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แผนภมูิภาพท่ี 4  แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวสงขลาท่ีเดนิทางทอ่งเท่ียวจ าแนกตามเพศและช่วงอาย ุเปรียบเทียบ
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เมืองและอ าเภอรอบนอก 
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แผนภมูิภาพท่ี 7 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวสงขลาจ าแนกตามกลุ่มพฤตกิรรมการใช้เวลาวา่ง เปรียบเทียบระหวา่ง
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แผนภมูิภาพท่ี 8 แสดงสดัส่วนประสบการณ์การเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดินทาง 
ชาวสงขลา 
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แผนภมูิภาพท่ี 9 แสดงคา่เฉล่ียความถ่ีของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดนิทาง 
ชาวสงขลา 

15 

แผนภมูิภาพท่ี 10 แสดงจงัหวดัยอดนิยมของการเดนิทางไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง
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16 

แผนภมูิภาพท่ี 11 แสดงสดัส่วนผู้ ท่ีร่วมเดนิทางไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดนิทางชาวสงขลาเปรียบเทียบกบั
ภาพรวม10 จงัหวดั 

16 

แผนภมูิภาพท่ี 12 แสดงสดัส่วนผู้ ท่ีร่วมเดนิทางไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดนิทางชาวสงขลาในอ าเภอเมือง
เปรียบเทียบกบัอ าเภอรอบนอก 

16 

แผนภมูิภาพท่ี 13 แสดงค่าเฉล่ียความถ่ี(ครัง้/ปี) ของการเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบพกัค้างคืนของผู้ เดนิทาง 
ชาวสงขลา 

17 

แผนภมูิภาพท่ี 14 แสดงค่าเฉล่ียจ านวนวนัพกัค้างคืน/ครัง้การเดนิทางจ าแนกตามกลุ่มอาชีพ 17 
แผนภมูิภาพท่ี 15 แสดงจงัหวดัเป้าหมายการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัแบบพกัค้างคืนของผู้ เดนิทางชาวสงขลา 
 15 อนัดบัแรก 

18 

แผนภมูิภาพท่ี 16 แสดงจงัหวดัเป้าหมายการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัแบบพกัค้างคืน 15 อนัดบัแรก เปรียบเทียบ
ระหวา่งผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก 

18 

แผนภมูิภาพท่ี 17 แสดงสดัส่วนกลุ่มบคุคลที่ผู้ เดนิทางชาวสงขลาร่วมเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัด้วย เปรียบเทียบ
ระหวา่งการเดนิทางแบบเช้าไปเย็นกลบั และแบบพกัค้างคืน 

19 

แผนภมูิภาพท่ี 18 แสดงสดัส่วนผู้ ท่ีมีส่วนส าคญัในการออกความคดิเห็นเก่ียวกบัการเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืน
ของผู้ เดนิทางชาวสงขลาจ าแนกตามเพศและช่วงอายุ 

19  
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สารบัญแผนภูมิภาพ (ต่อ)  

 หน้า 
แผนภมูิภาพท่ี 19 แสดงค่าเฉล่ียจ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนของผู้ เดนิทางชาวสงขลา 20 
แผนภมูิภาพท่ี 20 แสดงค่าใช้จ่ายโดยเฉล่ียของผู้ เดนิทางชาวสงขลาต่อการเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืนหนึง่ครัง้ 20 
แผนภมูิภาพท่ี 21 แสดงคา่ใช้จ่ายโดยเฉล่ียของผู้ เดนิทางชาวสงขลาต่อการเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืน   
(บาท/ครัง้) จ าแนกตามเพศและช่วงอายุ 

21 

แผนภมูิภาพท่ี 22 แสดงช่วงเวลาของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวสงขลาเปรียบเทียบ 
กบัภาพรวม 10 จงัหวดั 

22 

แผนภมูิภาพท่ี 23 แสดงช่วงเวลาของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวสงขลา เปรียบเทียบระหว่าง 
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก 

22 

แผนภมูิภาพท่ี 24 แสดงสดัส่วนทศันคตติอ่การเดนิทางในวนัหยดุหรือเทศกาล เฉพาะกลุ่มที่เลือกเดินทาง 
ในช่วงดงักล่าว 

23 

แผนภมูิภาพท่ี 25 แสดงสดัส่วนการเดนิทางภายในภมูิภาคและข้ามภมูิภาคของผู้ เดนิทางชาวสงขลา 24 
แผนภมูิภาพท่ี 26 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวสงขลาท่ีมีการเดินทางทอ่งเท่ียวข้ามภมูิภาคเปรียบเทียบกบัอีก 9 จงัหวดั
ท่ีท าการศกึษา 

24 

แผนภมูิภาพท่ี 27 แสดงสดัส่วนของการเดนิทางภายในภมูิภาคและข้ามภมูิภาคในผู้ เดนิทางชาวสงขลาจ าแนกตาม
อ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

25 

แผนภมูิภาพท่ี 28 แสดงลกัษณะการวางแผนล่วงหน้าส าหรับการเดินทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวสงขลา 26 
แผนภมูิภาพท่ี 29 แสดงค่าเฉล่ียจ านวนวนัท่ีใช้ในการวางแผนล่วงหน้าส าหรับการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของ 
ผู้ เดนิทางชาวสงขลาเปรียบเทียบระหว่างผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก และเปรียบเทียบระหวา่ง
ช่วงอายุ 

27 

แผนภมูิภาพท่ี 30 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวสงขลาท่ีวางแผนล่วงหน้าส าหรับการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดั 27 
แผนภมูิภาพท่ี 31 แสดงสดัส่วนของผู้ เดนิทางชาวสงขลาท่ีสนใจจะเดินทางทอ่งเท่ียวในอีก 1 ปีข้างหน้า เปรียบเทียบ
ระหวา่งผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก และเปรียบเทียบกบัภาพรวม 10 จงัหวดั 

28 

แผนภมูิภาพท่ี 32 แสดงสดัส่วนเป้าหมายการเดนิทาง 10 อนัดบัแรกท่ีผู้ เดนิทางชาวสงขลาสนใจท่ีจะเดนิทางทอ่งเท่ียว
ไปในอีก 1 ปีข้างหน้า 

28 

แผนภมูิภาพท่ี 33 แสดงช่วงเวลาของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัท่ีผู้ เดนิทางชาวสงขลาวางแผนไว้ในอีก 1 ปี
ข้างหน้า 

29 

แผนภมูิภาพท่ี 34 แสดงช่วงเวลาของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัในอีก 1 ปีข้างหน้าเปรียบเทียบระหวา่งผู้ เดนิทาง
อ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก 

29 

แผนภมูิภาพท่ี 35 แสดง “จดุประสงค์” ของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัในอีก 1 ปีข้างหน้าของผู้ เดนิทาง 
ชาวสงขลา 

30 
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สารบัญแผนภูมิภาพ (ต่อ)  

 หน้า 

แผนภมูิภาพท่ี 36 แสดงประเภทของสถานท่ีพกัค้างคืน ระหวา่งการเดินทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทาง 
ชาวสงขลา 

30 

แผนภมูิภาพท่ี 37 แสดงประเภทของสถานท่ีพกัค้างคืน ระหวา่งการเดินทางทอ่งเที่ยวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทาง 
ชาวสงขลาจ าแนกตามช่วงอายุ 

31 

แผนภมูิภาพท่ี 38 แสดงสดัส่วนข้อจ ากดัตา่งๆ ท่ีท าให้ไม่สามารถเดินทางทอ่งเท่ียวสถานท่ีท่ีอยากไปมากท่ีสดุใน
อ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

31 

แผนภมูิภาพท่ี 39 แสดงลกัษณะการเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวสงขลาเปรียบเทียบกบัภาพรวม 10 
จงัหวดั 

32 

แผนภมูิภาพท่ี 40 แสดงลกัษณะการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวสงขลาจ าแนกตามช่วงอายุ 32 
แผนภมูิภาพท่ี 41 แสดงภาพรวมของพาหนะท่ีเลือกใช้ในการเดินทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวสงขลา 33 
แผนภมูิภาพท่ี 42 แสดงแหล่งทอ่งเท่ียวยอดนิยม 10 อนัดบัแรกท่ีผู้ เดนิทางชาวสงขลาเคยไปเย่ียมเยือนในช่วง 2 ปีท่ี
ผ่านมา 

34 

แผนภมูิภาพท่ี 43 แสดงสดัส่วน 10 อนัดบั “แหล่งทอ่งเท่ียว" ท่ีผู้ เดนิทางชาวสงขลายงัไม่เคยไปและอยากไปมากท่ีสดุ 35 
แผนภมูิภาพท่ี 44 แสดงเหตผุลของผู้ เดนิทางชาวสงขลาท่ีต้องการเดนิทางไปเท่ียวยงั “แหล่งทอ่งเท่ียว" ท่ียงัไม่เคยไป
และอยากไปมากท่ีสดุจ าแนกตามอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

36 

แผนภมูิภาพท่ี 45 แสดงเหตผุลของผู้ เดนิทางชาวสงขลาท่ีต้องการเดนิทางไปเท่ียวยงั “แหล่งทอ่งเท่ียว" ท่ียงัไม่เคยไป
และอยากไปมากท่ีสดุ จ าแนกตามอายุ 

36 

แผนภมูิภาพท่ี 46 แสดงช่องทางการรับรู้ข้อมลูข่าวสารที่เก่ียวกบัการท่องเท่ียวของผู้ เดนิทางชาวสงขลา 37 
แผนภมูิภาพท่ี 47 แสดงสดัส่วนของช่องทางส่ือท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจเดินทางทอ่งเท่ียวของผู้ เดนิทาง ชาวสงขลา 38 
แผนภมูิภาพท่ี 48 แสดงสดัส่วนการใช้อินเตอร์เน็ตของผู้ เดนิทางชาวสงขลาและสดัส่วนผู้ ท่ีเป็นสมาชิกสงัคมเครือข่าย 39 
แผนภมูิภาพท่ี 49 แสดงสดัส่วนผู้ ท่ีเป็นสมาชิกสงัคมเครือข่ายจ าแนกตามกลุ่มอายุ 39 
แผนภมูิภาพท่ี 50 แสดงการเปรียบเทียบสดัส่วนกลุ่มวถีิชีวติของผู้ เดนิทางชาวสงขลาตามภมูิหลงัทางกายภาพ 42 
แผนภมูิภาพท่ี 51 แสดงการเปรียบเทียบสดัส่วนกลุ่มวถีิชีวติของผู้ เดนิทางสงขลาตามกลุ่มกิจกรรมยามว่าง 
และพฤตกิรรมนิยมระหว่างการเดนิทางทอ่งเท่ียว 

42 

แผนภมูิภาพท่ี 52 แสดงคา่เฉล่ียความถ่ีในการเดินทางแบบพกัค้างคืนจ าแนกตามกลุ่มวถีิชีวิต 44 
แผนภมูิภาพท่ี 53 แสดงคา่เฉล่ียจ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนจ าแนกตามกลุ่มวถีิชีวติ 45 
แผนภมูิภาพท่ี 54 แสดงสดัส่วนกลุ่มวถีิชีวติผู้ เดินทางชาวสงขลาและค่าใช้จ่ายโดยเฉล่ียของแตล่ะกลุ่มส าหรับการ
เดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืน (บาท/ครัง้) 

46 

แผนภมูิภาพท่ี 55 แสดงสดัส่วนกลุ่มวถีิชีวติผู้ เดินทางชาวสงขลาท่ีมีแผนการเดินทางแบบพกัค้างคืน 46 
แผนภมูิภาพท่ี 56 แสดง “วตัถุประสงค์” ของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัในอีก 1 ปีข้างหน้าจ าแนกตามกลุ่มวิถี
ชีวติ 

47 

แผนภมูิภาพท่ี 57 แสดงสดัส่วนการใช้แรงจงูใจด้านความรัก/ความสมัพนัธ์ 48 
แผนภมูิภาพท่ี 58 แสดงสดัส่วนการใช้แรงจงูใจจากการแสวงหาความอิ่มเอิบทางจิตใจผ่านการท าบญุ/ภาวนา 49 
แผนภมูิภาพท่ี 59 แสดงสดัส่วนการใช้แรงจงูใจท่ีอยากได้รับความสขุจากการให้ประโยชน์คืนกลบัสู่ธรรมชาตหิรืสงัคม 49 
แผนภมูิภาพท่ี 60 แสดงสดัส่วนการใช้แรงจงูใจจากการได้เห็น ได้สมัผสัประสบการณ์ทางกายภาพ 50 
แผนภมูิภาพท่ี 61 แสดงสดัส่วนการใช้แรงจงูใจจากการได้ซือ้สินค้า/ช้อปปิง้ 50 
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1. ความเป็นมา  

 การทอ่งเท่ียวนบัเป็นกิจกรรมท่ีมีความส าคญัยิ่งในสงัคมยคุสมยัปัจจบุนั โดยเฉพาะหากพิจารณา
การเปล่ียนแปลงทัศนคติด้านการเดินทางท่องเท่ียวกับพัฒนาการของสังคมในด้านต่างๆ ไปพร้อมกัน 
เน่ืองจากมีแนวโน้มท่ีเช่ือได้ว่าการเปล่ียนแปลงของสังคมกับทัศนคติและพฤติกรรมด้านการท่องเท่ียวมี
ความสอดคล้องเก่ียวเน่ืองกัน ซึ่งไม่ว่าการเปล่ียนแปลงทัศนคติและพฤติกรรมด้านการท่องเท่ียวเป็น
องค์ประกอบเร่ิมต้นท่ีส่งผลให้เกิดการเรียนรู้และพัฒนาการของสังคมหรือเป็นไปในทิศทางกลับกันก็
ตามแตส่ิ่งส าคญัท่ีสดุท่ีต้องจบัตามองคือแนวโน้มหรือทิศทางของพฒันาการนัน้ซึ่งจะส่งผลตอ่พฒันาการ
ของอตุสาหกรรมการทอ่งเท่ียวในอนาคต 
 ดงันัน้การท าความเข้าใจถึงกระบวนการเปล่ียนแปลง โดยเฉพาะทิศทางการเคล่ือนไหวท่ีก าลงัจะ
เกิดขึน้ จึงนบัเป็นสาระหลกัของการศึกษาครัง้นี ้ทัง้นีเ้พ่ือน ามาต่อยอดจากผลการศึกษาครัง้ท่ีผ่านมาซึ่ง
เป็นการศกึษาท าความเข้าใจทศันคติและพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวชาวไทยใน กรุงเทพฯ และปริมณฑล 
โดยได้มีการน าทฤษฎี “ความต้องการในการด ารงชีวิตของมาสโลว์” มาเป็นกรอบในการศกึษาเช่นเดียวกนั 
แต่ได้เปล่ียนแปลงขอบเขตกลุ่มตวัอย่างให้ครอบคลุมชาวไทยท่ีมีศกัยภาพด้านการเดินทางท่องเท่ียวท่ี
อาศยัในเขตตา่งจงัหวดัของทกุๆภมูิภาคในประเทศไทย 

2. วัตถุประสงค์การศึกษา  
1. เพ่ือทราบทศันคตท่ีิมีตอ่การทอ่งเท่ียวประเภทตา่งๆ ของกลุม่เป้าหมาย 
2. เพ่ือทราบพฤติกรรม วิถีชีวิตและแรงจูงใจของคนไทยในจังหวัดเป้าหมายของการศึกษาท่ี

สง่ผลตอ่การตดัสินใจเดนิทางทอ่งเท่ียว                                                                                                                                     
3. เพ่ือจดักลุม่นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยในจงัหวดัเป้าหมายของการศกึษาในลกัษณะกลุม่วิถีชีวิต 
4. เพ่ือก าหนดแนวทางส่งเสริมการตลาดส าหรับนักท่องเท่ียวชาวไทยในจังหวัดเป้าหมายของ

การศกึษา 
5. เพ่ือทราบความแตกต่างของนักท่องเท่ียวชาวไทยในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑลกับ

นกัท่องเท่ียวชาวไทยในจังหวัดเป้าหมายของการศึกษาในด้านทัศนคติท่ีมีต่อการท่องเท่ียว 
พฤตกิรรมการทอ่งเท่ียว และวิถีชีวิตทัว่ไปท่ีมีอิทธิพลตอ่พฤตกิรรมการทอ่งเท่ียว 

3. วิธีการวิจัย 

 การศกึษาครัง้นีไ้ด้ใช้วิธีการวิจยัเป็น 3 แบบตามเง่ือนไขท่ีได้ก าหนดไว้ในข้อเสนอโครงการฯ โดยมี
รายละเอียดดงันี ้
 1. การวิจยัเอกสาร  เป็นการศกึษาข้อมลูทตุยิภมูิจากงานวิจยั รายงานสถิติ/ สิ่งพิมพ์ทางวิชาการ/ 
เว็บไซต์ ฯลฯ เพื่อน ามาใช้เป็นข้อมลูเบือ้งต้นในการวิจยัภาคสนาม (โดยได้แสดงรายละเอียดผลการค้นคว้า
เรียบเรียงอยา่งละเอียดไว้ในรายงานความก้าวหน้าของโครงการศกึษาครัง้นี)้ 



รายงานฉบบัสมบรูณ์ (Final Report) 
โครงการส ารวจทศันคติและพฤติกรรมในการเดินทางท่องเท่ียวของชาวไทยในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัท่องเท่ียว (สงขลา) 

 8   

 

 2. การวิจยัภาคสนาม การสมัภาษณ์โดยใช้แบบสอบถาม ชาวไทยในจงัหวดัท่ีก าหนด ตาม
กลุม่เป้าหมายท่ีก าหนดไว้ เพ่ือให้ได้ข้อมลูด้านทศันคต ิพฤตกิรรม และแรงจงูใจในการเดนิทางทอ่งเท่ียว 
โดยการเก็บข้อมลูและประมวลผลด้วยวิธีการทางสถิติและเทคนิคท่ีเหมาะสมเป็นท่ียอมรับในระดบัสากล  
 3. การสมัภาษณ์เชิงลึก (In-Depth Interview) เพ่ือให้การศกึษาครัง้นี ้สามารถเพิ่มความรู้และ
ความเข้าใจตอ่ “ผู้ เล่นกลุ่มใหม่” (New Stakeholder) ในอุตสาหกรรมท่องเท่ียวท่ีเกิดจากการกระจาย
อ านาจการบริหารจัดการทรัพยากรของภาครัฐไปยังท้องถ่ิน อันมีผลท าให้เกิด “องค์กรปกครองส่วน
ท้องถ่ิน” หรือ อบต. อบจ. ตามภมูิภาคตา่ง ๆ จึงเสนอให้มีวิธีการวิจยัในรูปแบบ “การสมัภาษณ์เชิงลึก” กบั
ผู้บริหารองค์กรปกครองสว่นท้องถ่ินในพืน้ท่ีเป้าหมายตา่งๆ ดงักลา่ว (หมายเหต:ุ รายงานเก่ียวกบั อปท. ใน
บทท่ี 8 ของรายงานฉบบัสมบรูณ์) 
 3.1 วิธีการเก็บข้อมูลภาคสนามและจ านวนหน่วยตัวอย่าง 
 3.1.1 คณุลกัษณะของหนว่ยตวัอยา่ง (Respondent Qualification) 

- เป็นคนไทยท่ีอาศยัอยูใ่นพืน้ท่ีจงัหวดัสงขลา 
- อายตุัง้แต ่18 ปีขึน้ไป 
- ทัง้เพศชายและหญิง 
- ไม่มีข้อจ ากัดเก่ียวกับช่วงระดับรายได้ แต่ต้องเคยเดนิทางท่องเที่ยว 
แบบพักค้างคืนอย่างน้อยปีละ 1 ครัง้ ในช่วง 2 ปีที่ผ่านมา 

 ทัง้นีก้ าหนดให้การกระจายตวัของหนว่ยตวัอย่างสามารถครอบคลมุกลุม่ยอ่ยในประชากรกลุม่อายุ
ตา่งๆอยา่งเทา่เทียมเหมาะกบัสดัสว่นของประชากรในพืน้ท่ีเป้าหมายดงันี ้ 

- กลุม่นิสิต นกัศกึษา (ระดบัปริญญาตรี-ปริญญาโท หรือเทียบเทา่) 
- กลุม่คนท างานระยะต้น (อายรุะหวา่ง 21-30 ปี) 
- กลุม่ท างานระยะกลาง (อายรุะหวา่ง 31-40 ปี) 
- กลุม่ท างานตอนปลาย (อายรุะหวา่ง 41-60 ปี)  
- กลุม่เกษียณท างาน (ตัง้แต ่55 ปีขึน้ไป) 

 3.1.2 พืน้ท่ีด าเนินการเก็บข้อมลู (Sampling Frame) 
 ส าหรับจงัหวดัสงขลา ซึ่งเป็นหนึ่งในสิบพืน้ท่ีศกึษาครัง้นี ้ได้ท าการเก็บข้อมลูภาคสนามตัง้แตว่นัท่ี 
3-16 ธันวาคม 2553 เร่ิมท่ีอ าเภอหาดใหญ่ระหว่างวนัท่ี  3-10 ธันวาคม 2553 ส าหรับอ าเภอรอบนอก ได้
สุม่ส ารวจเพ่ือคดัเลือกกลุม่เป้าหมายท่ีอ าเภอรัตภมูิระหวา่งวนัท่ี 11-16 ธนัวาคม 2553 ซึ่งผลการเก็บข้อมลู
ภาคสนามในภาพรวมก็สามารถประสบความส าเร็จด้วยดี 
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3.1.3 จ านวนหนว่ยตวัอย่าง (Sample Size)  
 เพ่ือให้การเก็บข้อมลูและประมวลผลข้อมลูด้วยวิธีการทางสถิตแิละเทคนิคท่ีเหมาะสม เป็นท่ี
ยอมรับในระดบัสากล และมีระดบัความเช่ือมัน่ไมต่ ่ากวา่ 95% (Taro Yamane Formulation for Sample 
size) จงึเสนอสมมตฐิานและแนวทางการก าหนดจ านวนหนว่ยตวัอยา่งของจงัหวดัสงขลารวมถึงแสดง
จ านวนหน่วยตวัอยา่งท่ีเหมาะสมดงันี ้
สมมติฐาน 

- ระดบัความเชื่อมัน่ 95% 
- คา่ความคลาดเคลื่อนของการสุม่ตวัอยา่งที่ยอมรับได้ (e= 0.05) 
- สดัสว่นของลกัษณะที่สนใจ (p=0.5)  

 อยา่งไรก็ตามเพื่อให้จ านวนหนว่ยตวัอยา่งในพืน้ท่ีอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอกมีการกระจาย
ตวัอยา่งครอบคลมุและเหมาะสม จงึเพิ่มจ านวนหนว่ยตวัอยา่งเป็นเทา่กบัหรือมากกว่า 700 รายโดยแบง่
สดัสว่นและก าหนดวิธีการสุ่มเลือกหนว่ยตวัอย่างดงันี ้

พืน้ที่ จ านวนหน่วยตัวอย่างและรายละเอียด 
เทศบาลอ าเภอเมือง -จ านวน 380 ราย 

-กระจายครอบคลมุในทกุพืน้ทีข่องเทศบาล ตามรายละเอียดวิธีการสุม่เลือกหน่วยตวัอยา่งตามข้อ 3.1.4 
อ าเภอรอบนอก -จ านวน 320 ราย 

-อ าเภอที่หา่งจากอ าเภอเมืองมากกวา่ 30 กม. ได้แก่ อ าเภอหาดใหญ่ และอ าเภอรัตภมิู 

 3.1.4 วิธีการสุม่เลือกหนว่ยตวัอยา่ง (Sampling Method) 
 - พืน้ท่ีเขตเทศบาล (Multi-Stage Random Sampling) 
 วิธีการสุม่ตวัอย่างใช้วิธีการสุ่มเลือกพืน้ท่ีเก็บตวัอย่างก่อน แล้วจงึ
สุม่เลือกหนว่ยตวัอย่างแบบใช้ความนา่จะเป็น (Probability Sampling) 
ด้วยวิธี สุม่แบบเป็นระบบ (Systematic Random Sampling) 
 -  พืน้ท่ีตา่งอ าเภอ (Systematic Random Sampling) 
 วิธีการสุม่ตวัอย่างใช้วิธีการสุ่มแบบใช้ความนา่จะเป็น (Probability Sampling) ด้วยวิธีสุม่แบบเป็น
ระบบ (Systematic Random Sampling) 

3.1.5 ค าบรรยายศพัท์ท่ีน ามาใช้เป็นการเฉพาะในรายงาน 
 ผู้เดนิทาง  หมายถึง  กลุม่เป้าหมายท่ีได้เดินทางท่องเท่ียวโดยมีการพกัค้างคืนตา่งจงัหวดัอยา่ง
น้อยปีละ 1 ครัง้ ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา 
 ผู้เดนิทางอ าเภอเมือง   หมายถึง กลุม่เป้าหมายท่ีอาศยัอยูใ่นพืน้ท่ีอ าเภอเมือง และได้เดนิทาง
ทอ่งเท่ียว โดยมีการพกัค้างคืนตา่งจงัหวดัอย่างน้อยปีละ 1 ครัง้ ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา 
 ผู้เดนิทางอ าเภอรอบนอก  หมายถึง กลุม่เป้าหมายท่ีอาศยัอยูใ่นพืน้ท่ีอ าเภออ่ืนนอกเหนือจาก
อ าเภอเมือง และได้เดนิทางทอ่งเท่ียว โดยมีการพกัค้างคืนตา่งจงัหวดัอย่างน้อยปีละ 1 ครัง้ ในชว่ง 2 ปี             
ท่ีผา่นมา 
 

พืน้ที่ จ านวนหน่วยตัวอย่างที่ค านวณได้ตามเงื่อนไข 

จงัหวดัสงขลา ไมน้่อยกวา่ 400 ราย 
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บทที่ 1 ภูมิหลังทางกายภาพและกจิกรรมยามว่าง 

1.1 ภูมิหลังทางกายภาพของกลุ่มตัวอย่าง  

จากการสุม่ส ารวจผู้ เดนิทางชาวสงขลาท่ีได้เดนิทางท่องเท่ียวโดยมีการค้างคืนตา่งจงัหวดัอยา่ง
น้อยปีละ 1 ครัง้ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา พบวา่หนว่ยตวัอย่างเป็นเพศหญิงในสดัสว่นท่ีสงูถึงร้อยละ 66.6 
ขณะท่ีเป็นเพศชายเพียงร้อยละ 33.4 ผู้ เดนิทางชาวสงขลาท่ีได้เดนิทางทอ่งเท่ียวมีแนวโน้มเป็นกลุม่คน          
ท่ีมีอายนุ้อย/วยัก าลงัศกึษาท่ีมีอายรุะหวา่ง 18-22 ปี (ร้อยละ 28.0)ไปจนถึงวยัเร่ิมท างานอาย ุ23-30 ปี            
(ร้อยละ 21.1) และกลุม่คนวยัท างานระยะกลางอาย ุ31-40 ปี (มีสดัสว่นสงูถึงร้อยละ 28.3  สงูกวา่ภาพ
เฉล่ียรวม 10 จงัหวดั) สดัสว่นของคนทัง้ 3 กลุม่อายนีุเ้ป็นสดัสว่นกวา่ 3 ใน 4 ของผู้ เดนิทางชาวสงขลา
ทัง้หมด สว่นผู้ เดนิทางชาวสงขลาในกลุม่ท่ีอายตุัง้แต ่41 ปีขึน้ไปมีแนวโน้มออกเดนิทางทอ่งเท่ียว
ตา่งจงัหวดัน้อยลง โดยเฉพาะกลุม่ผู้ใหญ่วยัท างานอายตุัง้แต ่51 ปีถึงวยัเกษียณ มีสดัสว่นผู้ ท่ีเดนิทาง
ทอ่งเท่ียวเพียงร้อยละ 9.2 เทา่นัน้  

  

             เม่ือพิจารณาจากเศรษฐานะ (SES) หรือรายได้
ครอบครัวตอ่เดือนพบวา่ ผู้ เดนิทางชาวสงขลาสว่นใหญ่
ท่ีมีโอกาสได้เดินทางท่องเท่ียวเป็นผู้ ท่ีมีระดบัเศรษ-
ฐานะปานกลางถึงดี (SES Class C & B) มีสดัสว่น
รวมกนัถึงร้อยละ 81.7 สงูกว่าภาพรวมคอ่นข้างมาก 
ในขณะท่ีผู้ เดนิทางชาวสงขลาผู้ มีระดบัเศรษฐานะต ่า 
(SES Class DE) กลบัเดินทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดั
แบบพกัค้างคืนในสดัส่วนท่ีน้อยกว่ามากหรืออาจกลา่ว
ได้วา่ กลุม่ผู้ เดนิทางชาวสงขลาสว่นใหญ่มีเศรษฐานะ
ในระดบัปานกลางถึงดีนัน้เอง  

37.0 33.4 

63.0 66.6 

รวม 10 จงัหวดั สงขลา 

(ร้อยละ) 

หญิง 

ชาย 

29.7 
20.1 21.9 15.2 9.1 4.0 

28.0 21.1 28.3 

13.3 6.1 3.1 

18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี 60 ปีขึน้ไป 

(ร้อยละ) รวม 10 จงัหวดั สงขลา 

2.3 0.3 
18.5 

9.9 

26.2 
31.7 

24.6 30.7 

15.2 19.3 
13.2 8.1 

รวม 10 จงัหวดั สงขลา 

ระดบั A 

ระดบั B 

ระดบั C+ 

ระดบั C- 

ระดบั D 

ระดบั E 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่  2 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวสงขลา 
จ าแนกตามรายได้ครอบครัวต่อเดือน 

รายงานฉบับสมบูรณ์ 
โครงการส ารวจทศันคตแิละพฤตกิรรมในการเดนิทางท่องเที่ยวของ

ชาวไทยในพืน้ที่ที่มีศักยภาพในการส่งออกนักท่องเที่ยว  
- สงขลา - 

81.7 

แผนภมูิภาพที่ 1 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวสงขลาจ าแนกตามเพศและช่วงอาย ุ
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กลุม่ผู้ เดนิทางชาวสงขลาท่ีเดนิทาง
ทอ่งเท่ียวในสดัสว่นท่ีสงู เป็นกลุม่เป้าหมายท่ี 
จบการศกึษาระดบัต ่ากวา่ปริญญาตรีมากกวา่
คร่ึงหนึง่ (ร้อยละ 58.2) แตผู่้ ท่ีจบการศกึษา
ระดบัปริญญาตรีหรือสงูกวา่รวมกนัเพียงร้อยละ 
20.6 (ร้อยละ 19.3 และร้อยละ 1.3) ต ่ากว่า
ภาพรวมท่ีมีสดัสว่นกลุม่นีร้้อยละ 26.4 อยูบ้่าง 

 1.1.1 เปรียบเทียบภูมิหลังทางกายภาพระหว่างผู้เดนิทางอ าเภอเมืองและผู้เดนิทางอ าเภอ
รอบนอก 

เม่ือพิจารณาเปรียบเทียบภมูิหลงัทางกายภาพของผู้ เดนิทางชาวสงขลาท่ีอาศยัอยูใ่นอ าเภอเมือง
กบัอ าเภอรอบนอก พบสาระความแตกตา่งท่ีนา่สนใจกลา่วคือ ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองเป็นเพศหญิงใน
สดัสว่นท่ีสงูมากถึงร้อยละ 73.7 ขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกมีแนวโน้มเป็นเพศชายในสดัสว่นท่ีสงูขึน้ 
(ร้อยละ 41.9) โดยเม่ือพิจารณากลุม่อายผุู้ เดนิทางอ าเภอเมืองพบวา่ มากกวา่ 1 ใน 3 (ร้อยละ 37.6) เป็น
วยัรุ่นอาย ุ18-22 ปี ขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกสว่นใหญ่ท่ีได้เดนิทางเป็นกลุม่คนวยัท างานระยะกลาง
อาย ุ31-40 ปี (ร้อยละ 31.3) 

  
แผนภมูิภาพที่  4 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวสงขลาที่เดินทางท่องเท่ียวจ าแนกตามเพศและช่วงอาย ุเปรียบเทียบระหว่างอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

8.1 6.3 

18.6 15 

23.4 29.6 

23.5 28.6 

23.9 19.3 
2.5 1.3 

รวม 10 จงัหวดั สงขลา 

จบสงูกวา่ป.ตรี 

จบระดบัป.ตรี 

จบอนปุริญญา / ปวส. 

จบต ่ากวา่มธัยมศึกษา 

ก าลงัศึกษาป.ตรี 

ก าลงัศึกษา อนฯุ / ปวส.
หรือต ่ากวา่ 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 3 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวสงขลาจ าแนกตามระดบัการศกึษา 

58.2 

26.3 
41.9 

73.7 
58.1 

อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 

(ร้อยละ) 

หญิง 

ชาย 

37.6 

19.5 
25.8 

8.7 
5.8 2.6 

16.6 
23.1 

31.3 
18.8 

6.6 3.8 

18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี 60 ปีขึน้ไป 

(ร้อยละ) 

อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 

20.6 
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หากพิจารณากลุม่ผู้ เดนิทางเป็นรายอาชีพ 
พบความสอดคล้องกบักลุม่อาย ุกลา่วคือ                     
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองท่ีได้เดินทางทอ่งเท่ียว              
สว่นใหญ่เป็นกลุม่นกัเรียน/นกัศกึษามีสดัส่วน            
สงูถึงร้อยละ 31.8 รองลงมาได้แก่ เจ้าของกิจการ/
ธุรกิจ ร้อยละ 20.5 

สว่นผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกนัน้   
กลุม่อาชีพท่ีมีแนวโน้มได้ออกเดนิทางทอ่งเท่ียว
มากกวา่กลุม่อ่ืน ๆ ได้แก่ กลุ่มเกษตรกรมีสดัสว่น            
มากถึงร้อยละ 32.2 รวมถึงกลุม่ข้าราชการ/
รัฐวิสาหกิจ ร้อยละ 11.9 (หมายเหตผุู้วิจยั : กลุม่เกษตรกร
ในจงัหวดัภาคใต้สว่นใหญ่มีเศรษฐานะในระดบัปานกลางถึงดีมาก)    

 
แผนภมูิภาพที่ 5 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวสงขลาที่เดินทางท่องเท่ียวจ าแนกตามอาชีพ 

เปรียบเทียบระหว่างอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

1.2 กิจกรรมยามว่างของผู้เดนิทางชาวสงขลา 

   
หากพิจารณากิจกรรมยามว่าง (รายกิจกรรม) ของผู้ เดนิทางชาวสงขลา 10 อนัดบัแรก มีความ

แตกตา่งท่ีเห็นได้อย่างชดัเจนเม่ือเปรียบเทียบกบัผู้ เดนิทางชาวจงัหวดัอ่ืนๆในพืน้ท่ีส ารวจ กลา่วคือ                    
ผู้ เดนิทางชาวสงขลาใช้เวลาวา่งกบักิจกรรมการดทีูวีท่ีบ้านสงูมากถึง ร้อยละ 93.4 และฟังเพลง/วิทยสุงูถึง
ร้อยละ 60.4 นอกจากสองกิจกรรมนีแ้ล้ว กิจกรรมยามวา่งประเภทอ่ืนๆ ท่ีผู้ เดนิทางชาวสงขลานิยมท าใน
สดัสว่นท่ีสงูกวา่ผู้ เดินทางชาวจงัหวดัอ่ืนๆ ได้แก่ การอ่านนิตยสาร/อ่านหนงัสือ (ร้อยละ 52.1) การออกมา

31.8 
20.5 

8.9 

8.7 

8.2 

8.2 

4.5 

2.9 

3.7 

1.8 

0.5 

0.3 

8.8 

9.4 

8.8 

6.6 

8.4 

5.9 
5.3 

11.9 

32.2 

2.2 

0.3 

0.3 

นกัเรียน/นกัศึกษา 
เจ้าของกิจการ/ธุรกจิ 

แมบ้่าน 
พนกังานบริษัทเอกชน 
ลกูจ้างรัฐ/ลกูจ้างมฝีีมือ 

ค้าขาย 
แรงงาน รับจ้างทัว่ไป 

ข้าราชการ/รัฐวิสาหกจิ 
เกษตรกร 
ว่างงาน 

เกษียณ รับบ านาญ 
ผู้บริหารเอกชน 

(ร้อยละ) 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

76.1 

50.0 

55.1 

37.2 

36.9 

26.5 

18.3 

33.2 

21.9 

21.7 

20.0 

15.5 

17.0 

10.7 

14.1 

15.0 

93.4 
60.4 

54.3 

52.1 
38.1 

36.9 

30.3 

30.1 

23.6 

20.3 
14.9 

13.9 

12.1 

8.4 

5.9 

5.4 

ดทีูว ี

ฟังเพลง/ฟังวิทย ุ

พบปะเพ่ือนฝงู 

อ่านนิตยสาร/หนงัสอื 

ช้อปปิง้/เดินห้างฯ/ซือ้ของ 

ทานอาหารนอกบ้าน 

ท าอาหาร 

เลน่อินเตอร์เน็ต 

งานบ้าน/ปลกูต้นไม้/ท าสวน 

เลน่กีฬา/ออกก าลงักาย/ฟิตเนส 

เช่าหนงัดีวีดี วซีีดีมาด ู

เยี่ยมญาติ 

ดหูนงัในโรงภาพยนตร์ 

เลน่เกมส ์

เดินเลน่นอกบ้าน/สวนสาธารณะ 

เข้าวดั/ท าบญุ/ฟังเทศน์ 

ภาพรวม 

สงขลา 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 6 แสดงสดัสว่นกิจกรรมยามว่างของผู้ เดินทางชาวสงขลาเปรียบเทียบภาพรวม 10 จงัหวดั 
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รับประทานอาหารนอกบ้าน (ร้อยละ 36.9) การท าอาหาร รวมถึงการท างานบ้าน/ปลกูต้นไม้/ท าสวน       
ในสดัสว่นท่ีคอ่นข้างสงู (ร้อยละ 30.3 และร้อยละ 23.6) 

อยา่งไรก็ดีพบวา่ กลุม่เป้าหมายของการศกึษาครัง้นี ้(รวม 10 จงัหวดั) ได้เลือกท ากิจกรรมยามวา่ง
ในลกัษณะท่ีเป็นแบบแผน โดยลกัษณะของแบบแผนการเลือกท ากิจกรรมยามวา่งนัน้ สามารถส่ือให้เห็น
ภาพของกลุม่เป้าหมายได้ชดัเจนขึน้ (เพ่ือการจดัท ากิจกรรมทางการตลาดอย่างมีประสิทธิภาพ) เป็น            
7 กลุม่กิจกรรม โดยมีสดัสว่นของแตล่ะลกัษณะกลุม่กิจกรรมยามวา่งท่ีกลุม่เป้าหมายผู้ เดนิทางชาวสงขลา
ช่ืนชอบดงันี ้ 
สรุปพฤตกิรรมยามว่างของผู้เดนิทางชาวสงขลา 
ประเภทกลุ่มกิจกรรม  ลักษณะรายละเอียดกิจกรรมยามว่างที่แต่ละกลุ่มกิจกรรมยามว่างนิยมปฎบิัต ิ

เรียงตามล าดับจากมากไปน้อย 
กลุ่มกิจกรรม “อยู่บ้าน ดทูีวี 
ฟังเพลง” 
(ร้อยละ 63.0) 
 

กลุม่นีใ้ห้ความส าคญักบัการใช้เวลายามวา่งอยูภ่ายในบ้าน ดทูวี ีฟังเพลง/ฟังวิทย ุ   
อา่นนิตยสาร/หนงัสอื ปลกูต้นไม้/ท าสวน ท าอาหารทานกนัเองเป็นสว่นใหญ่ แตบ่างครัง้
ก็ออกไปช้อปปิง้/เดินห้างฯ/ซือ้ของ เลน่กีฬา/ออกก าลงักาย/ฟิตเนส รวมถงึพบปะ            
เพื่อนฝงู หรือ เข้าวดั/ท าบญุ/ฟังเทศน์ เป็นบางครัง้  

กลุ่มกิจกรรม  
“แลกเปลี่ยน พบปะ” 
(ร้อยละ 17.1) 

กลุม่นีใ้ห้ความส าคญักบัการออกไปพบปะเพื่อนฝงู นดัทานอาหารนอกบ้าน หากกลบั
เข้าบ้านก็ดทูวีี เชา่หนงัดีวีดี วีซีดมีาด ูท างานบ้าน/ปลกูต้นไม้/ท าสวน และก็ไมล่ะเลย           
ที่จะเข้าวดั/ท าบญุ/ฟังเทศน์ อยา่งสม ่าเสมอ 

กลุ่มกิจกรรม  
“เน็ตหรือเกมส์” 
(ร้อยละ 13.4) 

กลุม่นีใ้ช้เวลาสว่นใหญ่ยามวา่งกบัการใช้อินเตอร์เน็ต เลน่เกมส์ พร้อมไปกบัการ        
ฟังเพลง/ฟังวิทย ุดทูวีี หรืออา่นนิตยสาร/หนงัสอือยูก่บับ้าน แตอ่อกมาเดินเลน่ตามห้าง 
พบปะเพื่อนฝงู ทานอาหาร ดหูนงัในโรงภาพยนตร์ อยูเ่ป็นประจ า 

กลุ่มกิจกรรม “เดนิเล่น ตาม
ห้างฯ” 
(ร้อยละ 2.4) 

ขณะที่กลุม่นีใ้ช้เวลาวา่งอยูต่ามห้างสรรพสนิค้า นดัหมายพบปะเพื่อนฝงู เดินเลน่      
กินข้าว หรือดหูนงัตามห้างสรรพสนิค้า และหากกลบัมาที่บ้านก็จะเลน่อินเตอร์เนต็ ดทูีว ี

ฟังเพลง/ฟังวิทย ุอา่นนิตยสาร/หนงัสอื เสริมสวย/แตง่ผม/ท าเลบ็เป็นบางครัง้   

กลุ่มกิจกรรม 
“ช้อปป้ิง ทานข้าว” 
(ร้อยละ 1.6) 

กลุม่นีใ้ช้เวลาวา่งในการซือ้ของใช้เข้าบ้าน เดินช้อปปิง้/เดินห้างฯแล้วแวะไปเยี่ยมญาติ 
พบเพื่อน ชวนกนัทานอาหารนอกบ้าน เมื่อกลบัเข้าบ้านก็จะดทูีว ีท างานบ้าน/ ปลกู
ต้นไม้/ท าสวน เข้าอินเตอร์เนต็ตรวจขา่วสารข้อมลู และท าอาหารทานกนัเองเป็นบางครัง้ 

แตก็่ไมล่ะเลยทีจ่ะเข้าวดั/ท าบญุ/ฟังเทศน์เป็นครัง้คราว 
กลุ่มกิจกรรม  
“แดดร่มลมตก” 
(ร้อยละ 0.9) 

กลุม่นีใ้ห้ความส าคญักบักิจกรรมนอกบ้าน ออกไปพบปะเพื่อนฝงู ทานอาหารนอกบ้าน 
ดื่ม เที่ยวผบั/บาร์ เลน่ดนตรี สงัสรรค์ หากกลบัเข้าบ้านก็จะ ดทูวี ี

ฟังเพลง/ฟังวิทย ุเชา่หนงัดีวีดี วีซดีีมาด ูเหมือนกลุม่อื่นๆ 
กลุ่มกิจกรรม “เพื่อธรรม” 
(ร้อยละ 0.1) 

กลุม่นีใ้ช้เวลาวา่งท าพบปะญาตมิิตร ชกัชวนกนัท ากิจกรรมเก่ียวกบัศาสนาที่นบัถือ   
เข้าวดั/ท าบญุ/ฟังเทศน์ นัง่สมาธิ รวมถึงใช้เวลาท างานบ้าน/ปลกูต้นไม้/ท าสวน ดทูีวี 
เช่นเดียวกบักลุม่อื่นๆ  
ตารางที่ 1 แสดงสรุปพฤติกรรมยามว่างของผู้ เดินทางชาวสงขลาจ าแนกตามประเภทกลุม่กิจกรรม 
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หากเปรียบเทียบกลุม่พฤตกิรรมการใช้เวลาว่างของผู้ เดินทางชาวสงขลากบัภาพเฉล่ียรวมทัง้ 10 
จงัหวดัพบวา่ โดยภาพรวมผู้ เดนิทางชาวสงขลาอยู่บ้านดทีูวี ฟังเพลง สงูกวา่กลุม่เป้าหมายจงัหวดัอ่ืน ๆ 
เป็นอย่างมาก ทัง้ในเขตอ าเภอรอบนอกและในอ าเภอเมือง โดยกิจกรรมหลกัในลกัษณะอ่ืน ๆ ก็เป็นการ           
ให้ความส าคญักบัการพดูคยุแลกเปล่ียนพบปะกบัคนรู้จกัหรือญาตมิิตร  

 
      แผนภมูิภาพที่ 7 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวสงขลาจ าแนกตามกลุม่พฤติกรรมการใช้เวลาว่าง เปรียบเทียบระหว่างอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอกและภาพรวม 10 จงัหวดั 

เม่ือเปรียบเทียบลกัษณะของกลุม่กิจกรรมยามวา่งระหวา่งกลุม่ผู้ เดนิทางชาวสงขลาด้วยกนั โดย
แบง่ออกเป็นผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกพบวา่ มีความแตกตา่งกนัอยู่บ้าง กลา่วคือ       
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองมีสดัส่วนของกลุม่เน็ตหรือเกมส์สงูร้อยละ 18.4 ในขณะท่ีผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก         
มีสดัสว่นของกลุม่เดียวกนันีเ้พียงร้อยละ 7.5 ขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกมีสดัสว่นของกลุม่แลกเปล่ียน
พบปะร้อยละ 20.9 ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกลบัมีสดัสว่นนีเ้พียงร้อยละ 1.9 (โดยหนัไปให้ความสนใจกบัการ
ตดิตอ่ส่ือสารกนัทางอินเตอร์เน็ตแทน) 

(หมายเหตผุู้วิจยั : เม่ือพิจารณาภาพรวมของทกุ ๆ จงัหวดั ตามลกัษณะการพฒันาเมืองพบวา่ พฤติกรรมเชิงสงัคมของคนไทยใน
เขตเมืองมีแนวโน้มหนัไปพึง่พาความเจริญของวตัถ ุแอร์เย็นตามห้างสรรพสนิค้า แล้วละเลยการสร้างความสมัพนัธ์ระหวา่งสงัคมภายในกบั
ครอบครัวด้วยการ “อยูบ้่านดทูีวีด้วยกนั” หรือกบัญาติมิตรด้วยการ “ออกไปแลกเปลี่ยนพบปะทีบ้่านของกนัและกนัแบบเดิม” ท าให้พฤติกรรม
เชิงสงัคมแบบ “ตวัใครตวัมนั” ในเมืองมีแนวโน้มสงูขึน้เร่ือยๆ)  

สรุปในสว่นนีไ้ด้วา่ สามารถจ าแนกผู้ เดินทางชาวสงขลาได้เป็น 3 กลุม่ใหญ่ กลุม่แรกเป็นนกัเรียน
นกัศกึษาในเขตอ าเภอเมือง อีกกลุม่หนึง่ได้แก่เจ้าของธุรกิจท่ีเศรษฐานะดีในอ าเภอเมือง และกลุม่สดุท้าย
เป็นกลุม่เกษตรกรและข้าราชการท่ีมีเศรษฐานะปานกลางถึงดีจากอ าเภอรอบนอก โดยกลุม่แรกใช้เวลา
ยามวา่งท ากิจกรรมในลกัษณะวยัรุ่นในเมืองทัว่ไป เชน่ อินเตอร์เน็ตหรือเกมส์ ขณะท่ีสองกลุม่ท่ีเหลือยงัให้
ความส าคญักบัการพกัผอ่นอยูบ้่านหรือออกไปแลกเปล่ียนพบปะกบัเพ่ือนบ้าน ญาติมิตรเป็นส าคญั   
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บทที่ 2 พฤตกิรรมการเดนิทางท่องเที่ยวของผู้เดนิทางชาวสงขลา  

 การศกึษาครัง้นีไ้ด้คดัเลือกกลุม่ตวัอยา่งท่ีมีคณุลกัษณะเฉพาะ (กลุม่ผู้ ท่ีเดนิทางค้างคืนตา่งจงัหวดั
อยา่งน้อยปีละ 1 ครัง้ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา) ซึง่ในเบือ้งต้นพบว่ามีกลุม่เป้าหมายในจงัหวดัสงขลาท่ีผ่าน
คณุลกัษณะดงักลา่วในสดัส่วนร้อยละ 40.5 (ซึง่หมายถึงประชากรสว่นท่ีเหลือร้อยละ 59.5 ไมผ่า่น
คณุลกัษณะ และไมไ่ด้ถกูคดัเลือกเข้ามาในการศกึษาครัง้นี)้ 

2.1 ประสบการณ์และเป้าหมายการท่องเที่ยวแบบเช้าไปเยน็กลับ 

 2.1.1 ประสบการณ์การเดินทางท่องเที่ยวต่างจังหวัดแบบเช้าไปเยน็กลับ  
การส ารวจพบวา่ กลุม่ผู้ เดนิทางท่ีผา่นคณุลกัษณะดงักล่าว และมีประสบการณ์เดนิทางทอ่งเท่ียว

ตา่งจงัหวดัแบบเช้าไปเย็นกลบัมีสดัสว่นสงูถึงประมาณ 2 ใน 3 (ร้อยละ 67.6) สงูกว่าภาพรวม 10 จงัหวดั
คอ่นข้างมาก (ภาพรวมร้อยละ 54.5)  

เม่ือเปรียบเทียบประสบการณ์เดนิทาง
แบบเช้าไปเย็นกลบัระหวา่งผู้ เดนิทางอ าเภอ
เมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกพบวา่                     
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองมีประสบการณ์เดนิทาง
ทอ่งเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบัในสดัส่วนท่ีสงูกว่า                   
ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกมาก (ร้อยละ 74.2 
และร้อยละ 59.7 ตามล าดบั) 

หากพิจารณาความถ่ีของการทอ่งเท่ียวลกัษณะนีใ้นรอบ 2 ปีท่ีผา่นมา พบวา่ ผู้ เดนิทางชาวสงขลา
เดนิทางท่องเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบเช้าไปเย็นกลบัเฉล่ีย 2.22 ครัง้ (ในรอบ 2 ปีท่ีผา่นมา) อยูใ่นระดบั
ใกล้เคียงกบัคา่เฉล่ียจาก 10 จงัหวดัซึง่เทา่กบั 2.34 ครัง้ อยา่งไรก็ดีพบวา่ คา่เฉล่ียความถ่ีของการเดนิทาง
ลกัษณะเชน่นีส้ าหรับผู้ เดินทางชาวสงขลาจะคอ่นข้างสงูในกลุม่วยัท างานระยะต้นถึงระยะกลาง           
(คา่เฉล่ียความถ่ี 2.41 และ 2.38 ครัง้ใน 2 ปีท่ีผา่นมา) โดยเฉพาะในกลุม่ลกูจ้างมีฝีมือตามส านกังานตา่งๆ  
เจ้าของกิจการ/ธุรกิจ พนกังานบริษัทเอกชน และข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ มีคา่เฉล่ียความถ่ีของการเดนิทาง
ทอ่งเท่ียวแบบไปเช้าเย็นกลบัคอ่นข้างสงูกว่ากลุม่อาชีพอ่ืนๆ 
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การเดินทางทอ่งเที่ยวแบบเช้าไปเย็นกลบั (คา่เฉลี่ยจ านวนครัง้ใน 2 ปีที่ผา่นมา) 

แผนภมูิภาพที่ 9 แสดงค่าเฉลีย่ความถี่ของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดินทางชาวสงขลา 
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แผนภมูิภาพที่ 8 แสดงสดัสว่นประสบการณ์การเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัด 
แบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดินทางชาวสงขลา 
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2.1.2 จังหวัดยอดนิยมในการเดนิทางไปเที่ยวแบบเช้าไปเยน็กลับ 
จงัหวดัยอดนิยมของผู้ เดนิทางชาวสงขลาในการเดนิทางไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบั 10 อนัดบัแรก 

ได้แก่ จงัหวดัพทัลุง จงัหวดันครศรีธรรมราช จงัหวดัสตลู จงัหวดัตรัง จงัหวดักระบี่ จงัหวดัสุราษฎร์ธานี 
จงัหวดัปัตตานี จงัหวดันราธิวาส จงัหวดัภเูก็ต และจงัหวดัยะลา ตามล าดบั 

 

หากเปรียบเทียบจงัหวดัเป้าหมายการเดนิทาง
แบบเช้าไปเย็นกลบัระหวา่งผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองและ                 
ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก พบความแตกตา่งเล็กน้อยตรง    
ท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกนิยมเดนิทางไปเท่ียวท่ีจงัหวดั
สตลูและจงัหวดัปัตตานี ในสดัสว่นท่ีสงูกวา่ผู้ เดินทาง
อ าเภอเมือง ขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองมีแนวโน้มท่ีจะให้
ความสนใจเดนิทางไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบัท่ีจงัหวดั
พทัลงุ จงัหวดันครศรีธรรมราช และจงัหวดัตรังในสดัส่วน
ท่ีสงูกวา่ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกอยู่บ้าง 
(หมายเหตผุู้วิจยั : เก่ียวข้องกบัปัจจยัด้านระยะทางและทิศทางการเดินทางที่
สะดวก) 

แผนภมูิภาพที่ 10 แสดงจงัหวดัยอดนิยมของการเดินทางไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดินทางอ าเภอเมืองเปรียบเทียบกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 

ผู้ เดนิทางชาวสงขลาประมาณคร่ึงหนึ่ง (ร้อยละ 57.1) เดินทางไปเท่ียวตา่งจงัหวดัในลกัษณะนีก้บั 
ครอบครัว พอ่/แม/่ลกู หรือญาต ิอีกร้อยละ 31.9 เดินทางไปเท่ียวกบัเพ่ือน โดยเฉพาะผู้ เดินทางอ าเภอเมือง 
มีแนวโน้มเดนิทางไปกบัเพ่ือน (ร้อยละ 36.2) สงูกวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกอยูบ้่าง (ร้อยละ 25.7) 

  
แผนภมูิภาพที่ 11 แสดงสดัสว่นผู้ที่ร่วมเดินทางไปเที่ยวแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดินทางชาว

สงขลาเปรียบเทียบกบัภาพรวม10 จงัหวดั 
แผนภมูิภาพที่ 12 แสดงสดัสว่นผู้ที่ร่วมเดินทางไปเที่ยวแบบเช้าไปเย็นกลบัของ 

ผู้ เดินทางชาวสงขลาในอ าเภอเมืองเปรียบเทียบกับอ าเภอรอบนอก 

นอกจากนีย้งัพบว่าผู้ เดนิทางชาวสงขลาโดยรวม มีแนวโน้มจะไปเท่ียวลกัษณะนีก้บั “สามี/ภรรยา”         
(ร้อยละ 9.5) สงูกวา่สดัส่วนของภาพรวม 10 จงัหวดัซึง่มีเพียงร้อยละ 6.4 
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2.2 ประสบการณ์และเป้าหมายการเดนิทางท่องเที่ยวแบบพักค้างคืน 

  จากจ านวนกลุม่ตวัอย่างท่ีมีคณุลกัษณะตามเง่ือนไขการศกึษา โดยเฉพาะได้เคยเดนิทางค้างคืน
ตา่งจงัหวดัอยา่งน้อยปีละ 1 ครัง้ ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมานัน้ พบวา่มีลกัษณะพฤตกิรรมในระหวา่งการเดนิทาง
แบบพกัค้างคืนท่ีนา่สนใจอยู่หลายประเดน็ ดงัตอ่ไปนี ้

 2.2.1 ความถี่การเดนิทางท่องเที่ยวต่างจังหวัดแบบพักค้างคืนเฉล่ียต่อปี  

 จากการส ารวจพบว่า ผู้ เดินทางชาวจงัหวดัสงขลาเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบพกัค้างคืนใน
ความถ่ีเฉล่ีย 1.59 ครัง้ตอ่ปีสงูกวา่ในภาพรวมเล็กน้อย (1.45 ครัง้/ปี) โดยเฉพาะผู้ เดินทางอ าเภอเมือง 
มีแนวโน้มจะเดนิทางทอ่งเท่ียวลกัษณะนีบ้อ่ยครัง้กวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกคอ่นข้างมาก (ความถ่ี 1.78 
ครัง้/ปี กบัความถ่ี 1.36 ครัง้/ปี) 

 

 เม่ือวิเคราะห์แยกตามกลุม่อายพุบวา่ ผู้ เดนิทางชาวสงขลาท่ีมีแนวโน้มจะเดนิทางท่องเท่ียว
ตา่งจงัหวดัแบบพกัค้างคืนบอ่ยครัง้กวา่กลุม่อ่ืนๆ ได้แก่ กลุม่วยัรุ่นอาย ุ18-22 ปี (เฉล่ีย 1.79 ครัง้/ปี)             
กบักลุม่เกษียณ/รับบ านาญ อายมุากกวา่ 60 ปี (เฉล่ีย 1.75 ครัง้/ปี) สว่นกลุม่ท่ีเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบนี ้              
น้อยกวา่กลุม่อ่ืนๆ ได้แก่ กลุ่มผู้ใหญ่อาย ุ41-50 ปี ซึง่เดินทางเฉล่ียเพียง 1.33 ครัง้/ปี 

     ขณะท่ีหากพิจารณาความถ่ีการเดนิทางพกัค้าง
คืน เฉล่ียครัง้/ปี ของผู้ เดนิทางกลุม่อาชีพตา่งๆ พบวา่ 
กลุม่ลกูจ้างมีฝีมือตามส านกังานตา่งๆ กลุม่นกัเรียน/
นกัศกึษา กลุม่พอ่ค้า/แม่ค้า และกลุม่เจ้าของกิจการ/
ธุรกิจ แสดงแนวโน้มเดนิทางพกัค้างคืนด้วยความถ่ีตอ่ปี
สงูกวา่กลุม่อ่ืนๆ (เฉล่ียความถ่ีเทา่กบั 2.17 1.74 1.67 
และ1.64 ครัง้/ปี ตามล าดบั) สว่นกลุม่เกษตรกร 
พนกังานบริษัทเอกชน และข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ
เดนิทางด้วยความถ่ีน้อยกวา่กลุม่อ่ืนๆอยูบ้่าง(เฉล่ีย
ความถ่ีเท่ากบั 1.45 1.44 และ 1.43 ครัง้/ปี ตามล าดบั) 

  

1.45 
1.59 

1.78 

1.36 

1.79 

1.44 1.61 

1.33 

1.59 
1.75 

ภาพรวม สงขลา อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกวา่ 60 ปี 

(พกัค้างคืน เฉลี่ยครัง้/ปี) 

แผนภมูิภาพที่ 13 แสดงค่าเฉลีย่ความถี่ (ครัง้/ปี) ของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัแบบพกัค้างคืนของผู้ เดินทางชาวสงขลา 

2.17 

1.74 

1.67 

1.64 

1.45 

1.44 

1.43 

ลกูจ้างรัฐ/ลกูจ้างมฝีีมือ 

นกัเรียน/นกัศึกษา 

ค้าขาย 

เจ้าของกิจการ/ธุรกจิ 

เกษตรกร 

พนกังานบริษัทเอกชน 

ข้าราชการ/รัฐวิสาหกจิ 

(พกัค้างคืน เฉลี่ยครัง้/ปี) 

แผนภมูิภาพที่ 14 แสดงค่าเฉลีย่จ านวนวนัพกัค้างคืน/ครัง้การเดินทาง 
จ าแนกตามกลุม่อาชีพ 
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2.3 จังหวัดเป้าหมายการเดนิทางท่องเที่ยวแบบพักค้างคืนของผู้เดนิทางชาวสงขลา 
ผู้ เดนิทางชาวสงขลาเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืน โดยมีเป้าหมายการเดนิทางเป็นจงัหวดัทัง้ท่ี

อยูใ่นภมูิภาคเดียวกนัเป็นส่วนมาก (เชน่เดียวกนักบัผู้ เดนิทางชาวจงัหวดัสรุาษฎร์ธานี) แตเ่ม่ือพิจารณา
จงัหวดัท่ีผู้ เดินทางชาวสงขลานิยมไปท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืนมากเป็นอนัดบัหนึง่ ได้แก่ กรุงเทพฯ (ร้อยละ 
27.1) ขณะท่ีอนัดบัรองลงมาล้วนเป็นจงัหวดัท่องเท่ียวในภมูิภาคเดียวกนัทัง้สิน้ ได้แก่ จงัหวดัสตลู จงัหวดั
ภเูก็ต จงัหวดัพทัลงุ จงัหวดักระบี่ จงัหวดัตรัง และจงัหวดันครศรีธรรมราช รวมถึงจงัหวดัสรุาษฎร์ธานี 

หากเปรียบเทียบเป้าหมายการเดนิทางเป็นจงัหวดัภายนอกภมูิภาคและภายในภมูิภาค (จงัหวดั
สงขลาอยูใ่นโซนภาคใต้ ตามเขตการบริหารงานของ ททท.) พบว่า เป้าหมายภายนอกภมูิภาคท่ีผู้ เดนิทาง
ชาวสงขลานิยมเดนิทางนอกจากกรุงเทพฯแล้ว ได้แก่ จงัหวดัเชียงใหม ่(ร้อยละ 6.3) จงัหวดักาญจนบรีุ 
(ร้อยละ 3.9) และ จงัหวดัชลบรีุ (ร้อยละ 3.1) แตส่ดัส่วนผู้ ท่ีได้เดนิทางไปยงัจงัหวดัเหลา่นีน้บัว่าคอ่นข้าง
น้อยเม่ือเปรียบเทียบกบัผู้ เดินทางชาวสงขลาท่ีไปเท่ียวพกัค้างคืนท่ีกรุงเทพมหานคร (ร้อยละ 27.1) 

 ขณะท่ีเป้าหมายการเดนิทางภายในภมูิภาค ล้วนแล้วแตเ่ป็นกลุม่ในจงัหวดัภาคใต้ท่ีรายล้อม
จงัหวดัสงขลาทัง้ด้านทิศเหนือ ทิศตะวนัตก และทิศใต้ โดยเฉพาะจงัหวดัสตลู จงัหวดัภเูก็ต และจงัหวดั
กระบี่ ดงัท่ีกลา่วไปแล้ว 

                                   แผนภมูิภาพที่ 15  แสดงจงัหวดัเป้าหมายการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดแบบพกัค้างคืนของผู้ เดินทางชาวสงขลา 15 อนัดบัแรก 
เม่ือเปรียบเทียบเป้าหมายการเดนิทางแบบพกัค้างคืนระหวา่งผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทาง

อ าเภอรอบนอกพบวา่ สว่นใหญ่มีสดัสว่นความนิยมใกล้เคียงกนั เว้นเฉพาะแนวโน้มท่ีแสดงวา่ จงัหวดั
กระบี่และจงัหวดัพงังาเป็นเป้าหมายการเดนิทางท่ีได้รับความนิยมของผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกมากกว่า          
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองอยูบ้่าง ในขณะท่ีผู้ เดินทางอ าเภอเมืองมีแนวโน้มท่ีจะนิยมเดนิทางไปเท่ียวยงัจงัหวดั
พทัลงุ จงัหวดันครศรีธรรมราช และจงัหวดัสรุาษฎร์ธานีมากกวา่ 

 

26.3 27.1 24.5 23.2 

13.9 
21.3 20.8 14.7 6.3 

3.2 5.5 4.5 4.7 
2.6 

3.9 

28.1 25.9 24.7 18.8 
29.1 

19.7 9.4 10.0 
6.3 

10.0 
5.3 3.1 2.8 3.8 

1.9 

อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก (ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 16 แสดงจังหวดัเป้าหมายการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัแบบพกัค้างคืน 15 อนัดบัแรก  
เปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 

26.6 
24.6 

21.1 20.9 20.6 
15.6 12.6 

6.3 5.4 3.9 3.0 

27.1 

6.3 3.9 3.1 

ภายในภมิูภาค ภายนอกภมิูภาค (ร้อยละ) 
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2.4 บุคคลท่ีร่วมเดนิทางและผู้มีส่วนส าคัญในการเลือกสถานท่ีท่องเท่ียว 

 ส าหรับบคุคลท่ีร่วมเดนิทางทอ่งเท่ียวทัง้แบบไปพกัค้างคืนและแบบเช้าไปเย็นกลบันัน้ พบวา่              
สว่นใหญ่เป็นการเดนิทางท่องเท่ียวไปกบัครอบครัว (ร้อยละ 66.0 และร้อยละ 57.1) หรือไปกบัเพ่ือน           
(ร้อยละ 40.7 และร้อยละ 31.9) อยา่งไรก็ดีเป็นท่ีน่าสงัเกตวา่มีผู้ เดนิทางชาวสงขลาในสดัสว่นท่ีสงู
พอสมควรเลือกเดินทางท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืนโดยการเดนิทางไปกบั “สามี/ภรรยา” (ร้อยละ 14.7) หรือ
ไป “คนเดียว” (ร้อยละ 9.0) 

 
ขณะเดียวกนัหากพิจารณา “ผู้ มีสว่นส าคญัในการออกความคดิเห็น” ในการเลือกสถานท่ีทอ่งเท่ียว

หรือจงัหวดัเป้าหมายพบว่า ส าหรับผู้ เดนิทางชาวสงขลาบคุคลท่ีมีสว่นส าคญัมากท่ีสดุในการออกความ
คดิเห็นหรือตดัสินใจเลือกสถานท่ีทอ่งเท่ียว ได้แก่ “ครอบครัว พ่อ/แม/่ลกู/ญาต”ิ (ร้อยละ 50.4) รองลงมาใน
สดัสว่นใกล้เคียงกนัได้แก่ “ตนเอง” (ร้อยละ 32.7) และ “เพ่ือน” (ร้อยละ 31.6)  

เม่ือวิเคราะห์โดยพิจารณาจากภมูิหลงัทางกายภาพ พบว่า “ครอบครัว พอ่/แม/่ลกู/ญาต”ิ มีอิทธิพล
ตอ่การตดัสินใจเลือกสถานท่ีเดนิทางในสดัสว่นสงูท่ีสดุส าหรับทกุกลุม่อาย ุโดยเฉพาะเม่ือมีอายมุากขึน้  
(หมายเหตผุู้วิจยั: สอดคล้องกบักลุม่ผู้ เดินทางที่มีฐานะดี พอจะเดินทางทอ่งเที่ยวได้ สว่นใหญ่มีอายมุากและการศกึษาไมส่งูนกั จงึอาจเปิด

โอกาสให้ ลกู ๆ สมาชิกในครอบครัว ซึง่มกัมีการศกึษาสงูกวา่เป็นผู้ เลือกเป้าหมายและรูปแบบการเดินทาง) ขณะท่ีการตดัสินใจโดย 
“ตนเอง” หรือแม้กระทัง่โดย "เพ่ือน" มีอยูบ้่างในสดัสว่นพอสมควร (ประมาณร้อยละ 30) และอยา่งคอ่นข้าง
สม ่าเสมอในทกุกลุม่อาย ุ

 
แผนภมูิภาพที่ 18 แสดงสดัสว่นผู้ที่มีสว่นส าคญัในการออกความคิดเห็นเกี่ยวกบัการเดินทางท่องเที่ยวแบบพกัค้างคืนของผู้ เดินทางชาวสงขลาจ าแนกตามเพศและช่วงอาย ุ

  

  

57.1 

31.9 
9.5 8.5 4.4 

66.0 

40.7 

14.7 9.0 5.0 

ครอบครัว พอ่/แม/่ลกู/ญาต ิ เพ่ือน สามี / ภรรยา ไปคนเดียว แฟน/คนรัก 

(ร้อยละ) ไปเช้าเยน็กลบั พกัค้างคืน 

แผนภมูิภาพที่ 17 แสดงสดัสว่นกลุม่บคุคลที่ผู้ เดินทางชาวสงขลาร่วมเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดด้วย เปรียบเทียบระหว่างการเดินทางแบบเช้าไปเย็นกลบั และแบบพกัค้างคืน 

50.4 51.3 50.0 51.5 
46.6 43.4 

57.0 60.5 

81.8 

31.6 35.0 29.8 
30.1 

33.1 
31.8 

32.3 32.6 27.3 32.7 34.6 31.8 35.7 29.1 36.4 
26.9 30.2 27.3 

9.1 6.0 10.7 7.1 9.5 
11.6 12.9 

2.3 
0.0 

2.0 2.6 1.7 0.5 1.4 4.0 1.1 2.3 4.5 
ภาพรวม ชาย หญิง 18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกวา่ 60 ปี 

ครอบครัว พอ่/
แม/่ลกู/ญาต ิ
เพ่ือน 

ตนเอง 

สามี / ภรรยา 

แฟน/คนรัก 

(ร้อยละ) 
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2.5 จ านวนวันพักค้างคืนในการเดนิทางต่อครัง้ของผู้เดนิทางชาวสงขลา 

จ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนเฉล่ียของผู้ เดนิทางชาวสงขลาอยู่ท่ี 2.47 วนัตอ่ครัง้การเดนิทาง (มากกวา่
คา่เฉล่ียจ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนในภาพรวมท่ี 2.23 วนั) โดยจ านวนวนัพกัค้างคืนของผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง 
(เฉล่ีย 2.57 วนั) คอ่นข้างนานกวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก (เฉล่ียอยู่ท่ี 2.36 วนั) และหากเปรียบเทียบ
ระหวา่งกลุม่อายพุบว่า กลุม่หนุม่สาวท่ีก าลงัศกึษา (เฉล่ีย 2.62 วนั) กบักลุม่วยัเกษียณอีกกลุม่หนึง่ (เฉล่ีย 
2.71 วนั) มีแนวโน้มพกัค้างคืนนานวนักวา่กลุม่อายอ่ืุน ๆ 

 
เม่ือวิเคราะห์ตามกลุม่อาชีพพบวา่ นอกจากกลุม่นกัศกึษาแล้ว (เฉล่ีย 2.69 วนั) ผู้ เดนิทางชาว-

สงขลาท่ีเป็นพนกังานบริษัทเอกชน (เฉล่ีย 2.62 วนั) และผู้ ท่ีเป็นเจ้าของกิจการ/เจ้าของธุรกิจ (เฉล่ีย 2.52 
วนั) มีแนวโน้มจะพกัค้างคืนนานกว่ากลุม่อาชีพอ่ืน ๆ อยู่บ้าง  

2.6 ค่าใช้จ่ายในการเดินทางท่องเที่ยวแบบพักค้างคืนของผู้เดนิทางชาวสงขลา 

ในการเดนิทางท่องเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบพกัค้างคืนแตล่ะครัง้ ผู้ เดนิทางชาวสงขลาใช้จา่ยโดยเฉล่ีย
ประมาณ 8,138 บาท อยูใ่นระดบัปานกลาง เม่ือเทียบกบัจงัหวดัอ่ืนๆ อีก 9 จงัหวดัในพืน้ท่ีศกึษา (คา่เฉล่ีย
จากกลุม่เป้าหมายรวม 10 จงัหวดัอยูท่ี่ 8,650 บาท/ครัง้)  

รวม 10 
จังหวัด ขอนแก่น กาญจนบรีุ ชลบรีุ ลพบรีุ สรุาษฎร์ธานี สงขลา นครราชสีมา พิษณโุลก เชียงใหม่ นครสวรรค์ 

8,650 10,149 9,737 9,728 9,704 8,274 8,138 7,936 7,785 7,568 7,499 
ตารางที ่2 แสดงค่าใช้จ่ายเฉลีย่ (บาท) ต่อการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดแบบพกัค้างคืนแต่ละครัง้ของผู้ เดินทางชาวสงขลาเปรียบเทียบกับจงัหวดัเป้าหมายอื่นๆ ของการศกึษา 

หมายเหต ุค่าเฉลีย่ดงักล่าวเป็นค่าเฉลีย่ของค่าใช้จ่ายของทกุคนทีร่่วมเดินทางไปด้วยกนัในการเดินทางท่องเทีย่วครัง้นัน้ๆ 

ผู้ เดินทางอ าเภอเมืองใช้จ่ายโดยเฉล่ีย 8,313 บาท
ตอ่การเดนิทางทอ่งเท่ียวหนึง่ครัง้ มากกว่าผู้ เดินทางอ าเภอ
รอบนอกท่ีใช้จ่ายเฉล่ียอยู่ท่ี 7,931 บาทตอ่ครัง้ การใช้จ่าย
ของผู้ เดินทางชาวสงขลาเพ่ือการเดินทางท่องเท่ียวภายใน
ภมูิภาคมีคา่เฉล่ียอยู่ท่ี 5,484 บาท ในขณะท่ีคา่ใช้จ่ายโดย
เฉล่ียต่อการเดินทางท่องเท่ียวภายนอกภูมิภาคแต่ละครัง้
สงูถึง 13,118 บาทตอ่ครัง้ 

2.23 

2.47 2.57 
2.36 

2.62 2.46 
2.39 2.39 2.30 

2.71 2.69 2.62 2.52 
2.44 2.42 2.23 

2.21 

(พกัค้างคืน เฉลี่ยวนั/ครัง้การเดินทาง) 

แผนภมูิภาพที่ 19 แสดงค่าเฉลีย่จ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนของผู้ เดินทางชาวสงขลา  

 8,650  

 8,138  

 8,313  

 7,931  

 5,484  

 13,118  

รวม 10 จงัหวดั 

ผู้ เดนิทางชาวสงขลาโดยรวม 

ผู้ เดนิทางอ าเภอเมอืง 

ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก 

ท่องเท่ียวภายในภมูภิาค 

ท่องเท่ียวข้ามภมูภิาค 

(บาทตอ่ครัง้) 

แผนภมูิภาพที่ 20 แสดงค่าใช้จ่ายโดยเฉลีย่ของผู้ เดินทางชาวสงขลาต่อการเดินทาง 
การเดินทางท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืนหนึง่ครัง้  
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 8,918   8,493  

 7,809  

 9,118   8,770   9,213  

 9,028  
 8,891  

 7,600  
 8,406   8,668  

 7,985   7,563   8,033  

 9,860  

 6,590  

ชาย หญิง 18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกว่า 

60 ปี 

(คา่เฉลี่ย (บาท)) 

รวม 10 จงัหวดั สงขลา 

แผนภมูิภาพที่ 21 แสดงค่าใช้จ่ายโดยเฉลีย่ของผู้ เดินทางชาวสงขลาต่อการเดินทาง
ท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืน (บาท/ครัง้) จ าแนกตามเพศและช่วงอาย ุ

เม่ือวิเคราะห์การใช้จ่ายส าหรับการเดนิทางทอ่งเท่ียวของผู้ เดนิทางชาวสงขลาจ าแนกตามเพศและ
ชว่งอายเุปรียบเทียบกบัคา่เฉล่ียรวม 10 จงัหวดั
พบวา่ ผู้ เดนิทางชาวสงขลาใช้จา่ยเพ่ือการ
เดนิทางท่องเท่ียวน้อยกวา่ผู้ เดนิทางจงัหวดัอ่ืน ๆ 
ท่ีท าการศกึษาเล็กน้อยโดยเฉพาะกลุม่ผู้ เดนิทาง
เพศชาย และกลุม่วยัท างานชว่งกลาง 

ขณะท่ีผู้ เดนิทางชาวสงขลาวยัรุ่นท่ีอยู่
ในชว่งอาย ุ18-22 ปี (เฉล่ีย 8,668 บาท) และวยั
ก่อนเกษียณอาย ุ51-60 ปี (เฉล่ีย 9,860 บาท) มี
แนวโน้มท่ีจะใช้จา่ยเงินเพ่ือการเดนิทางพกัค้างคืนสงูกวา่กลุม่อายอ่ืุน ๆ และสงูกวา่ภาพรวมอยู่บ้าง 
 นอกจากนัน้เม่ือพิจารณาคา่ใช้จา่ยในการเดนิทางเปรียบเทียบตามกลุม่อาชีพพบวา่ ผู้ เดนิทาง  
ชาวสงขลากลุม่นกัเรียน/นกัศกึษา กลุม่เกษียณรับบ านาญ และกลุม่แรงงานรับจ้างทัว่ไป ใช้จา่ยกบัการ
เดนิทางท่องเท่ียวตา่งจงัหวดัใช้จา่ยสงูกวา่อาชีพเดียวกนัในภาพรวมอยูบ้่างท่ี ร้อยละ 19.4 ร้อยละ 10.9 
และร้อยละ 7.8 ตามล าดบั ขณะท่ีกลุม่อาชีพอ่ืนมีแนวโน้มใช้จา่ยส าหรับการเดนิทางน้อยกวา่กลุม่อาชีพ
เดียวกนัจากจงัหวดัอ่ืนๆ เป็นสว่นใหญ่ โดยเฉพาะกลุม่แมบ้่านและกลุม่พนกังานบริษัทเอกชน ซึง่ใช้จา่ย
ส าหรับการเดินทางเฉล่ียเพียง 6,458 บาท และ 7,382 บาท น้อยกวา่ภาพรวมถึงร้อยละ 26.3 และร้อยละ 
13.8  
(หมายเหตผุู้วิจยั : การน าเสนอคา่ใช้จา่ยรายอาชีพเพ่ือใช้ประกอบการท าการตลาดในกลุม่เฉพาะ อยา่งไรก็ตามพบวา่ปัจจยัทีส่ าคญัที่สดุที่
สมัพนัธ์กบัคา่ใช้จา่ยในการทอ่งเที่ยวได้แก่ระยะทาง อาทิกลุม่แมบ้่านที่แสดงคา่ใช้จา่ยในการเดินทางน้อยนัน้เลือกเดินทางไปจงัหวดัพทัลงุ 
จงัหวดัตรัง หรือจงัหวดัสตลู ในขณะทีก่ลุม่แรงงานที่เสมือนวา่ไมค่วรมีเงินใช้จา่ยสงูนัน้ เลือกเดินทางไป กรุงเทพฯ จงัหวดัภเูก็ตในสดัสว่นทีส่งู
กวา่ เป็นต้น) 

ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อคร้ัง รวม 10 จังหวดั สงขลา สูงกว่า/ต ่ากว่า  
(ร้อยละ) ของการเดนิทางท่องเที่ยว  (บาท) (บาท) 

เจ้าของกิจการ/ธุรกิจ 10,131 8,808 -13.1 
ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ 9,600 8,112 -15.5 
เกษียณรับบ านาญ 9,121 10,111 10.9 
แมบ้่าน 8,761 6,458 -26.3 
แรงงาน รับจ้างทัว่ไป 8,669 9,342 7.8 
พนกังานบริษัทเอกชน 8,560 7,382 -13.8 
ลกูจ้างรัฐ/ลกูจ้างมีฝีมือ 8,477 8,097 -4.5 
ค้าขาย 8,443 7,313 -13.4 
เกษตรกร 8,045 7,709 -4.2 
นกัเรียน/นกัศกึษา 7,846 9,365 19.4 

ตารางที่ 3 แสดงค่าใช้จ่ายโดยเฉลีย่ของผู้ เดินทางชาวสงขลาต่อการเดินทางท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืน (บาท/ครัง้) จ าแนกตามกลุม่อาชีพ 
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2.7 ช่วงเวลาการเดนิทางท่องเที่ยวของผู้เดนิทางชาวสงขลา 

 
แผนภมูิภาพที่  22 แสดงช่วงเวลาของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดของผู้ เดินทางชาวสงขลาเปรียบเทียบกบัภาพรวม 10 จงัหวดั 

ในขณะท่ีชาวจงัหวดัอ่ืน ๆ เลือกเดินทางท่องเท่ียวในชว่งวนัหยดุสุดสปัดาห์ หรือ วนัหยดุยาว
เทศกาลมากท่ีสดุ ผู้ เดินทางชาวสงขลากลบัเลือกท่ีจะเดินทาง “เม่ือใดก็ตามท่ีนกึอยากไป” ในสดัสว่นท่ีสงู
ถึงร้อยละ 38.9 (ในขณะท่ีภาพรวม 10 จงัหวดัมีเพียงร้อยละ 23.0) รองลงมาเป็นการเดนิทางในวนัหยดุ
ยาวเทศกาล และวนัหยดุสดุสปัดาห์ตามล าดบั(ร้อยละ 36.3 และร้อยละ 30.7) 

ในขณะท่ีผู้ เดนิทางชาวสงขลากลุม่อ่ืนๆ ก็เลือกท่ีจะเดนิทางทอ่งเท่ียวในช่วง “วนัหยดุนกัขตัฤกษ์ 
เชน่ วนัส าคญัทางศาสนาตา่งๆ” หรือ “เม่ือมีงานเทศกาลของแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีอยากไป” ในสดัสว่นไมน้่อยท่ี
ร้อยละ 29.6 และ ร้อยละ 21.3 ตามล าดบั 

ชว่งเวลาท่ีผู้ เดนิทางชาวสงขลาไมค่ดิจะออกเดนิทางท่องเท่ียวเลยคือชว่งวนัธรรมดา หรือหากต้อง
ใช้สิทธ์ิลาหยดุระหวา่งวนัท างาน โดยสดัส่วนผู้ เดินทางชาวสงขลาท่ีคิดจะเดนิทางทอ่งเท่ียวชว่งนีห้รือด้วย
การลาพกัจากงานมีน้อยมาก เพียงร้อยละ 1.0 และร้อยละ 0.7 ตามล าดบัเทา่นัน้ 

 
แผนภมูิภาพที่ 23  แสดงช่วงเวลาของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดของผู้ เดินทางชาวสงขลา

เปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 

 

อยา่งไรก็ดี เม่ือแยกวิเคราะห์การเลือก
ชว่งเวลาของการเดนิทางทอ่งเท่ียวระหวา่งผู้ เดินทาง
อ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกพบวา่                
มีความแตกตา่งกนัอยูพ่อสมควร กลา่วคือ ผู้ เดนิทาง
อ าเภอเมืองนิยมเลือกเดนิทางทอ่งเท่ียวในชว่งวนัหยดุ
สดุสปัดาห์ หรือวนัหยดุยาวเทศกาล แตผู่้ เดนิทาง
อ าเภอรอบนอกกลบันิยมเลือกเดนิทางเมื่อนกึ
อยากจะไปหรือไปเม่ือมีงานเทศกาลมากกว่า                   
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองคอ่นข้างมาก 

เม่ือเปรียบเทียบชว่งเวลาเดินทางจ าแนกตามภมูิหลงัทางกายภาพ พบวา่กลุม่ท่ีมีแนวโน้มเลือก
เดนิทางท่องเท่ียวตา่งจงัหวดัเม่ือใดก็ตามท่ีนึกอยากไป รวมถึงเลือกเดนิทางในวนัหยดุยาวเทศกาล ส่วน-

2.7 

7.0 

19.7 

11.2 

19.5 

44.4 

37.7 

23.0 

0.7 

1.0 

21.1 

21.3 

29.6 

30.7 

36.3 

38.9 

ใช้สิทธ์ิวนัลาหยดุระหวา่งวนัท างาน 

วนัธรรมดา (จนัทร์-ศกุร์) 

ปิดเทอม 

เมื่อมีงานเทศกาลของแหลง่ท่องเท่ียวท่ีอยากไป 

วนัหยดุนกัขตัฤกษ์ เช่น วนัส าคญัทางศาสนา 

วนัหยดุสดุสปัดาห์ (เสาร์, อาทิตย)์ 

วนัหยดุยาวเทศกาล เช่น สงกรานต์ ปีใหม ่

เมื่อใดก็ตามท่ีนึกอยากไป 

สงขลา 

รวม 10 จงัหวดั 

(ร้อยละ) 

36.1 

35.5 

31.3 

29.5 

25.3 

11.6 

0.3 

24.4 

37.2 

27.5 

50.0 

16.3 

32.8 

1.9 

1.6 

วนัหยดุสดุสปัดาห์ (เสาร์, อาทติย)์ 

วนัหยดุยาวเทศกาล เช่น  

วนัหยดุนกัขตัฤกษ์  

เมื่อใดกต็ามท่ีนึกอยากไป 

ปิดเทอม 

เมื่อมงีานเทศกาล 

วนัธรรมดา (จนัทร์-ศกุร์) 

ใช้สิทธ์ิวนัลาหยดุ อ าเภอเมือง 

(ร้อยละ) 
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ใหญ่เป็นกลุม่ชาวสงขลาในช่วงวยัท างานอาย ุ25-40 ปี ขณะท่ีกลุม่อายนุ้อยกลบัมีแนวโน้มเลือกเดนิทาง
ในวนัหยดุสดุสปัดาห์ หรือหากเป็นการเดินทางไกลก็เลือกในชว่งปิดเทอมมากกวา่ นอกจากนัน้ยงัเป็นท่ี  
นา่สงัเกตว่ากลุม่คนวยัท างานชว่งปลายท่ีอายมุากกวา่ 50 ปี ชาวสงขลานิยมเดนิทางในวนัหยดุนกัขตัฤกษ์ 
(หมายเหตผุู้วิจยั: อาจเป็นชว่งตรุษจีน) ในสดัสว่นท่ีสงู 

 
ผู้เดินทางชาวสงขลา (ร้อยละ) 

ช่วงเวลาที่เลือกเดินทางท่องเที่ยวต่างจังหวัด สงขลา
โดยรวม 

ชาย หญิง 
18-22 
ปี 

23-30 
ปี 

31-40 ปี 41-50 ปี 
51-60 
ปี 

มากกว่า
60 ปี 

เมื่อใดก็ตามท่ีนึกอยากไป 38.9 35.9 40.3 29.1 42.6 44.9 39.8 37.2 45.5 

วนัหยดุยาวเทศกาล เช่น สงกรานต์ ปีใหม ่ 36.3 34.6 37.1 26.5 41.9 45.5 40.9 16.3 22.7 

วนัหยดุสดุสปัดาห์ (เสาร์, อาทิตย์) 30.7 35.0 28.5 31.1 26.4 31.3 32.3 48.8 9.1 

วนัหยดุนกัขตัฤกษ์ เช่น วนัส าคญัทางศาสนา 29.6 29.9 29.4 20.4 26.4 34.8 28.0 53.5 45.5 

เมื่อมีงานเทศกาลของแหลง่ท่องเท่ียวท่ีอยากไป 21.3 20.9 21.5 16.8 19.6 26.3 23.7 16.3 27.3 

ปิดเทอม 21.1 18.8 22.3 49.5 8.8 13.1 9.7 2.3 9.1 

วนัธรรมดา (จนัทร์-ศกุร์) 1.0 2.1 0.4 0.0 3.4 0.0 2.2 0.0 0.0 

ใช้สิทธ์ิวนัลาหยดุระหวา่งวนัท างาน 0.7 1.7 0.2 0.5 0.7 0.5 1.1 2.3 0.0 
ตารางที่ 4 แสดงการเลอืกช่วงเวลาเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดินทางชาวสงขลา จ าแนกตามเพศและช่วงอาย ุ

ส าหรับกลุม่ผู้ เดนิทางชาวสงขลาท่ีใช้สิทธ์ิลาหยดุระหวา่งวนัท างานหรือออกทอ่งเท่ียวชว่ง                  
วนัธรรมดา ซึง่มีสดัสว่นไมม่ากเพียงร้อยละ 2.5 โดยเฉพาะกลุม่ผู้ เดนิทางชาวสงขลาเพศชาย แตก็่เป็นสาระ
ท่ีควรศกึษาเพ่ือหาทางกระจายการเดนิทางท่องเท่ียวนอกเหนือวนัหยดุ ซึง่ผู้ เดนิทางชาวสงขลา                
ท่ีเลือกเดนิทางในลกัษณะดงักลา่ว แสดงเหตผุลท่ีเลือกเดินทางในวนัธรรมดา วา่เป็นเพราะ  

- คนน้อย/ ไมวุ่น่วาย/ไมพ่ลกุพลา่น/มีความเป็นส่วนตวัมากกวา่/เป็นวนัท่ีคนไมน่ิยมไปเท่ียวกนั/
ไมช่อบนกัท่องเท่ียวจ านวนมาก ๆ (ร้อยละ 66.6) 

- วนัธรรมดารู้สึกได้พกัผ่อนเต็มท่ีมากกวา่ (ร้อยละ 25.0)  
- ท างานด้วย/ดงูานตามสถานท่ีราชการด้วย / แวะเท่ียวด้วย (ร้อยละ 16.6)  
- การเดนิทางสะดวก รถไมต่ดิ / ท่ีจอดรถสะดวก / ไมต้่องกลวัวา่จะมีคนเดนิทางมาก สามารถ

เลือกเดินทางได้ (ร้อยละ 16.6) 
(หมายเหต ุ: สดัสว่นร้อยละค านวณจากฐานกลุม่ตวัอยา่งที่เลือกเดินทางทอ่งเที่ยวในวนัธรรมดา) 

นอกจากนัน้ หากพิจารณาเฉพาะกลุม่ผู้ เดนิทางชาว
สงขลาท่ีเลือกเดนิทางในวนัหยดุ แล้วสอบถามถึงทศันคตท่ีิมี
ตอ่การเดินทางท่องเท่ียวในวนัหยดุนัน้พบวา่ สว่นใหญ่ร้อยละ 
72.4 กลบั “ชอบ” และเลือกท่ีจะเดนิทางท่องเท่ียวในช่วงเวลา
วนัหยดุดงักล่าวอยา่งตัง้ใจ ขณะท่ีเพียงร้อยละ 27.6 เลือก
เดนิทางในวนัหยดุท่ีพลกุพล่านด้วยความจ าเป็น (“ไมช่อบ”) 

ชอบ
เดินทาง
วนัหยดุ 

72.4 

ไมช่อบ 
27.6 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 24 แสดงสดัสว่นทศันคติต่อการเดินทางในวนัหยดุ

หรือเทศกาล เฉพาะกลุม่ที่เลอืกเดินทางในช่วงดงักลา่ว 
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ภายใน
ภมูิภาค 52.3 

ข้ามภมูิภาค 
7.3 

ทัง้ภายใน
และข้าม

ภมูิภาค 40.4 

แผนภมูิภาพที่  25  แสดงสดัสว่นการเดินทางภายในภมูิภาค 
และข้ามภมูิภาคของผู้ เดินทางชาวสงขลา 

(ร้อยละ) ร้อยละ 47.7 

ส าหรับผู้ เดนิทางชาวสงขลาท่ีจ าเป็นต้องเดินทางในวนัหยดุด้วยความจ าเป็น (แต ่“ไม่ชอบ”) ซึง่มี
สดัสว่น ร้อยละ 27.6 ของคนท่ีเลือกเดนิทางในวนัหยดุนัน้ ได้ให้เหตผุลหรือข้อเสนอแนะเพื่อหลีกเล่ียง
ปัญหาความวุน่วายแออดัของนกัทอ่งเท่ียวจ านวนมากในชว่งเวลาดงักลา่วไว้ดงันี ้

- เลือกสถานท่ีท่ีคนไมค่อ่ยนิยมไปเท่ียว (ร้อยละ 49.5) 
- ถ้าคาดการณ์วา่คนมากก็เปล่ียนแผนการเดนิทางไปชว่งอ่ืน (ร้อยละ 19.8) 
- เล่ียงไปอยูใ่นจดุท่ีคนน้อยๆ (ร้อยละ 14.1) 
- ไมไ่ด้ท าอะไรก็ต้องท าใจยอมรับเพราะเล่ียงไมไ่ด้ (ร้อยละ 10.9) 

(หมายเหต ุ: สดัสว่นร้อยละค านวณจากฐานกลุม่ผู้ เดินทางวนัหยดุด้วยความจ าเป็น) 

2.8 การเดนิทางภายในภูมิภาคและข้ามภูมิภาคของผู้เดนิทางชาวสงขลา 

 หากพิจารณาเป้าหมายการเดนิทางของ       
ผู้ เดนิทางชาวสงขลาในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา (เฉพาะการ
เดนิทางแบบพกัค้างคืน)พบว่า สว่นใหญ่เดนิทาง
ทอ่งเท่ียวเฉพาะภายในภมูิภาคเพียงอย่างเดียว  
ร้อยละ 52.3 ขณะท่ีสดัสว่นกลุม่เป้าหมายท่ีเลือก
เดนิทางข้ามภมูิภาคอยา่งเดียวมีเพียงร้อยละ 7.3  

เม่ือเปรียบเทียบกบัจงัหวดัอ่ืนๆ อีก 9 จงัหวดั
ในการศึกษาครัง้นีพ้บว่า จังหวัดสงขลามีสัดส่วนผู้ เดินทางท่องเท่ียวข้ามภูมิภาคเพียงร้อยละ 47.7             
น้อยท่ีสดุกวา่ทกุจงัหวดัในพืน้ท่ีศกึษา  

 

  

  

93.3 90.3 89.4 82.1 80.6 80.6 80.2 71.6 56.9 47.7 

ชลบรีุ นครราชสีมา ลพบรีุ ขอนแก่น นครสวรรค์ พิษณโุลก กาญจนบรีุ เชียงใหม่ สรุาษฎร์ธานี สงขลา 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่  26 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวสงขลาที่มีการเดินทางท่องเท่ียวข้ามภมูิภาคเปรียบเทียบกบัอีก 9 จงัหวดัที่ท าการศกึษา 
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อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 

ภายในภมูิภาค ข้ามภมูิภาค ทัง้ภายในและข้ามภมูิภาค 

แผนภมูิภาพที่ 27 แสดงสดัสว่นของการเดินทางภายในภมูิภาคและข้ามภมูิภาคของผู้ เดินทาง
ชาวสงขลาจ าแนกตามอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

ร้อยละ 50.0 ร้อยละ 45.0 

2.8.1 เปรียบเทียบการเดนิทางภายในภูมิภาคและข้ามภูมิภาคระหว่างกลุ่มเป้าหมายใน          
ผู้เดนิทางอ าเภอเมืองและผู้เดนิทางอ าเภอรอบนอก  

                 ในภาพรวมส าหรับผู้ เดนิทางชาว-
สงขลา กลา่วได้วา่กลุม่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบั          
ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกมีสดัสว่นการเดินทาง
ข้ามภมูิภาคไมแ่ตกตา่งกนัอยูท่ี่ ร้อยละ 7.1 และ 
7.5 ตามล าดบั แตเ่ม่ือพิจารณาการเดนิทางทัง้
ภายในและข้ามภมูิภาคผู้ เดินทางอ าเภอเมือง
(ร้อยละ 42.9) มีสดัสว่นท่ีเดินทางลกัษณะ
ดงักลา่วสงูกวา่ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก               
(ร้อยละ 37.5) อยูบ้่าง 

 
สรุปในสว่นนีไ้ด้วา่ ผู้ เดนิทางชาวสงขลาเป็นนกัทอ่งเท่ียวท่ีมีศกัยภาพในการเดนิทางท่องเท่ียวสงู

มากจงัหวดัหนึง่ พิจารณาได้จากทัง้สดัสว่นกลุม่เป้าหมายท่ีเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบั และ 
ความถ่ีในการเดนิทางแบบพกัค้างคืนของชาวสงขลา ซึง่มีคา่เฉล่ียสงูอยา่งน่าสนใจ  
 อยา่งไรก็ตาม พบว่า ผู้ เดนิทางชาวสงขลาท่ีเดินทางทอ่งเท่ียว มีการใช้จา่ยไมส่งูมากนกั (ใกล้เคียง
กบัคา่เฉล่ีย) และเป้าหมายการเดนิทางสว่นใหญ่ก็เป็นเป้าหมายการเดนิทางในจงัหวดัท่ีอยูใ่กล้เคียง หรือ
เป็นจงัหวดัท่ีอยูใ่นภาคใต้ด้วยกนัเกือบทัง้สิน้  
 ทวา่หากพิจารณาในมมุมองของการเดนิทางระยะไกลข้ามภมูิภาคก็มีข้อมลูท่ีนา่สนใจวา่                  
กลุม่ผู้ เดนิทางท่ีเป็นนกัศกึษากลุม่หนึง่กบักลุม่แรงงานมีฝีมืออีกกลุม่หนึง่ ท่ีมีความนิยมเลือกเดนิทาง         
มาทอ่งเท่ียวหรือเดนิทางเพื่อแสวงหาโอกาสใหม่ ๆ ให้ชีวิตในกรุงเทพฯในสดัสว่นท่ีสงูอยา่งนา่สนใจ 
  

(ร้อยละ) 
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บทที่ 3 การวางแผนการเดนิทางท่องเที่ยว 

3.1 วิธีการวางแผนการเดนิทางท่องเที่ยวและช่วงเวลาเตรียมการ 

ผู้ เดนิทางชาวสงขลามีแนวโน้มจะเป็นนกัท่องเท่ียวประเภทท่ีไมมี่การวางแผนการเดินทางลว่งหน้า
ใดๆ หรือก าหนดเฉพาะชว่งเวลาไป-กลบัเทา่นัน้ ในสดัสว่นสงูถึงร้อยละ 70.0 โดยเฉพาะผู้ เดนิทางอ าเภอ
รอบนอกมีสดัสว่นพฤตกิรรมดงักลา่วสงูถึงร้อยละ 80.6  

ผู้ เดนิทางชาวสงขลาท่ี “มีโปรแกรมการเดนิทาง (ทัง้คิดไว้/เขียนไว้)” มีสดัสว่นคอ่นข้างน้อยเพียง
ร้อยละ 23.7 โดยเฉพาะผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก ซึง่มีพฤตกิรรมการวางแผนเดนิทางในลกัษณะดงักลา่ว
เพียงร้อยละ 14.1 เทา่นัน้ (ในขณะท่ีภาพเฉล่ียรวมของกลุม่ผู้ เดนิทางใน 10 จงัหวดั มีผู้ เดนิทางกลุม่นี ้
ประมาณคร่ึงหนึง่ ร้อยละ 50.9)  

 
แผนภมูิภาพที่ 28 แสดงลกัษณะการวางแผนลว่งหน้าส าหรับการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดของผู้ เดินทางชาวสงขลา 

ส าหรับเฉพาะพฤตกิรรมการจองท่ีพกั/ยานพาหนะลว่งหน้านัน้ ก็มีผู้ เดนิทางชาวสงขลาในสดัสว่นท่ี
น้อยมาก (ร้อยละ 14.0)  ได้กระท าเชน่นัน้ก่อนการเดนิทาง (หมายเหตผุู้วิจยั : ผู้ เดินทางชาวสงขลาสว่นใหญ่ไมมี่การวาง
แผนการเดินทางอยา่งเป็นระบบ หมายถึงไมมี่การจองที่พกั ไมมี่จองโรงแรมลว่งหน้า ไมมี่การก าหนดชว่งเวลาส าหรับเดินทางไปยงัแหลง่
ทอ่งเที่ยวในแตล่ะวนั (Itinerary) แตมี่การก าหนดวนัเดินทางไป-กลบั อาจเป็นเพราะสว่นหนึ่งเป็นการเดินทางในภมิูภาคสูพ่ืน้ที่ที่ตนคุ้นเคย 
หรือหากเป็นการเดินทางไปกรุงเทพฯซึง่เป็นเป้าหมายยอดนิยมข้ามภมิูภาคของผู้ เดินทางชาวสงขลา ก็มกัจะเป็นการแวะพกับ้านเพ่ือน       
บ้านญาติ ซึง่มาเรียนหนงัสือหรือมาท าธุรกิจอยูใ่นกรุงเทพฯอนัเป็นสญัญลกัษณ์ความสนิทสนม รักเพ่ือนพ้องอนัโดดเดน่มากส าหรับชาว
ภาคใต้)  

ส าหรับผู้ เดนิทางชาวสงขลาเวลาท่ีมีการวางแผนลว่งหน้าก่อนการเดินทางไปเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบ
พกัค้างคืนนัน้ ใช้เวลาเตรียมแผนการเดนิทางนานประมาณ 2 อาทิตย์ (คา่เฉล่ียอยูท่ี่ 20.3 วนั)ในขณะท่ี
คา่เฉล่ียรวม 10 จงัหวดัอยูท่ี่ 18.4 วนั และเม่ือเปรียบเทียบระหวา่งผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทาง
อ าเภอรอบนอกพบวา่ ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกใช้เวลาเตรียมการลว่งหน้าก่อนเดนิทางนานกวา่ผู้ เดนิทาง
อ าเภอเมืองเล็กน้อย (คา่เฉล่ียอ าเภอรอบนอก 20.9 วนั) ในขณะท่ี ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองใช้เวลาเตรียมการ
โดยเฉล่ีย19.8 วนั 
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รวม 10 จงัหวดั สงขลา อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 

มีโปรแกรมการเดนิทาง (ทัง้คดิ
ไว้/เขียนไว้) 

มีการจองทีพ่กั/ยานพาหนะ 

ไม่ได้วางแผนลว่งหน้าใดๆ หรือ 
ก าหนดเฉพาะช่วงเวลาไป-กลบั
เทา่นัน้ 

(ร้อยละ) 
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         ระยะเวลาท่ีใช้ในการเตรียมแผนการเดินทาง
ลว่งหน้ามีแนวโน้มจะมากขึน้เม่ือผู้ เดินทางชาวสงขลา
มีอายุเข้าสู่วัยท างานแล้วตัง้แต่ 23-50 ปี โดยเฉพาะ
กลุ่มวยัเกษียณนัน้ใช้เวลาเตรียมการก่อนล่วงหน้าถึง
เกือบ 1 เดือน (คา่เฉล่ีย 24.5 วนั)  
         หากพิจารณาเฉพาะกลุ่มท่ีไม่ได้ก าหนดแผน
ใดๆ เลย ซึ่งมีสัดส่วนร้อยละ 2.9 นัน้ (แม้กระทั่ง
ก าหนดเวลาเดินทางอย่างชดัเจนว่าจะเดินทางวนัใด
กลบัวนัใด) กลุ่มดงักล่าวได้แสดงเหตผุลท่ีท าให้ตนไม่
วางแผนใดๆ เลยไว้ดงันี ้

 

– แล้วแตค่วามสะดวก (เวลา) ของคนในครอบครัว / ต้องไปตามวนัท่ีครอบครัวว่าง              
(ร้อยละ 65.0) 

– เพราะวางแผนแล้วไมค่อ่ยได้ไป (ร้อยละ 30.0) 
– เพราะลกัษณะงาน การประกอบอาชีพ มีเวลาการท างานไมแ่นน่อนหรือก าหนดวนัหยดุ

ลว่งหน้าไมไ่ด้  (ร้อยละ 10.0) 
(หมายเหต ุ: สดัสว่นร้อยละค านวณจากฐานกลุม่ผู้ เดินทางที่มิได้มีการเตรียมแผนการลว่งหน้าใดๆเลย) 

3.2 ช่วงเวลาและเป้าหมายในแผนการเดนิทางท่องเที่ยวในอีก 1 ปีข้างหน้า 

เม่ือสอบถามถึงแผนการเดินทางทอ่งเท่ียวในอีก 1 ปีข้างหน้า ผู้ เดินทางชาวสงขลาส่วนใหญ่มี
แผนการเดนิทางท่องเท่ียวภายในประเทศ โดยรวมถึงร้อยละ 86.7 โดยเป็นการเดนิทางภายในประเทศ
อยา่งเดียวร้อยละ 85.7 และเดนิทางทัง้ภายในและนอกประเทศร้อยละ 1.0  

ขณะท่ีผู้ เดนิทางชาวสงขลาในสดัสว่นไมส่งูนกั (ร้อยละ 0.6) เลือกเดินทางไปตา่งประเทศเพียง
อยา่งเดียวในปี 2554 นี ้อนึง่ หากเปรียบเทียบสดัสว่นการวางแผนเดนิทางทอ่งเท่ียวระหวา่งกลุม่ผู้ เดนิทาง
อ าเภอเมืองและกลุม่ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกพบวา่ไมมี่ความแตกตา่งกนัในภาพรวม 

0.0 

20.0 

40.0 

20.3 19.8 20.9 21.5 19.7 19.4 20.0 19.3 22.6 22.2 24.5 

(คา่เฉลี่ย (วนั)) 

แผนภมูิภาพที่  29 แสดงค่าเฉลีย่จ านวนวนัที่ใช้ในการวางแผนลว่งหน้าส าหรับการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดินทางชาวสงขลา 
เปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก และเปรียบเทียบระหว่างช่วงอายุ 

วางแผน 
97.1 

ไมไ่ด้
วางแผน
ลว่งหน้า
ใดๆ 2.9 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 30 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวสงขลาที่วางแผนลว่งหน้า
ส าหรับการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดั 
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ส าหรับสถานท่ีเป้าหมายในแผนการเดินทางในปี 2554 ของผู้ เดนิทางชาวสงขลาสว่นใหญ่ก็ยงัเป็น
จงัหวดัทอ่งเท่ียวยอดนิยมอย่างจงัหวดัเชียงใหม ่(ร้อยละ 20.6) จงัหวดัภเูก็ต (ร้อยละ 16.8) จงัหวดั
แมฮ่อ่งสอน (ร้อยละ 11.5) จงัหวดัสตลู (ร้อยละ 7.1) จงัหวดักระบี ่(ร้อยละ 6.4) จงัหวดัเลย (ร้อยละ 5.3) 
และกรุงเทพฯ (ร้อยละ 4.8) ตามล าดบั 

 
 

 

นอกจากจงัหวดัเชียงใหม ่จงัหวดัภเูก็ต และจงัหวดัแมฮ่อ่งสอน ซึง่เป็นจงัหวดัท่องเท่ียวยอดนิยม
และอยูใ่นแผนการเดนิทางในสดัสว่นสงู 3 ล าดบัแรกของผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองและผู้ เดนิทางอ าเภอรอบ
นอกในสดัสว่นท่ีสงูท่ีสดุแล้ว เป้าหมายในแผนการเดนิทางจงัหวดัอ่ืน ๆ ระหว่างผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองและ  
ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกมีความแตกตา่งกนัอยู่บ้างแตเ่พียงเล็กน้อย กลา่วคือผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองแสดง
ความสนใจแหลง่ทอ่งเท่ียวในจงัหวดัเลย จงัหวดัเชียงราย และจงัหวดัตรังในสดัสว่นท่ีสงูกวา่ผู้ เดินทาง
อ าเภอรอบนอก ซึง่แสดงแนวโน้มให้ความสนใจแหลง่ทอ่งเท่ียวในจงัหวดักระบี่ และกรุงเทพฯสงูกวา่ ผู้
เดนิทางอ าเภอเมืองอยูบ้่าง 
 
 

 

 

62.8 
85.7 87.9 83.1 

2.4 
0.6 0.5 0.6 

3.8 
1.0 1.1 0.9 31.0 

12.7 10.5 15.3 

รวม 10 จงัหวดั สงขลา อ าเภอเมือง อ าเภอ รอบนอก 

ยงัไมแ่น่ใจ/ไมไ่ด้วางแผนในอีก 1 ปี
ข้างหน้า 

ทัง้ในประเทศและต่างประเทศ 

ต่างประเทศ 

แผนภมูิภาพที่  31  แสดงสดัสว่นของผู้ เดินทางชาวสงขลาที่สนใจจะเดินทางท่องเท่ียวในอีก 1 ปีข้างหน้า เปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทาง

อ าเภอรอบนอก และเปรียบเทียบกบัภาพรวม 10 จงัหวดั  

(ร้อยละ) 

20.6 
16.8 

11.5 

7.1 

6.4 

5.3 

4.8 

4.0 

3.8 

3.6 

เชียงใหม ่

ภเูก็ต 

แมฮ่่องสอน 

สตลู 

กระบี่ 

เลย 

กรุงเทพฯ 

พทัลงุ 

เชียงราย 

ตรัง 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที 32 แสดงเป้าหมายการเดินทาง 10 อนัดบัแรกที่ผู้ เดินทางชาวสงขลาสนใจที่จะเดินทางท่องเท่ียวไปในอีก 1 ปีข้างหน้า 
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 เป้าหมายการเดินทางท่องเที่ยวใน 1 ปีข้างหน้า 

อนัดบั ผู้ เดินทางอ าเภอเมือง ร้อยละ ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก ร้อยละ 

1 เชียงใหม ่ 17.2 เชียงใหม ่ 24.9 
2 ภเูก็ต 16.3 ภเูก็ต 17.5 
3 แมฮ่่องสอน 13.0 แมฮ่่องสอน 9.7 
4 สตลู 8.6 กระบี ่ 7.1 
5 กระบี่ 5.9 กรุงเทพฯ 5.9 
6 เลย 5.6 สตลู 5.2 
7 พทัลงุ 5.0 เลย 4.8 
8 เชียงราย 4.4 สรุาษฎร์ธาน ี 4.5 
9 ตรัง 4.1 เชียงราย 3.0 
10 กรุงเทพฯ 3.8 ตรัง 3.0 

ตารางที่ 5 แสดงเป้าหมายการเดินทาง 10 อนัดบัแรกที่ผู้ เดินทางอ าเภอเมืองและผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกสนใจที่จะเดินทางท่องเท่ียวไปในอีก 1 ปีข้างหน้า 

 

เม่ือพิจารณาช่วงเวลาท่ีคาดว่าจะเดินทาง
ทอ่งเท่ียวนัน้ สว่นใหญ่จะเป็นช่วงฤดกูาลท่องเท่ียว 
โดยเฉพาะตัง้แต่เดือนมีนาคม-เมษายน ซึ่งตรงกับ
ช่วงปิดเทอมช่วงหนึ่งกบัช่วงเทศกาลวนัหยดุปีใหม ่
เดือนธนัวาคม-มกราคมอีกชว่งหนึง่  

หากเปรียบเทียบช่วงการเดินทางดังกล่าว 
ระหว่างผู้ เดินทางชาวสงขลาในอ าเภอรอบนอกซึ่ง
พบว่า  มีแนวโน้มเลือกเดินทางในช่วงหยุดยาว
เทศกาลสงกรานต์มากกว่าผู้ เดินทางอ าเภอเมืองซึ่ง
แสดงความคาดหมายท่ีจะเร่ิมเดินทางตัง้แต่ช่วงเร่ิม
ปิดเทอมในเดือนมีนาคมเลยทนัที  
(หมายเหตผุู้วิจยั:สว่นใหญ่ผู้ เดินทางชาวสงขลาในเมืองเป็นนกัศกึษา)   

 แผนภมูิภาพที่ 34 แสดงช่วงเวลาของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดในอีก 1 ปีข้างหน้า
เปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 
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รวม 10 จงัหวดั 

สงขลา 

แผนภมูิภาพที่  33 แสดงช่วงเวลาของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดที่ผู้ เดินทางชาว
สงขลาวางแผนไว้ในอีก 1 ปีข้างหน้า 
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3.3 จุดประสงค์ในการเดนิทางท่องเที่ยว 

 เม่ือสอบถามผู้ เดินทางชาวสงขลาท่ีสนใจจะเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัในอีก 1 ปีข้างหน้าถึง 
“จดุประสงค์”ของการเดนิทาง ซึง่สว่นใหญ่ก็เป็นเหตผุลท่ีคล้ายๆ กนักบัชาวจงัหวดัอ่ืนๆ กลา่วคือ สว่นใหญ่ 
ร้อยละ 92.5 ระบวุ่าเป็นการเดนิทางเพื่อ “ไปทอ่งเท่ียว” ขณะท่ีร้อยละ 17.3 แจ้งวา่ตนเดนิทาง “เพ่ือไป
เย่ียมเพื่อน/ญาติ” และร้อยละ 1.5 เดินทางเพื่อ “กลบัไปเย่ียมบ้านเกิด” 

ซึง่เม่ือแยกวิเคราะห์ตามลกัษณะทางกายภาพ พบวา่ไม่มีความสมัพนัธ์ท่ีเดน่ชดัระหวา่ง
วตัถปุระสงค์การเดนิทางในปี 2554 กบัชว่งอายหุรืออ าเภอท่ีตัง้ เว้นเฉพาะเม่ือกลุม่เป้าหมายชาวสงขลามี
อายสุงูขึน้ก็มีแนวโน้มเดนิทางไปเย่ียมญาติ หรือกลบัไปเย่ียมบ้านเกิดในสดัสว่นท่ีสงูขึน้บ้าง 

 
แผนภมูิภาพที่ 35 แสดง “จดุประสงค์” ของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดในอีก 1 ปีข้างหน้าของผู้ เดินทางชาวสงขลา 

3.4 ประเภทของสถานท่ีพักค้างคืน 
(เฉพาะการเดนิทางภายในประเทศ) 

เม่ือสอบถามผู้ เดินทางชาวสงขลาท่ี
สนใจจะเดนิทางท่องเท่ียวตา่งจงัหวดัในอีก          
1 ปีข้างหน้าถึงประเภทของสถานท่ีพกัค้างคืน 
สว่นใหญ่ร้อยละ 48.3 นิยมเลือกท่ีพกัประเภท 
“บงักาโล/รีสอร์ท” รองลงมา ร้อยละ 26.0 
เลือกพกั“บ้านญาต/ิบ้านเพ่ือน” โดยเฉพาะ               
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองมีแนวโน้มท่ีจะเลือก   
พกัค้างท่ี “บ้านญาต/ิบ้านเพ่ือน” สงูกว่ากลุม่        
ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก  
(หมายเหตุผู้ วิจัย : สอดคล้องกับข้อวิจารณ์ในเร่ืองของ
ลกัษณะพฤติกรรมการวางแผนเดินทาง -Planned Trip with itinerary- ซึง่มีสดัสว่นน้อยมากในกลุม่ผู้ เดินทางชาวสงขลาในบทที่ผ่านมา)  
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ท่ีพกัในอทุยานแห่งชาติ 

เกสท์เฮ้าส ์

บ้านพกัรับรองของทางราชการ 

รวม 10 จงัหวดั 

สงขลา 

   

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 36 แสดงประเภทของสถานที่พกัค้างคืนระหว่างการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดินทางชาวสงขลา 
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แผนภมูิภาพที่ 37 แสดงประเภทของสถานท่ีพกัค้างคืน ระหว่างการเดินทางท่องเท่ียวต่างจังหวดัของผู้ เดินทางชาวสงขลาจ าแนกตามช่วงอาย ุ

ผู้ เดนิทางชาวสงขลาในชว่งวยัท่ีแตกตา่งกนัแสดงแนวโน้มความนิยมในประเภทของท่ีพกัแตกตา่ง
กนัไปด้วย จากการส ารวจพบวา่ ท่ีพกัประเภท “โรงแรม” ได้รับความนิยมมากขึน้เม่ืออายเุพิ่มขึน้ ในขณะท่ี
ท่ีพกัประเภท “บงักาโล/ รีสอร์ท” เป็นท่ีนิยมในกลุม่ผู้ เดนิทางชาวสงขลาอายนุ้อย (18-22 ปี) และวยัท างาน
ระยะต้นถึงวยัท างานตอนปลาย และความนิยมตอ่ท่ีพกัประเภทนีล้ดลงเม่ืออายเุพิ่มขึน้  

3.5 ข้อจ ากัดต่างๆ ที่ท าให้ไม่สามารถเดนิทางท่องเที่ยวสถานที่ที่อยากไปมากที่สุด 

 
แผนภมูิภาพที่ 38 แสดงสดัสว่นข้อจ ากดัต่างๆ ที่ท าให้ไม่สามารถเดินทางท่องเท่ียวสถานท่ีที่อยากไปมากที่สดุในอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

 ในกลุม่ผู้ เดนิทางชาวสงขลาท่ีมีแผนเดนิทางทอ่งเท่ียว แตร่ะบสุถานท่ีท่องเท่ียวท่ียงัไมเ่คยไปและ
อยากไปมากท่ีสดุ กบัสถานท่ีทอ่งเท่ียวท่ีสนใจจะเดนิทางไปในอีก 1 ปีข้างหน้าเป็นคนละแหง่กนั เม่ือ
สอบถามถึงเหตผุลท่ีไมไ่ด้คิดจะเดนิทางไปยงัสถานท่ีท่ีอยากไปมากท่ีสดุแตย่งัไมเ่คยไป ในชว่ง 1 ปี
ข้างหน้านัน้พบวา่ มีการแสดงเหตผุลไว้อย่างหลากหลาย ทวา่หากพิจารณาในรายละเอียดของกลุม่เหตผุล 
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1.7 5.9 
0.0 0.0 

18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกวา่ 60 ปี 

โรงแรม 

บงักาโล/ รีสอร์ท 

บ้านญาต/ิบ้านเพ่ือน 

เกสท์เฮ้าส ์

ท่ีพกัในอทุยาน
แหง่ชาต ิ

(ร้อยละ) 

42.5 

16.5 

33.0 

14.0 

8.0 

32.8 

19.7 

38.4 

11.1 

6.1 

54.9 

12.4 

26.1 

17.6 

10.5 

คา่ใช้จ่ายในการทอ่งเท่ียวสถานท่ีนัน้แพง จงึยงัไม่วางแผนไป 

เงินท่ีมียงัไมเ่พียงพอตอ่คา่ใช้จ่ายท่ีจะไปตรงนัน้ 

เพ่ือน/ครอบครัว/คนรัก ไม่อยากไปสถานท่ีนัน้ด้วย 

เพ่ือน/ครอบครัว/คนรัก ตดิธุระ (ท างาน/ เรียน) 

ตนเองตดิธุระ (ท างาน/ เรียน) 

สงขลา 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

(ร้อยละ) 

เวลา 

เงนิ 
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นอกจากประเดน็ด้าน ความพร้อมและความยงัเห็นไมต่รงกนัของมวลสมาชิก ซึง่ในกรณีผู้ เดนิทางชาว-
สงขลา มีสดัสว่นของเหตผุลกลุม่นี ้ร้อยละ 33.0 แล้วท่ีเหลือนอกนัน้สว่นใหญ่ล้วนเป็นประเดน็เก่ียวกบั 
“คา่ใช้จา่ย” หรือประเดน็เก่ียวกบั “เวลา” ทัง้สิน้  
 ส าหรับเหตผุลข้อจ ากดัการเดนิทางท่ีเก่ียวกบั “เงิน/งบประมาณการเดินทางท่ีจะต้องใช้” นัน้ พบ
เหตผุลทัง้ท่ีแจ้งวา่ท่ีเตรียมไว้ไมเ่พียงพอ (ร้อยละ 16.5) หรือทราบแล้วว่าการเดนิทางต้องใช้งบสงู จงึไมไ่ด้
คดิเดนิทางไปอยา่งจริงจงั (ร้อยละ 42.5) สว่นเหตผุลเก่ียวกบั “เวลา” ก็มีทัง้ท่ีตนเองไมว่า่ง (ร้อยละ 8.0) 
หรือคนอ่ืนไมว่า่ง (ร้อยละ 14.0) เป็นต้น  
3.6 วิธีการเดนิทางและพาหนะในการเดนิทางท่องเที่ยว 

 ผู้ เดนิทางชาวสงขลาสว่นใหญ่นิยมเดนิทาง
ทอ่งเท่ียวกนัเอง โดยไมซื่อ้แพ็คเกจใดๆ คิดเป็น
สดัสว่นสงูร้อยละ 70.9 สงูท่ีสดุเม่ือเปรียบเทียบกบั
รูปแบบการเดนิทางอ่ืน ๆ เช่นเดียวกนักบัภาพรวม 

อยา่งไรก็ตามเป็นท่ีนา่สงัเกตอยา่งยิ่งวา่           
ผู้ เดนิทางชาวสงขลา แสดงความนิยมเลือกการ
เดนิทางในรูปแบบ ไปกบับริษัททวัร์หรือกรุ๊ปทวัร์ ใน
สดัสว่นท่ีสงูถึงร้อยละ 11.4 รวมถึงการเดินทางท่ี

เลือกซือ้แพ็คเกจการเดนิทางจากรายการสง่เสริมการขายหรือรายการโปรโมชัน่ของบริษัททวัร์หรือแหลง่ท่ี
พกัโดยตรงแล้วเดนิทางไปกนัเอง ในสดัสว่นสงูมากถึงร้อยละ 17.0 ซึง่สงูกวา่คา่เฉล่ียภาพรวมมากทัง้สอง
รูปแบบ (หมายเหตผุู้วิจยั : กลา่วได้อยา่งมัน่ใจวา่ ส าหรับพืน้ที่ศกึษาในจงัหวดัภาคใต้ มีสดัสว่นกลุ่มเป้าหมายทีนิ่ยมเลือกเดินทางทอ่งเที่ยว

กบับริษัททวัร์/กรุ๊ปทวัร์ รวมถึงรูปแบบการเดินทางที่ซือ้แพ็คเกจจากเจ้าของกิจการ หรือในงานกิจกรรมสง่เสริมการขายตา่งๆ แล้วเดินทางไป
กนัเองในสดัสว่นทีส่งูมาก) 

เม่ือพิจารณารูปแบบการเดนิทางทอ่งเท่ียวตามชว่งอายขุองผู้ เดนิทางชาวสงขลาพบว่า การ
เดนิทางท่องเท่ียวกนัเอง  และการเดนิทางแบบซือ้แพ็คเกจแล้วเดนิทางไปกนัเองนัน้ ได้รับความนิยมในหมู่
คนวยัรุ่นถึงวยัท างานระยะต้นในสดัสว่นท่ีสงูวา่กลุม่อายอ่ืุนๆ อยู่บ้าง ขณะท่ีการเดนิทางแบบไปเป็นกลุม่
กรุ๊ปทวัร์มีแนวโน้มสงูขึน้เม่ือกลุม่เป้าหมายมีอายมุากขึน้ (เชน่เดียวกนักบัจงัหวดัอ่ืนๆ)   
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18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกวา่ 60 ปี 

ไปกนัเองแบบไมซ่ือ้แพ็คเกจใดๆ 

ไปกนัเองแบบซือ้แพ็คเกจ 

ไปกบับริษัททวัร์/กรุ๊ปทวัร์ 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่  40 แสดงลกัษณะการเดินทางท่องเที่ยวต่างจงัหวดัของผู้ เดินทางชาวสงขลา จ าแนกตามช่วงอายุ 

86.6 
70.9 

8.6 
11.4 

3.8 17.0 
1.0 0.7 

รวม 10 จงัหวดั สงขลา 

ไมร่ะบ ุ

ไปกนัเองแบบซือ้แพ็คเกจการเดินทาง
ตามสถานท่ีต่างๆด้วยสว่นหนึ่ง 

ไปกบับริษัททวัร์/กรุ๊ปทวัร์ 

ไปกนัเองแบบไมซ่ือ้แพ็คเกจใดๆ 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 39 แสดงลกัษณะการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดินทาง   
ชาวสงขลา เปรียบเทียบกับภาพรวม 10 จงัหวดั 
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สรุปในสว่นนีไ้ด้วา่ผู้ เดนิทางชาวสงขลา เป็นกลุม่ผู้ เดนิทางท่ีมีศกัยภาพในการเดนิทางทอ่งเท่ียวสงู
มากจงัหวดัหนึง่ ทวา่ส่วนใหญ่ก็ยงัเป็นการเลือกเดนิทางในพืน้ท่ีภายในภมูิภาค และยงัเป็นการเดนิทางท่ีไม่
มีการวางแผน จองท่ีพกั หรือเตรียมการเดนิทางรายละเอียดอยา่งจริงจงั ซึง่การเดนิทางในลกัษณะดงักลา่ว
นี ้มกัเป็นการเดนิทางท่ีไมไ่ด้มีการใช้จา่ยเงินมากนกั (พกับ้านเพ่ือน/ญาต ิเลือกท่ีพกัราคาถกู เป็นต้น)          
เห็นได้จากคา่ใช้จา่ยเฉล่ียของผู้ เดนิทางชาวสงขลามีคา่ไม่สงูมาก เม่ือเปรียบเทียบกบัคา่เฉล่ียภาพรวม 
 อยา่งไรก็ตามกลบัพบสาระท่ีนา่สนใจในประเดน็อ่ืน ๆ วา่ ผู้ เดนิทางชาวสงขลาให้ความสนใจ
เดนิทางโดยการซือ้แพ็คเกจการเดนิทางท่ีมีการเสนอขายโปรโมชัน่ หรือแสดงไว้ตามงานสง่เสริมการขาย
ตา่งๆ ในสดัสว่นท่ีสงูมาก รวมถึงผู้ เดนิทางชาวสงขลาส่วนหนึง่เลือกท่ีจะเดนิทางท่องเท่ียวท่ีเตรียมการไว้
แล้วกบัมืออาชีพจากบริษัททวัร์ตา่งๆ ซึง่ผลดงักลา่วนีส้อดคล้องผลท่ีพบกบักลุม่ผู้ เดนิทางในจงัหวดั 
สรุาษฎร์ธานี ซึง่อาจท าให้อนมุานได้วา่ผู้ เดนิทางภาคใต้เป็นกลุม่ท่ีมีศกัยภาพสงูมากส าหรับกิจกรรม
สง่เสริมการขาย หรือรายการน าเท่ียวท่ีเสนอเง่ือนไขตรงตามความต้องการของนกัทอ่งเท่ียวในพืน้ท่ี 
 นอกจากนัน้ยงัพบสาระท่ีนา่สนใจอีกประการหนึง่วา่ ข้อจ ากดัในการเดนิทางของผู้ เดนิทางอ าเภอ
รอบนอกมกัเป็นประเดน็เก่ียวกบั “คา่ใช้จา่ย” ขณะท่ีข้อจ ากดัท่ีโดดเดน่ของผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกลบัเป็น
ประเดน็ของการจดัสรรสถานท่ีทอ่งเท่ียวให้หลากหลายเพ่ือให้มวลหมูส่มาชิกมีทางเลือกและสร้างโอกาส
ส าหรับการเลือกเป้าหมายการเดนิทางท่ีสอดคล้องตรงกนั ดงันัน้จงึอาจเป็นข้อมลูส าหรับกิจกรรมท่ีเสนอ
แนวทางการทอ่งเท่ียวท่ีหลากหลายในราคาท่ีนา่สนใจได้ในอนาคต 
  
 
  

 

 หากพิจารณาพาหนะท่ีใช้ในการ
เดนิทางพบว่า ผู้ เดินทางชาวสงขลาสว่นใหญ่
เลือกเดิน ทางโดยรถยนต์สว่นตวั (ร้อยละ 
84.9) มากเป็นอนัดบัหนึง่ เช่นเดียวกบั
กลุม่เป้าหมายในภาพ รวม (ร้อยละ 80.0)  
 แตก็่เป็นท่ีนา่สงัเกตวา่กลุม่ผู้ เดนิทาง
ชาวสงขลา มีความสนใจเลือกการเดนิทางใน
รูปแบบการโดยสารรถประจ าทางทอ่งเท่ียว 
(ร้อยละ 54.0) ในสดัสว่นสงูกวา่ภาพรวมมาก 
(ร้อยละ 27.1)  

แผนภมูิภาพที่  41  แสดงภาพรวมของพาหนะที่เลอืกใช้ในการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัของ          
ผู้ เดินทางชาวสงขลา 
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5.6 
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โดยรถสว่นตวั 

โดยรถโดยสารประจ าทาง/รถทวัร์ทัว่ไป 

โดยเช่ารถตู้ /รถทวัร์ โดยไมม่ีคนอ่ืน 

แบบมีไกด์น าเท่ียว 

โดยรถไฟ 

แบบไมม่ีไกด์น าเท่ียวเช่นโรงเรียน อบต.  

โดยเคร่ืองบิน 

รวม 10 จงัหวดั 

สงขลา 

(ร้อยละ) 
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บทที่ 4 แหล่งท่องเที่ยวยอดนิยม 

4.1 แหล่งท่องเที่ยวยอดนิยมส าหรับผู้เดนิทางชาวสงขลา 

หากรวบรวมแหลง่ท่องเท่ียวท่ีผู้ เดนิทางชาวสงขลาเคยเดินทางไปเย่ียมเยือนในชว่ง 2 ปีท่ี            
ผา่นมาทัง้การเดนิทางแบบพกัค้างคืนและการเดนิทางแบบเช้าไปเย็นกลบัพบว่า หาดป่าตอง (ร้อยละ 
13.4) แหลมพรหมเทพ (ร้อยละ 10.7) จงัหวดัภเูก็ต แหลง่ช้อปปิง้ตลาดวนัหยดุ เชน่ จตจุกัร (ร้อยละ 10.4) 
และแหลง่ช้อปปิง้ ห้างสรรพสินค้าในกรุงเทพฯล้วนเป็นแหลง่ทอ่งเท่ียวยอดนิยมของผู้ เดนิทางชาวสงขลา 
ในอนัดบัต้น ๆ  

 
นอกจากแหลง่ทอ่งเท่ียวในกรุงเทพฯรวมถึงศาสนสถานอนัเล่ืองช่ือสวยงามอยา่งวดั 

พระศรีรัตนศาสดารามในกรุงเทพฯแล้ว แหล่งท่องเท่ียวยอดนิยมอ่ืนๆ ของผู้ เดินทางชาวสงขลานัน้               
ล้วนเป็นแหล่งท่องเท่ียวยอดนิยมทางภาคใต้ด้วยกนัทัง้สิน้ เว้นเฉพาะพระธาตดุอยสเุทพ จงัหวดัเชียงใหม ่           
ซึง่มีผู้ เดนิทางชาวสงขลานิยมเดนิทางไปทอ่งเท่ียวกนัในสดัสว่นท่ีสงูพอสมควร (ร้อยละ 3.7)  

4.2 แหล่งท่องเที่ยวที่ยังไม่เคยไปและอยากไปมากที่สุด 
ภายหลงัจากทราบแหลง่ท่องเท่ียวท่ีผู้ เดินทางชาวสงขลานิยมเดนิทางไป (ในอดีต) แล้วคราวนีม้า

พิจารณาแหง่ทอ่งเท่ียวท่ีผู้ เดินทางชาวสงขลายงัไมเ่คยไปและอยากไปมากท่ีสดุ ซึง่พบว่า สว่นใหญ่เป็น
แหลง่ทอ่งเท่ียวในพืน้ท่ีท่ีอยูไ่กลนอกภมูิภาคบ้างหรือในภาคใต้ด้วยกนัเองบ้าง โดยเฉพาะแหลง่ทอ่งเท่ียว        
ท่ีใฝ่ฝัน 3 อนัดบัแรก ล้วนเป็นแหลง่ทอ่งเท่ียวชัน้น าในภาคเหนือ ได้แก่ อ าเภอปาย จงัหวดัแมฮ่่องสอน  

13.4 
10.7 

10.4 
8.7 
8.6 

6.6 
6.0 

5.6 
5.6 

5.3 
3.9 
3.9 
3.7 
3.7 

3.3 
3.0 

2.7 
2.4 
2.4 
2.4 

หาดป่าตอง 

แหลมพรหมเทพ 

แหลง่ช้อปปิง้อื่น ๆ เช่น จตจุกัร อนสุาวรีย์ ประตนู า้ โบ๊เบ๊ 

แหลง่ช้อปปิง้ติดแอร์ตามห้าง เช่น เซ็นทรัล สยามพารากอน เอสพลานาร์ด 

อ่าวนาง 

หาดปากเมง 

วดัพระมหาธาตวุรมหาวิหาร 

ทะเลน้อย 

เกาะสมยุ 

เกาะลนัตา 

อ าเภอเมอืงตรัง 

หาดปากบารา 

ดอยสเุทพ (พระธาตดุอยสเุทพ) 

หาดนพรัตน์ธารา 

ถ า้มรกต 

น า้ตก (จ.สตลู) 

เกาะหลเีป๊ะ 

วดัพระศรีรัตนศาสดาราม (วดัพระแก้ว) 

หาดแสนสขุล าป า 

เข่ือนรัชชประภา (เข่ือนเชี่ยวหลาน) 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 42 แสดงแหล่งท่องเท่ียวยอดนิยม 10 อนัดบัแรกที่ผู้ เดินทางชาวสงขลาเคยไปเยี่ยมเยือนในช่วง 2 ปีที่ผ่านมา 
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(ร้อยละ16.0) ดอยอินทนนท์ (ร้อยละ 15.6) ดอยสเุทพ (พระธาต ุร้อยละ 9.5) ในจงัหวดัเชียงใหม ่รวมถึง  
ภกูระดงึ ในจงัหวดัเลย (ร้อยละ 6.9) เป็นต้น 

 

 นอกจากนัน้ แหลง่ทอ่งเท่ียวทางทะเล 
ในจงัหวดัภเูก็ต อยา่งเชน่ แหลมพรหมเทพ   
หาดป่าตองก็ยงัเป็นท่ีต้องการเดนิทางท่องเท่ียว
ของผู้ เดนิทางชาวสงขลาท่ียงัไมเ่คยไปในสดัสว่น
ท่ีสงูพอสมควร (ร้อยละ 4.2) 

ซึง่หากน าข้อมลูดงักลา่วมาพิจารณาอย่าง
รอบคอบพบได้วา่ ผู้ เดนิทางชาวสงขลาสว่นหนึง่ 
(ในสดัสว่นไมน้่อย) เร่ิมต้องการเดนิทาง
ทอ่งเท่ียวไปค้นหาความแปลกใหมแ่ละ
ประสบการณ์ตา่งๆ ในดนิแดนทอ่งเท่ียวยอด-
นิยมท่ีอยูไ่กลมากขึน้เร่ือยๆ 

ส าหรับเหตผุลอนัเป็นแรงจงูใจท่ีท าให้ผู้ เดินทางชาวสงขลารู้สกึอยากเดนิทางไปท่องเท่ียวยงั
สถานท่ีเหลา่นีน้ัน้ สามารถสรุปได้เป็นประเด็นตา่ง ๆ ดงันี ้ 

– เหตผุลหลกัส าหรับผู้ เดนิทางชาวสงขลา ร้อยละ 63.8 คือ เพ่ือตอบสนองความต้องการ
ทางกายภาพ เชน่ ไปเพ่ือชมวิวทิวทศัน์ท่ีสวยงามไปเพ่ือรับอากาศบริสทุธ์ิ ได้เปล่ียน
บรรยากาศและพกัผอ่นทัง้กายและใจระหวา่งการเดินทาง 

– เหตผุลล าดบัรองลงมา ร้อยละ 26.4 คือเพ่ือ ได้เห็น / ได้สมัผสั แหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีแปลกใหม่  
– ร้อยละ 16.9 เลือกไปสถานท่ีนัน้ๆ ไปเพราะความมีช่ือเสียงของแหลง่ทอ่งเท่ียวผ่านค า

บอกเล่าและส่ือตา่งๆ  
– ร้อยละ 10.7 คือต้องการความภมูิใจท่ีจะได้ประสบการณ์แปลกใหม่  
– ร้อยละ 6.2 ไปท่องเท่ียวเพราะแรงจงูใจท่ีได้จากการเรียนรู้  
– ร้อยละ 3.5 เป็นเหตผุลท่ีเก่ียวข้องกบัความเช่ือ / ความศกัดิส์ิทธ์ิ ของแหลง่ท่องเท่ียว เชน่ 

การไปนมสัการสถานท่ีส าคญัทางศาสนาหรือการไปกราบไหว้ขอพรสิ่งศกัดิส์ิทธ์ิของ
จงัหวดันัน้ๆ  

– ท่ีเหลืออีกร้อยละ 1.7 ไปเพ่ือได้ท ากิจกรรมท่ีช่ืนชอบ 
(หมายเหต ุ: สดัสว่นร้อยละค านวณจากฐานกลุม่ตวัอยา่งที่แสดงความเห็น) 

 

16.0 

15.6 

9.5 

6.9 

4.2 

3.4 

3.2 

2.9 

2.6 

2.3 

1.1 

1.1 

อ าเภอปาย 

ดอยอินทนนท์ 

ดอยสเุทพ  

ภกูระดึง 

แหลมพรหมเทพ 

ดอยตงุ  

หาดป่าตอง 

อ าเภอเมืองเชียงใหม ่

เกาะพีพี 

เกาะสมยุ 

เกาะสิมิลนั 

เกาะตะรุเตา 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 43 แสดงสดัสว่น 10 อนัดบั “แหลง่ท่องเท่ียว"  
ที่ผู้ เดินทางชาวสงขลายงัไม่เคยไปและอยากไปมากที่สดุ 
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แผนภมูิภาพที่ 44 แสดงเหตุผลของผู้ เดินทางชาวสงขลาที่ต้องการเดินทางไปเท่ียวยัง “แหล่ง
ท่องเท่ียว" ที่ยงัไม่เคยไปและอยากไปมากที่สดุจ าแนกตามอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

โดยเม่ือเปรียบเทียบเหตุผลส าหรับความ
ต้องการไปท่องเท่ียวยงัสถานท่ีๆตนไม่เคยไป ระหว่าง
ผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกับผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก
พบว่า ไม่มีความแตกต่างท่ีเป็นสาระส าคัญระหว่าง
กลุม่ทัง้สองเว้นเฉพาะผู้ เดินทางอ าเภอเมืองมีแนวโน้ม
เลือกสถานท่ีท่องเท่ียวเพ่ือตอบสนองความต้องการ
ทางกายภาพ หรือได้เห็น ได้สัมผัส และเกิดความ
ภมูิใจท่ีจะได้จากแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีแปลกใหม่ของแหล่ง
ทอ่งเท่ียวนัน้ๆ สงูกวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกอยู่บ้าง
เล็กน้อย ขณะท่ีผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกกลุ่มหนึ่ง
กลับให้ความส าคัญกับความมีช่ือเสียงของแหล่ง -
ท่องเท่ียวในสดัส่วนท่ีสูงกว่าผู้ เดินทางอ าเภอเมืองอยู่
บ้าง 

 

 

 

 

 

 เม่ือพิจารณาเหตผุลของการเดนิทางท่องเท่ียวจ าแนกตามชว่งอาย ุพบแนวโน้มวา่ผู้ เดินทางชาว
สงขลาท่ีมีอายมุากขึน้ แสดงแรงจงูใจในการเดนิทางด้วยเพราะเหตผุลด้าน “ความแปลกใหม”่ และ “ความ
เช่ือ/ความศกัดิส์ิทธ์ิ ของแหล่งทอ่งเท่ียว” มากขึน้ ขณะท่ีผู้ เดนิทางชาวสงขลากลุม่อายนุ้อย ยงัคงแสดง
แรงจงูใจท่ีฉาบฉวยผ่านเหตผุลด้าน “การตอบสนองความต้องการทางกายภาพ” รวมถึง “ความมีช่ือเสียง
ของแหลง่ทอ่งเท่ียว” หรือ “ความภมูิใจท่ีจะได้ประสบการณ์แปลกใหม่” มากกว่ากลุม่ท่ีอายมุากกว่า 
 ผลสรุปในสว่นนีก้ลา่วได้วา่ แหลง่ทอ่งเท่ียวยอดนิยมของผู้ เดนิทางชาวสงขลา จ าแนกได้เป็น               
2 กลุม่ กลุม่แรกเป็นแหลง่ท่องเท่ียวท่ีอยูใ่นภมูิภาคใต้ด้วยกนั โดยเฉพาะหาดป่าตอง และแหลมพรหมเทพ
ในจงัหวดัภเูก็ต อีกกลุม่หนึง่เป็นแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีอยูใ่นกรุงเทพฯ โดยเฉพาะแหลง่ช้อปปิง้กลางแจ้ง เชน่ 
จตจุกัร หรือห้างสรรพสินค้าชัน้น ากลางเมือง เชน่ เซ็ลทรัล หรือสยามพารากอน ทวา่ส าหรับแหลง่ท่องเท่ียว
ในฝันแล้ว อ าเภอปาย และดอยสเุทพหรือดอยอินทนนท์ ท่ีมีความหนาวเย็นสบายในจงัหวดัแมฮ่อ่งสอน
และเชียงใหม ่ก าลงัรอคอยการแวะเย่ียมเยือนจากผู้ เดนิทางชาวสงขลาในอนาคต  
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เพื่อตอบสนองความต้องการทางกายภาพ 

ได้เห็น / ได้สมัผสั แหล่งท่องเท่ียวที่แปลก
ใหม่ 

ความมีชื่อเสยีงของแหลง่ท่องเท่ียว 

ความภมูิใจที่จะได้ประสบการณ์แปลกใหม่ 

แรงจงูใจที่ได้จากการเรียนรู้ 

ความเชื่อ / ความศกัด์ิสทิธ์ิ ของแหลง่
ท่องเท่ียว 

ได้ท ากิจกรรมที่ชื่นชอบ 

ชลบรีุ 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

(ร้อยละ) 
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ต้องการ ทางกายภาพ 

ได้เห็น / ได้สมัผสั แหลง่
ท่องเท่ียว ที่แปลกใหม่ 

ความมีชื่อเสยีงของ แหลง่
ท่องเท่ียว 

ความภมูิใจที่จะ ได้
ประสบการณ์ แปลกใหม่ 

แรงจงูใจที่ได้ จากการ
เรียนรู้ 

ความเชื่อ / ความศกัด์ิสทิธ์ิ 
ของแหลง่ท่องเท่ียว 

ได้ท ากิจกรรมที่ชื่นชอบ 

18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกวา่ 60 ปี 

แผนภมูิภาพที่ 45 แสดงเหตผุลของผู้ เดินทางชาวสงขลาที่ต้องการเดินทางไปเท่ียวยัง “แหล่งท่องเท่ียว" ที่ยงัไม่เคยไปและอยากไปมากที่สดุ จ าแนกตามอายุ 

(ร้อยละ) 
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บทที่ 5 พฤตกิรรมการบริโภคส่ือของชาวสงขลา  

5.1 ช่องทางส่ือที่ใช้เป็นประจ าเพ่ือรับทราบข้อมูลข่าวสารด้านการท่องเท่ียว 

    
แผนภมูิภาพที่ 46 แสดงช่องทางการรับรู้ข้อมลูข่าวสารที่เกี่ยวกบัการท่องเท่ียวของผู้ เดินทางชาวสงขลา 

ชอ่งทางการรับรู้ขา่วสารด้านการทอ่งเท่ียวท่ีส าคญั 5 อนัดบัแรกของผู้ เดนิทางชาวสงขลา ได้แก่ 
การบอกเลา่ของเพ่ือนหรือคนรู้จกั (ร้อยละ 91.9) รองลงมาเป็นรายการเก่ียวกบัการท่องเท่ียวทางโทรทศัน์
ตา่งๆ (เชน่ เนวิเกเตอร์ ร้อยละ 49.1) ส่ือหนงัสือพิมพ์ (ร้อยละ 48.4) โปสเตอร์/แผ่นพบัใบปลิว 
 (ร้อยละ 31.7) ซึง่ส่ือทัง้ส่ีประเภทเบือ้งต้นนี ้เป็นส่ือชอ่งทางส าคญัท่ีผู้ เดนิทางชาวสงขลาเลือกบริโภคใน
สดัสว่นท่ีสงูกวา่กลุม่ผู้ เดนิทางในภาพรวมมาก 

 นอกจากนัน้ส่ือเว็บไซต์อ่ืนๆ (ร้อยละ 19.3) รวมถึงส่ือประเภทนิตยสารทัว่ไป (ร้อยละ 18.6) ก็ได้รับ
ความสนใจตดิตามข้อมลูด้านการท่องเท่ียวในสดัสว่นท่ีสงูพอสมควร  
 ซึง่หากพิจารณาในรายละเอียดพบว่า ผู้ เดินทางชาวสงขลาให้ความสนใจบริโภคส่ือ “ประเภทการ
อา่น” ในสดัสว่นท่ีสงูกวา่ในภาพรวมมาก ทัง้ส่ือหนงัสือพิมพ์ ส่ือโปสเตอร์/แผน่พบั/ใบปลิว ส่ือนิตยสาร
ตา่งๆ รวมถึงส่ือพ็อคเก็ตบุ๊คด้านการท่องเท่ียว ซึง่ลกัษณะพฤตกิรรมดงักลา่วคล้ายคลงึกบักลุม่เป้าหมาย
ในจงัหวดัสรุาษฎร์ธานี แตแ่ตกตา่งอย่างมากกบักลุม่ผู้ เดินทางในพืน้ท่ีศกึษาอ่ืน จนอาจสามารถอนมุานได้
วา่ส่ือท่ีสามารถสร้างผลตอ่กลุม่ผู้ เดนิทางในภมูิภาคใต้ได้อยา่งมีผลประเภทหนึง่ ต้องเป็นส่ือ “ประเภทการ
อา่น” ร่วมด้วย 
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เพ่ือน, คนรู้จกั 

รายการโทรทศัน์ (ท่ีไม่ใช่ละคร) 

หนงัสือพิมพ์ 

โปสเตอร์/แผ่นพบั/ใบปลวิ 

เว็บไซต์อ่ืนๆ 

นิตยสารทัว่ไป 

กิจกรรมเก่ียวกบัการทอ่งเท่ียว 

นิตยสารทอ่งเท่ียว 

หนงัสือ, พ็อคเก็ตบุ๊ค 

โฆษณาทางโทรทศัน์ 

ละครทางทีวี 

ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ (บิลบอร์ด) 

เว็บไซต์ของ ททท. (www.tat.or.th) 

วิทย ุ

ภาพยนตร์ (หนงัที่เคยฉายในโรง) 

สงัคมเครือขา่ย เช่น hi5, facebook 

รวม 10 จงัหวดั 

สงขลา 

(ร้อยละ) 



รายงานฉบบัสมบรูณ์ (Final Report) 
โครงการส ารวจทศันคติและพฤติกรรมในการเดินทางท่องเท่ียวของชาวไทยในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัท่องเท่ียว (สงขลา) 

 38   

 

5.2 ช่องทางส่ือที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเดนิทางท่องเที่ยว  

 พบวา่ ผู้ เดนิทางชาวสงขลาส่วนใหญ่ให้ความเช่ือถือข้อมลูขา่วสารเก่ียวกบัการทอ่งเท่ียว ผา่นทาง
เพ่ือน/คนรู้จกัมากท่ีสดุเป็นอนัดบัหนึง่ (ร้อยละ 77.9) โดยเฉพาะชาวสงขลาท่ีอาศยัอยู่ในเขตอ าเภอ               
รอบนอก (ร้อยละ 85.0) ขณะท่ีส่ือประเภทหนงัสือพิมพ์ได้รับความเช่ือถือในสดัส่วนรองลงมา (ร้อยละ 
44.0) รวมถึงส่ือประเภทรายการทอ่งเท่ียวทางโทรทศัน์ ก็ได้รับความเช่ือถือในสดัสว่นท่ีสงูพอสมควร                
(ร้อยละ 38.4) โดยเฉพาะตอ่กลุม่เป้าหมายในเขตอ าเภอเมือง (ร้อยละ 48.2)    

เป็นท่ีนา่สงัเกตวา่ส่ือประเภทการอ่านได้รับความนิยม และได้รับความเช่ือถือจากกลุ่มเป้าหมายใน
จงัหวดัภาคใต้ในสดัสว่นท่ีคอ่นข้างสงู ในหลายประเภทส่ือในสดัส่วนท่ีสงูอยา่งนา่สนใจ อาทิ ส่ือประเภท
โปสเตอร์/แผน่พบั/ใบปลิว (ร้อยละ 29.6) นิตยสารทัว่ไป (ร้อยละ 18.6) นิตยสารท่องเท่ียว (ร้อยละ 14.0) 
และ หนงัสือพ็อคเก็ตบุ๊คการทอ่งเท่ียว (ร้อยละ 2.0) เป็นต้น 
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หนงัสือพิมพ์ 

รายการโทรทศัน์ (ท่ีไมใ่ช่ละคร) 

โปสเตอร์, แผ่นพบั, ใบปลิว 

เว็บไซต์อ่ืนๆ 

นิตยสารทัว่ไป 

นิตยสารท่องเท่ียว 

โฆษณาทางโทรทศัน์ 

ละครทางทีว ี

เว็บไซต์ของ ททท. (www.tat.or.th) 

หนงัสือ, พ็อคเก็ตบุ๊ค 

ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ (บิลบอร์ด) 

รวมสงขลา 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

แผนภมูิภาพที่ 47 แสดงสดัสว่นของช่องทางสือ่ที่มีอิทธิพลต่อการตดัสนิใจเดินทางท่องเท่ียวของผู้ เดินทางชาวสงขลา 

(ร้อยละ) 
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5.3 แนวโน้มและพฤตกิรรมการบริโภคส่ือยุคดจิิตอลสมัยใหม่ 

 ปัจจบุนัส่ืออินเตอร์เน็ตได้เข้ามา                
มีบทบาทในสว่นการประชาสมัพนัธ์แหลง่
ทอ่งเท่ียว การส่ือสารการตลาดท่ีมีรูปแบบ         
กลยทุธ์ตา่งๆ เพ่ือเข้าถึงกลุม่ผู้ เดนิทางอยา่ง              
มีประสิทธิภาพและมีประสิทธิผล โดยหาก
พิจารณาเพ่ือเปรียบเทียบสดัสว่นกลุม่                   
ผู้ เดนิทางชาวสงขลาในประเดน็เก่ียวกบัการ              
ใช้อินเตอร์เน็ต และการเป็นสมาชิกสงัคม
เครือข่ายนัน้ พบวา่สามารถจ าแนกกลุม่                   

ผู้ เดนิทางชาวสงขลาได้ 3 กลุ่ม ดงันี ้
1) กลุม่ท่ีไมไ่ด้ใช้อินเตอร์เน็ต 

 2) กลุม่ท่ีใช้อินเตอร์เน็ต แตไ่มไ่ด้เป็นสมาชิกสงัคมเครือข่ายใด (Social Network) 
 3) กลุม่ท่ีปัจจบุนัใช้อินเตอร์เน็ตและเป็นสมาชิกสงัคมเครือขา่ยแหง่ใดแหง่หนึง่ 
 จากการวิเคราะห์พบวา่ผู้ เดนิทางชาวสงขลาจดัวา่เป็นผู้ ท่ีใช้อินเตอร์เน็ตในระดบัปานกลาง โดยมี
สดัสว่นกลุม่ท่ีใช้อินเตอร์เน็ตร้อยละ 36.7 โดยท่ีกลุม่ผู้ เดินทางอ าเภอเมืองมีสดัสว่นการใช้สงูกวา่กลุม่               
ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกอยู่บ้าง 

 
ขณะท่ีส่ือเครือข่ายสงัคมก็ได้รับความนิยม

ในสดัสว่นท่ีไม่สงูมากนกั โดยมีกลุ่มท่ีใช้เป็นประจ า
เพียงร้อยละ 15.4 เท่านัน้ และหากพิจารณากลุ่ม   
ผู้ เดินทางชาวสงขลาท่ีเป็นสมาชิกสังคมเครือข่าย
นัน้  พบว่า  ส่วนใหญ่ เ ป็นกลุ่ ม ผู้ เ ดินทาง เ ป็น
นกัศกึษา หรือกลุม่คนวยัท างานระยะต้น ในสดัส่วน
ท่ีสงูถึงร้อยละ 70.9 และร้อยละ 37.8 ตามล าดบั 

 สามารถสรุปในสว่นนีไ้ด้วา่ กลุม่ผู้ เดนิทางชาวสงขลาให้ความส าคญักบัช่องทางส่ือผา่นคน 
(WOM) ผา่นโทรทศัน์ และผ่านส่ือประเภทการอา่นตา่งๆ ในสดัสว่นท่ีสงูมาก ขณะท่ีส่ือประเภทอ่ืนๆ ยงัไม่
สามารถเข้าถึงกลุม่ผู้ เดนิทางชาวสงขลา ได้อยา่งมีประสิทธิภาพเทา่เทียม  
 (หมายเหตผุู้วิจยั : อาจหมายรวมถึงกลุม่ผู้ เดินทางในภาคใต้ที่มีคณุลกัษณะกลุม่วิถีชีวิตที่ใกล้เคียงกนั โดยพิจารณาจากข้อมลูที่สอดคล้องกนั
อยา่งมาก ระหวา่งกลุม่ผู้ เดินทางในจงัหวดัสงขลากบัจงัหวดัสรุาษฎร์ธานี เป็นสมมติฐานในการอนมุานดงักลา่ว) 
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ไมไ่ด้ใช้อินเตอร์เน็ต ใช้อินเตอร์เน็ต แตไ่มไ่ด้เป็นสมาชิกสงัคมเครือขา่ย ใช้อินเตอร์เน็ตและเป็นสมาชิกสงัคมเครือขา่ย 

แผนภมูิภาพที่ 48 แสดงสดัสว่นการใข้อินเตอร์เน็ตของผู้ เดินทางชาวสงขลา และสดัสว่นผู้ที่เป็น 
สมาชิกสงัคมเครือข่าย 

(ร้อยละ) 
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แผนภมูิภาพที่ 49 แสดงสดัสว่นผู้ที่เป็นสมาชิกสงัคมเครือข่ายจ าแนกตามกลุม่อาย ุ 
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บทที่ 6 บทสรุปกลุ่มวิถีชีวิตและแรงจูงใจที่มีอทิธิพลสูงต่อการตดัสินใจเดนิทาง
ท่องเที่ยวของกลุ่มผู้เดนิทางในจังหวัดสงขลา 

 ภายหลงัจากท่ีได้รับทราบกิจกรรมยามวา่ง รวมถึงพฤติกรรมด้านการท่องเท่ียวในมิตติา่งๆ ของ          
ผู้ เดนิทางชาวสงขลาแล้ว ครัง้นีจ้ะเป็นการแบง่กลุม่ผู้ เดนิทางชาวสงขลา “ตามแรงจงูใจ ทศันคติ และ
พฤตกิรรมด้านการเดินทางท่องเท่ียว” ซึง่เป็นสาระหลกัของการศกึษาครัง้นี ้ทัง้นีเ้พ่ือท าความเข้าใจ
แรงผลกัดนัท่ีสง่ผลให้แตล่ะกลุม่ใช้การเดนิทางทอ่งเท่ียวเพ่ือตอบสนองความต้องการแหง่ตนหรือกลุม่           
ของตนได้ลึกซืง้ยิ่งขึน้ 

6.1 การจัดกลุ่มวิถีชีวิตตามแรงจูงใจ ทัศนคต ิและพฤตกิรรมด้านการเดินทางท่องเท่ียวของ        
ผู้เดนิทางชาวสงขลา 

(รายละเอียดคณุลกัษณะของแตล่ะกลุม่วิถีชีวิตโดยละเอียด ในรายงานฉบบัสมบรูณ์บทที่ 3 และบทที่ 9) 

   
(ร้อยละ) 

กลุ่มวิถชีวีิต สงขลา 
กรุงเทพฯและ
ปริมณฑล 

ทัง้ประเทศ  
รวมกรุงเทพฯ 

ครอบครัวส าคญั 41.6 38.8 38.4 
เริงร่ืนเทศกาล 10.3 10.9 17.5 
เรียนรู้คูก่ระแส 14.9 8.7 13.3 
สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั 6.6 13.7 11.8 
เพื่อเพื่อนและแฟน 12.9 10.6 9.4 
อนรัุกษ์นิยม 9.3 5.0 4.3 
บกุเบิกค้นหา 3.0 2.5 2.3 
ไมส่ามารถระบ ุ 1.6 9.9 3.1 

ตารางที่ 6 แสดงสดัสว่นการจดักลุม่วิถีชีวิตของผู้ เดินทางชาวสงขลา 

 ผลการจดักลุม่วิถีชีวิตตามแรงจงูใจ ทศันคตแิละพฤตกิรรมด้านการเดนิทางทอ่งเท่ียวของ             
ผู้ เดนิทางชาวสงขลา พบว่า สว่นใหญ่มีลกัษณะกลุม่วิถีชีวิตด้านการทอ่งเท่ียว 3 ล าดบัแรก แบบ  
“ครอบครัวส าคญั” “เรียนรู้คูก่ระแส” และ “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” ในสดัสว่น ร้อยละ 41.6 ร้อยละ 14.9  
และร้อยละ 12.9 ตามล าดบั 
 รองลงมาเป็นกลุม่วิถีชีวิต “เริงร่ืนเทศกาล” กลุม่ “อนรัุกษ์นิยม” และกลุม่ “ สะอาดปลอดภยัและ
ทนัสมยั” ในสดัสว่นร้อยละ 10.3 ร้อยละ 9.3 และร้อยละ 6.6 ตามล าดบั โดยมีกลุม่ “บกุเบิกค้นหา” เป็น
กลุม่ท่ีมีสดัสว่นน้อยท่ีสดุเพียงร้อยละ 3.0   
 หากเปรียบเทียบกบัลกัษณะกลุม่วิถีชีวิตในภาพรวมทัง้ประเทศ (รวม กรุงเทพฯ และปริมณฑล
ด้วย) ก็พบความแตกตา่งอย่างส าคญัวา่ ผู้ เดนิทางชาวสงขลามีสดัสว่นของกลุม่ “ครอบครัวส าคญั”   
“เรียนรู้คูก่ระแส” และ “อนรัุกษ์นิยม” และ “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” สงูกวา่กลุม่ผู้ เดนิทางในภาพรวม
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คอ่นข้างมากขณะท่ีมีสดัสว่นของกลุม่ “เริงร่ืนเทศกาล” และ “สะอาดปลอดภยัทนัสมยั” น้อยกว่าใน
ภาพรวมมากเชน่กนั 
 สามารถสรุปในสว่นนีไ้ด้วา่ ผู้ เดนิทางชาวสงขลาท่ีมีโอกาสได้เดนิทางท่องเท่ียวส่วนใหญ่เป็น    
เพศหญิงกลุม่นกัเรียน/นกัศกึษา โดยเฉพาะกลุม่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง ขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก 
และได้เดนิทางท่องเท่ียวมีทัง้เพศหญิงและชาย โดยส่วนใหญ่เป็นกลุม่วยัท างานระยะกลางมีเศรษฐานะใน
ระดบัปานกลางถึงดี  
 อยา่งไรก็ตาม พบว่า กลุม่ผู้ เดนิทางชาวสงขลา หากไมใ่ชก่ลุม่นกัศกึษาท่ีก าลงัเรียนอยู่ก็มีแนวโน้ม
ท่ีจะมีพืน้ฐานการศกึษาในระดบัไมส่งูมาก เป็นผู้ประกอบการธุรกิจ หรือค้าขายท่ีเรียนไมส่งูแตฐ่านะดี     
รักการเดนิทางท่องเท่ียว 
 กิจกรรมยามว่างซึง่ใช้บง่บอกลกัษณะวิถีการด ารงชีวิตของผู้ เดนิทางชาวสงขลา ท่ีแตกตา่งจาก
หลายๆ จงัหวดัได้แก่ การใช้เวลาอยู่ท่ีบ้าน อ่านหนงัสือ ดทีูวี หรือเป็นกิจกรรมนอกบ้าน สว่นใหญ่ก็เพียง
ออกไปแลกเปล่ียนพบปะกบัเพ่ือนบ้าน ญาตมิิตรท่ีอยูใ่กล้เคียง โดยให้เวลากบักิจกรรมท่ีอยูน่อกบ้าน หรือ
ในห้างสรรพสินค้าน้อยมาก (หากมีก็เฉพาะกลุม่วยัรุ่น) (หมายเหตผุู้วิจยั : ซึง่ลกัษณะพฤติกรรมยามวา่งดงักลา่วสง่ผลถึง
ลกัษณะกลุม่วิถีชีวิตที่ให้ความส าคญักบัครอบครัว อยา่ง “ครอบครัวส าคญั” หรือเน้นความสมัพนัธ์กบัเพ่ือนหรือคนรัก “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” 
หรือ ให้ความส าคญักบัการเรียนรู้ “เรียนรู้คูก่ระแส” มีสดัสว่นที่สงู เป็นสาระทีน่่าสนใจยิ่งวา่ ลกัษณะพฤติกรรมการด ารงชีวิตที่ให้ความส าคญั
กบัครอบครัว เพ่ือนฝงู และทศันคติความสนใจในการอา่นและการเรียนรู้นี ้โดดเดน่มากในกลุม่เป้าหมายที่อาศยัอยูใ่นภาคใต้ ทัง้จงัหวดั               
สรุาษฎร์ธานี และจงัหวดัสงขลา ท าให้สดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตที่โดดเดน่ของทัง้สองจงัหวดัมีความเหมือนกนัเป็นอยา่งมาก) 

6.2 การจัดกลุ่มวิถีชีวิต “ตามแรงจูงใจ ทัศนคต ิและพฤตกิรรมด้านการเดนิทางท่องเที่ยว” 
ของผู้เดนิทางชาวสงขลาเปรียบเทียบระหว่างผู้เดนิทางอ าเภอเมือง และผู้เดินทาง 
อ าเภอรอบนอก 

   
(ร้อยละ) 

กลุ่มวิถชีวีิต อ าเภอเมอืง 
อ าเภอ      
รอบนอก 

รวมสงขลา 

ครอบครัวส าคญั 42.6 40.3 41.6 
เริงร่ืนเทศกาล 9.7 10.9 10.3 
เรียนรู้คูก่ระแส 16.3 13.1 14.9 
สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั 5.5 7.8 6.6 
เพื่อเพื่อนและแฟน 13.2 12.5 12.9 
อนรัุกษ์นิยม 9.7 8.8 9.3 
บกุเบิกค้นหา 2.1 4.1 3.0 
ไมส่ามารถระบ ุ 0.8 2.5 1.6 

                                    ตารางที ่7 แสดงสดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตของผู้ เดินทางชาวสงขลาเปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมือง และผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 
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เม่ือพิจารณาแรงจงูใจ ทศันคตแิละพฤตกิรรมด้านการเดินทางทอ่งเท่ียวของผู้ เดนิทางชาวสงขลาท่ี
จ าแนกออกเป็นกลุม่วิถีชีวิตตา่งๆ พบสาระท่ีนา่สนใจวา่กลุม่ผู้ เดนิทางเมืองสงขลา และกลุม่ผู้ เดนิทาง
อ าเภอรอบนอกมีสดัสว่นลกัษณะกลุม่วิถีชีวิตไมแ่ตกตา่งกนัมากนกั เว้นแตใ่นผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองสงขลา
มีสดัสว่นกลุม่ “เรียนรู้คูก่ระแส”  (ร้อยละ 16.3) และกลุม่ “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” (ร้อยละ 13.2) สงูกวา่ 
ผู้ เดนิทางรอบนอกอยูเ่ล็กน้อย และขณะท่ีกลุม่ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกมีสดัสว่นกลุม่เป้าหมายท่ีเป็นกลุม่ 
“สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” (ร้อยละ 7.8) สงูกวา่คนสงขลาในเมือง (ร้อยละ 5.8) อยูเ่ล็กน้อยเชน่กนั 
(หมายเหตผุู้วิจยั : พบความแตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัวา่กลุม่เป้าหมายในจงัหวดัภาคใต้มีแนวโน้มสดัสว่นกลุม่ “ครอบครัวส าคญั” และ  
“เรียนรู้คูก่ระแส” สงูกวา่สดัสว่นเฉลี่ยของภาพรวม)  

6.2.1 เปรียบเทียบสัดส่วนกลุ่มวิถีชีวิตของผู้เดนิทางชาวสงขลาตามภูมิหลังทางกายภาพ

  แผนภมูิภาพที่ 50 แสดงเปรียบเทียบสดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตของผู้ เดินทางชาวสงขลาตามภมูิหลงัทางกายภาพ 

 6.2.2 เปรียบเทียบสัดส่วนกลุ่มวิถีชีวิตของผู้เดนิทางชาวสงขลาตามกลุ่มกิจกรรมยามว่าง
และพฤตกิรรมนิยมระหว่างการเดนิทางท่องเที่ยว

 
 

เพ่ือเป็นการสรุปแผนภมูิภาพด้านบนทัง้สอง โดยผสมผสานแรงจงูใจ พฤตกิรรมการบริโภคส่ือ และ
พฤตกิรรมระหวา่งการทอ่งเท่ียวของกลุม่วิถีชีวิตตา่งๆ ของผู้ เดนิทางชาวสงขลา พบสาระท่ีนา่สนใจ
ดงัตอ่ไปนี ้
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ช่ืนชมวิถีเมือง เรียนรู้ อยา่งสงบ แสงสีค ่าคืน 

เรียนรู้คู่กระแส บกุเบกิค้นหา เริงร่ืนเทศกาล เพื่อเพื่อนและแฟน 

ครอบครัวส าคญั สะอาดปลอดภยัและทันสมยั อนรัุกษ์นิยม 

(ร้อยละ) 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 51 แสดงการเปรียบเทียบสดัสว่นกลุ่มวิถีชีวิตของผู้ เดินทางชาวสงขลาตามกลุม่กิจกรรมยามว่างและพฤติกรรมนิยมระหว่างการเดินทางท่องเท่ียว 
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กลุ่มวิถชีวีิต 
(สงขลา) 

คุณลักษณะทางภมิูหลังทางกายภาพ กิจกรรมยามว่างและพฤตกิรรมนิยมระหว่าง
การเดนิทาง 

ครอบครัว
ส าคัญ  
(ร้อยละ 41.6) 

อายตุัง้แต ่30 ปี จนถงึก่อนเกษียณ สว่นใหญ่
แตง่งานมีบตุรแล้ว เศรษฐานะปานกลางถึงดี  
ระดบัการศกึษาตัง้แตส่งูจนถงึต ่า มีแนวโน้มเป็น
เพศหญิงมากกวา่เพศชายเลก็น้อย 

ใช้เวลาวา่งสว่นใหญ่อยูท่ี่บ้าน หรือออกไป
แลกเปลีย่นพดูคยุ ทานข้าวนอกบ้านกบัเพื่อน/
ญาติ แตก็่ยงัให้ความส าคญักบัการเข้าวดัท าบญุ 
เมื่อเดินทางก็เลอืกทีจ่ะแวะขอพรสิง่ศกัดิ์สทิธ์ิ ช่ืน
ชมความสวยงามของแหลง่ทอ่งเที่ยว ควบคู่ไปกบั
วิถีชีวิตของผู้คน  

ช่องทางสือ่: สือ่โทรทศัน์ หรือเคเบิล้ท้องถ่ิน สือ่การอา่นทกุชนิด โดยเฉพาะหนงัสอืพิมพ์ รวมถึงหนงัสอื
แนวครอบครัวทัว่ไป เช่น คูส่ร้างคูส่ม ทีวีพลู และ โบร์ชวัร์ แผน่พบั ใบปลวิ 

เริงร่ืนเทศกาล 
(ร้อยละ 10.3) 

สว่นใหญ่เป็นกลุม่วยัรุ่นหรือคนวยัท างานชว่งต้น
กลุม่หนึง่ กบักลุม่คนสงูวยัที่ช่ืนชอบความ
สนกุสนานอีกกลุม่หนึง่ แนวโน้มเศรษฐานะทาง
สงัคมในระดบัปานกลางลงลา่ง (สว่นใหญ่ระดบั
ลา่ง) หากเป็นกลุม่เดก็มกัจบสายอาชีวะ หรือจบ
การศกึษาปริญญาจากมหาวิทยาลยัราชภฎัตา่งๆ 
หากเป็นกลุม่สงูอาย ุมกัมีพืน้ฐานการศกึษาไมส่งู 

ชอบสนกุสนาน ชอบสงัสรรค์ แลกเปลีย่นพบปะ
กบัผู้คน เมื่อทอ่งเที่ยวก็เลอืกที่จะท ากิจกรรม     
ร่ืนเริง ช่ืนชมผู้คน และ หาโอกาสสกัการะขอพรสิง่
ศกัดิ์สทิธ์ิตามแหลง่ทอ่งเท่ียวตา่งๆ 

ช่องทางสือ่: ส าหรับกลุม่อายนุ้อยใช้สือ่ อินเตอร์เน็ต นิตยสารสงัคม ดาราและแฟชัน่ เช่น คูส่ร้าง คูส่ม 
ทีวีพลู นิตยสารกีฬาตา่งๆ กลุม่สงูอายใุช้วิทยชุมุชน 

เรียนรู้คู่กระแส 
(ร้อยละ 14.9) 

กระจายครอบคลมุตัง้แตว่นัรุ่นจนถึงวยัท างาน
ช่วงกลาง มีเศรษฐานะปานกลางถึงดี มีพืน้ฐาน
การศกึษาดีถงึดีมาก  

ชอบใช้เวลาวา่งนอกบ้าน แลกเปลีย่นพบปะกบั
ผู้คน ท ากิจกรรมตามห้างฯ หรือเลน่อินเตอร์เน็ต 
แตเ่มื่อทอ่งเที่ยวกลบัช่ืนชอบท ากิจกรรม ช่ืนชม
แสงสตีามวิถีเมืองหรือแหลง่ที่ผู้คนมารวมกนั 
อยา่งไรก็ตามกลบัพบวา่กลุม่นีย้งัให้ความส าคญั
กบัการสกัการะขอพรสิง่ศกัดิ์สทิธ์ิตามสถานที่
ทอ่งเที่ยวตา่งๆด้วย (ตา่งจากกลุม่วิถีชีวติเดยีวกนั
ในจงัหวดัอื่น) 

ช่องทางสือ่: สือ่อินเตอร์เน็ต รวมถึงสือ่ประเภทการอา่นทกุชนิด นติยสารทอ่งเที่ยวของจงัหวดั โบร์ชวัร์ 
แผน่พบั ใบปลวิ และหนงัสอืพ็อคเก็ตบุ๊คการทอ่งเทีย่ว รวมถงึนิตยสารทัว่ไป เช่น แพรว  

สะอาด
ปลอดภยั
ทันสมัย 
(ร้อยละ 6.6) 

วยัรุ่นหรือวยัท างานระยะต้น การศกึษาดี ฐานะดี
ถึงดมีาก  
 

ใช้เวลาวา่งอยูก่บัโลกไซเบอร์บนอินเตอร์เน็ต หรือ
ซือ้สนิค้า ทานอาหารตามห้างสรรพสนิค้า แตเ่มื่อ
ทอ่งเที่ยวกลบัเลอืกทีจ่ะนัง่ชมวิถีและแสงสเีมือง 

ช่องทางสือ่: อินเตอร์เนต็ ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ หนงัสอืพิมพ์ และสือ่การอา่นตา่งๆ และหนงัสอื         
พ็อคเก็ตบุ๊คการทอ่งเทีย่ว 

 
  



รายงานฉบบัสมบรูณ์ (Final Report) 
โครงการส ารวจทศันคติและพฤติกรรมในการเดินทางท่องเท่ียวของชาวไทยในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัท่องเท่ียว (สงขลา) 

 44   

 

กลุ่มวิถชีวีิต 
(สงขลา) (ต่อ) 

คุณลักษณะทางภมิูหลังทางกายภาพ กิจกรรมยามว่างและพฤตกิรรมนิยมระหว่าง
การเดนิทาง 

เพื่อเพื่อนและ
แฟน 
(ร้อยละ 12.9) 

เป็นวยัรุ่น ก าลงัเรียนอยูใ่นมหาวทิยาลยั หรือหาก
เป็นวยัท างานชว่งต้น ก็จบการศกึษาดี เศรษ
ฐานะทางสงัคมดกีวา่กลุม่ “เริงร่ืนเทศกาล”  

ใช้เวลาวา่งสว่นใหญ่อยูก่บัอินเตอร์เน็ต หรือตาม
ห้างสรรพสนิค้า เมื่อทอ่งเทีย่วก็เลอืกท ากิจกรรม 
ผจญภยั กบักลุม่เพื่อน ช่ืนชอบทอ่งเที่ยวและ        
ช่ืนชอบแสงส ีชีวิตเมืองยามราตรี 

ช่องทางสือ่: อินเตอร์เนต็ เว็บไซต์ สือ่การอา่นทกุชนดิโดยเฉพาะนติยสารกีฬา รวมถึงโบร์ชวัร์ แผน่พบั 
ใบปลวิ และหนงัสอืพ็อคเก็ตบุ๊คการทอ่งเทีย่ว 

อนุรักษ์นิยม 
(ร้อยละ 9.3) 

แนวโน้มอายมุากกวา่ทกุกลุม่วถีิชีวิต เศรษฐานะ
ทางสงัคมในขัน้ดีถงึดีมาก มจี านวนไมน้่อยที่
แตง่งานแตไ่มม่ีบตุร 

ชอบใช้เวลาวา่งหาความสงบ ใช้การทอ่งเที่ยว
เพื่อแลกเปลีย่นประสบการณ์ พดูคยุ ช่ืนชม
ธรรมชาติและเรียนรู้อยา่งสงบ 

ช่องทางสือ่: นิตยสารทัว่ไปในแนวทางสขุภาพ ธรรมในชีวิตประจ าวนั และความเป็นอยูส่มถะ  
เช่น ชีวจิต 

บุกเบกิค้นหา 
(ร้อยละ 3.0) 

มีแนวโน้มเป็นกลุม่เป้าหมายวยัท างานระยะต้น
ถึงกลางที่มเีศรษฐานะระดบักลางลงลา่ง             
สว่นใหญ่จบสายอาชีวะ หรือจบการศกึษา
ปริญญาจากมหาวิทยาลยัราชภฎัตา่งๆ  

ชอบสงัสรรค์ ชอบแสงส ีแตห่ากมีโอกาสกลบั
เลอืกที่จะอยูเ่งียบๆ ค้นหาตวัตนผา่นสถานท่ี
ทอ่งเที่ยวแปลกใหม ่

ช่องทางสือ่: สือ่ประเภทการอา่น หนงัสอืพิมพ์ท้องถ่ิน นิตยสารกีฬาตา่งๆ โบร์ชวัร์ แผน่พบั ใบปลวิ  
ตารางที่ 8 แสดงภมูิหลงัทางกายภาพ กิจกรรมยามว่างและพฤติกรรมนิยมระหว่างการเดินทางจ าแนกกลุ่มวิถีชีวิตผู้ เดินทางชาวสงขลา 

6.3 พฤตกิรรมบางด้านในการเดนิทางท่องเที่ยวของแต่ละกลุ่มวิถีชีวิต 
6.3.1 ความถี่ในการเดินทางท่องเที่ยวแบบพักค้างคืน 

 
  

 

เพ่ือพิจารณาความแตกตา่งในบางประเดน็
ส าหรับพฤตกิรรมในการเดนิทางทอ่งเท่ียวของผู้ เดินทาง
ชาวสงขลาพบวา่ กลุม่ “เริงร่ืนเทศกาล” กลุม่ “ครอบครัว
ส าคญั” และกลุม่ “เรียนรู้คูก่ระแส” เดนิทางทอ่งเท่ียวแบบ
พกัค้างคืน ด้วยความถ่ีสงูกว่าคา่เฉล่ียของผู้ เดินทางชาว
สงขลาโดยรวม โดยเฉพาะกลุม่ “เริงร่ืนเทศกาล”เดนิทาง
บอ่ยครัง้ท่ีสดุ คา่เฉล่ียอยูท่ี่ 1.83 ครัง้/ปี ขณะท่ีกลุม่
“อนรัุกษ์นิยม”  และ “บกุเบกิค้นหา” เดนิทางด้วยความถ่ี
น้อยกวา่ ด้วยคา่เฉล่ีย 1.25 ครัง้/ปี และ1.21 ครัง้/ปี 
ตามล าดบั 

1.59 

1.83 

1.69 

1.64 

1.61 

1.39 

1.25 

1.21 

เฉล่ียสงขลา 

เริงร่ืนเทศกาล 

ครอบครัวส าคญั 

เรียนรู้คู่กระแส 

สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั 

เพ่ือเพ่ือนและแฟน 

อนรัุกษ์นิยม 

บกุเบกิค้นหา 

(คา่เฉลี่ยความถ่ีครัง้/ปี) 

แผนภมูิภาพที่ 52 แสดงค่าเฉลีย่ความถี่ในการเดินทางแบบพกัค้างคืนจ าแนก 
ตามกลุม่วิถีชีวิต 
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 6.3.2 จ านวนวันพัก เม่ือเดนิทางแบบพักค้างคืน 

 

เปรียบเทียบจ านวนวนัพกัค้างคืนระหวา่ง
กลุม่วิถีชีวิตตา่งๆ พบวา่ กลุ่ม “เริงร่ืนเทศกาล” 
(เฉล่ีย 2.74 วนั) “อนรัุกษ์นิยม” (เฉล่ีย 2.59 วนั) 
กลุม่ “บกุเบกิค้นหา” (เฉล่ีย 2.59 วนั) และกลุม่ 
“เพ่ือเพ่ือนและแฟน” (เฉล่ีย 2.56 วนั) ใช้เวลาพกั
ค้างคืนในการเดนิทางทอ่งเท่ียว เฉล่ียนานวนักวา่
กลุม่วิถีชีวิตอ่ืนๆ ในขณะท่ีกลุม่ “ครอบครัว
ส าคญั” พกัค้างคืนเฉล่ีย 2.35 วนั 

แผนภมูิภาพที่ 53 แสดงค่าเฉลีย่จ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนจ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิต 

 6.3.3 จังหวัดเป้าหมายการเดนิทางยอดนิยม 

กลุ่มวิถชีวีิตผู้เดินทางชาวสงขลา จังหวดัเป้าหมายการเดินทางยอดนิยม 
ครอบครัวส าคญั สตลู (ร้อยละ 48.8) พทัลงุ (ร้อยละ 47.8) ตรัง (ร้อยละ 36.1)  

นครศรีธรรมราช (ร้อยละ 26.8) กระบี ่(ร้อยละ 25.4) กรุงเทพฯ (ร้อยละ 25.4) 
เริงร่ืนเทศกาล พทัลงุ (ร้อยละ 40.3) สตลู (ร้อยละ 36.1) กรุงเทพฯ (ร้อยละ 36.1)  

กระบี ่(ร้อยละ 27.8) ตรัง (ร้อยละ 26.4)  
เรียนรู้คูก่ระแส พทัลงุ (ร้อยละ 51.9) สตลู (ร้อยละ 34.6) นครศรีธรรมราช (ร้อยละ 33.7)              

ภเูก็ต (ร้อยละ 29.8) ตรัง (ร้อยละ 29.8)  
สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั พทัลงุ (ร้อยละ 45.7) ตรัง (ร้อยละ 37.0) สตลู (ร้อยละ 32.6) ภเูก็ต (ร้อยละ 32.6) 

นครศรีธรรมราช (ร้อยละ 28.3) กรุงเทพฯ (ร้อยละ 28.3) 
เพื่อเพื่อนและแฟน พทัลงุ (ร้อยละ 48.9) สตลู (ร้อยละ 35.6) นครศรีธรรมราช (ร้อยละ 30.0)  

กระบี ่ (ร้อยละ 28.9) ภเูก็ต (ร้อยละ 27.8) 
อนรัุกษ์นิยม พทัลงุ (ร้อยละ 52.3) สตลู (ร้อยละ 36.9) นครศรีธรรมราช (ร้อยละ 35.4)                

ภเูก็ต (ร้อยละ 33.8) กรุงเทพฯ (ร้อยละ 30.8) 
บกุเบิกค้นหา สตลู (ร้อยละ 38.1) ตรัง (ร้อยละ 38.1) กรุงเทพฯ (ร้อยละ 28.6)  

กระบี ่(ร้อยละ 28.6) พทัลงุ (ร้อยละ 23.8) ภเูก็ต (ร้อยละ 23.8)  
ตารางที ่9 แสดงจงัหวดัเป้าหมายการเดินทางยอดนิยมจ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิต 

เม่ือเปรียบเทียบเป้าหมายเดินทางของกลุม่วิถีชีวิตผู้ เดนิทางชาวสงขลา พบว่าจงัหวดัทางภาคใต้          
ท่ีอยูไ่มไ่กล อยา่งจงัหวดัสตลู จงัหวดัพทัลงุ และจงัหวดันครศรีธรรมราช ล้วนเป็นเป้าหมายส าหรับการ
เดนิทางของชาวสงขลาเกือบทกุกลุม่ชีวิต อยา่งไรก็ตามเป็นหากพิจารณาความสนใจของกลุม่วิถีชีวิตท่ี
นา่สนใจพบวา่กลุม่ "ครอบครัวส าคญั" กลุม่ "สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั" รวมถึงกลุ่ม "เริงร่ืนเทศกาล"            
ให้ความนิยมตอ่การเดนิทางมากรุงเทพฯ ในสดัสว่นท่ีสงู ขณะท่ีกลุม่ "เรียนรู้คูก่ระแส" กลบัให้ความสนใจ
ไปท่ีจงัหวดัภเูก็ตมากกวา่ 

2.74 

2.59 

2.59 

2.56 

2.48 

2.38 

2.35 

เริงร่ืนเทศกาล 

อนรัุกษ์นิยม 

บกุเบกิค้นหา 

เพ่ือเพ่ือนและแฟน 

เรียนรู้คู่กระแส 

สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั 

ครอบครัวส าคญั 

(คา่เฉลี่ยวนัพกัค้างคืน) 
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 6.3.4 จ านวนค่าใช้จายเฉล่ียต่อครัง้การเดนิทาง 

 
ครัง้นีม้าพิจารณาการใช้จา่ยในแตล่ะกลุม่วิถีชีวิต พบวา่ กลุม่วิถีชีวิตผู้ เดนิทางชาวสงขลาท่ีมี

สดัสว่นมากท่ีสดุ ได้แก่ กลุม่ "ครอบครัวส าคญั" (ร้อยละ 41.6) มีการใช้จา่ยเพ่ือเดนิทางทอ่งเท่ียว
ตา่งจงัหวดัไมส่งูมากนกัเม่ือเทียบกบักลุม่วิถีชีวิตอ่ืนๆ โดยมีคา่ใช้จา่ยเฉล่ียอยูท่ี่ 7,633 บาท/ครัง้ ขณะท่ี
กลุม่ “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” แม้จะมีสดัสว่นเพียงร้อยละ 6.6 ของกลุม่ผู้ เดนิทางชาวสงขลา แต ่              
ใช้จา่ยกบัการเดนิทางท่องเท่ียวสงูท่ีสดุท่ี 10,676 บาท/ครัง้ รองลงมา ได้แก่ กลุม่ “อนรัุกษ์นิยม” กบักลุม่ 
“เพ่ือเพ่ือนและแฟน” ใช้จา่ยโดยเฉล่ีย 8,971 บาท และ 8,404 บาทตอ่ครัง้ ตามล าดบั  

กลุม่ท่ีมีสดัสว่นน้อยอีกทัง้ยงัใช้จา่ยกบัการท่องเท่ียวน้อย คือ กลุม่ “บกุเบกิค้นหา” ร้อยละ 3.0            
ซึง่ใช้จา่ยกบัการเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัเพียง 6,764 บาท/ครัง้ 

6.3.5 แผนการเดนิทางแบบพักค้างคืนใน 1 ปีข้างหน้า 

 
 เม่ือมาพิจารณาแผนการเดินทางพกัค้างคืน (เฉพาะภายในประเทศ) ของกลุม่วิถีชีวิตตา่งๆ พบ
ความนา่สนใจวา่ กลุม่ท่ีมีแผนเดนิทางพกัค้างคืนในประเทศ ในสดัสว่นมากท่ีสดุได้แก่ กลุม่ “ครอบครัว

41.6 

14.9 12.9 
10.3 9.3 

6.6 3.0 

7.63 8.31 

8.40 7.49 8.97 

10.68 6.76 

ครอบครัวส าคญั เรียนรู้คูก่ระแส เพ่ือเพ่ือนและแฟน เริงร่ืนเทศกาล อนรัุกษ์นิยม สะอาดปลอดภยั และ
ทนัสมยั 

บกุเบิกค้นหา 

สดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตผู้ เดินทางชาวสงขลา (ร้อยละ) 

คา่ใช้จา่ยเฉลี่ยตอ่การเดินทาง (พนับาท/ครัง้) 

แผนภมูิภาพที่ 54 แสดงสดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตผู้ เดินทางชาวสงขลาและค่าใช้จ่ายโดยเฉลีย่ของแต่ละกลุม่ส าหรับการเดินทางท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืน (บาท/ครัง้) 

41.4 

14.6 12.7 10.3 10.1 6.6 
3.3 

แผนภมูิภาพที่ 55 แสดงสดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตผู้ เดินทางชาวสงขลาที่มีแผนการเดินทางแบบพกัค้างคืน 

 (ร้อยละของผู้ มีแผนการเดินทางทอ่งเที่ยวใน 1 ปีข้างหน้า) 
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ส าคญั” กบักลุม่ “เรียนรู้คูก่ระแส” รวมถึงกลุม่ “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” (ร้อยละ 41.4 และ ร้อยละ 14.6 และ             
ร้อยละ 12.7 ตามล าดบั) 

6.3.6 วัตถุประสงค์ในการเดนิทาง 

 
แผนภมูิภาพที่ 56 แสดง “วตัถปุระสงค์” ของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดในอีก 1 ปีข้างหน้าจ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิต 

เม่ือวิเคราะห์วตัถปุระสงค์ในการเดนิทางท่ีได้วางแผนไว้ พบวา่ ทกุๆ กลุม่แสดงวตัถปุระสงค์หลกั 
ไมแ่ตกตา่งกนัในประเดน็ของ “การเดนิทางเพื่อไปท่องเท่ียว (พกัผ่อน)” อยา่งไรก็ตามพบวา่ ผู้ เดนิทาง          
ชาวสงขลากลุม่ “ครอบครัวส าคญั” และกลุม่ “เรียนรู้คูก่ระแส” มีวตัถปุระสงค์การเดินทางเพื่อ “ไปเย่ียม
ญาต/ิเพ่ือน” สงูกวา่กลุม่วิถีชีวิตอ่ืนๆ ในขณะท่ีกลุม่ “อนรัุกษ์นิยม” มีวตัถปุระสงค์การเดนิทางเพื่อ “กลบัไป
เย่ียมบ้านเกิด” สงูกวา่กลุม่อ่ืนอยู่บ้าง 

 6.3.7 พาหนะท่ีใช้ในการเดนิทาง 
     (ร้อยละ) 

กลุ่มวิถชีวีิต โดยรถสว่นตวั โดยเชา่รถตู้ โดยรถทวัร์ทัว่ไป โดยเคร่ืองบิน 
แบบมีไกด์น า

เที่ยว 

ครอบครัวส าคัญ 84.1 14.9 42.6 2.8 9.0 
เริงร่ืนเทศกาล 86.1 29.2 63.9 4.2 6.9 
เรียนรู้คู่กระแส 81.7 15.4 57.7 6.7 3.8 
สะอาดปลอดภยัและทนัสมัย 84.4 35.6 51.1 8.9 8.9 
เพื่อเพื่อนและแฟน 82.2 24.4 60.0 3.3 2.2 
อนุรักษ์นิยม 93.8 18.5 73.8 6.2 1.5 
บุกเบกิค้นหา 84.2 5.3 89.5 0 10.5 

ตารางที่ 10 แสดงพาหนะที่ใช้ในการเดินทาง จ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิต 

 ในสว่นของพาหนะท่ีจะใช้ส าหรับการเดนิทางทอ่งเท่ียวท่ีวางแผนไว้ จ าแนกเป็นรายกลุ่มวิถีชีวิตนัน้ 
พบวา่รถยนต์ส่วนตวัยงัคงเป็นพาหนะท่ีได้รับความนิยมเลือกใช้ในการเดินทางท่องเท่ียวส าหรับทกุกลุม่วิถี

89.9 90.0 93.5 96.1 92.4 97.5 88.7 

18.0 
5.0 8.1 13.2 

26.3 

2.5 8.1 

1.1 0.0 3.2 1.3 0.4 2.5 4.8 

ไปท่องเท่ียว 

ไปเยี่ยมญาต/ิ เพ่ือน 

กลบัไปเยี่ยมบ้านเกดิ 

(ร้อยละ) 



รายงานฉบบัสมบรูณ์ (Final Report) 
โครงการส ารวจทศันคติและพฤติกรรมในการเดินทางท่องเท่ียวของชาวไทยในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัท่องเท่ียว (สงขลา) 

 48   

 

ชีวิตโดยเฉพาะกลุม่ “อนรัุกษ์นิยม” สว่นกลุม่วิถีชีวิต “บกุเบกิค้นหา” และ “เริงร่ืนเทศกาล”นัน้ พาหนะ
รถทวัร์ทัว่ไปก็ยงัเป็นกระบวนการขนสง่ท่ีส าคญัส าหรับกลุม่นี ้
 อนึง่เป็นท่ีน่าสนใจวา่ พาหนะประเภทการเชา่เหมารถตู้  เดนิทางกนัเป็นกลุม่คณะ รวมถึงพาหนะ
เคร่ืองบินได้รับความนิยมคอ่นข้างสงูในกลุม่ “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” ขณะท่ีการเดนิทางแบบทวัร์มี
ไกด์ ก็มีสดัสว่นกลุม่เป้าหมายรายวิถีชีวิตให้ความสนใจเฉล่ียไมแ่ตกตา่งกนัมาก ได้แก่ กลุม่ “บกุเบิกค้นหา” 
กลุม่ “ครอบครัวส าคญั” และกลุม่ “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” (หมายเหตผุู้วิจยั : การสนบัสนนุการเดินทางเป็นหมู่
คณะ “ด้วยกนั” เป็นกลุม่เล็กๆ โดยมีผู้น าทางหรือมคัคเุทศก์มืออาชีพที่สามารถให้ข้อมลูแหลง่ทอ่งเที่ยวตา่งๆระหวา่งการเดินทาง “ด้วยใจ” 
อาจสามารถสร้างกระแสการเดินทางทอ่งเที่ยว ส าหรับกลุม่วิถีชีวิตทีต้่องการเรียนรู้ และต้องการความสะดวกสบายอยา่ง “เรียนรู้คูก่ระแส” หรือ 
“สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” อยา่งได้ผลในอนาคต) 

6.4 แรงจูงใจด้านการท่องเท่ียวท่ีส าคัญของแต่ละกลุ่มวิถีชีวิต 

 6.4.1 แรงจูงใจด้านความรัก/ความสัมพันธ์ 

  
 แผนภมูิภาพที่  57 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจด้านความรัก/ความสมัพนัธ์ 

กลุม่ผู้ เดนิทางชาวสงขลาในสดัสว่นประมาณ 3 ใน 4 หรือร้อยละ 67.7 ท่ีตระหนกัวา่ตนได้ใช้ 
“แรงจงูใจด้านความรัก/ความสมัพนัธ์” เป็นแรงผลกัดนัส่วนหนึง่ให้เกิดการเดนิทางท่องเท่ียวเชน่เดียวกบั         
ผู้ เดนิทางชาวไทยในภาพรวม (ร้อยละ 72.4) โดยหากพิจารณาเป็นรายกลุม่วิถีชีวิต พบวา่แนวโน้มการใช้
แรงจงูใจด้านความรักเป็นแรงผลกัดนัส าหรับการเดนิทางทอ่งเท่ียวในแตล่ะกลุม่วิถีชีวิต ไมมี่ความแตกตา่ง
กบัภาพรวมของคนไทยทัง้ประเทศมากนกั โดยพบวา่กลุ่มวิถีชีวิต “ครอบครัวส าคญั” และ “เพ่ือเพ่ือนและ
แฟน” เป็น 2 กลุม่หลกัท่ีใช้การเสริมสร้างความรักเป็นพืน้ฐานในการเดนิทางทอ่งเท่ียวอยา่งโดดเดน่และ
แตกตา่งกบักลุม่วิถีชีวิตอ่ืน ๆ  
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6.4.2 แรงจูงใจจากการแสวงหาความอิ่มเอิบทางจิตใจผ่านการท าบุญ/ภาวนา 

  
                                      

ในประเดน็ด้านแรงจงูใจท่ีเก่ียวกบัการแสวงหาความอ่ิมเอิบทางจิตใจผา่นการท าบญุ/ภาวนานัน้ 
พบวา่ กลุม่ผู้ เดนิทางชาวสงขลาในสดัส่วนท่ีไมส่งู (เพียงร้อยละ 24.1) ท่ีใช้แรงจงูใจประเภทนี ้โดยเฉพาะ
เม่ือเปรียบเทียบกบักลุม่ผู้ เดินทางในภาพรวม (ร้อยละ 38.4) อยา่งไรก็ตามเม่ือน าแรงจงูใจนีม้าวิเคราะห์
เปรียบกบักลุม่วิถีชีวิตตา่งๆ ก็พบวา่กลุม่ “ครอบครัวส าคญั” (ร้อยละ 32.6) และ กลุม่ ”เริงร่ืนเทศกาล” 
(ร้อยละ 25.0) ยงัคงมีสดัสว่นการใช้แรงจงูใจสว่นนีส้งูกว่ากลุม่วิถีชีวิตอ่ืนๆ  

 6.4.3 แรงจูงใจท่ีอยากได้รับความสุขจากการให้ประโยชน์คืนกลับสู่ธรรมชาตหิรือสังคม 

 
 

ถึงแม้วา่แรงจงูใจท่ีอยากได้รับความสขุจากการให้ประโยชน์คืนกลบัสูธ่รรมชาตหิรือสงัคมจะถกูใช้
โดยกลุม่ผู้ เดนิทางเพียงสว่นน้อยมาก (ประมาณร้อยละ 5-6 เทา่นัน้) แตก็่นบัวา่เป็นจดุเร่ิมต้นของการ
พฒันาใช้การท่องเท่ียวเป็นเคร่ืองมือในการพฒันาตนท่ีส าคญัซึง่พบวา่นอกจากกลุม่ “อนรัุกษ์นิยม”            
(ร้อยละ 7.7) แล้วยงัมีกลุม่วิถีชีวิตอ่ืนๆท่ีให้ความส าคญัและใช้เป็นแรงจงูใจส าหรับการเดนิทางท่องเท่ียว
เชน่เดียวกนั โดยเฉพาะกลุม่”เพ่ือเพ่ือนและแฟน” ซึง่แสดงแนวโน้มใช้แรงจงูใจประเภทนีใ้นสดัส่วนท่ีสงู
เชน่เดียวกนั 
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แผนภมูิภาพที่  59 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจที่อยากได้รับความสขุจากการให้ประโยชน์คืนกลบัสูธ่รรมชาติหรือสงัคม 

 

แผนภมูิภาพที่  58 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจจากการแสวงหาความอิ่มเอิบทางจิตใจผ่านการท าบุญ/ภาวนา 
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6.4.4 แรงจูงใจจากการได้เหน็ ได้สัมผัสประสบการณ์ทางกายภาพ 

  
  แผนภมูิภาพที่ 60 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจจากการได้เห็น ได้สมัผสัประสบการณ์ทางกายภาพ 

ส าหรับแรงจงูใจท่ีเป็นพืน้ฐานส าหรับการเดนิทางท่องเท่ียวสว่นนีถ้กูใช้อยา่งแพร่หลายในทกุกลุม่ 
ผู้ เดนิทาง และอยา่งสม ่าเสมอในทกุจงัหวดัรวมถึงจงัหวดัสงขลา โดยพบวา่ กลุม่ผู้ เดนิทางชาวสงขลา            
ร้อยละ 98.7 ใช้แรงจงูใจนีเ้ป็นพืน้ฐานตัง้ต้นส าคญัส าหรับการตดัสินใจเดนิทางทอ่งเท่ียวและยงักระจาย
ครอบคลมุทกุกลุม่วิถีชีวิตอีกด้วย  

6.4.5 แรงจูงใจจากการได้ซือ้สินค้า/ช้อปป้ิง  

  

ส าหรับในประเด็น แรงจงูใจจากการได้ซือ้สินค้า/ช้อปปิง้ นัน้ผู้ เดนิทางชาวสงขลา (ร้อยละ 75.3) ใช้
เป็นแรงจงูใจด้านการเดนิทางทอ่งเท่ียวในสดัสว่นท่ีใกล้เคียงกนักบัภาพรวม (ร้อยละ 74.8) โดยเฉพาะตอ่
กลุม่วิถีชีวิตหลกัอยา่ง “ครอบครัวส าคญั” (ร้อยละ 84.5) และ “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” (ร้อยละ 
100.0) ท่ีมีการใช้แรงจงูใจส่วนนีเ้ป็นองค์ประกอบส าคญัส าหรับการตดัสินใจเดนิทางทอ่งเท่ียว 

(หมายเหตผุู้วิจยั : แรงจงูใจสว่นนีไ้มไ่ด้ครอบคลมุเฉพาะการซือ้สินค้าหรือของฝากเทา่นัน้ แตเ่ป็นแรงจงูใจด้านการครอบครองวตัถ ุหรือสิ่งอนั
เป็นที่ระลกึทีส่ามารถเก็บกลบัมาได้นอกเหนือจากความทรงจ า) 

 ผลสรุปในสว่นนี ้กลา่วได้ว่าหากต้องการกระตุ้น (สง่ออก) ผู้ เดนิทางชาวสงขลาให้เกิดการเดนิทาง
ทอ่งเท่ียวนัน้ กลุม่วิถีชีวิตท่ีน่าสนใจ ได้แก่ กลุม่“ครอบครัวส าคญั” เน่ืองจากมีขนาดใหญ่กวา่กลุม่อ่ืนๆ โดย
เน้นกระบวนการการสร้างแรงจงูใจด้านความรัก/ความสมัพนัธ์ ผา่นประสบการณ์แปลกใหมใ่นแหลง่
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ทอ่งเท่ียวท่ีมีระยะทางไมไ่กลนกั ขณะท่ีกลุม่ “เรียนรู้คูก่ระแส” และกลุม่ “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” นัน้
โอกาสการน าเสนอสินค้าทอ่งเท่ียวข้ามภมูิภาคไปยงัพืน้ท่ีด้านเหนือสดุ อยา่งอ าเภอปาย หรือดอยสเุทพ          
มีโอกาสประสบผลส าเร็จจากแรงกระตุ้นในด้านความอยากรู้อยากเห็น ผา่นรสนิยมตามเศรษฐานะและ                    
พืน้ฐานความรู้ 
6.5 ข้อเสนอแนะแนวทางการใช้ประเภทแหล่งท่องเท่ียวให้เหมาะสมกับประเภทของแรงจูงใจ
เพื่อกระตุ้นการเดนิทางท่องเที่ยว (ส่งออก) ของผู้เดนิทางชาวสงขลา 

 จากการวิเคราะห์เพ่ือจดักลุม่ประเภทแหลง่ทอ่งเท่ียว (โดยแสดงรายละเอียดในบทท่ี 10.1 ของ
รายงานฉบบัภาพรวม) พบว่าสามารถจดักลุม่สินค้าให้เหมาะสมกบักลุม่วิถีชีวิตในจงัหวดัสงขลา โดยมีการ
ประยกุต์ใช้วิธีการกระตุ้นให้เกิดแรงจงูใจด้วยเนือ้หาการส่ือสาร (Key Message Content) ท่ีเหมาะสม
ส าหรับแตล่ะกลุม่วิถีชีวิต ได้ดงันี ้

ประเภทแหล่งท่องเที่ยว กลุ่มวิถชีวีิต ประเภทแรงจูงใจและKey Message 
Once in a Lifetime 
 – ประเภทป่าภเูขาที่มีระยะ
ทางไกล เช่น เชียงราย 
เชียงใหม ่

- สะอาดปลอดภยัทนัสมยั 
- เรียนรู้คูก่ระแส 
- ครอบครัวส าคญั 
- เพื่อเพื่อนและแฟน 
 

ด้านความอยากรู้อยากเห็นและความรัก 
- เช่น ครัง้หนึง่ชีวิตกบัคนท่ีคณุรักและคนท่ีรักคณุ โดยไม่
ต้องรอให้สายเกินไป  

Once in a Lifetime กบั
Unseen Nature 
– ประเภทธรรมชาต ิ

- เรียนรู้คูก่ระแส 
- เพื่อเพื่อนและแฟน 
- บกุเบิกค้นหา 

ด้านความอยากรู้อยากเห็นและความรัก 
- เช่น ท้าทายและแปลกใหมใ่นดนิแดนไกลโพ้น กบัคนท่ี
คณุรักและคนท่ีรักคณุ น า้ตกทีลอซู  สามพนัโบก 

Eco/Culture Destination - อนรัุกษ์นิยม 
- เรียนรู้คูก่ระแส 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น และการให้ 
-เช่น  ด าน า้ปลกูปะการัง โครงการพระราชด าริหบุกระพง
จงัหวดัเพชรบรีุ 

Educational Destination - อนรัุกษ์นิยม 
- ครอบครัวส าคญั 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น และความรัก 
- เช่น โครงการพระราชด าริหบุกระพงจงัหวดัเพชรบรีุ หรือ 
กรุงเทพฯ ที่นา่ศกึษา 

Spiritual Destination 
 

- เริงร่ืนเทศกาล 
- ครอบครัวส าคญั 

- อนรัุกษ์นิยม 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น และการขอพร 
-เช่น  อิ่มเอิบ อบอุน่ กบัแหลง่บญุข้ามภมูิภาคใกล้บ้าน           
(เช่น วดัพระมหาธาตวุรมหาวิหาร ) 
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ประเภทแหล่งท่องเที่ยว (ต่อ) กลุ่มวิถชีวีิต ประเภทแรงจูงใจและKey Message 
Festivities & Entertainment   - เริงร่ืนเทศกาล 

- ครอบครัวส าคญั 

- เพื่อเพื่อนและแฟน 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น ความสนกุสนาน 
- เช่น สงกรานต์ จงัหวดักระบี่ เทศกาลกินเจ จงัหวดัภเูก็ต 
เทศกาลกินเจ จงัหวดัตรัง   

City of Joy - สะอาดปลอดภยั
ทนัสมยั  
- เพื่อเพื่อนและแฟน 
- ครอบครัวส าคญั 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น และด้านความอยากได้/
อยากซือ้สนิค้า 
-เช่น ช้อปปิง้ทนัสมยัใน กรุงเทพฯ หรือ ถนนคนเดิน
จงัหวดัเชียงใหม ่

Man-made Destination - ครอบครัวส าคญั 
- เรียนรู้คูก่ระแส 
- เริงร่ืนเทศกาล 
- เพื่อเพื่อนและแฟน 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น  
- เช่น โครงการพระราชด าริหบุกะพง จงัหวดัเพชรบรีุ 
สะพานติณสลูานนท์ จงัหวดัสงขลา 

ตารางที่ 11 แสดงข้อเสนอแนะแนวทางการใช้ประเภทแหลง่ท่องเท่ียวให้เหมาะสมกบัประเภทของแรงจงูใจเพื่อกระตุ้นการเดินทางท่องเท่ียว(ส่งออก)ของผู้ เดินทางชาวสงขลา 

 กลา่วโดยสรุป ส าหรับการสง่ออกผู้ เดนิทางชาวสงขลาได้ว่า เป็นนกัเดนิทางท่ีมีศกัยภาพสงูในการ
สนบัสนนุและสง่เสริมการเดินทางทอ่งเท่ียวผา่นกิจกรรม ท่ีนา่สนใจจงัหวดัหนึง่ โดยการมุง่เน้นการน าเสนอ
สินค้าท่ีแตกตา่งส าหรับแตล่ะกลุม่ อาทิ สินค้าทอ่งเท่ียวท่ีมีรสนิยมและในราคาท่ีสงู ส าหรับกลุม่วิถีชีวิต 
“สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” หรือ “เรียนรู้คูก่ระแส” สินค้าท่องเท่ียวในเมืองหลวงส าหรับกลุม่ “ร่ืนเริง
เทศกาล” หรือ “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” ขณะท่ีกลุม่ท่ีมีขนาดใหญ่อยา่ง “ครอบครัวส าคญั”นัน้ การน าเสนอ
สินค้าท่องเท่ียวท่ีมีความหลากหลายให้เลือกตามระดบัเศรษฐานะ เป็นสิ่งท่ีส าคญัท่ีสดุ  
 


