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แผนภมูิภาพท่ี 17 แสดงสดัส่วนกลุ่มบคุคลที่ผู้ เดนิทางชาวชลบรีุร่วมเดินทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัด้วย เปรียบเทียบ
ระหวา่งการเดนิทางแบบเช้าไปเย็นกลบั และแบบพกัค้างคืน 

20 

แผนภมูิภาพท่ี 18 แสดงสดัส่วนผู้ ท่ีมีส่วนส าคญัในการออกความคดิเห็นเก่ียวกบัการเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืน
ของผู้ เดนิทางชาวชลบรีุจ าแนกตามเพศและช่วงอายุ 

21 

แผนภมูิภาพท่ี 19 แสดงค่าเฉล่ียจ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนของผู้ เดนิทางชาวชลบรีุ 21 
แผนภมูิภาพท่ี 20 แสดงค่าใช้จ่ายโดยเฉล่ียของผู้ เดนิทางชาวชลบรีุตอ่การเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืนหนึง่ครัง้ 22 
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สารบัญแผนภูมิภาพ (ต่อ)  

 หน้า 
แผนภมูิภาพท่ี 21 แสดงคา่ใช้จ่ายโดยเฉล่ียของผู้ เดนิทางชาวชลบรีุตอ่การเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืน   
(บาท/ครัง้) จ าแนกตามเพศและช่วงอายุ 

22 

แผนภมูิภาพท่ี 22 แสดงช่วงเวลาของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวชลบรีุเปรียบเทียบกบัภาพรวม 
10 จงัหวดั 

23 

แผนภมูิภาพท่ี 23 แสดงช่วงเวลาของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวชลบรีุเปรียบเทียบระหวา่ง 
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก 

24 

แผนภมูิภาพท่ี 24 แสดงสดัส่วนทศันคตติอ่การเดนิทางในวนัหยดุหรือเทศกาล เฉพาะกลุ่มที่เลือกเดินทางในช่วง
ดงักล่าว 

25 

แผนภมูิภาพท่ี 25 แสดงสดัส่วนการเดนิทางภายในภมูิภาคและข้ามภมูิภาคของผู้ เดนิทางชาวชลบรีุ 26 
แผนภมูิภาพท่ี 26 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวชลบรีุท่ีมีการเดนิทางทอ่งเที่ยวข้ามภมูิภาคเปรียบเทียบกบัอีก 9 จงัหวดั
ท่ีท าการศกึษา 

26 

แผนภมูิภาพท่ี 27 แสดงสดัส่วนของการเดนิทางภายในภมูิภาคและข้ามภมูิภาคในผู้ เดนิทางชาวชลบรีุจ าแนกตาม
อ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

26 

แผนภมูิภาพท่ี 28 แสดงลกัษณะการวางแผนล่วงหน้าส าหรับการเดินทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวชลบรีุ 28 
แผนภมูิภาพท่ี 29 แสดงค่าเฉล่ียจ านวนวนัท่ีใช้ในการวางแผนล่วงหน้าส าหรับการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของ 
ผู้ เดนิทางชาวชลบรีุเปรียบเทียบระหว่างผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก และเปรียบเทียบระหวา่ง
ช่วงอายุ 

29 

แผนภมูิภาพท่ี 30 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวชลบรีุท่ีวางแผนล่วงหน้าส าหรับการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดั 29 
แผนภมูิภาพท่ี 31 แสดงสดัส่วนของผู้ เดนิทางชาวชลบรีุท่ีสนใจจะเดนิทางทอ่งเท่ียวในอีก 1 ปีข้างหน้า เปรียบเทียบ
ระหวา่งผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก และเปรียบเทียบกบัภาพรวม 10 จงัหวดั 

30 

แผนภมูิภาพท่ี 32 แสดงสดัส่วนเป้าหมายการเดนิทาง 10 อนัดบัแรกท่ีผู้ เดนิทางชาวชลบรีุสนใจท่ีจะเดินทางทอ่งเท่ียว
ไปในอีก 1 ปีข้างหน้า 

30 

แผนภมูิภาพท่ี 33  แสดงช่วงเวลาของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัท่ีผู้ เดนิทางชาวชลบรีุวางแผนไว้ในอีก 1 ปี
ข้างหน้า 

31 

แผนภมูิภาพท่ี 34  แสดงช่วงเวลาของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัในอีก 1 ปีข้างหน้าเปรียบเทียบระหวา่ง 
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก 

32 

แผนภมูิภาพท่ี 35 แสดง “จดุประสงค์” ของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัในอีก 1 ปีข้างหน้าของผู้ เดนิทางชาวชลบรีุ 32 
แผนภมูิภาพท่ี 36 แสดงประเภทของสถานท่ีพกัค้างคืน ระหวา่งการเดินทางทอ่งเที่ยวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทาง 
ชาวชลบรีุ 

33 

แผนภมูิภาพท่ี 37 แสดงประเภทของสถานท่ีพกัค้างคืน ระหวา่งการเดินทางทอ่งเที่ยวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทาง 
ชาวชลบรีุจ าแนกตามช่วงอายุ 

33 

แผนภมูิภาพท่ี 38 แสดงสดัส่วนข้อจ ากดัตา่งๆ ท่ีท าให้ไม่สามารถเดินทางทอ่งเท่ียวสถานท่ีท่ีอยากไปมากท่ีสดุใน
อ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

34 
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สารบัญแผนภูมิภาพ (ต่อ)  

 หน้า 
แผนภมูิภาพท่ี 39  แสดงลกัษณะการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวชลบรีุเปรียบเทียบกบัภาพรวม 10 
จงัหวดั 

34 

แผนภมูิภาพท่ี 40 แสดงลกัษณะการเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวชลบรีุจ าแนกตามช่วงอายุ 35 
แผนภมูิภาพท่ี 41 แสดงภาพรวมของพาหนะท่ีเลือกใช้ในการเดินทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวชลบรีุ 35 
แผนภมูิภาพท่ี 42 แสดงแหล่งทอ่งเท่ียวยอดนิยม 10 อนัดบัแรกท่ีผู้ เดนิทางชาวชลบรีุเคยไปเย่ียมเยือนในช่วง 2 ปีท่ี
ผ่านมา 

36 

แผนภมูิภาพท่ี 43  แสดงสดัส่วน 10 อนัดบั “แหล่งทอ่งเท่ียว" ท่ีผู้ เดนิทางชาวชลบรีุยงัไม่เคยไปและอยากไปมากท่ีสดุ 37 
แผนภมูิภาพท่ี 44  แสดงเหตผุลของผู้ เดนิทางชาวชลบรีุท่ีต้องการเดนิทางไปเท่ียวยงั “แหล่งทอ่งเท่ียว" ท่ียงัไม่เคยไป
และอยากไปมากท่ีสดุจ าแนกตามอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

38 

แผนภมูิภาพท่ี 45 แสดงเหตผุลของผู้ เดนิทางชาวชลบรีุท่ีต้องการเดนิทางไปเที่ยวยงั “แหล่งทอ่งเท่ียว" ท่ียงัไม่เคยไป
และอยากไปมากท่ีสดุ จ าแนกตามอายุ 

38 

แผนภมูิภาพท่ี 46 แสดงช่องทางการรับรู้ข้อมลูข่าวสารที่เก่ียวกบัการท่องเท่ียวของผู้ เดนิทางชาวชลบรีุ 39 
แผนภมูิภาพท่ี 47 แสดงสดัส่วนของช่องทางส่ือท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจเดินทางทอ่งเท่ียวของผู้ เดนิทางชาวชลบรีุ 40 
แผนภมูิภาพท่ี 48  แสดงสดัส่วนการใข้อินเตอร์เน็ตของผู้ เดินทางชาวชลบรีุและสดัส่วนผู้ ท่ีเป็นสมาชิกสงัคมเครือข่าย 40 
แผนภมูิภาพท่ี 49 แสดงสดัส่วนผู้ ท่ีเป็นสมาชิกสงัคมเครือข่ายจ าแนกตามกลุ่มอายุ 41 
แผนภมูิภาพท่ี 50 แสดงการเปรียบเทียบสดัส่วนกลุ่มวถีิชีวติของผู้ เดนิทางชาวชลบรีุตามภมูิหลงัทางกายภาพ 44 
แผนภมูิภาพท่ี 51 แสดงการเปรียบเทียบสดัส่วนกลุ่มวถีิชีวติของผู้ เดนิทางชาวชลบรีุตามกลุ่มกิจกรรมยามวา่ง 
และพฤตกิรรมนิยมระหว่างการเดนิทางทอ่งเท่ียว 

44 

แผนภมูิภาพท่ี 52 แสดงคา่เฉล่ียความถ่ีในการเดินทางแบบพกัค้างคืนจ าแนกตามกลุ่มวถีิชีวิต 46 
แผนภมูิภาพท่ี 53 แสดงคา่เฉล่ียจ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนจ าแนกตามกลุ่มวถีิชีวติ 46 
แผนภมูิภาพท่ี 54 แสดงสดัส่วนกลุ่มวถีิชีวติผู้ เดินทางชาวชลบรีุและคา่ใช้จ่ายโดยเฉล่ียของแตล่ะกลุ่มส าหรับการ
เดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืน (บาท/ครัง้) 

48 

แผนภมูิภาพท่ี 55 แสดงสดัส่วนกลุ่มวถีิชีวติผู้ เดินทางชาวชลบรีุท่ีมีแผนการเดินทางแบบพกัค้างคืน 48 
แผนภมูิภาพท่ี 56 แสดง “วตัถุประสงค์” ของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัในอีก 1 ปีข้างหน้าจ าแนกตาม 
กลุ่มวถีิชีวติ 

48 

แผนภมูิภาพท่ี 57 แสดงสดัส่วนการใช้แรงจงูใจด้านความรัก/ความสมัพนัธ์ 49 
แผนภมูิภาพท่ี 58 แสดงสดัส่วนการใช้แรงจงูใจจากการแสวงหาความอิ่มเอิบทางจิตใจผ่านการท าบญุ/ภาวนา 50 
แผนภมูิภาพท่ี 59 แสดงสดัส่วนการใช้แรงจงูใจท่ีอยากได้รับความสขุจากการให้ประโยชน์คืนกลบัสู่ธรรมชาตหิรือ
สงัคม 

50 

แผนภมูิภาพท่ี 60 แสดงสดัส่วนการใช้แรงจงูใจจากการได้เห็น ได้สมัผสัประสบการณ์ทางกายภาพ 51 
แผนภมูิภาพท่ี 61 แสดงสดัส่วนการใช้แรงจงูใจจากการได้ซือ้สินค้า/ช้อปปิง้ 51 
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1. ความเป็นมา  

 การทอ่งเท่ียวนบัเป็นกิจกรรมท่ีมีความส าคญัยิ่งในสงัคมยคุสมยัปัจจบุนั โดยเฉพาะหากพิจารณา
การเปล่ียนแปลงทัศนคติด้านการเดินทางท่องเท่ียวกับพัฒนาการของสังคมในด้านต่างๆ ไปพร้อมกัน 
เน่ืองจากมีแนวโน้มท่ีเช่ือได้ว่าการเปล่ียนแปลงของสงัคมกับทศันคติและพฤติกรรมด้านการท่องเท่ียวมี
ความสอดคล้องเก่ียวเน่ืองกัน ซึ่งไม่ว่าการเปล่ียนแปลงทัศนคติและพฤติกรรมด้านการท่องเท่ียวเป็น
องค์ประกอบเร่ิมต้นท่ีสง่ผลให้เกิดการเรียนรู้และพฒันาการของสงัคมตามมา หรือเป็นไปในทิศทางกลบักนั
ก็ตามแตส่ิ่งส าคญัท่ีสดุท่ีต้องจบัตามองคือแนวโน้มหรือทิศทางของพฒันาการนัน้ซึ่งจะส่งผลตอ่พฒันาการ
ของอตุสาหกรรมการทอ่งเท่ียวในอนาคต 
 ดงันัน้การท าความเข้าใจถึงกระบวนการเปล่ียนแปลง โดยเฉพาะทิศทางการเคล่ือนไหวท่ีก าลงัจะ
เกิดขึน้ จึงนบัเป็นสาระหลกัของการศึกษาครัง้นี ้ทัง้นีเ้พ่ือน ามาต่อยอดจากผลการศึกษาครัง้ท่ีผ่านมาซึ่ง
เป็นการศึกษาท าความเข้าใจทศันคติและพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวชาวไทยใน กรุงเทพฯและปริมณฑล 
โดยได้มีการน าทฤษฎี “ความต้องการในการด ารงชีวิตของมาสโลว์” มาเป็นกรอบในการศกึษาเช่นเดียวกนั 
แต่ได้เปล่ียนแปลงขอบเขตกลุ่มตวัอย่างให้ครอบคลุมชาวไทยท่ีมีศกัยภาพด้านการเดินทางท่องเท่ียวท่ี
อาศยัในเขตตา่งจงัหวดัของทกุ ๆ ภมูิภาคในประเทศไทย 

2. วัตถุประสงค์การศึกษา  
1. เพ่ือทราบทศันคตท่ีิมีตอ่การทอ่งเท่ียวประเภทตา่งๆ ของกลุม่เป้าหมาย 
2. เพ่ือทราบพฤติกรรม วิถีชีวิตและแรงจูงใจของคนไทยในจังหวัดเป้าหมายของการศึกษาท่ี

สง่ผลตอ่การตดัสินใจเดนิทางทอ่งเท่ียว                                                                                                                                     
3. เพ่ือจดักลุม่นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยในจงัหวดัเป้าหมายของการศกึษาในลกัษณะกลุม่วิถีชีวิต 
4. เพ่ือก าหนดแนวทางส่งเสริมการตลาดส าหรับนักท่องเท่ียวชาวไทยในจงัหวัดเป้าหมายของ

การศกึษา 
5. เพ่ือทราบความแตกต่างของนักท่องเท่ียวชาวไทยในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑลกับ

นกัท่องเท่ียวชาวไทยในจังหวัดเป้าหมายของการศึกษาในด้านทัศนคติท่ีมีต่อการท่องเท่ียว 
พฤตกิรรมการทอ่งเท่ียว และวิถีชีวิตทัว่ไปท่ีมีอิทธิพลตอ่พฤตกิรรมการทอ่งเท่ียว 

3. วิธีการวิจัย 

 การศกึษาครัง้นีไ้ด้ใช้วิธีการวิจยัเป็น 3 แบบตามเง่ือนไขท่ีได้ก าหนดไว้ในข้อเสนอโครงการฯ โดยมี
รายละเอียดดงันี ้
 1. การวิจยัเอกสาร  เป็นการศกึษาข้อมลูทตุยิภมูิจากงานวิจยั รายงานสถิติ/ สิ่งพิมพ์ทางวิชาการ/ 
เว็บไซต์ ฯลฯ เพื่อน ามาใช้เป็นข้อมลูเบือ้งต้นในการวิจยัภาคสนาม (โดยได้แสดงรายละเอียดผลการค้นคว้า
เรียบเรียงอยา่งละเอียดไว้ในรายงานความก้าวหน้าของโครงการศกึษาครัง้นี)้ 
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 2. การวิจยัภาคสนาม การสมัภาษณ์โดยใช้แบบสอบถาม ชาวไทยในจงัหวดัท่ีก าหนด ตาม
กลุม่เป้าหมายท่ีก าหนดไว้ เพ่ือให้ได้ข้อมลูด้านทศันคต ิพฤตกิรรม และแรงจูงใจในการเดนิทางทอ่งเท่ียว 
โดยการเก็บข้อมลูและประมวลผลด้วยวิธีการทางสถิติและเทคนิคท่ีเหมาะสมเป็นท่ียอมรับในระดบัสากล  
 3. การสมัภาษณ์เชิงลึก (In-Depth Interview) เพ่ือให้การศึกษาครัง้นี ้สามารถเพิ่มความรู้และ
ความเข้าใจต่อ “ผู้ เล่นกลุ่มใหม่” (New Stakeholder) ในอตุสาหกรรมท่องเท่ียวท่ีเกิดจากการกระจาย
อ านาจการบริหารจัดการทรัพยากรของภาครัฐไปยังท้องถ่ิน อันมีผลท าให้เกิด “องค์กรปกครองส่วน
ท้องถ่ิน” หรือ อบต. อบจ. ตามภูมิภาคตา่งๆ จึงเสนอให้มีวิธีการวิจยัในรูปแบบ “การสมัภาษณ์เชิงลึก” กบั
ผู้บริหารองค์กรปกครองส่วนท้องถ่ินในพืน้ท่ีเป้าหมายตา่งๆ ดงักล่าว (หมายเหต:ุ รายงานเก่ียวกบั อปท. 
ในบทท่ี 8 ของรายงานฉบบัสมบรูณ์) 
3.1 วิธีการเก็บข้อมูลภาคสนามและจ านวนหน่วยตัวอย่าง 
 3.1.1 คณุลกัษณะของหนว่ยตวัอยา่ง (Respondent Qualification) 

- เป็นคนไทยท่ีอาศยัอยูใ่นพืน้ท่ีจงัหวดัชลบรีุ 
- อายตุัง้แต ่18 ปีขึน้ไป 
- ทัง้เพศชายและหญิง 
- ไม่มีข้อจ ากัดเก่ียวกับช่วงระดับรายได้ แต่ต้องเคยเดนิทางท่องเที่ยว 
แบบพักค้างคืนอย่างน้อยปีละ 1 ครัง้ ในช่วง 2 ปีที่ผ่านมา 

 ทัง้นีก้ าหนดให้การกระจายตวัของหนว่ยตวัอย่างสามารถครอบคลมุกลุม่ยอ่ยในประชากรกลุม่อายุ
ตา่งๆอยา่งเทา่เทียมเหมาะกบัสดัสว่นของประชากรในพืน้ท่ีเป้าหมายดงันี ้ 

- กลุม่นิสิต นกัศกึษา (ระดบัปริญญาตรี-ปริญญาโท หรือเทียบเทา่) 
- กลุม่คนท างานระยะต้น (อายรุะหวา่ง 21-30 ปี) 
- กลุม่ท างานระยะกลาง (อายรุะหวา่ง 31-40 ปี) 
- กลุม่ท างานตอนปลาย (อายรุะหวา่ง 41-60 ปี)  
- กลุม่เกษียณท างาน (ตัง้แต ่55 ปีขึน้ไป) 

 3.1.2 พืน้ท่ีด าเนินการเก็บข้อมลู (Sampling Frame) 
 ส าหรับจังหวัดลพบุรีซึ่งเป็นหนึ่งในสิบพืน้ท่ีศึกษาครัง้นี ้ได้ท าการเก็บข้อมูลตัง้แต่วันท่ี 3-17 
พฤศจิกายน 2553 เร่ิมท่ีอ าเภอเมือง ในระหว่างวนัท่ี 3-4 พฤศจิกายน 2553 ช่วงหนึ่ง และระหว่างวนัท่ี  
11-17 พฤศจิกายน 2553 อีกช่วงหนึ่ง ส าหรับอ าเภอรอบนอก ได้สุ่มส ารวจเพ่ือคดัเลือกกลุ่มเป้าหมายท่ี
อ าเภอบางละมุงระหว่างวันท่ี 5-7 พฤศจิกายน 2553 และอ าเภอหนองใหญ่ ระหว่างวันท่ี 8-10 
พฤศจิกายน 2553 ซึง่ผลการเก็บข้อมลูภาคสนามในภาพรวมก็สามารถประสบความส าเร็จด้วยดี 
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3.1.3 จ านวนหนว่ยตวัอย่าง (Sample Size)  
 เพ่ือให้การเก็บข้อมลูและประมวลผลข้อมลูด้วยวิธีการทางสถิตแิละเทคนิคท่ีเหมาะสม เป็นท่ี
ยอมรับในระดบัสากล และมีระดบัความเช่ือมัน่ไมต่ ่ากวา่ 95% (Taro Yamane Formulation for Sample 
size) จงึเสนอสมมตฐิานและแนวทางการก าหนดจ านวนหนว่ยตวัอยา่งของจงัหวดัชลบรีุรวมถึงแสดง
จ านวนหน่วยตวัอยา่งท่ีเหมาะสมดงันี ้
สมมตฐิาน 

- ระดบัความเชื่อมัน่ 95% 
- คา่ความคลาดเคลื่อนของการสุม่ตวัอยา่งที่ยอมรับได้ (e= 0.05) 
- สดัสว่นของลกัษณะที่สนใจ (p=0.5)  

 อยา่งไรก็ตามเพื่อให้จ านวนหนว่ยตวัอยา่งในพืน้ท่ีอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอกมีการกระจาย
ตวัอยา่งครอบคลมุและเหมาะสม จงึเพิ่มจ านวนหนว่ยตวัอยา่งเป็นเทา่กบัหรือมากกว่า 700 รายโดยแบง่
สดัสว่นและก าหนดวิธีการสุ่มเลือกหนว่ยตวัอย่างดงันี ้

พืน้ที่ จ านวนหน่วยตัวอย่างและรายละเอียด 
เทศบาลอ าเภอเมือง  - จ านวน  413  ราย 

- กระจายครอบคลมุในทกุพืน้ที่ของเทศบาล ตามรายละเอียดวิธีการสุม่เลือกหน่วยตวัอยา่งตามข้อ 3.1.4 
อ าเภอรอบนอก - จ านวน  287  ราย 

- อ าเภอที่หา่งจากอ าเภอเมืองมากกวา่ 30 กม. ได้แก่ อ าเภอบางละมงุ และอ าเภอหนองใหญ่ 

 3.1.4 วิธีการสุม่เลือกหนว่ยตวัอยา่ง (Sampling Method) 
 - พืน้ท่ีเขตเทศบาล (Multi-Stage Random Sampling) 
 วิธีการสุม่ตวัอย่างใช้วิธีการสุ่มเลือกพืน้ท่ีเก็บตวัอย่างก่อน แล้วจงึ
สุม่เลือกหนว่ยตวัอย่างแบบใช้ความนา่จะเป็น (Probability Sampling) 
ด้วยวิธีสุม่แบบเป็นระบบ (Systematic Random Sampling) 
 -  พืน้ท่ีตา่งอ าเภอ (Systematic Random Sampling) 
 วิธีการสุม่ตวัอย่างใช้วิธีการสุ่มแบบใช้ความนา่จะเป็น (Probability Sampling) ด้วยวิธีสุม่แบบ
เป็นระบบ (Systematic Random Sampling) 
 3.1.5 ค าบรรยายศพัท์ท่ีน ามาใช้เป็นการเฉพาะในรายงาน 
 ผู้เดนิทาง  หมายถึง  กลุม่เป้าหมายท่ีได้เดินทางท่องเท่ียวโดยมีการพกัค้างคืนตา่งจงัหวดั         
อยา่งน้อยปีละ 1 ครัง้ ในช่วง 2 ปีท่ีผา่นมา 
 ผู้เดนิทางอ าเภอเมือง   หมายถึง กลุม่เป้าหมายท่ีอาศยัอยูใ่นพืน้ท่ีอ าเภอเมือง และได้เดนิทาง
ทอ่งเท่ียว โดยมีการพกัค้างคืนตา่งจงัหวดัอย่างน้อยปีละ 1 ครัง้ ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา                           
 ผู้เดนิทางอ าเภอรอบนอก  หมายถึง ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก หมายถึง กลุม่เป้าหมายท่ีอาศยั
อยูใ่นพืน้ท่ีอ าเภออ่ืนนอกเหนือจากอ าเภอเมือง และได้เดนิทางท่องเท่ียว โดยมีการพกัค้างคืนตา่งจงัหวดั
อยา่งน้อยปีละ 1 ครัง้ ในช่วง 2 ปีท่ีผา่นมา 

พืน้ที่ จ านวนหน่วยตัวอย่างที่ค านวณได้ตามเงื่อนไข 
จงัหวดัชลบรีุ ไมน้่อยกวา่ 400 ราย 
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บทที่ 1 ภูมิหลังทางกายภาพและกจิกรรมยามว่าง 

1.1 ภูมิหลังทางกายภาพของกลุ่มตัวอย่าง  

จากการสุม่ส ารวจผู้ เดนิทางชาวชลบรีุท่ีได้เดนิทางทอ่งเท่ียวโดยมีการค้างคืนตา่งจงัหวดัอย่างน้อย
ปีละ 1 ครัง้ในช่วง 2 ปีท่ีผ่านมา พบว่าหน่วยตวัอย่างเป็นเพศหญิงร้อยละ 58.9 เพศชายร้อยละ 41.1 โดย
ส่วนใหญ่เป็นกลุ่มคนวยัท างานระยะกลางไปจนถึงท างานระยะปลาย ท่ีมีอายอุยู่ระหว่าง 31-60 ปี ซึ่งมี
สดัส่วนสงูถึงร้อยละ 56.9 สงูกว่าภาพเฉล่ียรวม 10 จงัหวดั (ซึ่งมีสดัส่วนคนในช่วงอายนีุอ้ยู่ท่ีร้อยละ 46.2 
เท่านัน้) นอกจากนีย้งัพบว่า ผู้ เดินทางชาวชลบุรีท่ีเป็นกลุ่มนกัศึกษาหรือวยัรุ่นอายรุะหว่าง 18-22 ปีท่ีได้
เดนิทางทอ่งเท่ียวมีเพียงร้อยละ 20.1 ต ่ากวา่ภาพรวมท่ีมีสดัสว่นเฉล่ียร้อยละ 29.7 คอ่นข้างมาก 

  
แผนภมูิภาพที่ 1 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวชลบรีุที่เดินทางท่องเท่ียวจ าแนกตามเพศและช่วงอายุ 

เม่ือพิจารณาจากเศรษฐานะ (SES) หรือ 
รายได้ครอบครัวตอ่เดือน พบว่าผู้ เดินทางชาวชลบรีุ
มากกว่าคร่ึงหนึ่งมีสดัส่วนของผู้ ท่ีมีเศรษฐานะปาน
กลาง (ระดบั C) อยู่ท่ีร้อยละ 55.2 สงูกว่าภาพรวม
เล็กน้อย ในขณะเดียวกันผู้ มีระดับเศรษฐานะต ่า 
(ระดบั DE) มีแนวโน้มท่ีจะเดินทางท่องเท่ียวน้อย
กว่ากลุ่มเศรษฐานะอ่ืน ๆ มีสัดส่วนอยู่ ท่ี ร้อยละ 
16.5 ต ่ากวา่ภาพรวมซึง่มีอยูร้่อยละ 20.8 หรือกล่าว
ได้ว่าผู้ เดินทางชาวชลบุรีมีเศรษฐานะในระดับ         
ปานกลางถึงดีเป็นสว่นใหญ่  

37.0 41.1 

63.0 58.9 

รวม 10 จงัหวดั ชลบรีุ 

(ร้อยละ) 

หญิง 

ชาย 

29.7 
20.1 21.9 

15.2 
9.1 

4.0 

20.1 18.0 
24.3 

17.7 14.9 
5.0 

18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี 60 ปีขึน้ไป 

(ร้อยละ) รวม 10 จงัหวดั ชลบรีุ 

2.3 1.7 

18.5 14.8 

26.2 27.0 

24.6 28.2 

15.2 14.8 
13.2 13.5 

รวม 10 จงัหวดั ชลบรีุ 

ระดบั A 

ระดบั B 

ระดบั C+ 

ระดบั C- 

ระดบั D 

ระดบั E 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 2 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวชลบรีุ 
จ าแนกตามรายได้ครอบครัวต่อเดือน 

55.2 

16.5 

รายงานฉบับสมบูรณ์ 
โครงการส ารวจทศันคตแิละพฤตกิรรมในการเดนิทางท่องเที่ยวของ

ชาวไทยในพืน้ที่ที่มีศักยภาพในการส่งออกนักท่องเที่ยว 
- ชลบุรี - 
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ผู้ เดนิทางชาวชลบรีุท่ีเดนิทางทอ่งเท่ียว               
สว่นใหญ่มิได้จบการศกึษาสงูนกั (กลุม่นีส้ว่นใหญ่มี
เศรษฐานะระดบักลาง) สว่นใหญ่เกือบ 2 ใน 3 จบ
การศกึษาระดบัต ่ากวา่ระดบัปริญญาตรี (ร้อยละ 65.0) 
นบัวา่เป็นสดัส่วนท่ีสงูมากเม่ือเทียบกบัภาพรวม 10 
จงัหวดัในพืน้ท่ีศกึษา ซึง่มีคา่เฉล่ียสดัสว่นกลุม่ดงักลา่ว
เพียงร้อยละ 46.9 

สดัสว่นของผู้ เดินทางชาวชลบรีุท่ีก าลงัศกึษาอยู่
และได้เดินทางท่องเท่ียวก็น้อยกว่าภาพรวม 10 จงัหวดั
มาก คือมีเพียงร้อยละ 15.9 ในขณะท่ีในภาพรวมมี
สัดส่วนของกลุ่มท่ีก าลังศึกษาอยู่และได้ท่องเ ท่ียว
เดนิทางถึงร้อยละ 26.7 

 1.1.1 เปรียบเทียบภูมิหลังทางกายภาพระหว่างผู้เดนิทางอ าเภอเมืองและผู้เดนิทางอ าเภอ
รอบนอก 

จากการวิเคราะห์เปรียบเทียบผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก พบว่า ผู้ เดนิทาง
ชาวชลบรีุท่ีได้เดนิทางทอ่งเท่ียวทัง้สองพืน้ท่ีมีสดัส่วนของเพศหญิงและเพศชายใกล้เคียงกนั  

  
แผนภมูิภาพที่  4 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวชลบรีุที่เดินทางท่องเท่ียวจ าแนกตามเพศและช่วงอาย ุเปรียบเทียบระหว่างอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

 แตห่ากพิจารณากลุม่อายกุลบัพบแนวโน้มความแตกตา่งกนัท่ีเป็นสาระส าคญั กลา่วคือ ผู้ เดินทาง
อ าเภอเมืองมีแนวโน้มจะเป็นกลุม่คนท่ีอายยุงัน้อยในวยัเรียนหรือเร่ิมท างานมากกวา่ (ร้อยละ 40.9)  
ขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกท่ีได้เดนิทางทอ่งเท่ียวมีแนวโน้มจะเป็นกลุม่ผู้ใหญ่วยัท างานอายรุะหวา่ง 
31-60 ปี (ร้อยละ 61.0) 

8.1 13.9 
18.6 2.0 

23.4 
34.6 

23.5 30.4 

23.9 17.1 
2.5 2.0 

รวม 10 จงัหวดั ชลบรีุ 

จบสงูกวา่ป.ตรี 

จบระดบัป.ตรี 

จบอนปุริญญา / ปวส. 

จบต ่ากวา่มธัยมศึกษา 

ก าลงัศึกษาป.ตรี 

ก าลงัศึกษา อนฯุ / ปวส.
หรือต ่ากวา่ 

(ร้อยละ) 

41.9 40.1 

58.1 59.9 

อ าเภอเมือง อ าเภอ รอบนอก 

(ร้อยละ) 

หญิง 

ชาย 

21.5 19.4 23.7 

16.5 13.8 

5.1 

18.1 
16.0 

25.1 
19.5 

16.4 

4.9 

18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกวา่ 60 ปี 

(ร้อยละ) อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 
61.0  

แผนภมูิภาพที่ 3 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวชลบรีุที่เดินทางท่องเท่ียว                             

จ าแนกตามระดบัการศกึษา 

65.0 

15.9 

40.9 
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ผู้ เดนิทางชาวชลบรีุสว่นใหญ่เป็นกลุม่อาชีพ
เจ้าของกิจการ/เจ้าของธุรกิจ กวา่ร้อยละ 30        
ทัง้ท่ีอาศยัอยูใ่นอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

สิ่งท่ีแตกตา่ง ก็คือผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก
มีแนวโน้มประกอบอาชีพเป็นแรงงานรับจ้างทัว่ไป 
ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ ในสดัสว่นสงูกว่าผู้ เดนิทาง
อ าเภอเมืองอยูบ้่าง 

 
 แผนภมูิภาพที่ 5 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวชลบรีุที่เดินทางท่องเท่ียวจ าแนกตามอาชีพ 

เปรียบเทียบระหว่างอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

1.2 กิจกรรมยามว่างของผู้เดนิทางชาวชลบุรี 

   
แผนภมูิภาพที่ 6 แสดงกิจกรรมยามว่างของผู้ เดินทางชาวชลบรีุเปรียบเทียบกบัภาพรวม 10 จงัหวดั 

หากพิจารณากิจกรรมยามว่าง (ในรายกิจกรรม) ของผู้ เดินทางชาวชลบรีุ 10 อนัดบัแรกคอ่นข้าง
แตกตา่งไปจากภาพรวม 10 จงัหวดัพอสมควร กลา่วคือถึงแม้กิจกรรมยามวา่งของผู้ เดินทางชาวชลบรีุส่วน
ใหญ่เป็นการดทีูวีท่ีบ้าน (ร้อยละ 71.6) แตกิ่จกรรมท่ีผู้ เดินทางชาวชลบรีุจ านวนมากนิยมท าในชว่งเวลาวา่ง 
คือ การออกไปพบปะเพ่ือนฝงู ซึง่มีสดัสว่นสงูถึงร้อยละ 60.9 อีกร้อยละ 38.3 นิยมฟังเพลง/วิทย ุ 

31.0 

13.3 

10.9 

10.7 

6.8 

4.4 

3.4 

1.2 

0.2 

33.8 

12.5 

13.9 

9.1 

6.6 

7.7 

0.7 

2.8 

0.3 

เจ้าของกิจการ/ธุรกจิ 

ค้าขาย 

แรงงาน รับจ้างทัว่ไป 

พนกังานบริษัทเอกชน 

ลกูจ้างรัฐ/ลกูจ้างมฝีีมือ 

ข้าราชการ/รัฐวิสาหกจิ 

ว่างงาน 

เกษตรกร 

ผู้บริหารเอกชน 

(ร้อยละ) 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

76.1 

55.1 

50.0 

36.9 

37.2 

26.5 

33.2 
15.0 

21.7 

17.0 

21.9 

18.3 

20.0 

15.5 

14.1 

10.7 

71.6 
60.9 

38.3 
30.6 

28.7 

27.3 

24.7 

19.1 

16.4 

13.7 

13.4 
13.4 

13.0 

10.1 

10.0 

9.6 

ดทีูว ี

พบปะเพ่ือนฝงู 

ฟังเพลง/ฟังวิทย ุ

ช้อปปิง้/เดินห้างฯ/ซือ้ของ 

อ่านนิตยสาร/หนงัสอื 

ทานอาหารนอกบ้าน 

เลน่อินเตอร์เน็ต 

เข้าวดั/ท าบญุ/ฟังเทศน์ 

เลน่กีฬา/ออกก าลงักาย/ฟิตเนส 

ดหูนงัในโรงภาพยนตร์ 

งานบ้าน/ปลกูต้นไม้/ท าสวน 

ท าอาหาร 

เช่าหนงัดีวีดี วซีีดีมาด ู

เยี่ยมญาติ 

เดินเลน่นอกบ้าน/สวนสาธารณะ 

เลน่เกมส ์

ภาพรวม 

ชลบรีุ 

(ร้อยละ) 
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ร้อยละ 30.6 จะออกมาช้อปปิง้/เดนิเลน่ตามห้างสรรพสินค้าในตวัเมือง สดัสว่นของผู้ เดนิทางชาวชลบรีุ         
ท่ีนิยมใช้เวลาว่างในกิจกรรมตา่งๆ คอ่นข้างน้อยกวา่เม่ือเทียบกบัภาพรวม ยกเว้นกิจกรรม 3 ประเภทท่ี
พบวา่ผู้ เดนิทางชาวชลบรีุให้ความสนใจมากกว่าผู้ เดนิทางชาวจงัหวดัอ่ืน ๆ ได้แก่ กิจกรรมการออกมา
พบปะเพื่อนฝงู ทานอาหารนอกบ้าน และเข้าวดั/ท าบญุ/ฟังเทศน์ สดัส่วนอยูท่ี่ร้อยละ 60.9 ร้อยละ 27.3          
และร้อยละ 19.1 ตามล าดบั 

อยา่งไรก็ดี พบว่ากลุม่ผู้ เดินทางของการศกึษาครัง้นี ้(รวม 10 จงัหวดั) ได้เลือกท ากิจกรรมยามวา่ง
ในลกัษณะท่ีเป็นแบบแผน โดยลกัษณะของแบบแผนการเลือกท ากลุม่กิจกรรมยามวา่งนัน้ สามารถส่ือให้
เห็นภาพของกลุม่ผู้ เดนิทางได้ชดัเจนขึน้เป็น 7 กลุม่กิจกรรม (เพ่ือการจดัท ากิจกรรมทางการตลาดอยา่ง        
มีประสิทธิภาพ) โดยมีสดัส่วนของแตล่ะลกัษณะกลุม่กิจกรรมยามวา่งท่ีกลุ่มผู้ เดนิทางชาวชลบรีุช่ืนชอบ
ปฏิบตัใินวนัหยดุพกัผ่อนดงันี ้ 

สรุปพฤตกิรรมยามว่างของผู้เดนิทางชาวชลบุรี 

ประเภทกลุ่มกิจกรรม  ลักษณะรายละเอียดกิจกรรมยามว่างที่แต่ละกลุ่มกิจกรรมยามว่างนิยมปฎบิัต ิ

เรียงตามล าดับจากมากไปน้อย 
กลุ่มกิจกรรม  
“อยู่บ้าน ดทูีวี ฟังเพลง” 
(ร้อยละ 37.3) 
 

กลุม่นีใ้ห้ความส าคญักบัการใช้เวลายามวา่งอยูภ่ายในบ้าน ดทูวี ีฟังเพลง/ฟังวิทย ุ    
อา่นนิตยสาร/หนงัสอื ปลกูต้นไม้/ท าสวน ท าอาหารทานกนัเองเป็นสว่นใหญ่ แตบ่างครัง้
ก็ออกไปช้อปปิง้/เดินห้างฯ/ซือ้ของ เลน่กีฬา/ออกก าลงักาย/ฟิตเนส รวมถงึพบปะเพื่อน
ฝงู หรือเข้าวดั/ท าบญุ/ฟังเทศน์ เป็นบางครัง้  

กลุ่มกิจกรรม  
“แลกเปลี่ยน พบปะ” 
(ร้อยละ 31.7) 

กลุม่นีใ้ห้ความส าคญักบัการออกไปพบปะเพื่อนฝงู นดัทานอาหารนอกบ้าน หากกลบั
เข้าบ้านก็ดทูวีี เชา่หนงัดีวีดี วีซีดมีาด ูท างานบ้าน/ปลกูต้นไม้/ท าสวน และก็ไมล่ะเลย        
ที่จะเข้าวดั/ท าบญุ/ฟังเทศน์ อยา่งสม ่าเสมอ 

กลุ่มกิจกรรม  
“เน็ตหรือเกมส์” 
(ร้อยละ 16.9) 

กลุม่นีใ้ช้เวลาสว่นใหญ่ยามวา่งกบัการใช้อินเตอร์เน็ต เลน่เกมส์ พร้อมไปกบัการฟัง
เพลง/ฟังวิทย ุดทูีวี หรืออา่นนิตยสาร/หนงัสอือยูก่บับ้าน แตอ่อกมาเดินเลน่ตามห้าง 
พบปะเพื่อนฝงู ทานอาหาร ดหูนงัในโรงภาพยนตร์ อยูเ่ป็นประจ า 

กลุ่มกิจกรรม  
“เดนิเล่น ตามห้างฯ” 
(ร้อยละ 4.6) 

ขณะที่กลุม่นีใ้ช้เวลาวา่งอยูต่ามห้างสรรพสนิค้า นดัหมายพบปะเพื่อนฝงู เดินเลน่      
กินข้าว หรือดหูนงัตามห้างสรรพสนิค้า และหากกลบัมาที่บ้านก็จะเลน่อินเตอร์เนต็ ดทูีว ี

ฟังเพลง/ฟังวิทย ุอา่นนิตยสาร/หนงัสอื เสริมสวย/แตง่ผม/ท าเลบ็เป็นบางครัง้ 
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ประเภทกลุ่มกิจกรรม (ต่อ)  ลักษณะรายละเอียดกิจกรรมยามว่างที่แต่ละกลุ่มกิจกรรมยามว่างนิยมปฎบิัติ 
เรียงตามล าดับจากมากไปน้อย 

กลุ่มกิจกรรม  
“ช้อปป้ิง ทานข้าว” 
(ร้อยละ 4.4) 

กลุม่นีใ้ช้เวลาวา่งในการซือ้ของใช้เข้าบ้าน เดินช้อปปิง้/เดินห้างฯแล้วแวะไปเยี่ยมญาติ 
พบเพื่อน ชวนกนัทานอาหารนอกบ้าน เมื่อกลบัเข้าบ้านก็จะดทูีว ีท างานบ้าน/ปลกู
ต้นไม้/ท าสวน เข้าอินเตอร์เนต็ตรวจขา่วสารข้อมลู และท าอาหารทานกนัเองเป็นบางครัง้ 

แตก็่ไมล่ะเลยทีจ่ะเข้าวดั/ท าบญุ/ฟังเทศน์เป็นครัง้คราว 
กลุ่มกิจกรรม  
“แดดร่ม ลมตก” 
(ร้อยละ 2.1) 

กลุม่นีใ้ห้ความส าคญักบักิจกรรมนอกบ้าน ออกไปพบปะเพื่อนฝงู ทานอาหารนอกบ้าน 
ดื่ม เที่ยวผบั/บาร์ เลน่ดนตรี สงัสรรค์ หากกลบัเข้าบ้านก็จะ ดทูวี ี ฟังเพลง/ฟังวิทย ุ     

เช่าหนงัดวีีดี วซีีดีมาด ูเหมือนกลุม่อื่นๆ 

กลุ่มกิจกรรม “เพื่อธรรม” 
(ร้อยละ 1.9) 

กลุม่นีใ้ช้เวลาวา่งพบปะญาติมติร ชกัชวนกนัท ากิจกรรมเก่ียวกบัศาสนาที่นบัถือ เข้าวดั/
ท าบญุ/ฟังเทศน์ นัง่สมาธิ รวมถงึใช้เวลาท างานบ้าน/ปลกูต้นไม้/ท าสวน ดทูีวี 
เช่นเดียวกบักลุม่อื่นๆ  
ตารางที่ 1 แสดงสรุปพฤติกรรมยามว่างของผู้ เดินทางชาวชลบรีุจ าแนกตามประเภทกลุม่กิจกรรม 

หากเปรียบเทียบกลุม่พฤตกิรรมการใช้เวลาว่างชองผู้ เดนิทางชาวชลบรีุกบัภาพรวมทัง้ 10 จงัหวดั 
พบวา่ผู้ เดนิทางชาวชลบรีุนิยมอยูบ้่านดทีูวี ฟังเพลง ในสดัสว่นท่ีสงูท่ีสดุ (ร้อยละ 37.3) แตก็่น้อยกวา่
ภาพรวมของกลุม่ผู้ เดนิทางจงัหวดัอ่ืนคอ่นข้างมาก (คา่เฉล่ียรวมร้อยละ 42.8) แตย่งัมีพฤตกิรรมการใช้
เวลาวา่งเชิงสงัคมเพื่อนบ้านด้วยการออกเดนิทางไปมาหาสูญ่าต ิและมิตรสหายในสดัสว่นท่ีสงู             
(ร้อยละ 31.7) โดยเฉพาะผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก (ร้อยละ 36.2)  

 
แผนภมูิภาพที่ 7 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวชลบรีุจ าแนกตามกลุม่พฤติกรรมการใช้เวลาว่าง เปรียบเทียบระหว่างอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอกและภาพรวม 10 จงัหวดั 
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รวม 10 จงัหวดั ชลบรีุ อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 

ไมพ่บแบบแผน 

กลุม่กิจกรรม "แดดร่มลมตก" 

กลุม่กิจกรรม "เพ่ือธรรม" 

กลุม่กิจกรรม "เดินเลน่ ตามห้างฯ" 

กลุม่กิจกรรม "ช้อปปิง้ ทานข้าว" 

กลุม่กิจกรรม "แลกเปลี่ยน พบปะ" 

กลุม่กิจกรรม "เน็ตหรือเกมส์" 

กลุม่กิจกรรม "อยูบ้่าน ดทีูวี ฟัง
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(ร้อยละ) 
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เม่ือเปรียบเทียบภายในกลุม่ผู้ เดนิทางชาวชลบรีุด้วยกนั โดยแบง่เป็นผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบั        
ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก พบวา่มีความแตกตา่งกนัอยูบ้่าง กลา่วคือผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองมีสดัสว่นของ
แนวโน้มกิจกรรมการใช้เวลาวา่งตามห้างสรรพสินค้าในสดัสว่นท่ีสงูกวา่ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 

อยา่งไรก็ตามเป็นท่ีน่าสงัเกตวา่ผู้ เดนิทางชาวชลบรีุเป็นกลุม่เป้าหมายในพืน้ท่ีศกึษาหนึง่ท่ีเป็น                     
แหลง่ทอ่งเท่ียวยอดนิยม แตเ่จ้าบ้านซึง่อยูอ่าศยัในพืน้ท่ีนัน้กลบัมีสดัสว่นกลุม่ผู้ เดนิทางท่ีนิยมเทคโนโลยี 
อินเตอร์เน็ตและการใช้เวลาวา่งเชิงวตัถตุามห้างสรรพสินค้าไมส่งูมากนกั ความแตกตา่งอยา่งส าคญั       
คือการใช้เวลาวา่งเพื่อแลกเปล่ียนพบปะกบัเพ่ือนๆ เพ่ือนบ้าน เพ่ือนร่วมงาน นดัหมายทานอาหาร สงัสรรค์ 
ซึง่กลบัมีสดัสว่นท่ีสงูมาก (ร้อยละ 31.7) ในกลุม่ผู้ เดนิทางชาวชลบรีุโดยเฉพาะเม่ือเปรียบเทียบกบั
ภาพรวม (หมายเหตผุู้วิจยั : ถึงแม้ชลบรีุจะเป็นแหลง่ทอ่งเที่ยวยอดนิยมอนัดบัต้น ๆ ของประเทศไทยแตป่ระชากรที่อาศยัในพืน้ที่กลบัมี

สดัสว่นของกลุม่คนผู้อพยพอยา่งถาวรจากภาคตา่งๆ ของประเทศในสดัสว่นที่สงู โดยเฉพาะการอพยพเพ่ือหางานของแรงงานไร้ฝีมือจากภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ)  
 ผลสรุปในสว่นนี ้กลา่วได้ว่า ผู้ เดนิทางชาวชลบรีุท่ีเดนิทางทอ่งเท่ียวมีสดัส่วนเพศหญิงและเพศ
ชายใกล้เคียงกนั โดยผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองมีแนวโน้มเป็นกลุม่คนท่ีอายยุงัน้อยในวยัเรียนหรือเร่ิมท างาน
มากกวา่ ขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกเป็นกลุม่ผู้ ใหญ่วยัท างานอายรุะหวา่ง 31-60 ปี สว่นพฤตกิรรม
เก่ียวกบักิจกรรมยามวา่งของชาวชลบรีุนิยมท าในชว่งเวลาวา่ง คือ การออกไปพบปะเพ่ือนฝงู ซึง่ให้ความ
สนใจมากกว่าผู้ เดนิทางชาวจงัหวดัอ่ืน ๆ อาจอนมุานได้ว่าสว่นใหญ่ยงัมีลกัษณะความสมัพนัธ์ทางสงัคม
คล้ายชนบท คือให้ความส าคญักบัครอบครัว ญาตมิิตรและชมุชนท่ีอาศยั รวมถึงยงันิยมความครึกครืน้ 
สนกุสนาน เม่ือเดินทางทอ่งเท่ียว 
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บทที่ 2 พฤตกิรรมการเดนิทางท่องเที่ยวของผู้เดนิทางชาวชลบุรี  

 การศกึษาครัง้นีไ้ด้คดัเลือกกลุม่ตวัอยา่งท่ีมีคณุลกัษณะเฉพาะ (กลุม่ผู้ ท่ีเดนิทางค้างคืนตา่งจงัหวดั
อยา่งน้อยปีละ 1 ครัง้ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา) ซึง่ในเบือ้งต้นพบวา่มีกลุม่เป้าหมายในจงัหวดัชลบรีุ ท่ีผา่น
คณุลกัษณะดงักลา่วในสดัส่วนร้อยละ 53.0 (ซึง่หมายถึงประชากรสว่นท่ีเหลือร้อยละ 47.0 ไมผ่า่น
คณุลกัษณะ และไมไ่ด้ถกูคดัเลือกเข้ามาในการศกึษาครัง้นี)้ 
2.1 ประสบการณ์และเป้าหมายการท่องเที่ยวแบบเช้าไปเยน็กลับ 

 2.1.1 ประสบการณ์การเดินทางท่องเที่ยวต่างจังหวัดแบบเช้าไปเยน็กลับ  

จากการส ารวจพบว่า ผู้ เดินทางชาวชลบรีุท่ีเคยเดนิทางแบบพกัค้างคืนตา่งจงัหวดั และ                       
มีประสบการณ์เดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบเช้าไปเย็นกลบัร่วมด้วย (ในรอบ 2 ปีท่ีผา่นมา) มีสดัสว่น 

ร้อยละ 61.1 (สงูกวา่ภาพรวม 10 จงัหวดัท่ี
สดัสว่นของการเดนิทางประเภทดงักลา่วใน
กลุม่เป้าหมายอยู่ท่ีร้อยละ 54.5)   
        โดยสดัสว่นประสบการณ์เดนิทางแบบ          
เช้าไปเย็นกลบัในกลุม่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง       
อยูท่ี่ร้อยละ 62.0 สงูกวา่ผู้ เดินทางอ าเภอรอบ
นอกเล็กน้อย (ร้อยละ 59.9) 

นอกจากผู้ เดนิทางชาวชลบรีุ (เฉพาะ
กลุม่ท่ีมีประสบการณ์เดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืน) จะนิยมเดนิทางท่องเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบเช้าไป
เย็นกลบัแล้ว กลุม่ท่ีเคยไปก็เดนิทางในลกัษณะเชน่นีบ้อ่ยครัง้ ผลการส ารวจพบวา่ในรอบ 2 ปีท่ีผา่นมา             
ผู้ เดนิทางชาวชลบรีุเดินทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบเช้าไปเย็นกลบัเฉล่ีย 2.78 ครัง้ สงูท่ีสดุเม่ือเทียบกบั
ทกุจงัหวดัท่ีท าการส ารวจ (คา่เฉล่ียจาก 10 จงัหวดัเทา่กบั 2.34 ครัง้) โดยเฉพาะกลุม่ข้าราชการ/
รัฐวิสาหกิจ  ท่ีเดินทางท่องเท่ียวแบบไปเช้าเย็นกลบับอ่ยถึง 5.38 ครัง้ รวมถึงการเดนิทางกลุม่นกัเรียน/
นกัศกึษา ท่ีมีคา่เฉล่ียความถ่ีอยูท่ี่ 3.07 ครัง้ใน 2 ปีท่ีผา่นมา  
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การเดินทางท่องเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบั (ค่าเฉลี่ยจ านวนครัง้ใน 2 ปีท่ีผ่านมา) 

แผนภมูิภาพที่  9  แสดงค่าเฉลีย่ความถี่ของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดินทางชาวชลบรีุ 
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(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่  8 แสดงสดัสว่นประสบการณ์การเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัด 
แบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดินทางชาวชลบรีุ 
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2.1.2 จังหวัดยอดนิยมในการเดนิทางไปเที่ยวแบบเช้าไปเยน็กลับ 
จงัหวดัยอดนิยมของชาวชลบรีุในการเดนิทางไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบั 10 อนัดบัแรก ได้แก่ 

จงัหวดัระยอง จงัหวดัจนัทบรีุ จงัหวดักรุงเทพฯ จงัหวดัฉะเชิงเทรา จงัหวดัพระนครศรีอยธุยา จงัหวดั
สมทุรสงคราม จงัหวดันครปฐม จงัหวดันครนายก จงัหวดัสระแก้ว และจงัหวดัเพชรบริุ ตามล าดบั 

 

 โดยจงัหวดัยอดนิยมของการเดนิทางไปเท่ียวแบบ 
เช้าไปเย็นกลบัทัง้ส าหรับผู้ เดินทางอ าเภอเมืองและ        
ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก ตา่งกนัเล็กน้อยตรงท่ี               
ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกนิยมเดนิทางไปเท่ียวท่ี
จงัหวดัระยองและจงัหวดัจนัทบรีุ ในสดัสว่นท่ีสงูกวา่                  
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองอยูบ้่างในขณะท่ีผู้ เดนิทาง
อ าเภอเมืองนิยมเดนิทางแบบเช้าไปเย็นกลบัไปยงั
กรุงเทพฯ และจงัหวดัฉะเชิงเทราในสดัส่วนท่ีมากกวา่   

แผนภมูิภาพที่ 10  แสดงจงัหวดัยอดนิยมของการเดินทางไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดินทางอ าเภอเมืองเปรียบเทียบกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 

ผู้ เดนิทางชาวชลบรีุสว่นใหญ่ร้อยละ 57.9 เดนิทางไปเท่ียวตา่งจงัหวดัในลกัษณะนีก้บัครอบครัว 
พอ่/แม/่ลกูหรือญาต ิอีกร้อยละ 39.0 นิยมเดนิทางไปเท่ียวกบัเพ่ือนโดยไมมี่ความแตกตา่งกนัมากนกั
ระหวา่งผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองและผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกในประเดน็นี ้ 

  
แผนภมูิภาพที่ 11 แสดงสดัสว่นผู้ที่ร่วมเดินทางไปเที่ยวแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดินทาง 

ชาวชลบรีุเปรียบเทียบกับภาพรวม 10 จงัหวดั 
แผนภมูิภาพที่ 12 แสดงสดัสว่นผู้ที่ร่วมเดินทางไปเที่ยวแบบเช้าไปเย็นกลบัของ                  

ผู้ เดินทางชาวชลบรีุในอ าเภอเมืองเปรียบเทียบกบัอ าเภอรอบนอก 

 เว้นแตผู่้ เดนิทางอ าเภอเมืองมีแนวโน้มจะไปเท่ียวลกัษณะนีก้บัแฟนหรือคนรัก (ร้อยละ 10.5) 
มากกวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกอยู่บ้าง 
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2.2 ประสบการณ์และเป้าหมายการเดนิทางท่องเที่ยวแบบพักค้างคืน  

 จากจ านวนกลุม่ตวัอย่างท่ีมีลกัษณะตามเง่ือนไขการศกึษา โดยเฉพาะได้เคยเดนิทางค้างคืน
ตา่งจงัหวดัอยา่งน้อยปีละ 1 ครัง้ ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมานัน้ พบวา่มีลกัษณะพฤตกิรรมในระหวา่งการเดนิทาง
แบบพกัค้างคืนท่ีนา่สนใจอยู่หลายประเดน็ ดงัตอ่ไปนี ้  

2.2.1 ความถี่การเดนิทางท่องเที่ยวต่างจังหวัดแบบพักค้างคืนเฉล่ียต่อปี 
พบวา่ ผู้ เดนิทางชาวชลบรีุเดินทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบพกัค้างคืนในความถ่ี 1.53 ครัง้ตอ่ปี 

สงูกวา่คา่เฉล่ียรวม 10 จงัหวดัในพืน้ท่ีศกึษา (ซึง่เดนิทางเฉล่ีย 1.45 ครัง้ / ปี) โดยเฉพาะผู้ เดนิทางอ าเภอ
เมืองซึง่เดนิทางลกัษณะนีบ้อ่ยครัง้ (1.65 ครัง้/ปี) กว่าผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก 

 
 อยา่งไรก็ดี เม่ือวิเคราะห์แยกตามกลุม่อาย ุพบวา่ผู้ เดนิทางชาวชลบรีุท่ีมีแนวโน้มจะเดินทาง
ทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบพกัค้างคืนบอ่ยครัง้กวา่กลุม่อ่ืน ๆ ได้แก่ กลุม่วยัก าลงัศกึษาอาย ุ18-22 ปี และ         
วยัท างานระยะกลางถึงปลายอาย ุ41-50 ปี โดยมีคา่เฉล่ียความถ่ีในการพกัค้างคืนอยูท่ี่ 1.73 ครัง้ตอ่ปี 
และ1.54 ครัง้ตอ่ปีตามล าดบั 

 

ขณะท่ีหากพิจารณาความถ่ีการ
เดนิทางพกัค้างคืน เฉล่ียครัง้/ปี ของผู้ เดนิทาง
กลุม่อาชีพตา่งๆ พบวา่ กลุม่ผู้ เดนิทางท่ีเป็น 
ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ กลุม่พอ่ค้า/แมค้่า และ
กลุม่นกัเรียน/นกัศกึษา แสดงแนวโน้ม
เดนิทางพกัค้างคืนด้วยความถ่ีตอ่ปีสงูกว่า
กลุม่อ่ืน ๆ (เฉล่ียความถ่ีเท่ากบั 1.74 1.71 
และ 1.64 ครัง้/ปี ตามล าดบั) 

สว่นกลุม่เจ้าของกิจการ/ธุรกิจ ซึง่เป็นกลุม่ผู้ เดนิทางชาวชลบรีุกลุม่ใหญ่ท่ีสดุนัน้ เดนิทางด้วย
ความถ่ี 1.44 ครัง้/ปี ใกล้เคียงกบักลุม่แรงงาน รับจ้างทัว่ไป และพนกังานบริษัทเอกชน (ความถ่ีเทา่กบั 
1.45 และ 1.39 ครัง้/ปี ตามล าดบั)  

1.45 
1.53 1.65 

1.35 

1.73 

1.38 
1.51 1.54 

1.48 1.40 

ภาพรวม ชลบรีุ อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกวา่ 60 ปี 

(พกัค้างคืน เฉลี่ยครัง้/ปี) 

แผนภมูิภาพที่ 13 แสดงค่าเฉลีย่ความถี่ (ครัง้/ปี) ของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดแบบพกัค้างคืนของผู้ เดินทางชาวชลบรีุ 

1.74 
1.71 

1.64 
1.62 

1.45 
1.44 

1.39 
1.34 

ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ 
ค้าขาย 

นกัเรียน/นกัศึกษา 
แมบ้่าน 

แรงงาน รับจ้างทัว่ไป 
เจ้าของกิจการ/ธุรกิจ 
พนกังานบริษัทเอกชน 
ลกูจ้างรัฐ/ลกูจ้างมีฝีมือ 

(พกัค้างคืน เฉลี่ยครัง้/ปี) 

แผนภมูิภาพที่ 14 แสดงค่าเฉลีย่จ านวนวนัพกัค้างคืน/ครัง้การเดินทางจ าแนกตามกลุม่อาชีพ 
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2.3 จังหวัดเป้าหมายการเดนิทางท่องเที่ยวแบบพักค้างคืนของผู้เดนิทางชาวชลบุรี 

 ผู้ เดนิทางชาวชลบรีุเดินทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืน โดยมีเป้าหมายการเดนิทางเป็นจงัหวดัทัง้         
ท่ีอยูใ่นภมูิภาคเดียวกนัและตา่งภมูิภาค อยา่งไรก็ดีจงัหวดัท่ีผู้ เดินทางชาวชลบรีุนิยมไปทอ่งเท่ียวแบบพกั
ค้างคืนมากท่ีสดุ 5 อนัดบัแรกล้วนเป็นจงัหวดัท่องเท่ียวยอดนิยมทัง้สิน้ ได้แก่ จงัหวดัเชียงใหม ่(ร้อยละ 
21.6) รองลงมาได้แก่ จงัหวดัระยอง (ร้อยละ 18.1) จงัหวดันครราชสีมา (ร้อยละ 15.7) จงัหวดัเชียงราย 
(ร้อยละ 12.6) และ จงัหวดัจนัทบรีุ (ร้อยละ 12.1) 

หากเปรียบเทียบเป็นจงัหวดัภายนอกภมูิภาคและภายในภมูิภาค (จงัหวดัชลบรีุอยูใ่นโซนภาค
ตะวนัออก ตามเขตการบริหารงานของ ททท.) พบวา่ขณะท่ีจงัหวดัภายในภมูิภาค สว่นใหญ่เป็นจงัหวดั
ทอ่งเท่ียวท่ีมีช่ือเสียง เชน่ จงัหวดัระยอง จงัหวดัจนัทบรีุ และจงัหวดัตราด แตส่ าหรับจงัหวดัยอดนิยม
ภายนอกภมูิภาค พบวา่ส่วนใหญ่เป็นจงัหวดัท่ีอยูใ่นโซนภาคเหนือ อาทิเชน่ จงัหวดัเชียงใหม ่(ร้อยละ 21.6) 
จงัหวดัเชียงราย (ร้อยละ 12.6) และจงัหวดัแมฮ่อ่งสอน (ร้อยละ 5.4) เป็นต้น โดยมีจงัหวดันครราชสีมาซึง่
อยูไ่มไ่กลได้รับความนิยมในสดัสว่นท่ีสงูไมน้่อย (ร้อยละ 15.7) 

 เม่ือเปรียบเทียบเป้าหมายการเดนิทางแบบพกัค้างคืนระหวา่งผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทาง
อ าเภอรอบนอก พบวา่ไมมี่ความแตกตา่งกนัมากนกัโดยจงัหวดัเชียงใหมย่งัคงเป็นเป้าหมายอนัดบัหนึง่ของ
คนทัง้ 2 กลุม่ ท่ีแตกตา่งคือ ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองนิยมไปทอ่งเท่ียวท่ีจงัหวดัระยอง จงัหวดัตราด จงัหวดั
กาญจนบรีุ และจงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ ขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกมีแนวโน้มนิยมไปทอ่งเท่ียวท่ี
จงัหวดัจนัทบรีุ (วดัเขาสกิุม และอทุยานแหง่ชาตเิขาคชิฌกฏู) ในสดัสว่นท่ีสงูกวา่ 

18.1 

12.1 11.7 

5.4 5.0 

21.6 
15.7 

12.6 9.6 
6.3 5.4 5.3 5.1 5.0 5.0 

ภายในภมูิภาค ภายนอกภมูิภาค (ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 15 แสดงจังหวดัเป้าหมายการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัแบบพกัค้างคืนของผู้ เดินทางชาวชลบรีุ 15 อนัดบัแรก 
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2.4 บุคคลท่ีร่วมเดนิทางและผู้มีส่วนส าคัญในการเลือกสถานท่ีท่องเท่ียว 

ส าหรับบคุคลท่ีร่วมเดนิทางทอ่งเท่ียวทัง้แบบไปพกัค้างคืนและแบบเช้าไปเย็นกลบันัน้ พบวา่          
สว่นใหญ่เป็นการเดนิทางท่องเท่ียวไปกบัครอบครัว (ร้อยละ 63.6 และร้อยละ 57.9) หรือไปกบัเพ่ือน             
(ร้อยละ 38.9 และร้อยละ 39.0) อยา่งไรก็ดีเป็นท่ีนา่สงัเกตวา่มีผู้ เดนิทางชาวชลบรีุในสดัสว่นพอสมควรท่ี
เลือกเดินทางไปกบั "แฟน/คนรัก" ทัง้การเดินทางแบบพกัค้างคืนและแบบเช้าไปเย็นกลบั (ร้อยละ 7.9 และ
ร้อยละ 8.9) 

  
 แผนภมูิภาพที่ 17 แสดงสดัสว่นกลุม่บคุคลทีผู่้ เดินทางชาวชลบรีุร่วมเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัด้วย เปรียบเทียบระหว่างการเดินทางแบบเช้าไปเย็นกลบัและแบบพกัค้างคืน 

ขณะเดียวกนัหากพิจารณา “ผู้ ท่ีมีสว่นส าคญัในการออกความคิดเห็น” ในการเลือกสถานท่ี
ทอ่งเท่ียวหรือจงัหวดัเป้าหมาย พบว่าผู้ เดนิทางชาวชลบรีุท่ีมีสว่นส าคญัในการออกความคิดเห็นหรือ
ตดัสินใจเลือกสถานท่ีท่องเท่ียวในการเดนิทางแบบพกัค้างคืน ได้แก่ ครอบครัว (ร้อยละ 44.0) และตนเอง 
(ร้อยละ 43.1) ในระดบัท่ีมีความส าคญัใกล้เคียงกนั ในขณะท่ี “เพ่ือน” มีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจของ
นกัทอ่งเท่ียวผู้ เดนิทางชาวชลบรีุเพียงร้อยละ 26.7 

เม่ือวิเคราะห์โดยพิจารณาจากภมูิหลงัทางกายภาพ พบว่ากลุม่ท่ีให้ความส าคญักบั “ครอบครัว 
พอ่/แม/่ลกู/ญาต”ิ ในการออกความคิดเห็นเก่ียวกบัการเดนิทางท่องเท่ียว มีแนวโน้มท่ีจะเป็นผู้ เดนิทาง         
ชาวชลบรีุท่ีเป็นวยัรุ่นอาย ุ18-22 ปี (ร้อยละ 58.9) แตพ่ออายมุากขึน้ผู้ เดินทางชาวชลบรีุมีแนวโน้มท่ีจะ        
พึง่การตดัสินใจของตนเองเป็นหลกัโดยเฉพาะในกลุม่ผู้ใหญ่วยัท างานระยะกลางอาย ุ31 ปี ไปจนถึง 50 ปี                
(หมายเหตผุู้วิจยั: ผู้ เดินทางชาวชลบรีุสว่นใหญ่เป็นเจ้าของธุรกิจหรือข้าราชการ) จากนัน้พอเร่ิมเข้าสูช่่วงวยัท างานระยะปลาย
หรือวยัเกษียณ พบวา่ผู้ เดนิทางชาวชลบรีุชว่งวยันีก้ลบัมาฟังความคิดเห็นจาก “ครอบครัว ลกู/ญาต”ิ             
มากขึน้ 

21.3 21.8 

15.7 13.1 10.7 12.8 11.9 
8.0 5.3 6.1 6.5 4.6 

5.1 4.4 
5.6 

4.1 3.6 

22.0 

12.9 
15.7 

11.8 
14.3 

10.1 6.3 
3.8 

5.6 4.5 3.5 5.9 4.9 5.9 
4.2 4.2 4.2 

0.0 
5.0 

10.0 
15.0 
20.0 
25.0 

อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก (ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 16 แสดงจังหวดัเป้าหมายการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัแบบพกัค้างคืน 15 อนัดบัแรก เปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 

57.9 
39.0 

5.4 8.9 1.2 

63.6 

38.9 

3.9 7.9 2.6 

ครอบครัว พ่อ/แม/่ลกู/ญาต ิ เพ่ือน สามี / ภรรยา แฟน/คนรัก ไปคนเดียว 

(ร้อยละ) ไปเช้าเย็นกลบั พกัค้างคืน 



รายงานฉบบัสมบรูณ์ (Final Report) 
โครงการส ารวจทศันคติและพฤติกรรมในการเดินทางท่องเท่ียวของชาวไทยในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัท่องเท่ียว (ชลบรีุ)  

 21   

 

 
 ผลการส ารวจท่ีนา่สนใจคือ ความคดิเห็นของ “เพ่ือน” มีอิทธิพลกบัผู้ เดนิทางชาวชลบรีุเพศหญิง 
มากกวา่เพศชาย และโดยเฉพาะในกลุม่ผู้ใหญ่อาย ุ51-60 ปีนัน้ รับฟังความคดิเห็นจาก “เพ่ือน” ในสดัส่วน
สงูท่ีสดุท่ีร้อยละ 32.7 (ในขณะท่ีกลุม่วยัรุ่นท่ีฟังความคิดเห็นจาก “เพ่ือน” เร่ืองสถานท่ีทอ่งเท่ียวกลบัมี
เพียงร้อยละ 29.1) ซึง่อนมุานได้วา่ ชาวชลบรีุท่ีอายมุากขึน้แสดงแนวโน้มกบัมาท่องเท่ียวเป็นกลุม่               
กบัเพ่ือน ๆ มากขึน้ โดยเฉพาะในหมูผู่้หญิง 

2.5 จ านวนวันพักค้างคืนในการเดนิทางต่อครัง้ของผู้เดนิทางชาวชลบุรี 

จ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนเฉล่ียของผู้ เดนิทางชาวชลบรีุอยูท่ี่ 2.18 วนัตอ่ครัง้การเดนิทางน้อยกวา่
คา่เฉล่ียจ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนในภาพรวมท่ี 2.23 วนัตอ่ครัง้การเดนิทางเล็กน้อย โดยจ านวนวนัพกัเฉล่ีย
ของผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกมีคา่เฉล่ีย 2.29 วนั สงูกวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง ซึง่เฉล่ียพกัค้างคืน 2.11 วนั
อยูบ้่าง และหากเปรียบเทียบระหวา่งกลุม่อายพุบว่า กลุม่ผู้ใหญ่วยัท างานตอนปลาย 41-50 ปี พกัค้างคืน
เฉล่ีย 2.30 วนั นานกวา่ชว่งอายอ่ืุน ๆ 

 
เม่ือวิเคราะห์ตามกลุม่อาชีพ พบวา่ผู้ เดนิทางชาวชลบรีุท่ีเป็นลกูจ้างรัฐ / ลกูจ้างมีฝีมือ และท่ี

ประกอบอาชีพค้าขายมีแนวโน้มพกัค้างคืนนานกวา่กลุม่อาชีพอ่ืนๆ (เฉล่ียอยู่ท่ี 2.45 วนั และ 2.34 วนั 
ตามล าดบั) ส่วนกลุม่อาชีพท่ีระยะเวลาการพกัค้างคืนระหวา่งเดนิทางท่องเท่ียวสัน้กวา่กลุม่อ่ืนๆ คือ           
กลุม่เกษตรกร และกลุม่แรงงาน รับจ้างทัว่ไป (ซึง่จ านวนวนัเฉล่ียตอ่ครัง้การเดินทางมีการพกัค้างคืนเพียง 
1.85 วนั และ 1.74 วนัเทา่นัน้)   

44.0 

42.7 

44.9 

58.9 

46.8 
34.1 

39.5 

41.3 

45.7 

43.1 

44.4 

42.2 
34.0 

47.6 50.0 
46.0 

36.5 40.0 

26.7 
25.0 27.9 29.1 

23.8 26.5 21.8 

32.7 28.6 

2.4 3.1 1.9 1.4 2.4 2.9 4.0 1.9 0.0 

2.3 2.8 1.9 0.7 2.4 3.5 3.2 1.9 0.0 
ภาพรวม ชาย หญิง 18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกวา่ 60 ปี 

ครอบครัว พอ่/แม/่
ลกู/ญาติ 

ตนเอง 

เพื่อน 

แฟน/คนรัก 

สามี / ภรรยา 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 18 แสดงสดัสว่นผู้ที่มีสว่นส าคญัในการออกความคิดเห็นเกี่ยวกบัการเดินทางท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืนของผู้ เดินทางชาวชลบรีุจ าแนกตามเพศและช่วงอาย ุ

2.23 2.18 
2.11 

2.29 2.12 2.26 2.16 2.30 
2.10 2.13 

2.45 2.34 2.25 2.24 2.22 
1.85 1.74 

(พกัค้างคืน เฉลี่ยวนั/ครัง้การเดินทาง) 

แผนภมูิภาพที่ 19 แสดงแสดงค่าเฉลีย่จ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนของผู้ เดินทางชาวชลบรีุ 
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2.6 ค่าใช้จ่ายในการเดินทางท่องเท่ียวแบบพักค้างคืนของผู้เดนิทางชาวชลบุรี 

 ในการเดนิทางท่องเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบพกัค้างคืนแตล่ะครัง้ ผู้ เดนิทางชาวชลบรีุใช้จ่ายโดยเฉล่ีย
ประมาณ 9,728 บาท นบัวา่คอ่นข้างสงูเม่ือเทียบกบัจงัหวดัอ่ืน ๆ อีกหลายจงัหวดัในการส ารวจครัง้นี ้
(คา่เฉล่ียจากกลุม่เป้าหมายรวม 10 จงัหวดัอยูท่ี่ 8,650 บาท/ครัง้)  
รวม 10 
จังหวัด ขอนแก่น กาญจนบรีุ ชลบรีุ ลพบรีุ สรุาษฎร์

ธานี สงขลา นครราชสีมา พิษณโุลก เชียงใหม่ นครสวรรค์ 

8,650 10,149 9,737 9,728 9,704 8,274 8,138 7,936 7,785 7,568 7,499 

ตารางที ่2 แสดงค่าใช้จ่ายเฉลีย่ (บาท) ต่อการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดแบบพกัค้างคืนแต่ละครัง้ของผู้ เดินทางชาวชลบรีุเปรียบเทียบกบัจงัหวดัเป้าหมายอื่นๆ ของการศกึษา 

หมายเหต ุค่าเฉลีย่ดงักล่าวเป็นค่าเฉลีย่ของค่าใช้จ่ายของทกุคนทีร่่วมเดินทางไปด้วยกนัในการเดินทางท่องเทีย่วครัง้นัน้ๆ 

 
แผนภมูิภาพที่ 20  แสดงค่าใช้จ่ายโดยเฉลีย่ของผู้ เดินทางชาวชลบรีุ 

ต่อการเดินทางท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืนหนึง่ครัง้ 

ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองและผู้ เดนิทาง
อ าเภอรอบนอกใช้จา่ยในการเดนิทางท่องเท่ียว
ใกล้เคียงกนักลา่วคือเทา่กบั 9,703 บาทตอ่ครัง้ 
และ 9,763 บาทตอ่ครัง้ ตามล าดบั ขณะท่ีการ        
ใช้จา่ยของผู้ เดนิทางชาวชลบรีุเพ่ือการเดนิทาง
ทอ่งเท่ียวภายในภมูิภาคมีคา่เฉล่ียอยู่ท่ี 9,254 
บาทตอ่ครัง้น้อยกวา่คา่ใช้จ่ายในท่ีการเดนิทาง
ทอ่งเท่ียวข้ามภมูิภาคซึง่มีคา่เฉล่ียเทา่กบั 9,911 
บาทตอ่ครัง้ เพียงเล็กน้อย (หมายเหตผุู้วิจยั : ส าหรับ
จงัหวดัชลบรีุระยะทางของเป้าหมายภายในและภายนอกภมิูภาค
ไมแ่ตกตา่งกนัมากนกั เชน่ ระหวา่งจงัหวดัระยองกบักรุงเทพฯ หรือ
จงัหวดันครราชสีมา) 

เม่ือวิเคราะห์การใช้จ่ายส าหรับการเดนิทางทอ่งเท่ียวของผู้ เดนิทางชาวชลบรีุจ าแนกตามเพศและ
ชว่งอาย ุพบวา่ผู้ เดนิทางชาวชลบรีุใช้จา่ยเพ่ือการเดนิทางทอ่งเท่ียวสงูกวา่ผู้ เดินทางชาวจงัหวดัอ่ืนในพืน้ท่ี
ศกึษาทัง้ในกลุม่เพศชายและเพศหญิง และในเกือบทกุช่วงอาย ุ 

ผู้ เดนิทางชาวชลบรีุท่ีมีแนวโน้มจะ
ใช้จา่ยไปกบัการเดนิทางท่องเท่ียวสงูกวา่
คา่เฉล่ียของกลุม่เดียวกนั ได้แก่  ผู้ เดนิทาง
ชาวชลบรีุเพศชาย อาย ุ41-50 ปี ซึง่ใช้จา่ย
ตอ่ครัง้เฉล่ียสงูเกินหนึง่หม่ืนบาท อีกกลุม่
หนึง่คือกลุม่วยัรุ่นอาย ุ18-22 ปีท่ีใช้จา่ยสงู
กวา่วยัรุ่นในจงัหวดัอ่ืนๆ ท่ี 9,163 บาท/ครัง้  
  

 8,650  

 9,728  

 9,703  

 9,763  

 9,254  

 9,911  

รวม 10 จงัหวดั 

ชาวชลบรีุโดยรวม 

ชาวชลบรีุอ าเภอเมือง 

ชาวชลบรีุอ าเภอรอบนอก 

ท่องเท่ียวภายในภมูิภาค 

ท่องเท่ียวข้ามภมูิภาค 

(บาทตอ่ครัง้) 

 8,918   8,493  
 7,809  

 9,118   8,770   9,213   9,028   8,891  

 10,638  

 9,116   9,163  
 9,920  

 9,378  

 10,587  
 9,903   9,483  

ชาย หญิง 18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี > 60 ปี 

(คา่เฉลี่ย (บาท)) 

รวม 10 
จงัหวดั 

ชลบรีุ 

แผนภมูิภาพที่  21 แสดงค่าใช้จ่ายโดยเฉลีย่ของผู้ เดินทางชาวชลบรีุต่อการเดินทางท่องเท่ียว 
แบบพกัค้างคืน (บาท/ครัง้) จ าแนกตามเพศและช่วงอาย ุ
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ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อคร้ัง รวม 10 จังหวดั ชลบุรี สูงกว่า/ต ่ากว่า  
(ร้อยละ) ของการเดนิทางท่องเที่ยว  (บาท) (บาท) 

เจ้าของกิจการ/ธุรกิจ 10,131 9,868 -2.6 
ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ 9,600 11,530 20.1 
เกษียณ รับบ านาญ 9,121 9,906 8.6 
แมบ้่าน 8,761 9,143 4.4 
แรงงาน รับจ้างทัว่ไป 8,669 10,296 18.8 
พนกังานบริษัทเอกชน 8,560 9,183 7.3 
ลกูจ้างรัฐ/ลกูจ้างมีฝีมือ 8,477 9,936 17.2 
ค้าขาย 8,443 9,203 9.0 
เกษตรกร 8,045 9,486 17.9 
นกัเรียน/นกัศกึษา 7,846 9,268 18.1 

ตารางที่ 3 แสดงค่าใช้จ่ายโดยเฉลีย่ของผู้ เดินทางชาวชลบรีุต่อการเดินทางท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืน (บาท/ครัง้) จ าแนกตามกลุม่อาชีพ 

การพิจารณาเปรียบเทียบตามกลุม่อาชีพ พบว่าผู้ เดนิทางชาวชลบรีุในเกือบทกุกลุม่อาชีพใช้จา่ย
กบัการเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัมากกวา่กลุม่อาชีพเดียวกนัในจงัหวดัอ่ืน ๆ โดยเฉพาะการใช้จา่ยของ
กลุม่ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ กลุม่ลกูจ้างรัฐ/แรงงานมีฝีมือ กลุม่แรงงาน รับจ้างทัว่ไป หรือแม้กระทัง่กลุม่
เกษตรกรชลบรีุ  ท่ีมีการใช้จ่ายกบัการท่องเท่ียวมากกว่าคา่เฉล่ียรวมของ 10 จงัหวดัในกลุม่อาชีพเดียวกนั
ถึงร้อยละ 20.1 ร้อยละ 17.2 ร้อยละ 18.8 และร้อยละ 17.9 ตามล าดบั ทวา่กลุม่ “เจ้าของกิจการ/ธุรกิจ” 
ซึง่เป็นกลุม่ท่ีมีขนาดใหญ่ท่ีสดุในหมูผู่้ เดินทางชาวชลบรีุ แตมี่คา่ใช้จา่ยเฉล่ียน้อยกวา่ในภาพรวมของ 10 
จงัหวดัอยูบ้่าง (ร้อยละ 2.6) 

2.7 ช่วงเวลาการเดนิทางท่องเท่ียวของผู้เดนิทางชาวชลบุรี 

 
แผนภมูิภาพที่ 22 แสดงช่วงเวลาของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดของผู้ เดินทางชาวชลบรีุเปรียบเทียบกบัภาพรวม 10 จงัหวดั 

2.7 

11.2 

19.5 

19.7 

23.0 

7.0 

44.4 

37.7 

2.6 

6.3 

9.4 

9.7 

12.0 

18.9 

31.4 

40.1 

ใช้สทิธ์ิวนัลาหยดุระหว่างวนัท างาน 

เมื่อมีงานเทศกาลของแหล่งท่องเท่ียวที่อยากไป 

วนัหยดุนกัขตัฤกษ์ เช่น วนัส าคญัทางศาสนา 

ปิดเทอม 

เมื่อใดก็ตามที่นกึอยากไป 

วนัธรรมดา (จนัทร์-ศกุร์) 

วนัหยดุสดุสปัดาห์ (เสาร์, อาทิตย์) 

วนัหยดุยาวเทศกาล เช่น สงกรานต์ ปีใหม่ 

ชลบรีุ 

รวม 10 จงัหวดั 

(ร้อยละ) 
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การเลือกชว่งเวลาส าหรับเดินทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัของผู้ เดนิทางของชาวชลบรีุคอ่นข้าง
แตกตา่งจากคนในจงัหวดัอ่ืน ๆ ท่ีได้ท าการส ารวจ กลา่วคือสว่นใหญ่เลือกท่ีจะเดนิทางทอ่งเท่ียวใน               
ชว่งวนัหยดุยาวเทศกาล เชน่ ชว่งสงกรานต์หรือปีใหม่ (ร้อยละ 40.1) มากกวา่ท่ีจะเป็นวนัหยดุสดุสปัดาห์   
(ร้อยละ 31.4) อยา่งเชน่กลุม่เป้าหมายในจงัหวดัอ่ืนๆ   

นอกจากนัน้ยงัพบวา่ ผู้ เดนิทางชาวชลบรีุในสดัสว่นท่ีสงูพอสมควร (สงูกวา่คา่เฉล่ียภาพรวมมาก) 
ท่ีเลือกเดนิทางในชว่งวนัธรรมดา คือ วนัจนัทร์-วนัศกุร์ โดยมีสดัสว่นมากถึงร้อยละ 18.9 ในขณะท่ีภาพรวม 
10 จงัหวดัมีผู้ ท่ีเลือกเดนิทางทอ่งเท่ียวในช่วงดงักลา่วมีสดัสว่นเพียงร้อยละ 7.0 (หมายเหตผุู้วิจยั :จงัหวดัชลบรีุเป็น
จงัหวดัที่มีกลุม่ผู้ เดินทางเป็นเจ้าของธรุกิจสงูที่สดุ ) 

 

อย่างไรก็ดีเม่ือแยกวิเคราะห์การเลือก
ช่วงเวลาของการเดินทางท่องเ ท่ียวระหว่าง         
ผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกับผู้ เดินทางอ าเภอรอบ
นอก พบวา่ไมแ่ตกตา่งกนัมากนกั  

ประเดน็ท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกตา่ง
จากผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง คือมีผู้ ท่ีไปเท่ียว 
“เม่ือใดก็ตามท่ีนึกอยากไป” ในสดัสว่นท่ีสงูกวา่   
ท่ีร้อยละ 13.2 สว่นผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองร้อยละ 
8.0 จะนิยมไป “เม่ือมีงานเทศกาลของแหลง่
ทอ่งเท่ียวท่ีอยากไป” มากกว่าผู้ เดนิทางอ าเภอ
รอบนอก 

 เม่ือวิเคราะห์ตามลกัษณะภูมิหลงัทางกายภาพ พบว่าในขณะท่ีผู้ เดนิทางเพศหญิงมีแนวโน้ม           
จะเลือกเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัในชว่งวนัหยดุยาว โดยเฉพาะในวนัหยดุนกัขตัฤกษ์มากกวา่                 
ผู้ เดนิทางเพศชาย ซึง่มีแนวโน้มจะเลือกเดนิทางวนัธรรมดาหรือใช้สิทธ์ิวนัลาหยดุระหวา่งวนัท างาน               
ในสดัสว่นท่ีสงูกวา่  

 
ผู้เดินทางชาวชลบุรี (ร้อยละ) 

ช่วงเวลาที่เลือกเดินทางท่องเที่ยวต่างจังหวัด 
ชลบุรี 
โดยรวม 

ชาย หญิง 18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี 
มากกว่า 

60 ปี 

วนัหยดุยาวเทศกาล เช่น สงกรานต์ ปีใหม ่ 40.1 39.6 40.5 35.5 37.3 42.4 45.2 38.5 45.7 

วนัหยดุสดุสปัดาห์ (เสาร์, อาทิตย์) 31.4 33.0 30.3 31.9 29.4 32.4 34.7 28.8 28.6 

วนัธรรมดา (จนัทร์-ศกุร์) 18.9 19.8 18.2 17.7 25.4 20.6 11.3 12.2 11.4 

เมื่อใดก็ตามท่ีนึกอยากไป 12.0 11.5 12.4 11.3 12.7 9.4 10.5 13.5 25.7 

ปิดเทอม 9.7 11.1 8.7 20.6 5.6 4.7 8.9 9.6 8.6 

วนัหยดุนกัขตัฤกษ์ เช่น วนัส าคญัทางศาสนา 9.4 6.6 11.4 5.7 4.0 12.9 9.7 13.5 14.3 

เมื่อมีงานเทศกาลของแหลง่ท่องเท่ียวท่ีอยากไป 6.3 6.9 5.8 5.7 6.3 6.5 4.8 9.6 2.9 

ใช้สิทธ์ิวนัลาหยดุระหวา่งวนัท างาน 2.6 3.5 1.9 0.7 5.6 5.3 0.0 1.0 0.0 
ตารางที่ 4 แสดงการเลอืกช่วงเวลาเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดินทางชาวชลบรีุจ าแนกตามเพศและช่วงอายุ 

42.9 

34.4 

19.6 

11.1 

9.9 

10.4 

8.0 

2.9 

36.2 

27.2 

17.8 

13.2 

9.4 

8.0 

3.8 

2.1 

วนัหยดุยาวเทศกาล เช่น สงกรานต์ ปีใหม่ 

วนัหยดุสดุสปัดาห์ (เสาร์, อาทิตย์) 

วนัธรรมดา (จนัทร์-ศกุร์) 

เมื่อใดก็ตามที่นกึอยากไป 

ปิดเทอม 

วนัหยดุนกัขตัฤกษ์ เช่น วนัส าคญัทางศาสนา 

เมื่อมีงานเทศกาลของแหล่งท่องเท่ียวที่อยากไป 

ใช้สทิธ์ิวนัลาหยดุระหว่างวนัท างาน 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 23 แสดงช่วงเวลาของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดของผู้ เดินทาง 
ชาวชลบรีุ  เปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 
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นอกจากนัน้ ยงัพบวา่วยัรุ่น/นกัศกึษาหรือกลุม่วยัท างานระยะต้นมีแนวโน้มเลือกเดนิทางชว่ง
วนัหยดุสดุสปัดาห์ ขณะท่ีกลุ่มผู้ใหญ่ท่ีอายมุากขึน้มีแนวโน้มเลือกเดินทางชว่งวนัหยดุยาวเทศกาล หรือ
วนัหยดุนกัขตัฤกษ์มากกวา่ โดยยงัเป็นท่ีนา่สงัเกตวา่ผู้ เดินทางเพศชาย โดยเฉพาะกลุ่มวยัท างานระยะต้น
ถึงระยะกลาง มีสดัส่วนการใช้สิทธ์ิลาหยดุระหวา่งวนัท างาน หรือเลือกเดนิทางทอ่งเท่ียววนัธรรมดาสงูกว่า
กลุม่อ่ืน ๆ อยูบ้่าง 
 โดยในกลุม่ท่ีเลือกเดินทางท่องเท่ียวโดยใช้สิทธ์ิลา หรือเดินทางในชว่งวนัธรรมดา แสดงเหตผุล        
ท่ีสนบัสนนุไว้ดงันี ้

- คนน้อย/ ไมเ่ยอะ ไมวุ่น่วาย / ไมพ่ลกุพลา่น / มีความเป็นสว่นตวัมากกว่า / เป็นวนัท่ี
คนไมน่ิยมไปเท่ียวกนั / ไมช่อบนกัทอ่งเท่ียวจ านวนมาก ๆ ประมาณ 2 ใน 3 (ร้อยละ 
54.9)  

- การเดนิทางสะดวก รถไมต่ดิ / ท่ีจอดรถสะดวก / ไมต้่องกลวัวา่จะมีคนเดนิทางมาก 
สามารถเลือกเดนิทางได้ (ร้อยละ 14.1) 

- วนัหยดุของผู้ตอบตรงกบัวนัธรรมดา (ร้อยละ 3.5) 
- วนัธรรมดาคา่ท่ีพกัราคาจะถกูกวา่ (ร้อยละ 2.8)  
(หมายเหต ุ: สดัสว่นร้อยละค านวณจากฐานกลุม่ตวัอยา่งที่เลือกเดินทางทอ่งเที่ยวในวนัธรรมดา) 

 

สว่นผู้ เดนิทางชาวชลบรีุท่ีเดินทางทอ่งเท่ียว
ในชว่งวนัหยดุ วนันกัขตัฤกษ์ เทศกาล หรือชว่งวนัหยดุ
ยาวนัน้ สว่นใหญ่ร้อยละ 63.9 กลบั “ชอบ” และเลือกท่ี
จะเดนิทางทอ่งเท่ียวในชว่งเวลาดงักลา่วอยา่งตัง้ใจ 
ขณะท่ีร้อยละ 36.1 เลือกเดินทางในวนัพลกุพลา่นด้วย
ความจ าเป็น “ไมช่อบ”  

ส าหรับผู้ เดนิทางชาวชลบรีุท่ี “ไมช่อบ” การ
เดนิทางในชว่งวนัหยดุเทศกาล หรือ ชว่งวนัหยดุยาว (ร้อยละ 36.1) ได้ให้เหตผุลหรือข้อเสนอแนะเพื่อ
หลีกเล่ียงปัญหา ความวุน่วาย แออดัของนกัทอ่งเท่ียวจ านวนมากในช่วงเวลาดงักล่าวไว้ดงันี ้

- เลือกสถานท่ีท่ีคนไมค่อ่ยนิยมไปเท่ียวแทน  (ร้อยละ 31.7) 
- ไปลว่งหน้าก่อนหนึง่วนัหรือไปก่อนแล้วกลบัท่ีหลงัคนอ่ืน (ร้อยละ  20.7) 
- ไมไ่ด้ท าอะไรก็ต้องท าใจยอมรับเพราะเล่ียงไมไ่ด้ (ร้อยละ 12.0) 
- เล่ียงไปอยูใ่นจดุท่ีคนน้อย ๆ (ร้อยละ 6.3) 
- เล่ียงชว่งเวลาท่ีมีคนมาก (ร้อยละ 5.3) 
- เล่ียงไปในวนัหยดุหรือเทศกาลท่ีคดิวา่คนเดนิทางไมม่าก (ร้อยละ 3.4) 

(หมายเหต ุ:สดัสว่นร้อยละค านวณจากฐานกลุม่ผู้ เดินทางวนัหยดุด้วยความจ าเป็น) 

ชอบ
เดินทาง
วนัหยดุ 

63.9 

ไมช่อบ 
36.1 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 24 แสดงสดัสว่นทศันคติต่อการเดินทางในวนัหยดุหรือ

เทศกาล เฉพาะกลุม่ที่เลอืกเดินทางในช่วงดงักลา่ว 

 



รายงานฉบบัสมบรูณ์ (Final Report) 
โครงการส ารวจทศันคติและพฤติกรรมในการเดินทางท่องเท่ียวของชาวไทยในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัท่องเท่ียว (ชลบรีุ)  

 26   

 

ภายใน
ภมูิภาค 6.7 

ข้ามภมูิภาค 
53.9 

ทัง้ภายใน
และข้าม
ภมูิภาค 

39.4 

(ร้อยละ) 

ร้อยละ 93.3 

แผนภมูิภาพที่ 25 แสดงสดัสว่นการเดินทางภายในภมูิภาคและข้ามภมูิภาค 
ของผู้ เดินทางชาวชลบรีุ 

7.7 
5.2 

53.3 54.7 
39.0 40.1 

0.0 

20.0 

40.0 

60.0 

อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 

ภายในภมูิภาค ข้ามภมูิภาค ทัง้ภายในและข้ามภมูิภาค 

แผนภมูิภาพที่ 27 แสดงสดัสว่นของการเดินทางภายในภมูิภาคและข้ามภมูิภาคของ 
ผู้ เดินทางชาวชลบรีุเปรียบเทียบระหว่างอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

ร้อยละ 92.3 ร้อยละ 94.8 

2.8 การเดนิทางภายในภูมิภาคและข้ามภูมิภาคของผู้เดนิทางชาวชลบุรี 

 หากพิจารณาเป้าหมายการเดนิทางของผู้ เดนิทางชาวชลบรีุในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา (เฉพาะการ
เดนิทางแบบพกัค้างคืน) พบวา่สว่นใหญ่ ร้อยละ 53.9 เป็นการเดินทางข้ามภมูิภาคเท่านัน้ รองลงมาคือ
กลุม่ท่ีเดนิทางทอ่งเท่ียวทัง้ในภมูิภาคและข้ามภมูิภาค 
 ขณะท่ีมีสดัสว่นกลุม่เป้าหมายท่ีเลือกเดนิทาง
ภายในภมูิภาคอย่างเดียวมีเพียงร้อยละ 6.7 เม่ือ
เปรียบเทียบกบัจงัหวดัอ่ืน ๆ อีก 9 จงัหวดัในการศกึษา
ครัง้นี ้พบว่าผู้ เดนิทางชาวชลบรีุเดนิทางทอ่งเท่ียวข้าม
ภมูิภาคถึงร้อยละ 93.3 สงูท่ีสดุเป็นอนัดบัหนึง่เม่ือ
เปรียบเทียบกบัจงัหวดัอ่ืน ๆ ในพืน้ท่ีศกึษา 
 

แผนภมูิภาพที่ 26 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวชลบรีุที่มีการเดินทางท่องเท่ียวข้ามภมูิภาคเปรียบเทียบกับอีก 9 จงัหวดัที่ท าการศกึษา 

 2.8.1 เปรียบเทียบการเดนิทางภายในภูมิภาคและข้ามภูมิภาคระหว่างกลุ่มเป้าหมายใน 
ผู้เดนิทางอ าเภอเมืองและผู้เดนิทางอ าเภอรอบนอก  

 
ในภาพรวมส าหรับผู้ เดนิทาง              

ชาวชลบรีุ กลา่วได้วา่ท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง
กบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกมีสดัสว่นการ
เดนิทางข้ามภมูิภาคไมแ่ตกตา่งกนั โดย        
ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก ท่ีได้เดนิทางข้าม
ภมูิภาคจะมีสดัสว่นสงูกวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอ
เมืองเล็กน้อย (ร้อยละ 94.8 และร้อยละ 92.3 

ตามล าดบั) ซึง่แตกตา่งจากบางจงัหวดั เชน่ เชียงใหม ่ซึ่งผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองมีสดัส่วนการเดนิทาง            
ข้ามภมูิภาคสงูกวา่ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกมาก) 

กลา่วสรุปในสว่นนีไ้ด้วา่ ผู้ เดินทางชาวชลบรีุส่วนใหญ่เป็นเจ้าของกิจการหรือกลุม่พอ่ค้า/แมค้่า        
ซึง่มีเศรษฐานะรายได้ในระดบัปานกลางถึงสงู แตมี่ระดบัการศกึษาไมส่งูมากนกั (อาจ) เน่ืองจากเป็น          

(ร้อยละ) 

93.3 90.3 89.4 82.1 80.6 80.6 80.2 71.6 
56.9 47.7 

ชลบรีุ นครราชสีมา ลพบรีุ ขอนแก่น นครสวรรค์ พิษณโุลก กาญจนบรีุ เชียงใหม ่ สรุาษฎร์ธานี สงขลา 

(ร้อยละ) 
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เมืองทอ่งเท่ียวซึง่มีกระแสการหมนุเวียนทางเศรษฐกิจดี ท าให้เม่ือมีชว่งเวลาว่างหรือวนัหยดุยาวชว่ง
เทศกาลก็เลือกท่ีจะปิดร้าน/หยดุกิจการ แล้วเดินทางทอ่งเท่ียวทัง้การเดนิทางแบบเช้าไปเย็นกลบั                
และการเดนิทางแบบพกัค้างคืน ทัง้การเดนิทางภายในภูมิภาคและข้ามภมูิภาค นอกจากนัน้ยงัเป็น
นกัทอ่งเท่ียวท่ีจบัจ่ายใช้สอยระหวา่งการเดนิทางสงูมากพืน้ท่ีหนึง่ ทัง้จากความนิยมเลือกเดินทางท่องเท่ียว
ไปจงัหวดัทางเหนือสดุอย่างจงัหวดัเชียงใหมห่รือเชียงรายท่ีอยูไ่กลออกไป หรือรสนิยมการพกัผอ่น                 
ท่ีต้องการความสะดวกสบายในจงัหวดัใกล้ ๆ อยา่งจงัหวดัระยอง หรือจงัหวดันครราชสีมา 

ดงันัน้การเสาะหาผู้ ท่ีมีบทบาทในการตดัสินใจเดนิทางและเลือกสถานท่ีทอ่งเท่ียวจงึควรมุง่เน้น        
ไปท่ีกลุม่คนท่ีประกอบอาชีพค้าขาย หรือท าธุรกิจโดยการน าเสนอสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีได้รับความนิยมและ            
มีความต้องการสงูทางด้านเหนือสดุของประเทศเป็นเป้าหมายการเดนิทาง 
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บทที่ 3 การวางแผนการเดนิทางท่องเที่ยว 

3.1 วิธีการวางแผนการเดนิทางท่องเที่ยวและช่วงเวลาเตรียมการ 

ผู้ เดนิทางชาวชลบรีุมีแนวโน้มจะเป็นนกัท่องเท่ียวประเภทท่ีไมน่ิยมวางแผนการเดนิทางลว่งหน้า 
กลา่วคือ ในขณะท่ีผู้ เดินทางชาวจงัหวดัอ่ืน ๆ สว่นใหญ่มีการก าหนดโปรแกรมการเดนิทาง การจองท่ีพกั 
หรือพาหนะในการเดนิทางไว้ลว่งหน้า แตส่ าหรับผู้ เดินทางชาวชลบรีุแล้วเกือบกึ่งหนึง่ (ร้อยละ 46.4) ไมไ่ด้
มีแผนการเดินทางใดๆ (อาจก าหนดวนัไปวนักลบัไว้ในใจเทา่นัน้) โดยเฉพาะผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก 

ขณะท่ีผู้ เดนิทางชาวชลบรีุร้อยละ 45.1 มีการจองท่ีพกัหรือจองยานพาหนะลว่งหน้าก่อนการ
เดนิทางเพียงร้อยละ 38.3 ท่ีมีการเขียนหรือนึกแผนการเดนิทางเอาไว้วา่วนัเวลานีจ้ะเดนิทางไปท่องเท่ียว          
ท่ีใดและท ากิจกรรมใดบ้าง ซึง่พฤตกิรรมการก าหนดแผนทอ่งเท่ียวนีผู้้ เดนิทางชาวชลบรีุแตกตา่งจาก                
ผู้ เดนิทางชาวจงัหวดัอ่ืน ๆ อยา่งเห็นได้ชดั 

 
แผนภมูิภาพที่ 28 แสดงลกัษณะการวางแผนลว่งหน้าส าหรับการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดของผู้ เดินทางชาวชลบรีุ 

ผู้ เดนิทางชาวชลบรีุใช้เวลาในการวางแผนลว่งหน้าก่อนการเดนิทางไปเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบ            
พกัค้างคืนประมาณ 2 อาทิตย์ (คา่เฉล่ียอยูท่ี่ 15.6 วนั) ในขณะท่ีคา่เฉล่ียรวม 10 จงัหวดัอยูท่ี่ 18.4 วนั  
เม่ือเปรียบเทียบระหวา่งผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก พบวา่ผู้ เดินทางอ าเภอเมืองใช้
เวลาเตรียมการลว่งหน้าก่อนเดนิทางนานกวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกเล็กน้อย (คา่เฉล่ียผู้ เดนิทางอ าเภอ
รอบนอก 15.1 วนั) ในขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองใช้เวลาเตรียมการนานกวา่เล็กน้อย (เฉล่ีย 15.9 วนั) 
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รวม 10 จงัหวดั ชลบรีุ อ าเภอเมือง อ าเภอ รอบนอก 

มีโปรแกรมการเดินทาง 
(ทัง้คิดไว้/เขียนไว้) 

มีการจองท่ีพกั/
ยานพาหนะ 

ไมไ่ด้วางแผนลว่งหน้าใดๆ 
หรือ ก าหนดเฉพาะ
ช่วงเวลาไป-กลบัเท่านัน้ 

(ร้อยละ) 
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แผนภมูิภาพที่ 29 แสดงค่าเฉลีย่จ านวนวนัท่ีใช้ในการวางแผนลว่งหน้าส าหรับการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดินทางชาวชลบรีุเปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบั 

ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก และเปรียบเทียบระหว่างช่วงอาย ุ

การเตรียมแผนการเดินทางล่วงหน้ามีแนวโน้มจะใช้เวลามากขึน้เม่ือผู้ เดินทางชาวชลบุรีมีอาย ุ        
เข้าสู่วัยท างาน และโดยเฉพาะกลุ่มอายุ 41-50 ปี และกลุ่มวัยเกษียณอายุนัน้ใช้เวลาเตรียมการก่อน
ลว่งหน้าถึงประมาณ 20 วนัหรือมากกวา่ (คา่เฉล่ีย 19.1 วนั และ 24.8 วนั ตามล าดบั)  
           นอกจากนัน้หากพิจารณาแยกเฉพาะ           
ผู้ เดนิทางชาวชลบรีุท่ีมิได้มีการเตรียมแผนการใดๆ
เลย แม้กระทัง้ก าหนดเวลาเดนิทางท่ีชดัเจน พบวา่
มีสดัสว่นสงูถึงร้อยละ 22.6 โดยกลุม่นีไ้ด้แสดง
เหตผุลประกอบการท่ีตนไมต้่องการหรือไมไ่ด้
วางแผนใด ๆ ไว้เลยดงันี ้

 
– การเดนิทางทอ่งเท่ียวเป็นเร่ืองของโอกาส หากรู้สกึว่าวา่งตอนไหนก็ไปตอนนัน้ (ร้อยละ 67.7) 
– เพราะลกัษณะงาน การประกอบอาชีพ มีเวลาการท างานไมแ่นน่อนหรือก าหนดวนัหยดุลว่งหน้า
ไมไ่ด้ (ร้อยละ 16.5) 
– แล้วแตค่วามสะดวก(เวลา)ของคนในครอบครัว / ต้องไปตามวนัท่ีครอบครัวว่าง (ร้อยละ 14.6) 
– เพราะวางแผนแล้วไมค่อ่ยได้ไป (ร้อยละ 5.7) 

(หมายเหต ุ: สดัสว่นร้อยละค านวณจากฐานกลุม่ผู้ เดินทางที่มิได้มีการเตรียมแผนการลว่งหน้าใดๆเลย) 

3.2 ช่วงเวลาและเป้าหมายในการเดินทางท่องเที่ยวในอีก 1 ปีข้างหน้า 

เม่ือสอบถามถึงแผนการเดินทางทอ่งเท่ียวในอีก 1 ปีข้างหน้า ผู้ เดินทางชาวชลบรีุประมาณ 3 ใน 4 
วางแผนท่ีจะเดนิทางทอ่งเท่ียวภายในประเทศ (สงูกวา่ภาพรวม 10 จงัหวดัท่ีร้อยละ 62.8 อย่างมี
นยัส าคญั) ผู้ เดินทางชาวชลบรีุอีกร้อยละ 2.9 วางแผนท่ีจะเดนิทางทอ่งเท่ียวยงัตา่งประเทศ และร้อยละ 
8.0 วางแผนท่ีจะเดนิทางทอ่งเท่ียวทัง้ในประเทศและตา่งประเทศ 
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(คา่เฉลี่ย (วนั)) 

วางแผน 
77.4 

ไมไ่ด้
วางแผน

ลว่งหน้าใดๆ 
22.6 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 30 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวชลบรีุที่วางแผนลว่งหน้า
ส าหรับการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดั 
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มีผู้ เดนิทางชาวชลบรีุเพียงร้อยละ 14.6 ท่ี “ยงัไมแ่นใ่จ หรือ ยงัไมไ่ด้วางแผนแนน่อนวา่จะเดนิทาง
ไปท่ีใด” สดัสว่นผู้ ท่ียงัไมแ่นใ่จนีน้บัวา่ต ่ามากเม่ือเทียบกบัภาพรวม 10 จงัหวดัซึง่อยู่ท่ีร้อยละ 31.0  

 
หากเปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกับผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก พบว่าความคิดเห็น

เก่ียวกบัแผนการเดินทางท่องเท่ียวในอีก 1 ปีข้างหน้า ไม่แตกตา่งกนัมากนกั กล่าวคือ กว่าร้อยละ 80 ของ
กลุม่ผู้ เดนิทางทัง้ในอ าเภอเมืองและในอ าเภอรอบนอกมีการวางแผนการเดินทางท่องเท่ียวภายในประเทศ 
เพียงแต่ผู้ เดินทางอ าเภอเมืองมีการวางแผนท่ีจะเดินทางไปเท่ียวในต่างประเทศในสัดส่วนท่ีมากกว่า                 
ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกเล็กน้อย (ร้อยละ 12.1 กบั ร้อยละ 9.1 ตามล าดบั) 

 
แผนภมูิภาพที่ 32 แสดงเป้าหมายการเดินทาง 10 อนัดบัแรกที่ผู้ เดินทางชาวชลบรีุสนใจที่จะเดินทางท่องเท่ียวไปในอีก 1 ปีข้างหน้า  

ส าหรับสถานท่ีเป้าหมายท่ีอยูใ่นแผนการเดนิทางในประเทศแล้ว จงัหวดัเชียงใหมเ่ป็นเป้าหมาย
การเดนิทางอนัดบัหนึง่ของผู้ เดนิทางชาวชลบรีุ โดยมีสดัส่วนในแผนการเดินทางถึงร้อยละ 24.4 รองลงมา
ได้แก่ จงัหวดัแมฮ่อ่งสอน (ร้อยละ 12.3) ได้แก่ จงัหวดัภเูก็ต (ร้อยละ 8.0 ) จงัหวดัเชียงราย (ร้อยละ 7.6) 
และจงัหวดักระบี่ (ร้อยละ 6.2) ตามล าดบั 

เป็นท่ีนา่สงัเกตวา่ เป้าหมายการเดนิทาง 3 ใน 5 อนัดบัแรกเป็นจงัหวดัในโซนภาคเหนือทัง้หมด 
และอีก 2 จงัหวดัเป็นสถานท่ีทอ่งเท่ียวท่ีมีช่ือเสียงทางทะเล ได้แก่ คือ จงัหวดัภเูก็ต และจงัหวดักระบี่ และ
ยงัพบวา่สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีก าลงัโดง่ดงัอยา่งจงัหวดัเลย และจงัหวดันครราชสีมา ก็อยูใ่นแผนการเดนิทาง
ในปี 2554 ของผู้ เดนิทางชาวชลบรีุเป็นอนัดบัต้นๆ เช่นเดียวกนั 
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รวม 10 จงัหวดั ชลบรีุ อ าเภอเมือง อ าเภอ รอบนอก 

ยงัไมแ่น่ใจ/ไมไ่ด้วางแผนในอีก 
1 ปีข้างหน้า 
ทัง้ในประเทศและตา่งประเทศ 

ตา่งประเทศ 

ภายในประเทศ 

แผนภมูิภาพที่ 31 แสดงสดัสว่นของชาวชลบรีุที่สนใจจะเดินทางท่องเท่ียวในอีก 1 ปีข้างหน้า เปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทาง

อ าเภอรอบนอก และเปรียบเทียบกบัภาพรวม 10 จงัหวดั  

(ร้อยละ) 
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} 12.1 
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(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 33  แสดงช่วงเวลาของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดที่ผู้ เดินทาง
ชาวชลบรีุวางแผนไว้ในอีก 1 ปีข้างหน้า 

หากเปรียบเทียบ จงัหวดัเป้าหมายการเดนิทางระหวา่งผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองและผู้ เดนิทางอ าเภอ
รอบนอก พบวา่ไมมี่ความแตกตา่งกนัอย่างเดน่ชดัเทา่ใดนกั เว้นเฉพาะแนวโน้มท่ีว่าผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง
ให้ความสนใจท่ีจะเดนิทางไปทอ่งเท่ียวจงัหวดัท่ีเป็นธรรมชาตป่ิาเขา เชน่จงัหวดัเลย จงัหวดันครราชสีมา 
หรือจงัหวดัตากในสดัสว่นท่ีสงูกวา่ (ร้อยละ 5.6 ร้อยละ 5.3 และร้อยละ 3.6 ตามล าดบั) ขณะท่ีผู้ เดนิทาง
อ าเภอรอบนอกยงัมีแนวโน้มมุง่เน้นแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีเป็นทะเล ตัง้แตจ่งัหวดัภเูก็ต จงัหวดักระบี่ หรือจงัหวดั
ตราดในสดัสว่นท่ีสงูกว่าในอ าเภอเมืองอยู่บ้าง (ร้อยละ 10.0 ร้อยละ 6.7  และร้อยละ 5.8 ตามล าดบั) 

 
  เป้าหมายการเดินทางท่องเที่ยวใน 1 ปีข้างหน้า 

อนัดบั ผู้ เดินทางอ าเภอเมือง ร้อยละ ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก ร้อยละ 

1 เชียงใหม ่ 22.8 เชียงใหม ่ 26.7 
2 แมฮ่่องสอน 15.4 ภเูก็ต 10.0 
3 เชียงราย 7.4 เชียงราย 7.9 
4 ภเูก็ต 6.5 แมฮ่่องสอน 7.9 
5 กระบี ่ 5.9 กระบี ่ 6.7 
6 เลย 5.6 ตราด 5.8 
7 นครราชสมีา 5.3 นครราชสมีา 5.0 
8 ระยอง 4.1 เลย 5.0 
9 ตราด 3.8 สรุาษฎร์ธาน ี 4.2 
10 ตาก 3.6 ประจวบคีรีขนัธ์ 3.8 

ตารางที่ 5 แสดงเป้าหมายการเดินทาง 10 อนัดบัแรกที่ผู้ เดินทางอ าเภอเมืองและผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกสนใจที่จะเดินทางท่องเท่ียวไปในอีก 1 ปีข้างหน้า 

ชว่งเวลาท่ีผู้ เดนิทางชาวชลบรีุให้ความสนใจท่ีจะเดนิทางทอ่งเท่ียวสว่นใหญ่จะเป็นวนัหยดุยาว
เทศกาล และมีแนวโน้มจะเป็นเทศกาลปีใหมเ่ดือน
ธนัวาคม-มกราคม มากกวา่จะเป็นชว่งเทศกาล
สงกรานต์  

เดือนท่ีผู้ เดนิทางชาวชลบรีุให้ความสนใจ
เดนิทางท่องเท่ียวน้อยกวา่ผู้ เดนิทางชาวจงัหวดัอ่ืนๆ 
คือ ช่วงเดือนกมุภาพนัธ์-มีนาคม และตลุาคม-
พฤศจิกายน 
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นอกจากนีจ้ากการศึกษายังพบว่าผู้ เดินทาง
อ าเภอรอบนอกมีแนวโน้มเลือกเดินทางช่วงสงกรานต์
สูงกว่าผู้ เดินทางอ าเภอเมือง (ร้อยละ 22.9) ขณะท่ี       
ผู้ เดินทางอ าเภอเมืองมีแนวโน้มเลือกเดินทางในช่วง
วนัหยดุปีใหมส่งูกวา่ (ร้อยละ 37.3)  

 
 แผนภมูิภาพที่ 34  แสดงช่วงเวลาของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดในอีก 1 ปี

ข้างหน้าเปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 

 
3.3 จุดประสงค์ในการเดินทางท่องเที่ยว 

 เม่ือสอบถามผู้ เดินทางชาวชลบรีุท่ีสนใจจะเดินทางท่องเท่ียวตา่งจงัหวดัในอีก 1 ปีข้างหน้า            
ถึง “จดุประสงค์” ของการเดินทาง ซึง่สว่นใหญ่ก็เดนิทางด้วยเหตผุลท่ีคล้าย ๆ กนักบัผู้ เดนิทางชาวจงัหวดั
อ่ืนๆ กล่าวคือ ส่วนใหญ่ร้อยละ 88.9 ระบวุ่าเป็นการเดินทางเพื่อ “ไปท่องเท่ียว” ร้อยละ 14.7 เดนิทางเพื่อ 
“ไปเย่ียมญาต/ิ เพ่ือน” ขณะท่ีร้อยละ 3.6 เดนิทางเพื่อ “กลบัไปเย่ียมบ้านเกิด”  

เม่ือแยกวิเคราะห์ตามลกัษณะภมูิหลงัทางกายภาพ พบวา่ผู้ เดนิทางชาวชลบรีุวยัท างานระยะต้น
อาย ุ 23-30 ปี จะเดนิทางด้วย “จดุประสงค์” เพ่ือ “ไปเย่ียมญาต/ิเพ่ือน” ในสดัสว่นท่ีสงูถึงร้อยละ 24.5           
(หมายเหตผุู้วิจยั: ผู้ เดินทางชาวชลบรีุสว่นหนึ่งเป็นแรงงานจากภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ) สงูกวา่กลุม่อายอ่ืุนๆ และผู้ เดนิทาง 
ชาวชลบรีุในวยัใกล้เกษียณ จะนิยมเดนิทางเพื่อ “ไปทอ่งเท่ียว” สงูถึงร้อยละ 93.6 มากกวา่กลุม่อ่ืน ๆ            
อยูเ่ล็กน้อย 
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70.4 

13.8 14.7 14.5 15.0 13.8 24.5 
11.8 11.0 12.8 14.8 

2.6 3.6 2.7 5.0 1.6 1.9 3.5 7.0 5.1 3.7 

รวม 10 
จงัหวดั 

ชลบรีุ อ.เมือง อ. รอบนอก 18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี > 60 ปี 

ไปท่องเท่ียว 

ไปเยี่ยมญาติ/ 
เพื่อน 

กลบัไปเยี่ยม
บ้านเกิด 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 35 แสดง “จดุประสงค์” ของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดในอีก 1 ปีข้างหน้าของผู้ เดินทางชาวชลบรีุ  
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3.4 ประเภทของสถานท่ีพักค้างคืน (เฉพาะการเดนิทางภายในประเทศ) 

เม่ือสอบถามผู้ เดินทางชาวชลบรีุท่ีสนใจจะ
เดนิทางท่องเท่ียวตา่งจงัหวดัในอีก 1 ปีข้างหน้าถึง 
“ประเภทของสถานท่ีพกัค้างคืน” สว่นใหญ่ร้อยละ 43.6 
นิยมเลือกท่ีพกัประเภท “บงักะโล/รีสอร์ท” มากท่ีสดุ 
รองลงมาได้แก่ “โรงแรม”และ“บ้านญาต/ิบ้านเพ่ือน”        
ร้อยละ 28.0 และร้อยละ 22.8 ตามล าดบั  

เม่ือพิจารณาความแตกตา่งระหวา่งผู้ เดนิทาง
อ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก เก่ียวกบัความ
นิยมในประเภทสถานท่ีพกัค้างคืน พบวา่ขณะท่ีผู้ เดนิทาง
อ าเภอเมืองเลือกท่ีพกัประเภท “บงักาโล/รีสอร์ท” หรือ 
“เกสท์เฮ้าส์”ในสดัส่วนท่ีคอ่นข้างสงู ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบ
นอกกลบันิยมไปพกัท่ี “บ้านญาต/ิบ้านเพ่ือน” มากกวา่
กลุม่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองในสดัสว่นท่ีคอ่นข้างมาก 
 

 

ประเภทท่ีพกั “บงักาโล/ รีสอร์ท” ได้รับความนิยมจากผู้ เดินทางชาวชลบรีุตัง้แตว่ยัรุ่นถึงวยั
กลางคน แตพ่อเร่ิมอาย ุ51 ปีขึน้ไป ความนิยมในท่ีพกัประเภทนีล้ดลง โดยหนัไปเลือกท่ีพกัประเภท 
“โรงแรม” เพิ่มขึน้ ผู้ เดินทางชาวชลบรีุวยัท างานระยะต้น เลือกท่ีจะไปพกัท่ี “บ้านเพ่ือน/ญาต”ิ ส่วนเด็ก
วยัรุ่นจะชอบท่ีพกัแบบ “เกสท์เฮ้าส์” มากกวา่คนในชว่งอายอ่ืุนๆ ในขณะท่ี “ท่ีพกัในอทุยานแหง่ชาติ”         
จะเป็นท่ีนิยมในหมูผู่้ เดนิทางชาวชลบรีุวยักลางคนอาย ุ41-60 ปี  
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 แผนภมูิภาพที่  37 แสดงประเภทของสถานท่ีพกัค้างคืน ระหว่างการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดินทางชาวชลบรีุจ าแนกตามช่วงอายุ 
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(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 36  แสดงประเภทของสถานท่ีพกัค้างคืน ระหว่างการเดินทางท่องเท่ียว
ต่างจงัหวดัของผู้ เดินทางชาวชลบรีุ 
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3.5 ข้อจ ากัดต่างๆ ที่ท าให้ไม่สามารถเดนิทางท่องเที่ยวสถานที่ที่อยากไปมากที่สุด 

 
แผนภมูิภาพที่ 38 แสดงสดัสว่นข้อจ ากดัต่างๆ ที่ท าให้ไม่สามารถเดินทางท่องเท่ียวสถานท่ีที่อยากไปมากที่สดุในอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

 ในกลุม่ผู้ เดนิทางชาวชลบรีุท่ีมีแผนเดนิทางท่องเท่ียว แตร่ะบสุถานท่ีทอ่งเท่ียวท่ียงัไมเ่คยไปและ
อยากไปมากท่ีสดุ กบัสถานท่ีทอ่งเท่ียวท่ีสนใจจะเดนิทางไปในอีก 1 ปีข้างหน้าเป็นคนละแหง่กนั เม่ือ
สอบถามถึงเหตผุลท่ีไมไ่ด้คิดจะเดนิทางไปยงัสถานท่ีท่ีอยากไปมากท่ีสดุแตย่ังไมเ่คยไป  ในชว่ง 1 ปี
ข้างหน้า พบวา่สามารถจ าแนกกลุม่เหตผุลตา่ง ๆ ได้เป็น 5 ประเดน็หลกั โดยประเดน็แรกเป็นข้อจ ากดั
เก่ียวกบั “เวลา” ทัง้ตนไมว่า่ง (ร้อยละ 31.8) หรือคนอ่ืนไม่วา่ง (ร้อยละ 24.0) รองลงมาเป็นข้อจ ากดั
เก่ียวกบั “เงิน/งบประมาณการเดนิทางท่ีจะต้องใช้” ทัง้ท่ีแจ้งวา่เงินท่ีเตรียมไว้ไมเ่พียงพอ  (ร้อยละ 21.8) 
หรือทราบแล้ววา่การเดนิทางต้องใช้งบสงู จงึไมไ่ด้คิดเดินทางไปอยา่งจริงจงั (ร้อยละ 14.8) รวมถึง
ข้อจ ากดัท่ีเกิดขึน้จากความพร้อมและความเห็นท่ียงัไมต่รงกนัของมวลสมาชิก ซึง่ในกรณีผู้ เดนิทาง        
ชาวชลบรีุมีสดัสว่นสว่นนีไ้มม่ากนกั (หมายเหตผุู้วิจยั : แตกตา่งจากจงัหวดัอื่นๆ โดยเฉพาะจงัหวดัลพบรีุ และเชียงใหมซ่ึง่มีสดัสว่น
ความไมเ่ห็นพร้อมกนัของสมาชิกในสดัสว่นทีส่งู)  นอกนัน้เป็นประเด็นเก่ียวกบัข้อจ ากดัด้าน ความปลอดภยัทัง้ท่ี
เก่ียวกบัสถานท่ีทอ่งเท่ียวนัน้ๆ (ร้อยละ 4.8) และประเดน็เก่ียวกบัความปลอดภยั ในการเดนิทาง                
(ร้อยละ 2.0) ตามล าดบั 

3.6 วิธีการเดินทางและพาหนะในการเดินทาง
ท่องเที่ยว 

ผู้ เดนิทางชาวชลบรีุเป็นจงัหวดัท่ีผู้คนสว่นใหญ่
นิยมเดนิทางทอ่งเท่ียวกนัเอง โดยไมซื่อ้แพ็คเกจใดๆ  
คดิเป็นร้อยละ 90.9 สงูกวา่คา่เฉล่ียของ 10 จงัหวดัใน
พืน้ท่ีศกึษาอยูเ่ล็กน้อย (ร้อยละ 86.6)  

ในขณะท่ีสดัสว่นการใช้บริการของ บริษัททวัร์ 
หรือไปแบบกรุ๊ปทวัร์คิดเป็นร้อยละ 7.0 และเดินทางไป
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ชลบรีุ 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

(ร้อยละ) 

เวลา 
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รวม 10 จงัหวดั ชลบรีุ 

ไม่ระบ ุ

ไปกนัเองแบบซือ้แพ็คเกจการเดินทาง

ตามสถานท่ีต่างๆด้วยสว่นหนึง่ 

ไปกบับริษัททวัร์/กรุ๊ปทวัร์ 

ไปกนัเองแบบไม่ซือ้แพ็คเกจใดๆ 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 39 แสดงแสดงลกัษณะการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดของผู้ เดินทาง 
ชาวชลบรีุเปรียบเทียบกับภาพรวม 10 จงัหวดั 
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กนัเองโดยเลือกซือ้แพ็คเกจตามงานสง่เสริมการขายหรือโปรโมชัน่ตา่ง ๆ แล้วเดนิทางไปกนัเองมีสดัสว่น
เพียงร้อยละ 1.1 เทา่นัน้ 

 
แผนภมูิภาพที่ 40  แสดงลกัษณะการเดินทางท่องเที่ยวต่างจงัหวัดของผู้ เดินทางชาวชลบรีุจ าแนกตามช่วงอาย ุ

เม่ือพิจารณาวิธีการเดนิทางตามชว่งอายขุองผู้ เดนิทางชาวชลบรีุ พบวา่การเดินทางท่องเท่ียว
กนัเองแบบไมซื่อ้แพ็คเกจใด ๆ ได้รับความนิยมในหมูผู่้ เดินทางชาวชลบรีุช่วงอาย ุ31-40 ปี ส่วนผู้ เดนิทาง
ชาวชลบรีุท่ีใช้บริการบริษัททวัร์มีแนวโน้มเป็นผู้สงูวยัอายตุัง้แต ่51 ปีขึน้ไป  

ส าหรับพาหนะในการเดนิทาง พบวา่          
ชาวชลบรีุสว่นใหญ่เลือกเดนิทางโดยรถยนต์สว่นตวั 
(ร้อยละ 79.7) เชน่เดียวกบักลุม่เป้าหมายใน
ภาพรวม (ร้อยละ 80.0) อยา่งไรก็ตามมีข้อสงัเกตวา่ 
ชาวชลบรีุไมน่ิยมเดนิทางโดยรถประจ าทาง หรือ
รถทวัร์ทัว่ไป โดยพบกลุม่เป้าหมายท่ีเลือกวิธีเดินทาง
ลกัษณะนีมี้เพียงร้อยละ 16.3 ในขณะท่ีภาพรวมมีถึง 
ร้อยละ 27.1 สว่นชาวชลบรีุท่ีนิยมเดนิทางทอ่งเท่ียว
กบับริษัททวัร์/กรุ๊ปทวัร์พบวา่มีทัง้แบบมีไกด์น าเท่ียว
ร้อยละ 4.9 และท่ีเดนิทางเป็นคณะโดยไมมี่ไกด์ เชน่ 
ไปกบัคณะโรงเรียน คณะอบต. ในสดัสว่นท่ีสงู
พอสมควรถึงร้อยละ 3.8 

 ผลสรุปในสว่นนีก้ลา่วได้วา่ ผู้ เดนิทางชาวชลบรีุเป็นนกัท่องเท่ียวท่ีมีศกัยภาพโดดเดน่จงัหวดัหนึง่
ในพืน้ท่ีศกึษา แตเ่น่ืองจากส่วนใหญ่เป็นกลุม่ผู้ประกอบการธุรกิจหรือพอ่ค้าแมค้่าท่ีมีฐานการศกึษาใน
ระดบัปานกลางเป็นสว่นใหญ่ แตส่ามารถประกอบธุรกิจจนประสบผลส าเร็จ และมีเศรษฐานะในระดบัดี 
การเดนิทางทอ่งเท่ียวจงึเป็นรูปแบบของการตอบสนองอารมณ์ความต้องการให้รางวลักบัตวัเอง ด้วยการ
ตดัสินใจทนัทีเม่ือพร้อม (Impulse Decision) โดยเป้าหมายยอดนิยมของกลุม่ผู้ เดนิทางชาวชลบรีุ ได้แก่ 
แหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีมีความหนาวเย็นและมีวฒันธรรมประเพณีท่ีเป็นเอกลกัษณ์ทางภาคเหนือ โดยเฉพาะ
จงัหวดัเชียงใหม ่จงัหวดัเชียงราย หรือจงัหวดัแมฮ่อ่งสอน 
  

89.4 91.3 97.6 
88.7 85.6 85.7 

7.1 6.3 1.8 7.3 14.4 11.4 3.5 
0.0 0.0 2.4 0.0 0.0 

18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี > 60 ปี 

ไปกนัเองแบบไมซ่ือ้แพ็คเกจใดๆ 

ไปกบับริษัททวัร์/กรุ๊ปทวัร์ 

ไปกนัเองแบบซือ้แพ็คเกจการเดินทางตาม
สถานท่ีต่างๆด้วยสว่นหนึ่ง 

(ร้อยละ) 

80.0 

27.1 

26.6 

5.3 

4.7 

4.2 

3.1 

79.7 

16.3 

28.4 

4.9 

1.4 

3.8 

2.7 

โดยรถสว่นตวั 

โดยรถโดยสารประจ าทาง/รถทวัร์ทัว่ไป 

โดยเช่ารถตู้ /รถทวัร์ โดยไมม่ีคนอ่ืน 

แบบมีไกด์น าเท่ียว 

โดยรถไฟ 

แบบไมม่ีไกด์น าเท่ียว เช่นไปกบั คณะอบต. คณะ
เทศบาล 

โดยเคร่ืองบิน 

ภาพรวม 

ชลบรีุ 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 41 แสดงภาพรวมของพาหนะที่เลอืกใช้ในการเดินทางท่องเท่ียว
ต่างจงัหวดัของผู้ เดินทางชาวชลบรีุ 
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บทที่ 4 แหล่งท่องเที่ยวยอดนิยม 

4.1 แหล่งท่องเที่ยวยอดนิยมส าหรับผู้เดนิทางชาวชลบุรี 

หากรวบรวมแหลง่ท่องเท่ียวท่ีผู้ เดนิทางชาวชลบรีุเคยเดนิทางไปเย่ียมเยือนในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา  
ทัง้การเดนิทางแบบพกัค้างคืนและการเดินทางแบบเช้าไปเย็นกลบั พบวา่หาดแมร่ าพงึ จงัหวดัระยอง             
ซึง่ถกูระบช่ืุอวา่เป็นแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีเคยแวะไปเย่ียมเยือนในสดัสว่นท่ีสงูท่ีสดุถึงร้อยละ 11.7 รองลงมา 
ได้แก่ เกาะช้าง จงัหวดัตราด ร้อยละ 11.4 ดอยสเุทพ จงัหวดัเชียงใหม ่ในสดัส่วนร้อยละ 10.9 ตามล าดบั 

 
แผนภมูิภาพที่ 42 แสดงแหล่งท่องเท่ียวยอดนิยม 10 อนัดบัแรกที่ผู้ เดินทางชาวชลบรีุเคยไปเยี่ยมเยือนในช่วง 2 ปีที่ผ่านมา 

แหลง่ทอ่งเท่ียวล าดบัต้นๆในสว่นท่ีเหลือ สว่นใหญ่เป็นแหลง่ทอ่งเท่ียวของจงัหวดัในภาค
ตะวนัออก(ภายในภมูิภาค) อาทิ หาดแมพ่ิมพ์กบัเกาะเสม็ด จงัหวดัระยอง เกาะช้าง จงัหวดัตราด น า้ตก
พลิว้กบัเขาคชิฌกฎู จงัหวดัจนัทบรีุ วดัหลวงพอ่โสธร จงัหวดัฉะเชิงเทรา และตลาดโรงเกลือ จงัหวดั
สระแก้ว เป็นต้น 

ส าหรับแหลง่ท่องเท่ียวนอกภูมิภาคท่ีได้รับความนิยมสงูได้แก่ ดอยสเุทพ (พระธาตดุอยสเุทพ)          
ร้อยละ 10.9 รวมถึง เขาใหญ่ และวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสีมา ก็ได้รับความนิยมจากผู้ เดนิทาง               
ชาวชลบรีุในสดัสว่นถึงร้อยละ 8.3 และร้อยละ 5.6 ตามล าดบั  

แหลง่ทอ่งเท่ียวประเภทภเูขา/ดอย อ่ืนๆท่ีได้รับความนิยมสงู เชน่ ดอยตงุ / (สวนสมเด็จยา่           
ดอยแมฟ้่าหลวง)จงัหวดัเชียงราย เขาค้อ จงัหวดัเพชรบรูณ์ และอ าเภอปาย จงัหวดัแมฮ่อ่งสอน เป็นต้น 

 

11.7 
11.4 

10.9 
8.4 

8.3 
8.0 

7.9 
7.4 

7.1 
6.3 

5.7 
5.6 

5.4 
5.0 

4.9 
4.9 

4.6 
4.3 

4.0 
4.0 

หาดแม่ร าพงึ 

เกาะช้าง 

ดอยสเุทพ (พระธาตดุอยสเุทพ) 

หาดแม่พิมพ์ 

เขาใหญ่ 

วดัหลวงพ่อโสธร 

เกาะเสม็ด 

น า้ตกพลิว้ 

หวัหิน 

ตลาดโรงเกลอื (จ.สระแก้ว) 

เขาคิชฌกฎู 

วงัน า้เขียว 

ตลาดน า้อมัพวา 

แหลง่ช้อปปิง้ใน กทม. 

ดอยอินทนนท์ 

หาดชะอ า 

วดัพระศรีรัตนศาสดาราม (วดัพระแก้ว) 

ดอยตงุ / (สวนสมเด็จย่า ดอยแม่ฟ้าหลวง) 

เขาค้อ 

อ าเภอปาย 

(ร้อยละ) 
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4.2 แหล่งท่องเที่ยวที่ยังไม่เคยไปและอยากไปมากที่สุด 

 ภายหลงัจากทราบแหลง่ท่องเท่ียวท่ีผู้ เดินทางชาวชลบรีุนิยมเดนิทางไป (ในอดีต) แล้วคราวนี ้            
มาพิจารณาแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีผู้ เดนิทางชาวชลบรีุยงัไมเ่คยไปและอยากไปมากท่ีสดุ ซึ่งพบวา่ สว่นใหญ่ 

เป็นแหลง่ทอ่งเท่ียวประเภทป่าเขา/ดอย ธรรมชาต ิ        
ตา่ง ๆ ในภาคเหนือ โดยเฉพาะอ าเภอปาย จงัหวดั
แมฮ่อ่งสอน (ร้อยละ 12.3) พระธาตดุอยสเุทพ 
(ร้อยละ 8.9) และดอยอินทนนท์ (ร้อยละ 7.7) 
จงัหวดัเชียงใหม ่รวมถึงดอยตงุ จงัหวดัเชียงราย 
สว่นแหลง่ทอ่งเท่ียวประเภทป่าเขา/น า้ตกอ่ืนๆ ท่ี        
ผู้ เดนิทางชาวชลบรีุใฝ่ฝันอยากเดินทางไปสกัครัง้
หนึง่ในชีวิตนัน้ เชน่ ภกูระดงึ จงัหวดัเลย และน า้ตก
ทีลอซู จงัหวดัตาก 

แหลง่ทอ่งเท่ียวทางทะเลท่ีผู้ เดนิทางชาวชลบรีุจ านวนหนึง่ยงัไมเ่คยไปและอยากไปมากท่ีสดุ 
อนัดบัหนึง่คือ เกาะพีพี จงัหวดักระบี่ (ร้อยละ 8.3) เกาะภเูก็ต (ร้อยละ 4.9) และเกาะสมยุท่ีจงัหวดั                  
สรุาษฎร์ธานี (ร้อยละ 3.2) 

ส าหรับเหตผุลอนัเป็นแรงจงูใจท่ีท าให้ผู้ เดินทางชาวชลบรีุรู้สกึอยากเดินทางไปท่องเท่ียวยงัสถานท่ี
เหลา่นีน้ัน้ สามารถสรุปได้เป็นประเดน็ตา่งๆ ดงันี ้ 

– เหตผุลหลกัส าหรับผู้ เดนิทางชาวชลบรีุร้อยละ 52.0 คือ เพ่ือตอบสนองความต้องการทาง
กายภาพ เชน่ ไปเพ่ือชมวิวทิวทศัน์ท่ีสวยงาม ไปเพ่ือรับอากาศบริสทุธ์ิ ได้เปล่ียน
บรรยากาศและพกัผอ่นทัง้กายและใจระหวา่งการเดินทาง 

– เหตผุลล าดบัรองลงมาส าหรับผู้ เดนิทางชาวชลบรีุร้อยละ 45.2 คือเพ่ือ ได้เห็น / ได้สมัผสั 
แหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีแปลกใหม่ ท่ีไมเ่คยพบเห็นมาก่อน 

– ผู้ เดนิทางชาวชลบรีุร้อยละ 11.8 เลือกไปสถานท่ีนัน้ๆ ไปเพราะความมีช่ือเสียงของ            
แหลง่ทอ่งเท่ียวผ่านค าบอกเลา่และส่ือตา่งๆ  

– อีกร้อยละ 6.3 คือ ต้องการความภมูิใจท่ีจะได้ประสบการณ์แปลกใหม่  
– ร้อยละ 4.6 ไปทอ่งเท่ียวเพราะแรงจงูใจท่ีได้จากการเรียนรู้  
– ขณะท่ีเพียงร้อยละ 4.2 เป็นเหตผุลท่ีเก่ียวข้องกบัความเช่ือ / ความศกัดิส์ิทธ์ิ ของแหล่ง

ทอ่งเท่ียว เชน่ การไปนมสัการสถานท่ีส าคญัทางศาสนาหรือการไปกราบไหว้ขอพรสิ่ง
ศกัดิส์ิทธ์ิของจงัหวดันัน้ๆ (สดัสว่นน้อยกวา่ในจงัหวดัอ่ืนๆ) 

– ท่ีเหลืออีกร้อยละ 2.2 อยากไปเพ่ือได้ท ากิจกรรมท่ีช่ืนชอบ 
(หมายเหต:ุ สดัสว่นร้อยละค านวณจากฐานกลุม่ตวัอยา่งที่แสดงความเห็น) 

12.3 

8.9 

8.3 

7.7 

4.9 

4.2 

3.2 

3.2 

2.5 

1.5 

อ าเภอปาย 

ดอยสเุทพ (พระธาตดุอยสเุทพ) 

เกาะพีพี 

ดอยอินทนนท์ 

เกาะภเูกต็ 

ภกูระดงึ 

หาดป่าตอง 

เกาะสมยุ 

น า้ตกทีลอซ ู

ดอยตงุ  
แผนภมูิภาพที่ 43  แสดงสดัสว่น 10 อนัดบั “แหล่งท่องเท่ียว"  ที่ผู้ เดินทางชาวชลบรีุยงัไม่เคย

ไปและอยากไปมากที่สดุ 

(ร้อยละ) 
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แผนภมูิภาพที่ 44  แสดงเหตผุลของผู้ เดินทางชาวชลบรีุที่ต้องการเดินทางไปเท่ียวยัง 

“แหลง่ท่องเท่ียว" ที่ยงัไม่เคยไปและอยากไปมากที่สดุจ าแนกตามอ าเภอเมือง 
และอ าเภอรอบนอก 

เม่ือเปรียบเทียบเหตุผลแรงจูงใจระหว่าง           
ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกกับผู้ เดินทางอ าเภอเมือง
พบว่า ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกเน้นตอบสนองความ
ตอบสนองทางกายภาพ (ร้อยละ 59.5) รวมถึง
แนวโน้มท่ีจะเกิดความภาคภูมิ ใจภายหลังการ
เดินทาง (ร้อยละ 8.0) หรือเกิดจากแรงจูงใจด้าน 
ความเช่ือสิ่งศักดิ์สิทธ์ิทัง้หลาย (ร้อยละ 6.5) ใน
สัดส่วนท่ีสูงกว่าท่ี เกิดกับผู้ เดินทางอ าเภอเมือง 
ขณะท่ีผู้ เดินทางอ าเภอเมืองนัน้เน้นให้ความส าคัญ
กบัการเดนิทางเพื่อสมัผสัสถานท่ีท่องเท่ียวแปลกใหม ่
(ร้อยละ 48.8) โดยเฉพาะสถานท่ีท่องเ ท่ียวท่ีมี
ช่ือเสียงท่ีตนยงัไมเ่คยไป (ร้อยละ 15.5) 

 เม่ือพิจารณาเหตผุลของการเดนิทางท่องเท่ียวจ าแนกตามชว่งอาย ุพบวา่กลุม่ท่ีให้ความส าคญักบั 
“การได้สมัผสั แหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีแปลกใหม่” หรือ “ความภูมิใจท่ีจะได้ประสบการณ์แปลกใหม่”  หรือ
ต้องการเดนิทางเพราะ “ความมีช่ือเสียงของแหลง่ทอ่งเท่ียวนัน้” มีแนวโน้มเป็นผู้ เดินทางชาวชลบรีุ               
ชว่งวยัรุ่นหรือวยัท างานระยะต้นกลุม่หนึง่ กบักลุม่วยัเกษียณอีกกลุม่หนึง่  
 ขณะท่ีกลุม่ท่ีเน้นความสขุจากผลทางกายภาพ เชน่ ได้ด ูได้เห็น ได้ชิม หรือได้ท ากิจกรรมท่ีช่ืนชอบ 
รวมถึง “แรงจงูใจท่ีได้จากการเรียนรู้” หรือเพราะ “ความเช่ือ / ความศกัดิส์ิทธ์ิ ของแหลง่ทอ่งเท่ียว”                    
มีแนวโน้มเป็นผู้ เดนิทางชาวชลบรีุกลุม่วยัท างานระยะกลางมากกวา่กลุม่อ่ืน ๆ อยูบ้่าง 

 
ผลสรุปในสว่นนีก้ลา่วได้วา่ สามารถจ าแนกแหลง่ท่องเท่ียวยอดนิยมของผู้ เดินทางชาวชลบรีุได้

เป็น 2 กลุม่ กลุม่แรกเป็นแหลง่ทอ่งเท่ียวในบริเวณใกล้เคียงท่ีสามารถเดนิทางแบบเช้าไปเย็นกลบัได้ ได้แก่ 
แหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีมีช่ือเสียงในจงัหวดัระยอง จงัหวดัจนัทบรีุ และจงัหวดัตราด อีกกลุม่หนึง่เป็นแหลง่
ทอ่งเท่ียวยอดนิยมท่ีอยูไ่กลออกไป ซึง่สว่นใหญ่เป็นแหลง่ทอ่งเท่ียวในฝันของผู้ เดนิทางชาวชลบรีุสว่นใหญ่ 
โดยเฉพาะดอยสเุทพ จงัหวดัเชียงใหม ่และอ าเภอปาย จงัหวดัแมฮ่่องสอน โดยมีจินตนาการท่ีจะได้สมัผสั
วิวทิวทศัน์ท่ีแปลกใหมจ่ากความมีช่ือเสียงของแหลง่ทอ่งเท่ียวเหลา่นัน้เป็นแรงบนัดาลใจเบือ้งต้น 

52.0 

45.2 

11.8 

6.3 

4.6 

4.2 

2.2 

46.7 

48.8 

15.5 

5.1 

5.3 

2.7 

2.7 

59.5 

40.1 

6.5 

8.0 

3.4 

6.5 

1.5 

เพื่อตอบสนองความต้องการทาง
กายภาพ 

ได้เห็น / ได้สมัผสั แหลง่ท่องเท่ียวท่ี
แปลกใหม่ 

ความมีช่ือเสียงของแหลง่ท่องเท่ียว 

ความภมูิใจท่ีจะได้ประสบการณ์
แปลกใหม่ 

แรงจงูใจท่ีได้จากการเรียนรู้ 

ความเช่ือ / ความศกัด์ิสิทธ์ิ ของแหลง่
ท่องเท่ียว 

ได้ท ากิจกรรมท่ีช่ืนชอบ 

ชลบรีุ 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

(ร้อยละ) 

51.5 49.2 

9.1 3.8 3.0 1.5 1.5 

46.3 47.9 

17.4 
7.4 2.5 4.1 

0.0 

57.4 

43.8 

9.9 7.4 8.0 4.9 
1.9 

50.5 
39.6 

11.7 
7.2 2.7 5.4 4.5 

52.9 
43.7 

8.0 
6.9 6.9 5.7 3.4 

50.0 50.0 

25.0 

0.0 0.0 4.2 4.2 

เพ่ือตอบสนอง ความ
ต้องการ ทางกายภาพ 

ได้เห็น / ได้สมัผสั แหลง่
ท่องเท่ียว ท่ีแปลกใหม ่

ความมีช่ือเสียงของ แหลง่
ท่องเท่ียว 

ความภมูิใจท่ีจะ ได้
ประสบการณ์ แปลกใหม ่

แรงจงูใจท่ีได้ จากการเรียนรู้ ความเช่ือ / ความศกัดิ์สิทธ์ิ 
ของแหลง่ท่องเท่ียว 

ได้ท ากิจกรรม ท่ีช่ืนชอบ 

18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกวา่ 60 ปี 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 45 แสดงเหตผุลของผู้ เดินทางชาวชลบรีุที่ต้องการเดินทางไปเท่ียวยงั “แหลง่ท่องเท่ียว" ที่ยงัไม่เคยไปและอยากไปมากที่สดุ จ าแนกตามช่วงอายุ 
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บทที่ 5 พฤตกิรรมการบริโภคส่ือของผู้เดนิทางชาวชลบุรี  

5.1 ช่องทางส่ือที่ใช้เป็นประจ าเพ่ือรับทราบข้อมูลข่าวสารด้านการท่องเท่ียว 

 
แผนภมูิภาพที่ 46 แสดงช่องทางการรับรู้ข้อมลูข่าวสารที่เกี่ยวกบัการท่องเท่ียวของผู้ เดินทางชาวชลบรีุ 

 ชอ่งทางการรับรู้ขา่วสารด้านการทอ่งเท่ียวท่ีส าคญั 5 อนัดบัแรกของผู้ เดนิทางชาวชลบรีุ ได้แก่  
การบอกเลา่จากเพ่ือน คนรู้จกั และรายการทางโทรทศัน์ตา่งๆ (ท่ีไมใ่ชล่ะคร) โดยมีสดัสว่นสงูใกล้เคียงกนั 
ท่ีร้อยละ 66.1และร้อยละ 62.6 ตามล าดบั ซึง่ทัง้สองชอ่งทางนี ้ผู้ เดนิทางชาวชลบรีุให้ความส าคญัและ         
ใช้เป็นชอ่งทางของขา่วสารด้านการท่องเท่ียวในสดัส่วนท่ีสงูกวา่ชอ่งทางอ่ืน ๆ เป็นอย่างมาก 

ขณะท่ีโฆษณาทางโทรทศัน์ (โดยเฉพาะโฆษณาของ ททท.) ก็เป็นชอ่งทางท่ีผู้ เดนิทางชลบรีุได้รับรู้
เก่ียวกบัการประชาสมัพนัธ์การทอ่งเท่ียวในสดัส่วนไมน้่อยถึงร้อยละ 31.0 รวมถึงชอ่งทางอ่ืนอยา่งเชน่ 
นิตยสารทอ่งเท่ียว (ร้อยละ 20.1) ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ (ร้อยละ 17.7) โปสเตอร์/แผ่นพบั/ใบปลิว            
(ร้อยละ 16.1) และผา่นทางสงัคมเครือขา่ย เช่น ไฮไฟว์ และเฟซบุ๊ค (ร้อยละ 6.4) ก็มีความส าคญัในระดบั
หนึง่เชน่เดียวกนั 

 
 
 
 
 

69.5 
40.0 

26.8 

29.9 
18.0 

15.5 

14.9 

25.2 

12.7 

12.8 

7.3 

5.0 

4.3 

4.2 

2.2 

2.0 

0.3 

0.1 

66.1 

62.6 

31.0 

24.1 
20.1 

17.7 

16.1 

16.0 

10.9 
9.0 

7.0 

6.7 

6.4 

4.0 

3.0 

2.4 

0.3 

0.0 

เพื่อน, คนรู้จกั 

รายการโทรทศัน์ (ท่ีไมใ่ช่ละคร) 

โฆษณาทางโทรทศัน์ 

หนงัสือพิมพ์ 

นิตยสารท่องเท่ียว 

ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ (บิลบอร์ด) 

โปสเตอร์/แผ่นพบั/ใบปลิว 

เว็บไซต์อ่ืนๆ 

เว็บไซต์ของททท. (www.tat.or.th) 

หนงัสือ, พ็อคเก็ตบุ๊ค 

นิตยสารทัว่ไป 

ละครทางทีว ี

สงัคมเครือขา่ย เช่น hi5, facebook 

กิจกรรมเก่ียวกบัการท่องเท่ียว 

ภาพยนตร์ (หนงัท่ีเคยฉายในโรง) 

วิทย ุ

บริษัททวัร์ 

โปรโมชัน่จากบตัรเครดิต 

ภาพรวม 

ชลบรีุ 

(ร้อยละ) 
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5.2 ช่องทางส่ือที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเดนิทางท่องเที่ยว  
ไมว่า่จะรับขา่วสารด้านการท่องเท่ียวจากชอ่งทางใดบ้าง แตพ่บวา่ผู้ เดนิทางชาวชลบรีุสว่นใหญ่ 

ให้ความเช่ือถือข้อมลูข่าวสารเก่ียวกบัการทอ่งเท่ียว ผา่นทางเพ่ือน/คนรู้จกั มากท่ีสดุ ในสดัสว่นถึงร้อยละ 
66.0 (โดยเฉพาะผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองมีสดัสว่นสงูถึงร้อยละ 72.4) รองลงมาเป็นความเช่ือถือท่ีเกิดจาก
อิทธิพลของส่ือจาก รายการโทรทศัน์ นิตยสารท่องเท่ียว โปสเตอร์/แผน่พบั/ใบปลิว ในสดัสว่นร้อยละ 30.9 
ร้อยละ 17.4 ร้อยละ 14.6 ตามล าดบั และโดยหากพิจารณาอิทธิพลของส่ือระหวา่งผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง
กบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก กบัพบวา่ไมมี่ความแตกตา่งกนัในสาระส าคญัเทา่ใดนกั อยา่งไรก็ตาม เป็นท่ี
นา่สงัเกตว่าการรับรู้ขา่วสารและอิทธิพลของส่ือประเภทอินเตอร์เน็ตมีสดัสว่นไมส่งูนกัในพืน้ท่ีจงัหวดัชลบรีุ
เม่ือเปรียบเทียบกบัพืน้ท่ีศกึษาอ่ืน ๆ (หมายเหตผุู้วิจยั: สอดคล้องกบัภมิูหลงัทางกายภาพของผู้ เดินทางสว่นใหญ่ซึง่อยูใ่น                  

วยัท างานชว่งกลาง มีระดบัการศกึษาไมส่งูนกัแตมี่ฐานะทางเศรษฐกิจในระดบัดีจากการประกอบธุรกิจค้าขาย) 

 
5.3 แนวโน้มและพฤตกิรรมการ
บริโภคส่ือยุคดจิิตอลสมัยใหม่  
 ปัจจบุนัส่ืออินเตอร์เน็ตได้เข้ามา
มีบทบาทในสว่นการประชาสมัพนัธ์แหลง่
ทอ่งเท่ียว การส่ือสารการตลาดท่ีมี
รูปแบบกลยทุธ์ตา่ง ๆ เพ่ือให้ข้อมลู
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32.4 

19.5 

20.9 

12.2 

13.2 

10.1 

7.0 

7.0 

3.8 

1.7 

4.2 

4.5 

เพ่ือน, คนรู้จกั 

รายการโทรทศัน์  

นิตยสารทอ่งเที่ยว 

โปสเตอร์, แผ่นพบั, ใบปลิว 

เว็บไซต์อ่ืนๆ  

หนงัสือพิมพ์ 

เว็บไซต์ของททท. 

โฆษณาทางโทรทศัน์ 

ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่  

สงัคมเครือข่าย 

ละครทางทีว ี

นิตยสารทัว่ไป 

หนงัสือ, พ็อคเก็ตบุ๊ค 

รวมชลบรีุ 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

แผนภมูิภาพที่ 47 แสดงสดัสว่นของช่องทางสือ่ที่มีอิทธิพลต่อการตดัสนิใจเดินทางท่องเท่ียวของผู้ เดินทางชาวจงัหวดัชลบรีุ  

(ร้อยละ) 

52.6 

65.1 

62.2 

69.3 

26.7 

19.7 

19.6 

19.9 

20.7 

15.1 

18.2 

10.8 

รวม 10 จงัหวดั 

ชลบรีุ 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

ไมไ่ด้ใช้อินเตอร์เน็ต ใช้อินเตอร์เน็ต แตไ่มไ่ด้เป็นสมาชิกสงัคมเครือขา่ย ใช้อินเตอร์เน็ตและเป็นสมาชิกสงัคมเครือขา่ย 

แผนภมูิภาพที่ 48 แสดงสดัสว่นการใช้อินเตอร์เน็ตของชาวชลบรีุและสดัสว่นผู้ที่เป็นสมาชิกสงัคม

(ร้อยละ) 
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ขา่วสารด้านการท่องเท่ียวเข้าถึงกลุม่เป้าหมายอยา่งมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึน้ โดยหากพิจารณา
เปรียบเทียบสดัสว่นกลุม่เป้าหมายผู้ เดนิทางชาวชลบรีุในประเดน็เก่ียวกบัการใช้อินเตอร์เน็ต และการเป็น
สมาชิกสงัคมเครือขา่ยนัน้ พบวา่สามารถจ าแนกกลุม่เป้าหมายผู้ เดนิทางชาวชลบรีุได้ 3 กลุม่ ดงันี ้
 1) กลุม่ท่ีไมไ่ด้ใช้อินเตอร์เน็ต 
 2) กลุม่ท่ีใช้อินเตอร์เน็ต แตไ่มไ่ด้เป็นสมาชิกสงัคมเครือข่ายใด (Social Network) 
 3) กลุม่ท่ีปัจจบุนัใช้อินเตอร์เน็ตและเป็นสมาชิกสงัคมเครือขา่ยแหง่ใดแหง่หนึง่ 
 โดยหากเปรียบเทียบสดัสว่นของกลุม่ดงักล่าวของผู้ เดนิทางชาวชลบรีุ พบวา่ กลุม่ผู้ เดินทาง            
ชาวชลบรีุใช้งานอินเตอร์เน็ตในสดัสว่นคอ่นข้างน้อยเม่ือเทียบกบัจงัหวดัอ่ืน ๆ โดยสดัสว่นผู้ ท่ีไมไ่ด้ใช้
อินเตอร์เน็ตมีถึงเกือบ 2 ใน 3 ในขณะท่ีภาพรวม 10 จงัหวดัมีผู้ ไมไ่ด้ใช้อินเตอร์เน็ตประมาณคร่ึงหนึง่ 
โดยเฉพาะผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกนัน้ ซึง่ผู้ เดนิทางชาวชลบรีุร้อยละ 65.1 ไมไ่ด้ใช้อินเตอร์เน็ตใน
ชีวิตประจ าวนัเลย ผู้ ท่ีใช้งานอินเตอร์เน็ตคอ่นข้างจ ากดัอยูเ่ฉพาะในกลุม่วยัรุ่นและวยัท างานระยะต้น
เทา่นัน้ โดยกลุม่ผู้ เดนิทางชาวชลบรีุท่ีมีการใช้อินเตอร์เน็ตเป็นประจ าและเป็นสมาชิกสงัคมเครือขา่ยแหง่ใด
แหง่หนึง่ด้วยมีสดัสว่นเพียงร้อยละ 15.1 

 

ดงันัน้จงึไมแ่ปลกท่ีพบวา่ผู้ เดินทาง            
ชาวชลบรีุให้ความเช่ือถือข้อมลูการทอ่งเท่ียว        
จากเพ่ือน/คนรู้จกั รวมถึงส่ือประเภทรายการ
โทรทศัน์ และส่ือสิ่งพิมพ์ในสดัสว่นท่ีสงู ขณะท่ี
ยงัให้ความส าคญัและความเช่ือถือกบัส่ือสมยัใหม ่
โดยเฉพาะส่ือประเภท “สงัคมเครือขา่ย”                  
ในสดัสว่นท่ีน้อย เว้นเฉพาะในกลุม่วยัรุ่นหรือ            
วยัท างานระยะต้นท่ีเร่ิมให้ความสนใจและ
ความส าคญักบัส่ือประเภทดงักลา่วนีม้ากขึน้ 

 ผลสรุปในสว่นนีก้ลา่วได้วา่ แหลง่ข้อมลูขา่วสารด้านการทอ่งเท่ียวท่ีส าคญัส าหรับกลุ่มเป้าหมาย          
ผู้ เดนิทางชาวชลบรีุ ได้แก่ ข้อมลูจากเพ่ือน คนรู้จกั รวมถึงส่ือโทรทศัน์ และนิตยสารท่ีน าเสนอรายการ
เก่ียวกบัการทอ่งเท่ียวตา่ง ๆ 
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(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 49 แสดงสดัสว่นผู้ที่เป็นสมาชิกสงัคมเครือข่ายจ าแนกตามกลุม่อาย ุ
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บทที่ 6 บทสรุปกลุ่มวิถีชีวิตและแรงจูงใจที่มีอทิธิพลสูงต่อการตดัสินใจเดนิทาง
ท่องเที่ยวของกลุ่มผู้เดนิทางในจังหวัดชลบุรี 

 ภายหลงัจากท่ีได้รับทราบกิจกรรมยามวา่ง รวมถึงพฤติกรรมด้านการท่องเท่ียวในมิตติา่งๆ            
ของผู้ เดนิทางชาวชลบรีุแล้ว ครัง้นีจ้ะเป็นการแบง่กลุม่ผู้ เดนิทางชาวชลบรีุ “ตามแรงจงูใจ ทศันคติ และ
พฤตกิรรมด้านการเดินทางท่องเท่ียว”  ซึง่เป็นสาระหลกัของการศกึษาครัง้นี ้ ทัง้นีเ้พ่ือท าความเข้าใจ
แรงผลกัดนัท่ีสง่ผลให้แตล่ะกลุม่ใช้การเดนิทางทอ่งเท่ียวเพ่ือตอบสนองความต้องการแหง่ตนหรือกลุม่ 
ของตนได้ลึกซึง้ยิ่งขึน้ 

6.1 การจัดกลุ่มวิถีชีวิตตามแรงจูงใจ ทัศนคต ิและพฤตกิรรมด้านการเดินทางท่องเท่ียวของ 
ผู้เดนิทางชาวชลบุรี 

(รายละเอียดคณุลกัษณะของแตล่ะกลุม่วิถีชีวิตโดยละเอียด ในรายงานฉบบัสมบรูณ์บทที่ 3 และบทที่ 9)  

   
(ร้อยละ) 

กลุ่มวิถชีวีิต ชลบุรี 
กรุงเทพฯและ
ปริมณฑล 

ทัง้ประเทศ  
รวม กรุงเทพฯ 

ครอบครัวส าคญั 37.0 38.8 38.4 
เริงร่ืนเทศกาล 18.9 10.9 17.5 
เรียนรู้คูก่ระแส 12.0 8.7 13.3 
สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั 16.0 13.7 11.8 
เพื่อเพื่อนและแฟน 7.6 10.6 9.4 
อนรัุกษ์นิยม 5.7 5.0 4.3 
บกุเบิกค้นหา 2.4 2.5 2.3 
ไมส่ามารถระบ ุ 0.4 9.9 3.1 

ตารางที่ 6 แสดงสดัสว่นการจดักลุม่วิถีชีวิตของผู้ เดินทางชาวชลบรีุ 

 ผลการจดักลุม่วิถีชีวิตตามแรงจงูใจทศันคตแิละพฤติกรรมด้านการเดินทางทอ่งเท่ียวของผู้ เดนิทาง
ชาวชลบรีุพบวา่ ผู้ เดนิทางชาวชลบรีุสว่นใหญ่มีลกัษณะกลุม่วิถีชีวิตด้านการท่องเท่ียวในลกัษณะ 
“ครอบครัวส าคญั”  “เริงร่ืนเทศกาล” ในสดัสว่นท่ีสงูถึงร้อยละ 37.0 และ ร้อยละ 18.9 ตามล าดบั 
 รองลงมาเป็นกลุม่วิถีชีวิต “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” “เรียนรู้คูก่ระแส” และ “เพ่ือเพ่ือนและ
แฟน” ในสดัสว่น ร้อยละ 16.0 ร้อยละ 12.0 และร้อยละ 7.6 ตามล าดบั โดยมีผู้ เดนิทางชาวชลบรีุท่ีมี
ลกัษณะวิถีชีวิตในลกัษณะ “อนรัุกษ์นิยม” และ “บกุเบกิค้นหา” ในสดัสว่นท่ีน้อยมากเพียงร้อยละ 5.7  และ 
ร้อยละ 2.4 ตามล าดบัเทา่นัน้ 
 หากเปรียบเทียบกบัลกัษณะกลุม่วิถีชีวิตในภาพรวมทัง้ประเทศ (รวมกรุงเทพฯ และปริมณฑล
ด้วย) ก็พบความแตกตา่งอย่างส าคญัวา่ ผู้ เดนิทางชาวชลบรีุมีสดัสว่นของกลุม่ท่ีนิยมความสนกุสนานจาก
การเดนิทาง “เริงร่ืนเทศกาล” (ร้อยละ 18.9) มีสดัสว่นท่ีสงูกวา่กลุม่เป้าหมายในกรุงเทพฯ และปริมณฑล 
(ร้อยละ 10.9) อยูม่าก (หมายเหตผุู้วิจยั: สดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตที่นิยมความสนกุสนาน “เริงร่ืนเทศกาล” นีม้กัสงูในหมูผู่้ เดินทางจาก



รายงานฉบบัสมบรูณ์ (Final Report) 
โครงการส ารวจทศันคติและพฤติกรรมในการเดินทางท่องเท่ียวของชาวไทยในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัท่องเท่ียว (ชลบรีุ)  

 43   

 

จงัหวดัที่เป็นแหลง่ทอ่งเที่ยวขนาดใหญ่ และมีการพฒันาทางวตัถเุทคโนโลยี อาทิจงัหวดัเชียงใหม ่จงัหวดัชลบรีุ หรือจงัหวดันครราชสีมา    
เป็นต้น) 
 นอกจากนัน้ในอีกด้านหนึง่สดัสว่นของกลุม่วิถีชีวิตท่ีมีการใช้ประโยชน์จากเทคโนโลยีใน
ชีวิตประจ าวนัมากขึน้ ได้แก่ กลุม่ “เรียนรู้คูก่ระแส” และ “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” ก็มีสดัสว่น                    
ท่ีสงูไมน้่อยในจงัหวดัชลบรีุ (ร้อยละ 12.0 และร้อยละ 16.0 ตามล าดบั)  

6.2 การจัดกลุ่มวิถีชีวิต “ตามแรงจูงใจ ทัศนคต ิและพฤตกิรรมด้านการเดนิทางท่องเท่ียว” ของ        
ผู้เดนิทางชาวชลบุรีเปรียบเทียบระหว่างผู้เดนิทางอ าเภอเมืองและผู้เดนิทางอ าเภอรอบนอก 

   
(ร้อยละ) 

กลุ่มวิถชีวีิต อ าเภอเมอืง อ าเภอรอบนอก รวมชลบุรี 
ครอบครัวส าคญั 39.0 34.1 37.0 
เริงร่ืนเทศกาล 18.4 19.5 18.9 
เรียนรู้คูก่ระแส 12.6 11.1 12.0 
สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั 13.6 19.5 16.0 
เพื่อเพื่อนและแฟน 8.2 6.6 7.6 
อนรัุกษ์นิยม 5.8 5.6 5.7 
บกุเบิกค้นหา 1.9 3.1 2.4 
ไมส่ามารถระบ ุ 0.5 0.3 0.4 

ตารางที่ 7 แสดงสดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตของผู้ เดินทางชาวชลบรีุเปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

เม่ือพิจารณาเปรียบเทียบกลุ่มวิถีชีวิตระหวา่งผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง และกลุม่ผู้ เดนิทางอ าเภอ        
รอบนอก พบวา่มีสดัสว่นลกัษณะกลุม่วิถีชีวิตท่ีแตกตา่งกนัอยู่บ้าง โดยพบวา่กลุม่ผู้ เดินทางอ าเภอเมือง              
มีสดัสว่น กลุม่ “ครอบครัวส าคญั” (ร้อยละ 39.0) สงูกวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก (ร้อยละ 34.1)            
ขณะท่ีกลุม่ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกกลบัมีสดัส่วนของกลุ่ม “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” (ร้อยละ 19.5) 
สงูกวา่กลุม่ผู้ เดินทางอ าเภอเมือง (ร้อยละ 13.6) ขณะท่ีสดัสว่นของกลุม่ “เริงร่ืนเทศกาล” กลบัไมแ่ตกตา่ง
กนัเทา่ใดนกั 

(หมายเหตผุู้วิจยั: สามารถอธิบายความแตกตา่งในสว่นของสดัสว่นกลุม่ “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” สงูในเขต                    
อ าเภอรอบนอกขณะที่กลุม่ “ครอบครัวส าคญั” กลบัสงูในเขตอ าเภอเมืองชลบรีุ ได้วา่ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกสว่นหนึ่งเป็นกลุม่คน                      
มีการศกึษาที่ท างานในโรงงานขนาดใหญ่ในแผนอีสเทิร์นซีบอร์ดของภาครัฐ ขณะที่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองสว่นหนึ่งเป็นแรงงานตา่งจงัหวดั             
ที่อพยพมาท างานที่พทัยา ซึง่น าเอาความผกูพนัในครอบครัวของสงัคมชนบทติดมาด้วย)  
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 6.2.1 เปรียบเทียบสัดส่วนกลุ่มวิถีชีวิตผู้เดนิทางชาวชลบุรีตามภูมิหลังทางกายภาพ

 
แผนภมูิภาพที่ 50 แสดงการเปรียบเทียบสดัสว่นกลุ่มวิถีชีวิตผู้ เดินทางชาวชลบรีุตามคณุลกัษณะทางภูมิหลงัทางกายภาพ 

6.2.2 เปรียบเทียบสัดส่วนกลุ่มวิถีชีวิตผู้เดนิทางชาวชลบุรีตามกลุ่มกิจกรรมยามว่าง         
และพฤตกิรรมนิยมระหว่างการเดนิทางท่องเที่ยว

 
แผนภมูิภาพที่ 51 แสดงการเปรียบเทียบสดัสว่นกลุ่มวิถีชีวิตของผู้ เดินทางชาวชลบรีุตามกลุม่กิจกรรมยามว่างและพฤติกรรมนิยมระหว่างการเดินทางท่องเท่ียว 

 เพ่ือเป็นการสรุปแผนภมูิภาพด้านบนทัง้สอง โดยผสมผสานแรงจงูใจ พฤตกิรรมการบริโภคส่ือ และ
พฤตกิรรมระหวา่งการทอ่งเท่ียวของกลุม่วิถีชีวิตตา่ง ๆ ของผู้ เดนิทางชาวชลบรีุ พบสาระท่ีนา่สนใจ
ดงัตอ่ไปนี ้
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กลุ่มวิถชีวีิต 
(ชลบุรี) 

ภมิูหลังทางกายภาพ กิจกรรมยามว่างและพฤตกิรรมนิยมระหว่างการเดนิทาง 

ครอบครัว
ส าคัญ 
(ร้อยละ 37.0) 

แนวโน้มเป็นกลุม่ผู้ใหญ่วยัท างานระยะกลางถึง
ตอนปลาย ที่เป็นพอ่แม ่ประกอบอาชีพ
หลากหลาย ครอบคลมุเศรษฐานะกว้างขวาง
ตัง้แตร่ะดบัลา่งสดุถึงบนสดุ  
 

ใช้เวลาวา่งสว่นใหญ่อยูท่ี่บ้าน หรือออกไปแลกเปลีย่นพดูคยุ
กบัเพื่อน/ญาติ หรือเดินซือ้ของตามห้างเป็นบางครัง้ เลอืกทีจ่ะ
ช่ืนชมความสวยงามและธรรมชาติของแหลง่ทอ่งเที่ยวระหวา่ง
สมาชิกในครอบครัว และไหว้พระขอพรสิง่ศกัดิ์สทิธ์ิระหวา่ง
เดินทางทอ่งเที่ยวมากกวา่ท ากิจกรรมอื่นๆ  

ช่องทางสือ่: โทรทศัน์ท้องถ่ิน เคเบิล้ทีวี วิทยชุมุชนในจงัหวดัชลบรีุ หนงัสอืพิมพ์ท้องถ่ิน  
เริงร่ืน
เทศกาล 
(ร้อยละ 18.9) 

เป็นกลุม่คนวยัรุ่น วยัท างานระยะต้นกลุม่หนึง่ 
กบักลุม่คนสงูอาย ุท่ีช่ืนชอบความสนกุสนานอีก
กลุม่หนึง่ สว่นใหญ่มีเศรษฐานะระดบักลาง     
ลงลา่ง 

ชอบสนกุสนาน ชอบสงัสรรค์ แลกเปลีย่นพบปะกบัผู้คน           
เมื่อทอ่งเที่ยวก็เลอืกทีจ่ะท ากิจกรรมร่ืนเริง ช่ืนชมผู้คน
ทา่มกลางแสงสใีนเมือง 

ช่องทางสือ่: หนงัสอืพิมพ์ท้องถ่ิน วิทยชุมุชน นิตยสารสงัคม ดาราและแฟชัน่ เช่น คูส่ร้างคูส่ม ทีวีพลู 
เรียนรู้คู่
กระแส 
(ร้อยละ 12.0) 

เป็นกลุม่วยันกัศกึษา กลุม่วยัท างานระยะต้นถงึ
กลางที่มกีารศกึษาดี ระดบัเศรษฐานะทางสงัคม
ปานกลางจนถงึดี  

ชอบใช้เวลาวา่งนอกบ้าน ท ากิจกรรมตามห้างฯ หรือเลน่
อินเตอร์เน็ต รวมถงึเมื่อทอ่งเทีย่วก็ช่ืนชอบท่ีจะชอบท า
กิจกรรม ช่ืนชมวิถีเมือง รวมถงึนัง่สงัเกตและเรียนรู้อยา่งสงบ 

ช่องทางสือ่: สือ่ประเภทการอา่น นิตยสารทอ่งเที่ยวของจงัหวดั นติยสารทัว่ไป เช่น แพรว  
สะอาด
ปลอดภยั
ทันสมัย 
(ร้อยละ 16.0) 

ท างานระยะต้นถึงระยะกลาง การศกึษาดี  
เศรษฐานะทางสงัคมในระดบัปานกลางถงึดมีาก  
 

ใช้เวลาวา่งอยูก่บัโลกไซเบอร์บนอินเตอร์เน็ต หรือซือ้สนิค้า 
ทานอาหารตามห้างสรรพสนิค้า แตเ่มื่อทอ่งเที่ยวกลบัเลอืกที่
จะนัง่ชมวถีิเมือง และเรียนรู้อยา่งสงบ มากกวา่ที่จะเลอืกท า
กิจกรรมผจญภยัหรือสงัสรรค์ทา่มกลางแสงส ี

ช่องทางสือ่: อินเตอร์เนต็ Free Magazine สงัคมจงัหวดั และป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ 
เพื่อเพื่อน
และแฟน 
(ร้อยละ 7.6) 

วยัรุ่นหรือวยัท างานระยะต้นถึงกลาง  
เศรษฐานะปานกลางถงึดี สว่นใหญ่จบ
การศกึษาสงู หรือก าลงัศกึษาอยู่ 

ใช้เวลาวา่งอยูก่บัโลกอินเตอร์เนต็ หรือเดินเลน่ตามห้างหรือ
นัง่เลน่ร้านอาหารทนัสมยั เมื่อทอ่งเที่ยวก็เลอืกท ากิจกรรม 
หรือช่ืนชมแสงสใีนเมืองกบักลุม่เพื่อน 

ช่องทางสือ่: อินเตอร์เนต็ เว็บไซต์ และเครือขา่ยสงัคม นิตยสารสไปซี่ แพรวสดุสปัดาห์ 
อนุรักษ์นิยม 
(ร้อยละ 5.7) 

แนวโน้มอายมุากกวา่ทกุกลุม่วถีิชีวิต เศรษฐานะ
ทางสงัคมในขัน้ดี การศกึษาดี 

ชอบใช้เวลาวา่งแลกเปลีย่นประสบการณ์ พดูคยุ เพื่อท าความ
เข้าใจ เรียนรู้และพร้อมชว่ยเหลอื อยา่งเข้าใจท้องถ่ิน  

ช่องทางสือ่: Free Magazine สงัคมจงัหวดั และหนงัสอืพิมพ์ท้องถ่ิน ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ 
บุกเบกิค้นหา 
(ร้อยละ 2.4) 

สดัสว่นน้อยมากเพยีงร้อยละ 2.4 สว่นใหญ่เป็น
นกัศกึษากลุม่หนึง่ กบักลุม่วยัท างานระยะต้นถงึ
กลางอีกกลุม่หนึง่ มเีศรษฐานะคอ่นข้างดี              
มีการศกึษาระดบัปริญญาตรีลงมาเป็นสว่นใหญ่ 

เป็นกลุม่ที่ชอบสงัสรรค์ ชอบแสดงความจริงใจและพบปะ
แลกเปลีย่นประสบการณ์กบัเพื่อนๆ ระหวา่งทอ่งเทีย่วก็นยิม
ผจญภยัค้นหาตวัตนตอนกลางวนั กลางคืนก็เลอืกที่จะชม 
แสงสแีละช่ืนชมประสบการณ์ในเมือง 

ช่องทางสือ่: สือ่ประเภทการอา่น หนงัสอืพิมพ์ท้องถ่ิน นิตยสารทีวีพลู 
ตารางที่ 8 แสดงภมูิหลงัทางกายภาพ กิจกรรมยามว่างและพฤติกรรมนิยมระหว่างการเดินทางจ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิตของผู้ เดินทางชาวชลบรีุ 
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6.3 พฤตกิรรมบางด้านในการเดนิทางท่องเที่ยวของแต่ละกลุ่มวิถีชีวิต 
6.3.1 ความถี่ในการเดินทางท่องเที่ยวแบบ

พักค้างคืน 
เม่ือเปรียบเทียบความถ่ีในการเดินทางแบบ 

พักค้างคืนระหว่างผู้ เดินทางชาวชลบุรีกลุ่มวิถีชีวิต
ตา่งๆ พบวา่กลุม่ “สะอาดปลอดภยั ทนัสมยั” และกลุ่ม 
“อนุรักษ์นิยม” เดินทางท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืน ด้วย
ความถ่ีมากกว่าค่าเฉล่ียของกลุ่มวิถีชีวิตอ่ืนๆอยู่บ้าง 
แต่ท่ีน่าสนใจ คือกลุ่มท่ีมีขนาดใหญ่อย่าง “ครอบครัว
ส าคัญ” กลับมีความถ่ีในการเดินทางไม่สูงมากนัก
(1.40 ครัง้/ปี)       

6.3.2 จ านวนวันพักเม่ือเดินทางแบบพักค้างคืน 

 
แผนภมูิภาพที่  53  แสดงค่าเฉลีย่จ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนจ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิต 

การเปรียบเทียบจ านวนวันพักค้างคืนระหว่าง          
ผู้ เดินทางชาวชลบุรีกลุ่มวิ ถี ชีวิตต่าง  ๆ พบว่ากลุ่ม  
“อนุรักษ์นิยม” กลุ่ม“เริงร่ืนเทศกาล” กลุ่ม “ครอบครัว
ส าคญั” และ กลุ่ม “สะอาดปลอดภัยและทนัสมยั” ใช้
เวลาพกัค้างคืนเฉล่ียนานวนักว่ากลุ่มวิถีชีวิตอ่ืนๆอยู่บ้าง 
(ค่าเฉล่ียเท่ากับ 2.43 2.37 2.21 และ 2.16 วันพัก
ตามล าดบั) 

6.3.3 จังหวัดเป้าหมายการเดนิทางยอดนิยม 

กลุ่มวิถชีวีิตผู้เดินทางชาวชลบุรี จังหวดัเป้าหมายการเดินทางยอดนิยม 
ครอบครัวส าคญั ระยอง (ร้อยละ 37.8)  จนัทบรีุ (ร้อยละ 22.0)  เชียงใหม ่(ร้อยละ 20.8)  

นครราชสมีา (ร้อยละ 15.8) กรุงเทพฯ (ร้อยละ 13.5) เชียงราย (ร้อยละ 12.4) 
เริงร่ืนเทศกาล ระยอง (ร้อยละ 35.6)  จนัทบรีุ (ร้อยละ 28.8) เชียงใหม ่(ร้อยละ 24.2)

นครราชสมีา (ร้อยละ 22.2) กรุงเทพฯ (ร้อยละ 15.9)  เชียงราย (ร้อยละ 13.6)   
เรียนรู้คูก่ระแส ระยอง (ร้อยละ 44.0)  เชียงใหม ่(ร้อยละ 23.8) กรุงเทพฯ (ร้อยละ 23.8) 

นครราชสมีา (ร้อยละ 20.2) จนัทบรีุ (ร้อยละ 20.2) ตราด (ร้อยละ 15.5)   
สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั ระยอง (ร้อยละ 40.2) จนัทบรีุ (ร้อยละ 25.0) เชียงใหม ่(ร้อยละ 20.5)  กรุงเทพฯ

(ร้อยละ 18.8) ฉะเชิงเทรา (ร้อยละ 14.3) เชียงราย (ร้อยละ 13.4)   
  

2.18 

2.43 

2.37 

2.21 

2.16 

2.06 

1.94 

1.29 

เฉลี่ยชลบรีุ 

อนรัุกษ์นิยม 

เริงร่ืนเทศกาล 

ครอบครัวส าคญั 

สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั 

เรียนรู้คู่กระแส 

เพื่อเพ่ือนและแฟน 

บกุเบิกค้นหา 

(คา่เฉลี่ยวนัพกัค้างคืน) 

1.83 

1.72 

1.56 

1.40 

1.36 

1.35 

สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั 

อนรัุกษ์นิยม 

เริงร่ืนเทศกาล 

ครอบครัวส าคญั 

เรียนรู้คู่กระแส 

เพื่อเพ่ือนและแฟน 

(คา่เฉลี่ยความถ่ี (ครัง้/ปี)) 

แผนภมูิภาพที่ 52 แสดงค่าเฉลีย่ความถี่ ในการเดินทางแบบพกัค้างคืนจ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิต  
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กลุ่มวิถชีวีิตผู้เดินทางชาวชลบุรี
(ต่อ) 

จังหวดัเป้าหมายการเดินทางแบบพักค้างคนื(ต่อ) 

เพื่อเพื่อนและแฟน ระยอง (ร้อยละ 49.1)  จนัทบรีุ (ร้อยละ 28.3) กาญจนบรีุ (ร้อยละ 28.3)  
ฉะเชิงเทรา (ร้อยละ 18.9)  นครนายก (ร้อยละ 18.9) 

อนรัุกษ์นิยม ระยอง (ร้อยละ 45.0) นครราชสมีา (ร้อยละ 37.5)  จนัทบรีุ (ร้อยละ 30.0)   
เชียงใหม ่(ร้อยละ 22.5)  พระนครศรีอยธุยา (ร้อยละ 20.0) 

บกุเบิกค้นหา ระยอง (ร้อยละ 47.1) จนัทบรีุ (ร้อยละ 35.3)  เชียงใหม ่(ร้อยละ 29.4)  
เชียงราย (ร้อยละ 23.5)  ตราด (ร้อยละ 23.5)  นครราชสมีา (ร้อยละ 17.6) 

ตารางที ่ 9  แสดงจงัหวดัเป้าหมายการเดินทางยอดนิยมจ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิต 

เม่ือเปรียบเทียบเป้าหมายเดินทางของกลุม่วิถีชีวิตผู้ เดนิทางชาวชลบรีุ พบวา่จงัหวดัเป้าหมายการ
เดนิทางยอดนิยมอยา่งจงัหวดัเชียงใหม ่จงัหวดัเชียงราย จงัหวดันครราชสีมา รวมถึงเป้าหมายการเดนิทาง
แบบเช้าไปเย็นกลบัอย่างจงัหวดัระยอง จงัหวดัจนัทบรีุ หรือกรุงเทพฯ ล้วนเป็นเป้าหมายยอดนิยมส าหรับ
ทกุกลุม่วิถีชีวิต ทวา่หากพิจารณาในรายละเอียดพบความนา่สนใจวา่กลุม่ “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” กลบัแสดง
ความสนใจมุง่เน้นเป้าหมายท่ีท้าทายและผจญภยั อยา่งจงัหวดักาญจนบรีุ และกลุม่อนรัุกษ์นิยมให้ความ
สนใจ แหลง่ทอ่งเท่ียวเชิงประวตัศิาสตร์อยา่งจงัหวัดอยธุยาในสดัส่วนท่ีสงูไมน้่อย 

6.3.4 จ านวนค่าใช้จ่ายเฉล่ียต่อครัง้การเดนิทาง 

 
เป็นท่ีนา่สงัเกตวา่กลุม่วิถีชีวิตชาวชลบรีุท่ีมีสดัส่วนมากท่ีสดุ 2 กลุม่แรกได้แก่ กลุม่ "ครอบครัว

ส าคญั" (ร้อยละ 37.0) และ "เริงร่ืนเทศกาล" (ร้อยละ 18.9) ตา่งมีคา่เฉล่ียการใช้จา่ยเพ่ือเดนิทางทอ่งเท่ียว
ตา่งจงัหวดัไมส่งูมากนกั โดยกลุม่ “ครอบครัวส าคญั” ซึง่มีสดัสว่นประมาณ 1 ใน 3 ของกลุม่เป้าหมาย  
ชาวชลบรีุ ใช้จ่ายโดยเฉล่ีย 9,001 บาท/ครัง้ และกลุม่ “เริงร่ืนเทศกาล” ใช้จา่ยโดยเฉล่ีย 9,230 บาท/ครัง้ 
(อาจน้อยกวา่กลุม่ชาวชลบรีุวิถีชีวิตอ่ืน ๆ แตก็่สงูเม่ือเปรียบกบักลุม่วิถีชีวิตเดียวกนัของจงัหวดัอ่ืน ๆ 
โดยเฉพาะจงัหวดัเชียงใหม)่ 

ในขณะท่ีกลุม่ “เรียนรู้คูก่ระแส” “บกุเบิกค้นหา” “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” และ“อนรัุกษ์นิยม” 
แม้จะมีสดัสว่นน้อยกว่าแตใ่ช้จา่ยเพ่ือการเดนิทางทอ่งเท่ียวสงูกวา่ 10,000 บาท/ครัง้  

 37.0  

 18.9  
 16.0  

 12.0  

 7.6   5.7   2.4  9.00 9.23 10.28 11.86 

9.02 10.28 11.23 

ครอบครัวส าคญั เริงร่ืนเทศกาล สะอาดปลอดภยั และ

ทนัสมยั 

เรียนรู้คู่กระแส เพื่อเพื่อนและแฟน อนรัุกษ์นิยม บกุเบกิค้นหา 

สดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตผู้ เดนิทางชาวชลบรีุ (ร้อยละ) 

คา่ใช้จ่ายเฉล่ียตอ่การเดนิทาง (พนับาท/ครัง้) 

แผนภมูิภาพที่  54 แสดงสดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตผู้ เดินทางชาวชลบรีุและค่าใช้จ่ายโดยเฉลีย่ของแต่ละกลุม่ส าหรับการเดินทางท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืน (บาท/ครัง้) 



รายงานฉบบัสมบรูณ์ (Final Report) 
โครงการส ารวจทศันคติและพฤติกรรมในการเดินทางท่องเท่ียวของชาวไทยในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัท่องเท่ียว (ชลบรีุ)  

 48   

 

โดยเฉพาะกลุม่ “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” ชาวชลบรีุซึง่มีการใช้จา่ยระหว่างการเดนิทางท่องเท่ียว       
สงูท่ีสดุถึงเกือบ 12,000 บาทตอ่ครัง้การเดนิทาง   

6.3.5 แผนการเดนิทางแบบพักค้างคืนใน 1 ปีข้างหน้า 

เม่ือมาพิจารณาแผนการเดินทางพกัค้างคืน (เฉพาะภายในประเทศ) ของกลุม่วิถีชีวิตตา่ง ๆ             
พบความน่าสนใจวา่ กลุม่ท่ีมีแผนเดนิทางพกัค้างคืนในประเทศ ในสดัส่วนมากท่ีสดุได้แก่กลุม่             
“ครอบครัวส าคญั” กบักลุม่สนกุสนานอยา่ง “เริงร่ืนเทศกาล” รวมถึงกลุม่ “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั”               
(ร้อยละ 35.4 ร้อยละ 18.6 และร้อยละ 16.4 ตามล าดบั) 

6.3.6 วัตถุประสงค์ในการเดนิทาง 

 
แผนภมูิภาพที่ 56  แสดง “วตัถุประสงค์” ของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดในอีก 1 ปีข้างหน้าของชาวชลบรีุจ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิต 

เม่ือวิเคราะห์รายกลุม่วิถีชีวิตของชาวชลบรีุ พบวา่กลุม่ “เรียนรู้ คูก่ระแส” และกลุม่                  
“สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” มีวตัถปุระสงค์การเดนิทางเพ่ือ “ไปทอ่งเท่ียว” สงูกวา่กลุม่วิถีชีวิตอ่ืน ๆ 
สว่นกลุม่ท่ีเดินทางด้วย วตัถปุระสงค์ เพ่ือ “ไปเย่ียมญาต/ิ เพ่ือน” รวมถึงเพื่อ “กลบัไปเย่ียมบ้านเกิด” 
มากกวา่กลุม่อ่ืนๆ ได้แก่   กลุม่ “บกุเบิกค้นหา” และ “ครอบครัวส าคญั” ซึง่สอดคล้องกบัคณุลกัษณะทาง
ภมูิหลงัทางกายภาพของกลุ่มเป้าหมายท่ีอายมุากและมีเศรษฐานะดีขึน้ เม่ือถึงเวลาอนัเหมาะสม ก็เร่ิม
อยากพบเพ่ือนเก่า ๆ ญาตมิิตรเพ่ือแลกเปล่ียนประสบการณ์ซึง่กนัและกนัมากขึน้  

  

92.2 90.7 92.4 87.4 87.5 83.3 82.4 

10.4 10.2 13.0 18.4 18.8 16.7 17.6 

5.2 1.9 0.0 5.8 6.3 2.4 2.9 

เรียนรู้คู่กระแส เริงร่ืนเทศกาล สะอาด ปลอดภยั 
ทนัสมยั 

ครอบครัว ส าคญั บกุเบิกค้นหา เพื่อเพ่ือน และ
แฟน 

อนรัุกษ์นิยม 

ไปท่องเท่ียว 

ไปเยี่ยมญาต/ิ เพ่ือน 

กลบัไปบ้านเกดิ 

(ร้อยละ) 

35.4 

18.6 16.4 
12.7 7.6 6.1 3.0 

แผนภมูิภาพที่ 55 แสดงสดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตผู้ เดินทางชาวชลบรีุที่มีแผนการเดินทางแบบพกัค้างคืน 

(ร้อยละของผู้ มีแผนการเดนิทางทอ่งเที่ยวใน 1 ปีข้างหน้า) 
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6.3.7 พาหนะท่ีใช้ในการเดนิทาง 
     (ร้อยละ) 

กลุ่มวิถชีวีิต โดยรถสว่นตวั โดยเชา่รถตู้  
โดยรถทวัร์
ทัว่ไป 

โดยเคร่ืองบิน 
แบบมีไกด์น า

เที่ยว 

ครอบครัวส าคัญ 81.6 26.6 9.8 1.6 2.0 
เริงร่ืนเทศกาล 79.4 26.7 11.5 0.0 7.6 
เรียนรู้คู่กระแส 82.1 29.8 22.6 3.6 6.0 
สะอาดปลอดภยัและ
ทันสมัย 

77.5 29.7 25.2 6.3 9.0 

เพื่อเพื่อนและแฟน 76.5 25.5 17.6 2.0 3.9 
อนุรักษ์นิยม 70.0 32.5 22.5 10.0 5.0 
บุกเบกิค้นหา 88.2 47.1 47.1 0.0 0.0 

ตารางที่  10  แสดงพาหนะที่ใช้ในการเดินทางจ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิต 

ในสว่นของพาหนะท่ีจะใช้ส าหรับการเดนิทางทอ่งเท่ียวท่ีวางแผนไว้ จ าแนกเป็นรายกลุ่มวิถีชีวิตนัน้ 
พบวา่รถยนต์ส่วนตวัยงัคงเป็นพาหนะท่ีได้รับความนิยมเลือกใช้ในการเดินทางท่องเท่ียว ส าหรับทกุกลุม่วิถี
ชีวิต โดยเฉพาะกลุม่ “เรียนรู้คูก่ระแส” และกลุม่ “ครอบครัวส าคญั” สว่นกลุม่วิถีชีวิต “สะอาดปลอดภยัและ
ทนัสมยั” นัน้ มีแนวโน้มนิยมเดนิทางแบบมีไกด์น าเท่ียวสงูกวา่กลุม่วิถีชีวิตอ่ืน ๆ อยูบ้่าง 

 อยา่งไรก็ตามเห็นแนวโน้มท่ีเดน่ชดัวา่การเลือกใช้พาหนะโดยเชา่รถตู้ไปกนัเอง ได้รับความนิยมสงู
มากในเกือบทกุกลุม่วิถีชีวิต ขณะท่ีการเดินทางโดยสารแบบเคร่ืองบิน ก็มีสดัสว่นกลุม่เป้าหมายรายวิถีชีวิต
ให้ความสนใจไมน้่อย โดยเฉพาะกลุม่อนรัุกษ์นิยม และ กลุม่ “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” 
6.4 แรงจูงใจด้านการท่องเท่ียวท่ีส าคัญของแต่ละกลุ่มวิถีชีวิต 
 6.4.1 แรงจูงใจด้านความรัก/ความสัมพันธ์ 

 
 

แผนภมูิภาพที่ 57 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจด้านความรัก/ความสมัพนัธ์ 

กลุม่ผู้ เดนิทางชาวชลบรีุในสดัสว่นประมาณ 3 ใน 4 ส่วน ท่ีตระหนกัวา่ตนได้ใช้ “แรงจงูใจด้าน
ความรัก/ความสมัพนัธ์” เป็นแรงผลกัดนัสว่นหนึง่ให้เกิดการเดนิทางทอ่งเท่ียวเชน่เดียวกบันกัทอ่งเท่ียว 
ชาวไทยในภาพรวม และหากพิจารณาเป็นรายกลุม่วิถีชีวิต พบวา่แนวโน้มการใช้แรงจงูใจด้านความรักเป็น

24.4 27.6 

75.6 72.4 

0% 

50% 

100% 

ชลบรีุ ภาพรวม 

ไมไ่ด้ใช้/หรือไมม่ีข้อมลูเพียงพอ 

ใช้แรงจงูใจด้านความรัก/ความสมัพนัธ์ 

      (ร้อยละ) 
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แรงผลกัดนัส าหรับการเดินทางทอ่งเท่ียวในแตล่ะกลุม่วิถีชีวิต ไมมี่ความแตกตา่งกบัภาพรวมของคนไทยทัง้
ประเทศมากนกั อย่างไรก็ตามกลุม่วิถีชีวิต “ครอบครัวส าคญั” และ “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” ยงัเป็นกลุม่หลกัท่ี
ใช้การเสริมสร้างความรักเป็นพืน้ฐานในการเดินทางทอ่งเท่ียวอยา่งโดดเดน่และแตกตา่งกบักลุม่วิถีชีวิต
อ่ืนๆ ขณะท่ีกลุม่ “เรียนรู้คูก่ระแส” และกลุม่ “บกุเบกิค้นหา” ของชลบรีุมีแนวโน้มแรงจงูใจด้านนีส้งูกว่า
กลุม่เป้าหมายในภาพรวมอยูบ้่างแตก็่ไมม่ากเทา่กบักลุม่ “ครอบครัวส าคญั” และ “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” 
ดงัท่ีได้กลา่งถึงไปแล้ว 
 6.4.2 แรงจูงใจจากการแสวงหาความอิ่มเอิบทางจิตใจผ่านการท าบุญ/ภาวนา 

  
แผนภมูิภาพที่  58 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจจากการแสวงหาความอิ่มเอิบทางจิตใจผ่านการท าบุญ/ภาวนา 

ส าหรับแรงจงูใจในสว่นนี ้พบความสอดคล้องกนัเป็นอย่างมาก ระหวา่งทศันคติและพฤตกิรรมด้าน
วิถีดัง้เดมิของผู้ เดนิทางชาวชลบรีุอพยพ ท่ีคงสว่นพฤตกิรรมสงัคมชนบท หรือความสมถะในสดัสว่นท่ีสงู
กวา่สงัคมเมืองขนาดใหญ่แหง่อ่ืน ๆ ท าให้เห็นแนวโน้มสดัสว่นแรงจงูใจด้านการแสวงหา “ความมัน่คงแหง่
ตน” ผา่นการสกัการะและภาวนา ในสดัสว่นท่ีสงูกวา่กลุม่เป้าหมายในภาพรวมอยู่บ้าง และโดยเฉพาะตอ่
กลุม่วิถีชีวิต “ครอบครัวส าคญั” (ร้อยละ 60.6) และกลุม่ “อนรัุกษ์นิยม” (ร้อยละ 52.5) ท่ีมีแนวโน้มใช้
แรงจงูใจสว่นนีส้งูกวา่กลุม่อ่ืนๆ และสงูกวา่กลุม่วิถีชีวิตในลกัษณะเดียวกนัของจงัหวดัอ่ืนๆ  

6.4.3 แรงจูงใจท่ีอยากได้รับความสุขจากการให้ประโยชน์คืนกลับสู่ธรรมชาตหิรือสังคม 

  

แผนภมูิภาพที่  59   แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจที่อยากได้รับความสขุจากการให้ประโยชน์คืนสูธ่รรมชาติหรือสงัคม 
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ท าบญุ/ภาวนา 

   (ร้อยละ) 
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เป็นท่ีนา่สนใจวา่ นอกจากกลุม่อนรัุกษ์นิยม ซึง่มีทศันคติและพฤตกิรรมท่ีโดดเดน่ในด้านนี ้           
กลุม่ “เรียนรู้คูก่ระแส” กลุม่ “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” รวมถึงกลุม่ “เริงร่ืนเทศกาล” ของชาวชลบรีุก็มีแนวโน้ม
เปิดรับการใช้แรงจงูใจเพ่ือการเดนิทางท่องเท่ียวเพ่ือการให้หรือมุง่แสวงหาความสขุจากการให้ประโยชน์คืน
กลบัสูธ่รรมชาต ิและสงัคมในสดัสว่นท่ีคอ่นข้างสงู  

6.4.4 แรงจูงใจจากการได้เหน็ ได้สัมผัสประสบการณ์ทางกายภาพ  

  
                                                            แผนภมูิภาพที่ 60 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจจากการได้เห็น ได้สมัผสัประสบการณ์ทางกายภาพ 

แรงจงูใจจากการได้เห็น ได้สมัผสัประสบการณ์ทางกายภาพ เพ่ือกระตุ้นให้เกิดการเดินทาง
ทอ่งเท่ียวซึง่เป็นแรงจงูใจท่ีเป็นพืน้ฐานเบือ้งต้นของการเดนิทางท่องเท่ียวของผู้ เดนิทางชาวชลบรีุในสดัสว่น
สงูถึง ร้อยละ 95.7 และสงูอยา่งสม ่าเสมอในเกือบทกุกลุ่มวิถีชีวิต 

6.4.5 แรงจูงใจจากการซือ้สินค้า/ช้อปป้ิง 

  
แผนภมูิภาพที่  61 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจจากการซือ้สนิค้า/ช้อปปิง้ 

 ส าหรับในประเด็น แรงจงูใจด้านความอยากได้ อยากซือ้สินค้า นัน้ผู้ เดนิทางชาวชลบรีุใช้เป็น
แรงจงูใจด้านการเดนิทางทอ่งเท่ียวในสดัส่วนท่ีสงูกว่าภาพรวมเล็กน้อย โดยเฉพาะตอ่กลุม่วิถีชีวิตหลกั
อยา่ง “ครอบครัวส าคญั” และ “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั”  
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 ผลสรุปในสว่นนี ้กลา่วได้ว่าหากต้องการกระตุ้น (สง่ออก) ผู้ เดนิทางชาวชลบรีุให้เกิดการเดนิทาง
ทอ่งเท่ียวนัน้ สามารถจ าแนกแนวทางการสร้างแรงจงูใจได้เป็น 2 สว่น สว่นแรกเป็นการเพิ่มความถ่ีในการ
เดนิทางให้กลบักลุม่หลกั โดยเฉพาะกลุม่ “ครอบครัวส าคญั”และ “เริงร่ืนเทศกาล” โดยใช้แรงจงูใจด้าน
ความรักความสมัพนัธ์ และประสบการณ์แปลกใหมภ่ายใต้ความสนกุสนานในเป้าหมายการเดนิทางท่ี        
ไมไ่กล (โดยเฉพาะจงัหวดันครราชสีมา) 
 สว่นท่ีสองเป็นการสง่เสริมการเดนิทางของกลุม่ “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” รวมถึงกลุม่ 
"ครอบครัวส าคญั" บางสว่น ท่ีมีศกัยภาพทางเศรษฐกิจและพืน้ฐานการศกึษาสงู ให้เดนิทางท่องเท่ียวอยา่ง
สะดวกปลอดภยัและมีระดบั (หรู) ในเป้าหมายการเดนิทางท่ีไกลกวา่ (และมีคา่ใช้จา่ยท่ีสงูกวา่) โดยเฉพาะ
เป้าหมายในจงัหวดัแมฮ่่องสอน จงัหวดัเชียงใหม ่และจงัหวดัเชียงราย 

6.5 ข้อเสนอแนะแนวทางการใช้ประเภทแหล่งท่องเท่ียวให้เหมาะสมกับประเภทของแรงจูงใจ
เพื่อกระตุ้นการเดนิทางท่องเที่ยว (ส่งออก) ของผู้เดนิทางชาวชลบุรี 
 จากการวิเคราะห์เพ่ือจดักลุม่ประเภทแหลง่ทอ่งเท่ียว (โดยแสดงรายละเอียดในบทท่ี 10.1 ของ
รายงานฉบบัสมบรูณ์) พบว่าสามารถจดักลุม่สินค้าให้เหมาะสมกบักลุม่วิถีชีวิตในจงัหวดัชลบรีุ โดยมีการ
ประยกุต์ใช้วิธีการกระตุ้นให้เกิดแรงจงูใจด้วยเนือ้หาการส่ือสาร (Key Message Content) ท่ีเหมาะสม
ส าหรับแตล่ะกลุม่ ได้ดงันี ้
ประเภทแหล่งท่องเที่ยว กลุ่มวิถชีวีิต ประเภทแรงจูงใจและKey Message 

Once in a Lifetime 
 – ประเภทป่าภเูขาที่มีระยะ
ทางไกล เช่น เชียงราย 
เชียงใหม ่

- สะอาดปลอดภยัทนัสมยั 
- ครอบครัวส าคญั 
- เพื่อเพื่อนและแฟน  
- เรียนรู้คูก่ระแส 
- บกุเบิกค้นหา 

ด้านความอยากรู้อยากเห็นและความรัก 
- เช่น ครัง้หนึง่ชีวิตกบัคนท่ีคณุรักและคนท่ีรักคณุ โดยไมต้่องรอให้
สายเกินไป  

Once in a Lifetime 
  – ประเภทป่าภเูขาทีม่ี
ระยะทางไมไ่กล เช่น เขาใหญ่ 

- ครอบครัวส าคญั 
- เริงร่ืนเทศกาล 
- เพื่อเพื่อนและแฟน  

ด้านความอยากรู้อยากเห็นและความรัก 
- เช่น เสริมสร้างความสมัพนัธ์และสนกุสนานกบัแหลง่ทอ่งเที่ยวที่
แปลกใหม ่ท่ีไมต้่องใช้คา่ใช้จ่ายสงู เดินทางสะดวก  

Spiritual Destination 
 

- เริงร่ืนเทศกาล 
- ครอบครัวส าคญั 

- อนรัุกษ์นิยม 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น และการขอพร 
- เช่น อิ่มเอิบ อบอุน่ กบัแหลง่บญุข้ามภมูิภาคใกล้บ้าน            
(เช่น กรุงเทพฯ และอยธุยา) 

Once in a Lifetime กบั
Unseen Nature 
– ประเภทธรรมชาต ิ

- เพื่อเพื่อนและแฟน 
- เรียนรู้คูก่ระแส 
- บกุเบิกค้นหา 

ด้านความอยากรู้อยากเห็นและความรัก 
- เช่น ท้าทายและแปลกใหมใ่นดนิแดนไกลโพ้น กบัคนท่ีคณุรักและ
คนที่รักคณุ น า้ตกทีลอซู ทะเลแหวก 
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ประเภทแหล่งท่องเที่ยว (ต่อ) กลุ่มวิถชีวีิต ประเภทแรงจูงใจและKey Message 
Trendy Place  - สะอาดปลอดภยั

ทนัสมยั 
- เรียนรู้คูก่ระแส  
- เพื่อเพื่อนและแฟน 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น 
- เช่น ค้นหาความแตกตา่งและไมเ่หมือนใครที่ อมัพวา และเพลนิ
วาน  

Eco/Culture Destination - อนรัุกษ์นิยม 
- เรียนรู้คูก่ระแส 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น และการให้ 
- เช่น เขาค้อ เขาใหญ่ ด้วยใจรักษ์ธรรมชาติ 

Educational Destination - อนรัุกษ์นิยม 
- ครอบครัวส าคญั 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น และความรัก 
- เช่น พิพิธภณัฑ์สริินธร และศนูย์วิจยัไดโนเสาร์ภกูุ้มข้าว หรือ 
กรุงเทพฯ ท่ีนา่ศกึษา 

City of Joy - สะอาดปลอดภยั
ทนัสมยั  
- เพื่อเพื่อนและแฟน 
- ครอบครัวส าคญั 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น และด้านความอยากได้/อยากซือ้สนิค้า 
- เช่น ช้อปปิง้ทนัสมยัใน กรุงเทพฯ หรือ ถนนคนเดินเชียงใหม่ 

Man-made Destination - ครอบครัวส าคญั 
- เริงร่ืนเทศกาล 
- เรียนรู้คูก่ระแส 
- เพื่อเพื่อนและแฟน 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น  
- เช่น เขื่อนป่าสกัชลสทิธ์ิ โครงการพระราชด าริ บนแนวน า้ป่าสกัที่
ต้องสมัผสัสกัครัง้ในชีวิต 

ตารางที ่11 แสดงข้อเสนอแนะแนวทางการใช้ประเภทแหลง่ท่องเท่ียวให้เหมาะสมกบัประเภทของแรงจงูใจเพื่อกระตุ้นการเดินทางท่องเท่ียว (สง่ออก) ของผู้ เดินทางชาวชลบรีุ 

กลา่วโดยสรุปในสว่นนีไ้ด้ว่า การกระตุ้นให้เกิดการเดนิทางทอ่งเท่ียวในหมู่ผู้ เดนิทางชลบรีุ                       
มีโอกาสสงู โดยเฉพาะคงกลุ่มวิถีชีวิตพืน้ฐานอย่าง “ครอบครัวส าคญั” และ “เริงร่ืนเทศกาล” โดยมุง่เน้น
กระตุ้น “ความอยากรู้อยากเห็น” และ “การสร้างความสมัพนัธ์ ความรักภายในสงัคมครอบครัว” โดย
น าเสนอข้อมลูขา่วสารการท่องเท่ียวในประเดน็ตา่ง ๆ ดงักลา่วผา่นส่ือท้องถ่ินทัง้ เคเบิล้ทีวี หนงัสือพิมพ์ 
หรือวิทยชุมุชน หรือส่ือสารมวลชลอ่ืน ๆ ท่ีเหมาะสม 

นอกจากนัน้การสร้างแรงจงูใจด้านการเดนิทางท่ีสะดวกปลอดภยัและมีระดบักบักลุม่วิถีชีวิต 
“สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” ไปยงัเป้าหมายการเดินทางท่ีแสดงถึงรสนิยม (แตมี่ระยะทางไกล) ผา่น         
ส่ือประเภทนิตยสารชัน้น าและอินเตอร์เน็ต (กลุม่นีใ้ช้อินเตอร์เน็ตสงู) อาจสามารถสร้างกระแสการเดนิทาง
ให้เกิดกบัภาพรวมได้สงูขึน้ในอีกทางหนึง่ 


