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บทสรุปสําหรับผูบริหาร 
 

การศึกษา “โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้า” มี

วัตถุประสงคในการศึกษาหลัก 2 ประการ คือ 

 เพ่ือศึกษาสถานการณดานตลาดการทองเที่ยวกลุมดํานํ้า เชน สภาพการตลาด สภาพปจจัยแวดลอม

ตางๆ วงจรธุรกิจ ขอไดเปรียบ-เสียเปรียบ ที่มีผลตอการสงเสริมตลาดนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าของ

ประเทศไทยในปจจุบัน และโอกาสการขยายตัวของตลาดการทองเที่ยวดํานํ้า โดยวิเคราะหจาก

ความคิดเห็นและมุมมองดานการตลาดของผูประกอบการธุรกิจทองเที่ยวดํานํ้า  

 เพ่ือศึกษาความคิดเห็นและมุมมองของนักทองเที่ยวตางประเทศกลุมดํานํ้า โดยเฉพาะดานการรับรู

และทัศนคติที่มีตอการทองเที่ยวดํานํ้าของประเทศไทย ความตองการ ความพึงพอใจ และ

ขอเสนอแนะ เพ่ือปรับปรุงและเตรียมความพรอมสําหรับการแขงขันในการเปนจุดหมายปลายทาง

ของการดํานํ้า  

โดยการทองเที่ยวแหงประเทศไทย (ททท.) คาดวาจะไดขอมูลดานการตลาดของธุรกิจทองเที่ยวดํานํ้า

ของประเทศไทย เพ่ือใชประกอบการจัดทําแผนสงเสริมการตลาดและแผนการดําเนินการเพ่ือรองรับการ

แขงขันในอนาคต 

 

ในการศึกษาโครงการฯคร้ังน้ี ไดมีการกําหนดกลุมเปาหมายในการศึกษาเปน 2 กลุม ไดแก 

1 ผูประกอบการที่เกี่ยวของกับธุรกิจทองเที่ยวดํานํ้า  

ผูประกอบธุรกิจทองเที่ยวดํานํ้า ที่มีกลุมลูกคาเปาหมายเปนนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าชาวตางประเทศ ทั้ง

ในรูปแบบการทองเที่ยวดํานํ้าแบบวันเดียว (Day Trip) และแบบนอนบนเรือ (Live aboard Trip) รวมถึง

โรงเรียนสอนดํานํ้าและธุรกิจที่เกี่ยวเน่ืองอื่นๆ  

 

2 นักทองเที่ยวตางประเทศกลุมดํานํ้า  

นักทองเที่ยวชาวตางประเทศกลุมดํานํ้าลึก (Scuba Diving Tourist) ที่เดินทางมาประเทศไทย เพ่ือการ

ทํากิจกรรมทองเที่ยวประเภทดํานํ้าลึก โดยสามารถแบงกลุมเปาหมายที่เปนนักทองเที่ยวตางประเทศ

กลุมดํานํ้า ไดเปน 4 กลุมหลักดังน้ี  

 ภูมิภาคยุโรป ประกอบดวย สแกนดิเนเวีย อังกฤษ เยอรมนี รัสเซีย 

 ภูมิภาคเอเชีย ประกอบดวย ญี่ปุน ฮองกง ไตหวัน จีน 

 ภูมิภาคอเมริกา ประกอบดวย สหรัฐอเมริกา 

 ภูมิภาคโอเชเนีย ประกอบดวย ออสเตรเลีย  
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โดยกลุมเปาหมายทั้ง 2 กลุมมีขนาดและการกระจายตัว ดังน้ี  

ผูประกอบการที่เกี่ยวของกับธุรกิจทองเที่ยวดํานํ้า  

กลุมเปาหมาย คือ ผูประกอบการธุรกิจทองเที่ยวดํานํ้าจํานวน 153 ราย โดยทําการสัมภาษณให

ครอบคลุมจังหวัดที่มีผูประกอบการธุรกิจดํานํ้าดําเนินกิจการอยู ดังน้ี 
 

ฝงอันดามัน ฝงอาวไทย 

 ภูเกต็ 51 ราย 

 พังงา 4 ราย 

 กระบี่ 21 ราย 

 ตรัง 5 ราย 

 ระนอง 2 ราย 

 ชลบุรี 16 ราย 

 ตราด  11 ราย 

 ระยอง 3 ราย 

 ประจวบคีรีขันธ 1 ราย 

 สุราษฎรธานี 37 ราย 

 สงขลา 2 ราย 

นักทองเที่ยวตางประเทศกลุมดํานํ้า 

กลุมเปาหมาย คือ นักทองเที่ยวชาวตางประเทศกลุมดํานํ้าลึกที่เดินทางมาประเทศไทย โดยไดทําการ

กระจายโควตา (400 ราย) ในการทํางานภาคสนามดังน้ี 

โควตาตามพ้ืนที่ 

 พ้ืนที่ชายฝงทะเลอันดามัน จํานวน 250 ราย และพ้ืนที่ชายฝงอาวไทย จํานวน 150 ราย 

โควตาตามประเทศ 

 อังกฤษ 50 ราย 

 สแกนดิเนเวีย (นอรเวย/สวีเดน/ฟนแลนด) 50 ราย 

 เยอรมนี 50 ราย 

 รัสเซีย 50 ราย 

 จีน/ฮองกง/ไตหวัน 50 ราย 

 ญี่ปุน 50 ราย 

 ออสเตรเลีย 50 ราย 

 สหรัฐอเมริกา 50 ราย 

 

เพ่ือใหไดขอมูลที่ครบถวนและมีเหตุมีผลเพ่ิมมากข้ึนในเชิงวิชาการและเชิงประสบการณ ที่ปรึกษาไดทํา

การสัมภาษณเชิงลึกกับกลุมเปาหมายอีกกลุมหน่ึง คือ กลุมผูเชี่ยวชาญดานทรัพยากรธรรมชาติใตทะเล

และการทองเที่ยวดํานํ้า โดยกลุมตัวอยางน้ีมีจํานวนทั้งสิ้น 19 ราย ยกตัวอยาง เชน 

 ดร. ธรรมศกัดิ ์ ยีมิน   สถาบันวิจัยและพัฒนา มหาวิทยาลัยรามคําแหง 

 ผศ.ดร. ธรณ ธํารงนาวาสวัสดิ ์ ภาควิชาวทิยาศาสตรทางทะเล คณะประมง มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร 

 อาจารย ศกัดิอ์นันต ปลาทอง   คณะวิทยาศาสตร มหาวทิยาลัยสงขลานครินทร  

 อาจารย นิพนธ พงศสวุรรณ สมาคมกรีนฟนส และสถาบนัวิจัยและพัฒนาทรัพยากรทางทะเล 
ชายฝงทะเล และปาชายเลน 

 นิติ คงกรุด การทองเที่ยวแหงประเทศไทย สํานักงานพัทยา 

 สุวรรณ พิทักษสินธร สํานักอุทยานแหงชาต ิกรมอุทยานแหงชาต ิ
 

เปนตน 
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ระเบียบวิธีการศึกษาสําหรับโครงการฯในคร้ังน้ี แบงเปน 3 ข้ันตอนหลัก ดังน้ี 
 

 
 

โดยการศึกษายอยในแตละข้ันตอนมีวัตถุประสงคที่แตกตางกัน โดยสามารถแสดงไดดังน้ี 

การวิจัยเอกสาร 

 เพ่ือใหมีความเขาใจที่ชัดเจนเกี่ยวกับสถานการณดานตลาดทองเที่ยวกลุมดํานํ้า 

 เพ่ือใหไดขอมูลที่เกี่ยวของกับกลุมเปาหมายในตลาดนักทองเที่ยวตางประเทศกลุมดํานํ้า 

 

การศึกษาดานอุปทาน (การสัมภาษณเชิงลึก: In-depth interview) 

 เพ่ือคนหาปจจัยและองคประกอบตางๆ ที่มีอิทธิพลตอกลุมผูประกอบการทองเที่ยวดํานํ้า 

 เพ่ือศึกษาสถานการณการตลาดของธุรกิจดํานํ้า และระดับราคาการใหบริการ 

 เพ่ือหาสินคาและบริการที่เกี่ยวของกับการดํานํ้าที่มีแนวโนมเติบโตในอนาคต  

 เพ่ือศึกษาขนาดของกลุมผูใชบริการที่เปนนักทองเที่ยวตางประเทศ 

 เพ่ือศึกษาการอํานวยความสะดวก การจัดการ และการเสนอขาย ชองทางการขาย และการโฆษณา

ประชาสัมพันธ 

 เพ่ือศึกษาปญหา อุปสรรคในการเสนอขายและการดําเนินงาน ตลอดจนจุดออนจุดแข็ง 

 เพ่ือใชเปนสวนหน่ึงสําหรับแนวทางในการออกแบบแผนทางการตลาด  

 

การศึกษาดานอุปสงค (การสัมภาษณแบบเผชิญหนา: Face-to-face interview) 

 เพ่ือศึกษาถึงทัศนคติ ปจจัยในการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยว และพฤติกรรมของนักทองเที่ยว

ตางประเทศที่เดินทางมาทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทย 

 เพ่ือศึกษาถึงความคาดหวังและความพึงพอใจของนักทองเที่ยวชาวตางชาติที่มีตอประเทศไทย และ

โอกาสในการเดินทางกลับมาทองเที่ยวประเทศไทย 

 เพ่ือวิเคราะหหากลยุทธ/วิธีการทางการตลาดที่มีประสิทธิภาพ ในการดึงดูดนักทองเที่ยวกลุมตลาด

เปาหมาย 
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ผลการศึกษาในภาพรวม 

ประเทศไทยมีพ้ืนที่ทางทะเลอันกวางใหญไพศาล โดยมีพ้ืนที่มากกวา 350,000 ตารางกิโลเมตร 

ประกอบดวยสองฝง คือ ฝงอันดามันและฝงอาวไทย ทะเลฝงอาวไทยได รับอิทธิพลลมมรสุม

ตะวันออกเฉียงเหนือจากประเทศจีน ทําใหมีฤดูการทองเที่ยวตั้งแตปลายเดือนเมษายนถึงเดือน

พฤศจิกายน สวนทะเลฝงอันดามันไดรับลมมรสุมตะวันตกเฉียงใตจากมหาสมุทรอินเดีย มีฤดูการ

ทองเที่ยวตั้งแตเดือนพฤศจิกายนถึงเดือนเมษายน เม่ือรวมทะเลไทยทั้งสองฝงเขาดวยกัน จึงทําใหเห็น

ภาพรวมการทองเที่ยวทางทะเลของประเทศไทยวา สามารถทองเที่ยวไดตลอดป โดยผลัดกันฝงละ 6 

เดือน 

 

แหลงดํานํ้าที่นาสนใจของประเทศไทย กระจายออกไปทั้งสองฝงทะเล โดยอาจแบงประเภทตาม 

ลักษณะความลึกและทรัพยากรธรรมชาติใตนํ้าไดดังน้ี 

 

1. แหลงดํานํ้าข้ันตน เปนแหลงดํานํ้าที่อยูในแนวนํ้าตื้นใกลฝง ไดรับอิทธิพลของมลภาวะบนฝง

คอนขางมาก นํ้าทะเลไมคอยใส ความลึกของนํ้าทะเลตั้งแตผิวนํ้าไปจนถึงพ้ืนดินไมเกิน 100 ฟุต มีความ

ลาดชันนอย แหลงดํานํ้าประเภทน้ีไดแก แหลงดํานํ้าในทะเลตะวันออก เชน พัทยา หมูเกาะมัน เกาะชาง 

เปนตน 

 

2. แหลงดํานํ้าระดับกลาง เปนแหลงดํานํ้าที่อยูในแนวนํ้าที่ลึกข้ึน อยูหางฝงออกไปมากข้ึน อิทธิพลของ

ชายฝงนอยกวา ความขุนใสของนํ้าไมคงที่ ความลึกไมเกิน 150 ฟุต ความลาดชันไมมาก แหลงดํานํ้า

ประเภทน้ี ไดแก ชุมพร กระบี่ เกาะพีพี ตรัง กองหินริวเชลิว เปนตน 

 

3. แหลงดํานํ้านานาชาติ เปนแหลงดํานํ้าที่อยูในแนวนํ้าลึก พ้ืนดินมีความลาดชันสูง ถัดจากจุดดํานํ้าไป

ไมมากนักเปนทะเลลึก โดยมีความลึกมากกวา 200 ฟุตข้ึนไป นํ้าทะเลคอนขางใส แหลงดํานํ้าใน

ลักษณะน้ีไดแก หินมวง หินแดง หมูเกาะสิมิลัน เกาะเตา กองหินโลซิน เกาะตาชัย เปนตน 

 

ดังน้ัน ประเทศไทยควรกําหนดตําแหนงทางการตลาดของไทยดานการดํานํ้าลึก (Scuba Diving) ให

เปนประเทศที่มีความหลากหลายของจุดดํานํ้า มีอุณหภูมิของนํ้าที่เอื้ออํานวยตอการดํานํ้า มีความ

หลากหลายของแพคเกจ/โปรแกรมในการดํานํ้า และมีคาใชจายในการทองเที่ยวที่คุมคาเงิน  

 

 

 

 

 

 



 รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 

  

 

 

บริษัท แบรนด เมทริกซ รีเสริช จํากัด
www.brandmatrix.co.th 

หนา  7 
 

 

 

หากวิเคราะหการทองเที่ยวดานการดํานํ้าในรายละเอียด (โดยใช SWOT analysis) พบวา   

 
จุดแข็งของประเทศไทย 

 ดานสินคา / แหลงดํานํ้า 

• มีการจัดรูปแบบแพคเกจ/โปรแกรมดํานํ้าที่หลากหลายเหมาะสมกับทุกระดับประสบการณของ

นักดํานํ้า 

• มีความหลากหลายของแหลง/จุดดํานํ้า 

• อุณหภูมิของนํ้าทะเลมีความเหมาะสม 

 ดานการบริการ 

• ผูประกอบการมีความเอาใจใสลูกคา และมีความย้ิมแยมแจมใส 

• บุคลากรมีความสุภาพเรียบรอยและเปนกันเอง 

• มีการเอื้ออํานวยความสะดวกทุกอยางที่ลูกคาตองการ 

 ดานราคา 

• หากเปรียบเทียบกับประเทศอื่นๆที่เปนคูแขง พบวา ราคาของแพคเกจ/โปรแกรมดํานํ้าลึกของ

ประเทศไทยมีราคาที่ถูกกวา 

• ในบางแพคเกจ/โปรแกรมดํานํ้ามีความคุมคาเงินมากกวาประเทศคูแขง 

• มีการจัดโปรโมชั่นอยางสมํ่าเสมอเพ่ือดึงดูดลูกคาใหมาใชบริการ 

 

จุดออนของประเทศไทย 

 คุณภาพของเรือโดยสารยังไมไดมาตรฐาน 

 ความไมมีวินัยของผูประกอบการในการจอดเรือ/ทิ้งสมอเรือ 

 เรือโดยสารสวนใหญไมมีถังเก็บของเสีย (Waste holding tank) ทําใหเกิดผลกระทบตอ

ทรัพยากรธรรมชาติ 

 ผูประกอบการโดยสวนใหญจะเปนชาวตางชาติ 

 แพคเกจ/โปรแกรมดํานํ้ามีความคลายคลึงกันในแตละผูประกอบการทําใหมีการแขงขันกันดานราคา 

 ผูประกอบการยังไมสามารถนําเสนอแพคเกจ/โปรแกรมดํานํ้าที่แตกตางจากผูอื่นได 
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โอกาสของประเทศไทย 

 ประเทศไทยมีศักยภาพในการสรางแหลงดํานํ้าใหมๆ 

 กิจกรรมเสริมที่เกี่ยวของมีสวนชวยในการดึงดูดและจูงใจนักทองเที่ยวใหมาดํานํ้าที่ประเทศไทย 

เน่ืองจากนักทองเที่ยวโดยสวนใหญจะใหความสนใจกับกิจกรรมอื่นๆดวย เชน shopping 

spa/beauty เปนตน 

 ประเทศไทยมีแหลง/จุดดํานํ้าที่สามารถเปดโอกาสใหนักทองเที่ยวดํานํ้าไดทั้งป ตลอดจนมีจุดดํานํ้า

ที่เหมาะสมกับนักทองเที่ยวในทุกระดับประสบการณ 

 องคกร/หนวยงานที่เกี่ยวของยินดีที่จะใหความรวมมือในการสงเสริมและกํากับดูแลการดํานํ้าใน

รูปแบบของการดํานํ้าเชิงอนุรักษ 

 มีการทําวิจัยและการตรวจสอบความสมบูรณและความเสื่อมโทรมของแหลง/จุดดํานํ้าอยางสมํ่าเสมอ

จากนักวิชาการที่มีชื่อเสียงในวงการดํานํ้าและทรัพยากรธรรมชาติใตทะเล 

 

อุปสรรคของประเทศไทย 

 ความเสื่อมโทรมของทรัพยากรธรรมชาติทางทะเล 

 การพัฒนาพ้ืนที่ชายฝงโดยไมมีการควบคุมและกํากับดูแลอยางชัดเจนและเขมงวด 

 นักทองเที่ยวดํานํ้ามือใหมขาดจิตสํานึกในการอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติและขาดความสามารถใน

การลอยตัวในนํ้าทําใหเกิดความเสียหายกับปะการัง 

 

จากผลการวิเคราะหดังกลาว เห็นไดวา ประเทศไทยเปนประเทศที่มีความหลากหลายของจุดดํานํ้า และ

มีจํานวนของแหลงดํานํ้าที่มาก ซ่ึงถือวาเปนจุดเดนของประเทศ หากเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงใน

สายตาของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้า (เชน อินโดนีเซีย ฟลิปปนส มาเลเซีย และออสเตรเลีย เปนตน)   

อยางไรก็ตามในปจจุบัน สภาพของทรัพยากรธรรมชาติใตทะเล รวมถึงระบบนิเวศใตนํ้าของประเทศไทย

มีความเสื่อมโทรมลงไปอยางมาก โดยปญหาหลักที่ทําใหเกิดความเสื่อมโทรมไมไดมาจากการ

ทองเที่ยวดํานํ้าโดยตรง แตมาจากประเด็นอื่นๆ ยกตัวอยาง เชน ภาวะโลกรอน การประมงผิดกฎหมาย 

การพัฒนาที่ดินตามแนวชายฝงทะเล การทิ้งสมอของเรือตางๆ ขาดการจัดการที่มีประสิทธิภาพในเร่ือง

ของการบริหารทรัพยากรธรรมชาติทางทะเล เปนตน 

 

ถึงแมวาการทองเที่ยวดํานํ้าจะไมไดสงผลกระทบตอทรัพยากรฯมากเทากับประเด็นที่กลาวมาขางตน แต

การทองเที่ยวดํานํ้าก็มีสวนในการกอใหเกิดความเสื่อมโทรมของทรัพยากรฯเชนกัน ซ่ึงผลกระทบที่

เกิดข้ึนเปนไปในเชิงของการรบกวนทรัพยากรฯ และการทําลายตางๆ ยกตัวอยาง เชน การเขาใชงาน

ทรัพยากรฯมากจนเกินไป ทําใหทรัพยากรฯมีเวลาในการฟนตัวนอย การทิ้งขยะ เศษอาหาร และสิ่ง

ปฏิกูลลงในทะเล การหักหรือทําลายปะการังทั้งในกรณีที่ตั้งใจและไมตั้งใจ เปนตน 
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ณ ปจจุบัน สามารถสรุปไดวา แหลงดํานํ้าในประเทศไทยทุกจุด มีปญหาในเร่ืองของความเสื่อมโทรม

ของทรัพยากรฯ เพียงแตผลกระทบที่เกิดข้ึนจะมีมากหรือนอยแตกตางกันเน่ืองมาจากประเด็นตางๆที่

กลาวมาขางตน ตัวอยางที่เห็นไดชัด ณ ปจจุบัน คือ ปรากฎการณแนวปะการังฟอกขาว ซ่ึงเปน

ผลกระทบที่เกิดข้ึนจากภาวะโลกรอน โดยในประเทศไทย พบวา ไมเพียงอุณหภูมินํ้าทะเลเทาน้ันที่

เปลี่ยนแปลงไป แตลึกลงไปใตผืนนํ้า แนวปะการังหลายตอหลายแหงที่เคยสรางสีสันกลับซีดขาว เห็น

เพียงโครงสรางหินปูนที่ดูราวกับไรชีวิต เปนสัญญาณที่บงชัดวา ปรากฏการณแนวปะการังฟอกขาวได

เกิดข้ึน ซ่ึงการที่ปะการังจะฟอกขาวน้ันข้ึนอยูกับอุณหภูมิของนํ้าเปนหลัก หากอุณหภูมิข้ึนสูงกวาระดับ

สูงสุดจากที่เคยเปนเพียง 1 องศาเซลเซียสก็สามารถกอใหเกิดการฟอกขาวได ยกตัวอยาง เชน 

อุณหภูมิสูงสุดในอาวไทยตามปกติอยูที่ 31 องศาเซลเซียส หากปใดอุณหภูมิในอาวไทยสูงเกินกวา 31 

องศาเซลเซียส โอกาสที่ปะการังจะฟอกขาวก็ยอมเกิดข้ึนได เปนตน จากการที่อุณหภูมิในนํ้าทะเลสูงข้ึน

อยางผิดปกติ ทําใหเกิดปรากฏการณปะการังฟอกขาวเปนจํานวนมากในนานนํ้าไทย โดยพบวา สภาวะ

ฟอกขาวของปะการังตามแนวปะการังทั้งฝงอันดามันและอาวไทยมีมากกวา 70% นับวาเปน

ปรากฏการณปะการังฟอกขาวที่รุนแรงที่สุดเทาที่เคยเกิดข้ึนและเปนวิกฤตการณที่นาวิตกอยางย่ิงสําหรับ

ทองทะเลไทย 

ดังน้ัน กรมอุทยานฯ จึงไดประกาศปดจุดดํานํ้าใน 7 อุทยานแหงชาติเพ่ือฟนฟูปะการังฟอกขาว โดยมี

ผลบังคับใชตั้งแตวันที่ 21 มกราคม 2554 เพ่ือใหปะการังฟนตัว ประกอบดวย 

 หาดเจาไหม จ.ตรัง บริเวณเกาะเชือก  

 หมูเกาะเภตรา จ.สตูล บริเวณเกาะบุโหลนไมไผ เกาะบุโหลนรังผ้ึง  

 ตะรุเตา จ.สตูล บริเวณเกาะตะเกียง เกาะหินงาม เกาะราวี หาดทรายขาว เกาะดง  

 หมูเกาะชุมพร บริเวณเกาะมะพราว  

 อุทยานแหงชาติหาดนพรัตนธารา หมูเกาะพีพี บริเวณแนวปะการังบริเวณหินกลาง  

 หมูเกาะสุรินทร จ.พังงา บริเวณอาวสุเทพ อาวไมงาม เกาะสตอรค หินกอง อาวผักกาด และแนว

ปะการังหนาที่ทําการอุทยาน  

 หมูเกาะสิมิลัน จ.พังงา บริเวณอาวไฟแวป และอีส ออฟ อีเด็น  
 

ภาพตวัอยางของปรากฎการณปะการังฟอกขาวที่หมูเกาะหา เกาะลันตา จังหวัดกระบี่ 
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สืบเน่ืองมาจากความหลากหลายของจุดดํานํ้าที่กลาวไปขางตน ตลอดจนความสวยงามที่ยังคงเหลืออยู

ทําใหประเทศไทยไดรับการโหวตใหติดอันดับใน Top 15 ใน 5 หัวขอ จากนิตยสาร Scuba Diving ของ

ประเทศสหรัฐอเมริกาในฉบับเดือน Jan/Feb 2009 โดยทางนิตยสารใหผูอานจากทั่วโลกทําการโหวต 

ซ่ึงหัวขอที่ประเทศไทยติดอันดับมีดังน้ี 

 หัวขอที่ 1 Top Dive Destination in Pacific and Indian Ocean 

ประเทศไทยไดรับการโหวตใหเปนอันดับที่ 14 
 

 หัวขอที่ 2 Top Marine Life in Pacific and Indian Ocean  

ประเทศไทยไดรับการโหวตใหเปนอันดับที่ 15  
 

 หัวขอที่ 3 Top Value Dive Destination in Pacific And Indian Ocean 

ประเทศไทยไดรับการโหวตเปนอันดับที่ 5  
 

 หัวขอที่ 4 Top Macro Life in Pacific and Indian Ocean 

ประเทศไทยไดรับการโหวตอันดับที่ 7  
 

 หัวขอที่ 5 Top Snorkeling in Pacific and Indian Ocean 

ประเทศไทยไดรับการโหวตใหเปนอันดับที่ 2 

 

สําหรับในประเทศไทยเอง เว็บไซต www.thaiscubadive.com ไดทําการจัดอันดับจุดดํานํ้าที่เปนที่นิยม 

10 จุด โดยมีเกณฑคือ ตองเปนจุดดํานํ้าที่นักดํานํ้าลึกใฝฝนที่จะไปดํานํ้า โดยอันดับที่ไดมีดังน้ี 

 อันดับ 1 หมูเกาะสิมิลัน จ.พังงา 

 อันดับ 2 หมูเกาะสุรินทร จ.พังงา 

 อันดับ 3 หินมวง หินแดง หมูเกาะลันตา จ.กระบี่ 

 อันดับ 4 เกาะหา หมูเกาะลันตา จ.กระบี่ 

 อันดับ 5 หมูเกาะพีพี จ.กระบี่ 

 อันดับ 6 เกาะจาบัง หมูเกาะตะรุเตา จ.สตูล 

 อันดับ 7 หมูเกาะราชา จ.ภูเก็ต 

 อันดับ 8 หินหมูสังนอกและหินหมูสังใน จ.ภูเก็ต 

 อันดับ 9 เกาะเตา-เกาะนางยวน จ.สุราษฎรธานี 

 อันดับ 10 หมูเกาะชาง จ.ตราด 
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จากผลการจัดอันดับดังกลาว จะเห็นไดวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าไมวาจะเปนในกลุมคนไทยหรือ

ชาวตางชาติ จะรูจักและมีความสนใจที่จะไปดํานํ้าในจุดดํานํ้าที่คลายคลึงกัน ประกอบกับผลการศึกษาที่

ไดในคร้ังน้ียืนยันวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าชาวตางชาติโดยสวนใหญรูจักและเคยไปแหลง/จุดดํานํ้า

ดานอันดามันมากกวาดานอาวไทย และเม่ือถามนักทองเที่ยวกลุมน้ีวาเคยไปดํานํ้าที่ใดบางในแตละฝง

ของประเทศไทย ผลปรากฎวา  

 ฝงอันดามัน: นักทองเที่ยวเคยไปดํานํ้าที่ภูเก็ตมากที่สุด (67.5%) รองลงมาไดแก เกาะพีพีและหมู

เกาะสิมิลัน โดยมีจํานวนเทากับ 34.3% และ 29.3% ตามลําดับ  

 ฝงอาวไทย: นักทองเที่ยวเคยไปดํานํ้าที่พัทยามากที่สุด (39.3%) รองลงมาไดแก เกาะสมุยและ

เกาะชาง โดยมีจํานวนเทากับ 37.0% และ 30.5% ตามลําดับ 

 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าที่ทําการสํารวจในคร้ังน้ี สวนใหญเปนนักทองเที่ยวที่เคยมาดํานํ้าที่ประเทศไทย

แลว (77.2%)  โดยจะเคยมาดํานํ้าที่ประเทศไทยประมาณ 2 – 3 คร้ังในชีวิต อยางไรก็ตามเม่ือจํากัด

จํานวนของชวงเวลาใหอยูในชวงระยะเวลา 3 ปที่ผานมา พบวา จํานวนในการมาดํานํ้าที่ประเทศไทยจะ

ลดลงไปอยูในชวง 1 – 2 คร้ัง  

 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจะใชเวลาอยูในประเทศไทยประมาณ 8 – 10 วัน แตจะใชเวลาในการดํานํ้านอย

กวาหรือเทากับ 5 วันเปนสวนใหญ โดยเวลาที่เหลือจะใชในการพักรางกายและทํากิจกรรมเสริมอื่นๆ กับ

คนที่มาดวย ซ่ึงนักทองเที่ยวกลุมน้ีจะไมมาคนเดียวแตจะมากับเพ่ือน (38.8%) หรือกับคูสมรสและบุตร 

(23.0%) เปนหลัก   

 

ประเภทหรือรูปแบบของการดํานํ้าที่นักทองเที่ยวเลือกใชบริการเปนสวนใหญ คือ แบบ Day trip โดยมี

จํานวนเทากับ 71.5% และโดยสวนมากจะดํานํ้าประมาณ 2 จุดตอวัน (67.3%) สําหรับคาใชจายของ 

Day trip จะตกอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 4,000 บาทตอวันเปนสวนใหญ ในขณะที่คาใชจายของ Live 

aboard จะตกอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 20,000 บาทตอทริป (ชวงที่อยูบนเรือ) เปนสวนใหญ  

 

เม่ือกลาวถึงแหลงขอมูลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าใชในการคนหาขอมูลเกี่ยวกับการดํานํ้า พบวา 

อินเตอรเน็ตเปนชองทางที่ถูกใชมากที่สุดถึง 95.5% ตามมาดวยนิตยสารที่ 7.8% โดยสวนใหญจะ

คนหาขอมูลผาน 2 ชองทางจากอินเตอรเน็ต ไดแก การคนหาขอมูลจากเว็บไซตโดยตรง และการใช 

search engine ในการคนหา โดยขอมูลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าสวนใหญตองการทราบเม่ือหาขอมูล

เกี่ยวกับการทองเที่ยวดํานํ้าสามารถแบงไดเปน 2 ประเภทหลัก คือ ประเด็นที่เกี่ยวกับการดํานํ้าโดยตรง 

เชน อุณหูมิอากาศ อุณหภูมินํ้า กระแสนํ้า แหลงดํานํ้าใหมๆ แหลงดํานํ้าที่มีในประเทศ เปนตน และ

ประเด็นที่เกี่ยวกับการดํานํ้าทางออม เชน อัตราแลกเปลี่ยน สถานการณทางการเมือง เปนตน 
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ปจจัยที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าใหความสําคัญที่สุดตอการเลือกประเทศในการดํานํ้ามีดังน้ี 

 ความสวยงามของภูมิทัศนใตทะเล 15.5% 

 ความเปนมืออาชีพของ Dive master 10.0% 

 ทัศนวิสัยใตทะเล 9.3% 

 ความสวยงามของสิ่งมีชีวิตใตทะเล 9.3% 

 อุณหภูมิของนํ้าทะเล 8.8% 

 

ในสายตาของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้า ประเทศไทยมีจุดเดนใน 5 ประเด็นหลักดังน้ี 

 อุณหภูมิของนํ้าทะเล 26.8% 

 ความสวยงามของภูมิทัศนใตทะเล 25.3% 

 ความสวยงามของแนวปะการังและปะการังใตทะเล 24.5% 

 ความปลอดภัยในการดํานํ้า 24.0% 

 ความสะอาดใตทะเล 19.5% 

 

และมีจุดดอยใน 5 ประเด็นหลักดังน้ี 

 จํานวนนักดํานํ้าที่มากเกินไปที่จุดดํานํ้า 27.5% 

 ระยะเวลาในการน่ังเรือไปที่จุดดํานํ้า 26.8% 

 การวางแผนในการลงและข้ึนจากการดํานํ้า 26.5% 

 สิ่งมีชีวิตใตทะเลที่หาดูยาก 19.8% 

 การบริการของเรือดํานํ้า 19.0% 

 

อยางไรก็ตาม เม่ือสอบถามถึงระดับความพึงพอใจ พบวา คาคะแนนความพึงพอใจในภาพรวมเทากับ 

3.87 คะแนน (จากคะแนนเต็ม 5 คะแนน) หรือมีคาทัศนคติเชิงบวก (%T2B) เทากับ 81.8% โดย

ประเด็นที่ไดรับระดับความพึงพอใจมากที่สุด 5 อันดับแรก (ตาม %T2B) ไดแก 

 ความสวยงามของภูมิทัศนใตทะเล 79.0% 

 อุณหภูมิของนํ้าทะเล 76.3% 

 ความปลอดภัยในการดํานํ้า 75.3% 

 ความสวยงามของสิ่งมีชีวิตใตทะเล 75.0% 

 ความหลากหลายของแนวปะการังและปะการังใตทะเล 73.8% 
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ปญหาที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าสวนใหญพบเจอระหวางการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทย คือ เร่ือง

ของมาตรฐานของอุปกรณและเรือที่ใชในการโดยสาร โดยมีนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวนถึง 

73.3% ที่กลาววาประเด็นน้ีเปนปญหา  

 

อยางไรก็ตาม ประเด็นปญหาดังกลาวไมไดสงผลกระทบตอการกลับมาดํานํ้าในประเทศไทยอีกใน

อนาคตมากเทาใดนัก เน่ืองจากนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 86.5% ที่ตอบวาจะกลับมาดํานํ้าที่

ประเทศไทยอีกในอนาคต โดยสวนใหญจะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกภายใน 1 – 2 ปขางหนา 

 

ขอเสนอแนะจากผลการศึกษา 

เชิงนโยบาย 

1 นโยบายที่เกี่ยวของกับการสรางจิตสํานึกในการอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติใตทะเล 

ณ ปจจุบัน ปญหาเร่ืองความเสื่อมโทรมของทรัพยากรธรรมชาติใตทะเลเปนปญหาที่สําคัญ เน่ืองมาจาก

หลายสาเหตุ เชน การพัฒนาที่ดินตามแนวชายฝงทะเล การลักลอบทําประมง การขาดจิตสํานึกในการ

จอดเรือของผูประกอบการ เปนตน ปญหาดังกลาวสงผลกระทบตอศักยภาพทางการแขงขันของประเทศ

ไทยในเร่ืองของการทองเที่ยวดํานํ้าลึกเม่ือนํามาเปรียบเทียบกับประเทศคูแขง เชน อินโดนีเซีย หรือ

มาเลเซีย เปนตน ดังน้ัน การสรางจิตสํานึกในการอนุรักษจึงมีความสําคัญตอการดํารงอยูของ

ทรัพยากรธรรมชาติใตทะเล ซ่ึงสามารถทําไดโดย 

 จัดทําแผนการรณรงครวมกับชาวบานในชุมชนตางๆ ไมวาจะเปนการใหความรูความเขาใจเกี่ยวกับ

การใชชีวิตเชิงอนุรักษบนชายฝง เพ่ือลดการทําลายทรัพยากรธรรมชาติใตทะเลและกอใหเกิด

ประโยชนกับทรัพยากรธรรมชาติใตทะเล ตลอดจนการรณรงคใหชวยสอดสองดูแลและเปนหูเปนตา

ใหกับภาครัฐ โดยสามารถทําตามแนวคิดดังน้ี 

� จัดทําแผนปายประชาสัมพันธเกี่ยวกับขอควรปฏิบัติที่ถูกตองในการใชประโยชนในบริเวณแนว

ปะการัง  

� จัดทําแผนพับ โปสเตอร เกี่ยวกับความสําคัญของแนวปะการังและการปฏิบัติตัวที่ถูกตองของ

ผูใชประโยชนในแนวปะการัง  

� อบรมใหความรูเกี่ยวกับระบบนิเวศทางทะเลและการใชประโยชนอยางย่ังยืนแกนักเรียนใน

ทองถิ่น ชุมชน มัคคุเทศก และผูประกอบการทองเที่ยว  

� เผยแพรความรูเกี่ยวกับระบบนิเวศปะการังผานทางวิทยุกระจายเสียงในทองถิ่น โทรทัศน และ 

อินเตอรเนต  

� จัดทําคู มือการอนุรักษแนวปะการัง เพ่ือแจกจายใหแกโรงเรียนหองสมุดในทองถิ่น และ

หนวยงานตางๆในพ้ืนที่  

� ฝกอบรมอาชีพ ทดแทนการทําประมงผิดกฎหมายเชน การเพาะเลี้ยงสัตวนํ้าชายฝง เปนตน 
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 จัดตั้งศูนยมัคคุเทศกทองถิ่น เพ่ือสนับสนุนใหมัคคุเทศกทองถิ่นเปนผูใหความรูแกนักทองเที่ยว อีก

ทั้งยังสามารถเปนหูเปนตาใหกับชุมชนไดอีกทางหน่ึง 

 ในสวนของผูประกอบการดานการทองเที่ยวดํานํ้า องคกรของภาครัฐอาจจะตองใหความชวยเหลือ

หรือใหเงินสนับสนุนหากสามารถประกอบธุรกิจในเชิงอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติใตทะเลได แตตอง

มีหลักฐานหรือเปนการดําเนินการที่สามารถตรวจสอบไดวา มีการประยุกตใชแผนการทองเที่ยวเชิง

อนุรักษจริง 

 สรางจิตสํานึกใหกับผูประกอบการที่พัฒนาที่ดินตามแนวชายฝงทะเล โดยทําใหตระหนักถึง

ผลกระทบที่เกิดข้ึนจากความมักงายหรือการไมปฏิบัติตามกฎระเบียบที่กําหนดไว เน่ืองจากการ

กอสรางหรือการพัฒนาที่ดินตามแนวชายฝงทะเลน้ัน หากไมมีมาตรการหรือไมปฏิบัติตามกฎระเบียบ

ที่วางไวในเร่ืองของการจัดเก็บของเสียหรือการควบคุมการถายเทของเสีย ก็จะสรางความเสียหาย

ใหกับทรัพยากรธรมมชาติทางทะเลในเร่ืองของตะกอนสะสมในทะเลหรือการปนเปอนของของเสีย 

(เชน เศษหิน เศษไม ตะกอนของปูน เปนตน) ในทะเล ซ่ึงจะสรางความเสียหายใหกับสิ่งมีชีวิตใต

ทะเลที่ใกลกับแนวชายฝงได 

 สรางจิตสํานึกใหกับกลุมผูประกอบการเรือประมง โดยปลูกฝงไมใหเขาไปลักลอบจับปลาในเขต

อุทยาน อยางไรก็ตามการรณรงคในสวนน้ีอาจเปนไปไดยาก เพราะการลักลอบจับปลาในเขตอุทยาน 

คือ รายไดของเรือประมงเชนเดียวกัน ซ่ึงผลกระทบหลักที่เกิดข้ึน คือ การจอดสมอโดยไมไดผูกกับ

ทุนจอดเรือแตเปนการทิ้งสมอลงในทะเลแทนทําใหเกิดความเสียหายกับปะการรังและแนวปะการัง

ใตทะเล และจํานวนของสัตวนํ้าที่ลดลงดวย 

 สรางจิตสํานึกกับกลุมผูประกอบการเรือประมงในเร่ืองของการไมจับปลาในฤดูวางไข ลดจํานวนใน

การจับลง หรือทําการคัดเลือกปลาในการจับโดยอาจจะปลอยปลาตัวที่กําลังจะวางไขกลับสูทะเล 

 ทําการประสานงานระหวางหนวยงานที่เกี่ยวของ เชน กรมประมง กรมเจาทา กรมอุทยาน สํานักงาน

การทองเที่ยวจังหวัด เครือขายชุมชน เปนตน ในเร่ืองของ 

� การจัดตั้งเครือขายความรวมมือระหวางชุมชนกับหนวยงานภาครัฐ  

� การจัดตั้งกรรมการดูแลทุนผูกเรือ  

� การจัดประชุม สัมมนา ระหวางองคกรเอกชนเพ่ือสรางความรวมมือในการจัดการทรัพยากร 

 จัดตั้งเครือขายอาสาสมัครพิทักษปะการัง เพ่ือแจงขาวสารการกระทําผิดในแนวปะการังใหกับ

เจาหนาที่ของภาครัฐ 
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2 นโยบายที่เกี่ยวของกับการฟนฟูทรัพยากรธรรมชาติใตทะเล 

ผูเชี่ยวชาญหลายทานมีความพรอมและมีความสามารถ ตลอดจนเสนอการใหความรวมมือในการฟนฟู

ทรัพยากรธรรมชาติใตทะเลเน่ืองจากมีความชํานาญในพ้ืนที่และรูวาแหลง/จุดดํานํ้าใดที่ประสบปญหา

มากกวาแหลง/จุดดํานํ้าอื่น อยางไรก็ตาม ความเชี่ยวชาญดังกลาวจะจํากัดอยูตามพ้ืนที่ที่ผูเชี่ยวชาญมี

ความชํานาญหรือมีประสบการณในอดีต ดังน้ัน หากภาครัฐมีงบประมาณในการฟนฟูทรัพยากรธรรมชาติ

ใตทะเลก็สมควรที่จะเร่ิมตนจากกลุมผูเชี่ยวชาญเหลาน้ีกอนเน่ืองจากมีความพรอมอยูแลว 

 

การฟนฟูทรัพยากรธรรมชาติใตทะเลน้ันสามารถทําไดหลายวิธี ไมวาจะเปน 

 การสรางแนวปะการังเทียมในแหลง/จุดดํานํ้าที่มีความเสื่อมโทรม  

 การพลิกปะการังที่ลมคว่ําและการซอมแซมปะการังที่แตกหักใตทะเล 

 การขจัดทรายและตะกอนที่ทับถมบนปะการังหรือพืชใตทะเลอื่นๆ 

 การสรางฟารมทะเลใหกับผูประกอบการที่จับสัตวนํ้า เพ่ือลดความเสียหายและลดการจับสัตวนํ้าใน

ทะเลจริง 

 การจํากัดจํานวนนักทองเที่ยวในแตละแหลง/จุดดํานํ้า  

 การสรางแหลงดํานํ้าใหม เพ่ือใหแหลงดํานํ้าที่มีอยูเดิมไดรับการรบกวนนอยลง 

 การจัดพ้ืนที่ในการดํานํ้า โดยจัดเปนจุดดํานํ้าที่เหมาะสมกับนักดํานํ้ามือใหมและจุดดํานํ้าที่เหมาะกับ

นักดํานํ้าที่มีประสบการณ 

 การใหเงินทุนในการทําวิจัยในเร่ืองของการสอดสองดูแล ติดตาม และรายงานผลความเสื่อมโทรม

ของทรัพยากรธรรมชาติใตทะเลในแตละแหลง/จุดดํานํ้า 

 จัดตั้งโครงการที่เกี่ยวของกับการอบรมนักดํานํ้าอาสาสมัคร เพ่ือชวยในการพิทักษทรัพยากรทาง

ทะเลและชายฝง 

 จัดตั้งโครงการที่เกี่ยวของกับการเก็บขยะใตทะเลเเละตัดอวนที่ติดอยูกับปะการังใตทะเล หรือ

สนับสนุนชุมชนทองถิ่นและหนวยงานที่เกี่ยวของดานการทองเที่ยวเพ่ือเก็บขยะในแนวปะการัง 

 

สําหรับการฟนฟูทรัพยากรธรรมชาติใตทะเลโดยการสรางแนวปะการังเทียมน้ัน ในปจจุบันจะไดรับความ

สนใจมากข้ึนจากองคกรของรัฐและเอกชนเน่ืองจากเปนวิธีที่งายในการทําและดูจะมีประโยชนตอเงินที่

ลงทุนไป ยกตัวอยางเชน  

 ทัพเรือภาคที่ 1 กองทัพเรือสัตหีบไดมีการเปดโครงการที่เกี่ยวเน่ืองกับการทดลองศึกษาวิจัยเพ่ือ

อนุรักษและพัฒนาสภาพแวดลอมในทะเล โดยไดรับความรวมมือจากหนวยสงครามพิเศษทางเรือ

และนักวิชาการจากมหาวิทยาลัยตางๆ เชน จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร 

มหาวิทยาลัยบูรพา เปนตน เพ่ือเปดรับการสรางแนวปะการังเทียมข้ึนในบริเวณเกาะขาม สัตหีบ 

จังหวัดชลบุรี 
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3 นโยบายที่เกี่ยวของกับการสรางประติมากรรมใตนํ้าเพ่ือสงเสริมแหลง/จุดดํานํ้าใหมๆ 

ประติมากรรมใตนํ้าจะชวยสงเสริมการทองเที่ยวดํานํ้าไดมากข้ึน เน่ืองจากปริมาณนักทองเที่ยวเพ่ิมข้ึน

ทุกปแตแหลงดํานํ้ายังมีอยูปริมาณเทาเดิม ประกอบกับขณะน้ีสภาพทรัพยากรธรรมชาติทางทะเลยังไม

ฟนตัวเทาที่ควร จึงทําใหตองมีการพัฒนาแหลงดํานํ้าแหงใหมเพ่ือที่จะลดปริมาณการใชพ้ืนที่เดิมลง  

 

โดยการสรางประติมากรรมใตนํ้าจะเปนการดึงนักทองเที่ยวดํานํ้าที่อาจจะยังไมเกงนัก มาทองเที่ยวดู

ประติมากรรมแทนการไปดํานํ้าดูปะการังและสิ่งมีชีวิตใตทะเลอื่นๆ (ซ่ึงขณะน้ีควรไดรับการพักผอนเพ่ือ

ฟนฟู) เพ่ือเปนการลดจํานวนคนเขาไปรบกวนปะการังของจริง  

 

โดยภาครัฐสามารถเลือกพ้ืนทรายสักแหงในแหลงดํานํ้าอันเปนที่นิยม จะเปนจุดที่มีแตทรายหรือมีกอน

หิน แตไมใชแนวปะการังหรือแหลงดํานํ้าที่ผูคนนิยม ซ่ึงหากเรานําประติมากรรมลงไปวางไว กระตุน

ความสนใจและสงเสริมการทองเที่ยวก็สามารถกระตุนความสนใจใหกับนักทองเที่ยวได โดยเฉพาะการ

ดํานํ้าแบบ Check Dive (หมายถึง การดํานํ้าคร้ังแรกในทริป)  

    

ยกตัวอยาง เชน พ้ืนทรายความลึก 10 – 18 เมตร เนื้อที่ประมาณ 2 ไร น้ําใสพอมองเห็นไดไกล มีประติมากรรม

ขนาดสูง 1.5 – 2.0 เมตรเรียงรายเปนจุดๆ ทั้งหมด 12 อันหรือ 12 นักษัตร (เชน อาจจะเปนรูปเด็กนอยว่ิงไลหนูหรือ 

"ปชวด") จุดขาย คือ การดําน้ําเพ่ือหาปเกิดของตนเองและถายรูปไวเปนที่ระลึก ซึ่งหากมีการพลาดพล้ังเตะโดนก็

สามารถซอมแซมได (เพราะทําจากไฟเบอรหรือวัสดุคงทนอื่นๆ)   

        

ในความเปนจริง นโยบายในสวนน้ีมีเปาหมายหลักมิใชเพ่ือสงเสริมการทองเที่ยวแตเพ่ือดึงนักดํานํ้าออก

จากแนวปะการังจริง ซ่ึงอาจทําใหจํานวนนักดํานํ้าในแนวปะการังลดลง และสิ่งมีชีวิตใตทะเลมีโอกาสฟน

ตัวมากข้ึน ซ่ึงแนนอนวา อาจมีผลพลอยไดโดยการเกิดแหลงทองเที่ยวแหงใหมที่นักดํานํ้าใหความสนใจ 

เปนหน่ึงในตัวชูโรงสําหรับอุตสาหกรรมดํานํ้าในรูปแบบใหม และอาจเกิดประโยชนตอคนในพ้ืนที่อีกดวย 

 

ดังน้ันสามารถสรุปไดวา นโยบายที่เกี่ยวของกับการสรางประติมากรรมใตนํ้าเพ่ือสงเสริมแหลง/จุดดํานํ้า

ใหมๆอาจสงผลลัพธที่ดีทั้งในเชิงคุณภาพและปริมาณ กลาวคือ  

 ผลในเชิงคุณภาพ 

� ลดความเสียหายของปะการังและแหลงดํานํ้า 

� เพ่ิมพ้ืนที่และรูปแบบการเรียนรูศิลปะ วัฒนธรรม ประวัติศาสตร และสิ่งแวดลอม ‘นอกหองเรียน’ 

ใหเยาวชนทองถิ่น และผูมาเยือน 

� เปนการประชาสัมพันธทางออม เพ่ือภาพลักษณการทองเที่ยวเชิงศิลปะ วัฒนธรรม และ

ประวัติศาสตร ในแนวทางอนุรักษสิ่งแวดลอม 
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 ผลในเชิงปริมาณ 

� จะเพ่ิมจํานวนนักทองเที่ยวเชิงคุณภาพที่ประสงคจะเดินทางมาชมงานศิลปะ และประวัติศาสตร

ในวิธีนําเสนอที่มีความโดดเดน 

� มีประโยชนตอการอนุบาลสัตวทะเล เพ่ือเศรษฐกิจชุมชน 

� เปนการประหยัดงบประชาสัมพันธดานการทองเที่ยวเชิงอนุรักษ เพราะจะไดรับความสนใจจาก

สื่อมวลชนทั่วโลก มีการประชาสัมพันธทางออมจากความประทับใจของนักทองเที่ยว ทั้งน้ียัง

สามารถเพ่ิมกิจกรรมทองเที่ยวเชิงศิลปะ วัฒนธรรมไดอยางตอเน่ือง  

 

4 นโยบายที่เกี่ยวของกับการบังคับใชกฎหมายที่มีอยูอยางเครงครัด 

ความไมเขมงวดของหนวยงานภาครัฐในการที่จะปฏิบัติตามกฎระเบียบ ขอบังคับ หรือตามกฎหมายที่มี

อยู โดยปลอยใหมีการขออนุญาตจดทะเบียนบริษัทกันแบบไมจํากัดจํานวน ซ่ึงการทองเที่ยวในลักษณะ

น้ีหากไมมีการจํากัดจํานวนหรือปริมาณ ในระยะยาวจะมีผลเสียมากกวาผลดี คือแหลงทองเที่ยวถูก

ทําลาย ปะการังที่มีอยูหากถูกรบกวนมากก็จะตาย และไมสามารถฟนกลับคืนมาได ดังน้ันแนวทางในการ

ดําเนินการในสวนน้ีอาจจะเปนไปในแนวทางดังตอไปน้ี 

 เพ่ิมความเขมงวดในการดูแลนักทองเที่ยวแบบดํานํ้าตื้น (Snorkeling)  

 ปองกันการลักลอบทําการประมงผิดกฎหมายในพ้ืนที่แนวปะการังโดยองคกรของภาครัฐที่เกี่ยวของ 

(ยกตัวอยาง เชน กรมประมง กรมเจาทา กรมอุทยาน เปนตน) ตองกํากับดูแลพ้ืนที่ในการทําประมง

ใหเขมงวดมากกวาในปจจุบัน เน่ืองจากการลักลอบเขาไปจับปลาในเขตอุทยานทําใหจํานวนของ

ปลาลดลง และยังทําลายทรัพยากรธรรมชาติใตทะเลอีกดวย โดยเหตุผลหลักมาจากการจอดเรือ

โดยไมไดผูกกับทุนจอดเรือแตเปนการทิ้งสมอลงในทะเลแทน ซ่ึงกอใหเกิดความเสียหายกับ

ประการังและแนวปะการังใตทะเล 

 ควบคุมการกอสรางบริเวณใกลชายฝง เพราะการพัฒนาที่ดินตามแนวชายฝงทะเลอาจสรางความ

เสียหายใหกับทรัพยากรธรมมชาติทางทะเลในเร่ืองของการทิ้งตะกอนลงในทะเล หรือการปนเปอน

ของของเสีย (เชน เศษหิน เศษไม ตะกอนของปูน เปนตน) 

 ควบคุมมาตรฐานของเรือที่จะเขาในแนวปะการังและที่พักใกลเคียง  

 บริหารจัดการองคกรที่มีหนาที่ควบคุมดูแลแนวปะการังใหมีคุณภาพ  

 มีมาตรการในการบริหารรายไดจากการจัดเก็บคาธรรมเนียมดํานํ้าในเขตอุทยานแหงชาติ 

 กําหนดพ้ืนที่เพ่ือการทองเที่ยวและชวงเวลาในการเปดใหประชาชนมาทองเที่ยว เพ่ือเปนการ

หมุนเวียนใหมีการฟนฟูสภาพของทรัพยากรในแตละพ้ืนที่ 

 การกําหนดเสนทางเรือทองเที่ยว  ตําบลที่จอดเรือ  ดวยการวางทุนหมายเขตและทุนผูกเรือ 

 ตรวจสอบการดําเนินธุรกิจหลังการจัดตั้ง โดยสอบผูควบคุมการสอนหรือตรวจใบอนุญาตดํานํ้า 

เพราะกลุมคนเหลาน้ี เปนผูรับผิดชอบในเร่ืองของความปลอดภัยของนักทองเที่ยว แตในความเปน

จริงภาครัฐยังไมสามารถตรวจสอบไดครบถวนและยังไมสามารถควบคุมได จึงกอใหเกิดปญหาข้ึน  
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 ภาครัฐอาจตองเขามามีบทบาทในการสนับสนุนแหลงเงินทุนในการปรับปรุงมาตรฐานของเรือและ

อุปกรณที่ใชในการดํานํ้าเพ่ือเพ่ิมความปลอดภัยใหกับนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าลึก  

 ติดตามและตรวจสอบการฟนฟูแนวปะการัง โดยติดตามตรวจสอบและปรับปรุงแผนที่สภาพแนว

ปะการัง จัดทําพ้ืนที่สาธิตในการยายปลูกและการเพ่ิมพ้ืนที่การลงเกาะของตัวออนปะการัง ตลอดจน

ติดตามตรวจสอบและควบคุมมลพิษจากแผนดิน 

 

สําหรับผูประกอบการ 

 ผูประกอบการธุรกิจดํานํ้าที่มาข้ึนทะเบียนและมีใบอนุญาตจะตองแจงใหภาครัฐที่ตนเองอยูภายใต

การควบคุมและดูแลทราบวาประกอบการที่จุดใดบาง นํานักทองเที่ยวลงไปดํานํ้ากี่คน ที่จุดไหน ไปกี่

วัน และรายไดที่เกิดข้ึนดวย เพ่ือเปนผลประโยชนใหกับภาครัฐในเชิงสถิติและการรวบรวมขอมูลที่

เกี่ยวของกับการทองเที่ยวดานน้ี ตลอดจนจะสงผลดีใหกับการจัดเก็บภาษีอีกดวย 

 ทําการปรับปรุงมาตรฐานของเรือและอุปกรณที่มีไวบริการนักทองเที่ยว เน่ืองจากผลการศึกษาแสดง

ใหเห็นวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้ามีความคิดเห็นวาปจจัยที่เกี่ยวของกับผูประกอบการธุรกิจดํานํ้าเปน

จุดดอยของประเทศไทย โดยมีประเด็นที่ตองปรับปรุงดังน้ี 

� The organization of water entries and exits 

� การวางแผนในการข้ึนหรือลงเรือใหกับนักดํานํ้ามีความสําคัญ โดยจะตองดูทั้งกระแสนํ้า 

(คลื่น) และกระแสลม เพ่ือเปนการสรางความปลอดภัยใหกับนักดํานํ้า 

� The dive boat service 

� การบริการถือเปนปจจัยสําคัญ ดังน้ันพนักงานที่อยูบนเรือจะตองมีความพรอมในการ

บริการและตองมีความสามารถในการแกไขปญหาเฉพาะหนาในเวลาที่เกิดอุบัติเหตุได 

� Rental dive equipment 

� การรักษาคุณภาพของอุปกรณที่ มีไวใหบริการกับนักทองเที่ยวเปนอีกปจจัยที่ มี

ความสําคัญ เน่ืองจากการดํานํ้าเปนการทองเที่ยวที่มีความเสี่ยง ดังน้ันอุปกรณที่ดีและมี

คุณภาพจะชวยลดปญหาหรืออุบัติเหตุที่ไมคาดคิดได 

� Dive briefings before each dive and underwater knowledge of dive master 

� การอธิบายถึงสภาพใตนํ้ากอนการลงดํานํ้าในจุดตางๆ ถือวามีความสําคัญเชนกัน 

เน่ืองจากนักทองเที่ยวไมมีความคุนเคยเทากับ dive master ดังน้ันควรใหคําอธิบายที่

ชัดเจนถึงพ้ืนที่ที่สามารถดํานํ้าไดหรือไมสามารถดํานํ้าได เน่ืองจากกระแสนํ้าใตทะเลมี

ความผันผวนและมีความแรงที่แตกตางกัน ซ่ึงหากนักทองเที่ยวไมมีความรูและความ

เขาใจในจุดน้ีอาจกอใหเกิดอันตรายได (อาจถูกกระแสนํ้าพัดออกไปจนไมสามารถวาย

กลับมาข้ึนเรือได)  
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 ปจจุบันธุรกิจสอนดํานํ้าและทัวรดํานํ้าไดเกิดข้ึนมากมายในประเทศไทย เปนเหตุใหเกิดการแขงขัน

สูง ผูประกอบการจึงหันมาเลนสงครามราคาเพ่ือใหไดจํานวนลูกคามากข้ึน ซ่ึงนักทองเที่ยวที่เพ่ิมข้ึน

ในกลุมน้ีไมไดเปนนักทองเที่ยวระดับคุณภาพอยางที่รัฐบาลตองการ สงผลใหทรัพยากรธรรมชาติ

ทางทะเลของประเทศไทยเสียหายเปนจํานวนมาก ดังน้ัน ผูประกอบการควรทําการคัดเลือกกลุม

ลูกคาดวย ไมใช เพียงแตหวังจะสรางรายไดใหกับตนเองเพียงฝายเดียวโดยไมคํานึงถึง

ทรัพยากรธรรมชาติทางทะเลของประเทศไทย 

 

สําหรับนักทองเที่ยวกลุมเปาหมาย 

 กลุมเปาหมายที่มีโอกาสทางการตลาดในแตละประเทศ  

� จากผลการศึกษา พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าที่นาจะเปนกลุมเปาหมาย คือ กลุมที่ มี

ใบอนุญาตอยูในระดับ open water หรือ advanced open water ซ่ึงผลการสํารวจแสดงใหเห็น

วา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้ากลุมน้ีมีจํานวนมากที่สุด 

� เร่ืองความสามารถของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าในระดับ open water น้ันตองระวังในเร่ืองของ

ประสบการณในการดํานํ้า เพราะถือวาเปนประเด็นที่มีอิทธิพลตอทรัพยากรธรรมชาติใตทะเล

อยางมาก เน่ืองจากนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้ากลุมน้ียังไมคอยมีทักษะในการทรงตัวและอาจยัง

ขาดจิตสํานึกในการอนุรักษทรัพยากรอยู 

� หากมองในหัวขอของชวงอายุ นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าที่เปนกลุมเปาหมายจะอยูในชวงอายุ

ระหวาง 25 – 40 ปเปนหลัก ไมวาจะมาจากประเทศใดก็ตาม 

 

 กลยุทธ/วิธีการทางการตลาดที่มีประสิทธิภาพในการดึงดูดนักทองเที่ยวกลุมตลาดเปาหมาย 

� จากผลการศึกษา พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้ามักจะหาขอมูลจากอินเตอรเน็ตเปนสวนใหญ 

ดังน้ัน ททท. ควรที่จะสรางเว็บไซตที่เกี่ยวกับการดํานํ้าในประเทศไทยข้ึนมาอยางเปน

ทางการและประชาสัมพันธผานทางสํานักงานสาขาในแตละประเทศที่ตั้งอยูเพ่ือให

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าเปาหมายสามารถเขาไปหาขอมูลที่ตนเองตองการไดโดยตรง 

� เน้ือหาที่ควรจะนําเสนอในเว็บไซตตองประกอบดวย 

� แหลง/จุดดํานํ้าที่มีชื่อเสียงและที่มีอยูในปจจุบัน 

� จุดขายของแตละแหลง/จุดดํานํ้า วามีปะการังหรือสัตวใตนํ้าหาดูยากชนิดใดบาง 

� ความยาก-งายของแตละแหลง/จุดดํานํ้า โดยอาจจะใชระดับใบอนุญาตของ PADI ในการ

เปรียบเทียบเปนเกณฑ 

� อุณหภูมิและชวงเวลาที่เหมาะสมในการมาดํานํ้าในแตละแหลง/จุดดํานํ้าในประเทศไทย 

� รายชื่อของผูประกอบการทั้งฝงอันดามันและฝงอาวไทย พรอมเบอรหรือ email ที่สามารถ

ใชในการติดตอไดจริง 
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� การจัด event หรือ roadshow อาจจะไมมีความจําเปน เน่ืองจากนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจะ

หาขอมูลจากอินเตอรเน็ตเปนหลักอยูแลว แตอาจจะมีการทําสื่อประชาสัมพันธหรือใบปลิว/

แผนพับเพ่ือนําไปวางไวที่สนามบินของประเทศคูแขง เพ่ือเพ่ิมโอกาสในการทําตลาดมาก

ข้ึน 

 

 กําหนดตําแหนงทางการตลาดสําหรับประเทศไทย  

� ตําแหนงทางการตลาดของประเทศไทยควรจะผนวกในเร่ืองของความตื่นเตน ความทาทายและ

ความสวยงามที่เกิดข้ึนจากแหลง/จุดดํานํ้าใหมที่สรางข้ึน อยางไรก็ตาม สําหรับแหลง/จุดดํานํ้า

เดิมก็ไมควรละเลย ททท.ควรจะทําการโปรโมทควบคูกันไป 

� ฝงอันดามันอาจจะกําหนดใหเปนแหลงดํานํ้าที่ มีความตื่นเตนทาทายสวยงาม ทั้งจาก

ทรัพยากรธรรมชาติใตทะเลและจุดดํานํ้าที่มนุษยสรางข้ึน 

� ฝงอาวไทย (โดยเฉพาะเกาะเตา) อาจจะกําหนดใหเปนแหลงเรียนดํานํ้าสําหรับนักดํานํ้ามือใหม 

หรือเปนแหลงผลิตนักดํานํ้าที่มีคุณภาพในอันดับตนๆของโลก 

 

 แนวทางและชองทางการสงเสริมการตลาดรวมกับผูประกอบการสินคาและบริการดํานํ้า  

� ณ ปจจุบัน ผูประกอบการธุรกิจดํานํ้าโดยสวนใหญจะใช word of mouth เปนหลักในการ

โฆษณา ควบคูไปกับการใช agency และเว็บไซตในการสงเสริมหรือประชาสัมพันธตางๆ ซ่ึงถือ

วายังไมไดผลดีเทาที่ควร ดังน้ัน ดังที่ไดกลาวไวแลวในขางตน ททท. ควรเปนแกนหลักในการ

ประขาสัมพันธโดยการสรางเว็บไซตที่ เกี่ยวกับการดํา นํ้าโดยตรงและรวบรวมรายชื่อ

ผูประกอบการไวบนเว็บไซตเพ่ือเพ่ิมโอกาสในการทําธุรกิจใหกับผูประกอบการ 

� สําหรับในชองทางที่ผูประกอบการสามารถทําหรือเขารวมกับ ททท. ได มีดังน้ี 

� เขารวมงานสงสริมการขาย Dive Expo ในแตละป 

� เผยแพรขอมูลของบริษัทตนเองผานบริษัทนําเที่ยว โรงแรม หรือสมาคมนักดํานํ้าตางๆ 

� เขารวมกับ ททท. ในการสราง/ใหขอมูลที่เกี่ยวของในการสรางเว็บไซตที่เกี่ยวกับการดํานํ้า 
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� สําหรับแนวทางในการรวมมือกับบัตรเครดิตและสายการบิน สามารถทําไดดังน้ี 

� ททท. อาจทํารายการที่เกี่ยวของกับการดํานํ้าในประเทศไทยและขอความรวมมือจากสาย

การบินตางๆในการเปดใหกับผูโดยสารบนเคร่ืองบินดูขณะเดินทาง โดยไมจําเปนวาจะเปน

เที่ยวบินที่มาที่ประเทศไทยหรือไม แตอาจจะเปนเที่ยวบินที่มาในภูมิภาคเอเชียดวยกัน 

อยางไรก็ตาม เน่ืองจากเราตองการสงเสริมใหประเทศไทยเปนแหลงสอนดํานํ้าในอันดับ

ตนๆของโลก ดังน้ัน รายการดังกลาวจึงควรที่จะเปดในทุกเที่ยวบินที่มาที่ประเทศไทย เพ่ือ

ทําใหนักทองเที่ยวชาวตางประเทศเกิดความสนใจและอยากมาเรียนดํานํ้ามากข้ึน 

� สําหรับแนวทางในการสงเสริม/รวมมือกับบัตรเครดิตน้ัน กลุมเปาหมายนาจะเปน

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าชาวไทยมากกวาชาวตางประเทศ เน่ืองจากโปรโมชั่นที่เกิดข้ึนจะเปน

โปรโมชั่นที่ใชไดกับบัตรเครดิตที่ออกในประเทศไทยเทาน้ัน ผูประกอบการกลุมธุรกิจดํานํ้า

สามารถติดตอไปยังบัตรเครดิตตางๆเพ่ือเขารวมกับโปรแกรมสวนลดของบัตรเครดิตเพ่ือ

กระตุนความสนใจกับนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าชาวไทย อีกทั้งยังเปนการสรางการรับรู 

(Awareness) ใหกับกลุมเปาหมายซ่ึงจะทําใหรูจักกับบริษัทของผูประกอบการไดมากย่ิงข้ึน 

เน่ืองจากบัตรเครดิตจะมีการสง email และแผนพับไปใหลูกคาอยูเปนประจํา 

 

ขอเสนอแนะอื่นๆ 

ทายสุดน้ี ที่ปรึกษามีความคิดเห็นวา การสงเสริมการทองเที่ยวดํานํ้าลึก (Scuba diving) ยังไมควรที่จะ

ทํา หากเรายังไมสามารถปรับปรุง ติดตาม ตรวจสอบ ดูแล และบังคับใชกฎหมายตางๆ ตามที่เสนอไวใน

ขอเสนอแนะเชิงนโยบายได เน่ืองจากในปจจุบัน ทรัพยากรธรรมชาติทางทะเลของประเทศไทยมีความ

เสื่อมโทรมมาก ดังน้ันการสงเสริมใหมีจํานวนนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าเพ่ิมมากข้ึนอาจจะสงผลกระทบและ

สรางความเสียหายใหกับทรัพยากรฯได 

 

อยางไรก็ตาม การจํากัดจํานวนนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าในแตละแหลง/จุดดํานํ้าอาจไมมีความสําคัญ

เทียบเทากับการควบคุมคุณภาพของนักทองเที่ยวกลุมน้ี เน่ืองจากจํานวนคนมีผลกระทบนอยกวาการ

ขาดประสบการณในการดํานํ้า ยกตัวอยาง เชน หากเรามีนักดํานํ้าที่มีประสบการณและมีจิตสํานึกในการ

อนุรักษทรัพยากรฯ จํานวน 100 คนตอจุดดํานํ้าแหงหน่ึง อาจจะดีกวาการที่มีนักดํานํ้าที่ไมมีประสบการณ

และขาดจิตสํานึกจํานวน 50 คนก็เปนได เพราะนักดํานํ้าที่มีประสบการณมากกวาจะสามารถพยุงตัวและ

ควบคุมการทรงตัวของตนเองไดดีกวานักดํานํ้ามือใหม และนักดํานํ้าที่มีจิตสํานึกในการอนุรักษก็จะชวย

สอดสองและดูแลทรัพยากรฯในขณะที่ลงดํานํ้าดวย 
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สําหรับขอเสนอแนะที่เกี่ยวของกับการรวมมือกันระหวางหนวยงานตางๆ มีดังน้ี 

 ควรมีการศึกษาวิจัยและติดตามการเปลี่ยนแปลงสภาพแนวปะการัง หรือสนับสนุนงานวิจัยที่เกี่ยวกับ

การเพาะเลี้ยงสัตวทะเลที่มีความสําคัญทางเศรษฐกิจ เพ่ือเปลี่ยนแนวทางในการดํารงชีวิตหรือ

อาชีพของกลุมที่ทําประมงผิดกฎหมาย 

 ควรมีการประชาสัมพันธใหขอมูลที่ถูกตองถึงสถานการณของทรัพยากรธรรมชาติทางทะเลใหแก

ประชาชนและนักทองเที่ยว  

 ควรมีการจัดนิทรรศการและการใหความรูแกนักทองเที่ยว ใหตระหนักถึงความจําเปนในการอนุรักษ

และพัฒนาสภาพแวดลอมทางทะเล 

 ควรฝกอบรมเจ าหน าที่ จ ากหน วยงานที่ เ กี่ ย วข องกับการพัฒนาชายฝ งและการดู แล

ทรัพยากรธรรมชาติทางทะเลในเร่ืองของความเขาใจที่ถูกตองสําหรับกฎหมายและการบังคับใช 

 จัดทําฐานขอมูลปะการังและสัตวทะเลในระบบสารสนเทศทางภูมิศาสตร เพ่ือประโยชนในการ

ติดตามและดูแลทรัพยากรฯ 

 ศึกษาขีดความสามารถของแหลง/จุดดํานํ้าในการรองรับนักทองเที่ยว (หากตองการใหมีการบังคับ

ใช)  

 จัดทําเสนทางศึกษาธรรมชาติใตนํ้า พรอมแผนขอมูลกันนํ้าแสดงรายชื่อปะการัง และสิ่งมีชีวิตในแนว

ปะการัง  

 สนับสนุนทางวิชาการแกชุมชนทองถิ่นและภาคเอกชนเพ่ือเสริมสรางการมีสวนรวมในการจัดการแนว

ปะการัง และการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
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1.1 หลักการและเหตุผล 

  

ประเทศไทยมีทรัพยากรธรรมชาติทางทะเลที่สวยงาม และมีความพรอมในเร่ืองแหลงทองเที่ยวเพ่ือการ

ดํานํ้าลึก โดยตลาดนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจัดเปนกลุมตลาดที่มีคุณภาพ เน่ืองจากตองเปนผูที่มีความ

พรอมทางดานการเงิน เพราะการดํานํ้าในแตละคร้ังมีคาใชจายที่สูงพอสมควร ทั้งคาอุปกรณ คาเชาเรือ 

คาที่พัก และคาอาหาร-เคร่ืองดื่ม เปนตน สําหรับแหลงทองเที่ยวเพ่ือการดํานํ้าของประเทศไทย จัดวามี

ความพรอมในการรองรับนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้า โดยเฉพาะอยางย่ิงในเร่ืองความหลากหลายของแหลง

ดํานํ้า ซ่ึงนักดํานํ้าสามารถเลือกมาทองเที่ยวเพ่ือดํานํ้าไดทั้งจากทะเลในแถบฝงอาวไทยและฝงอนัดามัน 

โดยทั้งสองฝงทะเลน้ีมีชวงเวลาที่เหมาะสมตอการดํานํ้าที่แตกตางกัน 

 

ทะเลฝงอันดามันมีชวงเวลาที่เหมาะสมในการดํานํ้า คือ ชวงเดือนตุลาคม-เมษายน ซ่ึงแหลงดํานํ้าที่มี

ชื่อเสียงมากของฝงน้ี คือ หมูเกาะสุรินทร-สิมิลัน ในขณะที่ฝงอาวไทย มีชวงเวลาในการดํานํ้าที่

เหมาะสม คือ ชวงเดือนพฤษภาคม-กันยายน และแหลงดํานํ้าที่มีชื่อเสียง คือ เกาะเตา นอกจากน้ียังมี

บริเวณหมูเกาะตางๆ อีกเปนจํานวนมาก ซ่ึงจากจํานวนแหลงดํานํ้าและศักยภาพในการรองรับนักดํานํ้าได

ตลอดทั้งป ทําใหประเทศไทยเปนหน่ึงในจุดหมายปลายทางของนักดํานํ้า สําหรับนักทองเที่ยว

ตางประเทศกลุมดํานํ้าที่นิยมเดินทางเขามาดํานํ้าในประเทศไทย สวนใหญเปนนักทองเที่ยวจากภูมิภาค

ยุโรป โดยเฉพาะอยางย่ิงจากตลาดสหราชอาณาจักร และสแกนดิเนเวีย ตามดวยภูมิภาคเอเชีย และ

ภูมิภาคอเมริกา 

 

ทั้งน้ีจากการสํารวจเบื้องตน ในกลุมผูประกอบการธุรกิจทองเที่ยวดํานํ้าจากทั้งสองฝงทะเล พบวาในชวง 

3 ปที่ผานมา หรือตั้งแตป 2551-2553 นักทองเที่ยวตางประเทศกลุมดํานํ้า มีปริมาณการเดินทางมาดํา

นํ้าในประเทศไทยลดลง อันเปนผลมาจากปญหาวิกฤตเศรษฐกิจโลก ปญหาการชุมนุมทางการเมืองใน

ประเทศไทย  และปญหาดานสิ่งแวดลอมจากภาวะโลกรอน รวมถึงระบบการจัดการที่ขาดประสิทธิภาพ

ในแหลงทองเที่ยวดํานํ้า เชน ไมมีการจํากัดจํานวนนักทองเที่ยวที่เขาไปดํานํ้า จนสงผลใหเกิดความ

หนาแนนในแหลงดํานํ้า และเกิดปริมาณขยะเพ่ิมข้ึน ทําใหสัตวนํ้าถูกรบกวน ระบบนิเวศขาดความสมดุล 

นอกจากน้ี ยังมีประเด็นสําคัญที่ตามมาอีกอยางหน่ึง คือ การบันทึกภาพสิ่งที่บกพรองในแหลงทองเที่ยว

ของประเทศไทย โดยนักทองเที่ยวตางประเทศ แลวนําไปเผยแพรทางสื่อออนไลน หรือ Social 

network ทําใหภาพลักษณดานลบกระจายไปในวงกวาง ซ่ึงเปนอุปสรรคที่มีผลตอการตัดสินใจมา

ทองเที่ยวในประเทศไทย 
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นอกจากน้ี ผูประกอบการธุรกิจทองเที่ยวดํานํ้าไดสะทอนความคิดเห็นในการทําตลาดวา ยังคงขาดการ

ดําเนินงานที่มีประสิทธิภาพ เน่ืองจากผูประกอบการในประเทศไทยยังทําการตลาดแบบแยกสวนและไมมี

องคกรกลางที่สามารถเชื่อมโยงทุกเครือขายใหเชื่อมตอกันอยางเปนระบบ อีกทั้งการสรางการรับรู

ภาพลักษณของแหลงทองเที่ยวดํานํ้าในกลุมลูกคาเปาหมายยังไมมีความชัดเจน รวมถึงระบบการ

บริหารงานในแหลงทองเที่ยวยังเปนลักษณะตัวใครตัวมัน โดยแสวงหาผลประโยชนเฉพาะตัว การจัดการ

ทรัพยากรยังไมมีประสิทธิภาพเทาที่ควร โดยเฉพาะในชวงฤดูทองเที่ยวจนกอใหเกิดปญหาทรัพยากร

ทางทะเลเสื่อมโทรมลง ดังน้ันการบุกตลาดนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าชาวตางประเทศจึงจําเปนตองสราง

จิตสํานึกดานการอนุรักษควบคูกันไป เพ่ือทําใหการสงเสริมการตลาดและการพัฒนาแหลงทองเที่ยวดํา

นํ้าดําเนินไปในทิศทางเดียวกัน และไมสรางปญหาตอกัน และเกิดการทองเที่ยวแบบย่ังยืนในระยะยาว 

 

อยางไรก็ตาม จากขอไดเปรียบของประเทศไทยที่มีแหลงดํานํ้าที่หลากหลายและมีศักยภาพในการ

รองรับนักทองเที่ยว ความอุดมสมบูรณของสิ่งแวดลอมใตนํ้า ความเปนมิตรไมตรีของผูคน และการ

บริการที่สรางความประทับใจใหกับนักทองเที่ยว แสดงใหเห็นถึงโอกาสที่ตลาดดํานํ้าของประเทศไทย

สามารถกลับมาเติบโตไดอีกคร้ัง แตสิ่งสําคัญคือการกําหนดแนวทางการสงเสริมตลาดการทองเที่ยว

กลุมดํานํ้าใหมีความสอดคลองและเปนไปในทิศทางเดียวกัน เพ่ือประสิทธิภาพของการทําตลาด ในการ

สรางการรับรู สรางความเชื่อม่ันใหแกนักทองเที่ยว จนเกิดความตองการและตัดสินใจเดินทางมา

ทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทย ดังน้ัน การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (ททท.) จึงเล็งเห็นความสําคัญ

ของการสงเสริมตลาดกลุมคุณภาพ สําหรับนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้า และกําหนดใหมีการจัดทําการสํารวจ

ความคิดเห็นดานการตลาดของผูประกอบการธุรกิจทองเที่ยวดํานํ้าของประเทศไทย รวมทั้งกลุม

นักทองเที่ยวดํานํ้าชาวตางชาติจากประเทศหลักๆที่เดินทางมาดํานํ้าในประเทศไทย เพ่ือนําผลการศกึษา

มาสนับสนุนการวางแผนการสงเสริมตลาดกลุมน้ีตอไป 

 

1.2 วัตถุประสงค  

 

 เพ่ือศึกษาสถานการณดานตลาดการทองเที่ยวกลุมดํานํ้า เชน สภาพการตลาด สภาพปจจัยแวดลอม

ตางๆ วงจรธุรกิจ ขอไดเปรียบ-เสียเปรียบ ที่มีผลตอการสงเสริมตลาดนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าของ

ประเทศไทยในปจจุบัน และโอกาสการขยายตัวของตลาดการทองเที่ยวดํานํ้า โดยวิเคราะหจาก

ความคิดเห็นและมุมมองดานการตลาดของผูประกอบการธุรกิจทองเที่ยวดํานํ้า  

 เพ่ือศึกษาความคิดเห็นและมุมมองของนักทองเที่ยวตางประเทศกลุมดํานํ้า โดยเฉพาะดานการรับรู

และทัศนคติที่มีตอการทองเที่ยวดํานํ้าของประเทศไทย ความตองการ ความพึงพอใจ และ

ขอเสนอแนะ เพ่ือปรับปรุงและเตรียมความพรอมสําหรับการแขงขันในการเปนจุดหมายปลายทาง

ของการดํานํ้า  
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1.3 ผลที่คาดวาจะไดรับ 

 

การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (ททท.) และหนวยงานที่เกี่ยวของมีขอมูลดานการตลาดของธุรกิจ

ทองเที่ยวดํานํ้าของประเทศไทย เพ่ือใชประกอบการจัดทําแผนสงเสริมการตลาดและแผนการดําเนินการ

เพ่ือรองรับการแขงขันในอนาคต 

 

 

1.4 กลุมเปาหมาย 

 

โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดํานํ้าแบงกลุมเปาหมาย

ของการศึกษาออกเปน 2 กลุม ดังน้ี 

 

1.4.1 ผูประกอบการที่เกี่ยวของกับธุรกิจทองเที่ยวดํานํ้า  

ผูประกอบธุรกิจทองเที่ยวดํานํ้า ที่มีกลุมลูกคาเปาหมายเปนนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าชาวตางประเทศ ทั้ง

ในรูปแบบการทองเที่ยวดํานํ้าแบบวันเดียว (Day Trip) และแบบนอนบนเรือ (Live Aboard Trip) รวมถึง

โรงเรียนสอนดํานํ้าและธุรกิจที่เกี่ยวเน่ืองอื่นๆ  

 

1.4.2 นักทองเที่ยวตางประเทศกลุมดํานํ้า  

นักทองเที่ยวชาวตางประเทศกลุมดํานํ้าลึก (Scuba Diving Tourist) ที่เดินทางมาประเทศไทย เพ่ือการ

ทํากิจกรรมทองเที่ยวประเภทดํานํ้าลึก โดยสามารถแบงกลุมเปาหมายที่เปนนักทองเที่ยวตางประเทศ

กลุมดํานํ้า ไดเปน 4 กลุมหลักดังน้ี  

 ภูมิภาคยุโรป ประกอบดวย สแกนดิเนเวีย อังกฤษ เยอรมนี รัสเซีย 

 ภูมิภาคเอเชีย ประกอบดวย ญี่ปุน ฮองกง ไตหวัน จีน 

 ภูมิภาคอเมริกา ประกอบดวย สหรัฐอเมริกา 

 ภูมิภาคโอเชเนีย ประกอบดวย ออสเตรเลีย  
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1.5 แนวทางและขอบเขตในการศึกษา 

 

แนวทางการศึกษาวิจัย ประกอบดวย 

 การศึกษารวบรวมขอมูลทุติยภูมิ ทั้งจากเอกสารสิ่งพิมพทางวิชาการ และขอมูลในเว็บไซตที่

เกี่ยวของตางๆ เพ่ือนํามาใชเปนขอมูลเบื้องตนในการกําหนดทิศทางการจัดเก็บขอมูลหรือการวิจัย

ภาคสนามตอไป 

 

 การสัมภาษณแบบเจาะลึก ในกลุมผูเชี่ยวชาญดานการทองเที่ยวประเภทดํานํ้าลึก ในหนวยงานที่มี

ความเกี่ยวของโดยตรง ทั้งจากหนวยงานภาครัฐและภาคเอกชน เชน กรมอุทยานแหงชาติ สถาบัน

ฝกสอนดํานํ้า บริษัทนําเที่ยวเพ่ือการดํานํ้า บริษัทที่จําหนาย-ใหเชาซอมอุปกรณดํานํ้า และ โรงแรม/

รีสอรทที่มีการขายรวม ฯลฯ เพ่ือใหทราบถึงขอมูลที่สําคัญ เชน สภาพทรัพยากรธรรมชาติทางทะเล 

สถานภาพที่ผานมาของธุรกิจและตลาดการทองเที่ยวดํานํ้า ขอไดเปรียบ-เสียเปรียบ แนวโนมของ

ธุรกิจ และแนวทางการเพ่ิมศักยภาพการตลาด  

 

 การสํารวจและสัมภาษณกลุมผูประกอบการธุรกิจทองเที่ยวดํานํ้าของประเทศไทย เพ่ือใชในการ

วิเคราะหสถานการณดานตลาดการทองเที่ยวดํานํ้า การแขงขัน สภาพปจจัยแวดลอมตางๆ วงจร

ธุรกิจ กลุมตลาดเปาหมาย รูปแบบของสินคาที่มีการเสนอขาย และสอดคลองกับความตองการของ

ตลาด จุดแข็ง จุดออน ขอจํากัด ที่มีผลตอการสงเสริมตลาดนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าของประเทศไทย

ในปจจุบัน และโอกาสการขยายตัวของตลาดการทองเที่ยวดํานํ้า ความรวมมือทางการตลาดระหวาง

ผูประกอบการ ปญหาและอุปสรรคในการดําเนินงานทางการตลาด และขอเสนอแนะดานการตลาด

จากผูประกอบการ 

 

 การสํารวจและสัมภาษณกลุมนักทองเที่ยวตางประเทศที่เดินทางมาดํานํ้าในประเทศไทย เพ่ือเปน

การตรวจสอบสถานการณดานตลาดการทองเที่ยวดํานํ้าของประเทศไทย รวมทั้งเพ่ือใหทราบถึงการ

รับรูและทัศนคติที่มีตอการทองเที่ยวดํานํ้าของประเทศไทย ความตองการ ความพึงพอใจ และ

ขอเสนอแนะ 
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โดยมีขอบเขต/ประเด็นการศึกษา ดังน้ี  

 

1.5.1 การศึกษาดานอุปทาน (Supply Side)  

เปนการศึกษาขอมูลจากการสัมภาษณผูประกอบการธุรกิจทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทย รวมถึงการ

สัมภาษณแบบเจาะลึกกลุมผูเชี่ยวชาญดานการทองเที่ยวจากหนวยงานภาครัฐและเอกชน ในประเด็น

ตางๆ ดังน้ี 

 การวิเคราะหสถานการณดานการตลาด : สภาพตลาดโดยรวมของการทองเที่ยวดํานํ้าของประเทศ

ไทยในปจจุบัน ขนาดตลาด (และอัตราการเจริญเติบโตของตลาด) รวมทั้งความตองการ การรับรู

ของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้า และแนวโนมพฤติกรรมกลุมนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าในอนาคต หรือความ

สนใจและเกณฑการตัดสินใจเลือกแหลงทองเที่ยวดํานํ้าในอนาคต 

 

 การวิเคราะหสถานการณดานสินคาและบริการของการทองเที่ยวดํานํ้า : ทรัพยากรธรรมชาติทาง

ทะเล แหลงทองเที่ยวดํานํ้า รูปแบบของบริการดานการทองเที่ยวดํานํ้าที่มีการเสนอขาย เชน การ

ทองเที่ยวดํานํ้าแบบวันเดียว (Day Trip) แบบนอนบนเรือ (Live Aboard Trip) และการสอนดํานํ้า 

เปนตน 

 

 การวิเคราะหสถานการณดานการแขงขัน : คูแขงขัน ทรัพยากรที่เปนขอไดเปรียบของคูแขงขัน จุด

แข็งและจุดออนของคูแขงขัน และการทําการตลาดของคูแขง เพ่ือหาแนวทางการปองกันหรือการ

ขยายสวนครองตลาด 

 

 การวิเคราะหสถานการณดานสภาพแวดลอมภายนอกทางดานเศรษฐกิจ เทคโนโลยี สังคมและ

วัฒนธรรม การเมือง ทรัพยากรทางธรรมชาติ ซ่ึงปจจัยเหลาน้ีถือเปนโอกาสและอุปสรรคตอการ

กําหนดกลยุทธการตลาด 

 

 การวิเคราะหแนวโนมโอกาสการขยายตัว/การเติบโตของธุรกิจทองเที่ยวดํานํ้าของประเทศไทย  

ปญหา/อุปสรรคในการดําเนินงาน และความเปนไปไดในการสงเสริมตลาด  
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1.5.2 การศึกษาดานอุปสงค (Demand Side)  

สําหรับการศึกษาในสวนน้ี จะทําการศึกษาขอมูลจากการสัมภาษณนักทองเที่ยวตางประเทศทีเ่ดนิทางมา

ทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทย โดยที่ปรึกษาจะทําการศึกษาในประเด็นตางๆ ดังน้ี  

 ความพึงพอใจของนักทองเที่ยวตางประเทศที่เดินทางมาดํานํ้าในประเทศไทย โดยใช Model การ

วิเคราะหที่ครอบคลุมทั้งในสวนของความพึงพอใจของนักทองเที่ยวตอสินคาและบริการ 

 ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกเดินทางมาดํานํ้าในประเทศไทยของนักทองเที่ยวตางประเทศ 

 ระดับการรับรูและทัศนคติที่มีตอการทองเที่ยวดํานํ้าของประเทศไทย   

 พฤติกรรมการบริโภคสื่อ เพ่ือประกอบการเลือกซ้ือสินคาทางการทองเที่ยว รวมถึงวิธีการคนหาขอมูล

สินคาและบริการดํานํ้า 

 รูปแบบการจัดการเดินทางทองเที่ยวมายังประเทศไทย ตลอดจนการเดินทางภายในประเทศ 

 คาใชจายสินคาและบริการดํานํ้าในประเทศไทย 

 แนวโนมในการเดินทางมาเยือนประเทศไทยซํ้าในอนาคต 

 จุดเดนจุดดอย ของประเทศไทยในการเปนแหลงทองเที่ยวดํานํ้า เม่ือเทียบกับประเทศคูแขงขัน 

 ปญหาอุปสรรคที่พบเม่ือใชสินคาและบริการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทย 

 

1.5.3 บทวิเคราะหและขอเสนอแนะ  

เปนการวิเคราะหผลที่ไดจากการศึกษาวิจัย เพ่ือนําไปสูการสรางขอเสนอแนะสถานการณและแนวโนม

ดานการตลาดทองเที่ยวกลุมดํานํ้า ประเด็นหลักของบทวิเคราะหและขอเสนอแนะ มีดังน้ี  

 กลุมเปาหมายที่มีโอกาสทางการตลาดในแตละประเทศ  

 กลยุทธ/วิธีการทางการตลาดที่มีประสิทธิภาพในการดึงดูดนักทองเที่ยวกลุมตลาดเปาหมายโดย

วิเคราะหจากขอมูลที่มีอยูทั้งหมด 

 การวิเคราะหบทบาทของประเทศไทยในการใหบริการดานการทองเที่ยวดํานํ้า 

 การวิเคราะหเปรียบเทียบกับคูแขงขันในตลาดการทองเที่ยวกลุมดํานํ้า 

 กําหนดตําแหนงทางการตลาดสําหรับประเทศไทย ชองทางการทําการตลาด การเขาถึง

กลุมเปาหมาย แนวทางการสงเสริมการตลาดรวมกับผูประกอบการสินคาและบริการดํานํ้า รวมทั้ง

บริษัทนําเที่ยว และบริษัทบัตรเครดิต 
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1.6 ระเบียบวิธีศึกษา 

 

เพ่ือใหสามารถตอบวัตถุประสงคของการศึกษาในคร้ังน้ี ที่ปรึกษาจะทําการศึกษาโดยใชทั้งการวิจัยเชิง

คุณภาพและเชิงปริมาณ (Quali-quant Technique) ซ่ึงการเลือกเทคนิคการวิจัยดังกลาว ทําใหผลของ

การศึกษาวิจัย ครอบคลุมขอมูลทั้งในเชิงกวางและเชิงลึก กระบวนการศึกษาวิจัยในคร้ังน้ี แสดงไดดัง

ภาพที่ 1  

 

ภาพที่ 1.6.1 กระบวนการศกึษาวิจัย 

 

 

สําหรับกระบวนการศึกษาวิจัยโครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการ

ทองเที่ยวกลุมดํานํ้า มีรายละเอียดข้ันตอนกระบวนการศึกษาวิจัย ดังน้ี  

 

1.6.1 การวิจัยเอกสาร (Desk Research) 

1.6.1.1 วัตถุประสงค 

 เพ่ือใหมีความเขาใจที่ชัดเจนเกี่ยวกับสถานการณดานตลาดทองเที่ยวกลุมดํานํ้า โดยการศึกษา

ขอมูลที่เกี่ยวของ ทั้งในและตางประเทศ 

 เพ่ือใหไดขอมูลที่เกี่ยวของกับกลุมเปาหมายในตลาดนักทองเที่ยวตางประเทศกลุมดํานํ้า โดย

มุงเนนที่ทัศนคติและพฤติกรรมของนักทองเที่ยวกลุมเปาหมาย เม่ือเดินทางไปทองเที่ยวดํานํ้า

ตางประเทศ  

 เพ่ือใหไดขอมูลดานอุปทานของธุรกิจการทองเที่ยวกลุมดํานํ้า รวมทั้งเขาใจสถานการณการตลาด

ของธุรกิจบริการดํานํ้า และวิเคราะหแนวทางปฏิบัติในการขยายตลาดนักทองเที่ยวตางประเทศ 
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1.6.1.2 วิธีการศึกษา 

ที่ปรึกษาจะทําการคนหาขอมูลทางอินเตอรเน็ตและสิ่งพิมพเปนหลัก ซ่ึงขอมูลอาจจะครอบคลุมเน้ือหา 

เชน ลักษณะพ้ืนฐานทางการดํานํ้า วัตถุประสงคในการเลือกเปาหมายปลายทาง กิจกรรมเสริมที่นิยมทํา 

งบประมาณในการทองเที่ยว ชวงเวลาในการทองเที่ยว เปนตน 

 

สําหรับการศึกษาขอมูลดานทุติยภูมิน้ี ยังรวมถึงการคนควาหาขอมูลที่เกี่ยวของกับงานวิจัยดานการ

ทองเที่ยวในรูปแบบตางๆ เชน ปจจัยในการพัฒนาการทองเที่ยว วิธีการวิเคราะหสถานการณการ

ทองเที่ยว หรือรูปแบบในการจัดโปรแกรมทองเที่ยว เปนตน   

 

1.6.2 การศึกษาดานอุปทาน (การสัมภาษณเชิงลึก: In-depth Interview) 

การสัมภาษณเชิงลึกรายบุคคล จะดําเนินการโดยนักวิจัยที่มีประสบการณสูงและมีความเขาใจใน

พฤติกรรมศาสตร รวมถึงการใชเทคนิคสากล คือ Projective Technique เพ่ือใหผูสนทนาสามารถเสนอ

ความคิดไดอยางกวางขวาง และมีการแลกเปลี่ยนความคิดเห็นอยางเต็มที่ อยางไรก็ตาม ที่ปรึกษาตอง

ขอความอนุเคราะหจากการทองเที่ยวแหงประเทศไทย (ททท.) ในการออกจดหมายนัดกลุมเปาหมาย 

เพ่ือการเขาสัมภาษณเชิงลึก 

 

1.6.2.1 วัตถุประสงค 

 เพ่ือคนหาปจจัยและองคประกอบตางๆ ที่มีอิทธิพลตอกลุมผูประกอบการทองเที่ยวดํานํ้า 

 เพ่ือศึกษาสถานการณการตลาดของธุรกิจดํานํ้า และระดับราคาการใหบริการ 

 เพ่ือหาสินคาและบริการที่เกี่ยวของกับการดํานํ้าที่มีแนวโนมเติบโตในอนาคต  

 เพ่ือศึกษาขนาดของกลุมผูใชบริการที่เปนนักทองเที่ยวตางประเทศ 

 เพ่ือศึกษาการอํานวยความสะดวก การจัดการ และการเสนอขาย ชองทางการขาย และการโฆษณา

ประชาสัมพันธ 

 เพ่ือศึกษาปญหา อุปสรรคในการเสนอขายและการดําเนินงาน ตลอดจนจุดออนจุดแข็งของธุรกิจดํา

นํ้า 

 เพ่ือใชเปนสวนหน่ึงสําหรับแนวทางในการออกแบบแผนทางการตลาด เพ่ือดึงดูดนักทองเที่ยว

กลุมเปาหมาย 

 

 

 

 

 

 



รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 
 

 

 

 
หนา  32 

 

บริษัท แบรนด เมทริกซ รีเสริช จํากัด
www.brandmatrix.co.th 

 

 

1.6.2.2 วิธีการศึกษา 

ที่ปรึกษาจะทําการสัมภาษณแบบ

เจาะลึก (In-depth Interview) 

ร า ย บุ ค ค ล  ใ น ก ลุ ม ตั ว อ ย า ง ที่

เกี่ยวของกับการทองเที่ยวดํานํ้า ทั้ง

ผู ป ร ะกอบการธุ รกิ จดํ า นํ้ า  และ

ผูเชี่ยวชาญดานการทองเที่ยวดํานํ้า 

เพ่ือใหไดผลการศึกษาที่สามารถ

สะทอนสภาพตลาดที่แทจริง (ซ่ึง

เปนมุมมองทั้งจากผูใหบริการ และ

ผูเชี่ยวชาญดานการทองเที่ยวดํานํ้า) 

โดยจะครอบคลุมในประเด็นดานการ

บริการและดานการตลาด ขอมูลที่ได

จะ เกิดจากการถามในสิ่ งที่ กลุ ม

ตัวอยางไดสัมผัสจริง มีความตองการ

หรือคาดหวัง มากกวาการถามในสิ่ง

ที่กลุมตัวอยางคาดคิดวาเปนประเด็น

สําคัญ 

    แผนภาพที ่1.6.2.2.1: แหลงดํานํ้าในประเทศไทย 

 

 

สําหรับประเทศไทยน้ัน พ้ืนที่ในการดํานํ้าแบงออกเปน 2 บริเวณหลัก คือ ฝงอันดามันและฝงอาวไทย 

โดยในแตละฝงจะมีแหลงดํานํ้าที่นาสนใจแตกตางกันดังแผนภาพที่ 1.6.2.2.1 

 

จากแผนภาพจะพบวา แหลงดํานํ้าในประเทศไทยน้ันมีอยูหลากหลายและมีความยากงายที่แตกตางกัน 

ซ่ึงในแตละแหลงดํานํ้าก็จะมีจุดดํานํ้าที่มีความทาทายที่แตกตางกันดวย ดังน้ันการทําการสัมภาษณเชิง

ลึกกับผูประกอบการน้ันจะตองครอบคลุมแหลงและจุดดํานํ้าทั้งหมด  
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ที่ปรึกษาไดทําการเขียนแผนภาพของแหลงและจุดดํานํ้าตางๆ ไวดังน้ี 

ฝงอันดามัน 

ภูเกต็ เขาหลัก 

  

 

หมูเกาะสิมิลัน หมูเกาะสุรินทร 
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หมูเกาะพีพี หมูเกาะลันตา 

 

 

 

กระบี่ 
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ฝงอาวไทย 

พัทยา เกาะชาง 

  

 

 

เกาะสมุย เกาะพะงัน 
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เกาะเตา 
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โดยการศึกษาในสวนน้ี ที่ปรึกษาแบงกลุมเปาหมายของการศึกษา ออกเปน 2 กลุม คือ  

 ผูประกอบการธุรกิจทองเที่ยวดํานํ้า จํานวน 157 ราย 
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 ผูเชี่ยวชาญดานการทองเที่ยวประเภทดํานํ้า จํานวน 19 ราย 

 

 มานะ เพ่ิมพูน 
ศูนยปฏิบัติการอุทยานแหงชาติทางทะเลที่ 1 อันดามัน 

และผูจัดการสํานักงานบริหารโครงการ SAMPAN ภาคสนาม 

 เฉลิม กลิ่นน่ิมนวล ศูนยปฏิบตัิการอุทยานแหงชาติทางทะเล (ตราด) 

 เสง่ียม เอกโชต ิ สมาคมไทยธุรกิจทองเที่ยว 

 ชนะ ชยากรวกิรม สมาคมมัคคุเทศกอาชีพ 

 ศรีพิจิตต เติมชัยเจริญศกัดิ ์ สมาคมไทยทองเที่ยวเชิงอนุรักษและผจญภัย 

 ปทมวรรณ สถาพร มูลนิธเิพ่ือทะเล 

 วราภรณ จิตตานนท    สมาคมดาํนํ้าทีดเีอ ประเทศไทย 

 สุวรรณ พิทักษสินธร สํานักอุทยานแหงชาต ิกรมอุทยานแหงชาต ิ

 ดุลยพากย กรณฑแสง 
กรมการทองเที่ยว  

และอดตีนายทะเบียนธุรกิจนําเที่ยวมัคคเุทศก สาขาภาคใต เขต 2 

 ผศ.ดร. ธรณ ธํารงนาวาสวัสดิ ์ ภาควิชาวทิยาศาสตรทางทะเล คณะประมง มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร 

 อาจารย กําจัด ร่ืนเริงด ี
สถานีวิจัยเพ่ือการพัฒนาชายฝงอันดามัน  

สถาบันวิจัยและพัฒนาแหง มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร 

 ดร. ธรรมศกัดิ ์ ยีมิน   สถาบันวิจัยและพัฒนา มหาวิทยาลัยรามคําแหง 

 ไพฑูรย แพนชัยภูมิ ศูนยอนุรักษทรัพยากรทางทะเลและชายฝง ที่ 5 

 อาจารย ศกัดิอ์นันต ปลาทอง   คณะวิทยาศาสตร มหาวทิยาลัยสงขลานครินทร  

 อาจารย นิพนธ พงศสวุรรณ 
สมาคมกรีนฟนส และสถาบันวิจัยและพัฒนาทรัพยากรทางทะเล 

ชายฝงทะเล และปาชายเลน 

 ดร. สเุมตต ปุจฉาการ 
สถาบันวิทยาศาสตรทางทะเล บางแสน 

มหาวิทยาลัยบูรพา 

 นาวาเอก สน่ัน แกวจันทร ทัพเรือภาคที่ 1 กองทพัเรือ  

 นิติ คงกรุด การทองเที่ยวแหงประเทศไทย สํานักงานพัทยา 

 วรรณประภา สุขสมบูรณ การทองเที่ยวแหงประเทศไทย สํานักงานภูเกต็ 
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1.6.3 การศึกษาดานอุปสงค (การสัมภาษณแบบเผชิญหนา: Face-to-face Interview) 

1.6.3.1 วัตถุประสงค 

 เพ่ือศึกษาถึงทัศนคติ ปจจัยในการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยว และพฤติกรรมของนักทองเที่ยว

ตางประเทศที่เดินทางมาทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทย 

 เพ่ือศึกษาถึงความคาดหวังและความพึงพอใจของนักทองเที่ยวชาวตางชาติที่มีตอประเทศไทย และ

โอกาสในการเดินทางกลับมาทองเที่ยวประเทศไทย 

 เพ่ือวิเคราะหหากลยุทธ/วิธีการทางการตลาดที่มีประสิทธิภาพ ในการดึงดูดนักทองเที่ยวกลุมตลาด

เปาหมาย 

 

โดยหัวขอและประเด็นในการศึกษาจะครอบคลุมขอบเขตการศึกษาที่กลาวไวในขอ 1.5.2 

 

1.6.3.2 วิธีการศึกษา 

เปนการเก็บขอมูลจากนักทองเที่ยวกลุมเปาหมาย ซ่ึงในการเก็บขอมูลจะใชวิธีการสัมภาษณแบบตัวตอ

ตัว (Face-to-face Interview) โดยใชแบบสัมภาษณที่รวมกันพัฒนาระหวางที่ปรึกษาและคณะทํางาน

ของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย  

กลุมเปาหมาย คือ นักทองเที่ยวชาวตางประเทศกลุมดํานํ้าลึกที่เดินทางมาประเทศไทย โดยจะทําการลง

ภาคสนามในกลุมจังหวัดฝงอาวไทยและฝงอันดามัน ไดแก จังหวัดชลบุรี จังหวัดตราด จังหวัดกระบี่ 

จังหวัดพังงา จังหวัดภูเก็ต และจังหวัดสุราษฎรธานี และใชจํานวนกลุมตัวอยางทั้งสิ้น 400 ตัวอยาง 

โดยที่ปรึกษาไดทําการจําแนกโควตา (400 ราย) ในการทํางานภาคสนามดังน้ี 

โควตาตามพ้ืนที่ 

 พ้ืนที่ชายฝงทะเลอันดามัน จํานวน 250 ราย 

 พ้ืนที่ชายฝงอาวไทย จํานวน 150 ราย 

โควตาตามประเทศ 

 อังกฤษ 50 ราย 

 สแกนดิเนเวีย (นอรเวย/สวีเดน/ฟนแลนด) 50 ราย 

 เยอรมนี 50 ราย 

 รัสเซีย 50 ราย 

 จีน/ฮองกง/ไตหวัน 50 ราย 

 ญี่ปุน 50 ราย 

 ออสเตรเลีย 50 ราย 

 สหรัฐอเมริกา 50 ราย 
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บทท่ี 2 ผลการศึกษาขอมูลทุติยภูมิ  
 

2.1 การจัดอันดับจุดดําน้ําที่เปนที่นิยมในโลก 

2.2 จุดดําน้ําที่เปนที่นิยมในประเทศไทย 10 แหง 

2.3 สถานการณของแหลงดําน้ําในประเทศไทย 

2.4 ผลการศึกษาจากส่ิงพิมพและเว็บไซต 

2.5 ผลการศึกษาจากเว็บไซตที่ไดจากนักทองเที่ยวกลุมดําน้ํา 

2.6 สถานการณดานการแขงขันของการทองเที่ยวดําน้ํา 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

หมายเหตุ 

ขอมูลในขอ 2.6 มาจาก www.padi.com www.scubadiveasia.com และ www.dive-the-world.com 
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2.1 การจัดอันดับจุดดําน้ําที่เปนที่นิยมในโลก 

 

นิตยสาร SCUBA DIVING ของประเทศสหรัฐอเมริกาฉบับเดือน Jan/Feb 2009 จัดใหมีการโหวต Top 

100 Readers’ Choice Survey โดยผูอานนิตยสารฉบับน้ีจากทั่วโลก โดยแบงออกเปน 13 Categories 

ประเทศไทยมีชื่อติดอยูในอันดับ Top 15, Top 10 และ Top 5 ถึง 5 categories คือ 

 

หัวขอที่ 1 Top Dive Destination in Pacific and Indian Ocean 

ประเทศไทยไดรับการโหวตใหเปนอันดับที่ 14 ไดคะแนน 85.7 คะแนน  

โดยมีรายละเอียดของอันดับดังน้ี 

 อันดับ 1 คือ Palau ไดคะแนน 98 คะแนน 

 อันดับ 2 คือ North Sulawesi and Lembeh Strait, Indonesia ไดคะแนน 97.6 คะแนน 

 อันดับ 3 คือ Galapagos ไดคะแนน 97.4 คะแนน 

  

หัวขอที่ 2 Top Marine Life in Pacific and Indian Ocean  

ประเทศไทยไดรับการโหวตใหเปนอันดับที่ 15 ไดคะแนน 78.6  

โดยมีรายละเอียดของอันดับดังน้ี 

 อันดับ 1 คือ Raja Ampat, Indonesia ไดคะแนน 100 คะแนนเต็ม 

 อันดับ 2 คือ Palau ไดคะแนน 98 คะแนน 

 อันดับ 3 คือ Papua New Guinea ไดคะแนน 95.8 คะแนน  

 

หัวขอที่ 3 Top Value Dive Destination in Pacific And Indian Ocean 

ประเทศไทยไดรับการโหวตเปนอันดับที่ 5 ดวยคะแนน 88.1 คะแนน  

โดยมีรายละเอียดของอันดับดังน้ี 

 อันดับ 1 คือ Bali and Komodo, Indonesia ไดคะแนน 93.3 คะแนน  

 อันดับ 2 คือ Philippines ไดคะแนน 92.9 คะแนน 

 อันดับ 3 คือ North Sulawesi& Lembeh Strait, Indonesia ไดคะแนน 92.7 คะแนน  

 

หัวขอที่ 4 Top Macro Life in Pacific and Indian Ocean 

ประเทศไทยไดรับการโหวตอันดับที่ 7 ดวยคะแนน 78 คะแนน 

โดยมีรายละเอียดของอันดับดังน้ี 

 อันดับ 1 คือ Philippines ไดคะแนน 94.6 คะแนน  

 อันดับ 2 คือ Indonesia ไดคะแนน 93.3 คะแนน 

 อันดับ 3 คือ Papua New Guinea ไดคะแนน 91.7 คะแนน  
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หัวขอที่ 5 Top Snorkeling in Pacific and Indian Ocean 

ประเทศไทยไดรับการโหวตใหเปนอันดับที่ 2 ดวยคะแนน 84.6 คะแนน 

โดยมีรายละเอียดของอันดับดังน้ี 

 อันดับ 1 คือ Maui, Hawaii ไดคะแนน 86.5 คะแนน  

 อันดับ 2 คือ ประเทศไทย ไดคะแนน 84.6 คะแนน 

 อันดับ 3 คือ Tahiti & its Island ไดคะแนน 80.6 คะแนน  

  

หัวขอที่ 6 Top Visibility in Pacific and Indian Ocean  

 อันดับ 1 คือ Tahiti & Its Island ไดคะแนน 100 คะแนนเต็ม  

 อันดับ 2 คือ Palau ไดคะแนน 94 คะแนน 

 อันดับ 3 คือ Red Sea (Egypt) ไดคะแนน 92.7 คะแนน  

  

หัวขอที่ 7 Top Big Animal Encounters in Pacific and Indian Ocean  

 อันดับ 1 คือ Galapagos ไดคะแนน 97.4 คะแนน 

 อันดับ 2 คือ Yap Micronesia ไดคะแนน 96.2 คะแนน 

 อันดับ 3 คือ Tahiti & Its Island ไดคะแนน 95.7 คะแนน  

  

หัวขอที่ 8 Top Marine Environment in Pacific and Indian Ocean  

 อันดับ 1 คือ Raja Ampat, Indonesia ไดคะแนน 100 คะแนนเต็ม 

 อันดับ 2 คือ Palau Micronesia ไดคะแนน 98 คะแนน 

 อันดับ 3 คือ Wakatobi, Indonesia ไดคะแนน 96.6 คะแนน  

  

หัวขอที่ 9 Top Wreck Diving in Pacific and Indian Ocean  

 อันดับ 1 คือ Chukk, Micronesia ไดคะแนน 100 คะแนนเต็ม 

 อันดับ 2 คือ Red Sea (Egypt) ไดคะแนน 77.5 คะแนน 

 อันดับ 3 คือ Palau ไดคะแนน 64.1 คะแนน  

  

หัวขอที่ 10 Top Wall Diving in Pacific and Indian Ocean  

 อันดับ 1 คือ Palau ไดคะแนน 88 คะแนน 

 อันดับ 2 คือ Wakatobi, Indonesia  ไดคะแนน 80 คะแนน 

 อันดับ 3 คือ Yap, Micronesia ไดคะแนน 76.9 คะแนน  
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หัวขอที่ 11 Top Underwater Photography in Pacific and Indian Ocean  

 อันดับ 1 คือ Palau ไดคะแนน 100 คะแนนเต็ม 

 อันดับ 2 คือ Philippines ไดคะแนน 98.2 คะแนน 

 อันดับ 3 คือ North Sulawesi & Lembeh Strait, Indonesia ไดคะแนน 97.6 คะแนน  

  

หัวขอที่ 12 Top Shore  Diving in Pacific and Indian Ocean  

 อันดับ 1 คือ Wakatobi Indonesia ไดคะแนน 80.8 คะแนน 

 อันดับ 2 คือ Big island, Hawaii ไดคะแนน 75.9 คะแนน 

 อันดับ 3 คือ Malaysia ไดคะแนน 73.9 คะแนน  

  

หัวขอที่ 13 Top Beginner Diving in Pacific and Indian Ocean  

 อันดับ 1 คือ Maui, Hawaii ไดคะแนน 83.1 คะแนน 

 อันดับ 2 คือ Red Sea (Egypt) ไดคะแนน 81.3 คะแนน 

 อันดับ 3 คือ Philippines ไดคะแนน 80 คะแนน  
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2.2 จุดดําน้ําที่เปนที่นิยมในประเทศไทย 10 แหง 

 

เว็บไซด www.thaiscubadive.com ไดทําการใหนักดํานํ้าโหวตจุดดํานํ้า (Diving Site) ที่เปนที่นิยม 10 

แหง โดยมีเกณฑในการโหวตคือ เปนจุดดํานํ้าที่สวยที่สุดที่นักดํานํ้าลึกทั้ง Open Water, Advance 

หรือไมวาจะระดับใดก็ตาม ใฝฝนที่จะไดไปสัมผัส สําหรับจุดดํานํ้าในประเทศไทยที่เดนๆและคุนหูคุนตา

ไดแก จุดดํานํ้าที่หมูเกาะสิมิลัน ลันตา เกาะเตา หมูเกาะสุรินทร เปนตน แตอยางไรก็ตาม ยังมีจุดดํานํ้า

อื่นๆ ที่สวยไมแพกัน โดยผลจากการโหวตสามารถแสดงไดดังน้ี 

 

อันดับ 1 หมูเกาะสิมิลัน จ.พังงา 

หมูเกาะแหงน้ีมี 9 เกาะเดิม และ 2 เกาะใหม มีสัญลักษณ คือหินเรือใบที่เกาะแปด (สิมิลัน) อันเลื่องชื่อ 

หมูเกาะสิมิลันคือหน่ึงในสุดยอดแหลงดํานํ้าลึกของประเทศไทย มีความงดงามติด 1 ใน 10 แหลงดํานํ้า

ลึกยอดนิยมของโลก ในขณะที่จุดดํานํ้าตื้นที่สิมิลันก็นาสนใจไมแพกัน เพราะแถวบริเวณเกาะสี่ (เมียง)

และเกาะแปด ถาโชคดีเพียงแคดําสน็อคเกิ้ลก็อาจจะไดพบกับเตาทะเล มาแหวกวายเปนเพ่ือนเคียงคูไป

กับนักทองเที่ยว  

 

สิมิลันมีจุดดํานํ้าเดนๆ อาทิ แฟนตาซีรีฟ ที่มีกองหินใตนํ้า 3 ลูก เปนจุดรวมของปะการัง กัลปงหา และ

สัตวนํ้าหลากชนิด เกาะปาหยูหรือเกาะเจ็ด ดานตะวันออกมีทั้งจุดดํานํ้าตื้นและนํ้าลึก มีทั้งปะการังแข็ง 

ปะการังออน กัลปงหา และฝูงปลาหลากชนิด หินปูซาหรือหินหัวกะโหลก เปนเกาะขนาดเล็กซ่ึงมีกอน

หินรูปรางคลายหัวกะโหลกอยูเหนือนํ้า สวนใตนํ้าก็แปลกตาดวยกอนหินที่มีรูโพรงและมีชองใหนักดํานํ้า

ตื่นตาตื่นใจ เรือนกลวยไมบริเวณเกาะหก มีปะการังออนสวยงามมีถ้ําใตนํ้าหลายแหง และมักพบปลา

สิงโตและกระเบนธงขนาดใหญ เกาะบางูหรือเกาะเกา และบริเวณหินสันฉลาม ซ่ึงเปนกองหินปร่ิมนํ้าใกล

เกาะปาหยันหรือเกาะสาม นักดํานํ้ามักไดพบกับฉลามครีบเงิน ฉลามเสือดาว และฉลามหูขาว 

        

นอกจากน้ีบริเวณ 2 เกาะใหมที่ผนวกเปนหมูเกาะสิมิลันไดไมนานก็นาสนใจไมแพกัน โดย เกาะตาชัย 

เต็มไปดวยปะการังหลากสีสันและฝูงปลานานาชนิด รวมถึงยังสามารถพบสัตวใหญอยาง ฉลามวาฬ 

ฉลามเสือดาว กระเบนราหู ไดบอยคร้ัง สวน เกาะบอน เต็มไปดวยปะการังออนขนาดเล็ก และมีโอกาส

พบกระเบนราหูไดบอยคร้ัง สวนใครโชคดีจะไดพบกับฉลามครีบดําที่นานๆจะโผลมาโชวตัวสักคร้ัง 
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อันดับ 2 หมูเกาะสุรินทร จ.พังงา 

เปนแหลงชมปลาการตูนและเตาทะเลที่หาดูไดยาก เปนจุดดํานํ้าที่พบฉลามวาฬบอยที่สุดแหงหน่ึงของ

โลก โดยจุดดํานํ้าลึกอันโดดเดนอยูบริเวณ กองหินริชเชลิว ซ่ึงเปนกองหินใตนํ้าหลากหลายขนาด 

ลักษณะคลายกับเปนคอนโดมิเนียม มีสัตวนํ้าเล็กๆ อาศัยอยูตามซอกมุมของหิน เชน ปลากบ กุงตัวตลก 

มานํ้า ทากทะเล ปะการังออนหลากสี บางคร้ังคุณอาจไดพบกับฝูงปลาสากยักษ และปลากะพงขนาด

ใหญจํานวนมาก สวนจุดดํานํ้าตื้น ในบริเวณอาวรอบๆหมูเกาะสุรินทรเกือบทุกอาวจะเต็มไปดวยแนว

ปะการังแข็งที่สมบูรณที่สุดของทองทะเลไทย เปนที่อาศัย หากิน หลบภัย และขยายพันธุของสิ่งมีชีวิต

จํานวนมาก ซ่ึงนักดํานํ้าหลายคนยกใหเกาะสุรินทรเปนแหลงดํานํ้าตื้นที่สวยงามที่สุดในประเทศไทย 

        

อันดับ 3 หินมวง หินแดง หมูเกาะลันตา จ.กระบี ่

เปนแหลงดํานํ้าที่อุดมไปดวยธรรมชาติอันสวยงาม เปนแหลงปะการังออนหลากสีสัน และมีสัตวนํ้าขนาด

ใหญ อยาง วาฬ, ฉลามวาฬ และแมนตาเรยหรือกระเบนราหู กระเบนที่มีขนาดใหญที่สุดในโลก อีกทั้งยัง

มีโอกาสพบฉลามเสือดาวนอนหมอบอยูตามพ้ืนทรายหรือพบกับฝูงปลาสากยักษ ถาโชคดี 

 

อันดับ 4 เกาะหา หมูเกาะลันตา จ.กระบี ่

ยังคงอยูกันที่หมูเกาะลันตา กับบริเวณเกาะหาซ่ึงเปนเกาะหินปูนขนาดเล็ก ก็เปนอีกหน่ึงจุดดํานํ้าข้ึนชื่อ 

เพราะใตผิวนํ้ามีถ้ําขนาดใหญสลับซับซอนกัน เวลาอยูในถ้ําแลวมองออกมาจะเห็นแสงอาทิตยสาด

กระทบผิวนํ้าสะทอนภาพสูใตนํ้างดงามราวสรวงสวรรค สวนทางดานทิศตะวันตกของเกาะหา มีกองหิน

ขนาดใหญและปะการังออนข้ึนอยูทั่วพ้ืนที่ และอาจจะเจอปลาไหลสวนที่มุดอยูชูคอออกมาดักอาหารให

นักดํานํ้าไดตื่นเตนกันพอสมควร  

 

อันดับ 5 หมูเกาะพีพี จ.กระบี ่

ที่น่ีมีจุดดํานํ้าที่นาสนใจ คือ บริเวณกองหินมูสัง มีลักษณะเปนแนวกองหินใตนํ้าขนาดใหญหลายกอง

เชื่อมตอกัน และถูกปกคลุมไปดวยเหลาปะการังสีชมพูสดใส มีฝูงปลานานาชนิด มีสิ่งมีชีวิตขนาดเล็กให

ดูกันเปนจํานวนมาก เกาะคู หรือกองหินปดะ เปนจุดดํานํ้าที่มีโอกาสไดพบกับฉลามเสือดาว กระเบนราหู 

รวมทั้งสัตวเล็กๆ อยาง ปลาจ้ิมฟนจระเขปศาจ หรือปลากบหลากหลายสีสัน, Shark Point หรือกองหิน

สันฉลาม เปนกองหินใตนํ้าที่มีโอกาสพบฉลามไดบอยคร้ัง 
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อันดับ 6 เกาะจาบัง หมูเกาะตะรุเตา จ.สตูล 

เปนแหลงปะการังใตนํ้าเจ็ดสีที่สวยที่สุดจุดหน่ึง กองหินใตนํ้าตางๆบริเวณน้ีถูกปกคลุมไปดวย ปะการัง

ออนสีชมพู สีมวง สีฟา สีแดง ดอกไมทะเล ดาวขนนก ฟองนํ้าครกขนาดใหญ และที่เพ่ิมสีสันใหสวยงาม

ข้ึน ก็ไดแก ฝูงปลานอยใหญ แวกวายกันอยู ไมวาเปน ปลาการตูน ปลานกแกว ปลานกขุนทอง ที่น่ีเปน

รองนํ้าลึกที่มีกระแสนํ้าไหลเชี่ยว นักทองเที่ยวที่ดํานํ้าควรมีชูชีพ และเกาะเชือกที่ผูกไวกับเรือไวขณะดํา

นํ้า 

 

อันดับ 7 หมูเกาะราชา จ.ภูเก็ต 

ประกอบดวยเกาะราชาใหญและเกาะราชานอย จุดดํานํ้าของเกาะราชาใหญอยูที่ดานตะวันออกเฉียงใต

ของตัวเกาะ มีแนวปะการังแข็งปกคลุม แตมดวยปลาดาวขนนกสีสด สวนเกาะราชานอย จุดดํานํ้าอยูที่หัว

เกาะดานเหนือ เปนดงปะการังออนและที่อยูของฝูงปลานานาชนิด รวมถึงยังเปนจุดที่สามารถพบปลากบ

ไดอีกดวย 

 

อันดับ 8 หินหมูสังนอกและหินหมูสังใน จ.ภูเก็ต 

เปนที่รูจักในหมูนักดํานํ้าชาวตางชาติในชื่อ Anemone Reef และ Shark Point หินหมูสังนอกเปนดงของ

ดอกไมทะเลและปะการังออนที่เกาะหินใตนํ้าเปนผืน สวนหินหมูสังในเปนจุดดํานํ้าที่มีความหลากหลาย

ของสัตวทะเลสูงทั้งปะการัง กัลปงหา ฟองนํ้า ปลาเกา ปลาผีเสื้อ ปลาสิงโต รวมถึงฉลามกบ 

 

อันดับ 9 เกาะเตา-เกาะนางยวน จ.สุราษฎรธานี 

ที่น่ีไดชื่อวาเปนหน่ึงในจุดดํานํ้าที่สวยงามที่สุดของอาวไทย และมีจุดดํานํ้าข้ึนชื่อหลายจุด อาทิ หินนาง

ยวน เปนจุดดํานํ้ากลางคืน ที่มักไดพบกับปูและปลาขนาดเล็กจํานวนมาก และเม่ือลงไปถึงกนทะเลอาจ

พบปลากระเบนขนาดใหญซุกอยูตามซอกตามมุม กองหินขาว บริเวณน้ีมีปะการังดํา ดงดอกไมทะเล 

กัลปงหาพัด และปะการังออนหลากสี กองชุมพร เปนแหลงชมปลาหมอทะเล ปลาเกาตัวใหญ ปะการัง

ดํา ฟองนํ้า ถวยทะเล อีกทั้งยังอาจไดพบกับฉลามวาฬที่มักวนเวียนอยูเปนประจํา กงทรายแดงเปนจุด

ข้ึนชื่อในเร่ืองของปะการังออนสีสด กัลปงหา และฟองนํ้าครก ดวยระดับนํ้าที่ไมลึกมากจึงเหมาะสําหรับ

นักดํานํ้ามือใหม 

 

อันดับ 10 หมูเกาะชาง จ.ตราด 

มีจุดดํานํ้านาสนใจ คือ เกาะรังและเกาะยักษ นอกจากน้ียังมีตามจุดเรือจมอยาง เรือจมสุทธาทิพย 

(Hardeep) เรือกลไฟเหล็กของบริษัท Siam Steam Navigation ซ่ึงจมอยูระหวางเกาะโรงโขนกับเกาะ

จวง สภาพของเรือสุทธาทิพยในปจจุบันยังคงทรงรูปเรือสวยงาม สําหรับการดํานํ้าที่เรือสุทธาทิพย นัก

ดํานํ้าสามารถสัมผัสกับความงามของตัวเรือ และสัตวทะเลอันหลากหลายได เชน ทากพู, เตา, กระเบน 

และปลาสากที่มีอยูอยางชุกชุม 
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2.3 สถานการณของแหลงดําน้ําในประเทศไทย 

 

ตนฤดูรอน พ.ศ. 2541 นักดํานํ้าหลายคน รูสึกตรงกันวานํ้าทะเลในอาวไทยมีอุณหภูมิสูงกวาปกติ และแม

จะดําลึกลงไปหลายสิบเมตร อุณหภูมิก็ยังไมลดลง หลังจากน้ันไมนาน ปรากฏการณบางอยางในทอง

ทะเลก็เกิดข้ึนและสรางความหวั่นวิตกใหแกนักดํานํ้าและคนรักทะเลทั่วไป  

ปรากฏการณแนวปะการังฟอกขาวคืออะไรและเกิดข้ึนไดอยางไร? 

เม่ือพบวา ไมเพียงอุณหภูมินํ้าทะเลเทาน้ันที่เปลี่ยนแปลงไป หากลึกลงไปใตผืนนํ้าแนวปะการังหลายตอ

หลายแหงที่เคยสรางสีสันใหแกโลกสีครามก็กลับซีดขาว แลเห็นเพียงโครงสรางหินปูนที่ดูราวกับไรชีวิต 

เปนสัญญาณที่บงชัดวา ปรากฏการณแนวปะการังฟอกขาวไดเกิดข้ึนแลวในอาวไทย หากอธิบายจากสิ่ง

ที่ตาเห็น ปรากฏการณแนวปะการังฟอกขาวหรือ Coral Reef Bleaching ก็คือ ปรากฏการณที่ปะการัง

ชนิดตางๆ รวมถึงสิ่งมีชีวิตในแนวปะการังอีกหลายชนิด มีสีซีดลงและหากการฟอกขาวน้ันเปนไปโดย

สมบูรณอยางที่เรียกกันวา Completely bleaching เราก็จะพบวา ปะการังเหลาน้ันเหลือเพียงเน้ือเย่ือใสๆ 

เผยใหเห็นสีขาวของหินปูนซ่ึงเปนโครงสรางของมัน 

โดยทั่วไป ปะการังและสิ่งมีชีวิตในแนวปะการังชนิดที่จะเกิดการฟอกขาวไดน้ัน จะมีลักษณะการ

ดํารงชีวิตที่ตางไปจากสัตวอื่นๆ กลาวคือ มีความสัมพันธแบบพ่ึงพาอาศัยกับไดโนแฟลกเจลเลต 

(Dinoflagellate) หรือสาหรายเซลลเดียวขนาดเล็กที่เรียกกันวา "ซูแซนเทลลี"  

ซูแซนเทลลีจะอาศัยอยูในเน้ือเย่ือชั้นในของปะการัง (และสัตวจําพวกที่วา) โดยเปนตัวที่ชวยสรางสีสัน

ใหแกรางหรือ Host ที่มันอาศัย 

นอกจากซูแซนเทลลีจะใชรงควัตถุในตัวมันสรางสีสันที่ชวยในการปกปองเน้ือเย่ือของสัตวที่มันอาศัยอยู 

ไมใหถูกแผดเผาโดยรังสีจากดวงอาทิตย และทําใหสัตวเหลาน้ีไมจําเปนตองมีสีสันของมันเอง (หรือมี

บางเล็กนอย) แลว ซูแซนเทลลียังใชรงควัตถุน้ีในการสังเคราะหแสงสรางอาหารใหแกตัวมัน และสัตวที่

มันอาศัยรวมอยู ดวยการที่มีซูแซนเทลลีอยูคอยสรางอาหารใหจึงทําใหสัตวเหลาน้ี โดยเฉพาะปะการัง 

ไมตองหาอาหารเองมากนัก ทั้งยังไดประโยชนจากขบวนการสังเคราะหแสง ที่สําคัญซูแซนเทลลียังชวย

ใหการสรางหินปูนในปะการัง หรือสัตวที่สรางเปลือกหินปูนเปนไปไดรวดเร็วข้ึน ซ่ึงเทากับชวยใหแนว

ปะการังเจริญเติบโตเร็วข้ึนดวย  
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ความสัมพันธระหวางสิ่งมีชีวิตจากสองอาณาจักร คือ อาณาจักรพืช (สาหราย) และอาณาจักรสัตว 

(ปะการัง) ถือเปนกุญแจสําคัญตอพัฒนาการและการเสื่อมสลายของแนวปะการัง ความสัมพันธที่ซับซอน

ระหวางสิ่งมีชีวิตทั้งสองน้ีทําใหมันตองปรับตัวอยูเสมอ อยางไรก็ตาม ปะการังก็ยังคงเปนสิ่งมีชีวิตที่

เจริญเติบโตไดในสภาวะที่จํากัด การเปลี่ยนแปลงสภาวะแวดลอมที่เกินกวาขอบเขตที่ปะการัง (รวมทั้ง

สัตว ที่อาศัยซูแซนเทลลี) จะทนได จะทําใหความสมดุลระหวางสิ่งมีชีวิตที่อาศัยอยูรวมกันน้ัน ถูก

ทําลาย และเปนผลใหซูแซนเทลลีไมอาจอาศัยอยูใน Host ไดอีกตอไป การสูญเสียซูแซนเทลลีไมวา

ดวยสาเหตุใด ก็เปนผลใหปะการังและสัตวในกลุมน้ีคอยๆซีดขาวและตายลงไดในที่สุด  

 

โดยทั่วไป การฟอกขาวของปะการังและสิ่งมีชีวิตอื่นๆในแนวปะการังน้ัน เกิดไดสองลักษณะคือ การ

สูญเสียซูแซนเทลลีจากเน้ือเย่ือของมัน และ/หรือการที่ซูแซนเทลลีสูญเสียรงควัตถุในตัวมันไป ซ่ึงทั้ง

สองกรณีน้ีเกิดไดจากหลายสาเหตุ นับตั้งแตอุณหภูมินํ้าทะเลที่เพ่ิมสูงข้ึนหรือลดต่ําลง ความเขมแสงที่

มากเกินไป ผลรวมของความเขมแสงและอุณหภูมินํ้าทะเลที่เพ่ิมสูงข้ึน ความเค็มลดต่ําและการติดเชื้อ 

โดยเฉพาะจากแบคทีเรีย  

 

เราพบวา สาเหตุที่กอใหเกิดปรากฏการณแนวปะการังฟอกขาวเปนวงกวางทั่วโลก มักเกิดจากการที่

อุณหภูมินํ้าทะเลเพ่ิมสูงข้ึน ผลจากความเขมแสง หรือสองปจจัยน้ีรวมกัน ในขณะที่สาเหตุอื่นๆมักทําให

เกิดการฟอกขาวของปะการังเฉพาะพ้ืนที่เทาน้ัน นักวิทยาศาสตรไดสังเกตพบวา โดยทั่วไปปะการังจะ

สามารถปรับตัวใหเขากับสิ่งแวดลอมที่มันอาศัย โดยจะคงสภาพอยูไดถึงระดับอุณหภูมิสูงสุดตามภาวะ

ปกติ แตปะการังจะฟอกขาวหากอุณหภูมิข้ึนสูงกวาระดับสูงสุดจากที่เคยเปนเพียง 1 องศาเซลเซียส

เทาน้ัน สมมุติเชน อุณหภูมิสูงสุดในอาวไทยตามปรกติอยูที่ 31 องศาเซลเซียส หากปใดอุณหภูมิในอาว

ไทยสูงเกินกวา 31 องศาเซลเซียส โอกาสที่ปะการังจะฟอกขาวก็ยอมเกิดข้ึนได 

 

ปรากฏการณแนวปะการังฟอกขาวน้ี นักวิทยาศาสตรสังเกตเห็นความผิดปกติจากปรากฏการณแนว

ปะการังฟอกขาวมาตั้งแตป พ.ศ. 2527 โดยพบวาปะการังเกิดการฟอกขาวอยางกวางขวางทั่วทั้ง

มหาสมุทรแปซิฟก หลังจากน้ันก็พบในมหาสมุทรอื่นๆเปนประจํา ในประเทศไทยเองการเกิด

ปรากฏการณแนวปะการังฟอกขาวในป พ.ศ. 2541 น้ีก็มิไดเพ่ิงเกิดข้ึนเปนคร้ังแรก แตอาจนับเปนคร้ัง

แรกที่เกิดการฟอกขาวของปะการังข้ึนทั่วทั้งอาวไทย ทั้งน้ีเชื่อกันวา การเกิดปรากฏการณแนวปะการัง

ฟอกขาวทั่วทั้งอาวไทยคร้ังน้ี เปนผลมาจากปรากฏการณเอลนีโญที่เร่ิมตนมาตั้งแตป พ.ศ. 2540 และ

สงผลกระทบตอสภาพภูมิอากาศโลก รวมทั้งทําใหเกิดปรากฏการณแนวปะการังฟอกขาวในนานนํ้าอื่นๆ 

เกือบทั่วโลกดวย  
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ปรากฏการณฟอกขาวที่เกิดข้ึนกับแนวปะการังคร้ังน้ี อาจเปนจุดเร่ิมตนของการเปลี่ยนแปลงคร้ังสําคัญ 

หรืออาจเปนเพียงเหตุการณเล็กๆตามธรรมชาติก็ได ทั้งน้ีเพราะการเปลี่ยนแปลงของแนวปะการังมีข้ึน

ตลอดระยะเวลาวิวัฒนาการของแนวปะการังตั้งแตเกือบ 500 ลานปมาแลว  

 

กุญแจของความอยูรอดของแนวปะการังในแตละบริเวณ ที่สุดแลวคงจะข้ึนอยูกับปะการังและซูแซนเทล

ลี วาจะมีการปรับตัวอยางไรภายใตปจจัยอันแปรปรวนของสภาพแวดลอมโลก  

ที่ผานมา การเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศคร้ังใหญของโลกเกิดข้ึนมาแลวหลายตอหลายคร้ัง แมในยุค 

Quaternary ในชวงแสนปที่ผานมา อุณหภูมิของทั้งนํ้าและอากาศสูงย่ิงกวาในปจจุบันแตแนวปะการังก็

ยังคงดํารงอยูได อยางไรก็ตามสิ่งที่ไมมีในยุค Quaternary ก็คือ การคุกคามจากมนุษยและกิจกรรมของ

มนุษย และถึงวันน้ีเราเองก็คงปฏิเสธไมไดวา เรามีสวนรวมอยูในขบวนวิวัฒนาการคร้ังสําคัญน้ีดวย

เชนกัน  

ดังน้ันปรากฏการณคร้ังน้ี คงไมเพียงทําใหเราไดเห็นสีที่แทจริงของปะการังและสัตวในแนวปะการัง

เทาน้ัน แตนาจะแสดงใหเห็นถึงสีที่แทจริงของมนุษยดวย  

เม่ือวันที่ 6 มกราคม 2554 - นายเกษมสันต จิณณวาโส อธิบดีกรมทรัพยากรทางทะเลและชายฝง (ทช.) 

เปดเผยวา จากการที่อุณหภูมิในนํ้าทะเลสูงข้ึนอยางผิดปกติกวา 30 องศาเซลเซียส ทําใหเกิด

ปรากฏการณปะการังฟอกขาวเปนจํานวนมากในนานนํ้าไทย โดยพบวาสภาวะฟอกขาวของปะการังตาม

แนวปะการังทั้งฝงอันดามันและอาวไทยมีมากกวา 70% นับวาเปนปรากฏการณปะการังฟอกขาวที่รุนแรง

ที่สุดเทาที่เคยเกิดข้ึนและเปนวิกฤตการณที่นาวิตกอยางย่ิงสําหรับทองทะเลไทย 

ดานนายวรรณเกียรติ ทับทิมแสง ผอ.สถาบันวิจัยและพัฒนาทรัพยากรทางทะเลชายฝงทะเลและปาชาย

เลน กลาววา "สถาบันฯ กําลังเรงสํารวจวาการฟอกขาวที่เกิดข้ึนทําใหแนวปะการังเสียหายและสวนที่

เหลื อ มีกา รฟ นตั ว ได ม ากน อยแค ไหน  โดยกรมท รัพยากรทางทะ เลและชายฝ ง ร วมกั บ

มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร ไดประสานกับสถาบันการศึกษาและหนวยงานที่เกี่ยวของดําเนินการสํารวจ

สภาพแนวปะการังใน 8 พ้ืนที่นอกเขตความรับผิดชอบของกรมอุทยานแหงชาติ สัตวปาและพันธุพืช เร่ิม

ดําเนินการแลวประมาณ 1 เดือน คาดวาจะสามารถประเมินสถานการณของแนวปะการังทั้งประเทศได

สมบูรณ ประมาณเดือนพฤษภาคม 2554 นอกจากน้ี ยังไดเสนอกรมอุทยานฯ ใหกําหนดมาตรการดาน

การใชประโยชนจากแนวปะการัง โดยเฉพาะดานการทองเที่ยว เพ่ือใหประชาชนระมัดระวังในเร่ืองการดํา

นํ้าไมใหไปรบกวนหรือสรางความเสียหายใหกับแนวปะการังที่ยังรอดอยู และเพ่ือใหแนวปะการังไดมี

โอกาสฟนตัวตามธรรมชาติ" 
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กรมอุทยานฯ ประกาศปดจุดดํานํ้าใน 7 อุทยานแหงชาติเพ่ือฟนฟูปะการังฟอกขาว มีผลบังคับใชตั้งแต

วันที่ 21 มกราคม 2554 เพ่ือใหปะการังฟนตัว ประกอบดวย 

 หาดเจาไหม จ.ตรัง บริเวณเกาะเชือก  

 หมูเกาะเภตรา จ.สตูล บริเวณเกาะบุโหลนไมไผ เกาะบุโหลนรังผ้ึง  

 ตะรุเตา จ.สตูล บริเวณเกาะตะเกียง เกาะหินงาม เกาะราวี หาดทรายขาว เกาะดง  

 หมูเกาะชุมพร บริเวณเกาะมะพราว  

 อุทยานแหงชาติหาดนพรัตนธารา หมูเกาะพีพี บริเวณแนวปะการังบริเวณหินกลาง  

 หมูเกาะสุรินทร จ.พังงา บริเวณอาวสุเทพ อาวไมงาม เกาะสตอรค หินกอง อาวผักกาด และแนว

ปะการังหนาที่ทําการอุทยาน  

 หมูเกาะสิมิลัน จ.พังงา บริเวณอาวไฟแวป และอีส ออฟ อีเด็น  

 

วันที่ 20 มกราคม 2554 นายสุนันต อรุณนพรัตน อธิบดีกรมอุทยานแหงชาติ สัตวปา และพันธุพืช 

กระทรวงทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม (ทส.) ไดแถลงขาวถึงการแกไขปญหาปะการังฟอกขาวใน

ทะเลอันดามันและทะเลอาวไทย ภายหลังการหารือกับหนวยงานที่เกี่ยวของวา “กรณีปะการังฟอกขาว

เน่ืองจากนํ้าทะเลมีอุณหภูมิสูงข้ึนจากปรากฏการณโลกรอน และสารเคมีจากที่มนุษยใชในชีวิตประจําวัน 

กรมทรัพยากรทางทะเลและชายฝง (ทช.) ไดเสนอใหปดอุทยานแหงชาติทางทะเลบางแหง ซ่ึงทางกรม

อุทยานฯ ไมไดน่ิงนอนใจ เพราะทะเลฝงอันดามันน้ัน เราตองการประกาศเปนมรดกโลกทางธรรมชาติ 

ดังน้ัน หากปรากฏวา พ้ืนที่ใดมีปะการังฟอกขาวเกินรอยละ 70 ทางกรมฯ จะปดเฉพาะจุด โดยจะสั่งการ

ทันทีในวันที่ 21 มกราคม ถาสามารถสั่งการไดทัน หามดํานํ้า หามจอดเรือ และถอดทุนจอดเรือ โดยวาง

ทุนสีขาวหามเขาแทน ซ่ึงจะเปนงานของเจาหนาที่อุทยานน้ันๆ หากมีผูฝาฝนจะดําเนินคดีตามกฎหมาย

อยางเด็ดขาดโดยยึดมาตรา 16 (18) ตาม พ.ร.บ.อุทยานแหงชาติในอัตราโทษปรับ 1,000 - 10,000 

บาท เปนอัตราเดียวกับการหามนําเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลเขาอุทยานแหงชาติ และในกรณีที่ผูฝาฝนเปน

บริษัทเอกชน ก็จะใหบริษัทน้ันติดแบล็คลิสต ซ่ึงพ้ืนที่ที่ปดน้ันจะมีนักวิชาการหนวยงานที่เกี่ยวของเขา

ศึกษาพัฒนาการฟนฟู เชน การเพาะปะการังตัวออนเขาแทนที่ การสรางปะการังเทียมเพ่ิม เปนตน”  
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ภาพตวัอยางของปรากฎการณปะการังฟอกขาวในประเทศไทย 

 

หมูเกาะหา เกาะลันตา จังหวัดกระบี่ 
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2.4 ผลการศึกษาจากส่ิงพิมพและเว็บไซต 

 

สําหรับการศึกษาขอมูลจากเอกสารน้ัน ที่ปรึกษาไดวางแนวทางไวดังน้ี 

 คนควาขอมูลจากชองทางตางๆ เชน หองสมุด สื่อสิ่งพิมพทางวิชาการ อินเตอรเน็ต และสอบถาม

ขอมูลจากผูเชี่ยวชาญและที่ปรึกษาโครงการ  

 รวบรวมขอมูลทั้งหมดที่หาได เพ่ือนํามาสรุปเปนประเด็นที่เกี่ยวของและมีประโยชนตอการใชงาน

ของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย  

 นําขอมูลที่ไดมาใชเปนสวนหน่ึงในการออกแบบคําถามในการสอบถามทัศนคติของนักทองเที่ยว

กลุมเปาหมายและใชในการสัมภาษณความคิดเห็นของผูประกอบการและผูเชี่ยวชาญ 

 

จากการคนหาและรวบรวมขอมูล พบวา เอกสารที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยวดํานํ้ามีจํานวนที่ไมมากนัก

และโดยสวนใหญจะเปนเอกสารที่เกี่ยวของกับงานวิชาการเปนหลัก ทําใหที่ปรึกษาจัดโครงรางของ

ขอมูลในเร่ืองของปจจัยที่มีอิทธิพลตอนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้า โดยมีรายชื่อและเน้ือหาของเอกสาร

ดังตอไปน้ี 
 

 Ahmed Salih, Divers' perception, Centre for Tourism at University of Otago Dunedin, 

New Zealand 2000 

 Antonio DI Franco, Scuba diver behaviour and its effects on the biota of a Mediterranean 

marine protected area, Dipartimento di Ecologia, Universit` a degli studi di Palermo, Via 

Archirafi 28, I-90123 Palermo, Italy  

 Ghazali Musa, Sipadan: a SCUBA-diving paradise: an analysis of tourism impact, diver 

satisfaction and tourism management, Faculty of Business and Accountancy, University 

Malaya, 59,200 Kuala Lumpur, Malaysia 

 Ghazali Musa, An empirical study on SCUBA divers’ satisfaction, Faculty of Business and 

Accountancy, University Malaya, 59,200 Kuala Lumpur, Malaysia 

 Iglika Ivanova, Recreational Scuba Diving in British Columbia, Dive Industry Association 

of British Columbia 

 The 6th international congress on Costal and Marine tourism, Diving tourism: an 

opportunity at risk?, James cook university 

 Joe Clark, Trend: Scuba Diving is the New Yoga, Rosica Strategic 

 Canadian Tourism Commision, U.S. activity profile: Diving and Snorkeling, Lang Research 

Inc. 

 Paul Lees, Dive Thailand, www.diveguidethailand.com 
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 Sharon L. Todd, Differences in Motivations over time by level of development, Assistant 

Professor, Recreation & Leisure Studies, SUNY Cortland, P.O. Box 2000, Cortland, NY 

13045. 

 Sharon L. Todd, Differences in SCUBA diver motivation, Assistant Professor, Recreation 

& Leisure Studies, SUNY Cortland, P.O. Box 2000, Cortland, NY 13045. 

 Sharon L. Todd, Only real divers use NY's great lakes, Assistant Professor, Recreation & 

Leisure Studies, SUNY Cortland, P.O. Box 2000, Cortland, NY 13045. 

 

สําหรับสวนแรก ผลในภาพรวม พบวา เน้ือหาของเอกสาร ณ ปจจุบันที่หาไดประกอบดวยเน้ือหาที่

เกี่ยวของกับปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจและความพึงพอใจที่ไดรับของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้า 

 

1.1 ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการดํานํ้า 

 

จากผลการศึกษาเอกสาร พบวา ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจมีความใกลเคียงกันในแตละงานวิจัย 

โดยในเอกสารของ Ghazali Musa กลาวไววา ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจของนักทองเที่ยวกลุม

ดํานํ้า 5 อันดับแรก คือ 

ตารางที่ 1.1.1 

 

จากตารางเห็นไดวา ปจจัยหลักที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในแตละสถานทีท่ี่ทําการเก็บขอมูลจะมีความ

ใกลเคียงกันแตไมเหมือนกนัทั้งหมด โดยประเด็นหลกัที่นักทองเที่ยวใหความสําคญัคลายกัน คือ 

 Marine life: สิ่งมีชีวติใตทะเล 

 Visibility: ทศันวิสัยใตทะเล 

 Safety: ความปลอดภัย 
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ในสวนของปจจัยอื่นที่มีความเห็นแตกตางกัน คอื 

 Photo: การถายภาพใตทะเล 

 Coral reef: แนวปะการัง 

 Easy dive access: ความงายในการเขาถึง 

 Current: กระแสนํ้า 

 Water temperature: อุณหภูมินํ้า 

 Dive masters: ผูนําดํานํ้า 

 Good operators: บริษัทนําเที่ยว 

 Staff professionalism: ความเปนมืออาชีพของพนักงานบริษัทนําเที่ยว 

 Staff Friendliness: ความเปนมิตรของพนักงานบริษัทนําเที่ยว 

 Good buddies: คนที่ดาํนํ้าดวย 

 Cost: ราคา 

 Boat size: ขนาดของเรือ 

 Not crowding: จํานวนนักดาํนํ้าในจุดเดียวกันไมมาก 
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ในการศึกษาของ Ghazali Musa ไดกําหนดปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจถึง 32 ปจจัยดังน้ี 

 

 ตารางที่ 1.1.2: ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการดํานํ้า 

จากตารางเห็นไดวา เราสามารถจัดกลุมของปจจัยได
เปนกลุมหลักดังน้ี 
 
 
กลุมที ่1: ทรัพยากรทางทะเลและปจจัยที่เกี่ยวของ 

 1 ทัศนวิสัยใตทะเล 
 3 ความสวยงามของพันธุปลา 
 5 ความสวยงามของแนวปะการัง 
 7 ความสวยงามของภูมิทศันใตทะเล 
 10 อุณหภูมิของนํ้าทะเล 
 19 จํานวนนักดาํนํ้าที่มากเกนิไปที่จุดดํานํ้า 
 20 กระแสนํ้าใตทะเล 
 
 

กลุมที ่2: บริษัทนําเที่ยว 
 2 การบริการของ front desk 
 12 การจัดเตรียมการเดินทาง 
 17 ความใสใจของพนักงานเกี่ยวกับความปลอดภัย

ในการดํานํ้า 
 18 ความเปนมืออาชีพของ dive masters 
 21 ความเอาใจใสของพนักงาน 
 25 ความรูทีเ่กี่ยวกับจุดดาํนํ้าและสถาพใตนํ้าของ 

dive masters 
 31 การอธิบายกอนการดํานํ้าแตละคร้ัง 
 32 การวางแผนในการลงและข้ึนจากการดํานํ้า 

  
 

กลุมที ่3: อุปกรณที่เกี่ยวของ 
 4 การบริการของเรือดํานํ้า 
 11 อุปกรณดาํนํ้าที่มีใหเชา 

 
กลุมที ่4: ทศันคติสวนตวั 

 22 ประสบการณกับคูหูในการดํานํ้า 
 23 ปริมาณในการเรียนรูเกี่ยวกับสิ่งมีชวีิตใตทะเล 
 24 ระดับในการพัฒนาความสามารถจากการดํานํ้า 
 26 ระดับเสียงใตนํ้า 
 27 ความสวยงามของทิวทัศนใตนํ้า 
 
 

กลุมที ่5: อื่นๆ 
 9 ระยะเวลาในการน่ังเรือไปที่จุดดํานํ้า 
 16 สภาพอากาศในระหวางที่พํานักอยูบนบก 

กลุมที ่6: ที่พัก 
 6 สถานพยาบาลในที่พัก 
 8 ความสบายของที่พัก 
 13 คุณภาพของอาหาร 
 14 ภาพรวมของหองอาหาร 
 15 หองที่ใหความรูเกี่ยวกับสิ่งมีชีวติ

ใตทะเลในที่พัก 
 29 สิ่งอํานวยความสะดวกอืน่ๆในที่พัก 
 30 ความหลากหลายของของชํารวย

ในรานขายของที่ระลกึในทีพั่ก 
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สําหรับในเร่ืองของการวัดระดับความสําคัญทางทัศนคติ Sharon L. Todd พบวา ปจจัยมีความสําคัญ

แตกตางกันดังน้ี 

ตารางที่ 1.1.3: ระดับความสําคญั 

ปจจัย Mean SD 

To look at underwater animal and plant life เพ่ือดูสิ่งมีชีวิตใตทะเล 4.2 .90 

To explore things เพ่ือคนพบสิ่งใหมๆ 4.1 .80 

For the adventure of it เพ่ือการผจญภยั 3.9 .96 

Because it is stimulating and exciting เพ่ือความต่ืนเตน 3.8 1.04 

To learn more about  
the underwater environment เพ่ือเรียนรูเกีย่วกับสิ่งแวดลอมใตทะเล 3.7 1.07 

To develop my diving skills and abilities เพ่ือเพ่ิมความสามารถ 3.6 1.02 

For relaxation เพ่ือการพักผอน 3.6 1.17 

To experience peace and tranquility เพ่ือการผอนคลาย 3.4 1.24 

For a change of everday life เพ่ือเปล่ียนแปลงจากการใชชีวิตประจําวัน 3.4 1.16 

To gain an experience I can look back on เพ่ือสรางความภูมิใจ 3.3 1.21 

To see historically significant shipwrecks เพ่ือดูซากเรือจมที่มีความสําคัญทางประวัติศาสตร 3.2 1.35 

Because I thought it would be a challenge เพ่ือความทาทาย 3.0 1.12 

So I could do things 
with my friends and/or family 

เพ่ือใชเวลากับเพ่ือนหรือครอบครัว 3.0 1.29 

To give me a feeling of confidence in myself เพ่ือเพ่ิมความม่ันใจ 2.8 1.25 

To help keep me physically fit เพ่ือรักษาความแข็งแรงของรางกาย 2.8 1.21 

To meet new people เพ่ือพบปะผูคนใหมๆ 2.8 1.20 

To share my skill and knowledge with others เพ่ือแลกเปล่ียนประสบการณกับคนอืน่ๆ 2.7 1.25 

To do something creative,  
such as take pictures ot VDOs เพ่ือถายรูป/ถายวีดีโอ 2.7 1.33 

To show myself that I can do it เพ่ือยืนยันวาตนเองสามารถทําได 2.7 1.33 

To study underwater geological formations เพ่ือศึกษารูปแบบของภูมิทัศนใตน้ํา 2.6 1.26 

To use my equipments เพ่ือใชอุปกรณดํานํ้าที่มี 2.6 1.25 

To collect interesting artifacts เพ่ือเก็บสิ่งของหายากใตทะเล 2.4 1.28 

It is sort of an impressive thing to do เพ่ือเปนการสรางความประทับใจใหกับตนเอง 2.1 1.12 

Because of the risk involved เพ่ือเสี่ยงภยั 1.2 1.03 

 

ผลจากตารางเห็นไดวา ปจจัยที่มีความสําคัญในอันดับตนๆ คือ ปจจัยที่มีความเกี่ยวของกับทรัพยากร

ทางทะเล ตามมาดวยการไดเรียนรูและพบเห็นสิ่งใหมๆ อยางไรก็ตาม ประเด็นเร่ืองการเพ่ิมความสามารถ

หรือพัฒนาความสามารถในการดํานํ้าก็มีความสําคัญเชนกัน 

 

หมายเหตุ:  

ระดับคะแนนเต็มเทากับ 5 คะแนน โดย 1 = ไมมีความสาํคญัเลย และ 5 = มีความสาํคญัอยางมาก 
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2.5 ผลการศึกษาจากเว็บไซตที่ไดจากนักทองเที่ยวกลุมดําน้ํา  

 

ที่ปรึกษาไดทําการสอบถามขอมูลเพ่ิมเติมจากนักทองเที่ยวกลุมเปาหมายในประเด็นของเว็บไซตที่

นักทองเที่ยวไดเขาใชจริงและใชอยูเปนประจํา โดยผลการศึกษาที่ไดปรากฎวา ไดที่อยูของเว็บไซตตาม

ประเทศกลุมตัวอยางที่ทําการสํารวจทั้ง 8 ประเทศ บวกกับเว็บไซตทั่วไปอีก 2 เว็บไซตรวมเปนจํานวน

ทั้งสิ้น 10 เว็บไซต อยางไรก็ตาม เว็บไซตของประเทศญี่ปุนน้ันมีเน้ือหาเปนภาษาญี่ปุน ดังน้ันที่ปรึกษา

จึงไมไดทําการสังเคราะหรายละเอียดของเว็บไซตให แตสําหรับเว็บไซตที่เหลือทั้ง 9 เว็บไซต ที่ปรึกษา

ไดทําการสังเคราะหและจัดรูปแบบขอมูลไว ดังน้ี 

 โครงสรางของ website  

 หัวขอ/ประเด็นที่ไดรับความสนใจหรือไดรับการกลาวถึงใน website น้ันๆในปจจุบัน 

 สถานที่/แหลง/จุดดํานํ้าที่มีการนําเสนอใน website 

 หมวดคําถามและคําตอบในแตละ website 

 

เว็บไซตที่ 1: http://www.padi.com 

 
 

สําหรับเว็บไซตของ PADI เม่ือทําการสํารวจ พบวา เน้ือหาโดยสวนใหญเปนเน้ือหาที่เกี่ยวกับโปรแกรม

การสอนและการสอบดํานํ้า ตลอดจนเน้ือหาที่เกี่ยวของกับอุปกรณและวิธีการบํารุงรักษาตรวจเช็ค

อุปกรณ เว็บไซตน้ียังมีหนาที่เปน PADI Blog ที่จะเปนการupdate ขอมูลและกิจกรรมตางๆที่นาสนใจ

ของ PADI โดยจะเห็นไดวาจะเนนหนักไปทางการขายโปรแกรมการสอนมากกวาการแนะนําสถานที่หรือ

แหลงดํานํ้า แตในเว็บไซตเองก็มีการโฆษณาแหลงดํานํ้าในหลายๆประเทศซ่ึงผูประกอบการจะตองเสีย

เงินในการลงโฆษณา  

 

อยางไรก็ตาม ในหนาของ PADI Blog ยังมีลิงคที่เชื่อมตอไปยัง Blog ที่นาสนใจอีก 3 Blog ไดแก 

 http://www.hollybecksurfs.blogspot.com 

 http://tecrec.padi.com 

 http://scubadivergirls.com/blog 

 

หมายเหตุ: คนหาไมพบขอมูลที่กลาวถึงประเทศไทย  
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เว็บไซตที่ 2: http://www.lonelyplanet.com 

 

สําหรับเว็บไซตน้ีจะไมปรากฏเร่ืองขอมูลการดํานํ้า

ในหนาแรก ตองพิมพคําวา “Diving ประเทศไทย” 

ในชอง search แลวในหนาแรกจะปรากฏขอมูลที่

เกี่ยวของกับการดํานํ้าในประเทศไทยดังน้ี  

 หนังสือคูมือที่เกี่ยวกับการทองเที่ยวดํานํ้า  

 Review ของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าที่ไป

ดํานํ้าที่ประเทศไทย 

 โฆษณาของบริษัทนําเที่ยวดํานํ้า 

 

อังกฤษ: http://www.ukdiving.co.uk 

 

โครงสราง 

o Home 

o Forums 

o Place to dive 

o Learn to dive 

o Classifieds 

o Directory 

o Diversion 

o New / Event 

o Equipment 

o Conversation 

o Photography 

o Technical 

o Wrecks 

o Information 

o People / Clubs 

o Holiday 

สําหรับเว็บไซตน้ีไมมีการเสนอแนะแหลง/จุดดํานํ้า

ใดจุดหน่ึงเปนที่ชัดเจน แตมีการใหเลือกแหลง/จุด

ดํานํ้าที่นักดํานํ้าสนใจได โดยสวนมากจะอยูทั่ว

บริเวณอังกฤษ 

 

ในสวนของเน้ือหาภายใต Forum page จะมี 

board อยูหลาย board ยอยดวยกัน โดยมี forum 

ที่ เกี่ยวของกับประเทศไทย คือ International 

forum เม่ือทําการ click เขาไปที่ลิงค ปรากฎวา มี

การ review ประสบการณของนักทองเที่ยวกลุมดํา

นํ้าที่เคยไปดํานํ้าที่ประเทศไทยมาเชนกัน  

 

ยกตัวอยางเชน 

 

Post ลาสุดที่เกี่ยวของถูก update เม่ือวันที่ 7 

เมษายน 2554 Username: David ซ่ึงไปดํานํ้าที่

ภูเก็ตมา มียอดการเขาชมทั้งสิ้น 1,026 คร้ัง 

 

Post ตอมาเปนของ Username: Acezee ซ่ึงเปน

การโฆษณา dive center ของตนเองในเกาะเตาวา

มีราคาที่ถูกมากในการเรียนและดํานํ้า 
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สแกนดิเนเวีย: http://www.scubaspots.com 

 

 

โครงสราง 

o Home 

o Certification Agencies 

o Diver’s Insurance 

o Magazine , TV , Radio 

o Misc , Links 

o Scuba Organization 

สําหรับเว็บไซตน้ี ในหนาแรกดานขวามือจะมีการ

ใหเลือกประเทศที่สนใจในการไปดํานํ้า ซ่ึงหาก

เลือกประเทศไทยจะเปลี่ยนไปที่หนาที่มีแผนที่

ประเทศไทยแตไมสามารถ click ที่แผนที่ได ตอง

ทําการเลื่อนลงมาดานลางแผนที่ และจะมีหัวขอให

เลือก 4 หัวขอดวยกัน คือ Thailand live aboard, 

Thailand Tourism Authority, Thailand dive 

clubs และ Thailand diver homepages (โดย

เม่ือทําการเลือกแลวปรากฎวา link ของ ททท.น้ัน

ไมสามารถเชื่อมตอได เ น่ืองจากใชที่อยู เปน 

www.tat.or.th) สําหรับหัวขออื่นๆน้ันจะมีอยู

หัวขอเดียวที่ใชงานได คือ หัวขอของ Thailand 

live aboard agents โดยเม่ือทําการ click เขาไป

แลวจะปรากฎรายชื่อของบริษัทนําเที่ยวดํานํ้า 

พรอมที่อยู เบอรติดตอ และเว็บไซต 

 

เยอรมนี: http://www.divetime.com 

 

โครงสราง 

o Home 

o Forums 

o Dive sites 

o Dive shops 

o Gear 

o Classified 

o Photos 

o Videos 

o Articles 

o Calendar 

สําหรับเว็บไซตน้ี ในหนาแรกจะมีการแสดงแหลง

จุดดํานํ้าที่เปน hi-light ในขณะน้ัน ซ่ึงขอมูลที่

แสดง ณ ปจจุบันจะเปนของ Mozambique และ 

Israel  

 

หาก click ไปที่ Dive sites tab จะปรากฎแผนที่

ข้ึนมาเพ่ือใชคนหาแหลง/จุดดํานํ้าในแตละประเทศ 

ถา click ที่ประเทศไทยจะปรากฎรายชื่อทั้งหมด 

232 รายชื่อ พรอมกับคําอธิบายถึงสภาพภูมิ

ประเทศและแหลงดํานํ้าของประเทศไทย 

 

ในสวนของ forum ประกอบดวย board ยอยหลาย 

board ดวยกัน โดยขอมูลขาวสารไมคอย update 

เทาที่ควร และไมคอยมีคนถาม-ตอบกันมากเทาใด

นัก หรือถามีก็เปนเร่ืองภายนอกเสียสวนใหญไม

เกี่ยวกับการดํานํ้า 
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รัสเซีย: http://www.wannadive.net 

 

โครงสราง 

o Home 

o What’s up 

o Advertise 

o Best  Video 

o Local  Business 

o Best  Photo 

o New Site Infos 

o Friend of wannadive 

o Dive Site 

สําหรับเว็บไซตน้ี ในหนาแรกจะเปนการ update 

ขอมูลที่เกี่ยวของกับภาพถายและวีดีโอเปนสวน

ใหญ แตที่ tab ดานบนของเว็บไซตจะมี link แบง

ออกเปนทวีปเพ่ือใหผูคนหาเลือกจุดดํานํ้าที่สนใจ

ไดเอง หาก click ไปที่ Asia tab จะมี pop-up 

window เปดข้ึนมา ซ่ึงเราสามารถเลือกไปที่

ประเทศไทยได เม่ือ click เขาไปแลวจะปรากฎ

ขอมูลที่มีเน้ือหาที่ครบถวนพอสมควรโดยขอมูลทีมี่

ใหจะแบงเปนฝงอันดามันและฝงอาวไทย  

 

ในหนาเดียวกันจะมีการ review ทริปที่

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าไดไปดํานํ้าที่ประเทศไทย

มาอีกดวย ซ่ึงหาก click เขาไปที่ link ตางๆ จะ

ปรากฎขอมูลที่มีรายละเอียดมาก เชน ระยะเวลาใน

การน่ังเรือไปที่ site หรือแมกระทั่งจุดขายของแต

ละแหลงดํานํ้า 

 

จีน/ฮองกง/ไตหวัน: 

http://www.scubalinx.com 

 

โครงสราง 

o SCUBA DIVING NEWS    

o SCUBA FORUM    

o SCUBA POLL    

o CYBER DIVER    
o IN-DEPTH 

สําหรับเว็บไซตน้ี ในหนาแรกจะไมมีขอมูลนําเสนอ

อยูเลย ดังน้ันหากตองการทราบขอมูลจะตองทํา

การเลือกประเทศที่สนใจจาก drop down menu 

ดานซายบน ซ่ึงเม่ือทําการเลือกที่ประเทศไทยจะ

พบวา  

o มีขอมูลเปรียบเทียบบริษัทนําเที่ยวดํานํ้า และ

แพคเกจโรงแรม 

o มีขอมูลทั่วไปที่เกี่ยวของกับประเทศไทย 

 

เว็บไซตน้ีไมไดแนะนําแบบเจาะจงแตจะมีการให 

rating กับบริษัทนําเที่ยวดํานํ้าวามีคาคะแนน 

rating อยูที่เทาใด 

 

เม่ือ click ไปที่หนา forum จะปรากฎขาวสารและ

ขอมูลที่ไมคอยมีการ update และขอมูลสวนใหญ

จะเปนขาวจาก CNN 
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ออสเตรเลีย: http://www.diveoz.com.au 

 

โครงสราง 

o Info directories 

o Discussion Forums 

o Learn To Dive 

o New And Article 

o Product  Reviews 

o Dou Charity Night 

o DIY Project 

o Dive-Oz  Wearables 

o Extreme Ironing 

o U/W Hand Signals 

o Grey Nurse Sharks 

o Nudibranchs 

o Image Galleries 

o Buy,Swaps&Sell 

o Web Links 

o Diver Emergency 

o Oz Tides&Weather 

o Water Temperature 

สําหรับเว็บไซตน้ี ขอมูลสวนใหญจะเกี่ยวของกับ

การดํานํ้าในประเทศออสเตรเลียเปนหลัก โดย

เน้ือหาที่เกี่ยวของกับประเทศไทยน้ันจะตอง click 

ไปที่ discussion forums และเม่ือไปที่หนาน้ีแลว

จะตองทําการเลือก board ยอยที่เกี่ยวกับ 

Overseas Diving Destinations ถึงจะเจอ Post ที่

เกี่ยวของกับประเทศไทยบาง ซ่ึงโดยสวนใหญจะ

เปนการถามถึงขอมูลวาแหลง/จุดดํานํ้าในประเทศ

ไทยที่นาสนใจและนาไปดํานํ้าคือแหลง/จุดดํานํ้า

ใด 

 

ขาวสารอื่นๆใน discussion forums ที่มีการ 

update อยูตลอดเวลาจะเปนในเร่ืองของอุปกรณ

ดํานํ้าใหมๆและแหลงในการซ้ืออุปกรณดํานํ้าตางๆ

ภายในประเทศออสเตรเลีย 

 

มีการใหขอมูลเกี่ยวกับเทคนิคในการดํานํ้า และการ 

post ภาพถายใตนํ้าจาก site ที่นักทองเที่ยวกลุม

ดํานํ้าไดไปดํานํ้ามาจริง 

 

เว็บไซตน้ีถือเปนเว็บไซตที่ discussion forums มี

การ update คําถาม-ตําตอบมากกวาเว็บไซตอื่นๆ

ที่ไดทําการ review มา เพียงแตคําถาม-คําตอบ

โดยสวนใหญจะเกี่ยวกับอุปกรณและแหลง/จุดดํา

นํ้าที่นาสนใจในประเทศออสเตรเลียเปนหลัก 
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อเมริกา 1: http://www.underwatertimes.com 

 

โครงสราง 

o News 

o Contact 

o Site information 

o Wetlines news service 

o Advertising media kit 

o Reference 

 

สําหรับเว็บไซต น้ีจะเปนเว็บไซตที่ เหมือนกับ

หนังสือพิมพหรือนิตยสาร โดยขอมูลสวนใหญจะ

เกี่ยวของกับขาวสารตางๆที่เกิดข้ึนในธุรกิจการดํา

นํ้า โดยในหนาแรกจะมีขาวที่เปน breaking news 

และ top stories นําเสนออยูดานบนสุด 

 

เม่ือทําการ search หาโดยใชคําวา ประเทศไทย 

ปรากฎวา ขาวที่ข้ึนมาจะเปนขาวทั่วไปที่เกี่ยวกับ

นํ้าหรือสัตวนํ้าใหมๆ มากกวาการเฉพาะเจาะจงใน

เร่ืองของการดํานํ้า 

อเมริกา 2: http://www.scubaboard.com 

 

โครงสราง 

o Home  

o Forums  

o Articles  

o Photo Gallery  

o Classifieds  

o Buddy Finder 

สําหรับเว็บไซตน้ีในหนาแรกจะเปนการแสดง post 

ใหมๆที่มีการ update อยูอยางสมํ่าเสมอ และมีการ

ทํา poll ที่เกี่ยวของกับพฤติกรรมของนักดํานํ้าดวย 

แตจะไมมี post ที่เกี่ยวของหรือเฉพาะแหลง/จุด

ดํานํ้า 

 

เม่ือทําการ click ไปที่ Forums จะปรากฎ board 

ยอยเปนจํานวนมาก โดยสวนที่ เกี่ยวของกับ

ประเทศไทยจะอยูภายใตหัวขอ Regional Forums 

and Dive Clubs: Asia ใหคลิก ประเทศไทย จะ

ปรากฎ sub-board ข้ึนมาอีกหลาย board ดวยกัน 

แต board ที่มีการ update ขอมูลมากกวา board 

ยอยอื่นๆ คือ Trips and Local Marketplace 

 

Board ที่นาสนใจอีก board ของเว็บไซตน้ี คือ BKK Divers ซ่ึง board น้ีจะเปนการพบปะและ

แลกเปลี่ยนขาวสารขอมูลที่เกี่ยวของกับการดํานํ้าในประเทศไทย ไมวาจะเปนในเร่ืองของกิจกรรมหรือ 

event ที่จะเกิดข้ึนในประเทศไทย 
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2.6 สถานการณดานการแขงขันของการทองเที่ยวดําน้ํา  

 

จากการศึกษา พบวา ประเทศที่เปนคูแขงขันดานการทองเที่ยวดํานํ้ากับประเทศไทยมีอยู 3 ประเทศ คือ 

อินโดนีเซีย มาเลเซีย และฟลิปปนส โดยในภาพรวม พบวา  

 แตละประเทศมีจุดเดนที่แตกตางกัน  

� ประเทศอินโดนีเซียจะมีจุดเดนในเร่ืองของ Muck diving และความหลากหลายของแหลง/จุดดํา

นํ้าที่มีมากกวาประเทศไทย ตลอดจนมีสัตวนํ้าใตทะเลที่หลากหลายกวาประเทศไทย 

� ประเทศมาเลเซียจะมีจุดเดนที่ Sipadan ซ่ึงถือวาติดอันดับแหลงดํานํ้าตนๆของโลก 

� ประเทศฟลิปปนสมีจุดเดนที่ World Heritage site น่ันคือ Tubbataha Reef National Marine 

Park 

 มีชวงเวลาที่เหมาะกับการดํานํ้าเหมือนกัน 

� ทุกประเทศมีชวงเวลาดํานํ้าที่เหมือนกัน คือ ตลอดทั้งป ทําใหไมมีความแตกตางในเร่ืองของ

เวลา เพียงแตในบางเดือนที่ไปดํานํ้าอาจจะไมเห็นสัตวนํ้าที่เปนจุดขายเทาน้ัน 

 มีสิ่งมีชีวิตใตทะเลที่เปนจุดขายคลายกัน  

� สิ่งมีชีวิตใตทะเลที่เปนจุดขายจะมีความคลายคลึงกันมากในแตละประเทศ ไมวาจะเปน ฉลาม

วาฬ (Whale shark), เตาทะเล (Sea turtle) หรือ ปลาสาก (Baracuda) เปนตน  

 มีอุณหภูมิของนํ้าทะเลที่แตกตางกัน 

� ประเทศไทยจะไดเปรียบประเทศอื่นๆในจุดน้ี เน่ืองจากอุณหภูมินํ้าทะเลของเราคอนขางคงที่ ไม

แปรปรวนมากเทากับประเทศคูแขง 

 เปนแหลงในการสอนดํานํ้า 

� จุดเดนอีกประเด็นของประเทศไทย คือ โรงเรียนสอนการดํานํ้าเพ่ือนักดํานํ้ามือใหม ซ่ึงตรงจุดน้ีมี

เพียงประเทศอินโดนีเซียเทาน้ันที่เปนคูแขง 

 

หากมองในภาพรวม พบวา ประเทศที่เปนคูแขงที่นากลัว ณ ปจจุบัน คือ ประเทศอินโดนีเซีย เน่ืองจากมี

ระดับราคาของทัวรดํานํ้าที่ไมแตกตางจากประเทศไทยเทาใดนัก และยังเปนประเทศที่มีพ้ืนที่แนว

ปะการังมากที่สุดในโลกอีกดวย คิดเปน 17.95 เปอรเซ็นต หรือ 51,020 ตารางกิโลเมตร* ซ่ึงหางจาก

อันดับสอง คือ ประเทศออสเตรเลียที่ 17.22 เปอรเซ็นต หรือ 48,960 ตารางกิโลเมตร* และทิ้งหาง

อันดับสาม คือ ประเทศฟลิปปนสถึงเกือบ 10 เปอรเซ็นต  

 

 

 

*หมายเหตุ 

ขอมูลจากหนังสือพิมพมติชน ฉบับวันพฤหัสบดีที่ 2 มิถุนายน 2554 
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ในขณะที่ประเทศไทยมีแนวปะการังคิดเปนพ้ืนที่ประมาณ 96,357 ไร (154.17 ตารางกิโลเมตร) โดย

แบงเปนทางฝงทะเลอันดามันและชองแคบมะละกาตอนบนประมาณ 50,812 ไร (81.3 ตารางกิโลเมตร) 

และในฝงอาวไทยมีพ้ืนที่แนวปะการังทั้งหมดประมาณ 45,545 ไร (72.9 ตารางกิโลเมตร) โดยฝงอาว

ไทยฝงตะวันออกพบแนวปะการังกระจายอยูตั้งแตจังหวัดชลบุรี ระยอง จันทบุรี และตราด สวนทางดาน

ฝงตะวันตกและภาคใตฝงตะวันออก พบแนวปะการังในจังหวัดประจวบคีรีขันธ ชุมพร สุราษฎรธานี 

นครศรีธรรมราช และปตตานี 

 

อยางไรก็ตาม หากกลาวถึงแนวทางการสงเสริมดานการตลาดของประเทศตางๆ พบวา ประเทศ

อินโดนีเซียเปนประเทศที่มีการทําการสงเสริมตลาดดานการทองเที่ยวดํานํ้ามากกวาประเทศคูแขงอื่นๆ 

(ประเทศมาเลเซียและประเทศฟลิปปนส) โดยมีรายละเอียดดังน้ี 

 

ประเทศอินโดนีเซีย 

การสงเสริมตลาดดานการทองเที่ยวดํานํ้าของประเทศอินโดนีเซียที่เปนงานกิจกรรมสงเสริมการตลาดที่

สําคัญ คือ งาน DEEP and EXTREME Indonesia ซ่ึงงานดังกลาวจะเปนการผสมรูปแบบการทองเที่ยว

แบบเนนกิจกรรมหลักสองประเภทเขาดวยกัน คือ  

1. Deep Indonesia ประกอบดวย diving, adventure travel and water sports exhibition 

2. EXTREME Indonesia ประกอบดวย extreme sports, outdoor adventure and eco tourism 

exhibition. 

โดยงานดังกลาวจะใชระยะเวลาในการจัดกิจกรรมประมาณ 4 วัน และมักจะจัดที่ Jakarta Convention 

Center (Balai Sidang Jakarta) โดยในการจัดงานแตละคร้ังจะมีจํานวนคนเขาชมงานประมาณ 20,000 คน 

 

นอกเหนือไปจากงานจัดกิจกรรมหลัก DEEP and EXTREME Indonesia แลว ประเทศอินโดนีเซียซ่ึง

ประกอบไปดวยหมูเกาะตางๆ ยังมีการจัดงานกิจกรรมสงเสริมการตลาดที่เนนเฉพาะพ้ืนที่หรือเมืองใน

ประเทศ เชน 

 Manado Ocean Festival 

� เปนการจัดงานเทศกาลที่ Monodo ใน Sulawesi โดยรูปแบบของงานเทศกาลประกอบดวย

กิจกรรมและการแขงขันที่หลากหลาย ยกตัวอยาง เชน International Underwater 

Photography Contest, A National Jet Ski Competition, Miss Ocean Contest เปนตน 

� รูปแบบของงานจะใชคนที่มีชื่อเสียงในประเทศมาเปนสิ่งดึงความสนใจใหคนมารวมงาน โดยใน

คร้ังลาสุดน้ี ได Miss Indonesia (Nadine Chandrawinata) มาปนแขกรับเชิญประจํางาน 

เน่ืองจาก Miss Nadine เปนนางงามที่ชอบการดํานํ้าลึกเปนอยางมาก 
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 Togean Festival 

� เปนการจัดงานเทศกาลที่ Togean Islands ใน Sulawesi โดยรูปแบบของงานเทศกาล

ประกอบดวยกิจกรรมที่เนนรูปแบบตางๆของกิจกรรมที่สามารถทําไดใน Togean Islands โดยจะ

เนนการสงเสริมทั้งกิจกรรมทางบกและกิจกรรมทางนํ้า 

 

สําหรับการสงเสริมตลาดในตางประเทศ พบวา ประเทศอินโดนีเซียทําการสงเสริมการตลาดโดยเขารวม

ในการจัดงานกิจกรรมที่เกี่ยวกับการดํานํ้าที่ DEMA (Diving, Equipment and Management 

Association) Show โดยจัดข้ึนที่ Las Vegas Convention Center ในประเทศสหรัฐอเมริกา ซ่ึงในการ

เขารวมงานดังกลาวประเทศอินโดนีเซียไดนําผูประกอบการทองเที่ยวดํานํ้าจํานวน 38 รายไปเขารวมการ

สงเสริมการตลาด ตลอดจนผูประกอบการและองคกรอื่นๆที่เกี่ยวของ เชน โรงแรม บริษัทนําเที่ยวดํานํ้า 

ตัวแทนจากองคกรภาครัฐ เปนตน 

 

 

ประเทศมาเลเซีย 

การสงเสริมตลาดดานการทองเที่ยวดํานํ้าของประเทศมาเลเซียที่เปนงานกิจกรรมสงเสริมการตลาดที่

สําคัญ คือ งาน Malaysia International Dive Expo โดยงานดังกลาวจําแนกเปน 3 ประเภทหลัก คือ  

1. Exhibition for Diving 

2. Watersports 

3. Travel adventure 

โดยงานดังกลาวจะใชระยะเวลาในการจัดกิจกรรมประมาณ 3 วัน และมักจะจัดที่ Putra World Trade 

Center (Kuala Lumpur) ซ่ึงในงานจะมีการจัดกิจกรรมตางๆในหลายรูปแบบ เชน 

 การประกวดการถายภาพใต นํ้า โดยมีการแบงประเภทหัวขอในการประกวด เชน Portrait, 

Seascapes, Portfolio เปนตน 

 การประกวดแขงระบายสี (สําหรับเด็กที่มางานกับคุณพอ คุณแม) 

 การสัมมนาในหัวขอตางๆ เชน เทคนิคการถายรูปใตนํ้า การดํานํ้าเชิงอนุรักษ เปนตน 
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ประเทศฟลิปปนส 

สําหรับประเทศฟลิปปนส จากการคนหาขอมูล พบวา ประเทศน้ีไมไดมีการสงเสริมการตลาดในรูปแบบ

ของการจัดกิจกรรมหรือ Event อยางชัดเจน เน่ืองจากขอมูลที่หาได พบวา Event ที่เกี่ยวของกับการ

ทองเที่ยวดํานํ้าโดยตรงน้ัน เพ่ิงจะมีการจัดเปนคร้ังแรกในปน้ี (พ.ศ. 2554) โดยมีชื่องานวา Philippine 

Dive Seafari ซ่ึงจัดข้ึนระหวางวันที่ 25 เมษายน – 5 พฤษภาคม โดยงานจะเนนการสงเสริมการตลาด

ใน 4 พ้ืนที่ ไดแก Anilao, Bohol, Coron และ Davao  

 

สําหรับการเพ่ิมความนาสนใจของงาน Philippine Dive Seafari น้ัน ทาง Department of Tourism 

(DOT) ของประเทศฟลิปปนสไดทําการเชิญนักถายภาพใตนํ้าที่มีชื่อเสียงใหเดินทางมาทองเที่ยวดํานํ้า

ในพ้ืนที่ที่ตองทําการประชาสัมพันธทั้ง 4 พ้ืนที่ โดยจะมีนักถายภาพใตนํ้าที่มีชื่อเสียงของประเทศ

ฟลิปปนสคอยเปนพ่ีเลี้ยงและใหความชวยเหลือ ตลอดจนอํานวยความสะดวกตางๆให ซ่ึงวัตถุประสงค

หลักเพ่ือขอใหนักถายภาพใตนํ้าที่ทําการเชิญมาชวยทําการถายภาพตางๆ เพ่ือนํามาใชโชวในงาน 

Philippine Dive Seafari โดยนักถายภาพที่มีชื่อเสียงที่ไดทําการเชิญมารวมงานไดแก  

 

Dive Destination International Photographer Local Photographer 

Anilao Dave Allen Bunnee & Mike Santos 

Bohol Robert Yin Gutsy Tuazon 

Coron Bob Whorton Adrien Uichico 

Davao Alex Wu Marissa Floirendo & Tet Lara 

 

งานกิจกรรมสงเสริมการตลาดอีกงานหน่ึงที่สามารถหาขอมูลได คือ งาน Dive Davao Festival ซ่ึงใน

อดีตใชชื่องานวา Dive the Gulf แตในป พ.ศ. 2553 ที่ผานมาไดทําการเปลี่ยนชื่อเพ่ือใหเกิดความ

ชัดเจนในเร่ืองของพ้ืนที่ที่ตองการทําการสงเสริมมากข้ึน โดยรูปแบบของงานเทศกาลน้ันจะเนนการ

สงเสริมการตลาดในบริเวณ Davao เปนหลัก และจะเนนกิจกรรมที่เกี่ยวของกับการดํานํ้า ไมวาจะเปน 

การดํานํ้าลึก การดํานํ้าตื้น การสอนดํานํ้า หรือการทํากิจกรรมตางๆที่เกี่ยวกับการดํานํ้า เปนตน  

 

สําหรับในปน้ี ประเทศฟลิปปนสไดมีการทําการสงสริมการตลาดโดยสงผูประกอบการดํานํ้า (7 ราย) และ

องคกรตางๆที่เกี่ยวของไปเขารวมงาน Golden Dolphin Moscow International Festival เพ่ือทําการ

สงเสริมการขายในพ้ืนที่ Negros, Dumaguete, Apo Island, Palawan, Bohol, Cebu และ Mindoro 

โดยประเทศฟลิปปนสไดเขารวมกับงานน้ีมาตั้งแตป 2007 
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ที่ปรึกษาไมอาจสรุปไดวา ประเทศใดมีแหลง/จุดดํานํ้าที่ดีกวาหรือสวยกวาประเทศใด เพราะแหลง/จุด

ดํานํ้าที่นักดํานํ้ามีความคิดเห็นวาสวยหรือสมบูรณจะแตกตางกันตามความชอบสวนบุคคล ดังน้ัน ใน

การศึกษาโครงการฯคร้ังน้ี ที่ปรึกษาไดทําการรวบรวมขอมูลที่เกี่ยวกับการทองเที่ยวดํานํ้าในแตละ

ประเทศที่กลาวมาขางตน เพ่ือเพ่ิมความรูและความเขาใจใหกับผูอานที่จะนําไปใชงานในอนาคต โดย

เน้ือหาจะกลาวถึงประเด็นดังตอไปน้ี 

 Depth (ชวงของระดับความลึก) 

 Visibility (ทัศนวิสัยในการมองเห็นใตนํ้า) 

 Currents (กระแสนํ้า) 

 Water temperature (อุณหภูมินํ้าทะเล) 

 Dive season (ชวงเวลาที่เหมาะสมในการดํานํ้า) 

 Weather (สภาพภูมิอากาศ) 

 Skill level (ระดับของประสบการณของนักดํานํ้า) 

 Featured marine life (สิ่งมีชีวิตใตทะเลที่เปนจุดขาย) 

 Most famous dive site (แหลง/จุดดํานํ้าที่เปนจุดขาย) 
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ประเทศอินโดนีเซีย 

 Depth (ชวงของระดับความลึก) 

� ชวงของระดับความลึกเร่ิมตั้งแตการดํานํ้านํ้าตื้น (Snorkelling) ที่ระดับผิวนํ้าไปจนถึงการดํานํ้า

ลึก (Scuba diving) ที่ระดับความลึกประมาณ 40 เมตร 

 Visibility (ทัศนวิสัยในการมองเห็นใตนํ้า) 

� สามารถมองเห็นไดในระยะประมาณ 6 - 50 เมตร ข้ึนอยูกับจุดดํานํ้าและชวงเวลา 

 Currents (กระแสนํ้า) 

� กระแสนํ้ามีความรุนแรงในแถบ Komodo และ Bali 

 Water temperature (อุณหภูมินํ้าทะเล) 

� อุณหภูมิของนํ้าทะเลอยูระหวาง 20 – 28 องศาเซลเซียสตลอดทั้งป แตจะมีในบางโอกาสที่

อาจจะพบเจอกับกระแสนํ้าที่มีความเย็นได 

 Dive season (ชวงเวลาที่เหมาะสมในการดํานํ้า) 

� สามารถดํานํ้าไดตลอดทั้งป แตอาจจะไมพบสัตวนํ้าบางชนิดในบางเดือน เชน Mola mola ใน 

Bali เปนตน 

 Weather (สภาพภูมิอากาศ) 

� อยูในเขตรอนชื้นเชนเดียวกับประเทศไทย โดยจะมีอุณหภูมิอยุที่ประมาณ 28 องศาเซลเซียส 

หนาฝนจะอยูในชวงเดือนตุลาคมถึงเดือนเมษายน ในขณะที่หนารอนจะอยูในชวงเดือน

พฤษภาคมถึงเดือนกันยายน 

 Skill level (ระดับของประสบการณของนักดํานํ้า) 

� แหลง/จุดดํานํ้ามีความหลากหลาย ดังน้ันจึงเหมาะกับทั้งนักดํานํ้ามือใหมและนักดํานํ้าที่มี

ประสบการณแลว 

 Featured marine life (สิ่งมีชีวิตใตทะเลที่เปนจุดขาย) 

� สิ่งมีชีวิตใตทะเลที่เปนจุดขาย ไดแก Shark, Sea turtle, Mola mola, Manta rays, Trevally, 

cuttlefish และ สิ่งมีชีวิตขนาดใหญจํานวนมากในทะเล เปนตน 

� Muck diving การดํานํ้าดูซากสิ่งของที่ถูกทิ้งหรือซากแนวปะการังแข็งก็ถือเปนจุดขายของ

ประเทศอินโดนีเซียเชนกัน (เน่ืองจากเปนประเทศตนกําเนิด) 

 Most famous dive site (แหลง/จุดดํานํ้าที่เปนจุดขาย) 

� Liberty wrecks, Menjangan Island, Zen beach, Nusa Penida, Cannibal rock, Ratu 

Tiga, Crystal rock, Lighthouse reef and Takat, House reef, Teluk Maya, Pastel Reef, 

Blade, Lembeh Strait, Kofiau, Northwest Misool และ the Passage 
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ประเทศมาเลเซีย 

 Depth (ชวงของระดับความลึก) 

� ชวงของระดับความลึกเร่ิมตั้งแตการดํานํ้านํ้าตื้น (Snorkeling) ที่ระดับ 3 เมตรไปจนถึงการดํานํ้า

ลึก (Scuba diving) ที่ระดับความลึกประมาณ 40 เมตร 

 Visibility (ทัศนวิสัยในการมองเห็นใตนํ้า) 

� สามารถมองเห็นไดในระยะประมาณ 10 – 40 เมตร 

 Currents (กระแสนํ้า) 

� กระแสนํ้าคอนขางรุนแรงในแถบ Borneo Eastern และไมคอยรุนแรงในแถบ Peninsular 

Malaysia 

 Water temperature (อุณหภูมินํ้าทะเล) 

� อุณหภูมิของนํ้าทะเลอยูระหวาง 27 – 29 องศาเซลเซียสตลอดทั้งป 

 Dive season (ชวงเวลาที่เหมาะสมในการดํานํ้า) 

� สามารถดํานํ้าไดตลอดทั้งปในแถบ Borneo Eastern 

� สําหรับ Peninsula Malaysia จะเหมาะสมในชวงระหวางเดือนกุมภาพันธถึงเดือนพฤศจิกายน 

 Weather (สภาพภูมิอากาศ) 

� อยูในเขต Tropical โดยจะมีอุณหภูมิอยูที่ประมาณ 21 – 32 องศาเซลเซียส หนาฝนจะอยู

ในชวงเดือนตุลาคมถึงเดือนเมษายน ในขณะที่หนารอนจะอยูในชวงเดือนพฤษภาคมถึงเดือน

กันยายน 

 Skill level (ระดับของประสบการณของนักดํานํ้า) 

� สําหรับแถบ Borneo Eastern เหมาะกับนักดํานํ้ามือใหมจนถึงระดับ Advanced diver 

� สําหรับแถบ Peninsula Malaysia เหมาะกับนักดํานํ้ามือใหมจนถึงระดับ Techinical diver 

 Featured marine life (สิ่งมีชีวิตใตทะเลที่เปนจุดขาย) 

� สิ่งมีชีวิตใตทะเลที่เปนจุดขาย ไดแก Various of reef sharks, Turtle, Baracuda, Trevally, 

Bump-head parrotfish, Napoleon wrasse, Rainbow runners, Emperors, Groupers, 

Batfish, Mackarel, Stingrays, Boxfish, Lionfish, Garden eel, Moray eel, Angelfish, 

Butterfly fish, Triggerfish, Pufferfish, Nudibranch, Blue-ringed octopus, Mandarinfish, 

Mimic octupus และ Whale shark เปนตน 

 Most famous dive site (แหลง/จุดดํานํ้าที่เปนจุดขาย) 

� Sipandan Island, Mabul Island, Kapalai Island, Perhentian Island, Redang Island และ 

Tioman Island 
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ประเทศฟลิปปนส 

 Depth (ชวงของระดับความลึก) 

� ชวงของระดับความลึกเร่ิมตั้งแตการดํานํ้านํ้าตื้น (Snorkeling) ที่ระดับ 5 เมตรไปจนถึงการดํานํ้า

ลึก (Scuba diving) ที่ระดับความลึกประมาณ 40 เมตร 

 Visibility (ทัศนวิสัยในการมองเห็นใตนํ้า) 

� สามารถมองเห็นไดในระยะประมาณ 5 – 45 เมตร 

 Currents (กระแสนํ้า) 

� กระแสนํ้าไมคอยรุนแรง แตจะมีในบางโอกาสที่อาจจะพบเจอกระแสนํ้ารุนแรงจากการพัดพา

ระหวางเกาะ 

 Water temperature (อุณหภูมินํ้าทะเล) 

� อุณหภูมิของนํ้าทะเลอยูระหวาง 23 – 30 องศาเซลเซียสข้ึนอยูกับฤดูกาล 

 Dive season (ชวงเวลาที่เหมาะสมในการดํานํ้า) 

� สามารถดํานํ้าไดตลอดทั้งป แตชวงเวลาเหมาะสมจะอยูในชวงระหวางเดือนพฤศจิกายนถึงเดือน

มิถุนายน เพราะวาทัศนวิสัยใตนํ้าจะชัดเจนกวาชวงเดือนอื่น 

 Weather (สภาพภูมิอากาศ) 

� หนามรสุมตะวันออกเฉียงเหนือจะอยูในชวงเดือนธันวาคมถึงเดือนมีนาคม 

� หนารอนจะอยูในชวงเดือนเมษายนถึงเดือนมิถุนายน 

� หนามรสุมตะวันตกเฉียงใตจะอยูในชวงเดือนกรกฎาคมถึงเดือนพฤศจิกายน 

 Skill level (ระดับของประสบการณของนักดํานํ้า) 

� เหมาะกับนักดํานํ้าทุกระดับ 

 Featured marine life (สิ่งมีชีวิตใตทะเลที่เปนจุดขาย) 

� สิ่งมีชีวิตใตทะเลที่เปนจุดขาย ไดแก Scorpionfish, Emperor, Baracuda, Moorish idol, 

Flutemouth fish, Pygmy seahourse, Parrotfish, Unicornfish, Trumpet fish, Eagle rays, 

Devil ray, Thresher shark, Hammerhead shark, Eel, Turtle, Frogfish, Pipefish, 

Mandarinfish, Bannerfish และ Whale shark เปนตน 

 Most famous dive site (แหลง/จุดดํานํ้าที่เปนจุดขาย) 

� Tubbataha Reef National Marine Park (UNESCO World Heritage site), Puerto Galera, 

Boracay, Dumaguete, Malapascua และ Subic bay  
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ประเทศไทย 

 Depth (ชวงของระดับความลึก) 

� ชวงของระดับความลึกเร่ิมตั้งแตการดํานํ้านํ้าตื้น (Snorkeling) ที่ระดับผิวนํ้าไปจนถึงการดํานํ้า

ลึก (Scuba diving) ที่ระดับความลึกมากกวา 40 เมตร 

 Visibility (ทัศนวิสัยในการมองเห็นใตนํ้า) 

� สําหรับฝงอาวไทยสามารถมองเห็นไดในระยะประมาณ 10 - 30 เมตร ข้ึนอยูกับกระแสนํ้าและ

กระแสลม 

� สําหรับฝงอันดามันสามารถมองเห็นไดในระยะประมาณ 5 - 50 เมตร ข้ึนอยูกับกระแสนํ้าและ

ชวงเวลา 

 Currents (กระแสนํ้า) 

� กระแสนํ้าเร่ิมตนไดจากน่ิงจนถึงรุนแรงข้ึนอยูกับจุดดํานํ้า  

 Water temperature (อุณหภูมินํ้าทะเล) 

� อุณหภูมิของนํ้าทะเลอยูระหวาง 31 องศาเซลเซียสในฤดูรอน และประมาณ 26 องศาเซลเซียส

ในฤดูหนาว 

 Dive season (ชวงเวลาที่เหมาะสมในการดํานํ้า) 

� สําหรับฝงอาวไทยจะอยูระหวางเดือนพฤษภาคมถึงเดือนตุลาคม 

� สําหรับฝงอันดามันจะอยูระหวางเดือนพฤศจิกายนถึงเดือนพฤษภาคม 

� ชวงที่เหมาะสมในการดู Whale shark จะอยูระหวางเดือนกุมภาพันธถึงเดือนพฤษภาคม 

 Weather (สภาพภูมิอากาศ) 

� หนาหนาวจะอยูในชวงเดือนพฤศจิกายนถึงเดือนกุมภาพันธ 

� หนารอนจะอยูในชวงเดือนมีนาคมถึงเดือนมิถุนายน 

� หนาฝนจะอยูในชวงเดือนกรกฎาคมถึงเดือนตุลาคม 

 Skill level (ระดับของประสบการณของนักดํานํ้า) 

� เหมาะกับนักดํานํ้ามือใหมจนถึงระดับ advanced diver 

 Featured marine life (สิ่งมีชีวิตใตทะเลที่เปนจุดขาย) 

� สิ่งมีชีวิตใตทะเลที่เปนจุดขาย ไดแก Whale shark, Mantas, Leopard shark, Sea turtle, 

Whitetip & Blacktip shark, eel, Sweetlips, Lionfish, Eagle ray, Snapper, Trevally, 

Baracuda และ Anemone fish เปนตน 

 Most famous dive site (แหลง/จุดดํานํ้าที่เปนจุดขาย) 

� หมูเกาะสิมิลัน หมูเกาะสุรินทร หินมวง หินแดง เกาะหา หมูเกาะพีพี เกาะจาบัง หมูเกาะราชา 

หินหมูสังนอกและหินหมูสังใน เกาะเตา 
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บทท่ี 3 สรุปขอคิดเห็นของผูประกอบการ 
   และผูเช่ียวชาญ  
 

 

3.1 ผลการสัมภาษณเชิงลึกกลุมผูเช่ียวชาญ 

3.2  ผลการสัมภาษณเชิงลึกกลุมผูประกอบการ 
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3.1 ผลการสัมภาษณเชิงลึกกลุมผูเช่ียวชาญ 

 

หัวขอที่ทําการสัมภาษณกลุมผูเชี่ยวชาญประกอบดวย 

 สภาพทรัพยากรธรรมชาติทางทะเล รวมถึงระบบนิเวศใตนํ้าของประเทศไทย ณ ปจจุบัน 

 ผลกระทบของการทองเที่ยวดํานํ้าตอสภาพทรัพยากรธรรมชาติทางทะเล รวมถึงระบบนิเวศใตนํ้า

ของประเทศไทย  

 ปญหาสําคัญของสภาพทรัพยากรธรรมชาติทางทะเล รวมถึงระบบนิเวศใตนํ้าของประเทศไทย  

 แหลงดํานํ้าที่มีปญหาในเร่ืองของสภาพทรัพยากรธรรมชาติทางทะเล รวมถึงระบบนิเวศใตนํ้าของ

ประเทศไทย 

 แนวทางในการทองเที่ยวดํานํ้าที่เหมาะสมกับสภาพทรัพยากรธรรมชาติทางทะเล รวมถึงระบบนิเวศ

ใตนํ้าของประเทศไทย  

 แนวทางในการแกไขปญหาตางๆที่เกิดข้ึน และองคกรที่เกี่ยวของ 

 

สําหรับผลการศึกษาเชิงคุณภาพจากผูเชี่ยวชาญที่ไดทําการสัมภาษณ (19 ราย) สามารถแสดงขอมูล

ไดดังน้ี 

 

 สภาพทรัพยากรธรรมชาติทางทะเล รวมถึงระบบนิเวศใตนํ้าของประเทศไทย ณ ปจจุบัน 

� ผูเชี่ยวชาญทั้งหมดลงความเห็นวา สภาพทรัพยากรธรรมชาติทางทะเล รวมถึงระบบนิเวศใตนํ้า

ของประเทศไทย ณ ปจจุบัน มีความเสื่อมโทรมลงไปอยางมาก โดยหากเปรียบเทียบกับในชวง 

10 ปที่ผานมา โดย ณ ปจจุบัน ทรัพยากรธรรมชาติทางทะเลคงเหลืออยูไมเทากับในอดีตที่ผาน

มา โดยสาเหตุหลักที่ทําใหเกิดความเสื่อมโทรม ไดแก 

� ภาวะโลกรอน 

� การประมงผิดกฎหมาย 

� การพัฒนาที่ดินตามแนวชายฝงทะเล 

� การทิ้งสมอของเรือตางๆ 

� ขาดการจัดการที่มีประสิทธิภาพในเร่ืองของการบริหารทรัพยากรธรรมชาติทางทะเล 

� มีการใชงานทรัพยากรธรรมชาติทางทะเลและระบบนิเวศใตนํ้ามากเกินไป 

� การทิ้งขยะ เศษอาหาร และสิ่งปฏิกูลลงในทะเล 
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 ผลกระทบของการทองเที่ยวดํานํ้าตอสภาพทรัพยากรธรรมชาติทางทะเล รวมถึงระบบนิเวศใตนํ้า

ของประเทศไทย  

� หากมองในภาพรวม ถือวานอยกวาปญหาหลักในดานอื่นๆ แตก็ไมไดหมายความวาไมสราง

ผลกระทบกับทรัพยากรธรรมชาติทางทะเลและระบบนิเวศใตนํ้าเลย ความคิดเห็นโดยสวนใหญ

เปนไปในแนวทางที่วา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้ามือใหมมักจะขาดจิตสํานึกในการอนุรักษและ

รักษาทรัพยากรธรรมชาติทางทะเลและระบบนิเวศใตนํ้า ทําใหมีการหักปะการัง หรือเผลอไป

เหยียบ/ทําลายโดยไมรูตัว 

� อยางไรก็ตาม ผูเชี่ยวชาญโดยสวนใหญใหความเห็นวา การดํานํ้าลึก (Scuba diving) น้ัน สงผล

กระทบนอยกวาการดํานํ้าตื้น (Snorkeling) เน่ืองจากระยะความลึกของนํ้าสําหรับการดํานํ้าแบบ

ตื้นน้ันในบางพ้ืนที่สามารถเดินไดหรือกลาวอีกนัยหน่ึงก็คือ นักทองเที่ยวสามารถเดินดูปะการัง

ได ซ่ึงจะสงผลกระทบและสรางความเสียหายกับปะการังไดมากกวาการดํานํ้าลึก 

 

 ปญหาสําคัญของสภาพทรัพยากรธรรมชาติทางทะเล รวมถึงระบบนิเวศใตนํ้าของประเทศไทย  

� การเขาใชพ้ืนที่ทางทะเลแบบไมมีวินัยของเรือประมงและผูประกอบการนําเที่ยวดํานํ้าบางสวน 

� ความไมมีวินัยและการขาดประสบการณของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้ามือใหม 

� การขาดความรับผิดชอบตอสังคมของผูประกอบการบนพ้ืนที่ตามแนวชายฝงทะเล 

 

 แหลงดํานํ้าที่มีปญหาในเร่ืองของสภาพทรัพยากรธรรมชาติทางทะเล รวมถึงระบบนิเวศใตนํ้าของ

ประเทศไทย 

� ผูเชี่ยวชาญสวนใหญใหความเห็นวา แหลงดํานํ้าที่มีปญหาในเร่ืองของสภาพทรัพยากรธรรมชาติ

ทางทะเล รวมถึงระบบนิเวศใตนํ้าของประเทศไทยจะมีปญหาทั้งหมดข้ึนอยูกับชวงเวลาในการ

ใชงานมากกวา หรือกลาวอีกนัยหน่ึงก็คือ ไมมีแหลงดํานํ้าใดในประเทศไทยที่ไมมีปญหา 
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 แนวทางในการทองเที่ยวดํานํ้าที่เหมาะสมกับสภาพทรัพยากรธรรมชาติทางทะเล รวมถึงระบบนิเวศ

ใตนํ้าของประเทศไทย 

� ปลูกจิตสํานึกใหกับผูประกอบการที่มีสวนเกี่ยวของกับสภาพทรัพยากรธรรมชาติทางทะเล 

รวมถึงระบบนิเวศใตนํ้าของประเทศไทย 

� สําหรับการดํานํ้าลึก ตองแนใจกอนวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าสวนใหญหรือทั้งหมดที่ลงไปดํา

นํ้าสามารถทรงตัวใหลอยอยูกับที่ได และเขาใจถึงกระแสนํ้า ตลอดจนจุดหรือแหลงที่ตองใช

ความระมัดระวังในการดํานํ้าเปนพิเศษ 

� อยาใหอาหารสัตวนํ้าตางๆ เน่ืองจากจะเปนการทําลายระบบหวงโซอาหารของระบบนิเวศใตนํ้า 

� อยาทิ้งขยะหรือสิ่งปฏิกูลตางๆลงในนํ้า 

� การจอดเรือควรจะผูกเรือกับทุนจอด ไมควรทิ้งสมอเรือเพราะอาจทําใหเกิดความเสียหายกับ

ทรัพยากรธรรมชาติทางทะเลได 

 

 แนวทางในการแกไขปญหาตางๆที่เกิดข้ึน  

� ออกกฎหมายควบคุมที่ชัดเจนในเร่ืองของการใชงานทรัพยากรธรรมชาติทางทะเล 

� กํากับใชกฎหมายควบคุมใหมีประสิทธิภาพมากย่ิงข้ึน 

� สราง site ดํานํ้าใหมๆ โดยอาจจะเปนการจมเรือ หรือสรางปฏิมากรรมใตนํ้า 

� ผูประกอบการที่เกี่ยวของกับธุรกิจดํานํ้าจะตองรักษากฎระเบียบอยางเครงครัด ตลอดจนตองไม

กลัวที่จะบังคับใชกับลูกคา โดยในที่น้ี องคกรของรัฐตองเขามาควบคุมและกํากับดูแลเพ่ือให

เกิดผลที่ตองการ 

 

 องคกรที่เกี่ยวของ 

� ผูเชี่ยวชาญโดยสวนใหญใหความเห็นวา องคกรที่เกี่ยวของในเร่ืองน้ีประกอบดวยหลายภาคสวน 

แตที่มีความเห็นคลายคลึงกัน สามารถยกตัวอยางไดดังน้ี สํานักอุทยานแหงชาติ กรมทรัพยากร

ทางทะเลและชายฝง กรมประมง กรมเจาทา กลุมอนุรักษทรัพยากรของทองถิ่น อบต./อบจ. 

ผูประกอบการธุรกิจดํานํ้า ชมรม/สมาคมนักดํานํ้า กองทัพเรือ เปนตน 
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3.2 ผลการสัมภาษณเชิงลึกกลุมผูประกอบการ 

 

หัวขอที่ทําการสัมภาษณกลุมผูประกอบการประกอบดวย 

 ณ ปจจุบัน ธุรกิจของคุณใหบริการประเภทใดบาง ชวง high/low season เปนชวงใด  

 ปญหาหรืออุปสรรคในการดาํเนินธุรกิจ  

 คุณทําแผนการตลาดอยางไร ใชชองทางใดบาง  

 ในอนาคต คุณคิดจะขยายธรุกิจของคุณหรือไม อยางไร  

 ณ ปจจุบัน คุณคดิวา ตลาดการทองเที่ยวดาํนํ้าในประเทศไทยเปนเชนไร หากเปรียบเทียบกับชวงที่

ผานมา  

 หากพูดถึงแหลงดํานํ้าในประเทศไทย คุณคดิวาแหลงดาํนํ้าใดเปนที่นิยมสาํหรับนักดํานํ้า

ชาวตางชาต ิ 

 ณ ปจจุบัน หากมองในภาพรวมของทั้งประเทศ คุณคดิวา นักทองเที่ยวตางชาติกลุมดํานํ้า มาจาก

ประเทศใดบาง   

 หากเปรียบเทียบกับชวงที่ผานมา มีจํานวนที่เปลี่ยนแปลงไปเชนใด มีการเปลี่ยนแปลงของประเทศ

หรือไม อยางไร  

 นักทองเที่ยวจากประเทศใดที่ถือเปนนักทองเที่ยวกลุมหลักสาํหรับตลาดการทองเทีย่วดาํนํ้าใน

ประเทศไทย  

 แหลงขอมูลที่นักทองเที่ยวใชในการคนหาขอมูลเกี่ยวกบัแหลงดํานํ้า  

 รูปแบบการใชบริการ/รูปแบบการดาํนํ้า  

 คนที่มาดวย/ระยะเวลาในการดํานํ้า/ระยะเวลาในการพํานักในประเทศไทย แตละเชือ้ชาติมักเดินทาง

มากับใคร 

 ความคาดหวังและความพึงพอใจทีไ่ดรับ  

 คุณคดิวา ขอเดนและขอดอยของตลาดการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทยคอือะไร ทําไมถึงคดิ

เชนน้ัน  

 คุณคดิวา ประเทศใดที่ถอืเปนคูแขงกับตลาดการทองเทีย่วดาํนํ้าของเรา ทําไมถึงคดิเชนน้ัน  

 นอกเหนือไปจากนักทองเทีย่วตางชาตกิลุมดํานํ้าปจจุบนั คุณคดิวามีนักทองเที่ยวชาตใิดที่นาสนใจ

ในการทาํตลาดหรือไม อยางไร  

 คุณอยากใหการทองเที่ยวแหงประเทศไทยชวยทําการตลาดใหกับธุรกิจของคุณในเร่ืองใดบาง 
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ผูประกอบการทีเ่กี่ยวของกับการทองเที่ยวดาํนํ้าสามารถจําแนกได 12 ประเภท ดังน้ี 

 เปนบริษัทสอนดาํนํ้าอยางเดียว 

 เปนบริษัทนําเที่ยวดาํนํ้าอยางเดียว 

 เปนบริษัทขาย/ใหเชาอุปกรณดํานํ้าอยางเดียว 

 เปนบริษัทสอนดาํนํ้าและนําเที่ยวดาํนํ้า 

 เปนบริษัทสอนดาํนํ้าและขาย/ใหเชาอุปกรณดํานํ้า 

 เปนบริษัทนําเที่ยวดาํนํ้าและขาย/ใหเชาอปุกรณดาํนํ้า 

 เปนบริษัทนําเที่ยวดาํนํ้าและใหบริการที่พัก 

 เปนบริษัทสอนดาํนํ้าและใหบริการที่พัก 

 เปนบริษัทสอนดาํนํ้า นําเที่ยวดาํนํ้า และขาย/ใหเชาอุปกรณดํานํ้า 

 เปนบริษัทสอนดาํนํ้า ใหบริการที่พัก และขาย/ใหเชาอปุกรณดํานํ้า 

 เปนบริษัทสอนดาํนํ้า ใหบริการที่พัก และนําเที่ยวดํานํ้า 

 เปนบริษัทที่มีการใหบริการทุกประเภท 
 

ผลการศึกษาสามารถจําแนกขอมูลตามฝงของการบริการไดแก 

ฝงอันดามัน ฝงอาวไทย 

 ภูเกต็ 51 ราย 

 พังงา 4 ราย 

 กระบี่ 21 ราย 

 ตรัง 5 ราย 

 ระนอง 2 ราย 

 ชลบุรี 16 ราย 

 ตราด  11 ราย 

 ระยอง 3 ราย 

 ประจวบคีรีขันธ 1 ราย 

 สุราษฎรธานี 37 ราย 

 สงขลา 2 ราย 
 

 

โดยมีผลการศกึษาดังน้ี 

 ณ ปจจุบัน ธุรกิจของคุณใหบริการประเภทใดบาง  

ฝงอันดามันและฝงอาวไทย 

o โดยสวนใหญ ผูประกอบการจะไมทําธุรกิจที่อยูในรูปแบบเดียว กลาวคือ จะไมเปดเปนบริษัทนํา

เที่ยวดํานํ้าอยางเดียว จะไมเปดเปนโรงเรียนสอนดํานํ้าอยางเดียว หรือจะไมเปดเปนรานใหเชา/

ขายอุปกรณดํานํ้าอยางเดียว เน่ืองมาจากสถานการณของการแขงขันในธุรกิจน้ีคอนขางสูง ทํา

ใหตองเพ่ิมทางเลือกใหกับลูกคาโดยการใหบริการที่ครบวงจรมากย่ิงข้ึน หากกลาวใน

รายละเอียดจะพบวารูปแบบการประกอบกิจการที่นิยมทํากันมากที่สุดจะมีอยู 2 รูปแบบ คือ 

� เปนบริ ษัทนําเที่ยวดํานํ้าและขาย/ใหเชาอปุกรณดาํนํ้า 

� เปนบริษัทสอนดาํนํ้า นําเที่ยวดาํนํ้า และขาย/ใหเชาอุปกรณดํานํ้า 
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 ชวง high/low season เปนชวงใด 

ฝงอันดามัน ฝงอาวไทย 

o ชวง high season จะอยูระหวางเดือน

ตุลาคม – เดือนเมษายน 

o ชวง Low season จะอยูระหวางเดือน

พฤษภาคม – เดือนกันยายน 

o ชวง high season จะอยูระหวางเดือน

พฤศจิกายน – เดือนมีนาคม 

o ชวง Low season จะอยูระหวางเดือน

เมษายน – เดือนตุลาคม 

 

 ปญหาหรืออุปสรรคในการดาํเนินธุรกิจ  

ฝงอันดามัน ฝงอาวไทย 

o ผูประกอบการตดัราคากันเองทําใหมีการ

แขงขันสูง 

o สภาพอากาศไมเอื้ออํานวย มีความ

แปรปรวนมากข้ึน 

o ปญหาทางการเมืองและเศรษฐกิจ 

o อุทยานไมเปดใหทาํการ 

o แหลงดาํนํ้าบางสวนเร่ิมเสื่อมโทรมและ

ถูกทาํลายโดยนักทองเที่ยว 

o ปญหาทางการเมืองและเศรษฐกิจ 

o จํานวนลกูคาลดลง 

o ปญหาดานแหลงเงินทุน 

o คูแขงชาวตางชาตเิพ่ิมมากข้ึน 

o การตดัราคากันเอง 

o การประชาสัมพันธไมทัว่ถึงทําใหไมคอย

มีลูกคา 

o สภาพภูมิอากาศที่ไมเอือ้อาํนวย 

 

 คุณทําแผนการตลาดอยางไร ใชชองทางใดบาง  

ฝงอันดามัน ฝงอาวไทย 

o จัดโปรโมชั่นกับโรงแรม 

o โฆษณาผานเว็บไซตตนเอง 

o ลงโฆษณาผานนิตยสารดํานํ้าใน

ตางประเทศ 

o มีเอเยนตในการชวยหาลูกคา 

o ออก Booth ตามงานตางๆ 

o Word of mouth 

o จัดโปรโมชั่นกับโรงแรม 

o จัดโปรโมชั่นกับบัตรเครดติ 

o โฆษณาผานเว็บไซตตนเอง 

o สง email หาลกูคาเกา 

o สมัครเปนสมาชิกของ PADI 

o ออก Booth ตามงานตางๆ 

o Post ขอความผาน social network 

ตางๆ 
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 ในอนาคต คุณคิดจะขยายธรุกิจของคุณหรือไม อยางไร  

ฝงอันดามันและฝงอาวไทย 

โดยสวนใหญ ผูประกอบการยังไมมีแผนที่จะขยายธุรกิจ เน่ืองจากจํานวนของนักทองเที่ยวที่ลดลง

กวาแตกอน เน่ืองมาจากปญหาทางสถานการณการเมืองของประเทศไทย ตลอดจนสภาวเศรษฐกิจ

ของโลก อยางไรก็ตาม ผูประกอบการบางสวนที่มีความประสงคที่จะขยายธุรกิจโดยการขยายหนา

รานหรือสาขาเพ่ือทําใหดูนาเชื่อถือและสะดวกในการหาลูกคาใหมๆเพ่ิมมากข้ึน   

 

 ณ ปจจุบัน คุณคดิวา ตลาดการทองเที่ยวดาํนํ้าในประเทศไทยเปนเชนไร หากเปรียบเทียบกับชวงที่

ผานมา  

ฝงอันดามัน ฝงอาวไทย 

o มีคูแขงเพ่ิมมากข้ึนทั้งในประเทศและ

ตางประเทศ 

o นักทองเที่ยวจํานวนลดลงเน่ืองจาก 

� สภาพอากาศที่แปรปรวน 

� เงินบาทแข็งคาข้ึน 

� ทรัพยากรทางธรรมชาติทางทะเลถูก

ทําลายไปบางสวน 

o นักทองเที่ยวจํานวนลดลงเน่ืองจาก 

o เงินบาทแข็งคาข้ึน 

o ภาพลกัษณในทางลบของประเทศ

ไทย 

o ทรัพยากรทางธรรมชาติทางทะเล

บางสวนถูกทําลายไป 

o เศรษฐกิจโลกมีความผันผวนและ

ชะลอตวั 

 

 หากพูดถึงแหลงดํานํ้าในประเทศไทย คุณคดิวาแหลงดาํนํ้าใดเปนที่นิยมสาํหรับนักดํานํ้า

ชาวตางชาต ิ 

ฝงอันดามัน ฝงอาวไทย 

o หมูเกาะสิมิลัน  

o หมูเกาะสุรินทร 

o เกาะพีพี 

o เกาะลันตา 

o พัทยา 

o เกาะชาง 

o เกาะเตา 

o เกาะสมุย 
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 ณ ปจจุบัน หากมองในภาพรวมของทั้งประเทศ คุณคดิวา นักทองเที่ยวตางชาติกลุมดํานํ้า มาจาก

ประเทศใดบาง   

ฝงอันดามัน ฝงอาวไทย 

o เยอรมัน  

o สแกนดเินเวีย 

o รัสเซีย  

o ออสเตรเลีย  

o อังกฤษ 

o สหรัฐอเมริกา 

o ญี่ปุน 

o อังกฤษ 

o สแกนดเินเวีย 

o จีน/ไตหวัน 

 

 หากเปรียบเทียบกับชวงที่ผานมา มีจํานวนที่เปลี่ยนแปลงไปเชนใด มีการเปลี่ยนแปลงของประเทศ

หรือไม อยางไร  

ฝงอันดามัน ฝงอาวไทย 

o มีกลุมรัสเซียเพ่ิมมากข้ึน 

o เร่ิมมีอินเดียเขามาบาง 

o เร่ิมมีนักทองเที่ยวกลุมดาํนํ้าจาก UAE 

o มีกลุมรัสเซียเพ่ิมมากข้ึน 

 

 นักทองเที่ยวจากประเทศใดที่ถือเปนนักทองเที่ยวกลุมหลักสาํหรับตลาดการทองเทีย่วดาํนํ้าใน

ประเทศไทย  

ฝงอันดามัน ฝงอาวไทย 

o เยอรมัน  

o สแกนดเินเวีย 

o อังกฤษ 

o สหรัฐอเมริกา 

o อังกฤษ 

o สแกนดเินเวีย 

 

 แหลงขอมูลที่นักทองเที่ยวใชในการคนหาขอมูลเกี่ยวกบัแหลงดํานํ้า  

ฝงอันดามัน ฝงอาวไทย 

o อินเตอรเน็ต ใชคํา search วา diving 

Thailand 

o Lonely planet book  

o PADI website 

o อินเตอรเน็ต ใชคํา search วา diving 

Thailand 

o Lonely planet book 

o Word of mouth 
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 รูปแบบการใชบริการ/รูปแบบการดาํนํ้า  

ฝงอันดามันและฝงอาวไทย 

โดยสวนใหญจะไมแตกตางกัน จะมีทั้งแบบ Day trip และ Live aboard แตจะข้ึนอยูกับ

ประสบการณของนักทองเที่ยวที่มีตอการดํานํ้าเปนสวนใหญ เชน หากลูกคาอยูในระดับที่มี

ความสามารถสูงก็จะชอบไปดํานํ้าแบบ live aboard มากกวาแบบ day trip เน่ืองจากสนุกและทา

ทายกวา 

 

 คนที่มาดวย/ระยะเวลาในการดํานํ้า/ระยะเวลาในการพํานักในประเทศไทย แตละเชือ้ชาติมักเดินทาง

มากับใคร 

ฝงอันดามันและฝงอาวไทย 

โดยสวนใหญลักษณะนักทองเที่ยวตางชาติทั้งหมดที่เขามาเที่ยวจะเปนแบบครอบครัวหรือไมก็จะ

เปนในกลุมเพ่ือนซ่ึงจะใชเวลาดํานํ้าในแตละแหงเปนเวลา 3-5 วัน และจะเขามาทองเที่ยวใน

ประเทศไทยเปนเวลาประมาณ 7-14 วัน คือ ทองเที่ยวตามจังหวัดตางๆ และมีการไปดํานํ้าที่

จังหวัดอื่นๆดวย  

 

 ความคาดหวังและความพึงพอใจทีไ่ดรับ  

ฝงอันดามันและฝงอาวไทย 

o สวนใหญนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าคาดหวังวาจะไดมาดํานํ้าเพ่ือดูทัศนียภาพใตทองทะเล ความ

หลากหลายของสิ่งมีชีวิตในทะเลของไทย เปดประสบการณในการดํานํ้าในสถานที่ใหมๆ ได

เห็นสิ่งมีชีวิตใตทะเลหลากหลายและปะการังที่สวยงาม  

o ในสวนของกลุมที่มาเรียนดํานํ้า ก็คาดหวังวาจะไดรับการสอนที่ดีและถูกตอง ไดใบรับรอง และ

ฝกทักษะการดํานํ้าเพ่ิมมากข้ึน  

o มากกวา 80 เปอรเซนตมีความพึงพอใจในการมาดํานํ้าที่ประเทศไทยและยอนกลับมาใชบริการ

อีกคร้ัง 
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 คุณคดิวา ขอเดนและขอดอยของตลาดการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทยคอือะไร ทําไมถึงคดิ

เชนน้ัน  

ฝงอันดามันและฝงอาวไทย 

o จุดเดน:  

� ราคาถูก ทรัพยากรธรรมชาติทางทะเลที่สวยงาม นํ้าทะเลมีอุณหภูมิพอเหมาะ มีกระแส

นํ้าอุน 

o จุดดอย 

� การดูแลทรัพยากรทางธรรมชาติยังไมดีเทาที่ควร ไมมีการรวมมือกันในการอนุรักษ

ทรัพยากรทางทะเล บุคลากรที่มีความรูไมเพียงพอ มีจํานวนของแหลงดํานํ้านอย ไมมี

การควบคุมปริมาณนักทองเที่ยวตอ dive site 

 

 คุณคดิวา ประเทศใดที่ถอืเปนคูแขงกับตลาดการทองเทีย่วดาํนํ้าของเรา ทําไมถึงคดิเชนน้ัน  

ฝงอันดามันและฝงอาวไทย 

o มาเลเซีย เพราะวารัฐบาลมีการทําการประชาสัมพันธมาก 

o อินโดนีเซีย เพราะมีแหลงดํานํ้ามาก นํ้าทะเลใส 

 

 นอกเหนือไปจากนักทองเทีย่วตางชาตกิลุมดํานํ้าปจจุบนั คุณคดิวามีนักทองเที่ยวชาตใิดที่นาสนใจ

ในการทาํตลาดหรือไม อยางไร  

ฝงอันดามัน ฝงอาวไทย 

o มาเลเซีย  

o เกาหล ี

o จีน 

o เกาหล ี

o จีน 

 

 คุณอยากใหการทองเที่ยวแหงประเทศไทยชวยทําการตลาดใหกับธุรกิจของคุณในเร่ืองใดบาง 

ฝงอันดามันและฝงอาวไทย 

o ชวยจัด roadshow ไปยังตางประเทศ  

o ชวยทําการประชาสัมพันธใหมากข้ึนเกี่ยวกับแหลงดํานํ้าในจังหวัด  

o ทํารายการเกี่ยวกับสารคดีดํานํ้าเพ่ือใชเปนสื่อในการเผยแพร 

o อยากใหมีการประชาสัมพันธผานทาง website ของ ททท. มากกวาน้ี 

o อยากใหมีการโฆษณาในตางประเทศเกี่ยวกับแหลงดํานํ้าของประเทศไทย  

o อยากใหมีการจัดประชุมรวมกันระหวาง ททท. กับผูประกอบการตามภูมิภาค 
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บทท่ี 4 สรุปผลการศึกษารายตลาด 
 

 

4.1  ภาพรวมของนักทองเที่ยวกลุมดําน้ํา 

4.2  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศอังกฤษ  

4.3  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศในแถบสแกนดิเนเวีย 

4.4  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศเยอรมนี 

4.5  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศรัสเซีย 

4.6  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศจีน ฮองกง และไตหวัน 

4.7 นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศญ่ีปุน 

4.8 นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศออสเตรเลีย 

4.9 นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศสหรัฐอเมริกา 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

หมายเหตุ 

คําแปลของนิยามศัพทที่เกี่ยวของกับการศึกษาใบบทน้ี สามารถดูคําแปลภาษาไทยไดในภาคผนวก ก. 
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4.1  ภาพรวมของนักทองเที่ยวกลุมดําน้ํา 

 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าที่ทําการศึกษาในคร้ังน้ีเปนเพศชาย 70.0% และเปนเพศหญิง 30.0% โดยชวง

อายุของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าหลักอยูระหวาง 3 ชวงอายุ คือ 

 ชวงอายุระหวาง 25 – 30 ป มีจํานวนเทากับ 47.5% 

 ชวงอายุระหวาง 31 – 35 ป มีจํานวนเทากับ 33.0% 

 ชวงอายุระหวาง 36 – 40 ป มีจํานวนเทากับ 11.0% 

 

สําหรับสถานภาพสมรส พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าที่สมรสแลวมีจํานวนเทากับ 52.5% และเปนโสด

เทากับ 47.5% โดยสวนใหญจะเปนเจาของกิจการ มีจํานวนเทากับ 47.3% ตามมาดวยการทํางานใน

บริษัทเอกชนที่ 21.8%  

 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวนเกือบทั้งหมดจะใชใบอนุญาตของ PADI (97.0%) โดยมีระดับของ

ใบอนุญาตแบบ Open water จํานวน 40.3% และใบอนุญาตแบบ advanced open water จํานวน 

38.0% 

 

หากกลาวถึงระดับการรับรูของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าตอแหลงดํานํ้าในประเทศไทย พบวา นักทองเที่ยว

โดยสวนใหญจะรูจักแหลงดํานํ้าดานอันดามันมากกวาดานอาวไทย และเม่ือถามนักทองเที่ยวกลุมน้ีวา

เคยไปดํานํ้าที่ใดบางในแตละฝงของประเทศไทย ผลปรากฎวา ในฝงอันดามันน้ันนักทองเที่ยวจะเคยไป

ดํานํ้าที่ภูเก็ตมากที่สุด (67.5%) รองลงมาไดแก เกาะพีพีและหมูเกาะสิมิลัน โดยมีจํานวนเทากับ 

34.3% และ 29.3% ตามลําดับ สําหรับในฝงอาวไทยนักทองเที่ยวจะเคยไปดํานํ้าที่พัทยามากที่สุด 

(39.3%) รองลงมาไดแก เกาะสมุยและเกาะชาง โดยมีจํานวนเทากับ 37.0% และ 30.5% ตามลําดับ 

 

สําหรับพฤติกรรมและรูปแบบของนักทองเที่ยวดํานํ้า ตลอดจนคาใชจายตอสินคา/บริการสําหรับการ

ทองเที่ยวดํานํ้าในคร้ังน้ี ที่ปรึกษา พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 77.2% เปนนักทองเที่ยวที่เคย

มาดํานํ้าที่ประเทศไทยแลว โดยสวนใหญจะเคยมาดํานํ้าที่ประเทศไทยประมาณ 2 – 3 คร้ังในชีวิต 

อยางไรก็ตาม เม่ือจํากัดจํานวนของชวงเวลาใหอยูในชวงระยะเวลา 3 ปที่ผานมา พบวา จํานวนในการมา

ดํานํ้าที่ประเทศไทยจะลดลงไปอยูในชวงของ 1 – 2 คร้ัง 

 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าสวนใหญจะใชเวลาอยูในประเทศไทยประมาณ 8 – 10 วัน แตจะใชเวลาในการ

ดํานํ้านอยกวาหรือเทากับ 5 วันเปนสวนใหญ โดยเวลาที่เหลือจะใชในการพักรางกายและทํากิจกรรม

เสริมอื่นๆ กับคนที่มาดวย ซ่ึงโดยสวนใหญนักทองเที่ยวกลุมน้ีจะไมมาคนเดียวแตจะมากับเพ่ือน 

(38.8%) หรือกับคูสมรสและบุตร (23.0%) เปนหลัก   
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ประเภทหรือรูปแบบของการดํานํ้าที่นักทองเที่ยวเลือกใชบริการเปนสวนใหญ คือ แบบ Day trip โดยมี

จํานวนเทากับ 71.5% และโดยสวนมากจะดํานํ้าประมาณ 2 จุดตอวัน (67.3%) สําหรับคาใชจายของ 

Day trip จะตกอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 4,000 บาทตอวันเปนสวนใหญ ในขณะที่คาใชจายของ Live 

aboard จะตกอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 20,000 บาทตอทริป (ชวงที่อยูบนเรือ) เปนสวนใหญ  

 

ในสวนของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจสําหรับการเลือกประเทศในการทองเที่ยวดํานํ้า พบวา ปจจัย

ที่มีความสําคัญ 5 อันดับแรก (จัดอันดับตาม %T2B) ไดแก 

 Beauty of the underwater geological features 80.8% 

 The beauty of coral reefs 76.8% 

 Diving safety 76.5% 

 The beauty of marine species 75.5% 

 Cleanliness of underwater 73.8% 

 

แตเม่ือใหเลือกเพียงปจจัยเดียวที่มีความสําคัญที่สุด (%Most Imp) พบวา อันดับมีการเปลี่ยนแปลงดังน้ี 

 Beauty of the underwater geological features 15.5% 

 Professionalism of dive masters 10.0% 

 Underwater visibility 9.3% 

 The beauty of marine species 9.3% 

 Sea water temperature 8.8% 

 

จากการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทยทําใหนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้ามีระดับความพึงพอใจในภาพรวม

เทากับ 3.87 คะแนน หรือมีคาทัศนคติเชิงบวก (%T2B) เทากับ 81.8% โดยประเด็นที่ไดรับ

ระดับความพึงพอใจมากที่สุด 5 อันดับแรก (จัดอันดับตาม %T2B) ไดแก 

 Beauty of the underwater geological features 79.0% 

 Sea water temperature 76.3% 

 Diving safety 75.3% 

 The beauty of the marine species 75.0% 

 Variety of coral reefs 73.8% 
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ในสายตาของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้า ประเทศไทยมีจุดเดนใน 5 ประเด็นหลักดังน้ี 

 Sea water temperature 26.8% 

 Beauty of the underwater geological features 25.3% 

 The beauty of coral reefs 24.5% 

 Diving safety 24.0% 

 Cleanliness of underwater 19.5% 

 

และมีจุดดอยใน 5 ประเด็นหลักดังน้ี 

 Diver crowding at dive site 27.5% 

 Length of boat trips to dive sites 26.8% 

 The organization of water entries and exits 26.5% 

 Rare marine species 19.8% 

 The dive boat service 19.0% 

 

เม่ือกลาวถึงแหลงขอมูลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าใชในการคนหาขอมูลเกี่ยวกับการดํานํ้า พบวา 

อินเตอรเน็ตเปนชองทางที่ถูกใชมากที่สุดถึง 95.5% ตามมาดวยนิตยสารที่ 7.8% โดยสวนใหญจะ

คนหาขอมูลผาน 2 ชองทางจากอินเตอรเน็ต ไดแก 

 การคนหาขอมูลจากเว็บไซตโดยตรง 

 การใช search engine ในการคนหา 

 

ขอมูลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าสวนใหญตองการทราบเม่ือหาขอมูลเกี่ยวกับการทองเที่ยวดํานํ้าสามารถ

แบงไดเปน 2 ประเภทหลัก คือ  

 ประเด็นที่เกี่ยวกับการดํานํ้าโดยตรง เชน 

 อุณหูมิอากาศ อุณหภูมินํ้า กระแสนํ้า แหลงดํานํ้าใหมๆ แหลงดํานํ้าที่มีในประเทศ 

 ประเด็นที่เกี่ยวกับการดํานํ้าทางออม เชน 

 อัตราแลกเปลี่ยน สถานการณทางการเมือง 
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ปญหาที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าสวนใหญพบเจอระหวางการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทย คือ เร่ืองของ

มาตรฐานของอุปกรณและเรือที่ใชในการโดยสาร โดยมีนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวนถึง 73.3% ที่

กลาววาประเด็นน้ีเปนปญหา อยางไรก็ตาม ประเด็นปญหาดังกลาวไมไดสงผลกระทบตอการกลับมาดํา

นํ้าในประเทศไทยอีกในอนาคตมากเทาใดนัก เน่ืองจากมีนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 86.5% ที่ตอบ

วาจะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกในอนาคต โดยสวนใหญจะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกภายใน 1 

– 2 ปขางหนา 

 

สําหรับประเทศที่เปนคูแขงกับประเทศไทยน้ัน หากถามนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าโดยตรงวา ประเทศใด

เปนคูแขงกับประเทศไทยในเร่ืองของการทองเที่ยวดํานํ้าอาจเปนการยากที่นักทองเที่ยวกลุมน้ีจะทําการ

เปรียบเทียบ ดังน้ันที่ปรึกษาจึงไดทําการถามคําถาม 2 คําถามเพ่ือนําขอมูลมาใชในเชิงเปรียบเทียบวา

ประเทศใดที่เปนคูแขงขันในการทองเที่ยวดํานํ้ากับประเทศไทย 

 

โดยในคําถามแรก ถามวา “ภายใน 3 ปที่ผานมา คุณเคยไปดํานํ้าที่ประเทศใดมาบาง” ผลการศึกษา

พบวา นักทองเที่ยวโดยสวนใหญเคยไปดํานํ้าที่ประเทศตอไปน้ี 

 อินโดนีเซีย 34.8% 

 ออสเตรเลีย 22.3% 

 ฟลิปปนส 21.0% 

 มาเลเซีย 18.3% 

 ไมไดไปดํานํ้าที่ประเทศใด 15.8% 

 

สําหรับคําถามสอง ถามวา “ถาคุณไมสามารถเลือกประเทศไทยในการดํานํ้าคร้ังน้ี คุณจะเลือกไปดํานํ้าที่

ประเทศใดแทน” ผลการศึกษาพบวา นักทองเที่ยวสวนใหญจะไปดํานํ้าที่ประเทศตอไปน้ี 

 อินโดนีเซีย 39.0% 

 มาเลเซีย 16.3% 

 ออสเตรเลีย 12.5% 

 ฟลิปปนส 11.8% 

 เวียดนาม 5.0% 

 

ดังน้ันสามารถสรุปไดวา ประเทศที่เปนคูแขงกับประเทศไทยในเร่ืองของการทองเที่ยวดํานํ้า ไดแก 

 อินโดนีเซีย  

 มาเลเซีย  

 ออสเตรเลีย  

 ฟลิปปนส  
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4.2  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศอังกฤษ  

  

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศอังกฤษที่ทําการศึกษาในคร้ังน้ีเปนเพศชาย 76.0% และเปนเพศ

หญิง 24.0% โดยชวงอายุของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าหลักอยูระหวาง 2 ชวงอายุ คือ 

 ชวงอายุระหวาง 25 – 30 ป มีจํานวนเทากับ 48.0% 

 ชวงอายุระหวาง 31 – 35 ป มีจํานวนเทากับ 38.0% 

 

สําหรับสถานภาพสมรส พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศอังกฤษที่สมรสแลวมีจํานวนเทากับ 

54.0% และเปนโสดเทากับ 46.0% โดยสวนใหญจะเปนเจาของกิจการ มีจํานวนเทากับ 50.0% ตามมา

ดวยการทํางานในบริษัทเอกชนที่ 18.0%  

 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศอังกฤษจํานวนเกือบทั้งหมดจะใชใบอนุญาตของ PADI (96.0%) 

โดยมีระดับของใบอนุญาตแบบ Open water จํานวน 40.0% และใบอนุญาตแบบ Advanced open 

water จํานวน 32.0% 

 

หากกลาวถึงระดับการรับรูของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศอังกฤษตอแหลงดํานํ้าในประเทศไทย 

พบวา โดยสวนใหญจะรูจักแหลงดํานํ้าดานอันดามันมากกวาดานอาวไทย และเม่ือถามนักทองเที่ยวกลุม

น้ี วาเคยไปดํานํ้าที่ใดบางในแตละฝงของประเทศไทย ผลปรากฏวา ในฝงอันดามันน้ัน นักทองเที่ยวจะ

เคยไปดํานํ้าที่ภูเก็ตมากที่สุด (74.0%) รองลงมาไดแก เกาะพีพีและกระบี่ โดยมีจํานวนเทากับ 38.0% 

และ 26.0% ตามลําดับ สําหรับในฝงอาวไทย นักทองเที่ยวจะเคยไปดํานํ้าที่สมุยมากที่สุด (40.0%) 

รองลงมาไดแก เกาะชางและพัทยา โดยมีจํานวนเทากับ 36.0% และ 32.0% ตามลําดับ 

 

สําหรับพฤติกรรมและรูปแบบของนักทองเที่ยวดํานํ้าจากประเทศอังกฤษ ตลอดจนคาใชจายตอสินคา/

บริการสําหรับการทองเที่ยวดํานํ้าในคร้ังน้ี ที่ปรึกษา พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศอังกฤษ

จํานวน 78.0% เปนนักทองเที่ยวที่เคยมาดํานํ้าที่ประเทศไทยแลว โดยสวนใหญจะเคยมาดํานํ้าที่

ประเทศไทยประมาณ 3 – 4 คร้ังในชีวิต อยางไรก็ตาม เม่ือจํากัดจํานวนของชวงเวลาใหอยูในชวง

ระยะเวลา 3 ปที่ผานมา พบวา จํานวนในการมาดํานํ้าที่ประเทศไทยจะลดลงไปอยูในชวงของ 1 – 2 คร้ัง 

 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศอังกฤษสวนใหญจะใชเวลาอยูในประเทศไทยประมาณ 8 – 10 วัน 

แตจะใชเวลาในการดํานํ้านอยกวาหรือเทากับ 5 วันเปนสวนใหญ โดยเวลาที่เหลือจะใชในการพัก

รางกายและทํากิจกรรมเสริมอื่นๆ กับคนที่มาดวย ซ่ึงโดยสวนใหญนักทองเที่ยวกลุมน้ีจะไมมาคนเดียว

แตจะมากับเพ่ือน (38.0%) หรือกับคูสมรสและบุตร (22.0%) เปนหลัก   
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ประเภทหรือรูปแบบของการดํานํ้าที่นักทองเที่ยวเลือกใชบริการเปนสวนใหญ คือ แบบ Day trip โดยมี

จํานวนเทากับ 84.0% และโดยสวนมากจะดํานํ้าประมาณ 2 จุดตอวัน (64.0%) สําหรับคาใชจายของ 

Day trip จะตกอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 3,500 บาทตอวันเปนสวนใหญ ในขณะที่คาใชจายของ Live 

aboard จะตกอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 20,000 บาทตอทริป (ชวงที่อยูบนเรือ) เปนสวนใหญ  

 

ในสวนของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจสําหรับการเลือกประเทศในการทองเที่ยวดํานํ้า พบวา ปจจัย

ที่มีความสําคัญ 5 อันดับแรก (จัดอันดับตาม %T2B) ไดแก 

 The beauty of marine species 84.0% 

 The beauty of coral reefs 80.0% 

 Beauty of the underwater geological features 78.0% 

 Cleanliness of underwater 76.0% 

 The dive boat services 76.0% 

 

แตเม่ือใหเลือกเพียงปจจัยเดียวที่มีความสําคัญที่สุด (%Most Imp) พบวา อันดับมีการเปลี่ยนแปลงดังน้ี 

 Sea water temperature 24.0% 

 Professionalism of dive masters 16.0% 

 Beauty of the underwater geological features 12.0% 

 The beauty of marine species 10.0% 

 Underwater visibility 8.0% 

 

จากการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทยทําใหนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศอังกฤษมีระดับความ

พึงพอใจในภาพรวมเทากับ 3.90 คะแนน หรือมีคาทัศนคติเชิงบวก (%T2B) เทากับ 82.0% 

โดยประเด็นที่ไดรับระดับความพึงพอใจมากที่สุด 5 อันดับแรก (จัดอันดับตาม %T2B) ไดแก 

 Sea water temperature 82.0% 

 Diving safety 80.0% 

 Reputation of dive site 80.0% 

 Cleanliness of underwater 78.0% 

 The underwater knowledge of dive master 78.0% 
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ในสายตาของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศอังกฤษ ประเทศไทยมีจุดเดนใน 5 ประเด็นหลักดังน้ี 

 Beauty of the underwater geological features 30.0% 

 The beauty of coral reefs 26.0% 

 Sea water temperature 26.0% 

 Cleanliness of underwater 26.0% 

 Diving safety 24.0% 

 

และมีจุดดอยใน 5 ประเด็นหลักดังน้ี 

 Diver crowding at dive site 28.0% 

 Length of boat trips to dive sites 28.0% 

 The organization of water entries and exits 26.0% 

 Dive briefing before each dive 24.0% 

 Underwater current 22.0% 

 

เม่ือกลาวถึงแหลงขอมูลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าใชในการคนหาขอมูลเกี่ยวกับการดํานํ้า พบวา 

อินเตอรเน็ตเปนชองทางที่ถูกใชมากที่สุดถึง 98.0% โดยสวนใหญจะคนหาขอมูลผาน 2 ชองทางจาก

อินเตอรเน็ต ไดแก 

 การคนหาขอมูลจากเว็บไซตโดยตรง 

 การใช search engine ในการคนหา 

 

ขอมูลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศอังกฤษสวนใหญตองการทราบเม่ือหาขอมูลเกี่ยวกับการ

ทองเที่ยวดํานํ้าสามารถแบงไดเปน 2 ประเภทหลัก คือ  

 ประเด็นที่เกี่ยวกับการดํานํ้าโดยตรง เชน 

 อุณหภูมิอากาศ อุณหภูมินํ้า กระแสนํ้า แหลงดํานํ้าใหมๆ แหลงดํานํ้าที่มีในประเทศ 

 ประเด็นที่เกี่ยวกับการดํานํ้าทางออม เชน 

 อัตราแลกเปลี่ยน สถานการณทางการเมือง 

 

 

 

 

 

หมายเหตุ 
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ปญหาที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศอังกฤษสวนใหญพบเจอระหวางการทองเที่ยวดํานํ้าใน

ประเทศไทย คือ เร่ืองของมาตรฐานของอุปกรณและเรือที่ใชในการโดยสาร โดยมีนักทองเที่ยวจํานวน

ถึง 74.0% ที่กลาววาประเด็นน้ีเปนปญหา อยางไรก็ตาม ประเด็นปญหาดังกลาวไมไดสงผลกระทบตอ

การกลับมาดํานํ้าในประเทศไทยอีกในอนาคตมากเทาใดนัก เน่ืองจากนักทองเที่ยวจํานวน 80.0% ที่

ตอบวาจะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกในอนาคต โดยสวนใหญจะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีก อยาง

นอยภายใน 1 ปขางหนา 

 

จากการถามคําถาม 2 คําถามเพ่ือนําขอมูลมาใชในเชิงเปรียบเทียบวาประเทศใดที่เปนคูแขงขันในการ

ทองเที่ยวดํานํ้ากับประเทศไทย 

 

โดยในคําถามแรก ถามวา “ภายใน 3 ปที่ผานมา คุณเคยไปดํานํ้าที่ประเทศใดมาบาง” ผลการศึกษา

พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศอังกฤษสวนใหญเคยไปดํานํ้าที่ประเทศตอไปน้ี 

 อินโดนีเซีย 38.0% 

 ออสเตรเลีย และมาเลเซีย 22.0% (เทากัน) 

 ฟลิปปนส 18.0% 

 เม็กซิโก และไมไดไปดํานํ้าที่ประเทศใด 12.0% (เทากัน) 

 

สําหรับคําถามสอง ถามวา “ถาคุณไมสามารถเลือกประเทศไทยในการดํานํ้าคร้ังน้ี คุณจะเลือกไปดํานํ้าที่

ประเทศใดแทน” ผลการศึกษาพบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศอังกฤษสวนใหญจะไปดํานํ้าที่

ประเทศตอไปน้ี 

 อินโดนีเซีย 44.0% 

 ฟลิปปนส 14.0% 

 ออสเตรเลีย 12.0% 

 มาเลเซีย 8.0% 

 ญี่ปุน 6.0% 

 

ดังน้ันสามารถสรุปไดวา ประเทศที่เปนคูแขงกับประเทศไทยในเร่ืองของการทองเที่ยวดํานํ้าในสายตา

ของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศอังกฤษ ไดแก 

 อินโดนีเซีย  

 ฟลิปปนส 

 มาเลเซีย  

 ออสเตรเลีย 
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4.3  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศแถบสแกนดิเนเวีย  

  

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศแถบสแกนดิเนเวียที่ทําการศึกษาในคร้ังน้ีเปนเพศชาย 74.0% และ

เปนเพศหญิง 26.0% โดยชวงอายุของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าหลักอยูระหวาง 3 ชวงอายุ คือ 

 ชวงอายุระหวาง 25 – 30 ป มีจํานวนเทากับ 34.0% 

 ชวงอายุระหวาง 31 – 35 ป มีจํานวนเทากับ 38.0% 

 ชวงอายุระหวาง 36 – 40 ป มีจํานวนเทากับ 16.0% 

 

สําหรับสถานภาพสมรส พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศแถบสแกนดิเนเวียที่สมรสแลวมี

จํานวนเทากับ 60.0% และเปนโสดเทากับ 40.0% โดยสวนใหญจะเปนเจาของกิจการ มีจํานวนเทากับ 

40.0% ตามมาดวยการทํางานในบริษัทเอกชนที่ 24.0%  

 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศแถบสแกนดิเนเวียจํานวนเกือบทั้งหมดจะใชใบอนุญาตของ PADI 

(96.0%) โดยมีระดับของใบอนุญาตแบบ Advanced open water จํานวน 42.0% และใบอนุญาตแบบ 

Open water จํานวน 40.0%  

 

หากกลาวถึงระดับการรับรูของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศแถบสแกนดิเนเวียตอแหลงดํานํ้าใน

ประเทศไทย พบวา นักทองเที่ยวโดยสวนใหญจะรูจักแหลงดํานํ้าดานอันดามันมากกวาดานอาวไทย 

และเม่ือถามนักทองเที่ยวกลุมน้ีวาเคยไปดํานํ้าที่ใดบางในแตละฝงของประเทศไทย ผลปรากฏวา ในฝง

อันดามันน้ัน นักทองเที่ยวจะเคยไปดํานํ้าที่ภูเก็ตมากที่สุด (74.0%) รองลงมาไดแก เกาะพีพีและหมู

เกาะสิมิลัน โดยมีจํานวนเทากับ 34.0% และ 30.0% ตามลําดับ สําหรับในฝงอาวไทย นักทองเที่ยวจะ

เคยไปดํานํ้าที่พัทยามากที่สุด (40.0%) รองลงมาไดแก เกาะสมุยและเกาะชาง โดยมีจํานวนเทากับ 

30.0% และ 28.0% ตามลําดับ 

 

สําหรับพฤติกรรมและรูปแบบของนักทองเที่ยวดํานํ้าจากประเทศแถบสแกนดิเนเวีย ตลอดจนคาใชจาย

ตอสินคา/บริการสําหรับการทองเที่ยวดํานํ้าในคร้ังน้ี ที่ปรึกษา พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศ

แถบสแกนดิเนเวียจํานวน 78.0% เปนนักทองเที่ยวที่เคยมาดํานํ้าที่ประเทศไทยแลว โดยสวนใหญจะ

เคยมาดํานํ้าที่ประเทศไทยประมาณ 1 – 3 คร้ังในชีวิต อยางไรก็ตาม เม่ือจํากัดจํานวนของชวงเวลาให

อยูในชวงระยะเวลา 3 ปที่ผานมา พบวา จํานวนในการมาดํานํ้าที่ประเทศไทยจะลดลงไปอยูในชวงของ 

1 – 2 คร้ัง 
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นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศแถบสแกนดิเนเวียสวนใหญจะใชเวลาอยูในประเทศไทยประมาณ 8 

– 10 วัน แตจะใชเวลาในการดํานํ้านอยกวาหรือเทากับ 5 วันเปนสวนใหญ โดยเวลาที่เหลือจะใชในการ

พักรางกายและทํากิจกรรมเสริมอื่นๆ กับคนที่มาดวย ซ่ึงโดยสวนใหญนักทองเที่ยวกลุมน้ีจะไมมาคน

เดียวแตจะมากับเพ่ือน (44.0%) หรือกับคูสมรสและบุตร (24.0%) เปนหลัก   

 

ประเภทหรือรูปแบบของการดํานํ้าที่นักทองเที่ยวเลือกใชบริการเปนสวนใหญ คือ แบบ Day trip โดยมี

จํานวนเทากับ 60.0% และโดยสวนมากจะดํานํ้าประมาณ 2 จุดตอวัน (52.0%) สําหรับคาใชจายของ 

Day trip จะตกอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 4,000 บาทตอวันเปนสวนใหญ ในขณะที่คาใชจายของ Live 

aboard จะตกอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 20,000 บาทตอทริป (ชวงที่อยูบนเรือ) เปนสวนใหญ  

 

ในสวนของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจสําหรับการเลือกประเทศในการทองเที่ยวดํานํ้า พบวา ปจจัย

ที่มีความสําคัญ 5 อันดับแรก (จัดอันดับตาม %T2B) ไดแก 

 Beauty of the underwater geological features 90.0% 

 The beauty of marine species 84.0% 

 The beauty of coral reefs 84.0% 

 Cleanliness of underwater 84.0% 

 Diving safety 82.0% 

 

แตเม่ือใหเลือกเพียงปจจัยเดียวที่มีความสําคัญที่สุด (%Most Imp) พบวา อันดับมีการเปลี่ยนแปลงดังน้ี 

 Professionalism of dive masters 16.0% 

 Beauty of the underwater geological features 14.0% 

 The beauty of marine species 12.0% 

 Underwater visibility 10.0% 

 Diving safety 10.0% 
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จากการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทยทําใหนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศแถบสแกนดิเนเวียมี

ระดับความพึงพอใจในภาพรวมเทากับ 3.92 คะแนน หรือมีคาทัศนคติเชิงบวก (%T2B) 

เทากับ 86.0% โดยประเด็นที่ไดรับระดับความพึงพอใจมากที่สุด 5 อันดับแรก (จัดอันดับตาม %T2B) 

ไดแก 

 The beauty of the marine species 88.0% 

 Beauty of the underwater geological features 84.0% 

 Sea water temperature 84.0% 

 The dive boat services 84.0% 

 Reputation of dive site 84.0% 

 

ในสายตาของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศแถบสแกนดิเนเวีย ประเทศไทยมีจุดเดนใน 5 ประเด็น

หลักดังน้ี 

 Sea water temperature 34.0% 

 The beauty of coral reefs 28.0% 

 Diving safety 26.0% 

 Beauty of the underwater geological features 22.0% 

 Cleanliness of underwater 20.0% 

 

และมีจุดดอยใน 5 ประเด็นหลักดังน้ี 

 The organization of water entries and exits 32.0% 

 Length of boat trips to dive sites 26.0% 

 Rare marine species 26.0% 

 Underwater current 16.0% 

 Diver crowding at dive site 14.0% 

 

เม่ือกลาวถึงแหลงขอมูลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศแถบสแกนดิเนเวียใชในการคนหาขอมูล

เกี่ยวกับการดํานํ้า พบวา อินเตอรเน็ตเปนชองทางที่ถูกใชมากที่สุดถึง 96.0% ตามมาดวยนิตยสารที่ 

14.0% โดยสวนใหญจะคนหาขอมูลผาน 2 ชองทางจากอินเตอรเน็ต ไดแก 

 การคนหาขอมูลจากเว็บไซตโดยตรง 

 การใช search engine ในการคนหา 

 

หมายเหตุ 

คําแปลของนิยามศัพทที่เกี่ยวของกับการศึกษาใบบทน้ี สามารถดูคําแปลภาษาไทยไดในภาคผนวก ก. 
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ขอมูลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศแถบสแกนดิเนเวียสวนใหญตองการทราบเม่ือหาขอมูล

เกี่ยวกับการทองเที่ยวดํานํ้าสามารถแบงไดเปน 2 ประเภทหลัก คือ  

 ประเด็นที่เกี่ยวกับการดํานํ้าโดยตรง เชน 

 อุณหภูมิอากาศ อุณหภูมินํ้า กระแสนํ้า แหลงดํานํ้าใหมๆ แหลงดํานํ้าที่มีในประเทศ 

 ประเด็นที่เกี่ยวกับการดํานํ้าทางออม เชน 

 อัตราแลกเปลี่ยน สถานการณทางการเมือง 

 

ปญหาที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศแถบสแกนดิเนเวียสวนใหญพบเจอระหวางการทองเที่ยวดํา

นํ้าในประเทศไทย คือ เร่ืองของมาตรฐานของอุปกรณและเรือที่ใชในการโดยสาร โดยมีนักทองเที่ยว

จํานวนถึง 80.0% ที่กลาววาประเด็นน้ีเปนปญหา อยางไรก็ตาม ประเด็นปญหาดังกลาวไมไดสงผล

กระทบตอการกลับมาดํานํ้าในประเทศไทยอีกในอนาคตมากเทาใดนัก เน่ืองจากมีนักทองเที่ยวจํานวน 

80.0% ที่ตอบวาจะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกในอนาคต โดยสวนใหญจะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศ

ไทยอีกภายใน 1 – 2 ปขางหนา 

 

จากการถามคําถาม 2 คําถามเพ่ือนําขอมูลมาใชในเชิงเปรียบเทียบวาประเทศใดที่เปนคูแขงขันในการ

ทองเที่ยวดํานํ้ากับประเทศไทย 

 

โดยในคําถามแรก ถามวา “ภายใน 3 ปที่ผานมา คุณเคยไปดํานํ้าที่ประเทศใดมาบาง” ผลการศึกษา

พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศแถบสแกนดิเนเวียสวนใหญเคยไปดํานํ้าที่ประเทศตอไปน้ี 

 อินโดนีเซีย 38.0% 

 ออสเตรเลีย 18.0% 

 ไมไดไปดํานํ้าที่ประเทศใด 16.0% 

 ฟลิปปนส 14.0% 

 มาเลเซีย 12.0% 

 เม็กซิโก 12.0% 
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สําหรับคําถามสอง ถามวา “ถาคุณไมสามารถเลือกประเทศไทยในการดํานํ้าคร้ังน้ี คุณจะเลือกไปดํานํ้าที่

ประเทศใดแทน” ผลการศึกษาพบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศแถบสแกนดิเนเวียสวนใหญจะ

ไปดํานํ้าที่ประเทศตอไปน้ี 

 อินโดนีเซีย 38.0% 

 เม็กซิโก 14.0% 

 ฟลิปปนส 12.0% 

 ออสเตรเลีย 12.0% 

 มาเลเซีย 12.0% 

 

ดังน้ันสามารถสรุปไดวา ประเทศที่เปนคูแขงกับประเทศไทยในเร่ืองของการทองเที่ยวดํานํ้าในสายตา

ของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศแถบสแกนดิเนเวีย ไดแก 

 อินโดนีเซีย  

 เม็กซิโก 

 ฟลิปปนส 

 มาเลเซีย  

 ออสเตรเลีย 
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4.4  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศเยอรมนี  

  

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศเยอรมนีที่ทําการศึกษาในคร้ังน้ีเปนเพศชาย 72.0% และเปนเพศ

หญิง 28.0% โดยชวงอายุของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าหลักอยูระหวาง 3 ชวงอายุ คือ 

 ชวงอายุระหวาง 25 – 30 ป มีจํานวนเทากับ 38.0% 

 ชวงอายุระหวาง 31 – 35 ป มีจํานวนเทากับ 34.0% 

 ชวงอายุระหวาง 36 – 40 ป มีจํานวนเทากับ 20.0% 

 

สําหรับสถานภาพสมรส พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศเยอรมนีที่สมรสแลวมีจํานวนเทากับ 

60.0% และเปนโสดเทากับ 40.0% โดยสวนใหญจะเปนเจาของกิจการ มีจํานวนเทากับ 56.0% ตามมา

ดวยการทํางานในบริษัทเอกชนที่ 18.0%  

 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศเยอรมนีจํานวนเกือบทั้งหมดจะใชใบอนุญาตของ PADI (100.0%) 

โดยมีระดับของใบอนุญาตแบบ Advanced open water จํานวน 48.0% และใบอนุญาตแบบ Open 

water จํานวน 24.0%  

 

หากกลาวถึงระดับการรับรูของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศเยอรมนีตอแหลงดํานํ้าในประเทศไทย 

พบวา นักทองเที่ยวโดยสวนใหญจะรูจักแหลงดํานํ้าดานอันดามันมากกวาดานอาวไทย และเม่ือถาม

นักทองเที่ยวกลุมน้ีวาเคยไปดํานํ้าที่ใดบางในแตละฝงของประเทศไทย ผลปรากฏวา ในฝงอันดามันน้ัน 

นักทองเที่ยวจะเคยไปดํานํ้าที่ภูเก็ตมากที่สุด (74.0%) รองลงมาไดแก เกาะพีพี (28.9%) หมูเกาะสิมิ

ลันและกระบี่ (24.0% เทากัน) สําหรับในฝงอาวไทย นักทองเที่ยวจะเคยไปดํานํ้าที่พัทยามากที่สุด 

(46.0%) รองลงมาไดแก เกาะสมุยและเกาะชาง โดยมีจํานวนเทากับ 44.0% และ 40.0% ตามลําดับ 

 

สําหรับพฤติกรรมและรูปแบบของนักทองเที่ยวดํานํ้าจากประเทศเยอรมนี ตลอดจนคาใชจายตอสินคา/

บริการสําหรับการทองเที่ยวดํานํ้าในคร้ังน้ี ที่ปรึกษา พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 84.0% เปน

นักทองเที่ยวที่เคยมาดํานํ้าที่ประเทศไทยแลว โดยสวนใหญจะเคยมาดํานํ้าที่ประเทศไทยประมาณ 2 – 

4 คร้ังในชีวิต อยางไรก็ตาม เม่ือจํากัดจํานวนของชวงเวลาใหอยูในชวงระยะเวลา 3 ปที่ผานมา พบวา 

จํานวนในการมาดํานํ้าที่ประเทศไทยจะลดลงไปอยูในชวงของ 1 – 2 คร้ัง 

 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศเยอรมนีสวนใหญจะใชเวลาอยูในประเทศไทยประมาณ 8 – 10 วัน 

แตจะใชเวลาในการดํานํ้านอยกวาหรือเทากับ 5 วันเปนสวนใหญ โดยเวลาที่เหลือจะใชในการพัก

รางกายและทํากิจกรรมเสริมอื่นๆ กับคนที่มาดวย ซ่ึงโดยสวนใหญนักทองเที่ยวกลุมน้ีจะไมมาคนเดียว

แตจะมากับเพ่ือน (40.0%) หรือกับคูสมรสและบุตร (24.0%) เปนหลัก   
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ประเภทหรือรูปแบบของการดํานํ้าที่นักทองเที่ยวเลือกใชบริการเปนสวนใหญ คือ แบบ Day trip โดยมี

จํานวนเทากับ 62.0% และโดยสวนมากจะดํานํ้าประมาณ 2 จุดตอวัน (56.0%) สําหรับคาใชจายของ 

Day trip จะตกอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 2,500 บาทตอวันเปนสวนใหญ ในขณะที่คาใชจายของ Live 

aboard จะตกอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 20,000 บาทตอทริป (ชวงที่อยูบนเรือ) เปนสวนใหญ  

 

ในสวนของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจสําหรับการเลือกประเทศในการทองเที่ยวดํานํ้า พบวา ปจจัย

ที่มีความสําคัญ 5 อันดับแรก (จัดอันดับตาม %T2B) ไดแก 

 Diving safety 82.0% 

 The beauty of marine species 80.0% 

 The beauty of coral reefs 80.0% 

 Beauty of the underwater geological features 80.0% 

 The dive boat safety 80.0% 

 

แตเม่ือใหเลือกเพียงปจจัยเดียวที่มีความสําคัญที่สุด (%Most Imp) พบวา อันดับมีการเปลี่ยนแปลงดังน้ี 

 The beauty of marine species 22.0% 

 Professionalism of dive masters 12.0% 

 Beauty of the underwater geological features 12.0% 

 Diving safety 10.0% 

 The beauty of coral reefs 8.0% 

 The underwater knowledge of dive master 8.0% 

 

จากการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทยทําใหนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศเยอรมนีมีระดับความ

พึงพอใจในภาพรวมเทากับ 3.86 คะแนน หรือมีคาทัศนคติเชิงบวก (%T2B) เทากับ 82.0% 

โดยประเด็นที่ไดรับระดับความพึงพอใจมากที่สุด 5 อันดับแรก (จัดอันดับตาม %T2B) ไดแก 

 Variety of marine species 84.0% 

 Variety of coral reefs 84.0% 

 Sea water temperature 80.0% 

 Beauty of the underwater geological features 78.0% 

 Variety of dive site 78.0% 

 

 

หมายเหตุ 
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ในสายตาของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศเยอรมนี ประเทศไทยมีจุดเดนใน 5 ประเด็นหลักดังน้ี 

 The beauty of coral reefs 32.0% 

 Sea water temperature 30.0% 

 The beauty of the marine species 28.0% 

 Beauty of the underwater geological features 26.0% 

 Cleanliness of underwater 26.0% 

 

และมีจุดดอยใน 5 ประเด็นหลักดังน้ี 

 Length of boat trips to dive sites 36.0% 

 The organization of water entries and exits 30.0% 

 Diver crowding at dive site 28.0% 

 The dive boat service 20.0% 

 Dive briefing before each dive and Rental dive equipment 16.0% 

 

เม่ือกลาวถึงแหลงขอมูลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศเยอรมนีใชในการคนหาขอมูลเกี่ยวกับการ

ดํานํ้า พบวา อินเตอรเน็ตเปนชองทางที่ถูกใชมากที่สุดถึง 96.0% ตามมาดวยนิตยสารที่ 6.0% โดยสวน

ใหญจะคนหาขอมูลผาน 2 ชองทางจากอินเตอรเน็ต ไดแก 

 การคนหาขอมูลจากเว็บไซตโดยตรง 

 การใช search engine ในการคนหา 

 

ขอมูลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศเยอรมนีสวนใหญตองการทราบเม่ือหาขอมูลเกี่ยวกับการ

ทองเที่ยวดํานํ้าสามารถแบงไดเปน 2 ประเภทหลัก คือ  

 ประเด็นที่เกี่ยวกับการดํานํ้าโดยตรง เชน 

 อุณหภูมิอากาศ อุณหภูมินํ้า กระแสนํ้า แหลงดํานํ้าใหมๆ แหลงดํานํ้าที่มีในประเทศ 

 ประเด็นที่เกี่ยวกับการดํานํ้าทางออม เชน 

 อัตราแลกเปลี่ยน สถานการณทางการเมือง 

 

 

 

 

 

หมายเหตุ 
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ปญหาที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศเยอรมนีสวนใหญพบเจอระหวางการทองเที่ยวดํานํ้าใน

ประเทศไทย คือ เร่ืองของมาตรฐานของอุปกรณและเรือที่ใชในการโดยสาร โดยมีนักทองเที่ยวจํานวน

ถึง 78.0% ที่กลาววาประเด็นน้ีเปนปญหา อยางไรก็ตาม ประเด็นปญหาดังกลาวไมไดสงผลกระทบตอ

การกลับมาดํานํ้าในประเทศไทยอีกในอนาคตมากเทาใดนัก เน่ืองจากมีนักทองเที่ยวจํานวน 90.0% ที่

ตอบวาจะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกในอนาคต โดยสวนใหญจะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีก

ภายใน 1 – 2 ปขางหนา 

 

จากการถามคําถาม 2 คําถามเพ่ือนําขอมูลมาใชในเชิงเปรียบเทียบวาประเทศใดที่เปนคูแขงขันในการ

ทองเที่ยวดํานํ้ากับประเทศไทย 

 

โดยในคําถามแรก ถามวา “ภายใน 3 ปที่ผานมา คุณเคยไปดํานํ้าที่ประเทศใดมาบาง” ผลการศึกษา

พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศเยอรมนีสวนใหญเคยไปดํานํ้าที่ประเทศตอไปน้ี 

 อินโดนีเซีย 40.0% 

 ฟลิปปนส 26.0% 

 ออสเตรเลีย 24.0% 

 มาเลเซีย 22.0% 

 ไมไดไปดํานํ้าที่ประเทศใด 16.0% 

 

สําหรับคําถามสอง ถามวา “ถาคุณไมสามารถเลือกประเทศไทยในการดํานํ้าคร้ังน้ี คุณจะเลือกไปดํานํ้าที่

ประเทศใดแทน” ผลการศึกษาพบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศเยอรมนีสวนใหญจะไปดํานํ้าที่

ประเทศตอไปน้ี 

 อินโดนีเซีย 48.0% 

 มาเลเซีย 16.0% 

 ออสเตรเลีย 8.0% 

 ฟลิปปนส 8.0% 

 เวียดนาม 8.0% 

 

ดังน้ันสามารถสรุปไดวา ประเทศที่เปนคูแขงกับประเทศไทยในเร่ืองของการทองเที่ยวดํานํ้าในสายตา

ของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศเยอรมนี ไดแก 

 อินโดนีเซีย  

 ฟลิปปนส 

 มาเลเซีย  

 ออสเตรเลีย 
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4.5  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศรัสเซีย  

  

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศรัสเซียที่ทําการศึกษาในคร้ังน้ีเปนเพศชาย 58.0% และเปนเพศหญิง 

42.0% โดยชวงอายุของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าหลักอยูระหวาง 2 ชวงอายุ คือ 

 ชวงอายุระหวาง 25 – 30 ป มีจํานวนเทากับ 62.0% 

 ชวงอายุระหวาง 31 – 35 ป มีจํานวนเทากับ 28.0% 

 

สําหรับสถานภาพสมรส พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศรัสเซียที่สมรสแลวมีจํานวนเทากับ 

42.0% และเปนโสดเทากับ 58.0% โดยสวนใหญจะเปนเจาของกิจการ มีจํานวนเทากับ 38.0% ตามมา

ดวยการทํางานในบริษัทเอกชนที่ 22.0%  

 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศรัสเซียจํานวนเกือบทั้งหมดจะใชใบอนุญาตของ PADI (100.0%) 

โดยมีระดับของใบอนุญาตแบบ Open water จํานวน 44.0% และใบอนุญาตแบบ Advanced open 

water จํานวน 38.0% 

 

หากกลาวถึงระดับการรับรูของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศรัสเซียตอแหลงดํานํ้าในประเทศไทย 

พบวา นักทองเที่ยวโดยสวนใหญจะรูจักแหลงดํานํ้าดานอันดามันมากกวาดานอาวไทย และเม่ือถาม

นักทองเที่ยวกลุมน้ีวาเคยไปดํานํ้าที่ใดบางในแตละฝงของประเทศไทย ผลปรากฏวา ในฝงอันดามันน้ัน 

นักทองเที่ยวจะเคยไปดํานํ้าที่ภูเก็ตมากที่สุด (76.0%) รองลงมาไดแก เกาะพีพี หมูเกาะสิมิลันและ

กระบี่ โดยมีจํานวนเทากับ 30.0% 28.0% และ 28.0% ตามลําดับ สําหรับในฝงอาวไทย นักทองเที่ยว

จะเคยไปดํานํ้าที่เกาะสมุยมากที่สุด (40.0%) รองลงมาไดแก พัทยาและเกาะชาง โดยมีจํานวนเทากับ 

38.0% และ 22.0% ตามลําดับ 

 

สําหรับพฤติกรรมและรูปแบบของนักทองเที่ยวดํานํ้าจากประเทศรัสเซีย ตลอดจนคาใชจายตอสินคา/

บริการสําหรับการทองเที่ยวดํานํ้าในคร้ังน้ี ที่ปรึกษา พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 72.0% เปน

นักทองเที่ยวที่เคยมาดํานํ้าที่ประเทศไทยแลว โดยสวนใหญจะเคยมาดํานํ้าที่ประเทศไทยประมาณ 2 – 

3 คร้ังในชีวิต อยางไรก็ตาม เม่ือจํากัดจํานวนของชวงเวลาใหอยูในชวงระยะเวลา 3 ปที่ผานมา พบวา 

จํานวนในการมาดํานํ้าที่ประเทศไทยจะลดลงไปอยูในชวงของ 1 – 3 คร้ัง 

 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศรัสเซียสวนใหญจะใชเวลาอยูในประเทศไทยประมาณ 8 – 10 วัน แต

จะใชเวลาในการดํานํ้านอยกวาหรือเทากับ 5 วันเปนสวนใหญ โดยเวลาที่เหลือจะใชในการพักรางกาย

และทํากิจกรรมเสริมอื่นๆ กับคนที่มาดวย ซ่ึงโดยสวนใหญนักทองเที่ยวกลุมน้ีจะไมมาคนเดียวแตจะมา

กับเพ่ือน (48.0%) หรือกับคูสมรสและบุตร (22.0%) เปนหลัก   
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ประเภทหรือรูปแบบของการดํานํ้าที่นักทองเที่ยวเลือกใชบริการเปนสวนใหญ คือ แบบ Day trip โดยมี

จํานวนเทากับ 76.0% และโดยสวนมากจะดํานํ้าประมาณ 2 จุดตอวัน (82.0%) สําหรับคาใชจายของ 

Day trip จะตกอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 4,000 บาทตอวันเปนสวนใหญ ในขณะที่คาใชจายของ Live 

aboard จะตกอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 20,000 บาทตอทริป (ชวงที่อยูบนเรือ) เปนสวนใหญ  

 

ในสวนของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจสําหรับการเลือกประเทศในการทองเที่ยวดํานํ้า พบวา ปจจัย

ที่มีความสําคัญ 5 อันดับแรก (จัดอันดับตาม %T2B) ไดแก 

 Beauty of the underwater geological features 90.0% 

 Sea water temperature 74.0% 

 Cleanliness of underwater 74.0% 

 The dive boat services 74.0% 

 Underwater visibility 72.0% 

 

แตเม่ือใหเลือกเพียงปจจัยเดียวที่มีความสําคัญที่สุด (%Most Imp) พบวา อันดับมีการเปลี่ยนแปลงดังน้ี 

 Beauty of the underwater geological features 28.0% 

 Underwater visibility 20.0% 

 The beauty of coral reefs 10.0% 

 Variety of dive site 8.0% 

 Diving safety 6.0% 

  

จากการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทยทําใหนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศรัสเซียมีระดับความพงึ

พอใจในภาพรวมเทากับ 3.78 คะแนน หรือมีคาทัศนคติเชิงบวก (%T2B) เทากับ 76.0% โดย

ประเด็นที่ไดรับระดับความพึงพอใจมากที่สุด 5 อันดับแรก (จัดอันดับตาม %T2B) ไดแก 

 Beauty of the underwater geological features 82.0% 

 The dive boat safety 80.0% 

 Variety of coral reefs 80.0% 

 The beauty of the marine species 74.0% 

 The beauty of coral reefs 74.0% 

 Popularity of dive site 74.0% 

 

 

หมายเหตุ 
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ในสายตาของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศรัสเซีย ประเทศไทยมีจุดเดนใน 5 ประเด็นหลักดังน้ี 

 Beauty of the underwater geological features 32.0% 

 Underwater currents 24.0% 

 Popularity of dive site 24.0% 

 Sea water temperature 22.0% 

 Variety of marine species 22.0% 

 

และมีจุดดอยใน 5 ประเด็นหลักดังน้ี 

 Diver crowding at dive site 32.0% 

 The organization of water entries and exits 28.0% 

 Length of boat trips to dive sites 28.0% 

 The dive boat service 26.0% 

 Rental dive equipment 22.0% 

 

เม่ือกลาวถึงแหลงขอมูลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศรัสเซียใชในการคนหาขอมูลเกี่ยวกับการ

ดํานํ้า พบวา อินเตอรเน็ตเปนชองทางที่ถูกใชเพียงอยางเดียว (100.0%) โดยสวนใหญจะคนหาขอมูล

ผาน 2 ชองทางจากอินเตอรเน็ต ไดแก 

 การคนหาขอมูลจากเว็บไซตโดยตรง 

 การใช search engine ในการคนหา 

 

ขอมูลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศรัสเซียสวนใหญตองการทราบเม่ือหาขอมูลเกี่ยวกับการ

ทองเที่ยวดํานํ้าสามารถแบงไดเปน 2 ประเภทหลัก คือ  

 ประเด็นที่เกี่ยวกับการดํานํ้าโดยตรง เชน 

 อุณหภูมิอากาศ อุณหภูมินํ้า กระแสนํ้า แหลงดํานํ้าใหมๆ แหลงดํานํ้าที่มีในประเทศ 

 ประเด็นที่เกี่ยวกับการดํานํ้าทางออม เชน 

 อัตราแลกเปลี่ยน สถานการณทางการเมือง 

 

 

 

 

 

หมายเหตุ 

คําแปลของนิยามศัพทที่เกี่ยวของกับการศึกษาใบบทน้ี สามารถดูคําแปลภาษาไทยไดในภาคผนวก ก. 
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ปญหาที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศรัสเซียสวนใหญพบเจอระหวางการทองเที่ยวดํานํ้าใน

ประเทศไทย คือ เร่ืองของมาตรฐานของอุปกรณและเรือที่ใชในการโดยสาร โดยมีนักทองเที่ยวจํานวน

ถึง 66.0% ที่กลาววาประเด็นน้ีเปนปญหา อยางไรก็ตาม ประเด็นปญหาดังกลาวไมไดสงผลกระทบตอ

การกลับมาดํานํ้าในประเทศไทยอีกในอนาคตมากเทาใดนัก เน่ืองจากมีนักทองเที่ยวจํานวน 90.0% ที่

ตอบวาจะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกในอนาคต โดยสวนใหญจะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีก อยาง

นอยภายใน 1 ปขางหนา 

 

จากการถามคําถาม 2 คําถามเพ่ือนําขอมูลมาใชในเชิงเปรียบเทียบวาประเทศใดที่เปนคูแขงขันในการ

ทองเที่ยวดํานํ้ากับประเทศไทย 

 

โดยในคําถามแรก ถามวา “ภายใน 3 ปที่ผานมา คุณเคยไปดํานํ้าที่ประเทศใดมาบาง” ผลการศึกษา

พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศรัสเซียสวนใหญเคยไปดํานํ้าที่ประเทศตอไปน้ี 

 อินโดนีเซีย 30.0% 

 ฟลิปปนส 28.0% 

 ไมไดไปดํานํ้าที่ประเทศใด 28.0% 

 ออสเตรเลีย 16.0% 

 มาเลเซีย 16.0% 

 

สําหรับคําถามสอง ถามวา “ถาคุณไมสามารถเลือกประเทศไทยในการดํานํ้าคร้ังน้ี คุณจะเลือกไปดํานํ้าที่

ประเทศใดแทน” ผลการศึกษาพบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศรัสเซียสวนใหญจะไปดํานํ้าที่

ประเทศตอไปน้ี 

 อินโดนีเซีย 28.0% 

 มาเลเซีย 18.0% 

 ออสเตรเลีย 16.0% 

 ฟลิปปนส 12.0% 

 

ดังน้ันสามารถสรุปไดวา ประเทศที่เปนคูแขงกับประเทศไทยในเร่ืองของการทองเที่ยวดํานํ้าในสายตา

ของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศรัสเซีย ไดแก 

 อินโดนีเซีย  

 ฟลิปปนส 

 มาเลเซีย  

 ออสเตรเลีย 
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4.6  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศจีน ฮองกง และไตหวัน  

 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศจีน ฮองกง และไตหวันที่ทําการศึกษาในคร้ังน้ีเปนเพศชาย 64.0% 

และเปนเพศหญิง 36.0% โดยชวงอายุของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าหลักอยูระหวาง 2 ชวงอายุ คือ 

 ชวงอายุระหวาง 25 – 30 ป มีจํานวนเทากับ 50.0% 

 ชวงอายุระหวาง 31 – 35 ป มีจํานวนเทากับ 34.0% 

 

สําหรับสถานภาพสมรส พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศจีน ฮองกง และไตหวันที่สมรสแลวมี

จํานวนเทากับ 48.0% และเปนโสดเทากับ 52.0% โดยสวนใหญจะเปนเจาของกิจการ มีจํานวนเทากับ 

56.0% ตามมาดวยการทํางานในบริษัทเอกชนที่ 20.0%  

 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศจีน ฮองกง และไตหวันจํานวนเกือบทั้งหมดจะใชใบอนุญาตของ 

PADI (100.0%) โดยมีระดับของใบอนุญาตแบบ Open water จํานวน 42.0% และใบอนุญาตแบบ 

Advanced open water จํานวน 38.0% 

 

หากกลาวถึงระดับการรับรูของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศจีน ฮองกง และไตหวันตอแหลงดํานํ้า

ในประเทศไทย พบวา นักทองเที่ยวโดยสวนใหญจะรูจักแหลงดํานํ้าดานอันดามันมากกวาดานอาวไทย 

และเม่ือถามนักทองเที่ยวกลุมน้ีวาเคยไปดํานํ้าที่ใดบางในแตละฝงของประเทศไทย ผลปรากฏวา ในฝง

อันดามันน้ัน นักทองเที่ยวจะเคยไปดํานํ้าที่ภูเก็ตมากที่สุด (66.0%) รองลงมาไดแก เกาะพีพีและหมู

เกาะสิมิลัน โดยมีจํานวนเทากับ 36.0% และ 30.0% ตามลําดับ สําหรับในฝงอาวไทย นักทองเที่ยวจะ

เคยไปดํานํ้าที่พัทยามากที่สุด (52.0%) รองลงมาไดแก เกาะสมุยและเกาะชาง โดยมีจํานวนเทากับ 

48.0% และ 32.0% ตามลําดับ 

 

สําหรับพฤติกรรมและรูปแบบของนักทองเที่ยวดํานํ้าจากประเทศจีน ฮองกง และไตหวัน ตลอดจน

คาใชจายตอสินคา/บริการสําหรับการทองเที่ยวดํานํ้าในคร้ังน้ี ที่ปรึกษา พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้า

จํานวน 80.0% เปนนักทองเที่ยวที่เคยมาดํานํ้าที่ประเทศไทยแลว โดยสวนใหญจะเคยมาดํานํ้าที่

ประเทศไทยประมาณ 2 – 3 คร้ังในชีวิต อยางไรก็ตาม เม่ือจํากัดจํานวนของชวงเวลาใหอยูในชวง

ระยะเวลา 3 ปที่ผานมา พบวา จํานวนในการมาดํานํ้าที่ประเทศไทยจะลดลงไปอยูในชวงของ 1 – 2 คร้ัง 

 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศจีน ฮองกง และไตหวันสวนใหญจะใชเวลาอยูในประเทศไทย

ประมาณ 6 – 7 วัน แตจะใชเวลาในการดํานํ้านอยกวาหรือเทากับ 5 วันเปนสวนใหญ โดยเวลาที่เหลือจะ

ใชในการพักรางกายและทํากิจกรรมเสริมอื่นๆ กับคนที่มาดวย ซ่ึงโดยสวนใหญนักทองเที่ยวกลุมน้ีจะไม

มาคนเดียวแตจะมากับเพ่ือน (48.0%) หรือกับคูสมรสและบุตร (24.0%) เปนหลัก   
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ประเภทหรือรูปแบบของการดํานํ้าที่นักทองเที่ยวเลือกใชบริการเปนสวนใหญ คือ แบบ Day trip โดยมี

จํานวนเทากับ 78.0% และโดยสวนมากจะดํานํ้าประมาณ 2 จุดตอวัน (70.0%) สําหรับคาใชจายของ 

Day trip จะตกอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 4,000 บาทตอวันเปนสวนใหญ ในขณะที่คาใชจายของ Live 

aboard จะตกอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 20,000 บาทตอทริป (ชวงที่อยูบนเรือ) เปนสวนใหญ  

 

ในสวนของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจสําหรับการเลือกประเทศในการทองเที่ยวดํานํ้า พบวา ปจจัย

ที่มีความสําคัญ 5 อันดับแรก (จัดอันดับตาม %T2B) ไดแก 

 The beauty of marine species 78.0% 

 Beauty of the underwater geological features 78.0% 

 Underwater visibility 76.0% 

 The beauty of coral reefs 74.0% 

 Diving safety 72.0% 

 

แตเม่ือใหเลือกเพียงปจจัยเดียวที่มีความสําคัญที่สุด (%Most Imp) พบวา อันดับมีการเปลี่ยนแปลงดังน้ี 

 Beauty of the underwater geological features 24.0% 

 Diver crowding at dive site 10.0% 

 The beauty of marine species 8.0% 

 The beauty of coral reefs 8.0% 

 Sea water temperature 8.0% 

 

จากการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทยทําใหนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศจีน ฮองกง และไตหวัน

มีระดับความพึงพอใจในภาพรวมเทากับ 3.8 คะแนน หรือมีคาทัศนคติเชิงบวก (%T2B) 

เทากับ 78.0% โดยประเด็นที่ไดรับระดับความพึงพอใจมากที่สุด 5 อันดับแรก (จัดอันดับตาม %T2B) 

ไดแก 

 Beauty of the underwater geological features 78.0% 

 Sea water temperature 78.0% 

 The beauty of the marine species 74.0% 

 Cleanliness of underwater 72.0% 

 Professionalism of dive masters 72.0% 

 

 

หมายเหตุ 

คําแปลของนิยามศัพทที่เกี่ยวของกับการศึกษาใบบทน้ี สามารถดูคําแปลภาษาไทยไดในภาคผนวก ก. 
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ในสายตาของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศจีน ฮองกง และไตหวัน ประเทศไทยมีจุดเดนใน 5 

ประเด็นหลักดังน้ี 

 Beauty of the underwater geological features 32.0% 

 Sea water temperature 32.0% 

 Diving safety 26.0% 

 The beauty of the marine species 24.0% 

 Cleanliness of underwater 24.0% 

 

และมีจุดดอยใน 5 ประเด็นหลักดังน้ี 

 Diving safety 24.0% 

 The organization of water entries and exits 24.0% 

 Length of boat trips to dive sites 24.0% 

 Diver crowding at dive site 22.0% 

 Rare marine species 22.0% 

 

เม่ือกลาวถึงแหลงขอมูลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศจีน ฮองกง และไตหวันใชในการคนหา

ขอมูลเกี่ยวกับการดํานํ้า พบวา อินเตอรเน็ตเปนชองทางที่ถูกใชมากที่สุดถึง 88.0% ตามมาดวยนิตยสาร

ที่ 12.0% โดยสวนใหญจะคนหาขอมูลผาน 2 ชองทางจากอินเตอรเน็ต ไดแก 

 การคนหาขอมูลจากเว็บไซตโดยตรง 

 การใช search engine ในการคนหา 

 

ขอมูลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศจีน ฮองกง และไตหวันสวนใหญตองการทราบเม่ือหาขอมูล

เกี่ยวกับการทองเที่ยวดํานํ้าสามารถแบงไดเปน 2 ประเภทหลัก คือ  

 ประเด็นที่เกี่ยวกับการดํานํ้าโดยตรง เชน 

 อุณหภูมิอากาศ อุณหภูมินํ้า กระแสนํ้า แหลงดํานํ้าใหมๆ แหลงดํานํ้าที่มีในประเทศ 

 ประเด็นที่เกี่ยวกับการดํานํ้าทางออม เชน 

 อัตราแลกเปลี่ยน สถานการณทางการเมือง 

 

 

 

 

หมายเหตุ 

คําแปลของนิยามศัพทที่เกี่ยวของกับการศึกษาใบบทน้ี สามารถดูคําแปลภาษาไทยไดในภาคผนวก ก. 
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ปญหาที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศจีน ฮองกง และไตหวันสวนใหญพบเจอระหวางการ

ทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทย คือ เร่ืองของมาตรฐานของอุปกรณและเรือที่ใชในการโดยสาร โดยมี

นักทองเที่ยวจํานวนถึง 74.0% ที่กลาววาประเด็นน้ีเปนปญหา อยางไรก็ตาม ประเด็นปญหาดังกลาว

ไมไดสงผลกระทบตอการกลับมาดํานํ้าในประเทศไทยอีกในอนาคตมากเทาใดนัก เน่ืองจากมี

นักทองเที่ยวจํานวน 92.0% ที่ตอบวาจะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกในอนาคต โดยสวนใหญจะ

กลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกภายใน 1 – 2 ปขางหนา 

 

จากการถามคําถาม 2 คําถามเพ่ือนําขอมูลมาใชในเชิงเปรียบเทียบวาประเทศใดที่เปนคูแขงขันในการ

ทองเที่ยวดํานํ้ากับประเทศไทย 

 

โดยในคําถามแรก ถามวา “ภายใน 3 ปที่ผานมา คุณเคยไปดํานํ้าที่ประเทศใดมาบาง” ผลการศึกษา

พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศจีน ฮองกง และไตหวันสวนใหญเคยไปดํานํ้าที่ประเทศตอไปน้ี 

 อินโดนีเซีย 42.0% 

 มาเลเซีย 32.0% 

 ออสเตรเลีย 20.0% 

 ฟลิปปนส 14.0% 

 ไมไดไปดํานํ้าที่ประเทศใด 12.0% 

 

สําหรับคําถามสอง ถามวา “ถาคุณไมสามารถเลือกประเทศไทยในการดํานํ้าคร้ังน้ี คุณจะเลือกไปดํานํ้าที่

ประเทศใดแทน” ผลการศึกษาพบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศจีน ฮองกง และไตหวันสวน

ใหญจะไปดํานํ้าที่ประเทศตอไปน้ี 

 อินโดนีเซีย 34.0% 

 มาเลเซีย 34.0% 

 เวียดนาม 10.0% 

 ออสเตรเลีย 8.0% 

 

ดังน้ันสามารถสรุปไดวา ประเทศที่เปนคูแขงกับประเทศไทยในเร่ืองของการทองเที่ยวดํานํ้าในสายตา

ของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศจีน ฮองกง และไตหวัน ไดแก 

 อินโดนีเซีย  

 มาเลเซีย  

 ออสเตรเลีย 
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4.7  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศญ่ีปุน  

  

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศญี่ปุนที่ทําการศึกษาในคร้ังน้ีเปนเพศชาย 62.0% และเปนเพศหญิง 

38.0% โดยชวงอายุของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าหลักอยูระหวาง 3 ชวงอายุ คือ 

 ชวงอายุระหวาง 25 – 30 ป มีจํานวนเทากับ 40.0% 

 ชวงอายุระหวาง 31 – 35 ป มีจํานวนเทากับ 32.0% 

 ชวงอายุระหวาง 36 – 40 ป มีจํานวนเทากับ 10.0% 

 

สําหรับสถานภาพสมรส พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศญี่ปุนที่สมรสแลวมีจํานวนเทากับ 

50.0% และเปนโสดเทากับ 50.0% โดยสวนใหญจะเปนเจาของกิจการ มีจํานวนเทากับ 40.0% ตามมา

ดวยการทํางานในบริษัทเอกชนที่ 22.0%  

 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศญี่ปุนจํานวนเกือบทั้งหมดจะใชใบอนุญาตของ PADI (92.0%) โดย

มีระดับของใบอนุญาตแบบ Open water จํานวน 58.0% และใบอนุญาตแบบ Advanced open water 

จํานวน 60.0% 

 

หากกลาวถึงระดับการรับรูของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศญี่ปุนตอแหลงดํานํ้าในประเทศไทย 

พบวา นักทองเที่ยวโดยสวนใหญจะรูจักแหลงดํานํ้าดานอันดามันมากกวาดานอาวไทย และเม่ือถาม

นักทองเที่ยวกลุมน้ีวาเคยไปดํานํ้าที่ใดบางในแตละฝงของประเทศไทย ผลปรากฏวา ในฝงอันดามันน้ัน 

นักทองเที่ยวจะเคยไปดํานํ้าที่ภูเก็ตมากที่สุด (60.0%) รองลงมาไดแก เกาะพีพีและหมูเกาะสิมิลัน 

(40.0% เทากัน) สําหรับในฝงอาวไทย นักทองเที่ยวจะเคยไปดํานํ้าท่ีสมุยและพัทยามากที่สุด (36.0%) 

รองลงมาไดแก เกาะชาง โดยมีจํานวนเทากับ 24.0 

 

สําหรับพฤติกรรมและรูปแบบของนักทองเที่ยวดํานํ้าจากประเทศญี่ปุน ตลอดจนคาใชจายตอสินคา/

บริการสําหรับการทองเที่ยวดํานํ้าในคร้ังน้ี ที่ปรึกษา พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 82.0% เปน

นักทองเที่ยวที่เคยมาดํานํ้าที่ประเทศไทยแลว โดยสวนใหญจะเคยมาดํานํ้าที่ประเทศไทยประมาณ 1 – 

2 คร้ังในชีวิต อยางไรก็ตาม เม่ือจํากัดจํานวนของชวงเวลาใหอยูในชวงระยะเวลา 3 ปที่ผานมา พบวา 

จํานวนในการมาดํานํ้าที่ประเทศไทยจะลดลงไปอยูในชวงของ 1 – 2 คร้ัง 

 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศญี่ปุนสวนใหญจะใชเวลาอยูในประเทศไทยประมาณ 6 – 7 วัน แตจะ

ใชเวลาในการดํานํ้านอยกวาหรือเทากับ 5 วันเปนสวนใหญ โดยเวลาที่เหลือจะใชในการพักรางกายและ

ทํากิจกรรมเสริมอื่นๆ กับคนที่มาดวย ซ่ึงโดยสวนใหญนักทองเที่ยวกลุมน้ีจะไมมาคนเดียวแตจะมากับ

เพ่ือน (28.0%) หรือกับคูสมรสและบุตร (26.0%) หรือกับคูสมรสเทาน้ัน (24.0%) เปนหลัก   
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ประเภทหรือรูปแบบของการดํานํ้าที่นักทองเที่ยวเลือกใชบริการเปนสวนใหญ คือ แบบ Day trip โดยมี

จํานวนเทากับ 72.0% และโดยสวนมากจะดํานํ้าประมาณ 2 จุดตอวัน (78.0%) สําหรับคาใชจายของ 

Day trip จะตกอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 4,000 บาทตอวันเปนสวนใหญ ในขณะที่คาใชจายของ Live 

aboard จะตกอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 20,000 บาทตอทริป (ชวงที่อยูบนเรือ) เปนสวนใหญ  

 

ในสวนของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจสําหรับการเลือกประเทศในการทองเที่ยวดํานํ้า พบวา ปจจัย

ที่มีความสําคัญ 5 อันดับแรก (จัดอันดับตาม %T2B) ไดแก 

 The beauty of coral reefs 74.0% 

 Beauty of the underwater geological features 74.0% 

 The dive boat services 74.0% 

 Diving safety 72.0% 

 Underwater visibility, The beauty of marine species, Cleanliness of underwater, The 

underwater knowledge of dive master and Variety of marine species (70.0% เทากัน) 

 

แตเม่ือใหเลือกเพียงปจจัยเดียวที่มีความสําคัญที่สุด (%Most Imp) พบวา อันดับมีการเปลี่ยนแปลงดังน้ี 

 Beauty of the underwater geological features 16.0% 

 Diving safety 12.0% 

 Underwater visibility, The beauty of marine species, The beauty of coral reefs and 

Professionalism of dive masters (8.0% เทากัน) 

 

จากการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทยทําใหนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศญี่ปุนมีระดับความพึง

พอใจในภาพรวมเทากับ 3.94 คะแนน หรือมีคาทัศนคติเชิงบวก (%T2B) เทากับ 82.0% โดย

ประเด็นที่ไดรับระดับความพึงพอใจมากที่สุด 5 อันดับแรก (จัดอันดับตาม %T2B) ไดแก 

 Sea water temperature 76.0% 

 Variety of marine species 76.0% 

 Beauty of the underwater geological features 74.0% 

 Diving safety 74.0% 

 Variety of dive site 74.0% 
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ในสายตาของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศญี่ปุน ประเทศไทยมีจุดเดนใน 5 ประเด็นหลักดังน้ี 

 Sea water temperature 28.0% 

 The beauty of coral reefs 26.0% 

 Underwater visibility 24.0% 

 Diving safety 24.0% 

 The beauty of the marine species 18.0% 

 

และมีจุดดอยใน 5 ประเด็นหลักดังน้ี 

 Length of boat trips to dive sites 28.0% 

 Diver crowding at dive site 28.0% 

 Rare marine species 26.0% 

 The dive boat service 20.0% 

 The organization of water entries and exits 18.0% 

 

เม่ือกลาวถึงแหลงขอมูลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศญี่ปุนใชในการคนหาขอมูลเกี่ยวกับการดํา

นํ้า พบวา อินเตอรเน็ตเปนชองทางที่ถูกใชมากที่สุดถึง 94.0% ตามมาดวยนิตยสารที่ 12.0% โดยสวน

ใหญจะคนหาขอมูลผาน 2 ชองทางจากอินเตอรเน็ต ไดแก 

 การคนหาขอมูลจากเว็บไซตโดยตรง 

 การใช search engine ในการคนหา 

 

ขอมูลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศญี่ปุนสวนใหญตองการทราบเม่ือหาขอมูลเกี่ยวกับการ

ทองเที่ยวดํานํ้าสามารถแบงไดเปน 2 ประเภทหลัก คือ  

 ประเด็นที่เกี่ยวกับการดํานํ้าโดยตรง เชน 

 อุณหภูมิอากาศ อุณหภูมินํ้า กระแสนํ้า แหลงดํานํ้าใหมๆ แหลงดํานํ้าที่มีในประเทศ 

 ประเด็นที่เกี่ยวกับการดํานํ้าทางออม เชน 

 อัตราแลกเปลี่ยน สถานการณทางการเมือง 
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รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 
 

 

 

 
หนา  112 

 

บริษัท แบรนด เมทริกซ รีเสริช จํากัด
www.brandmatrix.co.th 

 

 

ปญหาที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศญี่ปุนสวนใหญพบเจอระหวางการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศ

ไทย คือ เร่ืองของมาตรฐานของอุปกรณและเรือที่ใชในการโดยสาร โดยมีนักทองเที่ยวจํานวนถึง 

60.0% ที่กลาววาประเด็นน้ีเปนปญหา อยางไรก็ตาม ประเด็นปญหาดังกลาวไมไดสงผลกระทบตอการ

กลับมาดํานํ้าในประเทศไทยอีกในอนาคตมากเทาใดนัก เน่ืองจากมีนักทองเที่ยวจํานวน 78.0% ที่ตอบ

วาจะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกในอนาคต โดยสวนใหญจะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกอยางนอย

ภายใน 1 ปขางหนา 

 

จากการถามคําถาม 2 คําถามเพ่ือนําขอมูลมาใชในเชิงเปรียบเทียบวาประเทศใดที่เปนคูแขงขันในการ

ทองเที่ยวดํานํ้ากับประเทศไทย 

 

โดยในคําถามแรก ถามวา “ภายใน 3 ปที่ผานมา คุณเคยไปดํานํ้าที่ประเทศใดมาบาง” ผลการศึกษา

พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศญี่ปุนสวนใหญเคยไปดํานํ้าที่ประเทศตอไปน้ี 

 อินโดนีเซีย 30.0% 

 ฟลิปปนส 20.0% 

 มาเลเซีย 16.0% 

 ออสเตรเลีย 14.0% 

 ไมไดไปดํานํ้าที่ประเทศใด 14.0% 

 

สําหรับคําถามสอง ถามวา “ถาคุณไมสามารถเลือกประเทศไทยในการดํานํ้าคร้ังน้ี คุณจะเลือกไปดํานํ้าที่

ประเทศใดแทน” ผลการศึกษาพบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศญี่ปุนสวนใหญจะไปดํานํ้าที่

ประเทศตอไปน้ี 

 อินโดนีเซีย 36.0% 

 มาเลเซีย 16.0% 

 ออสเตรเลีย 14.0% 

 ฟลิปปนส 14.0% 

 

ดังน้ันสามารถสรุปไดวา ประเทศที่เปนคูแขงกับประเทศไทยในเร่ืองของการทองเที่ยวดํานํ้าในสายตา

ของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศญี่ปุน ไดแก 

 อินโดนีเซีย  

 มาเลเซีย  

 ออสเตรเลีย 

 ฟลิปปนส 
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4.8  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศออสเตรเลีย 

 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศออสเตรเลียที่ทําการศึกษาในคร้ังน้ีเปนเพศชาย 68.0% และเปน

เพศหญิง 32.0% โดยชวงอายุของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าหลักอยูระหวาง 3 ชวงอายุ คือ 

 ชวงอายุระหวาง 25 – 30 ป มีจํานวนเทากับ 54.0% 

 ชวงอายุระหวาง 31 – 35 ป มีจํานวนเทากับ 26.0% 

 ชวงอายุระหวาง 36 – 40 ป มีจํานวนเทากับ 10.0% 

 

สําหรับสถานภาพสมรส พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศออสเตรเลียที่สมรสแลวมีจํานวน

เทากับ 48.0% และเปนโสดเทากับ 52.0% โดยสวนใหญจะเปนเจาของกิจการ มีจํานวนเทากับ 44.0% 

ตามมาดวยการทํางานในบริษัทเอกชนที่ 26.0%  

 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศออสเตรเลียจํานวนเกือบทั้งหมดจะใชใบอนุญาตของ PADI 

(96.0%) โดยมีระดับของใบอนุญาตแบบ Open water จํานวน 42.0% และใบอนุญาตแบบ Advanced 

open water จํานวน 30.0% 

 

หากกลาวถึงระดับการรับรูของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศออสเตรเลียตอแหลงดํานํ้าในประเทศ

ไทย พบวา นักทองเที่ยวโดยสวนใหญจะรูจักแหลงดํานํ้าดานอันดามันมากกวาดานอาวไทย และเม่ือ

ถามนักทองเที่ยวกลุมน้ีวาเคยไปดํานํ้าที่ใดบางในแตละฝงของประเทศไทย ผลปรากฏวา ในฝงอันดามัน

น้ัน นักทองเที่ยวจะเคยไปดํานํ้าที่ภูเก็ตมากที่สุด (56.0%) รองลงมาไดแก เกาะพีพีและหมูเกาะสิมิลัน 

(30.0% เทากัน) สําหรับในฝงอาวไทย นักทองเที่ยวจะเคยไปดํานํ้าที่พัทยามากที่สุด (36.0%) 

รองลงมาไดแก เกาะสมุยและเกาะชาง โดยมีจํานวนเทากับ 30.0% และ 24.0% ตามลําดับ 

 

สําหรับพฤติกรรมและรูปแบบของนักทองเที่ยวดํานํ้าจากประเทศออสเตรเลีย ตลอดจนคาใชจายตอ

สินคา/บริการสําหรับการทองเที่ยวดํานํ้าในคร้ังน้ี ที่ปรึกษา พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 70.0% 

เปนนักทองเที่ยวที่เคยมาดํานํ้าที่ประเทศไทยแลว โดยสวนใหญจะเคยมาดํานํ้าที่ประเทศไทยประมาณ 

1 – 2 คร้ังในชีวิต อยางไรก็ตาม เม่ือจํากัดจํานวนของชวงเวลาใหอยูในชวงระยะเวลา 3 ปที่ผานมา 

พบวา จํานวนในการมาดํานํ้าที่ประเทศไทยจะลดลงไปอยูในชวงของ 1 – 2 คร้ัง 

 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศออสเตรเลียสวนใหญจะใชเวลาอยูในประเทศไทยประมาณ 8 – 10 

วัน แตจะใชเวลาในการดํานํ้านอยกวาหรือเทากับ 5 วันเปนสวนใหญ โดยเวลาที่เหลือจะใชในการพัก

รางกายและทํากิจกรรมเสริมอื่นๆ กับคนที่มาดวย ซ่ึงโดยสวนใหญนักทองเที่ยวกลุมน้ีจะไมมาคนเดียว

แตจะมากับเพ่ือน (42.0%) หรือกับคูสมรสเทาน้ัน (28.0%) เปนหลัก   
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ประเภทหรือรูปแบบของการดํานํ้าที่นักทองเที่ยวเลือกใชบริการเปนสวนใหญ คือ แบบ Day trip โดยมี

จํานวนเทากับ 72.0% และโดยสวนมากจะดํานํ้าประมาณ 2 จุดตอวัน (74.0%) สําหรับคาใชจายของ 

Day trip จะตกอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 4,000 บาทตอวันเปนสวนใหญ ในขณะที่คาใชจายของ Live 

aboard จะตกอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 20,000 บาทตอทริป (ชวงที่อยูบนเรือ) เปนสวนใหญ  

 

ในสวนของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจสําหรับการเลือกประเทศในการทองเที่ยวดํานํ้า พบวา ปจจัย

ที่มีความสําคัญ 5 อันดับแรก (จัดอันดับตาม %T2B) ไดแก 

 Diving safety 88.0% 

 Underwater visibility 76.0% 

 Beauty of the underwater geological features 76.0% 

 The beauty of coral reefs 74.0% 

 Variety of dive site 74.0% 

 

แตเม่ือใหเลือกเพียงปจจัยเดียวที่มีความสําคัญที่สุด (%Most Imp) พบวา อันดับมีการเปลี่ยนแปลงดังน้ี 

 Underwater visibility 10.0% 

 Cleanliness of underwater 10.0% 

 Diving safety 10.0% 

 Variety of dive site 10.0% 

 The beauty of coral reefs 8.0% 

 Beauty of the underwater geological features 8.0% 

 

จากการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทยทําใหนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศออสเตรเลียมีระดับ

ความพึงพอใจในภาพรวมเทากับ 3.86 คะแนน หรือมีคาทัศนคติเชิงบวก (%T2B) เทากับ 

84.0% โดยประเด็นที่ไดรับระดับความพึงพอใจมากที่สุด 5 อันดับแรก (จัดอันดับตาม %T2B) ไดแก 

 The beauty of coral reefs 82.0% 

 Diving safety 82.0% 

 Variety of dive site 82.0% 

 Beauty of the underwater geological features 80.0% 

 Cleanliness of underwater 80.0% 

 The dive boat safety 80.0% 

 

หมายเหตุ 

คําแปลของนิยามศัพทที่เกี่ยวของกับการศึกษาใบบทน้ี สามารถดูคําแปลภาษาไทยไดในภาคผนวก ก. 
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ในสายตาของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศออสเตรเลีย ประเทศไทยมีจุดเดนใน 5 ประเด็นหลัก

ดังน้ี 

 The beauty of coral reefs 30.0% 

 Beauty of the underwater geological features 26.0% 

 Diving safety 26.0% 

 Sea water temperature 22.0% 

 Variety of dive site 20.0% 

 

และมีจุดดอยใน 5 ประเด็นหลักดังน้ี 

 Diver crowding at dive site 32.0% 

 Length of boat trips to dive sites 32.0% 

 The organization of water entries and exits 30.0% 

 Rare marine species 22.0% 

 The dive boat service 22.0% 

 

เม่ือกลาวถึงแหลงขอมูลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศออสเตรเลียใชในการคนหาขอมูลเกี่ยวกับ

การดํานํ้า พบวา อินเตอรเน็ตเปนชองทางที่ถูกใชมากที่สุดถึง 98.0% ตามมาดวยนิตยสารที่ 12.0% 

โดยสวนใหญจะคนหาขอมูลผาน 2 ชองทางจากอินเตอรเน็ต ไดแก 

 การคนหาขอมูลจากเว็บไซตโดยตรง 

 การใช search engine ในการคนหา 

 

ขอมูลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าสวนใหญตองการทราบเม่ือหาขอมูลเกี่ยวกับการทองเที่ยวดํานํ้าสามารถ

แบงไดเปน 2 ประเภทหลัก คือ  

 ประเด็นที่เกี่ยวกับการดํานํ้าโดยตรง เชน 

 อุณหภูมิอากาศ อุณหภูมินํ้า กระแสนํ้า แหลงดํานํ้าใหมๆ แหลงดํานํ้าที่มีในประเทศ 

 ประเด็นที่เกี่ยวกับการดํานํ้าทางออม เชน 

 อัตราแลกเปลี่ยน สถานการณทางการเมือง 

 

 

 

 

หมายเหตุ 

คําแปลของนิยามศัพทที่เกี่ยวของกับการศึกษาใบบทน้ี สามารถดูคําแปลภาษาไทยไดในภาคผนวก ก. 
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ปญหาที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศออสเตรเลียสวนใหญพบเจอระหวางการทองเที่ยวดํานํ้าใน

ประเทศไทย คือ เร่ืองของมาตรฐานของอุปกรณและเรือที่ใชในการโดยสาร โดยมีนักทองเที่ยวจํานวน

ถึง 82.0% ที่กลาววาประเด็นน้ีเปนปญหา อยางไรก็ตาม ประเด็นปญหาดังกลาวไมไดสงผลกระทบตอ

การกลับมาดํานํ้าในประเทศไทยอีกในอนาคตมากเทาใดนัก เน่ืองจากมีนักทองเที่ยวจํานวน 92.0% ที่

ตอบวาจะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกในอนาคต โดยสวนใหญจะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีก

ภายใน 1 – 2 ปขางหนา 

 

จากการถามคําถาม 2 คําถามเพ่ือนําขอมูลมาใชในเชิงเปรียบเทียบวาประเทศใดที่เปนคูแขงขันในการ

ทองเที่ยวดํานํ้ากับประเทศไทย 

 

โดยในคําถามแรก ถามวา “ภายใน 3 ปที่ผานมา คุณเคยไปดํานํ้าที่ประเทศใดมาบาง” ผลการศึกษา

พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศออสเตรเลียสวนใหญเคยไปดํานํ้าที่ประเทศตอไปน้ี 

 ออสเตรเลีย 42.0% 

 อินโดนีเซีย 28.0% 

 ฟลิปปนส 22.0% 

 ไมไดไปดํานํ้าที่ประเทศใด 18.0% 

 มาเลเซีย 12.0% 

 

สําหรับคําถามสอง ถามวา “ถาคุณไมสามารถเลือกประเทศไทยในการดํานํ้าคร้ังน้ี คุณจะเลือกไปดํานํ้าที่

ประเทศใดแทน” ผลการศึกษาพบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศออสเตรเลียสวนใหญจะไปดํา

นํ้าที่ประเทศตอไปน้ี 

 อินโดนีเซีย 38.0% 

 ออสเตรเลีย 22.0% 

 ฟลิปปนส 24.0% 

 มาเลเซีย 6.0% 

 

ดังน้ันสามารถสรุปไดวา ประเทศที่เปนคูแขงกับประเทศไทยในเร่ืองของการทองเที่ยวดํานํ้าในสายตา

ของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศออสเตรเลีย ไดแก 

 อินโดนีเซีย  

 ออสเตรเลีย 

 ฟลิปปนส 
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4.9  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศสหรัฐอเมริกา  

  

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศสหรัฐอเมริกาที่ทําการศึกษาในคร้ังน้ีเปนเพศชาย 86.0% และเปน

เพศหญิง 14.0% โดยชวงอายุของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าหลักอยูระหวาง 3 ชวงอายุ คือ 

 ชวงอายุระหวาง 25 – 30 ป มีจํานวนเทากับ 54.0% 

 ชวงอายุระหวาง 31 – 35 ป มีจํานวนเทากับ 34.0% 

 ชวงอายุระหวาง 36 – 40 ป มีจํานวนเทากับ 10.0% 

 

สําหรับสถานภาพสมรส พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศสหรัฐอเมริกาที่สมรสแลวมีจํานวน

เทากับ 58.0% และเปนโสดเทากับ 42.0% โดยสวนใหญจะเปนเจาของกิจการ มีจํานวนเทากับ 54.0% 

ตามมาดวยการทํางานในบริษัทเอกชนที่ 24.0%  

 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศสหรัฐอเมริกาจํานวนเกือบทั้งหมดจะใชใบอนุญาตของ PADI 

(96.0%) โดยมีระดับของใบอนุญาตแบบ Advanced open water จํานวน 50.0% และใบอนุญาตแบบ 

Open water จํานวน 32.0%  

 

หากกลาวถึงระดับการรับรูของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศสหรัฐอเมริกาตอแหลงดํานํ้าใน

ประเทศไทย พบวา นักทองเที่ยวโดยสวนใหญจะรูจักแหลงดํานํ้าดานอันดามันมากกวาดานอาวไทย 

และเม่ือถามนักทองเที่ยวกลุมน้ีวาเคยไปดํานํ้าที่ใดบางในแตละฝงของประเทศไทย ผลปรากฏวา ในฝง

อันดามันน้ัน นักทองเที่ยวจะเคยไปดํานํ้าที่ภูเก็ตมากที่สุด (60.0%) รองลงมาไดแก เกาะพีพีและหมู

เกาะสิมิลัน โดยมีจํานวนเทากับ 38.0% และ 28.0% ตามลําดับ สําหรับในฝงอาวไทย นักทองเที่ยวจะ

เคยไปดํานํ้าที่เกาะชางมากที่สุด (38.0%) รองลงมาไดแก พัทยาและเกาะสมุย โดยมีจํานวนเทากับ 

34.0% และ 28.0% ตามลําดับ 

 

สําหรับพฤติกรรมและรูปแบบของนักทองเที่ยวดํานํ้าจากประเทศสหรัฐอเมริกา ตลอดจนคาใชจายตอ

สินคา/บริการสําหรับการทองเที่ยวดํานํ้าในคร้ังน้ี ที่ปรึกษา พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 74.0% 

เปนนักทองเที่ยวที่เคยมาดํานํ้าที่ประเทศไทยแลว โดยสวนใหญจะเคยมาดํานํ้าที่ประเทศไทยประมาณ 

1 – 2 คร้ังในชีวิต อยางไรก็ตาม เม่ือจํากัดจํานวนของชวงเวลาใหอยูในชวงระยะเวลา 3 ปที่ผานมา 

พบวา จํานวนในการมาดํานํ้าที่ประเทศไทยจะลดลงไปอยูในชวงของ 1 – 2 คร้ัง 
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นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศสหรัฐอเมริกาสวนใหญจะใชเวลาอยูในประเทศไทยประมาณ 8 – 10 

วัน แตจะใชเวลาในการดํานํ้านอยกวาหรือเทากับ 5 วันเปนสวนใหญ โดยเวลาที่เหลือจะใชในการพัก

รางกายและทํากิจกรรมเสริมอื่นๆ กับคนที่มาดวย ซ่ึงโดยสวนใหญนักทองเที่ยวกลุมน้ีจะไมมาคนเดียว

แตจะมากับคูสมรสและบุตร (26.0%) หรือกับเพ่ือน (24.0%) เปนหลัก   

 

ประเภทหรือรูปแบบของการดํานํ้าที่นักทองเที่ยวเลือกใชบริการเปนสวนใหญ คือ แบบ Day trip โดยมี

จํานวนเทากับ 68.0% และโดยสวนมากจะดํานํ้าประมาณ 2 จุดตอวัน (62.0%) สําหรับคาใชจายของ 

Day trip จะตกอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 4,000 บาทตอวันเปนสวนใหญ ในขณะที่คาใชจายของ Live 

aboard จะตกอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 20,000 บาทตอทริป (ชวงที่อยูบนเรือ) เปนสวนใหญ  

 

ในสวนของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจสําหรับการเลือกประเทศในการทองเที่ยวดํานํ้า พบวา ปจจัย

ที่มีความสําคัญ 5 อันดับแรก (จัดอันดับตาม %T2B) ไดแก 

 Beauty of the underwater geological features 80.0% 

 The beauty of coral reefs 76.0% 

 Diving safety 72.0% 

 Variety of coral reefs 72.0% 

 Underwater visibility 70.0 % 

 Cleanliness of underwater 70.0% 

 The dive boat services 70.0% 

 Variety of marine species 70.0% 

 

แตเม่ือใหเลือกเพียงปจจัยเดียวที่มีความสําคัญที่สุด (%Most Imp) พบวา อันดับมีการเปลี่ยนแปลงดังน้ี 

 The beauty of marine species 10.0% 

 Beauty of the underwater geological features 10.0% 

 Sea water temperature 10.0% 

 Professionalism of dive masters 10.0% 

 The beauty of coral reefs 8.0% 

 Diving safety 8.0% 

 

 

 

หมายเหตุ 

คําแปลของนิยามศัพทที่เกี่ยวของกับการศึกษาใบบทน้ี สามารถดูคําแปลภาษาไทยไดในภาคผนวก ก. 

 



 รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 

  

 

 

บริษัท แบรนด เมทริกซ รีเสริช จํากัด
www.brandmatrix.co.th 

หนา  119 
 

 

 

จากการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทยทําใหนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศสหรัฐอเมริกามีระดับ

ความพึงพอใจในภาพรวมเทากับ 3.88 คะแนน หรือมีคาทัศนคติเชิงบวก (%T2B) เทากับ 

84.0% โดยประเด็นที่ไดรับระดับความพึงพอใจมากที่สุด 5 อันดับแรก (จัดอันดับตาม %T2B) ไดแก 

 Beauty of the underwater geological features 84.0% 

 The underwater knowledge of dive master 78.0% 

 Diving safety 78.0% 

 The beauty of marine species 76.0% 

 The dive boat services 76.0% 

 

ในสายตาของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศสหรัฐอเมริกา ประเทศไทยมีจุดเดนใน 5 ประเด็นหลัก

ดังน้ี 

 The beauty of coral reefs 24.0% 

 The dive boat service 22.0% 

 Diving safety 22.0% 

 Sea water temperature 20.0% 

 Cleanliness of underwater 20.0% 

 

และมีจุดดอยใน 5 ประเด็นหลักดังน้ี 

 Diver crowding at dive site 36.0% 

 The organization of water entries and exits 24.0% 

 The dive boat service 22.0% 

 Rare marine species 22.0% 

 Underwater currents 18.0% 

 

เม่ือกลาวถึงแหลงขอมูลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศสหรัฐอเมริกาใชในการคนหาขอมูล

เกี่ยวกับการดํานํ้า พบวา อินเตอรเน็ตเปนชองทางที่ถูกใชมากที่สุดถึง 94.0% ตามมาดวยนิตยสารที่ 

6.0% โดยสวนใหญจะคนหาขอมูลผาน 2 ชองทางจากอินเตอรเน็ต ไดแก 

 การคนหาขอมูลจากเว็บไซตโดยตรง 

 การใช search engine ในการคนหา 

 

 

หมายเหตุ 

คําแปลของนิยามศัพทที่เกี่ยวของกับการศึกษาใบบทน้ี สามารถดูคําแปลภาษาไทยไดในภาคผนวก ก. 
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ขอมูลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศสหรัฐอเมริกาสวนใหญตองการทราบเม่ือหาขอมูลเกี่ยวกับ

การทองเที่ยวดํานํ้าสามารถแบงไดเปน 2 ประเภทหลัก คือ  

 ประเด็นที่เกี่ยวกับการดํานํ้าโดยตรง เชน 

 อุณหภูมิอากาศ อุณหภูมินํ้า กระแสนํ้า แหลงดํานํ้าใหมๆ แหลงดํานํ้าที่มีในประเทศ 

 ประเด็นที่เกี่ยวกับการดํานํ้าทางออม เชน 

 อัตราแลกเปลี่ยน สถานการณทางการเมือง 

 

ปญหาที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศสหรัฐอเมริกา สวนใหญพบเจอระหวางการทองเที่ยวดํานํ้า

ในประเทศไทย คือ เร่ืองของมาตรฐานของอุปกรณและเรือที่ใชในการโดยสาร โดยมีนักทองเที่ยว

จํานวนถึง 72.0% ที่กลาววาประเด็นน้ีเปนปญหา อยางไรก็ตาม ประเด็นปญหาดังกลาวไมไดสงผล

กระทบตอการกลับมาดํานํ้าในประเทศไทยอีกในอนาคตมากเทาใดนัก เน่ืองจากมีนักทองเที่ยวจํานวน 

90.0% ที่ตอบวาจะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกในอนาคต โดยสวนใหญจะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศ

ไทยอีกภายใน 1 – 2 ปขางหนา 

 

จากการถามคําถาม 2 คําถามเพ่ือนําขอมูลมาใชในเชิงเปรียบเทียบวาประเทศใดที่เปนคูแขงขันในการ

ทองเที่ยวดํานํ้ากับประเทศไทย 

 

โดยในคําถามแรก ถามวา “ภายใน 3 ปที่ผานมา คุณเคยไปดํานํ้าที่ประเทศใดมาบาง” ผลการศึกษา

พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศสหรัฐอเมริกาสวนใหญเคยไปดํานํ้าที่ประเทศตอไปน้ี 

 อินโดนีเซีย 32.0% 

 ฟลิปปนส 26.0% 

 ออสเตรเลีย 22.0% 

 เม็กซิโก 22.0% 

 ไมไดไปดํานํ้าที่ประเทศใด 18.0% 

 มาเลเซีย 14.0% 
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สําหรับคําถามสอง ถามวา “ถาคุณไมสามารถเลือกประเทศไทยในการดํานํ้าคร้ังน้ี คุณจะเลือกไปดํานํ้าที่

ประเทศใดแทน” ผลการศึกษาพบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศสหรัฐอเมริกาสวนใหญจะไปดํา

นํ้าที่ประเทศตอไปน้ี 

 อินโดนีเซีย 46.0% 

 มาเลเซีย 18.0% 

 เม็กซิโก 14.0% 

 ออสเตรเลีย 8.0% 

 ฟลิปปนส 6.0% 

 

ดังน้ันสามารถสรุปไดวา ประเทศที่เปนคูแขงกับประเทศไทยในเร่ืองของการทองเที่ยวดํานํ้าในสายตา

ของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศสหรัฐอเมริกา ไดแก 

 อินโดนีเซีย  

 ออสเตรเลีย 

 ฟลิปปนส 

 เม็กซิโก 
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บทท่ี 5 ขอเสนอแนะ 
 

 

5.1  ขอเสนอแนะเชิงนโยบาย 

5.2  ขอเสนอแนะสําหรับผูประกอบการ  

5.3  ขอเสนอแนะสําหรับกลุมนักทองเที่ยวเปาหมาย 

5.4  ขอเสนอแนะอื่นๆ 
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5.1 ขอเสนอแนะเชิงนโยบาย 

 

ในสวนแรกของขอเสนอแนะเปนหัวขอที่เกี่ยวของกับขอเสนอแนะเชิงนโยบาย โดยมีรายละเอียดดังน้ี 

 

5.1.1 นโยบายที่เกี่ยวของกับการสรางจิตสํานึกในการอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติใตทะเล 

ณ ปจจุบัน ปญหาเร่ืองความเสื่อมโทรมของทรัพยากรธรรมชาติใตทะเลเปนปญหาที่สําคัญ เน่ืองมาจาก

หลายสาเหตุ เชน การพัฒนาที่ดินตามแนวชายฝงทะเล การลักลอบทําประมง การขาดจิตสํานึกในการ

จอดเรือของผูประกอบการ เปนตน ปญหาดังกลาวสงผลกระทบตอศักยภาพทางการแขงขันของประเทศ

ไทยในเร่ืองของการทองเที่ยวดํานํ้าลึกเม่ือนํามาเปรียบเทียบกับประเทศคูแขง เชน อินโดนีเซีย หรือ

มาเลเซีย เปนตน ดังน้ัน การสรางจิตสํานึกในการอนุรักษจึงมีความสําคัญตอการดํารงอยูของ

ทรัพยากรธรรมชาติใตทะเล ซ่ึงสามารถทําไดโดย 

 จัดทําแผนการรณรงครวมกับชาวบานในชุมชนตางๆ ไมวาจะเปนการใหความรูความเขาใจเกี่ยวกับ

การใชชีวิตเชิงอนุรักษบนชายฝง เพ่ือลดการทําลายทรัพยากรธรรมชาติใตทะเลและกอใหเกิด

ประโยชนกับทรัพยากรธรรมชาติใตทะเล ตลอดจนการรณรงคใหชวยสอดสองดูแลและเปนหูเปนตา

ใหกับภาครัฐ โดยสามารถทําตามแนวคิดดังน้ี 

� จัดทําแผนปายประชาสัมพันธเกี่ยวกับขอควรปฏิบัติที่ถูกตองในการใชประโยชนในบริเวณแนว

ปะการัง  

� จัดทําแผนพับ โปสเตอร เกี่ยวกับความสําคัญของแนวปะการังและการปฏิบัติตัวที่ถูกตองของ

ผูใชประโยชนในแนวปะการัง  

� อบรมใหความรูเกี่ยวกับระบบนิเวศทางทะเลและการใชประโยชนอยางย่ังยืนแกนักเรียนใน

ทองถิ่น ชุมชน มัคคุเทศก และผูประกอบการทองเที่ยว  

� เผยแพรความรูเกี่ยวกับระบบนิเวศปะการังผานทางวิทยุกระจายเสียงในทองถิ่น โทรทัศน และ 

อินเตอรเน็ต  

� จัดทําคู มือการอนุรักษแนวปะการัง เพ่ือแจกจายใหแกโรงเรียนหองสมุดในทองถิ่น และ

หนวยงานตางๆในพ้ืนที่  

� ฝกอบรมอาชีพ ทดแทนการทําประมงผิดกฎหมายเชน การเพาะเลี้ยงสัตวนํ้าชายฝง เปนตน 

 

 จัดตั้งศูนยมัคคุเทศกทองถิ่น เพ่ือสนับสนุนใหมัคคุเทศกทองถิ่นเปนผูใหความรูแกนักทองเที่ยว อีก

ทั้งยังสามารถเปนหูเปนตาใหกับชุมชนไดอีกทางหน่ึง 

 ในสวนของผูประกอบการดานการทองเที่ยวดํานํ้า องคกรของภาครัฐอาจจะตองใหความชวยเหลือ

หรือใหเงินสนับสนุนหากสามารถประกอบธุรกิจในเชิงอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติใตทะเลได แตตอง

มีหลักฐานหรือเปนการดําเนินการที่สามารถตรวจสอบไดวา มีการประยุกตใชแผนการทองเที่ยวเชิง

อนุรักษจริง 
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 สรางจิตสํานึกใหกับผูประกอบการที่พัฒนาที่ดินตามแนวชายฝงทะเล โดยทําใหตระหนักถึง

ผลกระทบที่เกิดข้ึนจากความมักงายหรือการไมปฏิบัติตามกฎระเบียบที่กําหนดไว เน่ืองจากการ

กอสรางหรือการพัฒนาที่ดินตามแนวชายฝงทะเลน้ัน หากไมมีมาตรการหรือไมปฏิบัติตามกฎระเบียบ

ที่วางไวในเร่ืองของการจัดเก็บของเสียหรือการควบคุมการถายเทของเสีย ก็จะสรางความเสียหาย

ใหกับทรัพยากรธรรมชาติทางทะเลในเร่ืองของตะกอนสะสมในทะเลหรือการปนเปอนของของเสีย 

(เชน เศษหิน เศษไม ตะกอนของปูน เปนตน) ในทะเล ซ่ึงจะสรางความเสียหายใหกับสิ่งมีชีวิตใต

ทะเลที่ใกลกับแนวชายฝงได 

 สรางจิตสํานึกใหกับกลุมผูประกอบการเรือประมง โดยปลูกฝงไมใหเขาไปลักลอบจับปลาในเขต

อุทยาน อยางไรก็ตามการรณรงคในสวนน้ีอาจเปนไปไดยาก เพราะการลักลอบจับปลาในเขตอุทยาน 

คือ รายไดของเรือประมงเชนเดียวกัน ซ่ึงผลกระทบหลักที่เกิดข้ึน คือ การจอดเรือโดยไมไดผูกกับ

ทุนจอดเรือแตเปนการทิ้งสมอลงในทะเลแทนทําใหเกิดความเสียหายกับปะการังและแนวปะการังใต

ทะเล และจํานวนของสัตวนํ้าที่ลดลงดวย 

 สรางจิตสํานึกกับกลุมผูประกอบการเรือประมงในเร่ืองของการไมจับปลาในฤดูวางไข ลดจํานวนใน

การจับลง หรือทําการคัดเลือกปลาในการจับโดยอาจจะปลอยปลาตัวที่กําลังจะวางไขกลับสูทะเล 

 ทําการประสานงานระหวางหนวยงานที่เกี่ยวของ เชน กรมประมง กรมเจาทา กรมอุทยาน สํานักงาน

การทองเที่ยวจังหวัด เครือขายชุมชน เปนตน ในเร่ืองของ 

� การจัดตั้งเครือขายความรวมมือระหวางชุมชนกับหนวยงานภาครัฐ  

� การจัดตั้งกรรมการดูแลทุนผูกเรือ  

� การจัดประชุม สัมมนา ระหวางองคกรเอกชนเพ่ือสรางความรวมมือในการจัดการทรัพยากร 

 จัดตั้งเครือขายอาสาสมัครพิทักษปะการัง เพ่ือแจงขาวสารการกระทําผิดในแนวปะการังใหกับ

เจาหนาที่ของภาครัฐ 
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5.1.2 นโยบายที่เกี่ยวของกับการฟนฟูทรัพยากรธรรมชาติใตทะเล 

ผูเชี่ยวชาญหลายทานมีความพรอมและมีความสามารถ ตลอดจนเสนอการใหความรวมมือในการฟนฟู

ทรัพยากรธรรมชาติใตทะเลเน่ืองจากมีความชํานาญในพ้ืนที่และรูวาแหลง/จุดดํานํ้าใดที่ประสบปญหา

มากกวาแหลง/จุดดํานํ้าอื่น อยางไรก็ตาม ความเชี่ยวชาญดังกลาวจะจํากัดอยูตามพ้ืนที่ที่ผูเชี่ยวชาญมี

ความชํานาญหรือมีประสบการณในอดีต ดังน้ัน หากภาครัฐมีงบประมาณในการฟนฟูทรัพยากรธรรมชาติ

ใตทะเลก็สมควรที่จะเร่ิมตนจากกลุมผูเชี่ยวชาญเหลาน้ีกอนเน่ืองจากมีความพรอมอยูแลว 

 

การฟนฟูทรัพยากรธรรมชาติใตทะเลน้ันสามารถทําไดหลายวิธี ไมวาจะเปน 

 การสรางแนวปะการังเทียมในแหลง/จุดดํานํ้าที่มีความเสื่อมโทรม  

 การพลิกปะการังที่ลมคว่ําและการซอมแซมปะการังที่แตกหักใตทะเล 

 การขจัดทรายและตะกอนที่ทับถมบนปะการังหรือพืชใตทะเลอื่นๆ 

 การสรางฟารมทะเลใหกับผูประกอบการที่จับสัตวนํ้า เพ่ือลดความเสียหายและลดการจับสัตวนํ้าใน

ทะเลจริง 

 การจํากัดจํานวนนักทองเที่ยวในแตละแหลง/จุดดํานํ้า  

 การสรางแหลงดํานํ้าใหม เพ่ือใหแหลงดํานํ้าที่มีอยูเดิมไดรับการรบกวนนอยลง 

 การจัดพ้ืนที่ในการดํานํ้า โดยจัดเปนจุดดํานํ้าที่เหมาะสมกับนักดํานํ้ามือใหมและจุดดํานํ้าที่เหมาะกับ

นักดํานํ้าที่มีประสบการณ 

 การใหเงินทุนในการทําวิจัยในเร่ืองของการสอดสองดูแล ติดตาม และรายงานผลความเสื่อมโทรม

ของทรัพยากรธรรมชาติใตทะเลในแตละแหลง/จุดดํานํ้า 

 จัดตั้งโครงการที่เกี่ยวของกับการอบรมนักดํานํ้าอาสาสมัคร เพ่ือชวยในการพิทักษทรัพยากรทาง

ทะเลและชายฝง 

 จัดตั้งโครงการที่เกี่ยวของกับการเก็บขยะใตทะเลเเละตัดอวนที่ติดอยูกับปะการังใตทะเล หรือ

สนับสนุนชุมชนทองถิ่นและหนวยงานที่เกี่ยวของดานการทองเที่ยวเพ่ือเก็บขยะในแนวปะการัง 

 

สําหรับการฟนฟูทรัพยากรธรรมชาติใตทะเลโดยการสรางแนวปะการังเทียมน้ัน ในปจจุบันจะไดรับความ

สนใจมากข้ึนจากองคกรของรัฐและเอกชนเน่ืองจากเปนวิธีที่งายในการทําและดูจะมีประโยชนตอเงินที่

ลงทุนไป ยกตัวอยางเชน  

 ทัพเรือภาคที่ 1 กองทัพเรือสัตหีบไดมีการเปดโครงการที่เกี่ยวเน่ืองกับการทดลองศึกษาวิจัยเพ่ือ

อนุรักษและพัฒนาสภาพแวดลอมในทะเล โดยไดรับความรวมมือจากหนวยสงครามพิเศษทางเรือ

และนักวิชาการจากมหาวิทยาลัยตางๆ เชน จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร 

มหาวิทยาลัยบูรพา เปนตน เพ่ือเปดรับการสรางแนวปะการังเทียมข้ึนในบริเวณเกาะขาม สัตหีบ 

จังหวัดชลบุรี 
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โดยสามารถแสดงไดจากภาพตัวอยางดังน้ี 

 

  

  

 

การฟนฟูแนวปะการังในสวนที่ตองดําเนินการพัฒนายังมีอีกหลายโครงการ ซ่ึงขณะน้ีไดมีการจัดทําใน

รูปแบบงานวิจัย อาทิ การลอตัวออนปะการังใหมาเกาะใหม โครงการ Reef Ball ที่เกาะราชา ภูเก็ต 

รวมทั้งยังไดมีการพัฒนาแหลงทองเที่ยวใหมบริเวณใกลเคียงแนวปะการัง ไดแก เสนทางศึกษา

ธรรมชาติใตนํ้า จุดดํานํ้าที่มนุษยสรางข้ึน และโครงการอื่นๆอีกมากมายที่จะชวยลดการเขาไปใชแนว

ปะการังของนักดํานํ้า 

 

 

5.1.3 นโยบายที่เกี่ยวของกับการสรางประติมากรรมใตนํ้าเพื่อสงเสริมแหลง/จุดดํานํ้าใหมๆ 

 

ประติมากรรมใตนํ้าจะชวยสงเสริมการทองเที่ยวดํานํ้าไดมากข้ึน เน่ืองจากปริมาณนักทองเที่ยวเพ่ิมข้ึน

ทุกปแตแหลงดํานํ้ายังมีอยูปริมาณเทาเดิม ประกอบกับขณะน้ีสภาพทรัพยากรธรรมชาติทางทะเลยังไม

ฟนตัวเทาที่ควร จึงทําใหตองมีการพัฒนาแหลงดํานํ้าแหงใหมเพ่ือที่จะลดปริมาณการใชพ้ืนที่เดิมลง  

 

โดยการสรางประติมากรรมใตนํ้าจะเปนการดึงนักทองเที่ยวดํานํ้าที่อาจจะยังไมเกงนัก มาทองเที่ยวดู

ประติมากรรมแทนการไปดํานํ้าดูปะการังและสิ่งมีชีวิตใตทะเลอื่นๆ (ซ่ึงขณะน้ีควรไดรับการพักผอนเพ่ือ

ฟนฟู) เพ่ือเปนการลดจํานวนคนเขาไปรบกวนปะการังของจริง  
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โดยภาครัฐสามารถเลือกพ้ืนทรายสักแหงในแหลงดํานํ้าอันเปนที่นิยม จะเปนจุดที่มีแตทรายหรือมีกอน

หิน แตไมใชแนวปะการังหรือแหลงดํานํ้าที่ผูคนนิยม ซ่ึงหากเรานําประติมากรรมลงไปวางไว กระตุน

ความสนใจและสงเสริมการทองเที่ยวก็สามารถกระตุนความสนใจใหกับนักทองเที่ยวได โดยเฉพาะการ

ดํานํ้าแบบ Check Dive (หมายถึง การดํานํ้าคร้ังแรกในทริป)  

    

ยกตัวอยาง เชน พ้ืนทรายความลึก 10 – 18 เมตร เนื้อที่ประมาณ 2 ไร น้ําใสพอมองเห็นไดไกล มีประติมากรรม

ขนาดสูง 1.5 – 2.0 เมตรเรียงรายเปนจุดๆ ทั้งหมด 12 อันหรือ 12 นักษัตร (เชน อาจจะเปนรูปเด็กนอยว่ิงไลหนูหรือ 

"ปชวด") จุดขาย คือ การดําน้ําเพ่ือหาปเกิดของตนเองและถายรูปไวเปนที่ระลึก ซึ่งหากมีการพลาดพล้ังเตะโดนก็

สามารถซอมแซมได (เพราะทําจากไฟเบอรหรือวัสดุคงทนอื่นๆ)   

        

ในความเปนจริง นโยบายในสวนน้ีมีเปาหมายหลักมิใชเพ่ือสงเสริมการทองเที่ยวแตเพ่ือดึงนักดํานํ้าออก

จากแนวปะการังจริง ซ่ึงอาจทําใหจํานวนนักดํานํ้าในแนวปะการังลดลง และสิ่งมีชีวิตใตทะเลมีโอกาสฟน

ตัวมากข้ึน ซ่ึงแนนอนวา อาจมีผลพลอยไดโดยการเกิดแหลงทองเที่ยวแหงใหมที่นักดํานํ้าใหความสนใจ 

เปนหน่ึงในตัวชูโรงสําหรับอุตสาหกรรมดํานํ้าในรูปแบบใหม และอาจเกิดประโยชนตอคนในพ้ืนที่อีกดวย 

 

ดังน้ันสามารถสรุปไดวา นโยบายที่เกี่ยวของกับการสรางประติมากรรมใตนํ้าเพ่ือสงเสริมแหลง/จุดดํานํ้า

ใหมๆอาจสงผลลัพธที่ดีทั้งในเชิงคุณภาพและปริมาณ กลาวคือ  

 ผลในเชิงคุณภาพ 

� ลดความเสียหายของปะการังและแหลงดํานํ้า 

� เพ่ิมพ้ืนที่และรูปแบบการเรียนรูศิลปะ วัฒนธรรม ประวัติศาสตร และสิ่งแวดลอม ‘นอกหองเรียน’ 

ใหเยาวชนทองถิ่น และผูมาเยือน 

� เปนการประชาสัมพันธทางออม เพ่ือภาพลักษณการทองเที่ยวเชิงศิลปะ วัฒนธรรม และ

ประวัติศาสตร ในแนวทางอนุรักษสิ่งแวดลอม 

 

 ผลในเชิงปริมาณ 

� จะเพ่ิมจํานวนนักทองเที่ยวเชิงคุณภาพที่ประสงคจะเดินทางมาชมงานศิลปะ และประวัติศาสตร

ในวิธีนําเสนอที่มีความโดดเดน 

� มีประโยชนตอการอนุบาลสัตวทะเล เพ่ือเศรษฐกิจชุมชน 

� เปนการประหยัดงบประชาสัมพันธดานการทองเที่ยวเชิงอนุรักษ เพราะจะไดรับความสนใจจาก

สื่อมวลชนทั่วโลก มีการประชาสัมพันธทางออมจากความประทับใจของนักทองเที่ยว ทั้งน้ียัง

สามารถเพ่ิมกิจกรรมทองเที่ยวเชิงศิลปะ วัฒนธรรมไดอยางตอเน่ือง  
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5.1.4 นโยบายที่เกี่ยวของกับการบังคับใชกฎหมายที่มีอยูอยางเครงครัด 

 

ความไมเขมงวดของหนวยงานภาครัฐในการที่จะปฏิบัติตามกฎระเบียบ ขอบังคับ หรือตามกฎหมายที่มี

อยู โดยปลอยใหมีการขออนุญาตจดทะเบียนบริษัทกันแบบไมจํากัดจํานวน ซ่ึงการทองเที่ยวในลักษณะ

น้ีหากไมมีการจํากัดจํานวนหรือปริมาณ ในระยะยาวจะมีผลเสียมากกวาผลดี คือแหลงทองเที่ยวถูก

ทําลาย ปะการังที่มีอยูหากถูกรบกวนมากก็จะตาย และไมสามารถฟนกลับคืนมาได ดังน้ันแนวทางในการ

ดําเนินการในสวนน้ีอาจจะเปนไปในแนวทางดังตอไปน้ี 

 เพ่ิมความเขมงวดในการดูแลนักทองเที่ยวแบบดํานํ้าตื้น (Snorkeling)  

 ปองกันการลักลอบทําการประมงผิดกฎหมายในพ้ืนที่แนวปะการังโดยองคกรของภาครัฐที่เกี่ยวของ 

(ยกตัวอยาง เชน กรมประมง กรมเจาทา กรมอุทยาน เปนตน) ตองกํากับดูแลพ้ืนที่ในการทําประมง

ใหเขมงวดมากกวาในปจจุบัน เน่ืองจากการลักลอบเขาไปจับปลาในเขตอุทยานทําใหจํานวนของ

ปลาลดลง และยังทําลายทรัพยากรธรรมชาติใตทะเลอีกดวย โดยเหตุผลหลักมาจากการจอดเรือ

โดยไมไดผูกกับทุนจอดเรือแตเปนการทิ้งสมอลงในทะเลแทน ซ่ึงกอใหเกิดความเสียหายกับ

ประการังและแนวปะการังใตทะเล 

 ควบคุมการกอสรางบริเวณใกลชายฝง เพราะการพัฒนาที่ดินตามแนวชายฝงทะเลอาจสรางความ

เสียหายใหกับทรัพยากรธรมมชาติทางทะเลในเร่ืองของการทิ้งตะกอนลงในทะเล หรือการปนเปอน

ของของเสีย (เชน เศษหิน เศษไม ตะกอนของปูน เปนตน) 

 ควบคุมมาตรฐานของเรือที่จะเขาในแนวปะการังและที่พักใกลเคียง  

 บริหารจัดการองคกรที่มีหนาที่ควบคุมดูแลแนวปะการังใหมีคุณภาพ  

 มีมาตรการในการบริหารรายไดจากการจัดเก็บคาธรรมเนียมดํานํ้าในเขตอุทยานแหงชาติ 

 กําหนดพ้ืนที่เพ่ือการทองเที่ยวและชวงเวลาในการเปดใหประชาชนมาทองเที่ยว เพ่ือเปนการ

หมุนเวียนใหมีการฟนฟูสภาพของทรัพยากรในแตละพ้ืนที่ 

 การกําหนดเสนทางเรือทองเที่ยว  ตําบลที่จอดเรือ  ดวยการวางทุนหมายเขตและทุนผูกเรือ 

 ตรวจสอบการดําเนินธุรกิจหลังการจัดตั้ง โดยสอบผูควบคุมการสอนหรือตรวจใบอนุญาตดํานํ้า 

เพราะกลุมคนเหลาน้ี เปนผูรับผิดชอบในเร่ืองของความปลอดภัยของนักทองเที่ยว แตในความเปน

จริงภาครัฐยังไมสามารถตรวจสอบไดครบถวนและยังไมสามารถควบคุมได จึงกอใหเกิดปญหาข้ึน  

 ภาครัฐอาจตองเขามามีบทบาทในการสนับสนุนแหลงเงินทุนในการปรับปรุงมาตรฐานของเรือและ

อุปกรณที่ใชในการดํานํ้าเพ่ือเพ่ิมความปลอดภัยใหกับนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าลึก  

 ติดตามและตรวจสอบการฟนฟูแนวปะการัง โดยติดตามตรวจสอบและปรับปรุงแผนที่สภาพแนว

ปะการัง จัดทําพ้ืนที่สาธิตในการยายปลูกและการเพ่ิมพ้ืนที่การลงเกาะของตัวออนปะการัง ตลอดจน

ติดตามตรวจสอบและควบคุมมลพิษจากแผนดิน 
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5.2 ขอเสนอแนะสําหรับผูประกอบการ 

 

สําหรับขอเสนอแนะที่ผูประกอบการควรปฎิบัติมีดังน้ี 

 ผูประกอบการธุรกิจดํานํ้าที่มาข้ึนทะเบียนและมีใบอนุญาตจะตองแจงใหภาครัฐที่ตนเองอยูภายใต

การควบคุมและดูแลทราบวาประกอบการที่จุดใดบาง นํานักทองเที่ยวลงไปดํานํ้ากี่คน ที่จุดไหน ไปกี่

วัน และรายไดที่เกิดข้ึนดวย เพ่ือเปนผลประโยชนใหกับภาครัฐในเชิงสถิติและการรวบรวมขอมูลที่

เกี่ยวของกับการทองเที่ยวดานน้ี ตลอดจนจะสงผลดีใหกับการจัดเก็บภาษีอีกดวย 

 ทําการปรับปรุงมาตรฐานของเรือและอุปกรณที่มีไวบริการนักทองเที่ยว เน่ืองจากผลการศึกษาแสดง

ใหเห็นวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้ามีความคิดเห็นวาปจจัยที่เกี่ยวของกับผูประกอบการธุรกิจดํานํ้าเปน

จุดดอยของประเทศไทย โดยมีประเด็นที่ตองปรับปรุงดังน้ี 

� The organization of water entries and exits 

� การวางแผนในการข้ึนหรือลงเรือใหกับนักดํานํ้ามีความสําคัญ โดยจะตองดูทั้งกระแสนํ้า 

(คลื่น) และกระแสลม เพ่ือเปนการสรางความปลอดภัยใหกับนักดํานํ้า 

� The dive boat service 

� การบริการถือเปนปจจัยสําคัญ ดังน้ันพนักงานที่อยูบนเรือจะตองมีความพรอมในการ

บริการและตองมีความสามารถในการแกไขปญหาเฉพาะหนาในเวลาที่เกิดอุบัติเหตุได 

� Rental dive equipment 

� การรักษาคุณภาพของอุปกรณที่ มีไวใหบริการกับนักทองเที่ยวเปนอีกปจจัยที่ มี

ความสําคัญ เน่ืองจากการดํานํ้าเปนการทองเที่ยวที่มีความเสี่ยง ดังน้ันอุปกรณที่ดีและมี

คุณภาพจะชวยลดปญหาหรืออุบัติเหตุที่ไมคาดคิดได 

� Dive briefings before each dive and underwater knowledge of dive master 

� การอธิบายถึงสภาพใตนํ้ากอนการลงดํานํ้าในจุดตางๆ ถือวามีความสําคัญเชนกัน 

เน่ืองจากนักทองเที่ยวไมมีความคุนเคยเทากับ dive master ดังน้ันควรใหคําอธิบายที่

ชัดเจนถึงพ้ืนที่ที่สามารถดํานํ้าไดหรือไมสามารถดํานํ้าได เน่ืองจากกระแสนํ้าใตทะเลมี

ความผันผวนและมีความแรงที่แตกตางกัน ซ่ึงหากนักทองเที่ยวไมมีความรูและความ

เขาใจในจุดน้ีอาจกอใหเกิดอันตรายได (อาจถูกกระแสนํ้าพัดออกไปจนไมสามารถวาย

กลับมาข้ึนเรือได)  

 ปจจุบันธุรกิจสอนดํานํ้าและทัวรดํานํ้าไดเกิดข้ึนมากมายในประเทศไทย เปนเหตุใหเกิดการแขงขัน

สูง ผูประกอบการจึงหันมาเลนสงครามราคาเพ่ือใหไดจํานวนลูกคามากข้ึน ซ่ึงนักทองเที่ยวที่เพ่ิมข้ึน

ในกลุมน้ีไมไดเปนนักทองเที่ยวระดับคุณภาพอยางที่รัฐบาลตองการ สงผลใหทรัพยากรธรรมชาติ

ทางทะเลของประเทศไทยเสียหายเปนจํานวนมาก ดังน้ัน ผูประกอบการควรทําการคัดเลือกกลุม

ลูกคาดวย ไมใช เพียงแตหวังจะสรางรายไดใหกับตนเองเพียงฝายเดียวโดยไมคํานึงถึง

ทรัพยากรธรรมชาติทางทะเลของประเทศไทย 
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5.3 ขอเสนอแนะสําหรับนักทองเที่ยวกลุมเปาหมาย 

 

 กลุมเปาหมายที่มีโอกาสทางการตลาดในแตละประเทศ  

� จากผลการศึกษา พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าที่นาจะเปนกลุมเปาหมาย คือ กลุมที่ มี

ใบอนุญาตอยูในระดับ open water หรือ advanced open water ซ่ึงผลการสํารวจแสดงใหเห็น

วา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้ากลุมน้ีมีจํานวนมากที่สุด 

� เร่ืองความสามารถของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าในระดับ open water น้ันตองระวังในเร่ืองของ

ประสบการณในการดํานํ้า เพราะถือวาเปนประเด็นที่มีอิทธิพลตอทรัพยากรธรรมชาติใตทะเล

อยางมาก เน่ืองจากนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้ากลุมน้ียังไมคอยมีทักษะในการทรงตัวและอาจยัง

ขาดจิตสํานึกในการอนุรักษทรัพยากรอยู 

� หากมองในหัวขอของชวงอายุ นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าที่เปนกลุมเปาหมายจะอยูในชวงอายุ

ระหวาง 25 – 40 ปเปนหลัก ไมวาจะมาจากประเทศใดก็ตาม 

 

 กลยุทธ/วิธีการทางการตลาดที่มีประสิทธิภาพในการดึงดูดนักทองเที่ยวกลุมตลาดเปาหมาย 

� จากผลการศึกษา พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้ามักจะหาขอมูลจากอินเตอรเน็ตเปนสวนใหญ 

ดังน้ัน ททท. ควรที่จะสรางเว็บไซตที่เกี่ยวกับการดํานํ้าในประเทศไทยข้ึนมาอยางเปน

ทางการและประชาสัมพันธผานทางสํานักงานสาขาในแตละประเทศที่ตั้งอยูเพ่ือให

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าเปาหมายสามารถเขาไปหาขอมูลที่ตนเองตองการไดโดยตรง 

� เน้ือหาที่ควรจะนําเสนอในเว็บไซตตองประกอบดวย 

� แหลง/จุดดํานํ้าที่มีชื่อเสียงและที่มีอยูในปจจุบัน 

� จุดขายของแตละแหลง/จุดดํานํ้า วามีปะการังหรือสัตวใตนํ้าหาดูยากชนิดใดบาง 

� ความยาก-งายของแตละแหลง/จุดดํานํ้า โดยอาจจะใชระดับใบอนุญาตของ PADI ในการ

เปรียบเทียบเปนเกณฑ 

� อุณหภูมิและชวงเวลาที่เหมาะสมในการมาดํานํ้าในแตละแหลง/จุดดํานํ้าในประเทศไทย 

� รายชื่อของผูประกอบการทั้งฝงอันดามันและฝงอาวไทย พรอมเบอรหรือ email ที่สามารถ

ใชในการติดตอไดจริง 

� การจัด event หรือ roadshow อาจจะไมมีความจําเปน เน่ืองจากนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจะ

หาขอมูลจากอินเตอรเน็ตเปนหลักอยูแลว แตอาจจะมีการทําสื่อประชาสัมพันธหรือใบปลิว/

แผนพับเพ่ือนําไปวางไวที่สนามบินของประเทศคูแขง เพ่ือเพ่ิมโอกาสในการทําตลาดมาก

ข้ึน 
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 กําหนดตําแหนงทางการตลาดสําหรับประเทศไทย  

� ตําแหนงทางการตลาดของประเทศไทยควรจะผนวกในเร่ืองของความตื่นเตน ความทาทายและ

ความสวยงามที่เกิดข้ึนจากแหลง/จุดดํานํ้าใหมที่สรางข้ึน อยางไรก็ตาม สําหรับแหลง/จุดดํานํ้า

เดิมก็ไมควรละเลย ททท.ควรจะทําการโปรโมทควบคูกันไป 

� ฝงอันดามันอาจจะกําหนดใหเปนแหลงดํานํ้าที่ มีความตื่นเตนทาทายสวยงาม ทั้งจาก

ทรัพยากรธรรมชาติใตทะเลและจุดดํานํ้าที่มนุษยสรางข้ึน 

� ฝงอาวไทย (โดยเฉพาะเกาะเตา) อาจจะกําหนดใหเปนแหลงเรียนดํานํ้าสําหรับนักดํานํ้ามือใหม 

หรือเปนแหลงผลิตนักดํานํ้าที่มีคุณภาพในอันดับตนๆของโลก 

 

 แนวทางและชองทางการสงเสริมการตลาดรวมกับผูประกอบการสินคาและบริการดํานํ้า  

� ณ ปจจุบัน ผูประกอบการธุรกิจดํานํ้าโดยสวนใหญจะใช word of mouth เปนหลักในการ

โฆษณา ควบคูไปกับการใช agency และเว็บไซตในการสงเสริมหรือประชาสัมพันธตางๆ ซ่ึงถือ

วายังไมไดผลดีเทาที่ควร ดังน้ัน ดังที่ไดกลาวไวแลวในขางตน ททท. ควรเปนแกนหลักในการ

ประชาสัมพันธโดยการสรางเว็บไซตที่ เกี่ยวกับการดํา นํ้าโดยตรงและรวบรวมรายชื่อ

ผูประกอบการไวบนเว็บไซตเพ่ือเพ่ิมโอกาสในการทําธุรกิจใหกับผูประกอบการ 

� สําหรับในชองทางที่ผูประกอบการสามารถทําหรือเขารวมกับ ททท. ได มีดังน้ี 

� เขารวมงานสงสริมการขาย Dive Expo ในแตละป 

� เผยแพรขอมูลของบริษัทตนเองผานบริษัทนําเที่ยว โรงแรม หรือสมาคมนักดํานํ้าตางๆ 

� เขารวมกับ ททท. ในการสราง/ใหขอมูลที่เกี่ยวของในการสรางเว็บไซตที่เกี่ยวกับการดํานํ้า 

� สําหรับแนวทางในการรวมมือกับบัตรเครดิตและสายการบิน สามารถทําไดดังน้ี 

� ททท. อาจทํารายการที่เกี่ยวของกับการดํานํ้าในประเทศไทยและขอความรวมมือจากสาย

การบินตางๆในการเปดใหกับผูโดยสารบนเคร่ืองบินดูขณะเดินทาง โดยไมจําเปนวาจะเปน

เที่ยวบินที่มาที่ประเทศไทยหรือไม แตอาจจะเปนเที่ยวบินที่มาในภูมิภาคเอเชียดวยกัน 

อยางไรก็ตาม เน่ืองจากเราตองการสงเสริมใหประเทศไทยเปนแหลงสอนดํานํ้าในอันดับ

ตนๆของโลก ดังน้ัน รายการดังกลาวจึงควรที่จะเปดในทุกเที่ยวบินที่มาที่ประเทศไทย เพ่ือ

ทําใหนักทองเที่ยวชาวตางประเทศเกิดความสนใจและอยากมาเรียนดํานํ้ามากข้ึน 

� สําหรับแนวทางในการสงเสริม/รวมมือกับบัตรเครดิตน้ัน กลุมเปาหมายนาจะเปน

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าชาวไทยมากกวาชาวตางประเทศ เน่ืองจากโปรโมชั่นที่เกิดข้ึนจะเปน

โปรโมชั่นที่ใชไดกับบัตรเครดิตที่ออกในประเทศไทยเทาน้ัน ผูประกอบการกลุมธุรกิจดํานํ้า

สามารถติดตอไปยังบัตรเครดิตตางๆเพ่ือเขารวมกับโปรแกรมสวนลดของบัตรเครดิตเพ่ือ

กระตุนความสนใจกับนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าชาวไทย อีกทั้งยังเปนการสรางการรับรู 

(Awareness) ใหกับกลุมเปาหมายซ่ึงจะทําใหรูจักกับบริษัทของผูประกอบการไดมากย่ิงข้ึน 

เน่ืองจากบัตรเครดิตจะมีการสง email และแผนพับไปใหลูกคาอยูเปนประจํา 
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5.4 ขอเสนอแนะอื่นๆ 

 

ทายสุดน้ี ที่ปรึกษามีความคิดเห็นวา การสงเสริมการทองเที่ยวดํานํ้าลึก (Scuba diving) ยังไมควรที่จะ

ทํา หากเรายังไมสามารถปรับปรุง ติดตาม ตรวจสอบ ดูแล และบังคับใชกฎหมายตางๆ ตามที่เสนอไวใน

ขอเสนอแนะเชิงนโยบายได (5.1.1 – 5.1.4) เน่ืองจากในปจจุบัน ทรัพยากรธรรมชาติทางทะเลของ

ประเทศไทยมีความเสื่อมโทรมมาก ดังน้ันการสงเสริมใหมีจํานวนนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าเพ่ิมมากข้ึน

อาจจะสงผลกระทบและสรางความเสียหายใหกับทรัพยากรฯได 

 

อยางไรก็ตาม การจํากัดจํานวนนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าในแตละแหลง/จุดดํานํ้าอาจไมมีความสําคัญ

เทียบเทากับการควบคุมคุณภาพของนักทองเที่ยวกลุมน้ี เน่ืองจากจํานวนคนมีผลกระทบนอยกวาการ

ขาดประสบการณในการดํานํ้า ยกตัวอยาง เชน หากเรามีนักดํานํ้าที่มีประสบกาณและมีจิตสํานึกในการ

อนุรักษทรัพยากรฯ จํานวน 100 คนตอจุดดํานํ้าแหงหน่ึง อาจจะดีกวาการที่มีนักดํานํ้าที่ไมมีประสบการณ

และขาดจิตสํานึกจํานวน 50 คนก็เปนได เพราะนักดํานํ้าที่มีประสบการณมากกวาจะสามารถพยุงตัวและ

ควบคุมการทรงตัวของตนเองไดดีกวานักดํานํ้ามือใหม และนักดํานํ้าที่มีจิตสํานึกในการอนรักษฯก็จะชวย

สอดสองและดูแลทรัพยากรฯในขณะที่ลงดํานํ้าดวย 

 

สําหรับขอเสนอแนะที่เกี่ยวของกับการรวมมือกันระหวางหนวยงานตางๆ มีดังน้ี 

 ควรมีการศึกษาวิจัยและติดตามการเปลี่ยนแปลงสภาพแนวปะการัง หรือสนับสนุนงานวิจัยที่เกี่ยวกับ

การเพาะเลี้ยงสัตวทะเลที่มีความสําคัญทางเศรษฐกิจ เพ่ือเปลี่ยนแนวทางในการดํารงชีวิตหรือ

อาชีพของกลุมที่ทําประมงผิดกฎหมาย 

 ควรมีการประชาสัมพันธใหขอมูลที่ถูกตองถึงสถานการณของแหลง/จุดดํานํ้าใหแกประชาชนและ

นักทองเที่ยว  

 ควรมีการจัดนิทรรศการและการใหความรูแกนักทองเที่ยว ใหตระหนักถึงความจําเปนในการอนุรักษ

และพัฒนาสภาพแวดลอมทางทะเล 

 ควรฝกอบรมเจ าหน าที่ จ ากหน วยงานที่ เ กี่ ย วข องกับการพัฒนาชายฝ งและการดู แล

ทรัพยากรธรรมชาติทางทะเลในเร่ืองของความเขาใจที่ถูกตองสําหรับกฎหมายและการบังคับใช 

 จัดทําฐานขอมูลปะการังและสัตวทะเลในระบบสารสนเทศทางภูมิศาสตร เพ่ือประโยชนในการ

ติดตามและดูแลทรัพยากรฯ และศึกษาถึงขีดความสามารถของแหลง/จุดดํานํ้าในการรองรับ

นักทองเที่ยว (หากตองการใหมีการบังคับใช)  

 จัดทําเสนทางศึกษาธรรมชาติใตนํ้า พรอมแผนขอมูลกันนํ้าแสดงรายชื่อปะการัง และสิ่งมีชีวิตในแนว

ปะการัง  

 สนับสนุนทางวิชาการแกชุมชนทองถิ่นและภาคเอกชนเพ่ือเสริมสรางการมีสวนรวมในการจัดการแนว

ปะการัง และการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
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ภาคผนวก 
ก.  นิยามศัพทที่เกี่ยวของกับการศึกษา 

ข.  ขอมูลจากผลการศึกษารายตลาด  

ค.  ขอมูลเพิ่มเติมจากการวิจัยเอกสาร 

ง.  อื่นๆ 
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ก.  นิยามศัพทท่ีเก่ียวของกับการศึกษา  
ตารางดานลางแสดงคําแปลของศัพทที่ใชในการถามคําถามในแบบสอบถามสําหรับสวนที่เกี่ยวของกับ

ปจจัยที่มีความสําคัญตอการเลือกประเทศในการดํานํ้าและระดับความพึงพอใจที่มีตอการดํานํ้าใน

ประเทศไทย 

Factors คําแปล 

1 Underwater visibility ทัศนวสิัยใตทะเล 

2 The beauty of the marine species ความสวยงามของสิ่งมีชีวติใตทะเล 

3 The beauty of the coral reefs ความสวยงามของแนวปะการังและปะการังใตทะเล 

4 Beauty of the underwater  
geological features ความสวยงามของภูมิทัศนใตทะเล 

5 Sea water temperature อุณหภูมิของนํ้าทะเล 

6 Diver crowding at dive site จํานวนนักดํานํ้าที่มากเกินไปที่จุดดํานํ้า 

7 Underwater currents กระแสนํ้าใตทะเล 

8 Cleanliness of underwater ความสะอาดใตทะเล 

9 The underwater knowledge  
of dive masters 

ความรูที่เกี่ยวกับจุดดาํนํ้า 
และสภาพใตนํ้าของ Dive master 

10 Professionalism of dive masters ความเปนมืออาชีพของ Dive master 

11 Dive briefings before each dive การอธิบายกอนการดาํนํ้าในแตละคร้ัง 

12 The organization of  
water entries and exits การวางแผนในการลงและข้ึนจากการดาํนํ้า 

13 The dive boat services การบริการของเรือดํานํ้า 

14 Rental dive equipment อุปกรณดาํนํ้าที่มีใหเชา 

15 Length of boat trips to dive sites ระยะเวลาในการน่ังเรือไปทีจุ่ดดาํนํ้า 

16 Diving safety ความปลอดภัยในการดาํนํ้า 

17 Reputation of dive site จุดดาํนํ้าที่มีชือ่เสียง 

18 Popularity of dive site จุดดาํนํ้าที่เปนที่นิยม 

19 Variety of dive site ความหลากหลายของจุดดํานํ้า 

20 The dive boat safety ความปลอดภัยของเรือที่ใหบริการ 

21 Variety of marine species ความหลากหลายของสิ่งมีชวีิตใตทะเล 

22 Variety of coral reefs ความหลากหลายของแนวปะการัง 
และปะการังใตทะเล 

23 Rare marine species สิ่งมีชีวติใตทะเลที่หาดไูดยาก 
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ความหมายของระดับใบอนุญาตดํานํ้าตางๆของ PADI 

ระดับใบอนุญาต ความหมาย 

Basic  
 

• จุดเริ่มตนของการเปนนักดําน้ําสมัครเลนของ Confédération Mondiale des 
Activités Subaquatiques [CMAS; the international umbrella 
organization for underwater sports, both competitive (e.g. freediving, 
underwater hockey) and recreational (e.g. scuba diving, snorkelling)] 

Open water • จุดเริ่มตนของการเปนนักดําน้ําสมัครเลนของ PADI 

Advanced open water • ยกระดับทักษะและคนหากิจกรรมดําน้ําพิเศษโดยศึกษาคูมือ PADI  
• Adventures in Diving Manual และ วิดีโอดวยตนเองและกับ PADI 

Instructor  
• การดําน้ําในแหลงน้ําเปด – 5 ไดฟ (2 ไดฟบังคับ: การดําน้ําลึกและการนําทาง

ใตน้ํา บวกกับอีก 3 ไดฟท่ีมีใหเลือกมากมาย) ฝกดําน้ําไดวันละไมเกิน 3 ไดฟ 
 

Master diver • จุดสูงสุดของการเปนนักดําน้ําสมัครเลน 

Dive master • จุดเริ่มตนของการเปนนักดําน้ํามืออาชีพของ PADI 

Assistant instructor • สามารถสอนความรูทางทฤษฏีในหองเรียน (โดยอยูภายใตการดูแลของ PADI 
Instructor)  

• สามารถประเมินความสามารถนักดําน้ํา Open Water บนผิวน้ําได (โดยอยู
ภายใตการดูแลของPADI Instructor) 

• สามารถสอนหลักสูตร Peak Performance Buoyancy Specialty ได 
• สามารถสอนหลักสูตร Project AWARE Specialty ได 
• สามารถดูแลกิจกรรม PADI Discover Scuba ได 

 
Instructor • เปนนักดําน้ําระดับ PADI Assistant Instructor 

• เปนนักดําน้ําท่ีมีใบอนุญาตมาแลวอยางนอย 6 เดือน 
• มีบันทึกการดําน้ํา 60 ไดฟขึ้นไป (รวมถึงประสบการณดําน้ําเวลากลางคืน การ

ดําน้ําลึกและการนําทางใตน้ํา) 
• มีหลักฐานการฝกฝน CPR และปฐมพยาบาลเบ้ืองตน ท่ีมีอายุไมเกิน 24 เดือน 

 
 

เสนทางการปรับระดับใบอนุญาตดาํนํ้า 
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ข.  ขอมูลจากผลการศึกษารายตลาด  
 

ข.1  ภาพรวมของนักทองเที่ยวกลุมดําน้ํา 

ข.2  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศอังกฤษ  

ข.3  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศในแถบสแกนดิเนเวีย 

ข.4  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศเยอรมนี 

ข.5  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศรัสเซีย 

ข.6  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศจีน ฮองกง และไตหวัน 

ข.7 นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศญ่ีปุน 

ข.8 นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศออสเตรเลีย 

ข.9 นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศสหรัฐอเมริกา 
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ข.1  ภาพรวมของนักทองเที่ยวกลุมดําน้ํา 

 

1. ขอมูลทางประชากรศาสตรของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้า 

 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าที่ทําการสํารวจในคร้ังน้ีมีการกระจายตัวของขอมูลดานประชากรศาสตรดังน้ี 

แผนภาพที่ ข.1.1.1: ขอมูลดานเพศและอายุ 

 

 จากการสํารวจในภาพรวม พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าสวนใหญเปนเพศชาย 70.0% และเปนเพศ

หญิง 30.0% โดยการกระจายตัวของขอมูลดานเพศตามประเทศน้ันมีผลที่คลายคลึงกันกับผลที่ได

ในภาพรวม มีเพียง 2 ประเทศที่มีการกระจายตัวที่แตกตางอยางชัดเจน ไดแก 

o ประเทศรัสเซีย นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าเปนเพศชาย 58.0% และเปนเพศหญิง 42.0% 

o ประเทศสหรัฐอเมริกา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าเปนเพศชายถึง 86.0% และเปนเพศหญิง 

เพียง 14.0% 

 สําหรับชวงอายุในภาพรวม พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าสวนใหญมีอายุระหวาง 25-30 ป โดยคิด

เปน 47.5% ตามมาดวยชวงอายุระหวาง 31-35 ปและ 36-40 ป ที่ 33.0% และ 11.0% ตามลําดับ 

โดยการกระจายตัวของขอมูลดานอายุตามประเทศน้ันมีผลที่คลายคลึงกันกับผลที่ไดในภาพรวม มี

เพียง 3 ประเทศที่มีการกระจายตัวที่กวางกวาในระดับ 3 ชวงอายุ คือ ชวงอายุระหวาง 25-30 ป 31-

35 ป และ 36-40 ป ไดแก ประเทศแถบสแกนดิเนเวีย ประเทศเยอรมนี และประเทศญี่ปุน 
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สําหรับขอมูลดานสถานภาพสมรสและดานอาชีพ พบวา 

 

แผนภาพที่ ข.1.1.2: ขอมูลดานสถานภาพสมรสและอาชีพ 

 

 

 นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าสวนใหญสมรสแลว 52.5% และเปนโสด 47.5% โดยการกระจายตัวของ

ขอมูลดานสถานภาพสมรสตามประเทศน้ันมีผลที่คลายคลึงกันกับผลที่ไดในภาพรวม มีเพียง 2 

ประเทศที่มีการกระจายตัวที่แตกตางกวาประเทศอื่นๆ ไดแก ประเทศเยอรมนีและประเทศแถบ

สแกนดิเนเวีย โดยมีนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าสวนใหญสมรสแลว 60.0% และเปนโสด 40.0% 

 สําหรับขอมูลดานอาชีพในภาพรวม พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าสวนใหญเปนเจาของกิจการ โดย

คิดเปน 47.3% ตามมาดวยพนักงานภาคเอกชนและขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ ที่ 21.8% และ 

15.5% ตามลําดับ โดยการกระจายตัวของขอมูลดานอาชีพตามประเทศน้ันมีผลที่คลายคลึงกันกับ

ผลที่ไดในภาพรวม มีเพียง 3 ประเทศที่มีการกระจายตัวที่แตกตางจากประเทศอื่นๆ คือ  

o ประเทศแถบสแกนดิเนเวีย มีนักดํานํ้าที่เกษียนอายุ/ไมไดทํางาน ที่ 18.0% 

o ประเทศรัสเซีย มีนักดํานํ้าที่เกษียนอายุ/ไมไดทํางาน ที่ 14.0% 

o ประเทศญี่ปุน มีนักดํานํ้าที่เกษียนอายุ/ไมไดทํางาน ที่ 10.0% และเปนนักเรียนที่ 12.0% 
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2. ระดับการรับรูของนักทองเที่ยวตอแหลงดํานํ้าในประเทศไทย 

 

ในภาพรวม พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าสวนใหญจะรูจักแหลงดํานํ้าในประเทศไทยดานฝงอันดามัน

มากกวาดานอาวไทย อยางไรก็ตามผลการศึกษาในภาพรวม พบวา 6 อันดับแรกของแหลงดํานํ้าที่

นักทองเที่ยวเคยไปดํานํ้ามาแลว คือ  

 ภูเก็ต 67.5% 

 พัทยา 39.3% 

 เกาะสมุย 37.0% 

 เกาะพีพี 34.3% 

 เกาะชาง 30.5% 

 หมูเกาะสิมิลัน 29.3% 

 

แผนภาพที่ ข.1.2.1: จุดและแหลงดาํนํ้าที่นักทองเที่ยวเคยไปดาํนํ้าในประเทศไทย 

N = 400 
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หากจําแนกขอมูลตามประเทศ นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าในแตละประเทศเคยมีประสบการณในการดํานํ้าที่

แตกตางจากผลในภาพรวม ดังน้ี  

 

 ประเทศอังกฤษ  นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 14.0% เคยไปดํานํ้าท่ีเกาะลันตา 

 ประเทศแถบสแกนดิเนเวีย ไมมีความแตกตางจากผลในภาพรวม 

 ประเทศเยอรมนี  นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 40.0% เคยไปดํานํ้าที่เกาะชาง 

 ประเทศรัสเซีย  นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 14.0% เคยไปดํานํ้าท่ีเกาะลันตา 

 ประเทศจีน/ฮองกง/ไตหวัน นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 10.0% เคยไปดํานํ้าที่หมูเกาะสุรินทร 

    นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 52.0% เคยไปดํานํ้าที่พัทยา 

 ประเทศญี่ปุน  นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 32.0% เคยไปดํานํ้าที่กระบี่ 

 ประเทศออสเตรเลีย  ไมมีความแตกตางจากผลในภาพรวม 

 ประเทศสหรัฐอเมริกา ไมมีความแตกตางจากผลในภาพรวม 

 

 

แผนภาพที่ ข.1.2.2: จุดและแหลงดาํนํ้าที่นักทองเที่ยวเคยไปดาํนํ้าในประเทศไทย  

(จําแนกตามประเทศ) 
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สําหรับจุด/แหลงดํานํ้าที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าชอบมากที่สุด 3 อันดับแรกของฝงอันดามันและฝงอาว

ไทย คือ  

 ฝงอันดามัน 

o Shark point (ภูเก็ต) 8.5%, เกาะราชานอย (ภูเก็ต) 8.0% และเกาะราชาใหญ (ภูเก็ต) 

8.0% 

 ฝงอาวไทย 

o Sail rock (ชุมพร) 7.5%, เกาะลาน (ชลบุรี) 6.3% และเกาะกูด (ตราด) 5.8% 

 

แผนภาพที่ ข.1.2.3: จุดและแหลงดาํนํ้าที่นักทองเที่ยวชอบมากที่สดุในประเทศไทย 

N = 400 

 

ฝงอันดามัน 
Shark point 8.50% 
Racha Noi 8.00% 
Racha Yai 8.00% 
Koh Dok Mai 7.30% 
Ao Nang 4.30% 
Koh Lanta 4.30% 
Anemone reef 3.30% 
Phi Phi island 3.30% 
Hin Daeng 3.00% 
Koh Haa 3.00% 
Similan island 2.30% 
Hin Muang 1.00% 
Koh Kradan 1.00% 
Ao Maya 1.00% 
Koh Tachai 0.80% 
Stonehenge 0.80% 
King cruiser wreck 0.50% 
Koh Yawabon 0.50% 
North Point 0.50% 
Phuket west coast dive sites 0.30% 
Koh Bon 0.30% 
Koh Bida Nok 0.30% 
Koh Rok 0.30% 
East of Eden-Similan island 0.30% 
Ao Pakkard 0.30% 
Chrismas Point-Similan island 0.30% 

 

 

ฝงอาวไทย 
Sail rock 7.50% 

Koh Larn 6.30% 

Koh Kood 5.80% 

Shark island 3.80% 

Hin Luk Baht 2.80% 

Koh Tao 1.00% 

Koh Rang 1.00% 

Koh Pha-Ngan 1.00% 

Koh Mak 0.80% 

Nangyuan pinnacle 0.50% 

Koh Krok 0.50% 

Koh Samui 0.50% 

Chumphon pinnacle 0.30% 

Koh Sak 0.30% 

Koh Luam 0.30% 

Hin Khao 0.30% 
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สําหรับจุด/แหลงดํานํ้าที่นักทองเที่ยวในแตละประเทศชอบมากที่สุดในประเทศไทยของทั้งฝงอันดามัน

และฝงอาวไทย สามารถแสดงไดดังน้ี 

 ประเทศอังกฤษ   

o ฝงอันดามัน � เกาะราชาใหญ (ภูเก็ต) 18.0% 

o ฝงอาวไทย � Sail rock (ชุมพร) 16.0% 

 

 ประเทศแถบสแกนดิเนเวีย  

o ฝงอันดามัน � Shark point (ภูเก็ต) 12.0% 

o ฝงอาวไทย � Sail rock (ชุมพร) 8.0% 

 

 ประเทศเยอรมนี   

o ฝงอันดามัน � เกาะราชานอย (ภูเก็ต) 26.0% 

o ฝงอาวไทย � เกาะกูด (ตราด) 14.0% 

 

 ประเทศรัสเซีย   

o ฝงอันดามัน �Shark point (ภูเก็ต) 12.0% 

o ฝงอาวไทย � Shark island (สุราษฎรธานี) 6.0% 

 

 ประเทศจีน/ฮองกง/ไตหวัน      

o ฝงอันดามัน � เกาะราชาใหญ (ภูเก็ต) 10.0% 

o ฝงอาวไทย � เกาะลาน (ชลบุรี) 10.0% 

 

 ประเทศญี่ปุน   

o ฝงอันดามัน � Shark point (ภูเก็ต) 8.0% 

o ฝงอาวไทย � เกาะกูด (ตราด) 8.0% 

 

 ประเทศออสเตรเลีย   

o ฝงอันดามัน � Shark point (ภูเก็ต) 10.0% 

o ฝงอาวไทย � เกาะลาน (ชลบุรี) 12.0% 

 

 ประเทศสหรัฐอเมริกา  

o ฝงอันดามัน � อาวนาง (กระบี่) 12.0% 

o ฝงอาวไทย � Sail rock (ชุมพร) 8.0% 
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3. พฤติกรรมและรูปแบบของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าและคาใชจายสินคา/บริการดํานํ้าในประเทศไทย 
 

ผลการศึกษาในภาพรวมสําหรับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้ามีดังน้ี 

 

แผนภาพที่ ข.1.3.1.1: ขอมูลดานพฤตกิรรมการดาํนํ้าในภาพรวม 

Yes, 
22.8

No, 77.2

มาดําน้ําในประเทศไทยเปนคร้ังแรก

-100 -50 0 50 100

8.3

29.3

34.0

17.3

11.3

92.5

4.8

1.5

0.5

0.8

จํานวนวันที่พํานักในประเทศไทย

<= 5 วัน

6 – 7 วัน

8 – 10 วัน

11 – 15 วัน

> 15 วัน 1 day, 
9.5

2 
days, 
30.8

3 
days, 
23.5

4 
days, 
8.3

5 
days, 
20.5

ท้ังทริป ดําน้ํา จํานวนวันท่ีดําน้ํา <= 5 วัน

0.0

40.0

80.0

1 2 3 4 >=5

8.3

67.3

10.8
12.0

1.8

จํานวนคร้ังที่ดําน้ําตอวนั

0.0

40.0

80.0

1 2 3 4 >=5

4.8

47.0

26.8
10.8 10.8

จํานวนคนที่มาดวย

คนที่มาดวย

Spouse only 17.8

Spouse and kids 23.0

Parents 4.0

Brother and/or sister 2.0

Cousins 8.5

Friends 38.8

Alone 6.5

0.0 50.0 100.0

Both

Live aboard

Day trip

3.3

25.8

71.5

ประเภทการดําน้ํา

Live aboard

<=10,000 6.8

10,001-12,500 5.8

12,501-15,000 19.4

15,001-17,500 13.6

17,501-20,000 38.8

20,001-22,500 6.8

>22,500 8.7

คาใชจาย

Day trip
<=2,500 14.0
2,501-3,000 18.5
3,001-3,500 14.7
3,501-4,000 22.4
4,001-4,500 9.1
4,501-5,000 5.9
5,001-6,000 7.7
>6,000 7.7

 

 นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 77.2% เปนนักทองเที่ยวที่เคยมาดํานํ้าในประเทศไทยแลวอยางนอย 

1 คร้ัง โดยสวนใหญจะใชเวลาพํานักอยูในประเทศไทยประมาณ 8-10 วัน (34.0%) ถึงแมวา

นักทองเที่ยวจะใชเวลาพํานักในประเทศประมาณ 8-10 วัน แตพบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าน้ัน จะ

ใชเวลาในการดํานํ้าสวนใหญไมเกินหรือเทากับ 5 วัน โดยนักทองเท่ียวกลุมน้ีจะใชเวลาประมาณ 2-

3 วันในการดํานํ้า (54.3%)  

 รูปแบบของการดํานํ้าโดยสวนใหญจะเปนแบบ Day trip (71.5%) และจะดํานํ้าประมาณ 2 คร้ังตอ

วัน (67.3%) จํานวนคนที่มาดํานํ้าดวยเทากับ 2 คนเปนสวนใหญ โดยมีเปอรเซ็นตเทากับ 47.0% 

และจะมากับเพ่ือนเปนหลัก (38.8%) คาใชจายของ day trip โดยสวนใหญจะนอยกวาหรือเทากับ 

4,000 บาทตอวัน ในขณะแบบ live aboard จะอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 20,000 บาทตอทริปบนเรือ 
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แผนภาพที่ ข.1.3.2: ชวงเวลาทีช่อบมาดํานํ้าในประเทศไทย 

Total 19.4%

Eng 20.5% HTC 10.0%

Scan 17.9% Jap 17.1%

Ger 19.0% Aus 25.7%

Rus 22.2% USA 24.3%

Total 18.1%

Eng 20.5% HTC 20.0%

Scan 25.6% Jap 19.5%

Ger 4.8% Aus 22.9%

Rus 13.9% USA 18.9%

Total 3.6%

HTC 7.5%

Jap 4.9%

Ger 4.8% Aus 2.9%

Rus 2.8% USA 5.4%

Total 0.6%

Ger 4.8%

January February March April

May June July August

September October November December

Total 0.3%

Aus 2.9%

Total 1.6%

Eng 5.1%

Aus 2.9%

Rus 2.8% USA 2.7%

Total 8.4%

Eng 10.3% HTC 5.0%

Scan 7.7% Jap 12.2%

Ger 9.5% Aus 8.6%

Rus 5.6% USA 8.1%

Total 9.7%

Eng 10.3% HTC 17.5%

Scan 15.4% Jap 12.2%

Ger 2.4% Aus 2.9%

Rus 13.9% USA 2.7%

Total 11.7%

Eng 7.7% HTC 17.5%

Scan 10.3% Jap 12.2%

Ger 14.3% Aus 8.6%

Rus 8.3% USA 13.5%

Total 15.9%

Eng 23.1% HTC 15.0%

Scan 7.7% Jap 12.2%

Ger 28.6% Aus 5.7%

Rus 13.9% USA 18.9%

Total 10.7%

Eng 2.6% HTC  7.5%

Scan 15.4% Jap 9.8%

Ger 11.9% Aus 17.1%

Rus 16.7% USA 5.4%

 

 สําหรับชวงเวลาที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าเลือกที่จะมาในดํานํ้าในประเทศไทยน้ัน พบวา ยังคง

เปนไปตาม ชวง high และ low season ของการทองเที่ยวในประเทศไทย โดย 3 เดือนแรกที่

นักทองเที่ยวสวนใหญจะมาดํานํ้า คือ 

 อันดับ 1: เดือนมกราคม 19.4% 

 อันดับ 2: เดือนกุมภาพันธ 18.1% 

 อันดับ 3: เดือนพฤศจิกายน 15.9% 

โดยภายในเดือนกรกฎาคม*น้ัน ไมมีนักทองเที่ยว (จากกลุมตัวอยางที่ทําการสํารวจ) เลือกที่จะมา

ดํานํ้าเลยจากการศึกษาในคร้ังน้ี ในรายละเอียด พบวา ในเดือนมกราคม นักทองเที่ยวจากประเทศ

รัสเซีย ออสเตรเลีย และสหรัฐอเมริกาจะเลือกมาดํานํ้าในประเทศไทยมากที่สุด สวนในเดือน

กุมภาพันธ นักทองเที่ยวจากประเทศในแถบสแกนดิเนเวีย ฮองกง ไตหวัน จีน และญี่ปุนจะเลือกมา

ดํานํ้าในประเทศไทยมากที่สุด และในเดือนพฤศจิกายน นักทองเที่ยวจากประเทศอังกฤษและ

เยอรมนีจะเลือกมาดํานํ้าในประเทศไทยมากที่สุด 

 

หมายเหตุ:  *ชวงเวลาในการดําเนินงานภาคสนามอยูระหวางเดือนธันวาคมถึงเดือนกุมภาพันธ ซึ่งอาจเปนเหตุผลหลัก

  ที่ผลการศึกษาที่ไดมีขอมูลโนมเอียงไปอยูในชวง high season 
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4. ประสบการณ ความสามารถ และอุปกรณที่เชาของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้า 

 

แผนภาพที่ ข.1.4.1: ประสบการณในการดาํนํ้าในประเทศไทย 

จํานวนครั้ง เปอรเซ็นตแสดงจํานวนครั้งทีเ่คยมาดําน้ํา
ที่ประเทศไทยภายใน 3 ปทีผ่านมา

เปอรเซ็นตแสดงจํานวนครั้งทีเ่คยมาดําน้ํา
ที่ประเทศไทยทั้งหมด

1 ครั้ง 50.9 18.4
2 ครั้ง 34.9 31.0
3 ครั้ง 10.3 20.3
4 ครั้ง 2.5 15.8

> 5 คร้ัง 1.4 14.5

-100.0-50.0 0.0 50.0 100.0

1 คร้ัง

2 คร้ัง

3 คร้ัง

4 คร้ัง

> 5 คร้ัง

57.1

34.3

5.7

2.9

20.5

12.8

25.6

28.2

12.8

-100.0-50.0 0.0 50.0 100.0

48.6

28.6

11.4

5.7

5.7

21.1

18.4

23.7

18.4

18.4

-100.0 -50.0 0.0 50.0 100.0

38.9

50.0

8.3

2.8

9.5

45.2

9.5

16.7

19.0

-100.0 -50.0 0.0 50.0 100.0

24.1

48.3

24.1

3.4

11.1

25.0

33.3

11.1

19.4

England Scan Germany Russia

-100.0-50.0 0.0 50.0 100.0

1 คร้ัง

2 คร้ัง

3 คร้ัง

4 คร้ัง

> 5 คร้ัง

65.8

21.1

7.9

2.6

2.6

14.6

29.3

26.8

17.1

12.2

-100.0-50.0 0.0 50.0 100.0

57.5

30.0

7.5

5.0

19.5

48.8

14.6

9.8

7.3

-100.0 -50.0 0.0 50.0 100.0

56.3

37.5

6.3

31.4

31.4

17.1

8.6

11.4

-100.0 -50.0 0.0 50.0 100.0

52.8

33.3

13.9

21.1

34.2

13.2

15.8

15.8

HK, TW, CH Japan AUS USA

= จํานวนคร้ังทีเ่คยมาดําน้าํที่ประเทศไทยภายใน 3 ปที่ผานมา = จํานวนคร้ังทีเ่คยมาดําน้าํที่ประเทศไทยทั้งหมด  

 

 

จากในหัวขอที่ผานมาไดกลาวไววา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าสวนใหญที่มาดํานํ้าในประเทศไทยจะเปน

กลุมที่เคยมาดํานํ้าในประเทศไทยแลว โดยขอมูลเพ่ิมเติมที่ไดในสวนน้ี คือ จากจํานวนนักทองเที่ยวที่

เคยมาดํานํ้าในประเทศไทยแลวทั้งหมด พบวา  นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าสวนใหญเคยมาดํานํ้าในประเทศ

ไทยทั้งหมดในชีวิตประมาณ 2 คร้ังหรือเทากับ 31.0% และหากจํากัดชวงเวลาภายใน 3 ป พบวา 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าสวนใหญเคยมาดํานํ้าในประเทศไทยทั้งหมดในชีวิตประมาณ 1 คร้ังหรือเทากับ 

50.9% 
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อยางไรก็ตาม หากมองในรายละเอียดตามรายประเทศ พบวา ความถี่ในการมาดํานํ้าในประเทศไทยจะมี

ความแตกตางกันเล็กนอย โดยสามารถแสดงไดดังน้ี 

 จํานวนคร้ังทั้งหมดในชีวิต: เยอรมนี ไตหวัน ฮองกง จีน ญี่ปุน ออสเตรเลีย และสหรัฐอเมริกา จะ

มีจํานวนคร้ังเทากับ 2 คร้ังมากที่สุด ในขณะที่ อังกฤษ สแกนดิเนเวีย และรัสเซีย จะมีจํานวนคร้ัง

เทากับ 3 คร้ังมากที่สุด 

 จํานวนคร้ังภายใน 3 ปที่ผานมา: โดยสวนใหญ พบวา นักทองเที่ยวจะมีจํานวนคร้ังเทากับ 1 

คร้ังมากที่สุด จะมีเพียงรัสเซียและเยอรมนีเทาน้ันที่มีจํานวนคร้ังเทากับ 2 คร้ังมากที่สุด 

 

การศึกษาในรายละเอียดถึงประสบการณในการดํานํ้าของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าสามารถจําแนกไดเปน 

2 หัวขอหลัก ไดแก 

 จํานวนคร้ังตอความลึกในการดํานํ้าทั้งหมด (แผนภาพที่ ข.1.4.2) 

 ระยะเวลาเฉลี่ยตอคร้ังตอความลึกในการดํานํ้าทั้งหมด (แผนภาพที่ ข.1.4.3) 

 

โดยขอมูลทั้ง 2 หัวขอสามารถจําแนกขอมูลไดใน 3 ระดับดวยกัน กลาวคือ  

 จํานวนคร้ังตอความลึกในการดํานํ้าทั้งหมด 

o จํานวนคร้ังในการดํานํ้าทั้งชึวิต 

� โดยเฉลี่ยนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจะเคยดํานํ้ามามากกวา 100 คร้ังในชีวิต 

o จํานวนคร้ังในการดํานํ้าภายใน 12 เดือนที่ผานมา 

� โดยเฉลี่ยนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจะเคยดํานํ้ามานอยกวาหรือเทากับ 10 คร้ัง 

o จํานวนคร้ังในการดํานํ้าภายใน 12 เดือนขางหนา 

� โดยเฉลี่ยนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจะวางแผนดํานํ้านอยกวาหรือเทากับ 10 คร้ัง 

 

 ระยะเวลาเฉลี่ยตอคร้ังตอความลึกในการดํานํ้าทั้งหมด 

o ระยะเวลาเฉลี่ยตอคร้ังตอความลึกในการดํานํ้าทั้งชึวิต 

� โดยเฉลี่ยนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจะใชระยะเวลาเฉลี่ยตอคร้ังตอความลึก

ประมาณ 36-40 นาที 

o ระยะเวลาเฉลี่ยตอคร้ังตอความลึกในการดํานํ้าภายใน 12 เดือนที่ผานมา 

� โดยเฉลี่ยนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจะใชระยะเวลาเฉลี่ยตอคร้ังตอความลึก

ประมาณ 36-40 นาที 

o ระยะเวลาเฉลี่ยตอคร้ังตอความลึกในการดํานํ้าภายใน 12 เดือนขางหนา 

� โดยเฉลี่ยนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจะใชระยะเวลาเฉลี่ยตอคร้ังตอความลึก

ประมาณ 36-40 นาที 
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แผนภาพที่ ข.1.4.2: จํานวนคร้ังตอความลกึในการดาํนํ้าทั้งหมด 

 
 

แผนภาพที่ ข.1.4.3: ระยะเวลาเฉลี่ยตอคร้ังตอความลกึในการดํานํ้าทั้งหมด 
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แผนภาพที่ ข.1.4.4: ระดับของใบอนุญาตดํานํ้า 

 

ประเทศ 

ระดับของใบอนุญาตดาํนํ้า 

Basic Open 
Water 

Advanced 
Open Water 

Master 
Diver 

Dive 
Master 

Assistant 
Instructor Instructor 

อังกฤษ  
(n=50) 

6.0 40.0 32.0 8.0 6.0 4.0 4.0 

สแกนดเินเวีย 
(n=50) 

6.0 40.0 42.0 4.0 2.0 6.0  

เยอรมนี 
(n=50) 

 24.0 48.0 12.0  8.0 8.0 

รัสเซีย 
(n=50) 

2.0 44.0 38.0 6.0 6.0 4.0  

จีน/ฮองกง/ไตหวัน 
(n=50) 

2.0 42.0 38.0 8.0 2.0 4.0 4.0 

ญี่ปุน 
(n=50) 

4.0 58.0 26.0 6.0 4.0 2.0  

ออสเตรเลีย 
(n=50) 

 42.0 30.0 14.0 4.0 6.0 4.0 

อเมริกา 
(n=50) 

6.0 32.0 50.0 4.0 2.0  6.0 
 

หมายเหตุ: จํานวนตัวเลขแสดงคาเปอรเซ็นต 

 

หากกลาวถึงระดับความสามารถของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าที่มาดํานํ้าในประเทศไทยจากกลุมตัวอยางที่

ทําการสํารวจในคร้ังน้ี พบวา โดยสวนใหญนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจะมีระดับของความสามารถในการดํา

นํ้าอยูในชวงระหวาง Open water – Advanced open water (เทียบเคียงจาก PADI)  

 

หากกลาวในรายละเอียด พบวา ความสามารถของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าในแตละประเทศมีความ

คลายคลึงกัน โดยจะมีการกระจายตัวของระดับใบอนุญาตดํานํ้าในชวงระหวาง Open water – 

Advanced open water (เทียบเคียงจาก PADI) เชนเดียวกัน ซ่ึงสามารถสรุปไดดังน้ี 

 ประเทศที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้ามีระดับใบอนุญาตประเภท Open water เปนสวนใหญ 

o อังกฤษ รัสเซีย จีน ฮองกง ไตหวัน ญี่ปุน และออสเตรเลีย 

 ประเทศที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้ามีระดับใบอนุญาตประเภท Advanced open water เปนสวน

ใหญ 

o สแกนดิเนเวีย เยอรมนี และสหรัฐอเมริกา 
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แผนภาพที่ ข.1.4.5: ใบอนุญาตดาํนํ้าแบบพิเศษ 

 

ประเทศ 

ใบอนุญาตดํานํ้าแบบพิเศษ 

Rescue Medical 
First Aid 

Search & 
Recovery 

Night 
Diver 

Deep 
Diver 

Wreck 
Diver 

Cave 
Diver 

อังกฤษ  
(n=39) 

69.2 35.9 20.5 12.8 7.7 5.1 5.1 

สแกนดเินเวีย 
(n=25) 

56.0 24.0 20.0 28.0 24.0 12.0 8.0 

เยอรมนี 
(n=33) 

72.7 42.4 33.3 21.2 21.2   

รัสเซีย 
(n=27) 

37.0 51.9 18.5 14.8 11.1 18.5 3.7 

จีน/ฮองกง/ไตหวัน 
(n=28) 

42.9 46.4 21.4 14.3 7.1 7.1 7.1 

ญี่ปุน 
(n=20) 

40.0 50.0 25.0 10.0  5.0 5.0 

ออสเตรเลีย 
(n=27) 

44.4 44.4 14.8 37.0 11.1  3.7 

อเมริกา 
(n=27) 

51.9 48.1 22.2 22.2 11.1 11.1 7.4 
 

หมายเหตุ: จํานวนตัวเลขแสดงคาเปอรเซ็นต 

 

หากกลาวถึงใบอนุญาตดํานํ้าแบบพิเศษของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าที่มาดํานํ้าในประเทศไทยจากกลุม

ตัวอยางที่ทําการสํารวจในคร้ังน้ี พบวา โดยสวนใหญนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจะมีระดับของความสามารถ

ในการดํานํ้าอยูในประเภท Rescue และ Medical first aid  

 

หากมองในรายละเอียด พบวา ใบอนุญาตดํานํ้าแบบพิเศษของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าในแตละประเทศมี

ความคลายคลึงกัน โดยจะมีการกระจายตัวของระดับใบอนุญาตดํานํ้าในประเภท Rescue และ Medical 

first aid เชนเดียวกัน ซ่ึงสามารถสรุปไดดังน้ี 

 ประเทศที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้ามีระดับใบอนุญาตประเภท Rescue เปนสวนใหญ 

o อังกฤษ สแกนดิเนเวีย เยอรมนี ออสเตรเลีย และสหรัฐอเมริกา 

 ประเทศที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้ามีระดับใบอนุญาตประเภท Medical first aid เปนสวนใหญ 

o รัสเซีย จีน ฮองกง ไตหวัน ญี่ปุน และออสเตรเลีย 

  

อยางไรก็ตาม ประเด็นที่ตองคํานึงถึงในหัวขอน้ี คือ จํานวนของกลุมตัวอยางที่ไดใบอนุญาตดํานํ้าแบบ

พิเศษมีจํานวนไมเทากับจํานวนตัวอยางที่เก็บทั้งหมดของทุกประเทศ โดยสามารถเปรียบเทียบจํานวน

ไดจากตัวเลขในวงเล็บของทั้ง 2 ตาราง 



รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 
 

 

 

 
หนา  150 

 

บริษัท แบรนด เมทริกซ รีเสริช จํากัด
www.brandmatrix.co.th 

 

 

แผนกาพที ่ข.1.4.6: อุปกรณที่เชาเพ่ือใชในการดํานํ้าในประเทศไทย 
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5. ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ  

 

ในภาพรวม พบวา ปจจัยที่มีความสําคัญตอการเลือกประเทศในการดํานํ้าใน 3 อันดับแรกคือ  

 อันดับ 1: Beauty of the underwater geological features 80.8% 

 อันดับ 2: The beauty of coral reefs 76.8% 

 อันดับ 3: Diving safety 76.5% 

 

และเม่ือใหกลุมตัวอยางทําการเลือกปจจัยเพียงอันดับเดียวที่มีความสําคัญมากที่สุด พบวา  

 อันดับ 1: Beauty of the underwater geological features 15.5% 

 อันดับ 2: Professionalism of dive master 10.0% 

 อันดับ 3: Underwater visibility and the beauty of marine species 9.3% 

 

 

แผนภาพที่ ข.1.5.1: ปจจัยที่มีความสําคัญในการเลอืกประเทศในการดาํนํ้าในภาพรวม 
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6. ระดับความพึงพอใจที่ไดรับจากการดํานํ้าในประเทศไทย 
    จุดเดนและจุดดอยของการทองเที่ยวดํานํ้าในสายตาของนักทองเที่ยว 
 

สําหรับความพึงพอใจในภาพรวม พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้ามีความพึงพอใจจากคาทัศนคติเชิงบวก

โดยรวมเทากับ 81.8% โดยมีรายละเอียดในแตละประเทศดังน้ี  

 อังกฤษ: 82.0% 

 สแกนดิเนเวีย: 86.0% 

 เยอรมนี: 82.0% 

 รัสเซีย: 76.0% 

 จีน ฮองกง และไตหวัน: 78.0% 

 ญี่ปุน: 82.0% 

 ออสเตรเลีย: 84.0% 

 สหรัฐอเมริกา: 84.0% 

 

แผนภาพที่ ข.1.6.1.1: เปรียบเทียบระดบัความพึงพอใจในภาพรวมจากการดํานํ้าในประเทศไทย 
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สําหรับในภาพรวม พบวา ปจจัยที่ไดรับความพึงพอใจ (คํานวณจากคาทัศนคติเชิงบวก) ใน 5 อันดับแรก

ไดแก 

 Beauty of the underwater geological features 79.0% 

 Sea water temperature 76.3% 

 Diving safety 75.3% 

 The beauty of the marine species 75.0% 

 Variety of coral reefs and cleanliness of underwater 73.8% 

 

และปจจัยที่สําคัญที่สุดเม่ือเลือกประเทศไทยในการดํานํ้า (%Most Imp) ไดแก  

 The beauty of marine species 10.5% 

 Sea water temperature 10.5% 

 The beauty of coral reefs 10.3% 

 Diving safety 9.8% 

 Cleanliness of underwater 8.3% 

 

จากแผนภาพ ข.1.6.1.2 จะเห็นไดวามีการแสดงขอมูลของการศึกษาในหัวขอของจุดเดนและจุดดอย

ของการทองเที่ยวดํานํ้าในปรเทศไทยจากมุมมองของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าไวดวย โดยแสดงอยูที่ดาน

ซายมือของภาพ ไดแก 

 %( + )  คือ คาเปอรเซ็นตของปจจัยที่นักทองเที่ยวมองวาเปนจุดเดนของประเทศไทย 

 %( – ) คือ คาเปอรเซ็นตของปจจัยที่นักทองเที่ยวมองวาเปนจุดดอยของประเทศไทย 

 

ดังน้ัน หากกลาวถึงปจจัยที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าใหความเห็นวาเปนจุดเดนของประเทศไทย พบวา 

ปจจัยที่เปนจุดเดนในสายตาของนักทองเที่ยวใน 5 อันดับแรกไดแก  

 Sea water temperature 26.8% 

 Beauty of the underwater geological features 25.3% 

 The beauty of coral reefs 24.5% 

 Diving safety 24.0% 

 Cleanliness of underwater 19.5% 
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สําหรับปจจัยที่เปนจุดดอยของการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทยจากสายตาของนักทองเที่ยวกลุมน้ีใน 

5 อันดับแรกไดแก  

 Diver crowding at dive site 27.5% 

 Length of boat trips to dive sites 26.8% 

 The organization of water entries and exits 26.5% 

 Rare marine species 19.8% 

 The dive boat service 19.0% 

 

 

แผนภาพที่ ข.1.6.1.2: ระดับความพึงพอใจ จุดเดนและจุดดอยจากการดํานํ้าในภาพรวม 
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7. แหลงขอมูลที่ใชในการคนหาขอมูลการดํานํ้าและขอมูลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าตองการทราบ 
 

เม่ือศึกษาถึงแหลงขอมูลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าใชในการคนหาขอมูลเกี่ยวกับแหลงดํานํ้า พบวา 

95.5% ใชอินเตอรเน็ตในการคนหาขอมูล และใชนิตยสารเพียง 7.8% 

 

หากกลาวในรายละเอียด พบวา การใชอินเตอรเน็ตจําแนกไดเปน 2 สวน คือ 

 การคนหาขอมูลจากเว็บไซตโดยตรง โดยคนหาผาน 

o www.padi.com ที่ 37.7% 

o www.lonelyplanet.com ที่ 19.3% 

 การใช search engine โดยใชคําคนหาที่คลายคลึงกัน เชน 

o “Diving Thailand”, “Diving in Thailand”, “Scuba diving Thailand” หรือ “Dive 

site Thailand” 

 

แผนภาพที่ ข.1.7.1: แหลงขอมูลทีใ่ชและขอมูลที่ตองการทราบ 
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แผนภาพที่ ข.1.7.2: เว็บไซตทีเ่ปนที่นิยมของแตละประเทศ 
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8. ปญหาอุปสรรคที่พบเม่ือใชสินคาและบริการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทย 

 

สําหรับปญหาที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าประสบพบเจอระหวางการทองเที่ยวดํานํ้าในคร้ังน้ีจะเปนในเร่ือง

ของมาตรฐานของอุปกรณและเรือที่ใหบริการมากกวาปญหาในประเด็นอื่นๆ โดยประเด็นน้ีมีนักทองเที่ยว

กลุมดํานํ้าถึง 73.3% ที่กลาวถึงปญหาดังกลาว ซ่ึงในประเด็นน้ีตรงกับความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญจาก

การสัมภาษณเชิงลึก โดยผูเชี่ยวชาญกลาววา ผูประกอบการจํานวนหน่ึงไมไดมีการรักษามาตรฐานตามที่

กฎหมายกําหนด และในบางกรณีผูประกอบการใชเรือประมงมาดัดแปลงเล็กนอยเพ่ือใชในการรับสง

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้า ทําใหเกิดภาพลักษณที่ไมดีเทาใดนักในสายตานักทองเที่ยว 

 

ปญหาอีกประเด็นหน่ึงที่มีความแตกตางและเห็นไดชัด คือ เร่ืองของความสะอาดของอุปกรณดํานํ้า โดย

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าประเทศรัสเซียและนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าประเทศญี่ปุนกลาววาเปนปญหาที่ 

12.0% และ 10.0% ตามลําดับ 

 

 

แผนภาพที่ 4.8.1: ปญหาทีพ่บเจอในการมาทองเที่ยวดาํนํ้าในคร้ังน้ี 
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9. แนวโนมในการเดินทางมาเยือนประเทศไทยซํ้าในอนาคต 

 

ถึงแมวานักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจะกลาวถึงปญหาในประเด็นที่เกี่ยวของกับมาตรฐานของอุปกรณและเรือ 

แตนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าโดยสวนใหญยังคงจะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกในอนาคต โดยผล

การศึกษาที่ไดพบวา 

 นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 86.5% จะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกในอนาคต 

 นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 7.8% จะไมกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกในอนาคต  

(ไมสามารถระบุเหตุผลได) 

 นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 5.8% ยังไมไดตัดสินใจ 

หากกลาวในรายละเอียด พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากจีน/ฮองกง/ไตหวัน และออสเตรเลีย จะ

กลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกมากที่สุดที่ 92.0% ในขณะที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากญี่ปุนจะกลับมา

ดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกนอยที่สุดที่ 78.0% 

 

สําหรับระยะเวลาที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกในอนาคตน้ันจะมีความ

คลายคลึงกันในแตละประเทศ หรือกลาวอีกนัยหน่ึงคือ ผลการศึกษาที่ไดเหมือนกับผลการศึกษาใน

ภาพรวมซ่ึงสามารถแสดงไดดังน้ี 

 นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 47.4% จะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกภายใน 1 ปขางหนา 

 นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 20.1% จะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกภายใน 2 ปขางหนา 

 นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 16.0% จะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกมากกวา 2 ปขางหนา 

โดยนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าที่จะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกภายใน 1 ปขางหนามากกวา 50.0% คือ 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศอังกฤษ จีน/ฮองกง/ไตหวัน และออสเตรเลีย 

 

5 อันดับแรกของเหตุผลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกในอนาคต ไดแก 

 ความสวยงามของธรรมชาติรอบแหลงดํานํ้า 22.0% 

 ความหลากหลายของแหลงดํานํ้า 21.0% 

 ความสวยงามของทรัพยากรใตทะเล 14.8% 

 ความสมบูรณของสัตวใตทะเล 11.0% 

 อุณหภูมินํ้าทะเล 9.8% 
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แผนภาพที่ ข.1.9.1: แนวโนมในการเดินทางมาเยือนประเทศไทยซํ้าในอนาคต 
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10. ประเทศคูแขงขันสําหรับการทองเที่ยวดํานํ้า 

 

แผนภาพที่ ข.1.10.1: ประเทศทีเ่คยไปดาํนํ้าภายใน 3 ปที่ผานมา 

 

 

 

แผนภาพที่ ข.1.10.2: ประเทศทีอ่าจจะไปดาํนํ้าหากไมสามารถมาประเทศไทยได 

 

 



 รายงานขั้นสุดทาย  
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ข.2  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศอังกฤษ 

 

1. พฤติกรรมและรูปแบบของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าและคาใชจายสินคา/บริการดํานํ้าในประเทศไทย 

แผนภาพที่ ข.2.1: ขอมูลดานพฤตกิรรมการดาํนํ้าสําหรับประเทศอังกฤษ 

 

 นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 78.0% เปนนักทองเที่ยวที่เคยมาดํานํ้าในประเทศไทยแลวอยางนอย 

1 คร้ัง โดยสวนใหญจะใชเวลาพํานักอยูในประเทศไทยประมาณ 8-10 วัน (34.0%) และ 6-7 วัน 

(20.0%) ถึงแมวานักทองเที่ยวจะใชเวลาพํานักในประเทศประมาณ 8-10 วัน แตพบวา 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าน้ัน จะใชเวลาในการดํานํ้าสวนใหญไมเกินหรือเทากับ 5 วัน โดย

นักทองเที่ยวกลุมน้ีจะใชเวลาประมาณ 2-3 วันในการดํานํ้า (62.0%)  

 รูปแบบของการดํานํ้าโดยสวนใหญจะเปนแบบ Day trip (84.0%) และจะดํานํ้าประมาณ 2 คร้ังตอ

วัน (64.0%) 

 จํานวนคนที่มาดํานํ้าดวยเทากับ 2 คนเปนสวนใหญ โดยมีเปอรเซ็นตเทากับ 48.0% และจะมากับ

เพ่ือนเปนหลัก (38.0%) 

 คาใชจายของ day trip โดยสวนใหญจะนอยกวาหรือเทากับ 4,500 บาทตอวัน ในขณะที่แบบ live 

aboard จะอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 20,000 บาทตอทริปบนเรือ 

 



รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 
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2. ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ 

 

สําหรับนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศอังกฤษ พบวา ปจจัยที่มีความสําคัญตอการเลือกประเทศใน

การดํานํ้าใน 3 อันดับแรกคือ  

 อันดับ 1: The beauty of marine species 84.0% 

 อันดับ 2: The beauty of coral reefs 80.0% 

 อันดับ 3: Beauty of the underwater geological features 78.0% 

 

และเม่ือใหกลุมตัวอยางทําการเลือกปจจัยเพียงอันดับเดียวที่มีความสําคัญมากที่สุด พบวา  

 อันดับ 1: Sea water temperature 24.0% 

 อันดับ 2: Professionalism of dive master 16.0% 

 อันดับ 3: Beauty of the underwater geological features 12.0% 

 

แผนภาพที่ ข.2.2: ปจจัยทีมี่ความสาํคญัในการเลอืกประเทศในการดาํนํ้าสาํหรับประเทศอังกฤษ 

 

 

 



 รายงานขั้นสุดทาย  
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3. ระดับความพึงพอใจที่ไดรับจากการดํานํ้าในประเทศไทย 
    จุดเดนและจุดดอยของการทองเที่ยวดํานํ้าในสายตาของนักทองเที่ยว 

 

สําหรับประเทศอังกฤษ พบวา ปจจัยที่ไดรับความพึงพอใจ (คํานวณจากคาทัศนคติเชิงบวก) ใน 5 อันดับ

แรกไดแก 

 Sea water temperature 82.0% 

 Reputation of dive site 80.0% 

 Diving safety 80.0% 

 Cleanliness of underwater 78.0% 

 The underwater knowledge of dive masters 78.0% 

 

และปจจัยที่สําคัญที่สุดเม่ือเลือกประเทศไทยในการดํานํ้า (%Most Imp) ไดแก  

 The beauty of coral reefs 12.0% 

 Beauty of the underwater geological features 10.0% 

 Diving safety 10.0% 

 

เม่ือกลาวถึงปจจัยที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าใหความเห็นวาเปนจุดเดนของประเทศไทย พบวา ปจจัยที่

เปนจุดเดนในสายตาของนักทองเที่ยวใน 5 อันดับแรกไดแก  

 Beauty of the underwater geological features 30.0% 

 The beauty of coral reefs 26.0% 

 Sea water temperature 26.0% 

 Cleanliness of underwater 26.0% 

 Diving safety 24.0% 

 

สําหรับปจจัยที่เปนจุดดอยของการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทยจากสายตาของนักทองเที่ยวกลุมน้ีใน 

5 อันดับแรกไดแก  

 Diver crowding at dive site 28.0% 

 Length of boat trips to dive sites 28.0% 

 The organization of water entries and exits 26.0% 

 Dive briefing before each dive 24.0% 

 Underwater currents 22.0% 

 

 

 



รายงานขั้นสุดทาย  
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แผนภาพที่ ข.2.3: ระดับความพึงพอใจ จุดเดนและจุดดอยจากการดํานํ้าสําหรับประเทศอังกฤษ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 รายงานขั้นสุดทาย  
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ข.3  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศในแถบสแกนดิเนเวีย 

 

1. พฤติกรรมและรูปแบบของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าและคาใชจายสินคา/บริการดํานํ้าในประเทศไทย 

แผนภาพที่ ข.3.1: ขอมูลดานพฤตกิรรมการดาํนํ้าสําหรับประเทศในแถบสแกนดเินเวีย 

 

 นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 78.0% เปนนักทองเที่ยวที่เคยมาดํานํ้าในประเทศไทยแลวอยางนอย 

1 คร้ัง โดยสวนใหญจะใชเวลาพํานักอยูในประเทศไทยประมาณ 8-10 วัน (34.0%) และ 11-15 วัน 

(22.0%) ถึงแมวานักทองเที่ยวจะใชเวลาพํานักในประเทศประมาณ 8-10 วัน แตพบวา 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าน้ัน จะใชเวลาในการดํานํ้าสวนใหญไมเกินหรือเทากับ 5 วัน โดย

นักทองเที่ยวกลุมน้ีจะใชเวลาประมาณ 2-3 วันในการดํานํ้า (58.0%)  

 รูปแบบของการดํานํ้าโดยสวนใหญจะเปนแบบ Day trip (60.0%) และจะดํานํ้าประมาณ 2 คร้ังตอ

วัน (52.0%) 

 จํานวนคนที่มาดํานํ้าดวยเทากับ 2 คนเปนสวนใหญ โดยมีเปอรเซ็นตเทากับ 54.0% และจะมากับ

เพ่ือนเปนหลัก (44.0%) 

 คาใชจายของ day trip โดยสวนใหญจะนอยกวาหรือเทากับ 4,000 บาทตอวัน ในขณะที่แบบ live 

aboard จะอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 20,000 บาทตอทริปบนเรือ 

 



รายงานขั้นสุดทาย  
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2. ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ 

 

สําหรับนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศในแถบสแกนดิเนเวีย พบวา ปจจัยที่มีความสําคัญตอการ

เลือกประเทศในการดํานํ้าใน 3 อันดับแรกคือ  

 อันดับ 1: Beauty of the underwater geological features 90.0% 

 อันดับ 2: The beauty of marine species 84.0% 

   The beauty of coral reefs 84.0% 

   Cleanliness of underwater 84.0% 

 

และเม่ือใหกลุมตัวอยางทําการเลือกปจจัยเพียงอันดับเดียวที่มีความสําคัญมากที่สุด พบวา  

 อันดับ 1: Professionalism of dive master 16.0% 

 อันดับ 2: Beauty of the underwater geological features 14.0% 

 อันดับ 3: The beauty of marine species 12.0% 

 

แผนภาพที่ ข.3.2: ปจจัยทีมี่ความสาํคญัในการเลอืกประเทศในการดาํนํ้า 

สําหรับประเทศในแถบสแกนดิเนเวีย 

 



 รายงานขั้นสุดทาย  
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3. ระดับความพึงพอใจที่ไดรับจากการดํานํ้าในประเทศไทย 
    จุดเดนและจุดดอยของการทองเที่ยวดํานํ้าในสายตาของนักทองเที่ยว 

 

สําหรับประเทศแถบสแกนดิเนเวีย พบวา ปจจัยที่ไดรับความพึงพอใจ (คํานวณจากคาทัศนคติเชิงบวก) 

ใน 5 อันดับแรกไดแก 

 The beauty of the marine species 88.0% 

 Beauty of the underwater geological features 84.0% 

 Sea water temperature 84.0% 

 The dive boat service 84.0% 

 Reputation of dive site 84.0% 

 Cleanliness of underwater 84.0% 
 

และปจจัยที่สําคัญที่สุดเม่ือเลือกประเทศไทยในการดํานํ้า (%Most Imp) ไดแก  

 Sea water temperature 14.0% 

 The beauty of coral reefs 14.0% 

 The beauty of marine species 10.0% 

 Beauty of the underwater geological features 10.0% 

 Cleanliness of underwater 10.0% 
 

เม่ือกลาวถึงปจจัยที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าใหความเห็นวาเปนจุดเดนของประเทศไทย พบวา ปจจัยที่

เปนจุดเดนในสายตาของนักทองเที่ยวใน 5 อันดับแรกไดแก  

 Sea water temperature 34.0% 

 The beauty of coral reefs 28.0% 

 Diving safety 26.0% 

 Beauty of the underwater geological features 22.0% 

 Cleanliness of underwater 20.0% 
 

สําหรับปจจัยที่เปนจุดดอยของการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทยจากสายตาของนักทองเที่ยวกลุมน้ีใน 

5 อันดับแรกไดแก  

 The organization of water entries and exits 32.0% 

 Length of boat trips to dive sites 26.0% 

 Rare marine species 26.0% 

 Underwater currents 16.0% 

 Diver crowding at dive site and Diving safety 14.0% 

 

 



รายงานขั้นสุดทาย  
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แผนภาพที่ ข.3.3: ระดับความพึงพอใจ จุดเดนและจุดดอยจากการดํานํ้า 

สําหรับประเทศแถบสแกนดเินเวีย 
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ข.4  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศเยอรมนี 

 

1. พฤติกรรมและรูปแบบของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าและคาใชจายสินคา/บริการดํานํ้าในประเทศไทย 

แผนภาพที่ ข.4.1: ขอมูลดานพฤตกิรรมการดาํนํ้าสําหรับประเทศเยอรมนี 

 

 นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 84.0% เปนนักทองเที่ยวที่เคยมาดํานํ้าในประเทศไทยแลวอยางนอย 

1 คร้ัง โดยสวนใหญจะใชเวลาพํานักอยูในประเทศไทยประมาณ 8-10 วัน (34.0%) และ 6-7 วัน 

(26.0%) ถึงแมวานักทองเที่ยวจะใชเวลาพํานักในประเทศประมาณ 8-10 วัน แตพบวา 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าน้ัน จะใชเวลาในการดํานํ้าสวนใหญไมเกินหรือเทากับ 5 วัน โดย

นักทองเที่ยวกลุมน้ีจะใชเวลาประมาณ 2-3 วันในการดํานํ้า (60.0%)  

 รูปแบบของการดํานํ้าโดยสวนใหญจะเปนแบบ Day trip (62.0%) และจะดํานํ้าประมาณ 2 คร้ังตอ

วัน (56.0%) 

 จํานวนคนที่มาดํานํ้าดวยเทากับ 2 คนเปนสวนใหญ โดยมีเปอรเซ็นตเทากับ 48.0% และจะมากับ

เพ่ือนเปนหลัก (40.0%) 

 คาใชจายของ day trip โดยสวนใหญจะนอยกวาหรือเทากับ 4,000 บาทตอวัน ในขณะที่แบบ live 

aboard จะอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 20,000 บาทตอทริปบนเรือ 

 



รายงานขั้นสุดทาย  
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2. ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ 

 

สําหรับนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศเยอรมนี พบวา ปจจัยที่มีความสําคัญตอการเลือกประเทศใน

การดํานํ้าใน 3 อันดับแรกคือ  

 อันดับ 1: Diving safety 82.0% 

 อันดับ 2: The beauty of marine species, Beauty of the underwater geological 

features, The beauty of coral reefs and The dive boat safety 80.0% 

 

และเม่ือใหกลุมตัวอยางทําการเลือกปจจัยเพียงอันดับเดียวที่มีความสําคัญมากที่สุด พบวา  

 อันดับ 1: The beauty of marine species 22.0% 

 อันดับ 2: Beauty of the underwater geological features and Professionalism of dive 

master 12.0% 

 

แผนภาพที่ ข.4.2: ปจจัยทีมี่ความสาํคญัในการเลอืกประเทศในการดาํนํ้าสาํหรับประเทศเยอรมนี 

 

 

 



 รายงานขั้นสุดทาย  
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3. ระดับความพึงพอใจที่ไดรับจากการดํานํ้าในประเทศไทย 
    จุดเดนและจุดดอยของการทองเที่ยวดํานํ้าในสายตาของนักทองเที่ยว 

 

สําหรับประเทศเยอรมนี พบวา ปจจัยที่ไดรับความพึงพอใจ (คํานวณจากคาทัศนคติเชิงบวก) ใน 5 

อันดับแรกไดแก 

 Variety of coral reefs 84.0% 

 Variety of marine species 84.0% 

 Sea water temperature 80.0% 

 Beauty of the underwater geological features 78.0% 

 Variety of dive site 78.0% 

 

และปจจัยที่สําคัญที่สุดเม่ือเลือกประเทศไทยในการดํานํ้า (%Most Imp) ไดแก  

 The beauty of marine species 22.0% 

 Sea water temperature 16.0% 

 Cleanliness of underwater 12.0% 

 

เม่ือกลาวถึงปจจัยที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าใหความเห็นวาเปนจุดเดนของประเทศไทย พบวา ปจจัยที่

เปนจุดเดนในสายตาของนักทองเที่ยวใน 5 อันดับแรกไดแก  

 The beauty of coral reefs 32.0% 

 Sea water temperature 30.0% 

 The beauty of the marine species 28.0% 

 Beauty of the underwater geological features 26.0% 

 Cleanliness of underwater 26.0% 

 

สําหรับปจจัยที่เปนจุดดอยของการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทยจากสายตาของนักทองเที่ยวกลุมน้ีใน 

5 อันดับแรกไดแก  

 Length of boat trips to dive sites 36.0% 

 The organization of water entries and exits 30.0% 

 Diver crowding at dive site 28.0% 

 The dive boat services 20.0% 

 Dive briefing before each dive 16.0% 

 Rare marine species 16.0% 

 

 



รายงานขั้นสุดทาย  
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แผนภาพที่ ข.4.3: ระดับความพึงพอใจ จุดเดนและจุดดอยจากการดํานํ้าสําหรับประเทศเยอรมนี 
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ข.5  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศรัสเซีย 

 

1. พฤติกรรมและรูปแบบของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าและคาใชจายสินคา/บริการดํานํ้าในประเทศไทย 

แผนภาพที่ ข.5.1: ขอมูลดานพฤตกิรรมการดาํนํ้าสําหรับประเทศรัสเซีย 

 

 นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 72.0% เปนนักทองเที่ยวที่เคยมาดํานํ้าในประเทศไทยแลวอยางนอย 

1 คร้ัง โดยสวนใหญจะใชเวลาพํานักอยูในประเทศไทยประมาณ 8-10 วัน (42.0%) และ 6-7 วัน 

(30.0%) ถึงแมวา นักทองเที่ยวจะใชเวลาพํานักในประเทศประมาณ 8-10 วัน แตพบวา 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าน้ัน จะใชเวลาในการดํานํ้าสวนใหญไมเกินหรือเทากับ 5 วัน โดย

นักทองเที่ยวกลุมน้ีจะใชเวลาประมาณ 2-3 วันในการดํานํ้า (48.0%)  

 รูปแบบของการดํานํ้าโดยสวนใหญจะเปนแบบ Day trip (76.0%) และจะดํานํ้าประมาณ 2 คร้ังตอ

วัน (82.0%) 

 จํานวนคนที่มาดํานํ้าดวยเทากับ 2 คนเปนสวนใหญ โดยมีเปอรเซ็นตเทากับ 42.0% และจะมากับ

เพ่ือนเปนหลัก (48.0%) 

 คาใชจายของ day trip โดยสวนใหญจะนอยกวาหรือเทากับ 4,000 บาทตอวัน ในขณะที่แบบ live 

aboard จะอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 20,000 บาทตอทริปบนเรือ 

 



รายงานขั้นสุดทาย  
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2. ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ 

 

สําหรับนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศรัสเซีย พบวา ปจจัยที่มีความสําคัญตอการเลือกประเทศใน

การดํานํ้าใน 3 อันดับแรกคือ  

 อันดับ 1: Beauty of the underwater geological features 90.0% 

 อันดับ 2: Sea water temperature, Cleanliness of underwater and the dive boat service  

74.0% 

 

และเม่ือใหกลุมตัวอยางทําการเลือกปจจัยเพียงอันดับเดียวที่มีความสําคัญมากที่สุด พบวา  

 อันดับ 1: Beauty of the underwater geological features 28.0% 

 อันดับ 2: Underwater visibility 20.0% 

 อันดับ 3: The beauty of coral reefs 10.0% 

 

แผนภาพที่ ข.5.2: ปจจัยทีมี่ความสาํคญัในการเลอืกประเทศในการดาํนํ้าสาํหรับประเทศรัสเซีย 

 

 

 



 รายงานขั้นสุดทาย  
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3. ระดับความพึงพอใจที่ไดรับจากการดํานํ้าในประเทศไทย 
    จุดเดนและจุดดอยของการทองเที่ยวดํานํ้าในสายตาของนักทองเที่ยว 

 

สําหรับประเทศรัสเซีย พบวา ปจจัยที่ไดรับความพึงพอใจ (คํานวณจากคาทัศนคติเชิงบวก) ใน 5 อันดับ

แรกไดแก 

 Beauty of the underwater geological features 82.0% 

 The dive boat safety 80.0% 

 Variety of coral reefs 80.0% 

 The beauty of the marine species 74.0% 

 The beauty of coral reefs 74.0% 

 Popularity of dive site 74.0% 

 

และปจจัยที่สําคัญที่สุดเม่ือเลือกประเทศไทยในการดํานํ้า (%Most Imp) ไดแก  

 The beauty of marine species 14.0% 

 Variety of marine species 14.0% 

 Sea water temperature 10.0% 

 

เม่ือกลาวถึงปจจัยที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าใหความเห็นวาเปนจุดเดนของประเทศไทย พบวา ปจจัยที่

เปนจุดเดนในสายตาของนักทองเที่ยวใน 5 อันดับแรกไดแก  

 Beauty of the underwater geological features 32.0% 

 Underwater currents 24.0% 

 Popularity of dive site 24.0% 

 Sea water temperature 22.0% 

 Variety of marine species 22.0% 

 

สําหรับปจจัยที่เปนจุดดอยของการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทยจากสายตาของนักทองเที่ยวกลุมน้ีใน 

5 อันดับแรกไดแก  

 Diver crowding at dive site 32.0% 

 The organization of water entries and exits 28.0% 

 Length of boat trips to dive sites 28.0% 

 The dive boat service 26.0% 

 Rental dive equipment 22.0% 

 

 



รายงานขั้นสุดทาย  
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แผนภาพที่ ข.5.3: ระดับความพึงพอใจ จุดเดนและจุดดอยจากการดํานํ้าสําหรับประเทศรัสเซีย 
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ข.6  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศจีน ฮองกง และไตหวัน 

 

1. พฤติกรรมและรูปแบบของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าและคาใชจายสินคา/บริการดํานํ้าในประเทศไทย 

แผนภาพที่ ข.6.1: ขอมูลดานพฤตกิรรมการดาํนํ้าสําหรับประเทศจีน/ฮองกง/ไตหวนั 

 

 นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 80.0% เปนนักทองเที่ยวที่เคยมาดํานํ้าในประเทศไทยแลวอยางนอย 

1 คร้ัง โดยสวนใหญจะใชเวลาพํานักอยูในประเทศไทยประมาณ 6-7 วัน (80.0%) และ <=5 วัน 

(18.0%) ถึงแมวานักทองเที่ยวจะใชเวลาพํานักในประเทศประมาณ 6-7 วัน แตพบวา นักทองเที่ยว

กลุมดํานํ้าน้ัน จะใชเวลาในการดํานํ้าสวนใหญไมเกินหรือเทากับ 5 วัน โดยนักทองเที่ยวกลุมน้ีจะใช

เวลาประมาณ 1-2 วันในการดํานํ้า (54.0%)  

 รูปแบบของการดํานํ้าโดยสวนใหญจะเปนแบบ Day trip (78.0%) และจะดํานํ้าประมาณ 2 คร้ังตอ

วัน (70.0%) 

 จํานวนคนที่มาดํานํ้าดวยเทากับ 2 คนเปนสวนใหญ โดยมีเปอรเซ็นตเทากับ 40.0% และจะมากับ

เพ่ือนเปนหลัก (48.0%) 

 คาใชจายของ day trip โดยสวนใหญจะนอยกวาหรือเทากับ 4,000 บาทตอวัน ในขณะที่แบบ live 

aboard จะอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 20,000 บาทตอทริปบนเรือ 

 



รายงานขั้นสุดทาย  
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บริษัท แบรนด เมทริกซ รีเสริช จํากัด
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2. ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ 

 

สําหรับนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศจีน ฮองกง และไตหวัน พบวา ปจจัยที่มีความสําคัญตอการ

เลือกประเทศในการดํานํ้าใน 3 อันดับแรกคือ  

 อันดับ 1: The beauty of marine species and Beauty of the underwater geological 

features 78.0% 

 อันดับ 3: Underwater visibility 76.0% 

 

และเม่ือใหกลุมตัวอยางทําการเลือกปจจัยเพียงอันดับเดียวที่มีความสําคัญมากที่สุด พบวา  

 อันดับ 1: Beauty of the underwater geological features 24.0% 

 อันดับ 2: Diver crowding at dive site 10.0% 

 อันดับ 3: The beauty of marine species, The beauty of coral reefs, Professionalism of 

dive masters and Sea water temperature 8.0% 

 

แผนภาพที่ ข.6.2: ปจจัยทีมี่ความสาํคญัในการเลอืกประเทศในการดาํนํ้า 

สําหรับประเทศจีน/ฮองกง/ไตหวัน 

 

 



 รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 
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3. ระดับความพึงพอใจที่ไดรับจากการดํานํ้าในประเทศไทย 
    จุดเดนและจุดดอยของการทองเที่ยวดํานํ้าในสายตาของนักทองเที่ยว 

 

สําหรับประเทศจีน ฮองกง และไตหวัน พบวา ปจจัยที่ไดรับความพึงพอใจ (คํานวณจากคาทัศนคติเชิง

บวก) ใน 5 อันดับแรกไดแก 

 Beauty of the underwater geological features 78.0% 

 Sea water temperature 78.0% 

 The beauty of the marine species 74.0% 

 Cleanliness of underwater 72.0% 

 Professionalism of dive masters 72.0% 

 

และปจจัยที่สําคัญที่สุดเม่ือเลือกประเทศไทยในการดํานํ้า (%Most Imp) ไดแก  

 Cleanliness of underwater 14.0% 

 Beauty of the underwater geological features 12.0% 

 Diving safety and Sea water temperature 10.0% 

 

เม่ือกลาวถึงปจจัยที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าใหความเห็นวาเปนจุดเดนของประเทศไทย พบวา ปจจัยที่

เปนจุดเดนในสายตาของนักทองเที่ยวใน 5 อันดับแรกไดแก  

 Beauty of the underwater geological features 32.0% 

 Sea water temperature 32.0% 

 Diving safety 26.0% 

 The beauty of the marine species 24.0% 

 Cleanliness of underwater 24.0% 

 

สําหรับปจจัยที่เปนจุดดอยของการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทยจากสายตาของนักทองเที่ยวกลุมน้ีใน 

5 อันดับแรกไดแก  

 Diving safety 24.0% 

 The organization of water entries and exits 24.0% 

 Length of boat trips to dive sites 24.0% 

 Diver crowding at dive site 22.0% 

 Rare marine species 22.0% 

 

 

 



รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 
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บริษัท แบรนด เมทริกซ รีเสริช จํากัด
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แผนภาพที่ ข.6.3: ระดับความพึงพอใจ จุดเดนและจุดดอยจากการดํานํ้า 

สําหรับประเทศฮองกง/ไตหวัน/จีน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 
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ข.7  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศญ่ีปุน 

 

1. พฤติกรรมและรูปแบบของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าและคาใชจายสินคา/บริการดํานํ้าในประเทศไทย 

แผนภาพที่ ข.7.1: ขอมูลดานพฤตกิรรมการดาํนํ้าสําหรับประเทศญีปุ่น 

 

 นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 82.0% เปนนักทองเที่ยวที่เคยมาดํานํ้าในประเทศไทยแลวอยางนอย 

1 คร้ัง โดยสวนใหญจะใชเวลาพํานักอยูในประเทศไทยประมาณ 6-7 วัน (42.0%) และ 8-10 วัน 

(24.0%) ถึงแมวานักทองเที่ยวจะใชเวลาพํานักในประเทศประมาณ 6-7 วัน แตพบวา นักทองเที่ยว

กลุมดํานํ้าน้ัน จะใชเวลาในการดํานํ้าสวนใหญไมเกินหรือเทากับ 5 วัน โดยนักทองเที่ยวกลุมน้ีจะใช

เวลาประมาณ 2-3 วันในการดํานํ้า (58.0%)  

 รูปแบบของการดํานํ้าโดยสวนใหญจะเปนแบบ Day trip (72.0%) และจะดํานํ้าประมาณ 2 คร้ังตอ

วัน (78.0%) 

 จํานวนคนที่มาดํานํ้าดวยเทากับ 2 คนเปนสวนใหญ โดยมีเปอรเซ็นตเทากับ 58.0% และจะมากับ

เพ่ือนเปนหลัก (28.0%) 

 คาใชจายของ day trip โดยสวนใหญจะนอยกวาหรือเทากับ 4,000 บาทตอวัน ในขณะที่แบบ live 

aboard จะอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 20,000 บาทตอทริปบนเรือ 

 



รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 
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บริษัท แบรนด เมทริกซ รีเสริช จํากัด
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2. ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ 

 

สําหรับนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศญี่ปุน พบวา ปจจัยที่มีความสําคัญตอการเลือกประเทศในการ

ดํานํ้าใน 3 อันดับแรกคือ  

 อันดับ 1: The beauty of coral reefs 74.0% 

   Beauty of the underwater geological features 74.0% 

   The dive boat safety 74.0% 

 

และเม่ือใหกลุมตัวอยางทําการเลือกปจจัยเพียงอันดับเดียวที่มีความสําคัญมากที่สุด พบวา  

 อันดับ 1: Beauty of the underwater geological features 16.0% 

 อันดับ 2: Diving safety 12.0% 

 อันดับ 3: Underwater visibility, The beauty of marine species, The beauty of coral 

reefs, Sea water temperature and Professionalism of dive masters 8.0% 

 

แผนภาพที่ ข.7.2: ปจจัยทีมี่ความสาํคญัในการเลอืกประเทศในการดาํนํ้าสาํหรับประเทศญี่ปุน 

 

 



 รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 
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3. ระดับความพึงพอใจที่ไดรับจากการดํานํ้าในประเทศไทย 
    จุดเดนและจุดดอยของการทองเที่ยวดํานํ้าในสายตาของนักทองเที่ยว 

 

สําหรับประเทศญี่ปุน พบวา ปจจัยที่ไดรับความพึงพอใจ (คํานวณจากคาทัศนคติเชิงบวก) ใน 5 อันดับ

แรกไดแก 

 Sea water temperature 76.0% 

 Variety of marine species 76.0% 

 Beauty of the underwater geological features 74.0% 

 Diving safety 74.0% 

 Variety of dive site 74.0% 

 

และปจจัยที่สําคัญที่สุดเม่ือเลือกประเทศไทยในการดํานํ้า (%Most Imp) ไดแก  

 The beauty of marine species 12.0% 

 The beauty of coral reefs 12.0% 

 Sea water temperature 12.0% 

 Reputation of dive site 12.0% 

 Beauty of the underwater geological features 10.0% 

 

เม่ือกลาวถึงปจจัยที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าใหความเห็นวาเปนจุดเดนของประเทศไทย พบวา ปจจัยที่

เปนจุดเดนในสายตาของนักทองเที่ยวใน 5 อันดับแรกไดแก  

 Sea water temperature 28.0% 

 The beauty of coral reefs 26.0% 

 Underwater visibility 24.0% 

 Diving safety 24.0% 

 The beauty of the marine species 18.0% 

 Beauty of the underwater geological features 18.0% 

 

สําหรับปจจัยที่เปนจุดดอยของการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทยจากสายตาของนักทองเที่ยวกลุมน้ีใน 

5 อันดับแรกไดแก  

 Length of boat trips to dive sites 28.0% 

 Diver crowding at dive site 28.0% 

 Rare marine species 26.0% 

 The dive boat services 20.0% 

 The organization of water entries and exits 18.0% 



รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 
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บริษัท แบรนด เมทริกซ รีเสริช จํากัด
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แผนภาพที่ 4.6.7: ระดับความพึงพอใจ จุดเดนและจุดดอยจากการดํานํ้าสําหรับประเทศญีปุ่น 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 
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ข.8  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศออสเตรเลีย 

 

1. พฤติกรรมและรูปแบบของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าและคาใชจายสินคา/บริการดํานํ้าในประเทศไทย 

แผนภาพที่ ข.8.1: ขอมูลดานพฤตกิรรมการดาํนํ้าสําหรับประเทศออสเตรเลีย 

 

 นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 70.0% เปนนักทองเที่ยวที่เคยมาดํานํ้าในประเทศไทยแลวอยางนอย 

1 คร้ัง โดยสวนใหญจะใชเวลาพํานักอยูในประเทศไทยประมาณ 8-10 วัน (44.0%) และ 11-15 วัน 

(28.0%) ถึงแมวา นักทองเที่ยวจะใชเวลาพํานักในประเทศประมาณ 8-10 วัน แตพบวา 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าน้ัน จะใชเวลาในการดํานํ้าสวนใหญไมเกินหรือเทากับ 5 วัน โดย

นักทองเที่ยวกลุมน้ีจะใชเวลาประมาณ 2-3 วันในการดํานํ้า (54.0%)  

 รูปแบบของการดํานํ้าโดยสวนใหญจะเปนแบบ Day trip (72.0%) และจะดํานํ้าประมาณ 2 คร้ังตอ

วัน (74.0%) 

 จํานวนคนที่มาดํานํ้าดวยเทากับ 2 คนเปนสวนใหญ โดยมีเปอรเซ็นตเทากับ 42.0% และจะมากับ

เพ่ือนเปนหลัก (42.0%) 

 คาใชจายของ day trip โดยสวนใหญจะนอยกวาหรือเทากับ 4,000 บาทตอวัน ในขณะที่แบบ live 

aboard จะอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 20,000 บาทตอทริปบนเรือ 

 



รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 
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บริษัท แบรนด เมทริกซ รีเสริช จํากัด
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2. ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ 

 

สําหรับนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศออสเตรเลีย พบวา ปจจัยที่มีความสําคัญตอการเลือกประเทศ

ในการดํานํ้าใน 3 อันดับแรกคือ  

 อันดับ 1: Diving safety 88.0% 

 อันดับ 2: Underwater visibility, Cleanliness of underwater and Beauty of the 

underwater geological features 76.0% 

 

และเม่ือใหกลุมตัวอยางทําการเลือกปจจัยเพียงอันดับเดียวที่มีความสําคัญมากที่สุด พบวา  

 อันดับ 1: Cleanliness of underwater 10.0% 

   Diving safety 10.0% 

   Underwater visibility 10.0% 

   Variety of dive sties 10.0% 

 

แผนภาพที่ ข.8.2: ปจจัยทีมี่ความสาํคญัในการเลอืกประเทศในการดาํนํ้าสาํหรับประเทศออสเตรเลีย 

 

 



 รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 
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3. ระดับความพึงพอใจที่ไดรับจากการดํานํ้าในประเทศไทย 
    จุดเดนและจุดดอยของการทองเที่ยวดํานํ้าในสายตาของนักทองเที่ยว 

 

สําหรับประเทศออสเตรเลีย พบวา ปจจัยที่ไดรับความพึงพอใจ (คํานวณจากคาทัศนคติเชิงบวก) ใน 5 

อันดับแรกไดแก 

 The beauty of coral reefs 82.0% 

 Diving safety 82.0% 

 Variety of dive sites 82.0% 

 Beauty of the underwater geological features 80.0% 

 Cleanliness of underwater 80.0% 

 The dive boat safety 80.0% 

 

และปจจัยที่สําคัญที่สุดเม่ือเลือกประเทศไทยในการดํานํ้า (%Most Imp) ไดแก  

 Diving safety 18.0% 

 The beauty of coral reefs 14.0% 

 Variety of dive sites 10.0% 

 

เม่ือกลาวถึงปจจัยที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าใหความเห็นวาเปนจุดเดนของประเทศไทย พบวา ปจจัยที่

เปนจุดเดนในสายตาของนักทองเที่ยวใน 5 อันดับแรกไดแก  

 The beauty of coral reefs 30.0% 

 Beauty of the underwater geological features 26.0% 

 Diving safety 26.0% 

 Sea water temperature 22.0% 

 Variety of dive site 20.0% 

 

สําหรับปจจัยที่เปนจุดดอยของการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทยจากสายตาของนักทองเที่ยวกลุมน้ีใน 

5 อันดับแรกไดแก  

 Diver crowding at dive site 32.0% 

 Length of boat trips to dive sites 32.0% 

 The organization of water entries and exits 30.0% 

 Rare marine species 22.0% 

 The dive boat services 22.0% 
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แผนภาพที่ ข.8.3: ระดับความพึงพอใจ จุดเดนและจุดดอยจากการดํานํ้าสําหรับประเทศออสเตรเลีย 
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ข.9  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศสหรัฐอเมริกา 

 

1. พฤติกรรมและรูปแบบของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าและคาใชจายสินคา/บริการดํานํ้าในประเทศไทย 

แผนภาพที่ ข.9.1: ขอมูลดานพฤตกิรรมการดาํนํ้าสําหรับประเทศสหรัฐอเมริกา 

 

 นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 74.0% เปนนักทองเที่ยวที่เคยมาดํานํ้าในประเทศไทยแลวอยางนอย 

1 คร้ัง โดยสวนใหญจะใชเวลาพํานักอยูในประเทศไทยประมาณ 8-10 วัน (30.0%) 6-7 วัน และ 

11-15 วัน (ที่ 24.0% เทากัน) ถึงแมวานักทองเที่ยวจะใชเวลาพํานักในประเทศประมาณ 8-10 วัน 

แตพบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าน้ัน จะใชเวลาในการดํานํ้าสวนใหญไมเกินหรือเทากับ 5 วัน โดย

นักทองเที่ยวกลุมน้ีจะใชเวลาประมาณ 2-3 วันในการดํานํ้า (50.0%)  

 รูปแบบของการดํานํ้าโดยสวนใหญจะเปนแบบ Day trip (68.0%) และจะดํานํ้าประมาณ 2 คร้ังตอ

วัน (62.0%) 

 จํานวนคนที่มาดํานํ้าดวยเทากับ 2 คนเปนสวนใหญ โดยมีเปอรเซ็นตเทากับ 44.0% และจะมากับคู

สมรสและบุตรเปนหลัก (26.0%) 

 คาใชจายของ day trip โดยสวนใหญจะนอยกวาหรือเทากับ 4,500 บาทตอวัน ในขณะที่แบบ live 

aboard จะอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 20,000 บาทตอทริปบนเรือ 

 



รายงานขั้นสุดทาย  
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2. ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ 

 

สําหรับนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศสหรัฐอเมริกา พบวา ปจจัยที่มีความสําคัญตอการเลือก

ประเทศในการดํานํ้าใน 3 อันดับแรกคือ  

 อันดับ 1: Beauty of the underwater geological features 80.0% 

 อันดับ 2: The beauty of coral reefs 76.0% 

 อันดับ 3: Diving safety and Variety of coral reefs 72.0% 

 

และเม่ือใหกลุมตัวอยางทําการเลือกปจจัยเพียงอันดับเดียวที่มีความสําคัญมากที่สุด พบวา  

 อันดับ 1: The beauty of marine species 10.0% 

   Beauty of the underwater geological features 10.0% 

   Sea water temperature 10.0% 

   Professionalism of dive masters 10.0% 

 

แผนภาพที่ ข.9.2: ปจจัยทีมี่ความสาํคญัในการเลอืกประเทศในการดาํนํ้าสาํหรับประเทศสหรัฐอเมริกา 
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3. ระดับความพึงพอใจที่ไดรับจากการดํานํ้าในประเทศไทย 
    จุดเดนและจุดดอยของการทองเที่ยวดํานํ้าในสายตาของนักทองเที่ยว 

 

สําหรับประเทศสหรัฐอเมริกาพบวา ปจจัยที่ไดรับความพึงพอใจ (คํานวณจากคาทัศนคติเชิงบวก) ใน 5 

อันดับแรกไดแก 

 Beauty of the underwater geological features 84.0% 

 The underwater knowledge of dive masters 78.0%  

 Diving safety 78.0% 

 The beauty of the marine species 76.0% 

 The dive boat services 76.0% 

 

และปจจัยที่สําคัญที่สุดเม่ือเลือกประเทศไทยในการดํานํ้า (%Most Imp) ไดแก  

 The beauty of coral reefs 12.0% 

 Sea water temperature 10.0% 

 Underwater currents 10.0% 

 Diving safety 10.0%  

 

เม่ือกลาวถึงปจจัยที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าใหความเห็นวาเปนจุดเดนของประเทศไทย พบวา ปจจัยที่

เปนจุดเดนในสายตาของนักทองเที่ยวใน 5 อันดับแรกไดแก  

 The beauty of coral reefs 24.0% 

 The dive boat services 22.0% 

 Diving safety 22.0% 

 Sea water temperature 20.0% 

 Cleanliness of underwater 20.0% 

 

สําหรับปจจัยที่เปนจุดดอยของการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทยจากสายตาของนักทองเที่ยวกลุมน้ีใน 

5 อันดับแรกไดแก  

 Diver crowding at dive site 36.0% 

 The organization of water entries and exits 24.0% 

 The dive boat service 22.0% 

 Rare marine species 22.0% 

 Underwater currents 18.0% 
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แผนภาพที่ ข.9.3: ระดับความพึงพอใจ จุดเดนและจุดดอยจากการดํานํ้าสําหรับประเทศสหรัฐอเมริกา 
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ค.  ขอมูลเพิ่มเติมจากการวิจัยเอกสาร 
 

ค.1  วิวัฒนาการดําน้ําจากอดีตจนถึงปจจุบัน 

ค.2  อุปกรณดําน้ํายุคแรก  

ค.3  กําเนิดการดําน้ําในประเทศไทย 

ค.4  เรียนดําน้ํา เรียนอยางไร เรียนที่ไหน 

ค.5  ขอมูลอุปกรณดําน้ําและการดูกระแสน้ํา 

ค.6  หลักสูตรการดําน้ํา 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

หมายเหตุ 

ขอมูลและเน้ือหาใน ค.1 ถึง ค.5 มาจาก www.thaiscubadive.com 

ขอมูลและเน้ือหาใน ค.6 มาจาก www.rippleplus.com 
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ค.1 วิวัฒนาการดําน้ําจากอดีตจนถึงปจจุบัน 

 

ระยะแรกของการดํานํ้าจํากัดอยูในระดับความลึกไมเกิน 100 ฟุต โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือจะจับสัตวนํ้า หา

แรธาตุตางๆ เก็บฟองนํ้า ปะการังและไขมุก จุดประสงคเร่ิมแรกที่มนุษยตองการดํานํ้าก็เพ่ือจุดมุงหมาย

ทางการทหารเปนอันดับแรก และเพ่ือการกูภัยเรือที่จมเปนอันดับตอมา และในที่สุดก็เพ่ือที่จะขยาย

ขอบเขตความรูเพ่ือการคนควาหาสิ่งแปลกๆใหมๆ  

 

หลักฐานชิ้นแรกของการดํานํ้าพบจากบันทึกของชนชาติกรีกโดย Herodotus ซ่ึงเลาวา นักดํานํ้าชื่อ 

Scyllis รับจางกษัตริยจากเปอรเซียทรงพระนามวา Xerxes เพ่ือที่จะหาทรัพยสมบัติที่จมหายลงไปใน

ทะเล ตั้งแตเม่ือ 500 ปกอนคริสตกาล จากน้ันเปนตนมาประวัติศาสตรไดบันทึกการดํานํ้าไวในรูปแบบ

ของการสงคราม หนาที่ของนักดํานํ้าในเวลาน้ันก็คือ การตัดสายสมอเรือของขาศึกเพ่ือใหเรือลอยจากไป 

หรือเจาะทองเรือศัตรูใหจมลง ภารกิจอีกประการหน่ึงก็คือ การสรางทาเรือเพ่ือปองกันบานเมืองจากการ

โจมตีของศัตรูทางทะเล จากประวัติศาสตรตอนหน่ึงบันทึกไววา กษัตริยอเล็กซานเดอรมหาราช ไดสง

นักดํานํ้าลงไปทําลายเคร่ืองกีดขวางของชาวเมือง Tyre (ปจจุบันคือ เลบานอน) เม่ือ 332 ปกอน

คริสตกาล ย่ิงไปกวาน้ันพระองคยังไดลงไปสํารวจผลงานดวยพระองคเองอีกดวย 

 

ในยุคแรกๆของการดํานํ้า ไดมีกิจกรรมการกูซากเรือรอบๆเมืองทาในทะเลเมดิเตอรเรเนียน โดยชวงตน

คริสตกาล ไดมีการจัดองคกรมาเพ่ือรองรับธุรกิจแขนงน้ีโดยเฉพาะ ซ่ึงตอมาไดตราเปนกฎหมายใชบังคบั

ใหมีการจายคาจางสูงข้ึนตามระดับความลึกของภารกิจที่กระทําลงไป โดยระยะความลึก 24 ฟุต นักดํา

นํ้าจะไดรับคาตอบแทนเปนจํานวนเงินคร่ึงหน่ึงของทรัพยสินที่นําข้ึนมาไดในระยะความลึก 12 ฟุต นักดํา

นํ้าจะไดหน่ึงในสาม และที่ระดับ 3 ฟุตจะไดรับเพียงหน่ึงในสิบของทรัพยสิน 

 

เทคนิคของการดํานํ้าในยุคแรก บางอยางยังถูกนํามาใชอยูจนกระทั่งทุกวันน้ี กลาวคือ นักดํานํ้าจะฝก

กลั้นหายใจตั้งแตยังเด็ก เพ่ือสรางปริมาตรของปอดและความอดทนตลอดจนความม่ันใจ จากน้ันเม่ือ

ปฏิบัติงานก็จะจับยึดหินกอนใหญแลวหยอนตัวลงในนํ้า เพ่ือใหรางกายลงไปลึกตามจุดที่ตองการไดเร็ว

ข้ึน บางทีกอนหินจะเปนรูปทรงลิ่ม ทําใหบังคับทิศทางไปสูเปาหมาย ที่เอวจะผูกเชือกซ่ึงจะมีผูชวยดึง

จากผิวนํ้า เม่ือนักดํานํ้าควาวัตถุที่ตองการได ผูชวยจะดึงเชือกข้ึนมาพรอมกับวัตถุน้ัน 

 

ระยะเวลาการกลั้นหายใจน้ี ปกติจะอยูในราว 1-2 นาที ซ่ึงจะพอๆกับการกลั้นหายใจบนบก ฉะน้ันในระยะ

ความลึก 80-100 ฟุต นักดํานํ้าที่ผานการฝกฝนอยางดีจะสามารถทํางานไดโดยปราศจากปญหา แมวาจะ

เปนงานที่คอนขางหนักและออกแรงมากก็ตาม นักดํานํ้าหลายคนยังสามารถทําลายสถิติในการกลั้น

หายใจไดโดยวิธีน้ี แตถึงอยางไรก็ตามการกลั้นหายใจเปนเวลานานๆก็มีผลตอระบบการทํางานของ

รางกายมนุษย 
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จุดประสงคที่สําคัญที่สุดของนักดํานํ้าก็คือ การมีอากาศหายใจเม่ืออยูใตนํ้า ซ่ึงจะทําใหมนุษยอยูใตนํ้า

ไดนานข้ึน ความพยายามอยางแรกที่จะมีอากาศหายใจคือการใชทอยาวๆตอลงไปใตนํ้า ซ่ึงควรจะทําให

อยูใตนํ้าไดนานข้ึนแตไมเหมาะเม่ือตองทํางานใตนํ้า การใชทอหายใจจากผิวนํ้าใชในทางทหารสําหรับ

ยุทธวิธีที่จะเล็ดลอดเขาไปสูที่ม่ันของขาศึก บุคคลที่ใชวิธีการน้ีมักจะไมใชนักดํานํ้าแตมักจะเปนทหาร

ซ่ึงตองการเพียงจะแฝงเรนตัวเองเทาน้ัน มองดูเพียงผิวเผิน การที่มีทอหายใจที่ยาวข้ึนคงจะทําใหนักดํา

นํ้าสามารถดํานํ้าไดลึกลงกวาเดิม แตความเปนจริงแลวมนุษยมีข้ันตอนในการใชถุงหนังสัตวลอมศรีษะ

แลวตอทอซ่ึงปลายบนผูกติดกับทุนลอยเพ่ือจะไดอากาศหายใจ แตเทาที่ปรากฏไมเคยมีใครทําเชนน้ัน

ไดสําเร็จ  

 

จากการทดลองจากสถานการณจริง ปรากฏวาวิธีน้ีไมไดผลแมนํ้าจะลึกเพียง 1 ฟุตเพราะมันเปนไปไมได

เลยที่มนุษยจะหายใจเอาอากาศจากผิวนํ้าในระดับลึกกวาน้ันโดยใชกลไกเพียงรางกายมนุษยเทาน้ัน ใน

เม่ือในความลึกขณะน้ันนํ้ามีแรงกระทําตอรางกายนักดํานํ้าถึง 200 ปอนด ตรงบริเวณหนาอก แรงกระทํา

อันน้ีจะเพ่ิมข้ึนเร่ือยๆ ตามลําดับความลึกซ่ึงจะเปนองคประกอบสําคัญในการดํานํ้า การหายใจใตนํ้าจะทํา

ไดตอเม่ือสามารถหาแรงกระทําอื่นใดที่เหนือกวาแรงกดดันของนํ้า หรือกําจัดแรงกดดันของนํ้าใหหมด

สิ้นไป มนุษยจึงหายใจใตนํ้าได  

 

จากหลักฐานและเหตุผลในอดีต อุปกรณดํานํ้าในจินตนาการอาจจะดีเลิศในหลักการแตไมสามารถ

นํามาใชงานจริงๆได ยังมีความคิดที่จะใชถุงลมผูกติดไปกับตัวนักดํานํ้า ซ่ึงเปนความคิดดั้งเดิมยอนหลัง

ไปจนถึงศตวรรษที่ 9 กอนคริสตกาล โดยชาว Assyrian ซ่ึงมีบันทึกบนฝาผนัง แสดงใหเห็นวา มนุษยใช

ถุงที่เย็บจากหนังสัตวเปนถุงบรรจุอากาศลงไปใตนํ้า อยางไรก็ดีนักดํานํ้าคนน้ีคงเพียงแตใชถุงน้ีเพียง

สําหรับเปนอุปกรณชวยพยุงตัวเหนือนํ้าเทาน้ัน เพราะเปนไปไมไดเลยที่รางกายของนักดํานํ้าคนน้ีจะลง

ไปอยูใตนํ้าพรอมกับถุงอันน้ี 

 

วิธีการดํานํ้าที่เปนไปไดมากอีกวิธีหน่ึงในสมัยกลาง คือ ราว ค.ศ.1240 โดย Roger Bacon ซ่ึงไดอางอิง

อุปกรณที่จะทําใหมนุษยเดินอยูใตแมนํ้าหรือทะเลไดโดยไมเปนอันตราย ตอมาในศตวรรษที่ 16-17 ไดมี

บุคคลหลายกลุมพยายามออกแบบชุดประดานํ้าออกมาอีกมากมาย ซ่ึงตอมายังเปนที่สงสัยวาจะเปน

ตนแบบความคิดอันทําให Jules Verne นํามาเขียนเปนนวนิยาย กลาวถึงเรือดํานํ้าพลังงานนิวเคลียร ซ่ึง

เปนจินตนาการที่กวางไกลมาก แตขาดเหตุผลสนับสนุนทางดานเทคโนโลยี 
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การดํานํ้าที่ประสบผลสําเร็จในยุคแรกๆ คือในราว ค.ศ.1500-1800 ซ่ึงมนุษยสามารถคนคิดอุปกรณ ซ่ึง

สามารถทําใหนักดํานํ้าอยูใตนํ้าไดนานนับชั่วโมง แทนที่จะเปนนาทีดังเชนแตเดิม สิ่งน้ันคือ ระฆังดํานํ้า 

(Diving Bell) วัตถุรูประฆังซ่ึงสวนใตเปดออก มีขนาดใหญ มีนํ้าหนักมาก และแข็งแรง ไดถูกสรางข้ึนใช

งาน โดยการหยอนลงในแนวดิ่งไปยังจุดที่ตองการ ซ่ึงวัตถุน้ีสามารถเก็บกักอากาศสําหรับหายใจของนัก

ดํานํ้าไดหลายชั่วโมง หลักการของระฆังดํานํ้าน้ีก็เชนเดียวกับการคว่ําแกวลงในอางนํ้า โดยอากาศจะถูก

อัดดวยนํ้าถึงจุดหน่ึง แตยังมีอากาศพอเพียงสําหรับการหายใจ ระฆังดํานํ้าผูกแขวนอยูกับเชือกจากเรือที่

อยูเหนือนํ้า ซ่ึงไมสามารถเคลื่อนไหวไปมาไดโดยสะดวก นักดํานํ้าก็ตองอยูเพียงภายในเทาน้ัน จะ

ออกมาไดก็ตองกลั้นหายใจ 

 

จากหลักฐานที่ปรากฏพบวามีการดํานํ้าอยางไดผลดีย่ิง คือในราวป ค.ศ.1531 จนกระทั่งป ค.ศ.1680 

ชาวแมสซาชูเซทชื่อ William Phipps ไดใชเทคนิคของระฆังดํานํ้าคนหาสมบัติมูลคา 200,000 ปอนด 

จากเรือของสเปนในทะเลแคริเบียน 

 

ในป ค.ศ.1690 Edmund Halley นักดาราศาสตรชื่อกองโลก ไดพัฒนาระฆังดํานํ้าโดยใชขนาดที่ใหญ

ข้ึน และใชถังอากาศขนาดใหญสงอากาศจากผิวนํ้าลงไปเติมอากาศใหระฆังดํานํ้าดานลาง ดวยวิธีน้ีเขา

และผูชวยอีก 4 คน สามารถอยูในระดับความลึก 60 ฟุตใตแมนํ้าเทมสไดเปนเวลา 1.5 ชั่วโมง จากน้ัน

อีก 26 ป เขาไดใชระฆังดํานํ้ารุนใหมซ่ึงปรับปรุงใหดีข้ึน ดําลงไปที่ระดับ 66 ฟุตไดนาน 4 ชั่วโมง ใน

เวลาน้ันเขามีอายุถึง 65 ปแลว 

  

ป ค.ศ.1715 ชาวอังกฤษอีกคนหน่ึง John Lethbridge ไดประดิษฐชุดดํานํ้าแบบบุคคลข้ึนใช ซ่ึง

ลักษณะเหมือนถังนํ้ามันมีหนาตางเปนกระจกและมีปลอกแขนย่ืนออกมาสําหรับทํางาน วิธีการใชก็คือ

หยอนลงมาจากเรือบนผิวนํ้าเชนเดียวกับระฆังดํานํ้า ชุดดํานํ้าของ Lethbridge ไดประสบความสําเร็จ

พอสมควรในการกูซากเรือในนานนํ้าหลายแหงของยุโรป จากจดหมายเหตุในป ค.ศ.1749 ระบุวาเขาใช

ชุดดํานํ้าน้ีในระดับ 10 ฟาวธอม (60 ฟุต) ถึง 12 ฟาวธอม (72 ฟุต) และอยูใตนํ้าคร้ังละ 34 นาที 

นอกเหนือจากน้ันก็ยังมีการออกแบบชุดดํานํ้าออกมาคลายๆ กับของ Lethbridge และไดใชติดตอกันมา

อีกหลายป แตถึงกระน้ันขอบเขตการทํางานก็ยังจํากัดอยูเชนเดียวกับระฆังดํานํ้า เน่ืองจากการสงผาน

อากาศทําไดไมสะดวก จนกระทั่งมาถึงศตวรรษที่ 19 ซ่ึงไดมีการสงผานอากาศดวยเคร่ืองดันอากาศ

กําลังดันสูง ผานลงไปใหนักดํานํ้า และน่ันคือการปฏิวัติรูปแบบของการดํานํ้าจากระฆังดํานํ้ามาสู ชุดดํา

นํ้า (Diving Suit) และหมวกเหล็กดํานํ้า (Helmet) ซ่ึงเร่ิมตนในราวศตวรรษที่ 18 การดํานํ้าในชวง

ระยะเวลาน้ัน สวนมากทําโดยการใชหมวกเหล็กครอบศรีษะ แลวปมอากาศจากผิวนํ้าลงไปเชนเดียวกับ

การดํานํ้าเพ่ือทํางาน  
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ในปจจุบันชุดดํานํ้าเหลาน้ีพัฒนาข้ึนโดย August Siebe ในป ค.ศ.1820 เขาไดใชหมวกเหล็กตอเขากับ

ชุดดํานํ้า และมีวาลวปลอยอากาศที่ไมตองการจากหมวกเหล็ก อีกทั้งยังไดประดิษฐปมอากาศใหมี

แรงดันสูงสงผานลงไปยังนักดํานํ้า ในระดับความลึกไดนานข้ึน และน่ันก็ทําใหเกิดผลทางสรีระของนักดํา

นํ้าตามมาก็คือ โรคปวดตามขอซ่ึงเปนที่มาของโรค"เบน" กวาจะคนหาสาเหตุของโรคน้ีได มนุษยยังใช

เวลาคนหาอยูอีก 50 ปตอมา โดย Sir Robert Boyle ซ่ึงสังเกตจากการนํางูมาใสในครอบแกวที่มีความ

กดดัน และไดมองเห็นฟองอากาศเกิดข้ึนที่ตาของงูตัวน้ัน ในป ค.ศ.1670 น่ันเอง โลก จึงไดรูจักโรคซ่ึง

เกี่ยวกับความกดดันของอากาศ 

 

ในป ค.ศ. 1866 Benoit Rouguayrol วิศวกรเหมืองแรและ Auguste Denayrouze วิศวกรนาวี ได

ประดิษฐถังอากาศยุคแรกข้ึน แมวาจะไมเหมือนถังอากาศเสียทีเดียว เพราะตองใชอากาศจากผิวนํ้าลง

ไปชวยเติมตลอดเวลา แตอยางไรก็ดี เปนการเร่ิมใช "Demand Regular" ซ่ึงเปนหลักการเบื้องตนของ

ตัวควบคุมแรงดันอากาศ (regular) ในปจจุบัน 

 

จากน้ันเปนตนมาก็มีนักประดิษฐคิดคนอุปกรณดํานํ้าชนิดตางๆ แปลกๆ กันออกมาหลายชิ้น จนกระทั่งใน

ป ค.ศ.1938 ไดมีชาวฝร่ังเศสผูเปนที่รูจักแพรหลายจนปจจุบันน้ี วาเปนบิดาแหงวงการดํานํ้าของโลก น่ัน

คือ Jacques-Yves Cousteau ไดประดิษฐอุปกรณดํานํ้าแบบระบบปด (Close Circuit) ข้ึน แมวาจะไม

ประสบผลสําเร็จมากนัก เพราะอุปกรณสมัยน้ันไมสมบูรณแบบและมีอันตรายซ่ึงมนุษยไมเคยคาดคิดมา

กอน ซ่ึง Cousteau เองก็เกือบเอาชีวิตไมรอดถึง 2 คร้ัง แตก็ยังพัฒนาระบบการสงผานอากาศจากถัง

อากาศมายังมนุษยใหดีย่ิงข้ึน ในป ค.ศ.1943 Cousteau และ Gagnan ไดรวมกันประดิษฐอุปกรณชื่อ 

Aqualung เปนผลสําเร็จเปนคร้ังแรก ซ่ึงประวัติศาสตรไดจารึกไววา Aqualung ปฏิวัติรูปแบบการดํานํ้า

ของโลก และไดทดลองใชโดย Frederic Dumas เม่ือวันที่ 17 ตุลาคม ค.ศ.1943 โดยเขาลงไปไดลึก

ถึง 203 ฟุต หลังจากป ค.ศ.1948 Aqualung ไดถูกผลิตข้ึนมาจําหนายเปนการคาคร้ังแรก 12 ตัว โดย 

UCLA (University of California at Los Angeles) ไดซ้ือไปทดลองใชนานกวา 1 ป ตั้งแตบัดน้ันเปนตน

มา การดํานํ้าก็เปนที่แพรหลายรูจักกันทั่วโลก มีบุคคลหลายองคกรในหลายประเทศ ไดใชอุปกรณดํานํ้า

เพ่ือการทหาร การพาณิชย และเพ่ือการพักผอนยามวาง เปนจํานวนนับลานคน สําหรับในประเทศไทยก็

เร่ิมกันมานานกวา 30 ปแลว ปจจุบันมีนักดํานํ้าอยูไมต่ํากวา 3,000 คน และนับวันจะย่ิงเพ่ิมข้ึนเปนลําดับ  
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ค.2 อุปกรณดําน้ํายุคแรก 

 

การดํานํ้าที่ประสบผลสําเร็จในยุคแรก คือ ในราว ค.ศ. 1500-1800 ซ่ึงมนุษยสามารถคิดคน อุปกรณดํา

นํ้า ซ่ึงทําใหนักดํานํ้าอยูใตนํ้าไดนานข้ึน สิ่งน้ันคือ Diving Bell และมีการพัฒนาข้ึนมาเร่ือย ๆ จนถึงป 

ค.ศ. 1938 ชาวฝร่ังเศสชื่อ Jacques-Yves Cousteau ไดประดิษฐ อุปกรณดํานํ้าแบบ Close Circuit ข้ึน 

แตก็ยังไมสมบูรณแบบนัก 

 

มาถึงป ค.ศ. 1943 Cousteau และ Gagnan ไดรวมกันประดิษฐ อุปกรณ ดํานํ้า ชื่อ Aqualung เปน

ผลสําเร็จคร้ังแรก ซ่ึงประวัติศาสตรไดจารึกไววา Aqualung ปฏิวัติรูปแบบการดํานํ้าของโลกและได

ทดลองใชโดย Frederic Dumas 

 

เม่ือวันที่ 17 ตุลาคม 1943 หลังจากน้ันป ค.ศ. 1948 Aqualung ไดถูกผลิตข้ึนมาจําหนายเปนการคา

คร้ังแรก ตั้งแตบัดน้ันเปนตนมาการดํานํ้าก็เปนที่แพรหลายรูจักกันทั่วโลก สําหรับประเทศไทย กิจกรรม

เกี่ยวกับการดํานํ้า เร่ิมตนข้ึนที่หนวยประดานํ้าของกองเรือและติดตามดวยการเขามาของฐานทัพอเมริกา

ที่สัตหีบที่นําเอานักดํานํ้าของอเมริกาเขามาดวย นอกจากน้ันนักเรียนไทยที่จบการศึกษาจากตางประเทศ

ก็นํามาเผยแพรตอๆกันมา 
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ค.3 กําเนิดการดําน้ําในประเทศไทย 

 

การดํานํ้าในประเทศไทย เร่ิมตนข้ึนที่หนวยประดานํ้าของกองทัพเรือไทยและติดตามดวยนักดํานํ้าที่เปน 

ทหารของอเมริกาเขามาตั้งฐานทัพที่สัตหีบ จ.ชลบุรี นอกจากน้ัน นักเรียนไทยที่จบการศึกษาจาก

ตางประเทศก็เปนบุคคลอีกกลุมหน่ึงที่เขามาเพ่ิมจํานวนนักดํานํ้าไทยใหมากข้ึนดวย บุคคลเหลาน้ีได

พบปะและรวมตัวกันแถบทะเลพัทยา โดยมีบุคคลสําคัญที่จัดเปนปรมาจารยดํานํ้าของไทย คือ นาย 

DUSTY RHODE ซ่ึงเปนครูฝกทหาร นาวิกโยธินของอเมริกามาเปนครูสอนนักดํานํ้าไทย โดยมีลูกศิษย

ดํานํ้ารุนแรก ๆ เชน ดํารงค สาธุการ ดรล รัตนทัศนีย ปรีดา จุลละมณฑล ศรีพิจิตต เติมชัยเจริญศักดิ์ 

พลัง ย้ิมพาณิชย เปนตน 

 

นักดํานํ้าไทยเหลาน้ีเองที่เปนรากฐานใหเกิดสถาบันสอนดํานํ้าอีกหลายแหงทําใหการดํานํ้าไดแพรหลาย

ในประเทศไทยในเวลาตอมา การดํานํ้าไทยเร่ิมเปนที่กลาวขวัญถึงเปนคร้ังแรกในกรณีลาสมบัติเรือจมใน

บริเวณหมูเกาะตางๆในอาวไทย มีผูหันมาสนใจการดํานํ้ามากข้ึน ไดมีโรงเรียนสอนดํานํ้าอยางเปน

กิจจะลักษณะ เชน บริษัท SEAT สี่พระยา และบริษัทมนุษยกบไทย ซ่ึงเปนสถาบันสอนดํานํ้าที่มี

ความสําคัญกับวงการดํานํ้าไทยมากเพราะเปนสถาบันที่ผลิตนักเรียนดํานํ้าไทยจํานวนมากที่สุด 

 

อนุสาร อ.ส.ท. ของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยเปนสื่อมวลชนที่เปดโลกใตทะเลใหชาวไทยรูจัก ดวย

การเขียนสารคดีและถายทอดภาพใตทะเลที่สวยงาม โดยหวังผลใหผูอานเกิดความรักและชืน่ชมในความ

สวยงามของโลกใตทะเลไทย เกิดความคิดที่จะชวยกันอนุรักษความสวยงามน้ีไวใหยืนยงและก็ยังคง

ทํางานอยางตอเน่ือง โดยผลักดันใหเกิด “โครงการรักโลกใตทะเล” ข้ึน เพ่ือทํางานดานการอนุรักษ

ตอไป  

 

กระแสแหงการชวยกันอนุรักษโลกใตทะเลไดรับการขานรับจากทุกฝาย โดยเฉพาะสถาบันสอนดํานํ้าใน 

ประเทศไทยที่มีจํานวนเพ่ิมข้ึนในหลายพ้ืนที่ ยังคงดําเนินการผลิตบุคลากรที่มีคุณภาพอยางมุงม่ันและ

อดทน การดํานํ้าเปนกิจกรรมที่แตกตางจากกิจกรรมทองเที่ยวประเภทอื่นเพราะเต็มไปดวยความ

รับผิดชอบอยางมาก กลาวคือ 

1. รับผิดชอบตอชีวิตและความปลอดภัยของตนเองและผูอื่น เพราะการดํานํ้าน้ันอาจเปนอันตรายถึงชีวิต

ได หากขาดความรูความเขาใจและความระมัดระวัง 

2. รับผิดชอบตอสภาพแวดลอมใตทะเล เพราะตนทุนอยางหน่ึงของการดํานํ้าก็คือ สภาพธรรมชาติใตนํ้า

อันเปราะบาง การนําพานักทองเที่ยวลงไปสัมผัสกับความสวยงามใตนํ้าน้ัน อาจทําใหเกิดการทําลายได 

จึงจําเปนตองปลูกฝงนิสัยการอนุรักษสิ่งแวดลอมใตนํ้าใหกับนักดํานํ้าไวกอน 
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ค.4 เรียนดําน้ํา เรียนอยางไร เรียนที่ไหน 

 

ในประเทศไทยมีที่เปดสอนดํานํ้าอยูหลายแหง นอกจากในกรุงเทพฯแลว ในเมืองทองเที่ยวชายฝงทะเล 

อยางพัทยา ภูเก็ต  เกาะพีพี หาดทุ งวัวแลน จังหวัดชุมพร เกาะเตา  เกาะสมุย เกาะพะงัน             

จังหวัดสุราษฎรธานี ลวนแลวแตมีรานเปดสอนทั้งสิ้น ผูที่สนใจสามารถไปสมัครเรียนดํานํ้าไดทันที แตละ

ที่มีมาตรฐานการเรียนการสอนใกลเคียงกัน และราคาคาสอนดํานํ้าก็ใกลเคียงกัน คือ ประมาณ 7,000-

8,000 บาท อาจไดถูกกวาน้ีข้ึนอยูกับเง่ือนไขของแตละ Instructor หรือจํานวนนักเรียนที่เรียนชวงน้ัน 

 

ในประเทศไทย ปจจุบันรานดํานํ้าตางๆ จะออกบัตรรับรองจากสถาบันดํานํ้าสากล 2 สถาบันหลักของโลก 

คือ PADI (Professional Association of Diving Instructors) หรือ NAUI (National Association of 

Underwater Instructors) เพ่ือใชแสดงเวลาตองการเชาหรือใชอุปกรณดํานํ้าไดทั่วโลก เม่ือเราจบ

หลักสูตรการดํานํ้าเบื้องตนหรือ Open Water (เปนหลักสูตรแรกที่ผูเรียนดํานํ้าจะตองเรียน) และไดรับ

การ Certify จากครูผูสอน 

 

สําหรับคุณสมบัติของนักดํานํ้าน้ันไมจําเปนตองมีอะไรพิเศษ เพียงคุณอายุ 10 ปข้ึนไป เรียนหนังสือได 

พอวายนํ้าเปนบาง และสุขภาพดีเอื้ออํานวย การเรียนดํานํ้าตามหลักสูตรของ NAUI และ PADI แบงเปน

ภาคทฤษฎีและภาคปฎิบัติ 

 

สําหรับภาคทฤษฎี สิ่งที่จะสอนก็ไดแก การรูจักเคร่ืองมือและอุปกรณที่จําเปนในการดํานํ้า การใชงาน 

และ Brief Review เร่ืองราวทั่วๆไป Technique การดํานํ้าตางๆ รวมถึงวิธีปฏิบัติตนเม่ืออยูในนํ้าหรือบน

นํ้า เชนการสงภาษามือ การทํา Buddy Breath เปนตน รวมถึงเรียนเกี่ยวกับฟสิกสและสรีรวิทยา และการ

ปรับตัวเขากับสภาพความกดดันใตผืนนํ้า เน่ืองจากใตผืนนํ้าน้ัน ความกดดันจะเพ่ิมสูงข้ึนตามระดับความ

ลึก จึงตองมีหลักปฏิบัติในการปรับตัวเขากับความกดดันในระดับตางๆ ระยะเวลาในการดํานํ้า กระแสนํ้า 

เพราะทะเลที่เราเห็นนอกจากจะมีคลื่นแลว ใตผืนนํ้ายังมีกระแสนํ้าที่ไหลข้ึนลง จากน้ันจะเรียนเร่ืองการ

เจ็บปวยอันอาจจะเกิดข้ึนเน่ืองจากการดํานํ้า เชน ความเจ็บปวยอันเกิดจากการเปลี่ยนแปลงของความ

กดดัน เน่ืองเพราะความกดดันของนํ้าทะเลน้ันในทุกๆระดับความลึก 33 ฟุต จะมีความกดดันเพ่ิมข้ึนอีก 1 

เทา อากาศก็จะถูกกดใหลดลงไปดวย การเปลี่ยนระดับความลึกจึงอาจเกิดการขยายตัวของอากาศที่อยู

ในถุงลมปอดทําใหถุงลมปอดฉีกขาดได เรียกอาการน้ีวา "ปอดแตก" หรือความกดดันอาจมีผลตอแกวหู 

ตอการไหลเวียนของกระแสเลือดหรืออาจมีฟองอากาศตกคางในเสนเลือด ซ่ึงจะทําใหเกิดอันตรายข้ึน

ได แตไมตองกลัวโรคหรืออาการเจ็บปวยเหลาน้ี รางกายคนเรามีความสามารถที่จะปองกันแกไข หากได

เรียนรูและปฏิบัติตามกฎความปลอดภัยอยางเครงครัด อาการเหลาน้ีก็จะไมอาจเกิดข้ึน 
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เม่ือเรียนรูทฤษฎีพ้ืนฐานเบื้องตนแลว ก็จะกาวเขาสูการวางแผนการดํานํ้า โดยอาจจะมีการคํานวณตาม

ตารางการดํานํ้า อาจจะมีโจทยมาใหทําวา หากดําในเวลาเทาน้ีแลวตองพักนํ้าเทาไหร นอกจากน้ี 

ครูผูสอนอาจทําการ Brief เร่ืองสัตวนํ้า ทั้งที่เปนอันตรายใตผืนนํ้าและที่ไมเปนอันตราย (เม่ือไดเรียนรู

เกี่ยวกับสัตวทะเลแลว ในบางคร้ังเราอาจจะไมเชื่อวาสัตวตัวโตๆ จะมีอันตรายนอยกวาชนิดที่มีขนาดเทา

ฝามือเราเอง) 

 

ในสวนของภาคปฏิบัติ สิ่งที่เราจะเจอก็ไดแกการทดสอบการวายนํ้า ประมาณ 200-500 เมตร ไมจํากัด

เวลา อาจพักไดบาง จะไมเครงครัดมากนัก เพียงแคสามารถวายไดก็พอ จริงๆแลวการวายนํ้าเปนและ

แข็งจะชวยไดในกรณีที่เวลาข้ึนมาจากนํ้าแลวอยูไกลเรือ หรือเขาใกลบริเวณที่เราลอยตัวอยูไมไดเพราะ

ติดหิน ซ่ึงเราก็ตองวายไปหาเรือ จากน้ันครูผูสอนจะทําการทดสอบการลอยตัวโดยไมใชอุปกรณชวย

ประมาณ 3-5 นาที ซ่ึงก็จะไมเครงครัดเหมือนกัน แตถาใครไมไหวก็อาจจะถูกนําไปฝกเปนกรณีพิเศษ  

 

ฝกประกอบอุปกรณที่จะใชดํานํ้า ประกอบสายเร็กกูเลเตอรเขากับถังและชูชีพหรือบีซี หรือแบบที่มี

ลักษณะเปนเสื้อแจ็คเก็ต เราจะตองสามารถประกอบทั้งบนบกและใตนํ้าได (เพ่ือใชในเวลาฉุกเฉิน) 

 

ฝกการใช Fin ในรูปแบบทาตางๆ ซ่ึงหากไมถูกตองก็จะทําใหการเคลื่อนไหวใตนํ้าไมคลองแคลววองไว

และไมมีประสิทธิภาพเทาที่ควร หรืออาจกินแรงทําใหเหน่ือย ฝกการเคลียรหนากากเวลาเรามีฝาจะมีทั้ง

การไลนํ้าที่อยูในหนากากหรือการถอดหนากากออกไปแลวใสเขามาใหม 

 

ฝกเทคนิคการกระโดดลงนํ้า ซ่ึงจะมีหลายแบบ เชน เทาชิดกับการแยกเทา การมวนหนา หรือการทิ้งตัว

หงายไปขางหลัง (เวลาน่ังเรือเล็กแลวไมมีพ้ืนที่ยืน) ซ่ึงแตละทาจะใชในสถานการณที่แตกตางกัน 

 

ฝกการดํานํ้าในระบบจับคู (Buddy) การแชรอากาศกันกับคู Buddy หรือคนอื่นๆ ใตนํ้าเม่ือยามฉุกเฉิน

เชน อากาศหมด เปนตน 

 

ฝกการชวยเหลือเบื้องตนเพ่ือพาเพ่ือนดํานํ้ากลับสูเรือรวมถึงการปฐมพยาบาลเบื้องตน การใชภาษามือ 

จะมีทาบอกตางๆเปนมาตรฐาน เชน โอเคทําอยางไร ไมโอเคทําอยางไร อากาศหมดตองทํามืออยางไร 

เหลาน้ีเปนตน 
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เม่ือเราเรียนดํานํ้าเสร็จ เราจะตองมีการสอบดํานํ้า ซ่ึงแปลวาเราจะตองลงไปดําจริงๆที่ทะเล โดยในตอน

สอบครูฝกสอนจะใหเรา review ทาที่เขาสอนไป อาจจะตางกันตรงที่ตอนเราเรียน เราอาจเรียนที่สระนํ้า

แตตอนสอบตองออกทะเล สวนใหญสถานที่ยอดฮิตของการสอบดํานํ้า คือ พัทยา เพราะวาใกล

กรุงเทพฯที่สุด การสอบสวนใหญใชเวลาสองวัน 4 Dive คือ ลงไปดําสองรอบตอวัน เปนเวลาสองวัน

น่ันเอง 

 

เม่ือผานการทดสอบ ครูผูสอนจะออกใบประกาศนียบัตรและใบอนุญาต สําหรับนักดํานํ้าเบื้องตน (Open 

Water License) โดยบัตรอนุญาตน้ีอาจจะมาจาก NAUI หรือ PADI ก็ไดข้ึนอยูกับวาครูผูสอนสังกัด

องคกรไหน แตไมตางกัน  

 

สําหรับผูที่สนใจอยากเรียนตอไปในข้ันสูงข้ึนเชน Advance, Rescue, Dive Master หรือ Instructor ก็

สามารถปรึกษากับครูผูสอนได สําหรับผูที่คิดจะดําเพ่ือความบันเทิงธรรมดาในประเทศไทย ก็อาจจบแค 

Open Water แตหลายๆที่ในตางประเทศมักจะอนุญาตใหนักดํานํ้า ระดับ Advance ข้ึนไปเทาน้ันลงดํา

นํ้า เน่ืองดวยความยาก-งายของ Dive Site (จุดที่เราจะลงดํา) ตรงน้ีตองศึกษาสถานที่ที่เราจะไปดํากอน

วาเง่ือนไขเปนอยางไร หากเราจะไปดําตางประเทศการเปนนักดํานํ้าระดับ Advance ถือเปนเร่ืองที่

คอนขางจําเปนเพราะอยางนอยก็รับประกันไดวาเราจะสามารถดําไดเกือบทุกที่  
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ค.5 ขอมูลอุปกรณดําน้ําและการดูกระแสน้ํา 

 

ชุดเว็ทสูท (Wet Suit) มีรูปแบบ ความหนา ที่แตกตางกัน ย่ิงชุดหนาเทาไหรจะทําใหรางกายอบอุน

เทาน้ัน อุณภูมิที่ Wet Suit จะชวยปกปองไดอยูระหวาง 10OC-30OC เราควรเลือกชุดที่มีขนาดพอดีกับ

ตัวเรา ไมเล็กหรือหลวมเกินไป และตองกระชับแตไมอึดอัด การบํารุงรักษา Wet Suit น้ันควรนําไปแขวน

ไวโดยเลือกใชไมแขวนเสื้อที่มีกะบังซ่ึงจะชวยใหฟองนํ้าภายในไมหอและแฟบลงบางจุดโดยเฉพาะชวง

หัวไหล ซ่ึงจะมีผลตอความสามารถในการกันความรอนของฉนวนภายในลดลง และควรลางนํ้าจืดทุกคร้ัง

เม่ือดํานํ้าเสร็จ 

 

ชุดบอด้ีสูท (Body Suit) สวนใหญทําจากผาไลครา (Lycra) ไนลอน ใชสําหรับปกปองรางกายรวมถึง

กันแดด แตไมกันนํ้า ไมคอยจําเปนสําหรับผูที่มีรางกายแข็งแรงและไมคอยแพอะไร นักดํานํ้าบางคนใส

ไวเพ่ือทําใหการใส  Wet suit งายข้ึน 

 

ชุดดรายสูท (Dry Suits) สวนใหญในประเทศไทยไมคอยมีคนนํ้ามาใช แตนักดํานํ้าที่ตองดําในสภาพ

อากาศที่มีอุณภูมิต่ําจะตองใช ชุด Dry Suit น้ีถูกออกแบบใหรองรับสภาพอุณหภูมิต่ําถึงต่ํามาก (ต่ํากวา 

18 องศาเปนตนไป) ไดดีกวาชุด Wet SUit เพราะชุด Dry Suit น้ีจะปองกันไมใหนํ้าเขามาโดนผิวนักดํา

นํ้า ควรหลอลื่นซิบบอยๆ และใชไมแขวนที่มีกะบังใหญๆแขวนสําหรับการบํารุงรักษา ไมควรพับเก็บ

เน่ืองจากรอยพับจะทําใหสวนประกอบภายในชุดหักงอเเละเสียรูปทรงหรือหักในซ่ึงจะมีผลตอ

ความสามารถในการกันนํ้าและความรอนลดลงดวย 

 

ถุงมือดํานํ้า Diving Gloves เหมือนจะเปนอุปกรณดํานํ้าที่ไมจําเปน แตจริงๆแลวนับวาจําเปนมาก 

เพราะเวลาเราอยูใตนํ้า แลวมีความจําเปนตองไปจับหรือยึดอะไรไว บางคร้ังเราไมรูวาบริเวณที่เราจะไป

สัมผัสมีอันตรายอยางไรบาง เชน สัตวมีพิษ หรือสัตวที่มีความแหลมคม (เพรียงทะเล) ถุงมือดํานํ้าจะ

ชวยใหมือเราไมสัมผัสบริเวณที่มีพิษโดยตรงได นอกจากน้ี ถุงมือดํานํ้ายังมีสวนชวยทําใหลดอาการชา

ของมือโดยเฉพาะอยางย่ิงเวลาไปดํานํ้าที่มีอุณภูมิต่ําๆ 

 

BCD หรือเสื้อชูชีพสําหรับนักดํานํ้า ใชเพ่ือการควบคุมระดับใตนํ้า และเปนอุปกรณทําใหตัวลอยเม่ืออยู

บนผิวนํ้า (เม่ือเติมลมเขาไปจะลอยข้ึน) 

 

เร็กกูเลเตอร (Regulator) หรือเรียกอยางไมเปนทางการวา Octopus คือสายสงอากาศจากถังอากาศ

ไปใหนักดํานํ้าหายใจ จะมีเสนสําหรับหายใจสองเสน แบงเปนเสนหลักและเสนสํารอง (เอาไว Share 

อากาศกับ Buddy เวลาอากาศหมด) 
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ตีนกบ หรือ Fin มีสองแบบที่ไดรับความนิยมคือ แบบสายรัดปรับได และแบบใสครอบทั้งสน นักดํานํ้า

สามารถใชแบบไหนก็ไดแลวแตชอบ แตสวนใหญนักดํานํ้าที่ดําแบบ Beach Dive มักจะชอบแบบสายรัด

ปรับได เน่ืองดวย Fin ชนิดน้ีสามารถถอดรองเทาบูทออกมาใชเดินบนสภาพพ้ืนผิวที่มีแตกรวด หิน ทราย

ได แตสําหรับ Fin ที่มีไวสําหรับเชาน้ันมักจะเปนแบบที่เปนชนิดครอบสน นอกจากน้ี ลักษณะของ Fin 

ยังมีความแตกตางกันไป เชน Fin ตีนแมวนํ้า ซ่ึงจะใชไดดีกับสภาวะนํ้าที่ไมคอยมีกระแสนํ้า เปนตน 

 

หนากากดํานํ้า (Mask) ควรเลือกใหเหมาะสมกับลักษณะของหนานักดํานํ้า สําหรับวิธีการ Test 

หนากากดํานํ้าน้ันใหลองเอามาสวมและสูดลมหายใจเขา หากหนากากไมหลุดและอากาศจากภายนอก

ไมร่ัวเขามา ถือวาใชได สําหรับผูที่มีปญหาทางสายตา สามารถซ้ือหนากากที่มีการใช Lense สําหรับผูที่

มีปญหาทางสายตาได 

 

ตะกั่ว ใชสําหรับถวงใหตัวจมลงไปในนํ้า สวนใหญนักดํานํ้าจะนํามารอยเปนเข็มขัด นักดํานํ้าแตละคนจะ

ใชจํานวนของตะกั่วในการถวงไมเหมือนกัน ทั้งน้ีควรตรวจสอบกับ Dive Master หรือ Instructor ใหทํา

การวัดวาควรใชกี่กอนหากไมแนใจ  

 

การดูเร่ืองกระแสนํ้ามีหลักงายๆคือ ในอาวไทย นํ้าจะข้ึนทางทิศเหนือและไหลลงทางทิศใต เม่ือเรารูแลว

วานํ้าข้ึนทางทิศเหนือไหลลงทางทิศใต เราก็ดูที่ตั้งของเกาะ วาวางตัวในแนวไหน ถาเกาะวางตัวตาม

แนวทิศเหนือ-ใต เราก็รูไดเลยวาเราจะไดรับผลกระทบจากการไหลของกระแสนํ้าทั้งนํ้าข้ึนและนํ้าลง 

อยางเลี่ยงไมได  

 

ถาตัวเกาะวางตามแนวตะวันออก-ตะวันตก จุดดํานํ้าที่อยูรอบเกาะจะไมไดรับผลกระทบจากนํ้าไหล

เทาไหรนัก เพราะเกาะวางตัวขวางแนวการข้ึนและลงของกระแสนํ้า โดยดูจากความแรงของกระแสนํ้าใน

วันน้ัน ถาไหลแรงมาก แลวเราอยูในอาวหนาเกาะในระดับความลึกที่ไมเกิน 5-7 เมตร เราจะไดรับ

ผลกระทบจากกระแสนํ้านอยมาก ย่ิงเขาที่ตื้นมากเทาไหร เราก็จะไมไดรับผลกระทบของกระแสนํ้าแต

อยางใด แตถาเราวายออกไปในความลึกเกินจาก 7 เมตร เราก็จะไดรับผลกระทบจากการไหลของนํ้า

อยางเลี่ยงไมได ถึงแมตัวเกาะจะวางขวางทิศเหนือ-ใตก็ตาม แตถึงแมวาจะไมใชบริเวณหัวเกาะ ถึงแมจะ

อยูกลางอาว แตเราลงไปลึกระดับ 8 เมตรข้ึนไป เราก็จะโดนกระแสนํ้าดึงออกไปสูที่ลึกไดเหมือนกันแต

อาจจะมีความรุนแรงนอยกวาบริเวณหัวเกาะ  

 

การไหลของกระแสนํ้าเม่ือไหลเขาหาตัวเกาะนํ้าจะแยกออกเปนทางซายและขวามือของตัวเกาะและ

กระแสนํ้าจะเพ่ิมความแรงมากข้ึนบริเวณหัวเกาะทั้งสองดาน ดังน้ันเราควรจะระมัดระวังในการดําบริเวณ

หัวเกาะ ซ่ึงอาจถูกกระแสนํ้าพัดออกไปไกลได 
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ค.6 หลักสูตรการดําน้ํา 

 

ถึงแมการดํานํ้าจะมีสถิติของความปลอดภัยอยูในระดับสูงมากแตการจะหลีกเลี่ยงอันตรายที่เกิดจากการ

ดํานํ้าน้ันจําเปนอยางย่ิงที่ตองไดรับการเรียนรูใหถูกตองตามหลักวิชาการ มีคํากลาวกันไววา การดํานํ้าที่

ปลอดภัยไดถึงขนาดน้ี (สถิติการบาดเจ็บนอยกวาการเลนโบวลิ่ง) อาจเปนเพราะคนที่จะดํานํ้าจําเปนตอง

เรียนอยางเปนระบบ จนกระทั่งมีประกาศนียบัตรหรือบัตรอนุญาตใหดํานํ้าน่ันเอง 

 

ประกาศนียบัตรหรือใบอนุญาตจะแสดงใหเห็นวา ผูไดรับไดจบหลักสูตรการดํานํ้าตามมาตรฐานที่สถาบัน

ดํานํ้าไดกําหนดโดยครบถวนแลว ทางรานดํานํ้าหรือรีสอรทที่ใหเชาและขายอุปกรณการดํานํ้า เติม

อากาศในถังดํานํ้า หรือจัดกิจกรรมดํานํ้า จะใหการตอนรับและใหบริการแกบุคคลเหลาน้ี 

 

ประกาศนียบัตรหรือใบอนุญาตจึงเปนสิ่งสําคัญที่นักดํานํ้าตองมี ไมเชนน้ันจะไมสามารถเขารับบริการใดๆ 

เกี่ยวกับการดํานํ้าไดเลย สิ่งสําคัญย่ิงไปกวาน้ันก็คือ การที่ไมไดผานหลักสูตรการเรียนดํานํ้าอยาง

ถูกตองตามหลักวิชาการแลว โอกาสเกิดอันตราย บาดเจ็บจะมีไดสูงมากจนนาตกใจ คนจํานวนมาก 

ไดรับประสบการณเลวราย บาดเจ็บ หรือพิการ เพราะการไปดํานํ้า โดยไมผานการเรียนที่ไดมาตรฐานมา 

เปนจํานวนมากแลว 

 

คุณสมบัติทั่วไปของผูที่จะเรียนดํานํ้า 

 อายุไมต่ํากวา 10 ป 

 มีสุขภาพแข็งแรง ไมมีโรคประจําตัวรายแรงที่ขัดตอการดํานํ้า เชน โรคหัวใจ โรคเบาหวาน ความดัน

โลหิตสูงมากผิดปกติ โรคปอด หอบ หืด ฯลฯ โดยที่บางโรค หากเปนสามารถขอใบรับรองแพทย 

และหากแพทยอนุญาตก็สามารถเรียนได 

 วายนํ้าพอได อาจจะวายโดยใชอุปกรณ หนากาก และทอหายใจชวยก็ได โดยทั่วไปมาตรฐานของ

การวายนํ้า ก็คือ สามารถวายนํ้าได 200 เมตรดวยตัวเปลา (หรือ 300 เมตรดวยการใชหนากาก 

สนอรเกิ้ล และตีนกบ) 

 

ผูมีสายตาสั้นสามารถเลือกไดหลายทาง เชน ใชคอนแทคเลนสใสไว กอนการใสหนากากดํานํ้า ซ่ึงตอง

ระมัดระวังเร่ืองนํ้าทวมหนากาก และสูญเสียเลนสไป หรืออาจเลือกการใชหนากากที่มีเลนสสายตาติดมา

ดวยเลย ซ่ึงอาจจะสะดวกสบายกวาแตอาจมองไมเห็นชัด เวลาถอดหนากากดํานํ้าออกมา 
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ผูวายนํ้าไมเปนควรหัดวายนํ้าใหเปนเสียกอน แตมีวิธีการที่งายกวาน้ัน เชน การหัดวายนํ้าดวยหนากาก 

สนอรเกิ้ล และฟน ซ่ึงจะงายกวาการวายนํ้าดวยตัวเปลาหลายเทา อยางไรก็ดี ผูจะเรียนดํานํ้าตอง

สามารถลอยตัวอยูในนํ้าได เปนระยะเวลาอยางนอย 10 นาที ซ่ึงจําเปนตองอาศัยการฝกฝนทักษะการอยู

ในนํ้าอยูดี 

 

คําอธิบายหลักสูตร 

หลักสูตรการเรียนดํานํ้าดวยเคร่ืองชวยหายใจใตนํ้า (Scuba diving) ประกอบดวย ภาคทฤษฏีเกี่ยวกับ

การดํานํ้า การวางแผนการดํานํ้า การจัดการกับอุปกรณดํานํ้า การแกไขปญหาเกี่ยวกับการดํานํ้า โลกใต

ทะเล การบาดเจ็บ และการปฐมพยาบาลการบาดเจ็บจากการดํานํ้า ทักษะการดํานํ้า ทักษะการชวยเหลือ

ผูประสบภัยจากการดํานํ้า 

 

หลักสูตรการเรียนดํานํ้า 

โครงสรางของหลักสูตรนักดํานํ้าข้ันตน (Open Water Diver Course) ประกอบดวย การเรียนสามสวน

ใหญๆ คือ การเรียนรูทักษะในสระวายนํ้า การเรียนภาคทฤษฎีในหองเรียน และการฝกภาคทะเล โดยแต

ละสวนมีความสําคัญและเชื่อมโยงกัน เพ่ือนํามาใชในการปฏิบัติการดํานํ้าจริงในธรรมชาติไดอยาง

สนุกสนานและปลอดภัย 

 การเรียนในสระ จะเปนการนําเอาหลักสําคัญของการดํานํ้ามาใช นักเรียนจะเรียนรูวิธีการและทักษะที่

สําคัญในการดํานํ้าภายใตการดูแลอยางใกลชิดของผูสอน การฝกในสระจะมีอยู 5 บทดวยกัน ซ่ึงจะ

สอดคลองกับการเรียนภาคทฤษฎีที่มีอยู 5 บทเชนกัน 

 การเรียนภาคทฤษฎี ผูเรียนจะไดเรียนรูเร่ืองหลักการและความรูพ้ืนฐานที่นักดํานํ้าทุกคนตองทราบ 

เพ่ือการดํานํ้าอยางสนุกและปลอดภัย โดยแบงออกเปน 5 บท 

 การฝกภาคทะเล เปนข้ันสุดทายสําหรับหลักสูตรนักดํานํ้าข้ันตน เปนการนําเอาความรูจากภาค

ทฤษฏี ทักษะจากการฝกในสระไปประยุกตใชในทะเลจริง ซ่ึงจะเปนข้ันตอนที่สนุกสนานและทาทาย

ที่สุดของนักเรียนดํานํ้า เม่ือจบภาคทะเลแลว นักเรียนจึงกลายเปนนักดํานํ้าอยางเต็มตัว 

 

จุดมุงหมายของหลักสูตร 

 เพ่ือใหนักเรียนดํานํ้าสามารถที่จะดํานํ้ากับคูดํานํ้าไดเองอยางอิสระ โดยใชพ้ืนฐานความรูทาง

วิชาการ และทักษะใตนํ้ามาประยุกตใชภายใตขีดจํากัดที่ตนเองไดเรียนมา 

 เพ่ือใหนักเรียนดํานํ้าสามารถที่จะวางแผนการดํานํ้าไดเอง 

 เพ่ือใหนักเรียนดํานํ้ามีพ้ืนฐานที่ดี พรอมที่จะกาวเขาสูหลักสูตรตอเน่ืองตางๆในระดับสูงข้ึนไป 
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รายละเอียดของหลักสูตร 

 ฟสิกส 

 สรีรวิทยาเกี่ยวกับการดํานํ้า 

 อุปกรณดํานํ้า 

 สุขภาพ, โรคที่เกี่ยวของกับการดํานํ้า 

 การวางแผนการดํานํ้า ดวยตารางดํานํ้า 

 การแกไขปญหาตาง ๆ ที่อาจเกิดข้ึนเม่ือดํานํ้า 

 ทักษะที่ตองใชในการดํานํ้า 

 

วิธีการเรียน 

 การดูวีดิทัศน 

 การบรรยาย 

 การสาธิต 

 การฝกปฏิบัติ 

 

กําหนดการเรียน 

 คาบ 1 ปฐมนิเทศ ทฤษฎีบทที่ 1 

 คาบ 2 ทฤษฎีบทที่ 2 

 คาบ 3 ทฤษฎีบทที่ 3 

 คาบ 4 ทฤษฎีบทที่ 4 

 คาบ 5 ทฤษฎีบทที่ 5 และสอบภาคทฤษฎี 

 คาบ 6 ทดสอบการวายนํ้า ระยะทาง 200 เมตร อยางตอเน่ือง ไมมีเคร่ืองชวย ไมจํากัดเวลา ไม

จํากัดทา หรือระยะทาง 300 เมตร ดวยการใชหนากาก ทอหายใจ และตีนกบ ทดสอบการลอยตัวที่

ผิวนํ้าเปนเวลา 10 นาทีโดยไมมีเคร่ืองชวย การประกอบอุปกรณเคร่ืองชวยหายใจใตนํ้า การหายใจ

ใตนํ้า การคนหาเคร่ืองชวยหายใจใตนํ้า การไลนํ้าออกจากหนากาก การเคลื่อนไหวใตนํ้า การปรับ

ความดันโพรงอากาศในรางกาย สัญญาณมือ การใชแหลงอากาศสํารองของคูดํานํ้า 

 คาบ 7 การตรวจสอบความปลอดภัยกอนการดํานํ้า การลงสูนํ้า การไลนํ้าออกจากทอหายใจ การ

เปลี่ยนทอหายใจใตนํ้า การวายนํ้าที่ผิวนํ้า การถอดหนากากดํานํ้า และใสกลับคืน ฝกถอดสายเติม

ลมใตนํ้า การหายใจโดยปราศจากหนากาก การเติมลมเขาเสื้อชูชีพดวยวิธีการเปาธรรมดา การหา

นํ้าหนักตะกั่วที่พอดีกับนํ้าหนักตัว การถอดเข็มขัดตะกั่วที่ผิวนํ้า การข้ึนจากนํ้า 
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 คาบ 8 การควบคุมการลอยตัวขณะอยูใตนํ้า การวายนํ้าขณะอยูใตนํ้า การแกไขอาการตะคริวใตนํ้า 

การชวยเหลือเพ่ือน นักดํานํ้าที่เหน่ือย การใชเคร่ืองชวยหายใจสํารองของคูดํานํ้า การหายใจจาก

เคร่ืองชวยหายใจที่เสียใตนํ้า การควบคุมการข้ึนสูผิวนํ้าแบบฉุกเฉินเม่ืออากาศหมด 

 คาบ 9 การวายนํ้าปราศจากหนากาก การควบคุมการลอยตัว การใชเคร่ืองชวยหายใจตัวเดียวกันของ

คูดํานํ้า (อาจจะเรียนหรือไมก็ได) การถอดและใสกลับคืนของชุดอุปกรณ เข็มขัดตะกั่ว บนผิวนํ้า 

และใตนํ้า 

 คาบ 10 ฝกภาคทะเลคร้ังที่ 1 

 คาบ 11 ฝกภาคทะเลคร้ังที่ 2 

 คาบ 12 ฝกภาคทะเลคร้ังที่ 3 

 คาบ 13 ฝกภาคทะเลคร้ังที่ 4 

 

ปจจุบันหลักสูตรดํานํ้าดังกลาว ซ่ีงเปนของสถาบัน PADI (Professional Association of Diving 

Instuctors) ซ่ึงเปนสถาบันดํานํ้าที่มีขนาดที่ใหญและมีชื่อเสียงที่สุดในโลกไดถูกนํามาสอนเปนหลักสูตร

เรียนดํานํ้าของภาควิชาวิทยาศาสตรการกีฬา คณะพลศึกษา มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ นิสิตที่ลง

เรียนในหลักสูตรน้ีจะไดเรียนภาคทฤษฎีและปฏิบัติในสระ โดยสามารถเรียนภาคทะเลและไดรับ

ประกาศนียบัตรดํานํ้าได ดวยการออกคาใชจายเพ่ิมเติม 

 

หลักสูตรเรียนดํานํ้าในข้ันสูง 

เม่ือจบเปนนักดํานํ้าข้ันตนแลว นักดํานํ้าจํานวนมากมีความประสงคที่จะขยายขีดจํากัดของการดํานํ้าให

กวางขวางข้ึน ซ่ึงสามารถทําไดโดยการเรียนตอในข้ันสูงข้ึนตอไป โดยสามารถเรียนไปเร่ือยๆจนเปน

ผูสอนดํานํ้าไดจากการเรียนตอเน่ืองน้ี 

 หลักสูตรนักดํานํ้าข้ันตน (Open Water Diver Course) 

 หลักสูตรนักดํานํ้าข้ันสูง (Advanced Open Water Diver Course) 

 หลักสูตรปฐมพยาบาลและกูชีพ (First Aid and CPR) 

 หลักสูตรนักด้ํานํ้ากูภัย (Rescue Diver) 

 

เม่ือเรียนจบหลักสูตรนักดํานํ้ากูภัยแลว นักดํานํ้าสามารถเลือกทางเรียนตอไดสองทาง 

 ทางแรก คือ เรียนการดํานํ้าแบบพิเศษ ซ่ึงมีใหเลือกมากมายหลายอยาง เชน นักดํานํ้าลึก นักดํานํ้า

ในเรือจม ดํานํ้ากลางคืน ดํานํ้าในกระแสนํ้า ฯลฯ อีก 5 สาขา จะทําใหนักดํานํ้าจบเปน Master 

Scuba Diver ซ่ึงเปนระดับสูงสุดของการเปนนักดํานํ้าแบบนันทนาการ 

 ทางที่สอง คือ เรียนหลักสูตรการเปนผูควบคุมการดํานํ้า (Dive master) ซ่ึงจะทําใหสามารถไปเรียน

ตอ เปนผูสอนดํานํ้าไดตอไป 
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รายละเอียดหลักสูตรดํานํ้า Specialty Diver 

ในระบบการเรียนการสอนของ PADI มีหลักสูตรสเปเชียลตี้ใหเลือกมากมาย ดังน้ี 

 AWARE Fish ID* 

หลักสูตร PADI Project Aware Fish Identification Specialty สอนใหรูจักพันธุปลาตางๆ ในการ

ฝกปฏิบัติ 2 ไดฟในแหลงนํ้าเปด จะมีโอกาสมองหาและระบุชื่อพันธุปลา โดยสามารถเรียนรูเกี่ยวกับ 

Project Aware ไดที่ www.projectaware.org 

� ผูสมัครจะตองเปนนักดํานํ้า PADI Open Water Diver หรือ Junior Open Water Diver (หรือ

เทียบเทาจากองคกรดํานํ้าอื่น)  

� หลักสูตรครอบคลุม Project Aware และการปกปองสัตวใตทะเลทั่วโลก 

� ในหลักสูตรจะมีการบรรยายถึงลักษณะของสายพันธุของปลาในทองถิ่น 

� มีกลยุทธและเทคนิคในการสํารวจปลา 

� ในหลักสูตรรวมถึงการปฏิบัติการ การระบุพันธุปลา การวางแผนการดํานํ้าและข้ันตอนการ

เตรียมการดํานํ้า 

� นอกจากน้ียังรวมถึง การฝกฝนการดํานํ้าในแหลงนํ้าเปด 2 ไดฟ ใชเวลาสําหรับหลักสูตรทั้งสิ้น

ประมาณ 12 ชั่วโมง 

� การรับรองจากหลักสูตรน้ีสามารถนําไปเก็บเปนเครดิตในระดับ Master Scuba Diver 

 

 Boat Diver* 

หลักสูตร PADI Boat Diver Specialty สอนใหรูจักขอควรปฏิบัติตางๆบนเรืออันเปนสากล เชน เร่ือง

การเก็บอุปกรณ การข้ึน และ ลงนํ้า การใชเชือกบนผิวนํ้า ซ่ึงข้ึนอยูกับเรือแตละชนิด และสถานที่แต

ละแหง 

� ผูสมัครจะตองเปนนักดํานํ้า PADI Open Water Diver หรือ Junior Open Water Diver (หรือ

เทียบเทาจากองคกรดํานํ้าอื่น) 

� หลักสูตรครอบคลุม เทคนิคการดํานํ้าโดยวิธีลงจากเรือ ทั้งจากเรือยาง จนถึงเรือลีฟ อบอรด 

� การใหขอคิดเห็นดานความแตกตางของการดํานํ้าจากเรือในสถานที่แตละแหง 

� การฝกปฏิบัติการดํานํ้าจากเรือในทองถิ่น 

� หลักสูตรยังครอบคลุมถึง การเรียนรู และการใชอุปกรณดานความปลอดภัยบนเรือ 

� การรับรองจากหลักสูตรน้ีสามารถนําไปเก็บเปนเครดิตในระดับ Master Scuba Diver 
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 Digital Underwater Photographer* 

ระบบดิจิตอลไดเขามามีอิทธิพลตอการถายภาพใตนํ้าอยางรวดเร็ว หลักสูตร PADI Digital 

Underwater Photographer Specialty ชวยสรางความชํานาญใหแกผูเรียนในการถายภาพใตนํ้าได

รวดเร็ว และ งายดาย ผูสมัครจะไดเรียนรูการใช PADI SEA น่ันคือ วิธีการเล็งเปาหมายและถายภาพ 

การสํารวจตรวจตรา และการปรับแตง ซ่ึงเปนการนําระบบเทคโนโลยีดานดิจิตอลมาใชใหเกิด

ประโยชนสูงสุด  

� ผูสมัครเรียนจะตองเปนนักดาํนํ้า PADI Open Water Diver หรือ Junior Open Water (หรือ

เทียบเทาจากสถาบันอื่น) 

� จํานวนคร้ังดํานํ้า: 2 ไดฟ 

� การเลือกและการใช กลองดจิิตอลอันทันสมัย รวมทั้ง อุปกรณใสกลองเม่ือนําลงไปใชใตนํ้าที่

ปองกันความกดดัน และกันนํ้าเขา 

� การใช PADI SEA วิธทีี่จะไดภาพที่งดงามอยางรวดเร็ว 

� การแกไขตกแตงภาพ และการแบงปนภาพ 

� กฏพ้ืนฐาน 3 ประการในการถายภาพใตนํ้าใหงดงาม 

� หลกัสูตรน้ีเปนหน่ึงในหลักสตูร Specialty ของ PADI ทีส่ามารถดดัแปลงใหเขากับหลกัสูตรอื่น

ไดมากที่สดุ และยังสามารถเร่ิมเรียนไดในไดฟสดุทายของการฝกหลักสตูร PADI Open Water 

� การรับรองจากหลักสูตรน้ีสามารถนําไปเก็บเปนเครดิตในระดับ Master Scuba Diver 

 

 Multilevel Diver* 

ในคอรสน้ี นักดํานํ้าจะไดเรียนรูการวางแผนการดํานํ้า โดยการยืดเวลาที่อยูใตนํ้าใหนานข้ึน ดวยวิธีที่

จะทําใหการดูดซึมของไนโตรเจนสูรางกายชาลง เม่ือคุณไดลอยตัวข้ึนสูที่ตื้น น่ีคือวิธีที่คุณควรจะใช

ในการดํานํ้า นอกจากน้ี คุณยังจะไดเรียนรูการใชตารางดํานํ้าแบบวงกลม เพ่ือคํานวณเวลาเม่ือวาง

แผนการดํานํ้าแบบหลายระดับ ตารางดํานํ้าแบบวงกลม น้ีคุณสามารถใชควบคูไปกับ dive 

computer หรือหากคุณลืมนําเอา dive computer ไปดํานํ้าดวย ตารางดํานํ้าแบบวงกลมก็สามารถ

ชวยคุณวางแผนการดํานํ้าแบบหลายระดับได 

� ผูสมัครจะตองเปนนักดํานํ้า Open Water Diver หรือ Junior Open Water Diver (หรือ

เทียบเทาจากสถาบันดํานํ้าอื่น) และมีอายุ 12 ป บริบูรณ 

� วางแผนและจัดการดํานํ้าไดตางระดับ (ความลึกหลายระดับในไดฟเดียว) 

� ใช The Wheel เปนอุปกรณสํารองและวางแผนการดํานํ้าตางระดับ 

� ใชเวลาดํานํ้าใหไดมากที่สุดเทาที่จะสามารถทําได 

� การรับรองจากหลักสูตรสามารถนําไปเก็บเปนเครดิตในระดับ Master Scuba Diver 
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 Enriched Air Diver* 

หลักสูตร PADI Enriched Air Diver course เปนหลักสูตรที่มีนักดํานํ้านิยมเรียนกันมากที่สุด เพราะ

การดํานํ้าโดยใชไนตรอกซน้ันชวยใหมีเวลาใตนํ้าไดนานข้ึนกวาการใชอากาศธรรมดา นักดํานํ้ามี

เวลาที่จะทํากิจกรรมดํานํ้าและมีความสนุกสนานในการดํานํ้ามากข้ึน เหมาะกับนักดํานํ้าที่ตองการอยู

ใตนํ้านานๆ เชนการถายรูปเปนตน นักเรียนจะไดฝกการใชอุปกรณพิเศษและตารางการวางแผนการ

ดํานํ้าที่พิเศษไปจากการดํานํ้าโดยใชอากาศธรรมดา ในการเขาเรียนหลักสูตรน้ี นักเรียนจะตอง 

� มีอายุอยางนอย 15 ป 

� มีวุฒิบตัร PADI Open Water Diver หรือเทียบเทา 

ในการไดวุฒิบัตรรับรองวาจบหลกัสตูร นักเรียนจะตอง 

� ผานการฝกภาคสนาม โดยนักเรียนจะไดฝกการตรวจวัดออกซิเจนในถังอากาศ, การตั้งคาไดฟ

คอมพิวเตอร, การวางแผนการดํานํ้าโดยใชไดฟคอมพิวเตอร หรือ ตารางวางแผนการดํานํ้าแบบ 

EAD, EANx32, EANx36 

� ฝกดาํนํ้าโดยใชเอ็นริชแอร 2 ไดฟ 

� ผานการสอบขอเขียน 

� การรับรองจากหลักสูตรน้ีสามารถนําไปเก็บเปนเครดิตในระดับ Master Scuba Diver 

ในหลักสูตร PADI Enriched Air Diver ป 2010 น้ัน ไดมีการนําเอาไดฟคอมพิวเตอรเขามาแทนที่

การวางแผนดํานํ้าโดยใชตารางแบบเดิม เชนตารางEAD, EANx32, EANx36 เพราะฉะน้ันการเรียน

หลักสูตรน้ีจะงายข้ึนกวาแตเดิมมาก โดยที่นักเรียนก็ตองมีอุปกรณเพ่ิมเติมคือตองมีไดฟคอมพิวเตอร

เปนของตนเอง (หรือซ้ือเปนแพคเกจรวมกับหลักสูตรPADI Enriched Air Diver course ก็ได) 

 

 Night Diver* 

นักดํานํ้าจะไดฝกการปฏิบัติดวยการดํานํ้าในเวลากลางคืนถึง 3 ไดฟ และเรียนรูจักสัตวใตนํ้าใหมๆที่

ออกหากินหลังพระอาทิตยตกดวย 

� ผูสมัครจะตองเปนนักดํานํ้า PADI Open Water Diver หรือ Junior Open Water (หรือ

เทียบเทาจากสถาบันดํานํ้าอื่น) และมีอายุ 12 ปบริบูรณ 

� จํานวนคร้ังดํานํ้า: 3 ไดฟ 

� ไฟฉายสําหรับดํานํ้า และอุปกรณอื่นที่จําเปนในการดํานํ้าในเวลากลางคืน 

� การลง และ ข้ึนจากนํ้า รวมถึง การนําทางใตนํ้าในเวลากลางคืน 

� ชีวิตสัตวที่หากินยามค่ําคืน 

� การสื่อสาร กับการใชไฟฉาย 

� สื่อการเรียน: คุณตองใช Night-Pak ซ่ึงรวมถึง คูมือ PADI Night Diver Manual และ วิดิโอที่

ไดรับรางวัลคือ PADI Night Diving video. 

� การรับรองจากหลักสูตรน้ีสามารถเก็บเปนเครดิตในระดับ Master Scuba Diver 

 



 รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 

  

 

 

บริษัท แบรนด เมทริกซ รีเสริช จํากัด
www.brandmatrix.co.th 

หนา  213 
 

 

 

 Peak Performance Buoyancy* 

ความสามารถในการควบคุมการลอยตัว ทําใหเกิดความแตกตางระหวางนักดํานํ้าที่เกง และนักดํานํ้า

ที่เย่ียมยอด ในหลักสูตรน้ีคุณจะไดเรียนรูจักนํ้าหนัก และการควบคุม การทรงตัว การหาสมดุล 

นอกจากน้ีคุณยังไดเรียนรูจักวิธีดําข้ึน/ลง ในสภาวะไรนํ้าหนัก ดวยวิธีการจัดรางกายและอุปกรณให

เพรียว ไมรุมราม 

� ผูสมัครจะตองเปนนักดํานํ้า PADI Open Water Diver หรือ Junior Open Water Diver (หรือ

เทียบเทาจากสถาบันดํานํ้าอื่น) และมีอายุ 10 ป บริบูรณ 

� จํานวนคร้ังดํานํ้า: 2 ไดฟ 

� หลักพ้ืนฐานของสภาวะลอย/จม และการปรับสภาวะ 

� การจัดรางกายและอุปกรณใหลูนํ้า ไมรุมราม และ การหาสมดุล 

� หาจุดสมดุลของสภาวะไรนํ้าหนัก และความสามารถในการลอยน่ิงอยูกลางนํ้า 

 

 Project AWARE Specialty 

มูลนิธิ Project AWARE เปนองคกรชั้นนําในอุตสาหกรรมดํานํ้าที่ไมแสวงหากําไร และมีเจตนา

อนุรักษสิ่งแวดลอมทางทะเล โดยการใหการศึกษา คําปรึกษา และมีปฏิบัติการ โดยมีเน้ือหาดังน้ี  

� ปญหาที่เกิดกับมหาสมุทร และชายฝงทะเล 

� ความอยูรอดและความย่ังยืนของการประมง 

� ภาพรวมสภาพแวดลอมของแนวปะการัง และ ผูอาศัยตามแนวปะการัง 

� บทบาทของนักดํานํ้าในการปกปองสิ่งแวดลอมทางทะเล 

� สื่อการเรียนที่คุณตองใช: คูมือAWARE: Our World, Our Water 

� การรับรองจากหลักสูตรน้ีสามารถเก็บเปนเครดิตในระดับ Master Scuba Diver 

 

 Underwater Naturalist* 

หลักสูตรน้ีจะสอนใหนักดํานํ้ารูจักความแตกตางของชีวิตสัตวทะเลแตละกลุมและการปฏิสัมพันธตอ

กัน หลังจากที่นักดํานํ้าไดผานการอบรมคอรสนักอนุรักษชีวิตใตทะเลจะทําให นักดํานํ้าจะมองชีวิต

ใตทะเลในมุมที่แตกตางออกไป นักดํานํ้าจะไมเห็นวามันเปนเพียงปลา แตจะเล็งเห็นถึงสายพันธุ 

และกลยุทธเพ่ือการอยูรอดอันแตกตางของแตละพันธุในระบบนิเวศ 

� ผูสมัครจะตองเปนนักดํานํ้า PADI Open Water Diver หรือ Junior Open Water Diver (หรือ

เทียบเทาจากสถาบันดํานํ้าอื่น) จํานวนคร้ังการดํานํ้า: 2 ไดฟ 

� ภาพรวมของสิ่งมีชีวิตใตทะเลเปนกลุมๆ และการสัมพันธตอกัน 

� บทบาทของพืชใตทะเล โซอาหาร และความสัมพันธของสัตวที่เปนเหย่ือ 

� การปฏิสัมพันธอยางมีความรับผิดชอบตอชีวิตใตทะเล 

� การรับรองจากหลักสูตรน้ีสามารถเก็บเปนเครดิตในระดับ Master Scuba Diver 
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 Search and Recovery Diver** 

หลักสูตร PADI Search and Recovery Diver Specialty เพ่ือคนหาสิ่งของที่หาย การจัดการ 

ข้ันตอนการปฏิบัติ เทคนิค และวิธีการจัดการกับปญหา ซ่ึงอาจเกิดข้ึนได นักดํานํ้าจะสามารถกําหนด

ตําแหนงของวัตถุไมวาจะใหญหรือเล็ก โดยการใชการคนหาอยางมีรูปแบบกับอีกหลายๆวิธีในการกู

วัตถุข้ึนสูผิวนํ้า ไมเพียงแตความชํานาญที่นักดํานํ้าไดรับจากคอรสน้ีจะสรางความม่ันใจ และเพ่ิม

ความสามารถทางนํ้าใหแกนักดํานํ้า แตมันยังชวยใหนักดํานํ้าไดสิ่งของที่หายไปกลับคืนมา 

� ผูสมัครจะตองเปนนักดํานํ้า PADI Advanced Open Water Diver หรือนักดํานํ้า PADI Open 

Water Diver ที่ผานการรับรองในหลักสูตร PADI Underwater Navigator Specialty ข้ัน 

advanced (หรือเทียบเทาจากสถาบันดํานํ้าอื่น) 

� ผูสมัครจะตองมีอายุอยางนอย 12 ป 

� จํานวนคร้ังการดํานํ้า: 4 ไดฟ 

� การคนหาอยางมีรูปแบบ การใชอุปกรณ และวิธีการกูวัตถุสูผิวนํ้า 

� เทคนิคการจัดการในทัศนวิสัยอันจํากัด การนําทางใตนํ้ากําหนดทิศทางในการคนหา และกูวัตถุ 

� อุปกรณที่คุณตองใช: Search and Recovery-Pak ซ่ึงรวมถึง คูมือ PADI Search and 

Recovery และ วิดิโอ Search and Recovery 

� การรับรองจากหลักสูตรน้ีสามารถเก็บเปนเครดิตในระดับ Master Scuba Diver 

 

 Underwater Navigator* 

การนําทางใต นํ้าสามารถเปนสิ่งที่คอนขางทาทาย แตดวยการฝกฝนจากหลักสูตร PADI 

Underwater Navigator Specialty จะทําใหนักดํานํ้าเปนผูเชี่ยวชาญทางดานทิศทาง นักดํานํ้าจะได

เรียนรูวิธีในการกําหนดทิศทาง โดยใชสภาพแวดลอมทางธรรมชาติ หรือ เข็มทิศเปนตัวกําหนด 

นอกจากน้ีนักดํานํ้ายังไดเรียนรูการประเมินระยะทางใตนํ้า การใช Nav-Finder ซ่ึงทําใหนักดํานํ้ารูจุด

ที่อยูโดยไมหลงทิศ 

� ผูสมัครจะตองเปนนักดํานํ้า PADI Open Water Diver หรือ Junior Open Water Diver (หรือ

เทียบเทาจากสถาบันดํานํ้าอื่น) 

� จํานวนคร้ังดํานํ้า: 3 ไดฟ 

� การเรียนรู pattern กําหนดทิศทาง โดยใชสภาพแวดลอมทางธรรมชาติ หรือ เข็มทิศ 

� การดําตามเสนทางที่ไมคุนเคย โดยใช Nav-Finder 

� การกลับมาที่จุดหมายเดิม 

� สื่อการเรียนที่คุณตองใช: Nav-Pak ซ่ึงรวมถึง คูมือPADI Underwater Navigator Manual 

และ วีดิโอ Underwater Navigation และ Nav-Finder *  

� การรับรองในหลักสูตรน้ีสามารถเก็บเปนเครดิตในระดับ PADI Master Scuba Diver 
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 Underwater Photographer* 

หลักสูตร PADI Underwater Photographer จะสอนความรูพ้ืนฐานดานการถายภาพใตนํ้า โดยจะ

เนนเทคนิคการปฏิบัติ 

� จํานวนคร้ังดํานํ้า: 2 ไดฟ 

� คุณสมบัติเบื้องตน:ผูสมัครตองเปนนักดํานํ้า PADI Open Water Diver หรือ Junior Open 

Water Diver (หรือเทียบเทาจากสถาบันอื่น) และมีอายุ 10 ป บริบูรณ 

� สื่อการศึกษา: คุณตองมี Photo-Pak ซ่ึงประกอบดวย คูมือ PADI Underwater Photographer 

Manual และวิดิโอ Underwater Photography 

� การรับรองจากหลักสูตรน้ีสามารถเก็บเปนเครดิตในระดับ PADI Master Scuba Diver 

 

 Wreck Diver** 

หลักสูตร PADI Wreck Diver น้ี นักดํานํ้าจะไดรับความชํานาญ ความรู และข้ันตอนวิธีการปฏิบัติเม่ือ

ดําเรือจม 

� ผูสมัครจะตองเปนนักดํานํ้า PADI Adventure Diver (หรือเทียบเทาจากสถาบันดํานํ้าอื่น) และมี

อายุอยางนอย 15 ป 

� จํานวนคร้ังดํานํ้า: 4 ไดฟ ไมต่ํากวา 2 วัน 

� สื่อการศึกษาที่คุณตองมี: Wreck-pak ซ่ึงรวมถึง คูมือ PADI Wreck Diver Manual และวิดิโอ 

Wreck Diving 

� การรับรองจากหลักสูตรน้ีสามารถนําไปเปนเครดิตในระดับ PADI Master Scuba Diver 

 

 Master Scuba Diver 

ระดับ PADI Master Scuba Diver นักดํานํ้าไดข้ึนสูจุดสูงสุดของการเปนนักดํานํ้าสมัครเลนในระบบ

การสอนของ PADI น่ันหมายถึงไดรับการฝกฝนและไดรับประสบการณในสภาพแวดลอมที่

หลากหลาย 

� มีบันทึกการดํานํ้าอยางนอย 50 ไดฟ 

� คุณสมบัติการรับรองข้ันต่ําสุด: เปนนักดํานํ้า PADI Rescue Diver (หรือเทียบเทาจากสถาบัน

อื่น) 

� มีอายุอยางนอย 12 ป 

� และมีการรับรองหลักสูตร PADI Specialty Diver 5 วิชา 

 

 

เคร่ืองหมาย * = นักเรียนจะตองมีวุฒิบัตรข้ัน PADI Open Water Diver หรือเทียบเทา  
เคร่ืองหมาย ** = นักเรียนจะตองมีวุฒิบัตรข้ัน PADI Adventure Diver หรือเทียบเทา  
เคร่ืองหมาย *** = นักเรียนจะตองมีวุฒิบัตรข้ัน PADI Advanced Open Water Diver หรือเทียบเทา ระยะเวลาใน
การเรียน 2-4 วันแลวแตหลักสูตรนั้นๆ 
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ง.  อื่นๆ 
 

สรุปสภาพอากาศในแตละเดือนและสถานที่ทองเที่ยวทางทะเล  

ที่มา: กรมอุตุนิยมวิทยา 

 

เดือนมกราคม 

เดือนน้ีมีลมมรสุม ตอ./น. พัดจากประเทศจีนลงมา กอใหเกิดความหนาวเย็นในพ้ืนที่ตอนบนของไทย 

สวนการทองเที่ยวทางทะเลไมไดรับผลกระทบใดๆ สําหรับทะเลอันดามันก็ไมมีลมมรสุม ตต./ต. ฝง

ทะเลคอนขางสงบ สถานที่ทองเที่ยวที่เหมาะสําหรับเดือนมกราคม คือ หมูเกาะสิมิลัน หมูเกาะสุรินทร 

ภูเก็ต พีพี ทะเลกระบี่ ทะเลตรัง ลงไปถึงหมูเกาะตะรุเตา สําหรับฝงอาวไทยถือเปนชวงที่ดีมากสําหรับ

การดํานํ้าที่พัทยา สัตหีบ แสมสาร เกาะชาง สวนเกาะเตา และทะเลชุมพรก็สามารถเร่ิมไปไดตั้งแตชวงน้ี 

 

เดือนกุมภาพันธ - มีนาคม 

เปนชวงที่ลมมรสุม ตอ./น. ที่พัดมาจากประเทศจีนเร่ิมนอยลง เปนเดือนที่สามารถทองเที่ยวทางทะเลได

ทุกพ้ืนที่ของประเทศไทย ทั้งฝงอาวไทยและอันดามัน สถานที่ที่เหมาะสมที่สุดสําหรับฝงอันดามัน คือ สิ

มิลัน - สุรินทร หินแดง หินมวง พีพี ทะเลกระบี่ ทะเลตรัง เชน เกาะไหง เกาะมุก เกาะกระดาน เกาะรอก 

หมูเกาะหา ตะรุเตา เหลาเหลียง อาดัง ราวี หลีเปะ เกาะไข ฝงอาวไทย ไดแก เกาะเตา เกาะนางยวน 

เกาะพะงัน เกาะสมุย หมูเกาะอางทอง พัทยา สัตหีบ แสมสาร เกาะเสม็ด เกาะชาง เกาะกูด  

 

เดือนเมษายน 

เดือนน้ีจะมีพายุพัดจากอาวเบงกอลเขามาทางภาคใตตอนบนในชวงกลางเดือนและมาเปนชวงๆไม

สมํ่าเสมอ ทําใหมีลมแรงและคลื่นสูงบริเวณหมูเกาะสิมิลันและหมูเกาะสุรินทรในบางวัน สวนอันดามัน

ตอนใตไมคอยไดรับอิทธิพลจากลมน้ี ทะเลอันดามันใตตั้งแต ภูเก็ต พีพี หินแดง หินมวง หมูเกาะใน

ทะเลตรังลงไปถึงหมูเกาะตะรุเตาจึงเปนบริเวณที่นาเที่ยวมากที่สุด สวนฝงอาวไทยจะเร่ิมมีรองความกด

อากาศต่ําพาดผานทางอาวไทยตอนลาง ทําใหมีฝนตกประปรายและมีคลื่นลมในทะเลบางแตยังไมมี

ผลกระทบกับการทองเที่ยวบริเวณเกาะสมุย เกาะพะงัน เกาะเตา ทะเลชุมพร หรือทะเลชวงบน เชน 

พัทยา สัตหีบ แสมสาร เกาะเสม็ด เกาะชาง และเกาะกูด 
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เดือนพฤษภาคม 

เดือนน้ีเร่ิมมีลมมรสุม ตต./ต. พัดเขามาทางฝงทะเลอันดามันในชวงตนเดือนถึงกลางเดือน ยังพอดํานํ้า 

หรือทองเที่ยวทางหมูเกาะสิมิลันและหมูเกาะตะรุเตาไดบาง แตอาจเจอคลื่นสูงบางในบางวัน สวนรอง

ความกดอากาศต่ําที่กอใหเกิดพายุหมุนเขตรอนในทะเลจีนใตซ่ึงไดพาดผานทางตอนใตของประเทศ

ไทยตั้งแตเดือนเมษายนจะเคลื่อนตัวสูงข้ึนมาถึงเวียดนาม และเกิดลมพายุพัดเขาฝงทางเวียดนามและ

ลาว ทําใหมีฝนตกทางภาคตะวันออกเฉียงเหนือของไทยแตไมมีผลกระทบตออาวไทยทั้งตอนบนและ

ตอนกลาง ทําใหยังไปเที่ยวทะเลในฝงน้ีได เชน เกาะเสม็ด เกาะชาง เกาะกูด เกาะเตา เกาะนางยวน 

และทะเลชุมพร ก็จัดอยูในเกณฑดี รวมไปถึงกองหินโลซิน ที่จังหวัดนราธิวาส 

 

เดือนมิถุนายน - กรกฎาคม 

ตั้งแตเดือนพฤษภาคมถึงตุลาคมจะมีลมมรสุม ตต./ต. พัดเขาทางฝงทะเลอันดามัน ในระหวางน้ีจึงควร

งดทองเที่ยวในทะเลแถบน้ี สวนรองความกดอากาศต่ําซ่ึงเปนแนวของพายุหมุนเขตรอนจะเคลื่อนตัวข้ึน

ไปยังตอนใตของประเทศจีนทําใหชวงกลางเดือนมิถุนายนถึงตนเดือนกรกฎาคม มีฝนตกในประเทศไทย

เพียงเล็กนอย ซ่ึงเราเรียกชวงน้ีวา "ฝนทิ้งชวง" พ้ืนที่ที่เหมาะกับการทองเที่ยวคือ พ้ืนที่ทั้งหมดของอาว

ไทย ทั้งตอนบน ตอนกลาง และตอนลาง อันดามันเหนือควรงดเวนการทองเที่ยว สวนอันดามันใต เชน 

พีพี หินแดง หินมวง เกาะหา ทะเลตรัง ก็ยังพอเดินทางทองเที่ยวไดแตอาจตองระวังวาจะมีลมพายุพัด

เขามาหรือไม 

 

เดือนสิงหาคม - กันยายน 

ลมมรสุม ตต./ต. ยังคงมีอิทธิพลกับทะเลอันดามันอยู สวนรองความกดอากาศต่ําก็เร่ิมเคลื่อนตัวจาก

ประเทศจีนตอนใตลงมายังภาคตะวันออกเฉียงเหนือของไทยทําใหภาคกลาง ภาคเหนือ ภาคตะวันออก 

และภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีลมกรรโชกแรงและฝนตกอยางตอเน่ือง ทะเลที่เหมาะสําหรับเดินทาง

ทองเที่ยวในชวงน้ีคือ เกาะเตา เกาะนางยวน เกาะสมุย หมูเกาะอางทอง ลงไปถึงกองหินโลซิน สวนอาว

ไทยตอนบน พัทยา สัตหีบ แสมสาร อาจมีลมแรงและคลื่นสูงในบางวัน สําหรับอันดามันใตยังคงเปน

เหมือนเดือนมิถุนายนและเดือนกรกฎาคม 

 

เดือนตุลาคม 

ลมมรสุม ตต./ต. เร่ิมออนกําลังลงแตยังคงมีอยูบาง เดือนน้ีถือเปนเดือนแรกของการเปดฤดูกาล

ทองเที่ยวอันดามัน ทะเลมีคลื่นสูง 1-2 เมตร สําหรับนักดํานํ้ามือใหมควรรอ อยาเพ่ิงรีบไปดํานํ้าในชวงน้ี 

เพราะการข้ึนลงเรือจะลําบากพอสมควร แตไมเปนปญหาสําหรับนักดํานํ้าที่มีประสบการณ สวนพายุหมุน

เขตรอนทางฝงตะวันออกของไทย จะเร่ิมเคลื่อนตัวลงมายังอาวไทยตอนกลาง ทําใหมีลมและฝนตกใน

พ้ืนที่ เกาะเตา เกาะนางยวน และเกาะสมุย และกองหินโลซิน สวนอาวไทยตอนบน ไดรับผลกระทบบาง

เล็กนอย 
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เดือนพฤศจิกายน 

อิทธิพลของลมมรสุม ตต./ต. หมดไปแลว แตอาจยังมีลมซ่ึงทําใหเกิดคลื่นสูง 1-2 เมตรเปนชวงๆ สวน

พายุหมุนเขตรอนยังคงมีผลตออาวไทยตอนลางอยูบาง ในชวงน้ีจะมีลมมรสุม ตอ./น. เร่ิมพัดจากจีนลง

มาไทย นํามาเพียงความหนาวเย็นเทาน้ันไมมีผลกระทบกับการทองเที่ยวทางทะเล พ้ืนที่ที่เหมาะแกการ

ทองเที่ยวในเดือนน้ีไดแก ทะเลอันดามันทั้งเหนือ และใต อาวไทยตอนบน บริเวณ พัทยา สัตหีบ 

แสมสาร เกาะเสม็ด เกาะชาง เกาะกูด สวนอาวไทยตอนกลาง และตอนลาง บริเวณ เกาะเตา เกาะนาง

ยวน เกาะสมุย และกองหินโลซิน ควรชะลอการทองเที่ยวไปกอน  

 

เดือนธันวาคม 

พายุหมุนเขตรอนที่มาจากทะเลจีนใตเร่ิมออนกําลังลง ลมมรสุม ตอ./น. ไมมีผลกับการทองเที่ยวทาง

ทะเล ทําใหในเดือนน้ีสามารถไปเที่ยวทะเลไดทุกพ้ืนที่ของประเทศไทยทั้งอันดามันเหนือ - ใต อาวไทย

ตอนบน ตอนกลาง และตอนลาง 

 

 

ลมมรสุม ตอ./น. หมายถึง 

ลมมรสุมตะวันออกเฉียงเหนือ 

เปนลมที่พัดมาจากประเทศจีน 

พาอากาศแห งและ เ ย็นลง

ม า ป ก ค ลุ ม ต อ น เ ห นื อ ถึ ง

ตอนกลางของประเทศไทย 

แลวหอบเอาความชื้นในอาว

ไทยไปตกในแถบภาคใตฝง

อาวไทย 

 

ลมมรสุม ตต./ต. หมายถึง 

ลมมรสุมตะวันตกเฉียงใตเปน

ลมที่พัดจากมหาสมุทรอินเดีย

เขาสูประเทศไทย โดยหอบ

เอาความชื้นจากทะเลมาปะทะ

แนวเขา เกิดเปนฝนตกชุกใน

แถบภาคใตฝงอันดามัน 
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 Coral Reef Conservation Diver 

โครงการ AWARE – Coral Reef Conservation สอนนักดํานํ้า นักดําผิวนํ้า รวมถึงผูที่มิไดดํานํ้า ให

รูจักบทบาทที่สําคัญของแนวปะการังที่มีตอสิ่งแวดลอมทางทะเล นอกจากน้ียังสอนผูเขารวมอบรม

ใหรูถึงสถานการณปจจุบันของแนวปะการังโลก และวิธีชวยอนุรักษ 

หลักสูตรน้ีไมจํากัดอายุ หรือจํานวนไดฟของผูสมัคร และไมจําเปนตองเปนนักดํานํ้าก็สามารถเขารับ

การฝกอบรมได 

� แนะนํามูลนิธิ Project AWARE 

� หลักสูตรครอบคลุมความสําคัญของแนวปะการังที่มีตอระบบนิเวศทางทะเล และพ้ืนที่ชายฝง 

� ชีววิทยาของแนวปะการัง 

� สถานภาพของแนวปะการังในโลก 

� ผูเขารวมอบรมจะมีสวนชวยอนุรักษไดอยางไร รวมทั้งความรับผิดชอบตอสิ่งแวดลอมขณะดํานํ้า 

หรือดําผิวนํ้า 

� การรับรองจากหลักสูตรน้ีสามารถนําไปเก็บเปนเครดิตในระดับ Master Scuba Diver 

 

 Deep Diver** 

หลักสูตร Deep Diver ใหโอกาสในการลงไปเห็นสิ่งตางๆในที่ลึกใตทะเลที่คนทั่วไปไดแตฝนถึง   

ในหลักสูตรน้ีจะสอนการดํานํ้าลึกเกิน 18 เมตร/60 ฟุต  

� ผูสมัครจะตองเปน PADI Adventure Diver (หรือเทียบเทาจากสถาบันดํานํ้าอื่น) และมีอายุ15 

ปบริบูรณ 

� เคยมีประสบการณการดํานํ้าลึกเกิน 18 เมตร หรือ 60 ฟุต 

� คุณจะไดเรียน การวางแผนการดํานํ้าลึก การจัดการ วิธีปฏิบัติ เทคนิค และ อันตราย 

� การปฏิบัติ โดยดํานํ้าในแหลงนํ้าเปด 4 ไดฟ ที่ความลึกตั้งแต 18 – 40 เมตร / 60 – 130 ฟุต 

� ไดรับประสบการณการดํานํ้าลึกกับผูสอนที่เชี่ยวชาญจาก PADI 

� การรับรองจากหลักสูตรน้ีสามารถนําไปเก็บเปนเครดิตในระดับ Master Scuba Diver 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


