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บทสรุปสําหรับผูบริหาร 
 

การศึกษา “โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้า” มี

วัตถุประสงคในการศึกษาหลัก 2 ประการ คือ 

 เพ่ือศึกษาสถานการณดานตลาดการทองเที่ยวกลุมดํานํ้า เชน สภาพการตลาด สภาพปจจัยแวดลอม

ตางๆ วงจรธุรกิจ ขอไดเปรียบ-เสียเปรียบ ที่มีผลตอการสงเสริมตลาดนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าของ

ประเทศไทยในปจจุบัน และโอกาสการขยายตัวของตลาดการทองเที่ยวดํานํ้า โดยวิเคราะหจาก

ความคิดเห็นและมุมมองดานการตลาดของผูประกอบการธุรกิจทองเที่ยวดํานํ้า  

 เพ่ือศึกษาความคิดเห็นและมุมมองของนักทองเที่ยวตางประเทศกลุมดํานํ้า โดยเฉพาะดานการรับรู

และทัศนคติที่มีตอการทองเที่ยวดํานํ้าของประเทศไทย ความตองการ ความพึงพอใจ และ

ขอเสนอแนะ เพ่ือปรับปรุงและเตรียมความพรอมสําหรับการแขงขันในการเปนจุดหมายปลายทาง

ของการดํานํ้า  

โดยการทองเที่ยวแหงประเทศไทย (ททท.) คาดวาจะไดขอมูลดานการตลาดของธุรกิจทองเที่ยวดํานํ้า

ของประเทศไทย เพ่ือใชประกอบการจัดทําแผนสงเสริมการตลาดและแผนการดําเนินการเพ่ือรองรับการ

แขงขันในอนาคต 

 

ในการศึกษาโครงการฯคร้ังน้ี ไดมีการกําหนดกลุมเปาหมายในการศึกษาเปน 2 กลุม ไดแก 

1 ผูประกอบการที่เกี่ยวของกับธุรกิจทองเที่ยวดํานํ้า  

ผูประกอบธุรกิจทองเที่ยวดํานํ้า ที่มีกลุมลูกคาเปาหมายเปนนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าชาวตางประเทศ ทั้ง

ในรูปแบบการทองเที่ยวดํานํ้าแบบวันเดียว (Day Trip) และแบบนอนบนเรือ (Live aboard Trip) รวมถึง

โรงเรียนสอนดํานํ้าและธุรกิจที่เกี่ยวเน่ืองอื่นๆ  

 

2 นักทองเที่ยวตางประเทศกลุมดํานํ้า  

นักทองเที่ยวชาวตางประเทศกลุมดํานํ้าลึก (Scuba Diving Tourist) ที่เดินทางมาประเทศไทย เพ่ือการ

ทํากิจกรรมทองเที่ยวประเภทดํานํ้าลึก โดยสามารถแบงกลุมเปาหมายที่เปนนักทองเที่ยวตางประเทศ

กลุมดํานํ้า ไดเปน 4 กลุมหลักดังน้ี  

 ภูมิภาคยุโรป ประกอบดวย สแกนดิเนเวีย อังกฤษ เยอรมนี รัสเซีย 

 ภูมิภาคเอเชีย ประกอบดวย ญี่ปุน ฮองกง ไตหวัน จีน 

 ภูมิภาคอเมริกา ประกอบดวย สหรัฐอเมริกา 

 ภูมิภาคโอเชเนีย ประกอบดวย ออสเตรเลีย  
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โดยกลุมเปาหมายทั้ง 2 กลุมมีขนาดและการกระจายตัว ดังน้ี  

ผูประกอบการที่เกี่ยวของกับธุรกิจทองเที่ยวดํานํ้า  

กลุมเปาหมาย คือ ผูประกอบการธุรกิจทองเที่ยวดํานํ้าจํานวน 153 ราย โดยทําการสัมภาษณให

ครอบคลุมจังหวัดที่มีผูประกอบการธุรกิจดํานํ้าดําเนินกิจการอยู ดังน้ี 
 

ฝงอันดามัน ฝงอาวไทย 

 ภูเกต็ 51 ราย 

 พังงา 4 ราย 

 กระบี่ 21 ราย 

 ตรัง 5 ราย 

 ระนอง 2 ราย 

 ชลบุรี 16 ราย 

 ตราด  11 ราย 

 ระยอง 3 ราย 

 ประจวบคีรีขันธ 1 ราย 

 สุราษฎรธานี 37 ราย 

 สงขลา 2 ราย 

นักทองเที่ยวตางประเทศกลุมดํานํ้า 

กลุมเปาหมาย คือ นักทองเที่ยวชาวตางประเทศกลุมดํานํ้าลึกที่เดินทางมาประเทศไทย โดยไดทําการ

กระจายโควตา (400 ราย) ในการทํางานภาคสนามดังน้ี 

โควตาตามพ้ืนที่ 

 พ้ืนที่ชายฝงทะเลอันดามัน จํานวน 250 ราย และพ้ืนที่ชายฝงอาวไทย จํานวน 150 ราย 

โควตาตามประเทศ 

 อังกฤษ 50 ราย 

 สแกนดิเนเวีย (นอรเวย/สวีเดน/ฟนแลนด) 50 ราย 

 เยอรมนี 50 ราย 

 รัสเซีย 50 ราย 

 จีน/ฮองกง/ไตหวัน 50 ราย 

 ญี่ปุน 50 ราย 

 ออสเตรเลีย 50 ราย 

 สหรัฐอเมริกา 50 ราย 

 

เพ่ือใหไดขอมูลที่ครบถวนและมีเหตุมีผลเพ่ิมมากข้ึนในเชิงวิชาการและเชิงประสบการณ ที่ปรึกษาไดทํา

การสัมภาษณเชิงลึกกับกลุมเปาหมายอีกกลุมหน่ึง คือ กลุมผูเชี่ยวชาญดานทรัพยากรธรรมชาติใตทะเล

และการทองเที่ยวดํานํ้า โดยกลุมตัวอยางน้ีมีจํานวนทั้งสิ้น 19 ราย ยกตัวอยาง เชน 

 ดร. ธรรมศกัดิ ์ ยีมิน   สถาบันวิจัยและพัฒนา มหาวิทยาลัยรามคําแหง 

 ผศ.ดร. ธรณ ธํารงนาวาสวัสดิ ์ ภาควิชาวทิยาศาสตรทางทะเล คณะประมง มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร 

 อาจารย ศกัดิอ์นันต ปลาทอง   คณะวิทยาศาสตร มหาวทิยาลัยสงขลานครินทร  

 อาจารย นิพนธ พงศสวุรรณ สมาคมกรีนฟนส และสถาบนัวิจัยและพัฒนาทรัพยากรทางทะเล 
ชายฝงทะเล และปาชายเลน 

 นิติ คงกรุด การทองเที่ยวแหงประเทศไทย สํานักงานพัทยา 

 สุวรรณ พิทักษสินธร สํานักอุทยานแหงชาต ิกรมอุทยานแหงชาต ิ
 

เปนตน 
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ระเบียบวิธีการศึกษาสําหรับโครงการฯในคร้ังน้ี แบงเปน 3 ข้ันตอนหลัก ดังน้ี 
 

 
 

โดยการศึกษายอยในแตละข้ันตอนมีวัตถุประสงคที่แตกตางกัน โดยสามารถแสดงไดดังน้ี 

การวิจัยเอกสาร 

 เพ่ือใหมีความเขาใจที่ชัดเจนเกี่ยวกับสถานการณดานตลาดทองเที่ยวกลุมดํานํ้า 

 เพ่ือใหไดขอมูลที่เกี่ยวของกับกลุมเปาหมายในตลาดนักทองเที่ยวตางประเทศกลุมดํานํ้า 

 

การศึกษาดานอุปทาน (การสัมภาษณเชิงลึก: In-depth interview) 

 เพ่ือคนหาปจจัยและองคประกอบตางๆ ที่มีอิทธิพลตอกลุมผูประกอบการทองเที่ยวดํานํ้า 

 เพ่ือศึกษาสถานการณการตลาดของธุรกิจดํานํ้า และระดับราคาการใหบริการ 

 เพ่ือหาสินคาและบริการที่เกี่ยวของกับการดํานํ้าที่มีแนวโนมเติบโตในอนาคต  

 เพ่ือศึกษาขนาดของกลุมผูใชบริการที่เปนนักทองเที่ยวตางประเทศ 

 เพ่ือศึกษาการอํานวยความสะดวก การจัดการ และการเสนอขาย ชองทางการขาย และการโฆษณา

ประชาสัมพันธ 

 เพ่ือศึกษาปญหา อุปสรรคในการเสนอขายและการดําเนินงาน ตลอดจนจุดออนจุดแข็ง 

 เพ่ือใชเปนสวนหน่ึงสําหรับแนวทางในการออกแบบแผนทางการตลาด  

 

การศึกษาดานอุปสงค (การสัมภาษณแบบเผชิญหนา: Face-to-face interview) 

 เพ่ือศึกษาถึงทัศนคติ ปจจัยในการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยว และพฤติกรรมของนักทองเที่ยว

ตางประเทศที่เดินทางมาทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทย 

 เพ่ือศึกษาถึงความคาดหวังและความพึงพอใจของนักทองเที่ยวชาวตางชาติที่มีตอประเทศไทย และ

โอกาสในการเดินทางกลับมาทองเที่ยวประเทศไทย 

 เพ่ือวิเคราะหหากลยุทธ/วิธีการทางการตลาดที่มีประสิทธิภาพ ในการดึงดูดนักทองเที่ยวกลุมตลาด

เปาหมาย 
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ผลการศึกษาในภาพรวม 

ประเทศไทยมีพ้ืนที่ทางทะเลอันกวางใหญไพศาล โดยมีพ้ืนที่มากกวา 350,000 ตารางกิโลเมตร 

ประกอบดวยสองฝง คือ ฝงอันดามันและฝงอาวไทย ทะเลฝงอาวไทยได รับอิทธิพลลมมรสุม

ตะวันออกเฉียงเหนือจากประเทศจีน ทําใหมีฤดูการทองเที่ยวตั้งแตปลายเดือนเมษายนถึงเดือน

พฤศจิกายน สวนทะเลฝงอันดามันไดรับลมมรสุมตะวันตกเฉียงใตจากมหาสมุทรอินเดีย มีฤดูการ

ทองเที่ยวตั้งแตเดือนพฤศจิกายนถึงเดือนเมษายน เม่ือรวมทะเลไทยทั้งสองฝงเขาดวยกัน จึงทําใหเห็น

ภาพรวมการทองเที่ยวทางทะเลของประเทศไทยวา สามารถทองเที่ยวไดตลอดป โดยผลัดกันฝงละ 6 

เดือน 

 

แหลงดํานํ้าที่นาสนใจของประเทศไทย กระจายออกไปทั้งสองฝงทะเล โดยอาจแบงประเภทตาม 

ลักษณะความลึกและทรัพยากรธรรมชาติใตนํ้าไดดังน้ี 

 

1. แหลงดํานํ้าข้ันตน เปนแหลงดํานํ้าที่อยูในแนวนํ้าตื้นใกลฝง ไดรับอิทธิพลของมลภาวะบนฝง

คอนขางมาก นํ้าทะเลไมคอยใส ความลึกของนํ้าทะเลตั้งแตผิวนํ้าไปจนถึงพ้ืนดินไมเกิน 100 ฟุต มีความ

ลาดชันนอย แหลงดํานํ้าประเภทน้ีไดแก แหลงดํานํ้าในทะเลตะวันออก เชน พัทยา หมูเกาะมัน เกาะชาง 

เปนตน 

 

2. แหลงดํานํ้าระดับกลาง เปนแหลงดํานํ้าที่อยูในแนวนํ้าที่ลึกข้ึน อยูหางฝงออกไปมากข้ึน อิทธิพลของ

ชายฝงนอยกวา ความขุนใสของนํ้าไมคงที่ ความลึกไมเกิน 150 ฟุต ความลาดชันไมมาก แหลงดํานํ้า

ประเภทน้ี ไดแก ชุมพร กระบี่ เกาะพีพี ตรัง กองหินริวเชลิว เปนตน 

 

3. แหลงดํานํ้านานาชาติ เปนแหลงดํานํ้าที่อยูในแนวนํ้าลึก พ้ืนดินมีความลาดชันสูง ถัดจากจุดดํานํ้าไป

ไมมากนักเปนทะเลลึก โดยมีความลึกมากกวา 200 ฟุตข้ึนไป นํ้าทะเลคอนขางใส แหลงดํานํ้าใน

ลักษณะน้ีไดแก หินมวง หินแดง หมูเกาะสิมิลัน เกาะเตา กองหินโลซิน เกาะตาชัย เปนตน 

 

ดังน้ัน ประเทศไทยควรกําหนดตําแหนงทางการตลาดของไทยดานการดํานํ้าลึก (Scuba Diving) ให

เปนประเทศที่มีความหลากหลายของจุดดํานํ้า มีอุณหภูมิของนํ้าที่เอื้ออํานวยตอการดํานํ้า มีความ

หลากหลายของแพคเกจ/โปรแกรมในการดํานํ้า และมีคาใชจายในการทองเที่ยวที่คุมคาเงิน  
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หากวิเคราะหการทองเที่ยวดานการดํานํ้าในรายละเอียด (โดยใช SWOT analysis) พบวา   

 
จุดแข็งของประเทศไทย 

 ดานสินคา / แหลงดํานํ้า 

• มีการจัดรูปแบบแพคเกจ/โปรแกรมดํานํ้าที่หลากหลายเหมาะสมกับทุกระดับประสบการณของ

นักดํานํ้า 

• มีความหลากหลายของแหลง/จุดดํานํ้า 

• อุณหภูมิของนํ้าทะเลมีความเหมาะสม 

 ดานการบริการ 

• ผูประกอบการมีความเอาใจใสลูกคา และมีความย้ิมแยมแจมใส 

• บุคลากรมีความสุภาพเรียบรอยและเปนกันเอง 

• มีการเอื้ออํานวยความสะดวกทุกอยางที่ลูกคาตองการ 

 ดานราคา 

• หากเปรียบเทียบกับประเทศอื่นๆที่เปนคูแขง พบวา ราคาของแพคเกจ/โปรแกรมดํานํ้าลึกของ

ประเทศไทยมีราคาที่ถูกกวา 

• ในบางแพคเกจ/โปรแกรมดํานํ้ามีความคุมคาเงินมากกวาประเทศคูแขง 

• มีการจัดโปรโมชั่นอยางสมํ่าเสมอเพ่ือดึงดูดลูกคาใหมาใชบริการ 

 

จุดออนของประเทศไทย 

 คุณภาพของเรือโดยสารยังไมไดมาตรฐาน 

 ความไมมีวินัยของผูประกอบการในการจอดเรือ/ทิ้งสมอเรือ 

 เรือโดยสารสวนใหญไมมีถังเก็บของเสีย (Waste holding tank) ทําใหเกิดผลกระทบตอ

ทรัพยากรธรรมชาติ 

 ผูประกอบการโดยสวนใหญจะเปนชาวตางชาติ 

 แพคเกจ/โปรแกรมดํานํ้ามีความคลายคลึงกันในแตละผูประกอบการทําใหมีการแขงขันกันดานราคา 

 ผูประกอบการยังไมสามารถนําเสนอแพคเกจ/โปรแกรมดํานํ้าที่แตกตางจากผูอื่นได 
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โอกาสของประเทศไทย 

 ประเทศไทยมีศักยภาพในการสรางแหลงดํานํ้าใหมๆ 

 กิจกรรมเสริมที่เกี่ยวของมีสวนชวยในการดึงดูดและจูงใจนักทองเที่ยวใหมาดํานํ้าที่ประเทศไทย 

เน่ืองจากนักทองเที่ยวโดยสวนใหญจะใหความสนใจกับกิจกรรมอื่นๆดวย เชน shopping 

spa/beauty เปนตน 

 ประเทศไทยมีแหลง/จุดดํานํ้าที่สามารถเปดโอกาสใหนักทองเที่ยวดํานํ้าไดทั้งป ตลอดจนมีจุดดํานํ้า

ที่เหมาะสมกับนักทองเที่ยวในทุกระดับประสบการณ 

 องคกร/หนวยงานที่เกี่ยวของยินดีที่จะใหความรวมมือในการสงเสริมและกํากับดูแลการดํานํ้าใน

รูปแบบของการดํานํ้าเชิงอนุรักษ 

 มีการทําวิจัยและการตรวจสอบความสมบูรณและความเสื่อมโทรมของแหลง/จุดดํานํ้าอยางสมํ่าเสมอ

จากนักวิชาการที่มีชื่อเสียงในวงการดํานํ้าและทรัพยากรธรรมชาติใตทะเล 

 

อุปสรรคของประเทศไทย 

 ความเสื่อมโทรมของทรัพยากรธรรมชาติทางทะเล 

 การพัฒนาพ้ืนที่ชายฝงโดยไมมีการควบคุมและกํากับดูแลอยางชัดเจนและเขมงวด 

 นักทองเที่ยวดํานํ้ามือใหมขาดจิตสํานึกในการอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติและขาดความสามารถใน

การลอยตัวในนํ้าทําใหเกิดความเสียหายกับปะการัง 

 

จากผลการวิเคราะหดังกลาว เห็นไดวา ประเทศไทยเปนประเทศที่มีความหลากหลายของจุดดํานํ้า และ

มีจํานวนของแหลงดํานํ้าที่มาก ซ่ึงถือวาเปนจุดเดนของประเทศ หากเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงใน

สายตาของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้า (เชน อินโดนีเซีย ฟลิปปนส มาเลเซีย และออสเตรเลีย เปนตน)   

อยางไรก็ตามในปจจุบัน สภาพของทรัพยากรธรรมชาติใตทะเล รวมถึงระบบนิเวศใตนํ้าของประเทศไทย

มีความเสื่อมโทรมลงไปอยางมาก โดยปญหาหลักที่ทําใหเกิดความเสื่อมโทรมไมไดมาจากการ

ทองเที่ยวดํานํ้าโดยตรง แตมาจากประเด็นอื่นๆ ยกตัวอยาง เชน ภาวะโลกรอน การประมงผิดกฎหมาย 

การพัฒนาที่ดินตามแนวชายฝงทะเล การทิ้งสมอของเรือตางๆ ขาดการจัดการที่มีประสิทธิภาพในเร่ือง

ของการบริหารทรัพยากรธรรมชาติทางทะเล เปนตน 

 

ถึงแมวาการทองเที่ยวดํานํ้าจะไมไดสงผลกระทบตอทรัพยากรฯมากเทากับประเด็นที่กลาวมาขางตน แต

การทองเที่ยวดํานํ้าก็มีสวนในการกอใหเกิดความเสื่อมโทรมของทรัพยากรฯเชนกัน ซ่ึงผลกระทบที่

เกิดข้ึนเปนไปในเชิงของการรบกวนทรัพยากรฯ และการทําลายตางๆ ยกตัวอยาง เชน การเขาใชงาน

ทรัพยากรฯมากจนเกินไป ทําใหทรัพยากรฯมีเวลาในการฟนตัวนอย การทิ้งขยะ เศษอาหาร และสิ่ง

ปฏิกูลลงในทะเล การหักหรือทําลายปะการังทั้งในกรณีที่ตั้งใจและไมตั้งใจ เปนตน 
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ณ ปจจุบัน สามารถสรุปไดวา แหลงดํานํ้าในประเทศไทยทุกจุด มีปญหาในเร่ืองของความเสื่อมโทรม

ของทรัพยากรฯ เพียงแตผลกระทบที่เกิดข้ึนจะมีมากหรือนอยแตกตางกันเน่ืองมาจากประเด็นตางๆที่

กลาวมาขางตน ตัวอยางที่เห็นไดชัด ณ ปจจุบัน คือ ปรากฎการณแนวปะการังฟอกขาว ซ่ึงเปน

ผลกระทบที่เกิดข้ึนจากภาวะโลกรอน โดยในประเทศไทย พบวา ไมเพียงอุณหภูมินํ้าทะเลเทาน้ันที่

เปลี่ยนแปลงไป แตลึกลงไปใตผืนนํ้า แนวปะการังหลายตอหลายแหงที่เคยสรางสีสันกลับซีดขาว เห็น

เพียงโครงสรางหินปูนที่ดูราวกับไรชีวิต เปนสัญญาณที่บงชัดวา ปรากฏการณแนวปะการังฟอกขาวได

เกิดข้ึน ซ่ึงการที่ปะการังจะฟอกขาวน้ันข้ึนอยูกับอุณหภูมิของนํ้าเปนหลัก หากอุณหภูมิข้ึนสูงกวาระดับ

สูงสุดจากที่เคยเปนเพียง 1 องศาเซลเซียสก็สามารถกอใหเกิดการฟอกขาวได ยกตัวอยาง เชน 

อุณหภูมิสูงสุดในอาวไทยตามปกติอยูที่ 31 องศาเซลเซียส หากปใดอุณหภูมิในอาวไทยสูงเกินกวา 31 

องศาเซลเซียส โอกาสที่ปะการังจะฟอกขาวก็ยอมเกิดข้ึนได เปนตน จากการที่อุณหภูมิในนํ้าทะเลสูงข้ึน

อยางผิดปกติ ทําใหเกิดปรากฏการณปะการังฟอกขาวเปนจํานวนมากในนานนํ้าไทย โดยพบวา สภาวะ

ฟอกขาวของปะการังตามแนวปะการังทั้งฝงอันดามันและอาวไทยมีมากกวา 70% นับวาเปน

ปรากฏการณปะการังฟอกขาวที่รุนแรงที่สุดเทาที่เคยเกิดข้ึนและเปนวิกฤตการณที่นาวิตกอยางย่ิงสําหรับ

ทองทะเลไทย 

ดังน้ัน กรมอุทยานฯ จึงไดประกาศปดจุดดํานํ้าใน 7 อุทยานแหงชาติเพ่ือฟนฟูปะการังฟอกขาว โดยมี

ผลบังคับใชตั้งแตวันที่ 21 มกราคม 2554 เพ่ือใหปะการังฟนตัว ประกอบดวย 

 หาดเจาไหม จ.ตรัง บริเวณเกาะเชือก  

 หมูเกาะเภตรา จ.สตูล บริเวณเกาะบุโหลนไมไผ เกาะบุโหลนรังผ้ึง  

 ตะรุเตา จ.สตูล บริเวณเกาะตะเกียง เกาะหินงาม เกาะราวี หาดทรายขาว เกาะดง  

 หมูเกาะชุมพร บริเวณเกาะมะพราว  

 อุทยานแหงชาติหาดนพรัตนธารา หมูเกาะพีพี บริเวณแนวปะการังบริเวณหินกลาง  

 หมูเกาะสุรินทร จ.พังงา บริเวณอาวสุเทพ อาวไมงาม เกาะสตอรค หินกอง อาวผักกาด และแนว

ปะการังหนาที่ทําการอุทยาน  

 หมูเกาะสิมิลัน จ.พังงา บริเวณอาวไฟแวป และอีส ออฟ อีเด็น  
 

ภาพตวัอยางของปรากฎการณปะการังฟอกขาวที่หมูเกาะหา เกาะลันตา จังหวัดกระบี่ 
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สืบเน่ืองมาจากความหลากหลายของจุดดํานํ้าที่กลาวไปขางตน ตลอดจนความสวยงามที่ยังคงเหลืออยู

ทําใหประเทศไทยไดรับการโหวตใหติดอันดับใน Top 15 ใน 5 หัวขอ จากนิตยสาร Scuba Diving ของ

ประเทศสหรัฐอเมริกาในฉบับเดือน Jan/Feb 2009 โดยทางนิตยสารใหผูอานจากทั่วโลกทําการโหวต 

ซ่ึงหัวขอที่ประเทศไทยติดอันดับมีดังน้ี 

 หัวขอที่ 1 Top Dive Destination in Pacific and Indian Ocean 

ประเทศไทยไดรับการโหวตใหเปนอันดับที่ 14 
 

 หัวขอที่ 2 Top Marine Life in Pacific and Indian Ocean  

ประเทศไทยไดรับการโหวตใหเปนอันดับที่ 15  
 

 หัวขอที่ 3 Top Value Dive Destination in Pacific And Indian Ocean 

ประเทศไทยไดรับการโหวตเปนอันดับที่ 5  
 

 หัวขอที่ 4 Top Macro Life in Pacific and Indian Ocean 

ประเทศไทยไดรับการโหวตอันดับที่ 7  
 

 หัวขอที่ 5 Top Snorkeling in Pacific and Indian Ocean 

ประเทศไทยไดรับการโหวตใหเปนอันดับที่ 2 

 

สําหรับในประเทศไทยเอง เว็บไซต www.thaiscubadive.com ไดทําการจัดอันดับจุดดํานํ้าที่เปนที่นิยม 

10 จุด โดยมีเกณฑคือ ตองเปนจุดดํานํ้าที่นักดํานํ้าลึกใฝฝนที่จะไปดํานํ้า โดยอันดับที่ไดมีดังน้ี 

 อันดับ 1 หมูเกาะสิมิลัน จ.พังงา 

 อันดับ 2 หมูเกาะสุรินทร จ.พังงา 

 อันดับ 3 หินมวง หินแดง หมูเกาะลันตา จ.กระบี่ 

 อันดับ 4 เกาะหา หมูเกาะลันตา จ.กระบี่ 

 อันดับ 5 หมูเกาะพีพี จ.กระบี่ 

 อันดับ 6 เกาะจาบัง หมูเกาะตะรุเตา จ.สตูล 

 อันดับ 7 หมูเกาะราชา จ.ภูเก็ต 

 อันดับ 8 หินหมูสังนอกและหินหมูสังใน จ.ภูเก็ต 

 อันดับ 9 เกาะเตา-เกาะนางยวน จ.สุราษฎรธานี 

 อันดับ 10 หมูเกาะชาง จ.ตราด 
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จากผลการจัดอันดับดังกลาว จะเห็นไดวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าไมวาจะเปนในกลุมคนไทยหรือ

ชาวตางชาติ จะรูจักและมีความสนใจที่จะไปดํานํ้าในจุดดํานํ้าที่คลายคลึงกัน ประกอบกับผลการศึกษาที่

ไดในคร้ังน้ียืนยันวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าชาวตางชาติโดยสวนใหญรูจักและเคยไปแหลง/จุดดํานํ้า

ดานอันดามันมากกวาดานอาวไทย และเม่ือถามนักทองเที่ยวกลุมน้ีวาเคยไปดํานํ้าที่ใดบางในแตละฝง

ของประเทศไทย ผลปรากฎวา  

 ฝงอันดามัน: นักทองเที่ยวเคยไปดํานํ้าที่ภูเก็ตมากที่สุด (67.5%) รองลงมาไดแก เกาะพีพีและหมู

เกาะสิมิลัน โดยมีจํานวนเทากับ 34.3% และ 29.3% ตามลําดับ  

 ฝงอาวไทย: นักทองเที่ยวเคยไปดํานํ้าที่พัทยามากที่สุด (39.3%) รองลงมาไดแก เกาะสมุยและ

เกาะชาง โดยมีจํานวนเทากับ 37.0% และ 30.5% ตามลําดับ 

 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าที่ทําการสํารวจในคร้ังน้ี สวนใหญเปนนักทองเที่ยวที่เคยมาดํานํ้าที่ประเทศไทย

แลว (77.2%)  โดยจะเคยมาดํานํ้าที่ประเทศไทยประมาณ 2 – 3 คร้ังในชีวิต อยางไรก็ตามเม่ือจํากัด

จํานวนของชวงเวลาใหอยูในชวงระยะเวลา 3 ปที่ผานมา พบวา จํานวนในการมาดํานํ้าที่ประเทศไทยจะ

ลดลงไปอยูในชวง 1 – 2 คร้ัง  

 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจะใชเวลาอยูในประเทศไทยประมาณ 8 – 10 วัน แตจะใชเวลาในการดํานํ้านอย

กวาหรือเทากับ 5 วันเปนสวนใหญ โดยเวลาที่เหลือจะใชในการพักรางกายและทํากิจกรรมเสริมอื่นๆ กับ

คนที่มาดวย ซ่ึงนักทองเที่ยวกลุมน้ีจะไมมาคนเดียวแตจะมากับเพ่ือน (38.8%) หรือกับคูสมรสและบุตร 

(23.0%) เปนหลัก   

 

ประเภทหรือรูปแบบของการดํานํ้าที่นักทองเที่ยวเลือกใชบริการเปนสวนใหญ คือ แบบ Day trip โดยมี

จํานวนเทากับ 71.5% และโดยสวนมากจะดํานํ้าประมาณ 2 จุดตอวัน (67.3%) สําหรับคาใชจายของ 

Day trip จะตกอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 4,000 บาทตอวันเปนสวนใหญ ในขณะที่คาใชจายของ Live 

aboard จะตกอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 20,000 บาทตอทริป (ชวงที่อยูบนเรือ) เปนสวนใหญ  

 

เม่ือกลาวถึงแหลงขอมูลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าใชในการคนหาขอมูลเกี่ยวกับการดํานํ้า พบวา 

อินเตอรเน็ตเปนชองทางที่ถูกใชมากที่สุดถึง 95.5% ตามมาดวยนิตยสารที่ 7.8% โดยสวนใหญจะ

คนหาขอมูลผาน 2 ชองทางจากอินเตอรเน็ต ไดแก การคนหาขอมูลจากเว็บไซตโดยตรง และการใช 

search engine ในการคนหา โดยขอมูลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าสวนใหญตองการทราบเม่ือหาขอมูล

เกี่ยวกับการทองเที่ยวดํานํ้าสามารถแบงไดเปน 2 ประเภทหลัก คือ ประเด็นที่เกี่ยวกับการดํานํ้าโดยตรง 

เชน อุณหูมิอากาศ อุณหภูมินํ้า กระแสนํ้า แหลงดํานํ้าใหมๆ แหลงดํานํ้าที่มีในประเทศ เปนตน และ

ประเด็นที่เกี่ยวกับการดํานํ้าทางออม เชน อัตราแลกเปลี่ยน สถานการณทางการเมือง เปนตน 
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ปจจัยที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าใหความสําคัญที่สุดตอการเลือกประเทศในการดํานํ้ามีดังน้ี 

 ความสวยงามของภูมิทัศนใตทะเล 15.5% 

 ความเปนมืออาชีพของ Dive master 10.0% 

 ทัศนวิสัยใตทะเล 9.3% 

 ความสวยงามของสิ่งมีชีวิตใตทะเล 9.3% 

 อุณหภูมิของนํ้าทะเล 8.8% 

 

ในสายตาของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้า ประเทศไทยมีจุดเดนใน 5 ประเด็นหลักดังน้ี 

 อุณหภูมิของนํ้าทะเล 26.8% 

 ความสวยงามของภูมิทัศนใตทะเล 25.3% 

 ความสวยงามของแนวปะการังและปะการังใตทะเล 24.5% 

 ความปลอดภัยในการดํานํ้า 24.0% 

 ความสะอาดใตทะเล 19.5% 

 

และมีจุดดอยใน 5 ประเด็นหลักดังน้ี 

 จํานวนนักดํานํ้าที่มากเกินไปที่จุดดํานํ้า 27.5% 

 ระยะเวลาในการน่ังเรือไปที่จุดดํานํ้า 26.8% 

 การวางแผนในการลงและข้ึนจากการดํานํ้า 26.5% 

 สิ่งมีชีวิตใตทะเลที่หาดูยาก 19.8% 

 การบริการของเรือดํานํ้า 19.0% 

 

อยางไรก็ตาม เม่ือสอบถามถึงระดับความพึงพอใจ พบวา คาคะแนนความพึงพอใจในภาพรวมเทากับ 

3.87 คะแนน (จากคะแนนเต็ม 5 คะแนน) หรือมีคาทัศนคติเชิงบวก (%T2B) เทากับ 81.8% โดย

ประเด็นที่ไดรับระดับความพึงพอใจมากที่สุด 5 อันดับแรก (ตาม %T2B) ไดแก 

 ความสวยงามของภูมิทัศนใตทะเล 79.0% 

 อุณหภูมิของนํ้าทะเล 76.3% 

 ความปลอดภัยในการดํานํ้า 75.3% 

 ความสวยงามของสิ่งมีชีวิตใตทะเล 75.0% 

 ความหลากหลายของแนวปะการังและปะการังใตทะเล 73.8% 
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ปญหาที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าสวนใหญพบเจอระหวางการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทย คือ เร่ือง

ของมาตรฐานของอุปกรณและเรือที่ใชในการโดยสาร โดยมีนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวนถึง 

73.3% ที่กลาววาประเด็นน้ีเปนปญหา  

 

อยางไรก็ตาม ประเด็นปญหาดังกลาวไมไดสงผลกระทบตอการกลับมาดํานํ้าในประเทศไทยอีกใน

อนาคตมากเทาใดนัก เน่ืองจากนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 86.5% ที่ตอบวาจะกลับมาดํานํ้าที่

ประเทศไทยอีกในอนาคต โดยสวนใหญจะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกภายใน 1 – 2 ปขางหนา 

 

ขอเสนอแนะจากผลการศึกษา 

เชิงนโยบาย 

1 นโยบายที่เกี่ยวของกับการสรางจิตสํานึกในการอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติใตทะเล 

ณ ปจจุบัน ปญหาเร่ืองความเสื่อมโทรมของทรัพยากรธรรมชาติใตทะเลเปนปญหาที่สําคัญ เน่ืองมาจาก

หลายสาเหตุ เชน การพัฒนาที่ดินตามแนวชายฝงทะเล การลักลอบทําประมง การขาดจิตสํานึกในการ

จอดเรือของผูประกอบการ เปนตน ปญหาดังกลาวสงผลกระทบตอศักยภาพทางการแขงขันของประเทศ

ไทยในเร่ืองของการทองเที่ยวดํานํ้าลึกเม่ือนํามาเปรียบเทียบกับประเทศคูแขง เชน อินโดนีเซีย หรือ

มาเลเซีย เปนตน ดังน้ัน การสรางจิตสํานึกในการอนุรักษจึงมีความสําคัญตอการดํารงอยูของ

ทรัพยากรธรรมชาติใตทะเล ซ่ึงสามารถทําไดโดย 

 จัดทําแผนการรณรงครวมกับชาวบานในชุมชนตางๆ ไมวาจะเปนการใหความรูความเขาใจเกี่ยวกับ

การใชชีวิตเชิงอนุรักษบนชายฝง เพ่ือลดการทําลายทรัพยากรธรรมชาติใตทะเลและกอใหเกิด

ประโยชนกับทรัพยากรธรรมชาติใตทะเล ตลอดจนการรณรงคใหชวยสอดสองดูแลและเปนหูเปนตา

ใหกับภาครัฐ โดยสามารถทําตามแนวคิดดังน้ี 

� จัดทําแผนปายประชาสัมพันธเกี่ยวกับขอควรปฏิบัติที่ถูกตองในการใชประโยชนในบริเวณแนว

ปะการัง  

� จัดทําแผนพับ โปสเตอร เกี่ยวกับความสําคัญของแนวปะการังและการปฏิบัติตัวที่ถูกตองของ

ผูใชประโยชนในแนวปะการัง  

� อบรมใหความรูเกี่ยวกับระบบนิเวศทางทะเลและการใชประโยชนอยางย่ังยืนแกนักเรียนใน

ทองถิ่น ชุมชน มัคคุเทศก และผูประกอบการทองเที่ยว  

� เผยแพรความรูเกี่ยวกับระบบนิเวศปะการังผานทางวิทยุกระจายเสียงในทองถิ่น โทรทัศน และ 

อินเตอรเนต  

� จัดทําคู มือการอนุรักษแนวปะการัง เพ่ือแจกจายใหแกโรงเรียนหองสมุดในทองถิ่น และ

หนวยงานตางๆในพ้ืนที่  

� ฝกอบรมอาชีพ ทดแทนการทําประมงผิดกฎหมายเชน การเพาะเลี้ยงสัตวนํ้าชายฝง เปนตน 
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 จัดตั้งศูนยมัคคุเทศกทองถิ่น เพ่ือสนับสนุนใหมัคคุเทศกทองถิ่นเปนผูใหความรูแกนักทองเที่ยว อีก

ทั้งยังสามารถเปนหูเปนตาใหกับชุมชนไดอีกทางหน่ึง 

 ในสวนของผูประกอบการดานการทองเที่ยวดํานํ้า องคกรของภาครัฐอาจจะตองใหความชวยเหลือ

หรือใหเงินสนับสนุนหากสามารถประกอบธุรกิจในเชิงอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติใตทะเลได แตตอง

มีหลักฐานหรือเปนการดําเนินการที่สามารถตรวจสอบไดวา มีการประยุกตใชแผนการทองเที่ยวเชิง

อนุรักษจริง 

 สรางจิตสํานึกใหกับผูประกอบการที่พัฒนาที่ดินตามแนวชายฝงทะเล โดยทําใหตระหนักถึง

ผลกระทบที่เกิดข้ึนจากความมักงายหรือการไมปฏิบัติตามกฎระเบียบที่กําหนดไว เน่ืองจากการ

กอสรางหรือการพัฒนาที่ดินตามแนวชายฝงทะเลน้ัน หากไมมีมาตรการหรือไมปฏิบัติตามกฎระเบียบ

ที่วางไวในเร่ืองของการจัดเก็บของเสียหรือการควบคุมการถายเทของเสีย ก็จะสรางความเสียหาย

ใหกับทรัพยากรธรมมชาติทางทะเลในเร่ืองของตะกอนสะสมในทะเลหรือการปนเปอนของของเสีย 

(เชน เศษหิน เศษไม ตะกอนของปูน เปนตน) ในทะเล ซ่ึงจะสรางความเสียหายใหกับสิ่งมีชีวิตใต

ทะเลที่ใกลกับแนวชายฝงได 

 สรางจิตสํานึกใหกับกลุมผูประกอบการเรือประมง โดยปลูกฝงไมใหเขาไปลักลอบจับปลาในเขต

อุทยาน อยางไรก็ตามการรณรงคในสวนน้ีอาจเปนไปไดยาก เพราะการลักลอบจับปลาในเขตอุทยาน 

คือ รายไดของเรือประมงเชนเดียวกัน ซ่ึงผลกระทบหลักที่เกิดข้ึน คือ การจอดสมอโดยไมไดผูกกับ

ทุนจอดเรือแตเปนการทิ้งสมอลงในทะเลแทนทําใหเกิดความเสียหายกับปะการรังและแนวปะการัง

ใตทะเล และจํานวนของสัตวนํ้าที่ลดลงดวย 

 สรางจิตสํานึกกับกลุมผูประกอบการเรือประมงในเร่ืองของการไมจับปลาในฤดูวางไข ลดจํานวนใน

การจับลง หรือทําการคัดเลือกปลาในการจับโดยอาจจะปลอยปลาตัวที่กําลังจะวางไขกลับสูทะเล 

 ทําการประสานงานระหวางหนวยงานที่เกี่ยวของ เชน กรมประมง กรมเจาทา กรมอุทยาน สํานักงาน

การทองเที่ยวจังหวัด เครือขายชุมชน เปนตน ในเร่ืองของ 

� การจัดตั้งเครือขายความรวมมือระหวางชุมชนกับหนวยงานภาครัฐ  

� การจัดตั้งกรรมการดูแลทุนผูกเรือ  

� การจัดประชุม สัมมนา ระหวางองคกรเอกชนเพ่ือสรางความรวมมือในการจัดการทรัพยากร 

 จัดตั้งเครือขายอาสาสมัครพิทักษปะการัง เพ่ือแจงขาวสารการกระทําผิดในแนวปะการังใหกับ

เจาหนาที่ของภาครัฐ 
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2 นโยบายที่เกี่ยวของกับการฟนฟูทรัพยากรธรรมชาติใตทะเล 

ผูเชี่ยวชาญหลายทานมีความพรอมและมีความสามารถ ตลอดจนเสนอการใหความรวมมือในการฟนฟู

ทรัพยากรธรรมชาติใตทะเลเน่ืองจากมีความชํานาญในพ้ืนที่และรูวาแหลง/จุดดํานํ้าใดที่ประสบปญหา

มากกวาแหลง/จุดดํานํ้าอื่น อยางไรก็ตาม ความเชี่ยวชาญดังกลาวจะจํากัดอยูตามพ้ืนที่ที่ผูเชี่ยวชาญมี

ความชํานาญหรือมีประสบการณในอดีต ดังน้ัน หากภาครัฐมีงบประมาณในการฟนฟูทรัพยากรธรรมชาติ

ใตทะเลก็สมควรที่จะเร่ิมตนจากกลุมผูเชี่ยวชาญเหลาน้ีกอนเน่ืองจากมีความพรอมอยูแลว 

 

การฟนฟูทรัพยากรธรรมชาติใตทะเลน้ันสามารถทําไดหลายวิธี ไมวาจะเปน 

 การสรางแนวปะการังเทียมในแหลง/จุดดํานํ้าที่มีความเสื่อมโทรม  

 การพลิกปะการังที่ลมคว่ําและการซอมแซมปะการังที่แตกหักใตทะเล 

 การขจัดทรายและตะกอนที่ทับถมบนปะการังหรือพืชใตทะเลอื่นๆ 

 การสรางฟารมทะเลใหกับผูประกอบการที่จับสัตวนํ้า เพ่ือลดความเสียหายและลดการจับสัตวนํ้าใน

ทะเลจริง 

 การจํากัดจํานวนนักทองเที่ยวในแตละแหลง/จุดดํานํ้า  

 การสรางแหลงดํานํ้าใหม เพ่ือใหแหลงดํานํ้าที่มีอยูเดิมไดรับการรบกวนนอยลง 

 การจัดพ้ืนที่ในการดํานํ้า โดยจัดเปนจุดดํานํ้าที่เหมาะสมกับนักดํานํ้ามือใหมและจุดดํานํ้าที่เหมาะกับ

นักดํานํ้าที่มีประสบการณ 

 การใหเงินทุนในการทําวิจัยในเร่ืองของการสอดสองดูแล ติดตาม และรายงานผลความเสื่อมโทรม

ของทรัพยากรธรรมชาติใตทะเลในแตละแหลง/จุดดํานํ้า 

 จัดตั้งโครงการที่เกี่ยวของกับการอบรมนักดํานํ้าอาสาสมัคร เพ่ือชวยในการพิทักษทรัพยากรทาง

ทะเลและชายฝง 

 จัดตั้งโครงการที่เกี่ยวของกับการเก็บขยะใตทะเลเเละตัดอวนที่ติดอยูกับปะการังใตทะเล หรือ

สนับสนุนชุมชนทองถิ่นและหนวยงานที่เกี่ยวของดานการทองเที่ยวเพ่ือเก็บขยะในแนวปะการัง 

 

สําหรับการฟนฟูทรัพยากรธรรมชาติใตทะเลโดยการสรางแนวปะการังเทียมน้ัน ในปจจุบันจะไดรับความ

สนใจมากข้ึนจากองคกรของรัฐและเอกชนเน่ืองจากเปนวิธีที่งายในการทําและดูจะมีประโยชนตอเงินที่

ลงทุนไป ยกตัวอยางเชน  

 ทัพเรือภาคที่ 1 กองทัพเรือสัตหีบไดมีการเปดโครงการที่เกี่ยวเน่ืองกับการทดลองศึกษาวิจัยเพ่ือ

อนุรักษและพัฒนาสภาพแวดลอมในทะเล โดยไดรับความรวมมือจากหนวยสงครามพิเศษทางเรือ

และนักวิชาการจากมหาวิทยาลัยตางๆ เชน จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร 

มหาวิทยาลัยบูรพา เปนตน เพ่ือเปดรับการสรางแนวปะการังเทียมข้ึนในบริเวณเกาะขาม สัตหีบ 

จังหวัดชลบุรี 
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3 นโยบายที่เกี่ยวของกับการสรางประติมากรรมใตนํ้าเพ่ือสงเสริมแหลง/จุดดํานํ้าใหมๆ 

ประติมากรรมใตนํ้าจะชวยสงเสริมการทองเที่ยวดํานํ้าไดมากข้ึน เน่ืองจากปริมาณนักทองเที่ยวเพ่ิมข้ึน

ทุกปแตแหลงดํานํ้ายังมีอยูปริมาณเทาเดิม ประกอบกับขณะน้ีสภาพทรัพยากรธรรมชาติทางทะเลยังไม

ฟนตัวเทาที่ควร จึงทําใหตองมีการพัฒนาแหลงดํานํ้าแหงใหมเพ่ือที่จะลดปริมาณการใชพ้ืนที่เดิมลง  

 

โดยการสรางประติมากรรมใตนํ้าจะเปนการดึงนักทองเที่ยวดํานํ้าที่อาจจะยังไมเกงนัก มาทองเที่ยวดู

ประติมากรรมแทนการไปดํานํ้าดูปะการังและสิ่งมีชีวิตใตทะเลอื่นๆ (ซ่ึงขณะน้ีควรไดรับการพักผอนเพ่ือ

ฟนฟู) เพ่ือเปนการลดจํานวนคนเขาไปรบกวนปะการังของจริง  

 

โดยภาครัฐสามารถเลือกพ้ืนทรายสักแหงในแหลงดํานํ้าอันเปนที่นิยม จะเปนจุดที่มีแตทรายหรือมีกอน

หิน แตไมใชแนวปะการังหรือแหลงดํานํ้าที่ผูคนนิยม ซ่ึงหากเรานําประติมากรรมลงไปวางไว กระตุน

ความสนใจและสงเสริมการทองเที่ยวก็สามารถกระตุนความสนใจใหกับนักทองเที่ยวได โดยเฉพาะการ

ดํานํ้าแบบ Check Dive (หมายถึง การดํานํ้าคร้ังแรกในทริป)  

    

ยกตัวอยาง เชน พ้ืนทรายความลึก 10 – 18 เมตร เนื้อที่ประมาณ 2 ไร น้ําใสพอมองเห็นไดไกล มีประติมากรรม

ขนาดสูง 1.5 – 2.0 เมตรเรียงรายเปนจุดๆ ทั้งหมด 12 อันหรือ 12 นักษัตร (เชน อาจจะเปนรูปเด็กนอยว่ิงไลหนูหรือ 

"ปชวด") จุดขาย คือ การดําน้ําเพ่ือหาปเกิดของตนเองและถายรูปไวเปนที่ระลึก ซึ่งหากมีการพลาดพล้ังเตะโดนก็

สามารถซอมแซมได (เพราะทําจากไฟเบอรหรือวัสดุคงทนอื่นๆ)   

        

ในความเปนจริง นโยบายในสวนน้ีมีเปาหมายหลักมิใชเพ่ือสงเสริมการทองเที่ยวแตเพ่ือดึงนักดํานํ้าออก

จากแนวปะการังจริง ซ่ึงอาจทําใหจํานวนนักดํานํ้าในแนวปะการังลดลง และสิ่งมีชีวิตใตทะเลมีโอกาสฟน

ตัวมากข้ึน ซ่ึงแนนอนวา อาจมีผลพลอยไดโดยการเกิดแหลงทองเที่ยวแหงใหมที่นักดํานํ้าใหความสนใจ 

เปนหน่ึงในตัวชูโรงสําหรับอุตสาหกรรมดํานํ้าในรูปแบบใหม และอาจเกิดประโยชนตอคนในพ้ืนที่อีกดวย 

 

ดังน้ันสามารถสรุปไดวา นโยบายที่เกี่ยวของกับการสรางประติมากรรมใตนํ้าเพ่ือสงเสริมแหลง/จุดดํานํ้า

ใหมๆอาจสงผลลัพธที่ดีทั้งในเชิงคุณภาพและปริมาณ กลาวคือ  

 ผลในเชิงคุณภาพ 

� ลดความเสียหายของปะการังและแหลงดํานํ้า 

� เพ่ิมพ้ืนที่และรูปแบบการเรียนรูศิลปะ วัฒนธรรม ประวัติศาสตร และสิ่งแวดลอม ‘นอกหองเรียน’ 

ใหเยาวชนทองถิ่น และผูมาเยือน 

� เปนการประชาสัมพันธทางออม เพ่ือภาพลักษณการทองเที่ยวเชิงศิลปะ วัฒนธรรม และ

ประวัติศาสตร ในแนวทางอนุรักษสิ่งแวดลอม 
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 ผลในเชิงปริมาณ 

� จะเพ่ิมจํานวนนักทองเที่ยวเชิงคุณภาพที่ประสงคจะเดินทางมาชมงานศิลปะ และประวัติศาสตร

ในวิธีนําเสนอที่มีความโดดเดน 

� มีประโยชนตอการอนุบาลสัตวทะเล เพ่ือเศรษฐกิจชุมชน 

� เปนการประหยัดงบประชาสัมพันธดานการทองเที่ยวเชิงอนุรักษ เพราะจะไดรับความสนใจจาก

สื่อมวลชนทั่วโลก มีการประชาสัมพันธทางออมจากความประทับใจของนักทองเที่ยว ทั้งน้ียัง

สามารถเพ่ิมกิจกรรมทองเที่ยวเชิงศิลปะ วัฒนธรรมไดอยางตอเน่ือง  

 

4 นโยบายที่เกี่ยวของกับการบังคับใชกฎหมายที่มีอยูอยางเครงครัด 

ความไมเขมงวดของหนวยงานภาครัฐในการที่จะปฏิบัติตามกฎระเบียบ ขอบังคับ หรือตามกฎหมายที่มี

อยู โดยปลอยใหมีการขออนุญาตจดทะเบียนบริษัทกันแบบไมจํากัดจํานวน ซ่ึงการทองเที่ยวในลักษณะ

น้ีหากไมมีการจํากัดจํานวนหรือปริมาณ ในระยะยาวจะมีผลเสียมากกวาผลดี คือแหลงทองเที่ยวถูก

ทําลาย ปะการังที่มีอยูหากถูกรบกวนมากก็จะตาย และไมสามารถฟนกลับคืนมาได ดังน้ันแนวทางในการ

ดําเนินการในสวนน้ีอาจจะเปนไปในแนวทางดังตอไปน้ี 

 เพ่ิมความเขมงวดในการดูแลนักทองเที่ยวแบบดํานํ้าตื้น (Snorkeling)  

 ปองกันการลักลอบทําการประมงผิดกฎหมายในพ้ืนที่แนวปะการังโดยองคกรของภาครัฐที่เกี่ยวของ 

(ยกตัวอยาง เชน กรมประมง กรมเจาทา กรมอุทยาน เปนตน) ตองกํากับดูแลพ้ืนที่ในการทําประมง

ใหเขมงวดมากกวาในปจจุบัน เน่ืองจากการลักลอบเขาไปจับปลาในเขตอุทยานทําใหจํานวนของ

ปลาลดลง และยังทําลายทรัพยากรธรรมชาติใตทะเลอีกดวย โดยเหตุผลหลักมาจากการจอดเรือ

โดยไมไดผูกกับทุนจอดเรือแตเปนการทิ้งสมอลงในทะเลแทน ซ่ึงกอใหเกิดความเสียหายกับ

ประการังและแนวปะการังใตทะเล 

 ควบคุมการกอสรางบริเวณใกลชายฝง เพราะการพัฒนาที่ดินตามแนวชายฝงทะเลอาจสรางความ

เสียหายใหกับทรัพยากรธรมมชาติทางทะเลในเร่ืองของการทิ้งตะกอนลงในทะเล หรือการปนเปอน

ของของเสีย (เชน เศษหิน เศษไม ตะกอนของปูน เปนตน) 

 ควบคุมมาตรฐานของเรือที่จะเขาในแนวปะการังและที่พักใกลเคียง  

 บริหารจัดการองคกรที่มีหนาที่ควบคุมดูแลแนวปะการังใหมีคุณภาพ  

 มีมาตรการในการบริหารรายไดจากการจัดเก็บคาธรรมเนียมดํานํ้าในเขตอุทยานแหงชาติ 

 กําหนดพ้ืนที่เพ่ือการทองเที่ยวและชวงเวลาในการเปดใหประชาชนมาทองเที่ยว เพ่ือเปนการ

หมุนเวียนใหมีการฟนฟูสภาพของทรัพยากรในแตละพ้ืนที่ 

 การกําหนดเสนทางเรือทองเที่ยว  ตําบลที่จอดเรือ  ดวยการวางทุนหมายเขตและทุนผูกเรือ 

 ตรวจสอบการดําเนินธุรกิจหลังการจัดตั้ง โดยสอบผูควบคุมการสอนหรือตรวจใบอนุญาตดํานํ้า 

เพราะกลุมคนเหลาน้ี เปนผูรับผิดชอบในเร่ืองของความปลอดภัยของนักทองเที่ยว แตในความเปน

จริงภาครัฐยังไมสามารถตรวจสอบไดครบถวนและยังไมสามารถควบคุมได จึงกอใหเกิดปญหาข้ึน  
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 ภาครัฐอาจตองเขามามีบทบาทในการสนับสนุนแหลงเงินทุนในการปรับปรุงมาตรฐานของเรือและ

อุปกรณที่ใชในการดํานํ้าเพ่ือเพ่ิมความปลอดภัยใหกับนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าลึก  

 ติดตามและตรวจสอบการฟนฟูแนวปะการัง โดยติดตามตรวจสอบและปรับปรุงแผนที่สภาพแนว

ปะการัง จัดทําพ้ืนที่สาธิตในการยายปลูกและการเพ่ิมพ้ืนที่การลงเกาะของตัวออนปะการัง ตลอดจน

ติดตามตรวจสอบและควบคุมมลพิษจากแผนดิน 

 

สําหรับผูประกอบการ 

 ผูประกอบการธุรกิจดํานํ้าที่มาข้ึนทะเบียนและมีใบอนุญาตจะตองแจงใหภาครัฐที่ตนเองอยูภายใต

การควบคุมและดูแลทราบวาประกอบการที่จุดใดบาง นํานักทองเที่ยวลงไปดํานํ้ากี่คน ที่จุดไหน ไปกี่

วัน และรายไดที่เกิดข้ึนดวย เพ่ือเปนผลประโยชนใหกับภาครัฐในเชิงสถิติและการรวบรวมขอมูลที่

เกี่ยวของกับการทองเที่ยวดานน้ี ตลอดจนจะสงผลดีใหกับการจัดเก็บภาษีอีกดวย 

 ทําการปรับปรุงมาตรฐานของเรือและอุปกรณที่มีไวบริการนักทองเที่ยว เน่ืองจากผลการศึกษาแสดง

ใหเห็นวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้ามีความคิดเห็นวาปจจัยที่เกี่ยวของกับผูประกอบการธุรกิจดํานํ้าเปน

จุดดอยของประเทศไทย โดยมีประเด็นที่ตองปรับปรุงดังน้ี 

� The organization of water entries and exits 

� การวางแผนในการข้ึนหรือลงเรือใหกับนักดํานํ้ามีความสําคัญ โดยจะตองดูทั้งกระแสนํ้า 

(คลื่น) และกระแสลม เพ่ือเปนการสรางความปลอดภัยใหกับนักดํานํ้า 

� The dive boat service 

� การบริการถือเปนปจจัยสําคัญ ดังน้ันพนักงานที่อยูบนเรือจะตองมีความพรอมในการ

บริการและตองมีความสามารถในการแกไขปญหาเฉพาะหนาในเวลาที่เกิดอุบัติเหตุได 

� Rental dive equipment 

� การรักษาคุณภาพของอุปกรณที่ มีไวใหบริการกับนักทองเที่ยวเปนอีกปจจัยที่ มี

ความสําคัญ เน่ืองจากการดํานํ้าเปนการทองเที่ยวที่มีความเสี่ยง ดังน้ันอุปกรณที่ดีและมี

คุณภาพจะชวยลดปญหาหรืออุบัติเหตุที่ไมคาดคิดได 

� Dive briefings before each dive and underwater knowledge of dive master 

� การอธิบายถึงสภาพใตนํ้ากอนการลงดํานํ้าในจุดตางๆ ถือวามีความสําคัญเชนกัน 

เน่ืองจากนักทองเที่ยวไมมีความคุนเคยเทากับ dive master ดังน้ันควรใหคําอธิบายที่

ชัดเจนถึงพ้ืนที่ที่สามารถดํานํ้าไดหรือไมสามารถดํานํ้าได เน่ืองจากกระแสนํ้าใตทะเลมี

ความผันผวนและมีความแรงที่แตกตางกัน ซ่ึงหากนักทองเที่ยวไมมีความรูและความ

เขาใจในจุดน้ีอาจกอใหเกิดอันตรายได (อาจถูกกระแสนํ้าพัดออกไปจนไมสามารถวาย

กลับมาข้ึนเรือได)  
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 ปจจุบันธุรกิจสอนดํานํ้าและทัวรดํานํ้าไดเกิดข้ึนมากมายในประเทศไทย เปนเหตุใหเกิดการแขงขัน

สูง ผูประกอบการจึงหันมาเลนสงครามราคาเพ่ือใหไดจํานวนลูกคามากข้ึน ซ่ึงนักทองเที่ยวที่เพ่ิมข้ึน

ในกลุมน้ีไมไดเปนนักทองเที่ยวระดับคุณภาพอยางที่รัฐบาลตองการ สงผลใหทรัพยากรธรรมชาติ

ทางทะเลของประเทศไทยเสียหายเปนจํานวนมาก ดังน้ัน ผูประกอบการควรทําการคัดเลือกกลุม

ลูกคาดวย ไมใช เพียงแตหวังจะสรางรายไดใหกับตนเองเพียงฝายเดียวโดยไมคํานึงถึง

ทรัพยากรธรรมชาติทางทะเลของประเทศไทย 

 

สําหรับนักทองเที่ยวกลุมเปาหมาย 

 กลุมเปาหมายที่มีโอกาสทางการตลาดในแตละประเทศ  

� จากผลการศึกษา พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าที่นาจะเปนกลุมเปาหมาย คือ กลุมที่ มี

ใบอนุญาตอยูในระดับ open water หรือ advanced open water ซ่ึงผลการสํารวจแสดงใหเห็น

วา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้ากลุมน้ีมีจํานวนมากที่สุด 

� เร่ืองความสามารถของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าในระดับ open water น้ันตองระวังในเร่ืองของ

ประสบการณในการดํานํ้า เพราะถือวาเปนประเด็นที่มีอิทธิพลตอทรัพยากรธรรมชาติใตทะเล

อยางมาก เน่ืองจากนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้ากลุมน้ียังไมคอยมีทักษะในการทรงตัวและอาจยัง

ขาดจิตสํานึกในการอนุรักษทรัพยากรอยู 

� หากมองในหัวขอของชวงอายุ นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าที่เปนกลุมเปาหมายจะอยูในชวงอายุ

ระหวาง 25 – 40 ปเปนหลัก ไมวาจะมาจากประเทศใดก็ตาม 

 

 กลยุทธ/วิธีการทางการตลาดที่มีประสิทธิภาพในการดึงดูดนักทองเที่ยวกลุมตลาดเปาหมาย 

� จากผลการศึกษา พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้ามักจะหาขอมูลจากอินเตอรเน็ตเปนสวนใหญ 

ดังน้ัน ททท. ควรที่จะสรางเว็บไซตที่เกี่ยวกับการดํานํ้าในประเทศไทยข้ึนมาอยางเปน

ทางการและประชาสัมพันธผานทางสํานักงานสาขาในแตละประเทศที่ตั้งอยูเพ่ือให

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าเปาหมายสามารถเขาไปหาขอมูลที่ตนเองตองการไดโดยตรง 

� เน้ือหาที่ควรจะนําเสนอในเว็บไซตตองประกอบดวย 

� แหลง/จุดดํานํ้าที่มีชื่อเสียงและที่มีอยูในปจจุบัน 

� จุดขายของแตละแหลง/จุดดํานํ้า วามีปะการังหรือสัตวใตนํ้าหาดูยากชนิดใดบาง 

� ความยาก-งายของแตละแหลง/จุดดํานํ้า โดยอาจจะใชระดับใบอนุญาตของ PADI ในการ

เปรียบเทียบเปนเกณฑ 

� อุณหภูมิและชวงเวลาที่เหมาะสมในการมาดํานํ้าในแตละแหลง/จุดดํานํ้าในประเทศไทย 

� รายชื่อของผูประกอบการทั้งฝงอันดามันและฝงอาวไทย พรอมเบอรหรือ email ที่สามารถ

ใชในการติดตอไดจริง 
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� การจัด event หรือ roadshow อาจจะไมมีความจําเปน เน่ืองจากนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจะ

หาขอมูลจากอินเตอรเน็ตเปนหลักอยูแลว แตอาจจะมีการทําสื่อประชาสัมพันธหรือใบปลิว/

แผนพับเพ่ือนําไปวางไวที่สนามบินของประเทศคูแขง เพ่ือเพ่ิมโอกาสในการทําตลาดมาก

ข้ึน 

 

 กําหนดตําแหนงทางการตลาดสําหรับประเทศไทย  

� ตําแหนงทางการตลาดของประเทศไทยควรจะผนวกในเร่ืองของความตื่นเตน ความทาทายและ

ความสวยงามที่เกิดข้ึนจากแหลง/จุดดํานํ้าใหมที่สรางข้ึน อยางไรก็ตาม สําหรับแหลง/จุดดํานํ้า

เดิมก็ไมควรละเลย ททท.ควรจะทําการโปรโมทควบคูกันไป 

� ฝงอันดามันอาจจะกําหนดใหเปนแหลงดํานํ้าที่ มีความตื่นเตนทาทายสวยงาม ทั้งจาก

ทรัพยากรธรรมชาติใตทะเลและจุดดํานํ้าที่มนุษยสรางข้ึน 

� ฝงอาวไทย (โดยเฉพาะเกาะเตา) อาจจะกําหนดใหเปนแหลงเรียนดํานํ้าสําหรับนักดํานํ้ามือใหม 

หรือเปนแหลงผลิตนักดํานํ้าที่มีคุณภาพในอันดับตนๆของโลก 

 

 แนวทางและชองทางการสงเสริมการตลาดรวมกับผูประกอบการสินคาและบริการดํานํ้า  

� ณ ปจจุบัน ผูประกอบการธุรกิจดํานํ้าโดยสวนใหญจะใช word of mouth เปนหลักในการ

โฆษณา ควบคูไปกับการใช agency และเว็บไซตในการสงเสริมหรือประชาสัมพันธตางๆ ซ่ึงถือ

วายังไมไดผลดีเทาที่ควร ดังน้ัน ดังที่ไดกลาวไวแลวในขางตน ททท. ควรเปนแกนหลักในการ

ประขาสัมพันธโดยการสรางเว็บไซตที่ เกี่ยวกับการดํา นํ้าโดยตรงและรวบรวมรายชื่อ

ผูประกอบการไวบนเว็บไซตเพ่ือเพ่ิมโอกาสในการทําธุรกิจใหกับผูประกอบการ 

� สําหรับในชองทางที่ผูประกอบการสามารถทําหรือเขารวมกับ ททท. ได มีดังน้ี 

� เขารวมงานสงสริมการขาย Dive Expo ในแตละป 

� เผยแพรขอมูลของบริษัทตนเองผานบริษัทนําเที่ยว โรงแรม หรือสมาคมนักดํานํ้าตางๆ 

� เขารวมกับ ททท. ในการสราง/ใหขอมูลที่เกี่ยวของในการสรางเว็บไซตที่เกี่ยวกับการดํานํ้า 
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� สําหรับแนวทางในการรวมมือกับบัตรเครดิตและสายการบิน สามารถทําไดดังน้ี 

� ททท. อาจทํารายการที่เกี่ยวของกับการดํานํ้าในประเทศไทยและขอความรวมมือจากสาย

การบินตางๆในการเปดใหกับผูโดยสารบนเคร่ืองบินดูขณะเดินทาง โดยไมจําเปนวาจะเปน

เที่ยวบินที่มาที่ประเทศไทยหรือไม แตอาจจะเปนเที่ยวบินที่มาในภูมิภาคเอเชียดวยกัน 

อยางไรก็ตาม เน่ืองจากเราตองการสงเสริมใหประเทศไทยเปนแหลงสอนดํานํ้าในอันดับ

ตนๆของโลก ดังน้ัน รายการดังกลาวจึงควรที่จะเปดในทุกเที่ยวบินที่มาที่ประเทศไทย เพ่ือ

ทําใหนักทองเที่ยวชาวตางประเทศเกิดความสนใจและอยากมาเรียนดํานํ้ามากข้ึน 

� สําหรับแนวทางในการสงเสริม/รวมมือกับบัตรเครดิตน้ัน กลุมเปาหมายนาจะเปน

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าชาวไทยมากกวาชาวตางประเทศ เน่ืองจากโปรโมชั่นที่เกิดข้ึนจะเปน

โปรโมชั่นที่ใชไดกับบัตรเครดิตที่ออกในประเทศไทยเทาน้ัน ผูประกอบการกลุมธุรกิจดํานํ้า

สามารถติดตอไปยังบัตรเครดิตตางๆเพ่ือเขารวมกับโปรแกรมสวนลดของบัตรเครดิตเพ่ือ

กระตุนความสนใจกับนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าชาวไทย อีกทั้งยังเปนการสรางการรับรู 

(Awareness) ใหกับกลุมเปาหมายซ่ึงจะทําใหรูจักกับบริษัทของผูประกอบการไดมากย่ิงข้ึน 

เน่ืองจากบัตรเครดิตจะมีการสง email และแผนพับไปใหลูกคาอยูเปนประจํา 

 

ขอเสนอแนะอื่นๆ 

ทายสุดน้ี ที่ปรึกษามีความคิดเห็นวา การสงเสริมการทองเที่ยวดํานํ้าลึก (Scuba diving) ยังไมควรที่จะ

ทํา หากเรายังไมสามารถปรับปรุง ติดตาม ตรวจสอบ ดูแล และบังคับใชกฎหมายตางๆ ตามที่เสนอไวใน

ขอเสนอแนะเชิงนโยบายได เน่ืองจากในปจจุบัน ทรัพยากรธรรมชาติทางทะเลของประเทศไทยมีความ

เสื่อมโทรมมาก ดังน้ันการสงเสริมใหมีจํานวนนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าเพ่ิมมากข้ึนอาจจะสงผลกระทบและ

สรางความเสียหายใหกับทรัพยากรฯได 

 

อยางไรก็ตาม การจํากัดจํานวนนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าในแตละแหลง/จุดดํานํ้าอาจไมมีความสําคัญ

เทียบเทากับการควบคุมคุณภาพของนักทองเที่ยวกลุมน้ี เน่ืองจากจํานวนคนมีผลกระทบนอยกวาการ

ขาดประสบการณในการดํานํ้า ยกตัวอยาง เชน หากเรามีนักดํานํ้าที่มีประสบการณและมีจิตสํานึกในการ

อนุรักษทรัพยากรฯ จํานวน 100 คนตอจุดดํานํ้าแหงหน่ึง อาจจะดีกวาการที่มีนักดํานํ้าที่ไมมีประสบการณ

และขาดจิตสํานึกจํานวน 50 คนก็เปนได เพราะนักดํานํ้าที่มีประสบการณมากกวาจะสามารถพยุงตัวและ

ควบคุมการทรงตัวของตนเองไดดีกวานักดํานํ้ามือใหม และนักดํานํ้าที่มีจิตสํานึกในการอนุรักษก็จะชวย

สอดสองและดูแลทรัพยากรฯในขณะที่ลงดํานํ้าดวย 
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สําหรับขอเสนอแนะที่เกี่ยวของกับการรวมมือกันระหวางหนวยงานตางๆ มีดังน้ี 

 ควรมีการศึกษาวิจัยและติดตามการเปลี่ยนแปลงสภาพแนวปะการัง หรือสนับสนุนงานวิจัยที่เกี่ยวกับ

การเพาะเลี้ยงสัตวทะเลที่มีความสําคัญทางเศรษฐกิจ เพ่ือเปลี่ยนแนวทางในการดํารงชีวิตหรือ

อาชีพของกลุมที่ทําประมงผิดกฎหมาย 

 ควรมีการประชาสัมพันธใหขอมูลที่ถูกตองถึงสถานการณของทรัพยากรธรรมชาติทางทะเลใหแก

ประชาชนและนักทองเที่ยว  

 ควรมีการจัดนิทรรศการและการใหความรูแกนักทองเที่ยว ใหตระหนักถึงความจําเปนในการอนุรักษ

และพัฒนาสภาพแวดลอมทางทะเล 

 ควรฝกอบรมเจ าหน าที่ จ ากหน วยงานที่ เ กี่ ย วข องกับการพัฒนาชายฝ งและการดู แล

ทรัพยากรธรรมชาติทางทะเลในเร่ืองของความเขาใจที่ถูกตองสําหรับกฎหมายและการบังคับใช 

 จัดทําฐานขอมูลปะการังและสัตวทะเลในระบบสารสนเทศทางภูมิศาสตร เพ่ือประโยชนในการ

ติดตามและดูแลทรัพยากรฯ 

 ศึกษาขีดความสามารถของแหลง/จุดดํานํ้าในการรองรับนักทองเที่ยว (หากตองการใหมีการบังคับ

ใช)  

 จัดทําเสนทางศึกษาธรรมชาติใตนํ้า พรอมแผนขอมูลกันนํ้าแสดงรายชื่อปะการัง และสิ่งมีชีวิตในแนว

ปะการัง  

 สนับสนุนทางวิชาการแกชุมชนทองถิ่นและภาคเอกชนเพ่ือเสริมสรางการมีสวนรวมในการจัดการแนว

ปะการัง และการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 

  

 

 

บริษัท แบรนด เมทริกซ รีเสริช จํากัด
www.brandmatrix.co.th 

หนา  23 
 

 

 

บทท่ี 1 บทนํา 
 

1.1  หลักการและเหตุผล 

1.2  วัตถุประสงค  

1.3  ผลที่คาดวาจะไดรับ 

1.4  กลุมเปาหมาย 

1.5  แนวทางและขอบเขตในการศึกษา 

1.6  ระเบียบวิธีศึกษา 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 
 

 

 

 
หนา  24 

 

บริษัท แบรนด เมทริกซ รีเสริช จํากัด
www.brandmatrix.co.th 

 

 

1.1 หลักการและเหตุผล 

  

ประเทศไทยมีทรัพยากรธรรมชาติทางทะเลที่สวยงาม และมีความพรอมในเร่ืองแหลงทองเที่ยวเพ่ือการ

ดํานํ้าลึก โดยตลาดนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจัดเปนกลุมตลาดที่มีคุณภาพ เน่ืองจากตองเปนผูที่มีความ

พรอมทางดานการเงิน เพราะการดํานํ้าในแตละคร้ังมีคาใชจายที่สูงพอสมควร ทั้งคาอุปกรณ คาเชาเรือ 

คาที่พัก และคาอาหาร-เคร่ืองดื่ม เปนตน สําหรับแหลงทองเที่ยวเพ่ือการดํานํ้าของประเทศไทย จัดวามี

ความพรอมในการรองรับนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้า โดยเฉพาะอยางย่ิงในเร่ืองความหลากหลายของแหลง

ดํานํ้า ซ่ึงนักดํานํ้าสามารถเลือกมาทองเที่ยวเพ่ือดํานํ้าไดทั้งจากทะเลในแถบฝงอาวไทยและฝงอนัดามัน 

โดยทั้งสองฝงทะเลน้ีมีชวงเวลาที่เหมาะสมตอการดํานํ้าที่แตกตางกัน 

 

ทะเลฝงอันดามันมีชวงเวลาที่เหมาะสมในการดํานํ้า คือ ชวงเดือนตุลาคม-เมษายน ซ่ึงแหลงดํานํ้าที่มี

ชื่อเสียงมากของฝงน้ี คือ หมูเกาะสุรินทร-สิมิลัน ในขณะที่ฝงอาวไทย มีชวงเวลาในการดํานํ้าที่

เหมาะสม คือ ชวงเดือนพฤษภาคม-กันยายน และแหลงดํานํ้าที่มีชื่อเสียง คือ เกาะเตา นอกจากน้ียังมี

บริเวณหมูเกาะตางๆ อีกเปนจํานวนมาก ซ่ึงจากจํานวนแหลงดํานํ้าและศักยภาพในการรองรับนักดํานํ้าได

ตลอดทั้งป ทําใหประเทศไทยเปนหน่ึงในจุดหมายปลายทางของนักดํานํ้า สําหรับนักทองเที่ยว

ตางประเทศกลุมดํานํ้าที่นิยมเดินทางเขามาดํานํ้าในประเทศไทย สวนใหญเปนนักทองเที่ยวจากภูมิภาค

ยุโรป โดยเฉพาะอยางย่ิงจากตลาดสหราชอาณาจักร และสแกนดิเนเวีย ตามดวยภูมิภาคเอเชีย และ

ภูมิภาคอเมริกา 

 

ทั้งน้ีจากการสํารวจเบื้องตน ในกลุมผูประกอบการธุรกิจทองเที่ยวดํานํ้าจากทั้งสองฝงทะเล พบวาในชวง 

3 ปที่ผานมา หรือตั้งแตป 2551-2553 นักทองเที่ยวตางประเทศกลุมดํานํ้า มีปริมาณการเดินทางมาดํา

นํ้าในประเทศไทยลดลง อันเปนผลมาจากปญหาวิกฤตเศรษฐกิจโลก ปญหาการชุมนุมทางการเมืองใน

ประเทศไทย  และปญหาดานสิ่งแวดลอมจากภาวะโลกรอน รวมถึงระบบการจัดการที่ขาดประสิทธิภาพ

ในแหลงทองเที่ยวดํานํ้า เชน ไมมีการจํากัดจํานวนนักทองเที่ยวที่เขาไปดํานํ้า จนสงผลใหเกิดความ

หนาแนนในแหลงดํานํ้า และเกิดปริมาณขยะเพ่ิมข้ึน ทําใหสัตวนํ้าถูกรบกวน ระบบนิเวศขาดความสมดุล 

นอกจากน้ี ยังมีประเด็นสําคัญที่ตามมาอีกอยางหน่ึง คือ การบันทึกภาพสิ่งที่บกพรองในแหลงทองเที่ยว

ของประเทศไทย โดยนักทองเที่ยวตางประเทศ แลวนําไปเผยแพรทางสื่อออนไลน หรือ Social 

network ทําใหภาพลักษณดานลบกระจายไปในวงกวาง ซ่ึงเปนอุปสรรคที่มีผลตอการตัดสินใจมา

ทองเที่ยวในประเทศไทย 
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นอกจากน้ี ผูประกอบการธุรกิจทองเที่ยวดํานํ้าไดสะทอนความคิดเห็นในการทําตลาดวา ยังคงขาดการ

ดําเนินงานที่มีประสิทธิภาพ เน่ืองจากผูประกอบการในประเทศไทยยังทําการตลาดแบบแยกสวนและไมมี

องคกรกลางที่สามารถเชื่อมโยงทุกเครือขายใหเชื่อมตอกันอยางเปนระบบ อีกทั้งการสรางการรับรู

ภาพลักษณของแหลงทองเที่ยวดํานํ้าในกลุมลูกคาเปาหมายยังไมมีความชัดเจน รวมถึงระบบการ

บริหารงานในแหลงทองเที่ยวยังเปนลักษณะตัวใครตัวมัน โดยแสวงหาผลประโยชนเฉพาะตัว การจัดการ

ทรัพยากรยังไมมีประสิทธิภาพเทาที่ควร โดยเฉพาะในชวงฤดูทองเที่ยวจนกอใหเกิดปญหาทรัพยากร

ทางทะเลเสื่อมโทรมลง ดังน้ันการบุกตลาดนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าชาวตางประเทศจึงจําเปนตองสราง

จิตสํานึกดานการอนุรักษควบคูกันไป เพ่ือทําใหการสงเสริมการตลาดและการพัฒนาแหลงทองเที่ยวดํา

นํ้าดําเนินไปในทิศทางเดียวกัน และไมสรางปญหาตอกัน และเกิดการทองเที่ยวแบบย่ังยืนในระยะยาว 

 

อยางไรก็ตาม จากขอไดเปรียบของประเทศไทยที่มีแหลงดํานํ้าที่หลากหลายและมีศักยภาพในการ

รองรับนักทองเที่ยว ความอุดมสมบูรณของสิ่งแวดลอมใตนํ้า ความเปนมิตรไมตรีของผูคน และการ

บริการที่สรางความประทับใจใหกับนักทองเที่ยว แสดงใหเห็นถึงโอกาสที่ตลาดดํานํ้าของประเทศไทย

สามารถกลับมาเติบโตไดอีกคร้ัง แตสิ่งสําคัญคือการกําหนดแนวทางการสงเสริมตลาดการทองเที่ยว

กลุมดํานํ้าใหมีความสอดคลองและเปนไปในทิศทางเดียวกัน เพ่ือประสิทธิภาพของการทําตลาด ในการ

สรางการรับรู สรางความเชื่อม่ันใหแกนักทองเที่ยว จนเกิดความตองการและตัดสินใจเดินทางมา

ทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทย ดังน้ัน การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (ททท.) จึงเล็งเห็นความสําคัญ

ของการสงเสริมตลาดกลุมคุณภาพ สําหรับนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้า และกําหนดใหมีการจัดทําการสํารวจ

ความคิดเห็นดานการตลาดของผูประกอบการธุรกิจทองเที่ยวดํานํ้าของประเทศไทย รวมทั้งกลุม

นักทองเที่ยวดํานํ้าชาวตางชาติจากประเทศหลักๆที่เดินทางมาดํานํ้าในประเทศไทย เพ่ือนําผลการศกึษา

มาสนับสนุนการวางแผนการสงเสริมตลาดกลุมน้ีตอไป 

 

1.2 วัตถุประสงค  

 

 เพ่ือศึกษาสถานการณดานตลาดการทองเที่ยวกลุมดํานํ้า เชน สภาพการตลาด สภาพปจจัยแวดลอม

ตางๆ วงจรธุรกิจ ขอไดเปรียบ-เสียเปรียบ ที่มีผลตอการสงเสริมตลาดนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าของ

ประเทศไทยในปจจุบัน และโอกาสการขยายตัวของตลาดการทองเที่ยวดํานํ้า โดยวิเคราะหจาก

ความคิดเห็นและมุมมองดานการตลาดของผูประกอบการธุรกิจทองเที่ยวดํานํ้า  

 เพ่ือศึกษาความคิดเห็นและมุมมองของนักทองเที่ยวตางประเทศกลุมดํานํ้า โดยเฉพาะดานการรับรู

และทัศนคติที่มีตอการทองเที่ยวดํานํ้าของประเทศไทย ความตองการ ความพึงพอใจ และ

ขอเสนอแนะ เพ่ือปรับปรุงและเตรียมความพรอมสําหรับการแขงขันในการเปนจุดหมายปลายทาง

ของการดํานํ้า  
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1.3 ผลที่คาดวาจะไดรับ 

 

การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (ททท.) และหนวยงานที่เกี่ยวของมีขอมูลดานการตลาดของธุรกิจ

ทองเที่ยวดํานํ้าของประเทศไทย เพ่ือใชประกอบการจัดทําแผนสงเสริมการตลาดและแผนการดําเนินการ

เพ่ือรองรับการแขงขันในอนาคต 

 

 

1.4 กลุมเปาหมาย 

 

โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดํานํ้าแบงกลุมเปาหมาย

ของการศึกษาออกเปน 2 กลุม ดังน้ี 

 

1.4.1 ผูประกอบการที่เกี่ยวของกับธุรกิจทองเที่ยวดํานํ้า  

ผูประกอบธุรกิจทองเที่ยวดํานํ้า ที่มีกลุมลูกคาเปาหมายเปนนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าชาวตางประเทศ ทั้ง

ในรูปแบบการทองเที่ยวดํานํ้าแบบวันเดียว (Day Trip) และแบบนอนบนเรือ (Live Aboard Trip) รวมถึง

โรงเรียนสอนดํานํ้าและธุรกิจที่เกี่ยวเน่ืองอื่นๆ  

 

1.4.2 นักทองเที่ยวตางประเทศกลุมดํานํ้า  

นักทองเที่ยวชาวตางประเทศกลุมดํานํ้าลึก (Scuba Diving Tourist) ที่เดินทางมาประเทศไทย เพ่ือการ

ทํากิจกรรมทองเที่ยวประเภทดํานํ้าลึก โดยสามารถแบงกลุมเปาหมายที่เปนนักทองเที่ยวตางประเทศ

กลุมดํานํ้า ไดเปน 4 กลุมหลักดังน้ี  

 ภูมิภาคยุโรป ประกอบดวย สแกนดิเนเวีย อังกฤษ เยอรมนี รัสเซีย 

 ภูมิภาคเอเชีย ประกอบดวย ญี่ปุน ฮองกง ไตหวัน จีน 

 ภูมิภาคอเมริกา ประกอบดวย สหรัฐอเมริกา 

 ภูมิภาคโอเชเนีย ประกอบดวย ออสเตรเลีย  
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1.5 แนวทางและขอบเขตในการศึกษา 

 

แนวทางการศึกษาวิจัย ประกอบดวย 

 การศึกษารวบรวมขอมูลทุติยภูมิ ทั้งจากเอกสารสิ่งพิมพทางวิชาการ และขอมูลในเว็บไซตที่

เกี่ยวของตางๆ เพ่ือนํามาใชเปนขอมูลเบื้องตนในการกําหนดทิศทางการจัดเก็บขอมูลหรือการวิจัย

ภาคสนามตอไป 

 

 การสัมภาษณแบบเจาะลึก ในกลุมผูเชี่ยวชาญดานการทองเที่ยวประเภทดํานํ้าลึก ในหนวยงานที่มี

ความเกี่ยวของโดยตรง ทั้งจากหนวยงานภาครัฐและภาคเอกชน เชน กรมอุทยานแหงชาติ สถาบัน

ฝกสอนดํานํ้า บริษัทนําเที่ยวเพ่ือการดํานํ้า บริษัทที่จําหนาย-ใหเชาซอมอุปกรณดํานํ้า และ โรงแรม/

รีสอรทที่มีการขายรวม ฯลฯ เพ่ือใหทราบถึงขอมูลที่สําคัญ เชน สภาพทรัพยากรธรรมชาติทางทะเล 

สถานภาพที่ผานมาของธุรกิจและตลาดการทองเที่ยวดํานํ้า ขอไดเปรียบ-เสียเปรียบ แนวโนมของ

ธุรกิจ และแนวทางการเพ่ิมศักยภาพการตลาด  

 

 การสํารวจและสัมภาษณกลุมผูประกอบการธุรกิจทองเที่ยวดํานํ้าของประเทศไทย เพ่ือใชในการ

วิเคราะหสถานการณดานตลาดการทองเที่ยวดํานํ้า การแขงขัน สภาพปจจัยแวดลอมตางๆ วงจร

ธุรกิจ กลุมตลาดเปาหมาย รูปแบบของสินคาที่มีการเสนอขาย และสอดคลองกับความตองการของ

ตลาด จุดแข็ง จุดออน ขอจํากัด ที่มีผลตอการสงเสริมตลาดนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าของประเทศไทย

ในปจจุบัน และโอกาสการขยายตัวของตลาดการทองเที่ยวดํานํ้า ความรวมมือทางการตลาดระหวาง

ผูประกอบการ ปญหาและอุปสรรคในการดําเนินงานทางการตลาด และขอเสนอแนะดานการตลาด

จากผูประกอบการ 

 

 การสํารวจและสัมภาษณกลุมนักทองเที่ยวตางประเทศที่เดินทางมาดํานํ้าในประเทศไทย เพ่ือเปน

การตรวจสอบสถานการณดานตลาดการทองเที่ยวดํานํ้าของประเทศไทย รวมทั้งเพ่ือใหทราบถึงการ

รับรูและทัศนคติที่มีตอการทองเที่ยวดํานํ้าของประเทศไทย ความตองการ ความพึงพอใจ และ

ขอเสนอแนะ 
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โดยมีขอบเขต/ประเด็นการศึกษา ดังน้ี  

 

1.5.1 การศึกษาดานอุปทาน (Supply Side)  

เปนการศึกษาขอมูลจากการสัมภาษณผูประกอบการธุรกิจทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทย รวมถึงการ

สัมภาษณแบบเจาะลึกกลุมผูเชี่ยวชาญดานการทองเที่ยวจากหนวยงานภาครัฐและเอกชน ในประเด็น

ตางๆ ดังน้ี 

 การวิเคราะหสถานการณดานการตลาด : สภาพตลาดโดยรวมของการทองเที่ยวดํานํ้าของประเทศ

ไทยในปจจุบัน ขนาดตลาด (และอัตราการเจริญเติบโตของตลาด) รวมทั้งความตองการ การรับรู

ของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้า และแนวโนมพฤติกรรมกลุมนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าในอนาคต หรือความ

สนใจและเกณฑการตัดสินใจเลือกแหลงทองเที่ยวดํานํ้าในอนาคต 

 

 การวิเคราะหสถานการณดานสินคาและบริการของการทองเที่ยวดํานํ้า : ทรัพยากรธรรมชาติทาง

ทะเล แหลงทองเที่ยวดํานํ้า รูปแบบของบริการดานการทองเที่ยวดํานํ้าที่มีการเสนอขาย เชน การ

ทองเที่ยวดํานํ้าแบบวันเดียว (Day Trip) แบบนอนบนเรือ (Live Aboard Trip) และการสอนดํานํ้า 

เปนตน 

 

 การวิเคราะหสถานการณดานการแขงขัน : คูแขงขัน ทรัพยากรที่เปนขอไดเปรียบของคูแขงขัน จุด

แข็งและจุดออนของคูแขงขัน และการทําการตลาดของคูแขง เพ่ือหาแนวทางการปองกันหรือการ

ขยายสวนครองตลาด 

 

 การวิเคราะหสถานการณดานสภาพแวดลอมภายนอกทางดานเศรษฐกิจ เทคโนโลยี สังคมและ

วัฒนธรรม การเมือง ทรัพยากรทางธรรมชาติ ซ่ึงปจจัยเหลาน้ีถือเปนโอกาสและอุปสรรคตอการ

กําหนดกลยุทธการตลาด 

 

 การวิเคราะหแนวโนมโอกาสการขยายตัว/การเติบโตของธุรกิจทองเที่ยวดํานํ้าของประเทศไทย  

ปญหา/อุปสรรคในการดําเนินงาน และความเปนไปไดในการสงเสริมตลาด  
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1.5.2 การศึกษาดานอุปสงค (Demand Side)  

สําหรับการศึกษาในสวนน้ี จะทําการศึกษาขอมูลจากการสัมภาษณนักทองเที่ยวตางประเทศทีเ่ดนิทางมา

ทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทย โดยที่ปรึกษาจะทําการศึกษาในประเด็นตางๆ ดังน้ี  

 ความพึงพอใจของนักทองเที่ยวตางประเทศที่เดินทางมาดํานํ้าในประเทศไทย โดยใช Model การ

วิเคราะหที่ครอบคลุมทั้งในสวนของความพึงพอใจของนักทองเที่ยวตอสินคาและบริการ 

 ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกเดินทางมาดํานํ้าในประเทศไทยของนักทองเที่ยวตางประเทศ 

 ระดับการรับรูและทัศนคติที่มีตอการทองเที่ยวดํานํ้าของประเทศไทย   

 พฤติกรรมการบริโภคสื่อ เพ่ือประกอบการเลือกซ้ือสินคาทางการทองเที่ยว รวมถึงวิธีการคนหาขอมูล

สินคาและบริการดํานํ้า 

 รูปแบบการจัดการเดินทางทองเที่ยวมายังประเทศไทย ตลอดจนการเดินทางภายในประเทศ 

 คาใชจายสินคาและบริการดํานํ้าในประเทศไทย 

 แนวโนมในการเดินทางมาเยือนประเทศไทยซํ้าในอนาคต 

 จุดเดนจุดดอย ของประเทศไทยในการเปนแหลงทองเที่ยวดํานํ้า เม่ือเทียบกับประเทศคูแขงขัน 

 ปญหาอุปสรรคที่พบเม่ือใชสินคาและบริการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทย 

 

1.5.3 บทวิเคราะหและขอเสนอแนะ  

เปนการวิเคราะหผลที่ไดจากการศึกษาวิจัย เพ่ือนําไปสูการสรางขอเสนอแนะสถานการณและแนวโนม

ดานการตลาดทองเที่ยวกลุมดํานํ้า ประเด็นหลักของบทวิเคราะหและขอเสนอแนะ มีดังน้ี  

 กลุมเปาหมายที่มีโอกาสทางการตลาดในแตละประเทศ  

 กลยุทธ/วิธีการทางการตลาดที่มีประสิทธิภาพในการดึงดูดนักทองเที่ยวกลุมตลาดเปาหมายโดย

วิเคราะหจากขอมูลที่มีอยูทั้งหมด 

 การวิเคราะหบทบาทของประเทศไทยในการใหบริการดานการทองเที่ยวดํานํ้า 

 การวิเคราะหเปรียบเทียบกับคูแขงขันในตลาดการทองเที่ยวกลุมดํานํ้า 

 กําหนดตําแหนงทางการตลาดสําหรับประเทศไทย ชองทางการทําการตลาด การเขาถึง

กลุมเปาหมาย แนวทางการสงเสริมการตลาดรวมกับผูประกอบการสินคาและบริการดํานํ้า รวมทั้ง

บริษัทนําเที่ยว และบริษัทบัตรเครดิต 
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1.6 ระเบียบวิธีศึกษา 

 

เพ่ือใหสามารถตอบวัตถุประสงคของการศึกษาในคร้ังน้ี ที่ปรึกษาจะทําการศึกษาโดยใชทั้งการวิจัยเชิง

คุณภาพและเชิงปริมาณ (Quali-quant Technique) ซ่ึงการเลือกเทคนิคการวิจัยดังกลาว ทําใหผลของ

การศึกษาวิจัย ครอบคลุมขอมูลทั้งในเชิงกวางและเชิงลึก กระบวนการศึกษาวิจัยในคร้ังน้ี แสดงไดดัง

ภาพที่ 1  

 

ภาพที่ 1.6.1 กระบวนการศกึษาวิจัย 

 

 

สําหรับกระบวนการศึกษาวิจัยโครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการ

ทองเที่ยวกลุมดํานํ้า มีรายละเอียดข้ันตอนกระบวนการศึกษาวิจัย ดังน้ี  

 

1.6.1 การวิจัยเอกสาร (Desk Research) 

1.6.1.1 วัตถุประสงค 

 เพ่ือใหมีความเขาใจที่ชัดเจนเกี่ยวกับสถานการณดานตลาดทองเที่ยวกลุมดํานํ้า โดยการศึกษา

ขอมูลที่เกี่ยวของ ทั้งในและตางประเทศ 

 เพ่ือใหไดขอมูลที่เกี่ยวของกับกลุมเปาหมายในตลาดนักทองเที่ยวตางประเทศกลุมดํานํ้า โดย

มุงเนนที่ทัศนคติและพฤติกรรมของนักทองเที่ยวกลุมเปาหมาย เม่ือเดินทางไปทองเที่ยวดํานํ้า

ตางประเทศ  

 เพ่ือใหไดขอมูลดานอุปทานของธุรกิจการทองเที่ยวกลุมดํานํ้า รวมทั้งเขาใจสถานการณการตลาด

ของธุรกิจบริการดํานํ้า และวิเคราะหแนวทางปฏิบัติในการขยายตลาดนักทองเที่ยวตางประเทศ 
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1.6.1.2 วิธีการศึกษา 

ที่ปรึกษาจะทําการคนหาขอมูลทางอินเตอรเน็ตและสิ่งพิมพเปนหลัก ซ่ึงขอมูลอาจจะครอบคลุมเน้ือหา 

เชน ลักษณะพ้ืนฐานทางการดํานํ้า วัตถุประสงคในการเลือกเปาหมายปลายทาง กิจกรรมเสริมที่นิยมทํา 

งบประมาณในการทองเที่ยว ชวงเวลาในการทองเที่ยว เปนตน 

 

สําหรับการศึกษาขอมูลดานทุติยภูมิน้ี ยังรวมถึงการคนควาหาขอมูลที่เกี่ยวของกับงานวิจัยดานการ

ทองเที่ยวในรูปแบบตางๆ เชน ปจจัยในการพัฒนาการทองเที่ยว วิธีการวิเคราะหสถานการณการ

ทองเที่ยว หรือรูปแบบในการจัดโปรแกรมทองเที่ยว เปนตน   

 

1.6.2 การศึกษาดานอุปทาน (การสัมภาษณเชิงลึก: In-depth Interview) 

การสัมภาษณเชิงลึกรายบุคคล จะดําเนินการโดยนักวิจัยที่มีประสบการณสูงและมีความเขาใจใน

พฤติกรรมศาสตร รวมถึงการใชเทคนิคสากล คือ Projective Technique เพ่ือใหผูสนทนาสามารถเสนอ

ความคิดไดอยางกวางขวาง และมีการแลกเปลี่ยนความคิดเห็นอยางเต็มที่ อยางไรก็ตาม ที่ปรึกษาตอง

ขอความอนุเคราะหจากการทองเที่ยวแหงประเทศไทย (ททท.) ในการออกจดหมายนัดกลุมเปาหมาย 

เพ่ือการเขาสัมภาษณเชิงลึก 

 

1.6.2.1 วัตถุประสงค 

 เพ่ือคนหาปจจัยและองคประกอบตางๆ ที่มีอิทธิพลตอกลุมผูประกอบการทองเที่ยวดํานํ้า 

 เพ่ือศึกษาสถานการณการตลาดของธุรกิจดํานํ้า และระดับราคาการใหบริการ 

 เพ่ือหาสินคาและบริการที่เกี่ยวของกับการดํานํ้าที่มีแนวโนมเติบโตในอนาคต  

 เพ่ือศึกษาขนาดของกลุมผูใชบริการที่เปนนักทองเที่ยวตางประเทศ 

 เพ่ือศึกษาการอํานวยความสะดวก การจัดการ และการเสนอขาย ชองทางการขาย และการโฆษณา

ประชาสัมพันธ 

 เพ่ือศึกษาปญหา อุปสรรคในการเสนอขายและการดําเนินงาน ตลอดจนจุดออนจุดแข็งของธุรกิจดํา

นํ้า 

 เพ่ือใชเปนสวนหน่ึงสําหรับแนวทางในการออกแบบแผนทางการตลาด เพ่ือดึงดูดนักทองเที่ยว

กลุมเปาหมาย 
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1.6.2.2 วิธีการศึกษา 

ที่ปรึกษาจะทําการสัมภาษณแบบ

เจาะลึก (In-depth Interview) 

ร า ย บุ ค ค ล  ใ น ก ลุ ม ตั ว อ ย า ง ที่

เกี่ยวของกับการทองเที่ยวดํานํ้า ทั้ง

ผู ป ร ะกอบการธุ รกิ จดํ า นํ้ า  และ

ผูเชี่ยวชาญดานการทองเที่ยวดํานํ้า 

เพ่ือใหไดผลการศึกษาที่สามารถ

สะทอนสภาพตลาดที่แทจริง (ซ่ึง

เปนมุมมองทั้งจากผูใหบริการ และ

ผูเชี่ยวชาญดานการทองเที่ยวดํานํ้า) 

โดยจะครอบคลุมในประเด็นดานการ

บริการและดานการตลาด ขอมูลที่ได

จะ เกิดจากการถามในสิ่ งที่ กลุ ม

ตัวอยางไดสัมผัสจริง มีความตองการ

หรือคาดหวัง มากกวาการถามในสิ่ง

ที่กลุมตัวอยางคาดคิดวาเปนประเด็น

สําคัญ 

    แผนภาพที ่1.6.2.2.1: แหลงดํานํ้าในประเทศไทย 

 

 

สําหรับประเทศไทยน้ัน พ้ืนที่ในการดํานํ้าแบงออกเปน 2 บริเวณหลัก คือ ฝงอันดามันและฝงอาวไทย 

โดยในแตละฝงจะมีแหลงดํานํ้าที่นาสนใจแตกตางกันดังแผนภาพที่ 1.6.2.2.1 

 

จากแผนภาพจะพบวา แหลงดํานํ้าในประเทศไทยน้ันมีอยูหลากหลายและมีความยากงายที่แตกตางกัน 

ซ่ึงในแตละแหลงดํานํ้าก็จะมีจุดดํานํ้าที่มีความทาทายที่แตกตางกันดวย ดังน้ันการทําการสัมภาษณเชิง

ลึกกับผูประกอบการน้ันจะตองครอบคลุมแหลงและจุดดํานํ้าทั้งหมด  
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ที่ปรึกษาไดทําการเขียนแผนภาพของแหลงและจุดดํานํ้าตางๆ ไวดังน้ี 

ฝงอันดามัน 

ภูเกต็ เขาหลัก 

  

 

หมูเกาะสิมิลัน หมูเกาะสุรินทร 
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หมูเกาะพีพี หมูเกาะลันตา 

 

 

 

กระบี่ 
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ฝงอาวไทย 

พัทยา เกาะชาง 

  

 

 

เกาะสมุย เกาะพะงัน 
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เกาะเตา 
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โดยการศึกษาในสวนน้ี ที่ปรึกษาแบงกลุมเปาหมายของการศึกษา ออกเปน 2 กลุม คือ  

 ผูประกอบการธุรกิจทองเที่ยวดํานํ้า จํานวน 157 ราย 
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 ผูเชี่ยวชาญดานการทองเที่ยวประเภทดํานํ้า จํานวน 19 ราย 

 

 มานะ เพ่ิมพูน 
ศูนยปฏิบัติการอุทยานแหงชาติทางทะเลที่ 1 อันดามัน 

และผูจัดการสํานักงานบริหารโครงการ SAMPAN ภาคสนาม 

 เฉลิม กลิ่นน่ิมนวล ศูนยปฏิบตัิการอุทยานแหงชาติทางทะเล (ตราด) 

 เสง่ียม เอกโชต ิ สมาคมไทยธุรกิจทองเที่ยว 

 ชนะ ชยากรวกิรม สมาคมมัคคุเทศกอาชีพ 

 ศรีพิจิตต เติมชัยเจริญศกัดิ ์ สมาคมไทยทองเที่ยวเชิงอนุรักษและผจญภัย 

 ปทมวรรณ สถาพร มูลนิธเิพ่ือทะเล 

 วราภรณ จิตตานนท    สมาคมดาํนํ้าทีดเีอ ประเทศไทย 

 สุวรรณ พิทักษสินธร สํานักอุทยานแหงชาต ิกรมอุทยานแหงชาต ิ

 ดุลยพากย กรณฑแสง 
กรมการทองเที่ยว  

และอดตีนายทะเบียนธุรกิจนําเที่ยวมัคคเุทศก สาขาภาคใต เขต 2 

 ผศ.ดร. ธรณ ธํารงนาวาสวัสดิ ์ ภาควิชาวทิยาศาสตรทางทะเล คณะประมง มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร 

 อาจารย กําจัด ร่ืนเริงด ี
สถานีวิจัยเพ่ือการพัฒนาชายฝงอันดามัน  

สถาบันวิจัยและพัฒนาแหง มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร 

 ดร. ธรรมศกัดิ ์ ยีมิน   สถาบันวิจัยและพัฒนา มหาวิทยาลัยรามคําแหง 

 ไพฑูรย แพนชัยภูมิ ศูนยอนุรักษทรัพยากรทางทะเลและชายฝง ที่ 5 

 อาจารย ศกัดิอ์นันต ปลาทอง   คณะวิทยาศาสตร มหาวทิยาลัยสงขลานครินทร  

 อาจารย นิพนธ พงศสวุรรณ 
สมาคมกรีนฟนส และสถาบันวิจัยและพัฒนาทรัพยากรทางทะเล 

ชายฝงทะเล และปาชายเลน 

 ดร. สเุมตต ปุจฉาการ 
สถาบันวิทยาศาสตรทางทะเล บางแสน 

มหาวิทยาลัยบูรพา 

 นาวาเอก สน่ัน แกวจันทร ทัพเรือภาคที่ 1 กองทพัเรือ  

 นิติ คงกรุด การทองเที่ยวแหงประเทศไทย สํานักงานพัทยา 

 วรรณประภา สุขสมบูรณ การทองเที่ยวแหงประเทศไทย สํานักงานภูเกต็ 
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1.6.3 การศึกษาดานอุปสงค (การสัมภาษณแบบเผชิญหนา: Face-to-face Interview) 

1.6.3.1 วัตถุประสงค 

 เพ่ือศึกษาถึงทัศนคติ ปจจัยในการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยว และพฤติกรรมของนักทองเที่ยว

ตางประเทศที่เดินทางมาทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทย 

 เพ่ือศึกษาถึงความคาดหวังและความพึงพอใจของนักทองเที่ยวชาวตางชาติที่มีตอประเทศไทย และ

โอกาสในการเดินทางกลับมาทองเที่ยวประเทศไทย 

 เพ่ือวิเคราะหหากลยุทธ/วิธีการทางการตลาดที่มีประสิทธิภาพ ในการดึงดูดนักทองเที่ยวกลุมตลาด

เปาหมาย 

 

โดยหัวขอและประเด็นในการศึกษาจะครอบคลุมขอบเขตการศึกษาที่กลาวไวในขอ 1.5.2 

 

1.6.3.2 วิธีการศึกษา 

เปนการเก็บขอมูลจากนักทองเที่ยวกลุมเปาหมาย ซ่ึงในการเก็บขอมูลจะใชวิธีการสัมภาษณแบบตัวตอ

ตัว (Face-to-face Interview) โดยใชแบบสัมภาษณที่รวมกันพัฒนาระหวางที่ปรึกษาและคณะทํางาน

ของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย  

กลุมเปาหมาย คือ นักทองเที่ยวชาวตางประเทศกลุมดํานํ้าลึกที่เดินทางมาประเทศไทย โดยจะทําการลง

ภาคสนามในกลุมจังหวัดฝงอาวไทยและฝงอันดามัน ไดแก จังหวัดชลบุรี จังหวัดตราด จังหวัดกระบี่ 

จังหวัดพังงา จังหวัดภูเก็ต และจังหวัดสุราษฎรธานี และใชจํานวนกลุมตัวอยางทั้งสิ้น 400 ตัวอยาง 

โดยที่ปรึกษาไดทําการจําแนกโควตา (400 ราย) ในการทํางานภาคสนามดังน้ี 

โควตาตามพ้ืนที่ 

 พ้ืนที่ชายฝงทะเลอันดามัน จํานวน 250 ราย 

 พ้ืนที่ชายฝงอาวไทย จํานวน 150 ราย 

โควตาตามประเทศ 

 อังกฤษ 50 ราย 

 สแกนดิเนเวีย (นอรเวย/สวีเดน/ฟนแลนด) 50 ราย 

 เยอรมนี 50 ราย 

 รัสเซีย 50 ราย 

 จีน/ฮองกง/ไตหวัน 50 ราย 

 ญี่ปุน 50 ราย 

 ออสเตรเลีย 50 ราย 

 สหรัฐอเมริกา 50 ราย 
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บทท่ี 2 ผลการศึกษาขอมูลทุติยภูมิ  
 

2.1 การจัดอันดับจุดดําน้ําที่เปนที่นิยมในโลก 

2.2 จุดดําน้ําที่เปนที่นิยมในประเทศไทย 10 แหง 

2.3 สถานการณของแหลงดําน้ําในประเทศไทย 

2.4 ผลการศึกษาจากส่ิงพิมพและเว็บไซต 

2.5 ผลการศึกษาจากเว็บไซตที่ไดจากนักทองเที่ยวกลุมดําน้ํา 

2.6 สถานการณดานการแขงขันของการทองเที่ยวดําน้ํา 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

หมายเหตุ 

ขอมูลในขอ 2.6 มาจาก www.padi.com www.scubadiveasia.com และ www.dive-the-world.com 
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2.1 การจัดอันดับจุดดําน้ําที่เปนที่นิยมในโลก 

 

นิตยสาร SCUBA DIVING ของประเทศสหรัฐอเมริกาฉบับเดือน Jan/Feb 2009 จัดใหมีการโหวต Top 

100 Readers’ Choice Survey โดยผูอานนิตยสารฉบับน้ีจากทั่วโลก โดยแบงออกเปน 13 Categories 

ประเทศไทยมีชื่อติดอยูในอันดับ Top 15, Top 10 และ Top 5 ถึง 5 categories คือ 

 

หัวขอที่ 1 Top Dive Destination in Pacific and Indian Ocean 

ประเทศไทยไดรับการโหวตใหเปนอันดับที่ 14 ไดคะแนน 85.7 คะแนน  

โดยมีรายละเอียดของอันดับดังน้ี 

 อันดับ 1 คือ Palau ไดคะแนน 98 คะแนน 

 อันดับ 2 คือ North Sulawesi and Lembeh Strait, Indonesia ไดคะแนน 97.6 คะแนน 

 อันดับ 3 คือ Galapagos ไดคะแนน 97.4 คะแนน 

  

หัวขอที่ 2 Top Marine Life in Pacific and Indian Ocean  

ประเทศไทยไดรับการโหวตใหเปนอันดับที่ 15 ไดคะแนน 78.6  

โดยมีรายละเอียดของอันดับดังน้ี 

 อันดับ 1 คือ Raja Ampat, Indonesia ไดคะแนน 100 คะแนนเต็ม 

 อันดับ 2 คือ Palau ไดคะแนน 98 คะแนน 

 อันดับ 3 คือ Papua New Guinea ไดคะแนน 95.8 คะแนน  

 

หัวขอที่ 3 Top Value Dive Destination in Pacific And Indian Ocean 

ประเทศไทยไดรับการโหวตเปนอันดับที่ 5 ดวยคะแนน 88.1 คะแนน  

โดยมีรายละเอียดของอันดับดังน้ี 

 อันดับ 1 คือ Bali and Komodo, Indonesia ไดคะแนน 93.3 คะแนน  

 อันดับ 2 คือ Philippines ไดคะแนน 92.9 คะแนน 

 อันดับ 3 คือ North Sulawesi& Lembeh Strait, Indonesia ไดคะแนน 92.7 คะแนน  

 

หัวขอที่ 4 Top Macro Life in Pacific and Indian Ocean 

ประเทศไทยไดรับการโหวตอันดับที่ 7 ดวยคะแนน 78 คะแนน 

โดยมีรายละเอียดของอันดับดังน้ี 

 อันดับ 1 คือ Philippines ไดคะแนน 94.6 คะแนน  

 อันดับ 2 คือ Indonesia ไดคะแนน 93.3 คะแนน 

 อันดับ 3 คือ Papua New Guinea ไดคะแนน 91.7 คะแนน  
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หัวขอที่ 5 Top Snorkeling in Pacific and Indian Ocean 

ประเทศไทยไดรับการโหวตใหเปนอันดับที่ 2 ดวยคะแนน 84.6 คะแนน 

โดยมีรายละเอียดของอันดับดังน้ี 

 อันดับ 1 คือ Maui, Hawaii ไดคะแนน 86.5 คะแนน  

 อันดับ 2 คือ ประเทศไทย ไดคะแนน 84.6 คะแนน 

 อันดับ 3 คือ Tahiti & its Island ไดคะแนน 80.6 คะแนน  

  

หัวขอที่ 6 Top Visibility in Pacific and Indian Ocean  

 อันดับ 1 คือ Tahiti & Its Island ไดคะแนน 100 คะแนนเต็ม  

 อันดับ 2 คือ Palau ไดคะแนน 94 คะแนน 

 อันดับ 3 คือ Red Sea (Egypt) ไดคะแนน 92.7 คะแนน  

  

หัวขอที่ 7 Top Big Animal Encounters in Pacific and Indian Ocean  

 อันดับ 1 คือ Galapagos ไดคะแนน 97.4 คะแนน 

 อันดับ 2 คือ Yap Micronesia ไดคะแนน 96.2 คะแนน 

 อันดับ 3 คือ Tahiti & Its Island ไดคะแนน 95.7 คะแนน  

  

หัวขอที่ 8 Top Marine Environment in Pacific and Indian Ocean  

 อันดับ 1 คือ Raja Ampat, Indonesia ไดคะแนน 100 คะแนนเต็ม 

 อันดับ 2 คือ Palau Micronesia ไดคะแนน 98 คะแนน 

 อันดับ 3 คือ Wakatobi, Indonesia ไดคะแนน 96.6 คะแนน  

  

หัวขอที่ 9 Top Wreck Diving in Pacific and Indian Ocean  

 อันดับ 1 คือ Chukk, Micronesia ไดคะแนน 100 คะแนนเต็ม 

 อันดับ 2 คือ Red Sea (Egypt) ไดคะแนน 77.5 คะแนน 

 อันดับ 3 คือ Palau ไดคะแนน 64.1 คะแนน  

  

หัวขอที่ 10 Top Wall Diving in Pacific and Indian Ocean  

 อันดับ 1 คือ Palau ไดคะแนน 88 คะแนน 

 อันดับ 2 คือ Wakatobi, Indonesia  ไดคะแนน 80 คะแนน 

 อันดับ 3 คือ Yap, Micronesia ไดคะแนน 76.9 คะแนน  
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หัวขอที่ 11 Top Underwater Photography in Pacific and Indian Ocean  

 อันดับ 1 คือ Palau ไดคะแนน 100 คะแนนเต็ม 

 อันดับ 2 คือ Philippines ไดคะแนน 98.2 คะแนน 

 อันดับ 3 คือ North Sulawesi & Lembeh Strait, Indonesia ไดคะแนน 97.6 คะแนน  

  

หัวขอที่ 12 Top Shore  Diving in Pacific and Indian Ocean  

 อันดับ 1 คือ Wakatobi Indonesia ไดคะแนน 80.8 คะแนน 

 อันดับ 2 คือ Big island, Hawaii ไดคะแนน 75.9 คะแนน 

 อันดับ 3 คือ Malaysia ไดคะแนน 73.9 คะแนน  

  

หัวขอที่ 13 Top Beginner Diving in Pacific and Indian Ocean  

 อันดับ 1 คือ Maui, Hawaii ไดคะแนน 83.1 คะแนน 

 อันดับ 2 คือ Red Sea (Egypt) ไดคะแนน 81.3 คะแนน 

 อันดับ 3 คือ Philippines ไดคะแนน 80 คะแนน  
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2.2 จุดดําน้ําที่เปนที่นิยมในประเทศไทย 10 แหง 

 

เว็บไซด www.thaiscubadive.com ไดทําการใหนักดํานํ้าโหวตจุดดํานํ้า (Diving Site) ที่เปนที่นิยม 10 

แหง โดยมีเกณฑในการโหวตคือ เปนจุดดํานํ้าที่สวยที่สุดที่นักดํานํ้าลึกทั้ง Open Water, Advance 

หรือไมวาจะระดับใดก็ตาม ใฝฝนที่จะไดไปสัมผัส สําหรับจุดดํานํ้าในประเทศไทยที่เดนๆและคุนหูคุนตา

ไดแก จุดดํานํ้าที่หมูเกาะสิมิลัน ลันตา เกาะเตา หมูเกาะสุรินทร เปนตน แตอยางไรก็ตาม ยังมีจุดดํานํ้า

อื่นๆ ที่สวยไมแพกัน โดยผลจากการโหวตสามารถแสดงไดดังน้ี 

 

อันดับ 1 หมูเกาะสิมิลัน จ.พังงา 

หมูเกาะแหงน้ีมี 9 เกาะเดิม และ 2 เกาะใหม มีสัญลักษณ คือหินเรือใบที่เกาะแปด (สิมิลัน) อันเลื่องชื่อ 

หมูเกาะสิมิลันคือหน่ึงในสุดยอดแหลงดํานํ้าลึกของประเทศไทย มีความงดงามติด 1 ใน 10 แหลงดํานํ้า

ลึกยอดนิยมของโลก ในขณะที่จุดดํานํ้าตื้นที่สิมิลันก็นาสนใจไมแพกัน เพราะแถวบริเวณเกาะสี่ (เมียง)

และเกาะแปด ถาโชคดีเพียงแคดําสน็อคเกิ้ลก็อาจจะไดพบกับเตาทะเล มาแหวกวายเปนเพ่ือนเคียงคูไป

กับนักทองเที่ยว  

 

สิมิลันมีจุดดํานํ้าเดนๆ อาทิ แฟนตาซีรีฟ ที่มีกองหินใตนํ้า 3 ลูก เปนจุดรวมของปะการัง กัลปงหา และ

สัตวนํ้าหลากชนิด เกาะปาหยูหรือเกาะเจ็ด ดานตะวันออกมีทั้งจุดดํานํ้าตื้นและนํ้าลึก มีทั้งปะการังแข็ง 

ปะการังออน กัลปงหา และฝูงปลาหลากชนิด หินปูซาหรือหินหัวกะโหลก เปนเกาะขนาดเล็กซ่ึงมีกอน

หินรูปรางคลายหัวกะโหลกอยูเหนือนํ้า สวนใตนํ้าก็แปลกตาดวยกอนหินที่มีรูโพรงและมีชองใหนักดํานํ้า

ตื่นตาตื่นใจ เรือนกลวยไมบริเวณเกาะหก มีปะการังออนสวยงามมีถ้ําใตนํ้าหลายแหง และมักพบปลา

สิงโตและกระเบนธงขนาดใหญ เกาะบางูหรือเกาะเกา และบริเวณหินสันฉลาม ซ่ึงเปนกองหินปร่ิมนํ้าใกล

เกาะปาหยันหรือเกาะสาม นักดํานํ้ามักไดพบกับฉลามครีบเงิน ฉลามเสือดาว และฉลามหูขาว 

        

นอกจากน้ีบริเวณ 2 เกาะใหมที่ผนวกเปนหมูเกาะสิมิลันไดไมนานก็นาสนใจไมแพกัน โดย เกาะตาชัย 

เต็มไปดวยปะการังหลากสีสันและฝูงปลานานาชนิด รวมถึงยังสามารถพบสัตวใหญอยาง ฉลามวาฬ 

ฉลามเสือดาว กระเบนราหู ไดบอยคร้ัง สวน เกาะบอน เต็มไปดวยปะการังออนขนาดเล็ก และมีโอกาส

พบกระเบนราหูไดบอยคร้ัง สวนใครโชคดีจะไดพบกับฉลามครีบดําที่นานๆจะโผลมาโชวตัวสักคร้ัง 
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อันดับ 2 หมูเกาะสุรินทร จ.พังงา 

เปนแหลงชมปลาการตูนและเตาทะเลที่หาดูไดยาก เปนจุดดํานํ้าที่พบฉลามวาฬบอยที่สุดแหงหน่ึงของ

โลก โดยจุดดํานํ้าลึกอันโดดเดนอยูบริเวณ กองหินริชเชลิว ซ่ึงเปนกองหินใตนํ้าหลากหลายขนาด 

ลักษณะคลายกับเปนคอนโดมิเนียม มีสัตวนํ้าเล็กๆ อาศัยอยูตามซอกมุมของหิน เชน ปลากบ กุงตัวตลก 

มานํ้า ทากทะเล ปะการังออนหลากสี บางคร้ังคุณอาจไดพบกับฝูงปลาสากยักษ และปลากะพงขนาด

ใหญจํานวนมาก สวนจุดดํานํ้าตื้น ในบริเวณอาวรอบๆหมูเกาะสุรินทรเกือบทุกอาวจะเต็มไปดวยแนว

ปะการังแข็งที่สมบูรณที่สุดของทองทะเลไทย เปนที่อาศัย หากิน หลบภัย และขยายพันธุของสิ่งมีชีวิต

จํานวนมาก ซ่ึงนักดํานํ้าหลายคนยกใหเกาะสุรินทรเปนแหลงดํานํ้าตื้นที่สวยงามที่สุดในประเทศไทย 

        

อันดับ 3 หินมวง หินแดง หมูเกาะลันตา จ.กระบี ่

เปนแหลงดํานํ้าที่อุดมไปดวยธรรมชาติอันสวยงาม เปนแหลงปะการังออนหลากสีสัน และมีสัตวนํ้าขนาด

ใหญ อยาง วาฬ, ฉลามวาฬ และแมนตาเรยหรือกระเบนราหู กระเบนที่มีขนาดใหญที่สุดในโลก อีกทั้งยัง

มีโอกาสพบฉลามเสือดาวนอนหมอบอยูตามพ้ืนทรายหรือพบกับฝูงปลาสากยักษ ถาโชคดี 

 

อันดับ 4 เกาะหา หมูเกาะลันตา จ.กระบี ่

ยังคงอยูกันที่หมูเกาะลันตา กับบริเวณเกาะหาซ่ึงเปนเกาะหินปูนขนาดเล็ก ก็เปนอีกหน่ึงจุดดํานํ้าข้ึนชื่อ 

เพราะใตผิวนํ้ามีถ้ําขนาดใหญสลับซับซอนกัน เวลาอยูในถ้ําแลวมองออกมาจะเห็นแสงอาทิตยสาด

กระทบผิวนํ้าสะทอนภาพสูใตนํ้างดงามราวสรวงสวรรค สวนทางดานทิศตะวันตกของเกาะหา มีกองหิน

ขนาดใหญและปะการังออนข้ึนอยูทั่วพ้ืนที่ และอาจจะเจอปลาไหลสวนที่มุดอยูชูคอออกมาดักอาหารให

นักดํานํ้าไดตื่นเตนกันพอสมควร  

 

อันดับ 5 หมูเกาะพีพี จ.กระบี ่

ที่น่ีมีจุดดํานํ้าที่นาสนใจ คือ บริเวณกองหินมูสัง มีลักษณะเปนแนวกองหินใตนํ้าขนาดใหญหลายกอง

เชื่อมตอกัน และถูกปกคลุมไปดวยเหลาปะการังสีชมพูสดใส มีฝูงปลานานาชนิด มีสิ่งมีชีวิตขนาดเล็กให

ดูกันเปนจํานวนมาก เกาะคู หรือกองหินปดะ เปนจุดดํานํ้าที่มีโอกาสไดพบกับฉลามเสือดาว กระเบนราหู 

รวมทั้งสัตวเล็กๆ อยาง ปลาจ้ิมฟนจระเขปศาจ หรือปลากบหลากหลายสีสัน, Shark Point หรือกองหิน

สันฉลาม เปนกองหินใตนํ้าที่มีโอกาสพบฉลามไดบอยคร้ัง 
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อันดับ 6 เกาะจาบัง หมูเกาะตะรุเตา จ.สตูล 

เปนแหลงปะการังใตนํ้าเจ็ดสีที่สวยที่สุดจุดหน่ึง กองหินใตนํ้าตางๆบริเวณน้ีถูกปกคลุมไปดวย ปะการัง

ออนสีชมพู สีมวง สีฟา สีแดง ดอกไมทะเล ดาวขนนก ฟองนํ้าครกขนาดใหญ และที่เพ่ิมสีสันใหสวยงาม

ข้ึน ก็ไดแก ฝูงปลานอยใหญ แวกวายกันอยู ไมวาเปน ปลาการตูน ปลานกแกว ปลานกขุนทอง ที่น่ีเปน

รองนํ้าลึกที่มีกระแสนํ้าไหลเชี่ยว นักทองเที่ยวที่ดํานํ้าควรมีชูชีพ และเกาะเชือกที่ผูกไวกับเรือไวขณะดํา

นํ้า 

 

อันดับ 7 หมูเกาะราชา จ.ภูเก็ต 

ประกอบดวยเกาะราชาใหญและเกาะราชานอย จุดดํานํ้าของเกาะราชาใหญอยูที่ดานตะวันออกเฉียงใต

ของตัวเกาะ มีแนวปะการังแข็งปกคลุม แตมดวยปลาดาวขนนกสีสด สวนเกาะราชานอย จุดดํานํ้าอยูที่หัว

เกาะดานเหนือ เปนดงปะการังออนและที่อยูของฝูงปลานานาชนิด รวมถึงยังเปนจุดที่สามารถพบปลากบ

ไดอีกดวย 

 

อันดับ 8 หินหมูสังนอกและหินหมูสังใน จ.ภูเก็ต 

เปนที่รูจักในหมูนักดํานํ้าชาวตางชาติในชื่อ Anemone Reef และ Shark Point หินหมูสังนอกเปนดงของ

ดอกไมทะเลและปะการังออนที่เกาะหินใตนํ้าเปนผืน สวนหินหมูสังในเปนจุดดํานํ้าที่มีความหลากหลาย

ของสัตวทะเลสูงทั้งปะการัง กัลปงหา ฟองนํ้า ปลาเกา ปลาผีเสื้อ ปลาสิงโต รวมถึงฉลามกบ 

 

อันดับ 9 เกาะเตา-เกาะนางยวน จ.สุราษฎรธานี 

ที่น่ีไดชื่อวาเปนหน่ึงในจุดดํานํ้าที่สวยงามที่สุดของอาวไทย และมีจุดดํานํ้าข้ึนชื่อหลายจุด อาทิ หินนาง

ยวน เปนจุดดํานํ้ากลางคืน ที่มักไดพบกับปูและปลาขนาดเล็กจํานวนมาก และเม่ือลงไปถึงกนทะเลอาจ

พบปลากระเบนขนาดใหญซุกอยูตามซอกตามมุม กองหินขาว บริเวณน้ีมีปะการังดํา ดงดอกไมทะเล 

กัลปงหาพัด และปะการังออนหลากสี กองชุมพร เปนแหลงชมปลาหมอทะเล ปลาเกาตัวใหญ ปะการัง

ดํา ฟองนํ้า ถวยทะเล อีกทั้งยังอาจไดพบกับฉลามวาฬที่มักวนเวียนอยูเปนประจํา กงทรายแดงเปนจุด

ข้ึนชื่อในเร่ืองของปะการังออนสีสด กัลปงหา และฟองนํ้าครก ดวยระดับนํ้าที่ไมลึกมากจึงเหมาะสําหรับ

นักดํานํ้ามือใหม 

 

อันดับ 10 หมูเกาะชาง จ.ตราด 

มีจุดดํานํ้านาสนใจ คือ เกาะรังและเกาะยักษ นอกจากน้ียังมีตามจุดเรือจมอยาง เรือจมสุทธาทิพย 

(Hardeep) เรือกลไฟเหล็กของบริษัท Siam Steam Navigation ซ่ึงจมอยูระหวางเกาะโรงโขนกับเกาะ

จวง สภาพของเรือสุทธาทิพยในปจจุบันยังคงทรงรูปเรือสวยงาม สําหรับการดํานํ้าที่เรือสุทธาทิพย นัก

ดํานํ้าสามารถสัมผัสกับความงามของตัวเรือ และสัตวทะเลอันหลากหลายได เชน ทากพู, เตา, กระเบน 

และปลาสากที่มีอยูอยางชุกชุม 
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2.3 สถานการณของแหลงดําน้ําในประเทศไทย 

 

ตนฤดูรอน พ.ศ. 2541 นักดํานํ้าหลายคน รูสึกตรงกันวานํ้าทะเลในอาวไทยมีอุณหภูมิสูงกวาปกติ และแม

จะดําลึกลงไปหลายสิบเมตร อุณหภูมิก็ยังไมลดลง หลังจากน้ันไมนาน ปรากฏการณบางอยางในทอง

ทะเลก็เกิดข้ึนและสรางความหวั่นวิตกใหแกนักดํานํ้าและคนรักทะเลทั่วไป  

ปรากฏการณแนวปะการังฟอกขาวคืออะไรและเกิดข้ึนไดอยางไร? 

เม่ือพบวา ไมเพียงอุณหภูมินํ้าทะเลเทาน้ันที่เปลี่ยนแปลงไป หากลึกลงไปใตผืนนํ้าแนวปะการังหลายตอ

หลายแหงที่เคยสรางสีสันใหแกโลกสีครามก็กลับซีดขาว แลเห็นเพียงโครงสรางหินปูนที่ดูราวกับไรชีวิต 

เปนสัญญาณที่บงชัดวา ปรากฏการณแนวปะการังฟอกขาวไดเกิดข้ึนแลวในอาวไทย หากอธิบายจากสิ่ง

ที่ตาเห็น ปรากฏการณแนวปะการังฟอกขาวหรือ Coral Reef Bleaching ก็คือ ปรากฏการณที่ปะการัง

ชนิดตางๆ รวมถึงสิ่งมีชีวิตในแนวปะการังอีกหลายชนิด มีสีซีดลงและหากการฟอกขาวน้ันเปนไปโดย

สมบูรณอยางที่เรียกกันวา Completely bleaching เราก็จะพบวา ปะการังเหลาน้ันเหลือเพียงเน้ือเย่ือใสๆ 

เผยใหเห็นสีขาวของหินปูนซ่ึงเปนโครงสรางของมัน 

โดยทั่วไป ปะการังและสิ่งมีชีวิตในแนวปะการังชนิดที่จะเกิดการฟอกขาวไดน้ัน จะมีลักษณะการ

ดํารงชีวิตที่ตางไปจากสัตวอื่นๆ กลาวคือ มีความสัมพันธแบบพ่ึงพาอาศัยกับไดโนแฟลกเจลเลต 

(Dinoflagellate) หรือสาหรายเซลลเดียวขนาดเล็กที่เรียกกันวา "ซูแซนเทลลี"  

ซูแซนเทลลีจะอาศัยอยูในเน้ือเย่ือชั้นในของปะการัง (และสัตวจําพวกที่วา) โดยเปนตัวที่ชวยสรางสีสัน

ใหแกรางหรือ Host ที่มันอาศัย 

นอกจากซูแซนเทลลีจะใชรงควัตถุในตัวมันสรางสีสันที่ชวยในการปกปองเน้ือเย่ือของสัตวที่มันอาศัยอยู 

ไมใหถูกแผดเผาโดยรังสีจากดวงอาทิตย และทําใหสัตวเหลาน้ีไมจําเปนตองมีสีสันของมันเอง (หรือมี

บางเล็กนอย) แลว ซูแซนเทลลียังใชรงควัตถุน้ีในการสังเคราะหแสงสรางอาหารใหแกตัวมัน และสัตวที่

มันอาศัยรวมอยู ดวยการที่มีซูแซนเทลลีอยูคอยสรางอาหารใหจึงทําใหสัตวเหลาน้ี โดยเฉพาะปะการัง 

ไมตองหาอาหารเองมากนัก ทั้งยังไดประโยชนจากขบวนการสังเคราะหแสง ที่สําคัญซูแซนเทลลียังชวย

ใหการสรางหินปูนในปะการัง หรือสัตวที่สรางเปลือกหินปูนเปนไปไดรวดเร็วข้ึน ซ่ึงเทากับชวยใหแนว

ปะการังเจริญเติบโตเร็วข้ึนดวย  
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ความสัมพันธระหวางสิ่งมีชีวิตจากสองอาณาจักร คือ อาณาจักรพืช (สาหราย) และอาณาจักรสัตว 

(ปะการัง) ถือเปนกุญแจสําคัญตอพัฒนาการและการเสื่อมสลายของแนวปะการัง ความสัมพันธที่ซับซอน

ระหวางสิ่งมีชีวิตทั้งสองน้ีทําใหมันตองปรับตัวอยูเสมอ อยางไรก็ตาม ปะการังก็ยังคงเปนสิ่งมีชีวิตที่

เจริญเติบโตไดในสภาวะที่จํากัด การเปลี่ยนแปลงสภาวะแวดลอมที่เกินกวาขอบเขตที่ปะการัง (รวมทั้ง

สัตว ที่อาศัยซูแซนเทลลี) จะทนได จะทําใหความสมดุลระหวางสิ่งมีชีวิตที่อาศัยอยูรวมกันน้ัน ถูก

ทําลาย และเปนผลใหซูแซนเทลลีไมอาจอาศัยอยูใน Host ไดอีกตอไป การสูญเสียซูแซนเทลลีไมวา

ดวยสาเหตุใด ก็เปนผลใหปะการังและสัตวในกลุมน้ีคอยๆซีดขาวและตายลงไดในที่สุด  

 

โดยทั่วไป การฟอกขาวของปะการังและสิ่งมีชีวิตอื่นๆในแนวปะการังน้ัน เกิดไดสองลักษณะคือ การ

สูญเสียซูแซนเทลลีจากเน้ือเย่ือของมัน และ/หรือการที่ซูแซนเทลลีสูญเสียรงควัตถุในตัวมันไป ซ่ึงทั้ง

สองกรณีน้ีเกิดไดจากหลายสาเหตุ นับตั้งแตอุณหภูมินํ้าทะเลที่เพ่ิมสูงข้ึนหรือลดต่ําลง ความเขมแสงที่

มากเกินไป ผลรวมของความเขมแสงและอุณหภูมินํ้าทะเลที่เพ่ิมสูงข้ึน ความเค็มลดต่ําและการติดเชื้อ 

โดยเฉพาะจากแบคทีเรีย  

 

เราพบวา สาเหตุที่กอใหเกิดปรากฏการณแนวปะการังฟอกขาวเปนวงกวางทั่วโลก มักเกิดจากการที่

อุณหภูมินํ้าทะเลเพ่ิมสูงข้ึน ผลจากความเขมแสง หรือสองปจจัยน้ีรวมกัน ในขณะที่สาเหตุอื่นๆมักทําให

เกิดการฟอกขาวของปะการังเฉพาะพ้ืนที่เทาน้ัน นักวิทยาศาสตรไดสังเกตพบวา โดยทั่วไปปะการังจะ

สามารถปรับตัวใหเขากับสิ่งแวดลอมที่มันอาศัย โดยจะคงสภาพอยูไดถึงระดับอุณหภูมิสูงสุดตามภาวะ

ปกติ แตปะการังจะฟอกขาวหากอุณหภูมิข้ึนสูงกวาระดับสูงสุดจากที่เคยเปนเพียง 1 องศาเซลเซียส

เทาน้ัน สมมุติเชน อุณหภูมิสูงสุดในอาวไทยตามปรกติอยูที่ 31 องศาเซลเซียส หากปใดอุณหภูมิในอาว

ไทยสูงเกินกวา 31 องศาเซลเซียส โอกาสที่ปะการังจะฟอกขาวก็ยอมเกิดข้ึนได 

 

ปรากฏการณแนวปะการังฟอกขาวน้ี นักวิทยาศาสตรสังเกตเห็นความผิดปกติจากปรากฏการณแนว

ปะการังฟอกขาวมาตั้งแตป พ.ศ. 2527 โดยพบวาปะการังเกิดการฟอกขาวอยางกวางขวางทั่วทั้ง

มหาสมุทรแปซิฟก หลังจากน้ันก็พบในมหาสมุทรอื่นๆเปนประจํา ในประเทศไทยเองการเกิด

ปรากฏการณแนวปะการังฟอกขาวในป พ.ศ. 2541 น้ีก็มิไดเพ่ิงเกิดข้ึนเปนคร้ังแรก แตอาจนับเปนคร้ัง

แรกที่เกิดการฟอกขาวของปะการังข้ึนทั่วทั้งอาวไทย ทั้งน้ีเชื่อกันวา การเกิดปรากฏการณแนวปะการัง

ฟอกขาวทั่วทั้งอาวไทยคร้ังน้ี เปนผลมาจากปรากฏการณเอลนีโญที่เร่ิมตนมาตั้งแตป พ.ศ. 2540 และ

สงผลกระทบตอสภาพภูมิอากาศโลก รวมทั้งทําใหเกิดปรากฏการณแนวปะการังฟอกขาวในนานนํ้าอื่นๆ 

เกือบทั่วโลกดวย  
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ปรากฏการณฟอกขาวที่เกิดข้ึนกับแนวปะการังคร้ังน้ี อาจเปนจุดเร่ิมตนของการเปลี่ยนแปลงคร้ังสําคัญ 

หรืออาจเปนเพียงเหตุการณเล็กๆตามธรรมชาติก็ได ทั้งน้ีเพราะการเปลี่ยนแปลงของแนวปะการังมีข้ึน

ตลอดระยะเวลาวิวัฒนาการของแนวปะการังตั้งแตเกือบ 500 ลานปมาแลว  

 

กุญแจของความอยูรอดของแนวปะการังในแตละบริเวณ ที่สุดแลวคงจะข้ึนอยูกับปะการังและซูแซนเทล

ลี วาจะมีการปรับตัวอยางไรภายใตปจจัยอันแปรปรวนของสภาพแวดลอมโลก  

ที่ผานมา การเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศคร้ังใหญของโลกเกิดข้ึนมาแลวหลายตอหลายคร้ัง แมในยุค 

Quaternary ในชวงแสนปที่ผานมา อุณหภูมิของทั้งนํ้าและอากาศสูงย่ิงกวาในปจจุบันแตแนวปะการังก็

ยังคงดํารงอยูได อยางไรก็ตามสิ่งที่ไมมีในยุค Quaternary ก็คือ การคุกคามจากมนุษยและกิจกรรมของ

มนุษย และถึงวันน้ีเราเองก็คงปฏิเสธไมไดวา เรามีสวนรวมอยูในขบวนวิวัฒนาการคร้ังสําคัญน้ีดวย

เชนกัน  

ดังน้ันปรากฏการณคร้ังน้ี คงไมเพียงทําใหเราไดเห็นสีที่แทจริงของปะการังและสัตวในแนวปะการัง

เทาน้ัน แตนาจะแสดงใหเห็นถึงสีที่แทจริงของมนุษยดวย  

เม่ือวันที่ 6 มกราคม 2554 - นายเกษมสันต จิณณวาโส อธิบดีกรมทรัพยากรทางทะเลและชายฝง (ทช.) 

เปดเผยวา จากการที่อุณหภูมิในนํ้าทะเลสูงข้ึนอยางผิดปกติกวา 30 องศาเซลเซียส ทําใหเกิด

ปรากฏการณปะการังฟอกขาวเปนจํานวนมากในนานนํ้าไทย โดยพบวาสภาวะฟอกขาวของปะการังตาม

แนวปะการังทั้งฝงอันดามันและอาวไทยมีมากกวา 70% นับวาเปนปรากฏการณปะการังฟอกขาวที่รุนแรง

ที่สุดเทาที่เคยเกิดข้ึนและเปนวิกฤตการณที่นาวิตกอยางย่ิงสําหรับทองทะเลไทย 

ดานนายวรรณเกียรติ ทับทิมแสง ผอ.สถาบันวิจัยและพัฒนาทรัพยากรทางทะเลชายฝงทะเลและปาชาย

เลน กลาววา "สถาบันฯ กําลังเรงสํารวจวาการฟอกขาวที่เกิดข้ึนทําใหแนวปะการังเสียหายและสวนที่

เหลื อ มีกา รฟ นตั ว ได ม ากน อยแค ไหน  โดยกรมท รัพยากรทางทะ เลและชายฝ ง ร วมกั บ

มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร ไดประสานกับสถาบันการศึกษาและหนวยงานที่เกี่ยวของดําเนินการสํารวจ

สภาพแนวปะการังใน 8 พ้ืนที่นอกเขตความรับผิดชอบของกรมอุทยานแหงชาติ สัตวปาและพันธุพืช เร่ิม

ดําเนินการแลวประมาณ 1 เดือน คาดวาจะสามารถประเมินสถานการณของแนวปะการังทั้งประเทศได

สมบูรณ ประมาณเดือนพฤษภาคม 2554 นอกจากน้ี ยังไดเสนอกรมอุทยานฯ ใหกําหนดมาตรการดาน

การใชประโยชนจากแนวปะการัง โดยเฉพาะดานการทองเที่ยว เพ่ือใหประชาชนระมัดระวังในเร่ืองการดํา

นํ้าไมใหไปรบกวนหรือสรางความเสียหายใหกับแนวปะการังที่ยังรอดอยู และเพ่ือใหแนวปะการังไดมี

โอกาสฟนตัวตามธรรมชาติ" 
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กรมอุทยานฯ ประกาศปดจุดดํานํ้าใน 7 อุทยานแหงชาติเพ่ือฟนฟูปะการังฟอกขาว มีผลบังคับใชตั้งแต

วันที่ 21 มกราคม 2554 เพ่ือใหปะการังฟนตัว ประกอบดวย 

 หาดเจาไหม จ.ตรัง บริเวณเกาะเชือก  

 หมูเกาะเภตรา จ.สตูล บริเวณเกาะบุโหลนไมไผ เกาะบุโหลนรังผ้ึง  

 ตะรุเตา จ.สตูล บริเวณเกาะตะเกียง เกาะหินงาม เกาะราวี หาดทรายขาว เกาะดง  

 หมูเกาะชุมพร บริเวณเกาะมะพราว  

 อุทยานแหงชาติหาดนพรัตนธารา หมูเกาะพีพี บริเวณแนวปะการังบริเวณหินกลาง  

 หมูเกาะสุรินทร จ.พังงา บริเวณอาวสุเทพ อาวไมงาม เกาะสตอรค หินกอง อาวผักกาด และแนว

ปะการังหนาที่ทําการอุทยาน  

 หมูเกาะสิมิลัน จ.พังงา บริเวณอาวไฟแวป และอีส ออฟ อีเด็น  

 

วันที่ 20 มกราคม 2554 นายสุนันต อรุณนพรัตน อธิบดีกรมอุทยานแหงชาติ สัตวปา และพันธุพืช 

กระทรวงทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม (ทส.) ไดแถลงขาวถึงการแกไขปญหาปะการังฟอกขาวใน

ทะเลอันดามันและทะเลอาวไทย ภายหลังการหารือกับหนวยงานที่เกี่ยวของวา “กรณีปะการังฟอกขาว

เน่ืองจากนํ้าทะเลมีอุณหภูมิสูงข้ึนจากปรากฏการณโลกรอน และสารเคมีจากที่มนุษยใชในชีวิตประจําวัน 

กรมทรัพยากรทางทะเลและชายฝง (ทช.) ไดเสนอใหปดอุทยานแหงชาติทางทะเลบางแหง ซ่ึงทางกรม

อุทยานฯ ไมไดน่ิงนอนใจ เพราะทะเลฝงอันดามันน้ัน เราตองการประกาศเปนมรดกโลกทางธรรมชาติ 

ดังน้ัน หากปรากฏวา พ้ืนที่ใดมีปะการังฟอกขาวเกินรอยละ 70 ทางกรมฯ จะปดเฉพาะจุด โดยจะสั่งการ

ทันทีในวันที่ 21 มกราคม ถาสามารถสั่งการไดทัน หามดํานํ้า หามจอดเรือ และถอดทุนจอดเรือ โดยวาง

ทุนสีขาวหามเขาแทน ซ่ึงจะเปนงานของเจาหนาที่อุทยานน้ันๆ หากมีผูฝาฝนจะดําเนินคดีตามกฎหมาย

อยางเด็ดขาดโดยยึดมาตรา 16 (18) ตาม พ.ร.บ.อุทยานแหงชาติในอัตราโทษปรับ 1,000 - 10,000 

บาท เปนอัตราเดียวกับการหามนําเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลเขาอุทยานแหงชาติ และในกรณีที่ผูฝาฝนเปน

บริษัทเอกชน ก็จะใหบริษัทน้ันติดแบล็คลิสต ซ่ึงพ้ืนที่ที่ปดน้ันจะมีนักวิชาการหนวยงานที่เกี่ยวของเขา

ศึกษาพัฒนาการฟนฟู เชน การเพาะปะการังตัวออนเขาแทนที่ การสรางปะการังเทียมเพ่ิม เปนตน”  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 

  

 

 

บริษัท แบรนด เมทริกซ รีเสริช จํากัด
www.brandmatrix.co.th 

หนา  51 
 

 

 

ภาพตวัอยางของปรากฎการณปะการังฟอกขาวในประเทศไทย 

 

หมูเกาะหา เกาะลันตา จังหวัดกระบี่ 
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2.4 ผลการศึกษาจากส่ิงพิมพและเว็บไซต 

 

สําหรับการศึกษาขอมูลจากเอกสารน้ัน ที่ปรึกษาไดวางแนวทางไวดังน้ี 

 คนควาขอมูลจากชองทางตางๆ เชน หองสมุด สื่อสิ่งพิมพทางวิชาการ อินเตอรเน็ต และสอบถาม

ขอมูลจากผูเชี่ยวชาญและที่ปรึกษาโครงการ  

 รวบรวมขอมูลทั้งหมดที่หาได เพ่ือนํามาสรุปเปนประเด็นที่เกี่ยวของและมีประโยชนตอการใชงาน

ของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย  

 นําขอมูลที่ไดมาใชเปนสวนหน่ึงในการออกแบบคําถามในการสอบถามทัศนคติของนักทองเที่ยว

กลุมเปาหมายและใชในการสัมภาษณความคิดเห็นของผูประกอบการและผูเชี่ยวชาญ 

 

จากการคนหาและรวบรวมขอมูล พบวา เอกสารที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยวดํานํ้ามีจํานวนที่ไมมากนัก

และโดยสวนใหญจะเปนเอกสารที่เกี่ยวของกับงานวิชาการเปนหลัก ทําใหที่ปรึกษาจัดโครงรางของ

ขอมูลในเร่ืองของปจจัยที่มีอิทธิพลตอนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้า โดยมีรายชื่อและเน้ือหาของเอกสาร

ดังตอไปน้ี 
 

 Ahmed Salih, Divers' perception, Centre for Tourism at University of Otago Dunedin, 

New Zealand 2000 

 Antonio DI Franco, Scuba diver behaviour and its effects on the biota of a Mediterranean 

marine protected area, Dipartimento di Ecologia, Universit` a degli studi di Palermo, Via 

Archirafi 28, I-90123 Palermo, Italy  

 Ghazali Musa, Sipadan: a SCUBA-diving paradise: an analysis of tourism impact, diver 

satisfaction and tourism management, Faculty of Business and Accountancy, University 

Malaya, 59,200 Kuala Lumpur, Malaysia 

 Ghazali Musa, An empirical study on SCUBA divers’ satisfaction, Faculty of Business and 

Accountancy, University Malaya, 59,200 Kuala Lumpur, Malaysia 

 Iglika Ivanova, Recreational Scuba Diving in British Columbia, Dive Industry Association 

of British Columbia 

 The 6th international congress on Costal and Marine tourism, Diving tourism: an 

opportunity at risk?, James cook university 

 Joe Clark, Trend: Scuba Diving is the New Yoga, Rosica Strategic 

 Canadian Tourism Commision, U.S. activity profile: Diving and Snorkeling, Lang Research 

Inc. 

 Paul Lees, Dive Thailand, www.diveguidethailand.com 
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 Sharon L. Todd, Differences in Motivations over time by level of development, Assistant 

Professor, Recreation & Leisure Studies, SUNY Cortland, P.O. Box 2000, Cortland, NY 

13045. 

 Sharon L. Todd, Differences in SCUBA diver motivation, Assistant Professor, Recreation 

& Leisure Studies, SUNY Cortland, P.O. Box 2000, Cortland, NY 13045. 

 Sharon L. Todd, Only real divers use NY's great lakes, Assistant Professor, Recreation & 

Leisure Studies, SUNY Cortland, P.O. Box 2000, Cortland, NY 13045. 

 

สําหรับสวนแรก ผลในภาพรวม พบวา เน้ือหาของเอกสาร ณ ปจจุบันที่หาไดประกอบดวยเน้ือหาที่

เกี่ยวของกับปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจและความพึงพอใจที่ไดรับของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้า 

 

1.1 ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการดํานํ้า 

 

จากผลการศึกษาเอกสาร พบวา ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจมีความใกลเคียงกันในแตละงานวิจัย 

โดยในเอกสารของ Ghazali Musa กลาวไววา ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจของนักทองเที่ยวกลุม

ดํานํ้า 5 อันดับแรก คือ 

ตารางที่ 1.1.1 

 

จากตารางเห็นไดวา ปจจัยหลักที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในแตละสถานทีท่ี่ทําการเก็บขอมูลจะมีความ

ใกลเคียงกันแตไมเหมือนกนัทั้งหมด โดยประเด็นหลกัที่นักทองเที่ยวใหความสําคญัคลายกัน คือ 

 Marine life: สิ่งมีชีวติใตทะเล 

 Visibility: ทศันวิสัยใตทะเล 

 Safety: ความปลอดภัย 
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ในสวนของปจจัยอื่นที่มีความเห็นแตกตางกัน คอื 

 Photo: การถายภาพใตทะเล 

 Coral reef: แนวปะการัง 

 Easy dive access: ความงายในการเขาถึง 

 Current: กระแสนํ้า 

 Water temperature: อุณหภูมินํ้า 

 Dive masters: ผูนําดํานํ้า 

 Good operators: บริษัทนําเที่ยว 

 Staff professionalism: ความเปนมืออาชีพของพนักงานบริษัทนําเที่ยว 

 Staff Friendliness: ความเปนมิตรของพนักงานบริษัทนําเที่ยว 

 Good buddies: คนที่ดาํนํ้าดวย 

 Cost: ราคา 

 Boat size: ขนาดของเรือ 

 Not crowding: จํานวนนักดาํนํ้าในจุดเดียวกันไมมาก 
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ในการศึกษาของ Ghazali Musa ไดกําหนดปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจถึง 32 ปจจัยดังน้ี 

 

 ตารางที่ 1.1.2: ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการดํานํ้า 

จากตารางเห็นไดวา เราสามารถจัดกลุมของปจจัยได
เปนกลุมหลักดังน้ี 
 
 
กลุมที ่1: ทรัพยากรทางทะเลและปจจัยที่เกี่ยวของ 

 1 ทัศนวิสัยใตทะเล 
 3 ความสวยงามของพันธุปลา 
 5 ความสวยงามของแนวปะการัง 
 7 ความสวยงามของภูมิทศันใตทะเล 
 10 อุณหภูมิของนํ้าทะเล 
 19 จํานวนนักดาํนํ้าที่มากเกนิไปที่จุดดํานํ้า 
 20 กระแสนํ้าใตทะเล 
 
 

กลุมที ่2: บริษัทนําเที่ยว 
 2 การบริการของ front desk 
 12 การจัดเตรียมการเดินทาง 
 17 ความใสใจของพนักงานเกี่ยวกับความปลอดภัย

ในการดํานํ้า 
 18 ความเปนมืออาชีพของ dive masters 
 21 ความเอาใจใสของพนักงาน 
 25 ความรูทีเ่กี่ยวกับจุดดาํนํ้าและสถาพใตนํ้าของ 

dive masters 
 31 การอธิบายกอนการดํานํ้าแตละคร้ัง 
 32 การวางแผนในการลงและข้ึนจากการดํานํ้า 

  
 

กลุมที ่3: อุปกรณที่เกี่ยวของ 
 4 การบริการของเรือดํานํ้า 
 11 อุปกรณดาํนํ้าที่มีใหเชา 

 
กลุมที ่4: ทศันคติสวนตวั 

 22 ประสบการณกับคูหูในการดํานํ้า 
 23 ปริมาณในการเรียนรูเกี่ยวกับสิ่งมีชวีิตใตทะเล 
 24 ระดับในการพัฒนาความสามารถจากการดํานํ้า 
 26 ระดับเสียงใตนํ้า 
 27 ความสวยงามของทิวทัศนใตนํ้า 
 
 

กลุมที ่5: อื่นๆ 
 9 ระยะเวลาในการน่ังเรือไปที่จุดดํานํ้า 
 16 สภาพอากาศในระหวางที่พํานักอยูบนบก 

กลุมที ่6: ที่พัก 
 6 สถานพยาบาลในที่พัก 
 8 ความสบายของที่พัก 
 13 คุณภาพของอาหาร 
 14 ภาพรวมของหองอาหาร 
 15 หองที่ใหความรูเกี่ยวกับสิ่งมีชีวติ

ใตทะเลในที่พัก 
 29 สิ่งอํานวยความสะดวกอืน่ๆในที่พัก 
 30 ความหลากหลายของของชํารวย

ในรานขายของที่ระลกึในทีพั่ก 
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สําหรับในเร่ืองของการวัดระดับความสําคัญทางทัศนคติ Sharon L. Todd พบวา ปจจัยมีความสําคัญ

แตกตางกันดังน้ี 

ตารางที่ 1.1.3: ระดับความสําคญั 

ปจจัย Mean SD 

To look at underwater animal and plant life เพ่ือดูสิ่งมีชีวิตใตทะเล 4.2 .90 

To explore things เพ่ือคนพบสิ่งใหมๆ 4.1 .80 

For the adventure of it เพ่ือการผจญภยั 3.9 .96 

Because it is stimulating and exciting เพ่ือความต่ืนเตน 3.8 1.04 

To learn more about  
the underwater environment เพ่ือเรียนรูเกีย่วกับสิ่งแวดลอมใตทะเล 3.7 1.07 

To develop my diving skills and abilities เพ่ือเพ่ิมความสามารถ 3.6 1.02 

For relaxation เพ่ือการพักผอน 3.6 1.17 

To experience peace and tranquility เพ่ือการผอนคลาย 3.4 1.24 

For a change of everday life เพ่ือเปล่ียนแปลงจากการใชชีวิตประจําวัน 3.4 1.16 

To gain an experience I can look back on เพ่ือสรางความภูมิใจ 3.3 1.21 

To see historically significant shipwrecks เพ่ือดูซากเรือจมที่มีความสําคัญทางประวัติศาสตร 3.2 1.35 

Because I thought it would be a challenge เพ่ือความทาทาย 3.0 1.12 

So I could do things 
with my friends and/or family 

เพ่ือใชเวลากับเพ่ือนหรือครอบครัว 3.0 1.29 

To give me a feeling of confidence in myself เพ่ือเพ่ิมความม่ันใจ 2.8 1.25 

To help keep me physically fit เพ่ือรักษาความแข็งแรงของรางกาย 2.8 1.21 

To meet new people เพ่ือพบปะผูคนใหมๆ 2.8 1.20 

To share my skill and knowledge with others เพ่ือแลกเปล่ียนประสบการณกับคนอืน่ๆ 2.7 1.25 

To do something creative,  
such as take pictures ot VDOs เพ่ือถายรูป/ถายวีดีโอ 2.7 1.33 

To show myself that I can do it เพ่ือยืนยันวาตนเองสามารถทําได 2.7 1.33 

To study underwater geological formations เพ่ือศึกษารูปแบบของภูมิทัศนใตน้ํา 2.6 1.26 

To use my equipments เพ่ือใชอุปกรณดํานํ้าที่มี 2.6 1.25 

To collect interesting artifacts เพ่ือเก็บสิ่งของหายากใตทะเล 2.4 1.28 

It is sort of an impressive thing to do เพ่ือเปนการสรางความประทับใจใหกับตนเอง 2.1 1.12 

Because of the risk involved เพ่ือเสี่ยงภยั 1.2 1.03 

 

ผลจากตารางเห็นไดวา ปจจัยที่มีความสําคัญในอันดับตนๆ คือ ปจจัยที่มีความเกี่ยวของกับทรัพยากร

ทางทะเล ตามมาดวยการไดเรียนรูและพบเห็นสิ่งใหมๆ อยางไรก็ตาม ประเด็นเร่ืองการเพ่ิมความสามารถ

หรือพัฒนาความสามารถในการดํานํ้าก็มีความสําคัญเชนกัน 

 

หมายเหตุ:  

ระดับคะแนนเต็มเทากับ 5 คะแนน โดย 1 = ไมมีความสาํคญัเลย และ 5 = มีความสาํคญัอยางมาก 
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2.5 ผลการศึกษาจากเว็บไซตที่ไดจากนักทองเที่ยวกลุมดําน้ํา  

 

ที่ปรึกษาไดทําการสอบถามขอมูลเพ่ิมเติมจากนักทองเที่ยวกลุมเปาหมายในประเด็นของเว็บไซตที่

นักทองเที่ยวไดเขาใชจริงและใชอยูเปนประจํา โดยผลการศึกษาที่ไดปรากฎวา ไดที่อยูของเว็บไซตตาม

ประเทศกลุมตัวอยางที่ทําการสํารวจทั้ง 8 ประเทศ บวกกับเว็บไซตทั่วไปอีก 2 เว็บไซตรวมเปนจํานวน

ทั้งสิ้น 10 เว็บไซต อยางไรก็ตาม เว็บไซตของประเทศญี่ปุนน้ันมีเน้ือหาเปนภาษาญี่ปุน ดังน้ันที่ปรึกษา

จึงไมไดทําการสังเคราะหรายละเอียดของเว็บไซตให แตสําหรับเว็บไซตที่เหลือทั้ง 9 เว็บไซต ที่ปรึกษา

ไดทําการสังเคราะหและจัดรูปแบบขอมูลไว ดังน้ี 

 โครงสรางของ website  

 หัวขอ/ประเด็นที่ไดรับความสนใจหรือไดรับการกลาวถึงใน website น้ันๆในปจจุบัน 

 สถานที่/แหลง/จุดดํานํ้าที่มีการนําเสนอใน website 

 หมวดคําถามและคําตอบในแตละ website 

 

เว็บไซตที่ 1: http://www.padi.com 

 
 

สําหรับเว็บไซตของ PADI เม่ือทําการสํารวจ พบวา เน้ือหาโดยสวนใหญเปนเน้ือหาที่เกี่ยวกับโปรแกรม

การสอนและการสอบดํานํ้า ตลอดจนเน้ือหาที่เกี่ยวของกับอุปกรณและวิธีการบํารุงรักษาตรวจเช็ค

อุปกรณ เว็บไซตน้ียังมีหนาที่เปน PADI Blog ที่จะเปนการupdate ขอมูลและกิจกรรมตางๆที่นาสนใจ

ของ PADI โดยจะเห็นไดวาจะเนนหนักไปทางการขายโปรแกรมการสอนมากกวาการแนะนําสถานที่หรือ

แหลงดํานํ้า แตในเว็บไซตเองก็มีการโฆษณาแหลงดํานํ้าในหลายๆประเทศซ่ึงผูประกอบการจะตองเสีย

เงินในการลงโฆษณา  

 

อยางไรก็ตาม ในหนาของ PADI Blog ยังมีลิงคที่เชื่อมตอไปยัง Blog ที่นาสนใจอีก 3 Blog ไดแก 

 http://www.hollybecksurfs.blogspot.com 

 http://tecrec.padi.com 

 http://scubadivergirls.com/blog 

 

หมายเหตุ: คนหาไมพบขอมูลที่กลาวถึงประเทศไทย  
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เว็บไซตที่ 2: http://www.lonelyplanet.com 

 

สําหรับเว็บไซตน้ีจะไมปรากฏเร่ืองขอมูลการดํานํ้า

ในหนาแรก ตองพิมพคําวา “Diving ประเทศไทย” 

ในชอง search แลวในหนาแรกจะปรากฏขอมูลที่

เกี่ยวของกับการดํานํ้าในประเทศไทยดังน้ี  

 หนังสือคูมือที่เกี่ยวกับการทองเที่ยวดํานํ้า  

 Review ของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าที่ไป

ดํานํ้าที่ประเทศไทย 

 โฆษณาของบริษัทนําเที่ยวดํานํ้า 

 

อังกฤษ: http://www.ukdiving.co.uk 

 

โครงสราง 

o Home 

o Forums 

o Place to dive 

o Learn to dive 

o Classifieds 

o Directory 

o Diversion 

o New / Event 

o Equipment 

o Conversation 

o Photography 

o Technical 

o Wrecks 

o Information 

o People / Clubs 

o Holiday 

สําหรับเว็บไซตน้ีไมมีการเสนอแนะแหลง/จุดดํานํ้า

ใดจุดหน่ึงเปนที่ชัดเจน แตมีการใหเลือกแหลง/จุด

ดํานํ้าที่นักดํานํ้าสนใจได โดยสวนมากจะอยูทั่ว

บริเวณอังกฤษ 

 

ในสวนของเน้ือหาภายใต Forum page จะมี 

board อยูหลาย board ยอยดวยกัน โดยมี forum 

ที่ เกี่ยวของกับประเทศไทย คือ International 

forum เม่ือทําการ click เขาไปที่ลิงค ปรากฎวา มี

การ review ประสบการณของนักทองเที่ยวกลุมดํา

นํ้าที่เคยไปดํานํ้าที่ประเทศไทยมาเชนกัน  

 

ยกตัวอยางเชน 

 

Post ลาสุดที่เกี่ยวของถูก update เม่ือวันที่ 7 

เมษายน 2554 Username: David ซ่ึงไปดํานํ้าที่

ภูเก็ตมา มียอดการเขาชมทั้งสิ้น 1,026 คร้ัง 

 

Post ตอมาเปนของ Username: Acezee ซ่ึงเปน

การโฆษณา dive center ของตนเองในเกาะเตาวา

มีราคาที่ถูกมากในการเรียนและดํานํ้า 
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สแกนดิเนเวีย: http://www.scubaspots.com 

 

 

โครงสราง 

o Home 

o Certification Agencies 

o Diver’s Insurance 

o Magazine , TV , Radio 

o Misc , Links 

o Scuba Organization 

สําหรับเว็บไซตน้ี ในหนาแรกดานขวามือจะมีการ

ใหเลือกประเทศที่สนใจในการไปดํานํ้า ซ่ึงหาก

เลือกประเทศไทยจะเปลี่ยนไปที่หนาที่มีแผนที่

ประเทศไทยแตไมสามารถ click ที่แผนที่ได ตอง

ทําการเลื่อนลงมาดานลางแผนที่ และจะมีหัวขอให

เลือก 4 หัวขอดวยกัน คือ Thailand live aboard, 

Thailand Tourism Authority, Thailand dive 

clubs และ Thailand diver homepages (โดย

เม่ือทําการเลือกแลวปรากฎวา link ของ ททท.น้ัน

ไมสามารถเชื่อมตอได เ น่ืองจากใชที่อยู เปน 

www.tat.or.th) สําหรับหัวขออื่นๆน้ันจะมีอยู

หัวขอเดียวที่ใชงานได คือ หัวขอของ Thailand 

live aboard agents โดยเม่ือทําการ click เขาไป

แลวจะปรากฎรายชื่อของบริษัทนําเที่ยวดํานํ้า 

พรอมที่อยู เบอรติดตอ และเว็บไซต 

 

เยอรมนี: http://www.divetime.com 

 

โครงสราง 

o Home 

o Forums 

o Dive sites 

o Dive shops 

o Gear 

o Classified 

o Photos 

o Videos 

o Articles 

o Calendar 

สําหรับเว็บไซตน้ี ในหนาแรกจะมีการแสดงแหลง

จุดดํานํ้าที่เปน hi-light ในขณะน้ัน ซ่ึงขอมูลที่

แสดง ณ ปจจุบันจะเปนของ Mozambique และ 

Israel  

 

หาก click ไปที่ Dive sites tab จะปรากฎแผนที่

ข้ึนมาเพ่ือใชคนหาแหลง/จุดดํานํ้าในแตละประเทศ 

ถา click ที่ประเทศไทยจะปรากฎรายชื่อทั้งหมด 

232 รายชื่อ พรอมกับคําอธิบายถึงสภาพภูมิ

ประเทศและแหลงดํานํ้าของประเทศไทย 

 

ในสวนของ forum ประกอบดวย board ยอยหลาย 

board ดวยกัน โดยขอมูลขาวสารไมคอย update 

เทาที่ควร และไมคอยมีคนถาม-ตอบกันมากเทาใด

นัก หรือถามีก็เปนเร่ืองภายนอกเสียสวนใหญไม

เกี่ยวกับการดํานํ้า 
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รัสเซีย: http://www.wannadive.net 

 

โครงสราง 

o Home 

o What’s up 

o Advertise 

o Best  Video 

o Local  Business 

o Best  Photo 

o New Site Infos 

o Friend of wannadive 

o Dive Site 

สําหรับเว็บไซตน้ี ในหนาแรกจะเปนการ update 

ขอมูลที่เกี่ยวของกับภาพถายและวีดีโอเปนสวน

ใหญ แตที่ tab ดานบนของเว็บไซตจะมี link แบง

ออกเปนทวีปเพ่ือใหผูคนหาเลือกจุดดํานํ้าที่สนใจ

ไดเอง หาก click ไปที่ Asia tab จะมี pop-up 

window เปดข้ึนมา ซ่ึงเราสามารถเลือกไปที่

ประเทศไทยได เม่ือ click เขาไปแลวจะปรากฎ

ขอมูลที่มีเน้ือหาที่ครบถวนพอสมควรโดยขอมูลทีมี่

ใหจะแบงเปนฝงอันดามันและฝงอาวไทย  

 

ในหนาเดียวกันจะมีการ review ทริปที่

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าไดไปดํานํ้าที่ประเทศไทย

มาอีกดวย ซ่ึงหาก click เขาไปที่ link ตางๆ จะ

ปรากฎขอมูลที่มีรายละเอียดมาก เชน ระยะเวลาใน

การน่ังเรือไปที่ site หรือแมกระทั่งจุดขายของแต

ละแหลงดํานํ้า 

 

จีน/ฮองกง/ไตหวัน: 

http://www.scubalinx.com 

 

โครงสราง 

o SCUBA DIVING NEWS    

o SCUBA FORUM    

o SCUBA POLL    

o CYBER DIVER    
o IN-DEPTH 

สําหรับเว็บไซตน้ี ในหนาแรกจะไมมีขอมูลนําเสนอ

อยูเลย ดังน้ันหากตองการทราบขอมูลจะตองทํา

การเลือกประเทศที่สนใจจาก drop down menu 

ดานซายบน ซ่ึงเม่ือทําการเลือกที่ประเทศไทยจะ

พบวา  

o มีขอมูลเปรียบเทียบบริษัทนําเที่ยวดํานํ้า และ

แพคเกจโรงแรม 

o มีขอมูลทั่วไปที่เกี่ยวของกับประเทศไทย 

 

เว็บไซตน้ีไมไดแนะนําแบบเจาะจงแตจะมีการให 

rating กับบริษัทนําเที่ยวดํานํ้าวามีคาคะแนน 

rating อยูที่เทาใด 

 

เม่ือ click ไปที่หนา forum จะปรากฎขาวสารและ

ขอมูลที่ไมคอยมีการ update และขอมูลสวนใหญ

จะเปนขาวจาก CNN 
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ออสเตรเลีย: http://www.diveoz.com.au 

 

โครงสราง 

o Info directories 

o Discussion Forums 

o Learn To Dive 

o New And Article 

o Product  Reviews 

o Dou Charity Night 

o DIY Project 

o Dive-Oz  Wearables 

o Extreme Ironing 

o U/W Hand Signals 

o Grey Nurse Sharks 

o Nudibranchs 

o Image Galleries 

o Buy,Swaps&Sell 

o Web Links 

o Diver Emergency 

o Oz Tides&Weather 

o Water Temperature 

สําหรับเว็บไซตน้ี ขอมูลสวนใหญจะเกี่ยวของกับ

การดํานํ้าในประเทศออสเตรเลียเปนหลัก โดย

เน้ือหาที่เกี่ยวของกับประเทศไทยน้ันจะตอง click 

ไปที่ discussion forums และเม่ือไปที่หนาน้ีแลว

จะตองทําการเลือก board ยอยที่เกี่ยวกับ 

Overseas Diving Destinations ถึงจะเจอ Post ที่

เกี่ยวของกับประเทศไทยบาง ซ่ึงโดยสวนใหญจะ

เปนการถามถึงขอมูลวาแหลง/จุดดํานํ้าในประเทศ

ไทยที่นาสนใจและนาไปดํานํ้าคือแหลง/จุดดํานํ้า

ใด 

 

ขาวสารอื่นๆใน discussion forums ที่มีการ 

update อยูตลอดเวลาจะเปนในเร่ืองของอุปกรณ

ดํานํ้าใหมๆและแหลงในการซ้ืออุปกรณดํานํ้าตางๆ

ภายในประเทศออสเตรเลีย 

 

มีการใหขอมูลเกี่ยวกับเทคนิคในการดํานํ้า และการ 

post ภาพถายใตนํ้าจาก site ที่นักทองเที่ยวกลุม

ดํานํ้าไดไปดํานํ้ามาจริง 

 

เว็บไซตน้ีถือเปนเว็บไซตที่ discussion forums มี

การ update คําถาม-ตําตอบมากกวาเว็บไซตอื่นๆ

ที่ไดทําการ review มา เพียงแตคําถาม-คําตอบ

โดยสวนใหญจะเกี่ยวกับอุปกรณและแหลง/จุดดํา

นํ้าที่นาสนใจในประเทศออสเตรเลียเปนหลัก 
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อเมริกา 1: http://www.underwatertimes.com 

 

โครงสราง 

o News 

o Contact 

o Site information 

o Wetlines news service 

o Advertising media kit 

o Reference 

 

สําหรับเว็บไซต น้ีจะเปนเว็บไซตที่ เหมือนกับ

หนังสือพิมพหรือนิตยสาร โดยขอมูลสวนใหญจะ

เกี่ยวของกับขาวสารตางๆที่เกิดข้ึนในธุรกิจการดํา

นํ้า โดยในหนาแรกจะมีขาวที่เปน breaking news 

และ top stories นําเสนออยูดานบนสุด 

 

เม่ือทําการ search หาโดยใชคําวา ประเทศไทย 

ปรากฎวา ขาวที่ข้ึนมาจะเปนขาวทั่วไปที่เกี่ยวกับ

นํ้าหรือสัตวนํ้าใหมๆ มากกวาการเฉพาะเจาะจงใน

เร่ืองของการดํานํ้า 

อเมริกา 2: http://www.scubaboard.com 

 

โครงสราง 

o Home  

o Forums  

o Articles  

o Photo Gallery  

o Classifieds  

o Buddy Finder 

สําหรับเว็บไซตน้ีในหนาแรกจะเปนการแสดง post 

ใหมๆที่มีการ update อยูอยางสมํ่าเสมอ และมีการ

ทํา poll ที่เกี่ยวของกับพฤติกรรมของนักดํานํ้าดวย 

แตจะไมมี post ที่เกี่ยวของหรือเฉพาะแหลง/จุด

ดํานํ้า 

 

เม่ือทําการ click ไปที่ Forums จะปรากฎ board 

ยอยเปนจํานวนมาก โดยสวนที่ เกี่ยวของกับ

ประเทศไทยจะอยูภายใตหัวขอ Regional Forums 

and Dive Clubs: Asia ใหคลิก ประเทศไทย จะ

ปรากฎ sub-board ข้ึนมาอีกหลาย board ดวยกัน 

แต board ที่มีการ update ขอมูลมากกวา board 

ยอยอื่นๆ คือ Trips and Local Marketplace 

 

Board ที่นาสนใจอีก board ของเว็บไซตน้ี คือ BKK Divers ซ่ึง board น้ีจะเปนการพบปะและ

แลกเปลี่ยนขาวสารขอมูลที่เกี่ยวของกับการดํานํ้าในประเทศไทย ไมวาจะเปนในเร่ืองของกิจกรรมหรือ 

event ที่จะเกิดข้ึนในประเทศไทย 
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2.6 สถานการณดานการแขงขันของการทองเที่ยวดําน้ํา  

 

จากการศึกษา พบวา ประเทศที่เปนคูแขงขันดานการทองเที่ยวดํานํ้ากับประเทศไทยมีอยู 3 ประเทศ คือ 

อินโดนีเซีย มาเลเซีย และฟลิปปนส โดยในภาพรวม พบวา  

 แตละประเทศมีจุดเดนที่แตกตางกัน  

� ประเทศอินโดนีเซียจะมีจุดเดนในเร่ืองของ Muck diving และความหลากหลายของแหลง/จุดดํา

นํ้าที่มีมากกวาประเทศไทย ตลอดจนมีสัตวนํ้าใตทะเลที่หลากหลายกวาประเทศไทย 

� ประเทศมาเลเซียจะมีจุดเดนที่ Sipadan ซ่ึงถือวาติดอันดับแหลงดํานํ้าตนๆของโลก 

� ประเทศฟลิปปนสมีจุดเดนที่ World Heritage site น่ันคือ Tubbataha Reef National Marine 

Park 

 มีชวงเวลาที่เหมาะกับการดํานํ้าเหมือนกัน 

� ทุกประเทศมีชวงเวลาดํานํ้าที่เหมือนกัน คือ ตลอดทั้งป ทําใหไมมีความแตกตางในเร่ืองของ

เวลา เพียงแตในบางเดือนที่ไปดํานํ้าอาจจะไมเห็นสัตวนํ้าที่เปนจุดขายเทาน้ัน 

 มีสิ่งมีชีวิตใตทะเลที่เปนจุดขายคลายกัน  

� สิ่งมีชีวิตใตทะเลที่เปนจุดขายจะมีความคลายคลึงกันมากในแตละประเทศ ไมวาจะเปน ฉลาม

วาฬ (Whale shark), เตาทะเล (Sea turtle) หรือ ปลาสาก (Baracuda) เปนตน  

 มีอุณหภูมิของนํ้าทะเลที่แตกตางกัน 

� ประเทศไทยจะไดเปรียบประเทศอื่นๆในจุดน้ี เน่ืองจากอุณหภูมินํ้าทะเลของเราคอนขางคงที่ ไม

แปรปรวนมากเทากับประเทศคูแขง 

 เปนแหลงในการสอนดํานํ้า 

� จุดเดนอีกประเด็นของประเทศไทย คือ โรงเรียนสอนการดํานํ้าเพ่ือนักดํานํ้ามือใหม ซ่ึงตรงจุดน้ีมี

เพียงประเทศอินโดนีเซียเทาน้ันที่เปนคูแขง 

 

หากมองในภาพรวม พบวา ประเทศที่เปนคูแขงที่นากลัว ณ ปจจุบัน คือ ประเทศอินโดนีเซีย เน่ืองจากมี

ระดับราคาของทัวรดํานํ้าที่ไมแตกตางจากประเทศไทยเทาใดนัก และยังเปนประเทศที่มีพ้ืนที่แนว

ปะการังมากที่สุดในโลกอีกดวย คิดเปน 17.95 เปอรเซ็นต หรือ 51,020 ตารางกิโลเมตร* ซ่ึงหางจาก

อันดับสอง คือ ประเทศออสเตรเลียที่ 17.22 เปอรเซ็นต หรือ 48,960 ตารางกิโลเมตร* และทิ้งหาง

อันดับสาม คือ ประเทศฟลิปปนสถึงเกือบ 10 เปอรเซ็นต  

 

 

 

*หมายเหตุ 

ขอมูลจากหนังสือพิมพมติชน ฉบับวันพฤหัสบดีที่ 2 มิถุนายน 2554 
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ในขณะที่ประเทศไทยมีแนวปะการังคิดเปนพ้ืนที่ประมาณ 96,357 ไร (154.17 ตารางกิโลเมตร) โดย

แบงเปนทางฝงทะเลอันดามันและชองแคบมะละกาตอนบนประมาณ 50,812 ไร (81.3 ตารางกิโลเมตร) 

และในฝงอาวไทยมีพ้ืนที่แนวปะการังทั้งหมดประมาณ 45,545 ไร (72.9 ตารางกิโลเมตร) โดยฝงอาว

ไทยฝงตะวันออกพบแนวปะการังกระจายอยูตั้งแตจังหวัดชลบุรี ระยอง จันทบุรี และตราด สวนทางดาน

ฝงตะวันตกและภาคใตฝงตะวันออก พบแนวปะการังในจังหวัดประจวบคีรีขันธ ชุมพร สุราษฎรธานี 

นครศรีธรรมราช และปตตานี 

 

อยางไรก็ตาม หากกลาวถึงแนวทางการสงเสริมดานการตลาดของประเทศตางๆ พบวา ประเทศ

อินโดนีเซียเปนประเทศที่มีการทําการสงเสริมตลาดดานการทองเที่ยวดํานํ้ามากกวาประเทศคูแขงอื่นๆ 

(ประเทศมาเลเซียและประเทศฟลิปปนส) โดยมีรายละเอียดดังน้ี 

 

ประเทศอินโดนีเซีย 

การสงเสริมตลาดดานการทองเที่ยวดํานํ้าของประเทศอินโดนีเซียที่เปนงานกิจกรรมสงเสริมการตลาดที่

สําคัญ คือ งาน DEEP and EXTREME Indonesia ซ่ึงงานดังกลาวจะเปนการผสมรูปแบบการทองเที่ยว

แบบเนนกิจกรรมหลักสองประเภทเขาดวยกัน คือ  

1. Deep Indonesia ประกอบดวย diving, adventure travel and water sports exhibition 

2. EXTREME Indonesia ประกอบดวย extreme sports, outdoor adventure and eco tourism 

exhibition. 

โดยงานดังกลาวจะใชระยะเวลาในการจัดกิจกรรมประมาณ 4 วัน และมักจะจัดที่ Jakarta Convention 

Center (Balai Sidang Jakarta) โดยในการจัดงานแตละคร้ังจะมีจํานวนคนเขาชมงานประมาณ 20,000 คน 

 

นอกเหนือไปจากงานจัดกิจกรรมหลัก DEEP and EXTREME Indonesia แลว ประเทศอินโดนีเซียซ่ึง

ประกอบไปดวยหมูเกาะตางๆ ยังมีการจัดงานกิจกรรมสงเสริมการตลาดที่เนนเฉพาะพ้ืนที่หรือเมืองใน

ประเทศ เชน 

 Manado Ocean Festival 

� เปนการจัดงานเทศกาลที่ Monodo ใน Sulawesi โดยรูปแบบของงานเทศกาลประกอบดวย

กิจกรรมและการแขงขันที่หลากหลาย ยกตัวอยาง เชน International Underwater 

Photography Contest, A National Jet Ski Competition, Miss Ocean Contest เปนตน 

� รูปแบบของงานจะใชคนที่มีชื่อเสียงในประเทศมาเปนสิ่งดึงความสนใจใหคนมารวมงาน โดยใน

คร้ังลาสุดน้ี ได Miss Indonesia (Nadine Chandrawinata) มาปนแขกรับเชิญประจํางาน 

เน่ืองจาก Miss Nadine เปนนางงามที่ชอบการดํานํ้าลึกเปนอยางมาก 
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 Togean Festival 

� เปนการจัดงานเทศกาลที่ Togean Islands ใน Sulawesi โดยรูปแบบของงานเทศกาล

ประกอบดวยกิจกรรมที่เนนรูปแบบตางๆของกิจกรรมที่สามารถทําไดใน Togean Islands โดยจะ

เนนการสงเสริมทั้งกิจกรรมทางบกและกิจกรรมทางนํ้า 

 

สําหรับการสงเสริมตลาดในตางประเทศ พบวา ประเทศอินโดนีเซียทําการสงเสริมการตลาดโดยเขารวม

ในการจัดงานกิจกรรมที่เกี่ยวกับการดํานํ้าที่ DEMA (Diving, Equipment and Management 

Association) Show โดยจัดข้ึนที่ Las Vegas Convention Center ในประเทศสหรัฐอเมริกา ซ่ึงในการ

เขารวมงานดังกลาวประเทศอินโดนีเซียไดนําผูประกอบการทองเที่ยวดํานํ้าจํานวน 38 รายไปเขารวมการ

สงเสริมการตลาด ตลอดจนผูประกอบการและองคกรอื่นๆที่เกี่ยวของ เชน โรงแรม บริษัทนําเที่ยวดํานํ้า 

ตัวแทนจากองคกรภาครัฐ เปนตน 

 

 

ประเทศมาเลเซีย 

การสงเสริมตลาดดานการทองเที่ยวดํานํ้าของประเทศมาเลเซียที่เปนงานกิจกรรมสงเสริมการตลาดที่

สําคัญ คือ งาน Malaysia International Dive Expo โดยงานดังกลาวจําแนกเปน 3 ประเภทหลัก คือ  

1. Exhibition for Diving 

2. Watersports 

3. Travel adventure 

โดยงานดังกลาวจะใชระยะเวลาในการจัดกิจกรรมประมาณ 3 วัน และมักจะจัดที่ Putra World Trade 

Center (Kuala Lumpur) ซ่ึงในงานจะมีการจัดกิจกรรมตางๆในหลายรูปแบบ เชน 

 การประกวดการถายภาพใต นํ้า โดยมีการแบงประเภทหัวขอในการประกวด เชน Portrait, 

Seascapes, Portfolio เปนตน 

 การประกวดแขงระบายสี (สําหรับเด็กที่มางานกับคุณพอ คุณแม) 

 การสัมมนาในหัวขอตางๆ เชน เทคนิคการถายรูปใตนํ้า การดํานํ้าเชิงอนุรักษ เปนตน 
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ประเทศฟลิปปนส 

สําหรับประเทศฟลิปปนส จากการคนหาขอมูล พบวา ประเทศน้ีไมไดมีการสงเสริมการตลาดในรูปแบบ

ของการจัดกิจกรรมหรือ Event อยางชัดเจน เน่ืองจากขอมูลที่หาได พบวา Event ที่เกี่ยวของกับการ

ทองเที่ยวดํานํ้าโดยตรงน้ัน เพ่ิงจะมีการจัดเปนคร้ังแรกในปน้ี (พ.ศ. 2554) โดยมีชื่องานวา Philippine 

Dive Seafari ซ่ึงจัดข้ึนระหวางวันที่ 25 เมษายน – 5 พฤษภาคม โดยงานจะเนนการสงเสริมการตลาด

ใน 4 พ้ืนที่ ไดแก Anilao, Bohol, Coron และ Davao  

 

สําหรับการเพ่ิมความนาสนใจของงาน Philippine Dive Seafari น้ัน ทาง Department of Tourism 

(DOT) ของประเทศฟลิปปนสไดทําการเชิญนักถายภาพใตนํ้าที่มีชื่อเสียงใหเดินทางมาทองเที่ยวดํานํ้า

ในพ้ืนที่ที่ตองทําการประชาสัมพันธทั้ง 4 พ้ืนที่ โดยจะมีนักถายภาพใตนํ้าที่มีชื่อเสียงของประเทศ

ฟลิปปนสคอยเปนพ่ีเลี้ยงและใหความชวยเหลือ ตลอดจนอํานวยความสะดวกตางๆให ซ่ึงวัตถุประสงค

หลักเพ่ือขอใหนักถายภาพใตนํ้าที่ทําการเชิญมาชวยทําการถายภาพตางๆ เพ่ือนํามาใชโชวในงาน 

Philippine Dive Seafari โดยนักถายภาพที่มีชื่อเสียงที่ไดทําการเชิญมารวมงานไดแก  

 

Dive Destination International Photographer Local Photographer 

Anilao Dave Allen Bunnee & Mike Santos 

Bohol Robert Yin Gutsy Tuazon 

Coron Bob Whorton Adrien Uichico 

Davao Alex Wu Marissa Floirendo & Tet Lara 

 

งานกิจกรรมสงเสริมการตลาดอีกงานหน่ึงที่สามารถหาขอมูลได คือ งาน Dive Davao Festival ซ่ึงใน

อดีตใชชื่องานวา Dive the Gulf แตในป พ.ศ. 2553 ที่ผานมาไดทําการเปลี่ยนชื่อเพ่ือใหเกิดความ

ชัดเจนในเร่ืองของพ้ืนที่ที่ตองการทําการสงเสริมมากข้ึน โดยรูปแบบของงานเทศกาลน้ันจะเนนการ

สงเสริมการตลาดในบริเวณ Davao เปนหลัก และจะเนนกิจกรรมที่เกี่ยวของกับการดํานํ้า ไมวาจะเปน 

การดํานํ้าลึก การดํานํ้าตื้น การสอนดํานํ้า หรือการทํากิจกรรมตางๆที่เกี่ยวกับการดํานํ้า เปนตน  

 

สําหรับในปน้ี ประเทศฟลิปปนสไดมีการทําการสงสริมการตลาดโดยสงผูประกอบการดํานํ้า (7 ราย) และ

องคกรตางๆที่เกี่ยวของไปเขารวมงาน Golden Dolphin Moscow International Festival เพ่ือทําการ

สงเสริมการขายในพ้ืนที่ Negros, Dumaguete, Apo Island, Palawan, Bohol, Cebu และ Mindoro 

โดยประเทศฟลิปปนสไดเขารวมกับงานน้ีมาตั้งแตป 2007 
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ที่ปรึกษาไมอาจสรุปไดวา ประเทศใดมีแหลง/จุดดํานํ้าที่ดีกวาหรือสวยกวาประเทศใด เพราะแหลง/จุด

ดํานํ้าที่นักดํานํ้ามีความคิดเห็นวาสวยหรือสมบูรณจะแตกตางกันตามความชอบสวนบุคคล ดังน้ัน ใน

การศึกษาโครงการฯคร้ังน้ี ที่ปรึกษาไดทําการรวบรวมขอมูลที่เกี่ยวกับการทองเที่ยวดํานํ้าในแตละ

ประเทศที่กลาวมาขางตน เพ่ือเพ่ิมความรูและความเขาใจใหกับผูอานที่จะนําไปใชงานในอนาคต โดย

เน้ือหาจะกลาวถึงประเด็นดังตอไปน้ี 

 Depth (ชวงของระดับความลึก) 

 Visibility (ทัศนวิสัยในการมองเห็นใตนํ้า) 

 Currents (กระแสนํ้า) 

 Water temperature (อุณหภูมินํ้าทะเล) 

 Dive season (ชวงเวลาที่เหมาะสมในการดํานํ้า) 

 Weather (สภาพภูมิอากาศ) 

 Skill level (ระดับของประสบการณของนักดํานํ้า) 

 Featured marine life (สิ่งมีชีวิตใตทะเลที่เปนจุดขาย) 

 Most famous dive site (แหลง/จุดดํานํ้าที่เปนจุดขาย) 
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ประเทศอินโดนีเซีย 

 Depth (ชวงของระดับความลึก) 

� ชวงของระดับความลึกเร่ิมตั้งแตการดํานํ้านํ้าตื้น (Snorkelling) ที่ระดับผิวนํ้าไปจนถึงการดํานํ้า

ลึก (Scuba diving) ที่ระดับความลึกประมาณ 40 เมตร 

 Visibility (ทัศนวิสัยในการมองเห็นใตนํ้า) 

� สามารถมองเห็นไดในระยะประมาณ 6 - 50 เมตร ข้ึนอยูกับจุดดํานํ้าและชวงเวลา 

 Currents (กระแสนํ้า) 

� กระแสนํ้ามีความรุนแรงในแถบ Komodo และ Bali 

 Water temperature (อุณหภูมินํ้าทะเล) 

� อุณหภูมิของนํ้าทะเลอยูระหวาง 20 – 28 องศาเซลเซียสตลอดทั้งป แตจะมีในบางโอกาสที่

อาจจะพบเจอกับกระแสนํ้าที่มีความเย็นได 

 Dive season (ชวงเวลาที่เหมาะสมในการดํานํ้า) 

� สามารถดํานํ้าไดตลอดทั้งป แตอาจจะไมพบสัตวนํ้าบางชนิดในบางเดือน เชน Mola mola ใน 

Bali เปนตน 

 Weather (สภาพภูมิอากาศ) 

� อยูในเขตรอนชื้นเชนเดียวกับประเทศไทย โดยจะมีอุณหภูมิอยุที่ประมาณ 28 องศาเซลเซียส 

หนาฝนจะอยูในชวงเดือนตุลาคมถึงเดือนเมษายน ในขณะที่หนารอนจะอยูในชวงเดือน

พฤษภาคมถึงเดือนกันยายน 

 Skill level (ระดับของประสบการณของนักดํานํ้า) 

� แหลง/จุดดํานํ้ามีความหลากหลาย ดังน้ันจึงเหมาะกับทั้งนักดํานํ้ามือใหมและนักดํานํ้าที่มี

ประสบการณแลว 

 Featured marine life (สิ่งมีชีวิตใตทะเลที่เปนจุดขาย) 

� สิ่งมีชีวิตใตทะเลที่เปนจุดขาย ไดแก Shark, Sea turtle, Mola mola, Manta rays, Trevally, 

cuttlefish และ สิ่งมีชีวิตขนาดใหญจํานวนมากในทะเล เปนตน 

� Muck diving การดํานํ้าดูซากสิ่งของที่ถูกทิ้งหรือซากแนวปะการังแข็งก็ถือเปนจุดขายของ

ประเทศอินโดนีเซียเชนกัน (เน่ืองจากเปนประเทศตนกําเนิด) 

 Most famous dive site (แหลง/จุดดํานํ้าที่เปนจุดขาย) 

� Liberty wrecks, Menjangan Island, Zen beach, Nusa Penida, Cannibal rock, Ratu 

Tiga, Crystal rock, Lighthouse reef and Takat, House reef, Teluk Maya, Pastel Reef, 

Blade, Lembeh Strait, Kofiau, Northwest Misool และ the Passage 
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ประเทศมาเลเซีย 

 Depth (ชวงของระดับความลึก) 

� ชวงของระดับความลึกเร่ิมตั้งแตการดํานํ้านํ้าตื้น (Snorkeling) ที่ระดับ 3 เมตรไปจนถึงการดํานํ้า

ลึก (Scuba diving) ที่ระดับความลึกประมาณ 40 เมตร 

 Visibility (ทัศนวิสัยในการมองเห็นใตนํ้า) 

� สามารถมองเห็นไดในระยะประมาณ 10 – 40 เมตร 

 Currents (กระแสนํ้า) 

� กระแสนํ้าคอนขางรุนแรงในแถบ Borneo Eastern และไมคอยรุนแรงในแถบ Peninsular 

Malaysia 

 Water temperature (อุณหภูมินํ้าทะเล) 

� อุณหภูมิของนํ้าทะเลอยูระหวาง 27 – 29 องศาเซลเซียสตลอดทั้งป 

 Dive season (ชวงเวลาที่เหมาะสมในการดํานํ้า) 

� สามารถดํานํ้าไดตลอดทั้งปในแถบ Borneo Eastern 

� สําหรับ Peninsula Malaysia จะเหมาะสมในชวงระหวางเดือนกุมภาพันธถึงเดือนพฤศจิกายน 

 Weather (สภาพภูมิอากาศ) 

� อยูในเขต Tropical โดยจะมีอุณหภูมิอยูที่ประมาณ 21 – 32 องศาเซลเซียส หนาฝนจะอยู

ในชวงเดือนตุลาคมถึงเดือนเมษายน ในขณะที่หนารอนจะอยูในชวงเดือนพฤษภาคมถึงเดือน

กันยายน 

 Skill level (ระดับของประสบการณของนักดํานํ้า) 

� สําหรับแถบ Borneo Eastern เหมาะกับนักดํานํ้ามือใหมจนถึงระดับ Advanced diver 

� สําหรับแถบ Peninsula Malaysia เหมาะกับนักดํานํ้ามือใหมจนถึงระดับ Techinical diver 

 Featured marine life (สิ่งมีชีวิตใตทะเลที่เปนจุดขาย) 

� สิ่งมีชีวิตใตทะเลที่เปนจุดขาย ไดแก Various of reef sharks, Turtle, Baracuda, Trevally, 

Bump-head parrotfish, Napoleon wrasse, Rainbow runners, Emperors, Groupers, 

Batfish, Mackarel, Stingrays, Boxfish, Lionfish, Garden eel, Moray eel, Angelfish, 

Butterfly fish, Triggerfish, Pufferfish, Nudibranch, Blue-ringed octopus, Mandarinfish, 

Mimic octupus และ Whale shark เปนตน 

 Most famous dive site (แหลง/จุดดํานํ้าที่เปนจุดขาย) 

� Sipandan Island, Mabul Island, Kapalai Island, Perhentian Island, Redang Island และ 

Tioman Island 
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ประเทศฟลิปปนส 

 Depth (ชวงของระดับความลึก) 

� ชวงของระดับความลึกเร่ิมตั้งแตการดํานํ้านํ้าตื้น (Snorkeling) ที่ระดับ 5 เมตรไปจนถึงการดํานํ้า

ลึก (Scuba diving) ที่ระดับความลึกประมาณ 40 เมตร 

 Visibility (ทัศนวิสัยในการมองเห็นใตนํ้า) 

� สามารถมองเห็นไดในระยะประมาณ 5 – 45 เมตร 

 Currents (กระแสนํ้า) 

� กระแสนํ้าไมคอยรุนแรง แตจะมีในบางโอกาสที่อาจจะพบเจอกระแสนํ้ารุนแรงจากการพัดพา

ระหวางเกาะ 

 Water temperature (อุณหภูมินํ้าทะเล) 

� อุณหภูมิของนํ้าทะเลอยูระหวาง 23 – 30 องศาเซลเซียสข้ึนอยูกับฤดูกาล 

 Dive season (ชวงเวลาที่เหมาะสมในการดํานํ้า) 

� สามารถดํานํ้าไดตลอดทั้งป แตชวงเวลาเหมาะสมจะอยูในชวงระหวางเดือนพฤศจิกายนถึงเดือน

มิถุนายน เพราะวาทัศนวิสัยใตนํ้าจะชัดเจนกวาชวงเดือนอื่น 

 Weather (สภาพภูมิอากาศ) 

� หนามรสุมตะวันออกเฉียงเหนือจะอยูในชวงเดือนธันวาคมถึงเดือนมีนาคม 

� หนารอนจะอยูในชวงเดือนเมษายนถึงเดือนมิถุนายน 

� หนามรสุมตะวันตกเฉียงใตจะอยูในชวงเดือนกรกฎาคมถึงเดือนพฤศจิกายน 

 Skill level (ระดับของประสบการณของนักดํานํ้า) 

� เหมาะกับนักดํานํ้าทุกระดับ 

 Featured marine life (สิ่งมีชีวิตใตทะเลที่เปนจุดขาย) 

� สิ่งมีชีวิตใตทะเลที่เปนจุดขาย ไดแก Scorpionfish, Emperor, Baracuda, Moorish idol, 

Flutemouth fish, Pygmy seahourse, Parrotfish, Unicornfish, Trumpet fish, Eagle rays, 

Devil ray, Thresher shark, Hammerhead shark, Eel, Turtle, Frogfish, Pipefish, 

Mandarinfish, Bannerfish และ Whale shark เปนตน 

 Most famous dive site (แหลง/จุดดํานํ้าที่เปนจุดขาย) 

� Tubbataha Reef National Marine Park (UNESCO World Heritage site), Puerto Galera, 

Boracay, Dumaguete, Malapascua และ Subic bay  
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ประเทศไทย 

 Depth (ชวงของระดับความลึก) 

� ชวงของระดับความลึกเร่ิมตั้งแตการดํานํ้านํ้าตื้น (Snorkeling) ที่ระดับผิวนํ้าไปจนถึงการดํานํ้า

ลึก (Scuba diving) ที่ระดับความลึกมากกวา 40 เมตร 

 Visibility (ทัศนวิสัยในการมองเห็นใตนํ้า) 

� สําหรับฝงอาวไทยสามารถมองเห็นไดในระยะประมาณ 10 - 30 เมตร ข้ึนอยูกับกระแสนํ้าและ

กระแสลม 

� สําหรับฝงอันดามันสามารถมองเห็นไดในระยะประมาณ 5 - 50 เมตร ข้ึนอยูกับกระแสนํ้าและ

ชวงเวลา 

 Currents (กระแสนํ้า) 

� กระแสนํ้าเร่ิมตนไดจากน่ิงจนถึงรุนแรงข้ึนอยูกับจุดดํานํ้า  

 Water temperature (อุณหภูมินํ้าทะเล) 

� อุณหภูมิของนํ้าทะเลอยูระหวาง 31 องศาเซลเซียสในฤดูรอน และประมาณ 26 องศาเซลเซียส

ในฤดูหนาว 

 Dive season (ชวงเวลาที่เหมาะสมในการดํานํ้า) 

� สําหรับฝงอาวไทยจะอยูระหวางเดือนพฤษภาคมถึงเดือนตุลาคม 

� สําหรับฝงอันดามันจะอยูระหวางเดือนพฤศจิกายนถึงเดือนพฤษภาคม 

� ชวงที่เหมาะสมในการดู Whale shark จะอยูระหวางเดือนกุมภาพันธถึงเดือนพฤษภาคม 

 Weather (สภาพภูมิอากาศ) 

� หนาหนาวจะอยูในชวงเดือนพฤศจิกายนถึงเดือนกุมภาพันธ 

� หนารอนจะอยูในชวงเดือนมีนาคมถึงเดือนมิถุนายน 

� หนาฝนจะอยูในชวงเดือนกรกฎาคมถึงเดือนตุลาคม 

 Skill level (ระดับของประสบการณของนักดํานํ้า) 

� เหมาะกับนักดํานํ้ามือใหมจนถึงระดับ advanced diver 

 Featured marine life (สิ่งมีชีวิตใตทะเลที่เปนจุดขาย) 

� สิ่งมีชีวิตใตทะเลที่เปนจุดขาย ไดแก Whale shark, Mantas, Leopard shark, Sea turtle, 

Whitetip & Blacktip shark, eel, Sweetlips, Lionfish, Eagle ray, Snapper, Trevally, 

Baracuda และ Anemone fish เปนตน 

 Most famous dive site (แหลง/จุดดํานํ้าที่เปนจุดขาย) 

� หมูเกาะสิมิลัน หมูเกาะสุรินทร หินมวง หินแดง เกาะหา หมูเกาะพีพี เกาะจาบัง หมูเกาะราชา 

หินหมูสังนอกและหินหมูสังใน เกาะเตา 
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บทท่ี 3 สรุปขอคิดเห็นของผูประกอบการ 
   และผูเช่ียวชาญ  
 

 

3.1 ผลการสัมภาษณเชิงลึกกลุมผูเช่ียวชาญ 

3.2  ผลการสัมภาษณเชิงลึกกลุมผูประกอบการ 
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3.1 ผลการสัมภาษณเชิงลึกกลุมผูเช่ียวชาญ 

 

หัวขอที่ทําการสัมภาษณกลุมผูเชี่ยวชาญประกอบดวย 

 สภาพทรัพยากรธรรมชาติทางทะเล รวมถึงระบบนิเวศใตนํ้าของประเทศไทย ณ ปจจุบัน 

 ผลกระทบของการทองเที่ยวดํานํ้าตอสภาพทรัพยากรธรรมชาติทางทะเล รวมถึงระบบนิเวศใตนํ้า

ของประเทศไทย  

 ปญหาสําคัญของสภาพทรัพยากรธรรมชาติทางทะเล รวมถึงระบบนิเวศใตนํ้าของประเทศไทย  

 แหลงดํานํ้าที่มีปญหาในเร่ืองของสภาพทรัพยากรธรรมชาติทางทะเล รวมถึงระบบนิเวศใตนํ้าของ

ประเทศไทย 

 แนวทางในการทองเที่ยวดํานํ้าที่เหมาะสมกับสภาพทรัพยากรธรรมชาติทางทะเล รวมถึงระบบนิเวศ

ใตนํ้าของประเทศไทย  

 แนวทางในการแกไขปญหาตางๆที่เกิดข้ึน และองคกรที่เกี่ยวของ 

 

สําหรับผลการศึกษาเชิงคุณภาพจากผูเชี่ยวชาญที่ไดทําการสัมภาษณ (19 ราย) สามารถแสดงขอมูล

ไดดังน้ี 

 

 สภาพทรัพยากรธรรมชาติทางทะเล รวมถึงระบบนิเวศใตนํ้าของประเทศไทย ณ ปจจุบัน 

� ผูเชี่ยวชาญทั้งหมดลงความเห็นวา สภาพทรัพยากรธรรมชาติทางทะเล รวมถึงระบบนิเวศใตนํ้า

ของประเทศไทย ณ ปจจุบัน มีความเสื่อมโทรมลงไปอยางมาก โดยหากเปรียบเทียบกับในชวง 

10 ปที่ผานมา โดย ณ ปจจุบัน ทรัพยากรธรรมชาติทางทะเลคงเหลืออยูไมเทากับในอดีตที่ผาน

มา โดยสาเหตุหลักที่ทําใหเกิดความเสื่อมโทรม ไดแก 

� ภาวะโลกรอน 

� การประมงผิดกฎหมาย 

� การพัฒนาที่ดินตามแนวชายฝงทะเล 

� การทิ้งสมอของเรือตางๆ 

� ขาดการจัดการที่มีประสิทธิภาพในเร่ืองของการบริหารทรัพยากรธรรมชาติทางทะเล 

� มีการใชงานทรัพยากรธรรมชาติทางทะเลและระบบนิเวศใตนํ้ามากเกินไป 

� การทิ้งขยะ เศษอาหาร และสิ่งปฏิกูลลงในทะเล 
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 ผลกระทบของการทองเที่ยวดํานํ้าตอสภาพทรัพยากรธรรมชาติทางทะเล รวมถึงระบบนิเวศใตนํ้า

ของประเทศไทย  

� หากมองในภาพรวม ถือวานอยกวาปญหาหลักในดานอื่นๆ แตก็ไมไดหมายความวาไมสราง

ผลกระทบกับทรัพยากรธรรมชาติทางทะเลและระบบนิเวศใตนํ้าเลย ความคิดเห็นโดยสวนใหญ

เปนไปในแนวทางที่วา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้ามือใหมมักจะขาดจิตสํานึกในการอนุรักษและ

รักษาทรัพยากรธรรมชาติทางทะเลและระบบนิเวศใตนํ้า ทําใหมีการหักปะการัง หรือเผลอไป

เหยียบ/ทําลายโดยไมรูตัว 

� อยางไรก็ตาม ผูเชี่ยวชาญโดยสวนใหญใหความเห็นวา การดํานํ้าลึก (Scuba diving) น้ัน สงผล

กระทบนอยกวาการดํานํ้าตื้น (Snorkeling) เน่ืองจากระยะความลึกของนํ้าสําหรับการดํานํ้าแบบ

ตื้นน้ันในบางพ้ืนที่สามารถเดินไดหรือกลาวอีกนัยหน่ึงก็คือ นักทองเที่ยวสามารถเดินดูปะการัง

ได ซ่ึงจะสงผลกระทบและสรางความเสียหายกับปะการังไดมากกวาการดํานํ้าลึก 

 

 ปญหาสําคัญของสภาพทรัพยากรธรรมชาติทางทะเล รวมถึงระบบนิเวศใตนํ้าของประเทศไทย  

� การเขาใชพ้ืนที่ทางทะเลแบบไมมีวินัยของเรือประมงและผูประกอบการนําเที่ยวดํานํ้าบางสวน 

� ความไมมีวินัยและการขาดประสบการณของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้ามือใหม 

� การขาดความรับผิดชอบตอสังคมของผูประกอบการบนพ้ืนที่ตามแนวชายฝงทะเล 

 

 แหลงดํานํ้าที่มีปญหาในเร่ืองของสภาพทรัพยากรธรรมชาติทางทะเล รวมถึงระบบนิเวศใตนํ้าของ

ประเทศไทย 

� ผูเชี่ยวชาญสวนใหญใหความเห็นวา แหลงดํานํ้าที่มีปญหาในเร่ืองของสภาพทรัพยากรธรรมชาติ

ทางทะเล รวมถึงระบบนิเวศใตนํ้าของประเทศไทยจะมีปญหาทั้งหมดข้ึนอยูกับชวงเวลาในการ

ใชงานมากกวา หรือกลาวอีกนัยหน่ึงก็คือ ไมมีแหลงดํานํ้าใดในประเทศไทยที่ไมมีปญหา 
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 แนวทางในการทองเที่ยวดํานํ้าที่เหมาะสมกับสภาพทรัพยากรธรรมชาติทางทะเล รวมถึงระบบนิเวศ

ใตนํ้าของประเทศไทย 

� ปลูกจิตสํานึกใหกับผูประกอบการที่มีสวนเกี่ยวของกับสภาพทรัพยากรธรรมชาติทางทะเล 

รวมถึงระบบนิเวศใตนํ้าของประเทศไทย 

� สําหรับการดํานํ้าลึก ตองแนใจกอนวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าสวนใหญหรือทั้งหมดที่ลงไปดํา

นํ้าสามารถทรงตัวใหลอยอยูกับที่ได และเขาใจถึงกระแสนํ้า ตลอดจนจุดหรือแหลงที่ตองใช

ความระมัดระวังในการดํานํ้าเปนพิเศษ 

� อยาใหอาหารสัตวนํ้าตางๆ เน่ืองจากจะเปนการทําลายระบบหวงโซอาหารของระบบนิเวศใตนํ้า 

� อยาทิ้งขยะหรือสิ่งปฏิกูลตางๆลงในนํ้า 

� การจอดเรือควรจะผูกเรือกับทุนจอด ไมควรทิ้งสมอเรือเพราะอาจทําใหเกิดความเสียหายกับ

ทรัพยากรธรรมชาติทางทะเลได 

 

 แนวทางในการแกไขปญหาตางๆที่เกิดข้ึน  

� ออกกฎหมายควบคุมที่ชัดเจนในเร่ืองของการใชงานทรัพยากรธรรมชาติทางทะเล 

� กํากับใชกฎหมายควบคุมใหมีประสิทธิภาพมากย่ิงข้ึน 

� สราง site ดํานํ้าใหมๆ โดยอาจจะเปนการจมเรือ หรือสรางปฏิมากรรมใตนํ้า 

� ผูประกอบการที่เกี่ยวของกับธุรกิจดํานํ้าจะตองรักษากฎระเบียบอยางเครงครัด ตลอดจนตองไม

กลัวที่จะบังคับใชกับลูกคา โดยในที่น้ี องคกรของรัฐตองเขามาควบคุมและกํากับดูแลเพ่ือให

เกิดผลที่ตองการ 

 

 องคกรที่เกี่ยวของ 

� ผูเชี่ยวชาญโดยสวนใหญใหความเห็นวา องคกรที่เกี่ยวของในเร่ืองน้ีประกอบดวยหลายภาคสวน 

แตที่มีความเห็นคลายคลึงกัน สามารถยกตัวอยางไดดังน้ี สํานักอุทยานแหงชาติ กรมทรัพยากร

ทางทะเลและชายฝง กรมประมง กรมเจาทา กลุมอนุรักษทรัพยากรของทองถิ่น อบต./อบจ. 

ผูประกอบการธุรกิจดํานํ้า ชมรม/สมาคมนักดํานํ้า กองทัพเรือ เปนตน 
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3.2 ผลการสัมภาษณเชิงลึกกลุมผูประกอบการ 

 

หัวขอที่ทําการสัมภาษณกลุมผูประกอบการประกอบดวย 

 ณ ปจจุบัน ธุรกิจของคุณใหบริการประเภทใดบาง ชวง high/low season เปนชวงใด  

 ปญหาหรืออุปสรรคในการดาํเนินธุรกิจ  

 คุณทําแผนการตลาดอยางไร ใชชองทางใดบาง  

 ในอนาคต คุณคิดจะขยายธรุกิจของคุณหรือไม อยางไร  

 ณ ปจจุบัน คุณคดิวา ตลาดการทองเที่ยวดาํนํ้าในประเทศไทยเปนเชนไร หากเปรียบเทียบกับชวงที่

ผานมา  

 หากพูดถึงแหลงดํานํ้าในประเทศไทย คุณคดิวาแหลงดาํนํ้าใดเปนที่นิยมสาํหรับนักดํานํ้า

ชาวตางชาต ิ 

 ณ ปจจุบัน หากมองในภาพรวมของทั้งประเทศ คุณคดิวา นักทองเที่ยวตางชาติกลุมดํานํ้า มาจาก

ประเทศใดบาง   

 หากเปรียบเทียบกับชวงที่ผานมา มีจํานวนที่เปลี่ยนแปลงไปเชนใด มีการเปลี่ยนแปลงของประเทศ

หรือไม อยางไร  

 นักทองเที่ยวจากประเทศใดที่ถือเปนนักทองเที่ยวกลุมหลักสาํหรับตลาดการทองเทีย่วดาํนํ้าใน

ประเทศไทย  

 แหลงขอมูลที่นักทองเที่ยวใชในการคนหาขอมูลเกี่ยวกบัแหลงดํานํ้า  

 รูปแบบการใชบริการ/รูปแบบการดาํนํ้า  

 คนที่มาดวย/ระยะเวลาในการดํานํ้า/ระยะเวลาในการพํานักในประเทศไทย แตละเชือ้ชาติมักเดินทาง

มากับใคร 

 ความคาดหวังและความพึงพอใจทีไ่ดรับ  

 คุณคดิวา ขอเดนและขอดอยของตลาดการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทยคอือะไร ทําไมถึงคดิ

เชนน้ัน  

 คุณคดิวา ประเทศใดที่ถอืเปนคูแขงกับตลาดการทองเทีย่วดาํนํ้าของเรา ทําไมถึงคดิเชนน้ัน  

 นอกเหนือไปจากนักทองเทีย่วตางชาตกิลุมดํานํ้าปจจุบนั คุณคดิวามีนักทองเที่ยวชาตใิดที่นาสนใจ

ในการทาํตลาดหรือไม อยางไร  

 คุณอยากใหการทองเที่ยวแหงประเทศไทยชวยทําการตลาดใหกับธุรกิจของคุณในเร่ืองใดบาง 
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ผูประกอบการทีเ่กี่ยวของกับการทองเที่ยวดาํนํ้าสามารถจําแนกได 12 ประเภท ดังน้ี 

 เปนบริษัทสอนดาํนํ้าอยางเดียว 

 เปนบริษัทนําเที่ยวดาํนํ้าอยางเดียว 

 เปนบริษัทขาย/ใหเชาอุปกรณดํานํ้าอยางเดียว 

 เปนบริษัทสอนดาํนํ้าและนําเที่ยวดาํนํ้า 

 เปนบริษัทสอนดาํนํ้าและขาย/ใหเชาอุปกรณดํานํ้า 

 เปนบริษัทนําเที่ยวดาํนํ้าและขาย/ใหเชาอปุกรณดาํนํ้า 

 เปนบริษัทนําเที่ยวดาํนํ้าและใหบริการที่พัก 

 เปนบริษัทสอนดาํนํ้าและใหบริการที่พัก 

 เปนบริษัทสอนดาํนํ้า นําเที่ยวดาํนํ้า และขาย/ใหเชาอุปกรณดํานํ้า 

 เปนบริษัทสอนดาํนํ้า ใหบริการที่พัก และขาย/ใหเชาอปุกรณดํานํ้า 

 เปนบริษัทสอนดาํนํ้า ใหบริการที่พัก และนําเที่ยวดํานํ้า 

 เปนบริษัทที่มีการใหบริการทุกประเภท 
 

ผลการศึกษาสามารถจําแนกขอมูลตามฝงของการบริการไดแก 

ฝงอันดามัน ฝงอาวไทย 

 ภูเกต็ 51 ราย 

 พังงา 4 ราย 

 กระบี่ 21 ราย 

 ตรัง 5 ราย 

 ระนอง 2 ราย 

 ชลบุรี 16 ราย 

 ตราด  11 ราย 

 ระยอง 3 ราย 

 ประจวบคีรีขันธ 1 ราย 

 สุราษฎรธานี 37 ราย 

 สงขลา 2 ราย 
 

 

โดยมีผลการศกึษาดังน้ี 

 ณ ปจจุบัน ธุรกิจของคุณใหบริการประเภทใดบาง  

ฝงอันดามันและฝงอาวไทย 

o โดยสวนใหญ ผูประกอบการจะไมทําธุรกิจที่อยูในรูปแบบเดียว กลาวคือ จะไมเปดเปนบริษัทนํา

เที่ยวดํานํ้าอยางเดียว จะไมเปดเปนโรงเรียนสอนดํานํ้าอยางเดียว หรือจะไมเปดเปนรานใหเชา/

ขายอุปกรณดํานํ้าอยางเดียว เน่ืองมาจากสถานการณของการแขงขันในธุรกิจน้ีคอนขางสูง ทํา

ใหตองเพ่ิมทางเลือกใหกับลูกคาโดยการใหบริการที่ครบวงจรมากย่ิงข้ึน หากกลาวใน

รายละเอียดจะพบวารูปแบบการประกอบกิจการที่นิยมทํากันมากที่สุดจะมีอยู 2 รูปแบบ คือ 

� เปนบริ ษัทนําเที่ยวดํานํ้าและขาย/ใหเชาอปุกรณดาํนํ้า 

� เปนบริษัทสอนดาํนํ้า นําเที่ยวดาํนํ้า และขาย/ใหเชาอุปกรณดํานํ้า 
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 ชวง high/low season เปนชวงใด 

ฝงอันดามัน ฝงอาวไทย 

o ชวง high season จะอยูระหวางเดือน

ตุลาคม – เดือนเมษายน 

o ชวง Low season จะอยูระหวางเดือน

พฤษภาคม – เดือนกันยายน 

o ชวง high season จะอยูระหวางเดือน

พฤศจิกายน – เดือนมีนาคม 

o ชวง Low season จะอยูระหวางเดือน

เมษายน – เดือนตุลาคม 

 

 ปญหาหรืออุปสรรคในการดาํเนินธุรกิจ  

ฝงอันดามัน ฝงอาวไทย 

o ผูประกอบการตดัราคากันเองทําใหมีการ

แขงขันสูง 

o สภาพอากาศไมเอื้ออํานวย มีความ

แปรปรวนมากข้ึน 

o ปญหาทางการเมืองและเศรษฐกิจ 

o อุทยานไมเปดใหทาํการ 

o แหลงดาํนํ้าบางสวนเร่ิมเสื่อมโทรมและ

ถูกทาํลายโดยนักทองเที่ยว 

o ปญหาทางการเมืองและเศรษฐกิจ 

o จํานวนลกูคาลดลง 

o ปญหาดานแหลงเงินทุน 

o คูแขงชาวตางชาตเิพ่ิมมากข้ึน 

o การตดัราคากันเอง 

o การประชาสัมพันธไมทัว่ถึงทําใหไมคอย

มีลูกคา 

o สภาพภูมิอากาศที่ไมเอือ้อาํนวย 

 

 คุณทําแผนการตลาดอยางไร ใชชองทางใดบาง  

ฝงอันดามัน ฝงอาวไทย 

o จัดโปรโมชั่นกับโรงแรม 

o โฆษณาผานเว็บไซตตนเอง 

o ลงโฆษณาผานนิตยสารดํานํ้าใน

ตางประเทศ 

o มีเอเยนตในการชวยหาลูกคา 

o ออก Booth ตามงานตางๆ 

o Word of mouth 

o จัดโปรโมชั่นกับโรงแรม 

o จัดโปรโมชั่นกับบัตรเครดติ 

o โฆษณาผานเว็บไซตตนเอง 

o สง email หาลกูคาเกา 

o สมัครเปนสมาชิกของ PADI 

o ออก Booth ตามงานตางๆ 

o Post ขอความผาน social network 

ตางๆ 
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 ในอนาคต คุณคิดจะขยายธรุกิจของคุณหรือไม อยางไร  

ฝงอันดามันและฝงอาวไทย 

โดยสวนใหญ ผูประกอบการยังไมมีแผนที่จะขยายธุรกิจ เน่ืองจากจํานวนของนักทองเที่ยวที่ลดลง

กวาแตกอน เน่ืองมาจากปญหาทางสถานการณการเมืองของประเทศไทย ตลอดจนสภาวเศรษฐกิจ

ของโลก อยางไรก็ตาม ผูประกอบการบางสวนที่มีความประสงคที่จะขยายธุรกิจโดยการขยายหนา

รานหรือสาขาเพ่ือทําใหดูนาเชื่อถือและสะดวกในการหาลูกคาใหมๆเพ่ิมมากข้ึน   

 

 ณ ปจจุบัน คุณคดิวา ตลาดการทองเที่ยวดาํนํ้าในประเทศไทยเปนเชนไร หากเปรียบเทียบกับชวงที่

ผานมา  

ฝงอันดามัน ฝงอาวไทย 

o มีคูแขงเพ่ิมมากข้ึนทั้งในประเทศและ

ตางประเทศ 

o นักทองเที่ยวจํานวนลดลงเน่ืองจาก 

� สภาพอากาศที่แปรปรวน 

� เงินบาทแข็งคาข้ึน 

� ทรัพยากรทางธรรมชาติทางทะเลถูก

ทําลายไปบางสวน 

o นักทองเที่ยวจํานวนลดลงเน่ืองจาก 

o เงินบาทแข็งคาข้ึน 

o ภาพลกัษณในทางลบของประเทศ

ไทย 

o ทรัพยากรทางธรรมชาติทางทะเล

บางสวนถูกทําลายไป 

o เศรษฐกิจโลกมีความผันผวนและ

ชะลอตวั 

 

 หากพูดถึงแหลงดํานํ้าในประเทศไทย คุณคดิวาแหลงดาํนํ้าใดเปนที่นิยมสาํหรับนักดํานํ้า

ชาวตางชาต ิ 

ฝงอันดามัน ฝงอาวไทย 

o หมูเกาะสิมิลัน  

o หมูเกาะสุรินทร 

o เกาะพีพี 

o เกาะลันตา 

o พัทยา 

o เกาะชาง 

o เกาะเตา 

o เกาะสมุย 
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 ณ ปจจุบัน หากมองในภาพรวมของทั้งประเทศ คุณคดิวา นักทองเที่ยวตางชาติกลุมดํานํ้า มาจาก

ประเทศใดบาง   

ฝงอันดามัน ฝงอาวไทย 

o เยอรมัน  

o สแกนดเินเวีย 

o รัสเซีย  

o ออสเตรเลีย  

o อังกฤษ 

o สหรัฐอเมริกา 

o ญี่ปุน 

o อังกฤษ 

o สแกนดเินเวีย 

o จีน/ไตหวัน 

 

 หากเปรียบเทียบกับชวงที่ผานมา มีจํานวนที่เปลี่ยนแปลงไปเชนใด มีการเปลี่ยนแปลงของประเทศ

หรือไม อยางไร  

ฝงอันดามัน ฝงอาวไทย 

o มีกลุมรัสเซียเพ่ิมมากข้ึน 

o เร่ิมมีอินเดียเขามาบาง 

o เร่ิมมีนักทองเที่ยวกลุมดาํนํ้าจาก UAE 

o มีกลุมรัสเซียเพ่ิมมากข้ึน 

 

 นักทองเที่ยวจากประเทศใดที่ถือเปนนักทองเที่ยวกลุมหลักสาํหรับตลาดการทองเทีย่วดาํนํ้าใน

ประเทศไทย  

ฝงอันดามัน ฝงอาวไทย 

o เยอรมัน  

o สแกนดเินเวีย 

o อังกฤษ 

o สหรัฐอเมริกา 

o อังกฤษ 

o สแกนดเินเวีย 

 

 แหลงขอมูลที่นักทองเที่ยวใชในการคนหาขอมูลเกี่ยวกบัแหลงดํานํ้า  

ฝงอันดามัน ฝงอาวไทย 

o อินเตอรเน็ต ใชคํา search วา diving 

Thailand 

o Lonely planet book  

o PADI website 

o อินเตอรเน็ต ใชคํา search วา diving 

Thailand 

o Lonely planet book 

o Word of mouth 
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 รูปแบบการใชบริการ/รูปแบบการดาํนํ้า  

ฝงอันดามันและฝงอาวไทย 

โดยสวนใหญจะไมแตกตางกัน จะมีทั้งแบบ Day trip และ Live aboard แตจะข้ึนอยูกับ

ประสบการณของนักทองเที่ยวที่มีตอการดํานํ้าเปนสวนใหญ เชน หากลูกคาอยูในระดับที่มี

ความสามารถสูงก็จะชอบไปดํานํ้าแบบ live aboard มากกวาแบบ day trip เน่ืองจากสนุกและทา

ทายกวา 

 

 คนที่มาดวย/ระยะเวลาในการดํานํ้า/ระยะเวลาในการพํานักในประเทศไทย แตละเชือ้ชาติมักเดินทาง

มากับใคร 

ฝงอันดามันและฝงอาวไทย 

โดยสวนใหญลักษณะนักทองเที่ยวตางชาติทั้งหมดที่เขามาเที่ยวจะเปนแบบครอบครัวหรือไมก็จะ

เปนในกลุมเพ่ือนซ่ึงจะใชเวลาดํานํ้าในแตละแหงเปนเวลา 3-5 วัน และจะเขามาทองเที่ยวใน

ประเทศไทยเปนเวลาประมาณ 7-14 วัน คือ ทองเที่ยวตามจังหวัดตางๆ และมีการไปดํานํ้าที่

จังหวัดอื่นๆดวย  

 

 ความคาดหวังและความพึงพอใจทีไ่ดรับ  

ฝงอันดามันและฝงอาวไทย 

o สวนใหญนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าคาดหวังวาจะไดมาดํานํ้าเพ่ือดูทัศนียภาพใตทองทะเล ความ

หลากหลายของสิ่งมีชีวิตในทะเลของไทย เปดประสบการณในการดํานํ้าในสถานที่ใหมๆ ได

เห็นสิ่งมีชีวิตใตทะเลหลากหลายและปะการังที่สวยงาม  

o ในสวนของกลุมที่มาเรียนดํานํ้า ก็คาดหวังวาจะไดรับการสอนที่ดีและถูกตอง ไดใบรับรอง และ

ฝกทักษะการดํานํ้าเพ่ิมมากข้ึน  

o มากกวา 80 เปอรเซนตมีความพึงพอใจในการมาดํานํ้าที่ประเทศไทยและยอนกลับมาใชบริการ

อีกคร้ัง 
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 คุณคดิวา ขอเดนและขอดอยของตลาดการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทยคอือะไร ทําไมถึงคดิ

เชนน้ัน  

ฝงอันดามันและฝงอาวไทย 

o จุดเดน:  

� ราคาถูก ทรัพยากรธรรมชาติทางทะเลที่สวยงาม นํ้าทะเลมีอุณหภูมิพอเหมาะ มีกระแส

นํ้าอุน 

o จุดดอย 

� การดูแลทรัพยากรทางธรรมชาติยังไมดีเทาที่ควร ไมมีการรวมมือกันในการอนุรักษ

ทรัพยากรทางทะเล บุคลากรที่มีความรูไมเพียงพอ มีจํานวนของแหลงดํานํ้านอย ไมมี

การควบคุมปริมาณนักทองเที่ยวตอ dive site 

 

 คุณคดิวา ประเทศใดที่ถอืเปนคูแขงกับตลาดการทองเทีย่วดาํนํ้าของเรา ทําไมถึงคดิเชนน้ัน  

ฝงอันดามันและฝงอาวไทย 

o มาเลเซีย เพราะวารัฐบาลมีการทําการประชาสัมพันธมาก 

o อินโดนีเซีย เพราะมีแหลงดํานํ้ามาก นํ้าทะเลใส 

 

 นอกเหนือไปจากนักทองเทีย่วตางชาตกิลุมดํานํ้าปจจุบนั คุณคดิวามีนักทองเที่ยวชาตใิดที่นาสนใจ

ในการทาํตลาดหรือไม อยางไร  

ฝงอันดามัน ฝงอาวไทย 

o มาเลเซีย  

o เกาหล ี

o จีน 

o เกาหล ี

o จีน 

 

 คุณอยากใหการทองเที่ยวแหงประเทศไทยชวยทําการตลาดใหกับธุรกิจของคุณในเร่ืองใดบาง 

ฝงอันดามันและฝงอาวไทย 

o ชวยจัด roadshow ไปยังตางประเทศ  

o ชวยทําการประชาสัมพันธใหมากข้ึนเกี่ยวกับแหลงดํานํ้าในจังหวัด  

o ทํารายการเกี่ยวกับสารคดีดํานํ้าเพ่ือใชเปนสื่อในการเผยแพร 

o อยากใหมีการประชาสัมพันธผานทาง website ของ ททท. มากกวาน้ี 

o อยากใหมีการโฆษณาในตางประเทศเกี่ยวกับแหลงดํานํ้าของประเทศไทย  

o อยากใหมีการจัดประชุมรวมกันระหวาง ททท. กับผูประกอบการตามภูมิภาค 
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บทท่ี 4 สรุปผลการศึกษารายตลาด 
 

 

4.1  ภาพรวมของนักทองเที่ยวกลุมดําน้ํา 

4.2  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศอังกฤษ  

4.3  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศในแถบสแกนดิเนเวีย 

4.4  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศเยอรมนี 

4.5  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศรัสเซีย 

4.6  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศจีน ฮองกง และไตหวัน 

4.7 นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศญ่ีปุน 

4.8 นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศออสเตรเลีย 

4.9 นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศสหรัฐอเมริกา 
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4.1  ภาพรวมของนักทองเที่ยวกลุมดําน้ํา 

 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าที่ทําการศึกษาในคร้ังน้ีเปนเพศชาย 70.0% และเปนเพศหญิง 30.0% โดยชวง

อายุของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าหลักอยูระหวาง 3 ชวงอายุ คือ 

 ชวงอายุระหวาง 25 – 30 ป มีจํานวนเทากับ 47.5% 

 ชวงอายุระหวาง 31 – 35 ป มีจํานวนเทากับ 33.0% 

 ชวงอายุระหวาง 36 – 40 ป มีจํานวนเทากับ 11.0% 

 

สําหรับสถานภาพสมรส พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าที่สมรสแลวมีจํานวนเทากับ 52.5% และเปนโสด

เทากับ 47.5% โดยสวนใหญจะเปนเจาของกิจการ มีจํานวนเทากับ 47.3% ตามมาดวยการทํางานใน

บริษัทเอกชนที่ 21.8%  

 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวนเกือบทั้งหมดจะใชใบอนุญาตของ PADI (97.0%) โดยมีระดับของ

ใบอนุญาตแบบ Open water จํานวน 40.3% และใบอนุญาตแบบ advanced open water จํานวน 

38.0% 

 

หากกลาวถึงระดับการรับรูของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าตอแหลงดํานํ้าในประเทศไทย พบวา นักทองเที่ยว

โดยสวนใหญจะรูจักแหลงดํานํ้าดานอันดามันมากกวาดานอาวไทย และเม่ือถามนักทองเที่ยวกลุมน้ีวา

เคยไปดํานํ้าที่ใดบางในแตละฝงของประเทศไทย ผลปรากฎวา ในฝงอันดามันน้ันนักทองเที่ยวจะเคยไป

ดํานํ้าที่ภูเก็ตมากที่สุด (67.5%) รองลงมาไดแก เกาะพีพีและหมูเกาะสิมิลัน โดยมีจํานวนเทากับ 

34.3% และ 29.3% ตามลําดับ สําหรับในฝงอาวไทยนักทองเที่ยวจะเคยไปดํานํ้าที่พัทยามากที่สุด 

(39.3%) รองลงมาไดแก เกาะสมุยและเกาะชาง โดยมีจํานวนเทากับ 37.0% และ 30.5% ตามลําดับ 

 

สําหรับพฤติกรรมและรูปแบบของนักทองเที่ยวดํานํ้า ตลอดจนคาใชจายตอสินคา/บริการสําหรับการ

ทองเที่ยวดํานํ้าในคร้ังน้ี ที่ปรึกษา พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 77.2% เปนนักทองเที่ยวที่เคย

มาดํานํ้าที่ประเทศไทยแลว โดยสวนใหญจะเคยมาดํานํ้าที่ประเทศไทยประมาณ 2 – 3 คร้ังในชีวิต 

อยางไรก็ตาม เม่ือจํากัดจํานวนของชวงเวลาใหอยูในชวงระยะเวลา 3 ปที่ผานมา พบวา จํานวนในการมา

ดํานํ้าที่ประเทศไทยจะลดลงไปอยูในชวงของ 1 – 2 คร้ัง 

 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าสวนใหญจะใชเวลาอยูในประเทศไทยประมาณ 8 – 10 วัน แตจะใชเวลาในการ

ดํานํ้านอยกวาหรือเทากับ 5 วันเปนสวนใหญ โดยเวลาที่เหลือจะใชในการพักรางกายและทํากิจกรรม

เสริมอื่นๆ กับคนที่มาดวย ซ่ึงโดยสวนใหญนักทองเที่ยวกลุมน้ีจะไมมาคนเดียวแตจะมากับเพ่ือน 

(38.8%) หรือกับคูสมรสและบุตร (23.0%) เปนหลัก   
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ประเภทหรือรูปแบบของการดํานํ้าที่นักทองเที่ยวเลือกใชบริการเปนสวนใหญ คือ แบบ Day trip โดยมี

จํานวนเทากับ 71.5% และโดยสวนมากจะดํานํ้าประมาณ 2 จุดตอวัน (67.3%) สําหรับคาใชจายของ 

Day trip จะตกอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 4,000 บาทตอวันเปนสวนใหญ ในขณะที่คาใชจายของ Live 

aboard จะตกอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 20,000 บาทตอทริป (ชวงที่อยูบนเรือ) เปนสวนใหญ  

 

ในสวนของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจสําหรับการเลือกประเทศในการทองเที่ยวดํานํ้า พบวา ปจจัย

ที่มีความสําคัญ 5 อันดับแรก (จัดอันดับตาม %T2B) ไดแก 

 Beauty of the underwater geological features 80.8% 

 The beauty of coral reefs 76.8% 

 Diving safety 76.5% 

 The beauty of marine species 75.5% 

 Cleanliness of underwater 73.8% 

 

แตเม่ือใหเลือกเพียงปจจัยเดียวที่มีความสําคัญที่สุด (%Most Imp) พบวา อันดับมีการเปลี่ยนแปลงดังน้ี 

 Beauty of the underwater geological features 15.5% 

 Professionalism of dive masters 10.0% 

 Underwater visibility 9.3% 

 The beauty of marine species 9.3% 

 Sea water temperature 8.8% 

 

จากการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทยทําใหนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้ามีระดับความพึงพอใจในภาพรวม

เทากับ 3.87 คะแนน หรือมีคาทัศนคติเชิงบวก (%T2B) เทากับ 81.8% โดยประเด็นที่ไดรับ

ระดับความพึงพอใจมากที่สุด 5 อันดับแรก (จัดอันดับตาม %T2B) ไดแก 

 Beauty of the underwater geological features 79.0% 

 Sea water temperature 76.3% 

 Diving safety 75.3% 

 The beauty of the marine species 75.0% 

 Variety of coral reefs 73.8% 
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ในสายตาของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้า ประเทศไทยมีจุดเดนใน 5 ประเด็นหลักดังน้ี 

 Sea water temperature 26.8% 

 Beauty of the underwater geological features 25.3% 

 The beauty of coral reefs 24.5% 

 Diving safety 24.0% 

 Cleanliness of underwater 19.5% 

 

และมีจุดดอยใน 5 ประเด็นหลักดังน้ี 

 Diver crowding at dive site 27.5% 

 Length of boat trips to dive sites 26.8% 

 The organization of water entries and exits 26.5% 

 Rare marine species 19.8% 

 The dive boat service 19.0% 

 

เม่ือกลาวถึงแหลงขอมูลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าใชในการคนหาขอมูลเกี่ยวกับการดํานํ้า พบวา 

อินเตอรเน็ตเปนชองทางที่ถูกใชมากที่สุดถึง 95.5% ตามมาดวยนิตยสารที่ 7.8% โดยสวนใหญจะ

คนหาขอมูลผาน 2 ชองทางจากอินเตอรเน็ต ไดแก 

 การคนหาขอมูลจากเว็บไซตโดยตรง 

 การใช search engine ในการคนหา 

 

ขอมูลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าสวนใหญตองการทราบเม่ือหาขอมูลเกี่ยวกับการทองเที่ยวดํานํ้าสามารถ

แบงไดเปน 2 ประเภทหลัก คือ  

 ประเด็นที่เกี่ยวกับการดํานํ้าโดยตรง เชน 

 อุณหูมิอากาศ อุณหภูมินํ้า กระแสนํ้า แหลงดํานํ้าใหมๆ แหลงดํานํ้าที่มีในประเทศ 

 ประเด็นที่เกี่ยวกับการดํานํ้าทางออม เชน 

 อัตราแลกเปลี่ยน สถานการณทางการเมือง 
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ปญหาที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าสวนใหญพบเจอระหวางการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทย คือ เร่ืองของ

มาตรฐานของอุปกรณและเรือที่ใชในการโดยสาร โดยมีนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวนถึง 73.3% ที่

กลาววาประเด็นน้ีเปนปญหา อยางไรก็ตาม ประเด็นปญหาดังกลาวไมไดสงผลกระทบตอการกลับมาดํา

นํ้าในประเทศไทยอีกในอนาคตมากเทาใดนัก เน่ืองจากมีนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 86.5% ที่ตอบ

วาจะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกในอนาคต โดยสวนใหญจะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกภายใน 1 

– 2 ปขางหนา 

 

สําหรับประเทศที่เปนคูแขงกับประเทศไทยน้ัน หากถามนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าโดยตรงวา ประเทศใด

เปนคูแขงกับประเทศไทยในเร่ืองของการทองเที่ยวดํานํ้าอาจเปนการยากที่นักทองเที่ยวกลุมน้ีจะทําการ

เปรียบเทียบ ดังน้ันที่ปรึกษาจึงไดทําการถามคําถาม 2 คําถามเพ่ือนําขอมูลมาใชในเชิงเปรียบเทียบวา

ประเทศใดที่เปนคูแขงขันในการทองเที่ยวดํานํ้ากับประเทศไทย 

 

โดยในคําถามแรก ถามวา “ภายใน 3 ปที่ผานมา คุณเคยไปดํานํ้าที่ประเทศใดมาบาง” ผลการศึกษา

พบวา นักทองเที่ยวโดยสวนใหญเคยไปดํานํ้าที่ประเทศตอไปน้ี 

 อินโดนีเซีย 34.8% 

 ออสเตรเลีย 22.3% 

 ฟลิปปนส 21.0% 

 มาเลเซีย 18.3% 

 ไมไดไปดํานํ้าที่ประเทศใด 15.8% 

 

สําหรับคําถามสอง ถามวา “ถาคุณไมสามารถเลือกประเทศไทยในการดํานํ้าคร้ังน้ี คุณจะเลือกไปดํานํ้าที่

ประเทศใดแทน” ผลการศึกษาพบวา นักทองเที่ยวสวนใหญจะไปดํานํ้าที่ประเทศตอไปน้ี 

 อินโดนีเซีย 39.0% 

 มาเลเซีย 16.3% 

 ออสเตรเลีย 12.5% 

 ฟลิปปนส 11.8% 

 เวียดนาม 5.0% 

 

ดังน้ันสามารถสรุปไดวา ประเทศที่เปนคูแขงกับประเทศไทยในเร่ืองของการทองเที่ยวดํานํ้า ไดแก 

 อินโดนีเซีย  

 มาเลเซีย  

 ออสเตรเลีย  

 ฟลิปปนส  



รายงานขั้นสุดทาย  
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4.2  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศอังกฤษ  

  

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศอังกฤษที่ทําการศึกษาในคร้ังน้ีเปนเพศชาย 76.0% และเปนเพศ

หญิง 24.0% โดยชวงอายุของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าหลักอยูระหวาง 2 ชวงอายุ คือ 

 ชวงอายุระหวาง 25 – 30 ป มีจํานวนเทากับ 48.0% 

 ชวงอายุระหวาง 31 – 35 ป มีจํานวนเทากับ 38.0% 

 

สําหรับสถานภาพสมรส พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศอังกฤษที่สมรสแลวมีจํานวนเทากับ 

54.0% และเปนโสดเทากับ 46.0% โดยสวนใหญจะเปนเจาของกิจการ มีจํานวนเทากับ 50.0% ตามมา

ดวยการทํางานในบริษัทเอกชนที่ 18.0%  

 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศอังกฤษจํานวนเกือบทั้งหมดจะใชใบอนุญาตของ PADI (96.0%) 

โดยมีระดับของใบอนุญาตแบบ Open water จํานวน 40.0% และใบอนุญาตแบบ Advanced open 

water จํานวน 32.0% 

 

หากกลาวถึงระดับการรับรูของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศอังกฤษตอแหลงดํานํ้าในประเทศไทย 

พบวา โดยสวนใหญจะรูจักแหลงดํานํ้าดานอันดามันมากกวาดานอาวไทย และเม่ือถามนักทองเที่ยวกลุม

น้ี วาเคยไปดํานํ้าที่ใดบางในแตละฝงของประเทศไทย ผลปรากฏวา ในฝงอันดามันน้ัน นักทองเที่ยวจะ

เคยไปดํานํ้าที่ภูเก็ตมากที่สุด (74.0%) รองลงมาไดแก เกาะพีพีและกระบี่ โดยมีจํานวนเทากับ 38.0% 

และ 26.0% ตามลําดับ สําหรับในฝงอาวไทย นักทองเที่ยวจะเคยไปดํานํ้าที่สมุยมากที่สุด (40.0%) 

รองลงมาไดแก เกาะชางและพัทยา โดยมีจํานวนเทากับ 36.0% และ 32.0% ตามลําดับ 

 

สําหรับพฤติกรรมและรูปแบบของนักทองเที่ยวดํานํ้าจากประเทศอังกฤษ ตลอดจนคาใชจายตอสินคา/

บริการสําหรับการทองเที่ยวดํานํ้าในคร้ังน้ี ที่ปรึกษา พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศอังกฤษ

จํานวน 78.0% เปนนักทองเที่ยวที่เคยมาดํานํ้าที่ประเทศไทยแลว โดยสวนใหญจะเคยมาดํานํ้าที่

ประเทศไทยประมาณ 3 – 4 คร้ังในชีวิต อยางไรก็ตาม เม่ือจํากัดจํานวนของชวงเวลาใหอยูในชวง

ระยะเวลา 3 ปที่ผานมา พบวา จํานวนในการมาดํานํ้าที่ประเทศไทยจะลดลงไปอยูในชวงของ 1 – 2 คร้ัง 

 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศอังกฤษสวนใหญจะใชเวลาอยูในประเทศไทยประมาณ 8 – 10 วัน 

แตจะใชเวลาในการดํานํ้านอยกวาหรือเทากับ 5 วันเปนสวนใหญ โดยเวลาที่เหลือจะใชในการพัก

รางกายและทํากิจกรรมเสริมอื่นๆ กับคนที่มาดวย ซ่ึงโดยสวนใหญนักทองเที่ยวกลุมน้ีจะไมมาคนเดียว

แตจะมากับเพ่ือน (38.0%) หรือกับคูสมรสและบุตร (22.0%) เปนหลัก   

 



 รายงานขั้นสุดทาย  
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ประเภทหรือรูปแบบของการดํานํ้าที่นักทองเที่ยวเลือกใชบริการเปนสวนใหญ คือ แบบ Day trip โดยมี

จํานวนเทากับ 84.0% และโดยสวนมากจะดํานํ้าประมาณ 2 จุดตอวัน (64.0%) สําหรับคาใชจายของ 

Day trip จะตกอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 3,500 บาทตอวันเปนสวนใหญ ในขณะที่คาใชจายของ Live 

aboard จะตกอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 20,000 บาทตอทริป (ชวงที่อยูบนเรือ) เปนสวนใหญ  

 

ในสวนของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจสําหรับการเลือกประเทศในการทองเที่ยวดํานํ้า พบวา ปจจัย

ที่มีความสําคัญ 5 อันดับแรก (จัดอันดับตาม %T2B) ไดแก 

 The beauty of marine species 84.0% 

 The beauty of coral reefs 80.0% 

 Beauty of the underwater geological features 78.0% 

 Cleanliness of underwater 76.0% 

 The dive boat services 76.0% 

 

แตเม่ือใหเลือกเพียงปจจัยเดียวที่มีความสําคัญที่สุด (%Most Imp) พบวา อันดับมีการเปลี่ยนแปลงดังน้ี 

 Sea water temperature 24.0% 

 Professionalism of dive masters 16.0% 

 Beauty of the underwater geological features 12.0% 

 The beauty of marine species 10.0% 

 Underwater visibility 8.0% 

 

จากการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทยทําใหนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศอังกฤษมีระดับความ

พึงพอใจในภาพรวมเทากับ 3.90 คะแนน หรือมีคาทัศนคติเชิงบวก (%T2B) เทากับ 82.0% 

โดยประเด็นที่ไดรับระดับความพึงพอใจมากที่สุด 5 อันดับแรก (จัดอันดับตาม %T2B) ไดแก 

 Sea water temperature 82.0% 

 Diving safety 80.0% 

 Reputation of dive site 80.0% 

 Cleanliness of underwater 78.0% 

 The underwater knowledge of dive master 78.0% 

 

 

 

หมายเหตุ 

คําแปลของนิยามศัพทที่เกี่ยวของกับการศึกษาใบบทน้ี สามารถดูคําแปลภาษาไทยไดในภาคผนวก ก. 



รายงานขั้นสุดทาย  
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ในสายตาของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศอังกฤษ ประเทศไทยมีจุดเดนใน 5 ประเด็นหลักดังน้ี 

 Beauty of the underwater geological features 30.0% 

 The beauty of coral reefs 26.0% 

 Sea water temperature 26.0% 

 Cleanliness of underwater 26.0% 

 Diving safety 24.0% 

 

และมีจุดดอยใน 5 ประเด็นหลักดังน้ี 

 Diver crowding at dive site 28.0% 

 Length of boat trips to dive sites 28.0% 

 The organization of water entries and exits 26.0% 

 Dive briefing before each dive 24.0% 

 Underwater current 22.0% 

 

เม่ือกลาวถึงแหลงขอมูลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าใชในการคนหาขอมูลเกี่ยวกับการดํานํ้า พบวา 

อินเตอรเน็ตเปนชองทางที่ถูกใชมากที่สุดถึง 98.0% โดยสวนใหญจะคนหาขอมูลผาน 2 ชองทางจาก

อินเตอรเน็ต ไดแก 

 การคนหาขอมูลจากเว็บไซตโดยตรง 

 การใช search engine ในการคนหา 

 

ขอมูลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศอังกฤษสวนใหญตองการทราบเม่ือหาขอมูลเกี่ยวกับการ

ทองเที่ยวดํานํ้าสามารถแบงไดเปน 2 ประเภทหลัก คือ  

 ประเด็นที่เกี่ยวกับการดํานํ้าโดยตรง เชน 

 อุณหภูมิอากาศ อุณหภูมินํ้า กระแสนํ้า แหลงดํานํ้าใหมๆ แหลงดํานํ้าที่มีในประเทศ 

 ประเด็นที่เกี่ยวกับการดํานํ้าทางออม เชน 

 อัตราแลกเปลี่ยน สถานการณทางการเมือง 

 

 

 

 

 

หมายเหตุ 

คําแปลของนิยามศัพทที่เกี่ยวของกับการศึกษาใบบทน้ี สามารถดูคําแปลภาษาไทยไดในภาคผนวก ก. 

 



 รายงานขั้นสุดทาย  
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ปญหาที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศอังกฤษสวนใหญพบเจอระหวางการทองเที่ยวดํานํ้าใน

ประเทศไทย คือ เร่ืองของมาตรฐานของอุปกรณและเรือที่ใชในการโดยสาร โดยมีนักทองเที่ยวจํานวน

ถึง 74.0% ที่กลาววาประเด็นน้ีเปนปญหา อยางไรก็ตาม ประเด็นปญหาดังกลาวไมไดสงผลกระทบตอ

การกลับมาดํานํ้าในประเทศไทยอีกในอนาคตมากเทาใดนัก เน่ืองจากนักทองเที่ยวจํานวน 80.0% ที่

ตอบวาจะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกในอนาคต โดยสวนใหญจะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีก อยาง

นอยภายใน 1 ปขางหนา 

 

จากการถามคําถาม 2 คําถามเพ่ือนําขอมูลมาใชในเชิงเปรียบเทียบวาประเทศใดที่เปนคูแขงขันในการ

ทองเที่ยวดํานํ้ากับประเทศไทย 

 

โดยในคําถามแรก ถามวา “ภายใน 3 ปที่ผานมา คุณเคยไปดํานํ้าที่ประเทศใดมาบาง” ผลการศึกษา

พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศอังกฤษสวนใหญเคยไปดํานํ้าที่ประเทศตอไปน้ี 

 อินโดนีเซีย 38.0% 

 ออสเตรเลีย และมาเลเซีย 22.0% (เทากัน) 

 ฟลิปปนส 18.0% 

 เม็กซิโก และไมไดไปดํานํ้าที่ประเทศใด 12.0% (เทากัน) 

 

สําหรับคําถามสอง ถามวา “ถาคุณไมสามารถเลือกประเทศไทยในการดํานํ้าคร้ังน้ี คุณจะเลือกไปดํานํ้าที่

ประเทศใดแทน” ผลการศึกษาพบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศอังกฤษสวนใหญจะไปดํานํ้าที่

ประเทศตอไปน้ี 

 อินโดนีเซีย 44.0% 

 ฟลิปปนส 14.0% 

 ออสเตรเลีย 12.0% 

 มาเลเซีย 8.0% 

 ญี่ปุน 6.0% 

 

ดังน้ันสามารถสรุปไดวา ประเทศที่เปนคูแขงกับประเทศไทยในเร่ืองของการทองเที่ยวดํานํ้าในสายตา

ของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศอังกฤษ ไดแก 

 อินโดนีเซีย  

 ฟลิปปนส 

 มาเลเซีย  

 ออสเตรเลีย 
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4.3  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศแถบสแกนดิเนเวีย  

  

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศแถบสแกนดิเนเวียที่ทําการศึกษาในคร้ังน้ีเปนเพศชาย 74.0% และ

เปนเพศหญิง 26.0% โดยชวงอายุของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าหลักอยูระหวาง 3 ชวงอายุ คือ 

 ชวงอายุระหวาง 25 – 30 ป มีจํานวนเทากับ 34.0% 

 ชวงอายุระหวาง 31 – 35 ป มีจํานวนเทากับ 38.0% 

 ชวงอายุระหวาง 36 – 40 ป มีจํานวนเทากับ 16.0% 

 

สําหรับสถานภาพสมรส พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศแถบสแกนดิเนเวียที่สมรสแลวมี

จํานวนเทากับ 60.0% และเปนโสดเทากับ 40.0% โดยสวนใหญจะเปนเจาของกิจการ มีจํานวนเทากับ 

40.0% ตามมาดวยการทํางานในบริษัทเอกชนที่ 24.0%  

 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศแถบสแกนดิเนเวียจํานวนเกือบทั้งหมดจะใชใบอนุญาตของ PADI 

(96.0%) โดยมีระดับของใบอนุญาตแบบ Advanced open water จํานวน 42.0% และใบอนุญาตแบบ 

Open water จํานวน 40.0%  

 

หากกลาวถึงระดับการรับรูของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศแถบสแกนดิเนเวียตอแหลงดํานํ้าใน

ประเทศไทย พบวา นักทองเที่ยวโดยสวนใหญจะรูจักแหลงดํานํ้าดานอันดามันมากกวาดานอาวไทย 

และเม่ือถามนักทองเที่ยวกลุมน้ีวาเคยไปดํานํ้าที่ใดบางในแตละฝงของประเทศไทย ผลปรากฏวา ในฝง

อันดามันน้ัน นักทองเที่ยวจะเคยไปดํานํ้าที่ภูเก็ตมากที่สุด (74.0%) รองลงมาไดแก เกาะพีพีและหมู

เกาะสิมิลัน โดยมีจํานวนเทากับ 34.0% และ 30.0% ตามลําดับ สําหรับในฝงอาวไทย นักทองเที่ยวจะ

เคยไปดํานํ้าที่พัทยามากที่สุด (40.0%) รองลงมาไดแก เกาะสมุยและเกาะชาง โดยมีจํานวนเทากับ 

30.0% และ 28.0% ตามลําดับ 

 

สําหรับพฤติกรรมและรูปแบบของนักทองเที่ยวดํานํ้าจากประเทศแถบสแกนดิเนเวีย ตลอดจนคาใชจาย

ตอสินคา/บริการสําหรับการทองเที่ยวดํานํ้าในคร้ังน้ี ที่ปรึกษา พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศ

แถบสแกนดิเนเวียจํานวน 78.0% เปนนักทองเที่ยวที่เคยมาดํานํ้าที่ประเทศไทยแลว โดยสวนใหญจะ

เคยมาดํานํ้าที่ประเทศไทยประมาณ 1 – 3 คร้ังในชีวิต อยางไรก็ตาม เม่ือจํากัดจํานวนของชวงเวลาให

อยูในชวงระยะเวลา 3 ปที่ผานมา พบวา จํานวนในการมาดํานํ้าที่ประเทศไทยจะลดลงไปอยูในชวงของ 

1 – 2 คร้ัง 
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นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศแถบสแกนดิเนเวียสวนใหญจะใชเวลาอยูในประเทศไทยประมาณ 8 

– 10 วัน แตจะใชเวลาในการดํานํ้านอยกวาหรือเทากับ 5 วันเปนสวนใหญ โดยเวลาที่เหลือจะใชในการ

พักรางกายและทํากิจกรรมเสริมอื่นๆ กับคนที่มาดวย ซ่ึงโดยสวนใหญนักทองเที่ยวกลุมน้ีจะไมมาคน

เดียวแตจะมากับเพ่ือน (44.0%) หรือกับคูสมรสและบุตร (24.0%) เปนหลัก   

 

ประเภทหรือรูปแบบของการดํานํ้าที่นักทองเที่ยวเลือกใชบริการเปนสวนใหญ คือ แบบ Day trip โดยมี

จํานวนเทากับ 60.0% และโดยสวนมากจะดํานํ้าประมาณ 2 จุดตอวัน (52.0%) สําหรับคาใชจายของ 

Day trip จะตกอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 4,000 บาทตอวันเปนสวนใหญ ในขณะที่คาใชจายของ Live 

aboard จะตกอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 20,000 บาทตอทริป (ชวงที่อยูบนเรือ) เปนสวนใหญ  

 

ในสวนของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจสําหรับการเลือกประเทศในการทองเที่ยวดํานํ้า พบวา ปจจัย

ที่มีความสําคัญ 5 อันดับแรก (จัดอันดับตาม %T2B) ไดแก 

 Beauty of the underwater geological features 90.0% 

 The beauty of marine species 84.0% 

 The beauty of coral reefs 84.0% 

 Cleanliness of underwater 84.0% 

 Diving safety 82.0% 

 

แตเม่ือใหเลือกเพียงปจจัยเดียวที่มีความสําคัญที่สุด (%Most Imp) พบวา อันดับมีการเปลี่ยนแปลงดังน้ี 

 Professionalism of dive masters 16.0% 

 Beauty of the underwater geological features 14.0% 

 The beauty of marine species 12.0% 

 Underwater visibility 10.0% 

 Diving safety 10.0% 

 

 

 

 

 

 

 

หมายเหตุ 

คําแปลของนิยามศัพทที่เกี่ยวของกับการศึกษาใบบทน้ี สามารถดูคําแปลภาษาไทยไดในภาคผนวก ก. 
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จากการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทยทําใหนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศแถบสแกนดิเนเวียมี

ระดับความพึงพอใจในภาพรวมเทากับ 3.92 คะแนน หรือมีคาทัศนคติเชิงบวก (%T2B) 

เทากับ 86.0% โดยประเด็นที่ไดรับระดับความพึงพอใจมากที่สุด 5 อันดับแรก (จัดอันดับตาม %T2B) 

ไดแก 

 The beauty of the marine species 88.0% 

 Beauty of the underwater geological features 84.0% 

 Sea water temperature 84.0% 

 The dive boat services 84.0% 

 Reputation of dive site 84.0% 

 

ในสายตาของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศแถบสแกนดิเนเวีย ประเทศไทยมีจุดเดนใน 5 ประเด็น

หลักดังน้ี 

 Sea water temperature 34.0% 

 The beauty of coral reefs 28.0% 

 Diving safety 26.0% 

 Beauty of the underwater geological features 22.0% 

 Cleanliness of underwater 20.0% 

 

และมีจุดดอยใน 5 ประเด็นหลักดังน้ี 

 The organization of water entries and exits 32.0% 

 Length of boat trips to dive sites 26.0% 

 Rare marine species 26.0% 

 Underwater current 16.0% 

 Diver crowding at dive site 14.0% 

 

เม่ือกลาวถึงแหลงขอมูลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศแถบสแกนดิเนเวียใชในการคนหาขอมูล

เกี่ยวกับการดํานํ้า พบวา อินเตอรเน็ตเปนชองทางที่ถูกใชมากที่สุดถึง 96.0% ตามมาดวยนิตยสารที่ 

14.0% โดยสวนใหญจะคนหาขอมูลผาน 2 ชองทางจากอินเตอรเน็ต ไดแก 

 การคนหาขอมูลจากเว็บไซตโดยตรง 

 การใช search engine ในการคนหา 

 

หมายเหตุ 

คําแปลของนิยามศัพทที่เกี่ยวของกับการศึกษาใบบทน้ี สามารถดูคําแปลภาษาไทยไดในภาคผนวก ก. 
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ขอมูลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศแถบสแกนดิเนเวียสวนใหญตองการทราบเม่ือหาขอมูล

เกี่ยวกับการทองเที่ยวดํานํ้าสามารถแบงไดเปน 2 ประเภทหลัก คือ  

 ประเด็นที่เกี่ยวกับการดํานํ้าโดยตรง เชน 

 อุณหภูมิอากาศ อุณหภูมินํ้า กระแสนํ้า แหลงดํานํ้าใหมๆ แหลงดํานํ้าที่มีในประเทศ 

 ประเด็นที่เกี่ยวกับการดํานํ้าทางออม เชน 

 อัตราแลกเปลี่ยน สถานการณทางการเมือง 

 

ปญหาที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศแถบสแกนดิเนเวียสวนใหญพบเจอระหวางการทองเที่ยวดํา

นํ้าในประเทศไทย คือ เร่ืองของมาตรฐานของอุปกรณและเรือที่ใชในการโดยสาร โดยมีนักทองเที่ยว

จํานวนถึง 80.0% ที่กลาววาประเด็นน้ีเปนปญหา อยางไรก็ตาม ประเด็นปญหาดังกลาวไมไดสงผล

กระทบตอการกลับมาดํานํ้าในประเทศไทยอีกในอนาคตมากเทาใดนัก เน่ืองจากมีนักทองเที่ยวจํานวน 

80.0% ที่ตอบวาจะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกในอนาคต โดยสวนใหญจะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศ

ไทยอีกภายใน 1 – 2 ปขางหนา 

 

จากการถามคําถาม 2 คําถามเพ่ือนําขอมูลมาใชในเชิงเปรียบเทียบวาประเทศใดที่เปนคูแขงขันในการ

ทองเที่ยวดํานํ้ากับประเทศไทย 

 

โดยในคําถามแรก ถามวา “ภายใน 3 ปที่ผานมา คุณเคยไปดํานํ้าที่ประเทศใดมาบาง” ผลการศึกษา

พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศแถบสแกนดิเนเวียสวนใหญเคยไปดํานํ้าที่ประเทศตอไปน้ี 

 อินโดนีเซีย 38.0% 

 ออสเตรเลีย 18.0% 

 ไมไดไปดํานํ้าที่ประเทศใด 16.0% 

 ฟลิปปนส 14.0% 

 มาเลเซีย 12.0% 

 เม็กซิโก 12.0% 
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สําหรับคําถามสอง ถามวา “ถาคุณไมสามารถเลือกประเทศไทยในการดํานํ้าคร้ังน้ี คุณจะเลือกไปดํานํ้าที่

ประเทศใดแทน” ผลการศึกษาพบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศแถบสแกนดิเนเวียสวนใหญจะ

ไปดํานํ้าที่ประเทศตอไปน้ี 

 อินโดนีเซีย 38.0% 

 เม็กซิโก 14.0% 

 ฟลิปปนส 12.0% 

 ออสเตรเลีย 12.0% 

 มาเลเซีย 12.0% 

 

ดังน้ันสามารถสรุปไดวา ประเทศที่เปนคูแขงกับประเทศไทยในเร่ืองของการทองเที่ยวดํานํ้าในสายตา

ของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศแถบสแกนดิเนเวีย ไดแก 

 อินโดนีเซีย  

 เม็กซิโก 

 ฟลิปปนส 

 มาเลเซีย  

 ออสเตรเลีย 
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4.4  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศเยอรมนี  

  

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศเยอรมนีที่ทําการศึกษาในคร้ังน้ีเปนเพศชาย 72.0% และเปนเพศ

หญิง 28.0% โดยชวงอายุของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าหลักอยูระหวาง 3 ชวงอายุ คือ 

 ชวงอายุระหวาง 25 – 30 ป มีจํานวนเทากับ 38.0% 

 ชวงอายุระหวาง 31 – 35 ป มีจํานวนเทากับ 34.0% 

 ชวงอายุระหวาง 36 – 40 ป มีจํานวนเทากับ 20.0% 

 

สําหรับสถานภาพสมรส พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศเยอรมนีที่สมรสแลวมีจํานวนเทากับ 

60.0% และเปนโสดเทากับ 40.0% โดยสวนใหญจะเปนเจาของกิจการ มีจํานวนเทากับ 56.0% ตามมา

ดวยการทํางานในบริษัทเอกชนที่ 18.0%  

 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศเยอรมนีจํานวนเกือบทั้งหมดจะใชใบอนุญาตของ PADI (100.0%) 

โดยมีระดับของใบอนุญาตแบบ Advanced open water จํานวน 48.0% และใบอนุญาตแบบ Open 

water จํานวน 24.0%  

 

หากกลาวถึงระดับการรับรูของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศเยอรมนีตอแหลงดํานํ้าในประเทศไทย 

พบวา นักทองเที่ยวโดยสวนใหญจะรูจักแหลงดํานํ้าดานอันดามันมากกวาดานอาวไทย และเม่ือถาม

นักทองเที่ยวกลุมน้ีวาเคยไปดํานํ้าที่ใดบางในแตละฝงของประเทศไทย ผลปรากฏวา ในฝงอันดามันน้ัน 

นักทองเที่ยวจะเคยไปดํานํ้าที่ภูเก็ตมากที่สุด (74.0%) รองลงมาไดแก เกาะพีพี (28.9%) หมูเกาะสิมิ

ลันและกระบี่ (24.0% เทากัน) สําหรับในฝงอาวไทย นักทองเที่ยวจะเคยไปดํานํ้าที่พัทยามากที่สุด 

(46.0%) รองลงมาไดแก เกาะสมุยและเกาะชาง โดยมีจํานวนเทากับ 44.0% และ 40.0% ตามลําดับ 

 

สําหรับพฤติกรรมและรูปแบบของนักทองเที่ยวดํานํ้าจากประเทศเยอรมนี ตลอดจนคาใชจายตอสินคา/

บริการสําหรับการทองเที่ยวดํานํ้าในคร้ังน้ี ที่ปรึกษา พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 84.0% เปน

นักทองเที่ยวที่เคยมาดํานํ้าที่ประเทศไทยแลว โดยสวนใหญจะเคยมาดํานํ้าที่ประเทศไทยประมาณ 2 – 

4 คร้ังในชีวิต อยางไรก็ตาม เม่ือจํากัดจํานวนของชวงเวลาใหอยูในชวงระยะเวลา 3 ปที่ผานมา พบวา 

จํานวนในการมาดํานํ้าที่ประเทศไทยจะลดลงไปอยูในชวงของ 1 – 2 คร้ัง 

 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศเยอรมนีสวนใหญจะใชเวลาอยูในประเทศไทยประมาณ 8 – 10 วัน 

แตจะใชเวลาในการดํานํ้านอยกวาหรือเทากับ 5 วันเปนสวนใหญ โดยเวลาที่เหลือจะใชในการพัก

รางกายและทํากิจกรรมเสริมอื่นๆ กับคนที่มาดวย ซ่ึงโดยสวนใหญนักทองเที่ยวกลุมน้ีจะไมมาคนเดียว

แตจะมากับเพ่ือน (40.0%) หรือกับคูสมรสและบุตร (24.0%) เปนหลัก   
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ประเภทหรือรูปแบบของการดํานํ้าที่นักทองเที่ยวเลือกใชบริการเปนสวนใหญ คือ แบบ Day trip โดยมี

จํานวนเทากับ 62.0% และโดยสวนมากจะดํานํ้าประมาณ 2 จุดตอวัน (56.0%) สําหรับคาใชจายของ 

Day trip จะตกอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 2,500 บาทตอวันเปนสวนใหญ ในขณะที่คาใชจายของ Live 

aboard จะตกอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 20,000 บาทตอทริป (ชวงที่อยูบนเรือ) เปนสวนใหญ  

 

ในสวนของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจสําหรับการเลือกประเทศในการทองเที่ยวดํานํ้า พบวา ปจจัย

ที่มีความสําคัญ 5 อันดับแรก (จัดอันดับตาม %T2B) ไดแก 

 Diving safety 82.0% 

 The beauty of marine species 80.0% 

 The beauty of coral reefs 80.0% 

 Beauty of the underwater geological features 80.0% 

 The dive boat safety 80.0% 

 

แตเม่ือใหเลือกเพียงปจจัยเดียวที่มีความสําคัญที่สุด (%Most Imp) พบวา อันดับมีการเปลี่ยนแปลงดังน้ี 

 The beauty of marine species 22.0% 

 Professionalism of dive masters 12.0% 

 Beauty of the underwater geological features 12.0% 

 Diving safety 10.0% 

 The beauty of coral reefs 8.0% 

 The underwater knowledge of dive master 8.0% 

 

จากการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทยทําใหนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศเยอรมนีมีระดับความ

พึงพอใจในภาพรวมเทากับ 3.86 คะแนน หรือมีคาทัศนคติเชิงบวก (%T2B) เทากับ 82.0% 

โดยประเด็นที่ไดรับระดับความพึงพอใจมากที่สุด 5 อันดับแรก (จัดอันดับตาม %T2B) ไดแก 

 Variety of marine species 84.0% 

 Variety of coral reefs 84.0% 

 Sea water temperature 80.0% 

 Beauty of the underwater geological features 78.0% 

 Variety of dive site 78.0% 

 

 

หมายเหตุ 

คําแปลของนิยามศัพทที่เกี่ยวของกับการศึกษาใบบทน้ี สามารถดูคําแปลภาษาไทยไดในภาคผนวก ก. 
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ในสายตาของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศเยอรมนี ประเทศไทยมีจุดเดนใน 5 ประเด็นหลักดังน้ี 

 The beauty of coral reefs 32.0% 

 Sea water temperature 30.0% 

 The beauty of the marine species 28.0% 

 Beauty of the underwater geological features 26.0% 

 Cleanliness of underwater 26.0% 

 

และมีจุดดอยใน 5 ประเด็นหลักดังน้ี 

 Length of boat trips to dive sites 36.0% 

 The organization of water entries and exits 30.0% 

 Diver crowding at dive site 28.0% 

 The dive boat service 20.0% 

 Dive briefing before each dive and Rental dive equipment 16.0% 

 

เม่ือกลาวถึงแหลงขอมูลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศเยอรมนีใชในการคนหาขอมูลเกี่ยวกับการ

ดํานํ้า พบวา อินเตอรเน็ตเปนชองทางที่ถูกใชมากที่สุดถึง 96.0% ตามมาดวยนิตยสารที่ 6.0% โดยสวน

ใหญจะคนหาขอมูลผาน 2 ชองทางจากอินเตอรเน็ต ไดแก 

 การคนหาขอมูลจากเว็บไซตโดยตรง 

 การใช search engine ในการคนหา 

 

ขอมูลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศเยอรมนีสวนใหญตองการทราบเม่ือหาขอมูลเกี่ยวกับการ

ทองเที่ยวดํานํ้าสามารถแบงไดเปน 2 ประเภทหลัก คือ  

 ประเด็นที่เกี่ยวกับการดํานํ้าโดยตรง เชน 

 อุณหภูมิอากาศ อุณหภูมินํ้า กระแสนํ้า แหลงดํานํ้าใหมๆ แหลงดํานํ้าที่มีในประเทศ 

 ประเด็นที่เกี่ยวกับการดํานํ้าทางออม เชน 

 อัตราแลกเปลี่ยน สถานการณทางการเมือง 

 

 

 

 

 

หมายเหตุ 

คําแปลของนิยามศัพทที่เกี่ยวของกับการศึกษาใบบทน้ี สามารถดูคําแปลภาษาไทยไดในภาคผนวก ก. 
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ปญหาที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศเยอรมนีสวนใหญพบเจอระหวางการทองเที่ยวดํานํ้าใน

ประเทศไทย คือ เร่ืองของมาตรฐานของอุปกรณและเรือที่ใชในการโดยสาร โดยมีนักทองเที่ยวจํานวน

ถึง 78.0% ที่กลาววาประเด็นน้ีเปนปญหา อยางไรก็ตาม ประเด็นปญหาดังกลาวไมไดสงผลกระทบตอ

การกลับมาดํานํ้าในประเทศไทยอีกในอนาคตมากเทาใดนัก เน่ืองจากมีนักทองเที่ยวจํานวน 90.0% ที่

ตอบวาจะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกในอนาคต โดยสวนใหญจะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีก

ภายใน 1 – 2 ปขางหนา 

 

จากการถามคําถาม 2 คําถามเพ่ือนําขอมูลมาใชในเชิงเปรียบเทียบวาประเทศใดที่เปนคูแขงขันในการ

ทองเที่ยวดํานํ้ากับประเทศไทย 

 

โดยในคําถามแรก ถามวา “ภายใน 3 ปที่ผานมา คุณเคยไปดํานํ้าที่ประเทศใดมาบาง” ผลการศึกษา

พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศเยอรมนีสวนใหญเคยไปดํานํ้าที่ประเทศตอไปน้ี 

 อินโดนีเซีย 40.0% 

 ฟลิปปนส 26.0% 

 ออสเตรเลีย 24.0% 

 มาเลเซีย 22.0% 

 ไมไดไปดํานํ้าที่ประเทศใด 16.0% 

 

สําหรับคําถามสอง ถามวา “ถาคุณไมสามารถเลือกประเทศไทยในการดํานํ้าคร้ังน้ี คุณจะเลือกไปดํานํ้าที่

ประเทศใดแทน” ผลการศึกษาพบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศเยอรมนีสวนใหญจะไปดํานํ้าที่

ประเทศตอไปน้ี 

 อินโดนีเซีย 48.0% 

 มาเลเซีย 16.0% 

 ออสเตรเลีย 8.0% 

 ฟลิปปนส 8.0% 

 เวียดนาม 8.0% 

 

ดังน้ันสามารถสรุปไดวา ประเทศที่เปนคูแขงกับประเทศไทยในเร่ืองของการทองเที่ยวดํานํ้าในสายตา

ของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศเยอรมนี ไดแก 

 อินโดนีเซีย  

 ฟลิปปนส 

 มาเลเซีย  

 ออสเตรเลีย 
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4.5  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศรัสเซีย  

  

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศรัสเซียที่ทําการศึกษาในคร้ังน้ีเปนเพศชาย 58.0% และเปนเพศหญิง 

42.0% โดยชวงอายุของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าหลักอยูระหวาง 2 ชวงอายุ คือ 

 ชวงอายุระหวาง 25 – 30 ป มีจํานวนเทากับ 62.0% 

 ชวงอายุระหวาง 31 – 35 ป มีจํานวนเทากับ 28.0% 

 

สําหรับสถานภาพสมรส พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศรัสเซียที่สมรสแลวมีจํานวนเทากับ 

42.0% และเปนโสดเทากับ 58.0% โดยสวนใหญจะเปนเจาของกิจการ มีจํานวนเทากับ 38.0% ตามมา

ดวยการทํางานในบริษัทเอกชนที่ 22.0%  

 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศรัสเซียจํานวนเกือบทั้งหมดจะใชใบอนุญาตของ PADI (100.0%) 

โดยมีระดับของใบอนุญาตแบบ Open water จํานวน 44.0% และใบอนุญาตแบบ Advanced open 

water จํานวน 38.0% 

 

หากกลาวถึงระดับการรับรูของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศรัสเซียตอแหลงดํานํ้าในประเทศไทย 

พบวา นักทองเที่ยวโดยสวนใหญจะรูจักแหลงดํานํ้าดานอันดามันมากกวาดานอาวไทย และเม่ือถาม

นักทองเที่ยวกลุมน้ีวาเคยไปดํานํ้าที่ใดบางในแตละฝงของประเทศไทย ผลปรากฏวา ในฝงอันดามันน้ัน 

นักทองเที่ยวจะเคยไปดํานํ้าที่ภูเก็ตมากที่สุด (76.0%) รองลงมาไดแก เกาะพีพี หมูเกาะสิมิลันและ

กระบี่ โดยมีจํานวนเทากับ 30.0% 28.0% และ 28.0% ตามลําดับ สําหรับในฝงอาวไทย นักทองเที่ยว

จะเคยไปดํานํ้าที่เกาะสมุยมากที่สุด (40.0%) รองลงมาไดแก พัทยาและเกาะชาง โดยมีจํานวนเทากับ 

38.0% และ 22.0% ตามลําดับ 

 

สําหรับพฤติกรรมและรูปแบบของนักทองเที่ยวดํานํ้าจากประเทศรัสเซีย ตลอดจนคาใชจายตอสินคา/

บริการสําหรับการทองเที่ยวดํานํ้าในคร้ังน้ี ที่ปรึกษา พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 72.0% เปน

นักทองเที่ยวที่เคยมาดํานํ้าที่ประเทศไทยแลว โดยสวนใหญจะเคยมาดํานํ้าที่ประเทศไทยประมาณ 2 – 

3 คร้ังในชีวิต อยางไรก็ตาม เม่ือจํากัดจํานวนของชวงเวลาใหอยูในชวงระยะเวลา 3 ปที่ผานมา พบวา 

จํานวนในการมาดํานํ้าที่ประเทศไทยจะลดลงไปอยูในชวงของ 1 – 3 คร้ัง 

 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศรัสเซียสวนใหญจะใชเวลาอยูในประเทศไทยประมาณ 8 – 10 วัน แต

จะใชเวลาในการดํานํ้านอยกวาหรือเทากับ 5 วันเปนสวนใหญ โดยเวลาที่เหลือจะใชในการพักรางกาย

และทํากิจกรรมเสริมอื่นๆ กับคนที่มาดวย ซ่ึงโดยสวนใหญนักทองเที่ยวกลุมน้ีจะไมมาคนเดียวแตจะมา

กับเพ่ือน (48.0%) หรือกับคูสมรสและบุตร (22.0%) เปนหลัก   
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ประเภทหรือรูปแบบของการดํานํ้าที่นักทองเที่ยวเลือกใชบริการเปนสวนใหญ คือ แบบ Day trip โดยมี

จํานวนเทากับ 76.0% และโดยสวนมากจะดํานํ้าประมาณ 2 จุดตอวัน (82.0%) สําหรับคาใชจายของ 

Day trip จะตกอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 4,000 บาทตอวันเปนสวนใหญ ในขณะที่คาใชจายของ Live 

aboard จะตกอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 20,000 บาทตอทริป (ชวงที่อยูบนเรือ) เปนสวนใหญ  

 

ในสวนของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจสําหรับการเลือกประเทศในการทองเที่ยวดํานํ้า พบวา ปจจัย

ที่มีความสําคัญ 5 อันดับแรก (จัดอันดับตาม %T2B) ไดแก 

 Beauty of the underwater geological features 90.0% 

 Sea water temperature 74.0% 

 Cleanliness of underwater 74.0% 

 The dive boat services 74.0% 

 Underwater visibility 72.0% 

 

แตเม่ือใหเลือกเพียงปจจัยเดียวที่มีความสําคัญที่สุด (%Most Imp) พบวา อันดับมีการเปลี่ยนแปลงดังน้ี 

 Beauty of the underwater geological features 28.0% 

 Underwater visibility 20.0% 

 The beauty of coral reefs 10.0% 

 Variety of dive site 8.0% 

 Diving safety 6.0% 

  

จากการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทยทําใหนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศรัสเซียมีระดับความพงึ

พอใจในภาพรวมเทากับ 3.78 คะแนน หรือมีคาทัศนคติเชิงบวก (%T2B) เทากับ 76.0% โดย

ประเด็นที่ไดรับระดับความพึงพอใจมากที่สุด 5 อันดับแรก (จัดอันดับตาม %T2B) ไดแก 

 Beauty of the underwater geological features 82.0% 

 The dive boat safety 80.0% 

 Variety of coral reefs 80.0% 

 The beauty of the marine species 74.0% 

 The beauty of coral reefs 74.0% 

 Popularity of dive site 74.0% 

 

 

หมายเหตุ 

คําแปลของนิยามศัพทที่เกี่ยวของกับการศึกษาใบบทน้ี สามารถดูคําแปลภาษาไทยไดในภาคผนวก ก. 

 



 รายงานขั้นสุดทาย  
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ในสายตาของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศรัสเซีย ประเทศไทยมีจุดเดนใน 5 ประเด็นหลักดังน้ี 

 Beauty of the underwater geological features 32.0% 

 Underwater currents 24.0% 

 Popularity of dive site 24.0% 

 Sea water temperature 22.0% 

 Variety of marine species 22.0% 

 

และมีจุดดอยใน 5 ประเด็นหลักดังน้ี 

 Diver crowding at dive site 32.0% 

 The organization of water entries and exits 28.0% 

 Length of boat trips to dive sites 28.0% 

 The dive boat service 26.0% 

 Rental dive equipment 22.0% 

 

เม่ือกลาวถึงแหลงขอมูลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศรัสเซียใชในการคนหาขอมูลเกี่ยวกับการ

ดํานํ้า พบวา อินเตอรเน็ตเปนชองทางที่ถูกใชเพียงอยางเดียว (100.0%) โดยสวนใหญจะคนหาขอมูล

ผาน 2 ชองทางจากอินเตอรเน็ต ไดแก 

 การคนหาขอมูลจากเว็บไซตโดยตรง 

 การใช search engine ในการคนหา 

 

ขอมูลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศรัสเซียสวนใหญตองการทราบเม่ือหาขอมูลเกี่ยวกับการ

ทองเที่ยวดํานํ้าสามารถแบงไดเปน 2 ประเภทหลัก คือ  

 ประเด็นที่เกี่ยวกับการดํานํ้าโดยตรง เชน 

 อุณหภูมิอากาศ อุณหภูมินํ้า กระแสนํ้า แหลงดํานํ้าใหมๆ แหลงดํานํ้าที่มีในประเทศ 

 ประเด็นที่เกี่ยวกับการดํานํ้าทางออม เชน 

 อัตราแลกเปลี่ยน สถานการณทางการเมือง 

 

 

 

 

 

หมายเหตุ 

คําแปลของนิยามศัพทที่เกี่ยวของกับการศึกษาใบบทน้ี สามารถดูคําแปลภาษาไทยไดในภาคผนวก ก. 



รายงานขั้นสุดทาย  
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ปญหาที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศรัสเซียสวนใหญพบเจอระหวางการทองเที่ยวดํานํ้าใน

ประเทศไทย คือ เร่ืองของมาตรฐานของอุปกรณและเรือที่ใชในการโดยสาร โดยมีนักทองเที่ยวจํานวน

ถึง 66.0% ที่กลาววาประเด็นน้ีเปนปญหา อยางไรก็ตาม ประเด็นปญหาดังกลาวไมไดสงผลกระทบตอ

การกลับมาดํานํ้าในประเทศไทยอีกในอนาคตมากเทาใดนัก เน่ืองจากมีนักทองเที่ยวจํานวน 90.0% ที่

ตอบวาจะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกในอนาคต โดยสวนใหญจะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีก อยาง

นอยภายใน 1 ปขางหนา 

 

จากการถามคําถาม 2 คําถามเพ่ือนําขอมูลมาใชในเชิงเปรียบเทียบวาประเทศใดที่เปนคูแขงขันในการ

ทองเที่ยวดํานํ้ากับประเทศไทย 

 

โดยในคําถามแรก ถามวา “ภายใน 3 ปที่ผานมา คุณเคยไปดํานํ้าที่ประเทศใดมาบาง” ผลการศึกษา

พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศรัสเซียสวนใหญเคยไปดํานํ้าที่ประเทศตอไปน้ี 

 อินโดนีเซีย 30.0% 

 ฟลิปปนส 28.0% 

 ไมไดไปดํานํ้าที่ประเทศใด 28.0% 

 ออสเตรเลีย 16.0% 

 มาเลเซีย 16.0% 

 

สําหรับคําถามสอง ถามวา “ถาคุณไมสามารถเลือกประเทศไทยในการดํานํ้าคร้ังน้ี คุณจะเลือกไปดํานํ้าที่

ประเทศใดแทน” ผลการศึกษาพบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศรัสเซียสวนใหญจะไปดํานํ้าที่

ประเทศตอไปน้ี 

 อินโดนีเซีย 28.0% 

 มาเลเซีย 18.0% 

 ออสเตรเลีย 16.0% 

 ฟลิปปนส 12.0% 

 

ดังน้ันสามารถสรุปไดวา ประเทศที่เปนคูแขงกับประเทศไทยในเร่ืองของการทองเที่ยวดํานํ้าในสายตา

ของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศรัสเซีย ไดแก 

 อินโดนีเซีย  

 ฟลิปปนส 

 มาเลเซีย  

 ออสเตรเลีย 

 

 



 รายงานขั้นสุดทาย  
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4.6  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศจีน ฮองกง และไตหวัน  

 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศจีน ฮองกง และไตหวันที่ทําการศึกษาในคร้ังน้ีเปนเพศชาย 64.0% 

และเปนเพศหญิง 36.0% โดยชวงอายุของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าหลักอยูระหวาง 2 ชวงอายุ คือ 

 ชวงอายุระหวาง 25 – 30 ป มีจํานวนเทากับ 50.0% 

 ชวงอายุระหวาง 31 – 35 ป มีจํานวนเทากับ 34.0% 

 

สําหรับสถานภาพสมรส พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศจีน ฮองกง และไตหวันที่สมรสแลวมี

จํานวนเทากับ 48.0% และเปนโสดเทากับ 52.0% โดยสวนใหญจะเปนเจาของกิจการ มีจํานวนเทากับ 

56.0% ตามมาดวยการทํางานในบริษัทเอกชนที่ 20.0%  

 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศจีน ฮองกง และไตหวันจํานวนเกือบทั้งหมดจะใชใบอนุญาตของ 

PADI (100.0%) โดยมีระดับของใบอนุญาตแบบ Open water จํานวน 42.0% และใบอนุญาตแบบ 

Advanced open water จํานวน 38.0% 

 

หากกลาวถึงระดับการรับรูของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศจีน ฮองกง และไตหวันตอแหลงดํานํ้า

ในประเทศไทย พบวา นักทองเที่ยวโดยสวนใหญจะรูจักแหลงดํานํ้าดานอันดามันมากกวาดานอาวไทย 

และเม่ือถามนักทองเที่ยวกลุมน้ีวาเคยไปดํานํ้าที่ใดบางในแตละฝงของประเทศไทย ผลปรากฏวา ในฝง

อันดามันน้ัน นักทองเที่ยวจะเคยไปดํานํ้าที่ภูเก็ตมากที่สุด (66.0%) รองลงมาไดแก เกาะพีพีและหมู

เกาะสิมิลัน โดยมีจํานวนเทากับ 36.0% และ 30.0% ตามลําดับ สําหรับในฝงอาวไทย นักทองเที่ยวจะ

เคยไปดํานํ้าที่พัทยามากที่สุด (52.0%) รองลงมาไดแก เกาะสมุยและเกาะชาง โดยมีจํานวนเทากับ 

48.0% และ 32.0% ตามลําดับ 

 

สําหรับพฤติกรรมและรูปแบบของนักทองเที่ยวดํานํ้าจากประเทศจีน ฮองกง และไตหวัน ตลอดจน

คาใชจายตอสินคา/บริการสําหรับการทองเที่ยวดํานํ้าในคร้ังน้ี ที่ปรึกษา พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้า

จํานวน 80.0% เปนนักทองเที่ยวที่เคยมาดํานํ้าที่ประเทศไทยแลว โดยสวนใหญจะเคยมาดํานํ้าที่

ประเทศไทยประมาณ 2 – 3 คร้ังในชีวิต อยางไรก็ตาม เม่ือจํากัดจํานวนของชวงเวลาใหอยูในชวง

ระยะเวลา 3 ปที่ผานมา พบวา จํานวนในการมาดํานํ้าที่ประเทศไทยจะลดลงไปอยูในชวงของ 1 – 2 คร้ัง 

 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศจีน ฮองกง และไตหวันสวนใหญจะใชเวลาอยูในประเทศไทย

ประมาณ 6 – 7 วัน แตจะใชเวลาในการดํานํ้านอยกวาหรือเทากับ 5 วันเปนสวนใหญ โดยเวลาที่เหลือจะ

ใชในการพักรางกายและทํากิจกรรมเสริมอื่นๆ กับคนที่มาดวย ซ่ึงโดยสวนใหญนักทองเที่ยวกลุมน้ีจะไม

มาคนเดียวแตจะมากับเพ่ือน (48.0%) หรือกับคูสมรสและบุตร (24.0%) เปนหลัก   



รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 
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ประเภทหรือรูปแบบของการดํานํ้าที่นักทองเที่ยวเลือกใชบริการเปนสวนใหญ คือ แบบ Day trip โดยมี

จํานวนเทากับ 78.0% และโดยสวนมากจะดํานํ้าประมาณ 2 จุดตอวัน (70.0%) สําหรับคาใชจายของ 

Day trip จะตกอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 4,000 บาทตอวันเปนสวนใหญ ในขณะที่คาใชจายของ Live 

aboard จะตกอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 20,000 บาทตอทริป (ชวงที่อยูบนเรือ) เปนสวนใหญ  

 

ในสวนของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจสําหรับการเลือกประเทศในการทองเที่ยวดํานํ้า พบวา ปจจัย

ที่มีความสําคัญ 5 อันดับแรก (จัดอันดับตาม %T2B) ไดแก 

 The beauty of marine species 78.0% 

 Beauty of the underwater geological features 78.0% 

 Underwater visibility 76.0% 

 The beauty of coral reefs 74.0% 

 Diving safety 72.0% 

 

แตเม่ือใหเลือกเพียงปจจัยเดียวที่มีความสําคัญที่สุด (%Most Imp) พบวา อันดับมีการเปลี่ยนแปลงดังน้ี 

 Beauty of the underwater geological features 24.0% 

 Diver crowding at dive site 10.0% 

 The beauty of marine species 8.0% 

 The beauty of coral reefs 8.0% 

 Sea water temperature 8.0% 

 

จากการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทยทําใหนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศจีน ฮองกง และไตหวัน

มีระดับความพึงพอใจในภาพรวมเทากับ 3.8 คะแนน หรือมีคาทัศนคติเชิงบวก (%T2B) 

เทากับ 78.0% โดยประเด็นที่ไดรับระดับความพึงพอใจมากที่สุด 5 อันดับแรก (จัดอันดับตาม %T2B) 

ไดแก 

 Beauty of the underwater geological features 78.0% 

 Sea water temperature 78.0% 

 The beauty of the marine species 74.0% 

 Cleanliness of underwater 72.0% 

 Professionalism of dive masters 72.0% 

 

 

หมายเหตุ 

คําแปลของนิยามศัพทที่เกี่ยวของกับการศึกษาใบบทน้ี สามารถดูคําแปลภาษาไทยไดในภาคผนวก ก. 

 



 รายงานขั้นสุดทาย  
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ในสายตาของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศจีน ฮองกง และไตหวัน ประเทศไทยมีจุดเดนใน 5 

ประเด็นหลักดังน้ี 

 Beauty of the underwater geological features 32.0% 

 Sea water temperature 32.0% 

 Diving safety 26.0% 

 The beauty of the marine species 24.0% 

 Cleanliness of underwater 24.0% 

 

และมีจุดดอยใน 5 ประเด็นหลักดังน้ี 

 Diving safety 24.0% 

 The organization of water entries and exits 24.0% 

 Length of boat trips to dive sites 24.0% 

 Diver crowding at dive site 22.0% 

 Rare marine species 22.0% 

 

เม่ือกลาวถึงแหลงขอมูลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศจีน ฮองกง และไตหวันใชในการคนหา

ขอมูลเกี่ยวกับการดํานํ้า พบวา อินเตอรเน็ตเปนชองทางที่ถูกใชมากที่สุดถึง 88.0% ตามมาดวยนิตยสาร

ที่ 12.0% โดยสวนใหญจะคนหาขอมูลผาน 2 ชองทางจากอินเตอรเน็ต ไดแก 

 การคนหาขอมูลจากเว็บไซตโดยตรง 

 การใช search engine ในการคนหา 

 

ขอมูลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศจีน ฮองกง และไตหวันสวนใหญตองการทราบเม่ือหาขอมูล

เกี่ยวกับการทองเที่ยวดํานํ้าสามารถแบงไดเปน 2 ประเภทหลัก คือ  

 ประเด็นที่เกี่ยวกับการดํานํ้าโดยตรง เชน 

 อุณหภูมิอากาศ อุณหภูมินํ้า กระแสนํ้า แหลงดํานํ้าใหมๆ แหลงดํานํ้าที่มีในประเทศ 

 ประเด็นที่เกี่ยวกับการดํานํ้าทางออม เชน 

 อัตราแลกเปลี่ยน สถานการณทางการเมือง 
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ปญหาที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศจีน ฮองกง และไตหวันสวนใหญพบเจอระหวางการ

ทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทย คือ เร่ืองของมาตรฐานของอุปกรณและเรือที่ใชในการโดยสาร โดยมี

นักทองเที่ยวจํานวนถึง 74.0% ที่กลาววาประเด็นน้ีเปนปญหา อยางไรก็ตาม ประเด็นปญหาดังกลาว

ไมไดสงผลกระทบตอการกลับมาดํานํ้าในประเทศไทยอีกในอนาคตมากเทาใดนัก เน่ืองจากมี

นักทองเที่ยวจํานวน 92.0% ที่ตอบวาจะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกในอนาคต โดยสวนใหญจะ

กลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกภายใน 1 – 2 ปขางหนา 

 

จากการถามคําถาม 2 คําถามเพ่ือนําขอมูลมาใชในเชิงเปรียบเทียบวาประเทศใดที่เปนคูแขงขันในการ

ทองเที่ยวดํานํ้ากับประเทศไทย 

 

โดยในคําถามแรก ถามวา “ภายใน 3 ปที่ผานมา คุณเคยไปดํานํ้าที่ประเทศใดมาบาง” ผลการศึกษา

พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศจีน ฮองกง และไตหวันสวนใหญเคยไปดํานํ้าที่ประเทศตอไปน้ี 

 อินโดนีเซีย 42.0% 

 มาเลเซีย 32.0% 

 ออสเตรเลีย 20.0% 

 ฟลิปปนส 14.0% 

 ไมไดไปดํานํ้าที่ประเทศใด 12.0% 

 

สําหรับคําถามสอง ถามวา “ถาคุณไมสามารถเลือกประเทศไทยในการดํานํ้าคร้ังน้ี คุณจะเลือกไปดํานํ้าที่

ประเทศใดแทน” ผลการศึกษาพบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศจีน ฮองกง และไตหวันสวน

ใหญจะไปดํานํ้าที่ประเทศตอไปน้ี 

 อินโดนีเซีย 34.0% 

 มาเลเซีย 34.0% 

 เวียดนาม 10.0% 

 ออสเตรเลีย 8.0% 

 

ดังน้ันสามารถสรุปไดวา ประเทศที่เปนคูแขงกับประเทศไทยในเร่ืองของการทองเที่ยวดํานํ้าในสายตา

ของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศจีน ฮองกง และไตหวัน ไดแก 

 อินโดนีเซีย  

 มาเลเซีย  

 ออสเตรเลีย 
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4.7  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศญ่ีปุน  

  

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศญี่ปุนที่ทําการศึกษาในคร้ังน้ีเปนเพศชาย 62.0% และเปนเพศหญิง 

38.0% โดยชวงอายุของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าหลักอยูระหวาง 3 ชวงอายุ คือ 

 ชวงอายุระหวาง 25 – 30 ป มีจํานวนเทากับ 40.0% 

 ชวงอายุระหวาง 31 – 35 ป มีจํานวนเทากับ 32.0% 

 ชวงอายุระหวาง 36 – 40 ป มีจํานวนเทากับ 10.0% 

 

สําหรับสถานภาพสมรส พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศญี่ปุนที่สมรสแลวมีจํานวนเทากับ 

50.0% และเปนโสดเทากับ 50.0% โดยสวนใหญจะเปนเจาของกิจการ มีจํานวนเทากับ 40.0% ตามมา

ดวยการทํางานในบริษัทเอกชนที่ 22.0%  

 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศญี่ปุนจํานวนเกือบทั้งหมดจะใชใบอนุญาตของ PADI (92.0%) โดย

มีระดับของใบอนุญาตแบบ Open water จํานวน 58.0% และใบอนุญาตแบบ Advanced open water 

จํานวน 60.0% 

 

หากกลาวถึงระดับการรับรูของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศญี่ปุนตอแหลงดํานํ้าในประเทศไทย 

พบวา นักทองเที่ยวโดยสวนใหญจะรูจักแหลงดํานํ้าดานอันดามันมากกวาดานอาวไทย และเม่ือถาม

นักทองเที่ยวกลุมน้ีวาเคยไปดํานํ้าที่ใดบางในแตละฝงของประเทศไทย ผลปรากฏวา ในฝงอันดามันน้ัน 

นักทองเที่ยวจะเคยไปดํานํ้าที่ภูเก็ตมากที่สุด (60.0%) รองลงมาไดแก เกาะพีพีและหมูเกาะสิมิลัน 

(40.0% เทากัน) สําหรับในฝงอาวไทย นักทองเที่ยวจะเคยไปดํานํ้าท่ีสมุยและพัทยามากที่สุด (36.0%) 

รองลงมาไดแก เกาะชาง โดยมีจํานวนเทากับ 24.0 

 

สําหรับพฤติกรรมและรูปแบบของนักทองเที่ยวดํานํ้าจากประเทศญี่ปุน ตลอดจนคาใชจายตอสินคา/

บริการสําหรับการทองเที่ยวดํานํ้าในคร้ังน้ี ที่ปรึกษา พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 82.0% เปน

นักทองเที่ยวที่เคยมาดํานํ้าที่ประเทศไทยแลว โดยสวนใหญจะเคยมาดํานํ้าที่ประเทศไทยประมาณ 1 – 

2 คร้ังในชีวิต อยางไรก็ตาม เม่ือจํากัดจํานวนของชวงเวลาใหอยูในชวงระยะเวลา 3 ปที่ผานมา พบวา 

จํานวนในการมาดํานํ้าที่ประเทศไทยจะลดลงไปอยูในชวงของ 1 – 2 คร้ัง 

 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศญี่ปุนสวนใหญจะใชเวลาอยูในประเทศไทยประมาณ 6 – 7 วัน แตจะ

ใชเวลาในการดํานํ้านอยกวาหรือเทากับ 5 วันเปนสวนใหญ โดยเวลาที่เหลือจะใชในการพักรางกายและ

ทํากิจกรรมเสริมอื่นๆ กับคนที่มาดวย ซ่ึงโดยสวนใหญนักทองเที่ยวกลุมน้ีจะไมมาคนเดียวแตจะมากับ

เพ่ือน (28.0%) หรือกับคูสมรสและบุตร (26.0%) หรือกับคูสมรสเทาน้ัน (24.0%) เปนหลัก   
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ประเภทหรือรูปแบบของการดํานํ้าที่นักทองเที่ยวเลือกใชบริการเปนสวนใหญ คือ แบบ Day trip โดยมี

จํานวนเทากับ 72.0% และโดยสวนมากจะดํานํ้าประมาณ 2 จุดตอวัน (78.0%) สําหรับคาใชจายของ 

Day trip จะตกอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 4,000 บาทตอวันเปนสวนใหญ ในขณะที่คาใชจายของ Live 

aboard จะตกอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 20,000 บาทตอทริป (ชวงที่อยูบนเรือ) เปนสวนใหญ  

 

ในสวนของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจสําหรับการเลือกประเทศในการทองเที่ยวดํานํ้า พบวา ปจจัย

ที่มีความสําคัญ 5 อันดับแรก (จัดอันดับตาม %T2B) ไดแก 

 The beauty of coral reefs 74.0% 

 Beauty of the underwater geological features 74.0% 

 The dive boat services 74.0% 

 Diving safety 72.0% 

 Underwater visibility, The beauty of marine species, Cleanliness of underwater, The 

underwater knowledge of dive master and Variety of marine species (70.0% เทากัน) 

 

แตเม่ือใหเลือกเพียงปจจัยเดียวที่มีความสําคัญที่สุด (%Most Imp) พบวา อันดับมีการเปลี่ยนแปลงดังน้ี 

 Beauty of the underwater geological features 16.0% 

 Diving safety 12.0% 

 Underwater visibility, The beauty of marine species, The beauty of coral reefs and 

Professionalism of dive masters (8.0% เทากัน) 

 

จากการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทยทําใหนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศญี่ปุนมีระดับความพึง

พอใจในภาพรวมเทากับ 3.94 คะแนน หรือมีคาทัศนคติเชิงบวก (%T2B) เทากับ 82.0% โดย

ประเด็นที่ไดรับระดับความพึงพอใจมากที่สุด 5 อันดับแรก (จัดอันดับตาม %T2B) ไดแก 

 Sea water temperature 76.0% 

 Variety of marine species 76.0% 

 Beauty of the underwater geological features 74.0% 

 Diving safety 74.0% 

 Variety of dive site 74.0% 

 

 

 

หมายเหตุ 
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ในสายตาของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศญี่ปุน ประเทศไทยมีจุดเดนใน 5 ประเด็นหลักดังน้ี 

 Sea water temperature 28.0% 

 The beauty of coral reefs 26.0% 

 Underwater visibility 24.0% 

 Diving safety 24.0% 

 The beauty of the marine species 18.0% 

 

และมีจุดดอยใน 5 ประเด็นหลักดังน้ี 

 Length of boat trips to dive sites 28.0% 

 Diver crowding at dive site 28.0% 

 Rare marine species 26.0% 

 The dive boat service 20.0% 

 The organization of water entries and exits 18.0% 

 

เม่ือกลาวถึงแหลงขอมูลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศญี่ปุนใชในการคนหาขอมูลเกี่ยวกับการดํา

นํ้า พบวา อินเตอรเน็ตเปนชองทางที่ถูกใชมากที่สุดถึง 94.0% ตามมาดวยนิตยสารที่ 12.0% โดยสวน

ใหญจะคนหาขอมูลผาน 2 ชองทางจากอินเตอรเน็ต ไดแก 

 การคนหาขอมูลจากเว็บไซตโดยตรง 

 การใช search engine ในการคนหา 

 

ขอมูลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศญี่ปุนสวนใหญตองการทราบเม่ือหาขอมูลเกี่ยวกับการ

ทองเที่ยวดํานํ้าสามารถแบงไดเปน 2 ประเภทหลัก คือ  

 ประเด็นที่เกี่ยวกับการดํานํ้าโดยตรง เชน 

 อุณหภูมิอากาศ อุณหภูมินํ้า กระแสนํ้า แหลงดํานํ้าใหมๆ แหลงดํานํ้าที่มีในประเทศ 

 ประเด็นที่เกี่ยวกับการดํานํ้าทางออม เชน 

 อัตราแลกเปลี่ยน สถานการณทางการเมือง 
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ปญหาที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศญี่ปุนสวนใหญพบเจอระหวางการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศ

ไทย คือ เร่ืองของมาตรฐานของอุปกรณและเรือที่ใชในการโดยสาร โดยมีนักทองเที่ยวจํานวนถึง 

60.0% ที่กลาววาประเด็นน้ีเปนปญหา อยางไรก็ตาม ประเด็นปญหาดังกลาวไมไดสงผลกระทบตอการ

กลับมาดํานํ้าในประเทศไทยอีกในอนาคตมากเทาใดนัก เน่ืองจากมีนักทองเที่ยวจํานวน 78.0% ที่ตอบ

วาจะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกในอนาคต โดยสวนใหญจะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกอยางนอย

ภายใน 1 ปขางหนา 

 

จากการถามคําถาม 2 คําถามเพ่ือนําขอมูลมาใชในเชิงเปรียบเทียบวาประเทศใดที่เปนคูแขงขันในการ

ทองเที่ยวดํานํ้ากับประเทศไทย 

 

โดยในคําถามแรก ถามวา “ภายใน 3 ปที่ผานมา คุณเคยไปดํานํ้าที่ประเทศใดมาบาง” ผลการศึกษา

พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศญี่ปุนสวนใหญเคยไปดํานํ้าที่ประเทศตอไปน้ี 

 อินโดนีเซีย 30.0% 

 ฟลิปปนส 20.0% 

 มาเลเซีย 16.0% 

 ออสเตรเลีย 14.0% 

 ไมไดไปดํานํ้าที่ประเทศใด 14.0% 

 

สําหรับคําถามสอง ถามวา “ถาคุณไมสามารถเลือกประเทศไทยในการดํานํ้าคร้ังน้ี คุณจะเลือกไปดํานํ้าที่

ประเทศใดแทน” ผลการศึกษาพบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศญี่ปุนสวนใหญจะไปดํานํ้าที่

ประเทศตอไปน้ี 

 อินโดนีเซีย 36.0% 

 มาเลเซีย 16.0% 

 ออสเตรเลีย 14.0% 

 ฟลิปปนส 14.0% 

 

ดังน้ันสามารถสรุปไดวา ประเทศที่เปนคูแขงกับประเทศไทยในเร่ืองของการทองเที่ยวดํานํ้าในสายตา

ของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศญี่ปุน ไดแก 

 อินโดนีเซีย  

 มาเลเซีย  

 ออสเตรเลีย 

 ฟลิปปนส 

 

 



 รายงานขั้นสุดทาย  
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4.8  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศออสเตรเลีย 

 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศออสเตรเลียที่ทําการศึกษาในคร้ังน้ีเปนเพศชาย 68.0% และเปน

เพศหญิง 32.0% โดยชวงอายุของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าหลักอยูระหวาง 3 ชวงอายุ คือ 

 ชวงอายุระหวาง 25 – 30 ป มีจํานวนเทากับ 54.0% 

 ชวงอายุระหวาง 31 – 35 ป มีจํานวนเทากับ 26.0% 

 ชวงอายุระหวาง 36 – 40 ป มีจํานวนเทากับ 10.0% 

 

สําหรับสถานภาพสมรส พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศออสเตรเลียที่สมรสแลวมีจํานวน

เทากับ 48.0% และเปนโสดเทากับ 52.0% โดยสวนใหญจะเปนเจาของกิจการ มีจํานวนเทากับ 44.0% 

ตามมาดวยการทํางานในบริษัทเอกชนที่ 26.0%  

 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศออสเตรเลียจํานวนเกือบทั้งหมดจะใชใบอนุญาตของ PADI 

(96.0%) โดยมีระดับของใบอนุญาตแบบ Open water จํานวน 42.0% และใบอนุญาตแบบ Advanced 

open water จํานวน 30.0% 

 

หากกลาวถึงระดับการรับรูของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศออสเตรเลียตอแหลงดํานํ้าในประเทศ

ไทย พบวา นักทองเที่ยวโดยสวนใหญจะรูจักแหลงดํานํ้าดานอันดามันมากกวาดานอาวไทย และเม่ือ

ถามนักทองเที่ยวกลุมน้ีวาเคยไปดํานํ้าที่ใดบางในแตละฝงของประเทศไทย ผลปรากฏวา ในฝงอันดามัน

น้ัน นักทองเที่ยวจะเคยไปดํานํ้าที่ภูเก็ตมากที่สุด (56.0%) รองลงมาไดแก เกาะพีพีและหมูเกาะสิมิลัน 

(30.0% เทากัน) สําหรับในฝงอาวไทย นักทองเที่ยวจะเคยไปดํานํ้าที่พัทยามากที่สุด (36.0%) 

รองลงมาไดแก เกาะสมุยและเกาะชาง โดยมีจํานวนเทากับ 30.0% และ 24.0% ตามลําดับ 

 

สําหรับพฤติกรรมและรูปแบบของนักทองเที่ยวดํานํ้าจากประเทศออสเตรเลีย ตลอดจนคาใชจายตอ

สินคา/บริการสําหรับการทองเที่ยวดํานํ้าในคร้ังน้ี ที่ปรึกษา พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 70.0% 

เปนนักทองเที่ยวที่เคยมาดํานํ้าที่ประเทศไทยแลว โดยสวนใหญจะเคยมาดํานํ้าที่ประเทศไทยประมาณ 

1 – 2 คร้ังในชีวิต อยางไรก็ตาม เม่ือจํากัดจํานวนของชวงเวลาใหอยูในชวงระยะเวลา 3 ปที่ผานมา 

พบวา จํานวนในการมาดํานํ้าที่ประเทศไทยจะลดลงไปอยูในชวงของ 1 – 2 คร้ัง 

 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศออสเตรเลียสวนใหญจะใชเวลาอยูในประเทศไทยประมาณ 8 – 10 

วัน แตจะใชเวลาในการดํานํ้านอยกวาหรือเทากับ 5 วันเปนสวนใหญ โดยเวลาที่เหลือจะใชในการพัก

รางกายและทํากิจกรรมเสริมอื่นๆ กับคนที่มาดวย ซ่ึงโดยสวนใหญนักทองเที่ยวกลุมน้ีจะไมมาคนเดียว

แตจะมากับเพ่ือน (42.0%) หรือกับคูสมรสเทาน้ัน (28.0%) เปนหลัก   



รายงานขั้นสุดทาย  
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ประเภทหรือรูปแบบของการดํานํ้าที่นักทองเที่ยวเลือกใชบริการเปนสวนใหญ คือ แบบ Day trip โดยมี

จํานวนเทากับ 72.0% และโดยสวนมากจะดํานํ้าประมาณ 2 จุดตอวัน (74.0%) สําหรับคาใชจายของ 

Day trip จะตกอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 4,000 บาทตอวันเปนสวนใหญ ในขณะที่คาใชจายของ Live 

aboard จะตกอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 20,000 บาทตอทริป (ชวงที่อยูบนเรือ) เปนสวนใหญ  

 

ในสวนของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจสําหรับการเลือกประเทศในการทองเที่ยวดํานํ้า พบวา ปจจัย

ที่มีความสําคัญ 5 อันดับแรก (จัดอันดับตาม %T2B) ไดแก 

 Diving safety 88.0% 

 Underwater visibility 76.0% 

 Beauty of the underwater geological features 76.0% 

 The beauty of coral reefs 74.0% 

 Variety of dive site 74.0% 

 

แตเม่ือใหเลือกเพียงปจจัยเดียวที่มีความสําคัญที่สุด (%Most Imp) พบวา อันดับมีการเปลี่ยนแปลงดังน้ี 

 Underwater visibility 10.0% 

 Cleanliness of underwater 10.0% 

 Diving safety 10.0% 

 Variety of dive site 10.0% 

 The beauty of coral reefs 8.0% 

 Beauty of the underwater geological features 8.0% 

 

จากการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทยทําใหนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศออสเตรเลียมีระดับ

ความพึงพอใจในภาพรวมเทากับ 3.86 คะแนน หรือมีคาทัศนคติเชิงบวก (%T2B) เทากับ 

84.0% โดยประเด็นที่ไดรับระดับความพึงพอใจมากที่สุด 5 อันดับแรก (จัดอันดับตาม %T2B) ไดแก 

 The beauty of coral reefs 82.0% 

 Diving safety 82.0% 

 Variety of dive site 82.0% 

 Beauty of the underwater geological features 80.0% 

 Cleanliness of underwater 80.0% 

 The dive boat safety 80.0% 

 

หมายเหตุ 

คําแปลของนิยามศัพทที่เกี่ยวของกับการศึกษาใบบทน้ี สามารถดูคําแปลภาษาไทยไดในภาคผนวก ก. 

 



 รายงานขั้นสุดทาย  
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ในสายตาของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศออสเตรเลีย ประเทศไทยมีจุดเดนใน 5 ประเด็นหลัก

ดังน้ี 

 The beauty of coral reefs 30.0% 

 Beauty of the underwater geological features 26.0% 

 Diving safety 26.0% 

 Sea water temperature 22.0% 

 Variety of dive site 20.0% 

 

และมีจุดดอยใน 5 ประเด็นหลักดังน้ี 

 Diver crowding at dive site 32.0% 

 Length of boat trips to dive sites 32.0% 

 The organization of water entries and exits 30.0% 

 Rare marine species 22.0% 

 The dive boat service 22.0% 

 

เม่ือกลาวถึงแหลงขอมูลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศออสเตรเลียใชในการคนหาขอมูลเกี่ยวกับ

การดํานํ้า พบวา อินเตอรเน็ตเปนชองทางที่ถูกใชมากที่สุดถึง 98.0% ตามมาดวยนิตยสารที่ 12.0% 

โดยสวนใหญจะคนหาขอมูลผาน 2 ชองทางจากอินเตอรเน็ต ไดแก 

 การคนหาขอมูลจากเว็บไซตโดยตรง 

 การใช search engine ในการคนหา 

 

ขอมูลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าสวนใหญตองการทราบเม่ือหาขอมูลเกี่ยวกับการทองเที่ยวดํานํ้าสามารถ

แบงไดเปน 2 ประเภทหลัก คือ  

 ประเด็นที่เกี่ยวกับการดํานํ้าโดยตรง เชน 

 อุณหภูมิอากาศ อุณหภูมินํ้า กระแสนํ้า แหลงดํานํ้าใหมๆ แหลงดํานํ้าที่มีในประเทศ 

 ประเด็นที่เกี่ยวกับการดํานํ้าทางออม เชน 

 อัตราแลกเปลี่ยน สถานการณทางการเมือง 

 

 

 

 

หมายเหตุ 

คําแปลของนิยามศัพทที่เกี่ยวของกับการศึกษาใบบทน้ี สามารถดูคําแปลภาษาไทยไดในภาคผนวก ก. 



รายงานขั้นสุดทาย  
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ปญหาที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศออสเตรเลียสวนใหญพบเจอระหวางการทองเที่ยวดํานํ้าใน

ประเทศไทย คือ เร่ืองของมาตรฐานของอุปกรณและเรือที่ใชในการโดยสาร โดยมีนักทองเที่ยวจํานวน

ถึง 82.0% ที่กลาววาประเด็นน้ีเปนปญหา อยางไรก็ตาม ประเด็นปญหาดังกลาวไมไดสงผลกระทบตอ

การกลับมาดํานํ้าในประเทศไทยอีกในอนาคตมากเทาใดนัก เน่ืองจากมีนักทองเที่ยวจํานวน 92.0% ที่

ตอบวาจะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกในอนาคต โดยสวนใหญจะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีก

ภายใน 1 – 2 ปขางหนา 

 

จากการถามคําถาม 2 คําถามเพ่ือนําขอมูลมาใชในเชิงเปรียบเทียบวาประเทศใดที่เปนคูแขงขันในการ

ทองเที่ยวดํานํ้ากับประเทศไทย 

 

โดยในคําถามแรก ถามวา “ภายใน 3 ปที่ผานมา คุณเคยไปดํานํ้าที่ประเทศใดมาบาง” ผลการศึกษา

พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศออสเตรเลียสวนใหญเคยไปดํานํ้าที่ประเทศตอไปน้ี 

 ออสเตรเลีย 42.0% 

 อินโดนีเซีย 28.0% 

 ฟลิปปนส 22.0% 

 ไมไดไปดํานํ้าที่ประเทศใด 18.0% 

 มาเลเซีย 12.0% 

 

สําหรับคําถามสอง ถามวา “ถาคุณไมสามารถเลือกประเทศไทยในการดํานํ้าคร้ังน้ี คุณจะเลือกไปดํานํ้าที่

ประเทศใดแทน” ผลการศึกษาพบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศออสเตรเลียสวนใหญจะไปดํา

นํ้าที่ประเทศตอไปน้ี 

 อินโดนีเซีย 38.0% 

 ออสเตรเลีย 22.0% 

 ฟลิปปนส 24.0% 

 มาเลเซีย 6.0% 

 

ดังน้ันสามารถสรุปไดวา ประเทศที่เปนคูแขงกับประเทศไทยในเร่ืองของการทองเที่ยวดํานํ้าในสายตา

ของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศออสเตรเลีย ไดแก 

 อินโดนีเซีย  

 ออสเตรเลีย 

 ฟลิปปนส 

 

 

 



 รายงานขั้นสุดทาย  
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4.9  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศสหรัฐอเมริกา  

  

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศสหรัฐอเมริกาที่ทําการศึกษาในคร้ังน้ีเปนเพศชาย 86.0% และเปน

เพศหญิง 14.0% โดยชวงอายุของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าหลักอยูระหวาง 3 ชวงอายุ คือ 

 ชวงอายุระหวาง 25 – 30 ป มีจํานวนเทากับ 54.0% 

 ชวงอายุระหวาง 31 – 35 ป มีจํานวนเทากับ 34.0% 

 ชวงอายุระหวาง 36 – 40 ป มีจํานวนเทากับ 10.0% 

 

สําหรับสถานภาพสมรส พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศสหรัฐอเมริกาที่สมรสแลวมีจํานวน

เทากับ 58.0% และเปนโสดเทากับ 42.0% โดยสวนใหญจะเปนเจาของกิจการ มีจํานวนเทากับ 54.0% 

ตามมาดวยการทํางานในบริษัทเอกชนที่ 24.0%  

 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศสหรัฐอเมริกาจํานวนเกือบทั้งหมดจะใชใบอนุญาตของ PADI 

(96.0%) โดยมีระดับของใบอนุญาตแบบ Advanced open water จํานวน 50.0% และใบอนุญาตแบบ 

Open water จํานวน 32.0%  

 

หากกลาวถึงระดับการรับรูของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศสหรัฐอเมริกาตอแหลงดํานํ้าใน

ประเทศไทย พบวา นักทองเที่ยวโดยสวนใหญจะรูจักแหลงดํานํ้าดานอันดามันมากกวาดานอาวไทย 

และเม่ือถามนักทองเที่ยวกลุมน้ีวาเคยไปดํานํ้าที่ใดบางในแตละฝงของประเทศไทย ผลปรากฏวา ในฝง

อันดามันน้ัน นักทองเที่ยวจะเคยไปดํานํ้าที่ภูเก็ตมากที่สุด (60.0%) รองลงมาไดแก เกาะพีพีและหมู

เกาะสิมิลัน โดยมีจํานวนเทากับ 38.0% และ 28.0% ตามลําดับ สําหรับในฝงอาวไทย นักทองเที่ยวจะ

เคยไปดํานํ้าที่เกาะชางมากที่สุด (38.0%) รองลงมาไดแก พัทยาและเกาะสมุย โดยมีจํานวนเทากับ 

34.0% และ 28.0% ตามลําดับ 

 

สําหรับพฤติกรรมและรูปแบบของนักทองเที่ยวดํานํ้าจากประเทศสหรัฐอเมริกา ตลอดจนคาใชจายตอ

สินคา/บริการสําหรับการทองเที่ยวดํานํ้าในคร้ังน้ี ที่ปรึกษา พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 74.0% 

เปนนักทองเที่ยวที่เคยมาดํานํ้าที่ประเทศไทยแลว โดยสวนใหญจะเคยมาดํานํ้าที่ประเทศไทยประมาณ 

1 – 2 คร้ังในชีวิต อยางไรก็ตาม เม่ือจํากัดจํานวนของชวงเวลาใหอยูในชวงระยะเวลา 3 ปที่ผานมา 

พบวา จํานวนในการมาดํานํ้าที่ประเทศไทยจะลดลงไปอยูในชวงของ 1 – 2 คร้ัง 
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นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศสหรัฐอเมริกาสวนใหญจะใชเวลาอยูในประเทศไทยประมาณ 8 – 10 

วัน แตจะใชเวลาในการดํานํ้านอยกวาหรือเทากับ 5 วันเปนสวนใหญ โดยเวลาที่เหลือจะใชในการพัก

รางกายและทํากิจกรรมเสริมอื่นๆ กับคนที่มาดวย ซ่ึงโดยสวนใหญนักทองเที่ยวกลุมน้ีจะไมมาคนเดียว

แตจะมากับคูสมรสและบุตร (26.0%) หรือกับเพ่ือน (24.0%) เปนหลัก   

 

ประเภทหรือรูปแบบของการดํานํ้าที่นักทองเที่ยวเลือกใชบริการเปนสวนใหญ คือ แบบ Day trip โดยมี

จํานวนเทากับ 68.0% และโดยสวนมากจะดํานํ้าประมาณ 2 จุดตอวัน (62.0%) สําหรับคาใชจายของ 

Day trip จะตกอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 4,000 บาทตอวันเปนสวนใหญ ในขณะที่คาใชจายของ Live 

aboard จะตกอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 20,000 บาทตอทริป (ชวงที่อยูบนเรือ) เปนสวนใหญ  

 

ในสวนของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจสําหรับการเลือกประเทศในการทองเที่ยวดํานํ้า พบวา ปจจัย

ที่มีความสําคัญ 5 อันดับแรก (จัดอันดับตาม %T2B) ไดแก 

 Beauty of the underwater geological features 80.0% 

 The beauty of coral reefs 76.0% 

 Diving safety 72.0% 

 Variety of coral reefs 72.0% 

 Underwater visibility 70.0 % 

 Cleanliness of underwater 70.0% 

 The dive boat services 70.0% 

 Variety of marine species 70.0% 

 

แตเม่ือใหเลือกเพียงปจจัยเดียวที่มีความสําคัญที่สุด (%Most Imp) พบวา อันดับมีการเปลี่ยนแปลงดังน้ี 

 The beauty of marine species 10.0% 

 Beauty of the underwater geological features 10.0% 

 Sea water temperature 10.0% 

 Professionalism of dive masters 10.0% 

 The beauty of coral reefs 8.0% 

 Diving safety 8.0% 

 

 

 

หมายเหตุ 

คําแปลของนิยามศัพทที่เกี่ยวของกับการศึกษาใบบทน้ี สามารถดูคําแปลภาษาไทยไดในภาคผนวก ก. 
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จากการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทยทําใหนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศสหรัฐอเมริกามีระดับ

ความพึงพอใจในภาพรวมเทากับ 3.88 คะแนน หรือมีคาทัศนคติเชิงบวก (%T2B) เทากับ 

84.0% โดยประเด็นที่ไดรับระดับความพึงพอใจมากที่สุด 5 อันดับแรก (จัดอันดับตาม %T2B) ไดแก 

 Beauty of the underwater geological features 84.0% 

 The underwater knowledge of dive master 78.0% 

 Diving safety 78.0% 

 The beauty of marine species 76.0% 

 The dive boat services 76.0% 

 

ในสายตาของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศสหรัฐอเมริกา ประเทศไทยมีจุดเดนใน 5 ประเด็นหลัก

ดังน้ี 

 The beauty of coral reefs 24.0% 

 The dive boat service 22.0% 

 Diving safety 22.0% 

 Sea water temperature 20.0% 

 Cleanliness of underwater 20.0% 

 

และมีจุดดอยใน 5 ประเด็นหลักดังน้ี 

 Diver crowding at dive site 36.0% 

 The organization of water entries and exits 24.0% 

 The dive boat service 22.0% 

 Rare marine species 22.0% 

 Underwater currents 18.0% 

 

เม่ือกลาวถึงแหลงขอมูลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศสหรัฐอเมริกาใชในการคนหาขอมูล

เกี่ยวกับการดํานํ้า พบวา อินเตอรเน็ตเปนชองทางที่ถูกใชมากที่สุดถึง 94.0% ตามมาดวยนิตยสารที่ 

6.0% โดยสวนใหญจะคนหาขอมูลผาน 2 ชองทางจากอินเตอรเน็ต ไดแก 

 การคนหาขอมูลจากเว็บไซตโดยตรง 

 การใช search engine ในการคนหา 

 

 

หมายเหตุ 

คําแปลของนิยามศัพทที่เกี่ยวของกับการศึกษาใบบทน้ี สามารถดูคําแปลภาษาไทยไดในภาคผนวก ก. 
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ขอมูลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศสหรัฐอเมริกาสวนใหญตองการทราบเม่ือหาขอมูลเกี่ยวกับ

การทองเที่ยวดํานํ้าสามารถแบงไดเปน 2 ประเภทหลัก คือ  

 ประเด็นที่เกี่ยวกับการดํานํ้าโดยตรง เชน 

 อุณหภูมิอากาศ อุณหภูมินํ้า กระแสนํ้า แหลงดํานํ้าใหมๆ แหลงดํานํ้าที่มีในประเทศ 

 ประเด็นที่เกี่ยวกับการดํานํ้าทางออม เชน 

 อัตราแลกเปลี่ยน สถานการณทางการเมือง 

 

ปญหาที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศสหรัฐอเมริกา สวนใหญพบเจอระหวางการทองเที่ยวดํานํ้า

ในประเทศไทย คือ เร่ืองของมาตรฐานของอุปกรณและเรือที่ใชในการโดยสาร โดยมีนักทองเที่ยว

จํานวนถึง 72.0% ที่กลาววาประเด็นน้ีเปนปญหา อยางไรก็ตาม ประเด็นปญหาดังกลาวไมไดสงผล

กระทบตอการกลับมาดํานํ้าในประเทศไทยอีกในอนาคตมากเทาใดนัก เน่ืองจากมีนักทองเที่ยวจํานวน 

90.0% ที่ตอบวาจะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกในอนาคต โดยสวนใหญจะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศ

ไทยอีกภายใน 1 – 2 ปขางหนา 

 

จากการถามคําถาม 2 คําถามเพ่ือนําขอมูลมาใชในเชิงเปรียบเทียบวาประเทศใดที่เปนคูแขงขันในการ

ทองเที่ยวดํานํ้ากับประเทศไทย 

 

โดยในคําถามแรก ถามวา “ภายใน 3 ปที่ผานมา คุณเคยไปดํานํ้าที่ประเทศใดมาบาง” ผลการศึกษา

พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศสหรัฐอเมริกาสวนใหญเคยไปดํานํ้าที่ประเทศตอไปน้ี 

 อินโดนีเซีย 32.0% 

 ฟลิปปนส 26.0% 

 ออสเตรเลีย 22.0% 

 เม็กซิโก 22.0% 

 ไมไดไปดํานํ้าที่ประเทศใด 18.0% 

 มาเลเซีย 14.0% 
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สําหรับคําถามสอง ถามวา “ถาคุณไมสามารถเลือกประเทศไทยในการดํานํ้าคร้ังน้ี คุณจะเลือกไปดํานํ้าที่

ประเทศใดแทน” ผลการศึกษาพบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศสหรัฐอเมริกาสวนใหญจะไปดํา

นํ้าที่ประเทศตอไปน้ี 

 อินโดนีเซีย 46.0% 

 มาเลเซีย 18.0% 

 เม็กซิโก 14.0% 

 ออสเตรเลีย 8.0% 

 ฟลิปปนส 6.0% 

 

ดังน้ันสามารถสรุปไดวา ประเทศที่เปนคูแขงกับประเทศไทยในเร่ืองของการทองเที่ยวดํานํ้าในสายตา

ของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศสหรัฐอเมริกา ไดแก 

 อินโดนีเซีย  

 ออสเตรเลีย 

 ฟลิปปนส 

 เม็กซิโก 
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บทท่ี 5 ขอเสนอแนะ 
 

 

5.1  ขอเสนอแนะเชิงนโยบาย 

5.2  ขอเสนอแนะสําหรับผูประกอบการ  

5.3  ขอเสนอแนะสําหรับกลุมนักทองเที่ยวเปาหมาย 

5.4  ขอเสนอแนะอื่นๆ 
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5.1 ขอเสนอแนะเชิงนโยบาย 

 

ในสวนแรกของขอเสนอแนะเปนหัวขอที่เกี่ยวของกับขอเสนอแนะเชิงนโยบาย โดยมีรายละเอียดดังน้ี 

 

5.1.1 นโยบายที่เกี่ยวของกับการสรางจิตสํานึกในการอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติใตทะเล 

ณ ปจจุบัน ปญหาเร่ืองความเสื่อมโทรมของทรัพยากรธรรมชาติใตทะเลเปนปญหาที่สําคัญ เน่ืองมาจาก

หลายสาเหตุ เชน การพัฒนาที่ดินตามแนวชายฝงทะเล การลักลอบทําประมง การขาดจิตสํานึกในการ

จอดเรือของผูประกอบการ เปนตน ปญหาดังกลาวสงผลกระทบตอศักยภาพทางการแขงขันของประเทศ

ไทยในเร่ืองของการทองเที่ยวดํานํ้าลึกเม่ือนํามาเปรียบเทียบกับประเทศคูแขง เชน อินโดนีเซีย หรือ

มาเลเซีย เปนตน ดังน้ัน การสรางจิตสํานึกในการอนุรักษจึงมีความสําคัญตอการดํารงอยูของ

ทรัพยากรธรรมชาติใตทะเล ซ่ึงสามารถทําไดโดย 

 จัดทําแผนการรณรงครวมกับชาวบานในชุมชนตางๆ ไมวาจะเปนการใหความรูความเขาใจเกี่ยวกับ

การใชชีวิตเชิงอนุรักษบนชายฝง เพ่ือลดการทําลายทรัพยากรธรรมชาติใตทะเลและกอใหเกิด

ประโยชนกับทรัพยากรธรรมชาติใตทะเล ตลอดจนการรณรงคใหชวยสอดสองดูแลและเปนหูเปนตา

ใหกับภาครัฐ โดยสามารถทําตามแนวคิดดังน้ี 

� จัดทําแผนปายประชาสัมพันธเกี่ยวกับขอควรปฏิบัติที่ถูกตองในการใชประโยชนในบริเวณแนว

ปะการัง  

� จัดทําแผนพับ โปสเตอร เกี่ยวกับความสําคัญของแนวปะการังและการปฏิบัติตัวที่ถูกตองของ

ผูใชประโยชนในแนวปะการัง  

� อบรมใหความรูเกี่ยวกับระบบนิเวศทางทะเลและการใชประโยชนอยางย่ังยืนแกนักเรียนใน

ทองถิ่น ชุมชน มัคคุเทศก และผูประกอบการทองเที่ยว  

� เผยแพรความรูเกี่ยวกับระบบนิเวศปะการังผานทางวิทยุกระจายเสียงในทองถิ่น โทรทัศน และ 

อินเตอรเน็ต  

� จัดทําคู มือการอนุรักษแนวปะการัง เพ่ือแจกจายใหแกโรงเรียนหองสมุดในทองถิ่น และ

หนวยงานตางๆในพ้ืนที่  

� ฝกอบรมอาชีพ ทดแทนการทําประมงผิดกฎหมายเชน การเพาะเลี้ยงสัตวนํ้าชายฝง เปนตน 

 

 จัดตั้งศูนยมัคคุเทศกทองถิ่น เพ่ือสนับสนุนใหมัคคุเทศกทองถิ่นเปนผูใหความรูแกนักทองเที่ยว อีก

ทั้งยังสามารถเปนหูเปนตาใหกับชุมชนไดอีกทางหน่ึง 

 ในสวนของผูประกอบการดานการทองเที่ยวดํานํ้า องคกรของภาครัฐอาจจะตองใหความชวยเหลือ

หรือใหเงินสนับสนุนหากสามารถประกอบธุรกิจในเชิงอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติใตทะเลได แตตอง

มีหลักฐานหรือเปนการดําเนินการที่สามารถตรวจสอบไดวา มีการประยุกตใชแผนการทองเที่ยวเชิง

อนุรักษจริง 
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 สรางจิตสํานึกใหกับผูประกอบการที่พัฒนาที่ดินตามแนวชายฝงทะเล โดยทําใหตระหนักถึง

ผลกระทบที่เกิดข้ึนจากความมักงายหรือการไมปฏิบัติตามกฎระเบียบที่กําหนดไว เน่ืองจากการ

กอสรางหรือการพัฒนาที่ดินตามแนวชายฝงทะเลน้ัน หากไมมีมาตรการหรือไมปฏิบัติตามกฎระเบียบ

ที่วางไวในเร่ืองของการจัดเก็บของเสียหรือการควบคุมการถายเทของเสีย ก็จะสรางความเสียหาย

ใหกับทรัพยากรธรรมชาติทางทะเลในเร่ืองของตะกอนสะสมในทะเลหรือการปนเปอนของของเสีย 

(เชน เศษหิน เศษไม ตะกอนของปูน เปนตน) ในทะเล ซ่ึงจะสรางความเสียหายใหกับสิ่งมีชีวิตใต

ทะเลที่ใกลกับแนวชายฝงได 

 สรางจิตสํานึกใหกับกลุมผูประกอบการเรือประมง โดยปลูกฝงไมใหเขาไปลักลอบจับปลาในเขต

อุทยาน อยางไรก็ตามการรณรงคในสวนน้ีอาจเปนไปไดยาก เพราะการลักลอบจับปลาในเขตอุทยาน 

คือ รายไดของเรือประมงเชนเดียวกัน ซ่ึงผลกระทบหลักที่เกิดข้ึน คือ การจอดเรือโดยไมไดผูกกับ

ทุนจอดเรือแตเปนการทิ้งสมอลงในทะเลแทนทําใหเกิดความเสียหายกับปะการังและแนวปะการังใต

ทะเล และจํานวนของสัตวนํ้าที่ลดลงดวย 

 สรางจิตสํานึกกับกลุมผูประกอบการเรือประมงในเร่ืองของการไมจับปลาในฤดูวางไข ลดจํานวนใน

การจับลง หรือทําการคัดเลือกปลาในการจับโดยอาจจะปลอยปลาตัวที่กําลังจะวางไขกลับสูทะเล 

 ทําการประสานงานระหวางหนวยงานที่เกี่ยวของ เชน กรมประมง กรมเจาทา กรมอุทยาน สํานักงาน

การทองเที่ยวจังหวัด เครือขายชุมชน เปนตน ในเร่ืองของ 

� การจัดตั้งเครือขายความรวมมือระหวางชุมชนกับหนวยงานภาครัฐ  

� การจัดตั้งกรรมการดูแลทุนผูกเรือ  

� การจัดประชุม สัมมนา ระหวางองคกรเอกชนเพ่ือสรางความรวมมือในการจัดการทรัพยากร 

 จัดตั้งเครือขายอาสาสมัครพิทักษปะการัง เพ่ือแจงขาวสารการกระทําผิดในแนวปะการังใหกับ

เจาหนาที่ของภาครัฐ 
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5.1.2 นโยบายที่เกี่ยวของกับการฟนฟูทรัพยากรธรรมชาติใตทะเล 

ผูเชี่ยวชาญหลายทานมีความพรอมและมีความสามารถ ตลอดจนเสนอการใหความรวมมือในการฟนฟู

ทรัพยากรธรรมชาติใตทะเลเน่ืองจากมีความชํานาญในพ้ืนที่และรูวาแหลง/จุดดํานํ้าใดที่ประสบปญหา

มากกวาแหลง/จุดดํานํ้าอื่น อยางไรก็ตาม ความเชี่ยวชาญดังกลาวจะจํากัดอยูตามพ้ืนที่ที่ผูเชี่ยวชาญมี

ความชํานาญหรือมีประสบการณในอดีต ดังน้ัน หากภาครัฐมีงบประมาณในการฟนฟูทรัพยากรธรรมชาติ

ใตทะเลก็สมควรที่จะเร่ิมตนจากกลุมผูเชี่ยวชาญเหลาน้ีกอนเน่ืองจากมีความพรอมอยูแลว 

 

การฟนฟูทรัพยากรธรรมชาติใตทะเลน้ันสามารถทําไดหลายวิธี ไมวาจะเปน 

 การสรางแนวปะการังเทียมในแหลง/จุดดํานํ้าที่มีความเสื่อมโทรม  

 การพลิกปะการังที่ลมคว่ําและการซอมแซมปะการังที่แตกหักใตทะเล 

 การขจัดทรายและตะกอนที่ทับถมบนปะการังหรือพืชใตทะเลอื่นๆ 

 การสรางฟารมทะเลใหกับผูประกอบการที่จับสัตวนํ้า เพ่ือลดความเสียหายและลดการจับสัตวนํ้าใน

ทะเลจริง 

 การจํากัดจํานวนนักทองเที่ยวในแตละแหลง/จุดดํานํ้า  

 การสรางแหลงดํานํ้าใหม เพ่ือใหแหลงดํานํ้าที่มีอยูเดิมไดรับการรบกวนนอยลง 

 การจัดพ้ืนที่ในการดํานํ้า โดยจัดเปนจุดดํานํ้าที่เหมาะสมกับนักดํานํ้ามือใหมและจุดดํานํ้าที่เหมาะกับ

นักดํานํ้าที่มีประสบการณ 

 การใหเงินทุนในการทําวิจัยในเร่ืองของการสอดสองดูแล ติดตาม และรายงานผลความเสื่อมโทรม

ของทรัพยากรธรรมชาติใตทะเลในแตละแหลง/จุดดํานํ้า 

 จัดตั้งโครงการที่เกี่ยวของกับการอบรมนักดํานํ้าอาสาสมัคร เพ่ือชวยในการพิทักษทรัพยากรทาง

ทะเลและชายฝง 

 จัดตั้งโครงการที่เกี่ยวของกับการเก็บขยะใตทะเลเเละตัดอวนที่ติดอยูกับปะการังใตทะเล หรือ

สนับสนุนชุมชนทองถิ่นและหนวยงานที่เกี่ยวของดานการทองเที่ยวเพ่ือเก็บขยะในแนวปะการัง 

 

สําหรับการฟนฟูทรัพยากรธรรมชาติใตทะเลโดยการสรางแนวปะการังเทียมน้ัน ในปจจุบันจะไดรับความ

สนใจมากข้ึนจากองคกรของรัฐและเอกชนเน่ืองจากเปนวิธีที่งายในการทําและดูจะมีประโยชนตอเงินที่

ลงทุนไป ยกตัวอยางเชน  

 ทัพเรือภาคที่ 1 กองทัพเรือสัตหีบไดมีการเปดโครงการที่เกี่ยวเน่ืองกับการทดลองศึกษาวิจัยเพ่ือ

อนุรักษและพัฒนาสภาพแวดลอมในทะเล โดยไดรับความรวมมือจากหนวยสงครามพิเศษทางเรือ

และนักวิชาการจากมหาวิทยาลัยตางๆ เชน จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร 

มหาวิทยาลัยบูรพา เปนตน เพ่ือเปดรับการสรางแนวปะการังเทียมข้ึนในบริเวณเกาะขาม สัตหีบ 

จังหวัดชลบุรี 

 



รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 
 

 

 

 
หนา  126 

 

บริษัท แบรนด เมทริกซ รีเสริช จํากัด
www.brandmatrix.co.th 

 

 

โดยสามารถแสดงไดจากภาพตัวอยางดังน้ี 

 

  

  

 

การฟนฟูแนวปะการังในสวนที่ตองดําเนินการพัฒนายังมีอีกหลายโครงการ ซ่ึงขณะน้ีไดมีการจัดทําใน

รูปแบบงานวิจัย อาทิ การลอตัวออนปะการังใหมาเกาะใหม โครงการ Reef Ball ที่เกาะราชา ภูเก็ต 

รวมทั้งยังไดมีการพัฒนาแหลงทองเที่ยวใหมบริเวณใกลเคียงแนวปะการัง ไดแก เสนทางศึกษา

ธรรมชาติใตนํ้า จุดดํานํ้าที่มนุษยสรางข้ึน และโครงการอื่นๆอีกมากมายที่จะชวยลดการเขาไปใชแนว

ปะการังของนักดํานํ้า 

 

 

5.1.3 นโยบายที่เกี่ยวของกับการสรางประติมากรรมใตนํ้าเพื่อสงเสริมแหลง/จุดดํานํ้าใหมๆ 

 

ประติมากรรมใตนํ้าจะชวยสงเสริมการทองเที่ยวดํานํ้าไดมากข้ึน เน่ืองจากปริมาณนักทองเที่ยวเพ่ิมข้ึน

ทุกปแตแหลงดํานํ้ายังมีอยูปริมาณเทาเดิม ประกอบกับขณะน้ีสภาพทรัพยากรธรรมชาติทางทะเลยังไม

ฟนตัวเทาที่ควร จึงทําใหตองมีการพัฒนาแหลงดํานํ้าแหงใหมเพ่ือที่จะลดปริมาณการใชพ้ืนที่เดิมลง  

 

โดยการสรางประติมากรรมใตนํ้าจะเปนการดึงนักทองเที่ยวดํานํ้าที่อาจจะยังไมเกงนัก มาทองเที่ยวดู

ประติมากรรมแทนการไปดํานํ้าดูปะการังและสิ่งมีชีวิตใตทะเลอื่นๆ (ซ่ึงขณะน้ีควรไดรับการพักผอนเพ่ือ

ฟนฟู) เพ่ือเปนการลดจํานวนคนเขาไปรบกวนปะการังของจริง  
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โดยภาครัฐสามารถเลือกพ้ืนทรายสักแหงในแหลงดํานํ้าอันเปนที่นิยม จะเปนจุดที่มีแตทรายหรือมีกอน

หิน แตไมใชแนวปะการังหรือแหลงดํานํ้าที่ผูคนนิยม ซ่ึงหากเรานําประติมากรรมลงไปวางไว กระตุน

ความสนใจและสงเสริมการทองเที่ยวก็สามารถกระตุนความสนใจใหกับนักทองเที่ยวได โดยเฉพาะการ

ดํานํ้าแบบ Check Dive (หมายถึง การดํานํ้าคร้ังแรกในทริป)  

    

ยกตัวอยาง เชน พ้ืนทรายความลึก 10 – 18 เมตร เนื้อที่ประมาณ 2 ไร น้ําใสพอมองเห็นไดไกล มีประติมากรรม

ขนาดสูง 1.5 – 2.0 เมตรเรียงรายเปนจุดๆ ทั้งหมด 12 อันหรือ 12 นักษัตร (เชน อาจจะเปนรูปเด็กนอยว่ิงไลหนูหรือ 

"ปชวด") จุดขาย คือ การดําน้ําเพ่ือหาปเกิดของตนเองและถายรูปไวเปนที่ระลึก ซึ่งหากมีการพลาดพล้ังเตะโดนก็

สามารถซอมแซมได (เพราะทําจากไฟเบอรหรือวัสดุคงทนอื่นๆ)   

        

ในความเปนจริง นโยบายในสวนน้ีมีเปาหมายหลักมิใชเพ่ือสงเสริมการทองเที่ยวแตเพ่ือดึงนักดํานํ้าออก

จากแนวปะการังจริง ซ่ึงอาจทําใหจํานวนนักดํานํ้าในแนวปะการังลดลง และสิ่งมีชีวิตใตทะเลมีโอกาสฟน

ตัวมากข้ึน ซ่ึงแนนอนวา อาจมีผลพลอยไดโดยการเกิดแหลงทองเที่ยวแหงใหมที่นักดํานํ้าใหความสนใจ 

เปนหน่ึงในตัวชูโรงสําหรับอุตสาหกรรมดํานํ้าในรูปแบบใหม และอาจเกิดประโยชนตอคนในพ้ืนที่อีกดวย 

 

ดังน้ันสามารถสรุปไดวา นโยบายที่เกี่ยวของกับการสรางประติมากรรมใตนํ้าเพ่ือสงเสริมแหลง/จุดดํานํ้า

ใหมๆอาจสงผลลัพธที่ดีทั้งในเชิงคุณภาพและปริมาณ กลาวคือ  

 ผลในเชิงคุณภาพ 

� ลดความเสียหายของปะการังและแหลงดํานํ้า 

� เพ่ิมพ้ืนที่และรูปแบบการเรียนรูศิลปะ วัฒนธรรม ประวัติศาสตร และสิ่งแวดลอม ‘นอกหองเรียน’ 

ใหเยาวชนทองถิ่น และผูมาเยือน 

� เปนการประชาสัมพันธทางออม เพ่ือภาพลักษณการทองเที่ยวเชิงศิลปะ วัฒนธรรม และ

ประวัติศาสตร ในแนวทางอนุรักษสิ่งแวดลอม 

 

 ผลในเชิงปริมาณ 

� จะเพ่ิมจํานวนนักทองเที่ยวเชิงคุณภาพที่ประสงคจะเดินทางมาชมงานศิลปะ และประวัติศาสตร

ในวิธีนําเสนอที่มีความโดดเดน 

� มีประโยชนตอการอนุบาลสัตวทะเล เพ่ือเศรษฐกิจชุมชน 

� เปนการประหยัดงบประชาสัมพันธดานการทองเที่ยวเชิงอนุรักษ เพราะจะไดรับความสนใจจาก

สื่อมวลชนทั่วโลก มีการประชาสัมพันธทางออมจากความประทับใจของนักทองเที่ยว ทั้งน้ียัง

สามารถเพ่ิมกิจกรรมทองเที่ยวเชิงศิลปะ วัฒนธรรมไดอยางตอเน่ือง  
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5.1.4 นโยบายที่เกี่ยวของกับการบังคับใชกฎหมายที่มีอยูอยางเครงครัด 

 

ความไมเขมงวดของหนวยงานภาครัฐในการที่จะปฏิบัติตามกฎระเบียบ ขอบังคับ หรือตามกฎหมายที่มี

อยู โดยปลอยใหมีการขออนุญาตจดทะเบียนบริษัทกันแบบไมจํากัดจํานวน ซ่ึงการทองเที่ยวในลักษณะ

น้ีหากไมมีการจํากัดจํานวนหรือปริมาณ ในระยะยาวจะมีผลเสียมากกวาผลดี คือแหลงทองเที่ยวถูก

ทําลาย ปะการังที่มีอยูหากถูกรบกวนมากก็จะตาย และไมสามารถฟนกลับคืนมาได ดังน้ันแนวทางในการ

ดําเนินการในสวนน้ีอาจจะเปนไปในแนวทางดังตอไปน้ี 

 เพ่ิมความเขมงวดในการดูแลนักทองเที่ยวแบบดํานํ้าตื้น (Snorkeling)  

 ปองกันการลักลอบทําการประมงผิดกฎหมายในพ้ืนที่แนวปะการังโดยองคกรของภาครัฐที่เกี่ยวของ 

(ยกตัวอยาง เชน กรมประมง กรมเจาทา กรมอุทยาน เปนตน) ตองกํากับดูแลพ้ืนที่ในการทําประมง

ใหเขมงวดมากกวาในปจจุบัน เน่ืองจากการลักลอบเขาไปจับปลาในเขตอุทยานทําใหจํานวนของ

ปลาลดลง และยังทําลายทรัพยากรธรรมชาติใตทะเลอีกดวย โดยเหตุผลหลักมาจากการจอดเรือ

โดยไมไดผูกกับทุนจอดเรือแตเปนการทิ้งสมอลงในทะเลแทน ซ่ึงกอใหเกิดความเสียหายกับ

ประการังและแนวปะการังใตทะเล 

 ควบคุมการกอสรางบริเวณใกลชายฝง เพราะการพัฒนาที่ดินตามแนวชายฝงทะเลอาจสรางความ

เสียหายใหกับทรัพยากรธรมมชาติทางทะเลในเร่ืองของการทิ้งตะกอนลงในทะเล หรือการปนเปอน

ของของเสีย (เชน เศษหิน เศษไม ตะกอนของปูน เปนตน) 

 ควบคุมมาตรฐานของเรือที่จะเขาในแนวปะการังและที่พักใกลเคียง  

 บริหารจัดการองคกรที่มีหนาที่ควบคุมดูแลแนวปะการังใหมีคุณภาพ  

 มีมาตรการในการบริหารรายไดจากการจัดเก็บคาธรรมเนียมดํานํ้าในเขตอุทยานแหงชาติ 

 กําหนดพ้ืนที่เพ่ือการทองเที่ยวและชวงเวลาในการเปดใหประชาชนมาทองเที่ยว เพ่ือเปนการ

หมุนเวียนใหมีการฟนฟูสภาพของทรัพยากรในแตละพ้ืนที่ 

 การกําหนดเสนทางเรือทองเที่ยว  ตําบลที่จอดเรือ  ดวยการวางทุนหมายเขตและทุนผูกเรือ 

 ตรวจสอบการดําเนินธุรกิจหลังการจัดตั้ง โดยสอบผูควบคุมการสอนหรือตรวจใบอนุญาตดํานํ้า 

เพราะกลุมคนเหลาน้ี เปนผูรับผิดชอบในเร่ืองของความปลอดภัยของนักทองเที่ยว แตในความเปน

จริงภาครัฐยังไมสามารถตรวจสอบไดครบถวนและยังไมสามารถควบคุมได จึงกอใหเกิดปญหาข้ึน  

 ภาครัฐอาจตองเขามามีบทบาทในการสนับสนุนแหลงเงินทุนในการปรับปรุงมาตรฐานของเรือและ

อุปกรณที่ใชในการดํานํ้าเพ่ือเพ่ิมความปลอดภัยใหกับนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าลึก  

 ติดตามและตรวจสอบการฟนฟูแนวปะการัง โดยติดตามตรวจสอบและปรับปรุงแผนที่สภาพแนว

ปะการัง จัดทําพ้ืนที่สาธิตในการยายปลูกและการเพ่ิมพ้ืนที่การลงเกาะของตัวออนปะการัง ตลอดจน

ติดตามตรวจสอบและควบคุมมลพิษจากแผนดิน 
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5.2 ขอเสนอแนะสําหรับผูประกอบการ 

 

สําหรับขอเสนอแนะที่ผูประกอบการควรปฎิบัติมีดังน้ี 

 ผูประกอบการธุรกิจดํานํ้าที่มาข้ึนทะเบียนและมีใบอนุญาตจะตองแจงใหภาครัฐที่ตนเองอยูภายใต

การควบคุมและดูแลทราบวาประกอบการที่จุดใดบาง นํานักทองเที่ยวลงไปดํานํ้ากี่คน ที่จุดไหน ไปกี่

วัน และรายไดที่เกิดข้ึนดวย เพ่ือเปนผลประโยชนใหกับภาครัฐในเชิงสถิติและการรวบรวมขอมูลที่

เกี่ยวของกับการทองเที่ยวดานน้ี ตลอดจนจะสงผลดีใหกับการจัดเก็บภาษีอีกดวย 

 ทําการปรับปรุงมาตรฐานของเรือและอุปกรณที่มีไวบริการนักทองเที่ยว เน่ืองจากผลการศึกษาแสดง

ใหเห็นวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้ามีความคิดเห็นวาปจจัยที่เกี่ยวของกับผูประกอบการธุรกิจดํานํ้าเปน

จุดดอยของประเทศไทย โดยมีประเด็นที่ตองปรับปรุงดังน้ี 

� The organization of water entries and exits 

� การวางแผนในการข้ึนหรือลงเรือใหกับนักดํานํ้ามีความสําคัญ โดยจะตองดูทั้งกระแสนํ้า 

(คลื่น) และกระแสลม เพ่ือเปนการสรางความปลอดภัยใหกับนักดํานํ้า 

� The dive boat service 

� การบริการถือเปนปจจัยสําคัญ ดังน้ันพนักงานที่อยูบนเรือจะตองมีความพรอมในการ

บริการและตองมีความสามารถในการแกไขปญหาเฉพาะหนาในเวลาที่เกิดอุบัติเหตุได 

� Rental dive equipment 

� การรักษาคุณภาพของอุปกรณที่ มีไวใหบริการกับนักทองเที่ยวเปนอีกปจจัยที่ มี

ความสําคัญ เน่ืองจากการดํานํ้าเปนการทองเที่ยวที่มีความเสี่ยง ดังน้ันอุปกรณที่ดีและมี

คุณภาพจะชวยลดปญหาหรืออุบัติเหตุที่ไมคาดคิดได 

� Dive briefings before each dive and underwater knowledge of dive master 

� การอธิบายถึงสภาพใตนํ้ากอนการลงดํานํ้าในจุดตางๆ ถือวามีความสําคัญเชนกัน 

เน่ืองจากนักทองเที่ยวไมมีความคุนเคยเทากับ dive master ดังน้ันควรใหคําอธิบายที่

ชัดเจนถึงพ้ืนที่ที่สามารถดํานํ้าไดหรือไมสามารถดํานํ้าได เน่ืองจากกระแสนํ้าใตทะเลมี

ความผันผวนและมีความแรงที่แตกตางกัน ซ่ึงหากนักทองเที่ยวไมมีความรูและความ

เขาใจในจุดน้ีอาจกอใหเกิดอันตรายได (อาจถูกกระแสนํ้าพัดออกไปจนไมสามารถวาย

กลับมาข้ึนเรือได)  

 ปจจุบันธุรกิจสอนดํานํ้าและทัวรดํานํ้าไดเกิดข้ึนมากมายในประเทศไทย เปนเหตุใหเกิดการแขงขัน

สูง ผูประกอบการจึงหันมาเลนสงครามราคาเพ่ือใหไดจํานวนลูกคามากข้ึน ซ่ึงนักทองเที่ยวที่เพ่ิมข้ึน

ในกลุมน้ีไมไดเปนนักทองเที่ยวระดับคุณภาพอยางที่รัฐบาลตองการ สงผลใหทรัพยากรธรรมชาติ

ทางทะเลของประเทศไทยเสียหายเปนจํานวนมาก ดังน้ัน ผูประกอบการควรทําการคัดเลือกกลุม

ลูกคาดวย ไมใช เพียงแตหวังจะสรางรายไดใหกับตนเองเพียงฝายเดียวโดยไมคํานึงถึง

ทรัพยากรธรรมชาติทางทะเลของประเทศไทย 
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5.3 ขอเสนอแนะสําหรับนักทองเที่ยวกลุมเปาหมาย 

 

 กลุมเปาหมายที่มีโอกาสทางการตลาดในแตละประเทศ  

� จากผลการศึกษา พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าที่นาจะเปนกลุมเปาหมาย คือ กลุมที่ มี

ใบอนุญาตอยูในระดับ open water หรือ advanced open water ซ่ึงผลการสํารวจแสดงใหเห็น

วา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้ากลุมน้ีมีจํานวนมากที่สุด 

� เร่ืองความสามารถของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าในระดับ open water น้ันตองระวังในเร่ืองของ

ประสบการณในการดํานํ้า เพราะถือวาเปนประเด็นที่มีอิทธิพลตอทรัพยากรธรรมชาติใตทะเล

อยางมาก เน่ืองจากนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้ากลุมน้ียังไมคอยมีทักษะในการทรงตัวและอาจยัง

ขาดจิตสํานึกในการอนุรักษทรัพยากรอยู 

� หากมองในหัวขอของชวงอายุ นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าที่เปนกลุมเปาหมายจะอยูในชวงอายุ

ระหวาง 25 – 40 ปเปนหลัก ไมวาจะมาจากประเทศใดก็ตาม 

 

 กลยุทธ/วิธีการทางการตลาดที่มีประสิทธิภาพในการดึงดูดนักทองเที่ยวกลุมตลาดเปาหมาย 

� จากผลการศึกษา พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้ามักจะหาขอมูลจากอินเตอรเน็ตเปนสวนใหญ 

ดังน้ัน ททท. ควรที่จะสรางเว็บไซตที่เกี่ยวกับการดํานํ้าในประเทศไทยข้ึนมาอยางเปน

ทางการและประชาสัมพันธผานทางสํานักงานสาขาในแตละประเทศที่ตั้งอยูเพ่ือให

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าเปาหมายสามารถเขาไปหาขอมูลที่ตนเองตองการไดโดยตรง 

� เน้ือหาที่ควรจะนําเสนอในเว็บไซตตองประกอบดวย 

� แหลง/จุดดํานํ้าที่มีชื่อเสียงและที่มีอยูในปจจุบัน 

� จุดขายของแตละแหลง/จุดดํานํ้า วามีปะการังหรือสัตวใตนํ้าหาดูยากชนิดใดบาง 

� ความยาก-งายของแตละแหลง/จุดดํานํ้า โดยอาจจะใชระดับใบอนุญาตของ PADI ในการ

เปรียบเทียบเปนเกณฑ 

� อุณหภูมิและชวงเวลาที่เหมาะสมในการมาดํานํ้าในแตละแหลง/จุดดํานํ้าในประเทศไทย 

� รายชื่อของผูประกอบการทั้งฝงอันดามันและฝงอาวไทย พรอมเบอรหรือ email ที่สามารถ

ใชในการติดตอไดจริง 

� การจัด event หรือ roadshow อาจจะไมมีความจําเปน เน่ืองจากนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจะ

หาขอมูลจากอินเตอรเน็ตเปนหลักอยูแลว แตอาจจะมีการทําสื่อประชาสัมพันธหรือใบปลิว/

แผนพับเพ่ือนําไปวางไวที่สนามบินของประเทศคูแขง เพ่ือเพ่ิมโอกาสในการทําตลาดมาก

ข้ึน 
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 กําหนดตําแหนงทางการตลาดสําหรับประเทศไทย  

� ตําแหนงทางการตลาดของประเทศไทยควรจะผนวกในเร่ืองของความตื่นเตน ความทาทายและ

ความสวยงามที่เกิดข้ึนจากแหลง/จุดดํานํ้าใหมที่สรางข้ึน อยางไรก็ตาม สําหรับแหลง/จุดดํานํ้า

เดิมก็ไมควรละเลย ททท.ควรจะทําการโปรโมทควบคูกันไป 

� ฝงอันดามันอาจจะกําหนดใหเปนแหลงดํานํ้าที่ มีความตื่นเตนทาทายสวยงาม ทั้งจาก

ทรัพยากรธรรมชาติใตทะเลและจุดดํานํ้าที่มนุษยสรางข้ึน 

� ฝงอาวไทย (โดยเฉพาะเกาะเตา) อาจจะกําหนดใหเปนแหลงเรียนดํานํ้าสําหรับนักดํานํ้ามือใหม 

หรือเปนแหลงผลิตนักดํานํ้าที่มีคุณภาพในอันดับตนๆของโลก 

 

 แนวทางและชองทางการสงเสริมการตลาดรวมกับผูประกอบการสินคาและบริการดํานํ้า  

� ณ ปจจุบัน ผูประกอบการธุรกิจดํานํ้าโดยสวนใหญจะใช word of mouth เปนหลักในการ

โฆษณา ควบคูไปกับการใช agency และเว็บไซตในการสงเสริมหรือประชาสัมพันธตางๆ ซ่ึงถือ

วายังไมไดผลดีเทาที่ควร ดังน้ัน ดังที่ไดกลาวไวแลวในขางตน ททท. ควรเปนแกนหลักในการ

ประชาสัมพันธโดยการสรางเว็บไซตที่ เกี่ยวกับการดํา นํ้าโดยตรงและรวบรวมรายชื่อ

ผูประกอบการไวบนเว็บไซตเพ่ือเพ่ิมโอกาสในการทําธุรกิจใหกับผูประกอบการ 

� สําหรับในชองทางที่ผูประกอบการสามารถทําหรือเขารวมกับ ททท. ได มีดังน้ี 

� เขารวมงานสงสริมการขาย Dive Expo ในแตละป 

� เผยแพรขอมูลของบริษัทตนเองผานบริษัทนําเที่ยว โรงแรม หรือสมาคมนักดํานํ้าตางๆ 

� เขารวมกับ ททท. ในการสราง/ใหขอมูลที่เกี่ยวของในการสรางเว็บไซตที่เกี่ยวกับการดํานํ้า 

� สําหรับแนวทางในการรวมมือกับบัตรเครดิตและสายการบิน สามารถทําไดดังน้ี 

� ททท. อาจทํารายการที่เกี่ยวของกับการดํานํ้าในประเทศไทยและขอความรวมมือจากสาย

การบินตางๆในการเปดใหกับผูโดยสารบนเคร่ืองบินดูขณะเดินทาง โดยไมจําเปนวาจะเปน

เที่ยวบินที่มาที่ประเทศไทยหรือไม แตอาจจะเปนเที่ยวบินที่มาในภูมิภาคเอเชียดวยกัน 

อยางไรก็ตาม เน่ืองจากเราตองการสงเสริมใหประเทศไทยเปนแหลงสอนดํานํ้าในอันดับ

ตนๆของโลก ดังน้ัน รายการดังกลาวจึงควรที่จะเปดในทุกเที่ยวบินที่มาที่ประเทศไทย เพ่ือ

ทําใหนักทองเที่ยวชาวตางประเทศเกิดความสนใจและอยากมาเรียนดํานํ้ามากข้ึน 

� สําหรับแนวทางในการสงเสริม/รวมมือกับบัตรเครดิตน้ัน กลุมเปาหมายนาจะเปน

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าชาวไทยมากกวาชาวตางประเทศ เน่ืองจากโปรโมชั่นที่เกิดข้ึนจะเปน

โปรโมชั่นที่ใชไดกับบัตรเครดิตที่ออกในประเทศไทยเทาน้ัน ผูประกอบการกลุมธุรกิจดํานํ้า

สามารถติดตอไปยังบัตรเครดิตตางๆเพ่ือเขารวมกับโปรแกรมสวนลดของบัตรเครดิตเพ่ือ

กระตุนความสนใจกับนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าชาวไทย อีกทั้งยังเปนการสรางการรับรู 

(Awareness) ใหกับกลุมเปาหมายซ่ึงจะทําใหรูจักกับบริษัทของผูประกอบการไดมากย่ิงข้ึน 

เน่ืองจากบัตรเครดิตจะมีการสง email และแผนพับไปใหลูกคาอยูเปนประจํา 
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5.4 ขอเสนอแนะอื่นๆ 

 

ทายสุดน้ี ที่ปรึกษามีความคิดเห็นวา การสงเสริมการทองเที่ยวดํานํ้าลึก (Scuba diving) ยังไมควรที่จะ

ทํา หากเรายังไมสามารถปรับปรุง ติดตาม ตรวจสอบ ดูแล และบังคับใชกฎหมายตางๆ ตามที่เสนอไวใน

ขอเสนอแนะเชิงนโยบายได (5.1.1 – 5.1.4) เน่ืองจากในปจจุบัน ทรัพยากรธรรมชาติทางทะเลของ

ประเทศไทยมีความเสื่อมโทรมมาก ดังน้ันการสงเสริมใหมีจํานวนนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าเพ่ิมมากข้ึน

อาจจะสงผลกระทบและสรางความเสียหายใหกับทรัพยากรฯได 

 

อยางไรก็ตาม การจํากัดจํานวนนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าในแตละแหลง/จุดดํานํ้าอาจไมมีความสําคัญ

เทียบเทากับการควบคุมคุณภาพของนักทองเที่ยวกลุมน้ี เน่ืองจากจํานวนคนมีผลกระทบนอยกวาการ

ขาดประสบการณในการดํานํ้า ยกตัวอยาง เชน หากเรามีนักดํานํ้าที่มีประสบกาณและมีจิตสํานึกในการ

อนุรักษทรัพยากรฯ จํานวน 100 คนตอจุดดํานํ้าแหงหน่ึง อาจจะดีกวาการที่มีนักดํานํ้าที่ไมมีประสบการณ

และขาดจิตสํานึกจํานวน 50 คนก็เปนได เพราะนักดํานํ้าที่มีประสบการณมากกวาจะสามารถพยุงตัวและ

ควบคุมการทรงตัวของตนเองไดดีกวานักดํานํ้ามือใหม และนักดํานํ้าที่มีจิตสํานึกในการอนรักษฯก็จะชวย

สอดสองและดูแลทรัพยากรฯในขณะที่ลงดํานํ้าดวย 

 

สําหรับขอเสนอแนะที่เกี่ยวของกับการรวมมือกันระหวางหนวยงานตางๆ มีดังน้ี 

 ควรมีการศึกษาวิจัยและติดตามการเปลี่ยนแปลงสภาพแนวปะการัง หรือสนับสนุนงานวิจัยที่เกี่ยวกับ

การเพาะเลี้ยงสัตวทะเลที่มีความสําคัญทางเศรษฐกิจ เพ่ือเปลี่ยนแนวทางในการดํารงชีวิตหรือ

อาชีพของกลุมที่ทําประมงผิดกฎหมาย 

 ควรมีการประชาสัมพันธใหขอมูลที่ถูกตองถึงสถานการณของแหลง/จุดดํานํ้าใหแกประชาชนและ

นักทองเที่ยว  

 ควรมีการจัดนิทรรศการและการใหความรูแกนักทองเที่ยว ใหตระหนักถึงความจําเปนในการอนุรักษ

และพัฒนาสภาพแวดลอมทางทะเล 

 ควรฝกอบรมเจ าหน าที่ จ ากหน วยงานที่ เ กี่ ย วข องกับการพัฒนาชายฝ งและการดู แล

ทรัพยากรธรรมชาติทางทะเลในเร่ืองของความเขาใจที่ถูกตองสําหรับกฎหมายและการบังคับใช 

 จัดทําฐานขอมูลปะการังและสัตวทะเลในระบบสารสนเทศทางภูมิศาสตร เพ่ือประโยชนในการ

ติดตามและดูแลทรัพยากรฯ และศึกษาถึงขีดความสามารถของแหลง/จุดดํานํ้าในการรองรับ

นักทองเที่ยว (หากตองการใหมีการบังคับใช)  

 จัดทําเสนทางศึกษาธรรมชาติใตนํ้า พรอมแผนขอมูลกันนํ้าแสดงรายชื่อปะการัง และสิ่งมีชีวิตในแนว

ปะการัง  

 สนับสนุนทางวิชาการแกชุมชนทองถิ่นและภาคเอกชนเพ่ือเสริมสรางการมีสวนรวมในการจัดการแนว

ปะการัง และการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
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ภาคผนวก 
ก.  นิยามศัพทที่เกี่ยวของกับการศึกษา 

ข.  ขอมูลจากผลการศึกษารายตลาด  

ค.  ขอมูลเพิ่มเติมจากการวิจัยเอกสาร 

ง.  อื่นๆ 
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ก.  นิยามศัพทท่ีเก่ียวของกับการศึกษา  
ตารางดานลางแสดงคําแปลของศัพทที่ใชในการถามคําถามในแบบสอบถามสําหรับสวนที่เกี่ยวของกับ

ปจจัยที่มีความสําคัญตอการเลือกประเทศในการดํานํ้าและระดับความพึงพอใจที่มีตอการดํานํ้าใน

ประเทศไทย 

Factors คําแปล 

1 Underwater visibility ทัศนวสิัยใตทะเล 

2 The beauty of the marine species ความสวยงามของสิ่งมีชีวติใตทะเล 

3 The beauty of the coral reefs ความสวยงามของแนวปะการังและปะการังใตทะเล 

4 Beauty of the underwater  
geological features ความสวยงามของภูมิทัศนใตทะเล 

5 Sea water temperature อุณหภูมิของนํ้าทะเล 

6 Diver crowding at dive site จํานวนนักดํานํ้าที่มากเกินไปที่จุดดํานํ้า 

7 Underwater currents กระแสนํ้าใตทะเล 

8 Cleanliness of underwater ความสะอาดใตทะเล 

9 The underwater knowledge  
of dive masters 

ความรูที่เกี่ยวกับจุดดาํนํ้า 
และสภาพใตนํ้าของ Dive master 

10 Professionalism of dive masters ความเปนมืออาชีพของ Dive master 

11 Dive briefings before each dive การอธิบายกอนการดาํนํ้าในแตละคร้ัง 

12 The organization of  
water entries and exits การวางแผนในการลงและข้ึนจากการดาํนํ้า 

13 The dive boat services การบริการของเรือดํานํ้า 

14 Rental dive equipment อุปกรณดาํนํ้าที่มีใหเชา 

15 Length of boat trips to dive sites ระยะเวลาในการน่ังเรือไปทีจุ่ดดาํนํ้า 

16 Diving safety ความปลอดภัยในการดาํนํ้า 

17 Reputation of dive site จุดดาํนํ้าที่มีชือ่เสียง 

18 Popularity of dive site จุดดาํนํ้าที่เปนที่นิยม 

19 Variety of dive site ความหลากหลายของจุดดํานํ้า 

20 The dive boat safety ความปลอดภัยของเรือที่ใหบริการ 

21 Variety of marine species ความหลากหลายของสิ่งมีชวีิตใตทะเล 

22 Variety of coral reefs ความหลากหลายของแนวปะการัง 
และปะการังใตทะเล 

23 Rare marine species สิ่งมีชีวติใตทะเลที่หาดไูดยาก 
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ความหมายของระดับใบอนุญาตดํานํ้าตางๆของ PADI 

ระดับใบอนุญาต ความหมาย 

Basic  
 

• จุดเริ่มตนของการเปนนักดําน้ําสมัครเลนของ Confédération Mondiale des 
Activités Subaquatiques [CMAS; the international umbrella 
organization for underwater sports, both competitive (e.g. freediving, 
underwater hockey) and recreational (e.g. scuba diving, snorkelling)] 

Open water • จุดเริ่มตนของการเปนนักดําน้ําสมัครเลนของ PADI 

Advanced open water • ยกระดับทักษะและคนหากิจกรรมดําน้ําพิเศษโดยศึกษาคูมือ PADI  
• Adventures in Diving Manual และ วิดีโอดวยตนเองและกับ PADI 

Instructor  
• การดําน้ําในแหลงน้ําเปด – 5 ไดฟ (2 ไดฟบังคับ: การดําน้ําลึกและการนําทาง

ใตน้ํา บวกกับอีก 3 ไดฟท่ีมีใหเลือกมากมาย) ฝกดําน้ําไดวันละไมเกิน 3 ไดฟ 
 

Master diver • จุดสูงสุดของการเปนนักดําน้ําสมัครเลน 

Dive master • จุดเริ่มตนของการเปนนักดําน้ํามืออาชีพของ PADI 

Assistant instructor • สามารถสอนความรูทางทฤษฏีในหองเรียน (โดยอยูภายใตการดูแลของ PADI 
Instructor)  

• สามารถประเมินความสามารถนักดําน้ํา Open Water บนผิวน้ําได (โดยอยู
ภายใตการดูแลของPADI Instructor) 

• สามารถสอนหลักสูตร Peak Performance Buoyancy Specialty ได 
• สามารถสอนหลักสูตร Project AWARE Specialty ได 
• สามารถดูแลกิจกรรม PADI Discover Scuba ได 

 
Instructor • เปนนักดําน้ําระดับ PADI Assistant Instructor 

• เปนนักดําน้ําท่ีมีใบอนุญาตมาแลวอยางนอย 6 เดือน 
• มีบันทึกการดําน้ํา 60 ไดฟขึ้นไป (รวมถึงประสบการณดําน้ําเวลากลางคืน การ

ดําน้ําลึกและการนําทางใตน้ํา) 
• มีหลักฐานการฝกฝน CPR และปฐมพยาบาลเบ้ืองตน ท่ีมีอายุไมเกิน 24 เดือน 

 
 

เสนทางการปรับระดับใบอนุญาตดาํนํ้า 
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ข.  ขอมูลจากผลการศึกษารายตลาด  
 

ข.1  ภาพรวมของนักทองเที่ยวกลุมดําน้ํา 

ข.2  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศอังกฤษ  

ข.3  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศในแถบสแกนดิเนเวีย 

ข.4  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศเยอรมนี 

ข.5  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศรัสเซีย 

ข.6  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศจีน ฮองกง และไตหวัน 

ข.7 นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศญ่ีปุน 

ข.8 นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศออสเตรเลีย 

ข.9 นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศสหรัฐอเมริกา 
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ข.1  ภาพรวมของนักทองเที่ยวกลุมดําน้ํา 

 

1. ขอมูลทางประชากรศาสตรของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้า 

 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าที่ทําการสํารวจในคร้ังน้ีมีการกระจายตัวของขอมูลดานประชากรศาสตรดังน้ี 

แผนภาพที่ ข.1.1.1: ขอมูลดานเพศและอายุ 

 

 จากการสํารวจในภาพรวม พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าสวนใหญเปนเพศชาย 70.0% และเปนเพศ

หญิง 30.0% โดยการกระจายตัวของขอมูลดานเพศตามประเทศน้ันมีผลที่คลายคลึงกันกับผลที่ได

ในภาพรวม มีเพียง 2 ประเทศที่มีการกระจายตัวที่แตกตางอยางชัดเจน ไดแก 

o ประเทศรัสเซีย นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าเปนเพศชาย 58.0% และเปนเพศหญิง 42.0% 

o ประเทศสหรัฐอเมริกา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าเปนเพศชายถึง 86.0% และเปนเพศหญิง 

เพียง 14.0% 

 สําหรับชวงอายุในภาพรวม พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าสวนใหญมีอายุระหวาง 25-30 ป โดยคิด

เปน 47.5% ตามมาดวยชวงอายุระหวาง 31-35 ปและ 36-40 ป ที่ 33.0% และ 11.0% ตามลําดับ 

โดยการกระจายตัวของขอมูลดานอายุตามประเทศน้ันมีผลที่คลายคลึงกันกับผลที่ไดในภาพรวม มี

เพียง 3 ประเทศที่มีการกระจายตัวที่กวางกวาในระดับ 3 ชวงอายุ คือ ชวงอายุระหวาง 25-30 ป 31-

35 ป และ 36-40 ป ไดแก ประเทศแถบสแกนดิเนเวีย ประเทศเยอรมนี และประเทศญี่ปุน 
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สําหรับขอมูลดานสถานภาพสมรสและดานอาชีพ พบวา 

 

แผนภาพที่ ข.1.1.2: ขอมูลดานสถานภาพสมรสและอาชีพ 

 

 

 นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าสวนใหญสมรสแลว 52.5% และเปนโสด 47.5% โดยการกระจายตัวของ

ขอมูลดานสถานภาพสมรสตามประเทศน้ันมีผลที่คลายคลึงกันกับผลที่ไดในภาพรวม มีเพียง 2 

ประเทศที่มีการกระจายตัวที่แตกตางกวาประเทศอื่นๆ ไดแก ประเทศเยอรมนีและประเทศแถบ

สแกนดิเนเวีย โดยมีนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าสวนใหญสมรสแลว 60.0% และเปนโสด 40.0% 

 สําหรับขอมูลดานอาชีพในภาพรวม พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าสวนใหญเปนเจาของกิจการ โดย

คิดเปน 47.3% ตามมาดวยพนักงานภาคเอกชนและขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ ที่ 21.8% และ 

15.5% ตามลําดับ โดยการกระจายตัวของขอมูลดานอาชีพตามประเทศน้ันมีผลที่คลายคลึงกันกับ

ผลที่ไดในภาพรวม มีเพียง 3 ประเทศที่มีการกระจายตัวที่แตกตางจากประเทศอื่นๆ คือ  

o ประเทศแถบสแกนดิเนเวีย มีนักดํานํ้าที่เกษียนอายุ/ไมไดทํางาน ที่ 18.0% 

o ประเทศรัสเซีย มีนักดํานํ้าที่เกษียนอายุ/ไมไดทํางาน ที่ 14.0% 

o ประเทศญี่ปุน มีนักดํานํ้าที่เกษียนอายุ/ไมไดทํางาน ที่ 10.0% และเปนนักเรียนที่ 12.0% 
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2. ระดับการรับรูของนักทองเที่ยวตอแหลงดํานํ้าในประเทศไทย 

 

ในภาพรวม พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าสวนใหญจะรูจักแหลงดํานํ้าในประเทศไทยดานฝงอันดามัน

มากกวาดานอาวไทย อยางไรก็ตามผลการศึกษาในภาพรวม พบวา 6 อันดับแรกของแหลงดํานํ้าที่

นักทองเที่ยวเคยไปดํานํ้ามาแลว คือ  

 ภูเก็ต 67.5% 

 พัทยา 39.3% 

 เกาะสมุย 37.0% 

 เกาะพีพี 34.3% 

 เกาะชาง 30.5% 

 หมูเกาะสิมิลัน 29.3% 

 

แผนภาพที่ ข.1.2.1: จุดและแหลงดาํนํ้าที่นักทองเที่ยวเคยไปดาํนํ้าในประเทศไทย 

N = 400 
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หากจําแนกขอมูลตามประเทศ นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าในแตละประเทศเคยมีประสบการณในการดํานํ้าที่

แตกตางจากผลในภาพรวม ดังน้ี  

 

 ประเทศอังกฤษ  นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 14.0% เคยไปดํานํ้าท่ีเกาะลันตา 

 ประเทศแถบสแกนดิเนเวีย ไมมีความแตกตางจากผลในภาพรวม 

 ประเทศเยอรมนี  นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 40.0% เคยไปดํานํ้าที่เกาะชาง 

 ประเทศรัสเซีย  นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 14.0% เคยไปดํานํ้าท่ีเกาะลันตา 

 ประเทศจีน/ฮองกง/ไตหวัน นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 10.0% เคยไปดํานํ้าที่หมูเกาะสุรินทร 

    นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 52.0% เคยไปดํานํ้าที่พัทยา 

 ประเทศญี่ปุน  นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 32.0% เคยไปดํานํ้าที่กระบี่ 

 ประเทศออสเตรเลีย  ไมมีความแตกตางจากผลในภาพรวม 

 ประเทศสหรัฐอเมริกา ไมมีความแตกตางจากผลในภาพรวม 

 

 

แผนภาพที่ ข.1.2.2: จุดและแหลงดาํนํ้าที่นักทองเที่ยวเคยไปดาํนํ้าในประเทศไทย  

(จําแนกตามประเทศ) 
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สําหรับจุด/แหลงดํานํ้าที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าชอบมากที่สุด 3 อันดับแรกของฝงอันดามันและฝงอาว

ไทย คือ  

 ฝงอันดามัน 

o Shark point (ภูเก็ต) 8.5%, เกาะราชานอย (ภูเก็ต) 8.0% และเกาะราชาใหญ (ภูเก็ต) 

8.0% 

 ฝงอาวไทย 

o Sail rock (ชุมพร) 7.5%, เกาะลาน (ชลบุรี) 6.3% และเกาะกูด (ตราด) 5.8% 

 

แผนภาพที่ ข.1.2.3: จุดและแหลงดาํนํ้าที่นักทองเที่ยวชอบมากที่สดุในประเทศไทย 

N = 400 

 

ฝงอันดามัน 
Shark point 8.50% 
Racha Noi 8.00% 
Racha Yai 8.00% 
Koh Dok Mai 7.30% 
Ao Nang 4.30% 
Koh Lanta 4.30% 
Anemone reef 3.30% 
Phi Phi island 3.30% 
Hin Daeng 3.00% 
Koh Haa 3.00% 
Similan island 2.30% 
Hin Muang 1.00% 
Koh Kradan 1.00% 
Ao Maya 1.00% 
Koh Tachai 0.80% 
Stonehenge 0.80% 
King cruiser wreck 0.50% 
Koh Yawabon 0.50% 
North Point 0.50% 
Phuket west coast dive sites 0.30% 
Koh Bon 0.30% 
Koh Bida Nok 0.30% 
Koh Rok 0.30% 
East of Eden-Similan island 0.30% 
Ao Pakkard 0.30% 
Chrismas Point-Similan island 0.30% 

 

 

ฝงอาวไทย 
Sail rock 7.50% 

Koh Larn 6.30% 

Koh Kood 5.80% 

Shark island 3.80% 

Hin Luk Baht 2.80% 

Koh Tao 1.00% 

Koh Rang 1.00% 

Koh Pha-Ngan 1.00% 

Koh Mak 0.80% 

Nangyuan pinnacle 0.50% 

Koh Krok 0.50% 

Koh Samui 0.50% 

Chumphon pinnacle 0.30% 

Koh Sak 0.30% 

Koh Luam 0.30% 

Hin Khao 0.30% 
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สําหรับจุด/แหลงดํานํ้าที่นักทองเที่ยวในแตละประเทศชอบมากที่สุดในประเทศไทยของทั้งฝงอันดามัน

และฝงอาวไทย สามารถแสดงไดดังน้ี 

 ประเทศอังกฤษ   

o ฝงอันดามัน � เกาะราชาใหญ (ภูเก็ต) 18.0% 

o ฝงอาวไทย � Sail rock (ชุมพร) 16.0% 

 

 ประเทศแถบสแกนดิเนเวีย  

o ฝงอันดามัน � Shark point (ภูเก็ต) 12.0% 

o ฝงอาวไทย � Sail rock (ชุมพร) 8.0% 

 

 ประเทศเยอรมนี   

o ฝงอันดามัน � เกาะราชานอย (ภูเก็ต) 26.0% 

o ฝงอาวไทย � เกาะกูด (ตราด) 14.0% 

 

 ประเทศรัสเซีย   

o ฝงอันดามัน �Shark point (ภูเก็ต) 12.0% 

o ฝงอาวไทย � Shark island (สุราษฎรธานี) 6.0% 

 

 ประเทศจีน/ฮองกง/ไตหวัน      

o ฝงอันดามัน � เกาะราชาใหญ (ภูเก็ต) 10.0% 

o ฝงอาวไทย � เกาะลาน (ชลบุรี) 10.0% 

 

 ประเทศญี่ปุน   

o ฝงอันดามัน � Shark point (ภูเก็ต) 8.0% 

o ฝงอาวไทย � เกาะกูด (ตราด) 8.0% 

 

 ประเทศออสเตรเลีย   

o ฝงอันดามัน � Shark point (ภูเก็ต) 10.0% 

o ฝงอาวไทย � เกาะลาน (ชลบุรี) 12.0% 

 

 ประเทศสหรัฐอเมริกา  

o ฝงอันดามัน � อาวนาง (กระบี่) 12.0% 

o ฝงอาวไทย � Sail rock (ชุมพร) 8.0% 
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3. พฤติกรรมและรูปแบบของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าและคาใชจายสินคา/บริการดํานํ้าในประเทศไทย 
 

ผลการศึกษาในภาพรวมสําหรับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้ามีดังน้ี 

 

แผนภาพที่ ข.1.3.1.1: ขอมูลดานพฤตกิรรมการดาํนํ้าในภาพรวม 

Yes, 
22.8

No, 77.2

มาดําน้ําในประเทศไทยเปนคร้ังแรก

-100 -50 0 50 100

8.3

29.3

34.0

17.3

11.3

92.5

4.8

1.5

0.5

0.8

จํานวนวันที่พํานักในประเทศไทย

<= 5 วัน

6 – 7 วัน

8 – 10 วัน

11 – 15 วัน

> 15 วัน 1 day, 
9.5

2 
days, 
30.8

3 
days, 
23.5

4 
days, 
8.3

5 
days, 
20.5

ท้ังทริป ดําน้ํา จํานวนวันท่ีดําน้ํา <= 5 วัน

0.0

40.0

80.0

1 2 3 4 >=5

8.3

67.3

10.8
12.0

1.8

จํานวนคร้ังที่ดําน้ําตอวนั

0.0

40.0

80.0

1 2 3 4 >=5

4.8

47.0

26.8
10.8 10.8

จํานวนคนที่มาดวย

คนที่มาดวย

Spouse only 17.8

Spouse and kids 23.0

Parents 4.0

Brother and/or sister 2.0

Cousins 8.5

Friends 38.8

Alone 6.5

0.0 50.0 100.0

Both

Live aboard

Day trip

3.3

25.8

71.5

ประเภทการดําน้ํา

Live aboard

<=10,000 6.8

10,001-12,500 5.8

12,501-15,000 19.4

15,001-17,500 13.6

17,501-20,000 38.8

20,001-22,500 6.8

>22,500 8.7

คาใชจาย

Day trip
<=2,500 14.0
2,501-3,000 18.5
3,001-3,500 14.7
3,501-4,000 22.4
4,001-4,500 9.1
4,501-5,000 5.9
5,001-6,000 7.7
>6,000 7.7

 

 นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 77.2% เปนนักทองเที่ยวที่เคยมาดํานํ้าในประเทศไทยแลวอยางนอย 

1 คร้ัง โดยสวนใหญจะใชเวลาพํานักอยูในประเทศไทยประมาณ 8-10 วัน (34.0%) ถึงแมวา

นักทองเที่ยวจะใชเวลาพํานักในประเทศประมาณ 8-10 วัน แตพบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าน้ัน จะ

ใชเวลาในการดํานํ้าสวนใหญไมเกินหรือเทากับ 5 วัน โดยนักทองเท่ียวกลุมน้ีจะใชเวลาประมาณ 2-

3 วันในการดํานํ้า (54.3%)  

 รูปแบบของการดํานํ้าโดยสวนใหญจะเปนแบบ Day trip (71.5%) และจะดํานํ้าประมาณ 2 คร้ังตอ

วัน (67.3%) จํานวนคนที่มาดํานํ้าดวยเทากับ 2 คนเปนสวนใหญ โดยมีเปอรเซ็นตเทากับ 47.0% 

และจะมากับเพ่ือนเปนหลัก (38.8%) คาใชจายของ day trip โดยสวนใหญจะนอยกวาหรือเทากับ 

4,000 บาทตอวัน ในขณะแบบ live aboard จะอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 20,000 บาทตอทริปบนเรือ 
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แผนภาพที่ ข.1.3.2: ชวงเวลาทีช่อบมาดํานํ้าในประเทศไทย 

Total 19.4%

Eng 20.5% HTC 10.0%

Scan 17.9% Jap 17.1%

Ger 19.0% Aus 25.7%

Rus 22.2% USA 24.3%

Total 18.1%

Eng 20.5% HTC 20.0%

Scan 25.6% Jap 19.5%

Ger 4.8% Aus 22.9%

Rus 13.9% USA 18.9%

Total 3.6%

HTC 7.5%

Jap 4.9%

Ger 4.8% Aus 2.9%

Rus 2.8% USA 5.4%

Total 0.6%

Ger 4.8%

January February March April

May June July August

September October November December

Total 0.3%

Aus 2.9%

Total 1.6%

Eng 5.1%

Aus 2.9%

Rus 2.8% USA 2.7%

Total 8.4%

Eng 10.3% HTC 5.0%

Scan 7.7% Jap 12.2%

Ger 9.5% Aus 8.6%

Rus 5.6% USA 8.1%

Total 9.7%

Eng 10.3% HTC 17.5%

Scan 15.4% Jap 12.2%

Ger 2.4% Aus 2.9%

Rus 13.9% USA 2.7%

Total 11.7%

Eng 7.7% HTC 17.5%

Scan 10.3% Jap 12.2%

Ger 14.3% Aus 8.6%

Rus 8.3% USA 13.5%

Total 15.9%

Eng 23.1% HTC 15.0%

Scan 7.7% Jap 12.2%

Ger 28.6% Aus 5.7%

Rus 13.9% USA 18.9%

Total 10.7%

Eng 2.6% HTC  7.5%

Scan 15.4% Jap 9.8%

Ger 11.9% Aus 17.1%

Rus 16.7% USA 5.4%

 

 สําหรับชวงเวลาที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าเลือกที่จะมาในดํานํ้าในประเทศไทยน้ัน พบวา ยังคง

เปนไปตาม ชวง high และ low season ของการทองเที่ยวในประเทศไทย โดย 3 เดือนแรกที่

นักทองเที่ยวสวนใหญจะมาดํานํ้า คือ 

 อันดับ 1: เดือนมกราคม 19.4% 

 อันดับ 2: เดือนกุมภาพันธ 18.1% 

 อันดับ 3: เดือนพฤศจิกายน 15.9% 

โดยภายในเดือนกรกฎาคม*น้ัน ไมมีนักทองเที่ยว (จากกลุมตัวอยางที่ทําการสํารวจ) เลือกที่จะมา

ดํานํ้าเลยจากการศึกษาในคร้ังน้ี ในรายละเอียด พบวา ในเดือนมกราคม นักทองเที่ยวจากประเทศ

รัสเซีย ออสเตรเลีย และสหรัฐอเมริกาจะเลือกมาดํานํ้าในประเทศไทยมากที่สุด สวนในเดือน

กุมภาพันธ นักทองเที่ยวจากประเทศในแถบสแกนดิเนเวีย ฮองกง ไตหวัน จีน และญี่ปุนจะเลือกมา

ดํานํ้าในประเทศไทยมากที่สุด และในเดือนพฤศจิกายน นักทองเที่ยวจากประเทศอังกฤษและ

เยอรมนีจะเลือกมาดํานํ้าในประเทศไทยมากที่สุด 

 

หมายเหตุ:  *ชวงเวลาในการดําเนินงานภาคสนามอยูระหวางเดือนธันวาคมถึงเดือนกุมภาพันธ ซึ่งอาจเปนเหตุผลหลัก

  ที่ผลการศึกษาที่ไดมีขอมูลโนมเอียงไปอยูในชวง high season 
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4. ประสบการณ ความสามารถ และอุปกรณที่เชาของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้า 

 

แผนภาพที่ ข.1.4.1: ประสบการณในการดาํนํ้าในประเทศไทย 

จํานวนครั้ง เปอรเซ็นตแสดงจํานวนครั้งทีเ่คยมาดําน้ํา
ที่ประเทศไทยภายใน 3 ปทีผ่านมา

เปอรเซ็นตแสดงจํานวนครั้งทีเ่คยมาดําน้ํา
ที่ประเทศไทยทั้งหมด

1 ครั้ง 50.9 18.4
2 ครั้ง 34.9 31.0
3 ครั้ง 10.3 20.3
4 ครั้ง 2.5 15.8

> 5 คร้ัง 1.4 14.5

-100.0-50.0 0.0 50.0 100.0

1 คร้ัง

2 คร้ัง

3 คร้ัง

4 คร้ัง

> 5 คร้ัง

57.1

34.3

5.7

2.9

20.5

12.8

25.6

28.2

12.8

-100.0-50.0 0.0 50.0 100.0

48.6

28.6

11.4

5.7

5.7

21.1

18.4

23.7

18.4

18.4

-100.0 -50.0 0.0 50.0 100.0

38.9

50.0

8.3

2.8

9.5

45.2

9.5

16.7

19.0

-100.0 -50.0 0.0 50.0 100.0

24.1

48.3

24.1

3.4

11.1

25.0

33.3

11.1

19.4

England Scan Germany Russia

-100.0-50.0 0.0 50.0 100.0

1 คร้ัง

2 คร้ัง

3 คร้ัง

4 คร้ัง

> 5 คร้ัง

65.8

21.1

7.9

2.6

2.6

14.6

29.3

26.8

17.1

12.2

-100.0-50.0 0.0 50.0 100.0

57.5

30.0

7.5

5.0

19.5

48.8

14.6

9.8

7.3

-100.0 -50.0 0.0 50.0 100.0

56.3

37.5

6.3

31.4

31.4

17.1

8.6

11.4

-100.0 -50.0 0.0 50.0 100.0

52.8

33.3

13.9

21.1

34.2

13.2

15.8

15.8

HK, TW, CH Japan AUS USA

= จํานวนคร้ังทีเ่คยมาดําน้าํที่ประเทศไทยภายใน 3 ปที่ผานมา = จํานวนคร้ังทีเ่คยมาดําน้าํที่ประเทศไทยทั้งหมด  

 

 

จากในหัวขอที่ผานมาไดกลาวไววา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าสวนใหญที่มาดํานํ้าในประเทศไทยจะเปน

กลุมที่เคยมาดํานํ้าในประเทศไทยแลว โดยขอมูลเพ่ิมเติมที่ไดในสวนน้ี คือ จากจํานวนนักทองเที่ยวที่

เคยมาดํานํ้าในประเทศไทยแลวทั้งหมด พบวา  นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าสวนใหญเคยมาดํานํ้าในประเทศ

ไทยทั้งหมดในชีวิตประมาณ 2 คร้ังหรือเทากับ 31.0% และหากจํากัดชวงเวลาภายใน 3 ป พบวา 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าสวนใหญเคยมาดํานํ้าในประเทศไทยทั้งหมดในชีวิตประมาณ 1 คร้ังหรือเทากับ 

50.9% 
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อยางไรก็ตาม หากมองในรายละเอียดตามรายประเทศ พบวา ความถี่ในการมาดํานํ้าในประเทศไทยจะมี

ความแตกตางกันเล็กนอย โดยสามารถแสดงไดดังน้ี 

 จํานวนคร้ังทั้งหมดในชีวิต: เยอรมนี ไตหวัน ฮองกง จีน ญี่ปุน ออสเตรเลีย และสหรัฐอเมริกา จะ

มีจํานวนคร้ังเทากับ 2 คร้ังมากที่สุด ในขณะที่ อังกฤษ สแกนดิเนเวีย และรัสเซีย จะมีจํานวนคร้ัง

เทากับ 3 คร้ังมากที่สุด 

 จํานวนคร้ังภายใน 3 ปที่ผานมา: โดยสวนใหญ พบวา นักทองเที่ยวจะมีจํานวนคร้ังเทากับ 1 

คร้ังมากที่สุด จะมีเพียงรัสเซียและเยอรมนีเทาน้ันที่มีจํานวนคร้ังเทากับ 2 คร้ังมากที่สุด 

 

การศึกษาในรายละเอียดถึงประสบการณในการดํานํ้าของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าสามารถจําแนกไดเปน 

2 หัวขอหลัก ไดแก 

 จํานวนคร้ังตอความลึกในการดํานํ้าทั้งหมด (แผนภาพที่ ข.1.4.2) 

 ระยะเวลาเฉลี่ยตอคร้ังตอความลึกในการดํานํ้าทั้งหมด (แผนภาพที่ ข.1.4.3) 

 

โดยขอมูลทั้ง 2 หัวขอสามารถจําแนกขอมูลไดใน 3 ระดับดวยกัน กลาวคือ  

 จํานวนคร้ังตอความลึกในการดํานํ้าทั้งหมด 

o จํานวนคร้ังในการดํานํ้าทั้งชึวิต 

� โดยเฉลี่ยนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจะเคยดํานํ้ามามากกวา 100 คร้ังในชีวิต 

o จํานวนคร้ังในการดํานํ้าภายใน 12 เดือนที่ผานมา 

� โดยเฉลี่ยนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจะเคยดํานํ้ามานอยกวาหรือเทากับ 10 คร้ัง 

o จํานวนคร้ังในการดํานํ้าภายใน 12 เดือนขางหนา 

� โดยเฉลี่ยนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจะวางแผนดํานํ้านอยกวาหรือเทากับ 10 คร้ัง 

 

 ระยะเวลาเฉลี่ยตอคร้ังตอความลึกในการดํานํ้าทั้งหมด 

o ระยะเวลาเฉลี่ยตอคร้ังตอความลึกในการดํานํ้าทั้งชึวิต 

� โดยเฉลี่ยนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจะใชระยะเวลาเฉลี่ยตอคร้ังตอความลึก

ประมาณ 36-40 นาที 

o ระยะเวลาเฉลี่ยตอคร้ังตอความลึกในการดํานํ้าภายใน 12 เดือนที่ผานมา 

� โดยเฉลี่ยนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจะใชระยะเวลาเฉลี่ยตอคร้ังตอความลึก

ประมาณ 36-40 นาที 

o ระยะเวลาเฉลี่ยตอคร้ังตอความลึกในการดํานํ้าภายใน 12 เดือนขางหนา 

� โดยเฉลี่ยนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจะใชระยะเวลาเฉลี่ยตอคร้ังตอความลึก

ประมาณ 36-40 นาที 
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แผนภาพที่ ข.1.4.2: จํานวนคร้ังตอความลกึในการดาํนํ้าทั้งหมด 

 
 

แผนภาพที่ ข.1.4.3: ระยะเวลาเฉลี่ยตอคร้ังตอความลกึในการดํานํ้าทั้งหมด 
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แผนภาพที่ ข.1.4.4: ระดับของใบอนุญาตดํานํ้า 

 

ประเทศ 

ระดับของใบอนุญาตดาํนํ้า 

Basic Open 
Water 

Advanced 
Open Water 

Master 
Diver 

Dive 
Master 

Assistant 
Instructor Instructor 

อังกฤษ  
(n=50) 

6.0 40.0 32.0 8.0 6.0 4.0 4.0 

สแกนดเินเวีย 
(n=50) 

6.0 40.0 42.0 4.0 2.0 6.0  

เยอรมนี 
(n=50) 

 24.0 48.0 12.0  8.0 8.0 

รัสเซีย 
(n=50) 

2.0 44.0 38.0 6.0 6.0 4.0  

จีน/ฮองกง/ไตหวัน 
(n=50) 

2.0 42.0 38.0 8.0 2.0 4.0 4.0 

ญี่ปุน 
(n=50) 

4.0 58.0 26.0 6.0 4.0 2.0  

ออสเตรเลีย 
(n=50) 

 42.0 30.0 14.0 4.0 6.0 4.0 

อเมริกา 
(n=50) 

6.0 32.0 50.0 4.0 2.0  6.0 
 

หมายเหตุ: จํานวนตัวเลขแสดงคาเปอรเซ็นต 

 

หากกลาวถึงระดับความสามารถของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าที่มาดํานํ้าในประเทศไทยจากกลุมตัวอยางที่

ทําการสํารวจในคร้ังน้ี พบวา โดยสวนใหญนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจะมีระดับของความสามารถในการดํา

นํ้าอยูในชวงระหวาง Open water – Advanced open water (เทียบเคียงจาก PADI)  

 

หากกลาวในรายละเอียด พบวา ความสามารถของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าในแตละประเทศมีความ

คลายคลึงกัน โดยจะมีการกระจายตัวของระดับใบอนุญาตดํานํ้าในชวงระหวาง Open water – 

Advanced open water (เทียบเคียงจาก PADI) เชนเดียวกัน ซ่ึงสามารถสรุปไดดังน้ี 

 ประเทศที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้ามีระดับใบอนุญาตประเภท Open water เปนสวนใหญ 

o อังกฤษ รัสเซีย จีน ฮองกง ไตหวัน ญี่ปุน และออสเตรเลีย 

 ประเทศที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้ามีระดับใบอนุญาตประเภท Advanced open water เปนสวน

ใหญ 

o สแกนดิเนเวีย เยอรมนี และสหรัฐอเมริกา 
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แผนภาพที่ ข.1.4.5: ใบอนุญาตดาํนํ้าแบบพิเศษ 

 

ประเทศ 

ใบอนุญาตดํานํ้าแบบพิเศษ 

Rescue Medical 
First Aid 

Search & 
Recovery 

Night 
Diver 

Deep 
Diver 

Wreck 
Diver 

Cave 
Diver 

อังกฤษ  
(n=39) 

69.2 35.9 20.5 12.8 7.7 5.1 5.1 

สแกนดเินเวีย 
(n=25) 

56.0 24.0 20.0 28.0 24.0 12.0 8.0 

เยอรมนี 
(n=33) 

72.7 42.4 33.3 21.2 21.2   

รัสเซีย 
(n=27) 

37.0 51.9 18.5 14.8 11.1 18.5 3.7 

จีน/ฮองกง/ไตหวัน 
(n=28) 

42.9 46.4 21.4 14.3 7.1 7.1 7.1 

ญี่ปุน 
(n=20) 

40.0 50.0 25.0 10.0  5.0 5.0 

ออสเตรเลีย 
(n=27) 

44.4 44.4 14.8 37.0 11.1  3.7 

อเมริกา 
(n=27) 

51.9 48.1 22.2 22.2 11.1 11.1 7.4 
 

หมายเหตุ: จํานวนตัวเลขแสดงคาเปอรเซ็นต 

 

หากกลาวถึงใบอนุญาตดํานํ้าแบบพิเศษของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าที่มาดํานํ้าในประเทศไทยจากกลุม

ตัวอยางที่ทําการสํารวจในคร้ังน้ี พบวา โดยสวนใหญนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจะมีระดับของความสามารถ

ในการดํานํ้าอยูในประเภท Rescue และ Medical first aid  

 

หากมองในรายละเอียด พบวา ใบอนุญาตดํานํ้าแบบพิเศษของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าในแตละประเทศมี

ความคลายคลึงกัน โดยจะมีการกระจายตัวของระดับใบอนุญาตดํานํ้าในประเภท Rescue และ Medical 

first aid เชนเดียวกัน ซ่ึงสามารถสรุปไดดังน้ี 

 ประเทศที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้ามีระดับใบอนุญาตประเภท Rescue เปนสวนใหญ 

o อังกฤษ สแกนดิเนเวีย เยอรมนี ออสเตรเลีย และสหรัฐอเมริกา 

 ประเทศที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้ามีระดับใบอนุญาตประเภท Medical first aid เปนสวนใหญ 

o รัสเซีย จีน ฮองกง ไตหวัน ญี่ปุน และออสเตรเลีย 

  

อยางไรก็ตาม ประเด็นที่ตองคํานึงถึงในหัวขอน้ี คือ จํานวนของกลุมตัวอยางที่ไดใบอนุญาตดํานํ้าแบบ

พิเศษมีจํานวนไมเทากับจํานวนตัวอยางที่เก็บทั้งหมดของทุกประเทศ โดยสามารถเปรียบเทียบจํานวน

ไดจากตัวเลขในวงเล็บของทั้ง 2 ตาราง 



รายงานขั้นสุดทาย  
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แผนกาพที ่ข.1.4.6: อุปกรณที่เชาเพ่ือใชในการดํานํ้าในประเทศไทย 

 

 

 



 รายงานขั้นสุดทาย  
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5. ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ  

 

ในภาพรวม พบวา ปจจัยที่มีความสําคัญตอการเลือกประเทศในการดํานํ้าใน 3 อันดับแรกคือ  

 อันดับ 1: Beauty of the underwater geological features 80.8% 

 อันดับ 2: The beauty of coral reefs 76.8% 

 อันดับ 3: Diving safety 76.5% 

 

และเม่ือใหกลุมตัวอยางทําการเลือกปจจัยเพียงอันดับเดียวที่มีความสําคัญมากที่สุด พบวา  

 อันดับ 1: Beauty of the underwater geological features 15.5% 

 อันดับ 2: Professionalism of dive master 10.0% 

 อันดับ 3: Underwater visibility and the beauty of marine species 9.3% 

 

 

แผนภาพที่ ข.1.5.1: ปจจัยที่มีความสําคัญในการเลอืกประเทศในการดาํนํ้าในภาพรวม 

 

 

 

 



รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 
 

 

 

 
หนา  152 

 

บริษัท แบรนด เมทริกซ รีเสริช จํากัด
www.brandmatrix.co.th 

 

 

6. ระดับความพึงพอใจที่ไดรับจากการดํานํ้าในประเทศไทย 
    จุดเดนและจุดดอยของการทองเที่ยวดํานํ้าในสายตาของนักทองเที่ยว 
 

สําหรับความพึงพอใจในภาพรวม พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้ามีความพึงพอใจจากคาทัศนคติเชิงบวก

โดยรวมเทากับ 81.8% โดยมีรายละเอียดในแตละประเทศดังน้ี  

 อังกฤษ: 82.0% 

 สแกนดิเนเวีย: 86.0% 

 เยอรมนี: 82.0% 

 รัสเซีย: 76.0% 

 จีน ฮองกง และไตหวัน: 78.0% 

 ญี่ปุน: 82.0% 

 ออสเตรเลีย: 84.0% 

 สหรัฐอเมริกา: 84.0% 

 

แผนภาพที่ ข.1.6.1.1: เปรียบเทียบระดบัความพึงพอใจในภาพรวมจากการดํานํ้าในประเทศไทย 
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สําหรับในภาพรวม พบวา ปจจัยที่ไดรับความพึงพอใจ (คํานวณจากคาทัศนคติเชิงบวก) ใน 5 อันดับแรก

ไดแก 

 Beauty of the underwater geological features 79.0% 

 Sea water temperature 76.3% 

 Diving safety 75.3% 

 The beauty of the marine species 75.0% 

 Variety of coral reefs and cleanliness of underwater 73.8% 

 

และปจจัยที่สําคัญที่สุดเม่ือเลือกประเทศไทยในการดํานํ้า (%Most Imp) ไดแก  

 The beauty of marine species 10.5% 

 Sea water temperature 10.5% 

 The beauty of coral reefs 10.3% 

 Diving safety 9.8% 

 Cleanliness of underwater 8.3% 

 

จากแผนภาพ ข.1.6.1.2 จะเห็นไดวามีการแสดงขอมูลของการศึกษาในหัวขอของจุดเดนและจุดดอย

ของการทองเที่ยวดํานํ้าในปรเทศไทยจากมุมมองของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าไวดวย โดยแสดงอยูที่ดาน

ซายมือของภาพ ไดแก 

 %( + )  คือ คาเปอรเซ็นตของปจจัยที่นักทองเที่ยวมองวาเปนจุดเดนของประเทศไทย 

 %( – ) คือ คาเปอรเซ็นตของปจจัยที่นักทองเที่ยวมองวาเปนจุดดอยของประเทศไทย 

 

ดังน้ัน หากกลาวถึงปจจัยที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าใหความเห็นวาเปนจุดเดนของประเทศไทย พบวา 

ปจจัยที่เปนจุดเดนในสายตาของนักทองเที่ยวใน 5 อันดับแรกไดแก  

 Sea water temperature 26.8% 

 Beauty of the underwater geological features 25.3% 

 The beauty of coral reefs 24.5% 

 Diving safety 24.0% 

 Cleanliness of underwater 19.5% 

 

 

 

 

 



รายงานขั้นสุดทาย  
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สําหรับปจจัยที่เปนจุดดอยของการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทยจากสายตาของนักทองเที่ยวกลุมน้ีใน 

5 อันดับแรกไดแก  

 Diver crowding at dive site 27.5% 

 Length of boat trips to dive sites 26.8% 

 The organization of water entries and exits 26.5% 

 Rare marine species 19.8% 

 The dive boat service 19.0% 

 

 

แผนภาพที่ ข.1.6.1.2: ระดับความพึงพอใจ จุดเดนและจุดดอยจากการดํานํ้าในภาพรวม 
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7. แหลงขอมูลที่ใชในการคนหาขอมูลการดํานํ้าและขอมูลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าตองการทราบ 
 

เม่ือศึกษาถึงแหลงขอมูลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าใชในการคนหาขอมูลเกี่ยวกับแหลงดํานํ้า พบวา 

95.5% ใชอินเตอรเน็ตในการคนหาขอมูล และใชนิตยสารเพียง 7.8% 

 

หากกลาวในรายละเอียด พบวา การใชอินเตอรเน็ตจําแนกไดเปน 2 สวน คือ 

 การคนหาขอมูลจากเว็บไซตโดยตรง โดยคนหาผาน 

o www.padi.com ที่ 37.7% 

o www.lonelyplanet.com ที่ 19.3% 

 การใช search engine โดยใชคําคนหาที่คลายคลึงกัน เชน 

o “Diving Thailand”, “Diving in Thailand”, “Scuba diving Thailand” หรือ “Dive 

site Thailand” 

 

แผนภาพที่ ข.1.7.1: แหลงขอมูลทีใ่ชและขอมูลที่ตองการทราบ 
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แผนภาพที่ ข.1.7.2: เว็บไซตทีเ่ปนที่นิยมของแตละประเทศ 
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8. ปญหาอุปสรรคที่พบเม่ือใชสินคาและบริการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทย 

 

สําหรับปญหาที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าประสบพบเจอระหวางการทองเที่ยวดํานํ้าในคร้ังน้ีจะเปนในเร่ือง

ของมาตรฐานของอุปกรณและเรือที่ใหบริการมากกวาปญหาในประเด็นอื่นๆ โดยประเด็นน้ีมีนักทองเที่ยว

กลุมดํานํ้าถึง 73.3% ที่กลาวถึงปญหาดังกลาว ซ่ึงในประเด็นน้ีตรงกับความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญจาก

การสัมภาษณเชิงลึก โดยผูเชี่ยวชาญกลาววา ผูประกอบการจํานวนหน่ึงไมไดมีการรักษามาตรฐานตามที่

กฎหมายกําหนด และในบางกรณีผูประกอบการใชเรือประมงมาดัดแปลงเล็กนอยเพ่ือใชในการรับสง

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้า ทําใหเกิดภาพลักษณที่ไมดีเทาใดนักในสายตานักทองเที่ยว 

 

ปญหาอีกประเด็นหน่ึงที่มีความแตกตางและเห็นไดชัด คือ เร่ืองของความสะอาดของอุปกรณดํานํ้า โดย

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าประเทศรัสเซียและนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าประเทศญี่ปุนกลาววาเปนปญหาที่ 

12.0% และ 10.0% ตามลําดับ 

 

 

แผนภาพที่ 4.8.1: ปญหาทีพ่บเจอในการมาทองเที่ยวดาํนํ้าในคร้ังน้ี 
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9. แนวโนมในการเดินทางมาเยือนประเทศไทยซํ้าในอนาคต 

 

ถึงแมวานักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจะกลาวถึงปญหาในประเด็นที่เกี่ยวของกับมาตรฐานของอุปกรณและเรือ 

แตนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าโดยสวนใหญยังคงจะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกในอนาคต โดยผล

การศึกษาที่ไดพบวา 

 นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 86.5% จะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกในอนาคต 

 นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 7.8% จะไมกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกในอนาคต  

(ไมสามารถระบุเหตุผลได) 

 นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 5.8% ยังไมไดตัดสินใจ 

หากกลาวในรายละเอียด พบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากจีน/ฮองกง/ไตหวัน และออสเตรเลีย จะ

กลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกมากที่สุดที่ 92.0% ในขณะที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากญี่ปุนจะกลับมา

ดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกนอยที่สุดที่ 78.0% 

 

สําหรับระยะเวลาที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกในอนาคตน้ันจะมีความ

คลายคลึงกันในแตละประเทศ หรือกลาวอีกนัยหน่ึงคือ ผลการศึกษาที่ไดเหมือนกับผลการศึกษาใน

ภาพรวมซ่ึงสามารถแสดงไดดังน้ี 

 นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 47.4% จะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกภายใน 1 ปขางหนา 

 นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 20.1% จะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกภายใน 2 ปขางหนา 

 นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 16.0% จะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกมากกวา 2 ปขางหนา 

โดยนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าที่จะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกภายใน 1 ปขางหนามากกวา 50.0% คือ 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศอังกฤษ จีน/ฮองกง/ไตหวัน และออสเตรเลีย 

 

5 อันดับแรกของเหตุผลที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจะกลับมาดํานํ้าที่ประเทศไทยอีกในอนาคต ไดแก 

 ความสวยงามของธรรมชาติรอบแหลงดํานํ้า 22.0% 

 ความหลากหลายของแหลงดํานํ้า 21.0% 

 ความสวยงามของทรัพยากรใตทะเล 14.8% 

 ความสมบูรณของสัตวใตทะเล 11.0% 

 อุณหภูมินํ้าทะเล 9.8% 
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แผนภาพที่ ข.1.9.1: แนวโนมในการเดินทางมาเยือนประเทศไทยซํ้าในอนาคต 
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10. ประเทศคูแขงขันสําหรับการทองเที่ยวดํานํ้า 

 

แผนภาพที่ ข.1.10.1: ประเทศทีเ่คยไปดาํนํ้าภายใน 3 ปที่ผานมา 

 

 

 

แผนภาพที่ ข.1.10.2: ประเทศทีอ่าจจะไปดาํนํ้าหากไมสามารถมาประเทศไทยได 

 

 



 รายงานขั้นสุดทาย  
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ข.2  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศอังกฤษ 

 

1. พฤติกรรมและรูปแบบของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าและคาใชจายสินคา/บริการดํานํ้าในประเทศไทย 

แผนภาพที่ ข.2.1: ขอมูลดานพฤตกิรรมการดาํนํ้าสําหรับประเทศอังกฤษ 

 

 นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 78.0% เปนนักทองเที่ยวที่เคยมาดํานํ้าในประเทศไทยแลวอยางนอย 

1 คร้ัง โดยสวนใหญจะใชเวลาพํานักอยูในประเทศไทยประมาณ 8-10 วัน (34.0%) และ 6-7 วัน 

(20.0%) ถึงแมวานักทองเที่ยวจะใชเวลาพํานักในประเทศประมาณ 8-10 วัน แตพบวา 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าน้ัน จะใชเวลาในการดํานํ้าสวนใหญไมเกินหรือเทากับ 5 วัน โดย

นักทองเที่ยวกลุมน้ีจะใชเวลาประมาณ 2-3 วันในการดํานํ้า (62.0%)  

 รูปแบบของการดํานํ้าโดยสวนใหญจะเปนแบบ Day trip (84.0%) และจะดํานํ้าประมาณ 2 คร้ังตอ

วัน (64.0%) 

 จํานวนคนที่มาดํานํ้าดวยเทากับ 2 คนเปนสวนใหญ โดยมีเปอรเซ็นตเทากับ 48.0% และจะมากับ

เพ่ือนเปนหลัก (38.0%) 

 คาใชจายของ day trip โดยสวนใหญจะนอยกวาหรือเทากับ 4,500 บาทตอวัน ในขณะที่แบบ live 

aboard จะอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 20,000 บาทตอทริปบนเรือ 

 



รายงานขั้นสุดทาย  
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2. ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ 

 

สําหรับนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศอังกฤษ พบวา ปจจัยที่มีความสําคัญตอการเลือกประเทศใน

การดํานํ้าใน 3 อันดับแรกคือ  

 อันดับ 1: The beauty of marine species 84.0% 

 อันดับ 2: The beauty of coral reefs 80.0% 

 อันดับ 3: Beauty of the underwater geological features 78.0% 

 

และเม่ือใหกลุมตัวอยางทําการเลือกปจจัยเพียงอันดับเดียวที่มีความสําคัญมากที่สุด พบวา  

 อันดับ 1: Sea water temperature 24.0% 

 อันดับ 2: Professionalism of dive master 16.0% 

 อันดับ 3: Beauty of the underwater geological features 12.0% 

 

แผนภาพที่ ข.2.2: ปจจัยทีมี่ความสาํคญัในการเลอืกประเทศในการดาํนํ้าสาํหรับประเทศอังกฤษ 

 

 

 



 รายงานขั้นสุดทาย  
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3. ระดับความพึงพอใจที่ไดรับจากการดํานํ้าในประเทศไทย 
    จุดเดนและจุดดอยของการทองเที่ยวดํานํ้าในสายตาของนักทองเที่ยว 

 

สําหรับประเทศอังกฤษ พบวา ปจจัยที่ไดรับความพึงพอใจ (คํานวณจากคาทัศนคติเชิงบวก) ใน 5 อันดับ

แรกไดแก 

 Sea water temperature 82.0% 

 Reputation of dive site 80.0% 

 Diving safety 80.0% 

 Cleanliness of underwater 78.0% 

 The underwater knowledge of dive masters 78.0% 

 

และปจจัยที่สําคัญที่สุดเม่ือเลือกประเทศไทยในการดํานํ้า (%Most Imp) ไดแก  

 The beauty of coral reefs 12.0% 

 Beauty of the underwater geological features 10.0% 

 Diving safety 10.0% 

 

เม่ือกลาวถึงปจจัยที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าใหความเห็นวาเปนจุดเดนของประเทศไทย พบวา ปจจัยที่

เปนจุดเดนในสายตาของนักทองเที่ยวใน 5 อันดับแรกไดแก  

 Beauty of the underwater geological features 30.0% 

 The beauty of coral reefs 26.0% 

 Sea water temperature 26.0% 

 Cleanliness of underwater 26.0% 

 Diving safety 24.0% 

 

สําหรับปจจัยที่เปนจุดดอยของการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทยจากสายตาของนักทองเที่ยวกลุมน้ีใน 

5 อันดับแรกไดแก  

 Diver crowding at dive site 28.0% 

 Length of boat trips to dive sites 28.0% 

 The organization of water entries and exits 26.0% 

 Dive briefing before each dive 24.0% 

 Underwater currents 22.0% 

 

 

 



รายงานขั้นสุดทาย  
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แผนภาพที่ ข.2.3: ระดับความพึงพอใจ จุดเดนและจุดดอยจากการดํานํ้าสําหรับประเทศอังกฤษ 
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ข.3  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศในแถบสแกนดิเนเวีย 

 

1. พฤติกรรมและรูปแบบของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าและคาใชจายสินคา/บริการดํานํ้าในประเทศไทย 

แผนภาพที่ ข.3.1: ขอมูลดานพฤตกิรรมการดาํนํ้าสําหรับประเทศในแถบสแกนดเินเวีย 

 

 นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 78.0% เปนนักทองเที่ยวที่เคยมาดํานํ้าในประเทศไทยแลวอยางนอย 

1 คร้ัง โดยสวนใหญจะใชเวลาพํานักอยูในประเทศไทยประมาณ 8-10 วัน (34.0%) และ 11-15 วัน 

(22.0%) ถึงแมวานักทองเที่ยวจะใชเวลาพํานักในประเทศประมาณ 8-10 วัน แตพบวา 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าน้ัน จะใชเวลาในการดํานํ้าสวนใหญไมเกินหรือเทากับ 5 วัน โดย

นักทองเที่ยวกลุมน้ีจะใชเวลาประมาณ 2-3 วันในการดํานํ้า (58.0%)  

 รูปแบบของการดํานํ้าโดยสวนใหญจะเปนแบบ Day trip (60.0%) และจะดํานํ้าประมาณ 2 คร้ังตอ

วัน (52.0%) 

 จํานวนคนที่มาดํานํ้าดวยเทากับ 2 คนเปนสวนใหญ โดยมีเปอรเซ็นตเทากับ 54.0% และจะมากับ

เพ่ือนเปนหลัก (44.0%) 

 คาใชจายของ day trip โดยสวนใหญจะนอยกวาหรือเทากับ 4,000 บาทตอวัน ในขณะที่แบบ live 

aboard จะอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 20,000 บาทตอทริปบนเรือ 

 



รายงานขั้นสุดทาย  
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2. ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ 

 

สําหรับนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศในแถบสแกนดิเนเวีย พบวา ปจจัยที่มีความสําคัญตอการ

เลือกประเทศในการดํานํ้าใน 3 อันดับแรกคือ  

 อันดับ 1: Beauty of the underwater geological features 90.0% 

 อันดับ 2: The beauty of marine species 84.0% 

   The beauty of coral reefs 84.0% 

   Cleanliness of underwater 84.0% 

 

และเม่ือใหกลุมตัวอยางทําการเลือกปจจัยเพียงอันดับเดียวที่มีความสําคัญมากที่สุด พบวา  

 อันดับ 1: Professionalism of dive master 16.0% 

 อันดับ 2: Beauty of the underwater geological features 14.0% 

 อันดับ 3: The beauty of marine species 12.0% 

 

แผนภาพที่ ข.3.2: ปจจัยทีมี่ความสาํคญัในการเลอืกประเทศในการดาํนํ้า 

สําหรับประเทศในแถบสแกนดิเนเวีย 

 



 รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 

  

 

 

บริษัท แบรนด เมทริกซ รีเสริช จํากัด
www.brandmatrix.co.th 

หนา  167 
 

 

 

3. ระดับความพึงพอใจที่ไดรับจากการดํานํ้าในประเทศไทย 
    จุดเดนและจุดดอยของการทองเที่ยวดํานํ้าในสายตาของนักทองเที่ยว 

 

สําหรับประเทศแถบสแกนดิเนเวีย พบวา ปจจัยที่ไดรับความพึงพอใจ (คํานวณจากคาทัศนคติเชิงบวก) 

ใน 5 อันดับแรกไดแก 

 The beauty of the marine species 88.0% 

 Beauty of the underwater geological features 84.0% 

 Sea water temperature 84.0% 

 The dive boat service 84.0% 

 Reputation of dive site 84.0% 

 Cleanliness of underwater 84.0% 
 

และปจจัยที่สําคัญที่สุดเม่ือเลือกประเทศไทยในการดํานํ้า (%Most Imp) ไดแก  

 Sea water temperature 14.0% 

 The beauty of coral reefs 14.0% 

 The beauty of marine species 10.0% 

 Beauty of the underwater geological features 10.0% 

 Cleanliness of underwater 10.0% 
 

เม่ือกลาวถึงปจจัยที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าใหความเห็นวาเปนจุดเดนของประเทศไทย พบวา ปจจัยที่

เปนจุดเดนในสายตาของนักทองเที่ยวใน 5 อันดับแรกไดแก  

 Sea water temperature 34.0% 

 The beauty of coral reefs 28.0% 

 Diving safety 26.0% 

 Beauty of the underwater geological features 22.0% 

 Cleanliness of underwater 20.0% 
 

สําหรับปจจัยที่เปนจุดดอยของการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทยจากสายตาของนักทองเที่ยวกลุมน้ีใน 

5 อันดับแรกไดแก  

 The organization of water entries and exits 32.0% 

 Length of boat trips to dive sites 26.0% 

 Rare marine species 26.0% 

 Underwater currents 16.0% 

 Diver crowding at dive site and Diving safety 14.0% 

 

 



รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 
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แผนภาพที่ ข.3.3: ระดับความพึงพอใจ จุดเดนและจุดดอยจากการดํานํ้า 

สําหรับประเทศแถบสแกนดเินเวีย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 
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ข.4  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศเยอรมนี 

 

1. พฤติกรรมและรูปแบบของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าและคาใชจายสินคา/บริการดํานํ้าในประเทศไทย 

แผนภาพที่ ข.4.1: ขอมูลดานพฤตกิรรมการดาํนํ้าสําหรับประเทศเยอรมนี 

 

 นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 84.0% เปนนักทองเที่ยวที่เคยมาดํานํ้าในประเทศไทยแลวอยางนอย 

1 คร้ัง โดยสวนใหญจะใชเวลาพํานักอยูในประเทศไทยประมาณ 8-10 วัน (34.0%) และ 6-7 วัน 

(26.0%) ถึงแมวานักทองเที่ยวจะใชเวลาพํานักในประเทศประมาณ 8-10 วัน แตพบวา 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าน้ัน จะใชเวลาในการดํานํ้าสวนใหญไมเกินหรือเทากับ 5 วัน โดย

นักทองเที่ยวกลุมน้ีจะใชเวลาประมาณ 2-3 วันในการดํานํ้า (60.0%)  

 รูปแบบของการดํานํ้าโดยสวนใหญจะเปนแบบ Day trip (62.0%) และจะดํานํ้าประมาณ 2 คร้ังตอ

วัน (56.0%) 

 จํานวนคนที่มาดํานํ้าดวยเทากับ 2 คนเปนสวนใหญ โดยมีเปอรเซ็นตเทากับ 48.0% และจะมากับ

เพ่ือนเปนหลัก (40.0%) 

 คาใชจายของ day trip โดยสวนใหญจะนอยกวาหรือเทากับ 4,000 บาทตอวัน ในขณะที่แบบ live 

aboard จะอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 20,000 บาทตอทริปบนเรือ 

 



รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 
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2. ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ 

 

สําหรับนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศเยอรมนี พบวา ปจจัยที่มีความสําคัญตอการเลือกประเทศใน

การดํานํ้าใน 3 อันดับแรกคือ  

 อันดับ 1: Diving safety 82.0% 

 อันดับ 2: The beauty of marine species, Beauty of the underwater geological 

features, The beauty of coral reefs and The dive boat safety 80.0% 

 

และเม่ือใหกลุมตัวอยางทําการเลือกปจจัยเพียงอันดับเดียวที่มีความสําคัญมากที่สุด พบวา  

 อันดับ 1: The beauty of marine species 22.0% 

 อันดับ 2: Beauty of the underwater geological features and Professionalism of dive 

master 12.0% 

 

แผนภาพที่ ข.4.2: ปจจัยทีมี่ความสาํคญัในการเลอืกประเทศในการดาํนํ้าสาํหรับประเทศเยอรมนี 

 

 

 



 รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 
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3. ระดับความพึงพอใจที่ไดรับจากการดํานํ้าในประเทศไทย 
    จุดเดนและจุดดอยของการทองเที่ยวดํานํ้าในสายตาของนักทองเที่ยว 

 

สําหรับประเทศเยอรมนี พบวา ปจจัยที่ไดรับความพึงพอใจ (คํานวณจากคาทัศนคติเชิงบวก) ใน 5 

อันดับแรกไดแก 

 Variety of coral reefs 84.0% 

 Variety of marine species 84.0% 

 Sea water temperature 80.0% 

 Beauty of the underwater geological features 78.0% 

 Variety of dive site 78.0% 

 

และปจจัยที่สําคัญที่สุดเม่ือเลือกประเทศไทยในการดํานํ้า (%Most Imp) ไดแก  

 The beauty of marine species 22.0% 

 Sea water temperature 16.0% 

 Cleanliness of underwater 12.0% 

 

เม่ือกลาวถึงปจจัยที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าใหความเห็นวาเปนจุดเดนของประเทศไทย พบวา ปจจัยที่

เปนจุดเดนในสายตาของนักทองเที่ยวใน 5 อันดับแรกไดแก  

 The beauty of coral reefs 32.0% 

 Sea water temperature 30.0% 

 The beauty of the marine species 28.0% 

 Beauty of the underwater geological features 26.0% 

 Cleanliness of underwater 26.0% 

 

สําหรับปจจัยที่เปนจุดดอยของการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทยจากสายตาของนักทองเที่ยวกลุมน้ีใน 

5 อันดับแรกไดแก  

 Length of boat trips to dive sites 36.0% 

 The organization of water entries and exits 30.0% 

 Diver crowding at dive site 28.0% 

 The dive boat services 20.0% 

 Dive briefing before each dive 16.0% 

 Rare marine species 16.0% 

 

 



รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 
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แผนภาพที่ ข.4.3: ระดับความพึงพอใจ จุดเดนและจุดดอยจากการดํานํ้าสําหรับประเทศเยอรมนี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 
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ข.5  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศรัสเซีย 

 

1. พฤติกรรมและรูปแบบของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าและคาใชจายสินคา/บริการดํานํ้าในประเทศไทย 

แผนภาพที่ ข.5.1: ขอมูลดานพฤตกิรรมการดาํนํ้าสําหรับประเทศรัสเซีย 

 

 นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 72.0% เปนนักทองเที่ยวที่เคยมาดํานํ้าในประเทศไทยแลวอยางนอย 

1 คร้ัง โดยสวนใหญจะใชเวลาพํานักอยูในประเทศไทยประมาณ 8-10 วัน (42.0%) และ 6-7 วัน 

(30.0%) ถึงแมวา นักทองเที่ยวจะใชเวลาพํานักในประเทศประมาณ 8-10 วัน แตพบวา 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าน้ัน จะใชเวลาในการดํานํ้าสวนใหญไมเกินหรือเทากับ 5 วัน โดย

นักทองเที่ยวกลุมน้ีจะใชเวลาประมาณ 2-3 วันในการดํานํ้า (48.0%)  

 รูปแบบของการดํานํ้าโดยสวนใหญจะเปนแบบ Day trip (76.0%) และจะดํานํ้าประมาณ 2 คร้ังตอ

วัน (82.0%) 

 จํานวนคนที่มาดํานํ้าดวยเทากับ 2 คนเปนสวนใหญ โดยมีเปอรเซ็นตเทากับ 42.0% และจะมากับ

เพ่ือนเปนหลัก (48.0%) 

 คาใชจายของ day trip โดยสวนใหญจะนอยกวาหรือเทากับ 4,000 บาทตอวัน ในขณะที่แบบ live 

aboard จะอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 20,000 บาทตอทริปบนเรือ 

 



รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 
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2. ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ 

 

สําหรับนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศรัสเซีย พบวา ปจจัยที่มีความสําคัญตอการเลือกประเทศใน

การดํานํ้าใน 3 อันดับแรกคือ  

 อันดับ 1: Beauty of the underwater geological features 90.0% 

 อันดับ 2: Sea water temperature, Cleanliness of underwater and the dive boat service  

74.0% 

 

และเม่ือใหกลุมตัวอยางทําการเลือกปจจัยเพียงอันดับเดียวที่มีความสําคัญมากที่สุด พบวา  

 อันดับ 1: Beauty of the underwater geological features 28.0% 

 อันดับ 2: Underwater visibility 20.0% 

 อันดับ 3: The beauty of coral reefs 10.0% 

 

แผนภาพที่ ข.5.2: ปจจัยทีมี่ความสาํคญัในการเลอืกประเทศในการดาํนํ้าสาํหรับประเทศรัสเซีย 

 

 

 



 รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 
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3. ระดับความพึงพอใจที่ไดรับจากการดํานํ้าในประเทศไทย 
    จุดเดนและจุดดอยของการทองเที่ยวดํานํ้าในสายตาของนักทองเที่ยว 

 

สําหรับประเทศรัสเซีย พบวา ปจจัยที่ไดรับความพึงพอใจ (คํานวณจากคาทัศนคติเชิงบวก) ใน 5 อันดับ

แรกไดแก 

 Beauty of the underwater geological features 82.0% 

 The dive boat safety 80.0% 

 Variety of coral reefs 80.0% 

 The beauty of the marine species 74.0% 

 The beauty of coral reefs 74.0% 

 Popularity of dive site 74.0% 

 

และปจจัยที่สําคัญที่สุดเม่ือเลือกประเทศไทยในการดํานํ้า (%Most Imp) ไดแก  

 The beauty of marine species 14.0% 

 Variety of marine species 14.0% 

 Sea water temperature 10.0% 

 

เม่ือกลาวถึงปจจัยที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าใหความเห็นวาเปนจุดเดนของประเทศไทย พบวา ปจจัยที่

เปนจุดเดนในสายตาของนักทองเที่ยวใน 5 อันดับแรกไดแก  

 Beauty of the underwater geological features 32.0% 

 Underwater currents 24.0% 

 Popularity of dive site 24.0% 

 Sea water temperature 22.0% 

 Variety of marine species 22.0% 

 

สําหรับปจจัยที่เปนจุดดอยของการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทยจากสายตาของนักทองเที่ยวกลุมน้ีใน 

5 อันดับแรกไดแก  

 Diver crowding at dive site 32.0% 

 The organization of water entries and exits 28.0% 

 Length of boat trips to dive sites 28.0% 

 The dive boat service 26.0% 

 Rental dive equipment 22.0% 

 

 



รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 
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แผนภาพที่ ข.5.3: ระดับความพึงพอใจ จุดเดนและจุดดอยจากการดํานํ้าสําหรับประเทศรัสเซีย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 
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ข.6  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศจีน ฮองกง และไตหวัน 

 

1. พฤติกรรมและรูปแบบของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าและคาใชจายสินคา/บริการดํานํ้าในประเทศไทย 

แผนภาพที่ ข.6.1: ขอมูลดานพฤตกิรรมการดาํนํ้าสําหรับประเทศจีน/ฮองกง/ไตหวนั 

 

 นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 80.0% เปนนักทองเที่ยวที่เคยมาดํานํ้าในประเทศไทยแลวอยางนอย 

1 คร้ัง โดยสวนใหญจะใชเวลาพํานักอยูในประเทศไทยประมาณ 6-7 วัน (80.0%) และ <=5 วัน 

(18.0%) ถึงแมวานักทองเที่ยวจะใชเวลาพํานักในประเทศประมาณ 6-7 วัน แตพบวา นักทองเที่ยว

กลุมดํานํ้าน้ัน จะใชเวลาในการดํานํ้าสวนใหญไมเกินหรือเทากับ 5 วัน โดยนักทองเที่ยวกลุมน้ีจะใช

เวลาประมาณ 1-2 วันในการดํานํ้า (54.0%)  

 รูปแบบของการดํานํ้าโดยสวนใหญจะเปนแบบ Day trip (78.0%) และจะดํานํ้าประมาณ 2 คร้ังตอ

วัน (70.0%) 

 จํานวนคนที่มาดํานํ้าดวยเทากับ 2 คนเปนสวนใหญ โดยมีเปอรเซ็นตเทากับ 40.0% และจะมากับ

เพ่ือนเปนหลัก (48.0%) 

 คาใชจายของ day trip โดยสวนใหญจะนอยกวาหรือเทากับ 4,000 บาทตอวัน ในขณะที่แบบ live 

aboard จะอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 20,000 บาทตอทริปบนเรือ 

 



รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 
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www.brandmatrix.co.th 

 

 

2. ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ 

 

สําหรับนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศจีน ฮองกง และไตหวัน พบวา ปจจัยที่มีความสําคัญตอการ

เลือกประเทศในการดํานํ้าใน 3 อันดับแรกคือ  

 อันดับ 1: The beauty of marine species and Beauty of the underwater geological 

features 78.0% 

 อันดับ 3: Underwater visibility 76.0% 

 

และเม่ือใหกลุมตัวอยางทําการเลือกปจจัยเพียงอันดับเดียวที่มีความสําคัญมากที่สุด พบวา  

 อันดับ 1: Beauty of the underwater geological features 24.0% 

 อันดับ 2: Diver crowding at dive site 10.0% 

 อันดับ 3: The beauty of marine species, The beauty of coral reefs, Professionalism of 

dive masters and Sea water temperature 8.0% 

 

แผนภาพที่ ข.6.2: ปจจัยทีมี่ความสาํคญัในการเลอืกประเทศในการดาํนํ้า 

สําหรับประเทศจีน/ฮองกง/ไตหวัน 

 

 



 รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 
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3. ระดับความพึงพอใจที่ไดรับจากการดํานํ้าในประเทศไทย 
    จุดเดนและจุดดอยของการทองเที่ยวดํานํ้าในสายตาของนักทองเที่ยว 

 

สําหรับประเทศจีน ฮองกง และไตหวัน พบวา ปจจัยที่ไดรับความพึงพอใจ (คํานวณจากคาทัศนคติเชิง

บวก) ใน 5 อันดับแรกไดแก 

 Beauty of the underwater geological features 78.0% 

 Sea water temperature 78.0% 

 The beauty of the marine species 74.0% 

 Cleanliness of underwater 72.0% 

 Professionalism of dive masters 72.0% 

 

และปจจัยที่สําคัญที่สุดเม่ือเลือกประเทศไทยในการดํานํ้า (%Most Imp) ไดแก  

 Cleanliness of underwater 14.0% 

 Beauty of the underwater geological features 12.0% 

 Diving safety and Sea water temperature 10.0% 

 

เม่ือกลาวถึงปจจัยที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าใหความเห็นวาเปนจุดเดนของประเทศไทย พบวา ปจจัยที่

เปนจุดเดนในสายตาของนักทองเที่ยวใน 5 อันดับแรกไดแก  

 Beauty of the underwater geological features 32.0% 

 Sea water temperature 32.0% 

 Diving safety 26.0% 

 The beauty of the marine species 24.0% 

 Cleanliness of underwater 24.0% 

 

สําหรับปจจัยที่เปนจุดดอยของการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทยจากสายตาของนักทองเที่ยวกลุมน้ีใน 

5 อันดับแรกไดแก  

 Diving safety 24.0% 

 The organization of water entries and exits 24.0% 

 Length of boat trips to dive sites 24.0% 

 Diver crowding at dive site 22.0% 

 Rare marine species 22.0% 

 

 

 



รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 
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บริษัท แบรนด เมทริกซ รีเสริช จํากัด
www.brandmatrix.co.th 

 

 

แผนภาพที่ ข.6.3: ระดับความพึงพอใจ จุดเดนและจุดดอยจากการดํานํ้า 

สําหรับประเทศฮองกง/ไตหวัน/จีน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 
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ข.7  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศญ่ีปุน 

 

1. พฤติกรรมและรูปแบบของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าและคาใชจายสินคา/บริการดํานํ้าในประเทศไทย 

แผนภาพที่ ข.7.1: ขอมูลดานพฤตกิรรมการดาํนํ้าสําหรับประเทศญีปุ่น 

 

 นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 82.0% เปนนักทองเที่ยวที่เคยมาดํานํ้าในประเทศไทยแลวอยางนอย 

1 คร้ัง โดยสวนใหญจะใชเวลาพํานักอยูในประเทศไทยประมาณ 6-7 วัน (42.0%) และ 8-10 วัน 

(24.0%) ถึงแมวานักทองเที่ยวจะใชเวลาพํานักในประเทศประมาณ 6-7 วัน แตพบวา นักทองเที่ยว

กลุมดํานํ้าน้ัน จะใชเวลาในการดํานํ้าสวนใหญไมเกินหรือเทากับ 5 วัน โดยนักทองเที่ยวกลุมน้ีจะใช

เวลาประมาณ 2-3 วันในการดํานํ้า (58.0%)  

 รูปแบบของการดํานํ้าโดยสวนใหญจะเปนแบบ Day trip (72.0%) และจะดํานํ้าประมาณ 2 คร้ังตอ

วัน (78.0%) 

 จํานวนคนที่มาดํานํ้าดวยเทากับ 2 คนเปนสวนใหญ โดยมีเปอรเซ็นตเทากับ 58.0% และจะมากับ

เพ่ือนเปนหลัก (28.0%) 

 คาใชจายของ day trip โดยสวนใหญจะนอยกวาหรือเทากับ 4,000 บาทตอวัน ในขณะที่แบบ live 

aboard จะอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 20,000 บาทตอทริปบนเรือ 

 



รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 
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2. ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ 

 

สําหรับนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศญี่ปุน พบวา ปจจัยที่มีความสําคัญตอการเลือกประเทศในการ

ดํานํ้าใน 3 อันดับแรกคือ  

 อันดับ 1: The beauty of coral reefs 74.0% 

   Beauty of the underwater geological features 74.0% 

   The dive boat safety 74.0% 

 

และเม่ือใหกลุมตัวอยางทําการเลือกปจจัยเพียงอันดับเดียวที่มีความสําคัญมากที่สุด พบวา  

 อันดับ 1: Beauty of the underwater geological features 16.0% 

 อันดับ 2: Diving safety 12.0% 

 อันดับ 3: Underwater visibility, The beauty of marine species, The beauty of coral 

reefs, Sea water temperature and Professionalism of dive masters 8.0% 

 

แผนภาพที่ ข.7.2: ปจจัยทีมี่ความสาํคญัในการเลอืกประเทศในการดาํนํ้าสาํหรับประเทศญี่ปุน 

 

 



 รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 
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3. ระดับความพึงพอใจที่ไดรับจากการดํานํ้าในประเทศไทย 
    จุดเดนและจุดดอยของการทองเที่ยวดํานํ้าในสายตาของนักทองเที่ยว 

 

สําหรับประเทศญี่ปุน พบวา ปจจัยที่ไดรับความพึงพอใจ (คํานวณจากคาทัศนคติเชิงบวก) ใน 5 อันดับ

แรกไดแก 

 Sea water temperature 76.0% 

 Variety of marine species 76.0% 

 Beauty of the underwater geological features 74.0% 

 Diving safety 74.0% 

 Variety of dive site 74.0% 

 

และปจจัยที่สําคัญที่สุดเม่ือเลือกประเทศไทยในการดํานํ้า (%Most Imp) ไดแก  

 The beauty of marine species 12.0% 

 The beauty of coral reefs 12.0% 

 Sea water temperature 12.0% 

 Reputation of dive site 12.0% 

 Beauty of the underwater geological features 10.0% 

 

เม่ือกลาวถึงปจจัยที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าใหความเห็นวาเปนจุดเดนของประเทศไทย พบวา ปจจัยที่

เปนจุดเดนในสายตาของนักทองเที่ยวใน 5 อันดับแรกไดแก  

 Sea water temperature 28.0% 

 The beauty of coral reefs 26.0% 

 Underwater visibility 24.0% 

 Diving safety 24.0% 

 The beauty of the marine species 18.0% 

 Beauty of the underwater geological features 18.0% 

 

สําหรับปจจัยที่เปนจุดดอยของการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทยจากสายตาของนักทองเที่ยวกลุมน้ีใน 

5 อันดับแรกไดแก  

 Length of boat trips to dive sites 28.0% 

 Diver crowding at dive site 28.0% 

 Rare marine species 26.0% 

 The dive boat services 20.0% 

 The organization of water entries and exits 18.0% 



รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 
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แผนภาพที่ 4.6.7: ระดับความพึงพอใจ จุดเดนและจุดดอยจากการดํานํ้าสําหรับประเทศญีปุ่น 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 
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ข.8  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศออสเตรเลีย 

 

1. พฤติกรรมและรูปแบบของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าและคาใชจายสินคา/บริการดํานํ้าในประเทศไทย 

แผนภาพที่ ข.8.1: ขอมูลดานพฤตกิรรมการดาํนํ้าสําหรับประเทศออสเตรเลีย 

 

 นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 70.0% เปนนักทองเที่ยวที่เคยมาดํานํ้าในประเทศไทยแลวอยางนอย 

1 คร้ัง โดยสวนใหญจะใชเวลาพํานักอยูในประเทศไทยประมาณ 8-10 วัน (44.0%) และ 11-15 วัน 

(28.0%) ถึงแมวา นักทองเที่ยวจะใชเวลาพํานักในประเทศประมาณ 8-10 วัน แตพบวา 

นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าน้ัน จะใชเวลาในการดํานํ้าสวนใหญไมเกินหรือเทากับ 5 วัน โดย

นักทองเที่ยวกลุมน้ีจะใชเวลาประมาณ 2-3 วันในการดํานํ้า (54.0%)  

 รูปแบบของการดํานํ้าโดยสวนใหญจะเปนแบบ Day trip (72.0%) และจะดํานํ้าประมาณ 2 คร้ังตอ

วัน (74.0%) 

 จํานวนคนที่มาดํานํ้าดวยเทากับ 2 คนเปนสวนใหญ โดยมีเปอรเซ็นตเทากับ 42.0% และจะมากับ

เพ่ือนเปนหลัก (42.0%) 

 คาใชจายของ day trip โดยสวนใหญจะนอยกวาหรือเทากับ 4,000 บาทตอวัน ในขณะที่แบบ live 

aboard จะอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 20,000 บาทตอทริปบนเรือ 

 



รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 
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2. ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ 

 

สําหรับนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศออสเตรเลีย พบวา ปจจัยที่มีความสําคัญตอการเลือกประเทศ

ในการดํานํ้าใน 3 อันดับแรกคือ  

 อันดับ 1: Diving safety 88.0% 

 อันดับ 2: Underwater visibility, Cleanliness of underwater and Beauty of the 

underwater geological features 76.0% 

 

และเม่ือใหกลุมตัวอยางทําการเลือกปจจัยเพียงอันดับเดียวที่มีความสําคัญมากที่สุด พบวา  

 อันดับ 1: Cleanliness of underwater 10.0% 

   Diving safety 10.0% 

   Underwater visibility 10.0% 

   Variety of dive sties 10.0% 

 

แผนภาพที่ ข.8.2: ปจจัยทีมี่ความสาํคญัในการเลอืกประเทศในการดาํนํ้าสาํหรับประเทศออสเตรเลีย 

 

 



 รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 
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3. ระดับความพึงพอใจที่ไดรับจากการดํานํ้าในประเทศไทย 
    จุดเดนและจุดดอยของการทองเที่ยวดํานํ้าในสายตาของนักทองเที่ยว 

 

สําหรับประเทศออสเตรเลีย พบวา ปจจัยที่ไดรับความพึงพอใจ (คํานวณจากคาทัศนคติเชิงบวก) ใน 5 

อันดับแรกไดแก 

 The beauty of coral reefs 82.0% 

 Diving safety 82.0% 

 Variety of dive sites 82.0% 

 Beauty of the underwater geological features 80.0% 

 Cleanliness of underwater 80.0% 

 The dive boat safety 80.0% 

 

และปจจัยที่สําคัญที่สุดเม่ือเลือกประเทศไทยในการดํานํ้า (%Most Imp) ไดแก  

 Diving safety 18.0% 

 The beauty of coral reefs 14.0% 

 Variety of dive sites 10.0% 

 

เม่ือกลาวถึงปจจัยที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าใหความเห็นวาเปนจุดเดนของประเทศไทย พบวา ปจจัยที่

เปนจุดเดนในสายตาของนักทองเที่ยวใน 5 อันดับแรกไดแก  

 The beauty of coral reefs 30.0% 

 Beauty of the underwater geological features 26.0% 

 Diving safety 26.0% 

 Sea water temperature 22.0% 

 Variety of dive site 20.0% 

 

สําหรับปจจัยที่เปนจุดดอยของการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทยจากสายตาของนักทองเที่ยวกลุมน้ีใน 

5 อันดับแรกไดแก  

 Diver crowding at dive site 32.0% 

 Length of boat trips to dive sites 32.0% 

 The organization of water entries and exits 30.0% 

 Rare marine species 22.0% 

 The dive boat services 22.0% 

 

 



รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 
 

 

 

 
หนา  188 

 

บริษัท แบรนด เมทริกซ รีเสริช จํากัด
www.brandmatrix.co.th 

 

 

แผนภาพที่ ข.8.3: ระดับความพึงพอใจ จุดเดนและจุดดอยจากการดํานํ้าสําหรับประเทศออสเตรเลีย 
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ข.9  นักทองเที่ยวกลุมดําน้ําจากประเทศสหรัฐอเมริกา 

 

1. พฤติกรรมและรูปแบบของนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าและคาใชจายสินคา/บริการดํานํ้าในประเทศไทย 

แผนภาพที่ ข.9.1: ขอมูลดานพฤตกิรรมการดาํนํ้าสําหรับประเทศสหรัฐอเมริกา 

 

 นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจํานวน 74.0% เปนนักทองเที่ยวที่เคยมาดํานํ้าในประเทศไทยแลวอยางนอย 

1 คร้ัง โดยสวนใหญจะใชเวลาพํานักอยูในประเทศไทยประมาณ 8-10 วัน (30.0%) 6-7 วัน และ 

11-15 วัน (ที่ 24.0% เทากัน) ถึงแมวานักทองเที่ยวจะใชเวลาพํานักในประเทศประมาณ 8-10 วัน 

แตพบวา นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าน้ัน จะใชเวลาในการดํานํ้าสวนใหญไมเกินหรือเทากับ 5 วัน โดย

นักทองเที่ยวกลุมน้ีจะใชเวลาประมาณ 2-3 วันในการดํานํ้า (50.0%)  

 รูปแบบของการดํานํ้าโดยสวนใหญจะเปนแบบ Day trip (68.0%) และจะดํานํ้าประมาณ 2 คร้ังตอ

วัน (62.0%) 

 จํานวนคนที่มาดํานํ้าดวยเทากับ 2 คนเปนสวนใหญ โดยมีเปอรเซ็นตเทากับ 44.0% และจะมากับคู

สมรสและบุตรเปนหลัก (26.0%) 

 คาใชจายของ day trip โดยสวนใหญจะนอยกวาหรือเทากับ 4,500 บาทตอวัน ในขณะที่แบบ live 

aboard จะอยูที่นอยกวาหรือเทากับ 20,000 บาทตอทริปบนเรือ 
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2. ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ 

 

สําหรับนักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าจากประเทศสหรัฐอเมริกา พบวา ปจจัยที่มีความสําคัญตอการเลือก

ประเทศในการดํานํ้าใน 3 อันดับแรกคือ  

 อันดับ 1: Beauty of the underwater geological features 80.0% 

 อันดับ 2: The beauty of coral reefs 76.0% 

 อันดับ 3: Diving safety and Variety of coral reefs 72.0% 

 

และเม่ือใหกลุมตัวอยางทําการเลือกปจจัยเพียงอันดับเดียวที่มีความสําคัญมากที่สุด พบวา  

 อันดับ 1: The beauty of marine species 10.0% 

   Beauty of the underwater geological features 10.0% 

   Sea water temperature 10.0% 

   Professionalism of dive masters 10.0% 

 

แผนภาพที่ ข.9.2: ปจจัยทีมี่ความสาํคญัในการเลอืกประเทศในการดาํนํ้าสาํหรับประเทศสหรัฐอเมริกา 
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3. ระดับความพึงพอใจที่ไดรับจากการดํานํ้าในประเทศไทย 
    จุดเดนและจุดดอยของการทองเที่ยวดํานํ้าในสายตาของนักทองเที่ยว 

 

สําหรับประเทศสหรัฐอเมริกาพบวา ปจจัยที่ไดรับความพึงพอใจ (คํานวณจากคาทัศนคติเชิงบวก) ใน 5 

อันดับแรกไดแก 

 Beauty of the underwater geological features 84.0% 

 The underwater knowledge of dive masters 78.0%  

 Diving safety 78.0% 

 The beauty of the marine species 76.0% 

 The dive boat services 76.0% 

 

และปจจัยที่สําคัญที่สุดเม่ือเลือกประเทศไทยในการดํานํ้า (%Most Imp) ไดแก  

 The beauty of coral reefs 12.0% 

 Sea water temperature 10.0% 

 Underwater currents 10.0% 

 Diving safety 10.0%  

 

เม่ือกลาวถึงปจจัยที่นักทองเที่ยวกลุมดํานํ้าใหความเห็นวาเปนจุดเดนของประเทศไทย พบวา ปจจัยที่

เปนจุดเดนในสายตาของนักทองเที่ยวใน 5 อันดับแรกไดแก  

 The beauty of coral reefs 24.0% 

 The dive boat services 22.0% 

 Diving safety 22.0% 

 Sea water temperature 20.0% 

 Cleanliness of underwater 20.0% 

 

สําหรับปจจัยที่เปนจุดดอยของการทองเที่ยวดํานํ้าในประเทศไทยจากสายตาของนักทองเที่ยวกลุมน้ีใน 

5 อันดับแรกไดแก  

 Diver crowding at dive site 36.0% 

 The organization of water entries and exits 24.0% 

 The dive boat service 22.0% 

 Rare marine species 22.0% 

 Underwater currents 18.0% 
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แผนภาพที่ ข.9.3: ระดับความพึงพอใจ จุดเดนและจุดดอยจากการดํานํ้าสําหรับประเทศสหรัฐอเมริกา 
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ค.  ขอมูลเพิ่มเติมจากการวิจัยเอกสาร 
 

ค.1  วิวัฒนาการดําน้ําจากอดีตจนถึงปจจุบัน 

ค.2  อุปกรณดําน้ํายุคแรก  

ค.3  กําเนิดการดําน้ําในประเทศไทย 

ค.4  เรียนดําน้ํา เรียนอยางไร เรียนที่ไหน 

ค.5  ขอมูลอุปกรณดําน้ําและการดูกระแสน้ํา 

ค.6  หลักสูตรการดําน้ํา 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

หมายเหตุ 

ขอมูลและเน้ือหาใน ค.1 ถึง ค.5 มาจาก www.thaiscubadive.com 

ขอมูลและเน้ือหาใน ค.6 มาจาก www.rippleplus.com 
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ค.1 วิวัฒนาการดําน้ําจากอดีตจนถึงปจจุบัน 

 

ระยะแรกของการดํานํ้าจํากัดอยูในระดับความลึกไมเกิน 100 ฟุต โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือจะจับสัตวนํ้า หา

แรธาตุตางๆ เก็บฟองนํ้า ปะการังและไขมุก จุดประสงคเร่ิมแรกที่มนุษยตองการดํานํ้าก็เพ่ือจุดมุงหมาย

ทางการทหารเปนอันดับแรก และเพ่ือการกูภัยเรือที่จมเปนอันดับตอมา และในที่สุดก็เพ่ือที่จะขยาย

ขอบเขตความรูเพ่ือการคนควาหาสิ่งแปลกๆใหมๆ  

 

หลักฐานชิ้นแรกของการดํานํ้าพบจากบันทึกของชนชาติกรีกโดย Herodotus ซ่ึงเลาวา นักดํานํ้าชื่อ 

Scyllis รับจางกษัตริยจากเปอรเซียทรงพระนามวา Xerxes เพ่ือที่จะหาทรัพยสมบัติที่จมหายลงไปใน

ทะเล ตั้งแตเม่ือ 500 ปกอนคริสตกาล จากน้ันเปนตนมาประวัติศาสตรไดบันทึกการดํานํ้าไวในรูปแบบ

ของการสงคราม หนาที่ของนักดํานํ้าในเวลาน้ันก็คือ การตัดสายสมอเรือของขาศึกเพ่ือใหเรือลอยจากไป 

หรือเจาะทองเรือศัตรูใหจมลง ภารกิจอีกประการหน่ึงก็คือ การสรางทาเรือเพ่ือปองกันบานเมืองจากการ

โจมตีของศัตรูทางทะเล จากประวัติศาสตรตอนหน่ึงบันทึกไววา กษัตริยอเล็กซานเดอรมหาราช ไดสง

นักดํานํ้าลงไปทําลายเคร่ืองกีดขวางของชาวเมือง Tyre (ปจจุบันคือ เลบานอน) เม่ือ 332 ปกอน

คริสตกาล ย่ิงไปกวาน้ันพระองคยังไดลงไปสํารวจผลงานดวยพระองคเองอีกดวย 

 

ในยุคแรกๆของการดํานํ้า ไดมีกิจกรรมการกูซากเรือรอบๆเมืองทาในทะเลเมดิเตอรเรเนียน โดยชวงตน

คริสตกาล ไดมีการจัดองคกรมาเพ่ือรองรับธุรกิจแขนงน้ีโดยเฉพาะ ซ่ึงตอมาไดตราเปนกฎหมายใชบังคบั

ใหมีการจายคาจางสูงข้ึนตามระดับความลึกของภารกิจที่กระทําลงไป โดยระยะความลึก 24 ฟุต นักดํา

นํ้าจะไดรับคาตอบแทนเปนจํานวนเงินคร่ึงหน่ึงของทรัพยสินที่นําข้ึนมาไดในระยะความลึก 12 ฟุต นักดํา

นํ้าจะไดหน่ึงในสาม และที่ระดับ 3 ฟุตจะไดรับเพียงหน่ึงในสิบของทรัพยสิน 

 

เทคนิคของการดํานํ้าในยุคแรก บางอยางยังถูกนํามาใชอยูจนกระทั่งทุกวันน้ี กลาวคือ นักดํานํ้าจะฝก

กลั้นหายใจตั้งแตยังเด็ก เพ่ือสรางปริมาตรของปอดและความอดทนตลอดจนความม่ันใจ จากน้ันเม่ือ

ปฏิบัติงานก็จะจับยึดหินกอนใหญแลวหยอนตัวลงในนํ้า เพ่ือใหรางกายลงไปลึกตามจุดที่ตองการไดเร็ว

ข้ึน บางทีกอนหินจะเปนรูปทรงลิ่ม ทําใหบังคับทิศทางไปสูเปาหมาย ที่เอวจะผูกเชือกซ่ึงจะมีผูชวยดึง

จากผิวนํ้า เม่ือนักดํานํ้าควาวัตถุที่ตองการได ผูชวยจะดึงเชือกข้ึนมาพรอมกับวัตถุน้ัน 

 

ระยะเวลาการกลั้นหายใจน้ี ปกติจะอยูในราว 1-2 นาที ซ่ึงจะพอๆกับการกลั้นหายใจบนบก ฉะน้ันในระยะ

ความลึก 80-100 ฟุต นักดํานํ้าที่ผานการฝกฝนอยางดีจะสามารถทํางานไดโดยปราศจากปญหา แมวาจะ

เปนงานที่คอนขางหนักและออกแรงมากก็ตาม นักดํานํ้าหลายคนยังสามารถทําลายสถิติในการกลั้น

หายใจไดโดยวิธีน้ี แตถึงอยางไรก็ตามการกลั้นหายใจเปนเวลานานๆก็มีผลตอระบบการทํางานของ

รางกายมนุษย 
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จุดประสงคที่สําคัญที่สุดของนักดํานํ้าก็คือ การมีอากาศหายใจเม่ืออยูใตนํ้า ซ่ึงจะทําใหมนุษยอยูใตนํ้า

ไดนานข้ึน ความพยายามอยางแรกที่จะมีอากาศหายใจคือการใชทอยาวๆตอลงไปใตนํ้า ซ่ึงควรจะทําให

อยูใตนํ้าไดนานข้ึนแตไมเหมาะเม่ือตองทํางานใตนํ้า การใชทอหายใจจากผิวนํ้าใชในทางทหารสําหรับ

ยุทธวิธีที่จะเล็ดลอดเขาไปสูที่ม่ันของขาศึก บุคคลที่ใชวิธีการน้ีมักจะไมใชนักดํานํ้าแตมักจะเปนทหาร

ซ่ึงตองการเพียงจะแฝงเรนตัวเองเทาน้ัน มองดูเพียงผิวเผิน การที่มีทอหายใจที่ยาวข้ึนคงจะทําใหนักดํา

นํ้าสามารถดํานํ้าไดลึกลงกวาเดิม แตความเปนจริงแลวมนุษยมีข้ันตอนในการใชถุงหนังสัตวลอมศรีษะ

แลวตอทอซ่ึงปลายบนผูกติดกับทุนลอยเพ่ือจะไดอากาศหายใจ แตเทาที่ปรากฏไมเคยมีใครทําเชนน้ัน

ไดสําเร็จ  

 

จากการทดลองจากสถานการณจริง ปรากฏวาวิธีน้ีไมไดผลแมนํ้าจะลึกเพียง 1 ฟุตเพราะมันเปนไปไมได

เลยที่มนุษยจะหายใจเอาอากาศจากผิวนํ้าในระดับลึกกวาน้ันโดยใชกลไกเพียงรางกายมนุษยเทาน้ัน ใน

เม่ือในความลึกขณะน้ันนํ้ามีแรงกระทําตอรางกายนักดํานํ้าถึง 200 ปอนด ตรงบริเวณหนาอก แรงกระทํา

อันน้ีจะเพ่ิมข้ึนเร่ือยๆ ตามลําดับความลึกซ่ึงจะเปนองคประกอบสําคัญในการดํานํ้า การหายใจใตนํ้าจะทํา

ไดตอเม่ือสามารถหาแรงกระทําอื่นใดที่เหนือกวาแรงกดดันของนํ้า หรือกําจัดแรงกดดันของนํ้าใหหมด

สิ้นไป มนุษยจึงหายใจใตนํ้าได  

 

จากหลักฐานและเหตุผลในอดีต อุปกรณดํานํ้าในจินตนาการอาจจะดีเลิศในหลักการแตไมสามารถ

นํามาใชงานจริงๆได ยังมีความคิดที่จะใชถุงลมผูกติดไปกับตัวนักดํานํ้า ซ่ึงเปนความคิดดั้งเดิมยอนหลัง

ไปจนถึงศตวรรษที่ 9 กอนคริสตกาล โดยชาว Assyrian ซ่ึงมีบันทึกบนฝาผนัง แสดงใหเห็นวา มนุษยใช

ถุงที่เย็บจากหนังสัตวเปนถุงบรรจุอากาศลงไปใตนํ้า อยางไรก็ดีนักดํานํ้าคนน้ีคงเพียงแตใชถุงน้ีเพียง

สําหรับเปนอุปกรณชวยพยุงตัวเหนือนํ้าเทาน้ัน เพราะเปนไปไมไดเลยที่รางกายของนักดํานํ้าคนน้ีจะลง

ไปอยูใตนํ้าพรอมกับถุงอันน้ี 

 

วิธีการดํานํ้าที่เปนไปไดมากอีกวิธีหน่ึงในสมัยกลาง คือ ราว ค.ศ.1240 โดย Roger Bacon ซ่ึงไดอางอิง

อุปกรณที่จะทําใหมนุษยเดินอยูใตแมนํ้าหรือทะเลไดโดยไมเปนอันตราย ตอมาในศตวรรษที่ 16-17 ไดมี

บุคคลหลายกลุมพยายามออกแบบชุดประดานํ้าออกมาอีกมากมาย ซ่ึงตอมายังเปนที่สงสัยวาจะเปน

ตนแบบความคิดอันทําให Jules Verne นํามาเขียนเปนนวนิยาย กลาวถึงเรือดํานํ้าพลังงานนิวเคลียร ซ่ึง

เปนจินตนาการที่กวางไกลมาก แตขาดเหตุผลสนับสนุนทางดานเทคโนโลยี 
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การดํานํ้าที่ประสบผลสําเร็จในยุคแรกๆ คือในราว ค.ศ.1500-1800 ซ่ึงมนุษยสามารถคนคิดอุปกรณ ซ่ึง

สามารถทําใหนักดํานํ้าอยูใตนํ้าไดนานนับชั่วโมง แทนที่จะเปนนาทีดังเชนแตเดิม สิ่งน้ันคือ ระฆังดํานํ้า 

(Diving Bell) วัตถุรูประฆังซ่ึงสวนใตเปดออก มีขนาดใหญ มีนํ้าหนักมาก และแข็งแรง ไดถูกสรางข้ึนใช

งาน โดยการหยอนลงในแนวดิ่งไปยังจุดที่ตองการ ซ่ึงวัตถุน้ีสามารถเก็บกักอากาศสําหรับหายใจของนัก

ดํานํ้าไดหลายชั่วโมง หลักการของระฆังดํานํ้าน้ีก็เชนเดียวกับการคว่ําแกวลงในอางนํ้า โดยอากาศจะถูก

อัดดวยนํ้าถึงจุดหน่ึง แตยังมีอากาศพอเพียงสําหรับการหายใจ ระฆังดํานํ้าผูกแขวนอยูกับเชือกจากเรือที่

อยูเหนือนํ้า ซ่ึงไมสามารถเคลื่อนไหวไปมาไดโดยสะดวก นักดํานํ้าก็ตองอยูเพียงภายในเทาน้ัน จะ

ออกมาไดก็ตองกลั้นหายใจ 

 

จากหลักฐานที่ปรากฏพบวามีการดํานํ้าอยางไดผลดีย่ิง คือในราวป ค.ศ.1531 จนกระทั่งป ค.ศ.1680 

ชาวแมสซาชูเซทชื่อ William Phipps ไดใชเทคนิคของระฆังดํานํ้าคนหาสมบัติมูลคา 200,000 ปอนด 

จากเรือของสเปนในทะเลแคริเบียน 

 

ในป ค.ศ.1690 Edmund Halley นักดาราศาสตรชื่อกองโลก ไดพัฒนาระฆังดํานํ้าโดยใชขนาดที่ใหญ

ข้ึน และใชถังอากาศขนาดใหญสงอากาศจากผิวนํ้าลงไปเติมอากาศใหระฆังดํานํ้าดานลาง ดวยวิธีน้ีเขา

และผูชวยอีก 4 คน สามารถอยูในระดับความลึก 60 ฟุตใตแมนํ้าเทมสไดเปนเวลา 1.5 ชั่วโมง จากน้ัน

อีก 26 ป เขาไดใชระฆังดํานํ้ารุนใหมซ่ึงปรับปรุงใหดีข้ึน ดําลงไปที่ระดับ 66 ฟุตไดนาน 4 ชั่วโมง ใน

เวลาน้ันเขามีอายุถึง 65 ปแลว 

  

ป ค.ศ.1715 ชาวอังกฤษอีกคนหน่ึง John Lethbridge ไดประดิษฐชุดดํานํ้าแบบบุคคลข้ึนใช ซ่ึง

ลักษณะเหมือนถังนํ้ามันมีหนาตางเปนกระจกและมีปลอกแขนย่ืนออกมาสําหรับทํางาน วิธีการใชก็คือ

หยอนลงมาจากเรือบนผิวนํ้าเชนเดียวกับระฆังดํานํ้า ชุดดํานํ้าของ Lethbridge ไดประสบความสําเร็จ

พอสมควรในการกูซากเรือในนานนํ้าหลายแหงของยุโรป จากจดหมายเหตุในป ค.ศ.1749 ระบุวาเขาใช

ชุดดํานํ้าน้ีในระดับ 10 ฟาวธอม (60 ฟุต) ถึง 12 ฟาวธอม (72 ฟุต) และอยูใตนํ้าคร้ังละ 34 นาที 

นอกเหนือจากน้ันก็ยังมีการออกแบบชุดดํานํ้าออกมาคลายๆ กับของ Lethbridge และไดใชติดตอกันมา

อีกหลายป แตถึงกระน้ันขอบเขตการทํางานก็ยังจํากัดอยูเชนเดียวกับระฆังดํานํ้า เน่ืองจากการสงผาน

อากาศทําไดไมสะดวก จนกระทั่งมาถึงศตวรรษที่ 19 ซ่ึงไดมีการสงผานอากาศดวยเคร่ืองดันอากาศ

กําลังดันสูง ผานลงไปใหนักดํานํ้า และน่ันคือการปฏิวัติรูปแบบของการดํานํ้าจากระฆังดํานํ้ามาสู ชุดดํา

นํ้า (Diving Suit) และหมวกเหล็กดํานํ้า (Helmet) ซ่ึงเร่ิมตนในราวศตวรรษที่ 18 การดํานํ้าในชวง

ระยะเวลาน้ัน สวนมากทําโดยการใชหมวกเหล็กครอบศรีษะ แลวปมอากาศจากผิวนํ้าลงไปเชนเดียวกับ

การดํานํ้าเพ่ือทํางาน  
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ในปจจุบันชุดดํานํ้าเหลาน้ีพัฒนาข้ึนโดย August Siebe ในป ค.ศ.1820 เขาไดใชหมวกเหล็กตอเขากับ

ชุดดํานํ้า และมีวาลวปลอยอากาศที่ไมตองการจากหมวกเหล็ก อีกทั้งยังไดประดิษฐปมอากาศใหมี

แรงดันสูงสงผานลงไปยังนักดํานํ้า ในระดับความลึกไดนานข้ึน และน่ันก็ทําใหเกิดผลทางสรีระของนักดํา

นํ้าตามมาก็คือ โรคปวดตามขอซ่ึงเปนที่มาของโรค"เบน" กวาจะคนหาสาเหตุของโรคน้ีได มนุษยยังใช

เวลาคนหาอยูอีก 50 ปตอมา โดย Sir Robert Boyle ซ่ึงสังเกตจากการนํางูมาใสในครอบแกวที่มีความ

กดดัน และไดมองเห็นฟองอากาศเกิดข้ึนที่ตาของงูตัวน้ัน ในป ค.ศ.1670 น่ันเอง โลก จึงไดรูจักโรคซ่ึง

เกี่ยวกับความกดดันของอากาศ 

 

ในป ค.ศ. 1866 Benoit Rouguayrol วิศวกรเหมืองแรและ Auguste Denayrouze วิศวกรนาวี ได

ประดิษฐถังอากาศยุคแรกข้ึน แมวาจะไมเหมือนถังอากาศเสียทีเดียว เพราะตองใชอากาศจากผิวนํ้าลง

ไปชวยเติมตลอดเวลา แตอยางไรก็ดี เปนการเร่ิมใช "Demand Regular" ซ่ึงเปนหลักการเบื้องตนของ

ตัวควบคุมแรงดันอากาศ (regular) ในปจจุบัน 

 

จากน้ันเปนตนมาก็มีนักประดิษฐคิดคนอุปกรณดํานํ้าชนิดตางๆ แปลกๆ กันออกมาหลายชิ้น จนกระทั่งใน

ป ค.ศ.1938 ไดมีชาวฝร่ังเศสผูเปนที่รูจักแพรหลายจนปจจุบันน้ี วาเปนบิดาแหงวงการดํานํ้าของโลก น่ัน

คือ Jacques-Yves Cousteau ไดประดิษฐอุปกรณดํานํ้าแบบระบบปด (Close Circuit) ข้ึน แมวาจะไม

ประสบผลสําเร็จมากนัก เพราะอุปกรณสมัยน้ันไมสมบูรณแบบและมีอันตรายซ่ึงมนุษยไมเคยคาดคิดมา

กอน ซ่ึง Cousteau เองก็เกือบเอาชีวิตไมรอดถึง 2 คร้ัง แตก็ยังพัฒนาระบบการสงผานอากาศจากถัง

อากาศมายังมนุษยใหดีย่ิงข้ึน ในป ค.ศ.1943 Cousteau และ Gagnan ไดรวมกันประดิษฐอุปกรณชื่อ 

Aqualung เปนผลสําเร็จเปนคร้ังแรก ซ่ึงประวัติศาสตรไดจารึกไววา Aqualung ปฏิวัติรูปแบบการดํานํ้า

ของโลก และไดทดลองใชโดย Frederic Dumas เม่ือวันที่ 17 ตุลาคม ค.ศ.1943 โดยเขาลงไปไดลึก

ถึง 203 ฟุต หลังจากป ค.ศ.1948 Aqualung ไดถูกผลิตข้ึนมาจําหนายเปนการคาคร้ังแรก 12 ตัว โดย 

UCLA (University of California at Los Angeles) ไดซ้ือไปทดลองใชนานกวา 1 ป ตั้งแตบัดน้ันเปนตน

มา การดํานํ้าก็เปนที่แพรหลายรูจักกันทั่วโลก มีบุคคลหลายองคกรในหลายประเทศ ไดใชอุปกรณดํานํ้า

เพ่ือการทหาร การพาณิชย และเพ่ือการพักผอนยามวาง เปนจํานวนนับลานคน สําหรับในประเทศไทยก็

เร่ิมกันมานานกวา 30 ปแลว ปจจุบันมีนักดํานํ้าอยูไมต่ํากวา 3,000 คน และนับวันจะย่ิงเพ่ิมข้ึนเปนลําดับ  
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ค.2 อุปกรณดําน้ํายุคแรก 

 

การดํานํ้าที่ประสบผลสําเร็จในยุคแรก คือ ในราว ค.ศ. 1500-1800 ซ่ึงมนุษยสามารถคิดคน อุปกรณดํา

นํ้า ซ่ึงทําใหนักดํานํ้าอยูใตนํ้าไดนานข้ึน สิ่งน้ันคือ Diving Bell และมีการพัฒนาข้ึนมาเร่ือย ๆ จนถึงป 

ค.ศ. 1938 ชาวฝร่ังเศสชื่อ Jacques-Yves Cousteau ไดประดิษฐ อุปกรณดํานํ้าแบบ Close Circuit ข้ึน 

แตก็ยังไมสมบูรณแบบนัก 

 

มาถึงป ค.ศ. 1943 Cousteau และ Gagnan ไดรวมกันประดิษฐ อุปกรณ ดํานํ้า ชื่อ Aqualung เปน

ผลสําเร็จคร้ังแรก ซ่ึงประวัติศาสตรไดจารึกไววา Aqualung ปฏิวัติรูปแบบการดํานํ้าของโลกและได

ทดลองใชโดย Frederic Dumas 

 

เม่ือวันที่ 17 ตุลาคม 1943 หลังจากน้ันป ค.ศ. 1948 Aqualung ไดถูกผลิตข้ึนมาจําหนายเปนการคา

คร้ังแรก ตั้งแตบัดน้ันเปนตนมาการดํานํ้าก็เปนที่แพรหลายรูจักกันทั่วโลก สําหรับประเทศไทย กิจกรรม

เกี่ยวกับการดํานํ้า เร่ิมตนข้ึนที่หนวยประดานํ้าของกองเรือและติดตามดวยการเขามาของฐานทัพอเมริกา

ที่สัตหีบที่นําเอานักดํานํ้าของอเมริกาเขามาดวย นอกจากน้ันนักเรียนไทยที่จบการศึกษาจากตางประเทศ

ก็นํามาเผยแพรตอๆกันมา 
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ค.3 กําเนิดการดําน้ําในประเทศไทย 

 

การดํานํ้าในประเทศไทย เร่ิมตนข้ึนที่หนวยประดานํ้าของกองทัพเรือไทยและติดตามดวยนักดํานํ้าที่เปน 

ทหารของอเมริกาเขามาตั้งฐานทัพที่สัตหีบ จ.ชลบุรี นอกจากน้ัน นักเรียนไทยที่จบการศึกษาจาก

ตางประเทศก็เปนบุคคลอีกกลุมหน่ึงที่เขามาเพ่ิมจํานวนนักดํานํ้าไทยใหมากข้ึนดวย บุคคลเหลาน้ีได

พบปะและรวมตัวกันแถบทะเลพัทยา โดยมีบุคคลสําคัญที่จัดเปนปรมาจารยดํานํ้าของไทย คือ นาย 

DUSTY RHODE ซ่ึงเปนครูฝกทหาร นาวิกโยธินของอเมริกามาเปนครูสอนนักดํานํ้าไทย โดยมีลูกศิษย

ดํานํ้ารุนแรก ๆ เชน ดํารงค สาธุการ ดรล รัตนทัศนีย ปรีดา จุลละมณฑล ศรีพิจิตต เติมชัยเจริญศักดิ์ 

พลัง ย้ิมพาณิชย เปนตน 

 

นักดํานํ้าไทยเหลาน้ีเองที่เปนรากฐานใหเกิดสถาบันสอนดํานํ้าอีกหลายแหงทําใหการดํานํ้าไดแพรหลาย

ในประเทศไทยในเวลาตอมา การดํานํ้าไทยเร่ิมเปนที่กลาวขวัญถึงเปนคร้ังแรกในกรณีลาสมบัติเรือจมใน

บริเวณหมูเกาะตางๆในอาวไทย มีผูหันมาสนใจการดํานํ้ามากข้ึน ไดมีโรงเรียนสอนดํานํ้าอยางเปน

กิจจะลักษณะ เชน บริษัท SEAT สี่พระยา และบริษัทมนุษยกบไทย ซ่ึงเปนสถาบันสอนดํานํ้าที่มี

ความสําคัญกับวงการดํานํ้าไทยมากเพราะเปนสถาบันที่ผลิตนักเรียนดํานํ้าไทยจํานวนมากที่สุด 

 

อนุสาร อ.ส.ท. ของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยเปนสื่อมวลชนที่เปดโลกใตทะเลใหชาวไทยรูจัก ดวย

การเขียนสารคดีและถายทอดภาพใตทะเลที่สวยงาม โดยหวังผลใหผูอานเกิดความรักและชืน่ชมในความ

สวยงามของโลกใตทะเลไทย เกิดความคิดที่จะชวยกันอนุรักษความสวยงามน้ีไวใหยืนยงและก็ยังคง

ทํางานอยางตอเน่ือง โดยผลักดันใหเกิด “โครงการรักโลกใตทะเล” ข้ึน เพ่ือทํางานดานการอนุรักษ

ตอไป  

 

กระแสแหงการชวยกันอนุรักษโลกใตทะเลไดรับการขานรับจากทุกฝาย โดยเฉพาะสถาบันสอนดํานํ้าใน 

ประเทศไทยที่มีจํานวนเพ่ิมข้ึนในหลายพ้ืนที่ ยังคงดําเนินการผลิตบุคลากรที่มีคุณภาพอยางมุงม่ันและ

อดทน การดํานํ้าเปนกิจกรรมที่แตกตางจากกิจกรรมทองเที่ยวประเภทอื่นเพราะเต็มไปดวยความ

รับผิดชอบอยางมาก กลาวคือ 

1. รับผิดชอบตอชีวิตและความปลอดภัยของตนเองและผูอื่น เพราะการดํานํ้าน้ันอาจเปนอันตรายถึงชีวิต

ได หากขาดความรูความเขาใจและความระมัดระวัง 

2. รับผิดชอบตอสภาพแวดลอมใตทะเล เพราะตนทุนอยางหน่ึงของการดํานํ้าก็คือ สภาพธรรมชาติใตนํ้า

อันเปราะบาง การนําพานักทองเที่ยวลงไปสัมผัสกับความสวยงามใตนํ้าน้ัน อาจทําใหเกิดการทําลายได 

จึงจําเปนตองปลูกฝงนิสัยการอนุรักษสิ่งแวดลอมใตนํ้าใหกับนักดํานํ้าไวกอน 
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ค.4 เรียนดําน้ํา เรียนอยางไร เรียนที่ไหน 

 

ในประเทศไทยมีที่เปดสอนดํานํ้าอยูหลายแหง นอกจากในกรุงเทพฯแลว ในเมืองทองเที่ยวชายฝงทะเล 

อยางพัทยา ภูเก็ต  เกาะพีพี หาดทุ งวัวแลน จังหวัดชุมพร เกาะเตา  เกาะสมุย เกาะพะงัน             

จังหวัดสุราษฎรธานี ลวนแลวแตมีรานเปดสอนทั้งสิ้น ผูที่สนใจสามารถไปสมัครเรียนดํานํ้าไดทันที แตละ

ที่มีมาตรฐานการเรียนการสอนใกลเคียงกัน และราคาคาสอนดํานํ้าก็ใกลเคียงกัน คือ ประมาณ 7,000-

8,000 บาท อาจไดถูกกวาน้ีข้ึนอยูกับเง่ือนไขของแตละ Instructor หรือจํานวนนักเรียนที่เรียนชวงน้ัน 

 

ในประเทศไทย ปจจุบันรานดํานํ้าตางๆ จะออกบัตรรับรองจากสถาบันดํานํ้าสากล 2 สถาบันหลักของโลก 

คือ PADI (Professional Association of Diving Instructors) หรือ NAUI (National Association of 

Underwater Instructors) เพ่ือใชแสดงเวลาตองการเชาหรือใชอุปกรณดํานํ้าไดทั่วโลก เม่ือเราจบ

หลักสูตรการดํานํ้าเบื้องตนหรือ Open Water (เปนหลักสูตรแรกที่ผูเรียนดํานํ้าจะตองเรียน) และไดรับ

การ Certify จากครูผูสอน 

 

สําหรับคุณสมบัติของนักดํานํ้าน้ันไมจําเปนตองมีอะไรพิเศษ เพียงคุณอายุ 10 ปข้ึนไป เรียนหนังสือได 

พอวายนํ้าเปนบาง และสุขภาพดีเอื้ออํานวย การเรียนดํานํ้าตามหลักสูตรของ NAUI และ PADI แบงเปน

ภาคทฤษฎีและภาคปฎิบัติ 

 

สําหรับภาคทฤษฎี สิ่งที่จะสอนก็ไดแก การรูจักเคร่ืองมือและอุปกรณที่จําเปนในการดํานํ้า การใชงาน 

และ Brief Review เร่ืองราวทั่วๆไป Technique การดํานํ้าตางๆ รวมถึงวิธีปฏิบัติตนเม่ืออยูในนํ้าหรือบน

นํ้า เชนการสงภาษามือ การทํา Buddy Breath เปนตน รวมถึงเรียนเกี่ยวกับฟสิกสและสรีรวิทยา และการ

ปรับตัวเขากับสภาพความกดดันใตผืนนํ้า เน่ืองจากใตผืนนํ้าน้ัน ความกดดันจะเพ่ิมสูงข้ึนตามระดับความ

ลึก จึงตองมีหลักปฏิบัติในการปรับตัวเขากับความกดดันในระดับตางๆ ระยะเวลาในการดํานํ้า กระแสนํ้า 

เพราะทะเลที่เราเห็นนอกจากจะมีคลื่นแลว ใตผืนนํ้ายังมีกระแสนํ้าที่ไหลข้ึนลง จากน้ันจะเรียนเร่ืองการ

เจ็บปวยอันอาจจะเกิดข้ึนเน่ืองจากการดํานํ้า เชน ความเจ็บปวยอันเกิดจากการเปลี่ยนแปลงของความ

กดดัน เน่ืองเพราะความกดดันของนํ้าทะเลน้ันในทุกๆระดับความลึก 33 ฟุต จะมีความกดดันเพ่ิมข้ึนอีก 1 

เทา อากาศก็จะถูกกดใหลดลงไปดวย การเปลี่ยนระดับความลึกจึงอาจเกิดการขยายตัวของอากาศที่อยู

ในถุงลมปอดทําใหถุงลมปอดฉีกขาดได เรียกอาการน้ีวา "ปอดแตก" หรือความกดดันอาจมีผลตอแกวหู 

ตอการไหลเวียนของกระแสเลือดหรืออาจมีฟองอากาศตกคางในเสนเลือด ซ่ึงจะทําใหเกิดอันตรายข้ึน

ได แตไมตองกลัวโรคหรืออาการเจ็บปวยเหลาน้ี รางกายคนเรามีความสามารถที่จะปองกันแกไข หากได

เรียนรูและปฏิบัติตามกฎความปลอดภัยอยางเครงครัด อาการเหลาน้ีก็จะไมอาจเกิดข้ึน 
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เม่ือเรียนรูทฤษฎีพ้ืนฐานเบื้องตนแลว ก็จะกาวเขาสูการวางแผนการดํานํ้า โดยอาจจะมีการคํานวณตาม

ตารางการดํานํ้า อาจจะมีโจทยมาใหทําวา หากดําในเวลาเทาน้ีแลวตองพักนํ้าเทาไหร นอกจากน้ี 

ครูผูสอนอาจทําการ Brief เร่ืองสัตวนํ้า ทั้งที่เปนอันตรายใตผืนนํ้าและที่ไมเปนอันตราย (เม่ือไดเรียนรู

เกี่ยวกับสัตวทะเลแลว ในบางคร้ังเราอาจจะไมเชื่อวาสัตวตัวโตๆ จะมีอันตรายนอยกวาชนิดที่มีขนาดเทา

ฝามือเราเอง) 

 

ในสวนของภาคปฏิบัติ สิ่งที่เราจะเจอก็ไดแกการทดสอบการวายนํ้า ประมาณ 200-500 เมตร ไมจํากัด

เวลา อาจพักไดบาง จะไมเครงครัดมากนัก เพียงแคสามารถวายไดก็พอ จริงๆแลวการวายนํ้าเปนและ

แข็งจะชวยไดในกรณีที่เวลาข้ึนมาจากนํ้าแลวอยูไกลเรือ หรือเขาใกลบริเวณที่เราลอยตัวอยูไมไดเพราะ

ติดหิน ซ่ึงเราก็ตองวายไปหาเรือ จากน้ันครูผูสอนจะทําการทดสอบการลอยตัวโดยไมใชอุปกรณชวย

ประมาณ 3-5 นาที ซ่ึงก็จะไมเครงครัดเหมือนกัน แตถาใครไมไหวก็อาจจะถูกนําไปฝกเปนกรณีพิเศษ  

 

ฝกประกอบอุปกรณที่จะใชดํานํ้า ประกอบสายเร็กกูเลเตอรเขากับถังและชูชีพหรือบีซี หรือแบบที่มี

ลักษณะเปนเสื้อแจ็คเก็ต เราจะตองสามารถประกอบทั้งบนบกและใตนํ้าได (เพ่ือใชในเวลาฉุกเฉิน) 

 

ฝกการใช Fin ในรูปแบบทาตางๆ ซ่ึงหากไมถูกตองก็จะทําใหการเคลื่อนไหวใตนํ้าไมคลองแคลววองไว

และไมมีประสิทธิภาพเทาที่ควร หรืออาจกินแรงทําใหเหน่ือย ฝกการเคลียรหนากากเวลาเรามีฝาจะมีทั้ง

การไลนํ้าที่อยูในหนากากหรือการถอดหนากากออกไปแลวใสเขามาใหม 

 

ฝกเทคนิคการกระโดดลงนํ้า ซ่ึงจะมีหลายแบบ เชน เทาชิดกับการแยกเทา การมวนหนา หรือการทิ้งตัว

หงายไปขางหลัง (เวลาน่ังเรือเล็กแลวไมมีพ้ืนที่ยืน) ซ่ึงแตละทาจะใชในสถานการณที่แตกตางกัน 

 

ฝกการดํานํ้าในระบบจับคู (Buddy) การแชรอากาศกันกับคู Buddy หรือคนอื่นๆ ใตนํ้าเม่ือยามฉุกเฉิน

เชน อากาศหมด เปนตน 

 

ฝกการชวยเหลือเบื้องตนเพ่ือพาเพ่ือนดํานํ้ากลับสูเรือรวมถึงการปฐมพยาบาลเบื้องตน การใชภาษามือ 

จะมีทาบอกตางๆเปนมาตรฐาน เชน โอเคทําอยางไร ไมโอเคทําอยางไร อากาศหมดตองทํามืออยางไร 

เหลาน้ีเปนตน 
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เม่ือเราเรียนดํานํ้าเสร็จ เราจะตองมีการสอบดํานํ้า ซ่ึงแปลวาเราจะตองลงไปดําจริงๆที่ทะเล โดยในตอน

สอบครูฝกสอนจะใหเรา review ทาที่เขาสอนไป อาจจะตางกันตรงที่ตอนเราเรียน เราอาจเรียนที่สระนํ้า

แตตอนสอบตองออกทะเล สวนใหญสถานที่ยอดฮิตของการสอบดํานํ้า คือ พัทยา เพราะวาใกล

กรุงเทพฯที่สุด การสอบสวนใหญใชเวลาสองวัน 4 Dive คือ ลงไปดําสองรอบตอวัน เปนเวลาสองวัน

น่ันเอง 

 

เม่ือผานการทดสอบ ครูผูสอนจะออกใบประกาศนียบัตรและใบอนุญาต สําหรับนักดํานํ้าเบื้องตน (Open 

Water License) โดยบัตรอนุญาตน้ีอาจจะมาจาก NAUI หรือ PADI ก็ไดข้ึนอยูกับวาครูผูสอนสังกัด

องคกรไหน แตไมตางกัน  

 

สําหรับผูที่สนใจอยากเรียนตอไปในข้ันสูงข้ึนเชน Advance, Rescue, Dive Master หรือ Instructor ก็

สามารถปรึกษากับครูผูสอนได สําหรับผูที่คิดจะดําเพ่ือความบันเทิงธรรมดาในประเทศไทย ก็อาจจบแค 

Open Water แตหลายๆที่ในตางประเทศมักจะอนุญาตใหนักดํานํ้า ระดับ Advance ข้ึนไปเทาน้ันลงดํา

นํ้า เน่ืองดวยความยาก-งายของ Dive Site (จุดที่เราจะลงดํา) ตรงน้ีตองศึกษาสถานที่ที่เราจะไปดํากอน

วาเง่ือนไขเปนอยางไร หากเราจะไปดําตางประเทศการเปนนักดํานํ้าระดับ Advance ถือเปนเร่ืองที่

คอนขางจําเปนเพราะอยางนอยก็รับประกันไดวาเราจะสามารถดําไดเกือบทุกที่  
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ค.5 ขอมูลอุปกรณดําน้ําและการดูกระแสน้ํา 

 

ชุดเว็ทสูท (Wet Suit) มีรูปแบบ ความหนา ที่แตกตางกัน ย่ิงชุดหนาเทาไหรจะทําใหรางกายอบอุน

เทาน้ัน อุณภูมิที่ Wet Suit จะชวยปกปองไดอยูระหวาง 10OC-30OC เราควรเลือกชุดที่มีขนาดพอดีกับ

ตัวเรา ไมเล็กหรือหลวมเกินไป และตองกระชับแตไมอึดอัด การบํารุงรักษา Wet Suit น้ันควรนําไปแขวน

ไวโดยเลือกใชไมแขวนเสื้อที่มีกะบังซ่ึงจะชวยใหฟองนํ้าภายในไมหอและแฟบลงบางจุดโดยเฉพาะชวง

หัวไหล ซ่ึงจะมีผลตอความสามารถในการกันความรอนของฉนวนภายในลดลง และควรลางนํ้าจืดทุกคร้ัง

เม่ือดํานํ้าเสร็จ 

 

ชุดบอด้ีสูท (Body Suit) สวนใหญทําจากผาไลครา (Lycra) ไนลอน ใชสําหรับปกปองรางกายรวมถึง

กันแดด แตไมกันนํ้า ไมคอยจําเปนสําหรับผูที่มีรางกายแข็งแรงและไมคอยแพอะไร นักดํานํ้าบางคนใส

ไวเพ่ือทําใหการใส  Wet suit งายข้ึน 

 

ชุดดรายสูท (Dry Suits) สวนใหญในประเทศไทยไมคอยมีคนนํ้ามาใช แตนักดํานํ้าที่ตองดําในสภาพ

อากาศที่มีอุณภูมิต่ําจะตองใช ชุด Dry Suit น้ีถูกออกแบบใหรองรับสภาพอุณหภูมิต่ําถึงต่ํามาก (ต่ํากวา 

18 องศาเปนตนไป) ไดดีกวาชุด Wet SUit เพราะชุด Dry Suit น้ีจะปองกันไมใหนํ้าเขามาโดนผิวนักดํา

นํ้า ควรหลอลื่นซิบบอยๆ และใชไมแขวนที่มีกะบังใหญๆแขวนสําหรับการบํารุงรักษา ไมควรพับเก็บ

เน่ืองจากรอยพับจะทําใหสวนประกอบภายในชุดหักงอเเละเสียรูปทรงหรือหักในซ่ึงจะมีผลตอ

ความสามารถในการกันนํ้าและความรอนลดลงดวย 

 

ถุงมือดํานํ้า Diving Gloves เหมือนจะเปนอุปกรณดํานํ้าที่ไมจําเปน แตจริงๆแลวนับวาจําเปนมาก 

เพราะเวลาเราอยูใตนํ้า แลวมีความจําเปนตองไปจับหรือยึดอะไรไว บางคร้ังเราไมรูวาบริเวณที่เราจะไป

สัมผัสมีอันตรายอยางไรบาง เชน สัตวมีพิษ หรือสัตวที่มีความแหลมคม (เพรียงทะเล) ถุงมือดํานํ้าจะ

ชวยใหมือเราไมสัมผัสบริเวณที่มีพิษโดยตรงได นอกจากน้ี ถุงมือดํานํ้ายังมีสวนชวยทําใหลดอาการชา

ของมือโดยเฉพาะอยางย่ิงเวลาไปดํานํ้าที่มีอุณภูมิต่ําๆ 

 

BCD หรือเสื้อชูชีพสําหรับนักดํานํ้า ใชเพ่ือการควบคุมระดับใตนํ้า และเปนอุปกรณทําใหตัวลอยเม่ืออยู

บนผิวนํ้า (เม่ือเติมลมเขาไปจะลอยข้ึน) 

 

เร็กกูเลเตอร (Regulator) หรือเรียกอยางไมเปนทางการวา Octopus คือสายสงอากาศจากถังอากาศ

ไปใหนักดํานํ้าหายใจ จะมีเสนสําหรับหายใจสองเสน แบงเปนเสนหลักและเสนสํารอง (เอาไว Share 

อากาศกับ Buddy เวลาอากาศหมด) 
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ตีนกบ หรือ Fin มีสองแบบที่ไดรับความนิยมคือ แบบสายรัดปรับได และแบบใสครอบทั้งสน นักดํานํ้า

สามารถใชแบบไหนก็ไดแลวแตชอบ แตสวนใหญนักดํานํ้าที่ดําแบบ Beach Dive มักจะชอบแบบสายรัด

ปรับได เน่ืองดวย Fin ชนิดน้ีสามารถถอดรองเทาบูทออกมาใชเดินบนสภาพพ้ืนผิวที่มีแตกรวด หิน ทราย

ได แตสําหรับ Fin ที่มีไวสําหรับเชาน้ันมักจะเปนแบบที่เปนชนิดครอบสน นอกจากน้ี ลักษณะของ Fin 

ยังมีความแตกตางกันไป เชน Fin ตีนแมวนํ้า ซ่ึงจะใชไดดีกับสภาวะนํ้าที่ไมคอยมีกระแสนํ้า เปนตน 

 

หนากากดํานํ้า (Mask) ควรเลือกใหเหมาะสมกับลักษณะของหนานักดํานํ้า สําหรับวิธีการ Test 

หนากากดํานํ้าน้ันใหลองเอามาสวมและสูดลมหายใจเขา หากหนากากไมหลุดและอากาศจากภายนอก

ไมร่ัวเขามา ถือวาใชได สําหรับผูที่มีปญหาทางสายตา สามารถซ้ือหนากากที่มีการใช Lense สําหรับผูที่

มีปญหาทางสายตาได 

 

ตะกั่ว ใชสําหรับถวงใหตัวจมลงไปในนํ้า สวนใหญนักดํานํ้าจะนํามารอยเปนเข็มขัด นักดํานํ้าแตละคนจะ

ใชจํานวนของตะกั่วในการถวงไมเหมือนกัน ทั้งน้ีควรตรวจสอบกับ Dive Master หรือ Instructor ใหทํา

การวัดวาควรใชกี่กอนหากไมแนใจ  

 

การดูเร่ืองกระแสนํ้ามีหลักงายๆคือ ในอาวไทย นํ้าจะข้ึนทางทิศเหนือและไหลลงทางทิศใต เม่ือเรารูแลว

วานํ้าข้ึนทางทิศเหนือไหลลงทางทิศใต เราก็ดูที่ตั้งของเกาะ วาวางตัวในแนวไหน ถาเกาะวางตัวตาม

แนวทิศเหนือ-ใต เราก็รูไดเลยวาเราจะไดรับผลกระทบจากการไหลของกระแสนํ้าทั้งนํ้าข้ึนและนํ้าลง 

อยางเลี่ยงไมได  

 

ถาตัวเกาะวางตามแนวตะวันออก-ตะวันตก จุดดํานํ้าที่อยูรอบเกาะจะไมไดรับผลกระทบจากนํ้าไหล

เทาไหรนัก เพราะเกาะวางตัวขวางแนวการข้ึนและลงของกระแสนํ้า โดยดูจากความแรงของกระแสนํ้าใน

วันน้ัน ถาไหลแรงมาก แลวเราอยูในอาวหนาเกาะในระดับความลึกที่ไมเกิน 5-7 เมตร เราจะไดรับ

ผลกระทบจากกระแสนํ้านอยมาก ย่ิงเขาที่ตื้นมากเทาไหร เราก็จะไมไดรับผลกระทบของกระแสนํ้าแต

อยางใด แตถาเราวายออกไปในความลึกเกินจาก 7 เมตร เราก็จะไดรับผลกระทบจากการไหลของนํ้า

อยางเลี่ยงไมได ถึงแมตัวเกาะจะวางขวางทิศเหนือ-ใตก็ตาม แตถึงแมวาจะไมใชบริเวณหัวเกาะ ถึงแมจะ

อยูกลางอาว แตเราลงไปลึกระดับ 8 เมตรข้ึนไป เราก็จะโดนกระแสนํ้าดึงออกไปสูที่ลึกไดเหมือนกันแต

อาจจะมีความรุนแรงนอยกวาบริเวณหัวเกาะ  

 

การไหลของกระแสนํ้าเม่ือไหลเขาหาตัวเกาะนํ้าจะแยกออกเปนทางซายและขวามือของตัวเกาะและ

กระแสนํ้าจะเพ่ิมความแรงมากข้ึนบริเวณหัวเกาะทั้งสองดาน ดังน้ันเราควรจะระมัดระวังในการดําบริเวณ

หัวเกาะ ซ่ึงอาจถูกกระแสนํ้าพัดออกไปไกลได 
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ค.6 หลักสูตรการดําน้ํา 

 

ถึงแมการดํานํ้าจะมีสถิติของความปลอดภัยอยูในระดับสูงมากแตการจะหลีกเลี่ยงอันตรายที่เกิดจากการ

ดํานํ้าน้ันจําเปนอยางย่ิงที่ตองไดรับการเรียนรูใหถูกตองตามหลักวิชาการ มีคํากลาวกันไววา การดํานํ้าที่

ปลอดภัยไดถึงขนาดน้ี (สถิติการบาดเจ็บนอยกวาการเลนโบวลิ่ง) อาจเปนเพราะคนที่จะดํานํ้าจําเปนตอง

เรียนอยางเปนระบบ จนกระทั่งมีประกาศนียบัตรหรือบัตรอนุญาตใหดํานํ้าน่ันเอง 

 

ประกาศนียบัตรหรือใบอนุญาตจะแสดงใหเห็นวา ผูไดรับไดจบหลักสูตรการดํานํ้าตามมาตรฐานที่สถาบัน

ดํานํ้าไดกําหนดโดยครบถวนแลว ทางรานดํานํ้าหรือรีสอรทที่ใหเชาและขายอุปกรณการดํานํ้า เติม

อากาศในถังดํานํ้า หรือจัดกิจกรรมดํานํ้า จะใหการตอนรับและใหบริการแกบุคคลเหลาน้ี 

 

ประกาศนียบัตรหรือใบอนุญาตจึงเปนสิ่งสําคัญที่นักดํานํ้าตองมี ไมเชนน้ันจะไมสามารถเขารับบริการใดๆ 

เกี่ยวกับการดํานํ้าไดเลย สิ่งสําคัญย่ิงไปกวาน้ันก็คือ การที่ไมไดผานหลักสูตรการเรียนดํานํ้าอยาง

ถูกตองตามหลักวิชาการแลว โอกาสเกิดอันตราย บาดเจ็บจะมีไดสูงมากจนนาตกใจ คนจํานวนมาก 

ไดรับประสบการณเลวราย บาดเจ็บ หรือพิการ เพราะการไปดํานํ้า โดยไมผานการเรียนที่ไดมาตรฐานมา 

เปนจํานวนมากแลว 

 

คุณสมบัติทั่วไปของผูที่จะเรียนดํานํ้า 

 อายุไมต่ํากวา 10 ป 

 มีสุขภาพแข็งแรง ไมมีโรคประจําตัวรายแรงที่ขัดตอการดํานํ้า เชน โรคหัวใจ โรคเบาหวาน ความดัน

โลหิตสูงมากผิดปกติ โรคปอด หอบ หืด ฯลฯ โดยที่บางโรค หากเปนสามารถขอใบรับรองแพทย 

และหากแพทยอนุญาตก็สามารถเรียนได 

 วายนํ้าพอได อาจจะวายโดยใชอุปกรณ หนากาก และทอหายใจชวยก็ได โดยทั่วไปมาตรฐานของ

การวายนํ้า ก็คือ สามารถวายนํ้าได 200 เมตรดวยตัวเปลา (หรือ 300 เมตรดวยการใชหนากาก 

สนอรเกิ้ล และตีนกบ) 

 

ผูมีสายตาสั้นสามารถเลือกไดหลายทาง เชน ใชคอนแทคเลนสใสไว กอนการใสหนากากดํานํ้า ซ่ึงตอง

ระมัดระวังเร่ืองนํ้าทวมหนากาก และสูญเสียเลนสไป หรืออาจเลือกการใชหนากากที่มีเลนสสายตาติดมา

ดวยเลย ซ่ึงอาจจะสะดวกสบายกวาแตอาจมองไมเห็นชัด เวลาถอดหนากากดํานํ้าออกมา 
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ผูวายนํ้าไมเปนควรหัดวายนํ้าใหเปนเสียกอน แตมีวิธีการที่งายกวาน้ัน เชน การหัดวายนํ้าดวยหนากาก 

สนอรเกิ้ล และฟน ซ่ึงจะงายกวาการวายนํ้าดวยตัวเปลาหลายเทา อยางไรก็ดี ผูจะเรียนดํานํ้าตอง

สามารถลอยตัวอยูในนํ้าได เปนระยะเวลาอยางนอย 10 นาที ซ่ึงจําเปนตองอาศัยการฝกฝนทักษะการอยู

ในนํ้าอยูดี 

 

คําอธิบายหลักสูตร 

หลักสูตรการเรียนดํานํ้าดวยเคร่ืองชวยหายใจใตนํ้า (Scuba diving) ประกอบดวย ภาคทฤษฏีเกี่ยวกับ

การดํานํ้า การวางแผนการดํานํ้า การจัดการกับอุปกรณดํานํ้า การแกไขปญหาเกี่ยวกับการดํานํ้า โลกใต

ทะเล การบาดเจ็บ และการปฐมพยาบาลการบาดเจ็บจากการดํานํ้า ทักษะการดํานํ้า ทักษะการชวยเหลือ

ผูประสบภัยจากการดํานํ้า 

 

หลักสูตรการเรียนดํานํ้า 

โครงสรางของหลักสูตรนักดํานํ้าข้ันตน (Open Water Diver Course) ประกอบดวย การเรียนสามสวน

ใหญๆ คือ การเรียนรูทักษะในสระวายนํ้า การเรียนภาคทฤษฎีในหองเรียน และการฝกภาคทะเล โดยแต

ละสวนมีความสําคัญและเชื่อมโยงกัน เพ่ือนํามาใชในการปฏิบัติการดํานํ้าจริงในธรรมชาติไดอยาง

สนุกสนานและปลอดภัย 

 การเรียนในสระ จะเปนการนําเอาหลักสําคัญของการดํานํ้ามาใช นักเรียนจะเรียนรูวิธีการและทักษะที่

สําคัญในการดํานํ้าภายใตการดูแลอยางใกลชิดของผูสอน การฝกในสระจะมีอยู 5 บทดวยกัน ซ่ึงจะ

สอดคลองกับการเรียนภาคทฤษฎีที่มีอยู 5 บทเชนกัน 

 การเรียนภาคทฤษฎี ผูเรียนจะไดเรียนรูเร่ืองหลักการและความรูพ้ืนฐานที่นักดํานํ้าทุกคนตองทราบ 

เพ่ือการดํานํ้าอยางสนุกและปลอดภัย โดยแบงออกเปน 5 บท 

 การฝกภาคทะเล เปนข้ันสุดทายสําหรับหลักสูตรนักดํานํ้าข้ันตน เปนการนําเอาความรูจากภาค

ทฤษฏี ทักษะจากการฝกในสระไปประยุกตใชในทะเลจริง ซ่ึงจะเปนข้ันตอนที่สนุกสนานและทาทาย

ที่สุดของนักเรียนดํานํ้า เม่ือจบภาคทะเลแลว นักเรียนจึงกลายเปนนักดํานํ้าอยางเต็มตัว 

 

จุดมุงหมายของหลักสูตร 

 เพ่ือใหนักเรียนดํานํ้าสามารถที่จะดํานํ้ากับคูดํานํ้าไดเองอยางอิสระ โดยใชพ้ืนฐานความรูทาง

วิชาการ และทักษะใตนํ้ามาประยุกตใชภายใตขีดจํากัดที่ตนเองไดเรียนมา 

 เพ่ือใหนักเรียนดํานํ้าสามารถที่จะวางแผนการดํานํ้าไดเอง 

 เพ่ือใหนักเรียนดํานํ้ามีพ้ืนฐานที่ดี พรอมที่จะกาวเขาสูหลักสูตรตอเน่ืองตางๆในระดับสูงข้ึนไป 
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รายละเอียดของหลักสูตร 

 ฟสิกส 

 สรีรวิทยาเกี่ยวกับการดํานํ้า 

 อุปกรณดํานํ้า 

 สุขภาพ, โรคที่เกี่ยวของกับการดํานํ้า 

 การวางแผนการดํานํ้า ดวยตารางดํานํ้า 

 การแกไขปญหาตาง ๆ ที่อาจเกิดข้ึนเม่ือดํานํ้า 

 ทักษะที่ตองใชในการดํานํ้า 

 

วิธีการเรียน 

 การดูวีดิทัศน 

 การบรรยาย 

 การสาธิต 

 การฝกปฏิบัติ 

 

กําหนดการเรียน 

 คาบ 1 ปฐมนิเทศ ทฤษฎีบทที่ 1 

 คาบ 2 ทฤษฎีบทที่ 2 

 คาบ 3 ทฤษฎีบทที่ 3 

 คาบ 4 ทฤษฎีบทที่ 4 

 คาบ 5 ทฤษฎีบทที่ 5 และสอบภาคทฤษฎี 

 คาบ 6 ทดสอบการวายนํ้า ระยะทาง 200 เมตร อยางตอเน่ือง ไมมีเคร่ืองชวย ไมจํากัดเวลา ไม

จํากัดทา หรือระยะทาง 300 เมตร ดวยการใชหนากาก ทอหายใจ และตีนกบ ทดสอบการลอยตัวที่

ผิวนํ้าเปนเวลา 10 นาทีโดยไมมีเคร่ืองชวย การประกอบอุปกรณเคร่ืองชวยหายใจใตนํ้า การหายใจ

ใตนํ้า การคนหาเคร่ืองชวยหายใจใตนํ้า การไลนํ้าออกจากหนากาก การเคลื่อนไหวใตนํ้า การปรับ

ความดันโพรงอากาศในรางกาย สัญญาณมือ การใชแหลงอากาศสํารองของคูดํานํ้า 

 คาบ 7 การตรวจสอบความปลอดภัยกอนการดํานํ้า การลงสูนํ้า การไลนํ้าออกจากทอหายใจ การ

เปลี่ยนทอหายใจใตนํ้า การวายนํ้าที่ผิวนํ้า การถอดหนากากดํานํ้า และใสกลับคืน ฝกถอดสายเติม

ลมใตนํ้า การหายใจโดยปราศจากหนากาก การเติมลมเขาเสื้อชูชีพดวยวิธีการเปาธรรมดา การหา

นํ้าหนักตะกั่วที่พอดีกับนํ้าหนักตัว การถอดเข็มขัดตะกั่วที่ผิวนํ้า การข้ึนจากนํ้า 
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 คาบ 8 การควบคุมการลอยตัวขณะอยูใตนํ้า การวายนํ้าขณะอยูใตนํ้า การแกไขอาการตะคริวใตนํ้า 

การชวยเหลือเพ่ือน นักดํานํ้าที่เหน่ือย การใชเคร่ืองชวยหายใจสํารองของคูดํานํ้า การหายใจจาก

เคร่ืองชวยหายใจที่เสียใตนํ้า การควบคุมการข้ึนสูผิวนํ้าแบบฉุกเฉินเม่ืออากาศหมด 

 คาบ 9 การวายนํ้าปราศจากหนากาก การควบคุมการลอยตัว การใชเคร่ืองชวยหายใจตัวเดียวกันของ

คูดํานํ้า (อาจจะเรียนหรือไมก็ได) การถอดและใสกลับคืนของชุดอุปกรณ เข็มขัดตะกั่ว บนผิวนํ้า 

และใตนํ้า 

 คาบ 10 ฝกภาคทะเลคร้ังที่ 1 

 คาบ 11 ฝกภาคทะเลคร้ังที่ 2 

 คาบ 12 ฝกภาคทะเลคร้ังที่ 3 

 คาบ 13 ฝกภาคทะเลคร้ังที่ 4 

 

ปจจุบันหลักสูตรดํานํ้าดังกลาว ซ่ีงเปนของสถาบัน PADI (Professional Association of Diving 

Instuctors) ซ่ึงเปนสถาบันดํานํ้าที่มีขนาดที่ใหญและมีชื่อเสียงที่สุดในโลกไดถูกนํามาสอนเปนหลักสูตร

เรียนดํานํ้าของภาควิชาวิทยาศาสตรการกีฬา คณะพลศึกษา มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ นิสิตที่ลง

เรียนในหลักสูตรน้ีจะไดเรียนภาคทฤษฎีและปฏิบัติในสระ โดยสามารถเรียนภาคทะเลและไดรับ

ประกาศนียบัตรดํานํ้าได ดวยการออกคาใชจายเพ่ิมเติม 

 

หลักสูตรเรียนดํานํ้าในข้ันสูง 

เม่ือจบเปนนักดํานํ้าข้ันตนแลว นักดํานํ้าจํานวนมากมีความประสงคที่จะขยายขีดจํากัดของการดํานํ้าให

กวางขวางข้ึน ซ่ึงสามารถทําไดโดยการเรียนตอในข้ันสูงข้ึนตอไป โดยสามารถเรียนไปเร่ือยๆจนเปน

ผูสอนดํานํ้าไดจากการเรียนตอเน่ืองน้ี 

 หลักสูตรนักดํานํ้าข้ันตน (Open Water Diver Course) 

 หลักสูตรนักดํานํ้าข้ันสูง (Advanced Open Water Diver Course) 

 หลักสูตรปฐมพยาบาลและกูชีพ (First Aid and CPR) 

 หลักสูตรนักด้ํานํ้ากูภัย (Rescue Diver) 

 

เม่ือเรียนจบหลักสูตรนักดํานํ้ากูภัยแลว นักดํานํ้าสามารถเลือกทางเรียนตอไดสองทาง 

 ทางแรก คือ เรียนการดํานํ้าแบบพิเศษ ซ่ึงมีใหเลือกมากมายหลายอยาง เชน นักดํานํ้าลึก นักดํานํ้า

ในเรือจม ดํานํ้ากลางคืน ดํานํ้าในกระแสนํ้า ฯลฯ อีก 5 สาขา จะทําใหนักดํานํ้าจบเปน Master 

Scuba Diver ซ่ึงเปนระดับสูงสุดของการเปนนักดํานํ้าแบบนันทนาการ 

 ทางที่สอง คือ เรียนหลักสูตรการเปนผูควบคุมการดํานํ้า (Dive master) ซ่ึงจะทําใหสามารถไปเรียน

ตอ เปนผูสอนดํานํ้าไดตอไป 

 

 



 รายงานขั้นสุดทาย  
“โครงการศึกษาสถานการณและแนวโนมดานการตลาดสําหรับการทองเที่ยวกลุมดําน้าํ” 

  

 

 

บริษัท แบรนด เมทริกซ รีเสริช จํากัด
www.brandmatrix.co.th 

หนา  209 
 

 

 

รายละเอียดหลักสูตรดํานํ้า Specialty Diver 

ในระบบการเรียนการสอนของ PADI มีหลักสูตรสเปเชียลตี้ใหเลือกมากมาย ดังน้ี 

 AWARE Fish ID* 

หลักสูตร PADI Project Aware Fish Identification Specialty สอนใหรูจักพันธุปลาตางๆ ในการ

ฝกปฏิบัติ 2 ไดฟในแหลงนํ้าเปด จะมีโอกาสมองหาและระบุชื่อพันธุปลา โดยสามารถเรียนรูเกี่ยวกับ 

Project Aware ไดที่ www.projectaware.org 

� ผูสมัครจะตองเปนนักดํานํ้า PADI Open Water Diver หรือ Junior Open Water Diver (หรือ

เทียบเทาจากองคกรดํานํ้าอื่น)  

� หลักสูตรครอบคลุม Project Aware และการปกปองสัตวใตทะเลทั่วโลก 

� ในหลักสูตรจะมีการบรรยายถึงลักษณะของสายพันธุของปลาในทองถิ่น 

� มีกลยุทธและเทคนิคในการสํารวจปลา 

� ในหลักสูตรรวมถึงการปฏิบัติการ การระบุพันธุปลา การวางแผนการดํานํ้าและข้ันตอนการ

เตรียมการดํานํ้า 

� นอกจากน้ียังรวมถึง การฝกฝนการดํานํ้าในแหลงนํ้าเปด 2 ไดฟ ใชเวลาสําหรับหลักสูตรทั้งสิ้น

ประมาณ 12 ชั่วโมง 

� การรับรองจากหลักสูตรน้ีสามารถนําไปเก็บเปนเครดิตในระดับ Master Scuba Diver 

 

 Boat Diver* 

หลักสูตร PADI Boat Diver Specialty สอนใหรูจักขอควรปฏิบัติตางๆบนเรืออันเปนสากล เชน เร่ือง

การเก็บอุปกรณ การข้ึน และ ลงนํ้า การใชเชือกบนผิวนํ้า ซ่ึงข้ึนอยูกับเรือแตละชนิด และสถานที่แต

ละแหง 

� ผูสมัครจะตองเปนนักดํานํ้า PADI Open Water Diver หรือ Junior Open Water Diver (หรือ

เทียบเทาจากองคกรดํานํ้าอื่น) 

� หลักสูตรครอบคลุม เทคนิคการดํานํ้าโดยวิธีลงจากเรือ ทั้งจากเรือยาง จนถึงเรือลีฟ อบอรด 

� การใหขอคิดเห็นดานความแตกตางของการดํานํ้าจากเรือในสถานที่แตละแหง 

� การฝกปฏิบัติการดํานํ้าจากเรือในทองถิ่น 

� หลักสูตรยังครอบคลุมถึง การเรียนรู และการใชอุปกรณดานความปลอดภัยบนเรือ 

� การรับรองจากหลักสูตรน้ีสามารถนําไปเก็บเปนเครดิตในระดับ Master Scuba Diver 
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 Digital Underwater Photographer* 

ระบบดิจิตอลไดเขามามีอิทธิพลตอการถายภาพใตนํ้าอยางรวดเร็ว หลักสูตร PADI Digital 

Underwater Photographer Specialty ชวยสรางความชํานาญใหแกผูเรียนในการถายภาพใตนํ้าได

รวดเร็ว และ งายดาย ผูสมัครจะไดเรียนรูการใช PADI SEA น่ันคือ วิธีการเล็งเปาหมายและถายภาพ 

การสํารวจตรวจตรา และการปรับแตง ซ่ึงเปนการนําระบบเทคโนโลยีดานดิจิตอลมาใชใหเกิด

ประโยชนสูงสุด  

� ผูสมัครเรียนจะตองเปนนักดาํนํ้า PADI Open Water Diver หรือ Junior Open Water (หรือ

เทียบเทาจากสถาบันอื่น) 

� จํานวนคร้ังดํานํ้า: 2 ไดฟ 

� การเลือกและการใช กลองดจิิตอลอันทันสมัย รวมทั้ง อุปกรณใสกลองเม่ือนําลงไปใชใตนํ้าที่

ปองกันความกดดัน และกันนํ้าเขา 

� การใช PADI SEA วิธทีี่จะไดภาพที่งดงามอยางรวดเร็ว 

� การแกไขตกแตงภาพ และการแบงปนภาพ 

� กฏพ้ืนฐาน 3 ประการในการถายภาพใตนํ้าใหงดงาม 

� หลกัสูตรน้ีเปนหน่ึงในหลักสตูร Specialty ของ PADI ทีส่ามารถดดัแปลงใหเขากับหลกัสูตรอื่น

ไดมากที่สดุ และยังสามารถเร่ิมเรียนไดในไดฟสดุทายของการฝกหลักสตูร PADI Open Water 

� การรับรองจากหลักสูตรน้ีสามารถนําไปเก็บเปนเครดิตในระดับ Master Scuba Diver 

 

 Multilevel Diver* 

ในคอรสน้ี นักดํานํ้าจะไดเรียนรูการวางแผนการดํานํ้า โดยการยืดเวลาที่อยูใตนํ้าใหนานข้ึน ดวยวิธีที่

จะทําใหการดูดซึมของไนโตรเจนสูรางกายชาลง เม่ือคุณไดลอยตัวข้ึนสูที่ตื้น น่ีคือวิธีที่คุณควรจะใช

ในการดํานํ้า นอกจากน้ี คุณยังจะไดเรียนรูการใชตารางดํานํ้าแบบวงกลม เพ่ือคํานวณเวลาเม่ือวาง

แผนการดํานํ้าแบบหลายระดับ ตารางดํานํ้าแบบวงกลม น้ีคุณสามารถใชควบคูไปกับ dive 

computer หรือหากคุณลืมนําเอา dive computer ไปดํานํ้าดวย ตารางดํานํ้าแบบวงกลมก็สามารถ

ชวยคุณวางแผนการดํานํ้าแบบหลายระดับได 

� ผูสมัครจะตองเปนนักดํานํ้า Open Water Diver หรือ Junior Open Water Diver (หรือ

เทียบเทาจากสถาบันดํานํ้าอื่น) และมีอายุ 12 ป บริบูรณ 

� วางแผนและจัดการดํานํ้าไดตางระดับ (ความลึกหลายระดับในไดฟเดียว) 

� ใช The Wheel เปนอุปกรณสํารองและวางแผนการดํานํ้าตางระดับ 

� ใชเวลาดํานํ้าใหไดมากที่สุดเทาที่จะสามารถทําได 

� การรับรองจากหลักสูตรสามารถนําไปเก็บเปนเครดิตในระดับ Master Scuba Diver 
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 Enriched Air Diver* 

หลักสูตร PADI Enriched Air Diver course เปนหลักสูตรที่มีนักดํานํ้านิยมเรียนกันมากที่สุด เพราะ

การดํานํ้าโดยใชไนตรอกซน้ันชวยใหมีเวลาใตนํ้าไดนานข้ึนกวาการใชอากาศธรรมดา นักดํานํ้ามี

เวลาที่จะทํากิจกรรมดํานํ้าและมีความสนุกสนานในการดํานํ้ามากข้ึน เหมาะกับนักดํานํ้าที่ตองการอยู

ใตนํ้านานๆ เชนการถายรูปเปนตน นักเรียนจะไดฝกการใชอุปกรณพิเศษและตารางการวางแผนการ

ดํานํ้าที่พิเศษไปจากการดํานํ้าโดยใชอากาศธรรมดา ในการเขาเรียนหลักสูตรน้ี นักเรียนจะตอง 

� มีอายุอยางนอย 15 ป 

� มีวุฒิบตัร PADI Open Water Diver หรือเทียบเทา 

ในการไดวุฒิบัตรรับรองวาจบหลกัสตูร นักเรียนจะตอง 

� ผานการฝกภาคสนาม โดยนักเรียนจะไดฝกการตรวจวัดออกซิเจนในถังอากาศ, การตั้งคาไดฟ

คอมพิวเตอร, การวางแผนการดํานํ้าโดยใชไดฟคอมพิวเตอร หรือ ตารางวางแผนการดํานํ้าแบบ 

EAD, EANx32, EANx36 

� ฝกดาํนํ้าโดยใชเอ็นริชแอร 2 ไดฟ 

� ผานการสอบขอเขียน 

� การรับรองจากหลักสูตรน้ีสามารถนําไปเก็บเปนเครดิตในระดับ Master Scuba Diver 

ในหลักสูตร PADI Enriched Air Diver ป 2010 น้ัน ไดมีการนําเอาไดฟคอมพิวเตอรเขามาแทนที่

การวางแผนดํานํ้าโดยใชตารางแบบเดิม เชนตารางEAD, EANx32, EANx36 เพราะฉะน้ันการเรียน

หลักสูตรน้ีจะงายข้ึนกวาแตเดิมมาก โดยที่นักเรียนก็ตองมีอุปกรณเพ่ิมเติมคือตองมีไดฟคอมพิวเตอร

เปนของตนเอง (หรือซ้ือเปนแพคเกจรวมกับหลักสูตรPADI Enriched Air Diver course ก็ได) 

 

 Night Diver* 

นักดํานํ้าจะไดฝกการปฏิบัติดวยการดํานํ้าในเวลากลางคืนถึง 3 ไดฟ และเรียนรูจักสัตวใตนํ้าใหมๆที่

ออกหากินหลังพระอาทิตยตกดวย 

� ผูสมัครจะตองเปนนักดํานํ้า PADI Open Water Diver หรือ Junior Open Water (หรือ

เทียบเทาจากสถาบันดํานํ้าอื่น) และมีอายุ 12 ปบริบูรณ 

� จํานวนคร้ังดํานํ้า: 3 ไดฟ 

� ไฟฉายสําหรับดํานํ้า และอุปกรณอื่นที่จําเปนในการดํานํ้าในเวลากลางคืน 

� การลง และ ข้ึนจากนํ้า รวมถึง การนําทางใตนํ้าในเวลากลางคืน 

� ชีวิตสัตวที่หากินยามค่ําคืน 

� การสื่อสาร กับการใชไฟฉาย 

� สื่อการเรียน: คุณตองใช Night-Pak ซ่ึงรวมถึง คูมือ PADI Night Diver Manual และ วิดิโอที่

ไดรับรางวัลคือ PADI Night Diving video. 

� การรับรองจากหลักสูตรน้ีสามารถเก็บเปนเครดิตในระดับ Master Scuba Diver 
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 Peak Performance Buoyancy* 

ความสามารถในการควบคุมการลอยตัว ทําใหเกิดความแตกตางระหวางนักดํานํ้าที่เกง และนักดํานํ้า

ที่เย่ียมยอด ในหลักสูตรน้ีคุณจะไดเรียนรูจักนํ้าหนัก และการควบคุม การทรงตัว การหาสมดุล 

นอกจากน้ีคุณยังไดเรียนรูจักวิธีดําข้ึน/ลง ในสภาวะไรนํ้าหนัก ดวยวิธีการจัดรางกายและอุปกรณให

เพรียว ไมรุมราม 

� ผูสมัครจะตองเปนนักดํานํ้า PADI Open Water Diver หรือ Junior Open Water Diver (หรือ

เทียบเทาจากสถาบันดํานํ้าอื่น) และมีอายุ 10 ป บริบูรณ 

� จํานวนคร้ังดํานํ้า: 2 ไดฟ 

� หลักพ้ืนฐานของสภาวะลอย/จม และการปรับสภาวะ 

� การจัดรางกายและอุปกรณใหลูนํ้า ไมรุมราม และ การหาสมดุล 

� หาจุดสมดุลของสภาวะไรนํ้าหนัก และความสามารถในการลอยน่ิงอยูกลางนํ้า 

 

 Project AWARE Specialty 

มูลนิธิ Project AWARE เปนองคกรชั้นนําในอุตสาหกรรมดํานํ้าที่ไมแสวงหากําไร และมีเจตนา

อนุรักษสิ่งแวดลอมทางทะเล โดยการใหการศึกษา คําปรึกษา และมีปฏิบัติการ โดยมีเน้ือหาดังน้ี  

� ปญหาที่เกิดกับมหาสมุทร และชายฝงทะเล 

� ความอยูรอดและความย่ังยืนของการประมง 

� ภาพรวมสภาพแวดลอมของแนวปะการัง และ ผูอาศัยตามแนวปะการัง 

� บทบาทของนักดํานํ้าในการปกปองสิ่งแวดลอมทางทะเล 

� สื่อการเรียนที่คุณตองใช: คูมือAWARE: Our World, Our Water 

� การรับรองจากหลักสูตรน้ีสามารถเก็บเปนเครดิตในระดับ Master Scuba Diver 

 

 Underwater Naturalist* 

หลักสูตรน้ีจะสอนใหนักดํานํ้ารูจักความแตกตางของชีวิตสัตวทะเลแตละกลุมและการปฏิสัมพันธตอ

กัน หลังจากที่นักดํานํ้าไดผานการอบรมคอรสนักอนุรักษชีวิตใตทะเลจะทําให นักดํานํ้าจะมองชีวิต

ใตทะเลในมุมที่แตกตางออกไป นักดํานํ้าจะไมเห็นวามันเปนเพียงปลา แตจะเล็งเห็นถึงสายพันธุ 

และกลยุทธเพ่ือการอยูรอดอันแตกตางของแตละพันธุในระบบนิเวศ 

� ผูสมัครจะตองเปนนักดํานํ้า PADI Open Water Diver หรือ Junior Open Water Diver (หรือ

เทียบเทาจากสถาบันดํานํ้าอื่น) จํานวนคร้ังการดํานํ้า: 2 ไดฟ 

� ภาพรวมของสิ่งมีชีวิตใตทะเลเปนกลุมๆ และการสัมพันธตอกัน 

� บทบาทของพืชใตทะเล โซอาหาร และความสัมพันธของสัตวที่เปนเหย่ือ 

� การปฏิสัมพันธอยางมีความรับผิดชอบตอชีวิตใตทะเล 

� การรับรองจากหลักสูตรน้ีสามารถเก็บเปนเครดิตในระดับ Master Scuba Diver 
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 Search and Recovery Diver** 

หลักสูตร PADI Search and Recovery Diver Specialty เพ่ือคนหาสิ่งของที่หาย การจัดการ 

ข้ันตอนการปฏิบัติ เทคนิค และวิธีการจัดการกับปญหา ซ่ึงอาจเกิดข้ึนได นักดํานํ้าจะสามารถกําหนด

ตําแหนงของวัตถุไมวาจะใหญหรือเล็ก โดยการใชการคนหาอยางมีรูปแบบกับอีกหลายๆวิธีในการกู

วัตถุข้ึนสูผิวนํ้า ไมเพียงแตความชํานาญที่นักดํานํ้าไดรับจากคอรสน้ีจะสรางความม่ันใจ และเพ่ิม

ความสามารถทางนํ้าใหแกนักดํานํ้า แตมันยังชวยใหนักดํานํ้าไดสิ่งของที่หายไปกลับคืนมา 

� ผูสมัครจะตองเปนนักดํานํ้า PADI Advanced Open Water Diver หรือนักดํานํ้า PADI Open 

Water Diver ที่ผานการรับรองในหลักสูตร PADI Underwater Navigator Specialty ข้ัน 

advanced (หรือเทียบเทาจากสถาบันดํานํ้าอื่น) 

� ผูสมัครจะตองมีอายุอยางนอย 12 ป 

� จํานวนคร้ังการดํานํ้า: 4 ไดฟ 

� การคนหาอยางมีรูปแบบ การใชอุปกรณ และวิธีการกูวัตถุสูผิวนํ้า 

� เทคนิคการจัดการในทัศนวิสัยอันจํากัด การนําทางใตนํ้ากําหนดทิศทางในการคนหา และกูวัตถุ 

� อุปกรณที่คุณตองใช: Search and Recovery-Pak ซ่ึงรวมถึง คูมือ PADI Search and 

Recovery และ วิดิโอ Search and Recovery 

� การรับรองจากหลักสูตรน้ีสามารถเก็บเปนเครดิตในระดับ Master Scuba Diver 

 

 Underwater Navigator* 

การนําทางใต นํ้าสามารถเปนสิ่งที่คอนขางทาทาย แตดวยการฝกฝนจากหลักสูตร PADI 

Underwater Navigator Specialty จะทําใหนักดํานํ้าเปนผูเชี่ยวชาญทางดานทิศทาง นักดํานํ้าจะได

เรียนรูวิธีในการกําหนดทิศทาง โดยใชสภาพแวดลอมทางธรรมชาติ หรือ เข็มทิศเปนตัวกําหนด 

นอกจากน้ีนักดํานํ้ายังไดเรียนรูการประเมินระยะทางใตนํ้า การใช Nav-Finder ซ่ึงทําใหนักดํานํ้ารูจุด

ที่อยูโดยไมหลงทิศ 

� ผูสมัครจะตองเปนนักดํานํ้า PADI Open Water Diver หรือ Junior Open Water Diver (หรือ

เทียบเทาจากสถาบันดํานํ้าอื่น) 

� จํานวนคร้ังดํานํ้า: 3 ไดฟ 

� การเรียนรู pattern กําหนดทิศทาง โดยใชสภาพแวดลอมทางธรรมชาติ หรือ เข็มทิศ 

� การดําตามเสนทางที่ไมคุนเคย โดยใช Nav-Finder 

� การกลับมาที่จุดหมายเดิม 

� สื่อการเรียนที่คุณตองใช: Nav-Pak ซ่ึงรวมถึง คูมือPADI Underwater Navigator Manual 

และ วีดิโอ Underwater Navigation และ Nav-Finder *  

� การรับรองในหลักสูตรน้ีสามารถเก็บเปนเครดิตในระดับ PADI Master Scuba Diver 
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 Underwater Photographer* 

หลักสูตร PADI Underwater Photographer จะสอนความรูพ้ืนฐานดานการถายภาพใตนํ้า โดยจะ

เนนเทคนิคการปฏิบัติ 

� จํานวนคร้ังดํานํ้า: 2 ไดฟ 

� คุณสมบัติเบื้องตน:ผูสมัครตองเปนนักดํานํ้า PADI Open Water Diver หรือ Junior Open 

Water Diver (หรือเทียบเทาจากสถาบันอื่น) และมีอายุ 10 ป บริบูรณ 

� สื่อการศึกษา: คุณตองมี Photo-Pak ซ่ึงประกอบดวย คูมือ PADI Underwater Photographer 

Manual และวิดิโอ Underwater Photography 

� การรับรองจากหลักสูตรน้ีสามารถเก็บเปนเครดิตในระดับ PADI Master Scuba Diver 

 

 Wreck Diver** 

หลักสูตร PADI Wreck Diver น้ี นักดํานํ้าจะไดรับความชํานาญ ความรู และข้ันตอนวิธีการปฏิบัติเม่ือ

ดําเรือจม 

� ผูสมัครจะตองเปนนักดํานํ้า PADI Adventure Diver (หรือเทียบเทาจากสถาบันดํานํ้าอื่น) และมี

อายุอยางนอย 15 ป 

� จํานวนคร้ังดํานํ้า: 4 ไดฟ ไมต่ํากวา 2 วัน 

� สื่อการศึกษาที่คุณตองมี: Wreck-pak ซ่ึงรวมถึง คูมือ PADI Wreck Diver Manual และวิดิโอ 

Wreck Diving 

� การรับรองจากหลักสูตรน้ีสามารถนําไปเปนเครดิตในระดับ PADI Master Scuba Diver 

 

 Master Scuba Diver 

ระดับ PADI Master Scuba Diver นักดํานํ้าไดข้ึนสูจุดสูงสุดของการเปนนักดํานํ้าสมัครเลนในระบบ

การสอนของ PADI น่ันหมายถึงไดรับการฝกฝนและไดรับประสบการณในสภาพแวดลอมที่

หลากหลาย 

� มีบันทึกการดํานํ้าอยางนอย 50 ไดฟ 

� คุณสมบัติการรับรองข้ันต่ําสุด: เปนนักดํานํ้า PADI Rescue Diver (หรือเทียบเทาจากสถาบัน

อื่น) 

� มีอายุอยางนอย 12 ป 

� และมีการรับรองหลักสูตร PADI Specialty Diver 5 วิชา 

 

 

เคร่ืองหมาย * = นักเรียนจะตองมีวุฒิบัตรข้ัน PADI Open Water Diver หรือเทียบเทา  
เคร่ืองหมาย ** = นักเรียนจะตองมีวุฒิบัตรข้ัน PADI Adventure Diver หรือเทียบเทา  
เคร่ืองหมาย *** = นักเรียนจะตองมีวุฒิบัตรข้ัน PADI Advanced Open Water Diver หรือเทียบเทา ระยะเวลาใน
การเรียน 2-4 วันแลวแตหลักสูตรนั้นๆ 
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ง.  อื่นๆ 
 

สรุปสภาพอากาศในแตละเดือนและสถานที่ทองเที่ยวทางทะเล  

ที่มา: กรมอุตุนิยมวิทยา 

 

เดือนมกราคม 

เดือนน้ีมีลมมรสุม ตอ./น. พัดจากประเทศจีนลงมา กอใหเกิดความหนาวเย็นในพ้ืนที่ตอนบนของไทย 

สวนการทองเที่ยวทางทะเลไมไดรับผลกระทบใดๆ สําหรับทะเลอันดามันก็ไมมีลมมรสุม ตต./ต. ฝง

ทะเลคอนขางสงบ สถานที่ทองเที่ยวที่เหมาะสําหรับเดือนมกราคม คือ หมูเกาะสิมิลัน หมูเกาะสุรินทร 

ภูเก็ต พีพี ทะเลกระบี่ ทะเลตรัง ลงไปถึงหมูเกาะตะรุเตา สําหรับฝงอาวไทยถือเปนชวงที่ดีมากสําหรับ

การดํานํ้าที่พัทยา สัตหีบ แสมสาร เกาะชาง สวนเกาะเตา และทะเลชุมพรก็สามารถเร่ิมไปไดตั้งแตชวงน้ี 

 

เดือนกุมภาพันธ - มีนาคม 

เปนชวงที่ลมมรสุม ตอ./น. ที่พัดมาจากประเทศจีนเร่ิมนอยลง เปนเดือนที่สามารถทองเที่ยวทางทะเลได

ทุกพ้ืนที่ของประเทศไทย ทั้งฝงอาวไทยและอันดามัน สถานที่ที่เหมาะสมที่สุดสําหรับฝงอันดามัน คือ สิ

มิลัน - สุรินทร หินแดง หินมวง พีพี ทะเลกระบี่ ทะเลตรัง เชน เกาะไหง เกาะมุก เกาะกระดาน เกาะรอก 

หมูเกาะหา ตะรุเตา เหลาเหลียง อาดัง ราวี หลีเปะ เกาะไข ฝงอาวไทย ไดแก เกาะเตา เกาะนางยวน 

เกาะพะงัน เกาะสมุย หมูเกาะอางทอง พัทยา สัตหีบ แสมสาร เกาะเสม็ด เกาะชาง เกาะกูด  

 

เดือนเมษายน 

เดือนน้ีจะมีพายุพัดจากอาวเบงกอลเขามาทางภาคใตตอนบนในชวงกลางเดือนและมาเปนชวงๆไม

สมํ่าเสมอ ทําใหมีลมแรงและคลื่นสูงบริเวณหมูเกาะสิมิลันและหมูเกาะสุรินทรในบางวัน สวนอันดามัน

ตอนใตไมคอยไดรับอิทธิพลจากลมน้ี ทะเลอันดามันใตตั้งแต ภูเก็ต พีพี หินแดง หินมวง หมูเกาะใน

ทะเลตรังลงไปถึงหมูเกาะตะรุเตาจึงเปนบริเวณที่นาเที่ยวมากที่สุด สวนฝงอาวไทยจะเร่ิมมีรองความกด

อากาศต่ําพาดผานทางอาวไทยตอนลาง ทําใหมีฝนตกประปรายและมีคลื่นลมในทะเลบางแตยังไมมี

ผลกระทบกับการทองเที่ยวบริเวณเกาะสมุย เกาะพะงัน เกาะเตา ทะเลชุมพร หรือทะเลชวงบน เชน 

พัทยา สัตหีบ แสมสาร เกาะเสม็ด เกาะชาง และเกาะกูด 
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เดือนพฤษภาคม 

เดือนน้ีเร่ิมมีลมมรสุม ตต./ต. พัดเขามาทางฝงทะเลอันดามันในชวงตนเดือนถึงกลางเดือน ยังพอดํานํ้า 

หรือทองเที่ยวทางหมูเกาะสิมิลันและหมูเกาะตะรุเตาไดบาง แตอาจเจอคลื่นสูงบางในบางวัน สวนรอง

ความกดอากาศต่ําที่กอใหเกิดพายุหมุนเขตรอนในทะเลจีนใตซ่ึงไดพาดผานทางตอนใตของประเทศ

ไทยตั้งแตเดือนเมษายนจะเคลื่อนตัวสูงข้ึนมาถึงเวียดนาม และเกิดลมพายุพัดเขาฝงทางเวียดนามและ

ลาว ทําใหมีฝนตกทางภาคตะวันออกเฉียงเหนือของไทยแตไมมีผลกระทบตออาวไทยทั้งตอนบนและ

ตอนกลาง ทําใหยังไปเที่ยวทะเลในฝงน้ีได เชน เกาะเสม็ด เกาะชาง เกาะกูด เกาะเตา เกาะนางยวน 

และทะเลชุมพร ก็จัดอยูในเกณฑดี รวมไปถึงกองหินโลซิน ที่จังหวัดนราธิวาส 

 

เดือนมิถุนายน - กรกฎาคม 

ตั้งแตเดือนพฤษภาคมถึงตุลาคมจะมีลมมรสุม ตต./ต. พัดเขาทางฝงทะเลอันดามัน ในระหวางน้ีจึงควร

งดทองเที่ยวในทะเลแถบน้ี สวนรองความกดอากาศต่ําซ่ึงเปนแนวของพายุหมุนเขตรอนจะเคลื่อนตัวข้ึน

ไปยังตอนใตของประเทศจีนทําใหชวงกลางเดือนมิถุนายนถึงตนเดือนกรกฎาคม มีฝนตกในประเทศไทย

เพียงเล็กนอย ซ่ึงเราเรียกชวงน้ีวา "ฝนทิ้งชวง" พ้ืนที่ที่เหมาะกับการทองเที่ยวคือ พ้ืนที่ทั้งหมดของอาว

ไทย ทั้งตอนบน ตอนกลาง และตอนลาง อันดามันเหนือควรงดเวนการทองเที่ยว สวนอันดามันใต เชน 

พีพี หินแดง หินมวง เกาะหา ทะเลตรัง ก็ยังพอเดินทางทองเที่ยวไดแตอาจตองระวังวาจะมีลมพายุพัด

เขามาหรือไม 

 

เดือนสิงหาคม - กันยายน 

ลมมรสุม ตต./ต. ยังคงมีอิทธิพลกับทะเลอันดามันอยู สวนรองความกดอากาศต่ําก็เร่ิมเคลื่อนตัวจาก

ประเทศจีนตอนใตลงมายังภาคตะวันออกเฉียงเหนือของไทยทําใหภาคกลาง ภาคเหนือ ภาคตะวันออก 

และภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีลมกรรโชกแรงและฝนตกอยางตอเน่ือง ทะเลที่เหมาะสําหรับเดินทาง

ทองเที่ยวในชวงน้ีคือ เกาะเตา เกาะนางยวน เกาะสมุย หมูเกาะอางทอง ลงไปถึงกองหินโลซิน สวนอาว

ไทยตอนบน พัทยา สัตหีบ แสมสาร อาจมีลมแรงและคลื่นสูงในบางวัน สําหรับอันดามันใตยังคงเปน

เหมือนเดือนมิถุนายนและเดือนกรกฎาคม 

 

เดือนตุลาคม 

ลมมรสุม ตต./ต. เร่ิมออนกําลังลงแตยังคงมีอยูบาง เดือนน้ีถือเปนเดือนแรกของการเปดฤดูกาล

ทองเที่ยวอันดามัน ทะเลมีคลื่นสูง 1-2 เมตร สําหรับนักดํานํ้ามือใหมควรรอ อยาเพ่ิงรีบไปดํานํ้าในชวงน้ี 

เพราะการข้ึนลงเรือจะลําบากพอสมควร แตไมเปนปญหาสําหรับนักดํานํ้าที่มีประสบการณ สวนพายุหมุน

เขตรอนทางฝงตะวันออกของไทย จะเร่ิมเคลื่อนตัวลงมายังอาวไทยตอนกลาง ทําใหมีลมและฝนตกใน

พ้ืนที่ เกาะเตา เกาะนางยวน และเกาะสมุย และกองหินโลซิน สวนอาวไทยตอนบน ไดรับผลกระทบบาง

เล็กนอย 
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เดือนพฤศจิกายน 

อิทธิพลของลมมรสุม ตต./ต. หมดไปแลว แตอาจยังมีลมซ่ึงทําใหเกิดคลื่นสูง 1-2 เมตรเปนชวงๆ สวน

พายุหมุนเขตรอนยังคงมีผลตออาวไทยตอนลางอยูบาง ในชวงน้ีจะมีลมมรสุม ตอ./น. เร่ิมพัดจากจีนลง

มาไทย นํามาเพียงความหนาวเย็นเทาน้ันไมมีผลกระทบกับการทองเที่ยวทางทะเล พ้ืนที่ที่เหมาะแกการ

ทองเที่ยวในเดือนน้ีไดแก ทะเลอันดามันทั้งเหนือ และใต อาวไทยตอนบน บริเวณ พัทยา สัตหีบ 

แสมสาร เกาะเสม็ด เกาะชาง เกาะกูด สวนอาวไทยตอนกลาง และตอนลาง บริเวณ เกาะเตา เกาะนาง

ยวน เกาะสมุย และกองหินโลซิน ควรชะลอการทองเที่ยวไปกอน  

 

เดือนธันวาคม 

พายุหมุนเขตรอนที่มาจากทะเลจีนใตเร่ิมออนกําลังลง ลมมรสุม ตอ./น. ไมมีผลกับการทองเที่ยวทาง

ทะเล ทําใหในเดือนน้ีสามารถไปเที่ยวทะเลไดทุกพ้ืนที่ของประเทศไทยทั้งอันดามันเหนือ - ใต อาวไทย

ตอนบน ตอนกลาง และตอนลาง 

 

 

ลมมรสุม ตอ./น. หมายถึง 

ลมมรสุมตะวันออกเฉียงเหนือ 

เปนลมที่พัดมาจากประเทศจีน 

พาอากาศแห งและ เ ย็นลง

ม า ป ก ค ลุ ม ต อ น เ ห นื อ ถึ ง

ตอนกลางของประเทศไทย 

แลวหอบเอาความชื้นในอาว

ไทยไปตกในแถบภาคใตฝง

อาวไทย 

 

ลมมรสุม ตต./ต. หมายถึง 

ลมมรสุมตะวันตกเฉียงใตเปน

ลมที่พัดจากมหาสมุทรอินเดีย

เขาสูประเทศไทย โดยหอบ

เอาความชื้นจากทะเลมาปะทะ

แนวเขา เกิดเปนฝนตกชุกใน

แถบภาคใตฝงอันดามัน 
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 Coral Reef Conservation Diver 

โครงการ AWARE – Coral Reef Conservation สอนนักดํานํ้า นักดําผิวนํ้า รวมถึงผูที่มิไดดํานํ้า ให

รูจักบทบาทที่สําคัญของแนวปะการังที่มีตอสิ่งแวดลอมทางทะเล นอกจากน้ียังสอนผูเขารวมอบรม

ใหรูถึงสถานการณปจจุบันของแนวปะการังโลก และวิธีชวยอนุรักษ 

หลักสูตรน้ีไมจํากัดอายุ หรือจํานวนไดฟของผูสมัคร และไมจําเปนตองเปนนักดํานํ้าก็สามารถเขารับ

การฝกอบรมได 

� แนะนํามูลนิธิ Project AWARE 

� หลักสูตรครอบคลุมความสําคัญของแนวปะการังที่มีตอระบบนิเวศทางทะเล และพ้ืนที่ชายฝง 

� ชีววิทยาของแนวปะการัง 

� สถานภาพของแนวปะการังในโลก 

� ผูเขารวมอบรมจะมีสวนชวยอนุรักษไดอยางไร รวมทั้งความรับผิดชอบตอสิ่งแวดลอมขณะดํานํ้า 

หรือดําผิวนํ้า 

� การรับรองจากหลักสูตรน้ีสามารถนําไปเก็บเปนเครดิตในระดับ Master Scuba Diver 

 

 Deep Diver** 

หลักสูตร Deep Diver ใหโอกาสในการลงไปเห็นสิ่งตางๆในที่ลึกใตทะเลที่คนทั่วไปไดแตฝนถึง   

ในหลักสูตรน้ีจะสอนการดํานํ้าลึกเกิน 18 เมตร/60 ฟุต  

� ผูสมัครจะตองเปน PADI Adventure Diver (หรือเทียบเทาจากสถาบันดํานํ้าอื่น) และมีอายุ15 

ปบริบูรณ 

� เคยมีประสบการณการดํานํ้าลึกเกิน 18 เมตร หรือ 60 ฟุต 

� คุณจะไดเรียน การวางแผนการดํานํ้าลึก การจัดการ วิธีปฏิบัติ เทคนิค และ อันตราย 

� การปฏิบัติ โดยดํานํ้าในแหลงนํ้าเปด 4 ไดฟ ที่ความลึกตั้งแต 18 – 40 เมตร / 60 – 130 ฟุต 

� ไดรับประสบการณการดํานํ้าลึกกับผูสอนที่เชี่ยวชาญจาก PADI 

� การรับรองจากหลักสูตรน้ีสามารถนําไปเก็บเปนเครดิตในระดับ Master Scuba Diver 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


