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รายงานฉบับสมบูรณ ์
โครงการศกึษาประสิทธิผลด้านการท่องเที่ยวของกิจกรรมที่ ททท. จดัเอง

และให้การสนับสนุน ปี 2555 
 

บทนํา 
ในแต่ละปี การจัดงานกิจกรรมเพื่อสร้างแรงจูงใจให้เกิดการเดินทางท่องเที่ยวมีท้ังงานกิจกรรมที่ ททท. จัดเองและ

งานกิจกรรมที่ ททท. ให้การสนับสนุน และเพื่อให้ทราบถึงประสิทธิผลของการจัดงาน ในปี 2555 ททท. ได้จัดทํา “โครงการ
ศึกษาประสิทธิผลด้านการท่องเที่ยวของกิจกรรมที่ ททท. จัดเองและให้การสนับสนุน” โดยประเด็นที่ศึกษาครอบคลุมท้ังการ
วิเคราะห์ถึงผลลัพธ์ของงานต่อการบรรลุวัตถุประสงค์ของโครงการ ความสําเร็จตามแผนปฏิบัติการ ททท. ปี 2555 และ
ความสําเร็จตามกรอบที่สํานักงบประมาณกําหนด  

ช่วงระยะเวลาในการดําเนินงาน “โครงการศึกษาประสิทธิผลด้านการท่องเที่ยวของกิจกรรมที่ ททท. จัดเองและให้
การสนับสนุน ปี 2555” เริ่มต้ังแต่เดือนพฤศจิกายน 2554-พฤศจิกายน 2555 

เนื้อหาท่ีบรรจุในรายงานฉบับนี้ ประกอบด้วย ขอบเขตการศึกษา ผลการศึกษาถึงผลสําเร็จของการจัดงานกิจรรมที่ 
ททท. ดําเนินการหรือ ททท. ให้การสนับสนุนในปี 2555 ต่อการตอบสนองกลยุทธ์/แผนงานของ ททท. ผลการศึกษาต่อ
ความสําเร็จตามกรอบของสํานักงบประมาณ บทสรุปผลการศึกษารายกิจกรรม และบทวิเคราะห์ถึงสถานภาพของงาน
กิจกรรมที่ศึกษา  

 

ขอบเขตการศึกษา ปี 2555 
ขอบเขตงานที่กําหนดให้มีการศึกษาถึงประสิทธิผลด้านการท่องเที่ยวของกิจกรรมที่ ททท. จัดเองและให้การ

สนับสนุน ปี 2555 ประกอบด้วย การประเมินผลงานกิจกรรมจํานวน 13 กิจกรรม ใน 18 พื้นที่ และการเก็บข้อมูลเพื่อ
ประมาณการจํานวนผู้เดินทางท่องเที่ยวในช่วงเทศกาลหลักๆ 3 เทศกาล ได้แก่ เทศกาลปีใหม่ (2555) เทศกาลตรุษจีน และ
เทศกาลสงกรานต์ (ภาพที่ 1 และภาพที่ 2) และการวิเคราะห์ถึงผลลัพธ์การดําเนินงานรวมถึงการให้การสนับสนุนการจัดงาน
กิจกรรมของ ททท. ว่าสามารถบรรลุได้ตามเป้าประสงค์ท่ีกําหนดไว้ตามแผนปฏิบัติการ ททท. ปี 2555 

 

ภาพที่ 1 ขอบเขตการดําเนินงานโครงการศึกษาประสิทธิผลด้านการท่องเที่ยวของกิจกรรมที่ ททท. จัดเองและให้การ
สนับสนุน ปี 2555 

ขอบเขตการดําเนินงาน ปี 2555

การประเมินผลสําเรจ็การจัด
งานกิจกรรม

การประมาณการการเดินทาง
ท่องเที่ยวในช่วงเทศกาล

การวิเคราะห์ถงึผลลัพธ์ว่า
เป็นไปตามแผนปฏิบัติการ 

ททท. หรือไม่
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งานกิจกรรมที่ประเมินผลในปี 2555 

 

ภาพที่ 2 งานกิจกรรมที่ประเมินผลในปี 2555 

งานกิจกรรมที่ประเมินผลความสําเร็จต่อการบรรลุผลตาม
วัตถุประสงค์ของโครงการ

งานเย็นท่ัวหล้ามหาสงกรานต์ กรุงเทพมหานคร งานเย็นท่ัวหล้ามหาสงกรานต์ จังหวัดเชียงใหม่
งานสีสันแห่งสายน้ํามหกรรมลอยกระทง จังหวัดเชียงใหม่ งานสีสันแห่งสายน้ํามหกรรมลอยกระทง จังหวัดสุโขทัย  
งานสีสันแห่งสายน้ํามหกรรมลอยกระทง จังหวัดตาก งานเทศกาลเท่ียวพิมาย จังหวัดนครราชสีมา
งานมหัศจรรย์งานช้างสุรินทร์ จังหวัดสุรินทร์ งานเฉลิมฉลอง 2 ทศวรรษ อยุธยา มรดกโลก
กิจกรรมไหว้พระ 9 วัดพระอารามหลวง กรุงเทพมหานคร งานเทศกาลตรุษจีน ไชน่าทาวน์ เยาวราช
งานเทศกาลตรุษจีน ปากน้ําโพ จังหวัดนครสวรรค์ งานเทศกาลโคมไฟสีสันเมืองใต้ จังหวัดสงขลา
งานประเพณีมาฆบูชาแห่ผ้าขึ้นธาตุ จังหวัดนครศรีธรรมราช งาน Thailand Ladies Open 2012 จังหวัดสมุทรปราการ
งานประเพณีวันไหล จังหวัดชลบุรี งานประเพณีบุญบั้งไฟ จังหวัดยโสธร
งานอร่อยทุกไร่ ชิมไปทุกสวน จังหวัดระยอง งานประติมากรรมเทียนนานาชาติฯ จังหวัดอุบลราชธานี

 
 

การเก็บข้อมูลเพื่อประมาณการจํานวนผู้เดินทางท่องเที่ยวในช่วงเทศกาลหลัก 

 ในการคาดการณ์ความสนใจเดินทางท่องเที่ยวรวมถึงร่วมงานกิจกรรมหลัก (ภาพที่ 3) ของประชาชนชาวไทยและ
ชาวต่างประเทศ ประเด็นที่ให้ความสําคัญ ประกอบด้วย การตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยวในช่วงเทศกาล พฤติกรรมการ
เดินทางท่องเที่ยว (เช่น ไปเที่ยวกี่วัน เที่ยวกับใคร เดินทางอย่างไร) และประมาณการค่าใช้จ่ายในการเดินทางท่องเที่ยว
ในช่วงเทศกาล ซ่ึงข้อมูลท้ังหมดถูกนํามาวิเคราะห์และใช้เป็นพื้นฐานในการประมาณการมูลค่าเงินหมุนเวียนที่คาดว่าจะ
เกิดขึ้นจากการเดินทางท่องเที่ยวในช่วงเทศกาลทั้งสาม  

ภาพที่ 3 ขอบเขตในการสํารวจข้อมูลก่อนการจัดงานกิจกรรม 

เทศกาลปีใหม่ เทศกาลตรุษจีน เทศกาลสงกรานต์

งานกิจกรรมทีเ่ก็บข้อมูลเพื่อประมาณการจํานวนผู้เดินทางท่องเที่ยวในช่วงเทศกาล
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กรอบการประเมินถึงผลสําเร็จของการจัดงานกิจรรมที่ ททท. ดําเนินการหรือ ททท. ให้การสนับสนุนในปี 
2555 ต่อการตอบสนองกลยุทธ์/แผนงานที่ ททท. กําหนดขึ้น 

 

ภาพที่ 4 ขอบเขตในการประเมินผลสําเร็จของการจัดงานกิจรรมต่อการตอบสนองกลยุทธ์/แผนงานที่ ททท. กําหนดขึ้น 

การประเมินถึงผลสําเร็จของการจัดงานกิจรรมที่ ททท. ดําเนินการ
หรือ ททท. ให้การสนับสนุนในปี 2555 ต่อการตอบสนองกลยุทธ์/

แผนงานที่ ททท. กําหนดขึน้

กลยุทธส์ร้างกระแสใหก้าร
ท่องเที่ยวเปน็ส่วนหนึง่ของ

ชีวิต

กลยุทธส์ร้างการรับรู้การเป็น
เอกลักษณ์ของพื้นที่

กลยุทธส์่งเสริมการทอ่งเที่ยว
ในมิติของการเรียนรู้

แผนงาน - จัดกิจกรรมรบักับ
กระแสการท่องเที่ยว

แผนงาน - สร้างสรรค์สินค้าที่
สนับสนุนเอกลักษณ์

แผนงาน -สร้างสรรค์กิจกรรม
ท่องเที่ยวเพื่อการเรียนรู้

ตัวชี้วัดแผนงาน – จํานวนผู้เข้าร่วม
กิจกรรม 150,000 คน เข้าร่วมงาน
กิจกรรมตามกระแสการท่องเท่ียว

ตัวช้ีวัดแผนงาน – อัตราความเข้าใจ
ในเอกลักษณ์ท่ีสะท้อนจากกิจกรรม
ร้อยละ 70

ตัวช้ีวัดแผนงาน – ร้อยละ 20 ของ
นักท่องเท่ียวยอมรับต่อการเป็น
แหล่งท่องเท่ียวเพื่อการเรียนรู้

 
 

 งานกิจกรรมที่ถูกคัดเลือกให้เป็นตัวแทนสะท้อนถึงผลสําเร็จของแผนงานจัดกิจกรรมรับกระแสการท่องเที่ยว      
(กลยุทธ์สร้างกระแสให้การท่องเที่ยวเป็นส่วนหนึ่งของชีวิตในปี 2555) ได้แก่ งานเย็นทั่วหล้ามหาสงกรานต์  

 งานกิจกรรมที่ถูกคัดเลือกให้เป็นตัวแทนที่สะท้อนถึงผลสําเร็จของแผนงานสร้างสรรค์สินค้าท่ีสนับสนุนเอกลักษณ ์
(กลยุทธ์สร้างการรับรู้การเป็นเอกลักษณ์ของพื้นที่) ได้แก่ (1) งานสีสันแห่งสายน้ํามหกรรมลอยกระทง (2) กิจกรรมไหว้พระ 
9 วัดพระอารามหลวง กรุงเทพมหานคร (3) งานเฉลิมฉลอง 2 ทศวรรษ อยุธยา มรดกโลก (4) งานประเพณีบุญบั้งไฟ จังหวัด
ยโสธร (5) งานอร่อยทุกไร่ ชิมไปทุกสวน จังหวัดระยอง (6) งานเทศกาลเที่ยวพิมาย จังหวัดนครราชสีมา (7) งานช้างสุรินทร์ 
จังหวัดสุรินทร์ และ (8) งานประเพณีมาฆบูชาแห่ผ้าขึ้นธาตุ จังหวัดนครศรีธรรมราช 

 งานกิจกรรมที่ถูกคัดเลือกให้เป็นตัวแทนที่สะท้อนถึงผลสําเร็จของแผนงานสร้างสรรค์กิจกรรมท่องเที่ยวเพื่อการ
เรียนรู้ ภายใต้กลยุทธ์ส่งเสริมการท่องเที่ยวในมิติของการเรียนรู้ ได้แก่ งานประติมากรรมเทียนนานาชาติ ในงานแห่เทียน
เข้าพรรษา จังหวัดอุบลราชธานี 
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ผลการศึกษา 
 

ความสําเร็จต่อการบรรลุผลตามวัตถุประสงค์ของโครงการในรายกิจกรรม  
 การสํารวจข้อมูลรายกิจกรรมเพื่อศึกษาถึงผลสําเร็จต่อการบรรลุผลตามวัตถุประสงค์ของโครงการในรายกิจกรรม  
ปี 2555 มีรายละเอียดดังนี้ 

 

ตารางที่ 1 การประเมินผลสําเร็จการจัดงานกิจกรรม 

ชื่องานกิจกรรม รายละเอียดเก่ียวกับการเก็บข้อมูล ผลการศึกษา 

งานสีสันแห่ งสายน้ํ ามหกรรมลอย
กระทง จังหวัดสุโขทัย   

วันที่ 8-10 พฤศจิกายน 2554 

ณ บริเวณอุทยานประวัติศาสตร์สุโขทัย 

- สํารวจข้อมูลจากผู้ร่วมงานชาวไทย
จํานวน 321 ราย และผู้ร่วมงานชาว
ต่างประเทศ จํานวน 49 ราย 

- สัมภาษณ์เชิงลึกผู้ท่ีมาร่วมงานเพิ่มเติม  

- การสังเกตการณ์ของนักวิจัย 
 

- แสดงผลการวิเคราะห์ผลการจัดงาน
ต่อการบรรลุผลตามวัตถุประสงค์
ของโครงการไว้ในภาคผนวก ก ของ
รายงานฉบับนี ้

 

งานสีสันแห่ งสายน้ํ ามหกรรมลอย
กระทง จังหวัดเชียงใหม่ 

วันที่ 9-11 พฤศจิกายน 2554 

ตัวเมืองเชียงใหม่  
 

- สํารวจข้อมูลจากผู้ร่วมงานชาวไทย
จํานวน 220 ราย และผู้ร่วมงานชาว
ต่างประเทศ จํานวน 116 ราย 

- สัมภาษณ์เชิงลึกผู้ท่ีมาร่วมงานเพิ่มเติม  

- การสังเกตการณ์ของนักวิจัย 
 

- แสดงผลการวิเคราะห์ผลการจัดงาน
ต่อการบรรลุผลตามวัตถุประสงค์
ของโครงการไว้ในภาคผนวก ก ของ
รายงานฉบับนี ้

 

งานสีสันแห่ งสายน้ํ ามหกรรมลอย
กระทง จังหวัดตาก 

วันที่ 9-12 พฤศจิกายน 2554 

บริเวณแม่น้ําปิง จังหวัดตาก 

- สํารวจข้อมูลจากผู้ร่วมงานชาวไทย
จํานวน 392 ราย และผู้ร่วมงานชาว
ต่างประเทศ จํานวน 9 ราย 

- สัมภาษณ์เชิงลึกผู้ท่ีมาร่วมงานเพิ่มเติม  

- การสังเกตการณ์ของนักวิจัย 

 

- แสดงผลการวิเคราะห์ผลการจัดงาน
ต่อการบรรลุผลตามวัตถุประสงค์
ของโครงการไว้ในภาคผนวก ก ของ
รายงานฉบับนี ้

 

งานเทศกาลเที่ยวพิมาย 

วันที่ 9-13 พฤศจิกายน 2554 

ณ บริเวณลานพรหมทัต อุทยาน
ประวัติศาสตร์พิมาย และลําน้ําจักรราช 
อําเภอพิมาย จังหวัดนครราชสีมา 

 

- สํารวจข้อมูลจากผู้ร่วมงานชาวไทย
จํานวน 405 ราย และผู้ร่วมงานชาว
ต่างประเทศ จํานวน 44 ราย 

- สัมภาษณ์เชิงลึกผู้ท่ีมาร่วมงานเพิ่มเติม  

- การสัมภาษณ์ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับ
การจัดงาน  
 

- แสดงผลการวิเคราะห์ผลการจัดงาน
ต่อการบรรลุผลตามวัตถุประสงค์
ของโครงการไว้ในภาคผนวก ก ของ
รายงานฉบับนี ้

 



รายงานฉบับสมบูรณ์  การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
โครงการศึกษาประสิทธิผลด้านการท่องเที่ยวของกิจกรรมที่ ททท. จัดเองและให้การสนับสนุน ปี 2555  
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ชื่องานกิจกรรม รายละเอียดเก่ียวกับการเก็บข้อมูล ผลการศึกษา 

งานมหัศจรรย์งานช้างสุรินทร์ 

วันที่ 18-20 พฤศจิกายน 2554 

จังหวัดสุรินทร์ 

 

- สํารวจข้อมูลจากผู้ร่วมงานชาวไทย
จํานวน 331 ราย และผู้ร่วมงานชาว
ต่างประเทศ จํานวน 120 ราย 

- สัมภาษณ์เชิงลึกผู้ท่ีมาร่วมงานเพิ่มเติม  

- การสัมภาษณ์ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับ
การจัดงาน  
 

- แสดงผลการวิเคราะห์ผลการจัดงาน
ต่อการบรรลุผลตามวัตถุประสงค์
ของโครงการไว้ในภาคผนวก ก ของ
รายงานฉบับนี ้

 

งานเฉลิมฉลอง 2 ทศวรรษ อยุธยา
มรดกโลก 

วันที่ 9-13 ธันวาคม 2554 

ณ ศูนย์ท่องเที่ยวอยุธยา (หน้าศาลา
กลางหลังเก่า) จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

 

- สํารวจข้อมูลจากผู้ร่วมงานชาวไทย
จํานวน 381 ราย และผู้ร่วมงานชาว
ต่างประเทศ จํานวน 18 ราย 

- สัมภาษณ์เชิงลึกผู้ท่ีมาร่วมงานเพิ่มเติม  

- การสัมภาษณ์ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับ
การจัดงาน  

- แสดงผลการวิเคราะห์ผลการจัดงาน
ต่อการบรรลุผลตามวัตถุประสงค์
ของโครงการไว้ในภาคผนวก ก ของ
รายงานฉบับนี ้

 

กิจกรรมไหว้พระ 9 วัดพระอาราม
หลวง กรุงเทพมหานคร 

เดือนมกราคม 2555 

วัดท่ี ททท. นําเสนอในโครงการ 

 

- สํารวจข้อมูลจากผู้ร่วมงานชาวไทย
จํานวน 401 ราย และผู้ร่วมงานชาว
ต่างประเทศ จํานวน 56 ราย 

- สัมภาษณ์เชิงลึกผู้ท่ีมาร่วมงานเพิ่มเติม  

- การสังเกตการณ์  

 

- แสดงผลการวิเคราะห์ผลการจัดงาน
ต่อการบรรลุผลตามวัตถุประสงค์
ของโครงการไว้ในภาคผนวก ก ของ
รายงานฉบับนี ้

 

ง าน เทศกาลตรุ ษจี น ไ ชน่ า ท าวน์ 
เยาวราช 

วันที่ 23-24 มกราคม 2555 

บริเวณถนนเยาวราช กรุงเทพฯ 

 

- สํารวจข้อมูลจากผู้ร่วมงานชาวไทย
จํานวน 389 ราย และผู้ร่วมงานชาว
ต่างประเทศ จํานวน 80 ราย 

- สัมภาษณ์เชิงลึกผู้ท่ีมาร่วมงานเพิ่มเติม  

- การสังเกตการณ์  

 

- แสดงผลการวิเคราะห์ผลการจัดงาน
ต่อการบรรลุผลตามวัตถุประสงค์
ของโครงการไว้ในภาคผนวก ก ของ
รายงานฉบับนี ้

 

ง า น เ ท ศ ก า ล ต รุ ษ จี น ป า ก น้ํ า โ พ 
นครสวรรค์ 

วันที่ 16-27 มกราคม 2555 

ณ บริเวณลานกีฬา อุทยานสวรรค์ถนน
สายเอเชีย ถนนมาตุลี ถนนสวรรค์วิถี 
ถนนอรรถกวีและถนนริมเขื่อน 

 

- สํารวจข้อมูลจากผู้ร่วมงานชาวไทย
จํานวน 390 ราย และผู้ร่วมงานชาว
ต่างประเทศ จํานวน 29 ราย 

- สัมภาษณ์เชิงลึกผู้ท่ีมาร่วมงานเพิ่มเติม  

- การสังเกตการณ์  

- แสดงผลการวิเคราะห์ผลการจัดงาน
ต่อการบรรลุผลตามวัตถุประสงค์
ของโครงการไว้ในภาคผนวก ก ของ
รายงานฉบับนี ้

 



รายงานฉบับสมบูรณ์  การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
โครงการศึกษาประสิทธิผลด้านการท่องเที่ยวของกิจกรรมที่ ททท. จัดเองและให้การสนับสนุน ปี 2555  
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ชื่องานกิจกรรม รายละเอียดเก่ียวกับการเก็บข้อมูล ผลการศึกษา 

การแข่งขันกอล์ฟอาชีพสตรี Thailand 
Ladies Open 2012 

วันที่ 7-10 กุมภาพันธ์ 2555 

ณ สนามกอล์ฟเลควูด  

จังหวัดสมุทรปราการ  

- สํารวจข้อมูลจากผู้ร่วมงานจํานวน 83 
ราย  

- สัมภาษณ์เชิงลึกผู้ท่ีมาร่วมงานเพิ่มเติม  

- การสัมภาษณ์ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับ
การจัดงาน  

 

- แสดงผลการวิเคราะห์ผลการจัดงาน
ต่อการบรรลุผลตามวัตถุประสงค์
ของโครงการไว้ในภาคผนวก ก ของ
รายงานฉบับนี ้

 

งานมาฆบูชาแห่ผ้าขึ้นธาตุนานาชาติที่
เมืองนคร ปี 2555 

วันที่ 6-7 มีนาคม 2555 

ณ วัดพระมหาธาตุ  

จังหวัดนครศรีธรรมราช  

- สํารวจข้อมูลจากผู้ร่วมงานชาวไทย
จํานวน 405 ราย และผู้ร่วมงานชาว
ต่างประเทศ จํานวน 24 ราย 

- สัมภาษณ์เชิงลึกผู้ท่ีมาร่วมงานเพิ่มเติม  

- การสัมภาษณ์ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับ
การจัดงาน  

 

- แสดงผลการวิเคราะห์ผลการจัดงาน
ต่อการบรรลุผลตามวัตถุประสงค์
ของโครงการไว้ในภาคผนวก ก ของ
รายงานฉบับนี ้

 

เทศกาลเย็นทั่วหล้ามหาสงกรานต์ 
(กรุงเทพฯ)  

วันที่ 12-16 เมษายน 2555 

วัดในโครงการและบริเวณถนนข้าวสาร  

จังหวัดกรุงเทพฯ 

 

- สํารวจข้อมูลจากผู้ร่วมงานชาวไทย
จํานวน 420 ราย และผู้ร่วมงานชาว
ต่างประเทศ จํานวน 81 ราย 

- สัมภาษณ์เชิงลึกผู้ท่ีมาร่วมงานเพิ่มเติม  

- การสังเกตการณ์  

 

- แสดงผลการวิเคราะห์ผลการจัดงาน
ต่อการบรรลุผลตามวัตถุประสงค์
ของโครงการไว้ในภาคผนวก ก ของ
รายงานฉบับนี ้

 

งานประเพณีสะรีปี๋ใหม่เมือง 

วันที่ 13-15 เมษายน 2555 

วัดพระสิงห์ ประตูท่าแพ และรอบคูเมือง 

จังหวัดเชียงใหม่ 

 

- สํารวจข้อมูลจากผู้ร่วมงานชาวไทย
จํานวน 378 ราย และผู้ร่วมงานชาว
ต่างประเทศ จํานวน 117 ราย 

- สัมภาษณ์เชิงลึกผู้ท่ีมาร่วมงานเพิ่มเติม  

- การสังเกตการณ์  

 

- แสดงผลการวิเคราะห์ผลการจัดงาน
ต่อการบรรลุผลตามวัตถุประสงค์
ของโครงการไว้ในภาคผนวก ก ของ
รายงานฉบับนี ้

 

งานประเพณีวันไหล 

วันที่ 16-17 เมษายน 2555 

บริเวณชายหาดบางแสน  

จังหวัดชลบุรี 

 

- สํารวจข้อมูลจากผู้ร่วมงานชาวไทย
จํานวน 413 ราย และผู้ร่วมงานชาว
ต่างประเทศ จํานวน 56 ราย 

- สัมภาษณ์เชิงลึกผู้ท่ีมาร่วมงานเพิ่มเติม  

- การสังเกตการณ์  

 

 

- แสดงผลการวิเคราะห์ผลการจัดงาน
ต่อการบรรลุผลตามวัตถุประสงค์
ของโครงการไว้ในภาคผนวก ก ของ
รายงานฉบับนี ้

 



รายงานฉบับสมบูรณ์  การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
โครงการศึกษาประสิทธิผลด้านการท่องเที่ยวของกิจกรรมที่ ททท. จัดเองและให้การสนับสนุน ปี 2555  
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ชื่องานกิจกรรม รายละเอียดเก่ียวกับการเก็บข้อมูล ผลการศึกษา 

งานเทศกาลโคมไฟสีสันเมืองใต้ 

เดือนมกราคม – เมษายน 2555 

ณ สวนสาธารณะหาดใหญ่  

จังหวัดสงขลา 

 

- สํารวจข้อมูลจากผู้ร่วมงานชาวไทย
จํานวน 474 ราย และผู้ร่วมงานชาว
ต่างประเทศ จํานวน 84 ราย 

- สัมภาษณ์เชิงลึกผู้ท่ีมาร่วมงานเพิ่มเติม  

- การสังเกตการณ์  

 

- แสดงผลการวิเคราะห์ผลการจัดงาน
ต่อการบรรลุผลตามวัตถุประสงค์
ของโครงการไว้ในภาคผนวก ก ของ
รายงานฉบับนี ้

 

งานอร่อยทุกไร่ ชิมไปทุกสวน 

เดือนพฤษภาคม 2555 

จังหวัดระยอง 

 

- การสัมภาษณ์เชิงลึกผู้สื่อข่าว  

- สํารวจข้อมูลจากผู้ร่วมโปรแกรม แรล
ลี่-คาราวานโครงการ “อร่อยกรอบ 
หวาน มันส์ สีสันเมืองผลไม้” 

- แสดงผลการวิเคราะห์ผลการจัดงาน
ต่อการบรรลุผลตามวัตถุประสงค์
ของโครงการไว้ในภาคผนวก ก ของ
รายงานฉบับนี ้

 

งานประเพณีบุญบั้งไฟ จังหวัดยโสธร  

วันที่ 11-13 พฤษภาคม 2555 

ณ บริเวณหน้าท่ีอําเภอเมืองยโสธร และ
บริเวณสวนสาธารณะพญาแถน  

จังหวัดยโสธร 

 

- สํารวจข้อมูลจากผู้ร่วมงานชาวไทย
จํานวน 383 ราย และผู้ร่วมงานชาว
ต่างประเทศ จํานวน 28 ราย 

- สัมภาษณ์เชิงลึกผู้ท่ีมาร่วมงานเพิ่มเติม  

- การสังเกตการณ์  

- แสดงผลการวิเคราะห์ผลการจัดงาน
ต่อการบรรลุผลตามวัตถุประสงค์
ของโครงการไว้ในภาคผนวก ก ของ
รายงานฉบับนี ้

 

งานประติมากรรมเทียนนานาชาติ  

วันที่ 20 กรกฎาคม – 5 สิงหาคม 2555 

ณ บริเวณพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ และ
ทุ่งศรีเมือง  

จังหวัดอุบลราชธานี 

 

- สํารวจข้อมูลจากผู้ร่วมงานชาวไทย
จํานวน 415 ราย และผู้ร่วมงานชาว
ต่างประเทศ จํานวน 60 ราย 

- สัมภาษณ์เชิงลึกผู้ท่ีมาร่วมงานเพิ่มเติม  

- การสังเกตการณ์  

 

- แสดงผลการวิเคราะห์ผลการจัดงาน
ต่อการบรรลุผลตามวัตถุประสงค์
ของโครงการไว้ในภาคผนวก ก ของ
รายงานฉบับนี ้

 

 



รายงานฉบับสมบูรณ์  การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
โครงการศึกษาประสิทธิผลด้านการท่องเที่ยวของกิจกรรมที่ ททท. จัดเองและให้การสนับสนุน ปี 2555  
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ผลประมาณการจํานวนผู้เดินทางท่องเที่ยวในช่วงเทศกาล 

 
ภาพที่ 5 ผลประมาณการจํานวนผู้เดินทางท่องเที่ยวในช่วงเทศกาล 

เทศกาลปีใหม่ เทศกาลตรุษจีน เทศกาลสงกรานต์

สํารวจข้อมูลจากชาวไทย
และชาวต่างประเทศ
จํานวน 2,637 ราย

สํารวจข้อมูลจากชาวไทย
และชาวต่างประเทศ
จํานวน 2,698 ราย

สํารวจข้อมูลจากชาวไทยและ
ชาวต่างประเทศจาํนวน 3,115 
ราย

จํานวนผู้เดินทางท่องเท่ียว
ในช่วงปีใหม่ 4.60 ล้านคน 
เงินหมนุเวียน/เงินสะพัด 
26,000 ล้านบาท

จํานวนผู้เดินทางท่องเท่ียว
ในช่วงตรุษจีน 2.54 ล้านคน 
เงินหมนุเวียน/เงินสะพัด 
9,890 ล้านบาท

จํานวนผู้เดินทางท่องเท่ียว
ในช่วงสงกรานต์ 5.84 ล้านคน 
เงินหมนุเวียน/เงินสะพัด 
35,200 ล้านบาท

ผล
กา

รค
าด

กา
รณ

์
กา

รส
ําร

วจ
ข้อ

มูล

ระหว่างวันท่ี 11-15 ธันวาคม 
2554

ระหว่างวันท่ี 1-4 มกราคม 
2555

ระหว่างวันท่ี 19-24 มีนาคม 
2555ช่ว

งเว
ลา
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ผลสําเร็จของการจัดงานกิจกรรมที่ ททท. ดําเนินการหรือ ททท. ให้การสนับสนุนในปี 2555 
ต่อการตอบสนองกลยุทธ์/แผนงานของ ททท.  

 

ผลการประเมินประเด็น: กลยุทธ์สร้างกระแสให้การท่องเที่ยวเป็นส่วนหนึ่งของชีวิต 
แผนงาน - จัดกิจกรรมรับกระแสการท่องเที่ยว 

ตัวชี้วัดแผนงาน – จํานวนผู้เข้าร่วมกิจกรรม 150,000 คน เข้าร่วมงานกิจกรรมตามกระแสการท่องเที่ยว  
 

งานกิจกรรมที่ประเมินว่าผลสําเร็จเป็นไปตามเป้าหมายที่กําหนดไว้ในตัวชี้วัดแผนงานหรือไม่ ประกอบด้วย: 

1. งานเย็นทั่วหล้ามหาสงกรานต์ กรุงเทพมหานคร 

2. งานเย็นทั่วหล้ามหาสงกรานต์ จังหวัดเชียงใหม่ 

3. งานประเพณีวันไหล จังหวัดชลบุรี 

 

ภาพที่ 6 งานกิจกรรมที่ประเมินภายใต้กลยุทธ์สร้างกระแสให้การท่องเที่ยวเป็นส่วนหนึ่งของชีวิต 

กลยุทธ์สร้างกระแสให้การท่องเที่ยว
เป็นส่วนหน่ึงของชีวิต

งานกิจกรรมท่ีประเมิน
1. งานเย็นท่ัวหล้ามหาสงกรานต์ กรุงเทพมหานคร
2. งานเย็นท่ัวหล้ามหาสงกรานต์ จังหวัดเชียงใหม่
3. งานประเพณีวันไหล จังหวัดชลบุรี

แผนงาน – จัดกิจกรรมรับกับกระแสการท่องเท่ียว
ตัวชี้วัดแผนงาน – จํานวนผู้เข้าร่วมกิจกรรม 150,000 คน เข้า
                       ร่วมงานกิจกรรมตามกระแสการท่องเที่ยว

 

 

 การประเมินผลในปี 2555 (ตารางที่ 2) พบว่า ผู้ท่ีมาร่วมงานเย็นทั่วหล้ามหาสงกรานต์ใน 3 พื้นที่ รวม 675,050 
คน เป็นนักท่องเที่ยวและนักทัศนาจรที่มาร่วมงาน 180,554 คน (จําแนกเป็นชาวไทย 137,159 คน และชาวต่างประเทศ 
43,396 คน) สูงกว่าเป้าหมายที่กําหนดไว้ 150,000 คน คิดเป็นร้อยละ 20.37 



รายงานฉบับสมบูรณ์  การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
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ตารางที่ 2 ผลการจัดงานต่อการสนองตอบแผนงาน “การจัดกิจกรรมรับกระแสการท่องเที่ยว” 

พื้นที่จัดงาน 
ผู้ร่วมงานชาว

ไทย 
(คน) 

นักท่องเที่ยว 
ชาวไทย 
(ร้อยละ) 

จํานวน
นักท่องเที่ยวชาว

ไทย 
(คน) 

ผู้ร่วมงานชาว
ต่างประเทศ 

(คน) 

นักท่องเที่ยว 
ชาวต่างประเทศ 

(ร้อยละ) 

จํานวน
นักท่องเที่ยวชาว

ต่างประเทศ 
(คน) 

รวมนักท่องเที่ยว
ที่ร่วมงาน 

(คน) 

งานเย็นทั่วหล้า มหาสงกรานต์ (กรุงเทพฯ)  331,200 6.19% 20,501 36,800 80.25% 29,532 50,033 

งานประเพณีสะรีปี๋ใหม่เมือง (เชียงใหม่)  154,800 38.10% 58,979 17,200 78.63% 13,524 72,503 

งานประเพณีวันไหล ชลบุรี 189,050 30.51% 57,679 950 35.71% 339 58,018 

รวม 675,050 
 

137,159 54,950 
 

43,395 180,554 

ที่มา: จากรายงานผลการประเมินรายกิจกรรมฉบับสมบูรณ์ งานเย็นทั่วหล้ามหาสงกรานต์ ปี 2555 
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ศูนย์วิจัยและพัฒนาระบบสารสนเทศระหว่างประเทศ  11 

ผลการประเมินประเด็น: กลยุทธ์สร้างการรับรู้การเป็นเอกลักษณ์ของพื้นที่ 
แผนงาน – สร้างสรรค์สินค้าท่ีสนับสนุนเอกลักษณ์ 

ตัวชี้วัดแผนงาน – อัตราความเข้าใจในเอกลักษณ์ท่ีสะท้อนจากกิจกรรมร้อยละ 70 

 

ภาพที่ 7 งานกิจกรรมที่ประเมินภายใต้กลยุทธ์สร้างการรับรู้การเป็นเอกลักษณ์ของพื้นที่ 

กลยุทธ์สร้างการรับรู้การเป็นเอกลักษณ์ของพื้นที่

งานกิจกรรมท่ีประเมิน
1. งานสีสันแห่งสายน้าํมหกรรมลอยกระทง จังหวัดเชียงใหม่
2. งานสีสันแห่งสายน้าํมหกรรมลอยกระทง จังหวัดสุโขทัย  
3. งานสีสันแห่งสายน้าํมหกรรมลอยกระทง จังหวัดตาก
4. กิจกรรมไหว้พระ 9 วัดพระอารามหลวง กรุงเทพมหานคร
5. งานเฉลิมฉลอง 2 ทศวรรษ อยุธยา มรดกโลก
6. งานประเพณีบุญบ้ังไฟ จงัหวัดยโสธร
7. งานอร่อยทุกไร่ ชิมไปทุกสวน จังหวัดระยอง
8. งานเทศกาลเท่ียวพมิาย จังหวัดนครราชสีมา
9. งานมหัศจรรย์งานช้างสุรินทร์ จังหวัดสุรินทร์
10.งานประเพณีมาฆบูชาแห่ผ้าข้ึนธาตุ จังหวัดนครศรีธรรมราช

แผนงาน – สร้างสรรค์สินค้าที่สนับสนุนเอกลักษณ์
ตัวชี้วัดแผนงาน – อัตราความเข้าใจในเอกลักษณ์ท่ีสะท้อนจากกิจกรรม 
                       ร้อยละ 70

 
 

 ในภาพรวม งานกิจกรรมที่จัดขึ้นในปี 2555 สามารถสร้างให้เกิดการรับรู้เอกลักษณ์ของพื้นที่ท่ีจัดงานได้เป็นอย่างดี 
โดยมีคะแนนเฉลี่ยร้อยละ 79.01 สูงกว่าเป้าหมายที่กําหนดไว้ท่ีร้อยละ 70 หรือสูงกว่าเป้าหมายที่กําหนดร้อยละ 9.01 
(ตารางที่ 3) 

 เมื่อพิจารณาความสําเร็จของการจัดงานรายกิจกรรมดังผลที่แสดงไว้ในตารางที่ 3 พบว่า งานกิจกรรม 9 ใน 10 
งาน มีคะแนนที่สูงกว่าเป้าหมายที่ ททท. ได้กําหนดขึ้น โดยมีเพียงงานกิจกรรมเดียว นั่นคือ งานสีสันแห่งสายน้ํามหกรรม
ลอยกระทง จังหวัดเชียงใหม่ ท่ีมีคะแนนต่ํากว่าค่าเกณฑ์ ซ่ึงปัจจัยท่ีทําให้คะแนนที่สํารวจได้ในปีนี้ตํ่ากว่าเกณฑ์คาดว่าเป็นผล
จาก รายละเอียดของการจัดกิจกรรมที่มีการเปลี่ยนแปลงไปจากเอกลักษณ์ท่ีมีอยู่เดิม โดยเฉพาะในส่วนการจุดประทัดตลอด
ท้ังวันทั้งคืน นอกจากจะสร้างความรําคาญยังทําให้ความงดงามของงานลดลง (จากการสัมภาษณ์เพิ่มเติมชาวเชียงใหม่และ
ลําพูน) ส่วนงานกิจกรรมอร่อยทุกไร่ ชิมไปทุกสวน ซ่ึงมีคะแนนสูงที่สุด คาดว่าเป็นผลจาก รูปแบบกิจกรรมที่ตรงกับชื่อ
โครงการอย่างชัดเจน  
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ตารางที่ 3 ผลการสร้างการรับรู้การเป็นเอกลักษณ์ของพื้นที่ (ตามกลยุทธ์) 

งานกิจกรรมที่ประเมิน 
สัดส่วนที่สํารวจได้
จากภาคสนาม 

ค่าเกณฑ์วัด ผลลัพธ์ 

1. งานสีสันแห่งสายน้ํามหกรรมลอยกระทง จังหวัดเชียงใหม่  64.55%1 70% x 

2. งานสีสันแห่งสายน้ํามหกรรมลอยกระทง จังหวัดสุโขทัย    80.63%1 70% / 

3. งานสีสันแห่งสายน้ํามหกรรมลอยกระทง จังหวัดตาก  79.60%1 70% / 

4. งานเทศกาลเที่ยวพิมาย จังหวัดนครราชสีมา  84.08%2 70% / 

5. งานมหัศจรรย์งานช้างสุรินทร์ จังหวัดสุรินทร์  81.37%2 70% / 

6. งานเฉลิมฉลอง 2 ทศวรรษ อยุธยา มรดกโลก 79.47%3 70% / 

7. กิจกรรมไหว้พระ 9 วัดพระอารามหลวง กรุงเทพมหานคร  72.04%3 70% / 

8. งานประเพณีมาฆบูชาแห่ผ้าขึ้นธาตุ จังหวัดนครศรีธรรมราช  71.10%4 70% / 

9. งานอร่อยทุกไร่ชิมไปทุกสวน 92.86%5 70% / 

10. งานประเพณีบุญบั้งไฟ จังหวัดยโสธร 84.39%2 70% / 

ค่าเฉล่ีย 79.01% 70% / 

หมายเหตุ: “/” หมายถึง สัดส่วนที่สํารวจได้สูงกว่าเป้าหมายที่กําหนดไว้ 

 “x” หมายถึง สัดส่วนที่สํารวจได้ต่ํากว่าเป้าหมายที่กําหนดไว้ 

1. เป็นข้อมูลที่ได้จากการสํารวจความคิดเห็นของผู้ร่วมงานชาวไทยในประเด็น “กิจกรรมที่มีในงานตรงกับประโยคท่ีว่า วัฒนธรรมล้ํา
ค่า งามผืนป่าธรรมชาติ ได้ชัดเจน” โดยนําสัดส่วนของชาวไทยที่ให้คะแนนในระดับเห็นด้วยมากที่สุด และเห็นด้วยมากมารวมกัน 

2. เป็นข้อมูลที่ได้จากการสํารวจความคิดเห็นของผู้ร่วมงานชาวไทยในประเด็น “กิจกรรมที่มีในงานตรงกับประโยคท่ีว่า แหล่งเรียนรู้ 
อู่อารยธรรม ได้ชัดเจน” โดยนําสัดส่วนของชาวไทยที่ให้คะแนนในระดับเห็นด้วยมากที่สุด และเห็นด้วยมากมารวมกัน 

3. เป็นข้อมูลที่ได้จากการสํารวจความคิดเห็นของผู้ร่วมงานชาวไทยในประเด็น “กิจกรรมที่มีในงานตรงกับประโยคท่ีว่า เที่ยว
หลากหลาย สไตล์ภาคกลาง ได้ชัดเจน” โดยนําสัดส่วนของชาวไทยที่ให้คะแนนในระดับเห็นด้วยมากที่สุด และเห็นด้วยมากมา
รวมกัน 

4. เป็นข้อมูลที่ได้จากการสํารวจความคิดเห็นของผู้ร่วมงานชาวไทยในประเด็น “กิจกรรมที่มีในงานสอดคล้องกับประโยคที่ว่า “ป่า
สวย ทะเลใส หลากหลายวัฒนธรรม” ได้ชัดเจน โดยนําสัดส่วนของชาวไทยที่ให้คะแนนในระดับเห็นด้วยมากที่สุด และเห็นด้วย
มากมารวมกัน 

5. เป็นข้อมูลที่ได้จากการสํารวจความคิดเห็นของผู้ร่วมงานชาวไทยในประเด็น “โปรแกรมที่จัดสะท้อนให้เห็นถึงภาพลักษณ์ของภาค
ตะวันออกในการเป็นเมืองผลไม้ที่ชัดเจนมากขึ้น” โดยนําสัดส่วนของชาวไทยที่ให้คะแนนในระดับเห็นด้วยมากที่สุด และเห็นด้วย
มากมารวมกัน 
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ผลการประเมินประเด็น: กลยุทธ์ส่งเสริมการท่องเที่ยวในมิติของการเรียนรู้ 
แผนงาน – สร้างสรรค์กิจกรรมท่องเที่ยวเพื่อการเรียนรู้ 

ตัวชี้วัดแผนงาน –  ร้อยละ 20 ของนักท่องเที่ยวท่ีเข้าพื้นที่ยอมรับต่อการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเพื่อการเรียนรู้  
 

งานกิจกรรมที่ประเมินว่าผลสําเร็จเป็นไปตามเป้าหมายที่กําหนดไว้ในตัวชี้วัดแผนงานหรือไม่ ประกอบด้วย: 

1. งานประติมากรรมเทียนนานาชาติ ในงานแห่เทียนเข้าพรรษา จังหวัดอุบลราชธานี 

 

ภาพที่ 8 งานกิจกรรมที่ประเมินภายใต้กลยุทธ์ส่งเสริมการท่องเที่ยวในมิติของการเรียนรู้ 

กลยุทธ์สง่เสริมการท่องเที่ยวในมิติของการเรียนรู้

งานกิจกรรมท่ีประเมิน
งานประติมากรรมเทียนนานาชาติ ในงานแห่เทียนเข้าพรรษา จังหวัดอุบลราชธานี

แผนงาน – สร้างสรรค์กิจกรรมท่องเท่ียวเพ่ือการเรียนรู้
ตัวชี้วัดแผนงาน – ร้อยละ 20 ของนักท่องเท่ียวท่ีเข้าร่วมพ้ืนที่ยอมรับต่อ
                       การเป็นแหล่งท่องเท่ียวเพ่ือการเรียนรู้

 

 

 นักท่องเที่ยวท่ีเดินทางจากกรุงเทพฯ และปริมณฑล (ร้อยละ 76.79) และจากจังหวัดอื่นๆ (ร้อยละ 77.85) เพื่อไป
ร่วมงานประเพณีแห่เทียนพรรษา จังหวัดอุบลราชธานี กล่าวว่า อุบลราชธานีเป็นแหล่งท่องเที่ยวท่ีทําให้เกิดการเรียนรู้ 
(ตารางที่ 4) จํานวนที่สํารวจได้สูงกว่าเป้าหมายที่กําหนดไว้ท่ีร้อยละ 20 สรุปได้ว่า ผลการดําเนินงานในส่วนนี้เป็นไปตาม
เป้าหมายที่ต้องการ 
 

ตารางที่ 4 ผลสํารวจความคิดเห็นผู้ที่มาร่วมงานประเพณีแห่เทียนพรรษา ปี 2555 
ความคิดเห็นของผู้มา

ร่วมงานประเพณีแห่เทียน
พรรษา จังหวัดอุบลราชธานี 

ถ่ินที่อยู่ของผู้ร่วมงาน 

ภาพรวม 
อุบลราชธานี 

กรุงเทพฯ และ
ปริมณฑล 

จังหวัดอื่นๆ 

กลุ่มท่ีกล่าวว่าได้เรียนรู้ 75.62% 76.79% 77.85% 76.63% 
กลุ่มท่ีไม่แสดงความคิดเห็น/ 
ไม่ทราบ 

24.38% 23.21% 22.15% 23.37% 

รวม 100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 



รายงานฉบับสมบูรณ์  การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
โครงการศึกษาประสิทธิผลด้านการท่องเที่ยวของกิจกรรมที่ ททท. จัดเองและให้การสนับสนุน ปี 2555  
 
 

 

ศูนย์วิจัยและพัฒนาระบบสารสนเทศระหว่างประเทศ  14 

 สิ่งที่ผู้ร่วมงานรวมถึงนักท่องเที่ยวได้เรียนรู้จากการร่วมงานประเพณีแห่เทียนพรรษา สรุปไว้ในตารางที่ 5 

 

ตารางที่ 5 ประเด็นที่ผู้ร่วมงานได้เรียนรู้จากการร่วมงานประเพณีแห่เทียนพรรษา ปี 2555 

สิ่งที่ได้เรียนรู้จากการมาร่วมงาน* 

ร้อยละการเรียนรู้จําแนกตาม 
ถ่ินที่อยู่ของผู้ร่วมงาน 

ภาพรวม 
(ร้อยละ) 

อุบลราชธานี 
กรุงเทพฯ 

และ
ปริมณฑล 

จังหวัดอื่นๆ 

เรียนรู้เกี่ยวกับประเพณีแห่เทียน 11.18 11.63 16.26 13.21 

เรียนรู้วัฒนธรรมและประเพณีไทย/ ประเพณีอีสาน 35.53 30.23 27.64 31.76 

เรียนรู้วัฒนธรรมและประเพณีท้องถิ่น 23.03 30.23 23.58 24.21 

เรียนรู้ศิลปะการแกะสลักเทียน 22.37 20.93 22.76 22.33 

เรียนรู้ความงดงามของต้นเทียน 3.95 2.33 4.88 4.09 

ได้เห็นถึงภูมิปัญญาท้องถิ่น 2.63 2.33 4.07 3.14 

ได้เห็นถึงความร่วมมือของชุมชน 1.32 2.33 0.81 1.26 

รวม 100.00 100.00 100.00 100.00 

หมายเหตุ: * เป็นคําถามปลายเปิด “ในการมาร่วมงานประเพณีแห่เทียนพรรษา ท่านได้เรียนรู้อะไรบ้าง” 

 

 

ผลสําเร็จตามตัวชีว้ัดในกรอบของสาํนักงบประมาณ 

ความพึงพอใจของผู้ร่วมงาน 

 การวิเคราะห์ถึงความสําเร็จของงานตามดัชนีชี้วัดของสํานักงบประมาณ ซ่ึงสะท้อนด้วยคะแนนความพึงพอใจของผู้
ท่ีมาร่วมงาน ดังผลที่สรุปไว้ในตารางที่ 6 พบว่า กิจกรรมที่ประเมินในปี 2555 ทุกกิจกรรมสามารถสร้างความพอใจ/ ความ
ประทับใจให้แก่ผู้ท่ีมาร่วมงานได้ดี แม้กระนั้นก็ตาม งานกิจกรรมบางงานที่มีคะแนนความพึงพอใจสูงกว่าค่าเกณฑ์ท่ีกําหนด
ขึ้น แต่มีสัดส่วนที่ตํ่ากว่าค่าเฉลี่ยของงานกิจกรรมทั้งหมดที่ประเมินในครั้งนี้ เช่น งานเฉลิมฉลอง 2 ทศวรรษ อยุธยา มรดก
โลก หรือกิจกรรมไหว้พระ 9 วัดพระอารามหลวง กรุงเทพมหานคร เป็นต้น เป็นงานกิจกรรมที่ ททท. ควรพิจารณาหารือ
ร่วมกับผู้ท่ีเกี่ยวข้องกับการจัดงานถึงแนวทางปรับปรุงการจัดงานในครั้งต่อไป 
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ตารางที่ 6 ความพึงพอใจของผู้ร่วมงานในแต่ละกิจกรรม 

งานกิจกรรมที่ประเมิน 

ชาวไทย ชาวต่างประเทศ ภาพรวม 

สัดส่วนทีส่ํารวจได้
จากภาคสนาม 

ค่าเกณฑ์
วัด 

ผลลัพธ ์
สัดส่วนทีส่ํารวจได้
จากภาคสนาม 

ค่าเกณฑ์
วัด 

ผลลัพธ ์ ค่าเฉลี่ย 
ค่าเกณฑ์

วัด 
ผลลัพธ ์

1. งานสีสันแห่งสายน้ํามหกรรมลอยกระทง จังหวัดเชียงใหม่  75.91% 60% / 95.69% 60% / 85.80% 60% / 
2. งานสีสันแห่งสายน้ํามหกรรมลอยกระทง จังหวัดสุโขทัย    85.98% 60% / 97.96% 60% / 91.97% 60% / 
3. งานสีสันแห่งสายน้ํามหกรรมลอยกระทง จังหวัดตาก  79.80% 60% / 88.89% 60% / 84.35% 60% / 
4. งานเทศกาลเที่ยวพิมาย จังหวัดนครราชสีมา  80.99% 60% / 95.34% 60% / 88.17% 60% / 
5. งานมหัศจรรย์งานช้างสุรินทร์ จังหวัดสุรินทร์  82.98% 60% / 90.68% 60% / 86.83% 60% / 
6. งานเฉลิมฉลอง 2 ทศวรรษ อยุธยา มรดกโลก 74.80% 60% / 89.47% 60% / 82.14% 60% / 
7. กิจกรรมไหว้พระ 9 วัดพระอารามหลวง กรุงเทพมหานคร  72.32% 60% / 83.63% 60% / 77.98% 60% / 
8. งานเทศกาลตรุษจีนไชน่าทาวน์ เยาวราช 75.91% 60% / 84.81% 60% / 80.36% 60% / 
9. งานเทศกาลตรุษจีนปากน้ําโพ นครสวรรค์ 77.90% 60% / 78.57% 60% / 78.24% 60% / 
10. การแข่งขันกอล์ฟอาชีพสตรี Thailand Ladies Open 80.73% 60% / 80.73% 60% / 80.73% 60% / 
11. งานประเพณีมาฆบูชาแห่ผ้าขึ้นธาตุ จังหวัดนครศรีธรรมราช  73.08% 60% / 87.50% 60% / 80.29% 60% / 
12. งานเย็นทั่วหล้ามหาสงกรานต์ กรุงเทพฯ 82.73% 60% / 90.13% 60% / 86.43% 60% / 
13. งานประเพณีสะรีปี๋ใหม่เมือง 79.90% 60% / 94.88% 60% / 87.39% 60% / 
14. งานประเพณีวันไหล ชลบุร ี 81.31% 60% / 92.86% 60% / 87.09% 60% / 
15. งานเทศกาลโคมไฟสีสันเมืองใต้ 74.21% 60% / 72.62% 60% / 73.42% 60% / 
16. งานประเพณีบุญบั้งไฟ จังหวัดยโสธร 82.11% 60% / 85.71% 60% / 83.91% 60% / 
17. งานประติมากรรมเทียนนานาชาติ 86.63% 60% / 81.13% 60% / 83.88% 60% / 
ค่าเฉลี่ย 79.25% 60% / 87.68% 60% / 83.47% 60% / 

หมายเหตุ: สัดส่วนที่แสดงในตารางเป็นผลรวมระหว่างผู้ที่แสดงความพอใจในระดับมากและระดับมากขึ้นไป 
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มูลค่าเงนิหมุนเวียน/ เงนิสะพัด จากการจดังานกิจกรรม 

 การคํานวณถึงมูลค่าเงินหมุนเวียน/ เงินสะพัด จากงานกิจกรรมที่ประเมินในปี 2555 (ตารางที่ 7) พบว่า การใช้
จ่ายของผู้ท่ีมาร่วมงาน (ท้ังชาวไทยและชาวต่างประเทศ) มีมูลค่าประมาณ 3,395.85 ล้านบาท มูลค่าดังกล่าวไม่นับรวมเงิน
สะพัดท่ีเกิดจากการใช้จ่ายของผู้จัดงาน เช่น ค่าใช้จ่ายสําหรับการจัดเวทีแสดง ค่าใช้จ่ายสําหรับการจัดพิมพ์เอกสารแผ่นพับ 
เป็นต้น 
 

ตารางที่ 7 มูลค่าเงินหมุนเวียน/ เงินสะพัดจากการจัดงานกิจกรรม 

งานกิจกรรมที่ประเมิน 
มูลค่าเงินหมุนเวียน 

(ล้านบาท) 
1. งานสีสันแห่งสายน้ํามหกรรมลอยกระทง จังหวัดเชียงใหม่  159.50 
2. งานสีสันแห่งสายน้ํามหกรรมลอยกระทง จังหวัดสุโขทัย    204.10 
3. งานสีสันแห่งสายน้ํามหกรรมลอยกระทง จังหวัดตาก  131.38 
4. งานเทศกาลเที่ยวพิมาย จังหวัดนครราชสีมา  67.21 
5. งานมหัศจรรย์งานช้างสุรินทร์ จังหวัดสุรินทร์  23.76 
6. งานเฉลิมฉลอง 2 ทศวรรษ อยุธยา มรดกโลก 2.79 
7. กิจกรรมไหว้พระ 9 วัดพระอารามหลวง กรุงเทพมหานคร  583.69 
8. งานเทศกาลตรุษจีนไชน่าทาวน์ เยาวราช 120.81 
9. งานเทศกาลตรุษจีนปากน้ําโพ นครสวรรค์ 155.75 
10. การแข่งขันกอล์ฟอาชีพสตรี Thailand Ladies Open 1.40 
11. งานประเพณีมาฆบูชาแห่ผ้าขึ้นธาตุ จังหวัดนครศรีธรรมราช  33.95 
12. งานเย็นทั่วหล้ามหาสงกรานต์ กรุงเทพฯ 658.25 
13. งานประเพณีสะรีปี๋ใหม่เมือง 537.69 
14. งานประเพณีวันไหล ชลบุร ี 377.03 
15. งานเทศกาลโคมไฟสีสันเมืองใต้ 290.26 
16. งานประเพณีบุญบั้งไฟ จังหวัดยโสธร 24.12 
17. งานประติมากรรมเทียนนานาชาติ 24.16 
เงินหมุนเวียน/ เงินสะพัด (รวม) 3,395.85 
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ประโยชน์ท่ีเกิดจากการจัดงานด้านอืน่ๆ 
 นอกเหนือจากการกระตุ้นให้เกิดการใช้จ่ายเมื่อมาร่วมงาน ซ่ึงจะทําให้เศรษฐกิจไทยมีการเติบโตขึ้น ประโยชน์ท่ีเกิด
จากการจัดงานกิจกรรมในด้านอื่นๆ ได้แก่ 
 

 การจัดงานเป็นช่องทางหนึ่งในการอนุรักษ์และเผยแพร่วัฒนธรรมประเพณีไทย  

 การสนับสนุนงานกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับประเพณีไทย (เช่น ลอยกระทง สงกรานต์) โดยจัดกิจกรรมพิเศษ 
(เช่น การแสดงการละเล่นพื้นบ้าน) การจัดทําเอกสาร แผ่นพับ ท่ีอธิบายถึงวิถีการเล่นน้ําสงกรานต์ท่ีถูกต้อง 
ขนบธรรมเนียมประเพณีท่ีควรประพฤติปฏิบัติในช่วงเทศกาลสงกรานต์ เป็นต้น เหล่านี้เป็นช่องทางหนึ่งใน
การอนุรักษ์และเผยแพร่วัฒนธรรมประเพณีไทยไปสู่เยาวชนในรุ่นต่อไป  
 

 การจัดงานเป็นช่องทางหนึ่งในการทํานุบํารุงพระพุทธศาสนา  

 การสนับสนุนการจัดงานกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับศาสนา (เช่น ไหว้พระ 9 วัด งานประเพณีมาฆบูชาแห่ผ้า
ขึ้นธาตุ) ได้สร้างแรงจูงใจให้ตัดสินใจเดินทางมาร่วมงานมากขึ้น  ซ่ึงเป็นช่องทางหนึ่งในการทํานุบํารุง
พระพุทธศาสนา  
 

 การจัดงานเป็นการสร้างภาพลักษณ์เชิงบวกให้กับประเทศไทย  

 การสนับสนุนการจัดงานกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับกีฬาในระดับนานาชาติ (เช่น รายการแข่งขันกอล์ฟสตรี 
Thailand Ladies Open) ได้สร้างภาพลักษณ์เชิงบวกให้กับประเทศไทยว่ามีศักยภาพในการจัดงานระดับ
นานาชาติ 
 

 การจัดงานเป็นการสร้างความเชื่อมั่นให้กับประเทศไทยมากขึ้น  

 การสนับสนุนงานกิจกรรมที่จัดในบริเวณท่ีมีข่าวก่อการร้าย (เช่น งานเทศกาลโคมไฟสีสันเมืองใต้) ช่วย
สร้างความเชื่อมั่นให้กับนักท่องเที่ยวว่าประเทศไทยยังมีความปลอดภัยสามารถเดินทางมาท่องเที่ยวได้ 
 

 การจัดงานเป็นการสานสัมพันธไมตรีระหว่างประเทศให้แน่นแฟ้นย่ิงขึ้น  

 การสนับสนุนการจัดงานกิจกรรมที่มีความเชื่อมโยงกับวัฒนธรรมของประเทศอื่น (เช่น งานตรุษจีน งาน
ประเพณีบุญบั้งไฟ จังหวัดยโสธร)  เป็นช่องทางหนึ่งในการสานสัมพันธไมตรีระหว่างประเทศให้มีความแน่น
แฟ้นมากย่ิงขึ้น 
 

 การจัดงานช่วยส่งเสริมเอกลักษณ์ของพื้นที่ให้มีความโดดเด่น  

 การสนับสนุนงานกิจกรรมที่จัดขึ้นในพื้นที่ท่ีไม่มีแหล่งท่องเที่ยวท่ีดึงดูดให้นักท่องเที่ยวสนใจเดินทางมา
เที่ยว แต่มีประเพณีท้องถิ่นที่น่าสนใจ (เช่น งานประเพณีบุญบั้งไฟ) เป็นแนวทางหนึ่งในการส่งเสริมเอกลักษณ์
ของพื้นที่นั้นๆ ให้กลายเป็นสิ่งจูงใจให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจเดินทางมาร่วมงาน  

 



รายงานฉบับสมบูรณ์  การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
โครงการศึกษาประสิทธิผลด้านการท่องเที่ยวของกิจกรรมที่ ททท. จัดเองและให้การสนับสนุน ปี 2555  
 
 

 

ศูนย์วิจัยและพัฒนาระบบสารสนเทศระหว่างประเทศ  18 

การวิเคราะห์ศักยภาพของงานกิจกรรม 
 นอกจากการวัดถึงผลสําเร็จของงานกิจรรมท่ีจัดขึ้นในปี 2555 ว่าสามารถตอบสนองกลยุทธ์/แผนงานที่ ททท. 
กําหนดขึ้นหรือไม่ การศึกษาในครั้งนี้ได้วิเคราะห์ถึงศักยภาพ จุดแข็งและจุดอ่อนของงานกิจกรรมที่ประเมิน โดยใช้เครื่องมือ 
SWOT Analysis (ภาพที่ 9)  

 การวิเคราะห์ถึงศักยภาพของงานกิจกรรมด้วย SWOT (Strengths, Weakness, Opportunity and Threat) จะ
ทําให้เข้าใจถึงสถานะและทิศทางของงานกิจกรรมที่ประเมินได้ดีขึ้น โดยท่ีปรึกษาจะพิจารณาถึงจุดเด่น จุดด้อย ท่ีพบจากการ
สํารวจงานกิจกรรม รวมถึงปัจจัยภายนอกที่มีผลกระทบต่อการจัดงานกิจกรรมด้วย 

 ผลการวิเคราะห์ท่ีแสดงในภาพที่ 9 ได้ชี้ให้เห็นว่า วัฒนธรรมและประเพณีของไทยเป็นสิ่งที่มีเสน่ห์ เมื่อนํามา
จัดเป็นงานกิจรรม เช่น งานลอยกระทง งานสงกรานต์ ได้สร้างความน่าสนใจและดึงดูดใจให้เกิดการเดินทางท่องเที่ยวได้เป็น
อย่างดี นอกจากนี้ ความโอบอ้อมอารีและความเป็นมิตรของคนไทย ทําให้ไทยเป็นเมืองที่น่าท่องเที่ยวมากขึ้น ขณะที่
ศักยภาพและความสามารถในการจัดงานกิจกรรมของชุมชนและหรือหน่วยงานท้องถิ่นในบางแห่งที่ยังมีขีดจํากัดทําให้งาน
กิจกรรมที่จัดขึ้นมีประสิทธิภาพลดลง นอกจากนี้ ภัยคุกคามท่ีเกิดขึ้นในช่วงที่ผ่านมา เช่น อุทกภัยท่ีเกิดขึ้นกว่า 60 จังหวัดท่ัว
ประเทศ เหตุการณ์ความไม่สงบที่เกิดขึ้นบ่อยครั้ง ได้ส่งผลให้การดําเนินงานไม่ราบรื่นและบางครั้งไม่เป็นไปตามแผนงาน  

 

ภาพที่ 9 การวิเคราะห์ศักยภาพของงานกิจกรรมด้วย SWOT 

จุดแข็ง (Strengths)

วัฒนธรรมและประเพณีไทยมีเสน่ห์ (เช่น งานลอยกระทง 
สงกรานต์) สร้างความสนใจกับชาวต่างประเทศมาร่วมงาน
กิจกรรมได้เป็นอย่างดี
ความโอบอ้อมอารีและความเป็นมิตรของคนไทย ผนวกกับความ
น่าสนใจของงานกิจกรรมทําให้พ้ืนที่ที่จัดงานมีส่ิงดึงดูดให้เกิด
ความสนใจเดินทางไปร่วมงานได้มากข้ึน 
ความสามารถในการฝึกทักษะสัตว์ ทําให้เกิดงานกิจกรรมที่
น่าสนใจและดึงดูดให้เกิดการเดินทางท่องเที่ยวได้ (เช่น งาน
มหัศจรรย์งานช้างสุรินทร์)

จุดอ่อน (Weaknesses)

ชุมชนและหรือหน่วยงานท้องถิน่ยังมีขีดจํากัดและความสามารถใน
การจัดงานกิจกรรมให้มีประสิทธิภาพและมีความแปลกใหม่ รวมถึง
มักจะมองข้ามจุดเล็กๆ ที่มีส่วนเสริมให้งานกิจกรรมมีความงดงาม
มากข้ึน เช่น ปริมาณถังขยะ การจัดระเบียบของร้านค้า เป็นต้น
หน่วยงานที่ได้รับการสนับสนุนจาก ททท. มักขาดทักษะในด้าน
การตลาดและการประชาสัมพันธ์ ทําให้การบริหารจัดการโครงการ
ไม่ราบร่ืนเท่าที่ควร

โอกาส (Opportunities)

งานกิจกรรมสร้างความสนใจให้กับผู้ร่วมงานในแต่ละกลุ่มได้
แตกต่างกันไป อาทิ งานประเพณีมาฆบูชาแห่ผ้าข้ึนธาตุ 
สามารถกระตุ้นให้ชาวไทยและชาวต่างประเทศที่สนใจในพุทธ
ศาสนามาร่วมงาน งาน Thailand Ladies Open สามารถ
กระตุ้นนักกีฬากอล์ฟที่ไม่สามารถเข้าแข่งขันในรายการที่ใหญ่
กว่ามาร่วมงาน เป็นต้น

ภัยคุกคาม (Threats)

อุทกภัยในปี 2554 ทําให้การเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือร่วมงานในช่วง
ปลายปี 2554 – ต้นปี 2555 ลดลง
ความไม่สงบในจังหวัดชายแดนภาคใต้ได้ขยายวงกว้างมากข้ึน  
(เช่น การวางระเบิดในโรงแรมใจกลางเมืองหาดใหญ่)
การประกาศนโยบายค่าจ้างข้ันตํ่าใหม่ทําให้ค่าใช้จ่ายในการ
เดินทางท่องเที่ยวเพ่ิมสูงข้ึน
อิทธิพลทางการเมืองทําให้การบริหารงานไม่เป็นไปตามแผน
หน่วยงานท้องถิน่จัดกิจกรรมแข่งขันกันมากข้ึนทําให้ส่วนแบ่ง
ตลาดลดลง
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การวิเคราะห์สถานภาพทางการตลาดของงานกิจกรรม  

 ในการวิเคราะห์เพื่อให้ทราบถึงสถานภาพทางการตลาดของสินค้าหรือในที่นี้ได้แก่งานกิจกรรมท่องเที่ยว (Product 
Positioning) ศูนย์วิจัยฯ ได้พัฒนาเครื่องมือที่เรียกว่า CIRI Matrix (ภาพที่ 10) มาใช้เป็นแนวทางในการวิเคราะห์ ซ่ึงมี
รายละเอียดดังต่อไปนี้ 

 

ภาพที่ 10 การวิเคราะห์สถานภาพทางการตลาดของงานกิจกรรม 
 

Cheerfulness

Ch
ar
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a

 
 

 มิติที่ 1  แรงจูงใจของงานกิจกรรม 

 แรงจูงใจของงานกิจกรรม (Charisma) ท่ีได้รับการผลิตและออกแบบโดยผู้ผลิต พิจารณาตามแนวตั้ง (Column) 
โดยงานกิจกรรมที่มีตําแหน่งอยู่ใกล้ขอบบน ดังเช่น รูปดาว แสดงให้เห็นว่างานกิจกรรมนั้นๆ สร้างแรงจูงใจได้ในระดับมาก
เมื่อเทียบกับงานกิจกรรมอื่นๆ ในขณะที่งานกิจกรรมที่มีตําแหน่งอยู่ใกล้ขอบล่าง (หรือแนวนอน) แสดงว่างานกิจกรรมนั้นๆ 
สร้างแรงจูงใจได้ไม่มากนัก ดังเช่นงานกิจกรรมที่แทนด้วยรูปสุนัข 
 

 มิติที่ 2  ความพึงพอใจที่ได้รับจากการร่วมงานกิจกรรม 

 ความพึงพอใจจากการร่วมงานกิจกรรม (Cheerfulness) พิจารณาตามแนวนอน (Row) โดยงานกิจกรรมที่อยู่
ตําแหน่งใกล้ขอบด้านซ้าย แสดงว่าเป็นงานกิจกรรมที่ยังสร้างความพึงพอใจได้ไม่มากนักเมื่อเทียบกับงานกิจกรรมอื่นๆ 
ในขณะที่งานกิจรรมที่มีตําแหน่งอยู่ใกล้ขอบด้านขวา ดังเช่นรูปวัว แสดงให้เห็นว่าเป็นงานกิจกรรมที่สามารถสร้างความพึง
พอใจได้ดีกว่างานกิจรรมอื่นๆ  
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 มิติที่ 3 ขนาดของงานกิจกรรม 

 นอกจากแรงจูงใจและความพึงพอใจแล้ว สัญลักษณ์ท่ีใช้ใน CIRI Matrix ยังบ่งบอกถึงขนาดของงานกิจกรรม 
(Market Size) ท่ีประเมิน โดยพิจารณาจากจํานวนผู้เข้าร่วมงานกิจกรรมนั้นๆ ซ่ึงสัญลักษณ์ท่ีใช้ใน CIRI Matrix มีดังนี้ 

• รูปดาว         หมายถึง งานกิจกรรมที่มีผู้เข้าร่วมงานจํานวนมาก (มากกว่า 50,000 คนขึ้นไป) 

• รูปวัว            หมายถึง งานกิจกรรมที่มีผู้เข้าร่วมงานจํานวนปานกลาง (มากกว่า 1,000 คนแต่น้อยกว่า  

     50,000 คน) 

• รูปสุนัข           หมายถึง งานกิจกรรมที่มีผู้เข้าร่วมงานจํานวนน้อย (น้อยกว่า 1,000 คน) 

               
 
 

1. งานสีสันแห่งสายน้ํามหกรรมลอยกระทง จังหวัดเชียงใหม่ 2. งานสีสันแห่งสายน้ํามหกรรมลอยกระทง จังหวัดสุโขทัย    
3. งานสีสันแห่งสายน้ํามหกรรมลอยกระทง จังหวัดตาก 4. งานเทศกาลเที่ยวพิมาย จังหวัดนครราชสีมา 
5. งานมหัศจรรย์งานช้างสุรินทร์ จังหวัดสุรินทร์ 6. งานเฉลิมฉลอง 2 ทศวรรษ อยุธยา มรดกโลก 
7. กิจกรรมไหว้พระ 9 วัดพระอารามหลวง กรุงเทพมหานคร 8. งานเทศกาลตรุษจีนไชน่าทาวน์ เยาวราช 
9. งานเทศกาลตรุษจีนปากน้ําโพ นครสวรรค์ 10. การแข่งขันกอล์ฟอาชีพสตรี Thailand Ladies Open 
11. งานประเพณีมาฆบูชาแห่ผ้าขึ้นธาตุ จังหวัดนครศรีธรรมราช 12. งานเย็นทั่วหล้ามหาสงกรานต์ กรุงเทพฯ 
13. งานประเพณีสะรีปี๋ใหม่เมือง 14. งานประเพณีวันไหล ชลบุรี 
15. งานเทศกาลโคมไฟสีสันเมืองใต้ 16. งานประเพณีบุญบั้งไฟ จังหวัดยโสธร 

ความ
ต้ังใจ
มาร่วม
งาน 

ความพึงพอใจจากการร่วมงาน 
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 งานกิจกรรมที่ประเมินในปี 2555 เกือบทั้งหมดเป็นกิจกรรมที่มีผู้ให้ความสนใจเป็นจํานวนมาก โดยเฉพาะงาน
กิจกรรมกลุ่มท่ีเป็นงานประเพณี ในส่วนผลการจัดงานซ่ึงพิจารณาจากคะแนนความพึงพอใจ พบว่า เกือบทุกงานสามารถ
สร้างความประทับใจให้กับผู้ท่ีมาร่วมงานได้สูงถึงร้อยละ 80 หรือใกล้เคียง ส่วนงานกิจกรรมที่ควรหาแนวทางปรับปรุง
คุณภาพงานให้ดีขึ้น คือ งานเทศกาลโคมไฟสีสันเมืองใต้ ขณะที่การแข่งขันกอล์ฟอาชีพสตรี Thailand Ladies Open 
เป็นงานกิจกรรมที่ควรพิจารณาว่าต้องการกลุ่มเป้าหมายใดที่มาร่วมงานนี้ หากกลุ่มเป้าหมายที่คาดหวังคือ ผู้ท่ีมาชมการ
แข่งขัน ททท. อาจจําเป็นต้องพิจารณาปรับเปลี่ยนวิธีการสนับสนุนเพื่อให้งานมีความน่าสนใจและเป็นที่รับทราบในวง
กว้างมากขึ้น 

 

ข้อสังเกตในการจัดงาน 
การสรุปถึงข้อสังเกตการจัดงานกิจกรรมได้ใช้วิธีการสังเกตการณ์ ข้อมูลท่ีสํารวจได้จากภาคสนาม รวมถึงการ

สัมภาษณ์ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกลุ่มต่างๆ มาเป็นพื้นฐานในการวิเคราะห์ โดยนําแบบจําลอง Diamond Model มาประยุกต์ใช้
เพื่อให้ข้อสรุปท่ีได้ครอบคลุมในทุกมิติ (ภาพที่ 11) ซ่ึงการวิเคราะห์ด้วย Diamond Model จะทําให้เข้าใจถึงปัจจัยหรือตัว
แปรที่ส่งผลกระทบให้การจัดงานกิจกรรมไม่สามารถดําเนินการได้ตามเป้าหมายได้ดีย่ิงขึ้น ซ่ึงในการวิเคราะห์นอกจากจะ
พิจารณาถึงศักยภาพและความพร้อมของปัจจัยภายในที่มีผลต่อความสําเร็จของการจัดงานกิจกรรม ได้แก่ ปัจจัยการผลิต
และอุตสาหกรรมสนับสนุน การพิจารณาตามกรอบของ Diamond Model จะทําให้เห็นถึงปัจจัยภายนอกที่มากระทบต่อ
ความสําเร็จของงาน ได้แก่ สภาพการแข่งขันและผลกระทบจากนโยบายภาครัฐ 
 

ภาพที่ 11 การวิเคราะห์ด้วย Diamond Model 
 

Firm Strategy, 
Structure and 

Rivalry

Demand Conditions

Related and 
Supporting 
Industries

Factor Conditions

Government
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รายละเอียดของเงื่อนไขแต่ละด้านภายใต้กรอบแนวคิด Diamond Model มีดังนี้ 
 

ปัจจัยการผลิต (Factor Conditions) 

 ปัจจัยการผลิตในที่นี้หมายถึง ทรัพยากรธรรมชาติ ทรัพยากรมนุษย์ ฯลฯ ประเทศที่มีปัจจัยการผลิตท่ีดีมีคุณภาพ
จะเป็นพื้นฐานที่ช่วยสร้างข้อได้เปรียบทางการแข่งขันให้แก่ประเทศได้ และหากประเทศนั้นๆ สามารถที่จะพัฒนาและ
ยกระดับปัจจัยการผลิตให้มีมูลค่าเพิ่มในลักษณะที่แตกต่างไปจากคู่แข่งขัน โดยท่ีคู่แข่งขันไม่สามารถลอกเลียนแบบหรือทํา
ตามได้ก็จะเป็นเครื่องมือที่จะสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขันให้มีเพิ่มมากขึ้น 

กรณีของปัจจัยการผลิตท่ีนํามาพิจารณาสําหรับการศึกษาในโครงการนี้หมายรวมถึงปัจจัยการผลิตท่ีเกี่ยวข้องกับ
งานกิจกรรมท่องเที่ยว เช่น ความพร้อมในด้านการจดังาน ความพร้อมในด้านสถานที่ จุดเด่นของงานกิจกรรมที่จัด เป็นต้น 

  

อุตสาหกรรมที่เกี่ยวโยงและสนับสนุนกัน (Related and Supporting Industries) 

 ภายใต้แบบจําลอง Diamond Model หากอุตสาหกรรมที่เกี่ยวโยงและสนับสนุนกันมีศักยภาพ รวมท้ังมีความ
เชื่อมโยงในลักษณะของความร่วมมืออย่างใกล้ชิดระหว่างอุตสาหกรรมต่างๆ ท้ังในแนวนอนและแนวตั้งจะช่วยยกระดับ
อุตสาหกรรมที่ศึกษาให้มีประสิทธิภาพและมีความสามารถในการแข่งขันเพิ่มมากขึ้น ท้ังนี้เนื่องจากความร่วมมืออย่างใกล้ชิด
จะช่วยให้การพัฒนาธุรกิจเกิดประโยชน์ต่ออุตสาหกรรมโดยรวม ในขณะเดียวกันธุรกิจก็สามารถเข้าถึงปัจจัยการผลิตใน
ลักษณะที่สอดคล้องกับความต้องการของตนได้มากขึ้น 

 ตัวอย่างของอุตสาหกรรมที่เกี่ยวโยงและสนับสนุนในธุรกิจท่องเที่ยวและมีส่วนเกี่ยวข้องกับการศึกษาในครั้งนี้ ได้แก่ 
ร้านอาหาร ร้านจําหน่ายสินค้า โรงแรมที่พักฯลฯ ซ่ึงหากผู้ประกอบการในกลุ่มนี้สามารถพัฒนาสินค้าและบริการให้มีคุณภาพ
และได้มาตรฐานจะช่วยยกระดับการท่องเที่ยวไทยให้มีขีดความสามารถในการแข่งขันเพิ่มสูงขึ้นได้ 

 

ความต้องการในสินค้าและบริการ (Demand Conditions) 

 ความต้องการในสินค้าและบริการในท่ีนี้พิจารณาทั้งด้านปริมาณและคุณภาพควบคู่กันไป กล่าวคือ ปริมาณความ
ต้องการที่มากมิได้หมายความว่าประเทศนั้นจะมีขีดความสามารถในการแข่งขันได้มากกว่าประเทศอื่นๆ ขณะที่คุณภาพของ
ความต้องการจะเป็นตัวผลักดันให้ผู้ประกอบการพยายามพัฒนาและปรับปรุงสินค้าและบริการของตนเองให้มีมูลค่าเพิ่มอยู่
ตลอดเวลาซ่ึงจะเป็นการเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันและสร้างความแตกต่างที่เหนือคู่แข่งขันได้อีกทางหนึ่ง   

 ในบริบทของงานกิจกรรมเพื่อกระตุ้นให้เกิดการเดินทางท่องเที่ยวท่ีศึกษาในครั้งนี้ ความต้องการในสินค้าและ
บริการจะหมายรวมถึง ความคาดหวังของผู้ร่วมงาน ช่องทางการรับสื่อ ฯลฯ ซ่ึงที่ปรึกษาจะนําข้อมูลเหล่านี้มาวิเคราะห์และ
หาความสัมพันธ์ต่อไป 
 

โครงสร้างตลาด/ การแข่งขันและกลยุทธ์ทางธุรกิจขององค์กร (Firm Strategy, Structure and Rivalry) 

 เนื่องจากการท่องเที่ยวเป็นธุรกิจท่ีสามารถกระตุ้นให้เกิดเงินหมุนเวียนในระบบเศรษฐกิจได้ดี ทําให้มีผู้ท่ีให้ความ
สนใจที่จะดําเนินการจัดกิจกรรมเพื่อชักชวนให้เกิดการเดินทางท่องเที่ยวหรือเพื่อร่วมกิจกรรม โดยบางกิจกรรมอาจมีการจัด
ขึ้นทั้งในและต่างประเทศ ซ่ึงในกรณีนี้ทําให้นักท่องเที่ยวสามารถเลือกที่จะร่วมงานได้มากขึ้น แต่ในอีกมิติหนึ่งก็เกิดการ
แข่งขันกันขึ้นระหว่างผู้จัดงานซ่ึงอาจเป็นการแข่งขันกันเองในประเทศ หรือการแข่งขันระหว่างประเทศ การเข้าใจถึง
โครงสร้างหรือสภาพดังกล่าวจะช่วยให้ผู้จัดงานสามารถนําไปพิจารณาปรับกลยุทธ์หรือกําหนดสถานะงานกิจกรรมของตนเอง
ได้ดีขึ้น 

สําหรับข้อสังเกตที่สรุปได้ในแต่ละงานกิจกรรมที่ได้ประเมินไปแล้วมีดังนี้ 
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อุปสงค์ของนักทอ่งเที่ยว 

 ผู้ที่ประสบปัญหาจากอุทกภัยอาจต้องลดการใช้จ่าย
สําหรับการท่องเที่ยว เพื่อนําไปฟื้นฟูและปรับปรุงบ้านพัก
อาศัยของตนเองก่อน 

 กลุ่มที่ไม่ประสบปัญหาอุทกภัย อาจวิตกกังวลและไม่กล้า
เดินทางท่องเที่ยวในช่วงเวลาที่จัดงาน 

สินค้าและบริการทดแทนและการแข่งขัน 

 มีการจัดงานลอยกระทงในหลายพื้นที่ในช่วงเวลาเดียวกัน ทําให้ส่วนแบ่งตลาดลดลง 
 ในชุมชนบางแห่งที่ไม่เคยจัดงานลอยกระทง ในปีนี้เริ่มมีการจัดงานขึ้นเอง ส่งผลให้การเดินทางท่องเที่ยวบางส่วนลดลง 

ผลกระทบจากปัจจัยภายนอก 

 อุทกภัยน้ําท่วมในหลายจังหวัด 
ส่งผลให้การเดินทางไม่คล่องตัว  

 ฝนตกหนักมากในบางวัน ทําให้
จํานวนผู้ร่วมงานบางตา 

อุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้องและสนับสนนุ 

 บริเวณที่จัดงานมีสิ่งอํานวยความสะดวกรองรับจํานวนมาก ทั้งในเรื่องโรงแรมที่พัก และร้านอาหาร  
 เชียงใหม่เป็นจังหวัดที่มีสถานที่ท่องเที่ยวอื่นๆ ที่นักท่องเที่ยวนิยมเดินทางมาเที่ยว 
 การเดินทางมาจังหวัดเชียงใหม่สะดวก มีหลายเส้นทาง  
 อย่างไรก็ตาม ในสัปดาห์ที่จัดงาน ปัญหาอุทกภัยยังมีความรุนแรงอยู่ ทําให้รถขนส่งมวลชนต้องหยุดให้บริการ 

ภาพที่ 12 ข้อสังเกตในการจัดงานสีสันแห่งสายน้ํามหกรรมลอยกระทง จังหวัดเชียงใหม่ 

ปัจจัยการผลิต 
 สถานที่จัดงานเป็นที่รู้จักและคุ้นเคยทั้งในกลุ่มชาวไทยและ

นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ 
 กิจกรรมที่มีในงานโดยเฉพาะกระทงใหญ่ เป็นที่รู้จักและ

ต้องการเดินทางมาร่วมงาน 
 การจัดงานในปีนี้มีการจุดพลุตลอดทั้งวันและทั้งคืน สร้างความ

รําคาญ และเป็นผลให้ชาวไทยบางกลุ่มไม่ต้องการมาร่วมงาน 
 วันที่จัดงานในปีนี้ไม่ตรงกับวันหยุดสุดสัปดาห์ จึงอาจมีผลต่อ

การเดินทางมาร่วมงานโดยเฉพาะคนต่างถิ่น 
 รูปแบบการจัดงานไม่มีการเปลี่ยนแปลงจากปีก่อนๆ  
 การจัดระบบการจราจร สิ่งอํานวยความสะดวกยังไม่ดีพอ ทําให้

การจราจรติดขัด  
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อุปสงค์ของนักทอ่งเที่ยว 

 ผู้ที่ประสบปัญหาจากอุทกภัยอาจต้องลดการใช้จ่าย
สําหรับการท่องเที่ยว เพื่อนําไปฟื้นฟูและปรับปรุงบ้านพัก
อาศัยของตนเองก่อน 

 กลุ่มที่ไม่ประสบปัญหาอุทกภัย อาจวิตกกังวลและไม่กล้า
เดินทางท่องเที่ยวในช่วงเวลาที่จัดงาน 
 

สินค้าและบริการทดแทนและการแข่งขัน 

 มีการจัดงานลอยกระทงในหลายพื้นที่ในช่วงเวลาเดียวกัน ทําให้ส่วนแบ่งตลาดลดลง  
 ในปีนี้เริ่มมีการจัดงานในชุมชนบางแห่งที่ไม่เคยจัดงานลอยกระทงมาก่อน ส่งผลให้การเดินทางท่องเที่ยวบางส่วนลดลง 

 

ผลกระทบจากปัจจัยภายนอก 

 อุทกภัยน้ําท่วมในหลายจังหวัด 
ส่งผลให้การเดินทางไม่คล่องตัว  
 

อุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้องและสนับสนนุ 

 ในบริเวณงานมีการออกร้านจํานวนมาก เพิ่มความหลากหลายให้กับกิจกรรม 
 แม้ว่าสุโขทัยจะมีโรงแรมที่พัก แต่ผู้ที่มาร่วมงานจํานวนมากมักไม่พักค้างแรมที่จังหวัด ทําให้ผลจากการจัดงานต่อการอยู่

พักนานวันไม่มากเท่าที่ควร 
 แม้จะสามารถเดินทางมาสุโขทัยได้ทั้งทางรถและทางอากาศ แต่ค่าโดยสารทางอากาศยังสูงมาก ส่วนการเดินทางด้วยทาง

รถยังไม่สะดวกเท่าที่ควร รถขนส่งมวลชนต้องหยุดให้บริการเนื่องจากประสบปัญหาอุทกภัย  
  

ภาพที่ 13 ข้อสังเกตในการจัดงานสีสันแห่งสายน้ํามหกรรมลอยกระทง จังหวัดสุโขทัย 

ปัจจัยการผลิต 
 สถานที่จัดงานเป็นที่รู้จักและมีชื่อเสียงทั้งในกลุ่มชาวไทยและ

ชาวต่างประเทศ 
 วันที่จัดงานในปีนี้ไม่ตรงกับวันหยุดสุดสัปดาห์ จึงอาจมีผลต่อ

การเดินทางมาร่วมงานโดยเฉพาะคนต่างถิ่น 
 รูปแบบการจัดงานไม่มีการเปลี่ยนแปลงไปจากปีก่อนๆ  
 การเดินทางไปถึงสถานที่จัดงาน (อุทยานประวัติศาสตร์) ไม่

สะดวกหากไม่มียานพาหนะเป็นของตนเอง 
 การจัดการในเรื่องสิ่งอํานวยความสะดวกยังไม่ดีพอ เช่น 

สถานที่นั่งรับประทานอาหารมีน้อย ไม่มีการฉีดยากันแมลงไว้ก่อน
จัดงาน ถังขยะมีน้อย เป็นต้น 
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Government 
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Related and 

Supporting Industries 
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Conditions 

อุปสงค์ของนักทอ่งเที่ยว 

 ผู้ที่ประสบปัญหาจากอุทกภัยอาจต้องลดการใช้จ่าย
สําหรับการท่องเที่ยว เพื่อนําไปฟื้นฟูและปรับปรุงบ้านพัก
อาศัยของตนเองก่อน 

 กลุ่มที่ไม่ประสบปัญหาอุทกภัย อาจวิตกกังวลและไม่กล้า
เดินทางท่องเที่ยวในช่วงเวลาที่จัดงาน 
 

สินค้าและบริการทดแทนและการแข่งขัน 

 มีการจัดงานลอยกระทงในหลายพื้นที่ในช่วงเวลาเดียวกัน ทําให้เกิดการแข่งขันและมีส่วนแบ่งตลาดในแต่ละพื้นที่ลดลง 
 ในชุมชนบางแห่งที่ไม่เคยจัดงานลอยกระทง ในปีนี้เริ่มมีการจัดงานขึ้นเอง ส่งผลให้การเดินทางท่องเที่ยวบางส่วนลดลง 

 

ผลกระทบจากปัจจัยภายนอก 

 อุทกภัยน้ําท่วมในหลายจังหวัด 
ส่งผลให้การเดินทางไม่คล่องตัว  
 

อุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้องและสนับสนนุ 

 สถานที่จัดงานอยู่ใกล้ตลาด ทําให้มีร้านค้าจําหน่ายอาหารและสินค้าจํานวนมาก 
 อย่างไรก็ตาม อาหารและสินค้าที่จําหน่ายไม่มีความแปลกใหม่ 
 โรงแรมที่พักในจังหวัดตากมีไม่มาก  
 จังหวัดตากมีสถานที่ท่องเที่ยวอื่นๆ อีกหลายแห่งที่มีชื่อเสียงและเป็นที่สนใจของนักท่องเที่ยว  
 อย่างไรก็ตาม สถานที่ท่องเที่ยวอื่นอยู่ค่อนข้างไกลจากสถานที่จัดงาน 

ภาพที่ 14 ข้อสังเกตในการจัดงานสีสันแห่งสายน้ํามหกรรมลอยกระทง จังหวัดตาก 

ปัจจัยการผลิต 

 กระทงสายเป็นที่รู้จักและมีชื่อเสียงทั้งในกลุ่มชาวไทยและชาว
ต่างประเทศ 

 วันที่จัดงานในปีนี้ไม่ตรงกับวันหยุดสุดสัปดาห์ จึงอาจมีผลต่อ
การเดินทางมาร่วมงานโดยเฉพาะคนต่างถิ่น 

 รูปแบบการจัดงานไม่มีการเปลี่ยนแปลงไปจากปีก่อนๆ  
 การจัดการในเรื่องสิ่งอํานวยความสะดวกยังไม่ดีพอ เช่น 

ห้องน้ํามีน้อยและไม่สะอาด ฯลฯ 
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อุปสงค์ของนักทอ่งเที่ยว 

 ผู้ที่ประสบปัญหาจากอุทกภัยอาจต้องลดการใช้จ่าย
สําหรับการท่องเที่ยว เพื่อนําไปฟื้นฟูและปรับปรุงบ้านพัก
อาศัยของตนเองก่อน 

 กลุ่มที่ไม่ประสบปัญหาอุทกภัย อาจวิตกกังวลและไม่กล้า
เดินทางท่องเที่ยวในช่วงเวลาที่จัดงาน 
 

สินค้าและบริการทดแทนและการแข่งขัน 

 การแสดงไลท์ แอนด์ ซาวด์ มีจัดขึ้นในหลายๆ ประเทศ เช่น อียิปต์ อินเดีย ฯลฯ ทําให้เกิดการแข่งขันกันสูง 
 ในสัปดาห์ที่จัดงาน มีการจัดงานลอยกระทงในหลายพื้นที่ ทําให้เกิดการกระจายตัวไปร่วมงานในพื้นที่อื่นๆ 

 

ผลกระทบจากปัจจัยภายนอก 

 อุทกภัยน้ําท่วมในหลายจังหวัด 
ส่งผลให้การเดินทางไม่คล่องตัว  
 

อุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้องและสนับสนนุ 

 มีร้านค้าจําหน่ายอาหารและสินค้าจํานวนมาก 
 โรงแรมที่พักในอําเภอพิมายมีน้อยมาก ทําให้ผู้ที่มาร่วมงานมักไม่พักค้างแรมในอําเภอนี้  
 การเดินทางมาอําเภอพิมายไม่สะดวกหากไม่มียานพาหนะเป็นของตนเอง  
 นครราชสีมาเป็นจังหวัดที่มีสถานที่ท่องเที่ยวอื่นที่น่าสนใจอีกหลายแห่ง จึงอาจส่งผลให้เกิดการท่องเที่ยวและอยู่พักนาน

วันได้  

ภาพที่ 15 ข้อสังเกตในการจัดงานเทศกาลเที่ยวพิมาย จังหวัดนครราชสีมา 

ปัจจัยการผลิต 

 สถานที่จัดงานเป็นที่รู้จักและมีชื่อเสียงทั้งในกลุ่มชาวไทยและ
ชาวต่างประเทศ 

 อุทกภัยทําให้หน่วยงานที่รับผิดชอบในการประชาสัมพันธ์งาน 
โดยเฉพาะส่วนการแสดงแสงเสียงไม่สามารถทํางานได้เนื่องจากไม่มี
อุปกรณ์ที่ใช้ในการทํางาน 

 การจัดการในส่วนการแข่งเรือยังไม่เป็นมืออาชีพ เช่น ไม่มีการ
ประชาสัมพันธ์เป็นภาษาต่างประเทศ 

 ไม่มีการคัดเลือกร้านค้าที่จะมาออกร้าน ทําให้สินค้าที่มา
จําหน่ายไม่แปลกตาและหลายร้านไม่มีคุณภาพ 
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อุปสงค์ของนักทอ่งเที่ยว 

 ผู้ที่ประสบปัญหาจากอุทกภัยอาจต้องลดการใช้จ่าย
สําหรับการท่องเที่ยว เพื่อนําไปฟื้นฟูและปรับปรุงบ้านพัก
อาศัยของตนเองก่อน 
 

สินค้าและบริการทดแทนและการแข่งขัน 

 ปัจจุบันมีการจัดการแสดงช้างในหลายพื้นที่  
 ผู้จัดงานอนุญาตให้เข้าชมการแสดงในวันซ้อม ทําให้ผู้ที่สนใจแต่ไม่ต้องการซื้อบัตรในราคาสูงมาชมการแสดงก่อนวันงาน 

ผลกระทบจากปัจจัยภายนอก 

 อุทกภัยน้ําท่วมในหลายจังหวัด 
ส่งผลให้การเดินทางไม่คล่องตัว  
 

อุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้องและสนับสนนุ 

 นอกจากการแสดงช้าง สุรินทร์เป็นจังหวัดที่มีงานกิจกรรมอื่นที่น่าสนใจ เช่น การแสดงแสงเสียง รวมถึงการแสดงที่
หมู่บ้านช้าง  

 ระบบขนส่งมวลชนในจังหวัดสุรินทร์ยังไม่ดีพอ ดังนั้น หากจะเดินทางไปท่องเที่ยวที่อื่นจะไม่ได้รับความสะดวกเท่าที่ควร 
 โรงแรมที่พักในจังหวัดสุรินทร์มีน้อย หากมีนักท่องเที่ยวจํานวนมากจะไม่สามารถรองรับกับความต้องการได้  

ภาพที่ 16 ข้อสังเกตในการจัดงานมหัศจรรย์งานช้างสุรินทร์ 

ปัจจัยการผลิต 

 ช้างเป็นสัตว์ที่ชื่นชอบทั้งในกลุ่มคนไทยและต่างประเทศ 
 การประชาสัมพันธ์ยังไม่ดีพอ ทําให้ชาวต่างประเทศไม่ทราบว่า

มีกิจกรรมอื่นๆ ในงานเทศกาลนี้ด้วย เช่น งานเลี้ยงโต๊ะจีนช้าง 
 การให้ข้อมูลเป็นภาษาต่างประเทศยังมีน้อยมาก แม้ในปีนี้จะมี

การจัดให้มีชาวต่างประเทศอยู่ในทีมงาน แต่ส่วนใหญ่ยังให้ข้อมูล
เป็นภาษาไทย  

 การจัดการในด้านสิ่งอํานวยความสะดวกไม่เพียงพอ เช่น ที่จอด
รถ ห้องน้ํา ถังขยะ ฯลฯ 

 สินค้าที่นํามาจําหน่ายในงานไม่น่าสนใจและมีให้เลือกน้อย 
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ความต้องการของนักท่องเที่ยว 

 นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศให้ความสนใจกับ
งานมรดกโลกเป็นอย่างมาก  

 การตั้งชื่องานในลักษณะนี้ทําใหเ้กิดความเข้าใจผิดคดิว่าเป็น
งาน “ยอยศยิ่งฟ้า อยุธยามรดกโลก” ซึ่งโดยปกติจะมีกิจกรรมที่
หลากหลายกว่าการจัดงานในครั้งนี้ ส่งผลให้ผู้ที่มาร่วมงาน “เฉลิม
ฉลอง 2 ทศวรรษ อยุธยามรดกโลก” รู้สึกผิดหวังและไม่ประทับใจ 

สินค้าและบริการทดแทนและการแข่งขัน 

 สัปดาห์ที่จัดงานมีการจัดงานในหลายพื้นที่ อาทิ งาน Motor Expo การลดราคาสินค้าเกี่ยวกับของใช้ตกแต่งบ้าน ฯลฯ จึงคาด
ว่าเป็นสาเหตุให้จํานวนผู้ร่วมงานมีไม่มาก  

 มีการจัดงานฉลองมรดกโลกหลายแห่งทั้งในและต่างประเทศ 
ผลกระทบจากปัจจัยภายนอก 

 ผลกระทบจากอุทกภัยกว่า 60 จังหวัดทั่ว
ประเทศ ส่งผลให้เกิดความวิตกกังวล จํานวน
ผู้ร่วมงานต่างถิ่นมีน้อย 

อุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้องและสนับสนนุ 

 มีแหล่งท่องเที่ยวจํานวนมากในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ผู้ที่มาร่วมงานสามารถท่องเที่ยวต่อในบริเวณอื่นได้ 
 สถานที่จัดงานอยู่ใจกลางเมืองมีสิ่งอํานวยความสะดวกต่างๆ รองรับ อย่างเพียงพอ 
 จังหวัดพระนครศรีอยุธยาอยู่ไม่ไกลจากกรุงเทพฯ เดินทางมาได้สะดวก มีรถขนส่งมวลชนและของภาคเอกชน

ให้บริการจํานวนมาก 

ปัจจัยการผลิต 
 อยุธยาเป็นเมืองท่องเที่ยวที่เป็นที่รู้จักกันโดยทั่วไป 
 อย่างไรก็ตาม อุทกภัยที่เกิดขึ้นทําให้คนจํานวนมากยังไม่

มั่นใจว่าสามารถมาท่องเที่ยวได้ตามปกติ  
 สัปดาห์ที่จัดงานตรงกับวันหยุดยาว 
 การประชาสัมพันธ์มีน้อยมาก นอกจากนี้ ป้าย

ประชาสัมพันธ์/ แผ่นโปสเตอร์พบเห็นได้น้อย ทําให้ผู้ที่
รับทราบว่ามีการจัดงานมีไม่มาก 

 บรรยากาศของตลาดย้อนยุคไม่สมจริง และงานสาธิตที่
นํามาแสดงมีน้อยมาก ทําให้ผู้ที่มางานให้ความสนใจลดลง 

 ไม่มีป้ายเป็นภาษาต่างประเทศ จึงอาจทําให้ชาว
ต่างประเทศที่มาร่วมงานไม่เข้าใจว่าคืออะไร 

ภาพที่ 17 ข้อสังเกตในการจัดงานเฉลิมฉลอง 2 ทศวรรษ อยุธยามรดกโลก 
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Firm Strategy, 
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Rivalry 

Related and 

Supporting Industries 
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Conditions 

อุปสงค์ของนักทอ่งเที่ยว 

 ตรุษจีนเป็นประเพณีที่ชาวไทยเชื้อสายจีนต่างให้
ความสําคัญกับการเดินทางไปสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์ในสถานที่
ต่างๆ  โดยเฉพาะบริเวณไชน่าทาวน์ ดังนั้น การจัดกิจกรรม
พิเศษจึงเพิ่มสีสันได้มากขึ้น รวมถึงจูงใจให้ชาวไทยทั่วไปและ
ชาวต่างประเทศเดินทางมาร่วมงานได้ 

สินค้าและบริการทดแทนและการแข่งขัน 

 มีการจัดงานเทศกาลตรุษจีนในหลายพื้นที่ จึงอาจส่งผลต่อการตัดสินใจเดินทางมาร่วมงานในกรุงเทพฯ ได้ 
 

ผลกระทบจากปัจจัยภายนอก 

 แม้ปัญหาอุทกภัยได้คลี่คลายไปแล้ว 
แต่ปัญหาที่เกิดขึ้นอาจส่งผลกระทบ
ต่อเนื่องถึงความสามารถในการจับจ่ายใช้
สอยที่ลดลงโดยเฉพาะการใช้จ่ายเพื่อ
ท่องเที่ยว 

อุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้องและสนับสนนุ 

 บริเวณที่จัดงานเป็นย่านที่มีชื่อเสียงในเรื่องอาหารจีนและการจําหน่ายสินค้าต่างๆ โดยเฉพาะเครื่องประดับที่ทําด้วยทองคํา 
ซึ่งจะส่งผลต่อการกระตุ้นภาคเศรษฐกิจไทยได้ดี 

 บริเวณที่จัดงานและบริเวณใกล้เคียงมีสิ่งอํานวยความสะดวกต่างๆ เช่น โรงแรม อย่างไรก็ตาม ผู้ที่มาร่วมงานส่วนใหญ่ไม่ได้
พักอาศัยในบริเวณดังกล่าวมากนัก  

 บริเวณที่จัดงานไม่ไกลจากแหล่งท่องเที่ยวอื่น เช่น วัดพระแก้ว ดังนั้น ผู้ร่วมงานสามารถเดินทางท่องเที่ยวที่อื่นต่อได้ 

ปัจจัยการผลิต 
 วัดวาอารามในย่านเยาวราชเป็นสถานที่ที่มีชื่อเสียงมาช้านาน 

ชาวไทยและชาวต่างประเทศโดยปกติให้ความสนใจเดินทางมา
สักการะและชมความงดงามอยู่เป็นประจํา 

 การแสดงจากประเทศจีนเป็นกิจกรรมพิเศษที่เพิ่มสีสันให้กับ
พื้นที่ที่จัดงานได้ดี  

 รูปแบบการจัดงานในปีนี้ไม่แตกต่างจากปีก่อนๆ  
 การจัดการพื้นที่ให้จําหน่ายสินค้าไม่เป็นระเบียบทําให้

ภาพลักษณ์ของงานมีความงดงามลดลง 
 สินค้าที่มีการจําหน่ายบริเวณเต้นท์มีราคาแพง ส่วนกลุ่มที่นํามา

จําหน่ายบนถนนเยาวราชในช่วงกลางคืนไม่มีความแปลกใหม่ หาได้
โดยทั่วไป 

 สิ่งอํานวยความสะดวกมีน้อย เช่น ไม่มีป้ายชี้บอกทาง ฯลฯ 
ภาพที่ 18 ข้อสังเกตในการจัดงานเทศกาลตรุษจีนไชน่าทาวน์เยาวราช กรุงเทพฯ 



รายงานฉบับสมบูรณ์  การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
โครงการศึกษาประสิทธิผลด้านการท่องเที่ยวของกิจกรรมที่ ททท. จัดเองและให้การสนับสนุน ปี 2555  
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อุปสงค์ของนักทอ่งเที่ยว 

 ตรุษจีนเป็นประเพณีที่ชาวไทยเชื้อสายจีนต่างให้
ความสําคัญกับการเดินทางไปสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์ในสถานที่
ต่างๆ ดังนั้น การจัดกิจกรรมพิเศษจึงเป็นการเพิ่มสีสันให้มาก
ขึ้น รวมถึงจูงใจให้ชาวไทยทั่วไปและชาวต่างประเทศเดินทาง
มาร่วมงานได้ 

สินค้าและบริการทดแทนและการแข่งขัน 

 มีการจัดงานเทศกาลตรุษจีนในหลายพื้นที่ จึงอาจส่งผลต่อการตัดสินใจเดินทางมาร่วมงานที่นครสวรรค์ได้ 
 

ผลกระทบจากปัจจัยภายนอก 

 แม้ปัญหาอุทกภัยได้คลี่คลายไปแล้ว 
แต่ปัญหาที่เกิดขึ้นอาจส่งผลกระทบ
ต่อเนื่องถึงความสามารถในการจับจ่ายใช้
สอยที่ลดลงโดยเฉพาะการใช้จ่ายเพื่อ
ท่องเที่ยว 

อุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้องและสนับสนนุ 

 นครสวรรค์เป็นจังหวัดที่มีสิ่งอํานวยความสะดวกรองรับ เช่น โรงแรมที่พัก ร้านค้าต่างๆ  
 อย่างไรก็ตาม นักท่องเที่ยวจํานวนมากมักไม่พักค้างแรมที่จังหวัดนี้ 
 การเดินทางมานครสวรรค์สะดวก มีรถบริการทั้งภาครัฐและเอกชน โดยเฉพาะรถตู้จากกรุงเทพฯ   
 แม้จังหวัดนครสวรรค์จะมีสถานที่ท่องเที่ยวอื่น แต่ไม่โด่งดังมากนัก  

ปัจจัยการผลิต 
 เทศกาลตรุษจีนปากน้ําโพ นครสวรรค์ เป็นงานกิจกรรมที่มี

ชื่อเสียงเป็นที่รู้จัก โดยเฉพาะในเรื่องการเชิดสิงโต 
 การแสดงจากประเทศจีนเป็นกิจกรรมพิเศษที่เพิ่มสีสันให้กับ

พื้นที่ที่จัดงานได้ดี  
 ประชาชนในพื้นที่ที่จัดงานให้ความร่วมมือเป็นอย่างดี มีการ

ตกแต่งให้เข้ากับบรรยากาศ  
 การจัดสถานที่ให้ออกร้าน ดูเป็นระเบียบเรียบร้อย สวยงาม 
 ททท. จัดพื้นที่และตกแต่งให้ดูเข้ากับบรรยากาศของจีน 
 รูปแบบการจัดงานในปีนี้ไม่แตกต่างจากปีก่อนๆ  
 งบประมาณสนับสนุนในการจัดงานที่ได้รับในปีนี้ลดลง จึงอาจ

ส่งผลต่อขนาดของงานได้ 
 การประชาสัมพันธ์มีน้อย โดยเฉพาะเป็นภาษาต่างประเทศ 
 สิ่งอํานวยความสะดวกมีน้อย เช่น ไม่มีป้ายชี้บอกทาง ฯลฯ ภาพที่ 19 ข้อสังเกตในการจัดงานเทศกาลตรุษจีนปากน้ําโพ นครสวรรค ์



รายงานฉบับสมบูรณ์  การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
โครงการศึกษาประสิทธิผลด้านการท่องเที่ยวของกิจกรรมที่ ททท. จัดเองและให้การสนับสนุน ปี 2555  
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อุปสงค์ของนักทอ่งเที่ยว 

 การไหว้พระสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์ในช่วงปีใหม่เป็น
ประเพณีที่ชาวไทยให้ความสนใจมากขึ้นในปัจจุบัน 

 การประชาสัมพันธ์ให้ทราบถึงจุดเด่นที่มีในแต่ละวัดทํา
ให้ผู้ที่ทราบสนใจไปเที่ยวมากขึ้น 

สินค้าและบริการทดแทนและการแข่งขัน 
 

 เนื่องจากงานกิจกรรมนี้เป็นเพียงการประชาสัมพันธ์ให้เกิดความสนใจในการมาเยือนวัด แต่ไม่ได้มีกิจกรรมพิเศษอย่างอื่น ทําให้งาน
กิจกรรมอื่นๆ ที่จัดในเดือนมกราคม (เช่น งานตรุษจีน) สร้างความน่าสนใจได้ดีกว่าในสัปดาห์ที่จัดงานนั้นๆ 

ผลกระทบจากปัจจัยภายนอก 

 ผลกระทบจากอุทกภัยที่เกิดขึ้น
ปลายปี 2554 อาจส่งผลให้การจับจ่ายใช้
สอยเพื่อการท่องเที่ยวลดลง  
 

อุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้องและสนับสนนุ 

 มีระบบขนส่งมวลชนรองรับ  
 เอกชนจัดล่องเรือไปแวะชมวัดบางแห่งอยู่เป็นประจํา เช่น วัดอรุณ วัดกัลยาณมิตร เป็นต้น 
 วัดที่อยู่ในโครงการส่วนใหญ่ตั้งอยู่ใจกลางเมือง ดังนั้น จึงมีร้านค้าจําหน่ายอาหารและสินค้าจํานวนมาก 

ปัจจัยการผลิต 

 วัดที่อยู่ในโครงการมีจุดเด่นที่แตกต่างกันไปในแต่ละวัด 
 วัดในโครงการหลายวัดเป็นวัดที่มีชื่อเสียง ชาวไทยและชาว

ต่างประเทศให้ความสนใจและไปเยือนแม้จะไม่มีการจัดกิจกรรมนี้ 
 วัดส่วนใหญ่อยู่ใจกลางเมืองเดินทางได้ง่าย 
 เอกสารที่ ททท. เผยแพร่ ทําให้ทราบถึงความสําคัญของวัดที่

อยู่ในโครงการมากขึ้น 
 วัดส่วนใหญ่ไม่มีที่จอดรถหรือมีน้อย การเดินทางด้วย

ยานพาหนะส่วนตัวจึงไม่สะดวก 
 แผนที่แสดงที่ตั้งของวัดไม่ชัดเจนสําหรับผู้ที่ไม่รู้เส้นทาง 

 
 

ภาพที่ 20 ข้อสังเกตในการจัดงานกิจกรรมไหว้พระ 9 วัดพระอารามหลวง กรุงเทพฯ 



รายงานฉบับสมบูรณ์  การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
โครงการศึกษาประสิทธิผลด้านการท่องเที่ยวของกิจกรรมที่ ททท. จัดเองและให้การสนับสนุน ปี 2555  
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อุปสงค์ของนักทอ่งเที่ยว 

 ผู้ที่ให้ความสนใจในกีฬาประเภทนี้มีมากขึ้น โดยเฉพาะ
ในกลุ่มเยาวชน ซึ่งจะเป็นเวทีที่ทําให้เยาวชนและผู้ที่สนใจได้
เรียนรู้และพัฒนาทักษะของตนเองมากขึ้น 

 เนื่องจากหลักเกณฑ์ที่ใช้ในการรับสมัครเข้าแข่งขันไม่
สูงมากเมื่อเปรียบเทียบกับการแข่งขันรายการอื่นๆ 
โดยเฉพาะในประเทศญี่ปุ่นและเกาหลีใต้ ส่งผลให้นักกีฬา
จาก 2 ชาติ นี้ ให้ความสนใจและสมัครเข้าร่วมแข่งขัน
จํานวนมาก ดังนั้น ถึงแม้ว่าจํานวนทีม่าร่วมงานจะมีไม่
มาก แต่มีกําลังซื้อสูง อีกทั้งยังเป็นช่องทางการ
ประชาสัมพันธ์ที่ดี ในการบอกต่อให้กับเพื่อนที่สนใจใน
กีฬาประเภทนีเ้ดินทางมาเยอืนประเทศไทย 

สินค้าและบริการทดแทนและการแข่งขัน 

 เป็นการจัดการแข่งขัน Tournament แรกในรอบปี ทําให้ผู้ที่ต้องการไต่ระดับให้ความสนใจ เพราะหากสามารถได้อันดับที่ดีก็จะมี
โอกาสไปแข่งขันในสนามอื่นได้ 

 มีการจัดการแข่งขัน Honda LPGA ในสัปดาห์ถัดไป ซึ่งตรงกับวันหยุดสุดสัปดาห์ ดังนั้น ผู้ที่สนใจชมการแข่งขันประเภทนี้อาจรอไปชม
ในงาน Honda LPGA แทน 

ผลกระทบจากปัจจัยภายนอก 

 ในสัปดาห์ที่จัดงานมีการนัดชุมนุม
ประท้วงซึ่งอาจเป็นสาเหตุให้ผู้ที่สนใจ
บางกลุ่มเกิดความวิตกกังวลและไม่กล้า
เดินทาง  
 

อุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้องและสนับสนนุ 

 บริเวณที่จัดงานตั้งอยู่ไม่ไกลจากแหล่งท่องเที่ยว-สถานที่พักผ่อนที่เป็นที่รู้จัก ทําให้ผู้ที่มาร่วมงานมีกิจกรรมอื่นๆ ร่วมได้  
 บริเวณที่จัดงานตั้งอยู่ไม่ไกลจากแหล่งช้อปปิ้ง สามารถรองรับกับนักกีฬาชาวต่างประเทศที่มาร่วมงานได้ 

ปัจจัยการผลิต 
 Thailand Ladies Open เป็นการแข่งขันที่เป็นที่รู้จักในกลุ่ม

นักกอล์ฟสตรีเนื่องจากมีการจัดมาเป็นระยะเวลานานพอสมควร 
 ผู้จัดงานสามารถหางบประมาณสนับสนุนได้นอ้ย ทําให้

รางวัลที่ให้ไม่สูงเมื่อเปรียบเทียบกับการแข่งขันรายการอื่นๆ เช่น 
Honda LPGA ส่งผลให้นักกีฬาที่มีชื่อเสียงแล้วไม่สนใจสมัครเข้า
แข่งขันในรายการนี้ และต่อเนือ่งถึงความสนใจในการมาชมการ
แข่งขันที่ลดลง 

 บริเวณที่จัดงานไม่ไกลจากกรุงเทพฯ  
 อย่างไรก็ตาม ผู้ที่สนใจไปชมต้องมยีานพาหนะเป็นของตนเอง 
 การประชาสัมพันธ์มีน้อย ทําให้ผู้ที่มาชมการแข่งขันมีน้อยมาก 
 วันที่จัดงานไม่ตรงกับวันหยุดสุดสัปดาห์จึงอาจเป็นอุปสรรคทํา

ให้ผู้ที่เดินทางมาชมการแข่งขันมีไม่มาก 
 ภาพที่ 21 ข้อสังเกตในการจัดการแข่งขันกอล์ฟอาชีพสตรี Thailand Ladies Open 2012 
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อุปสงค์ของนักทอ่งเที่ยว 

 งานมาฆบูชาแห่ผ้าขึ้นธาตุ เป็นงานกิจกรรมที่ได้รับความ
สนใจทั้งจากพุทธศาสนิกชนชาวไทยและชาวต่างประเทศ 
โดยมีพระสงฆ์จากประเทศเพื่อนบ้านหลายประเทศ เช่น 
พม่า สปป. ลาว มาเลเซีย ฯลฯ ให้ความสนใจเดินทางมา
ร่วมงานจํานวนมาก  

สินค้าและบริการทดแทนและการแข่งขัน 

 มีการจัดงานมาฆบูชาตามวัดต่างๆ ทั้งในจังหวัดเดียวกันและในจังหวัดอื่นๆ ทั่วประเทศ 
 ในปีนี้ หน่วยงานภาครัฐท้องถิ่นบางแห่งของจังหวัดนครศรีธรรมราช ได้จัดงานกิจกรรมในพื้นที่อื่นแยกต่างหากออกไป ทําให้เกิดการ

แข่งขันกันเอง   

ผลกระทบจากปัจจัยภายนอก 

 เกิดฝนตกอย่างหนักในจังหวัด
นครศรีธรรมราชในสัปดาห์ที่จัดงาน จึง
อาจส่งผลให้ผู้ที่สนใจเกิดความวิตกกังวล
และไม่กล้าเดินทางมาร่วมงาน 

อุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้องและสนับสนนุ 

 นครศรีธรรมราชมีโรงแรมที่พักที่มีคุณภาพจํานวนน้อย จึงอาจเป็นผลให้กลุ่มที่มีกําลังซื้อสูงไม่พักค้างแรมใน
จังหวัด 

 ในบริเวณที่จัดงาน (ที่วัดพระมหาธาตุ) มีร้านค้าจํานวนมาก รองรับกับความต้องการของผู้ที่มาร่วมงานได้ 
 

ปัจจัยการผลิต 

 วัดพระมหาธาตุ เป็นวัดที่มีชื่อเสียง เป็นที่เคารพศรัทธาของ
พุทธศาสนิกชนจํานวนมาก  

 ผู้จัดงานให้ชุมชนมีส่วนร่วมในการจัดงาน ซึ่งจะทําให้การจัดงานยั่งยืน 
 อย่างไรก็ตาม ศักยภาพของชุมชนยังมีขีดจํากัด ทําให้การจัดงานยังมี

จุดบกพร่องที่พบเห็นได้ง่าย เช่น การจัดการในด้านสิ่งอํานวยความสะดวกที่
มีน้อยหรือไม่มีเลย ทําให้สถานที่จัดงานสกปรกเต็มไปด้วยขยะ 

 การจัดงานในปีนี้ไม่เป็นเอกภาพ ทําให้มีผู้จัดงานหลายฝ่าย และต่าง
ฝ่ายต่างจัดกันคนละแห่ง จึงอาจส่งผลให้ผู้ที่สนใจเกิดความสับสนได้ 

 การประชาสัมพันธ์มีน้อย ทําให้ชาวไทยจํานวนมากไม่ทราบว่ามีการจัด
งานกิจกรรมบริเวณสวนศรีธรรมาโศกราช 

 วันที่จัดงานขึ้นกับปีปฏิทินทางจันทรคติ ซึ่งในปีนี้ไม่ตรงกับวันหยุดสุด
สัปดาห์ จึงอาจเป็นผลให้การเดินทางของคนต่างถิ่นลดลง 

ภาพที่ 22 ข้อสังเกตในการจัดงานมาฆบูชาแห่ผ้าขึ้นธาตุนานาชาติที่เมืองนคร จังหวัดนครศรีธรรมราช 
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อุปสงค์ของนักทอ่งเที่ยว 

 สงกรานต์เป็นเทศกาลที่มีวันหยุดต่อเนื่องหลายวัน ทําให้
ชาวไทยส่วนใหญ่ให้ความสนใจเดินทางท่องเที่ยว 

 การเล่นน้ําสงกรานต์ เป็นกิจกรรมที่มีชื่อเสียงไปทั่ว
โลก ทําให้ชาวต่างประเทศจํานวนมากให้ความสนใจและ
มาเยือนประเทศไทยเพื่อเล่นน้ําสงกรานต์ 

 สงกรานต์หรือปีใหม่ของไทย ทําให้ชาวไทยและชาว
ต่างประเทศนับถือศาสนาพุทธให้ความสนใจไปไหว้พระเพื่อ
ขอพร 

สินค้าและบริการทดแทนและการแข่งขัน 

 มีการจัดกิจกรรมสงกรานต์ในหลายพื้นที่ในกรุงเทพฯ เช่น สีลม รัชดาภิเษก เป็นต้น จึงอาจทําให้ส่วนแบ่งตลาดลดลง 
 มีการจัดกิจกรรมแปลกใหม่ในจังหวัดอื่นๆ เช่น บุรีรัมย์ จึงอาจเป็นผลให้เกิดการกระจายตัวและมีส่วนแบ่งตลาดลดลง 
 สงกรานต์เป็นประเพณีที่มีจัดขึ้นในประเทศเพื่อนบ้านเช่นกัน (เช่น สปป.ลาว สหภาพพม่า) ผู้ที่ต้องการความแปลกใหม่อาจไปเที่ยวที่

อื่นแทน 

ผลกระทบจากปัจจัยภายนอก 

 การกําหนดกฎเกณฑ์การเล่นน้ํา
บนถนนข้าวสาร เช่น ไม่อนุญาตให้เล่น
แป้ง ขณะที่การเล่นน้ําบริเวณอื่นไม่มี
ข้อกําหนดดังกล่าว คาดว่าเป็นปัจจัย
หนึ่งที่ทําให้จํานวนผู้ที่มาเล่นน้ํา
สงกรานต์บนถนนข้าวสารบางตากว่าใน
อดีตเล็กน้อย 

อุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้องและสนับสนนุ 

 บริเวณที่จัดงานกิจกรรมตั้งอยู่ใจกลางเมืองทําให้มีร้านค้าจําหน่ายอาหารและสินค้าจํานวนมาก  
 บริเวณที่จัดงานโดยรอบใกล้แหล่งท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียงของกรุงเทพฯ 

ปัจจัยการผลิต 
 กิจกรรมสร้างสีสันให้กับเทศกาลสงกรานต์มากขึ้น 
 บริเวณที่จัดงานเป็นจุดที่มีชื่อเสียงไปทั่วโลก  
 กิจกรรมที่จัดขึ้นสร้างความเข้าใจในงานประเพณีสงกรานต์ที่

ถูกต้องมากขึ้น  
 มีการจัดทําเอกสารเพื่อประชาสัมพันธ์การเล่นน้ําสงกรานต์ที่

ถูกต้อง 
 หลายวัดที่อยู่ภายใต้โครงการไหว้พระ 9 วัด ได้จัดกิจกรรม

พิเศษที่แตกต่างกันไปในช่วงเทศกาลสงกรานต์ สร้างความสนใจและ
กระตุ้นให้เกิดการเดินทางมาร่วมงานได้มากขึ้น 
 

ภาพที่ 23 ข้อสังเกตในการจัดงานเย็นทั่วหล้า มหาสงกรานต ์(กรุงเทพฯ) 
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อุปสงค์ของนักทอ่งเที่ยว 

 สงกรานต์เป็นเทศกาลที่มีวันหยุดต่อเนื่องหลายวัน ทําให้
ชาวไทยส่วนใหญ่ให้ความสนใจเดินทางท่องเที่ยว 

 การเล่นน้ําสงกรานต์ เป็นกิจกรรมที่มีชื่อเสียงไปทั่ว
โลก ทําให้ชาวต่างประเทศจํานวนมากให้ความสนใจและ
มาเยือนประเทศไทยเพื่อเล่นน้ําสงกรานต์ 

 สงกรานต์หรือปีใหม่ของไทย ทําให้ชาวไทยและชาว
ต่างประเทศนับถือศาสนาพุทธให้ความสนใจไปไหว้พระเพื่อ
ขอพร 
 

สินค้าและบริการทดแทนและการแข่งขัน 

 มีการจัดกิจกรรมสงกรานต์ในหลายพื้นที่ในเชียงใหม่ ทําให้เกิดการกระจายการท่องเที่ยว 
 มีการจัดกิจกรรมแปลกใหม่ในจังหวัดอื่นๆ เช่น บุรีรัมย์ จึงอาจเป็นผลให้ส่วนแบ่งตลาดลดลง 
 สงกรานต์เป็นประเพณีที่มีจัดขึ้นในประเทศเพื่อนบ้านเช่นกัน (เช่น สปป.ลาว สหภาพพม่า) ผู้ที่ต้องการความแปลกใหม่อาจไปเที่ยวที่อื่น

แทน 
ผลกระทบจากปัจจัยภายนอก 

 การกําหนดพื้นที่บางแห่งไม่ให้
จําหน่ายสุรา เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์ 
ทําให้พื้นที่นั้นๆ มีผู้ร่วมงานบางตา  

 ค่าครองชีพที่เพิ่มสูงขึ้นอาจส่งผล
กระทบต่อการตัดสินใจเดินทางร่วมงาน
โดยเฉพาะกลุ่มที่มาจากจังหวัดอื่นๆ 

อุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้องและสนับสนนุ 
 เชียงใหม่เป็นจังหวัดท่องเที่ยวทําให้มีโรงแรมที่พักจํานวนมาก 
 บริเวณที่จัดงานอยู่ใจกลางเมืองทําให้มีสิ่งอํานวยความสะดวกพร้อม 
 การเดินทางมาเชียงใหม่มีความสะดวกมากขึ้น ขณะเดียวกันการเดินทางโดยเครื่องบินก็มีค่าใช้จ่ายลดลง 
 มีสถานที่ท่องเที่ยวที่ชื่อเสียงในจังหวัดเชียงใหม่จํานวนมาก จูงใจนักท่องเที่ยวพักค้างแรมได้ 

ปัจจัยการผลิต 

 สงกรานต์เชียงใหม่เป็นงานประเพณีที่มีชื่อเสียงมานาน   
 อย่างไรก็ตาม กิจกรรมที่จัดไม่มีความแปลกใหม่จากปีก่อนๆ  
 ผู้จัดงานไม่ได้จัดทําสูจิบัตรหรือป้ายประชาสัมพันธ์ว่ามีกิจกรรม

อะไรบ้างในที่ใด 
 รูปแบบการเล่นน้ําสงกรานต์ที่ไม่เป็นแบบประเพณีไทยในอดีต ทําให้

ความงดงามของงานลดลง 
 กิจกรรมที่มีตามวัดไม่มีการบรรยายเป็นภาษาต่างประเทศ และไม่มี

เจ้าหน้าที่คอยอํานวยความสะดวกในด้านนี้ ซึ่งอาจสร้างความสับสนให้กับ
ชาวต่างประเทศที่มาร่วมงาน 
 

ภาพที่ 24 ข้อสังเกตในการจัดงานประเพณีสะรีปี๋ใหม่เมือง (เชียงใหม่) 
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อุปสงค์ของนักทอ่งเที่ยว 

 กิจกรรมในงานประเพณีวันไหลที่แตกต่างไปจาก
สงกรานต์ในพื้นที่อื่น (เช่น ก่อพระทราย) ทําให้ชาวไทยและ
ชาวต่างประเทศให้ความสนใจไปร่วมงาน  

สินค้าและบริการทดแทนและการแข่งขัน 

 ประเพณีวันไหลเป็นเทศกาลสงกรานต์ที่จัดในสัปดาห์หลังจากพื้นที่อื่น ทําให้ไม่เกิดการแข่งขันกันโดยตรงกับงานสงกรานต์ในพื้นที่อื่น  
 แม้ว่าวันจัดงานไม่ตรงกับงานสงกรานต์ของจังหวัดอื่น แต่นักท่องเที่ยวที่ได้เที่ยวในสัปดาห์ก่อนหน้าแล้วอาจหมดกําลังซื้อและไม่ไป

ร่วมงาน  

ผลกระทบจากปัจจัยภายนอก 

 การกํากับดูแลของหน่วยงานท้องถิ่น
ไม่เข้มงวด อาจทําให้เกิดอันตรายจาก
การเล่นน้ําสงกรานต์ได้ (เช่น ไม่มีการ
ตรวจจับผู้ที่ยืนเล่นน้ําสงกรานต์นอกตัว
รถ) 

อุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้องและสนับสนนุ 

 ชลบุรีเป็นจังหวัดท่องเที่ยว ทําให้มีแหล่งท่องเที่ยวอื่นที่น่าสนใจทั้งสําหรับชาวไทยและชาวต่างประเทศ 
 มีโรงแรมที่พักรองรับนักท่องเที่ยวจํานวนมากได้ 
 การเดินทางสะดวก สามารถทําได้หลายวิธี และใช้ระยะเวลาไม่นานจากกรุงเทพฯ 

 

ปัจจัยการผลิต 
 กิจกรรมที่แตกต่างจากพื้นที่อื่น เช่น ก่อพระทราย สร้างความสนใจ

ให้กับชาวไทยและชาวต่างประเทศ   
 วันจัดงานเป็นสปัดาห์หลังจากวันหยุดราชการ ผู้ที่สนใจแต่อาจไม่

สามารถไปร่วมงานได้ 
 ผู้จัดงานไม่ได้เตรียมแนวทางป้องกันกองทรายที่มีการจัดทําขึ้น ทําให้ผู้

ที่มาชมแต่ไม่ได้ระวังและไม่ได้ใส่ใจ ทําให้ความงดงามของกองทรายลดลง 
 ไม่มีการบรรยายงานกิจกรรมเป็นภาษาต่างประเทศ และไม่มีเจ้าหน้าที่

คอยอํานวยความสะดวกในด้านนี้ 
 ผู้จัดงานเรียกเก็บค่าเช่าที่สําหรับจําหน่ายสินค้าสูง ทําให้สินค้าที่

จําหน่ายมีราคาแพง 
 ไม่มีการกํากับดูแลวิธีการเล่นน้ําสงกรานต์ที่ถูกต้อง 
 ระบบการจัดการด้านจราจรไม่มีประสิทธิภาพ ทําให้รถติดมาก 

 ภาพที่ 25 ข้อสังเกตในการจัดงานประเพณีวันไหล (ชลบุรี) 
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อุปสงค์ของนักทอ่งเที่ยว 

 หาดใหญ่เป็นเมืองท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวชาว
ต่างประเทศให้ความสนใจโดยเฉพาะชาวมาเลเซียและ
สิงคโปร์ การจัดงานกิจกรรมจึงเพิ่มสีสันให้กับหาดใหญ่เป็น
เมืองท่องเที่ยวที่น่าสนใจมากขึ้น 
 

สินค้าและบริการทดแทนและการแข่งขัน 

 ในระหว่างเดือนมกราคม-เมษายน มีงานกิจกรรมในหลายพื้นที่ ดังนั้น เมื่อเกิดการวางระเบิดในโรงแรมใจกลางเมือง จึงอาจเป็นสาเหตุ
ให้ความมั่นใจในการเดินทางมาเที่ยวหาดใหญ่ลดลงกว่าปีก่อนๆ 

ผลกระทบจากปัจจัยภายนอก 

 มีพายุ และฝนตกหนั ก ใน เดื อน
มกราคม 

 มีการวางระเบิดในโรงแรมใจกลาง
เมืองหาดใหญ่ จึงอาจเป็นสาเหตุให้เกิด
ความวิตกกังวลไม่กล้าเดินทางมาเที่ยว
หาดใหญ่ 

อุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้องและสนับสนนุ 

 หาดใหญ่เป็นเมืองท่องเที่ยวที่เป็นทีรู่้จักของชาวต่างประเทศ ทําให้มีโรงแรมที่พักจํานวนมาก 
 การเดินทางมาหาดใหญ่สะดวก สามารถทําได้หลายเส้นทาง และในปัจจุบันค่าใช้จ่ายในการเดินทางลดต่ําลง 

เนื่องจากมีการให้บริการของสายการบิน Low Cost Airlines หลายบริษ้ท 
 การเดินทางมาสวนสาธารณะ (ที่จัดงาน) ในช่วงกลางคืน ไม่สะดวกเท่าที่ควรหากไม่มียานพาหนะเป็นของตนเอง 

ปัจจัยการผลิต 
 โคมไฟเฉลิมพระเกียรติมีความงดงาม ช่วยเพิ่มสีสันและความแปลกใหม่

ให้กับงานโคมไฟสีสันเมืองใต้ 
 งานกิจกรรมช่วยเพิ่มสีสันให้กับเมืองหาดใหญ่เป็นเมืองท่องเที่ยวที่มี

ความหลากหลายมากขึ้น 
 หน่วยงานท้องถิ่นที่เป็นผู้ดูแลและรับผิดชอบการบริหารจัดการโครงการ

ยังขีดจํากัดในการบริหารงานให้มีประสิทธิภาพ โดยเฉพาะในด้านระบบการ
รักษาความปลอดภัย 

 ในบริเวณที่แสดงโคมไฟสีสันเมืองใต้ ไม่มีการประชาสัมพันธ์ใดๆ (เช่น 
มีการแสดงโคมไฟน้ําแข็งในอีกด้านหนึ่งของสวนสาธารณะ) หรือมีกิจกรรม
เพื่อสร้างความคึกคัก ทําให้งานดูเงียบเหงา  
 

ภาพที่ 26 ข้อสังเกตในการจัดงานเทศกาลโคมไฟสีสันเมืองใต้ หาดใหญ่  
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อุปสงค์ของนักทอ่งเที่ยว 

 ประเพณีบุญบั้งไฟ จังหวัดยโสธร เป็นงานกิจกรรมที่มี
ชื่อเสียงและเป็นที่รู้จักของชาวไทยและชาวต่างประเทศ 
(โดยเฉพาะชาวญึ่ปุ่น) ทําให้ผู้ที่สนใจในงานกิจกรรมประเภท
นี้ตัดสินใจเดินทางมาร่วมงาน 
 

สินค้าและบริการทดแทนและการแข่งขัน 

 มีการจัดบั้งไฟในหลายพื้นที่ทั้งในอําเภออื่นและในจังหวัดใกล้เคียง เช่น ร้อยเอ็ด 

ผลกระทบจากปัจจัยภายนอก 

 มีฝนตกหนักในวันจัดงาน 
 การเลือกตั้งนายก อบต . คนใหม่ 

อาจส่งผลให้การบริหารจัดการและการ
ดําเนินงานเพื่อจัดงานประเพณีบุญบั้งไฟ
ในปีนี้ไม่ราบรื่นเท่าที่ควร เนื่องจากเพิ่ง
มารับตําแหน่งได้ไม่นาน  

 

อุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้องและสนับสนนุ 

 ยโสธรมีโรงแรมที่พักที่มีคุณภาพจํานวนน้อย จึงอาจเป็นผลให้กลุ่มที่มีกําลังซื้อสูงไม่พักค้างแรมในจังหวัด 
 ระบบขนส่งมวลชนยังมีไม่มาก โดยเฉพาะภายในจังหวัด ทําให้เดินทางไม่สะดวก 
 ยโสธรมีสถานท่องเที่ยวอื่นที่น่าสนใจไม่มากเท่ากับจังหวัดอื่น 

 

ปัจจัยการผลิต 
 วันจัดงานกําหนดในสัปดาห์ที่สองของเดือนพฤษภาคมทุกปี ทําให้จดจํา

ได้ง่าย 
 ชุมชนได้มีส่วนร่วมในการจัดงาน ซึ่งจะส่งผลให้เกิดการพัฒนาอย่าง

ยั่งยืนในระยะยาว 
 ระบบการบริหารจัดการของหน่วยงานท้องถิ่นยังไม่เป็นมืออาชีพ การ

จัดเตรียมสิ่งอํานวยความสะดวกมีน้อยมาก ทําให้พื้นที่จัดงานสกปรกอย่าง
มาก 

 ผู้จัดงานไม่ได้จัดระเบียบวิธีการร่วมงานอย่างชัดเจน ทําให้ผู้ที่มาชม
ขบวนแห่ยืนบนถนนจนทําให้ผู้ที่นั่งมองไม่เห็น 

 ผู้จัดงานไม่ได้สั่งให้เจ้าของเวทีปิดเครื่องเสียงขณะขบวนแห่ผ่าน ทําให้
เสียงดนตรีและเสียงเพลงของขบวนแห่ไม่ได้ยินอย่างชัดเจน 

 ผู้จัดงานไม่ได้กําหนดระดับเสียงของเวที ทําให้เสียงดังมาก ภาพที่ 27 ข้อสังเกตในการจัดงานประเพณีบุญบั้งไฟ จังหวัดยโสธร  
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อุปสงค์ของนักทอ่งเที่ยว 

 การเที่ยวและซื้อผลไม้จากสวนผลไม้ที่ให้ความสําคัญกับ
การปลูกผลไม้แบบปลอดสารพิษเป็นทีน่ิยมมากขึ้น 

 ระยองเป็นจังหวัดที่ไม่ไกลจากกรุงเทพฯ ทําให้
นักท่องเที่ยวสามารถเที่ยวแบบวันเดียวได้   

สินค้าและบริการทดแทนและการแข่งขัน 

 ความสนใจในการท่องเที่ยวเชิงเกษตรมากขึ้น ทําให้มีการจัดงานอร่อยทุกไร่ ชิมไปทุกสวน ในหลายจังหวัด 
 

ผลกระทบจากปัจจัยภายนอก 

 เดือนที่จัดงานเข้าช่วงฤดูฝน ทําให้มี
ฝนตกอย่างหนักในบางสัปดาห์ 

อุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้องและสนับสนนุ 
 ระยองมีสถานที่ท่องเที่ยวอื่นที่น่าสนใจอีกหลายแห่งนอกเหนือจากสวนผลไม้ 
 การเดินทางมาระยองสามารถทําได้ง่าย และไม่ไกลจากกรุงเทพฯ มากนัก 
 อย่างไรก็ตาม การไปแวะเที่ยวตามสวนผลไม้ต่างๆ หากไม่มียานพาหนะเป็นของตนเองจะไม่ได้รับความสะดวก 

 

ปัจจัยการผลิต 
 ผลไม้ของจังหวัดระยองเป็นที่นิยมและได้รับการยอมรับมาโดยตลอด  
 เจ้าของสวนผลไม้ให้ความสนใจกับการปลูกผลไม้แบบปลอดสารพิษ ทํา

ให้นํามาเป็นจุดขายได้ 
 สถานที่ท่องเที่ยวที่กําหนดไว้ในโปรแกรมมีความหลากหลาย (เช่น สวน

ผลไม้ สถานที่ท่องเที่ยวที่อิงประวัติศาสตร์ แหล่งท่องเที่ยวย้อนยุค) ซึ่งจะ
ทําให้ผู้รับสื่อจากช่องทางต่างๆ ที่ได้มีการถ่ายทอดออกไปได้เห็นถึงสีสันของ
แหล่งท่องเที่ยวแต่ละแห่งที่แตกต่างกัน สะท้อนให้เห็นถึง Theme ที่ ททท. 
กําหนดไว้สําหรับภาคนี้ คือ “สีสันตะวันออก”   

 การบริหารจัดการของเจ้าของสวนบางแห่งยังไม่เป็นมอือาชีพ 
 ราคาผลไม้ที่จําหน่ายในสวนไม่แตกต่างจากที่จําหน่ายในตลาด จึงอาจ

ทําให้ผู้ที่สนใจเดินทางไปถึงสวนมีจํานวนลดลง 
 

ภาพที่ 28 ข้อสังเกตในการจัดงานอร่อยทุกไร ่ชิมไปทุกสวน จังหวัดระยอง  
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อุปสงค์ของนักทอ่งเที่ยว 

 การแกะสลักเทียน เป็นงานศิลป์ที่โดดเด่นแตกต่างจาก
การแกะสลักประเภทอื่น สร้างความสนใจให้กับนักท่องเที่ยว
ทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศ  

 อย่างไรก็ตาม ผู้ที่มาร่วมงานส่วนใหญ่ยังมุ่งเน้นและให้
ความสําคัญกับงานแห่เทียนเป็นหลัก 
 

สินค้าและบริการทดแทนและการแข่งขัน 
 ปัจจุบันมีการจัดงานแห่เทียนในหลายพื้นที่ โดยมีการว่าจ้างนักแกะสลักเทียนจากอุบลราชธานีไปดําเนินการให้ ทําให้เกิดการแข่งขันกันมากขึ้น 
 อย่างไรก็ตาม การแสดงประติมากรรมเทียนนานาชาติยังมีที่อุบลราชธานีเพียงแห่งเดียว ดังนั้น หากประชาสัมพันธ์ให้ทราบถึงกิจกรรมนี้มากขึ้น 

จะสร้างสีสันและความแตกต่างกับงานแห่เทียนที่จัดในพื้นที่อื่นได้ 
 การแกะสลักเทียนมีที่ประเทศไทยเพียงแห่งเดียว หากสามารถประชาสัมพันธ์ให้กว้างไกลและสร้างจุดสนใจได้จะทําให้นักท่องเที่ยวชาว

ต่างประเทศให้ความสนใจมาร่วมงานมากขึ้น 
 ผลกระทบจากปัจจัยภายนอก 

 ในช่วงที่จัดงานมีฝนตกอย่างหนัก 
อาจส่งผลให้ความสนใจในการเดินทาง
ท่องเที่ยวลดลง 

อุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้องและสนับสนนุ 
 มีโรงแรมใหม่ๆ เกิดขึ้นในจังหวัดอุบลราชธานีรองรับนักท่องเที่ยวได้มากขึ้น  
 การเดินทางมาอุบลราชธานีสามารถเลือกได้หลายรูปแบบทั้งทางรถยนต์ เครื่องบินและรถไฟ   
 อุบลราชธานีเป็นจังหวัดที่มีสถานที่ท่องเที่ยวที่น่าสนใจหลายแห่ง และเป็นจังหวัดที่เชื่อมต่อและเดินทางไป 

สปป. ลาวได้ 
 บริเวณที่จัดงานตั้งอยู่ในเมือง ทําให้มีสิ่งอํานวยความสะดวกรองรับได้อย่างเพียงพอ 

 

ปัจจัยการผลิต 

 การแกะสลักเทียนเป็นงานศิลป์ที่ชาวต่างประเทศให้ความสนใจ  
 บริเวณที่จัดงาน (พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ) ตั้งอยู่ที่เดียวกับกิจกรรมแห่

เทียน และเป็นสถานที่ที่นักท่องเที่ยวให้ความสนใจ 
 อย่างไรก็ตาม มีการตั้งอัฒจันทร์หน้าพิพิธภัณฑ์ ทําให้ความงดงามของ

งานลดลง 
 พิธีเปิดงานประติมากรรมเทียนมีการจัดอย่างยิ่งใหญ่และน่าสนใจกว่า

ครั้งก่อนๆ   
 เทียนที่แสดงมีจํานวนน้อย 
 การจัดงานเป็นโอกาสสําหรับเยาวชนที่สมัครเป็นอาสาสมัครได้เรียนรู้

วิธีการจัดงานและบางส่วนได้เรียนรู้งานศิลปะจากช่างศิลป์ที่มาจาก
ต่างประเทศ 
 

ภาพที่ 29 ข้อสังเกตในการจัดงานประติมากรรมเทียนนานาชาติ จังหวัดอุบลราชธาน ี 
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ภาคผนวก ก 

ดัชนชีี้วัด คา่เกณฑ์วัด และประสิทธิผลการจัดงาน 

กิจกรรมที่ ททท. จัดเองและให้การสนบัสนุน ปี 2555 
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โครงการ “สีสันแห่งสายน้ํา 
มหกรรมลอยกระทง” ปี 
2554 

งานประเพณีลอยกระทง เผา
เทียน เล่นไฟ  

บริเวณอุทยานประวัติศาสตร์
สุโขทัย (8-10 พ.ย. 2554) 

 

งานประเพณียี่เป็ง 

ตัวเมืองเชียงใหม่  

(9-11 พ.ย. 2554) 

 

งานประเพณีลอยกระทงสาย 
ไหลประทีปพันดวง 

บริเวณแม่น้ําปิง จังหวัดตาก 
(9-12 พ.ย. 2554) 

1. เพื่อเผยแพร่ประชาสัมพันธ์และ
ส่งเสริมให้เกิดการมีส่วนร่วมใน
การอนุรักษ์และฟื้นฟูประเพณี
อันดีงามของไทยและสร้างการ
รับรู้ความเป็นเอกลักษณ์ของ
การลอยกระทงในพื้นที่ 

 

 

 

 

 

 

 

 

2. เพื่อส่งเสริมให้งานประเพณีลอย
ก ร ะ ท ง เ ป็ น สิ น ค้ า ท า ง ก า ร
ท่องเที่ยว โดยสามารถนําเสนอ
ในรายการนําเที่ยวเป็นประจําทุก
ปี ในอนาคตยั่งยืนมุ่งสู่ World 
Event Marketing 

1. กิจกรรมในงานสะท้อนให้เห็น
ถึงอัตลักษณ์ของงานลอยกระทงใน
พื้นที่ที่จัดงาน 

 

 

 

 

กิจกรรมในงานทําให้เข้าใจถึง
วัฒนธรรมและประเพณีไทยมาก
ขึ้น 

 

 

 

 

2. การผนวกงานกิจกรรมเข้าใน
โปรแกรมท่องเที่ยว 

 
 

 

1. ไม่น้อยกว่าร้อยละ 70 

 

 

 

 
 

 

ผู้จัดงานไม่ได้กําหนดเป้าหมายไว้ 
การประเมินพิจารณาจากคา่เฉลี่ย
ความคิดเห็นของผู้ที่มาร่วมงาน (> 
3.4) 

 

 

 

2. ผู้จัดงานไม่ได้กําหนดเป้าหมายไว้อย่าง
ชัดเจน การประเมินพิจารณาจาก
รายการโปรแกรมท่องเที่ยวของบริษัท
นําเที่ยว 

 

1. ชาวไทยที่มาร่วมงานประเพณีลอยกระทงเผา
เทียน เล่นไฟ งานประเพณียี่เป็ง และงาน
ประเพณีลอยกระทงสาย ไหลประทีปพันดวง 
ร้อยละ 80.63 ร้อยละ 64.55 และร้อยละ 
79.60 ตามลําดับ ที่เห็นด้วยในระดับมากขึ้นไป
ว่า กิจกรรมที่มีในงานสะท้อนให้เห็นถึง        
อัตลักษณ์ของงานลอยกระทงในพื้นที่ที่จัดงาน 

***ไม่ผ่านเกณฑ์*** 

ค่าเฉลี่ยคะแนนความคิดเห็นของชาวไทย
ที่มาร่วมงานประเพณีลอยกระทงเผาเทียน เล่น
ไฟ งานประเพณียี่เป็ง และงานประเพณีลอย
กระทงสาย ไหลประทีปพันดวง ที่เห็นด้วยว่า 
กิจกรรมในงานทําให้เข้าใจถึงวัฒนธรรมและ
ประเพณีไทยมากขึ้น เท่ากับ 4.47, 4.23 และ 
4.42 ตามลําดับ 

***ผ่านเกณฑ์*** 

2. มีบริษัทนําเที่ยวได้ผนวกการร่วมกิจกรรมในงาน
สีสันแห่งสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง เข้าไว้ใน
โปรแกรมท่องเที่ยว 

***ผ่านเกณฑ*์** 
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3. เพื่อเพิ่มศักยภาพการท่องเที่ยว
ขยายวันพักเฉลี่ยและสร้างรายได้
จ ากนั ก ท่อง เที่ ย ว ทั้ ง ในและ
ต่างประเทศ 

 

 

 

 

 

 

 

4. เพื่อกระตุ้นให้ เกิดกระแสการ
เ ดิ น ท า ง ท่ อ ง เ ที่ ย ว ข อ ง
นักท่องเที่ยวชาวไทยและชาว
ต่างประเทศในช่ วง เทศกาล
ประเพณีลอยกระทงทั่วประเทศ 

 

3. สัดส่วนของผู้ร่วมงานที่อยู่พัก
นานวันขึ้น 

 

 

 

 
 

มูลค่าเงินหมุนเวียนจากการจัด
งาน 

 

 

 

4. จํานวนผู้ร่วมงานที่เพิ่มขึ้นจาก
ปีก่อน 

 
 

 

 

สัดส่วนความตั้งใจเดินทาง
มาร่วมงานเป็นไปตามเป้าหมาย 

3. ผู้จัดงานไม่ได้กําหนดเป้าหมายไว้  
 

 

 

 
 

 

มูลค่าเงินหมุนเวียนเพิ่มขึ้นจากปี
ก่อนร้อยละ 3 

 

 

 

4. จํานวนผู้ร่วมงานเพิ่มขึ้นร้อยละ 3 

 

 

 

 

ชาวไทยและเทศที่ตั้งใจเดินทาง
มาร่วมงานไม่น้อยกว่าร้อยละ 80 และ

3. ผู้ร่วมงานประเพณีลอยกระทงเผาเทียน เล่น
ไฟ งานประเพณียี่เป็ง และงานประเพณีลอย
กระทงสาย ไหลประทีปพันดวง ร้อยละ 58.77 
ร้อยละ 50.97 และร้อยละ 49.94 ตามลําดับ ที่
กล่าว การมาร่วมงานทําให้อยู่พักในจังหวัดที่
ร่วมงานนานวันขึ้น 

***ไม่สามารถสรุปผลได้เนื่องจากผู้จัดงานไม่ได้
กําหนดเปา้หมายไว้*** 

เงินหมุนเวียนที่เกิดจากการใช้จ่ายของผู้ที่มา
ร่วมงานสีสันแห่งสายน้ํา มหกรรมลอยกระทงใน 
3 พื้นที่ที่ประเมินมีมูลค่า 494.98 ล้านบาท 

***ไม่สามารถสรุปผลได้เนื่องจากไม่มีการ
ประเมินผลการจัดงานกิจกรรมนี้ในประเด็นนี้ใน
ปี 2553*** 

4. จํานวนผู้ร่วมงานสีสันแห่งสายน้ํา มหกรรม
ลอยกระทงใน 3 พื้นที่ที่ประเมินในครั้งนี้ 
เท่ากับ 329,350 ราย 

***ไม่สามารถสรุปผลได้เนื่องจากไม่มีการ
ประเมินผลการจัดงานกิจกรรมนี้ในประเด็นนี้ใน
ปี 2553*** 

ชาวไทยและเทศที่ตั้งใจเดินทางมาร่วมงาน
ประเพณีลอยกระทง เผาเทียน เล่นไฟ เท่ากับ 
ร้อยละ 89.94 และร้อยละ 71.74 ตามลําดับ 
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ความพึงพอใจของผู้ร่วมงาน
เป็นไปตามเป้าหมาย 

 

 

ร้อยละ 17 ตามลําดับ 

 

 

 

 

 

 

ผู้ที่มาร่วมงานพอใจไม่น้อยกว่า
ร้อยละ 60 

 

ชาวไทยและชาวต่างประเทศที่ตั้งใจเดินทาง
มาร่วมงานประเพณียี่เป็ง เท่ากับ ร้อยละ 73.97 
และร้อยละ 64.29 ตามลําดับ 

ชาวไทยและชาวต่างประเทศที่ตั้งใจเดินทาง
มาร่วมงานประเพณีลอยกระทงสาย ไหลประทีป
พันดวง เท่ากับ ร้อยละ 84.92 และร้อยละ 
66.66 ตามลําดับ 

***ผ่านเกณฑ์*** 

ความพึงพอใจของชาวไทยและชาว
ต่างประเทศที่มาร่วมงานประเพณีลอยกระทง 
เผาเทียน เล่นไฟ เท่ากับ ร้อยละ 85.98 และ
ร้อยละ 97.96 ตามลําดับ 

ความพึงพอใจของชาวไทยและชาว
ต่างประเทศที่มาร่วมงานประเพณียี่เป็ง เท่ากับ 
ร้อยละ 75.91 และร้อยละ 95.69ตามลําดับ 

ความพึงพอใจของชาวไทยและชาว
ต่างประเทศที่มาร่วมงานประเพณีลอยกระทง
สาย ไหลประทีปพันดวง เท่ากับ ร้อยละ 79.80 
และร้อยละ 88.88 ตามลําดับ 

***ผ่านเกณฑ์*** 
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งานเทศกาลเที่ยวพิมาย 
ประจําปี 2554 

9-13 พฤศจิกายน 2554 

ณ บริเวณลานพรหมทัต 
อุทยานประวัติศาสตร์พิมาย 
และลําน้ําจักรราช อําเภอพิ
มาย จังหวัดนครราชสีมา 

 

 

1. เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มทางการ 
ตลาดโดยใช้กิจกรรมเป็นจุดขาย 

 

 

 

 

 

2. เพื่อสร้างการรับรู้ความมี
เอกลักษณ์ทางด้านประวัติ 
ศาสตร์และโบราณคดีของพื้นที่ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1.   ความพึงพอใจจากการ
ร่วมงาน  

 
 

 อัตราการกลับมาร่วมงานอีก 

 

 
 

2.  นักท่องเที่ยวชาวไทยมีเข้าใจ
ถึงความแตกต่างในภาพลักษณ์
ทางการเท่องเที่ยวของภาคอีสาน
กับภาคอื่นๆ 

 

 ชาวไทยมีความตระหนักใน
คุณค่าแหล่งประวัติศาสตร์ของไทย 
 

 

 ชาวต่างประเทศมีความเข้าใจ
เกี่ยวกับวิถีชีวิตและวัฒนธรรมของ
แหล่งท่องเที่ยวมากขึ้น 
 

 

 

1.  ผู้มาร่วมงานไม่น้อยกว่าร้อยละ 
60 ที่พอใจในระดับมากขึ้นไป 

 
 

 ผู้มาร่วมงานไม่น้อยกว่าร้อยละ 
60 ที่คาดว่าจะกลับมาร่วมงานอีก 

 
 

2.  นักท่องเที่ยวชาวไทยไม่น้อยกว่า
ร้อยละ 20 ที่เข้าใจถึงความแตกต่าง
ในภาพลักษณ์ทางการเท่องเที่ยวของ
ภาคอีสานกับภาคอื่นๆ 

 

 ชาวไทยที่เห็นด้วยว่าภาพลักษณ์
อุทยานประวัติศาสตร์พิมายมีความ
ชัดเจนไม่น้อยกว่า 3.4 

 

 ชาวต่างประเทศที่กล่าวว่า งาน
กิจกรรมนี้ทําให้เข้าใจถึงวิถีชีวิตและ
วัฒนธรรมไทยมีค่าไม่น้อยกว่า 3.4 
 

 

1.  ชาวไทยและชาวต่างประเทศที่มาร่วมงาน
แสดงความพึงพอใจในระดับมากขึ้นร้อยละ 
80.98 และร้อยละ 95.34 ตามลําดับ 

***ผ่านเกณฑ์*** 

 ชาวไทยและชาวต่างประเทศที่กล่าวว่าจะ
กลับมาร่วมงานอีกมีประมาณร้อยละ 86.40 
และร้อยละ 40.91 ตามลําดับ 

***ไม่ผ่านเกณฑ์*** 

2. ชาวไทยร้อยละ 84.08 ที่มีความเข้าใจถึง  
อัตลักษณ์ของอําเภอพิมาย (“แหล่งเรียนรู้ อู่
อารยธรรม”) 

***ผ่านเกณฑ์*** 

ค่าเฉลี่ยความคิดเห็นของชาวไทยที่เห็นถึง
ภาพลกัษณ์ของอุทยานประวัติศาสตร์พิมาย
เท่ากับ 4.61 

***ผ่านเกณฑ์*** 

ค่าเฉลี่ยความคิดเห็นของชาวต่างประเทศต่อ
ประเด็นที่ประเมินมีค่าเท่ากับ 3.56 

***ผ่านเกณฑ์*** 
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3. เพื่อส่งเสริมกิจกรรมและสนับ 
สนุนการรณรงค์ให้คนไทยเดิน 
ทางท่องเที่ยวภายในประเทศ
เพิ่มมากขึ้น 
 

 

4. เพื่อก่อให้เกิดการกระจายรายได้
ในพื้นที่เพิ่มมากขึ้นในช่วงเวลา
การจัดงาน  

 

3. นักท่องเที่ยวตั้งใจเดินทางมาร่วม
งาน 

 
 

 

4. มีเงินหมุนเวียนที่เกิดจากการจัด
งานเพิ่มขึ้นไม่น้อยกว่าร้อยละ 5 

 

3. ผู้จัดงานไม่ได้กําหนดเป้าหมายใน
ประเด็นนี้ไว้ การประเมินผลจึงใช้ค่า
สัดส่วนของผู้ที่ตั้งใจเดินทางมาร่วม
งานต้องไม่น้อยกว่าร้อยละ 60 

 

4. เนื่องจากเป็นการประเมินผลในปีแรก 
ดังนั้น จึงไม่สามารถสรุปผลได้ แต่การ
วิเคราะห์จะคํานวณมูลค่าเงินหมุนเพื่อ
เก็บเป็นฐานข้อมูลต่อไป 

3. นักท่องเที่ยวจากกรุงเทพฯ และปริมณฑล และ
จากจังหวัดอื่นๆ ที่ตั้งใจเดินทางมาร่วมงานมี
ประมาณร้อยละ 78.21 และร้อยละ 90.64 
ตามลําดับ 

***ผ่านเกณฑ์*** 

4. เงินหมุนเวียนที่เกิดจากการจัดงานเทศกาล
เที่ยวพิมาย ประจําปี 2554 มีมูลค่า 67.21 ล้าน
บาท 

***ไม่สามารถสรุปผลได้เนื่องจากเป็นการ
ประเมินปีแรก*** 
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งานมหัศจรรย์งานช้าง
สุรินทร์ ประจําปี 2554 

18-20 พฤศจิกายน 2554 

จังหวัดสุรินทร์ 

 

 

1. เพื่อปลูกจิตสํานึกของประชาชน
ให้ตระหนักในความสําคัญของ
ช้าง คนเลี้ยงช้าง และร่วม
อนุรักษ์ช้างไทย 

 

 

 

 

 

2. เพื่อเป็นการส่งเสริมการท่อง 
เที่ยวให้กับจังหวัดสุรินทร์ให้
นักท่องเที่ยวเกิดความประทับใจ
เมื่อมาชมงาน 

 

3. เพื่อเป็นการเผยแพร่ประชา- 
สัมพันธ์ ศิลปวัฒนธรรม 
ประเพณีท้องถิ่นอันดีงามของ
จังหวัดสุรินทร์ให้เป็นที่รู้จักทั่วไป 

 

 

1. ผู้ร่วมงานมีความเข้าใจถึงวิถึชีวิต
และความเป็นอยู่ของชาวจังหวัด
สุรินทร์ 

 

 

 

 

 
 

2. ความพึงพอใจของผู้ที่มาร่วมงาน 

 

 
 

 

3. ภาพลักษณ์ของจังหวัดสุรินทร์กับ
การจัดงานแสดงช้างที่มีความ
ชัดเจน 

 

 

 

1. ผู้จัดงานไม่ได้กําหนดเป้าหมายไว้
อย่างชัดเจน การแปลผลพิจารณา
จากค่าคะแนนเฉลี่ยต้องไม่น้อยกว่า 
3.4 

 

 

 

 

 

2. ผู้จัดงานไม่ได้กําหนดเป้าหมายไว้อย่าง
ชัดเจน การพิจารณาใช้เกณฑ์ที่ ททท. 
กําหนดโดยทั่วไป (ไม่น้อยกว่า 60%) 
 

 

3. ผู้จัดงานไม่ได้กําหนดเป้าหมายไว้อย่าง
ชัดเจน การแปลผลพิจารณาจากค่า
คะแนนเฉลี่ยต้องไม่น้อยกว่า 3.4 

 

 
 

1. ค่าเฉลี่ยความคิดเห็นของชาวไทยและชาว
ต่างประเทศที่มาร่วมงานและกล่าวว่า “งานนี้
สะท้อนให้เห็นถึงวิถีชีวิตและความเป็นอยู่ของ
ชาวจังหวัดสุรินทร์ได้ดี” เท่ากับ 4.32 และ 3.52 
ตามลําดับ 

***ผ่านเกณฑ์ อย่างไรก็ตาม ค่าเฉลี่ยที่ได้ในกลุ่ม
ผู้ร่วมงานชาวต่างประเทศที่ต่ําคาดว่าเป็นผลจาก
การพากย์เป็นภาษาต่างประเทศมีไม่มาก ทําให้ผู้
ที่มาร่วมงานไม่เข้าใจสิ่งที่เห็นได้ทั้งหมด*** 

 

2. ความพึงพอใจของผู้ร่วมงานชาวไทยและชาว
ต่างประเทศ เท่ากับ ร้อยละ 82.98 และร้อยละ 
90.68 ตามลําดับ 

***ผ่านเกณฑ์*** 

 

3. ค่าเฉลี่ยความคิดเห็นของชาวไทยที่มาร่วมงาน
และกล่าวว่า “กิจกรรมที่มีในงานสอดคล้องกับ
ประโยคที่ว่า แหล่งเรียนรู้ อู่อารยธรรม ได้
ชัดเจน” เท่ากับ 4.20  

***ผ่านเกณฑ์*** 
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4. เพื่อเป็นการเพิ่มรายได้ให้กับคน
เลี้ยงช้าง และประชาชนทั่วไปใน
จังหวัดสุรินทร์ 

 

 

 

 

ที่มา: โครงการ “จัดงานแสดงช้าง” 
ปี 2554 จังหวัดสุรินทร์ 

 

4. มูลค่าเงินหมุนเวียนที่เกิดจากการ
จัดงาน 

 

 

 
 

 
 

 

4. ผู้จัดงานไม่ได้กําหนดเป้าหมายอย่าง
ชัดเจน การวิเคราะห์คํานวณมูลค่าเงิน
หมุนเวียนเพื่อใช้เป็นฐานในการ
พิจารณาการจัดงานครั้งต่อไป 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

4. การจัดงานในครัง้นี้ทําให้เกิดเงินหมุนเวียนใน
ระบบเศรษฐกิจเป็นมูลค่าประมาณ 23.76 ล้าน
บาท 

***ไม่สามารถสรุปผลได้เนื่องจากผู้จัดงานไม่ได้
กําหนดเป้าหมายในส่วนนี้ไว้อย่างชัดเจน*** 
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งานเฉลิมฉลอง 2 ทศวรรษ 
อยุธยามรดกโลก ปี 2554 

9-13 ธันวาคม 2554 

ณ ศูนย์ท่องเที่ยวอยุธยา (หน้า
ศาลากลางหลังเก่า) จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 

 

 

1. เพื่อส่งเสริมตามแผนยุทธศาสตร์
การท่องเที่ยว และกลยุทธ์เพื่อ
ส่งเสริมตลาดการท่องเที่ยวของ
ประเทศไทย อันเป็นนโยบาย
สําคัญนโยบายหนึ่งของรัฐบาล
ในการกระตุ้นเศรษฐกิจของ
ประเทศไทยด้วย 

 

 

2. เพื่ อสร้ า งการรับรู้ ความเป็น
เอกลักษณ์ของพื้นที่ 

 

3. เพื่อฉลองครบรอบ 20 ปีของการ
ขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลกจาก
องค์การยูเนสโกภายใต้ชื่อ “นคร
ประวัติศาสตร์
พระนครศรีอยุธยา” 

4. เ พื่ อ ส ร้ า ง ค ว า ม เ ชื่ อ มั่ น แ ก่
นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาว
ต่ า งประ เทศด้ ว ยกา ร เ สนอ
ภาพลักษณ์แหล่งท่องเที่ยวและ
โบราณสถานที่ได้รับการฟื้นฟู 

 

1. ความพึงพอใจของผู้ที่มา
ร่วมงาน 

 
 

อัตราการกลับมาร่วมงานอีกใน
อนาคต 

 
 

2. ชาวไทยที่มาร่วมงานรับรู้ถึง
เอกลักษณ์ของพื้นที่ที่จัดงาน 

 

3. - 

 

 

 

4. สัดส่วนของนักท่องเที่ยวชาว
ไทยที่มาร่วมงาน 

 

 

 

1. ผู้ร่วมงานมีความพึงพอใจในระดับ
มากขึ้นไปไม่น้อยกว่าร้อยละ 60 

 
 

ผู้ร่วมงานต้องการกลับมาร่วมงาน
ซ้ําไม่น้อยกว่าร้อยละ 60 

 
 

2. ชาวไทยไม่น้อยกว่าร้อยละ 60 รับรู้ถึง
เอกลักษณ์ของพื้นที่จากการร่วมงาน
กิจกรรม 
 

3. - 
 

 
 

4. ผู้จัดงานไม่ได้กําหนดเป้าหมายใน
ประเด็นนี้ไว้ 

 

 

 

1. ชาวไทยและชาวต่างประเทศที่มาร่วมงาน
แสดงความพึงพอใจในระดับมากขึ้นไปร้อยละ 
74.80 และร้อยละ 89.47 ตามลําดับ 

***ผ่านเกณฑ์*** 

ชาวไทยและชาวต่างประเทศที่กล่าวว่าจะ
กลับมาร่วมงานอีกมีจํานวนร้อยละ 93.70 และ
ร้อยละ 21.05 

***ไม่ผ่านเกณฑ์*** 

2. ชาวไทยร้อยละ 79.47 รับรู้ถึงเอกลักษณ์ของ
พื้นที่จากการร่วมงานกิจกรรม 

***ผ่านเกณฑ์*** 

3. - 

 

 

 

4. นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาร่วมงานเฉลิมฉลอง 
2 ทศวรรษ อยุธยามรดกโลกมีร้อยละ 16.27 

 ***แม้ว่าผู้จัดงานไม่ได้กําหนดเป้าหมายใน
ประเด็นนี้ไว้ แต่สัดส่วนข้างต้นจัดอยู่ในระดับที่
ต่ํามากเมื่อเปรียบเทียบกับผลการประเมินที่พบ
ในงานกิจกรรมอื่นที่ ททท. ให้การสนับสนุน*** 
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5. เพื่อกระตุ้นให้คนไทยเกิดความ
สนใจและเกิดการรับรู้ ในการ
อนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรมของไทย
เพิ่มมากขึ้น 
 

6. เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มทางการตลาด
โดยใช้กิจกรรมเป็นจุดขาย และ
ก่อให้เกิดรายได้ในพื้นที่เพิ่มมาก
ขึ้นในช่วงเวลาที่จัดงาน 

 

จํานวนชาวตา่งประเทศที่มา
ร่วมงาน 

 

 

 

5. ชาวไทยที่มาร่วมงานได้รับรู้และ
เข้าใจถึงการอนุรักษ์
ศิลปวัฒนธรรมของไทยมากขึ้น 

 

6. สัดส่วนของชาวไทยที่ตั้งใจ
เดินทางมาร่วมงาน 

 

มูลค่าเงินหมุนจากการจัดงาน
เพิ่มขึ้น 

 

 

 

 

 

5. ผู้จัดงานไม่ได้กําหนดเป้าหมายใน
ประเด็นนี้ไว้ การประเมินพิจารณา
จากค่าเฉลี่ยต้องไม่น้อยกว่า 3.4 

 

6. ชาวไทยไม่น้อยกว่าร้อยละ 60 
ที่ตั้งใจเดินทางมาร่วมงาน 

 

ผู้จัดงานไม่ได้กําหนดเป้าหมายใน
ประเด็นนี้ไว้ การประเมินไม่สามารถ
เปรียบเทียบได้เนื่องจากเป็นการ
ประเมินในปีแรก 

 

 

 

 

ชาวต่างประเทศที่มาร่วมงานกิจกรรมนี้มี
เพียง 218 ราย 

***แม้ว่าผู้จัดงานไม่ได้กําหนดเป้าหมายใน
ประเด็นนี้ไว้ แต่จํานวนข้างต้นถอืได้ว่ามีน้อย
มากเมื่อเปรียบเทียบกับผลการประเมินที่พบใน
งานกิจกรรมอื่นที่ ททท. ให้การสนับสนุน*** 

5. ค่าเฉลี่ยประเด็นที่ผู้ร่วมงานชาวไทยกล่าวว่า การ
มาร่วมงานทําให้รับรู้และเข้าใจถึงการอนุรักษ์
ศิลปวัฒนธรรมไทยเท่ากับ 4.16 

***ผ่านเกณฑ์*** 

6. ชาวไทยที่ตั้งใจเดินทางมาร่วมงานมีจํานวน
ร้อยละ 78.31 

***ผ่านเกณฑ์*** 

เงินหมุนเวียนที่เกิดจากการจัดงานมีมูลค่า
เท่ากับ 2.79 ล้านบาท 

***ผู้จัดงานไม่ได้กําหนดเป้าหมายในประเด็นนี้
ไว้*** 



รายงานฉบับสมบูรณ์  การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
โครงการศึกษาประสิทธิผลด้านการท่องเที่ยวของกิจกรรมที่ ททท. จัดเองและให้การสนับสนุน ปี 2555  
 
 

 

ศูนย์วิจัยและพัฒนาระบบสารสนเทศระหว่างประเทศ  51 

งานกิจกรรม วัตถุประสงค์ ดัชนีชี้วัด เป้าหมาย/ ค่าเกณฑ์วัด ผลการประเมิน 

เทศกาลตรุษจีนไชน่าทาวน์ 
เยาวราช 

23-24 มกราคม 2555 

ณ บริเวณวงเวียนโอเดียน – 
ถนนเยาวราช 

1. เพื่อประชาสัมพันธ์ให้ไชน่าทาวน์
เยาวราชเป็นแหล่งท่องเที่ยวชั้น
นําของโลก โดยเปรียบเสมือน 
“เปิดประตู” ให้นักท่องเที่ยวเชื้อ
สายจีนในต่างประเทศ 
นักท่องเที่ยวชาวไทยและ
ต่างประเทศเดินทางมาท่องเที่ยว
ในประเทศไทย และเดินทาง
ต่อไปยังภูมิภาคต่างๆ ของ
ประเทศไทย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

1. สัดส่วนผู้ร่วมงานชาว
ต่างประเทศเป็นไปตามเป้าหมาย 

 

 

 

 
 

 

 จํานวนผู้ร่วมงานที่เพิ่มขึ้น
เป็นไปตามเป้าหมาย 

 

 

 

สัดส่วนของผู้ร่วมงานซึ่งจะ
เดินทางไปท่องเที่ยวในภูมิภาคอื่นๆ 
ของไทยเป็นไปตามเป้าหมาย 

 

 

 

 

1. นักท่องเที่ยวชาวจีนร้อยละ 70 
ชาวเอเชียชาติอื่นๆ ร้อยละ 20 และ
จากตลาดยุโรปร้อยละ 10  

 

 

 

 

 

จํานวนผู้ร่วมงานเพิ่มขึ้นจากปีก่อน
ร้อยละ 3  

 

 

 

ผู้จัดงานไม่ได้กําหนดเป้าหมายไว้ 
ดังนั้น ข้อมูลในส่วนนี้จึงเก็บไว้เป็น
พื้นฐานสําหรับการประเมินครั้งหน้า 

 

 

 

 

1.  กว่าร้อยละ 60 ที่สํารวจพบเป็น
นักท่องเที่ยวจากตลาดยุโรป อีกร้อยละ 15 เป็น
นักท่องเที่ยวจากเอเชียชาติอื่นๆ ขณะที่
นักท่องเที่ยวชาวจีนพบเพียงร้อยละ 1.25 

***แม้สัดส่วนที่สํารวจพบจะแตกต่างไปจาก
เป้าหมาย แต่การจัดงานกิจกรรมและสามารถ
จูงใจให้ชาวต่างประเทศมาร่วมงานได้จํานวน
มาก ย่อมมีส่วนกระตุ้นให้เกิดเงินหมุนเวียนใน
ระบบเศรษฐกิจได้ดีเช่นกัน*** 

 จํานวนผู้ที่มาร่วมงานในปีนี้ลดลงจากปีก่อน
ประมาณร้อยละ 9.87 คาดว่าเป็นผลจากการ
ลดค่าใช้จ่ายในการเดินทางท่องเที่ยวอันเป็นผล
มาจากปัญหาอุทกภัยน้ําท่วมที่เกิดขึ้นใน        
ปี 2554 

***ไม่ผ่านเกณฑ์ในประเด็นนี้*** 

ผู้ที่มาร่วมงานเทศกาลตรุษจีนไชน่าทาวน์
เยาวราช และได้ไปร่วม/คาดว่าจะไปร่วมงานที่
อื่นมีประมาณร้อยละ 22.62 ลดลงจากปีก่อน
ร้อยละ 3.80  

***ไม่สามารถสรุปผลในประเด็นนี้ได้*** 

 

 



รายงานฉบับสมบูรณ์  การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
โครงการศึกษาประสิทธิผลด้านการท่องเที่ยวของกิจกรรมที่ ททท. จัดเองและให้การสนับสนุน ปี 2555  
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งานกิจกรรม วัตถุประสงค์ ดัชนีชี้วัด เป้าหมาย/ ค่าเกณฑ์วัด ผลการประเมิน 

2. เพื่อส่งเสริมให้เทศกาลตรุษจีน
เป็นสินค้าทางการท่องเที่ยว 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ที่มา: เอกสารโครงการ “เทศกาล
ตรุษจีนไชน่าทาวน์เยาวราชและ
เทศกาลตรุษจีนในภูมิภาค”  

2.  สัดส่วนของผู้ที่มาร่วมงานแบบ
ตั้งใจ 

 
 

 
 อัตราที่คาดว่าจะกลับมา

ร่วมงานอีก 

 

 

มูลค่าของเงินหมุนเวียนจากการ
จัดงาน 

2.  ผู้จัดงานไม่ได้กําหนดเป้าหมายไว้ 
ดังนั้น การพิจารณาจะเปรียบเทียบกับ
ผลที่ศึกษาได้ในปีก่อน 
 
  

2. ชาวไทยและชาวต่างประเทศที่ตั้งใจเดินทาง
มาร่วมงานกิจกรรมในปีนี้มีประมาณร้อยละ 
73.25 และร้อยละ 67.50 ตามลําดับ ส่วนชาว
ไทยและชาวต่างประเทศที่ตั้งใจมาร่วมงานในปี 
2554 มีประมาณร้อยละ 65.68 และร้อยละ 
77.08 ตามลําดับ 

ชาวไทยและชาวต่างประเทศที่คาดว่าจะ
กลับมาร่วมงานอีกมีประมาณร้อยละ 96.40 
และร้อยละ 37.50 ตามลําดับ ส่วนผลที่สํารวจ
ได้ในปี 2554 เท่ากับ ร้อยละ 91.95 และร้อย
ละ 27.27 ตามลําดับ 

เงินหมุนเวียนที่เกิดจากการจัดงานเทศกาล
ตรุษจีนไชน่าทาวน์เยาวราชในปี 2555 มีมูลค่า 
120.81 ล้านบาท ลดลงจากปีก่อนร้อยละ 
26.47 

***ไม่ผ่านเกณฑ์ในประเด็นนี้***  

 



รายงานฉบับสมบูรณ์  การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
โครงการศึกษาประสิทธิผลด้านการท่องเที่ยวของกิจกรรมที่ ททท. จัดเองและให้การสนับสนุน ปี 2555  
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งานกิจกรรม วัตถุประสงค์ ดัชนีชี้วัด เป้าหมาย/ ค่าเกณฑ์วัด ผลการประเมิน 

เทศกาลตรุษจีนปากน้ําโพ 
นครสวรรค์ 

16-27 มกราคม 2555 

ณ บริเวณลานกีฬา อุทยาน
สวรรค์ถนนสายเอเชีย ถนน
มาตุลี ถนนสวรรค์วิถี ถนน
อรรถกวีและถนนริมเขื่อน 

1. เพื่อส่งเสริมให้เทศกาลตรุษจีน
เป็นสินค้าทางการท่องเที่ยว 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

1. สัดส่วนผู้ร่วมงานชาว
ต่างประเทศเป็นไปตามเป้าหมาย 

 

 

 

 
 

 

 จํานวนผู้ร่วมงานที่เพิ่มขึ้น
เป็นไปตามเป้าหมาย 

 

 

 

 สัดส่วนของผู้ที่มาร่วมงานแบบ
ตั้งใจ 
 

 มูลค่าของเงินหมุนเวียนจาก
การจัดงาน 

 

 

1. นักท่องเที่ยวชาวจีนร้อยละ 70 
ชาวเอเชียชาติอื่นๆ ร้อยละ 20 และ
จากตลาดยุโรปร้อยละ 10  

 

 

 

 

 

จํานวนผู้ร่วมงานเพิ่มขึ้นจากปีก่อน
ร้อยละ 3  

 

 

 

ผู้จัดงานไม่ได้กําหนดเป้าหมายไว้ 
ดังนั้น ข้อมูลในส่วนนี้จึงเก็บไว้เป็น
พื้นฐานสําหรับการประเมินครั้งหน้า 

 

 

 

 

1.  กว่าร้อยละ 60 ที่สํารวจพบเป็น
นักท่องเที่ยวจากตลาดยุโรป อีกร้อยละ 5 เป็น
นักท่องเที่ยวจากเอเชียชาติอื่นๆ ขณะที่
นักท่องเที่ยวชาวจีนไม่พบในการสํารวจครั้งนี ้

***แม้สัดส่วนที่สํารวจพบจะแตกต่างไปจาก
เป้าหมาย แต่การจัดงานกิจกรรมและสามารถ
จูงใจให้ชาวต่างประเทศมาร่วมงานได้จํานวน
มาก ย่อมมีส่วนกระตุ้นให้เกิดเงินหมุนเวียนใน
ระบบเศรษฐกิจได้ดีเช่นกัน*** 

 จํานวนผู้ที่มาร่วมงานในปีนี้ลดลงจากปกี่อน
ประมาณร้อยละ 17.12 คาดว่าเป็นผลจากการ
ลดค่าใช้จ่ายในการเดินทางท่องเที่ยวอันเป็นผล
มาจากปัญหาอุทกภัยน้ําท่วมที่เกิดขึ้นในปี 
2554 

***ไม่ผ่านเกณฑ์ในประเด็นนี้*** 

ชาวไทยและชาวต่างประเทศที่ตั้งใจเดินทาง
มาร่วมงานกิจกรรมในปีนี้มีประมาณร้อยละ 
73.32 และร้อยละ 82.76 ตามลําดับ 

เงินหมุนเวียนที่เกิดจากการจัดงานเทศกาล
ตรุษจีนปากน้ําโพ นครสวรรค์ ปี 2555 มีมูลค่า 
155.75 ล้านบาท 

***ไม่สามารถสรุปผลในประเด็นนี้ได้*** 



รายงานฉบับสมบูรณ์  การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
โครงการศึกษาประสิทธิผลด้านการท่องเที่ยวของกิจกรรมที่ ททท. จัดเองและให้การสนับสนุน ปี 2555  
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งานกิจกรรม วัตถุประสงค์ ดัชนีชี้วัด เป้าหมาย/ ค่าเกณฑ์วัด ผลการประเมิน 

2. เพื่อใช้เทศกาลตรุษจีนเป็นแรง
ดึงดูดให้เกิดการกระจายตัวการ
เดินทางของนักท่องเที่ยว 

 

 

 

 
 

ที่มา: เอกสารโครงการ “งาน
เทศกาลตรุษจีนปากน้ําโพ 
นครสวรรค์และเทศกาลตรุษจีนใน
ภูมิภาค”  

2. สัดส่วนของผู้ร่วมงานซึ่งจะ
เดินทางไปท่องเที่ยวในภูมิภาค
อื่นๆ ของไทยเป็นไปตามเป้าหมาย 

 

2.  ผู้จัดงานไม่ได้กําหนดเป้าหมายไว้ 
ดังนั้น การพิจารณาจะเปรียบเทียบกับ
พื้นที่การจัดงานอื่นๆ ที่มีการประเมิน 
 
  

2. ผู้ที่มาร่วมงานเทศกาลตรุษจีนปากน้ําโพ 
นครสวรรค์ และได้ไปร่วม/คาดว่าจะไป
ร่วมงานที่อื่นมีประมาณร้อยละ 12.56 ต่ํากว่า
ที่สํารวจได้จากงานเทศกาลตรุษจีนไชน่าทาวน์
เยาวราชร้อยละ 10.06  

***ไม่สามารถสรุปผลในประเด็นนี้ได้*** 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



รายงานฉบับสมบูรณ์  การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
โครงการศึกษาประสิทธิผลด้านการท่องเที่ยวของกิจกรรมที่ ททท. จัดเองและให้การสนับสนุน ปี 2555  
 
 

 

ศูนย์วิจัยและพัฒนาระบบสารสนเทศระหว่างประเทศ  55 

งานกิจกรรม วัตถุประสงค์ ดัชนีชี้วัด เป้าหมาย/ ค่าเกณฑ์วัด ผลการประเมิน 

กิจกรรมไหว้พระ 9 วัดพระ
อารามหลวง กรุงเทพฯ 

ปี 2555 

เดือนมกราคม 2555 

วัดที่กําหนดในโครงการ เช่น 
วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม
ราชวรมหาวิหาร (วัดโพธิ์) วัด
บวรนิเวศวิหาร ฯลฯ 

 

 

1. เพื่อกระตุ้นให้คนไทยเดินทาง
ท่องเที่ยวในช่วงต้นปีมากขึ้น 
โดยนํากิจกรรมที่สร้างสรรค์ขึ้น
สําหรับการส่งเสริมการเดินทาง
ท่องเที่ยวภายในประเทศด้วย
กิจกรรมไหว้พระเสริมสิริมงคล 
9 พระอารามหลวง ไหว้พระวัด
ประจํารัชกาล และไหว้พระ 9 
วัดล่องแม่น้ําพระยา 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: โครงการ “กิจกรรมเดือน
มกราคม 2555”  

 

1. จํานวนผู้ร่วมงานที่เพิ่มขึ้น 

 

 

 

 

 

 

 

2. ความพึงพอใจของผู้ที่มาร่วมงาน 

 
 

 

3. การเข้าใจถึงอัตลักษณ์ของพื้นที่ที่
จัดงาน 

 

 

1. เนื่องจากผู้จัดงานไม่ได้ดําเนินการ
ประเมินผลในปีก่อน ดังนั้น ข้อมูลที่
สํ า ร ว จ ไ ด้ ใ น ปี นี้ จึ ง ไ ม่ ส า ม า ร ถ
เปรียบเทียบได้ว่ามีจํานวนเพิ่มขึ้น
หรือไม่ อย่างไรก็ตาม ข้อมูลที่จัดเก็บ
สามารถใช้เป็นฐานในการจัดงานในปี
ต่อๆ ไป 

 
 

 

2. ผู้จัดงานไม่ได้กําหนดเป้าหมายไว้อย่าง
ชัดเจน การพิจารณาใช้เกณฑ์ที่ ททท. 
กําหนดโดยทั่วไป (ไม่น้อยกว่า ร้อยละ 
60) 
 

3. ชาวไทยไม่น้อยกว่าร้อยละ 70 ที่เห็น
พ้องว่า กรุงเทพฯ มีอัตลักษณ์เป็นไป
ในทิศทางเดียวกับที่ ททท. กําหนดไว้  

 

1. ผู้ที่สนใจเดินทางมาวัดในงานกิจกรรมไหว้พระ 9 
วัดฯ ปี 2555 มีจํานวน 346,400 คน จําแนก
เป็นชาวไทย 277,120 คน (หรือคิดเป็นร้อยละ 
80.00) และชาวต่างประเทศ 69,280 คน (หรือ
คิดเป็นร้อยละ 20.00) 

***ไม่สามารถสรุปได้ว่าผ่านเกณฑ์หรือไม่ 
เนื่องจากผู้จัดงานไม่ได้ดําเนินการประเมินผลใน
ปีก่อน ดังนั้น ข้อมูลที่สํารวจไดใ้นปีนี้จึงไม่
สามารถเปรียบเทียบได้ว่ามีจํานวนเพิ่มขึ้น
หรือไม่ *** 

2. สัดส่วนความพึงพอใจในระดับมากขึ้นไปของ
ผู้ร่วมงานชาวไทยและชาวต่างประเทศ เท่ากับ 
ร้อยละ 72.32 และร้อยละ 83.63 ตามลําดับ 

***ผ่านเกณฑ์*** 

3. สัดส่วนของชาวไทยที่มาร่วมงานและเห็นว่า 
“กิจกรรมที่มีในงานสอดคล้องกับประโยคที่ว่า 
“เที่ยวหลากหลายสไตล์ภาคกลาง” อย่าง
ชัดเจน” มีจํานวนร้อยละ 72.04  

***ผ่านเกณฑ์*** 
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การแข่งขันกอล์ฟอาชีพสตรี 
Thailand Ladies Open 
2012 

7-10 กุมภาพันธ์ 2555 

ณ สนามกอล์ฟเลควูด จังหวัด
สมุทรปราการ 

1. เป็นการปูเส้นทางสู่อนาคตให้แก่
นักกอล์ฟสมัครเล่นในประเทศ
ไทยและในเอเชียที่มีเป้าหมายจะ
เป็นนักกอล์ฟอาชีพต่อไป โดย
สร้างโอกาสให้ได้แข่งขันและ
เ รี ยน รู้  และพัฒนาฝี มื อ กั บ
นักกอล์ฟนานาชาติ และเป็น
บันไดไต่เต้าไปสู่การแข่งขันระดับ
ใหญ่ๆ ต่อไป 

 

 

 
 

2. เป็นการส่งเสริมการท่องเที่ยวให้
ประ เทศไทย เป็ นที่ นิ ยมของ
นั กกีฬ ากอล์ฟมากขึ้ น  (Golf 
Destination) เพราะมีการ
ประชาสัมพันธ์การแข่งขันผ่าน
สื่อต่างๆ ไปทั่วโลก โดยเฉพาะใน
ประเทศกลุ่มเป้าหมายในเอเชีย 
ของ ททท. ได้แก่ เกาหลี ญี่ปุ่น 
จีน ไต้หวัน สิงคโปร์ และอินเดีย  

 

1. ความคิดเห็นของนักกีฬาที่มา
ร่วมงาน 

 

 

 

 

 

 

นักกอล์ฟสมัครเล่นของไทยราย
ใหม่เข้าร่วมแข่งขัน 

 

2. มีนักกอล์ฟจากกลุ่มเป้าหมาย
ในเอเชียของ ททท. เดินทางมา
ประเทศไทยเพื่อร่วมแข่งขันใน
รายการนี้ 

 

 

 

 

 

1.  นักกีฬาส่วนใหญ่เห็นด้วยกับ
ประเด็นดังกล่าว 

 

 

 

 

 

 

 ผู้จัดงานไม่ได้กําหนดเป้าหมาย
จํานวนนักกอล์ฟสมัครเล่นรายใหม่ 
 

2.  ประเทศที่เป็นกลุ่มเป้าหมาย ได้แก่  
เกาหลี ญี่ปุ่น จีน ไต้หวัน สิงคโปร์ 
และอินเดีย 

 

 

 

 

 

1. นักกีฬาที่มาร่วมแข่งขันร้อยละ 86.75 เห็น
ด้วยในระดับมากขึ้นไปว่า การแข่งขันรายการนี้
เป็นบันไดก้าวไปสู่การแข่งขันในระดับนานาชาติ
ต่อไป 

   ผู้จัดงานไม่ได้กําหนดเป้าหมายในประเด็นนี้
ไว้ แต่ข้อมูลที่สํารวจได้จัดอยู่ในเกณฑ์ที่สูงมาก 
ซึ่งสนับสนุนให้เห็นว่า การแข่งขันรายการนี้เป็น
ช่องทางหนึ่งในการผลักดันให้นักกอล์ฟไทย
สามารถก้าวไปสู่การแข่งขันกอล์ฟในระดับ
นานาชาติได้จริง 

ในปีนี้สมาคมได้ให้การสนับสนุนแก่นักกอล์ฟ
สมัครเล่นไทยและอนุญาตให้เข้าร่วมแข่งขันใน
รายการนี้ด้วย 

2. นักกอล์ฟต่างชาติที่เข้าร่วมแข่งขันในปนีี้ 
ประกอบด้วย นักกอล์ฟจากประเทศต่างๆ 12 
ประเทศ (ไม่นับรวมประเทศไทย) ได้แก่ บราซิล 
บรูไน ไต้หวัน อินเดีย อินโดนีเซีย ญี่ปุ่น เกาหลี
ใต้ มาเลเซีย ฟิลิปปินส์ สิงคโปร์ 
สวิตเซอร์แลนด์ สหรัฐฯ  

สัญชาติที่นักกอล์ฟเข้าร่วมแข่งขันเป็นไปตาม
เป้าหมาย แต่ผู้จัดงานไม่ได้กําหนดอย่างชัดเจน
ว่า คาดหวังการมาร่วมงานของแต่ละประเทศไว้
ในจํานวนมากน้อยเพียงใด 
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ที่มา: เอกสารการจัดการแข่งขัน
กอล์ฟอาชีพสตรี Thailand Ladies 
Open 2012 จากสมาคมกอล์ฟสตรี 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

การถ่ายทอดสดการแข่งขันไป
ยังประเทศต่างๆ 

 การถ่ายทอดรายการแข่งขันไปยัง
ต่างประเทศ 

มีการถ่ายทอดสดไปยังต่างประเทศ  ควร
กําหนดให้ชัดเจนว่าจะถ่ายทอดไปในช่วงเวลาใด 
และประเทศใดบ้าง 
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งานมาฆบูชาแห่ผ้าขึ้นธาตุ
นานาชาติ ที่ เ มื อ งนคร  ปี 
2555 

3-7 มีนาคม 2555 

ณ สวนศรีธรรมาโศกราช และ
วัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร  

 

1. เพื่อ เป็นการเสนอขายแหล่ง
ท่ อ ง เ ที่ ย ว ท า ง ศ า สน า แ ล ะ
วั ฒ น ธ ร ร ม ข อ ง จั ง ห วั ด
นครศรีธรรมราช พร้อมกิจกรรม
ท่องเที่ยวเชิงพุทธ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2. เ พื่ อ เ ป็ น ก า ร เ ผ ย แ พ ร่
ประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยว
เชิงศาสนาและวัฒนธรรมของ
จังหวัดนครศรีธรรมราช 

 

1. สัดส่วนของผู้ ที่ ตั้งใจเดินทาง
มาร่วมงาน 
 

มูลค่าเงินหมุนเวียนจากการจัด
งาน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

2. สัดส่ วนของผู้ ที่ รับทราบแหล่ ง
ท่ อ ง เ ที่ ย ว เ ชิ ง ศ า ส น า แ ล ะ
วั ฒ น ธ ร ร ม ข อ ง จั ง ห วั ด
นครศรีธรรมราช 

 

1. ผู้จัดงานไม่ได้กําหนดเป้าหมายไว้
อย่างชัดเจน ข้อมูลที่สํารวจได้จึงเก็บ
ไว้ใช้เป็นฐานกรณีที่มีการจัดงานในปี
ต่อไป 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

2. ผู้จัดงานไม่ได้กําหนดเป้าหมายไว้อย่าง
ชัดเจน ข้อมูลที่สํารวจได้จึงเก็บไว้ใช้
เป็นฐานกรณีที่มีการจัดงานในปีต่อไป 

 

 

1. ชาวไทยและชาวต่างประเทศที่ตั้งใจเดินทาง
มาร่วมงานมีจํานวนร้อยละ 90.37 และร้อยละ 
87.50 

เงินหมุนเวียนที่เกิดจากการใช้จ่ายของผู้ที่มา
ร่วมงานคิดเป็นมูลค่าประมาณ 33.95 ล้านบาท 

***ไม่สามารถสรุปได้ ว่าผ่านเกณฑ์หรือไม่ 
เนื่องจากผู้จัดงานไม่ได้กําหนดเป้าหมายไว้อย่าง
ชัดเจน  อย่างไรก็ตาม สัดส่วนผู้ที่มาร่วมงาน
แบบตั้งใจที่สํารวจได้ในครั้งนี้นับว่าอยู่ในระดับที่
สูงมาก สะท้อนให้เห็นว่า ชาวพุทธที่ชื่นชอบใน
กิจกรรมประเภทนี้จะให้ความสนใจและประสงค์
ที่จะมาร่วมงาน แม้กระนั้นก็ตาม ประเด็นที่ควร
พิจารณาในปีถัดๆ ไป หากคาดหวังที่จะยกระดับ
การจัดงานสู่ระดับนานาชาติ คือ (1) สัดส่วนของ
ประชาชนและนักท่องเที่ยวทั่วไปที่ทราบข่าวการ
จั ด ง า น ว่ า มี ม า ก น้ อ ย เ พี ย ง ใ ด  ( 2 )  ก า ร
เปลี่ยนแปลงจํานวนผู้ร่วมงานเป็นไปในทิศทาง
ใด *** 

2. สัดส่วนผู้ร่วมงานชาวไทยและชาวต่างประเทศที่
รับทราบว่า จังหวัดนครศรีธรรมราชเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงศาสนาและวัฒนธรรมมีประมาณ
ร้อยละ  87.69 และร้อยละ 70.84 ตามลําดับ  

******ไม่สามารถสรุปได้ว่าผ่านเกณฑ์หรือไม่
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3. เป็นการยกระดับการท่องเที่ยว
เ ชิ ง ศ า ส น า จั ง ห วั ด
นครศรี ธ ร รมราช เป็ นแหล่ ง
ท่องเที่ยวระดับสากลในอนาคต 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

3. สัดส่วนของผู้ ที่ เห็นด้วยว่า งาน
เทียบได้กับระดับนานาชาติ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

3. ผู้จัดงานไม่ได้กําหนดเป้าหมายไว้อย่าง
ชัดเจน การพิจารณาใช้ค่าเกณฑ์ ที่
กําหนดโดยทั่วไป คือ มีค่าเฉลี่ย>3.4 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เนื่องจากผู้จัดงานไม่ได้กําหนดเป้าหมายไว้อย่าง
ชัดเจน  อย่างไรก็ตาม สัดส่วนของผู้ร่วมงานชาว
ไทย ที่ รั บทร าบอยู่ ใ น ร ะดั บ ที่ สู ง ก ว่ า ช า ว
ต่างประเทศมาก คาดว่าเป็นผลจาก การจัดงาน
บริเวณสวนศรีธรรมโศกราช มีการตั้งบูธประชา
สัมพันธ์ไว้อย่างชัดเจน แต่จํานวนผู้ร่วมงานชาว
ต่างประเทศมีไม่มาก ขณะที่การจัดกิจกรรมที่วัด
พระมหาธาตุฯ ไม่มีการตั้งบูธประชาสัมพันธ์ใน
ด้านนี้ไว้อย่างชัดเจน ทําให้ชาวต่างประเทศกลุ่ม
ที่มาร่วมงานที่วัดไม่ได้รับข้อมูลดังกล่าว*** 

3. คะแนนเฉลี่ ยผู้ ร่ วม งานชาว ไทยและชาว
ต่างประเทศที่เห็นด้วยว่า งานกิจกรรมนี้สามารถ
เทียบได้กับระดับนานาชาติ มีค่าเท่ากับ 3.97 
และ 4.04 ตามลําดับ 

***ผ่านเกณฑ์ที่กําหนดไว้ อย่างไรก็ตาม การ
สังเกตการณ์ของทีมวิจัยได้ข้อสังเกตว่า ภาพของ
งานจะมีความงดงามมากขึ้น หากผู้จัดงานได้มี
การจัดเตรียมสิ่งอํานวยความสะดวกให้เพียงพอ
และสามารถรองรับกับจํานวนผู้ ที่มาร่วมงาน 
นอกจากนี้ ประเด็นที่ควรพิจารณาในลําดับ
ถัดไป คือ การจัดเตรียมระบบการรักษาความ
ปลอดภัยอย่างมีประสิทธิภาพ เพื่อให้ผู้ ที่มา
ร่วมงานไม่วิตกกังวล และเกิดความไม่ประทับใจ
จากการมาร่วมงาน โดยเฉพาะนักท่องเที่ยวชาว
ต่างประเทศ *** 
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4. เพื่อเป็นการขยายฐานการตลาด
นักท่องเที่ยวกลุ่มไหว้พระและ
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: โครงการ “มาฆบูชาแห่ผ้าขึ้น
ธาตุนานาชาติ ที่เมืองนคร ปี 
2555”  

4. สั ด ส่ ว น ข อ ง ช า ว ไ ท ยที่ ม า
ร่วมงานเพื่อร่วมกิจกรรมและเพื่อ
ไหว้พระ 

 

จํ า น ว น นั ก ท่ อ ง เ ที่ ย ว
ชาวต่างชาติที่เพิ่มขึ้น 

 

 

 
 

 

4. ผู้จัดงานไม่ได้กําหนดเป้าหมายไว้อย่าง
ชัดเจน นอกจากนี้ เนื่องจากเป็นการ
ประเมินผลในปีแรกจึงไม่สามารถ
เปรียบเทียบค่าที่สํารวจได้ อย่างไรก็
ตาม ข้อมูลที่สํารวจสามารถเก็บไว้ใช้
เป็นฐานกรณีที่มีการจัดงานในปีต่อไป 

 

 

 

 

 

4. ชาวไทยที่มาร่วมงานเพื่อร่วมกิจกรรมและ
เพื่อไหว้พระมีประมาณร้อยละ 93.08  

 

ชาวต่างประเทศที่มาร่วมงานมีประมาณ 300 
คน 

***แม้ผู้จัดงานจะไม่ได้กําหนดเป้าหมายใน
ประเด็นนี้ไว้อย่างชัดเจน แต่สัดส่วนชาวไทยที่
มาร่วมกิจกรรมและไหว้พระจัดอยู่ในเกณฑ์ที่สูง
ม า ก  ใ น ส่ ว น ข อ ง จํ า น วนผู้ ร่ ว ม ง า น ช า ว
ต่างประเทศ เนื่องจากไม่เคยมีการประเมินผลใน
ก า ร จั ด ง า น ปี  2 5 5 4  ทํ า ใ ห้ ไ ม่ ส า ม า ร ถ
เปรียบเทียบได้ว่า มีนักท่องเที่ยวเพิ่มขึ้นมาก
น้อยเพียงใด อย่างไรก็ตาม ผู้ที่ให้ความสนใจใน
กิจกรรมประเภทนี้มีเพิ่มขึ้น โดยจะเห็นได้จากมี
การจัดกรุ๊ปทัวร์บ่อยครั้งเพื่อไปไหว้พระและ
ทํ า บุ ญ ต า ม วั ด ต่ า ง ๆ  ดั ง นั้ น  ห า ก มี ก า ร
ประชาสัมพันธ์ผ่านช่องทางนี้ คาดว่าจะทําให้
จํ านวนนัก ท่อง เที่ ยว ทั้ งชาว ไทยและชาว
ต่างประเทศมีมากขึ้น*** 
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งานกิจกรรม วัตถุประสงค์ ดัชนีชี้วัด เป้าหมาย/ ค่าเกณฑ์วัด ผลการประเมิน 

โครงการ “เย็นทั่วหล้า
มหาสงกรานต์” ปี 2555 

 

เทศกาลเย็นทั่วหล้า
มหาสงกรานต์ (กรุงเทพฯ)  

วัดในโครงการและบริเวณ
ถนนข้าวสาร (12-16 เมษายน 
2555) 

 

งานประเพณีสะรีปี๋ใหม่เมือง 

วัดพระสิงห์ ประตูท่าแพ และ
รอบคูเมือง 

(13-15 เมษายน 2555) 

 

งานประเพณีวันไหล 

บริเวณชายหาดบางแสน 
จังหวัดชลบุรี (16-17 เมษายน 
2555) 

1. เพื่อสร้างสรรค์กิจกรรมพิเศษ
สําหรับประเพณีสงกรานต์ให้
เป็ นแร งจู ง ใ จพิ เ ศษ ในการ
ท่องเที่ยว ตลอดจนเป็นการ
เผยแพร่ประชาสัมพันธ์และ
ส่งเสริมให้เกิดการมีส่วนร่วมใน
การอนุรักษ์และฟื้นฟูประเพณี
อันดีงามของไทย (โดยเฉพาะ
ประเพณีสงกรานต์ของแต่ละ
ท้องถิ่น) ไว้สืบทอดต่อไป 

 

 

 

 

 

 

 

2. เ พื่ อ ส่ ง เ ส ริ ม ใ ห้ ป ร ะ เ พ ณี
สงกรานต์ เป็นสินค้าทางการ
ท่องเที่ยวโดยสามารถนําเสนอ
ขาย โดยผนวกในรายการนํา
เที่ยวเป็นประจําทุกปีในอนาคต

1. เทศกาลสงกรานต์กระตุ้นให้เกิด
การเดินทางมาบริเวณที่จัดงาน 

 

 

 

 

 

 
 

 

กิจกรรมในงานทําให้เข้าใจถึง
วัฒนธรรมและประเพณีไทยมาก
ขึ้น 

 

 
 

2. สัดส่วนของผู้ร่วมงานที่มากับ
บริษัทนําเที่ยว 

 

 

1. การประเมินพิจารณาจากกลุม่ที่
กล่าวว่าตั้งใจมาต้องไม่น้อยกว่าร้อยละ 
70 

 

 

 

 

 

 
 

การประเมินพิจารณาจากค่าเฉลี่ย
ความคิดเห็นของผู้ที่มาร่วมงาน (> 
3.4) 

 

 

 

2. ข้อมูลที่สํารวจได้เก็บไว้พื้นฐานในการ
จัดงานครั้งต่อไป 

 

 

1. ชาวไทยที่มาร่วมงานเย็นทั่วหล้า
มหาสงกรานต์ (กรุงเทพฯ) งานประเพณีสะรีปี๋
ใหม่เมือง และงานประเพณีวันไหล ร้อยละ 
86.84 ร้อยละ 85.91 และร้อยละ 86.44 
ตามลําดับ ที่เห็นด้วยในระดับมากขึ้นไปว่า งาน
นี้ทําให้เดินทางมาบริเวณที่จัดงาน 

     ส่วนชาวต่างประเทศที่มาร่วมงานเย็นทั่ว
หล้ามหาสงกรานต์ งานประเพณีสะรีปี๋ใหม่เมือง 
และงานประเพณีวันไหล ร้อยละ 60.50 ร้อยละ 
85.08 และร้อยละ 94.65 ตามลําดับ ที่เห็นด้วย
ในระดับมากขึ้นไปว่า งานนี้ทําให้เดินทางมา
บริเวณที่จัดงาน 

ค่าเฉลี่ยคะแนนความคิดเห็นของชาวไทย
ที่มาร่วมงานเย็นทั่วหล้ามหาสงกรานต์ 
(กรุงเทพฯ) งานประเพณีสะรีปี๋ใหม่เมือง และ
งานประเพณีวันไหล ที่เห็นด้วยว่า กิจกรรมใน
งานทําให้เข้าใจถึงวัฒนธรรมและประเพณีไทย
มากขึ้น เท่ากับ 4.34, 4.32 และ 4.28 
ตามลําดับ 

2. สัดส่วนของชาวไทยที่เดินทางมากับบริษัทนํา
เที่ยวเพื่อร่วมงานเย็นทั่วหล้ามหาสงกรานต์ 
(กรุงเทพฯ) งานประเพณีสะรีปี๋ใหม่เมือง และ
งานประเพณีวันไหล เท่ากับ ร้อยละ 0.48 ร้อย
ละ 0.53 และร้อยละ 0.73 ตามลําดับ 



รายงานฉบับสมบูรณ์  การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
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งานกิจกรรม วัตถุประสงค์ ดัชนีชี้วัด เป้าหมาย/ ค่าเกณฑ์วัด ผลการประเมิน 
อย่างยั่งยืนมุ่งสู่ World Event 
Marketing 

3. เพื่ อ ให้ เกิ ดการกระจายการ
เดินทางไปยังพื้นที่ต่างๆ ที่มีการ
จัดงาน และก่อให้เกิดรายได้ใน
พื้นที่ เพิ่มมากขึ้นในช่วงเวลา
ดังกล่าว 

 
 

 

4. เพื่อกระตุ้นให้เกิดกระแสการ
เ ดิ น ท า ง ท่ อ ง เ ที่ ย ว ข อ ง
นักท่องเที่ยวชาวไทยและชาว
ต่างประเทศในช่ วง เทศกาล
มหาสงกรานต์ทั่วประเทศ 

 

 

 

 

ที่มา: โครงการ “เย็นทั่วหล้า
มหาสงกรานต์” ปี 2555  

 

 

3. สัดส่วนของนักท่องเที่ยวที่
ร่วมงาน 

 

 

มูลค่าเงินหมุนเวียนจากการจัด
งาน 
 

4. จํานวนผู้ร่วมงานที่เพิ่มขึ้นจาก
ปีก่อน 

 

 

 
 

 

ความพึงพอใจของผู้ร่วมงาน
เป็นไปตามเป้าหมาย 

 

 

 

 

3. ข้อมูลที่สํารวจได้เก็บไว้พื้นฐานใน
การจัดงานครั้งตอ่ไป  

 

 

ข้อมูลที่สํารวจได้เก็บไว้พื้นฐานใน
การจัดงานครั้งตอ่ไป 
 

4. ผู้ร่วมงานชาวไทยเพิ่มขึ้นร้อยละ 3 
ส่วนนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ
เท่ากับปีที่ผ่านมา 

 

 

 
 

ผู้ที่มาร่วมงานพอใจไม่น้อยกว่า
ร้อยละ 60 

 

 

 

3. นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาร่วมงานเย็นทั่วหล้า
มหาสงกรานต์ (กรุงเทพฯ) งานประเพณีสะรีปี๋
ใหม่เมือง และงานประเพณีวันไหล มีประมาณ
ร้อยละ 6.19 ร้อยละ 38.10 และร้อยละ 30.51 
ตามลําดับ  

เงินหมุนเวียนที่เกิดจากการใช้จ่ายของผู้ที่มา
ร่วมงานเย็นทั่วหล้ามหาสงกรานต์ใน 3 พื้นที่ที่
ประเมินมีมูลค่ารวม 1,572.98 ล้านบาท 

4. จํานวนผู้ร่วมงานเย็นทั่วหล้ามหาสงกรานต์
ใน 3 พื้นที่ที่ประเมินในครั้งนี้ เท่ากับ 730,000 
ราย เพิ่มขึ้นจากปี 2554 ร้อยละ 0.01 ส่วน
จํานวนผู้ร่วมงานชาวต่างประเทศในพื้นที่
กรุงเทพฯ เพิ่มขึ้นจากปี 2554 ร้อยละ 45.35 
ขณะที่การจัดงานที่เชียงใหม่ลดลงจากปี 2554 
ร้อยละ 14.78 สว่นพื้นที่ชลบุรีไม่สามารถ
เปรียบเทียบได้เนื่องจากไม่มีข้อมูลในอดีต 

ความพึงพอใจของชาวไทยและชาว
ต่างประเทศที่มาร่วมงานเย็นทั่วหล้า
มหาสงกรานต์ (กรุงเทพฯ) เท่ากับ ร้อยละ 
82.73 และร้อยละ 90.13 ตามลําดับ 
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ความพึงพอใจของชาวไทยและชาว
ต่างประเทศที่มาร่วมงานประเพณีสะรีปี๋ใหม่
เมือง เท่ากับ ร้อยละ 79.90 และร้อยละ 94.88 
ตามลําดับ 

ความพึงพอใจของชาวไทยและชาว
ต่างประเทศที่มาร่วมงานประเพณีวันไหล 
เท่ากับ ร้อยละ 81.31 และร้อยละ 92.86 
ตามลําดับ 
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โคมไฟเฉลิมพระเกียรติฯ 

โคมไฟสีสันเมืองใต้ 

โคมไฟน้ําแข็ง 

มกราคม-เมษายน 2555 

ณ สวนสาธารณะเทศบาลนคร
หาดใหญ่ อําเภอหาดใหญ่ 
จังหวัดสงขลา 

 

 

1. เพื่ อกระตุ้ นความสนใจของ
นักท่องเที่ยว สร้างภาพลักษณ์ 
แ ล ะ ฟื้ น ฟู เ ศ ร ษ ฐ กิ จ ก า ร
ท่องเที่ยวของเมืองหาดใหญ่ 
เพื่อให้ เกิดการเดินทางมายัง
ประเทศไทยและร่วมงานเพิ่ม
ม า ก ขึ้ น  โ ด ย เ ฉ พ า ะ ก ลุ่ ม
นั ก ท่อ ง เที่ ย วมา เล เซี ยและ
สิงคโปร์ 

 

 

 

 

 

 

2. เพื่อเป็นการประชาสัมพันธ์และ
ส่งเสริมธุรกิจด้านการท่องเที่ยว 
เพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจมากขึ้น 

 

ที่มา: โครงการ “เทศกาลโคมไฟ
เฉลิมพระเกียรติฯ”  

1. สัดส่วนของผู้ที่ตั้งใจเดินทาง
มาร่วมงาน 
 

จํานวนนักท่องเที่ยวชาวไทย
และชาวต่างประเทศที่มาร่วมงาน 

 

 

 

 
 

 

 ชาวต่างประเทศที่มาร่วมงาน
รู้สึกปลอดภัย 

 
2. มูลค่าเงินหมุนเวียนที่เกิดจากการ

จัดงาน 

 

 

 

 

1. เนื่องจากไม่มีการจัดเก็บข้อมูลใน
ปีก่อน ข้อมูลที่สํารวจได้จึงเก็บไว้ใช้
เป็นฐานกรณีที่มีการจัดงานในปีต่อไป 

 จํานวนนักท่องเที่ยวเพิ่มขึ้นจากปี
ก่อนไม่น้อยกว่าร้อยละ 3 

 

 

 

 
 

 

การประเมินใช้เกณฑ์ทั่วไป คือ 
ชาวต่างประเทศไม่ต่ํากว่าร้อยละ 80 
รู้สึกว่า การมาร่วมงานทําให้รู้สึก
ปลอดภัย 

2. เนื่องจากไม่มีการจัดเก็บข้อมูลในปี
ก่อน ข้อมูลที่สํารวจได้จึงเก็บไว้ใช้เป็น
ฐานกรณีที่มีการจัดงานในปีต่อไป 

 

 

 

1. ชาวไทยและชาวต่างประเทศที่ตั้งใจเดินทาง
มาร่วมงานมีจํานวนร้อยละ 76.38 และร้อยละ 
75.00 ตามลําดับ 

เนื่องจากไม่มีการประเมินผลในปีก่อน ทําให้
ไม่มีข้อมูลที่สามารถเปรียบเทียบในประเด็นนี้ได้ 
อย่างไรก็ตาม การสอบถามร้านค้าที่ตั้งอยู่บริเวณ
ที่จัดงานและโดยรอบ ทําให้ทราบว่า ผู้ที่มาชม
โคมไฟในปีนี้ลดลงจากปีก่อนมาก ซึ่งคาดว่าเป็น
ผลจากการเกิดพายุฝนในช่วงเดือนมกราคม และ
เกิดเหตุวางระเบิดในช่วงเดือนเมษายน ทําให้
เกิดความวิตกกังวลและไม่กล้าเดินทางมา
ร่วมงาน 

ชาวต่างประเทศร้อยละ 63.86 เห็นว่า รู้สึก
ปลอดภยัเหมือนอยู่บ้าน 

***ต่ํากว่าเกณฑ์*** 
 

2. เงินหมุนเวียนที่เกิดจากการใช้จ่ายของผู้ที่มา
ร่วมงานคิดเป็นมูลค่าประมาณ 290.26 ล้าน
บาท 

***ไม่สามารถสรุปได้ว่าผ่านเกณฑ์หรือไม่ 
เนื่องจากผู้จัดงานไม่ได้กําหนดเป้าหมายไว้อย่าง
ชัดเจน*** 
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โครงการ “อร่อยทุกไร่ ชิมไป
ทุกสวน”  

5-7 พฤษภาคม 2555 

จังหวัดระยอง 

 

 

1. เพื่อสร้างการรับรู้เกี่ยวกับแหล่ง
ท่องเที่ยวในฤดูกาลหน้าผลไม้ใน
พื้นที่ต่างๆ ที่มีเอกลักษณ์โดด
เด่นในด้านการปลูกผลไม้ที่ขึ้นชื่อ 

 

 

 

 
 

 

 

 

2. เพื่อเป็นกิจกรรมในการส่งเสริม
ให้เกิดการเดินทางท่องเที่ยวใน
ประเทศมากยิ่งขึ้น 

 

 

 

 

 

 

1. สัดส่วนของผู้ร่วมโปรแกรมที่รับรู้ถึง
เอกลักษณ์ที่โดดเด่นของสวนผลไม้ 
อย่างไรก็ตาม ค่าดังกล่าวสะท้อน
เฉพาะในกลุ่มที่มาร่วมโปรแกรม 
แต่ไม่สามารถวัดค่าที่แท้จริงได้
เนื่องจากมีหลายฝ่ายได้นําชื่อ
โครงการ “อร่อยทุกไร่ ชิมไปทุก
สวน” ไปใช้ในการประชาสัมพันธ์
และการจัดกิจกรรมในรูปแบบ
เดียวกัน 

 
 

 

2. ไม่สามารถวัดค่าที่แท้จริงได้
เนื่องจากมีหลายฝ่ายได้นําชื่อ
โครงการ “อร่อยทุกไร่ ชิมไปทุก
สวน” ไปใช้ในการประชาสัมพันธ์
และการจัดกิจกรรม 

 

 
 

 

 

1. ผู้ที่มาร่วมกิจกรรมไม่น้อยกว่าร้อยละ 
70 ที่เห็นด้วยในระดับมากขึ้นไปถึง
เอกลักษณ์ที่โดดเด่นของสวนผลไม้ 

 

  

 

 

 

 
 

 

2. - 
 

 

 

 

 

 

 

1. ผู้ที่มาร่วมกิจกรรมร้อยละ 92.86 เห็นด้วยว่า 
เมื่อนึกถึงการเดินทางท่องเที่ยวไปยังสวนผลไม้
จะนึกถึงภาคตะวันออกเป็นอันดับแรก 

ข้อมูลข้างต้นสนับสนุนให้เห็นว่า เอกลักษณ์ของ
ภาคตะวันออกในด้านสวนผลไม้มีความชัดเจน 
อย่างไรก็ตาม เนื่องจากมีหน่วยงานที่
ประชาสัมพันธ์เพื่อชักชวนให้เกิดความสนใจ
เดินทางท่องเที่ยวสวนผลไม้มากกว่า 1 
หน่วยงาน โดยใช้ชื่อโครงการ “อร่อยทุกไร่ ชิม
ไปทุกสวนเช่นเดียวกัน ดังนั้น จึงไม่อาจสรุปได้
อย่างชัดเจนว่าเป็นผลจากการประชาสัมพันธ์
ของการดําเนินโครงการในครั้งนีแ้ต่เพียงฝ่าย
เดียว  

2. การสอบถามนักท่องเที่ยวทั่วไป พบว่า ข้อมูลที่
ได้รับจากการประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อต่างๆ สร้าง
ความสนใจให้อยากเดินทางท่องเที่ยว แต่การ
ตัดสินใจเดินทางหรือไม่นั้นยังขึ้นอยู่กับปัจจัย
หลายปัจจัย อาทิ ช่วงเวลานั้นๆ สามารถ
เดินทางได้หรือไม่ ค่าใช้จ่ายในการเดินทางเป็น
อย่างไร ฯลฯ นอกจากนี้ เนื่องจากมีการ
ประชาสัมพันธ์ภายใต้ชื่อโครงการเดียวกันโดย
หลายหน่วยงาน จึงไม่อาจสรุปได้ชัดเจนว่า ผล
การดําเนินโครงการอยู่ในระดับใด 
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3. เพื่อให้เกิดการกระจายรายได้สู่
ภูมิภาคและส่งเสริมให้เกษตรกร
สามารถขายผลไม้ได้ในราคาที่ดี
ขึ้น 

4. เป็นการประชาสัมพันธ์แหล่ง
ท่องเที่ยวต่างๆ ของประเทศไทย 

 

 

 

ที่มา:  โครงการ “อร่อยทุกไร่ ชิมไป
ทุกสวน” ปี 2555 

3. ราคาผลไม้ที่จําหน่ายในสวนผลไม้ 

 

 

4. การประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อประเภท
ต่างๆ 

 

 

 

3. ราคาผลไม้ที่จําหน่ายในสวนผลไม้ไม่
ต่ํากว่าราคากลาง 
 

 

4. ผู้จัดงานไม่ได้กําหนดจํานวนสื่อไว้
อย่างชัดเจน การประเมินจะพิจารณา
จากความหลากหลายของประเภทสื่อ
ที่ประชาสัมพันธ์  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

3. ผลไม้ที่ชาวสวนจําหน่ายในสวนของตนเองมี
ราคาเท่ากับราคากลางที่ประกาศ ซึ่งเป็นราคาที่
สูงกว่าราคาที่จาํหน่ายให้กับพ่อค้าคนกลาง 
 

4.  ททท. ได้เชิญสื่อจาก 4 ประเภทเข้าร่วม
เดินทางที่จัดขึ้นในระหว่างวันที่ 5-7 พฤษภาคม 
2555 โดยสื่อที่เชิญ ได้แก่ สื่อทีวี (3 รายการ) 
สื่อวิทยุ (5 สถานี) สื่อสิ่งพิมพ์ (นิตยสารและ
หนังสือพิมพ์) และสื่อออนไลน์ (4 เว็บไซต์)  

   ข้อดีของการเชิญสื่อหลายประเภทคือ จะทํา
ให้การประชาสัมพันธ์สามารถเข้าถึงได้ทุกเพศ 
ทุกวัย และทุกอาชีพ  
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งานประเพณีบุญบั้งไฟ 
จังหวัดยโสธร  

11-13 พฤษภาคม 2555 

ณ บริเวณหน้าที่อําเภอเมือง
ยโสธร และบริเวณ
สวนสาธารณะพญาแถน 
จังหวัดยโสธร 

 

 

1. เ พื่ อ อ นุ รั ก ษ์ แ ล ะ เ ผ ย แ พ ร่
ประเพณีบุญบั้งไฟ จังหวัดยโสธร 
ให้เป็นที่รู้จักกันอย่างกว้างขวาง 
และเพื่อเชื่อมสัมพันธไมตรี โดย
แ ล ก เ ป ลี่ ย น วั ฒ น ธ ร ร ม กั บ
ต่างประเทศให้มากขึ้น 

2. เ พื่ อ เ ป็ น ก า ร ส่ ง เ ส ริ ม ก า ร
ท่องเที่ยวภายในประเทศ และ
ยกระดับการจัดงานประเพณีให้
เป็นงานระดับชาติตามนโยบาย
ของรัฐบาล 

 

 
 

3. เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวและ
เชื่อมความสัมพันธ์ทางการทูต 
ไทย-ญึ่ปุ่น 

4. เพื่อเป็นการกระจายรายได้และ
การกระตุ้นเศรษฐกิจของจังหวัด
ยโสธรให้เพิ่มขึ้น 

ที่มา:  โครงการจัดงานประเพณีบุญ
บั้งไฟ จังหวัดยโสธร ปี 2555 

1.  ความคิดเห็นของผู้ร่วมงานต่อ
รูปแบบการจัดงานในการอนุรักษ์
และเผยแพร่ประเพณีบุญบั้งไฟ 
 

 

 

2.  สัดส่วนการเปลี่ยนแปลงของผู้
เยี่ยมเยือนชาวไทย 
 

 ความคิดเห็นของผู้ร่วมงานต่อ
ศักยภาพของการจัดงาน 
(เหมาะสมกับงานระดับชาติ
หรือไม่) 

 

3. นักท่องเที่ยวชาวญี่ปุ่นมาร่วมงาน
ประเพณีบั้งไฟยโสธร 
 

4. เงินหมุนเวียนที่เกิดจากการจัดงาน 

1.  ผู้ร่วมงานและชาวยโสธรเห็นด้วย
ว่า รูปแบบการจัดงานได้สะท้อนถึง
การอนุรักษ์ประเพณีและวัฒนธรรม
ไทยโดยพิจารณาจากค่าเฉลี่ย>3.4 

 
 

2.  สัดส่วนของผู้เยี่ยมเยือนชาวไทย
ที่มากกว่าการจัดงานที่มีการประเมิน
ในครั้งก่อน 

 ผู้ร่วมงานเห็นด้วยว่า งานนี้มี
ศักยภาพและสามารถส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวภายในประเทศได้โดย
พิจารณาจากค่าเฉลี่ย>3.4 

 

3. ไม่มีการกําหนดเป้าหมายจํานวน
นักท่องเที่ยวไว้อย่างชัดเจน 
 

4. เงินหมุนเวียนจากการจัดงานไม่นอ้ย
กว่าการจัดงานในครั้งก่อน 

1. ค่าเฉลี่ยประเด็นที่สํารวจถึงความเข้าใจใน
ประเพณีบุญบั้งไฟที่ถูกต้องมีค่ามากกว่า 3.4 
(ชาวยโสธร = 4.40, คนต่างถิ่น = 4.12) 

***ผ่านเกณฑ์*** 

 
2. ผู้เยี่ยมเยือนชาวไทยที่มาร่วมงานปีนี้เท่ากับ 

40.21 ต่ํากว่าปี 2552 ร้อยละ 2.41 
 

ค่าเฉลี่ยของผู้ร่วมงานชาวไทยและชาว
ต่างประเทศที่เห็นด้วยว่า ศักยภาพของงาน
สามารถเทียบได้กับระดับนานาชาติ เท่ากับ 
4.21 และ 3.86 ตามลําดับ 

***ไม่ผ่านเกณฑ์*** 

3. มีนักท่องเที่ยวชาวญี่ปุ่นเดินทางมาร่วมงาน 

***ผ่านเกณฑ์*** 
 

4. มูลค่าเงินหมุนเวียนที่เกิดจากการใช้จ่ายของผู้
ที่มาร่วมงานในปีนี้เท่ากับ 24.12 ล้านบาท ต่ํา
กว่ามูลค่าเงินหมุนเวียนที่เกิดจากการจัดงานใน
ปี 2552 ร้อยละ 62.29 

***ไม่ผ่านเกณฑ์*** 
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งานประติมากรรมเทียน
นานาชาติ  

20 กรกฎาคม – 5 สิงหาคม 
2555 

ณ บริเวณพิพิธภัณฑสถาน
แห่งชาติ และทุ่งศรีเมือง 
จังหวัดอุบลราชธานี 

 

 

1. เพื่อส่งเสริมงานแห่เทียนพรรษา
ให้มีมูลค่าเพิ่ม และมุ่งสู่การเป็น 
World Event ที่ยั่งยืน 

 

 

 

 

 
 

2. เพื่ อสร้ า งประสบการณ์การ
เรี ยนรู้ แก่นั ก ท่อง เที่ ยว  โดย
มุ่งเน้นการเรียนรู้ศิลปะและการ
แกะสลักเทียนของไทยรวมทั้ง
กิจกรรมที่เกี่ยวเนื่อง 

 

 

ที่มา:  โครงการจัดงาน
ป ร ะ ติ ม า ก ร ร ม เ ที ย น
นานาชาติ ปี 2555 

1.  ความคิดเห็นของผู้ร่วมงานต่อ
รูปแบบการจัดงานประติมากรรม
เทียนนานาชาติ 

 
 

    ความพึงพอใจของผู้ร่วมงาน
เป็นไปตามเป้าหมาย  

 
 

 

2. นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้ศิลปะ
และการแกะสลักเทียน 
 

 

 

1. ผู้ร่วมงานไม่น้อยกว่าร้อยละ 70 ที่
เห็นด้วยว่า งานประติมากรรมเทียน
ทําให้งานแห่ เทียนพรรษามีความ
น่าสนใจเพิ่มขึ้น 

 

ความพึงพอใจของผู้ร่วมงานไม่
น้อยกว่าร้อยละ 60 

 
 

 

2. นักท่องเที่ยวไม่น้อยกว่าร้อยละ 50 
ได้เรียนรู้ถึงศิลปะของการแกะสลัก
เทียน 

 

 

 

นักท่องเที่ยวไม่น้อยกว่าร้อยละ 30 
ที่เห็นว่างานนี้สามารถเทียบได้กับ
ระดับนานาชาติ 

 

1. ผู้ร่วมงานชาวไทยและชาวต่างประเทศที่เห็น
ด้วยในระดับมากขึ้นไปว่า งานประติมากรรม
เทียนนานาชาติ ทําให้งานแห่ เทียนมีความ
น่าสนใจเพิ่มขึ้นมีจํานวนร้อยละ 88.91 และร้อย
ละ 74.14 ตามลําดับ 

ผู้ร่วมงานชาวไทยและชาวต่างประเทศที่
พอใจในระดับมากขึ้นไปกับงานประติมากรรม
เทียนมีประมาณร้อยละ 86.63 และร้อยละ 
81.13 ตามลําดับ 

***ผ่านเกณฑ์*** 

2. นักท่องเที่ยวจากกรุงเทพฯ และปริมณฑล 
(ร้อยละ 75.00) และนักท่องเที่ยวจากจังหวัด
อื่นๆ (ร้อยละ 89.33) ได้เรียนรู้ถึงศิลปะของการ
แกะสลักเทียน 

    ขณะที่นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ ร้อยละ 
50.87 ที่กล่าวว่า ได้เรียนรู้ศิลปะนานาชาติ จาก
การร่วมงาน 

นักท่องเที่ ยวไทยและชาวต่างประเทศ
มากกว่าร้อยละ 80 ที่เห็นด้วยว่า ศักยภาพของ
งานสามารถเทียบได้กับระดับนานาชาติ  

***ผ่านเกณฑ์*** 
 


