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บทคัดยอ 

 

                        การศึกษากลยุทธดานราคาของผลิตภัณฑการทองเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมของจังหวัด

ภูเก็ต พังงา และกระบี่ มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษารูปแบบการกําหนดราคาที่เหมาะสมของผลิตภัณฑ

การทองเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรม  เพื่อศึกษาความคิดเห็นและความตองการของนักทองเที่ยวที่มีตอ

ระดับราคาของผลิตภัณฑการทองเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรม และเพื่อสรางภาคีความรวมมือระหวาง

เจาของผลิตภัณฑการทองเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรม กับหนวยงานและองคกรที่เกี่ยวของในการ

สงเสริมการพัฒนาการตลาดทองเที่ยวของกลุมจังหวัดในเขตสามเหลี่ยมอันดามัน โดยมีสองกลุม

ตัวอยางที่ใชในการศึกษา ไดแก กลุมตัวอยางในฐานะเจาบาน คือ เจาของและผูมีสวนเกี่ยวของกับ

ผลิตภัณฑการทองเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมของจังหวัดภูเก็ต พังงา และกระบี่  โดยใชวิธีคนควา

ขอมูลทุติยภูมิ และวิจัยเชิงคุณภาพ และกลุมตัวอยางที่ใชศึกษาในฐานะแขกผูมาเยือน คือ 

นักทองเที่ยวชาวไทยและชาวตางประเทศที่เดินทางมาทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต  พังงา และกระบี่ 

ในป 2548 จํานวน 814 คน  เครื่องมือที่ใชเปนแบบสอบถามที่ผูศึกษาพัฒนาขึ้น  ขอมูลที่รวบรวมได

นํามาวิเคราะหเชิงพรรณนาโดยใชคาความถี่รอยละและคาเฉลี่ย  โดยใชโปรแกรมสําเร็จรูปทางสถิติ

และวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ 

ผลการวิจัยพบวา การตั้งราคาผลิตภัณฑเชิงวัฒนธรรมมีเกณฑการตั้งราคาที่เนนตนทุน

และกําไร แตแตกตางกันที่ลักษณะของเฉพาะของแตละผลิตภัณฑ จึงทําใหเกิดกลยุทธการตั้งราคา

ที่แตกตางกัน  นักทองเที่ยวชาวไทยและชาวตางชาติที่ เขามาเที่ยวชมการทองเที่ยวเชิง

ศิลปวัฒนธรรม  สวนใหญมีความคิดเห็นเหมือนกัน คือ ตองการใหมีปายบอกราคาในการกําหนด

รูปแบบราคา  โดยปจจัยในการเลือกพิจารณาระดับราคาสวนใหญ  คือ ความโดดเดนนาประทับใจ

ในแหลงทองเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมและความหลากหลายของผลิตภัณฑการทองเที่ยว 
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Abstract 

 

This study of the pricing strategy for cultural tourism in Phuket, Phang-Nga and 

Krabi had objectives to study suitable form of pricing for cultural tourism products firstly. 

The second objective is to study opinions and demands of tourists to price level of 

cultural tourism products. The last objective will generate co-operation among owners of 

cultural tourism sites, government agency and organizations to promote tourism 

marketing for Andaman Triangle provinces. There are two groups of sample to study. 

The first one is owners of cultural tourism products that are studied by desk research and 

qualitative research methods. The second sampling group for the study is Thai tourists 

and foreign tourists who travel in Phuket, Krabi and Phang-Nga during the year 2005. 

Approximately 814 tourists give their opinions in questionnaires developed by 

researchers. The collected data is analyzed descriptively by frequency and mean by 

statistical computer program.   

The findings of study show the form of pricing of cultural tourism products is 

based on cost and profit, but has different ways of presentation in pricing and its pricing 

strategy. However, Thai tourists and foreign tourists of cultural tourism think similarly and 

demand price tag in pricing. Factors for price consideration is an outstanding and 

impression in cultural tourism and various cultural tourism products.  

 

 

 


