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บทคัดยอ 
 

การวิจัยเรื่อง “การเมืองในการถายภาพทองเที่ยว: การครอบงําและการตอรองเชิง

วัฒนธรรม” เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ที่มุงศึกษาวิเคราะหความโนมเอียง

ทางอุปนิสัย (habitus) / รสนิยมดานการถายภาพทองเที่ยวและการบริโภคภาพถายทองเที่ยวของ

กลุมคนในแวดวง (fields) ของนักถายภาพทองเที่ยว ดวยวิธีการสัมภาษณเจาะลึก (in-depth interview) 

การเขารวมสังเกตในพื้นที่วิจัย (field observation) การวิเคราะหตัวบท (Textual Analysis) ที่เปน

ภาพถายทองเที่ยวอําเภอสังขละบุรี และการทดลองนําภาพถายทองเที่ยวที่เกิดขึ้นจากการประกอบ

สรางความหมายจากกรณีศึกษาทั้ง 4 กรณีใหกลุมคนในแวดวงยอยตาง ๆ อันไดแก แวดวงชางภาพ

เชิงสุนทรียะ แวดวงชางภาพอาชีพ แวดวงนักทองเที่ยว และแวดวงคนในพื้นที่ ไดเขาไปอาน

ความหมายผานแนวคิดหลักที่สําคัญในเรื่องทุนทางวัฒนธรรม (cultural capital) ของปแอร บูรดิเยอ 

กับแนวคิดในเรื่องภาพตัวแทนในมุมมองของสํานักวัฒนธรรมศึกษา 

ผลการศึกษาพบวา การถายภาพและภาพถายทองเที่ยวสําหรับบางคนที่อาจมองวา

เปนรูปแบบของการสื่อสารที่มีบทบาทแคเพียงการบันทึกความทรงจํารวมกันของคนในสังคมนั้น 

แทจริงแลวการถายภาพและภาพถายทองเที่ยวสามารถเปนรูปแบบหรือพื้นที่ทางการเมืองได   

การถายภาพทองเที่ยวและภาพถายทองเที่ยวจะเปนพื้นที่ทางการเมืองก็ตอเมื่อ “เกิดการปะทะ

สังสรรค” ซึ่งกันและกันของกลุมคนในแวดวงตาง ๆ โดยผานสิ่งที่เรียกวา รสนิยมและความโนม

เอียงทางอุปนิสัย อันมีที่มาจากการกอรูปของกลุมคนแตละแวดวงตลอดรวมไปถึงภาคปฏิบัติการ

ตาง ๆ ของทุน ซึ่งประกอบไปดวยการสั่งสม การตอยอด การเลื่อนไหล การสรางความชอบธรรม

ใหกับทุน จนกลายมาเปนเอกลักษณหรือรสนิยมทางการถายภาพทองเที่ยวที่มีรูปแบบที่แตกตาง

กันออกไป เชน กลุมแวดวงชางภาพสุนทรียะนั้น มีรสนิยมการถายภาพที่เนนความงดงามในเชิง

สุนทรียะ (taste of art / aesthetics) ที่พวกเขาสามารถเขาไปออกแบบ ตกแตง จัดการกับทุกสิ่ง

ทุกอยางทั้งที่มีและไมมีอยูจริงในพื้นที่การทองเที่ยว ดวยความรูความสามารถตามหลักการในเชิง

เทคนิคดานการถายภาพ สวนรสนิยมดานการถายภาพทองเที่ยวของกลุมแวดวงชางภาพอาชีพนั้น 

นอกจากจะมีลักษณะของการเขาไปจัดการ ออกแบบ จัดวางทุกสิ่งทุกอยางไดตามที่ตองการ ดวย

ชุดความรูในเชิงศาสตรและศิลปดานการถายภาพเหมือนอยางกรณีของกลุมชางภาพเชิงสุนทรียะ

แลว รสนิยมดานการถายภาพทองเที่ยวที่ถือไดวาแตกตางออกไปจากกลุมแวดวงชางภาพเชิง

สุนทรียะก็คือ รสนิยมการถายภาพที่เนนความสมจริงตามหลักการในเชิงวารสารศาสตร (taste of 

journalism)  ในขณะที่รสนิยมดานการถายภาพของกลุมแวดวงนักทองเที่ยวนั้น เรียกไดวาเปน

รสนิยมดานการถายภาพทองเที่ยวแบบชนชั้นกลางในเมืองที่เนนและใหความสนใจในเรื่องของ
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ความตื่นตาตื่นใจ หวือหวา แปลกตา (taste of exoticism) เพื่อที่จะบอกวาตนเองในฐานะนักทองเที่ยว

เคยไปหรือเคยอยูในพื้นที่ทองเที่ยวมากอน และสําหรับรสนิยมดานการถายภาพทองเที่ยวของกลุม

คนในพื้นที่นั้น เปนรสนิยมดานการถายภาพของคนที่เกิดและเติบโตในพื้นที่ทองเที่ยวอําเภอสังขละบุรี 

จังหวัดกาญจนบุรี (taste of localism) ที่มีความรอบรูในฐานะของผูชํานาญการในทุก ๆ เร่ืองราว

ที่เกิดขึ้นในพื้นที่ทองเที่ยว ไมวาจะเปนความรอบรูในเรื่องของประวัติความเปนมาของกลุมชาติพันธุ

มอญพลัดถิ่น ความรอบรูในเร่ืองของภูมิประเทศ ภูมิอากาศ ตลอดจนภูมิสถาปตยของสิ่งปลูกสราง 

ขนบธรรมเนียมประเพณีพิธีกรรมความเชื่อตาง ๆ ในฐานะของคนมอญที่เกิดเติบและใชชีวิตอยูใน

พื้นที่แหงนี้ 

จากการวิเคราะหลักษณะการปะทะสังสรรคกันระหวางกลุมคนในแวดวงตาง ๆ ยัง

พบอีกดวยวา ยิ่งกลุมแวดวงที่ส่ังสม / ถูกครอบงําจากทุนความรูดานถายภาพมากเทาใด การแสดงออก

ของกลุมแวดวงดังกลาวก็มีแนวโนมของการพยายามเขาไปครอบงําทางความคิดดานการถายภาพ 

และสรางความชอบธรรมใหกับการถายภาพในแบบฉบับของตนเองมากเทานั้น เชน กรณีของชางภาพ

เชิงสุนทรียะ และชางภาพอาชีพ ที่มีแนวโนมจะใชทุนความรูของตนไปครอบงําคนกลุมอ่ืน 

สวนในกรณีของนักทองเที่ยวและคนในพื้นที่ ที่มีแนวโนมการสั่งสม / ถูกครอบงําจาก

ทุนความรูดานการถายภาพในระดับที่นอยกวามืออาชีพดานการถายภาพนั้น ก็มีแนวโนมตอรอง

กลับไปยังชุดความหมายที่ถูกประกอบสรางขึ้นจากมืออาชีพดานการถายภาพดวยทุนที่นักทองเที่ยว

และคนในพื้นที่ส่ังสมไวเชนกัน 

นอกจากนี้ ผูวิจัยพบวา อํานาจของการเขาปะทะกันระหวางคนทั้ง 4 กลุมในวงจรแหง

การผลิตความหมายในภาพถายทองเที่ยวซึ่งประกอบไปดวย วงจรแหงการผลิต การเผยแพร 

ตลอดจนการบริโภคที่เกิดขึ้นในพื้นที่หรือสนามของการถายภาพในงานวิจัยชิ้นนี้นั้น ไมเทาเทียม

กันเสมอไป กลาวคือ ในขณะที่ชางภาพเชิงสุนทรียะและชางภาพอาชีพมีอํานาจเขาไปชวงชิง

ความชอบธรรมในทุกขั้นตอนของวงจรการผลิตความหมาย แตทวานักทองเที่ยวกลับไมสามารถที่

จะเขาไปชวงชิงความชอบธรรมในทุกขั้นตอนของวงจรการผลิตความหมายได สวนคนในพื้นที่แม

จะมีทุนทางความรูและทุนทางวัฒนธรรมในระดับหนึ่ง แตพวกเขาไมเพียงแตขาดชองทางในการ

เผยแพรรสนิยมของตนออกไปเทานั้น หากทุนทางความรูและทุนทางวัฒนธรรมของคนในพื้นที่

ดังกลาวยังไมสามารถนําไปสูการผลิตซ้ําซึ่งรสนิยมไดอีกดวย 
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Abstract 
 

 This research work on “Politics of Tourism Photography : Cultural Domination 

and Negotiation” is a piece of qualitative research the main objective of which is to study 

and analyze the habitus and preferences in photography for tourism and consumption 

for tourist photos of people in the field of photography. In this research, I-the researcher-   

gleaned all desired information via in-depth interviews, field observation, textual analysis 

on tourist photographs of Sangkhlaburi District and the exhibition of photographs that 

have been created from the construction of meanings obtained from all the four study 

cases, to people from various fields such as aesthetic photographers, professional 

photographers, tourists, and local people who can learn the meanings through Pierre 

Bourdieu’s idea of Cultural Capital as well as the idea of representative photos in the 

perspective of the culture education institute. 

 The results from the study revealed that photography and tourist photos 

which had been regarded as a form of communication the major role of which was just 

to record the jointed-memory that all members in a society had had together, could be a 

form or a forum for politics. Photography and tourist photos will be as such only when 

there is the “congregation” among people from different fields through habitus and 

preferences, which have been generated from the formation of each group in each field. 

This should include capital operations which are accumulation, extension, flow, and 

domination for capital until the identities and the preference in tourism photography vary 

into different forms. For example, aesthetic photographers will take photos that have the 

taste of art which they can design, re-decorate and arrange everything, both tangible 

and intangible, in tourist areas. At the same time, professional photographers use skills 

and techniques that they have learnt. Even though these photographers design, re-

decorate and arrange everything like aesthetic ones do, they are emphatic on the taste 

of journalism. As for tourists, they are urban middle-class tourists who take photos that 

reveal the taste of exoticism so as to show that they have been to such places. Finally, 

local people like to take photos of lives and development of local people (in this case,  

Sangkhlaburi District, Kanchanaburi Province) with the taste of localism as they know 
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and expertise in everything concerning their native area such as the history of the 

diasporic Mon ethnic group, geography, climate, as well as architecture  and 

construction, customs, traditions and beliefs of the Mon people because local people in 

this area are Mon people who have been residing therein. 

 The outcomes from the analysis on the nature of the congregation among 

people from various fields revealed that the more photographic knowledge and skills a 

group accumulate, the harder that group tries to dominate other groups’ styles and 

ideas in photography. The examples of such a group are the group of Aesthetic 

Photographers and the group of Professional photographers. 

 As for the group of tourists and the group of local people, which tend to be 

dominated by the other two groups due to their lack of skills and knowledge, they tend 

to negotiate the set of meanings that professional photographers have construed via 

their accumulated capital. 

 In addition, the researcher have found that the influence of the congregation 

among these four groups in the circle of the construction of meanings of tourism 

photography, which consists of creation, publication, and consumption, which occurs in 

each of all the areas studied here, is not equivalent to one another. In other words, 

although professional and aesthetic photographer can dominate all the compositions in 

the circle, tourists cannot do the same. As for local people, even though they have a 

certain degree of knowledge and cultural capitals, they do not have channels to 

publicize their preferences, nor can they use their knowledge and cultural capitals to 

reproduce their styles of photography.   

 


