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บทคัดย่อ 
 

การศกึษานีม้ีวตัถปุระสงค์เพ่ือศกึษาสถานภาพและศกัยภาพของทรัพยากรเพ่ือการ
ท่องเท่ียวของตลาดน า้ 3 แห่ง ในจงัหวดันนทบรีุ ได้แก่ ตลาดน า้วดัแสงสิริธรรม ตลาดน า้ไทรน้อย 
และตลาดน า้วดัตะเคียน รวมถึงเปรียบเทียบศกัยภาพของแหลง่ท่องเท่ียวดงักล่าว และเสนอแนะ
แนวทางในการจดัการการท่องเท่ียว บนพืน้ฐานของ 4 ปัจจัยหลกัรวม 12 ตวัชีว้ดั มีระดบัคะแนน
การประเมินระหว่าง 1-5 (จากน้อยท่ีสุดไปจนถึงมากท่ีสุด) โดยใช้การประเมินในพืน้ท่ีและ
แบบสอบถามกลุม่ตวัอย่างนกัท่องเท่ียวจ านวน 1,152 คน และประชาชนในชุมชนโดยรอบตลาด
ทัง้ 3 แห่ง รวม 830 ครัวเรือน ซึ่งได้ท าการส ารวจระหวา่งเดือนพฤศจิกายน-ธนัวาคม 2553 

จากการศกึษาพบวา่ ในภาพรวมของทกุปัจจยัแล้ว ตลาดน า้ทัง้ 3 แห่งมีคะแนนเฉลี่ย
อยู่ในระดบัปานกลาง โดยตลาดน า้ไทรน้อยมีคะแนนเฉลี่ยสงูสดุเท่ากับ 3.67 รองลงมาคือ ตลาด
น า้วดัตะเคียนมีคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 3.50 และตลาดน า้วดัแสงสิริธรรมมีคะแนนเฉลี่ยน้อยท่ีสดุ
เท่ากบั 3.25 ทัง้นี ้เมื่อเปรียบเทียบระดบัคะแนนในแต่ละด้านระหว่างแหล่งท่องเท่ียวทัง้สามแห่ง
แล้ว พบวา่ ทางด้านทรัพยากรนัน้ ตลาดน า้วดัแสงสิริธรรมมีความโดดเด่นมากท่ีสดุ โดยมีคะแนน
เฉลี่ยเท่ากับ 4.33 โดยเฉพาะการเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียวซึ่งมีคะแนนสูงสุดเต็ม 5.00 ในขณะท่ี
ทางด้านทางด้านการบริการนัน้ ตลาดน า้ไทรน้อยมีคะแนนเฉลี่ยสงูสดุเท่ากับ 3.50 และมีความ
โดดเดน่ทางด้านการบริการทางการท่องเท่ียวซึ่งมีคะแนนจากการประเมินเท่ากับ 4.00 ส าหรับใน
ด้านการบริหารนัน้ ตลาดน า้ไทรน้อยนัน้ มีคะแนนเฉลี่ยสงูสดุเช่นเดียวกัน โดยมีค่าเท่ากับ 3.00 
และมีความโดดเดน่ทางด้านการรวมกลุม่และการมีส่วนร่วมของคนในชุมชนซึ่งมีคะแนนจากการ
ประเมินเป็น 3.00 เท่ากัน และในด้านการตลาดนัน้ พบว่า ตลาดน า้วัดตะเคียนมีคะแนนเฉลี่ย
สงูสดุเท่ากบั 4.25 โดยมีความโดดเดน่ท่ีแตกตา่งจากแหล่งท่องเท่ียวอ่ืนทางด้านการเช่ือมโยงกับ
แหลง่ท่องเท่ียวอ่ืน ซึ่งมีคะแนนจากการประเมินเท่ากบั 4.00 
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Abstract 
 
 This study is aimed for determining the status and potentiality of tourism 
resources of 3 floating markets; Wat Sangsiritham, Sainoi, and Wat Takien, in Nonthaburi 
province. Their potentialities are also compared for suggesting the appropriate tourism 
management. The determination was carried out based upon 12 indices, ranking from 1 
to 5 varied from the least to the most, of 4 major factors. Field observation, determination 
and questionnaire based interviewing from 1,152 tourists and 830 households living 
around the 3 floating markets, were carried out during November-December 2010. 
 Based upon all 12 indices of 4 factors the overall average scores of the 3 
Floating Markets are all in the intermediate level varying from 3.67, 3.50 and 3.25 for the 
floating markets of Sai noi, Wat Takien and Wat Sangsiritham, respectively. The 
prominent in each of 4 factors are in different sites. The Resource factor is dominated in 
Wat Sangsiritham having the highest average score of 4.33 with the outstanding in 
accessibility containing the perfect determined score of 5.00. The highest average score 
in Service, 3.50, is in Sai Noi with the highest performance, and average of 4.00, in 
tourism service. Sai Noi is also dominated in Management having the highest average 
score of 3.00, and each of the two indices, community assembly and participatory, 
under this factor has equal determined score of 3.00. The Marketing factor is excellent in 
Wat Takien with the highest average of 4.25. The availability of connecting to other 
tourism places differentiates this site from the others with the determined score of 4.00. 
 


