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บทคัดย่อ 
 

การศกึษานีม้ีวตัถปุระสงค์เพ่ือศกึษาสถานภาพและศกัยภาพของทรัพยากรเพ่ือการ
ท่องเท่ียวของตลาดน า้ 3 แห่ง ในจงัหวดันนทบรีุ ได้แก่ ตลาดน า้วดัแสงสิริธรรม ตลาดน า้ไทรน้อย 
และตลาดน า้วดัตะเคียน รวมถึงเปรียบเทียบศกัยภาพของแหลง่ท่องเท่ียวดงักล่าว และเสนอแนะ
แนวทางในการจดัการการท่องเท่ียว บนพืน้ฐานของ 4 ปัจจัยหลกัรวม 12 ตวัชีว้ดั มีระดบัคะแนน
การประเมินระหว่าง 1-5 (จากน้อยท่ีสุดไปจนถึงมากท่ีสุด) โดยใช้การประเมินในพืน้ท่ีและ
แบบสอบถามกลุม่ตวัอย่างนกัท่องเท่ียวจ านวน 1,152 คน และประชาชนในชุมชนโดยรอบตลาด
ทัง้ 3 แห่ง รวม 830 ครัวเรือน ซึ่งได้ท าการส ารวจระหวา่งเดือนพฤศจิกายน-ธนัวาคม 2553 

จากการศกึษาพบวา่ ในภาพรวมของทกุปัจจยัแล้ว ตลาดน า้ทัง้ 3 แห่งมีคะแนนเฉลี่ย
อยู่ในระดบัปานกลาง โดยตลาดน า้ไทรน้อยมีคะแนนเฉลี่ยสงูสดุเท่ากับ 3.67 รองลงมาคือ ตลาด
น า้วดัตะเคียนมีคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 3.50 และตลาดน า้วดัแสงสิริธรรมมีคะแนนเฉลี่ยน้อยท่ีสดุ
เท่ากบั 3.25 ทัง้นี ้เมื่อเปรียบเทียบระดบัคะแนนในแต่ละด้านระหว่างแหล่งท่องเท่ียวทัง้สามแห่ง
แล้ว พบวา่ ทางด้านทรัพยากรนัน้ ตลาดน า้วดัแสงสิริธรรมมีความโดดเด่นมากท่ีสดุ โดยมีคะแนน
เฉลี่ยเท่ากับ 4.33 โดยเฉพาะการเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียวซึ่งมีคะแนนสูงสุดเต็ม 5.00 ในขณะท่ี
ทางด้านทางด้านการบริการนัน้ ตลาดน า้ไทรน้อยมีคะแนนเฉลี่ยสงูสดุเท่ากับ 3.50 และมีความ
โดดเดน่ทางด้านการบริการทางการท่องเท่ียวซึ่งมีคะแนนจากการประเมินเท่ากับ 4.00 ส าหรับใน
ด้านการบริหารนัน้ ตลาดน า้ไทรน้อยนัน้ มีคะแนนเฉลี่ยสงูสดุเช่นเดียวกัน โดยมีค่าเท่ากับ 3.00 
และมีความโดดเดน่ทางด้านการรวมกลุม่และการมีส่วนร่วมของคนในชุมชนซึ่งมีคะแนนจากการ
ประเมินเป็น 3.00 เท่ากัน และในด้านการตลาดนัน้ พบว่า ตลาดน า้วัดตะเคียนมีคะแนนเฉลี่ย
สงูสดุเท่ากบั 4.25 โดยมีความโดดเดน่ท่ีแตกตา่งจากแหล่งท่องเท่ียวอ่ืนทางด้านการเช่ือมโยงกับ
แหลง่ท่องเท่ียวอ่ืน ซึ่งมีคะแนนจากการประเมินเท่ากบั 4.00 
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Abstract 
 
 This study is aimed for determining the status and potentiality of tourism 
resources of 3 floating markets; Wat Sangsiritham, Sainoi, and Wat Takien, in Nonthaburi 
province. Their potentialities are also compared for suggesting the appropriate tourism 
management. The determination was carried out based upon 12 indices, ranking from 1 
to 5 varied from the least to the most, of 4 major factors. Field observation, determination 
and questionnaire based interviewing from 1,152 tourists and 830 households living 
around the 3 floating markets, were carried out during November-December 2010. 
 Based upon all 12 indices of 4 factors the overall average scores of the 3 
Floating Markets are all in the intermediate level varying from 3.67, 3.50 and 3.25 for the 
floating markets of Sai noi, Wat Takien and Wat Sangsiritham, respectively. The 
prominent in each of 4 factors are in different sites. The Resource factor is dominated in 
Wat Sangsiritham having the highest average score of 4.33 with the outstanding in 
accessibility containing the perfect determined score of 5.00. The highest average score 
in Service, 3.50, is in Sai Noi with the highest performance, and average of 4.00, in 
tourism service. Sai Noi is also dominated in Management having the highest average 
score of 3.00, and each of the two indices, community assembly and participatory, 
under this factor has equal determined score of 3.00. The Marketing factor is excellent in 
Wat Takien with the highest average of 4.25. The availability of connecting to other 
tourism places differentiates this site from the others with the determined score of 4.00. 
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 1 

บทท่ี 1 
 

บทน า 
 
 1.1 ท่ีมาและความส าคัญของปัญหา 
 

ประเทศไทยมีลกัษณะภมูิประเทศท่ีหลากหลาย ตัง้แต่หาดทราย ชายฝ่ังทะเล หมู่
เกาะ ท่ีราบลุม่ ไปจนถึงท่ีราบสงู มีทรัพยากรธรรมชาติอดุมสมบูรณ์ และแหล่งท่องเท่ียวท่ีส าคญั
ในหลายจงัหวดั ทัง้ในภาคเหนือ ภาคกลาง ภาคใต้ ภาคตะวนัออก และภาคตะวนัตก ไมว่า่จะเป็น
เชียงใหม่ เชียงราย กรุงเทพมหานคร กระบ่ี หรือภเูก็ต ให้นักท่องเท่ียวเดินทางท่องเท่ียวกันได้
ตลอดทัง้ปี นนทบรีุก็เป็นอีกหนึ่งจังหวดัในประเทศไทยท่ีมีสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจทัง้ในด้าน
ประวตัิศาสตร์ วฒันธรรมประเพณี วิถีชีวิต และแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร เช่น วดัปรมยัยิกาวาส 
วัด ฉิมพลี  หมู่ บ้านเค ร่ืองปั ้นดิน เผา ศูน ย์วัฒนธรรมพืน้บ้านชาวมอญและพิพิธภัณฑ์
เคร่ืองปัน้ดินเผามอญโบราณ “กวานอาม่าน” คลองขนมหวาน และตลาดน า้ท่ีมีช่ืออีกหลายแห่ง 
จงัหวดันนทบรีุตัง้อยู่ริมแมน่ า้เจ้าพระยาในเขตภาคกลาง ติดกบักรุงเทพมหานคร เป็นจังหวดัหนึ่ง
ใน 5 จงัหวดัปริมณฑลท่ีมีความเจริญในแทบทกุด้านเทียบเท่ากบักรุงเทพมหานคร และเป็นจงัหวดั
ท่ีมีคนอาศยัอยู่หนาแน่นท่ีสดุอีกจังหวดัหนึ่งของประเทศไทย และด้วยท าเลท่ีตัง้ท่ีอยู่ใกล้เมือง
หลวง มีการคมนาคมสะดวกทัง้ทางบกและทางน า้ ท าให้จังหวดันนทบุรีในวนันีก้ลายเป็นเมือง
ท่องเท่ียวท่ีส าคญัอีกแห่งหนึ่งในประเทศไทย (http://thai.tourismthailand.org สืบค้นเมื่อ 16 
สิงหาคม พ.ศ. 2553) 

 
สถานการณ์การท่องเท่ียวจงัหวดันนทบรีุในปัจจบุนั โดยรวมมีอตัราการเติบโตลดลง

เลก็น้อย จากจ านวนนกัท่องเท่ียวในปี พ.ศ. 2552 มีนกัท่องเท่ียวมาเท่ียวและพกัในจงัหวดันนทบรีุ
จ านวน 499,690 คน ปี พ.ศ. 2553 มีจ านวน 485,802 คน ลดลง 13,887 คน แบ่งเป็นนักท่อง 
เท่ียวชาวไทยในปี พ.ศ. 2552 จ านวน 460,684 คน พ.ศ. 2553 จ านวน 402,650 คน และนักท่อง 
เท่ียวชาวต่างชาติในปี พ.ศ. 2552 จ านวน 39,005 คน พ.ศ. 2553 จ านวน 83,152 คน ปัจจัย
ส าคญัท่ีท าให้เกิดการท่องเท่ียวในพืน้ท่ีจังหวดันนทบุรี เกิดจากหน่วยงานภาครัฐและเอกชนร่วม 
มือกนัจดังานสง่เสริมการท่องเท่ียวอย่างตอ่เน่ือง อาทิ งานวฒันธรรมสองฝ่ังเจ้าพระยาใต้ฟ้านนท์ 
และงานสงกรานต์เกาะเกร็ด เป็นต้น นอกจากนีจ้ังหวัดนนทบุรียังเป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีอยู่ติด
กรุงเทพมหานคร มีความเจริญไม่ต่างจากกรุงเทพมหานคร ด้วยมีแหล่งท่องเท่ียวท่ีหลากหลาย 

http://thai.tourismthailand.org/
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และการเดินทางสะดวกสบาย จึงดงึดดูให้ผู้มาเย่ียมเยือนเดินทางพกัผอ่นหย่อนใจได้บ่อยครัง้โดย
ไมต้่องพกัค้างคืน (การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย, 2552) 

 
จงัหวดันนทบรีุมีชมุชนริมน า้อยู่หลายชมุชน อาทิ บ้านลาดสิงห์ บ้านวดัตะเคียน บ้าน

สเุหร่าใหญ่ และบ้านวดัศรีประวตัิ เป็นต้น คนในชุมชนส่วนใหญ่มีความผกูพันกับสายน า้ตัง้แต่
อดีต ทัง้ในด้านวฒันธรรมประเพณี วิถีชีวิต เกษตรกรรม และการคมนาคม อย่างไรก็ตาม ยุคสมยั
ท่ีเปลี่ยนแปลงไปท าให้วิถีชีวิตของชาวบ้านท่ีอาศยัอยู่ริมน า้เปลี่ยนไป จากเดิมท่ีมีการสญัจรทาง
น า้ เมื่อมีถนนตดัผา่นชมุชนมากขึน้ ชาวบ้านก็หนัไปใช้การคมนาคมทางบกแทน ตลาดน า้ซึ่งเคย
เป็นสว่นหนึ่งของชมุชนริมน า้ก็ถกูแทนท่ีด้วยตลาดบก เน่ืองจากการด าเนินกิจกรรมทางบกมีความ
สะดวกสบายมากกว่าทางน า้ ตลาดน า้ในปัจจุบันจึงลดจ านวนลงจากในอดีตอย่างเห็นได้ชัด 
โดยเฉพาะอย่างย่ิงตลาดน า้ในเขตจังหวดันนทบุรี จากเดิมท่ีมี 4 แห่ง ปัจจุบันลดลงเหลือ 3 แห่ง 
ได้แก่ ตลาดน า้วดัแสงสิริธรรม ตลาดน า้ไทรน้อย และตลาดน า้วดัตะเคียน ซึ่งมีแนวโน้มว่าจะลด
จ านวนลงอีก หากขาดการบริหารจดัการท่ีดีจากคนในชมุชนและผู้ ท่ีมีสว่นเก่ียวข้อง 

 
ตลาดน า้วดัแสงสิริธรรมก่อตัง้ขึน้เมื่อปี พ.ศ. 2541           ท่ีอาศยัอยู่บริเวณ

ต าบลเกาะเกร็ด หมู ่3 หมู ่4 และต าบลท่าอิฐ ตลาดน า้แห่งนีส้ร้างขึน้มาแทนตลาดน า้บางตลาดซึ่ง
ยกเลิกการค้าขายไป เน่ืองจากการเปลี่ยนแปลงวิถีชีวิตของชาวบ้านท่ีอาศยัอยู่ริมน า้ท่ีหันไปนิยม
ใช้ถนนแทนล าน า้กนัมากขึน้ ปัจจบุนัมีนกัท่องเท่ียวเดินทางไปยังตลาดน า้แห่งนีเ้ป็นจ านวนมาก 
โดยเฉพาะในวนัหยุดสดุสปัดาห์ กิจกรรมท่ีโดดเด่นของตลาดน า้วดัแสงสิริธรรมคือ การศึกษาดู
งานด้านโบราณวตัถ ุศาสนสถาน และวิถีชีวิตของคนในชุมชน ต่อมาในปี พ.ศ. 2544 นายสรุพล 
วาณิชเสนี ซึ่งในขณะนัน้เป็นนายอ าเภอไทรน้อยได้ร่วมกับผู้น าชุมชน จัดตัง้ตลาดน า้ไทรน้อยขึน้ 
เพ่ือสนับสนุนสินค้าการเกษตรต่างๆ ของคนในชุมชนท่ีมีอยู่ในพืน้ท่ี ตลาดน า้ไทรน้อยจึงเปิด
ตวัอย่างเป็นทางการเมื่อวนัท่ี 20 กรกฎาคม พ.ศ. 2545 ล่าสดุตลาดน า้วดัตะเคียน ตลาดท่ีสร้าง
ขึน้มาแทนตลาดน า้บางคูเวียง บริเวณคลองบางคูเวียง ได้ เปิดตัวอย่างเป็นทางการเมื่อ
วนัท่ี 2 พฤษภาคม พ.ศ. 2552 ด้วยแนวคิดของหลวงปู่ แย้ม เจ้าอาวาสวดัตะเคียน ท่ีต้องการพลิก
ฟืน้วิถีชีวิตของคนในอดีตให้คนรุ่นใหมไ่ด้สมัผสั และต้องการท่ีจะใช้พืน้ท่ีบริเวณล าคลองแห่งนีใ้ห้
เกิดประโยชน์แก่ชาวบ้านท่ีอาศัยอยู่ในบริเวณนี ้ให้ท ามาหากิน โดยการน าพืชผกัต่างๆ ท่ีปลูก
กนัเอง รวมถึงของกินท่ีหลากหลายใสเ่รือพายมาขายกนั โดยท่ีไมม่ีคา่ใช้จ่ายใดๆ ทัง้สิน้ 
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ตลาดน า้ทัง้ 3 แห่ง มีรูปแบบและการด าเนินกิจกรรมท่ีแตกตา่งกนั ไมว่า่จะเป็นความ

โดดเดน่ของพืน้ท่ี สภาพภมูิทศัน์ ความสะดวกในการเข้าถึง การให้บริการนักท่องเท่ียว การมีส่วน
ร่วมของคนในชุมชน ความหลากหลายของกิจกรรม รวมถึงวิธีการประชาสัมพันธ์ ซึ่งสิ่งต่างๆ 
เหล่านีเ้ป็นส่วนส าคัญท่ีมีผลกระทบต่อการพัฒนาตวัตลาดน า้เอง ดงันัน้ผู้ วิจัยจึงเห็นถึงความ 
ส าคัญของศกัยภาพแหล่งท่องเท่ียวตลาดน า้ต่อการพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวอย่างยั่งยืน โดยจะ
ศึกษาถึง ศักยภาพของทรัพยากรแหล่งท่องเท่ียว จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส อุปสรรคของแหล่ง
ท่องเท่ียวตลาดน า้ และข้อเสนอแนะ เพ่ือเป็นสว่นหนึ่งในการพิจารณาวางแผนพฒันา และก าหนด
กลยทุธ์เพ่ือการพฒันาแหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ในจงัหวดันนทบรีุตอ่ไป 
 
1.2 วัตถุประสงค์ของการวจิยั 

 
1) เพ่ือศกึษาสถานภาพและประเมินศกัยภาพของทรัพยากรแหล่งท่องเท่ียวประเภท

ตลาดน า้ของจงัหวดันนทบรีุ 
2) เพ่ือเปรียบเทียบศกัยภาพแหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ของจงัหวดันนทบรีุ 
3) เพ่ือเสนอแนะแนวทางในการจดัการการท่องเท่ียวตลาดน า้ในจงัหวดันนทบรีุ 

 
1.3 ขอบเขตการวจิยั 

 
ขอบเขตด้านพืน้ท่ี พืน้ท่ีท่ีศึกษามีด้วยกัน 3 บริเวณ ประกอบด้วย ชุมชนโดยรอบ

ตลาดน า้วดัแสงสิริธรรม ได้แก่ หมูท่ี่ 5 ชมุชนบ้านลาดสิงห์ หมูท่ี่ 10 ชมุชนบ้านสเุหร่าใหญ่ ชุมชน
โดยรอบตลาดน า้ไทรน้อย ได้แก่ หมู่ท่ี 5 ต าบลไทรน้อย หมู่ท่ี 1 ต าบลคลองขวาง และชุมชนโดย 
รอบตลาดน า้วดัตะเคียน ได้แก่ หมูท่ี่ 3 ชมุชนวดัตะเคียน หมูท่ี่ 4 ชมุชนวดัโบสถ์  

ขอบเขตด้านเนือ้หาสาระ ศึกษาถึงศกัยภาพของทรัพยากรแหล่งท่องเท่ียวตลาดน า้
ในจงัหวดันนทบรีุ 3 แห่ง ได้แก่ ตลาดน า้วดัแสงสิริธรรม ตลาดน า้ไทรน้อย และตลาดน า้วดัแสงสิริ
ธรรม 
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ภาพท่ี 1.1 

ต าแหน่งท่ีตัง้ตลาดน า้ในจงัหวดันนทบรีุ 
 

 
ท่ีมา : การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย, 2552 (ดดัแปลง) 
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1.4 ประโยชน์ท่ีคาดว่าจะได้รับ 

 
1) ทราบถึงสถานภาพปัจจบุนัและศกัยภาพของทรัพยากรแหล่งท่องเท่ียวตลาดน า้

ของจงัหวดันนทบรีุ 
2) ทราบถึงความแตกต่างของศักยภาพแหล่งท่องเท่ียวตลาดน า้ทัง้ 3 แห่งของ

จงัหวดันนทบรีุ 
3) ทราบถึงแนวทางในการจัดการการท่องเท่ียวตลาดน า้ในจังหวัดนนทบุรี  เพ่ือ

น าไปสูก่ารท่องเท่ียวแบบยัง่ยืน 
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บทท่ี 2 
 

แนวคดิ ทฤษฎี และงานวจิยัที่เก่ียวข้อง 
 
 ในการศึกษาเร่ือง ศักยภาพแหล่งท่องเท่ียวตลาดน า้ในจังหวัดนนทบุรี เพ่ือการ
จัดการทรัพยากรการท่องเท่ียว ได้น าแนวคิด และงานวิจัย ท่ีเก่ียวข้องมาใช้ในการอธิบาย 
ประกอบด้วย 
 2.1 แนวคิดเก่ียวกบัการท่องเท่ียว 
 2.2 แนวคดิเก่ียวกบัการพฒันาการท่องเท่ียวแบบยัง่ยืน 
 2.3 แนวคิดเก่ียวกบัการประเมนิศกัยภาพแหลง่ท่องเท่ียว 
 2.4 งานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง 

 
2.1 แนวคดิเก่ียวกับการท่องเท่ียว 
 

2.1.1 ความหมายของการท่องเท่ียว 
 

การท่องเท่ียวตามความหมายในภาษาไทยนัน้ ใช้ค าว่า “ไปเท่ียว” มีความหมายว่า 
การเดินทางไปยงัสถานท่ีใดท่ีหนึ่งทัง้ใกล้และไกลเพ่ือความสนกุสนานเพลิดเพลิน 

ค าวา่ “การท่องเท่ียว” เป็นค าท่ีมีความหมายกว้างขวาง ซึ่งไม่ได้หมายเฉพาะเพียง
การเดินทางเพ่ือการพกัผอ่นหย่อนใจ หรือเพ่ือสนกุสนานบนัเทิงเริงรมย์เท่านัน้ หากแต่การเดินทาง
เพ่ือการประชมุสมัมนา เพ่ือศกึษาหาความรู้ เพ่ือการกีฬา เพ่ือการติดตอ่ธุรกิจ ตลอดจนการเย่ียม
เยียนญาติพ่ีน้อง ก็นบัเป็นการท่องเท่ียวทัง้สิน้ (การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย, 2535)  

อานตัิ จกัรแก้ว (2545) กล่าวไว้ว่า การท่องเท่ียว (Tourism) หมายถึง การท่ีคนเดิน 
ทางไปยังสถานท่ีต่างๆ และตลอดระยะเวลาเหล่านัน้ได้มีกิจกรรมต่างๆ เกิดขึน้ การไปเท่ียวชม
สถานท่ีท่ีสวยงานหรือทัศนียภาพแปลกๆ หรือเดินซือ้สิ่งของต่างๆ เป็นต้น การท่องเท่ียวมีหลาย
รูปแบบด้วยกนั ทัง้นี ้ขึน้อยู่กบัปัจจยัหลายอย่าง เช่น ระยะเวลาในการท่องเท่ียว ประเภทของการ
คมนาคม จ านวนสมาชิก หรือคา่ใช้จ่ายตา่งๆ เป็นต้น  

ดงันัน้ การท่องเท่ียวจึงประกอบไปด้วยกิจกรรม และบริการต่างๆ ท่ีก่อให้เกิด
ประสบการณ์ในการเดินทาง เช่น การคมนาคมขนส่ง ท่ีพกัแรม สถานขายอาหาร และเคร่ืองดื่ม
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ร้านค้า สถานบันเทิง สิ่งอ านวยความสะดวกเก่ียวกับกิจกรรมต่างๆ และบริการต้อนรับท่ีเต็มไป
ด้วยอธัยาศยัไมตรีตอ่ผู้ ท่ีเดินทางจากบ้านตนเองมายงัท้องถ่ินอ่ืน  
 

2.1.2 รูปแบบของการท่องเท่ียว 
 

รูปแบบของการท่องเท่ียวมี 2 ลกัษณะ คือ (สวุนัชยั หวนนากลาง, 2548) 
1) การท่องเท่ียวแบบมวลชน (Mass Tourism) เป็นการท่องเท่ียวท่ีเกิดขึน้จากการ

เดินทางของนกัท่องเท่ียวท่ีเป็นกลุม่ใหญ่เป็นจ านวนมาก 
2) การท่องเท่ียวแบบทางเลือก (Alternative Tourism) เป็นการท่องเท่ียวท่ีนักท่อง 

เท่ียวต้องสามารถ "เลือก" ได้จริงๆ ไม่ว่าจะเลือกในเร่ืองของสถานท่ีท่องเท่ียว ประเภทของท่ีพัก
บริษัทน าเท่ียวและการจดัการ รวมทัง้การควบคมุกิจกรรมตา่งๆ ท่ีเกิดขึน้ในระหวา่งการท่องเท่ียว 
 

2.1.3 ลักษณะของการท่องเท่ียว 
 

ลกัษณะของการท่องเท่ียวมี 6 ลกัษณะ ดงันี ้(อานตัิ จกัรแก้ว, 2545) 
1) การท่องเท่ียวเพ่ือความสนกุสนานและความบนัเทิง เป็นการท่องเท่ียวเพ่ือเปลี่ยน

บรรยากาศ ประกอบกับความอยากรู้อยากเห็น เพ่ือชมทิวทัศน์ วฒันธรรม ประเพณีชีวิตความ
เป็นอยู่ของท้องถ่ินต่างๆ หรือท่องเท่ียวไปตามสถานท่ีท่องเท่ียวต่างๆ เพ่ือความสนุกสนาน
เพลิดเพลิน บางครัง้เป็นการไปเพ่ือเปลี่ยนบรรยากาศ และสถานท่ีพักอาศยั การท่องเท่ียวแบบนี ้
ขึน้อยู่กบัปัจจยัหลายอย่าง เช่น รสนิยม ฐานะทางเศรษฐกิจของนกัท่องเท่ียว และสิ่งท่ีดงึดดูความ
สนใจของสถานท่ีแตล่ะแห่ง 

2) การท่องเท่ียวเพ่ือพกัผอ่น เป็นการใช้เวลาวา่ง เพ่ือพกัผอ่นร่างกายและสมอง อาจ
รวมถึงการพกัฟืน้หลงัการเจ็บป่วย โดยจะใช้เวลาพกัผอ่นให้นานท่ีสดุเท่าท่ีจะท าได้ สถานท่ีไปพัก
จะเลือกท่ีสงบ สะดวกสบาย อากาศบริสทุธ์ิ เช่น ชายทะเล หรือบนภเูขาท่ีห่างไกลจากความอกึทึก
คกึโครม 

3) การท่องเท่ียวเพ่ือศึกษาสงัคมและวฒันธรรม เป็นการท่องเท่ียวท่ีมกัมีวตัถุประ 
สงค์ท่ีจะศกึษาหาความรู้เก่ียวกบัสงัคมและวฒันธรรมของท้องถ่ินตา่งๆ ควบคูไ่ปกบัการท่องเท่ียว
ด้วย เป็นการศกึษาชีวิตความเป็นอยู่ทัง้ในแง่มานษุยวิทยาและสงัคมวิทยา เช่น ชมโบราณสถาน 
ศิลปะหรือการแสดงตา่งๆ  
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4) การท่องเท่ียวเพ่ือการกีฬา การท่องเท่ียวเพ่ือการกีฬา การท่องเท่ียวแบบนีม้ีจุด 
ประสงค์ 2 ประการ คือ ประการแรก เป็นการไปชมการแข่งขนักีฬาท่ีตนสนใจ เช่น ฟุตบอล มวย 
เทนนิส ฯลฯ การแขง่ขนักีฬานีถ้ึงแม้ว่าจะมีการย้ายสถานท่ีแขง่ขนัก็ยงัมีผู้ชมติดตามไปชมอยู่เสมอ 
ประการท่ีสอง เป็นการท่องเท่ียวเพ่ือไปเล่นกีฬาหรือออกก าลงักาย ซึ่งการท่องเท่ียวประเภทนี ้
สถานท่ีท่ีจะไปเป็นสิ่งท่ีดงึดดูให้เกิดการท่องเท่ียว เช่น ชายทะเล ภเูขา หรือการยิงนก ตกปลา หรือ
สอ่งสตัว์ เป็นต้น จากจดุประสงค์ดงักลา่ว จะพบวา่ประเทศท่ีมีทศันียภาพหรือลกัษณะภมูิประเทศ
หลายๆ รูปแบบ มกัจะได้ประโยชน์จากการท่องเท่ียวประเภทนีม้าก 

5) การท่องเท่ียวเพ่ือเจรจาธรุกิจ การประชมุ และการสมัมนา การท่องเท่ียวประเภทนี ้
ความจริงแล้วลกัษณะของการเดินทางแบบนีไ้มน่่าจะจดัวา่เป็นการท่องเท่ียว ทัง้นี ้เพราะตามหลกั
แล้ว การท่องเท่ียวจะต้องเดินทางไปเพ่ือท่ีจะท่องเท่ียวหรือพักผ่อน แต่ปรากฏว่าผู้ ท่ีไปเพ่ือเจรจา
ธรุกิจหรือประชมุสมัมนา มกัจะแบ่งเวลาสว่นหนึ่งไว้ส าหรับการท่องเท่ียว การท่องเท่ียวแบบนีส้ิ่งท่ี
จะเป็นปัจจัยดึงดดูนักท่องเท่ียว คือ ต้องมีสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจ มีสถานท่ีพักอาศยัหรือ
โรงแรม และระบบการคมนาคมท่ีดี สะดวก รวดเร็ว ปัจจบุนันีก้ารท่องเท่ียวลกัษณะนีม้ีแนวโน้มท่ี
จะสงูขึน้เร่ือยๆ 

6) การท่องเท่ียวเพ่ือการศึกษา การท่องเท่ียวประเภทนีเ้ป็น การท่ีบุคคลไปต่าง    
ประ เทศเพ่ือการศึกษา ดูงาน หรือวิจัย หรือโครงการแลกเปลี่ยนอาจารย์ นักศึกษาระหว่าง
มหาวิทยาลยั และจะอยู่ในประเทศนัน้เป็นเวลานานนับเดือน รวมถึงการท่องเท่ียวเพ่ือการศึกษา
ภายในประเทศด้วย จดัวา่เป็นการท่องเท่ียวท่ีท ารายได้ให้แก่ประเทศอย่างหนึ่ง 

 
2.2 แนวคดิเก่ียวกับการพฒันาการท่องเท่ียวแบบยั่งยืน 
 

การท่องเท่ียวเป็นกิจกรรมท่ีสร้างรายได้ให้แก่ประเทศไทยเป็นอนัดบัสองรองจาก
อะไหลแ่ละอปุกรณ์คอมพิวเตอร์ (นาตยา ธนพลเกียรติ, 2547) การลงทนุด้านการท่องเท่ียวต้องใช้
ทนุจากทรัพยากรธรรมชาติและวฒันธรรมชมุชน ด้วยการสร้างและเพ่ิมความโดดเด่นให้กับแหล่ง
ท่องเท่ียว ผลท่ีเกิดจากการท่องเท่ียวย่อมมีผลดีผลเสียทัง้ทางตรงและทางอ้อมต่อท้องถ่ินจนถึง
ระดบัประเทศ อนัเป็นเหตใุห้เกิดแนวคิดการพัฒนาการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืน  เพ่ือสร้างสมดุล
ระหว่างการใช้ประโยชน์และการรักษาทรัพยากรธรรมชาติให้คงอยู่ต่อไป  การศึกษาด้านการ
พฒันาการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืนประกอบด้วยความหมายของการท่องเท่ียวแบบยั่งยืน  หลกัการ
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ท่องเท่ียวอย่างยั่งยืน องค์ประกอบของทรัพยากรท่องเท่ียว และการพัฒนาทรัพยากรท่องเท่ียว
แบบยัง่ยืน ดงันี ้

 
2.2.1 ความหมายของการท่องเท่ียวแบบยั่งยืน 

 
การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (2546) ได้ก าหนดความหมายของการท่องเท่ียวแบบ

ยัง่ยืนไว้ดงันี ้
1) ต้องเป็นการด าเนินการภายใต้ความสามารถของธรรมชาติ ชมุชน ขนบธรรมเนียม 

ประเพณี วฒันธรรม และวิถีชีวิตท่ีมีตอ่ขบวนการท่องเท่ียว 
2) ต้องตระหนกัดีตอ่การมีสว่นร่วมของประชาชนและชมุชน 
3) ต้องยอมรับให้ประชาชนทุกส่วนได้รับผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจท่ีเกิดจากการ

ท่องเท่ียวอย่างเสมอภาคเท่าเทียมกนั 
บุญเลิศ จิตตัง้วัฒนา (2548) ได้ให้ความหมายไว้ว่า การท่องเท่ียวแบบยั่งยืน 

(sustainable tourism) หมายถึง การท่องเท่ียวกลุม่ใหญ่และกลุ่มเล็กท่ีมีการจัดการอย่างดีเย่ียม 
เพ่ือสามารถด ารงไว้ซึ่งทรัพยากรท่องเท่ียวให้มีความดงึดดูใจอย่างไมเ่สื่อมคลาย ธรุกิจท่องเท่ียวมี
การปรับปรุงคณุภาพให้มีผลก าไรอย่างเป็นธรรม ชมุชน ท้องถ่ินมีสว่นร่วมได้รับประโยชน์ตอบแทน
อย่างเหมาะสม โดยมีนกัท่องเท่ียวเข้ามาเย่ียมเยือนสม ่าเสมอเพียงพอ แต่มีผลกระทบทางลบต่อ
สิ่งแวดล้อมน้อยท่ีสุดหรือไม่มีอย่างยืนยาว ลักษณะส าคัญของการท่องเท่ียวแบบยั่งยืนมี 6 
ประการ คือ 

1) เป็นการท่องเท่ียวในแหลง่ท่องเท่ียวทุกประเภท ทัง้แหล่งท่องเท่ียวประเภทธรรม 
ชาติ แหลง่ท่องเท่ียวประเภทประวตัิศาสตร์ โบราณสถาน โบราณวตัถ ุและแหลง่ท่องเท่ียวประเภท
ศิลปวฒันธรรม ประเพณี กิจกรรม 

2) เป็นการท่องเท่ียวท่ีเน้นคณุคา่ และความเป็นเอกลกัษณ์ของแตล่ะแหลง่ท่องเท่ียว 
3) เป็นการท่องเท่ียวท่ีมีความรับผิดชอบต่อทรัพยากรท่องเท่ียวและสิ่งแวดล้อมใน

แหลง่ท่องเท่ียว 
4) เป็นการท่องเท่ียวท่ีให้นกัท่องเท่ียวได้สมัผสั เรียนรู้ และได้รับประสบการณ์ท่ีเก่ียว 

ข้องกบัธรรมชาติและวฒันธรรม 
5) เป็นการท่องเท่ียวท่ีให้ผลตอบแทนแก่ผู้ประกอบการธรุกิจท่องเท่ียวอย่างยืนยาว 
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6) เป็นการท่องเท่ียวท่ีให้ประโยชน์ตอ่ชมุชนท้องถ่ินและคืนประโยชน์กลบัสูท่รัพยากร
ท่องเท่ียวและส่ิงแวดล้อมของท้องถ่ินด้วย 

กลา่วโดยสรุป การท่องเท่ียวแบบยัง่ยืน หมายถึง การท่องเท่ียวท่ีได้ประสบการณ์กับ
คณุคา่และเอกลกัษณ์ของธรรมชาติและวฒันธรรมในแหล่งท่องเท่ียว นักท่องเท่ียวมีส่วนร่วมใน
การรับผิดชอบและสง่ผลกระทบต่อทรัพยากรการท่องเท่ียวน้อยท่ีสดุ โดยมีคนในท้องถ่ินเป็นผู้มี
สว่นร่วมและได้รับผลประโยชน์อย่างเพียงพอและสม ่าเสมอ 
 

2.2.2 หลักการท่องเท่ียวแบบยั่งยืน 
 

การท่องเท่ียวอย่างยั่งยืน (sustainable tourism) มีหลักการท่ีสอดคล้องกับการ
พัฒนาอย่างยั่งยืน (sustainable development) เป็นกระแสความคิดหลักของโลกในช่วง 2 
ทศวรรษท่ีผา่นมา และได้รับความสนบัสนนุจากคณะกรรมมาธิการว่าด้วยการพัฒนาอย่างยั่งยืน 
(commission on sustainable development) ขององค์การสหประชาชาติ ซึ่งหลกัการโดยทั่วไป
ของการพฒันาอย่างยัง่ยืน คือ ต้องมีการอนรุักษ์และการใช้ทรัพยากรอย่างพอดี เพ่ือให้สามารถใช้
ประโยชน์อย่างยัง่ยืน คือ จะต้องมีการอนุรักษ์และการใช้ทรัพยากรอย่างพอดี เพ่ือให้สามารถใช้
ประโยชน์ตอ่ไปได้ในระยะเวลายาวนาน และมีการกระจายผลประโยชน์ให้แก่คนสว่นใหญ่ รวมทัง้
มีการร่วมมือกนัอย่างใกล้ชิดระหวา่งผู้ ท่ีเก่ียวข้องหรือมีสว่นได้สว่นเสีย เมื่อน าหลกัการนีม้าปรับใช้
กบัการท่องเท่ียวอย่างยัง่ยืน มีจดุเน้นท่ีส าคญัดงันี ้

1) ต้องดแูลทรัพยากรการท่องเท่ียว ให้สามารถใช้ประโยชน์ตอ่ไปได้ในระยะเวลายาว 
นานจนถึงชัว่ลกูชัว่หลาน มิใช่เพียงเพ่ือคนรุ่นปัจจบุนัเท่านัน้ 

2) ลดการใช้ทรัพยากรอย่างสิน้เปลือง และลดปริมาณของเสียท่ีจะเป็นอนัตรายต่อ
สิ่งแวดล้อม  

3) มีการกระจายรายได้และผลประโยชน์ให้แก่คนในท้องถ่ินท่ีมีแหล่งท่องเท่ียวตัง้อยู่
เปิดโอกาสให้ชมุชนในท้องถ่ินได้เข้าร่วมในการจดัการ และการให้บริการแก่นกัท่องเท่ียว 

4) มีการประชุมปรึกษาหารือกันอย่างสม ่าเสมอระหว่างผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย เช่น 
หน่วยงานและองค์กรท่ีเก่ียวข้อง ผู้ประกอบธรุกิจการท่องเท่ียว และชุมชนในท้องถ่ิน เพ่ือการวาง 
แผน การจดัสรรงบประมาณ และการจดัการทรัพยากรอย่างเหมาะสม 
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5) มีการสร้างเครือข่ายเพ่ือเผยแพร่แนวคิด การศึกษาวิจัย และความรู้เก่ียวกับการ
ท่องเท่ียวอย่างยั่งยืนออกไปในหมู่ประชาชนทัง้ภายในประเทศและระหว่างประเทศอย่างกว้าง 
ขวาง (โครงการสารานกุรมไทยส าหรับเยาวชนฯ เลม่ 27, 2550)  
 

South Australian Tourism Commission (2007) เสนอแนวคิดเก่ียวกับหลกัการ
ท่องเท่ียวแบบยัง่ยืนท่ีสมัพนัธ์กบัเศรษฐกิจ สงัคม และสภาพแวดล้อมไว้ 12 ประการ ดงันี ้

1) การท่องเท่ียวมีสว่นร่วมในการด ารงรักษาสภาพแวดล้อมไว้ให้สมบูรณ์ท่ี 
สดุ 

2) การท่องเท่ียวสนบัสนนุการอนรุักษ์ธรรมชาติ ในขณะเดียวกันก็ได้ผลประ 
โยชน์สงูสดุจากสภาพแวดล้อมเช่นกนั 

3) สร้างความแตกตา่งจากสถานท่ีท่องเท่ียวอ่ืนๆ 
4) สะท้อนถึงคณุคา่ของชมุชน แสดงถึงคณุคา่ทางประวตัิศาสตร์ของชมุชน 
5) นกัท่องเท่ียวได้รับประสบการณ์ท่ีแท้จริงจากพืน้ท่ี 
6) ท าความเข้าใจและก าหนดเป้าหมายทางการตลาด 
7) เพ่ิมพนูประสบการณ์แก่ผู้มาเยือน 
8) เพ่ิมคณุคา่ และสร้างรายได้ให้แก่ท้องถ่ิน 
9) สามารถบอกเลา่เร่ืองราวท่ีเก่ียวกบัพืน้ท่ี 
10) สง่เสริมความรู้สกึของสถานท่ี (sense of place) ผา่นการออกแบบ 
11) ได้รับผลประโยชน์ร่วมกนัทัง้นกัท่องเท่ียวและประชาชนในชมุชน 
12) ให้ชุมชนมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการ และมีส่วนได้ส่วนเสียกับการ

ท่องเท่ียว 
การวิเคราะห์แหล่งท่องเท่ียวเพ่ือการท่องเท่ียวแบบยั่งยืน บุญเลิศ ตัง้จิตวัฒนา 

(2548) กลา่ววา่ ต้องประกอบด้วยองค์ประกอบส าคญั 4 ด้าน ได้แก่ 
1) ด้านแหลง่ท่องเท่ียวและทรัพยากรการท่องเท่ียว 
2) ด้านสิ่งอ านวยความสะดวกและการบริการ 
3) ด้านการตลาดการท่องเท่ียว 
4) ด้านการบริหารจดัการแหลง่ท่องเท่ียว 
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2.2.3 องค์ประกอบของทรัพยากรท่องเท่ียว 
 

การเดินทางเพ่ือท่องเท่ียวเร่ิมต้นเมื่อ ค.ศ. 1672 โดยนายแซงต์ โมรีส์ ชาวฝรั่งเศส ผู้
จัดน าเท่ียวภาคตะวนัออกเฉียงใต้ของประเทศฝรั่งเศส  ต่อมาวตัถุประสงค์ของการท่องเท่ียวได้
เปลี่ยน แปลงเป็นเพ่ือการพักผ่อน การกีฬา การบันเทิง จนกระทั่ง World Travel Organization 
นิยามการท่องเท่ียวว่าเป็นกิจกรรมท่ีมีการเดินทางไปพักค้างของบุคคลในสถานท่ีท่ีไม่ใช่ท่ีอยู่
ตามปกติเพ่ือการพกัผอ่น ทัง้นีร้ะยะเวลาท่ีไปเยือนต้องไม่ต่อเน่ืองกันเกิน 1 ปี สถาบันวิจัยวิทยา 
ศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย ได้แบง่องค์ประกอบของทรัพยากรท่องเท่ียวไว้ 4 ประการ 
คือ (นาตยา ธนพลเกียรติ, 2547) 

1) ทรัพยากรท่องเท่ียว หมายถึง แหล่งท่องเท่ียวท่ีเป็นปัจจัยดึงดดูให้เกิดการท่อง 
เท่ียว เช่น สถานท่ี กิจกรรม และวัฒนธรรมท่ีแสดงอารยธรรมของพืน้ท่ี  ลักษณะของแหล่ง
ท่องเท่ียวสามารถจ าแนกได้เป็น 3 ประเภท ได้แก่ 

(1) แหลง่ท่องเท่ียวประเภทธรรมชาติ เป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีเกิดขึน้เองตาม
ธรรมชาติ เช่น ภเูขา น า้ตก ชายหาด และถ า้ 

(2) แหล่งท่องเท่ียวประเภทประวตัิศาสตร์ โบราณสถาน โบราณวตัถุ และ
ศาสนา เป็นแหลง่ท่องเท่ียวท่ีมีความส าคญัทางประวตัิศาสตร์ โบราณคดี เช่น วดั โบราณสถาน
และพิพิธภณัฑ์ทางโบราณคดี 

(3) แหลง่ท่องเท่ียวประเภทศิลปวฒันธรรมและกิจกรรม เช่น งานประเพณี 
วิถีชีวิตของชาวเขาภาคเหนือ และการประกอบอาชีพเกษตรกรรม 

2) การบริการ หมายถึง สิ่งอ านวยความสะดวกทางการท่องเท่ียวและการให้ความรู้
ความเข้าใจแก่นกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียว บริการการท่องเท่ียวท่ีส าคญั ได้แก่ ท่ีพัก ร้านอาหาร 
ห้องสขุา และป้ายสื่อความหมาย 

3) ตลาดการท่องเท่ียว หมายถึง นักท่องเท่ียว การส่งเสริมการขาย และการประชา 
สมัพนัธ์ตามหลกัการตลาดจดัวา่ความต้องการของนกัท่องเท่ียวเป็นอปุสงค์ของการท่องเท่ียว 

4) การบริหาร หมายถึง กฎหมาย ระเบียบปฏิบัติ องค์กรหรือบุคคลท่ีบริหารจัดการ
ทรัพยากรการท่องเท่ียว การบริการการท่องเท่ียว และตลาดการท่องเท่ียวให้เกิดความน่าสนใจและ
ดงึดดูให้เกิดการท่องเท่ียวขึน้ในพืน้ท่ีนัน้ 

บุญเลิศ จิตตัง้วัฒนา (2548) ได้สรุปองค์ประกอบของทรัพยากรท่องเท่ียวมีองค์ 
ประกอบหลกัอย่างน้อย 3 ประการ หรือ 3 A’s ดงัตอ่ไปนี ้



13 

1) สิ่งดึงดดูใจ (attraction) เป็นองค์ประกอบส าคญัท่ีสดุของทรัพยากรท่องเท่ียวท่ี
ต้องมีสิ่งดึงดูดใจอย่างใดอย่างหนึ่งในการดึงดูดใจให้นักท่องเท่ียวเดินทางไปสถานท่ีนัน้ๆ 
นอกจากนี ้ภาพลกัษณ์และราคาค่าเข้าชมของทรัพยากรท่องเท่ียวก็มีส่วนในการดึงดูดใจให้
นกัท่องเท่ียวเข้าไปเย่ียมชมทรัพยากรท่องเท่ียวนัน้ 

2) เส้นทางขนส่งเข้าถึง (accessibility) เป็นองค์ประกอบท่ีส าคัญของทรัพยากร
ท่องเท่ียวท่ีต้องมีเส้นทางหรือเครือขา่ยคมนาคมขนสง่ท่ีสามารถเข้าถึงแหลง่ท่องเท่ียวนัน้ตลอดจน
สามารถติดต่อเช่ือมโยงกันระหว่างทรัพยากรท่องเท่ียวหนึ่งกับอีกทรัพยากรท่องเท่ียวหนึ่งท่ีอยู่
บริเวณใกล้เคียง อีกทัง้ต้องมีท่ีจอดรถหรือสถานีรถไฟหรือท่าเรือ หรือท่าอากาศยานเพ่ือให้ธุรกิจ
การขนส่งสามารถน านักท่องเท่ียวเข้าไปท่องเท่ียวยังทรัพยากรท่องเท่ียวได้อย่างสะดวกและ
ปลอดภยั 

3) สิ่งอ านวยความสะดวก (amenities) เป็นองค์ประกอบท่ีส าคญัของทรัพยากรการ
ท่อง เท่ียวท่ีต้องมีสิ่งอ านวยความสะดวกไว้บริการนกัท่องเท่ียวท่ีเข้ามายังทรัพยากรท่องเท่ียวนัน้
ให้ได้รับความสะดวกสบายและความประทบัใจ ท าให้นกัท่องเท่ียวอยากใช้เวลาท่องเท่ียวยาวนาน
ขึน้ซึ่งสิ่งอ านวยความสะดวกทางการท่องเท่ียว หมายถึง สรรพสิ่งท่ีรองรับในการเดินทางท่องเท่ียว
ของนักท่องเท่ียวเพ่ือให้การเดินทางท่องเท่ียวเป็นไปด้วยความสะดวกสบายและปลอดภยั โดย
ปกติสิ่งอ านวยความสะดวกทางการท่องเท่ียวนีร้ัฐบาลจะเป็นผู้ จัดหาและพัฒนาเพ่ือบริการแก่
ประชาชนของตนเอง แล้วถือเป็นผลพลอยได้ในการบริการแก่นกัท่องเท่ียว 
  

2.2.4 การพัฒนาทรัพยากรท่องเท่ียวแบบยั่งยืน 
 

การพัฒนาทรัยากรท่องเท่ียวแบบยั่งยืน หมายถึง การปรับปรุงและเปลี่ยนแปลง
ทรัพยากรท่องเท่ียวจากสภาพเดิมไปสู่สภาพใหม่ท่ีดีขึ น้ เหมาะสมกับความต้องการของ
นักท่องเท่ียว เพ่ือดึงดดูให้นักท่องเท่ียวเดินทางเข้าไปเย่ียมเยือน ขณะเดียวกันก็ต้องอนุรักษ์
ทรัพยากรท่องเท่ียวควบคู่กันไป โดยใช้ทรัพยากรอย่างชาญฉลาดให้เกิดประโยชน์สูงสดุและ
ยาวนานท่ีสุด โดยมีขัน้ตอนการพัฒนาทรัพยากรท่องเท่ียวแบบยั่งยืนท่ีส าคัญอยู่ 7 ขัน้ตอน 
ดงัตอ่ไปนี ้(บญุเลิศ จิตตัง้วฒันา, 2548)  

1) ขัน้ตอนท่ีจดัแบ่งเขตพืน้ท่ีในทรัพยากรท่องเท่ียว (zoning) 
2) ขัน้ตอนการก าหนดสิ่งอ านวยความสะดวกทางการท่องเท่ียวในแต่ละเขตของ

ทรัพยากรท่องเท่ียว 
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3) ขัน้ตอนการจัดกิจกรรมท่องเท่ียวทางธรรมชาติและวัฒนธรรมยั่งยืนเสริมใน
ทรัพยากรท่องเท่ียว 

4) ขัน้ตอนการประเมินขีดความสามารถรองรับนักท่องเท่ียวแต่ละเขตพืน้ท่ีของ
ทรัพยากรท่องเท่ียว 

5) ขัน้ตอนการให้การศกึษาถึงผลกระทบของการพฒันาการท่องเท่ียวต่อสิ่งแวดล้อม
แก่เจ้าหน้าท่ีของรัฐ เจ้าของทรัพยากรท่องเท่ียว และผู้ ประกอบธุรกิจท่องเท่ียวในทรัพยากร
ท่องเท่ียว 

6) ขัน้ตอนการจดัให้มีข้อมลูเก่ียวกบัทรัพยากรท่องเท่ียวท่ีนกัท่องเท่ียวต้องการรู้ 
7) ขัน้การจดัหางบประมาณในการพฒันาทรัพยากรท่องเท่ียวให้เพียงพอ 

 
2.3 แนวคดิเก่ียวกับการประเมินศักยภาพแหล่งท่องเท่ียว 
 

การประเมินศกัยภาพทรัพยากรการท่องเท่ียวเป็นการศกึษาเพ่ือให้สอดคล้องกับการ
วางแผนพฒันาการท่องเท่ียวให้เป็นไปอย่างท่ีทรัพยากรการท่องเท่ียวนัน้เป็นอยู่อย่างแท้จริง ซึ่งจะ
ส่งผลให้มีการจัดการท่ียั่งยืน จึงควรเรียนรู้เก่ียวกับความส าคัญ แนวคิด และตวัชีว้ัดของการ
ประเมินศกัยภาพแหลง่ท่องเท่ียว ดงันี ้ 
 

2.3.1 ความส าคัญของการประเมินศักยภาพแหล่งท่องเท่ียว 
 

การพิจารณาศักยภาพของแหล่งท่องเท่ียว เป็นปัจจัยแรกของการวางแผนพัฒนา 
เพ่ือให้การด าเนินการบรรลุวัตถุประสงค์ สุภาภรณ์ (2543) ได้นิยาม “ศักยภาพ” ว่าเป็น
ความสามารถหรือความพร้อมในสิ่งหนึ่งสิ่ งใดท่ีเอือ้อ านวยต่อการจัดการ ไม่ว่าจะเป็น  การ
เปลี่ยนแปลงการพัฒนา และการปรับปรุงใดๆ ฉะนัน้ แหล่งท่องเท่ียวแต่ละแห่งจึงมีศกัยภาพ
แตกตา่งกนั แหลง่ท่องเท่ียวท่ีมีศกัยภาพสงูจะถูกจัดการเป็นล าดบัแรก ดงันัน้ การก าหนดปัจจัย
การประเมินศกัยภาพแหลง่ท่องเท่ียวต้องสอดคล้องกบัวตัถปุระสงค์ มีการใช้เคร่ืองมือท่ีเหมาะสม
และน่าเช่ือถือ เพ่ือจะน าไปใช้ประเมินศกัยภาพของแหล่งท่องเท่ียวได้อย่างแม่นย าและแหล่ง
ท่องเท่ียวนัน้มีการจดัการท่ีเหมาะสมตอ่ไป 
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2.3.2 แนวคดิการประเมินศักยภาพแหล่งท่องเท่ียว 
 

องค์ประกอบหนึ่งของแหลง่ท่องเท่ียว คือ ทรัพยากรท่ีมีอยู่เดิมในพืน้ท่ี ส่วนใหญ่เป็น
ทรัพยากรธรรมชาติ การประเมินศกัยภาพแหลง่ท่องเท่ียวจึงต้องค านึงถึงปัจจัยด้านทรัพยากรท่ีมี
อยู่เดิมเป็นส าคญั เน่ืองจากจะต้องใช้ทรัพยากรเพ่ือการท่องเท่ียวเป็นระยะเวลานาน เมื่อเกิดผล
กระทบใดขึน้อาจจะกระจายไปในวงกว้าง ซึ่งมีความสอดคล้องกับแนวคิดการประเมินศกัยภาพ
แหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรกรรมของสถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย 
(2543, อ้างถึงใน นาตยา ธนพลเกียรติ, 2547) ประกอบด้วย 4 สว่นหลกั ดงันี ้

1) ธรรมชาติ มีจุดเด่นคือ ทรัพยากรธรรมชาติ ซึ่งสามารถพัฒนาหรือสร้างกิจกรรม
การท่องเท่ียวในลกัษณะเท่ียวชม 

2) วิถีชีวิต จัดเป็นธรรมชาติประเภทหนึ่งของพืน้ท่ี มีจุดเด่น คือ วฒันธรรมชุมชนท่ี
เป็นเอกลกัษณ์ ไมว่า่จะเป็น วฒันธรรมการด ารงชีพและวฒันธรรมการเกษตร สามารถประยกุต์ให้
เกิดการบริการการท่องเท่ียวในรูปแบบการบริการท่ีพกัในบ้านของชาวบ้าน 

3) กระบวนการผลิต ปัจจัยดึงดดูหรือเสน่ห์ของเกษตรกรรม คือ ภมูิ ปัญญาท้องถ่ิน
หรือการใช้เทคโนโลยีพืน้บ้าน ซึ่งสามารถสร้างให้เป็นจดุเดน่ของแหลง่ท่องเท่ียว และสร้างกิจกรรม
ท่องเท่ียว ร่วมถึงรูปแบบการบริหารจัดการท่องเท่ียวในลักษณะการดงูาน ทัศนศึกษา และการ
ฝึกอบรม 

4) การตลาด สว่นใหญ่จะเป็นผลผลิตการเกษตร ซึ่งอาจมีความเหมือนและแตกต่าง
จากพืน้ท่ีอ่ืน ผลผลิตดังกล่าวส่งผลโดยตรงต่อการตลาดในรูปแบบการสร้างรายได้จากการ
จ าหน่ายสินค้าท่ีระลกึ 
 

2.3.3 ตัวชีว้ัดศักยภาพแหล่งท่องเท่ียว 
 

การก าหนดหรือคัดเลือกตวัชีว้ัดท่ีเหมาะสมเพ่ือประเมินศกัยภาพแหล่งท่องเท่ียว 
จะต้องครอบคลมุประเด็นของประเภทหรือรูปแบบการท่องเท่ียวให้มากท่ีสุด เพ่ือน าไปสร้าง
หลกัเกณฑ์การประเมินศกัยภาพแหลง่ท่องเท่ียวแตล่ะประเภทหรือรูปแบบหรือพืน้ท่ี โดยได้น าแนว
การวิเคราะห์ด้านทรัพยากรการท่องเท่ียว ด้านการบริหาร และด้านการตลาด จากเอกสิทธ์ิ สดุแก้ว 
(2549) ในงานวิจยัเร่ือง”การประเมินศกัยภาพทรัพยากรการท่องเท่ียวและการจัดการของชุมชน
ท้องถ่ินในเขตพืน้ท่ีต าบลอมัพวา อ าเภออมัพวา จังหวดัสมทุรสงคราม” และด้านการบริการ จาก
ธรรมศกัดิ์ โรจนสนุทร (2542) “สรุปผลการสมัมนาการพฒันาการท่องเท่ียวภาคเหนือ” โดยผู้ วิจัย
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รวบรวมแนวคิดในการประเมินศักยภาพแหล่งท่องเท่ียวจากงานวิจัยดงักล่าว น าเสนอตวัชีว้ัด
ศกัยภาพแหลง่ท่องเท่ียว 4 ด้าน เพ่ือให้ครอบคลมุตามหลกัการประเมินศกัยภาพแหล่งท่องเท่ียว 
ดงันี ้

1) ด้านทรัพยากรการท่องเท่ียว พิจารณาจากท่ีตัง้และลกัษณะของแหล่งท่องเท่ียว 
ได้แก่ ความสวยงาม ลกัษณะเด่นในตัวเอง สภาพภมูิทัศน์ทางธรรมชาติ และการเข้าถึงแหล่ง
ท่องเท่ียว 

2) ด้านการบริการ ได้แก่ การบริการโครงสร้างพืน้ฐาน และการบริการทางการ
ท่องเท่ียว  

3) ด้านการบริหาร ได้แก่ การให้ความรู้แก่นักท่องเท่ียว การรวมกลุ่มของประชาชน 
และระดบัการมีสว่นร่วม  

4) ด้านการตลาด ได้แก่ กิจกรรมการท่องเท่ียว สินค้าท่ีระลกึ การประชาสมัพนัธ์ และ
การเช่ือมโยงกบัแหลง่ท่องเท่ียวอ่ืน 
 
2.4 งานวจิัยท่ีเก่ียวข้อง 
 

ผู้ วิจยัได้ศกึษาและสรุปปัจจยัท่ีใช้ในการประเมินศกัยภาพแหล่งท่องเท่ียวของตลาด
น า้ในจงัหวดันนทบรีุจากงานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง ดงัตอ่ไปนี ้ 

จากตารางท่ี 2.1 – 2.4 พบวา่ การประเมินศกัยภาพของแหลง่ท่องเท่ียว งานวิจยัสว่น
ใหญ่มีการศกึษาปัจจยัท่ีใช้ในการประเมินศกัยภาพของแหลง่ท่องเท่ียวแบ่งเป็น 3 ด้าน ได้แก่ ด้าน
ทรัพยากร ด้านการบริหาร ด้านการตลาด และมีการศึกษาการมีส่วนร่วมของชุมชนในการจัดการ
ทรัพยากรการท่องเท่ียว โดยมีเ ร่ืองท่ีท าการศึกษา คือ ด้านทรัพยากร ได้แก่ ความโดดเด่น
เฉพาะตวัของพืน้ท่ี ความสะดวกในการเข้าถึง คณุภาพด้านทศันียภาพของภมูิทศัน์ วฒันธรรมและ
ประเพณี ด้านการบริหาร ได้แก่ ขีดความสามารถในการรองรับของแหล่งท่องเท่ียว และความ
คงทนตอ่ผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อมและวิถีชีวิตชาวบ้าน ด้านการตลาด ได้แก่ ความเช่ือมโยงกับ
แหล่งท่องเท่ียวอ่ืน ความหลากหลายของกิจกรรม และการประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเท่ียว และ
การศกึษาการมีสว่นร่วมของชมุชนมีเร่ืองท่ีศกึษา ได้แก่ การมีสว่นร่วมของคนในชุมชน การเรียนรู้
จากการปฎิบัติกิจกรรมร่วมกัน การติดต่อสื่อสารเช่ือมโยงความร่วมมือ ความรู้ของสมาชิกใน
ชมุชน และสมาชิกในชมุชนมีความรับผิดชอบตอ่สาธารณะ  
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ผู้ วิจยัได้ใช้ปัจจยัทัง้ 3 ด้านในการศกึษาครัง้นีท่ี้ได้จากงานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง และได้เพ่ิม
ปัจจยัด้านการบริการ เพ่ือให้ครอบคลมุการประเมินศกัยภาพของแหลง่ท่องเท่ียวมากท่ีสดุ 

 
ตารางท่ี 2.1 

ปัจจยัการประเมินศกัยภาพของแหลง่ท่องเท่ียวด้านทรัพยากร 
 

ช่ือวทิยานิพนธ์ 

ปัจจยัด้านทรัพยากรของแหลง่ทอ่งเท่ียว 

ความโดด
เด่นเฉพาะ 
ตวัของพืน้ท่ี 

ความ
สะดวกใน
การ
เข้าถึง 

ความอุดม
สมบรูณ์
ของสงัคม

พืช 
และสตัว์ 

คุณภาพ
ด้าน

ทศันียภาพ
ของภูมิ
ทศัน์ 

วฒันธรรม
และ

ประเพณี 

การประเมินศกัยภาพทรัพยากรการท่องเท่ียวและ
การจัดการของชุมชนท้องถิ่นในเขตพืน้ท่ี  ต าบล 
อมัพวา อ าเภออมัพวา จงัหวดัสมุทรสงคราม 

√ √ x √ x 

การประเมินศกัยภาพทรัพยากรนนัทนาการในเขต
อุทยานแห่งชาติทับลาน แบบมีส่วนร่วมเพื่อการ
จดัการการทอ่งเท่ียวเชิงนเิวศ 

√ √ √ √ x 

การประเมินศักยภาพและความต้องการในการ
จดัการการท่องเท่ียวเชิงนิเวศของชุมชนบ้านบาง
ปรุ จงัหวดัสรุาษฎร์ธานี 

√ √ √ x √ 

การประเมินศักยภาพแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
กรรม ในอ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสีมา √ √ x x x 

การประเมินศักยภาพอุทยานแห่งชาติเพื่อการ
พฒันาเป็นแห่งท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์ กรณีศึกษา 
อุทยานแหง่ชาติไทรทอง จงัหวดัชยัภูมิ 

√ √ √ √ √ 

ศกัยภาพและการจัดการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของ
ต าบลเกาะเกร็ด อ าเภอปากเกร็ด จงัหวดันนทบรีุ √ √ x x x 

การประเมินศักยภาพการท่องเท่ียวเชิงนิเวศ
บริเวณอ่าวสลกัเพชร เกาะช้างจงัหวดัตราด √ √ √ √ x 

หมายเหตุ : √ = มีการศึกษาในงานวจิยั 

  
X = ไม่มีการศึกษาในงานวจิยั 
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ตารางท่ี 2.2 
ปัจจยัการประเมินศกัยภาพของแหลง่ท่องเท่ียวด้านการบริหาร 

 

ช่ือวทิยานิพนธ์ 

ปัจจยัด้านการบริหาร 

เง่ือนไขการเข้า
ชมแหลง่
ทอ่งเท่ียว 

ขีดความสามารถใน
การรองรับของแหลง่

ทอ่งเท่ียว 

ความคงทนต่อผลกระทบ
ด้านสิง่แวดล้อมและวถีิ

ชีวติชาวบ้าน 

การประเมินศกัยภาพทรัพยากรการท่องเท่ียวและ
การจัดการของชุมชนท้องถิ่นในเขตพืน้ ท่ีต าบล
อมัพวา อ าเภออมัพวา จงัหวดัสมุทรสงคราม 

x x √ 

การประเมินศกัยภาพทรัพยากรนนัทนาการในเขต
อุทยานแห่งชาติทับลาน แบบมีส่วนร่วมเพื่อการ
จดัการการทอ่งเท่ียวเชิงนเิวศ 

x x x 

การประเมินศักยภาพและความต้องการในการ
จดัการการท่องเท่ียวเชิงนิเวศของชุมชนบ้านบาง
ปรุ จงัหวดัสรุาษฎร์ธานี 

x √ √ 

การมีสว่นร่วมของราษฎรท้องถิ่นในโครงการศูนย์
พฒันาการท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์พืน้ท่ีสวนป่าเจ็ด
คด-โป่งก้อนเส้า อ าเภอแก่งคอย จงัหวดัสระบรีุ 

x x x 

การประเมิ นศักยภาพแหล่ ง ท่อ ง เ ท่ี ย ว เ ชิ ง
เกษตรกรรม ในอ าเภอวังน า้ เ ขียว  จังหวัด
นครราชสีมา 

√ √ x 

การประเมินศักยภาพอุทยานแห่งชาติเพื่อการ
พฒันาเป็นแหลง่ทอ่งเท่ียวเชิงอนุรักษ์ กรณีศึกษา 
อุทยานแหง่ชาติไทรทอง จงัหวดัชยัภูมิ 

x x x 

ศกัยภาพและการจัดการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของ
ต าบลเกาะเกร็ด อ าเภอปากเกร็ด  
จงัหวดันนทบรีุ 

√ √ x 

การประเมินศักยภาพการท่องเท่ียวเชิงนิเ วศ
บริเวณอ่าวสลกัเพชร เกาะช้างจงัหวดัตราด 

x √ √ 

หมายเหตุ : √ = มีการศึกษาในงานวจิยั 

 
 

X = ไม่มีการศึกษาในงานวจิยั 
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ตารางท่ี 2.3 
ปัจจยัการประเมินศกัยภาพของแหลง่ท่องเท่ียวด้านการมสีว่นร่วม 

 

ช่ือวทิยานิพนธ์ 
การมีสว่นร่วมของชุมชนในการจดัการทรัพยากรการทอ่งเท่ียว 

A B C D E F G H 

การประเมินศกัยภาพทรัพยากรการท่องเท่ียวและการ
จัดการของชุมชนท้องถิ่นในเขตพืน้ท่ีต าบลอัมพวา 
อ าเภออมัพวา จงัหวดัสมุทรสงคราม 

√ √ √ √ √ √ x x 

การประเมินศักยภาพทรัพยากรนันทนาการในเขต
อุทยานแหง่ชาติทบัลานแบบมีสว่นร่วมเพื่อการจัดการ
การทอ่งเท่ียวเชิงนเิวศ 

x √ x x √ √ √ √ 

การประเมินศกัยภาพและความต้องการในการจดัการ
การทอ่งเท่ียวเชิงนเิวศ ของชุมชนบ้านบางปรุ จงัหวดัสุ
ราษฎร์ธานี 

x √ √ √ √ √ x x 

การมีสว่นร่วมของราษฎรในโครงการการท่องเท่ียวเชิง
นเิวศ ต าบลห้วยไร่ อ าเภอเด่นชยั จงัหวดัแพร่ √ √ √ √ √ x x x 

การมีส่วนร่วมของราษฎรท้องถิ่นในโครงการศูนย์
พฒันาการท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์ พืน้ท่ีสวนป่าเจ็ดคด
โป่งก้อนเส้า อ าเภอก่งคอย จงัหวดัสระบรีุ 

√ √ √ x √ x √ x 

ศกัยภาพและการจดัการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรของต าบล
เกาะเกร็ด อ าเภอปากเกร็ด จงัหวดันนทบรีุ 

x √ √ x √ √ √ √ 

การประเมินศักยภาพการท่องเท่ียวเชิงนิเวศบริเวณ 
อ่าวสลกัเพชร เกาะช้าง จงัหวดัตราด 

x √ √ √ √ √ √ x 

หมายเหตุ :  A = ความคิดเหน็เก่ียวกับสถานท่ีท่ีจดัเป็นทรัพยากรการทอ่งเท่ียว    
      B = การมีสว่นร่วมของคนในชุมชน     
      C = การเรียนรู้จากการปฏิบตัิกิจกรรมร่วมกนั    
      D = การติดต่อส่ือสารเช่ือมโยงข่ายความร่วมมือ   
      E = ความรู้ของสมาชิกในชุมชน 

     F = สมาชิกในชุมชนมีความรับผดิชอบต่อสาธารณะ 
    G = การรวมกลุม่ของคนในชุมชน 
    H = ได้รับการสนบัสนุนจากรัฐบาล 

  √ = มีการศึกษาในงานวจิยั 
    X = ไม่มีการศึกษาในงานวจิยั 
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ตารางท่ี 2.4 
ปัจจยัการประเมินศกัยภาพแหลง่ท่องเท่ียวด้านการตลาด 

 

ช่ือวทิยานิพนธ์ 
ปัจจยัด้านการตลาด 

ความเช่ือมโยงกบั
แหลง่ทอ่งเท่ียวอ่ืน 

ความหลากหลาย
ของกิจกรรม 

การประชาสมัพนัธ์
แหลง่ทอ่งเท่ียว 

การประเมินศักยภาพทรัพยากรการท่องเท่ียวและ
การจดัการของชุมชนท้องถิ่นในเขตพืน้ท่ีต าบลอัมพ
วา อ าเภออมัพวา จงัหวดัสมุทรสงคราม 

√ √ x 

การประเมินศักยภาพทรัพยากรนนัทนาการในเขต
อุทยานแห่งชาติทับลาน แบบมีส่วนร่วมเพื่อการ
จดัการการทอ่งเท่ียวเชิงนเิวศ 

√ √ x 

การป ระ เ มิ นศั กยภ าพแหล่ ง ท่อ ง เ ท่ี ย ว เ ชิ ง
เกษตรกรรม ในอ า เภอวัง น า้ เ ขียว  จังหวัด
นครราชสีมา 

√ √ √ 

ศักยภาพและการจัดการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของ
ต าบลเกาะเกร็ด อ าเภอปากเกร็ด จงัหวดันนทบรีุ 

x √ √ 

การประเมินศกัยภาพการทอ่งเท่ียวเชิงนิเวศบริเวณ
อ่าวสลกัเพชร เกาะช้างจงัหวดัตราด 

x x √ 

หมายเหตุ : √ = มีการศึกษาในงานวจิยั 

  
X = ไม่มีการศึกษาในงานวจิยั 

 
นาตยา ธนพลเกียรติ (2547) ศกึษาการประเมินศกัยภาพแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร 

กรรมในอ าเภอวงัน า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา ด้วยแบบประเมินศักยภาพแหล่งท่องเท่ียวเชิง
เกษตรกรรม ซึ่งได้ให้ผู้ช านาญการเฉพาะด้านหรือผู้ทรงคณุวฒุิทัง้ในและนอกอ าเภอวงัน า้ เขียว
จ านวน 88 คน พิจารณาความเหมาะสมและให้ค่าถ่วงน า้หนักแต่ละปัจจัยในองค์ประกอบการ
ท่องเท่ียว แล้วน าไปสมัภาษณ์เกษตรกรในอ าเภอวงัน า้เขียวจ านวน 200 คน จากนัน้วิเคราะห์หา
ความสมัพนัธ์ทางสถิติด้วยการวิเคราะห์ความแปรปรวน ผลการประเมินศกัยภาพแหล่งท่องเท่ียว
เชิงเกษตรกรรมในอ าเภอวังน า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา พบว่า ปัจจัยท่ีมีผลต่อการประเมิน
ศักยภาพแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรกรรมในความคิดเห็นของผู้ ช านาญการเฉพาะด้านหรือ
ผู้ทรงคณุวฒุิ เรียงตามล าดบัคะแนนจากมากไปหาน้อย คือ การบริหาร การตลาด ทรัพยากรและ
การบริการ ส าหรับปัจจยัท่ีมีผลต่อการประเมินศกัยภาพแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรกรรมจากการ
เก็บข้อมูลจากเกษตรกร แล้วท าการวิเคราะห์ความแปรปรวน คือ การตลาด การบริการ และ
ทรัพยากร นอกจากนี ้ยงัได้ผลการศกัยภาพแหลง่ท่องเท่ียวเชิงเกษตรกรรมแยกตามกลุม่พืชท่ีปลกู 
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คือ กลุม่ไม้ดอกไม้ประดบัมีศกัยภาพด้านทรัพยากรมากกวา่กลุม่พืชผกั กลุม่พืชผกัมีศกัยภาพด้าน
การบริการมากกว่ากลุ่มสมนุไพร และกลุ่มไม้ดอกไม้ประดับมีศกัยภาพด้านการตลาดมากกว่า
กลุม่สมนุไพร ผลการประเมินศกัยภาพแหลง่ท่องเท่ียวเชิงเกษตรกรรม แยกตามองค์ประกอบการ
ท่องเท่ียว คือ ทรัพยากรและการตลาดมีศกัยภาพอยู่ในระดบัปานกลาง การบริการมีศกัยภาพอยู่
ในระดบัต ่า สว่นภาพรวมของแหลง่ท่องเท่ียวเชิงเกษตรกรรมในอ าเภอวงัน า้เขียวมีศกัยภาพอยู่ใน
ระดบัปานกลาง ดงันัน้ ปัจจัยท่ีมีผลต่อการประเมินศกัยภาพแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรกรรมใน
อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสีมา คือ การตลาด ทรัพยากร และการบริการ 
 

เอกสิทธ์ิ สดุแก้ว (2549) ศกึษาการประเมินศกัยภาพทรัพยากรการท่องเท่ียวและการ
จัดการของชุมชนท้องถ่ินในเขตพืน้ท่ีต าบลอมัพวา อ าเภออัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม การ
ประเมินศกัยภาพของทรัพยากรการท่องเท่ียวใช้ 11 ตวัชีว้ดั แต่ละตวัชีว้ดัมีค่าถ่วงน า้หนักหรือค่า
ความส าคญัตัง้แต ่1-5 มีรายละเอียดในการประเมินให้ค่าคะแนนศกัยภาพท่ีแบ่งออกเป็น 5 ช่วง
คะแนนเช่นเดียวกบัคา่ถ่วงน า้หนกั จากคะแนน 1 ศกัยภาพต ่ามาก ถึง 5 ศกัยภาพสงูมาก และใช้
แบบสอบถามท าการสอบถามประชาชนในชมุชนท้องถ่ิน จ านวน 300 คน จากนัน้ท าการประเมิน
ศกัยภาพของทรัพยากรการท่องเท่ียวโดยท่ีผู้ วิจัยเป็นผู้ ให้คะแนน และวิเคราะห์ข้อมลูโดยใช้สถิติ
เชิงพรรณนาด้วยวิธี t-test และ F-test ผลการศกึษาพบว่า ทรัพยากรการท่องเท่ียวส่วนใหญ่มีค่า
คะแนนอยู่ในระดบัปานกลางโดยมีค่าคะแนนเกิน 3.7 ท่ีเป็นระดบัสงูเพียง 4 แหล่งจาก 9 แหล่ง 
คือ อทุยานพระบรมราชานสุรณ์พระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหล้านภาลยั (อทุยาน ร. 2) วดัอมัพ
วนัเจติยาราม วัดบางกะพ้อม และตลาดน า้ยามเย็นอัมพวา โดยประชาชนในชุมชนท้องถ่ินมี
ศกัยภาพในการจัดการทรัพยากรการท่องเท่ียวในด้านการมีส่วนร่วม ด้านความรู้และด้านความ
รับผิดชอบตอ่สาธารณะสงู แตม่ีศกัยภาพต ่าในด้านการมีวิสยัทศัน์ร่วมกนั ด้านการเรียนรู้จากการ
ปฏิบัติร่วมกัน และด้านการติดต่อสื่อสารและเช่ือมโยงข่ายความร่วมมือ จากการทดสอบ
สมมติฐานพบวา่ ประชาชนท่ีมีศกัยภาพในด้านการมีส่วนร่วม ด้านความรู้ ด้านความรับผิดชอบ
ต่อสาธารณะ ด้านการมีวิสัยทัศน์ร่วมกัน ด้านการเรียนรู้จากการปฏิบัติร่วมกัน และด้านการ
ติดต่อสื่อสารและเช่ือมโยงข่ายความร่วมมือท่ีแตกต่างกัน มีการปฏิบัติในการจัดการทรัพยากร
แตกตา่งกนั อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ 
 

ศกัดิ์พิชิต จุลฤกษ์ (2542) ศึกษาศักยภาพในการจัดการทรัพยากรธรรมชาติของ
ชมุชนท้องถ่ินรอบแนวเขตอทุยานแห่งชาติน า้ตกพลิว้ จงัหวดัจนัทบรีุ โดยมีการวดัตวัแปร 7 ตวั คือ 
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ระดบัการศกึษา ความรู้ความเข้าใจในการจดัการทรัพยากรธรรมชาติ รายได้ ขนาดการครอบครอง
ท่ีดิน ความต้องการในการย้ายถ่ินฐาน การเป็นสมาชิกกลุม่ในชมุชน และการร่วมกิจกรรมในกลุ่ม 
พบว่า ตัวชีว้ัดศักยภาพเพียง 4 ตัวคือ ระดับการศึกษา ความรู้ความเข้าใจในการจัดการ
ทรัพยากรธรรมชาติ การเป็นสมาชิกกลุ่มในชุมชน และการร่วมกิจกรรมในกลุ่ม มีอิทธิพลต่อการ
จดัการทรัพยากรธรรมชาติ อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ โดยมีขนาดความสมัพนัธ์ในระดบัท่ีคอ่นข้าง
ต ่า ชมุชนโดยร่วมมีบทบาทในการจดัการทรัพยากรธรรมชาติน้อยและยงัไมใ่ห้ความส าคญักับการ
จดัการทรัพยากรธรรมชาติ 
 

ศภุโชค เตม็สะอาด (2548) ศกึษาการประเมินศกัยภาพทรัพยากรนันทนาการในเขต
อทุยานแห่งชาติทบัลานแบบมีสว่นร่วมเพ่ือการจัดการการท่องเท่ียวเชิงนิเวศ โดยให้ประชาชนมี
สว่นร่วม แบ่งการวิจยัออกเป็น 2 ตอน ตอนท่ี 1 ท าการประเมินศกัยภาพทรัพยากรนันทนาการใน
พืน้ท่ีโดยให้ประชาชนร่วมศกึษา ใช้วิธีส ารวจพืน้ท่ีเพ่ือให้ได้คา่คะแนนศกัยภาพโดยใช้สมการถ่วง
น า้หนัก ตอนท่ี 2 ศึกษาแนวทางในการจัดการการท่องเท่ียวเชิงนิเวศในเขตอทุยานแห่งชาติทับ
ลาน โดยให้ประชาชนมีสว่นร่วม โดยใช้วิธีการอภิปรายกลุ่มเพ่ือหาข้อสรุปว่าประชาชนจะมีส่วน
ร่วมในการจดัการการท่องเท่ียวเชิงนิเวศในเขตอทุยานแห่งชาติทับลานได้อย่างไร ผลการศึกษา 
พบวา่ คา่ศกัยภาพทรัพยากรนนัทนาการในเขตอทุยานแห่งชาติทับลาน ในพืน้ท่ีศึกษาทัง้ 8 แห่ง 
ได้ค่าคะแนนศักยภาพเฉลี่ยระหว่างผู้ วิจัยและประชาชนอยู่ในระดับปานกลาง หน่วยพิทักษ์
อทุยานแห่งชาติท่ีได้คะแนนสงู 3 อนัดบัแรก ได้แก่ หน่วยพิทักษ์อทุยานแห่งชาติสวนห้อม หน่วย
พิทกัษ์อทุยานแห่งชาติไทยสามคัคี และหน่วยพิทักษ์อทุยานแห่งชาติคลองน า้มนั ซึ่งเป็นพืน้ท่ีท่ี
ควรได้รับการพิจารณาเป็นแหลง่ท่องเท่ียวเชิงนิเวศมากท่ีสดุ และหน่วยพิทกัษ์อทุยานแห่งชาตติลิง่
ชันได้คะแนนต ่าสุด ซึ่งเป็นพืน้ท่ีท่ียังไม่เหมาะสมท่ีจะพัฒนาเป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิงนิเวศ 
นอกจากนีผ้ลการศึกษายังพบว่า การศึกษาแนวทางการจัดการการท่องเท่ียวเชิงนิเวศในเขต
อทุยานแห่งชาติทบัลาน โดยให้ประชาชนมีสว่นร่วม สรุปได้เป็น 3 สว่น คือ 1) มีสว่นร่วมในฐานะผู้
ได้รับอนุญาตประกอบการเก่ียวกับบริการท่องเท่ียว 2) มีส่วนร่วมในด้านการดแูลรักษาแหล่ง
ท่องเท่ียว และ 3) มีส่วนร่วมในการบริหารจัดการการท่องเท่ียวเชิงนิเวศร่วมกับอทุยานแห่งชาติ 
โดยการจดัตัง้กลุม่/องค์กรแล้วเข้าร่วมผา่นตวัแทน หรือโดยผา่นทางองค์การบริหารสว่นท้องถ่ิน ใน
รูปคณะกรรมการบริหารอทุยานแห่งชาติ เพ่ือท าหน้าท่ี ก ากับ ควบคมุ และให้ค าแนะน าเก่ียวกับ
การจัดการการท่องเท่ียวเชิงนิเวศ ซึ่งในการมีส่วนร่วมในฐานะต่างๆ ต้องมีการท าข้อตกลงหรือ
กฎระเบียบเพ่ือใช้ร่วมกนัด้วย 
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สมใจ ไข่แก้ว (2548) ศึกษาการประเมินศกัยภาพและความต้องการในการจัดการ

การท่องเท่ียวเชิงนิเวศของชมุชนบ้านบางปรุ จงัหวดัสรุาษฎร์ธานี โดยศกึษาความคิดเห็นเก่ียวกับ
ความต้องการ ปัญหา และอปุสรรคของชมุชนในการจัดการการท่องเท่ียวเชิงนิเวศ เพ่ือเสนอแนะ
แนวทางเพ่ิมศกัยภาพในการพฒันาการท่องเท่ียวเชิงนิเวศของชมุชน ผลการประเมินศกัยภาพของ
ชมุชนบ้านบางปรุ พบว่า ชุมชนมีศกัยภาพในการจัดการการท่องเท่ียวเชิงนิเวศอยู่ในระดบัปาน
กลางทัง้ 2 กลุ่มตวัอย่าง โดยมีแนวโน้มคะแนนของประชาชนทั่วไป (1.87) ต ่ากว่าคะแนนของ
เจ้าหน้าท่ีของรัฐ (2.07) เล็กน้อย และเมื่อพิจารณาปัจจัยบ่งชีศ้กัยภาพในการพัฒนาแหล่งท่อง 
เท่ียวเชิงนิเวศแล้วปรากฎวา่ ปัจจยัท่ีมีคะแนนมากท่ีสดุคือ ปัจจยัด้านพืน้ท่ี รองลงไป ได้แก่ ปัจจัย
ด้านกิจกรรมและกระบวนการท่องเท่ียวท่ีเอือ้ต่อการเรียนรู้ ปัจจัยด้านการมีส่วนร่วมของชุมชน 
และปัจจยัด้านการจัดการเป็นการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืน ตามล าดบั ส่วนผลการศึกษาความต้อง 
การการมีสว่นร่วมในการจดัการการท่องเท่ียวเชิงนิเวศของกลุ่มตวัอย่างในชุมชน พบว่า ชุมชนมี
ความต้องการร่วมก าหนดแนวทางในการแก้ไขปรับปรุงการด าเนินงานให้เป็นไปตามเป้าหมายมาก
ท่ีสดุ รองลงมา ได้แก่ ต้องการร่วมรับทราบปัญหาและอปุสรรคท่ีเกิดขึน้จากการด าเนินงานต้อง 
การเข้าร่วมจดัตัง้กลุม่หรือองค์กรภายในท้องถ่ินจดักิจกรรมสนบัสนนุการท่องเท่ียว ตามล าดบั 
 

ณฐัพงษ์ หอมจนัทร์ (2548) ศกึษาการมีสว่นร่วมของราษฎรในโครงการการท่องเท่ียว
เชิงนิเวศ ต าบลห้วยไร่ อ าเภอเดน่ชยั จังหวดัแพร่ ผลการศึกษาพบว่า ราษฎรท่ีท าการศึกษาส่วน
ใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุเฉลี่ย 42.59 ปี มีการศึกษาในระดบัชัน้ประถมศึกษาปีท่ี 4 มีจ านวน
สมาชิกในครัวเรือนเฉลี่ย 4.11 คน มีภมูิล าเนาเดิมเกิดในหมู่บ้าน มีระยะเวลาในการตัง้ถ่ินฐาน
เฉล่ีย 43.06 ปี มีขนาดพืน้ท่ีถือครองเฉล่ีย 3.48 ไร่ มีอาชีพรับจ้างทัว่ไปเป็นอาชีพหลกั สว่นใหญ่ไม่
มีอาชีพรอง มีรายได้และรายจ่ายของครัวเรือนเฉลี่ย 87,952.63 บาทต่อปี และ 80,228.97 บาท
ตอ่ปี ตามล าดบั ได้รับรู้ข่าวสารเก่ียวกับโครงการ ทุกรายส่วนใหญ่เป็นสมาชิกกลุ่มทางสงัคม มี
ความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับการมีส่วนร่วมในโครงการอยู่ในระดบัปานกลาง ในขณะท่ีมีความรู้
ความเข้าใจเก่ียวกับการท่องเท่ียวเชิงนิเวศอยู่ในระดับสูง ราษฎรมีส่วนร่วมในโครงการการ
ท่องเท่ียวเชิงนิเวศ ต าบลห้วยไร่ อ าเภอเดน่ชยั จงัหวดัแพร่ อยู่ในระดบัปานกลางมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
2.82 สว่นปัจจยัท่ีมีความสมัพนัธ์กับการมีส่วนร่วมของราษฎรในโครงการการท่องเท่ียวเชิงนิเวศ
แห่งนี ้ได้แก่ อาชีพ ขนาดพืน้ท่ีถือครอง การเป็นสมาชิกกลุม่ทางสงัคม ความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับ
การมีสว่นร่วม และความรู้ความเข้าใจเก่ียวกบัการท่องเท่ียวเชิงนิเวศ 
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ชุติมา แจงประดิษฐ์ (2550) ศึกษาการประเมินศักยภาพการท่องเท่ียวเชิงนิเวศ

บริเวณอา่วสลดัเพชร เกาะช้าง จังหวดัตราด ผลการศึกษาระดบัศกัยภาพการท่องเท่ียวเชิงพืน้ท่ี 
พบวา่ ยทุธนาวีเกาะช้างตัง้อยู่ในพืน้ท่ีประเภทศกัยภาพสงู ขณะท่ีน า้ตกคลองหนึ่งตัง้อยู่ในพืน้ท่ี
ประเภทศกัยภาพปานกลางสว่นน า้ตกคีรีเพชร เส้นทางศกึษาธรรมชาติป่าชายเลน จุดชมวิว และ
โฮมสเตย์ ตัง้อยู่ในพืน้ท่ีประเภทศกัยภาพต ่า สว่นผลการประเมินศกัยภาพการท่องเท่ียวเชิงนิเวศ
จากความคิดเห็นของนกัท่องเท่ียวและชมุชนท้องถ่ิน พบว่า นักท่องเท่ียวมีความคิดเห็นว่าปัจจัย
ด้านสิ่งอ านวยความสะดวกและการบริการ ปัจจยัด้านทรัพยากรท่องเท่ียว อยู่ในระดบัศกัยภาพสงู
มาก ขณะท่ีปัจจยัด้านโปรแกรมสื่อความหมายอยู่ในระดบัต ่ามาก การมีสว่นร่วมของชมุชนท้องถ่ิน
อยู่ในระดบัสงูมาก แตปั่จจยัด้านการป้องกนัโอกาสท่ีจะเกิดผลกระทบสิ่งแวดล้อมอยู่ในระดบัต ่า 
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บทท่ี 3 
 

วธีิด าเนินการวจิัย 
 

การด าเนินการเพ่ือศกึษาศกัยภาพแหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ในจงัหวดันนทบรีุ ผู้ วิจยัมี
กรอบแนวคิดและวิธีการศกึษาดงัมรรายละเอียดตอ่ไปนี ้
 
3.1 กรอบแนวคดิในการก าหนดกลุ่มตัวอย่าง 
 
 3.1.1 ประชากร 
 

ประชากรท่ีใช้ในการศกึษา แบ่งออกเป็น 2 กลุม่ ได้แก่ 
1) กลุม่ผู้ ท่ีอาศยัอยู่ในชมุชนพืน้ท่ีศกึษา ประกอบด้วย ชมุชนบริเวณตลาดน า้วดัแสง

สิริธรรม ได้แก่ ชมุชนบ้านลาดสิงห์ หมูท่ี่ 5 จ านวน 1,593 ครัวเรือน และชมุชนบ้านสเุหร่าใหญ่ หมู่
ท่ี 10 จ านวน 383 ครัวเรือน ชมุชนบริเวณตลาดน า้ไทรน้อย ได้แก่ หมู่ 5 ต าบลไทรน้อย และหมู่ 1 
ต าบลคลองขวาง จ านวน 556 ครัวเรือน และชุมชนบริเวณตลาดน า้วดัตะเคียน ได้แก่ ชุมชนวดั
ตะเคียน หมูท่ี่ 3 จ านวน 580 ครัวเรือน และชมุชนวดัโบสถ์ หมูท่ี่ 4 จ านวน 199 ครัวเรือน  

2) กลุ่มนักท่องเท่ียว ได้แก่ นักท่องเท่ียวท่ีมาท่องเท่ียวยังตลาดน า้ทัง้ 3 แห่ง คือ
ตลาดน า้วดัแสงสิริธรรม ตลาดน า้ไทรน้อย และตลาดน า้วดัตะเคียน  
 
 3.1.2 กลุ่มตัวอย่าง 
 

1) ประชาชนท่ีอาศยัอยูใ่นพืน้ท่ีศกึษา 
ผู้ วิจยัค านวณขนาดของกลุ่มตวัอย่างท่ีสามารถเป็นตวัแทนท่ีดีของประชากรได้จริง

โดยการใช้สตูรการค านวณของ Taro Yamane (ประคอง กรรณสตู, 2542) ค านวณจาก 1 ตวัอย่าง
ตอ่ 1 ครัวเรือน ดงันี ้
  

สตูร 
n   =         N 

                  1 + N (e)2 
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  เมื่อ 

    e = ความคลาดเคลื่อนของการเลือกตวัอย่าง (0.05)  
      N= ขนาดของประชากร 
      n = ขนาดของกลุม่ตวัอย่าง 
  

จากการค านวณ พบว่า ขนาดกลุ่มตัวอย่างบริเวณตลาดน า้วดัแสงสิริธรรมเท่ากับ 
233 ตวัอย่าง ตลาดน า้ไทรน้อยเท่ากบั 264 ตวัอย่าง และตลาดน า้วดัตะเคียนเท่ากบั 333 ตวัอย่าง 
รวมกลุม่ตวัอย่างทัง้หมด 830 ตวัอย่าง  

 
2) นกัท่องเท่ียว 
ผู้ วิจยัค านวณขนาดของกลุ่มตวัอย่างท่ีสามารถเป็นตวัแทนท่ีดีของประชากรได้จริง 

โดยการใช้สตูรการค านวณของ Cochran (1977) ซึ่งบริเวณแหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ทัง้ 3 แห่งไม่มี
การนบัจ านวน หรือบนัทึกจ านวนของนกัท่องเท่ียวไว้ 
  

สตูร 
N = P (1-P) Z2 

e2 

เมื่อ 
N = จ านวนกลุม่ตวัอย่างท่ีต้องการ 
P = สดัสว่นของลกัษณะท่ีสนใจในประชากร (0.50) 
Z = คา่ความมัน่ใจท่ีระดบันยัส าคญัทางสถิติ (ระดบันยัส าคญั 

0.05 มีคา่ Z = 1.96)  
e = ระดบัความคลาดเคลื่อนของการสุม่ตวัอย่างท่ีย่อมเกิดขึน้ได้ 

(0.05) 
 
จากการค านวณ พบวา่ ขนาดกลุม่ตวัอย่างของนกัท่องเท่ียวในแตล่ะตลาดเท่ากบั 

384 ตวัอย่าง รวมทัง้ 3 แห่งเท่ากบั 1,152 ตวัอย่าง 
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3.2 อุปกรณ์และเคร่ืองมือท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล 
 
 3.2.1 อุปกรณ์ท่ีใช้ในการวจิัย 

 
1) ข้อมลูทตุิยภมูิจากเอกสารตา่งๆ ท่ีเก่ียวข้อง 
2) แผนท่ีสภาพภมูิประเทศ มาตราสว่น 1: 50,000 
3) อปุกรณ์ส าหรับวิเคราะห์และประมวลผลข้อมลู ได้แก่ เคร่ืองคอมพิวเตอร์ 

โปรแกรมส าเร็จรูปส าหรับการวิเคราะห์ข้อมลูทางสถิต ิ
4) แบบสอบถามนกัท่องเท่ียว และประชาชนในชมุชนท้องถ่ิน 
5) อปุกรณ์เคร่ืองเขียน 

 
3.2.2 กรอบแนวความคดิและปัจจัยในการประเมินศักยภาพ 

 
การประเมินศกัยภาพแหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ในจงัหวดันนทบรีุ ใช้แนวความคิดของ    

เอกสิทธ์ สดุแก้ว (2549) และธรรมศกัดิ์ โรจนสนุทร (2542) น ามาดดัแปลงและปรับปรุงโดยผู้ วิจัย 
ได้ปัจจยัตา่งๆ แบ่งเป็น 4 ด้าน แตล่ะด้านมีปัจจยัในการชีว้ดั คือ (ตารางท่ี 3.1และภาพท่ี 3.1) 

1. ด้านทรัพยากร ได้แก่ ความโดดเด่นเฉพาะตวัของพืน้ท่ี คณุภาพด้านทัศนียภาพ
ของภมูิทศัน์ และการเข้าถึงแหลง่ท่องเท่ียว 

2. ด้านการบริการ ได้แก่ การบริการโครงสร้างพืน้ฐาน ท่องเท่ียวการบริการทางการ
ท่องเท่ียว และการให้ความรู้แก่นกัท่องเท่ียว 

3. ด้านการบริหาร ได้แก่ การรวมกลุ่มของประชาชน และระดบัการมีส่วนร่วมของ
ประชาชน 

4. ด้านการตลาด ได้แก่ กิจกรรมการท่องเท่ียว สินค้าท่ีระลกึ การประชาสมัพนัธ์ และ
การเช่ือมโยงกบัแหลง่ท่องเท่ียวอ่ืน 
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ตารางท่ี 3.1 
ปัจจยัและตวัชีว้ดัท่ีใช้ในการประเมินศกัยภาพแหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ 

 
ปัจจยั ตวัชีว้ดัท่ีท าการศกึษา 

1. ด้านทรัพยากร - ความโดดเดน่เฉพาะตวัของพืน้ท่ี 
- คณุภาพด้านทศันียภาพของภมูิทศัน์ 
- การเข้าถึงแหลง่ท่องเท่ียว 

2. ด้านการบริการ - การบริการโครงสร้างพืน้ฐาน  
- การบริการทางการท่องเท่ียว 
- การให้ความรู้แก่นกัท่องเท่ียว 

3. ด้านการบริหาร - การรวมกลุม่ของประชาชน 
 - ระดบัการมีสว่นร่วมของประชาชน 
4. ด้านการตลาด - กิจกรรมการท่องเท่ียว 

- สินค้าท่ีระลกึ 
- การประชาสมัพนัธ์ 
- การเช่ือมโยงกบัแหลง่ท่องเท่ียวอ่ืน 

ที่มา : เอกสทิธ์ิ, 2549 และธรรมศักด์ิ, 2542 (ดดัแปลง) 

 
การส ารวจสถานภาพและประเมินศกัยภาพของทรัพยากรการท่องเท่ียวเป็นการเก็บ

รวบรวมข้อมลูทัว่ไปเก่ียวกบัทรัพยากรการท่องเท่ียว โดยวิเคราะห์จากข้อมลูทตุิยภมูิ แบบสอบถาม 
การสมัภาษณ์ และการสงัเกต จากแหล่งท่องเท่ียว เพ่ือท าการวิเคราะห์ศกัยภาพแหล่งท่องเท่ียว 
โดยผู้ วิจัยได้ดดัแปลงมาจากการศึกษาของเอกสิทธ์ิ สดุแก้ว (2549) แล้วพัฒนาเกณฑ์ในการ
ประเมินศกัยภาพเพ่ิมเติม โดยมีปัจจัย 4 ด้าน ได้แก่ ปัจจัยด้านทรัพยากร ปัจจัยด้านการบริการ 
ปัจจยัด้านการบริหาร และปัจจยัด้านการตลาด ปัจจัยแต่ละด้านมีตวัชีว้ดัและเกณฑ์การประเมิน 
ดงัตารางท่ี 3.2 
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ภาพท่ี 3.1  

กรอบแนวคิดการประเมินและเปรียบเทียบศกัยภาพแหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ 

 
 

 
 

 
 
 
 
 

 
 
 
 

 
 
 
 
 

ท่ีมา : ผู้ วิจยั, 2553 
 
 
 

ปัจจยัการประเมินศกัยภาพ 
เพ่ือการจดัการแหลง่ท่องเท่ียว 

 
 ด้านทรัพยากร ด้านการบริการ 

ด้านการบริหาร ด้านการตลาด 

วิเคราะห์ระดบัศกัยภาพ
แหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ 

วิเคราะห์จดุแขง็ จดุออ่น  
โอกาสและอปุสรรค 

ของแหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ 

เปรียบเทียบศกัยภาพแหลง่
ท่องเท่ียวตลาดน า้ 

การจดัการทรัพยากรการทอ่งเท่ียว 
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ตารางท่ี 3.2  
ปัจจยั ตวัชีว้ดั และเกณฑ์ในการประเมินศกัยภาพของแหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ในจงัหวดันนทบรีุ 

ปัจจยั ตวัชีว้ดั เกณฑ์ในการประเมิน 
เคร่ืองมือท่ีใช้ * 

1 2 3 
1. ด้าน
ทรัพยากร 

(1) ความโดด
เด่นเฉพาะตวั
ของพืน้ท่ี 

1 = ไม่มีความโดดเด่นเฉพาะตวัของพืน้ท่ี สามารถพบเหน็ได้ทัว่ไป     
       รวมทัง้ไม่มีสิง่ใดนา่ดึงดูดใจ 
2 = เป็นพืน้ท่ีท่ีได้รับความสนใจพอสมควร แต่ไม่มีความโดดเด่น 
       ของพืน้ท่ีสามารถพบได้ทัว่ไป 
3 = เป็นพืน้ท่ีท่ีได้รับความสนใจมาก แต่ไม่ได้มีความโดดเด่นอย่าง

ชดัเจนสามารถพบเหน็ได้ตามท่ีอ่ืนๆ อีกบ้าง 
4 = มีความโดดเด่นของพืน้ท่ีทัง้ทางด้านธรรมชาติ /ประวัติศาสตร์/

โบราณคดีหรือวัฒนธรรม แต่สามารถพบเห็นลักษณะแบบ
เดียวกนัในสถานท่ีอ่ืน ๆ ได้บ้าง 

5 = มีความโดดเด่น มีคุณค่าทางธรรมชาติ/ ประวตัิศาสตร์/ โบราณคดี 
หรือวฒันธรรมเฉพาะถิ่นชดัเจน จนไม่สามารถหาสถานท่ีอ่ืนใดมา
ทดแทนได้ 

- - √ 

 (2) คุณภาพ
ด้านทศันียภาพ
ของภูมิทศัน์ 

1 = สภาพทางภูมิทศัน์ขาดความสวยงาม มีความขัดแย้งไม่กลมกลืน
กบัสภาพแวดล้อมโดยรอบ มีการบดบงัภูมิทศัน์ 

2 = มีสภาพภูมิทศัน์แบบธรรมดา ไม่โดดเด่น แต่ไม่มีความขัดแย้งกับ
สภาพแวดล้อมโดยรวม 

3 = สภาพภูมิทศัน์ค่อนข้างสวยงาม ไม่โดดเด่นมากนกั แต่ก็ก่อให้เกิด
ความประทบัใจพอสมควร 

4 = มีทัศนียภาพของภูมิทัศน์โดดเด่นสวยงาม  ก่อให้เกิดความ
ประทบัใจสบายตา 

5 = มีทศันียภาพของภูมิทศัน์โดดเด่นสวยงามเป็นพิเศษ ก่อให้เกิด
ความประทบัใจและสบายตาเป็นอย่างยิ่ง 

- √ √ 

2. ด้านการ
บริการ 

(1) การบริการ
โครงสร้าง
พืน้ฐาน 

1 = มีการบริการอยู่ในระดบัท่ีน้อยท่ีสดุ 
2 = มีการบริการอยู่ในระดบัท่ีน้อย 
3 = มีการบริการอยู่ในระดบัปานกลาง 
4 = มีการบริการอยู่ในระดบัทีดี 
5 = มีการบริการอยู่ในระดบัท่ีดีมาก 

- √ - 

 (2) การบริการ
ทางการ
ทอ่งเท่ียว 

1 = มีการบริการอยู่ในระดบัท่ีน้อยท่ีสดุ 
2 = มีการบริการอยู่ในระดบัท่ีน้อย 
3 = มีการบริการอยู่ในระดบัปานกลาง 
4 = มีการบริการอยู่ในระดบัทีดี 
5 = มีการบริการอยู่ในระดบัท่ีดีมาก 

- √ √ 



   31 

ตารางท่ี 3.2 (ตอ่) 
 

ปัจจยั ตวัชีว้ดั เกณฑ์ในการประเมนิ 
เคร่ืองมอืท่ีใช้ * 

1 2 3 
 (3) การให้

ความรู้แก่
นกัท่องเท่ียว 

1 = ไมม่กีารให้ความรู้แก่นกัท่องเท่ียว  
2 = มวีิธีการให้ความรู้แก่นกัท่องเท่ียว 1 – 2 แบบ 
3 = มวีิธีการให้ความรู้แก่นกัท่องเท่ียว 2 - 3 แบบ 
4 = มวีิธีการให้ความรู้แก่นกัท่องเท่ียว 3 - 4 แบบ 
5 = มวีิธีการให้ความรู้แก่นกัท่องเท่ียวมากกว่า 4 แบบ 

- √ √ 

3. ด้านการ
บริหาร 

(1) การ
รวมกลุ่มของ
ประชาชน 

1 = ไมม่กีารรวมกลุ่มของประชาชน 
2 = มกีารรวมกลุ่มกันของประชาชนในชมุชน 1 – 2 กลุ่ม 
3 = มกีารรวมกลุ่มกันของประชาชนในชมุชน 2 - 3 กลุ่ม 
4 = มกีารรวมกลุ่มกันของประชาชนในชมุชน  3 - 4 กลุ่ม 
5 = มกีารรวมกลุ่มกันของประชาชนในชมุชนมากกว่า  4 กลุ่ม 

- √ √ 

 (2) ระดบัการมี
ส่วนร่วมของ
ประชาชน 

1 = ไมม่สี่วนร่วม 
2 = มสี่วนร่วมน้อย 
3 = มสี่วนร่วมปานกลาง 
4 = มสี่วนร่วมมาก 

- √ √ 

  5 = มสี่วนร่วมมากท่ีสดุ    

4. ด้าน
การตลาด 

(1) กิจกรรม
การท่องเท่ียว 

1 = ไมม่กีารประกอบกิจกรรม 
2 = สามารถประกอบกิจกรรมได้ 1 กิจกรรม 
3 = สามารถประกอบกิจกรรมได้ 2 กิจกรรม 
4 = สามารถประกอบกิจกรรมได้ 3 กิจกรรม 
5 = สามารถประกอบกิจกรรมต่างๆ ได้ 4 กิจกรรมขึน้ไป 

- √ √ 

 (2) สินค้าท่ี
ระลึก 

1 = ไมม่กีารขายสินค้าท่ีระลึก 
2 = มสีินค้าท่ีระลึกขายแก่นกัท่องเท่ียว 1-2 ชนิดสินค้า 
3 = มสีินค้าท่ีระลึกขายแก่นกัท่องเท่ียว 2-3 ชนิดสินค้า 
4 = มสีินค้าท่ีระลึกขายแก่นกัท่องเท่ียว 3-4 ชนิดสินค้า 
5 = มสีินค้าท่ีระลึกขายแก่นกัท่องเท่ียวมากกว่า 4 ชนิดสินค้า 

- √ √ 
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ตารางท่ี 3.2 (ตอ่) 
 

ปัจจยั ตวัชีว้ดั เกณฑ์ในการประเมนิ 
เคร่ืองมอืท่ีใช้ * 

1 2 3 
 (3) การ

ประชาสมัพนัธ์ 
1 = ไมม่กีารประชาสมัพนัธ์ใดๆ 
2 = มกีารประชาสมัพนัธ์ 1-2 สื่อ 
3 = มกีารประชาสมัพนัธ์ 2-3 สื่อ 
4 = มกีารประชาสมัพนัธ์ 3-4 สื่อ 
5 = มกีารประชาสมัพนัธ์มากกว่า 4 สื่อ 

- √ √ 

 (4) การ
เชื่อมโยงกับ
แหล่งท่องเท่ียว
อ่ืน 

1 = ไมส่ามารถไปยงัแหล่งท่องเท่ียวอ่ืน ๆ ได้ ภายในเวลา  
30 นาที 

2 = สามารถไปถึงแหล่งท่องเท่ียวอ่ืน ๆ ได้ 1-2 แหล่ง ภายใน
เวลา 30 นาที 

3 = สามารถไปถึงแหล่งท่องเท่ียวอ่ืน ๆ ได้ 2-3 แหล่ง ภายใน
เวลา 30 นาที 

4 = สามารถไปถึงแหล่งท่องเท่ียวอ่ืน ๆ ได้ 3-5 แหล่ง ภายใน
เวลา 30 นาที 

5 = สามารถไปถึงแหล่งท่องเท่ียวอ่ืน ๆ ได้มากกว่า 5 แหล่ง 
ภายในเวลา 30 นาที 

√ √ - 

หมายเหต ุ* : เคร่ืองมอืท่ีใช้ในการศึกษาของแต่ละวิธี 

1. หมายถึง  วิเคราะห์จากข้อมลูทตุิยภมู ิ  

2. หมายถึง  แบบสอบถาม 

3. หมายถึง  การสงัเกตการณ์โดยผู้วจิยั 

 
3.3 การเกบ็รวบรวมข้อมูล 
 

1) ข้อมลูทตุิยภมูิ ได้แก่ เอกสารท่ีเก่ียวข้อง เช่น ข้อมลูการท่องเท่ียวจังหวดันนทบุรี 
แผนพัฒนาสามปี (พ.ศ. 2552-2554) ต าบลท่าอิฐ ต าบลไทรน้อย ต าบลปลายบาง แผนท่ีภูมิ
ประเทศ และงานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง เป็นต้น 

2) ข้อมลูปฐมภมูิ ได้แก่ ข้อมลูจากแบบสอบถาม แบ่งเป็น นกัท่องเท่ียวบริเวณตลาด
น า้ได้แก่ ตลาดน า้วดัแสงสิริธรรม 384 ตวัอย่าง ตลาดน า้วดัไทรน้อย 384 ตวัอย่าง และตลาดน า้
วดัตะเคียน 384 ตวัอย่าง คนในชมุชนจ านวน 830 ตวัอย่าง ได้แก่ ชุมชนรอบบริเวณตลาดน า้วดั
แสงสิริธรรม 233 ตัวอย่าง ชุมชนรอบบริเวณตลาดน า้ไทรน้อย 264 ตัวอย่าง และชุมชนรอบ



   33 

บริเวณตลาดน า้วัดตะเคียน 333 ตัวอย่าง ร่วมกับการออกส ารวจและการสังเกตการณ์ใน
ภาคสนาม 

 

3.4 การวเิคราะห์ข้อมูล 

 

การวิเคราะห์ข้อมลูเพ่ือใช้ประเมินและเปรียบเทียบศกัยภาพแหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ 
มีขัน้ตอนดงันี ้

1) การประเมินศกัยภาพแหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ วิเคราะห์จากแบบสอบถามคนใน
ชุมชนใกล้เคียงและแบบสอบถามนักท่องเท่ียวบริเวณตลาดน า้ ร่วมกับการออกส ารวจ และการ
สังเกตการณ์ในภาคสนาม โดยให้ค่าถ่วงน า้หนักของแต่ละปัจจัยไว้ 5 ระดับ คือ 5 คะแนน 
หมายถึง มีผลต่อศักยภาพแหล่งท่องเท่ียวตลาดน า้มากท่ีสุด 4 ถึง 1 คะแนน หมายถึง มีผล
ลดหลัน่กนัลงมาจนถึงน้อยท่ีสดุ แล้วน าข้อมลูมาวิเคราะห์ ดงันี ้

(1) การวิเคราะห์เชิงพรรณนาข้อมูลส่วนบุคคล ด้วยการแจกแจงความถ่ี 
อตัราสว่น ร้อยละ และคา่เฉล่ีย เกณฑ์การให้คะแนน ใช้การประมาณค่าตามหลกัการของ Likert 
scale (1932) ในแบบสอบถามมีค าตอบให้เลือกตอบ 5 ระดบั โดยแทนความหมาย คือ  
    มากท่ีสดุ มีคา่เท่ากบั 5 
    มาก  มีคา่เท่ากบั 4 
    ปานกลาง มีคา่เท่ากบั 3 
    น้อย  มีคา่เท่ากบั  2 
    น้อยท่ีสดุ มีคา่เท่ากบั 1 

คา่เฉล่ียท่ีใช้ในการประมาณคา่มีดงันี ้(ณฏัฐา ผิวมา และคณะ, 2549) 
    

ช่วงชัน้ศกัยภาพ, ความต้องการ = คะแนนสงูสดุ – คะแนนต ่าสดุ 
            จ านวนระดบั 
       = 5-1 
               5 
       = 0.08 
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ดงันัน้การแปลความหมายตามคา่เฉล่ียตา่งๆ  คือ  
คา่เฉล่ียระหวา่ง  1.00 – 1.80  หมายถึง น้อยท่ีสดุ 

      1.81 – 2.61  หมายถึง น้อย 
      2.62 – 3.42  หมายถึง ปานกลาง 

      3.43 – 4.23  หมายถึง มาก 
4.24 – 5.00  หมายถึง มากท่ีสดุ 
 

(2) การประเมินศกัยภาพแหล่งท่องเท่ียว ตวัชีว้ดัแต่ละตวัจะถูกก าหนดค่า
คะแนน (Rate Score หรือคา่ R) ออกเป็น 5 ระดบั จาก 1 มีศกัยภาพต ่าสดุ ถึง 5 มีศกัยภาพสงูสดุ 
จากนัน้น าค่าคะแนนจากการส ารวจมาคณูกับค่าถ่วงน า้หนัก (Weight Score หรือค่า W) ซึ่งบ่ง
บอกความส าคญัของตวัชีว้ดัตามการประเมินของผู้ วิจยั คา่ความส าคญัของตวัชีว้ดัแบ่งออกเป็น 5 
ระดบั จาก 1 มีคา่ความส าคญัน้อยท่ีสดุ ถึง 5 มีค่าความส าคญัมากท่ีสดุ แล้วท าการประเมินค่า
ศกัยภาพรวมของแตล่ะแหลง่ท่องเท่ียวโดยใช้สมการถ่วงน า้หนกั (คณะวนศาสตร์, 2545) 

 
RRP   =     W1R 1+ W2R 2+… WnR n 

     W1+ W2 …… Wn 
โดย 

RRP   = ศกัยภาพทรัพยากรแหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ 

R n  = คา่คะแนนตวัชีว้ดั 

     Wn  = คา่ถ่วงน า้หนกัของตวัชีว้ดั 

 
จากนัน้ท าการเปรียบเทียบระดบัศกัยภาพทรัพยากรการทอ่งเท่ียวท่ีได้กบัเกณฑ์ แบ่ง 

ออกเป็น 3 ระดบั จากสตูรการแบ่งช่วงชัน้ ดงันี ้
 

การแบ่งช่วงชัน้ = คา่สงูสดุ – คา่ต ่าสดุ 
               จ านวนช่วงชัน้ 

= 5 – 1 
         3 

= 1.33 
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จากการค านวณ ระดบัศกัยภาพทรัพยากรการท่องเท่ียว ท่ีใช้เป็นเกณฑ์เปรียบเทียบ 

ดงันี ้
คะแนน 5.0 – 3.7 = ศกัยภาพทรัพยากรแหลง่ท่องเท่ียวสงู 
คะแนน 3.6 – 2.4 = ศกัยภาพทรัพยากรแหลง่ท่องเท่ียวปานกลาง 
คะแนน 2.3 – 1.0 = ศกัยภาพทรัพยากรแหลง่ท่องเท่ียวต า่ 

 
2) การวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอปุสรรค วิเคราะห์จากสอบถามคนใน

ชมุชน และนกัท่องเท่ียว การสมัภาษณ์ผู้น าชมุชน และการสงัเกตการณ์โดยท าตวัเป็นนกัท่องเท่ียว
เข้าไปร่วมท ากิจกรรมท่ีทางตลาดน า้จดัขึน้ 

3) การเปรียบเทียบศักยภาพแหล่งท่องเท่ียวตลาดน า้ วิเคราะห์ผลท่ีได้จากการ
ประเมินศกัยภาพแหลง่ท่องเท่ียว และการวิเคราะห์จดุแขง็ จดุออ่น โอกาส และอปุสรรค ของตลาด
น า้ทัง้ 3 แห่ง โดยเปรียบเทียบศกัยภาพในแตล่ะตวัชีว้ดัของแตล่ะปัจจยั 
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แผนภมูิท่ี 3.1  
ขัน้ตอนการศกึษา 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
      
       
      
      

 
 

       

ทรัพยากรการท่องเที่ยวตลาดน า้ในจงัหวดันนทบุรี 

ประเมินศกัยภาพแหลง่ท่องเที่ยว 

วิเคราะห์ข้อมูลศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว 

เปรียบเทียบศกัยภาพแหล่งท่องเที่ยวตลาดน า้ในจังหวดันนทบุรี 

สรุปผลการศกึษาและเสนอแนะแนวทางในการจัดการการท่องเที่ยว
ตลาดน า้ในจังหวดันนทบุรี 

 

รวบรวมข้อมูล 

ข้อมลูทติุยภูมิ 
 

ข้อมลูปฐมภูมิ 

ข้อมลูจากเอกสาร 
และจากอินเทอร์เน็ต 

แผนที่ภูมิประเทศ แบบสอบถาม สมัภาษณ์ 

ด้านทรัพยากร 
- ความโดดเด่นเฉพาะตวัของพืน้ท่ี 
- คุณภาพด้านทศันียภาพของภูมิทศัน์ 
- การเข้าถึงแหลง่ทอ่งเท่ียว ฯลฯ 

ด้านการบริหาร 
- การรวมกลุม่ของประชาชน 
- ระดบัการมีสว่นร่วมของประชาชน ฯลฯ 

ด้านการตลาด 
- กิจกรรมการทอ่งเท่ียว 
- สนิค้าท่ีระลกึ 
- การประชาสมัพนัธ์ 
- การเช่ือมโยงกบัแหลง่ทอ่งเท่ียวอ่ืน ฯลฯ 

 

ด้านการบริการ 
- การบริการโครงสร้างพืน้ฐาน 
- การบริการทางการทอ่งเท่ียว 
- การให้ความรู้แก่นกัทอ่งเท่ียว ฯลฯ 

 

สงัเกตการณ์ 
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บทท่ี 4 
 

พืน้ท่ีศึกษา 
 
 จากการศกึษาลกัษณะกายภาพของพืน้ท่ีบริเวณตลาดน า้ทัง้ 3 แห่ง ท าให้ทราบถึง
ลกัษณะทางกายภาพปัจจบุัน สร้างความเข้าใจเก่ียวกับประวตัิความเป็นมา การเข้าถึงและทาง
สญัจร การใช้ประโยชน์พืน้ท่ี ชมุชนใกล้เคียง รวมถึงการเช่ือมต่อไปยังสถานท่ีท่องเท่ียวอ่ืนๆ เพ่ือ
น ามาเป็นสว่นหนึ่งในการวิเคราะห์ศกัยภาพแหลง่ท่องเท่ียว โดยมีรายละเอียดท่ีส าคญัดงันี  ้
 
4.1 ความเป็นมาและสถานท่ีตัง้ 
 
 4.1.1 ประวัติความเป็นมา 
 
 1) ตลาดน า้วดัแสงสิริธรรม 
 ตลาดน า้วดัแสงสิริธรรมเกิดขึน้จากการเลิกค้าขายของตลาดน า้บางตลาด ซึ่งสาเหตุ
ของการเลิกค้าขายเกิดจากการเปลี่ยนแปลงวิถีชีวิตของชาวบ้านท่ีอาศยัอยู่ริมน า้ โดยชาวบ้าน
เปลี่ยนไปใช้ถนนแทนล าน า้ หนัไปนิยมรถจกัรยานยนต์ รถเก๋ง รถกระบะ และรถบรรทุก แทนเรือ
บด เรือส าปัน้ เรือแจว และเรือมาด ตลาดน า้บางตลาดจึงมีความส าคญัน้อยลง ต่อมาในปี พ.ศ. 
2541 ชาวบ้านท่ีอาศยัอยู่บริเวณต าบลเกาะเกร็ด หมู่ 3 หมู่ 4 และต าบลท่าอิฐ ท่ีเคยมีวิธีชีวิตผกู 
พนัอยู่กบัตลาดน า้บางตลาด ได้ร่วมกนัสร้างตลาดน า้แห่งใหม่ในแบบวิถีชีวิตดัง้เดิมของคนริมน า้
ขึน้อีกครัง้ ณ ตลาดน า้วดัแสงสิริธรรม หมู ่5 ต าบลท่าอิฐ อ าเภอปากเกร็ด จงัหวดันนทบรีุ ซึ่งตัง้อยู่
เหนือต าแหน่งท่ีเคยเป็นตลาดน า้บางตลาด ขึน้ไปราว 2 กิโลเมตร อยู่ทางตะวนัตกเฉียงใต้ของ
เกาะเกร็ด และอยู่ฝ่ังตะวนัตกของแมน่ า้เจ้าพระยา ปัจจบุนัตลาดน า้วดัแสงสิริธรรมเปิดให้บริการ
ในวนัเสาร์และวนัอาทิตย์ ตัง้แตเ่วลา 8.00 น. จนถึงเวลาประมาณ 17.00 น. ในแต่ละสปัดาห์จะมี
นักท่องเท่ียวเข้ามาประมาณสัปดาห์ละ 1,000-2,000 คน เฉลี่ย 5,000 - 8,000 คนต่อเดือน 
(สมพงษ์ ตรีนก, สมัภาษณ์, 2553) และตลาดน า้แห่งนีด้ าเนินการโดยทางวดัแสงสิริธรรม 
 
 2) ตลาดน า้ไทรน้อย 
 ตลาดน า้ไทรน้อยก่อตัง้ขึน้เมื่อปี พ.ศ. 2544 โดยนายสรุพล วานิชเสนี ซึ่งเป็นนาย 
อ าเภออยู่ในขณะนัน้ ได้หารือกับผู้น าชุมชนในการจัดตัง้ตลาดน า้ขึน้บริเวณหน้าท่ีว่าการอ าเภอ 
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โดยเห็นวา่พืน้ท่ีบริเวณต าบลไทรน้อยเป็นพืน้ท่ีเกษตรกรรม เร่ิมแรกได้น าสินค้าการเกษตรต่างๆ ท่ี
มีอยู่ในพืน้ท่ีออกมาขาย ตอ่มามีการน าสินค้าประเภทอ่ืนมาขายมากขึน้ท าให้ตลาดน า้ไทรน้อยเร่ิม
เป็นท่ีรู้จกัตลาดน า้ไทรน้อยเปิดตวัอย่างเป็นทางการเมื่อวนัท่ี 20 กรกฎาคม พ.ศ. 2545 โดยย้าย
จากบริเวณหน้าท่ีวา่การอ าเภอไทรน้อยมาเป็นบริเวณวดัไทรใหญ่ ปัจจุบันตลาดน า้ไทรน้อยเปิด 
ให้บริการในวนัเสาร์และวนัอาทิตย์ ตัง้แต่เวลา 8.00 น. จนถึงเวลาประมาณ 17.00 น. ในแต่ละ
สปัดาห์จะมีนกัท่องเท่ียวเข้ามาประมาณสปัดาห์ละ 3,000 คน เฉล่ีย 8,000 - 11,000 คนต่อเดือน 
(สรุสีห์ ศรีอินทร์สทุธ์ิ, สมัภาษณ์, 2553) และตลาดน า้แห่งนีด้ าเนินการโดยทางวดัไทรใหญ่ 

 
 3) ตลาดน า้วดัตะเคียน 
 ตลาดน า้วดัตะเคียนเปิดอย่างเป็นทางการเมื่อวนัท่ี 2 พฤษภาคม พ.ศ. 2552 โดย
หลวงปู่ แย้ม เจ้าอาวาสวดัตะเคียน ด้วยแนวคิดท่ีต้องการพลิกฟื้นวิถีชีวิตของคนในอดีตให้คนรุ่น
ใหมไ่ด้สมัผสั และต้องการท่ีจะใช้พืน้ท่ีบริเวณล าคลองแห่งนีใ้ห้เกิดประโยชน์แก่ชาวบ้านท่ีอาศยั
อยู่ในบริเวณนีใ้ห้ท ามาหากิน โดยการน าพืชผกัตา่งๆ ท่ีปลกูกนัเอง รวมถึงของกินท่ีหลากหลายน า
ใสเ่รือพายมาขาย โดยท่ีไมม่ีคา่ใช้จ่ายใดๆ ทัง้สิน้ ปัจจบุนัตลาดน า้วดัตะเคียนเปิดให้ทุกวนัตัง้แต่
เวลาประมาณ 8.00 น. จนถึงเวลาประมาณ 17.00 น. แต่วนัเสาร์-วนัอาทิตย์จะมีร้านค้ามากกว่า
วนัธรรมดา ในแตล่ะสปัดาห์จะมีนกัท่องเท่ียวเข้ามาประมาณสปัดาห์ละ 1,000 - 2,000 คน เฉลี่ย 
5,000 - 8,000 คนตอ่เดือน (พระครูสมห์ุสงบ กิตติญาโณ, สมัภาษณ์, 2553) และตลาดน า้แห่งนี ้
ด าเนินการโดยทางวดัตะเคียน 
 
 4.1.2 สถานท่ีตัง้ 
 
 1) ตลาดน า้วดัแสงสิริธรรม 
 พืน้ท่ีบริเวณตลาดน า้ตัง้อยู่บริเวณชายฝ่ังแมน่ า้เจ้าพระยาทางด้านหลงัของวดัแสงสริิ
ธรรม ในเขตพืน้ท่ีขององค์การบริหารสว่นต าบลท่าอิฐ หมูท่ี่ 5 ต าบลท่าอิฐ อ าเภอปากเกร็ด จงัหวดั
นนทบรีุ มีชุมชนท่ีตัง้อยู่ใกล้เคียง 2 ชุมชน ได้แก่ หมู่ท่ี 5 บ้านลาดสิงห์ และหมู่ท่ี 10 บ้านสเุหร่า
ใหญ่ (ภาพท่ี 4.1) 
 
 2) ตลาดน า้ไทรน้อย 
 พืน้ท่ีบริเวณตลาดน า้ไทรน้อยตัง้อยู่ทางด้านขวาของบริเวณวดัไทรใหญ่ ในเขตพืน้ท่ี
ของเทศบาลต าบลไทรน้อย หมูท่ี่ 5 ต าบลไทรน้อย อ าเภอไทรน้อย จงัหวดันนทบุรี มีชุมชนท่ีตัง้อยู่
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ใกล้เคียง 2 ชมุชน ได้แก่ หมูท่ี่ 5 ชมุชนวดัไทรใหญ่ ต าบลไทรน้อย และหมูท่ี่ 1 ชมุชนตลาด ต าบล 
คลองขวาง (ภาพท่ี 4.2) 
 

ภาพท่ี 4.1 
ขอบเขตพืน้ท่ีศกึษาตลาดน า้วดัแสงสิริธรรม 

 

 
ท่ีมา : องค์การบริหารสว่นต าบลท่าอิฐ, 2553 
 
 3) ตลาดน า้วดัตะเคียน 
 พืน้ท่ีศกึษาบริเวณตลาดน า้วดัตะเคียนตัง้อยู่ในบริเวณวดัตะเคียน ในเขตพืน้ท่ีของ
เทศบาลต าบลปลายบาง หมู่ท่ี 3 ต าบลบางคเูวียง อ าเภอบางกรวย จังหวดันนทบุรี มีชุมชนท่ี
ตัง้อยู่ใกล้เคียง 2 ชมุชน ได้แก่ หมูท่ี่ หมูท่ี่ 3 บ้านวดัตะเคียน และหมูท่ี่ 7 บ้านวดัศรีประวตัิ (ภาพท่ี 
4.3) 
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ภาพท่ี 4.2 
ขอบเขตพืน้ท่ีศกึษาตลาดน า้ไทรน้อย 

 

 
ท่ีมา : เทศบาลต าบลไทรน้อย, 2553 
 

ภาพท่ี 4.3 
ขอบเขตพืน้ท่ีศกึษาตลาดน า้วดัตะเคียน 

 

 
ท่ีมา : เทศบาลต าบลปลายบาง, 2553 
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4.2 สภาพแวดล้อมในปัจจบัุน 
 
 4.2.1 ตลาดน า้วดัแสงสิริธรรม 
 
 ตลาดน า้วดัแสงสิริธรรมตัง้อยู่บริเวณชายฝ่ังแมน่ า้เจ้าพระยา มีแพขนาดใหญ่จ านวน 
2 แพ เป็นท่ีตัง้ของร้านค้า ร้านอาหาร และเป็นท่ีนัง่พกัผอ่นหรือรับประทานอาหารของนกัท่องเท่ียว 
มีบ้านเรือนตัง้อยู่ใกล้กบัตวัตลาดน า้ 
 
  4.2.1.2 ทรัพยากรการท่องเท่ียว 
 
  บริเวณตลาดน า้วดัแสงสิริธรรม มีทรัพยากรการท่องเท่ียวแบ่งออกเป็น 3 ประเภท 
ได้แก่ ประเภทท่ี 1 ประเภทธรรมชาติ ประกอบด้วย ทิวทัศน์ริมฝ่ังแม่น า้เจ้าพระยา ประเภทท่ี 2 
ประเภท ประวตัิศาสตร์และโบราณสถาน ประกอบด้วย วดัแสงสิริธรรม และประเภทท่ี 3 ประเภท
ศิลปวฒันธรรม ประเพณี และกิจกรรม ประกอบด้วย ตลาดน า้ และวิถีชีวิตชมุชน (ตารางท่ี 4.1) 
 
  4.2.1.3 การเข้าถงึแหล่งท่องเท่ียว 
 
  ตลาดน า้วดัแสงสิริธรรมสามารถเข้าถึงได้ 2 ทาง คือ ทางน า้ มีเรือโดยสารและเรือ
ส่วนตัว ใช้เส้นทางแม่น า้เจ้าพระยา ส่วนทางบกสามารถใช้รถยนต์ส่วนตัว รถยนต์รับจ้าง 
รถจักรยานยนต์รับจ้าง และรถประจ าทางสาย 134 (อ าเภอบางบัวทอง-หมอชิต 2) สาย 69 
(อนสุาวรีย์ชยัสมรภมูิ-สนามบินน า้) โดยใช้ทางหลวงแผน่ดินท่ี 302 ถนนรัตนาธิเบศร์ เข้ามาสูถ่นน
ท่าอิฐ-ไทรม้า ซึ่งเป็นถนนสายรอง ตรงขึน้ไปยงัถนนโยธาธิการ นบ. 4005 และถนนราชพฤกษ์ เข้า
สู่ถนนท่าอิฐหมู่ 5 ซึ่งเป็นถนนสายรอง จากนัน้ใช้ถนนโยธาธิการ นบ. 4005 เข้าสู่ตลาดน า้ ดัง
แสดงในภาพท่ี 4.4 



40 
 

ตารางท่ี 4.1 
สรุปประเภทและสถานภาพของทรัพยากรการท่องเท่ียวบริเวณตลาดน า้วดัแสงสิริธรรม 

 

 ประเภท 
ช่ือทรัพยากร 
การทอ่งเท่ียว สถานภาพและการจดัการพืน้ท่ี 

 

1 ธรรมชาติ 1) ทวิทศัน์ริมฝ่ังแม่น า้
เจ้าพระยา 

สามารถลอ่งเรือตามล าน า้เจ้าพระยาท่องเท่ียวชมสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจ  อาทิ เกาะเกร็ด และคลองขนม
หวาน เป็นต้น 

 

2 ประวตัิศาสตร์ 
โบราณสถาน และ
ศาสนา 

2) วดัแสงสริิธรรม มีพระอุโบสถท่ีได้รับอิทธิพลของสถาปัตยกรรมจีน คือ มีการตกแต่งปรุงลายปูนปัน้แบบจีนตามประตู หน้าต่าง 
ภายในอุโบสถมีหลวงพอ่โต(พระพทุธศรีโรจนชยั) เป็นพระประธาน สร้างจากปูนซีเมนต์ก่ออิฐลงรักปิดทอง และ
หลวงพอ่ด า องค์หลอ่ด้วยโลหะสมัฤทธิ์ลงรักปิดทอง มีประชาชนเข้ามาสกัการะอย่างต่อเน่ืองโดยเฉพาะวนัเสาร์-
วนัอาทติย์และวดัหยุดราชการ 

 

3 ศิลปวฒันธรรม 
ประเพณี และ
กิจกรรม 

3) ตลาดน า้วดัแสงสริิ
ธรรม 

จดัขึน้ทกุวนัเสาร์และวนัอาทติย์ ตัง้แต่เวลา 8.00 น. ชาวบ้านจะเร่ิมทยอยน าสินค้าหลากหลายชนิด อาทิ อาหาร 
ผลไม้ พืชผกั ขนม ของกินของใช้ มาขายให้กบัคนในท้องถิ่น หรือนกัทอ่งเท่ียว ท าให้ได้สมัผสักับธรรมชาติของริม
แม่น า้เจ้าพระยา นกัทอ่งเท่ียวสามารถท่ีจะซือ้อาหารมานัง่รับประทานในสถานท่ีจดัไว้ ท าให้มีความสะดวกสบาย
ภายใต้การดูแลของวดัแสงสริิธรรม 

 

 4) วถีิชีวติชุมชน นกัทอ่งเท่ียวสามารถชมวถีิชีวติท่ีสงบสขุ ด้วยสภาพบ้านเรือนริมแม่น า้ผสานกับวิถีชีวิตท่ีเรียบง่ายของชาวบ้าน 
และชาวบ้านพร้อมท่ีจะต้อนรับนกัทอ่งเท่ียวท่ีต้องการเข้ามาสมัผสัวถีิชีวติดงักลา่วด้วยความยินดี 
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ภาพท่ี 4.4  
การเข้าถึงพืน้ท่ีตลาดน า้วดัแสงสิริธรรม 

 

 
ท่ีมา : Google Earth, 2553 (ดดัแปลง) 
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  4.2.1.4 ระบบสาธารณูปโภค 
 
  1) แหลง่น า้ใช้ ได้รับบริการการจ่ายน า้ประปาจากการประปานครหลวง 
  2) ระบบไฟฟ้า ได้รับการบริการไฟฟ้าจากการไฟฟ้านครหลวง ซึ่งมีพลงังานไฟฟ้า
เพียงพอ และพร้อมจ่ายกระแสไฟฟ้าให้กบัตลาดน า้และชมุชน 
  3) การก าจดัมลูฝอย บริเวณตลาดน า้อยู่ในความรับผิดชอบของ องค์การบริหาร
สว่นต าบลท่าอิฐ ปริมาณมลูฝอยท่ีเก็บได้บริเวณตลาดน า้เฉล่ียประมาณ 0.03 ตนั/วนั โดยไม่มีมลู
ฝอยตกค้าง การเก็บขนท าในช่วง 6.00 น. รถท่ีใช้ในการเก็บขนมลูฝอย ประกอบด้วย รถอดัขยะ 6 
คนั พนักงาน 4 คนต่อคัน และน าขยะมลูฝอยไปก าจัดท่ีบ่อเก็บขยะท่ีต าบลไทรน้อย อ าเภอไทร
น้อย ซึ่งเป็นขององค์การบริหารสว่นจงัหวดันนทบรีุ (องค์การบริหารสว่นต าบลท่าอิฐ, 2553) 
 
  4.2.1.5 การบริการทางการท่องเท่ียว 
 
  มีเยาวชนท้องถ่ินเป็นมคัคเุทศก์บอกเลา่เร่ืองราว ให้ความรู้แก่นกัท่องเท่ียวในการ
เข้าชมแหล่งท่องเท่ียวตลาดน า้ มีบริการเรือชมวิวทิวทัศน์แม่น า้เจ้าพระยา ห้องน า้ท่ีให้บริการ
ภายในตลาดน า้จะใช้ห้องน า้ของทางวดั และมีการท าความสะอาดห้องน า้โดยทางวดัได้จัดให้มี
เจ้าหน้าท่ีท าความสะอาดช่วงเย็นของทุกวนั การให้บริการท่ีจอดรถใช้ท่ีจอดรถภายในวดั มีลาน
จอดรถอยู่บริเวณด้านซ้ายและด้าน ขวาของพระอโุบสถ สามารถจอดรถได้ประมาณ 100 คนั ท่ี
จอดรถมีความปลอดภยัเน่ืองจากเป็นลานโล่ง และร้านค้าในตลาดน า้ มีประมาณ 20 ร้าน เป็น
ร้านค้าในแพขนาดใหญ่ ไว้บริการแก่นกัท่องเท่ียว 
 
  4.2.1.6 การรวมกลุ่มของคนในชุมชน การด าเนินงานและการบริหาร
จัดการในตลาดน า้ 
 
  ปัจจุบันยังไม่มีการรวมกลุ่มของคนในชุมชน เข้ามามีส่วนร่วมในการบริหาร
จดัการตลาดน า้ ในการจดัการระบบตา่งๆ มีวดัแสงสิริธรรมเป็นผู้ดแูล การด าเนินงานในตลาดน า้
นัน้ เน่ืองจากตลาดน า้มีบริเวณพืน้ท่ีท่ีต้องดแูลให้สะอาดเรียบร้อย รวมทัง้ต้องอ านวยความสะดวก
และความปลอดภยัให้กับนักท่องเท่ียวและผู้ ค้าขายในตลาด จึงต้องมีการว่าจ้างพนักงานหลาย
ฝ่าย ดงันี ้จึงจ้างพนกังานท าความสะอาด 2 คน วนัละ 200 บาท ท าความสะอาดบริเวณวดั ตลาด
น า้ และห้องน า้ สว่นหน่วยรักษาความปลอดภยั ได้จ้างอาสาสมคัรชุมชน 300 บาทต่อวนั และค่า
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เก็บขยะให้กับองค์การบริหารส่วนต าบลท่าอิฐ 500 บาทต่อเดือน (สมพงษ์ ตรีนก, สมัภาษณ์, 
2553) 
 
  4.2.1.7 กิจกรรมการท่องเท่ียว 
 
  กิจกรรมท่ีนกัท่องเท่ียวนิยมท าเมื่อมาเท่ียวยงัตลาดน า้วดัแสงสิริธรรม ได้แก่ การ
นมสัการ กราบไหว้หลวงพ่อด า นัง่เรือลอ่งตามแมน่ า้เจ้าพระยาไปรอบบริเวณเกาะเกร็ด คา่บริการ
ท่านละ 60 บาท ใช้เวลาประมาณ 1 ชัว่โมง และเดินชมบ้านเรือนริมแมน่ า้เจ้าพระยาชมวิถีชีวิตคน
ในชมุชน เลือกซือ้ผลผลิตทางการเกษตร 
 
  4.2.1.8 ผลิตภัณฑ์และสินค้าท่ีระลึก 
 
  สินค้าท่ีมีขายในตลาดน า้วดัแสงสิริธรรม ส่วนมากเป็นสินค้าทางการเกษตร ผกั 
ผลไม้ต่างๆ ท่ีเป็นผลิตผลท่ีมาจากสวนท่ีชาวบ้านปลกูเอง และซือ้มาจากท่ีอ่ืนบ้างในส่วนท่ีไม่มี 
นอกจากนีย้งัมี ร้านอาหาร ร้านเคร่ืองดื่ม และขนมพืน้บ้าน 
 
 4.2.2 ตลาดน า้ไทรน้อย 
 
  4.2.2.1 สภาพแวดล้อมบริเวณตลาดน า้ 
 
  ตลาดน า้ไทรน้อยตัง้อยู่บริเวณคลองพระพิมลราชา ความกว้างของคลอง
ประมาณ 8 เมตร มีร้านตัง้อยู่บนชายเขื่อนเรียบขนานไปกับคลองพระพิมลราชา ตลอดระยะทาง
เดินประมาณ 300 - 400 เมตร และมีแพขนาดใหญ่จ านวน 6 แพ ซึ่งเป็นท่ีตัง้ของร้านอาหาร 
ร้านค้า และเป็นท่ีนัง่พกัผอ่นหรือรับประทานอาหารของนักท่องเท่ียว มีบ้านเรือนตัง้อยู่ใกล้กับตวั
ตลาดน า้ สภาพน า้ในคลองขุน่มีตะกอน  
 
  4.2.2.2 การเข้าถงึแหล่งท่องเท่ียว 
 
  ตลาดน า้ไทรน้อยสามารถเข้าถึงโดยทางบก จากทางหลวงหมายเลข 9 ถนน
กาญจนาภิเษก สามารถเข้าถนนสายรองได้ 2 สาย คือ ถนนบ้านกล้วย-ไทรน้อย ถนนบางกรวย-
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ไทรน้อย และจากทางหลวงหมายเลข 346 เข้าถนนสายรองโดยใช้ถนนบางกรวย-ไทรน้อย และใช้
ถนนเทศบาล 3 เข้าสูต่ลาดน า้ ซึ่งสามารถใช้รถยนต์สว่นตวั รถยนต์รับจ้าง รถจกัรยานยนต์รับจ้าง 
และรถโดยสารประจ าทางสายไทรน้อย–บางบัวทอง รถโดยสารประจ าทางปรับอากาศสาย 528 
(ไทรน้อย-พระราม9) และรถตู้  (สาย ต.8) สายพาต้าป่ินเกล้า-ไทรน้อย และสายเดอะมอลล์งาม
วงศ์วาน-ไทรน้อย (ภาพท่ี 4.7) 
 

ภาพท่ี 4.5  
ต าแหน่งสถานท่ีตา่งๆ ในบริเวณตลาดน า้วดัแสงสิริธรรม 

 

 
ท่ีมา : Google Earth, 2553 (ดดัแปลง) 
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ภาพท่ี 4.6  
กิจกรรมการท่องเท่ียวบริเวณตลาดน า้วดัแสงสิริธรรม 

 

 
นมสัการ กราบไหว้หลวงพ่อด า 

 
เลอืกซือ้ผลผลิตทางการเกษตร 

 
นัง่เรือลอ่งตามแม่น า้เจ้าพระยา 

 
เดินชมบ้านเรือนริมแม่น า้เจ้าพระยาชมและวิถีชีวิตคนในชุมชน 

 
ท่ีมา : ผู้ วิจยั, 2553 

 
นมสัการ กราบไหว้หลวงพ่อด า 

 
เลอืกซือ้ผลผลิตทางการเกษตร 

 
นัง่เรือลอ่งตามแม่น า้เจ้าพระยา 

 
เดินชมบ้านเรือนริมแม่น า้เจ้าพระยาชมและวิถีชีวิตคนในชุมชน 
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  4.2.2.3 ทรัพยากรการท่องเท่ียว 
 
  ตลาดน า้ไทรน้อย มีทรัพยากรการท่องเท่ียวแบ่งออกเป็น 2 ประเภท ได้แก่ 
ประเภทท่ี 1 ประเภทประวตัิศาสตร์ และโบราณสถาน ประกอบด้วย วดัไทรใหญ่ และประเภทท่ี 2 
ประเภทศิลปวฒันธรรม ประเพณี และกิจกรรม ประกอบด้วย ตลาดน า้ วิถีชีวิตชุมชน สวนผลไม้ 
และสวนไม้ดอกไม้ประดบั (ตารางท่ี 4.2)  
 
  4.2.2.4 ระบบสาธารณูปโภค 
 
  1) แหลง่น า้ใช้ การให้บริการด้านการประปาด าเนินการโดยการประปานครหลวง 
เขตบางบวัทอง ครอบคลมุทัง้พืน้ท่ีเทศบาลต าบลไทร 
  2) ระบบไฟฟ้า การไฟฟ้าในเขตของชมุชนเทศบาลต าบลไทรน้อยด าเนินการโดย
การไฟฟ้านครหลวง ซึ่งให้การบริการกระแสไฟฟ้าแก่ชุมชนในเขตเทศบาลและนอกเขตเทศบาล 
ปัจจุบันการให้บริการไฟฟ้ามีครบทุกหมู่บ้าน นอกจากนีย้ังมีการให้บริการไฟฟ้าแสงสว่าง
สาธารณะในเขตเทศบาลต าบลไทรน้อย 
  3) การก าจดัมลูฝอย การให้บริการในด้านการก าจดัขยะมลูฝอยในเขตของชุมชน
เทศบาลต าบลไทรน้อย มีรถอดัขยะ 1 คนั รถบรรทกุขยะเลก็ 1 คนั และถงัรองรับขยะมลูฝอย 250 
ถงั วางไว้ตามจดุตา่ง ๆ ในชมุชน ประมาณขยะมลูฝอยบริเวณตลาดน า้ประมาณ 0.05 ตนัต่อวนั 
การก าจดัขยะมลูฝอยทางเทศบาลต าบลไทรน้อยน าไปทิง้บ่อเก็บขยะ ต าบลไทรน้อย อ าเภอไทร
น้อย ซึ่งเป็นขององค์การบริหารสว่นจงัหวดันนทบรีุทิง้ขยะ (เทศบาลต าบลไทรน้อย, 2553) 
 
  4.2.2.5 การบริการทางการท่องเท่ียว 
 
  ตลาดน า้ไทรน้อย มีผู้ท าหน้าท่ีแนะน าและบอกเลา่เร่ือง ให้ความรู้แก่นกัท่องเท่ียว
ในการเข้าชมแหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ มีบริการรถชมสวนไม้ดอกไม้ประดบัและสวนผลไม้ ห้องน า้ท่ี
ให้บริการภายในตลาดน า้จะใช้ห้องน า้ของวดัไทรใหญ่ และการท าความสะอาดห้องน า้ทางวดัได้
จดัให้มีเจ้าหน้าท่ีท าความสะอาดช่วงเย็นของทกุวนั การให้บริการท่ีจอดรถ มีลานจอดรถอยู่บริเวณ
ด้านหน้าวดัไทรใหญ่สามารถจอดรถได้ประมาณ 250 คนั มีความปลอดภยัเน่ืองจากมีเจ้าหน้าท่ี
คอยดแูล และในบริเวณตลาดน า้มีร้านค้าประมาณ 80 ร้าน แบ่งออกเป็นบริเวณต่างๆ ได้แก่ 
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ร้านค้าบริเวณชายเขื่อน ร้านค้าในเรือ ร้านค้าบริเวณในวดัไทรใหญ่ และร้านค้าในแพขนาดใหญ่ 
ไว้บริการแก่นกัท่องเท่ียว  
 
  4.2.2.6 การรวมกลุ่มของคนในชุมชน การด าเนินงานและการบริหาร
จัดการในตลาดน า้ 
 
  ปัจจุบันมีการรวมกลุ่ม 3 กลุ่ม คือ กลุ่มกรรมการประชาคมตลาดน า้ไทรน้อย 
รวมตัวโดยผู้ ท่ีมาท าการค้าขายยังตลาดน า้ไทรน้อย กลุ่มอาชีพสตรีผลิตน า้พริก และกลุ่มไม้
ดอกไม้ประดบั โดยมีประชาชนเข้ามามีกิจกรรมการค้าขาย การจดัการระบบตา่งๆ ทัง้งานทะเบียน 
งานด้านการเงิน การบญัชี และการควบคมุการจัดระเบียบเรียบร้อยของบรรดาร้านค้าต่างๆ เพ่ือ
รองรับความเจริญเติบโตต่อไป โดยมีคณะกรรมการประชาคมตลาดน า้เป็นผู้ดแูล และร่วมกัน
บริหารแบ่งงานเป็นสว่นตา่งๆ ดงันี ้ท่ีปรึกษา แผนกประชาสมัพันธ์ แผนกทะเบียนและจัดระเบียบ
ผู้ค้า แผนกการเงิน ในสว่นของการด าเนินงานในตลาดน า้นัน้ เน่ืองจากตลาดน า้มีบริเวณพืน้ท่ีท่ี
ต้องดูแลให้สะอาดเรียบร้อย รวมทัง้ ต้องอ านวยความสะดวกและความปลอดภัยให้กับ
นกัท่องเท่ียวและผู้ค้าขายในตลาด จึงต้องมีการวา่จ้างพนกังานหลายฝ่าย ดงันี ้พนักงานท าความ
สะอาดบริเวณวัด ตลาดน า้ และห้องน า้ จ้าง 4 คน วันละ 200 บาท ส่วนหน่วยรักษาความ
ปลอดภยั ได้จ้างเจ้าหน้าท่ีต ารวจและอาสาสมคัรชุมชน อาทิตย์ละ 3,000 บาท (1,500 บาทต่อ
วนั) และคา่เก็บขยะให้กบัเทศบาล 2,000 บาทตอ่เดือน (สรุสีห์ ศรีอินทร์สทุธ์ิ, สมัภาษณ์, 2553) 
 
  4.2.2.7 กิจกรรมการท่องเท่ียว 
 
  กิจกรรมท่ีนักท่องเท่ียวท าเมื่อมาเท่ียวยังตลาดน า้ไทรน้อย ได้แก่ นั่งรถชมสวน
ผลไม้และสวนไม้ดอกไม้ประดับ ค่าบริการท่านละ 20 บาท ใช้เวลาประมาณ 1 ชั่วโมง การ
นมสัการกราบไหว้หลวงพ่อทองค า ศกึษาวิถีชีวิตคนในชุมชน เดินชมบ้านเรือนริมคลองพระพิมล
ราชา เลือกซือ้ผลผลิตทางการเกษตรและรับประทานอาหาร 
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ตารางท่ี 4.2 
สรุปประเภทและสถานภาพของทรัพยากรการท่องเท่ียวบริเวณตลาดน า้ไทรน้อย 

 
 

ประเภท ช่ือทรัพยากรการทอ่งเท่ียว สถานภาพและการจดัการพืน้ท่ี 

 

1 ประวตัิศาสตร์ 
โบราณสถาน และ
ศาสนา 

1) วดัไทรใหญ่ ประกอบด้วย พระอุโบสถ ภายในมีจิตรกรรมฝาผนงัเร่ืองพระเจ้าสบิชาติ มีหลวงพอ่ทองค าเป็นพระพทุธรูปสมัย
อู่ทองพระประทาน เป็นพระพทุธรูปศกัดิ์สทิธิ์ท่ีชาวบ้านให้ความเคารพนบัถือมากมีประชาชนเข้ามาสกัการบูชา
เพ่ือขอพรไม่ขาด มีกุฏิไม้ทรงไทยใต้ถุนสงู หอสวดมนต์ และหอปริยตัิธรรม 

 

2 ศิลปวฒันธรรม 
ประเพณี และ
กิจกรรม 

2) ตลาดน า้ 
ไทรน้อย 

จดัขึน้ทกุวนัเสาร์และวนัอาทิตย์ ตัง้แต่เวลา 8.00 เป็นตลาดน า้ท่ีชาวบ้านน าสินค้ามาขายไว้บนบกเพื่อความ
สะดวกต่อชาวบ้านท่ีต้องการน าสินค้ามาขาย โดยชาวบ้านจะเร่ิมทยอยน าสินค้าหลากหลายนานาชนิด อาท ิ
อาหาร ผลไม้ พืชผกั ขนม ของกินของใช้ มาขายให้กบัคนในท้องถิ่น หรือนกัท่องเท่ียว นกัท่องเท่ียวสามารถท่ี
จะซือ้อาหารมานัง่รับประทานในสถานท่ีจัดไว้ ซึ่งตลาดน า้แห่งนีมี้การดูแลจากคณะกรรมการท่ีเกิดจากการ
รวมกลุม่ของชาวบ้านท่ีน าสนิค้าเข้ามาขาย โดยมีทางวดัเป็นผู้ควบคุมอีกที 

 

 3) วถีิชีวติชุมชน นกัทอ่งเท่ียวสามารถชมวิถีชีวิตท่ีสงบสุข ด้วยสภาพบ้านเรือนสวน และบ้านเรือนริมคลองผสานกับวิถีชีวิตท่ี
เรียบง่ายของชาวบ้าน และชาวบ้านพร้อมท่ีจะต้อนรับนกัทอ่งเท่ียวท่ีต้องการเข้ามาสมัผสัวถีิชีวติ 

 

 4) สวนไม้ดอกไม้ประดบั
และสวนผลไม้ 

เป็นสวนท่ีอยู่ไม่ไกลจากตลาดน า้ ใช้เวลาประมาณ 20 นาที ถึง 1 ชั่วโมง จากตลาดน า้ สามารถเข้าเย่ียมชม
และชิมผลไม้สดๆ ได้ นอกจากนีย้งัสามารถเลือกซือ้ต้นไม้และผลไม้กลบัไปเป็นของฝากได้ 
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ภาพท่ี 4.7  
การเข้าถึงพืน้ท่ีตลาดน า้ไทรน้อย 

 

 
ท่ีมา : Google Earth, 2553 (ดดัแปลง) 
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  4.2.2.8 ผลิตภัณฑ์และสินค้าท่ีระลึก 
 
  สินค้าท่ีมีขายในตลาดน า้ไทรน้อย ส่วนมากเป็นสินค้าทางการเกษตร ผกั ผลไม้
ตา่งๆ ท่ีเป็นผลิตผลมาจากสวนท่ีชาวบ้านปลกูเอง และซือ้มาจากท่ีอ่ืนบ้างในสว่นท่ีไมม่ี นอกจากนี ้
ยงัมีร้านอาหาร ร้านเคร่ืองดื่ม ขนมพืน้บ้าน รวมทัง้มีร้านเคร่ืองจักสาน และร้านค้าของใช้ภายใน
บ้าน 
 

ภาพท่ี 4.8  
ต าแหน่งสถานท่ีตา่งๆ ในบริเวณตลาดน า้ไทรน้อย 

 

 
ท่ีมา : Google Earth, 2553 (ดดัแปลง) 
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ภาพท่ี 4.9  
กิจกรรมการท่องเท่ียวของตลาดน า้ไทรน้อย 

 

 
การนมัสการกราบไหว้หลวงพ่อทองค า 

 
เลอืกซือ้ผลผลิตทางการเกษตรและอาหาร 

 
ชมบ้านเรือนริมคลองพระพิมลราชา 

 
นัง่รถกระแทะชมสวนไม้ดอกไม้ประดบั 

 
ท่ีมา : ผู้ วิจยั, 2553 

 
การนมัสการกราบไหว้หลวงพ่อทองค า 

 
เลอืกซือ้ผลผลิตทางการเกษตรและอาหาร 

 
ชมบ้านเรือนริมคลองพระพิมลราชา 

 
นัง่รถกระแทะชมสวนไม้ดอกไม้ประดบั 
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 4.2.3 ตลาดน า้วดัตะเคียน 
 
  4.2.3.1 สภาพแวดล้อมบริเวณตลาดน า้ 
 
  ตลาดน า้วดัตะเคียนตัง้อยู่บริเวณคลองบางคเูวียง มีร้านค้าตัง้อยู่บริเวณวดั และ
มีร้านค้าในเรือประมาณ 20 ล า มีบ้านเรือนตัง้อยู่ใกล้กบัตลาดน า้ สภาพน า้ในคลองขุน่มีตะกอน
เลก็น้อย  
 
  4.2.3.2 ทรัพยากรการท่องเท่ียว 
 
  ตลาดน า้วดัตะเคียน มีทรัพยากรการท่องเท่ียวแบ่งออกเป็น 3 ประเภท ได้แก่ 
ประเภทท่ี 1 ประเภทประวตัิศาสตร์ และโบราณสถาน ประกอบด้วย วดัตะเคียน ประเภทท่ี 2 
ประเภทศิลปวฒันธรรม ประเพณี และกิจกรรม ประกอบด้วย ตลาดน า้ วิถีชีวิตชมุชน และประเภท
ท่ี 3 ประเภทธรรมชาติ ประกอบด้วย ทิวทศัน์ริมคลองบางคเูวียง (ตารางท่ี 4.3) 
 
  4.2.3.3 การเข้าถงึแหล่งท่องเท่ียว 
 
  ตลาดน า้วดัตะเคียนสามารถเข้าถึงโดยทางบก จากถนนนครอินทร์ เป็นถนน
คอนกรีตเสริมเหลก็ ขนาด 8 ช่องทาง เข้าถนนสายรองถนนบางคเูวียงเข้าสูต่ลาดน า้ โดยใช้รถยนต์
สว่นตวั รถยนต์รบัจ้าง และรถสองแถวสาย 4 ตลาดนนท์-วดัโบสถ์บน 
 
  4.2.3.4 ระบบสาธารณูปโภค 
 
  1) แหลง่น า้ใช้ การให้บริการด้านการประปาด าเนินการโดยการประปานครหลวง 
เขต   บางกอกน้อย นอกจากนี ้เทศบาลต าบลปลายบางยงัได้ด าเนินการให้บริการน า้ประปาบ่อ
บาดาลแก่ประชาชนในพืน้ท่ีท่ีการประปานครหลวงเข้าไมท่ัว่ถึง จ านวน 3 บ่อ มีผู้ใช้บริการจ านวน 
119 ครัวเรือน 
  2) ระบบไฟฟ้า การไฟฟ้าในเขตของชมุชนเทศบาลต าบลปลายบาง ด าเนินการ
โดยการไฟฟ้านครหลวงเขตบางใหญ่ ให้การบริการกระแสไฟฟ้าแก่ชมุชนในเขตเทศบาล ปัจจบุนั



55 
 
การให้บริการไฟฟ้ามีครบทกุหมูบ้่าน นอกจากนีย้งัมกีารให้บริการไฟฟ้าแสงสวา่งสาธารณะในเขต
เทศบาลต าบลปลายบาง 
  3) การก าจดัมลูฝอย การให้บริการในด้านการก าจดัขยะมลูฝอยในเขตของชมุชน
เทศบาลต าบลปลายบาง มีบรรทกุขยะมลูฝอย ขนาดความจ ุ10 ลกูบาศก์เมตร จ านวน 2 คนั 
ขนาดความจ ุ12 ลกูบาศก์เมตร จ านวน 8 คนั ขนาดความจ ุ8 ลกูบาศก์เมตร จ านวน 2 คนั และ
ขนาดความจ ุ7 ลกูบาศก์เมตร จ านวน 1 คนั เรือเก็บขยะ 2 ล า และถงัรองรับขยะมลูฝอย 2,000 
ถงั ซึ่งวางไว้ตามจดุตา่ง ๆ ในชมุชน ปริมาณขยะมลูฝอยบริเวณตลาดน า้ประมาณ 0.03 ตนัตอ่วนั 
มีพนกังานเกบ็ ขน และกวาดขยะมลูฝอย 45 คน การก าจดัขยะ น าขยะมลูฝอยไปก าจดัท่ีบ่อเกบ็
ขยะท่ีต าบลไทรน้อย อ าเภอไทรน้อย ซึ่งเป็นขององคก์ารบริหารสว่นจงัหวดันนทบรีุ (เทศบาลต าบล
ปลายบาง, 2553) 
 
  4.2.3.5 การบริการทางการท่องเท่ียว 
 
  ตลาดน า้วดัตะเคียน มีมคัคเุทศก์ บอกเลา่เร่ืองให้ความรู้แก่นกัท่องเท่ียวในการ
เข้าชมแหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ มีบริการเรือชมวิวทิวทศัน์บ้านเรือนริมคลองและชมวิถีชีวิตคนใน
ชมุชน ห้องน า้ท่ีให้บริการภายในตลาดน า้นัน้จะใช้ห้องน า้ของวดั ซึ่งการท าความสะอาดห้องน า้
ทางวดัได้จดัให้มเีจ้าหน้าท่ีท าความสะอาดช่วงเย็นของทกุวนั การให้บริการท่ีจอดรถ ใช้ลานจอด
รถท่ีอยู่บริเวณวดัตะเคียนทางด้านขวาและด้านหลงัของพระอโุบสถ สามารถจอดรถได้ประมาณ 
150 คนั และมีร้านค้าประมาณ 50 ร้าน แบ่งออกเป็นบริเวณตา่งๆ ได้แก่ ร้านค้าในเรือ และร้านค้า
บริเวณในวดัตะเคียน ไว้บริการแก่นกัท่องเท่ียว 
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ตารางท่ี 4.3 
สรุปประเภทและสถานภาพของทรัพยากรการท่องเท่ียวบริเวณตลาดน า้วดัตะเคียน 

 
 

ประเภท ช่ือทรัพยากรการทอ่งเท่ียว สถานภาพและการจดัการพืน้ท่ี 

 

1 ประวตัิศาสตร์ 
โบราณสถาน และ
ศาสนา 

1) วดัตะเคียน มีพระอุโบสถ และมีพระวหิารซึง่ภายในมีจิตรกรรมฝาผนงัและพระพทุธรูปศักดิ์สิทธิ์ ท่ีชาวบ้านให้ความเคารพ
นบัถือมาก มีประชาชนเข้ามาสกัการบชูาเพ่ือขอพรไม่ขาด  

 

2 ศิลปวฒันธรรม 
ประเพณี และ
กิจกรรม 

2) ตลาดน า้วดัตะเคียน เปิดทกุวนั ตัง้แต่เวลา 8.00 น. แต่วนัเสาร์และวนัอาทิตย์ จะมีของมาขายมากกว่าวนัธรรมดาโดยชาวบ้านจะ
ทยอยพายเรือน าสินค้าหลากหลายชนิด อาทิ อาหาร ผลไม้ พืชผกั ขนม  ของกินของใช้ มาขายให้กับคนใน
ท้องถิ่น หรือนกัทอ่งเท่ียว นกัทอ่งเท่ียวสามารถท่ีจะซือ้อาหารมานัง่รับประทานในสถานท่ีจัดไว้  ซึ่งมีการดูแล
โดยทางวดัตะเคียน 

 

 3) วถีิชีวติชุมชน นกัทอ่งเท่ียวสามารถเดินหรือนัง่เรือชมบรรยากาศอนัสงบของชุมชนริมคลอง ด้วยสภาพบ้านเรือนท่ีอยู่ริมคลอง
กบัวถีิชีวติท่ีเรียบง่ายของชาวบ้าน และชาวบ้านพร้อมท่ีจะต้อนรับนกัท่องเท่ียวท่ีต้องการเข้ามาสมัผสั วิถีชีวิต
ด้วยความยินดี 

 

3 ธรรมชาติ 4) ทวิทศัน์ริมคลอง 
บางคูเวียง 

สามารถล่องเรือตามล าคลองบางคูเวียงท่องเท่ียวชมวิถีชีวิตของคนในชุมชน  ท่ียังใช้คลองในการด าเนิน
ชีวติประจ าวนั อาท ิการพายเรือน าสนิค้ามาขาย การใช้เรือในการไปมาบริเวณชุมชนแทนการใช้รถ เป็นต้น 
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ภาพท่ี 4.10  
การเข้าถึงพืน้ท่ีตลาดน า้วดัตะเคียน 

 

 
ท่ีมา : Google Earth, 2553 (ดดัแปลง) 
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  4.2.3.6 การรวมกลุ่มของคนในชุมชน การด าเนินงานและการบริหาร
จัดการในตลาดน า้ 
 
  ปัจจบุนัมีการรวมกลุม่ของคนในชมุชน 1 กลุม่ คือ กลุม่งานประดิษฐ์จากดินไทย 
โดยเข้ามามีกิจกรรมการค้าขาย การจดัการระบบตา่งๆ ทัง้งานทะเบียน งานด้านการเงิน การบญัชี 
และการควบคมุการจดัระเบียบเรียบร้อยของบรรดาร้านค้าตา่งๆ เพ่ือรองรับความเจริญเติบโต
ตอ่ไป โดยมีคณะกรรมการทางวดัตะเคียนเป็นผู้ดแูล และร่วมกนับริหารดงันี ้ท่ีปรึกษา แผนก
ประชาสมัพนัธ์ แผนกทะเบียนและจดัระเบียบผู้ค้า ในสว่นของการด าเนินงานในตลาดน า้นัน้ 
เน่ืองจากตลาดน า้มีบริเวณพืน้ท่ีท่ีต้องดแูลให้สะอาดเรียบร้อย รวมทัง้ต้องอ านวยความสะดวก
และความปลอดภยัให้กบันกัท่องเท่ียวและผู้ค้าขายในตลาด จึงต้องมีการวา่จ้างพนกังานหลาย
ฝ่าย ดงันี ้พนกังานท าความสะอาดบริเวณวดั ตลาดน า้ และห้องน า้ จ้าง 2 คน วนัละ 200 บาท 
สว่นหน่วยรกัษาความปลอดภยั ได้จ้างเจ้าหน้าท่ีต ารวจและอาสาสมคัรชมุชน อาทิตย์ละ 500 
บาทตอ่วนั และคา่เก็บขยะให้กบัเทศบาล 500 บาทตอ่เดอืน (พระครูสมห์ุสงบ กิตตญิาโณ, 
สมัภาษณ์, 2553) 
 
  4.2.3.7 กิจกรรมการท่องเท่ียว 
 
  กิจกรรมท่ีนกัท่องเท่ียวท าเมื่อมาเท่ียวยงัตลาดน า้วดัตะเคยีน ได้แก่ นัง่เรือชมวิว
ทิวทศัน์บ้านเรือนริมคลองและชมวิถีชีวิตคนในชมุชน คา่บริการท่านละ 40 บาท ใช้เวลาประมาณ 
1 ชัว่โมง กราบไหว้หลวงพ่อพทุธโคดม เลือกซือ้ผลผลิตทางการเกษตร และรับประทานอาหาร   
 
  4.2.3.8 ผลิตภัณฑ์และสินค้าท่ีระลึก 
 
  สินค้าท่ีมีในตลาดน า้วดัตะเคยีน ได้แก่ ผกั ผลไม้ และต้นไม้ท่ีเป็นผลผลิตมาจาก
สวนท่ีชาวบ้านปลกูเอง นอกจากนีย้งัมีร้านอาหาร ร้านเคร่ืองดื่ม ขนมพืน้บ้าน รวมทัง้มีร้านเคร่ือง
จกัสาน และร้านค้าของใช้ภายในบ้าน 



57 
 

ภาพท่ี 4.11  
ต าแหน่งสถานท่ีตา่งๆ ในบริเวณตลาดน า้วดัตะเคียน 

 

 
ท่ีมา : Google Earth, 2553 (ดดัแปลง) 

59 

 



60 
 

ภาพท่ี 4.12  
กิจกรรมการท่องเท่ียวบริเวณตลาดน า้วดัตะเคยีน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ท่ีมา : ผู้ วิจยั, 2553 

 
การนมัสการกราบไหว้หลวงพ่อพทุธโคดม 

 
เลอืกซือ้ผลผลิตทางการเกษตรและอาหาร 

 
วิถีชีวิตคนในชมุชนริมคลองบางคเูวียง 

 
นัง่เรือชมวิวทิวทศัน์บ้านเรือนริมคลองบางคเูวียง 
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บทท่ี 5 
 

ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 
 

การศกึษาเร่ือง การเปรียบเทียบศกัยภาพแหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ในจังหวดันนทบุรี 
เพ่ือการจดัการการท่องเท่ียวอย่างยัง่ยืน มีวตัถปุระสงค์เพ่ือศกึษาสถานภาพและประเมินศกัยภาพ
ของแหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ 3 แห่งของจงัหวดันนทบุรี ตลอดจนเปรียบเทียบศกัยภาพแหล่งท่อง 
เท่ียวตลาดน า้ โดยมีประเดน็ท่ีท าการศกึษา ดงันี ้

1. ข้อมลูทัว่ไปของกลุม่ตวัอย่าง 
2. การวิเคราะห์ศกัยภาพแหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ 
3. ศกัยภาพของแหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ของจงัหวดันนทบรีุ แบบออกเป็น 
 -  การบริการของแหลง่ท่องเท่ียว  - การบริหารของแหลง่ท่องเท่ียว 
 -  การตลาดของแหลง่ท่องเท่ียว 
4. จดุแขง็ จดุออ่น โอกาส และอปุสรรคของการพฒันาด้านการท่องเท่ียวตลาดน า้ 
5. การเปรียบเทียบศกัยภาพการท่องเท่ียวตลาดน า้ของจงัหวดันนทบรีุ 

 

5.1 ข้อมูลท่ัวไปของกลุ่มตัวอย่าง 
 

5.1.1 ข้อมูลส่วนบุคคล 
 
ข้อมลูสว่นบคุคล คือ ข้อมลูทัว่ไปของกลุ่มตวัอย่าง ได้แก่ เพศ อายุ ระดบัการศึกษา 

อาชีพ รายได้เฉล่ียตอ่เดือน โดยมีรายละเอียดดงันี ้ 
 
1) กลุม่ตวัอย่างประชากรท่ีอาศยัอยู่บริเวณตลาดน า้ 

 กลุม่ผู้ ท่ีอยู่ในชมุชนพืน้ท่ีศกึษา ตลาดน า้วดัแสงสิริธรรม คือ ชมุชนบ้านลาดสิงห์ หมู่
ท่ี 5 และชุมชนบ้านสเุหร่าใหญ่ หมู่ท่ี 10 จ านวน 233 ตวัอย่าง และตลาดน า้ไทรน้อย คือ หมู่ 5 
ต าบลไทรน้อย และหมู ่1 ต าบลคลองขวาง จ านวน 264 ตวัอย่าง ตลาดน า้วดัตะเคียน คือ ชุมชน
วดัตะเคียน หมูท่ี่ 3 และชมุชนวดัโบสถ์ หมูท่ี่ 4 จ านวน 333 ตวัอย่าง ดงัตารางท่ี 5.1 
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ตารางท่ี 5.1 
ร้อยละ และจ านวนข้อมลูสว่นบคุคลของกลุม่ประชากรท่ีอาศยัอยู่บริเวณตลาดน า้ 

 

หัวข้อศึกษา 
ตลาดน า้วัดแสงสิริธรรม ตลาดน า้ไทรน้อย ตลาดน า้วัดตะเคียน รวม 
n = 233 ร้อยละ n = 264 ร้อยละ n = 333 ร้อยละ n =830 ร้อยละ 

1.1. เพศ  
1) ชาย 137 58.8 136 51.5 142 42.6 415 50.0 
2) หญิง 96 41.2 128 48.5 191 57.4 415 50.0 
1.2. อาย ุ
1) น้อยกว่า 25 ปี 37 15.9 47 17.8 39 11.7 123 14.8 
2) 25-35 ปี 39 16.7 46 17.4 57 17.1 142 17.1 
3) 36-45 ปี 46 19.7 53 20.1 95 28.5 194 23.4 
4) มากกว่า 45 ปี 111 47.6 118 44.7 142 42.6 371 44.7 
1.3. ระดับการศกึษา 
1) ประถมศึกษา 74 31.8 89 33.7 78 23.4 241 29.0 
2) มธัยมศึกษา 54 23.2 73 27.7 95 28.5 222 26.7 
3) ประกาศนียบตัร

วิชาชีพ 
28 12.0 21 7.9 56 16.8 105 12.7 

4) ประกาศนียบตัร
วิชาชีพขัน้สงู 

19 8.2 34 12.9 42 12.6 95 11.4 

5) ปริญญาตรี 52 22.3 41 15.5 49 14.7 142 17.1 
7) สงูกว่าปริญญาตรี 6 2.6 6 2.3 8 2.4 20 2.4 
6) ไม่ได้ศึกษา 0 0.0 0 0.0 5 1.5 5 0.6 
1.4 อาชีพ 
1) ก าลงัศึกษา 32 13.7 41 15.5 9 2.7 82 9.9 
2) ค้าขาย 50 21.5 53 20.1 90 27.0 193 23.3 
3) รับราชการ/

รัฐวิสาหกิจ 
28 12.0 33 12.5 46 13.8 107 12.9 

4) รับจ้างทัง้ไป 104 44.6 116 43.9 161 48.3 381 45.9 
5) ธุรกิจสว่นตวั 19 8.2 21 8.0 27 8.1 67 8.1 
1.5 รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
1) น้อยกว่า 5000 

บาท 
32 13.7 41 15.5 54 16.2 127 15.3 

2) 5,000-10,000 
บาท 

82 35.2 127 48.1 160 48.0 369 44.5 

3) 10,001-15,000 
บาท 

92 39.5 61 23.1 104 31.2 257 31.0 

4) มากกว่า 15,000
บาท 

27 11.6 35 13.3 15 4.5 77 9.3 

 
จากตารางท่ี 5.1 พบวา่ กลุม่ตวัอย่างของประชากรบริเวณ ตลาดน า้วดัแสงสิริธรรม 

เป็นเพศชาย ร้อยละ 58.8 เป็นเพศหญิง ร้อยละ 41.2 จ านวนกลุ่มตวัอย่างท่ีมากท่ีสดุมีอายุ
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มากกว่า 45 ปี ร้อยละ 47.6 รองลงมา คือ มีอายุ 36–45 ปี และ 25-35 ปี คือ ร้อยละ 19.7 และ 
16.7 ตามล าดบั และน้อยท่ีสดุ คือ อายนุ้อยกวา่ 25 ปี ร้อยละ 15.9 ส าหรับด้านการศึกษา พบว่า 
จ านวนกลุม่ตวัอย่างท่ีมีระดบัการศกึษามากท่ีสดุ คือ ระดบัประถมศึกษา ร้อยละ 31.8 รองลงมา
คือ ระดบัมธัยมศึกษา ระดบัปริญญาตรี และระดบัประกาศนียบัตรวิชาชีพ(ปวช.) ร้อยละ 23.2 
22.3 และ12.0 ตามล าดบั สว่นระดบัการศึกษาน้อยท่ีสดุ คือ ระดบัประกาศนียบัตรวิชาชีพขัน้สงู
(ปวส.) และสงูกว่าปริญญาตรี ร้อยละ 8.2 และ 2.6 ด้านอาชีพปัจจุบัน พบว่า กลุ่มตัวอย่างมี
อาชีพรับจ้างทัว่ไปมากท่ีสดุ คือร้อยละ 48.3 รองลงมาอาชีพค้าขาย ร้อยละ 21.5 นอกจากนัน้มี
ก าลงัศึกษาอยู่ ร้อยละ 13.7 อาชีพรับราชการหรือรัฐวิสาหกิจ ร้อยละ 12.0 มีเพียงร้อยละ 8.2 
เท่านัน้ท่ีเป็นเจ้าของธรุกิจ ส าหรับด้านรายได้เฉล่ียตอ่เดือนนัน้ พบว่า กลุ่มตวัอย่างมีรายได้เฉลี่ย
ตอ่เดือน ระหวา่ง 10,000-15,000 บาท มากท่ีสดุ คือ ร้อยละ 39.5 รองลงมา คือ มีรายได้ 5,000–
10,000 บาท และน้อยกวา่ 5,000 บาท คือ ร้อยละ 35.2 และ 13.7 ตามล าดบั และน้อยท่ีสดุ คือ มี
รายได้เฉล่ียตอ่เดือนมากกวา่ 15,000 บาท ร้อยละ 11.6  

 
กลุม่ตวัอย่างตลาดน า้ไทรน้อย เป็นเพศชาย ร้อยละ 51.5 เป็นเพศหญิง ร้อยละ 48.5 

จ านวนกลุ่มตวัอย่างท่ีมากท่ีสดุมีอายุมากกว่า 45 ปี ร้อยละ 44.7 รองลงมา คือ มีอายุ 36–45 ปี 
และอายนุ้อยกวา่ 25 ปี คือ ร้อยละ 20.1 และ 17.8 ตามล าดบั และน้อยท่ีสดุ คือ 25-35 ปี ร้อยละ 
17.4 ส าหรับด้านการศกึษา พบวา่ กลุม่ตวัอย่างมีระดบัการศกึษามากท่ีสดุ คือระดบัประถมศกึษา 
ร้อยละ 33.7 รองลงมาคือ ระดบัมธัยมศกึษา ระดบัปริญญาตรี และระดบัประกาศนียบัตรวิชาชีพ
ขัน้สงู(ปวส.) ร้อยละ 27.7 15.5 และ 12.9 ตามล าดบั ส่วนระดบัการศึกษาน้อยท่ีสดุ คือ ระดับ
ประกาศนียบตัรวิชาชีพ(ปวช.) ร้อยละ 7.9 ด้านอาชีพปัจจุบัน พบว่า กลุ่มตวัอย่างมีอาชีพรับจ้าง
ทั่วไปมากท่ีสุด ร้อยละ 43.9 รองลงมาอาชีพค้าขาย ร้อยละ 20.1 นอกจากนัน้มีก าลงัศึกษาอยู่ 
ร้อยละ 15.5 อาชีพรับราชการหรือรัฐวิสาหกิจ ร้อยละ 12.5 มีเพียงร้อยละ 8.0 เท่านัน้ท่ีเป็น
เจ้าของธุรกิจ ส าหรับด้านรายได้เฉลี่ยต่อเดือนนัน้ พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
ระหวา่ง 5,000–10,000 บาท มากท่ีสดุ คือ ร้อยละ 48.1 รองลงมา คือ มีรายได้  10,001-15,000 
บาท และน้อยกวา่ 5,000 บาท คือ ร้อยละ 23.1 และ 15.5 ตามล าดบั และน้อยท่ีสดุ คือมีรายได้
เฉล่ียตอ่เดือนมากกวา่ 15,000 บาท ร้อยละ 13.3 
 

กลุม่ตวัอย่างตลาดน า้วดัตะเคียน เป็นเพศหญิง ร้อยละ 57.4 เป็นเพศชาย เพียงร้อย
ละ 42.6 กลุ่มตวัอย่างมากท่ีสดุมีอายุมากกว่า 45 ปี ร้อยละ 42.6 รองลงมา คือ มีอายุ 36–45 ปี 
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ร้อยละ 28.5 และน้อยท่ีสดุ คือ อายุน้อยกว่า 25 ปี ร้อยละ 11.7 ส าหรับด้านการศึกษา พบว่า 
กลุ่มตัวอย่างมีระดับการศึกษามัธยมศึกษา มากท่ีสุด ร้อยละ 28.5 รองลงมา คือ ระดับ
ประถมศกึษา และ ระดบัประกาศนียบตัรวิชาชีพ (ปวช.) ร้อยละ 23.4 และ 16.8 ระดบัการศึกษา
ปริญญาตรี  และ ระดบัประกาศนียบัตรวิชาชีพขัน้สงู (ปวส.) คือ ร้อยละ 14.7 และ 12.6 ส่วน
ระดับการศึกษาน้อยท่ีสุด คือ สูงกว่าปริญญาตรี และ ไม่ได้ศึกษา คือ ร้อยละ 2.4 และ 1.5 
ตามล าดบั ด้านอาชีพปัจจบุนั พบวา่ กลุม่ตวัอย่างมีอาชีพรับจ้างทั่วไปมากท่ีสดุ คือ ร้อยละ 48.3 
รองลงมาอาชีพค้าขาย ร้อยละ 27.0 นอกจากนัน้มีอาชีพรับราชการหรือรัฐวิสาหกิจ ร้อยละ 13.8 
เจ้าของธรุกิจ ร้อยละ 8.1 มีเพียงร้อยละ 2.7 เท่านัน้ท่ี ก าลงัศึกษาอยู่ ส าหรับด้านรายได้เฉลี่ยต่อ
เดือนนัน้ พบว่า กลุ่มตวัอย่างมีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน ระหว่าง 5,000–10,000 บาท มากท่ีสดุ คือ 
ร้อยละ 48.0 รองลงมา คือ มีรายได้ 10,000-15,000 บาท และน้อยกว่า 5,000 บาท คือ ร้อยละ 
31.2 และ 16.2 ตามล าดบั และน้อยท่ีสดุ คือ มีรายได้มากกวา่ 15,000 บาทตอ่เดือน ร้อยละ 4.5 

 
2) กลุม่ตวัอย่างนกัท่องเท่ียว   
กลุม่ตวัอย่างนกัท่องเท่ียว ตลาดน า้วดัแสงสิริธรรม คือ จ านวน 384 ตวัอย่าง ตลาด

น า้ไทรน้อย จ านวน 384 ตวัอย่าง และตลาดน า้วดัตะเคียน จ านวน 384 ตวัอย่าง รายละเอียดดงั
ตารางท่ี 5.2 
 

ตารางท่ี 5.2 
ร้อยละ และจ านวนข้อมลูสว่นบคุคลของกลุม่นกัท่องเท่ียวบริเวณตลาดน า้ 

 

หวัข้อศกึษา 
ตลาดน า้ 

วัดแสงสิริธรรม 
ตลาดน า้ 
ไทรน้อย 

ตลาดน า้ 
วัดตะเคียน 

รวม 

n = 384 ร้อยละ n = 384 ร้อยละ n = 384 ร้อยละ n =1,152 ร้อยละ 

1. ข้อมลูทัว่ไปของผู้ให้สมัภาษณ์ 

1.1. เพศ  
1) ชาย 176 45.8 108 28.1 141 36.7 425 36.9 
2) หญิง 208 54.2 276 71.9 243 63.3 727 63.1 
1.2. อาย ุ
1) น้อยกว่า 25 ปี 101 26.3 139 36.2 86 22.4 326 28.3 
2) 25-35 ปี 137 35.7 140 36.5 140 36.5 417 36.2 
3) 36-45 ปี 61 15.9 68 17.7 82 21.4 211 18.3 
4) มากกว่า 45 ปี 85 22.1 37 9.6 76 19.8 198 17.2 
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ตารางท่ี 5.2 (ตอ่) 
 

หัวข้อศึกษา 
ตลาดน า้ 

วัดแสงสิริธรรม 
ตลาดน า้ 
ไทรน้อย 

ตลาดน า้ 
วัดตะเคียน 

รวม 

n = 384 ร้อยละ n = 384 ร้อยละ n = 384 ร้อยละ n =1,152 ร้อยละ 
1.5. ระดับการศกึษา 
 1) ประถมศึกษา 107 27.9 28 7.3 84 21.9 219 19.0 
 2) มธัยมศึกษา 28 7.3 68 17.7 42 10.9 138 12.0 
 3) ประกาศนียบตัร

วิชาชีพ 
71 18.5 41 10.7 42 10.9 154 13.4 

 4) ประกาศนียบตัร
วิชาชีพขัน้สงู 

52 13.5 94 24.5 63 16.4 209 18.1 

 5) ปริญญาตรี 99 25.8 98 25.5 117 30.5 314 27.3 
 7) สงูกว่าปริญญาตรี 27 7.0 18 4.7 21 5.5 66 5.7 

 6) ไม่ได้ศึกษา 0 0.0 37 9.6 15 3.9 52 4.5 

1.6 อาชีพ 

 1) ก าลงัศึกษา 43 11.2 89 23.2 100 26.0 232 20.1 
 2) ค้าขาย 148 38.5 37 9.6 90 23.4 275 23.9 
 3) รับราชการ/

รัฐวิสาหกิจ 
22 5.7 47 12.2 32 8.3 101 8.8 

 4) รับจ้างทัว่ไป 92 24.0 111 28.9 110 28.6 313 27.2 

 5) ธุรกิจสว่นตวั 79 20.6 100 26.0 52 13.5 231 20.1 
1.7 รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 

 1) น้อยกว่า 5000 
บาท 

56 14.6 75 19.5 94 24.5 225 19.5 

 2) 5,000-10,000 
บาท 

99 25.8 97 25.3 126 32.8 322 28.0 

 3) 10,001-15,000 
บาท 

73 19.0 165 43.0 40 10.4 278 24.1 

 4) มากกว่า 15,000
บาท 

156 40.6 47 12.2 124 32.3 327 28.4 

 
จากตารางท่ี 5.2 พบวา่ กลุม่ตวัอย่างนักท่องเท่ียวของตลาดน า้วดัแสงสิริธรรม เป็น

เพศหญิง ร้อยละ 54.2 เป็นเพศชาย ร้อยละ 45.8 โดยกลุ่มตวัอย่างมากท่ีสดุมีอายุ 25-35 ปี ร้อย
ละ 35.7 รองลงมา คือ มีอายุน้อยกว่า 25 ปี และ อายุมากกว่า 45 ปี คือ ร้อยละ 26.3 และ 22.1 
ตามล าดบั และน้อยท่ีสดุ คือ อายุ 36-45 ปี ร้อยละ 15.9 ส าหรับด้านการศึกษา พบว่า กลุ่ม
ตวัอย่างมีระดบัการศกึษามากท่ีสดุ คือ ประถมศกึษา ร้อยละ 27.9 รองลงมา คือ ระดบัปริญญาตรี 
ระดบัประกาศนียบัตรวิชาชีพ(ปวช.) ระดบัประกาศนียบัตรวิชาชีพขัน้สงู และระดบัมธัยมศึกษา 
(ปวส.) ร้อยละ 25.8 18.5 13.5 และ 7.3 ตามล าดบั และสว่นระดบัการศกึษาน้อยท่ีสดุ คือ สงูกว่า
ปริญญาตรี ร้อยละ 7.0 ด้านอาชีพปัจจุบัน พบว่า กลุ่มตวัอย่างมีอาชีพค้าขายมากท่ีสดุ ร้อยละ 
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38.5 รองลงมา อาชีพรับจ้างทั่วไป อาชีพธุรกิจส่วนตวั และก าลงัศึกษา ร้อยละ 24.0 20.6 และ 
ร้อยละ 11.2 ตามล าดบั มีเพียงร้อยละ 5.7 เท่านัน้มีอาชีพรับราชการหรือรัฐวิสาหกิจ ส าหรับด้าน
รายได้เฉลี่ยต่อเดือนนัน้ พบว่า กลุ่มตวัอย่างมีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน มากกว่า 15,000 บาท มาก
ท่ีสดุ คือ ร้อยละ 40.6 รองลงมา คือ มีรายได้ระหว่าง 5,000–10,000 บาท และ 10,001-15,000 
บาท ร้อยละ 25.8 และ 19.0 ตามล าดบั และน้อยท่ีสดุ คือ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนน้อยกว่า 5,000 
บาท คือ ร้อยละ 35.2 

 
กลุม่ตวัอย่างนกัท่องเท่ียวของตลาดน า้ไทรน้อย เป็นเพศหญิง ร้อยละ 71.9 เป็นเพศ

ชายร้อยละ 28.1 โดยกลุม่ตวัอย่างมากท่ีสดุมีอายรุะหวา่ง 25-35 ปี ร้อยละ 36.5 รองลงมา คือ มี
อายุน้อยกว่า 25 ปี และอายุ 36–45 ปี คือ ร้อยละ 36.2 และ 17.7 ตามล าดบั และน้อยท่ีสดุ คือ 
มากกวา่ 45 ปี ร้อยละ 9.6 ส าหรับด้านการศกึษา พบว่า กลุ่มตวัอย่างมีระดบัการศึกษามากท่ีสดุ 
คือ ระดบัปริญญาตรี ร้อยละ 25.5 รองลงมา คือ ระดบัประกาศนียบตัรวิชาชีพขัน้สงู (ปวส.)ระดบั
มธัยมศกึษา และ ระดบัประกาศนียบตัรวิชาชีพ (ปวช.) ร้อยละ 24.5 17.7 และ 10.7 ตามล าดบั มี
เพียงร้อยละ 9.6 เท่านัน้ท่ีไมไ่ด้ศกึษา สว่นระดบัการศกึษาน้อยท่ีสดุ คือ ประถมศึกษาและสงูกว่า
ปริญญาตรี ร้อยละ 7.3 และ 4.7 ด้านอาชีพปัจจบุนั พบวา่ กลุ่มตวัอย่างมีอาชีพรับจ้างทั่วไปมาก
ท่ีสดุ ร้อยละ 28.9 รองลงมาเป็นเจ้าของธุรกิจ ร้อยละ 26.0 นอกจากนัน้มีก าลงัศึกษาอยู่ ร้อยละ 
23.2 อาชีพรับราชการหรือรัฐวิสาหกิจ ร้อยละ 12.2 มีเพียงร้อยละ 9.6 เท่านัน้ท่ีมีอาชีพค้าขาย 
ส าหรับรายได้เฉลี่ยต่อเดือนนัน้ พบว่า กลุ่มตวัอย่างมีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนมากท่ีสดุอยู่ ระหว่าง 
10,001-15,000 บาท คือ ร้อยละ 43.0 รองลงมา คือ มีรายได้ 5,000–10,000 บาท และน้อยกว่า 
5,000 บาท คือ ร้อยละ 25.3 และ 19.5 ตามล าดับ และน้อยท่ีสุด คือ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน
มากกวา่ 15,000 บาท ร้อยละ 12.2 
 

กลุม่ตวัอย่างของนักท่องเท่ียวของตลาดน า้วดัตะเคียน เป็นเพศหญิง ร้อยละ 63.3 
เป็นเพศชาย ร้อยละ 36.7 โดยกลุ่มตวัอย่างมากท่ีสุดมีอายุระหว่าง 25-35 ปี ร้อยละ 36.5 
รองลงมา คือ มีอายนุ้อยกวา่ 25 ปี และอาย ุ36–45 ปี คือ ร้อยละ 22.4 และ 21.4 ตามล าดบั และ
น้อยท่ีสดุ คือ มากกว่า 45 ปี ร้อยละ 19.8 ส าหรับด้านการศึกษา พบว่า กลุ่มตวัอย่างมีระดบั
การศึกษามากท่ีสุด คือ ระดับปริญญาตรี ร้อยละ 30.5 รองลงมา คือ ประถมศึกษา และ
ประกาศนียบัตรวิชาชีพขัน้สูง(ปวส.) ร้อยละ 21.9 และ 16.4 ระดับมัธยมศึกษา และระดับ
ประกาศนียบัตรวิชาชีพ(ปวช.) มีค่าเท่ากัน คือ ร้อยละ 10.9 มีเพียงร้อยละ 5.5 เท่านัน้ท่ีระดับ
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การศกึษาสงูกวา่ปริญญาตรี สว่นระดบัการศกึษาน้อยท่ีสดุ คือ ไมไ่ด้ศกึษา ร้อยละ 3.9 ด้านอาชีพ
ปัจจบุนั พบวา่ กลุ่มตวัอย่างมีอาชีพรับจ้างทั่วไปมากท่ีสดุ คือ ร้อยละ 28.6 รองลงมา คือ ก าลงั
ศึกษาอยู่ ร้อยละ 26.0 นอกจากนัน้มีอาชีพค้าขาย และธุรกิจส่วนตวั ร้อยละ 23.4 และ 13.5 
ส าหรับอาชีพท่ีมีน้อยท่ีสดุ คือ รับราชการหรือรัฐวิสาหกิจ ร้อยละ 8.3 ส าหรับด้านรายได้เฉลี่ยต่อ
เดือนนัน้ พบว่า กลุ่มตวัอย่างมีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน ระหว่าง 5,000–10,000 บาท มากท่ีสดุ คือ 
ร้อยละ 32.8 รองลงมา คือ มีรายได้ มากกว่า 15,000 และน้อยกว่า 5,000 บาท คือ ร้อยละ 32.3 
และ 24.5 ตามล าดบั และน้อยท่ีสดุมีรายได้ 10,001-15,000 บาท บาทตอ่เดือน คือ ร้อยละ 10.4 

 
5.2 การวเิคราะห์ศักยภาพแหล่งท่องเท่ียวตลาดน า้ 

 
การวิเคราะห์ศกัยภาพแหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ ศกึษาขอ้มลูจากแบบสอบถามคนใน

ชุมชนใกลเ้คยีงและแบบสอบถามนกัท่องเที่ยวบรเิวณตลาดน ้า ร่วมกับการออกส ารวจ และการ
สงัเกตการณ์ในภาคสนาม จากการศกึษาพบวา่ (ตารางท่ี 5.3) 
 

ตารางท่ี 5.3 
สรุปคา่คะแนนศกัยภาพการท่องเท่ียวตลาดน า้ในจงัหวดันนทบรีุ 

 

ปัจจัย ตัวชีวั้ดศักยภาพแหล่งท่องเท่ียว 
ค่าคะแนนแต่ละตัวชีวั้ด ( R ) 

ตลาดน า้ 
ไทรน้อย 

ตลาดน า้ 
วัดตะเคียน 

ตลาดน า้วัด 
แสงสิริธรรม 

ด้าน
ทรัพยากร 

ความโดดเดน่เฉพาะตวัของพืน้ท่ี 4 
4.00 

4 
4.00 

4 
4.33 คณุภาพด้านทัศนียภาพของภมูิทัศน์ 3 4 4 

ความสะดวกในการเข้าถงึ 5 4 5 

ด้านการ
บริการ 

การบริการโครงสร้างพืน้ฐาน 3 
3.50 

3 
3.00 

3 
3.00 การบริการทางการท่องเท่ียว 4 3 3 

การให้ความรู้แกน่ักท่องเท่ียว 3 3 2 

ด้านการ
บริหาร 

การรวมกลุ่มของประชาชน 3 
3.00 

2 
2.33 

1 
1.33 

ระดบัการมสี่วนร่วมของประชาชน 3 2 1 

ด้าน
การตลาด 

ความหลากหลายของกิจกรรม 5 

4.00 

5 

4.25 

5 

4.00 
สินค้าท่ีระลึก 4 4 4 

การประชาสัมพนัธ์ 4 4 4 

ความเช่ือมโยงกบัแหล่งท่องเท่ียวอื่น 3 4 3 
ศกัยภาพทรัพยากรแหล่งท่องเท่ียว 3.67 3.50 3.25 

หมายเหตุ ค่าท่ีปรากฏ คือ ค่า R ของแต่ละตวัชีว้ดัท่ีมีค่าตัง้แต่ 1 – 5 โดย 1 หมายถึงมีศกัยภาพต ่าสุดในตัวชีว้ดันัน้ ๆ 5 หมายถึงมี
ศกัยภาพสงูสดุในตวัชีว้ดันัน้ ๆ  
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ตลาดน า้ไทรน้อย มีศกัยภาพทรัพยากรแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีค่าคะแนนโดยรวมมาก
ท่ีสดุ มีคา่คะแนนเท่ากบั 3.67 (ระดบัปานกลาง) เป็นพืน้ท่ีท่ีได้รับความสนใจ เป็นท่ีดึงดดูใจของ
นกัท่องเท่ียว อีกทัง้ยงัสามารถเข้าถึงได้โดยสะดวก โดยปัจจัยด้านทรัพยากรและด้านการตลาดมี
คา่คะแนนมากท่ีสดุเท่ากบั 4.00 ด้านการบริการ มีค่าคะแนนเท่ากับ 3.50 และด้านการบริหาร มี
คา่คะแนนเท่ากบั 3.00 ทัง้นีต้วัชีว้ดัท่ีมีความโดดเดน่ของตลาดน า้ไทรน้อย คือ ความสะดวกในการ
เข้าถึง และความหลากหลายของกิจกรรม มีค่าคะแนนเท่ากับ 5 รองลงมา คือ ความโดดเด่น
เฉพาะตัวของพืน้ท่ี การบริการทางการท่องเท่ียว สินค้าท่ีระลึก และการประชาสัมพันธ์ มีค่า
คะแนนเท่ากบั 4 ดงัภาพท่ี 5.1 และ 5.2 
 

ภาพท่ี 5.1  
ทศันียภาพบริเวณตลาดน า้ไทรน้อย 

 

 

 
ท่ีมา : ผู้ วิจยั, 2553 

ทัศนียภาพบริเวณร้านค้าและร้านอาหาร 

ทัศนียภาพบริเวนคลองพระพมิลราชา 
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ภาพท่ี 5.2  
กิจกรรมการท่องเท่ียวบริเวณตลาดน า้ไทรน้อย 

 

 

 

 
ท่ีมา : ผู้ วิจยั, 2553 

 
ตลาดน า้วดัตะเคียน มีคา่คะแนนโดยรวมเท่ากบั 3.50 (ระดบัปานกลาง) โดยปัจจยัท่ี

มีคา่คะแนนมากท่ีสดุ ได้แก่ ด้านการตลาด มีคา่คะแนนเท่ากบั 4.25 รองลงมา คือ ด้านทรัพยากร 
มีคา่คะแนนเท่ากับ 4.00 และด้านการบริการ มีค่าคะแนนเท่ากับ 3.00 ส่วนปัจจัยท่ีมีค่าคะแนน

ท าบุญไหว้พระ 

น่ังรถกระแทะชมสวน 

เลือกซือ้สินค้า 



70 

น้อยท่ีสดุ คือ ด้านการบริหาร มีคา่คะแนนเท่ากบั 2.33 ทัง้นีต้วัชีว้ดัท่ีมีความโดดเด่นของตลาดน า้
วดัตะเคียน คือ ความหลากหลายของกิจกรรม มีคา่คะแนนเท่ากับ 5 รองลงมา คือ ความโดดเด่น
เฉพาะตวัของพืน้ท่ี คณุภาพด้านทศันียภาพของภมูิทศัน์ ความสะดวกในการเข้าถึง สินค้าท่ีระลึก 
การประชาสมัพนัธ์ และความเช่ือมโยงกบัแหลง่ท่องเท่ียวอ่ืน มีคา่คะแนนเท่ากบั 4 สว่นตวัชีว้ดัท่ีมี
ความโดดเดน่น้อยท่ีสดุ คือ การรวมกลุม่ของประชาชน และระดบัการมีส่วนร่วมของประชาชน มี
คา่คะแนนเท่ากบั 2 ดงัภาพท่ี 5.3 และ 5.4 

 
ภาพท่ี 5.3  

ทศันียภาพของตลาดน า้วดัตะเคียน 
 

 
ท่ีมา : ผู้ วิจยั, 2553 

ทัศนียภาพบริเวณร้านค้า 

ทัศนียภาพบริเวณคลองบางคูเวยีง 
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ภาพท่ี 5.4  
กิจกรรมการท่องเท่ียวบริเวณตลาดน า้วดัตะเคยีน 

 

 
ท่ีมา : ผู้ วิจยั, 2553 

 
ตลาดน า้วดัแสงสิริธรรม มีค่าคะแนนโดยรวมเท่ากับ 3.25 (ระดบัปานกลาง) เป็น

พืน้ท่ีท่ีได้รับความสนใจ มีความโดดเดน่ของทศันียภาพท่ีสวยงามของแมน่ า้เจ้าพระยา เป็นท่ีดงึดดู
ใจของนักท่องเท่ียว โดยปัจจัยท่ีมีค่าคะแนนมากท่ีสดุ ได้แก่ ด้านทรัพยากร มีค่าคะแนนเท่ากับ 
4.33 รองลงมา คือ ด้านการตลาด มีค่าคะแนนเท่ากับ 4.00 และด้านการบริการ มีค่าคะแนน
เท่ากบั 3.00 สว่นปัจจยัท่ีมีคา่คะแนนน้อยท่ีสดุ คือ ด้านการบริหาร มีคา่คะแนนเท่ากับ 1.33 ทัง้นี ้
ตัวชีว้ัดท่ีมีความโดดเด่นของตลาดน า้วัดแสงสิริธรรม คือ  สะดวกในการเข้าถึง และความ

ท าบุญไหว้พระ 

ชมวถีิชีวติและธรรมชาติริมคลองบางคูเวียง 

เลือกซือ้สินค้าทางการเกษตร 
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หลากหลายของกิจกรรม มีค่าคะแนนเท่ากับ 5 รองลงมา คือ ความโดดเด่นเฉพาะตวัของพืน้ท่ี 
คณุภาพด้านทศันียภาพของภมูิทศัน์ สินค้าท่ีระลกึ และการประชาสมัพันธ์ มีค่าคะแนนเท่ากับ 4 
สว่นตวัขีว้ดัท่ีมีความโดดเด่นน้อยท่ีสดุ คือ การรวมกลุ่มของประชาชน และระดบัการมีส่วนร่วม
ของประชาชน มีคา่คะแนนเท่ากบั 1 ดงัภาพท่ี 5.5 และ 5.6 

 
ภาพท่ี 5.5  

ทศันียภาพบริเวณตลาดน า้วดัแสงสิริธรรม 
 

 
ท่ีมา : ผู้ วิจยั, 2553 

ทัศนียภาพของตลาดน า้บริเวณแม่น า้เจ้าพระยา 
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ภาพท่ี 5.6  
กิจกรรมการท่องเท่ียวบริเวณตลาดน า้วดัแสงสิริธรรม 

 

 
ท่ีมา : ผู้ วิจยั, 2553 

 
5.3 ศักยภาพของแหล่งท่องเท่ียวตลาดน า้ของจังหวัดนนทบุรี 
 

ศกัยภาพการท่องเท่ียวตลาดน า้แบ่งออกเป็น 3 ด้าน ได้แก่ ด้านการบริการ ศึกษา
ข้อมูลจากแบบสอบถามนักท่องเท่ียวบริเวณตลาดน า้ ด้านการบริหาร ศึกษาข้อมูลจาก
แบบสอบถามคนในชุมชนใกล้เคียง และด้านการตลาด  ศึกษาข้อมูลจากแบบสอบถาม
นกัท่องเท่ียว มีผลการศกึษาดงันี ้

น่ังเรือชมธรรมชาติของแม่น า้เจ้าพระยา ท าบุญไหว้พระ 

เลือกซือ้สินค้า 
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5.3.1 ด้านการบริการของแหล่งท่องเท่ียว 
 
ด้านการบริการศกึษาข้อมลูจากแบบสอบถามนกัท่องเท่ียวบริเวณตลาดน า้ ประกอบ 

ด้วยค าถามจ านวนทัง้สิน้ 13 ข้อ โดยมีรายละเอียดดงัตารางท่ี 5.4 และ 5.5  
 

ตลาดน า้วดัแสงสิริธรรม การให้ความรู้แก่นักท่องเท่ียวในการเข้าชมแหล่งท่องเท่ียว
ตลาดน า้ มากท่ีสดุ คือ มีเยาวชนท้องถ่ินเป็นมคัคเุทศก์บอกเล่าเร่ืองราว ร้อยละ 52.9 รองลงมา 
คือ ไมท่ราบวา่มีผู้ให้ความรู้ ร้อยละ 45.3 น้อยท่ีสดุ คือ มีแผน่พบัหรือป้ายแนะน า ร้อยละ 1.8 สว่น
ภาพรวมของการบริการของตลาดน า้วดัแสงสิริธรรมอยู่ท่ีระดบั ปานกลาง ( x = 3.24) และเมื่อ
พิจารณาเป็นรายข้อจะพบว่า ถนนท่ีเดินทางเข้ามายังแหล่งท่องเท่ียวตลาดน า้ นักท่องเท่ียวมี
ความคิดเห็นในระดบัมาก ( x = 3.45) ซึ่งมีความสะดวกสบาย เน่ืองจากมีทางเข้า 2 ทางจากถนน
ใหญ่ สภาพของถนนไม่มีปัญหาสามารถเดินทางมาท่องเท่ียวได้ตลอดทัง้ปี ป้ายบอกทางมายัง
แหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ นกัท่องเท่ียวมีความคิดเห็นในระดบั ปานกลาง ( x = 2.76) การบริการ
ทางด้านไฟฟ้า และน า้ประปาภายในแหลง่ท่องเท่ียว นกัท่องเท่ียวมีความคิดเห็นในระดบัมาก ( x  
= 3.55) ซึ่งการให้บริการไฟฟ้าและน า้ประปา ไมม่ีปัญหาการจดัให้มีบริการของรถหรือเรือน าเท่ียว
บริเวณสถานท่ีท่องเท่ียวตลาดน า้ นักท่องเท่ียวมีความคิดเห็นในระดับปานกลาง ( x = 3.36) 
บริเวณตลาดน า้มีบริการเรือชมวิวทิวทัศน์แม่น า้เจ้าพระยา การรักษาความสะอาดภายในแหล่ง
ท่องเท่ียว นกัท่องเท่ียวมีความคิดเห็นในระดบัปานกลาง ( x = 2.95) ทางวดัมีเจ้าหน้าท่ีท าความ
สะอาด เก็บขยะช่วงเช้าและช่วงเย็นของทุกวัน ความสะอาดของห้องน า้และจ านวนห้องน า้ 
นกัท่องเท่ียวมีความคิดเห็นในระดบัปานกลาง ( x = 3.34 3.16 ตามล าดบั ) ห้องน า้ท่ีให้บริการ
ภายในตลาดน า้นัน้จะใช้ห้องน า้ของวดั มีการท าความสะอาดห้องน า้ทางวดัได้จดัให้มีเจ้าหน้าท่ีท า
ความสะอาดช่วงเย็นของทกุวนั ความปลอดภยัและจ านวนท่ีจอดรถ นกัท่องเท่ียวมีความคิดเห็นใน
ระดบัปานกลาง ( x = 3.38 3.30 ตามล าดบั ) การให้บริการท่ีจอดรถและความปลอดภยั ท่ีจอดรถ
ภายในวัดซึ่งมีเพียงพอและมีเจ้าหน้าท่ีดูแลความปลอดภัย การให้บริการของอาหาร ความ
หลากหลายของอาหาร คณุภาพอาหาร ความสะอาดของอาหาร และราคาอาหาร นักท่องเท่ียวมี
ความคิดเห็นในระดบัปานกลาง ( x = 3.11 3.37 3.30 3.09 ตามล าดบั ) 

 
ตลาดน า้ไทรน้อย การให้ความรู้แก่นกัท่องเท่ียวในการเข้าชมแหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ 

มากท่ีสดุ คือ มีแผน่พบัหรือป้ายแนะน า ร้อยละ 43.5 รองลงมา คือ ไม่ทราบว่ามีผู้ ให้ความรู้ ร้อย
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ละ 24.5 มีผู้ เจ้าหน้าท่ีของทางตลาดน า้เป็นผู้แนะน าบอกเล่าเร่ืองราว ร้อยละ 19.5 และน้อยท่ีสดุ 
คือ มีกิจกรรมให้นักท่องเท่ียวเข้าร่วมในกระบวนการผลิตร่วมกับชาวบ้าน ร้อยละ 12.5 ส่วน
ภาพรวมของการบริการของตลาดน า้ไทรน้อยอยู่ท่ีระดบัมาก ( x = 3.43) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ
พบวา่ ถนนท่ีเดินทางเข้ามายงัแหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ นักท่องเท่ียวมีความคิดเห็นในระดบัปาน
กลาง ( x = 3.21) ซึ่งมีความสะดวกสบายเน่ืองจากมีทางเข้า 2 ทางจากถนนใหญ่ สภาพของถนน
ไมม่ีปัญหาสามารถเดินทางมาท่องเท่ียวได้ตลอดทัง้ปี ป้ายบอกทางมายงัแหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ 
นักท่องเท่ียวมีความคิดเห็นในระดับปานกลาง ( x = 3.28) การบริการทางด้านไฟฟ้า และ
น า้ประปาภายในแหล่งท่องเท่ียว นักท่องเท่ียวมีความคิดเห็นในระดบัปานกลาง ( x = 3.34) ซึ่ง
การให้บริการไฟฟ้าและน า้ประปาไม่มีปัญหา การจัดให้มีบริการของรถหรือเรือน าเท่ียวบริเวณ
สถานท่ีท่องเท่ียวตลาดน า้ นกัท่องเท่ียวมีความคิดเห็นในระดบัปานกลาง ( x = 3.21) โดยตลาด
น า้ไทรน้อยมีรถบริการเท่ียวชมสวนผลไม้ แต่ยังไม่มีเรือบริการแก่นักท่องเท่ียว การรักษาความ
สะอาดภายในแหล่งท่องเท่ียว นักท่องเท่ียวมีความคิดเห็นในระดบัปานกลาง ( x = 3.16) ทาง
ตลาดน า้มีเจ้าหน้าท่ีท าความสะอาด เก็บขยะช่วงเช้าของทุกวนั ความสะอาดของห้องน า้และ
จ านวนห้องน า้ นกัท่องเท่ียวมีความคิดเห็นในระดบัมากและปานกลาง ตามล าดบั ( x = 3.76 และ 
3.30 ตามล าดบั) ห้องน า้ท่ีให้บริการภายในตลาดน า้นัน้จะใช้ห้องน า้ของวดัและของท่ีตลาดน า้
จัดสร้างขึน้ จ านวน และการท าความสะอาดห้องน า้ทางตลาดน า้ได้จัดให้มีเจ้าหน้าท่ีท าความ
สะอาดทกุเย็นของวนัความปลอดภยัและจ านวนท่ีจอดรถ นกัท่องเท่ียวมีความคิดเห็นในระดบัปาน
กลางและมากตามล าดับ ( x = 3.39 และ 3.54 ตามล าดบั) การให้บริการท่ีจอดรถและความ
ปลอดภยั ท่ีจอดรถภายในวดัและท่ีทางตลาดน า้จัดไว้ มีเจ้าหน้าท่ีคอยดแูลความปลอดภยั การ
ให้บริการของอาหาร ความหลากหลายของอาหาร คณุภาพอาหาร ความสะอาดของอาหาร และ
ราคาอาหาร นกัท่องเท่ียวมีความคิดเห็นในระดบัมาก ( x = 3.66 3.57 3.57 และ 3.52 ตามล าดบั) 

 
ตลาดน า้วดัตะเคียน การให้ความรู้แก่นกัท่องเท่ียวในการเข้าชมแหลง่ท่องเท่ียวตลาด

น า้ มากท่ีสดุ คือ ไมท่ราบวา่มีผู้ให้ความรู้ ร้อยละ 44.3 รองลงมา คือ มีผู้ เจ้าหน้าท่ีของทางตลาด
น า้เป็นผู้แนะน าบอกเล่าเร่ืองราว ร้อยละ 36.7 มีแผ่นพับหรือป้ายแนะน า ร้อยละ 15.1 และน้อย
ท่ีสุด คือ มีกิจกรรมให้นักท่องเท่ียวเข้าร่วมในกระบวนการผลิตกับชาวบ้าน ร้อยละ 3.9 ส่วน
ภาพรวมของการบริการของตลาดน า้วดัตะเคียน อยู่ท่ีระดบัปานกลาง ( x = 3.35) เมื่อพิจารณา
เป็นรายข้อพบวา่ ถนนท่ีเดินทางเข้ามายงัแหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ นักท่องเท่ียวมีความคิดเห็นใน
ระดบัปานกลาง ( x = 3.37) มีความสะดวกสบาย มีทางเข้า 1 ทางจากถนนใหญ่ สภาพของถนน
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ไมม่ีปัญหาสามารถเดินทางมาท่องเท่ียวได้ตลอดทัง้ปี ป้ายบอกทางมายงัแหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ 
นักท่องเท่ียวมีความคิดเห็นในระดับปานกลาง ( x = 2.97) การบริการทางด้านไฟฟ้า และ
น า้ประปาภายในแหล่งท่องเท่ียว นักท่องเท่ียวมีความคิดเห็นในระดบัมาก ( x = 3.50) ซึ่งการ
ให้บริการไฟฟ้าและน า้ประปาไมม่ีปัญหา การจดัให้มีบริการของรถหรือเรือน าเท่ียวบริเวณสถานท่ี
ท่องเท่ียวตลาดน า้ นกัท่องเท่ียวมีความคิดเห็นในระดบัปานกลาง ( x = 3.32) บริเวณตลาดน า้มี
บริการเรือชมวิวทิวทศัน์ การรักษาความสะอาดภายในแหลง่ท่องเท่ียว นกัท่องเท่ียวมีความคิดเห็น
ในระดบัปานกลาง ( x = 3.06) ทางตลาดน า้มีเจ้าหน้าท่ีท าความสะอาด เก็บขยะช่วงเช้าของทุก
วนั ความสะอาดของห้องน า้และจ านวนห้องน า้ นกัท่องเท่ียวมีความคิดเห็นในระดบัมากและปาน
กลางตามล าดบั ( x = 3.57 และ 3.22) ห้องน า้ท่ีให้บริการภายในตลาดน า้นัน้จะใช้ห้องน า้ของวดั 
และมีการท าความสะอาดห้องน า้ทางตลาดน า้ได้จดัให้มีเจ้าหน้าท่ีท าความสะอาดทุกเย็นของวนั 
ความปลอดภยั และจ านวนท่ีจอดรถ กลุ่มตวัอย่างมีความคิดเห็นในระดบัมาก ( x = 3.44 และ 
3.42) การให้บริการท่ีจอดรถและความปลอดภัย ใช้ท่ีจอดรถภายในวัด มีเจ้าหน้าท่ีดแูลความ
ปลอดภยั การให้บริการของอาหาร ความหลากหลายของอาหาร นักท่องเท่ียวมีความคิดเห็นใน
ระดบัปานกลาง ( x = 3.36) คณุภาพอาหาร ความสะอาดของอาหาร กลุม่ตวัอย่างมีความคิดเห็น
ในระดบัมาก ( x = 3.51 และ 3.47) ราคาอาหาร นักท่องเท่ียวมีความคิดเห็นในระดบัปานกลาง 
( x = 3.31) 
 

ตารางท่ี 5.4 
การให้ความรู้แกน่กัท่องเท่ียวในการเข้าชมแหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ 

 

หัวข้อศึกษา 

ตลาดน า้ 
วัดแสงสิริธรรม 

ตลาดน า้ 
ไทรน้อย 

ตลาดน า้ 
วัดตะเคียน 

รวม 

n = 384 ร้อยละ n = 384 ร้อยละ n = 384 ร้อยละ n =1,152 ร้อยละ 

การให้ความรู้แก่นกัท่องเที่ยวในการเข้าชมแหล่งท่องเที่ยวตลาดน า้ 
1) ไม่ทราบว่ามีผู้  ให้ความรู้ 174 45.3 94 24.5 170 44.3 438 38.02 
2) มีผู้ แนะน าหรือมัคคุเทศก์ 

บอกเล่าเร่ืองราว 
203 52.9 75 19.5 141 36.7 419 36.37 

3) มีแผ่นพบัหรือป้ายแนะน า 7 1.8 167 43.5 58 15.1 232 20.13 

4) มีกิจกรรมให้นักท่องเที่ยว
เข้าร่วมในกระบวน การ
ผลิตกับชาวบ้าน 

0 0.0 48 12.5 15 3.9 63 5.46 
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ตารางท่ี 5.5 
ศกัยภาพการบริการของแหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ 

 

ความคิดเห็น 

ตลาดน า้วดัแสง ตลาดน า้ไทรน้อย ตลาดน า้วดัตะเคียน 

x  S.D. 
ระดบัความ
คิดเห็น x  S.D. 

ระดบัความ
คิดเห็น x  S.D. 

ระดบัความ
คิดเห็น 

1. ถนนที่เดินทางเข้ามายังแหล่ง
ท่ อ ง เ ที่ ย ว ต ล า ด น ้ า 
สะ ด ว ก สบ า ย  มา ก น้ อ ย
เพียงใด 

3.45 1.053 มาก 3.21 0.976 ปานกลาง 3.37 1.004 ปานกลาง 

2.  ป้า ยบอกทางมายังแหล่ ง
ท่องเที่ยวตลาดน า้ 

2.76 1.101 ปานกลาง 3.28 0.993 ปานกลาง 2.97 1.075 ปานกลาง 

3. ภายในแหล่งท่องเที่ยวมีการ
บ ริ ก า ร ท า ง ด้ า น ไ ฟ ฟ้ า 
น า้ประปา มีประสิทธิภาพที่ดี 

3.55 1.058 มาก 3.34 1.060 ปานกลาง 3.50 1.040 มาก 

4. การให้บริการของ รถหรือเรือ
ในการน าเที่ยวภายในบริเวณ
สถานที่ท่องเที่ยวตลาดน า้  

3.36 1.181 ปานกลาง 3.21 0.974 ปานกลาง 3.32 1.084 ปานกลาง 

5.  มีการ รั กษาความสะอาด
ภายในแหล่งท่องเที่ยว 

2.95 1.178 ปานกลาง 3.16 0.958 ปานกลาง 3.06 1.086 ปานกลาง 

6. ความสะอาดของห้องน า้ 3.34 1.293 ปานกลาง 3.79 1.145 มาก 3.57 1.245 มาก 
7. จ านวนห้องน า้ 3.16 1.073 ปานกลาง 3.30 0.996 ปานกลาง 3.22 1.017 ปานกลาง 
8. ความปลอดภยั 3.38 1.053 ปานกลาง 3.39 1.477 ปานกลาง 3.44 1.227 มาก 
9.จ านวนที่จอดรถ 3.30 1.041 ปานกลาง 3.54 1.016 มาก 3.42 1.011 มาก 
10. ความหลากหลายของอาหาร 3.11 1.223 ปานกลาง 3.66 1.170 มาก 3.36 1.239 ปานกลาง 
11. คณุภาพอาหาร 3.37 1.047 ปานกลาง 3.57 1.179 มาก 3.51 1.098 มาก 
12. ความสะอาดของอาหาร 3.30 1.041 ปานกลาง 3.57 1.179 มาก 3.47 1.100 มาก 
13. ราคาอาหาร  3.09 1.050 ปานกลาง 3.52 1.181 มาก 3.31 1.126 ปานกลาง 

ภาพรวม 3.24 0.218 ปานกลาง 3.43 0.196 มาก 3.35 0.176 ปานกลาง 

 
5.3.2 ด้านการบริหารของแหล่งท่องเท่ียว 

 
ด้านการบริหาร ศกึษาข้อมลูจากแบบสอบถามคนในชมุชนบริเวณใกล้เคียงตลาดน า้ 

ซึ่งประกอบไปด้วยค าถามจ านวน 9 ข้อ โดยมีรายละเอียดดงัตารางท่ี 5.6  
 

จากตารางท่ี 5.6 ในเร่ืองของการมีส่วนร่วมของชุมชนในการบริหารแหล่งท่องเท่ียว 
พบวา่ ตลาดน า้วดัแสงสิริธรรม ชมุชนในท้องถ่ินมีสว่นร่วมในการบริหารแหล่งท่องเท่ียวของตลาด
น า้วดัแสงสิริธรรมอยู่ท่ีระดบัน้อย ( x = 1.62) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วน
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ใหญ่มีสว่นร่วมในการบริหารแหลง่ท่องเท่ียวคอ่นข้างน้อย ในเร่ืองการร่วมมือเสนอแนะในการจัด
กิจกรรมเพ่ือการอนรุักษ์ ( x = 1.68) การเข้าไปแนะน าตกัเตือนนักท่องเท่ียวท่ีปฏิบัติตนไม่เหมาะ 
สม ( x = 1.34) การร่วมกบัทางจงัหวดัและเจ้าหน้าท่ีในการพัฒนาและดแูลแหล่งท่องเท่ียว ( x = 
1.30) การเสนอความคิดเห็นในการอนรุักษ์แหลง่ท่องเท่ียวท่ีอยู่ใกล้ชมุชนกบัคณะกรรมการชุมชน 
( x = 1.90) การแจ้งหน่วยงานท่ีรับผิดชอบหรือกรรมการชมุชนหากพบเห็นการบกุรุกท าลายแหล่ง
ท่องเท่ียว ( x = 1.42) การเข้าร่วมกบัการฝึกอบรมเก่ียวกบัการให้ความรู้ในการอนุรักษ์แหล่งท่อง 
เท่ียว ( x = 1.53) การดแูลรักษาสภาพแวดล้อมบริเวณบ้านของท่านเพ่ือให้เกิดทัศนียภาพท่ีสอด 
คล้องกับแหล่งท่องเท่ียว ( x = 1.82) การร่วมกิจกรรมกับอาสาสมคัรของหน่วยงานภาครัฐและ
ภาคเอกชนในการประชาสมัพนัธ์แหลง่ท่องเท่ียว ( x = 1.64) การชีแ้จงให้ชาวบ้านในชมุชนมีความ
รักและหวงแหน และเห็นคณุคา่ของแหลง่ท่องเท่ียว ( x = 2.00) 
 

ตลาดน า้ไทรน้อย ชมุชนในท้องถ่ินมีสว่นร่วมในการบริหารแหล่งท่องเท่ียวของตลาด
น า้ไทรน้อยท่ีระดบัน้อย ( x = 1.78) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มีส่วน
ร่วมในการบริหารแหลง่ท่องเท่ียวคอ่นข้างน้อย ในเร่ืองการร่วมมือเสนอแนะในการจดักิจกรรมเพ่ือ
การอนุรักษ์ ( x = 1.75) การเข้าไปแนะน าตกัเตือนนักท่องเท่ียวท่ีปฏิบัติตนไม่เหมาะสม ( x = 
1.85) การร่วมกบัทางจงัหวดัและเจ้าหน้าท่ีในการพฒันาและดแูลแหลง่ท่องเท่ียว ( x = 1.61) การ
แจ้งหน่วยงานท่ีรับผิดชอบหรือกรรมการชมุชนหากพบเห็นการบกุรุกท าลายแหล่งท่องเท่ียว ( x = 
1.78) การเข้าร่วมกบัการฝึกอบรมเก่ียวกบัการให้ความรู้ในการอนรุักษ์แหลง่ท่องเท่ียว ( x = 1.62) 
การดูแลรักษาสภาพแวดล้อมบริเวณบ้านของท่านเพ่ือให้เกิดทัศนียภาพท่ีสอดคล้องกับแหล่ง
ท่องเท่ียว ( x = 1.82) การร่วมกิจกรรมกบัอาสาสมคัรของหน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชนในการ
ประชาสมัพนัธ์แหลง่ท่องเท่ียว ( x = 1.86) การชีแ้จงให้ชาวบ้านในชุมชนมีความรักและหวงแหน 
และเห็นคณุคา่ของแหลง่ท่องเท่ียว ( x = 1.66) ส าหรับด้านท่ีชมุชนมีส่วนร่วมในการบริหารแหล่ง
ท่องเท่ียวระดับปานกลาง คือ การดูแลรักษาสภาพแวดล้อมบริเวณบ้านของท่านเพ่ือให้ เกิด
ทศันียภาพท่ีสอดคล้องกบัแหลง่ท่องเท่ียว ( x = 2.11) 
 

ตลาดน า้วดัตะเคียน ชุมชนในท้องถ่ินมีส่วนร่วมในการบริหารแหล่งท่องเท่ียวของ
ตลาดน า้วดัตะเคียนอยู่ท่ีระดบัปานกลาง ( x = 2.64) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า กลุ่มตัว 
อย่างสว่นใหญ่มีสว่นร่วมในการบริหารแหลง่ท่องเท่ียวปานกลาง ในเร่ืองการเข้าไปแนะน าตกัเตอืน
นักท่องเท่ียวท่ีปฏิบัติตนไม่เหมาะสม ( x = 2.78) การร่วมกับทางจังหวัดและเจ้าหน้าท่ีใน          
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การพฒันาและดแูลแหล่งท่องเท่ียว ( x = 2.12) การเสนอความคิดเห็นในการอนุรักษ์แหล่งท่อง 
เท่ียวท่ีอยู่ใกล้ชมุชนกบัคณะกรรมการชมุชน ( x = 2.12) การแจ้งหน่วยงานท่ีรับผิดชอบหรือกรรม 
การชมุชนหากพบเห็นการบุกรุกท าลายแหล่งท่องเท่ียว ( x = 2.91) การเข้าร่วมกับการฝึกอบรม
เก่ียวกบัการให้ความรู้ในการอนรุักษ์แหล่งท่องเท่ียว ( x = 2.57) การร่วมกิจกรรมกับอาสาสมคัร
ของหน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชนในการประชาสมัพันธ์แหล่งท่องเท่ียว ( x = 2.57) การชีแ้จง
ให้ชาวบ้านในชุมชนมีความรักและหวงแหน และเห็นคุณค่าของแหล่งท่องเท่ียว ( x = 2.67) 
ส าหรับด้านท่ีชุมชนมีส่วนร่วมในการบริหารแหล่งท่องเท่ียวระดบัมากมี 2 ด้าน คือ การร่วมมือ
เสนอ แนะในการจัดกิจกรรมเพ่ือการอนุรักษ์ ( x = 3.03) การดแูลรักษาสภาพแวดล้อมบริเวณ
บ้านของท่านเพ่ือให้เกิดทศันียภาพท่ีสอดคล้องกบัแหลง่ท่องเท่ียว ( x = 3.01) 
 

ตารางท่ี 5.6 
ศกัยภาพการบริหารของแหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ 

 

ความคิดเห็น 

ตลาดน า้วดัแสงสริิธรรม ตลาดน า้ไทรน้อย ตลาดน า้วดัตะเคียน 

x  S.D. 
ระดบัการ 
มีส่วนร่วม x  S.D. 

ระดบัการ 
มีส่วนร่วม x  S.D. 

ระดบัการ 
มีส่วนร่วม 

1. ท่านร่วมมือเสนอแนะในการ
จดักิจกรรมเพ่ือการอนรัุกษ์ 

1.68 1.102 น้อย 1.75 0.725 น้อย 3.03 1.140 มาก 

2. ท่านเข้าไปแนะน าตักเตือน
นักท่ อ ง เที่ ย ว ที่ ป ฏิบั ติ ตน ไ ม่
เหมาะสม 

1.34 0.576 น้อย 1.85 0.447 น้อย 2.78 0.784 ปานกลาง 

3. ท่านร่วมกับทางจังหวัดและ
เจ้าหน้าที่ในการพฒันาและดูแล
แหล่งท่องเที่ยว 

1.30 0.585 น้อย 1.61 0.964 น้อย 2.12 0.552 ปานกลาง 

4. ท่านเสนอความคิดเห็นในการ
อนรัุกษ์แหล่งท่องเที่ยวที่อยู่ใกล้
ชมุชนกับคณะ กรรมการชมุชน 

1.90 0.869 น้อย 2.11 1.011 ปานกลาง 2.12 0.552 ปานกลาง 

5. ท่านแจ้งหน่วยงานที่ รับผิด 
ชอบหรือกรรมการชมุชนหากการ
บุกรุกท าลายแหล่งท่อง เที่ยว 

1.42 0.594 น้อย 1.78 0.776 น้อย 2.91 0.880 ปานกลาง 

6. ท่านเข้าร่วมกับการฝึก อบรม
เก่ียวกับการใ ห้ความรู้ในการ
อนรัุกษ์แหล่งท่องเที่ยว 

1.53 0.599 น้อย 1.62 0.528 น้อย 2.57 1.271 ปานกลาง 

7.  ท่านดูแลรักษาสภาพแวด 
ล้อมบริเวณบ้านของท่านเพ่ือให้
เกิดทัศนียภาพที่สอดคล้องกับ
แหล่งท่องเที่ยว 

1.82 0.862 น้อย 1.82 0.472 น้อย 3.01 0.827 มาก 
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ตารางท่ี 5.6 (ตอ่) 

 

ความคิดเห็น 
ตลาดน า้วดัแสงสริิธรรม ตลาดน า้ไทรน้อย ตลาดน า้วดัตะเคียน 

x  S.D. 
ระดบัการ 
มีส่วนร่วม x  S.D. 

ระดบัการ 
มีส่วนร่วม x  S.D. 

ระดบัการ 
มีส่วนร่วม 

8. ท่านร่วมกิจกรรมกับอาสา 
สมัครของหน่วยงานภาครัฐ
และภาคเอกชนในการประชา 
สมัพนัธ์ แหล่งท่องเที่ยว 

1.64 0.750 น้อย 1.86 0.803 น้อย 2.57 1.271 ปานกลาง 

9. ท่านมีการชีแ้จงให้ชาวบ้าน
ในชุมชนมีความรักและหวง
หวงแหน และเห็นคุณค่าของ
แหล่งท่องเที่ยว 

2.00 0.976 น้อย 1.66 0.596 น้อย 2.67 1.261 ปานกลาง 

ภาพรวม 1.62 0.248 น้อย 1.78 0.154 น้อย 2.64 0.341 ปานกลาง 

 
5.3.3 ด้านการตลาดของแหล่งท่องเท่ียว 

  
ด้านการตลาดศึกษาข้อมูลจากแบบสอบถามนักท่องเท่ียวบริเวณตลาดน า้ ซึ่ง

ประกอบไปด้วยค าถามจ านวนทัง้สิน้ 5 ข้อ โดยมีรายละเอียดดงัตารางท่ี 5.7 
 

กิจกรรมท่ีนกัท่องเท่ียวได้ร่วมท าในแหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้วดัแสงสิริธรรม มากท่ีสดุ 
คือ การศึกษาดงูานด้านศาสนสถาน สถาปัตยกรรม ร้อยละ 42.7 รองลงมา คือ การจ าหน่าย
ผลผลิตอาหารพืน้เมือง ร้อยละ 28.1 และการศกึษาวิถีชีวิตและวฒันธรรมของคนในชุมชน ร้อยละ 
25.0 ส าหรับกิจกรรมท่ีนกัท่องเท่ียวร่วมท าน้อยท่ีสดุ คือ การเข้าร่วมในกระบวนการผลิต เช่น การ
ปลกู การเก็บผลผลิต ร้อยละ 6.3 ส าหรับด้านการจ าหน่ายสินค้าท่ีระลึกท่ีนักท่องเท่ียวให้ความ
สนใจมากท่ีสดุ คือ สินค้าการเกษตร ร้อยละ 58.3 รองลงมา คือ สินค้าหัตถกรรม และสินค้าสด
หรือแปรรูป ร้อยละ 28.1 และ 21.4 ส าหรับสินค้าท่ีนกัท่องเท่ียวให้ความสนใจน้อยท่ีสดุ คือ สินค้า
ในครัวเรือน ร้อยละ 14.6 ส าหรับสื่อท่ีใช้ประชาสมัพันธ์แหล่งท่องเท่ียวตลาดน า้ในปัจจุบัน มาก
ท่ีสดุ คือ สื่อสิ่งพิมพ์ อินเทอร์เน็ต ร้อยละ 57.6 รองลงมา คือ แบบปากต่อปากโดยนักท่องเท่ียว 
และการออกรายการโทรทศัน์วิทย ุร้อยละ 19.5 และ 14.6 สว่นการประชาสมัพันธ์แหล่งท่องเท่ียว
น้อยท่ีสดุ คือ การจดังานเทศกาลการท่องเท่ียว ร้อยละ 10.2 ส าหรับก่อนเดินทางมาท่องเท่ียวยัง
ตลาดน า้วดัแสงสิริธรรม สถานท่ีท่ีนกัท่องเท่ียวนิยมไปมากท่ีสดุก่อนท่ีจะเดินทางมาท่องเท่ียวยัง
ตลาดน า้แห่งนี ้คือ เกาะเกร็ด ร้อยละ 30.7 รองลงมา คือ วดัใหญ่สว่างอารมณ์ ร้อยละ 17.4 และ
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น้อยท่ีสดุ คือ คลองขนมหวาน ร้อยละ 8.9 และหลงัจากท่องเท่ียวตลาดน า้แห่งนีแ้ล้ว สถานท่ีท่ี
นกัท่องเท่ียวนิยมไปมากท่ีสดุ ได้แก่ เกาะเกร็ด ร้อยละ 17.4 รองลงมา คือ คลองขนมหวาน ร้อยละ 
9.9 และน้อยท่ีสดุ คือ วดัใหญ่สวา่งอารมณ์ ร้อยละ 6.8 

 
กิจกรรมท่ีนักท่องเท่ียวได้ร่วมท าในแหล่งท่องเท่ียวตลาดน า้ไทรน้อย มากท่ีสดุ คือ 

การศึกษาวิถีชีวิตและวฒันธรรมของคนในชุมชน ร้อยละ 36.7 รองลงมา คือ การเข้าร่วมใน
กระบวนการผลิต เช่น การปลกู การเก็บผลผลิต ร้อยละ 29.9 และการจ าหน่ายผลผลิตอาหาร
พืน้เมือง ร้อยละ 26.6 ส าหรับกิจกรรมท่ีนักท่องเท่ียวร่วมท าน้อยท่ีสดุ คือ การศึกษาดงูานด้าน
โบราณวตัถุ ศาสนสถาน สถาปัตยกรรม  ร้อยละ 6.8 ส าหรับด้านการจ าหน่ายสินค้าท่ีระลึกท่ี
นักท่องเท่ียวให้ความสนใจมากท่ีสุด คือ สินค้าการเกษตร ร้อยละ 52.6 รองลงมา คือ สินค้า
หตัถกรรม และสินค้าสดหรือแปรรูป ร้อยละ 34.4 และ 25.0 ส าหรับสินค้าท่ีนักท่องเท่ียวให้ความ
สนใจน้อยท่ีสดุ คือ สินค้าในครัวเรือน ร้อยละ 9.1 ส าหรับสื่อท่ีใช้ประชาสมัพันธ์แหล่งท่องเท่ียว
ตลาดน า้ในปัจจุบัน มากท่ีสดุ คือ แบบปากต่อปากโดยนักท่องเท่ียว ร้อยละ 54.0 รองลงมา คือ 
การออกรายการโทรทศัน์วิทย ุสื่อสิ่งพิมพ์ อินเทอร์เน็ต ร้อยละ 39.0 และ 25.3 ตามล าดบั และสื่อ
ท่ีใช้ประชาสมัพนัธ์น้อยท่ีสดุ คือ การจดังานเทศการการท่องเท่ียว ร้อยละ 14.3 ส าหรับสถานท่ีท่ี
นักท่องเท่ียวนิยมไปมากท่ีสดุก่อนท่ีจะเดินทางมาท่องเท่ียวยังตลาดน า้แห่งนี ้คือ วดับรมราชา
กาญจนาภิเษกอนุสรณ์ ร้อยละ 15.1 รองลงมา คือ วดัเสนิวงศ์ ร้อยละ 11.5 และน้อยท่ีสดุ คือ 
หมูบ้่านบอนสีเฉลิมพระเกียรติ ร้อยละ 6.8 และหลงัจากท่องเท่ียวตลาดน า้แห่งนีแ้ล้ว สถานท่ีท่ี
นกัท่องเท่ียวนิยมไปมากท่ีสดุ ได้แก่ วดับรมราชากาญจนาภิเษกอนุสรณ์ ร้อยละ 27.6 รองลงมา 
คือ วดัเสนิวงศ์ ร้อยละ 24.7 และน้อยท่ีสดุ คือ หมูบ้่านบอนสีเฉลิมพระเกียรติ ร้อยละ 18.8 

 
กิจกรรมท่ีนกัท่องเท่ียวได้ร่วมท าในแหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้วดัตะเคียนมากท่ีสดุ คือ 

การศกึษาวิถีชีวิตและวฒันธรรมของคนในชมุชน ร้อยละ 35.4 รองลงมา คือ การศึกษาดงูานด้าน
โบราณวตัถ ุศาสนสถาน สถาปัตยกรรม ร้อยละ 29.4 การจ าหน่ายผลผลิตอาหารพืน้เมือง ร้อยละ 
28.1 และกิจกรรมท่ีนักท่องเท่ียวร่วมท าน้อยท่ีสดุ คือ การเข้าร่วมในกระบวนการผลิต เช่น การ
ปลกู การเก็บผลผลิต ร้อยละ14.3 ส าหรับด้านการจ าหน่ายสินค้าท่ีระลึกท่ีนักท่องเท่ียวให้ความ
สนใจมากท่ีสดุ คือ สินค้าการเกษตร ร้อยละ 57.0 รองลงมา คือ สินค้าหัตถกรรม และสินค้าสด
หรือแปรรูป ร้อยละ 30.5 และ 15.6 ตามล าดบั ส่วนสินค้าท่ีนักท่องเท่ียวให้ความสนใจน้อยท่ีสดุ 
คือ สินค้าในครัวเรือน ร้อยละ 12.0 ส าหรับสื่อท่ีใช้ประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเท่ียวตลาดน า้ใน
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ปัจจุบันมากท่ีสดุ คือ สื่อสิ่งพิมพ์ อินเทอร์เน็ต ร้อยละ 45.3 รองลงมา คือ แบบปากต่อปากโดย
นักท่องเท่ียว การออกรายการโทรทัศน์วิทยุ ร้อยละ 29.2 และ 26.3 ตามล าดับ และสื่อท่ีใช้
ประชาสัมพันธ์น้อยท่ีสุด คือ การจัดงานเทศกาลการท่องเท่ียว ร้อยละ 9.6 ส าหรับสถานท่ีท่ี
นกัท่องเท่ียวนิยมไปมากท่ีสดุก่อนท่ีจะเดินทางมาท่องเท่ียวยงัตลาดน า้แห่งนี ้คือ ตลาดไม้ดอกไม้
ประดบัสหกรณ์นนทบรีุ ร้อยละ 16.1 รองลงมา คือ วดักระโจมทอง ร้อยละ 12.5 วดัศรีประวตัิ ร้อย
ละ 10.4 และน้อยท่ีสุด คือ วดัแก้วฟ้า ร้อยละ 10.2 และหลงัจากท่องเท่ียวตลาดน า้แห่งนีแ้ล้ว 
สถานท่ีท่ีนกัท่องเท่ียวนิยมไปมากท่ีสดุ ได้แก่ วดัศรีประวตัิ ร้อยละ 22.4 รองลงมา คือ วดักระโจม
ทอง ร้อยละ 15.1 วดัแก้วฟ้า ร้อยละ 8.9 และน้อยท่ีสดุ คือ ตลาดไม้ดอกไม้ประดบัสหกรณ์นนทบรีุ 
ร้อยละ 8.3 
 

ตารางท่ี 5.7 
ร้อยละ และปัจจยัด้านการตลาดของแหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ 

 

หัวข้อศึกษา 
ตลาดน า้ 

วัดแสงสิริธรรม 
ตลาดน า้ 
ไทรน้อย 

ตลาดน า้ 
วัดตะเคียน 

รวม 

n = 384 ร้อยละ n = 384 ร้อยละ n = 384 ร้อยละ n =1,152 ร้อยละ 
1. ท่านร่วมท ากิจกรรมอะไร ในแหล่งท่องเที่ยวตลาดน า้ 
1) การศึกษาดูงานด้าน 

ศาสนสถาน 
สถาปัตยกรรม 

167 42.7 26 6.8 113 29.4 306 36.87 

2) การจ าหนา่ยผลผลิต
อาหารพืน้เมือง 

108 28.1 102 26.6 108 28.1 318 38.31 

3) การศึกษาวิถีชวิีตและ
วัฒนธรรม ของคนใน
ชมุชน 

96 25.0 141 36.7 136 35.4 373 44.94 

4) การเข้าร่วมใน
กระบวนการผลิต เช่น 
การปลกู การเก็บ
ผลผลิต 

24 6.3 115 29.9 55 14.3 194 23.38 

2. แหล่งท่องเที่ยวตลาดน า้มีการจ าหนา่ยสินค้าที่ระลกึประเภทใดบ้างแก่นกัทอ่งเที่ยว 
1) สินค้าการเกษตร 224 58.3 202 53.0 219 56.9 645 77.71 

2) สินค้าสดหรือแปรรูป 82 21.4 96 25.0 60 15.5 238 28.67 

3) สินค้าหตัถกรรม 108 28.1 132 34.4 117 31.4 357 43.01 

4) สินค้าในครัวเรือน 56 14.6 86 22.4 43.0 11.2 185 48.20 
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ตารางท่ี 5.7 (ตอ่) 
 

หัวข้อศึกษา 
ตลาดน า้ 

วัดแสงสิริธรรม 
ตลาดน า้ 
ไทรน้อย 

ตลาดน า้ 
วัดตะเคียน 

รวม 

n = 384 ร้อยละ n = 384 ร้อยละ n = 384 ร้อยละ n =1,152 ร้อยละ 
3 ในปัจจบุนั สื่อทีใ่ช้ประชาสมัพนัธ์แหล่งท่องเที่ยวตลาดน า้เป็นสื่อประเภทใด 
1) แบบปากต่อปากโดย

นกัท่องเที่ยว 
75 19.5 206 54.0 112 29.2 393 47.35 

2) สื่อสิ่งพิมพ์ 
อินเทอร์เนต็ 

221 57.6 97 25.3 174 45.3 492 59.28 

3) การจดังานเทศกาล
การทอ่งเที่ยว 

39 10.2 55 14.3 37 9.6 131 15.78 

4) การออกรายการ
โทรทศัน ์วิทย ุ

56 14.6 149 39.0 101 26.3 306 36.87 

4 ก่อนเดินทางมาท่องเที่ยวยงัตลาดน า้แห่งนี ้ได้ไปทอ่งเที่ยวยงัสถานที่ทอ่งเที่ยวอ่ืนๆ หรือไม่ 
1) ไม่มี 349 90.9 256 66.7 331 86.2 936 112.77 
2) มี 35 9.1 128 33.3 53 13.8 216 26.02 
5 หลงัจากเที่ยวยงัตลาดน า้แห่งนีเ้สร็จแล้ว คิดว่าจะไปทอ่งเที่ยวยงัสถานที่ทอ่งเที่ยวอ่ืนหรือไม่ 
1) ไม่มี 15 3.9 273 71.1 137 35.7 425 51.20 
2) มี 369 96.1 111 28.9 22 5.7 502 60.48 

 
5.4 จุดแขง็ จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค ของแหล่งท่องเท่ียวตลาดน า้ 

 
การวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอปุสรรค ของแหล่งท่องเท่ียวตลาดน า้ใน

จงัหวดันนทบรีุ จากการสมัภาษณ์และการสงัเกตการณ์ในพืน้ท่ี สามารถวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน 
โอกาส และอปุสรรคของตลาดน า้ทัง้ 3 แห่ง ได้ดงันี ้(ตารางท่ี 5.8) 
 

5.4.1 ด้านทรัพยากร  
 
ตลาดน า้วดัแสงสิริธรรม มีจุดแข็ง คือ มีเส้นทางทัง้ทางบกและทางน า้ท่ีเข้าถึงยัง

แหลง่เท่ียว จดุออ่น คือ เกิดน า้ท่วมบริเวณโดยรอบตลาดน า้ เกือบทกุปีในฤดฝูน ตลาดน า้ไทรน้อย 
มีจดุแขง็ คือ สภาพแวดล้อมดี น า้ในคลองใสสะอาด จุดอ่อน คือ คณุภาพน า้ในคลองง่ายต่อการ
ถูกรบกวนหรือท าลายจากชุมชน ตลาดน า้วดัตะเคียน มีจุดแข็ง คือ มีทัศนียภาพท่ีสวยงามของ
บ้านไม้ริมฝ่ังคลองบางคเูวียง จดุออ่น คือ รถโดยสารสาธารณะมีเพียงสายเดียวท่ีบริการ ท าให้การ
เดินมายงัตลาดน า้ยงัไมส่ะดวก ส าหรับโอกาสตลาดน า้ทัง้ 3 มีลกัษณะเหมือนกัน คือ ทางจังหวดั
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นนทบุรีมีนโยบายส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์ และอปุสรรค คือ จังหวัดใกล้เคียงมีแหล่ง
ท่องเท่ียวประเภทตลาดน า้เช่นเดียวกนั ท าให้นกัท่องเท่ียวมีทางเลือกในการท่องเท่ียวมากขึน้ 
 

5.4.2 ด้านการบริการ 
 

ตลาดน า้วัดแสงสิริธรรม มีจุดแข็ง คือ มีสินค้าทางการเกษตรท่ีหาไม่ได้ในจังหวัด
ใกล้เคียง จดุออ่น คือ การให้ความรู้แก่นกัท่องเท่ียวยังไม่ทั่วถึง ตลาดน า้ไทรน้อย มีจุดแข็ง คือ มี
ร้านค้ามากถึง 80 ร้าน ให้เลือกซือ้ และมีท่ีจอดรถท่ีสามารถจอดรถได้ประมาณ 250 คนั จุดอ่อน 
คือ ขาดสิ่งอ านวยความสะดวกส าหรับนกัท่องเท่ียวในการนัง่พกั หรือนั่งรับประทานอาหาร ตลาด
น า้วัดตะเคียน มีจุดแข็ง คือ มีร้านอาหารท่ีมีช่ือเสียงในเร่ืองของรสชาติท่ีอร่อยและราคาถูก 
จดุออ่น คือ การจดัวางร้านค้าไมเ่ป็นระเบียบ ส าหรับโอกาสตลาดน า้ทัง้ 3 มีลกัษณะเหมือนกนั คือ 
โอกาสในการพฒันาสาธารณปูโภค-สาธารณูปการท่ีดีขึน้ เช่น น า้ประปา ถนน ทางเดินเท้า และ
อปุสรรค คือ ขาดการสนบัสนนุจากองค์การบริหารสว่นต าบลหรือเทศบาลต าบลในการพฒันา 
 

5.4.3 ด้านการบริหาร 
 

ตลาดน า้วดัแสงสิริธรรม มีจุดแข็ง คือ วดัท าหน้าท่ีดแูลและบริหารจัดการตลาดน า้
เอง จดุออ่น คือ ไมม่ีการรวมกลุม่หรือการมีสว่นร่วมของคนในชมุชนยงัมีน้อย ตลาดน า้ไทรน้อย มี
จดุแขง็ คือ มีการแบ่งหน้าท่ีในการบริหารจดัการตลาดน า้ จดุออ่น คือ ระดบัการมีส่วนร่วมของคน
ในชุมชนยังน้อย ตลาดน า้วัดตะเคียน มีจุดแข็ง คือ ทางวัดให้การสนับสนุนและบริหารจัดการ
ตลาดน า้ จดุออ่น คือ การรวมกลุม่ประกอบกิจกรรมกับทางตลาดน า้ยังมีน้อย โอกาส คือ ทางวดั
สง่เสริมให้ชาวบ้านน าสินค้ามาขายโดยไม่เสียค่าใช้จ่าย ส าหรับโอกาส ตลาดน า้วดัแสงสิริธรรม
และตลาดน า้ไทรน้อย มีลกัษณะท่ีเหมือนกนั คือ จงัหวดันนทบรีุมีนโยบายสง่เสริมและพัฒนาการ
ท่องเท่ียว และอปุสรรค ตลาดน า้ทัง้ 3 มีลกัษณะเหมือนกัน คือ ขาดความรู้ในการบริหารจัดการ
ตลาดน า้  
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ตารางท่ี 5.8 
สรุปจดุแขง็ จดุออ่น โอกาส และอปุสรรคของการพฒันาด้านการท่องเท่ียวตลาดน า้ในจงัหวดันนทบรีุ 

 
ปัจจยั ตลาดน า้ จุดแข็ง (Strengths) จุดอ่อน (Weaknesses) โอกาส (Opportunities) อุปสรรค (Threats) 

ด้าน
ทรัพยากร 

ตลาดน า้วดั
แสงสริิธรรม 

มีเส้นทางทัง้ทางบกและทางน า้ท่ี
เข้าถึงยงัแหลง่ทอ่งเท่ียว  

เกิดน า้ท่วมบริเวณโดยรอบตลาดน า้ 
เกือบทกุปีในฤดูฝน 

ทางจงัหวดัมีนโยบายสง่เสริมการ
ทอ่งเท่ียวเชิงอนรุักษ์ 

จงัหวดัใกล้เคียงมีแหล่งท่องเท่ียวประเภทตลาด
น า้เช่นกัน จึงท าให้นกัท่องเท่ียวมีทางเลือกใน
การทอ่งเท่ียวมากขึน้ 

 ตลาดน า้ไทร
น้อย 

สภาพแวดล้อมดี น า้ในคลองใส
สะอาด 

น า้ในคลองง่ายต่อการถูกรบกวนหรือ
ท าลายจากชุมชน 

ทางจงัหวดัมีนโยบายสง่เสริมการ
ทอ่งเท่ียวเชิงอนรุักษ์ 

จงัหวดัใกล้เคียงมีแหล่งท่องเท่ียวประเภทตลาด
น า้เช่นกัน จึงท าให้นกัท่องเท่ียวมีทางเลือกใน
การทอ่งเท่ียวมากขึน้ 

 ตลาดน า้วดั
ตะเคียน 

มีทศันียภาพท่ีสวยงามของบ้านไม้
ริมฝ่ังคลอง  

รถโดยสารสาธารณะมีเพียงสายเดียว
ท าใ ห้การเดินมายังตลาดน า้ยังไม่
สะดวก 

ทางจงัหวดัมีนโยบายสง่เสริมการ
ทอ่งเท่ียวเชิงอนรุักษ์ 

จงัหวดัใกล้เคียงมีแหล่งท่องเท่ียวประเภทตลาด
น า้เช่นกัน จึงท าให้นกัท่องเท่ียวมีทางเลือกใน
การทอ่งเท่ียวมากขึน้ 

ด้านการ
บริการ 

ตลาดน า้วดั
แสงสริิธรรม 

มีทุเ รียนเมืองนนท์ท่ีหาไม่ได้ใน
จงัหวดัใกล้เคียง 

รู ป แ บ บ ข อ ง ก า ร ใ ห้ ค ว า ม รู้ แ ก่
นักท่องเท่ียวยังมีน้อย เช่น แผ่นพับ 
ป้ายแสดงเส้นทางชมบริเวณต่างๆใน
สถานท่ีทอ่งเท่ียว เป็นต้น 

การพัฒนาสาธา รณูป โภค -
ส า ธ า รณูป ก า ร ท่ี ดี ขึ ้น  เ ช่ น 
น า้ประปา ถนน ทางเดินเท้า  

ขาดแผนการในการบริหารจัดการท่ีเป็นระบบ
จากองค์การบริหารส่วนต าบลหรือเทศบาล
ต าบล ในการพฒันา 

 ตลาดน า้ไทร
น้อย 

มีร้านค้ามากถึง 80 ร้านให้เลือก
ซือ้ มีท่ีจอดรถท่ีสามารถจอดรถได้
ประมาณ 250 คนั  

สิ่ ง อ า น ว ย ค ว ามส ะ ด วก ส า ห รั บ
นักท่องเ ท่ียวในการนั่งพัก  หรือนั่ง
รับประทานอาหารมีน้อย 

การพัฒนาสาธา รณูป โภค -
ส า ธ า รณูป ก า ร ท่ี ดี ขึ ้น  เ ช่ น 
น า้ประปา ถนน ทางเดินเท้า 

ขาดแผนการในการบริหารจัดการท่ีเป็นระบบ
จากองค์การบริหารส่วนต าบลหรือเทศบาล
ต าบล ในการพฒันา 

 ตลาดน า้วดั
ตะเคียน 

มีร้านอาหารท่ีมีช่ือเสียงในเรือง
ของรสชาติท่ีอร่อยและราคาถูก 

การจดัวางร้านค้าไม่เป็นระเบียบ การพัฒนาสาธา รณูป โภค -
ส า ธ า ร ณู ป ก า ร ดี ขึ ้น  เ ช่ น 
น า้ประปา ถนน ทา่เรือ  

ขาดแผนการในการบริหารจัดการท่ีเป็นระบบ
จากองค์การบริหารส่วนต าบลหรือเทศบาล
ต าบล ในการพฒันา 85 
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ตารางท่ี 5.8 (ตอ่) 

 
ปัจจยั ตลาดน า้ จุดแข็ง (Strengths) จุดอ่อน (Weaknesses) โอกาส (Opportunities) อุปสรรค (Threats) 

ด้านการ
บริหาร 

ตลาดน า้วดั
แสงสริิธรรม 

ทางวดัให้การสนบัสนนุและบริหาร
จดัการตลาดน า้ 

ขาดการรวมกลุม่และการมี 
สว่นร่วมของภาครัฐและประชาชน 

จังหวัดมีนโยบายส่งเสริมการ
ทอ่งเท่ียว 

ขาดแผนการในการบริหารจดัการท่ีเป็นระบบจาก
องค์การบริหารสว่นต าบลในการพฒันา 

 ตลาดน า้ไทร
น้อย 

ทางวดัให้การสนบัสนนุและบริหาร
จดัการตลาดน า้ 

ระดับการมีส่วนร่วมของประชาชนใน
ชุมชนยงัอยู่ในระดบัต ่า 

จังหวัดมีนโยบายส่งเสริมการ
ทอ่งเท่ียว 

ขาดแผนการในการบริหารจดัการท่ีเป็นระบบจาก
เทศบาลต าบลในการพฒันา 

 ตลาดน า้วดั
ตะเคียน 

ทางวดัให้การสนบัสนนุและบริหาร
จดัการตลาดน า้ 

การรวมกลุ่มประกอบกิจกรรมกับทาง
ตลาดน า้ยงัอยู่ในระดบัต ่า 

ทางวัดส่งเสริมให้ชาวบ้านน า
สิ น ค้ า ม า ข า ย โ ด ย ไ ม่ เ สี ย
ค่าใช้จ่าย 

ขาดแผนการในการบริหารจดัการท่ีเป็นระบบจาก
เทศบาลต าบลในการพฒันา 

ด้าน
การตลาด 

ตลาดน า้วดั
แสงสริิธรรม 

มี ห ล า ก หล า ย กิ จ ก ร ร ม ก า ร
ทอ่งเท่ียวให้เข้าร่วม 

มีชนดิสนิค้าให้เลือกซือ้น้อย มีนักท่องเท่ียวแวะมาเท่ียวชม
จากการมาท่องเท่ียวยังวัดแสง
สริิธรรม 

ภาวะเศรษฐกิจท่ีตกต ่ า อาจส่งผลให้จ านวน
นกัทอ่งเท่ียวลดลง  

 ตลาดน า้ไทร
น้อย 

มีสินค้าให้เลือกซือ้หลากหลาย
ชนดิ 

ไม่มีกิจกรรมการทอ่งเท่ียวทางน า้ มีนโยบายสนบัสนนุในการ 
ทอ่งเท่ียวทางน า้ในอนาคต 

ภาวะเศรษฐกิจท่ีตกต ่ า อาจส่งผลให้จ านวน
นกัทอ่งเท่ียวลดลง  

  ตลาดน า้วดั
ตะเคียน 

มี ค ว าม เ ช่ื อม โยง กับ สถ าน ท่ี
ทอ่งเท่ียวในบริเวณใกล้เคียง 

การท าการประชาสมัพนัธ์ของตลาดน า้
ยงัไม่ต่อเน่ืองและทัว่ถึง 

มีนักท่องเท่ียวแวะมาเท่ียวชม
จาก ก า ร ม า เ ท่ี ย ว ยั ง แ หล่ ง
ทอ่งเท่ียวใกล้เคียง 

ภาวะเศรษฐกิจท่ีตกต ่ า อาจส่งผลให้จ านวน
นกัทอ่งเท่ียวลดลง  
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5.4.4 ด้านการตลาด  
 
ตลาดน า้วดัแสงสิริธรรม มีจดุแขง็ คือ มีหลากหลายกิจกรรมการท่องเท่ียวให้เข้าร่วม 

จดุออ่น คือ มีชนิดของสินค้าให้เลือกซือ้น้อย ตลาดน า้ไทรน้อย มีจดุแขง็ คือ มีสินค้าให้เลือกซือ้ 
หลากหลายชนิด จดุออ่น คือ ไมม่ีกิจกรรมการท่องเท่ียวทางน า้ โอกาส คือ เทศบาลมี

นโยบายพฒันากิจกรรมการท่องเท่ียวทางน า้ในอนาคต ตลาดน า้วดัตะเคียน จดุแขง็ คือ มีสถานท่ี
ท่องเท่ียวอ่ืนๆ ในบริเวณใกล้เคียง จุดอ่อน คือ การประชาสมัพันธ์ของตลาดน า้ยังท าไม่ต่อเน่ือง
และทัว่ถึง ส าหรับโอกาส ตลาดน า้วดัแสงสิริธรรมและตลาดน า้วัดตะเคียนมีลกัษณะท่ีเหมือนกัน 
คือ มีนกัท่องเท่ียวแวะมาเท่ียวชมจากการมาเท่ียวยงัแหลง่ท่องเท่ียวใกล้เคียง และอปุสรรคท่ีตลาด
น า้ทัง้ 3 แห่งมีลกัษณะท่ีเหมือนกนั คือ ภาวะเศรษฐกิจท่ีตกต ่า อาจส่งผลให้จ านวนนักท่องเท่ียว
ลดลง 

 
5.5 การเปรียบเทียบศักยภาพแหล่งท่องเท่ียวตลาดน า้ 

 
การเปรียบเทียบศกัยภาพแหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ วิเคราะห์ผลจากแบบสอบถามท่ี

ได้จากการประเมินศกัยภาพแหล่งท่องเท่ียว และใช้ผลจากการวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส 
และอปุสรรค ของตลาดน า้ทัง้ 3 แห่ง น ามาเปรียบเทียบศกัยภาพกนั โดยแบ่งเป็นด้านตา่งๆ 4 ด้าน 
ได้แก่ ด้านทรัพยากร ด้านการบริการ ด้านการบริหาร และด้านการตลาด มีผลการวิเคราะห์ดงันี  ้
(ตารางท่ี 5.9) 

 
ด้านทรัพยากร ตลาดน า้วดัแสงสิริธรรมจะมีความโดดเดน่มากกว่าตลาดน า้ไทรน้อย

และตลาดน า้วดัตะเคียน ในเร่ืองการเข้าถึงยงัแหลง่ท่องเท่ียว โดยสามารถเข้าถึงยงัพืน้ท่ีได้ 2 ทาง 
คือ ทางบก และทางน า้ ซึ่งตลาดน า้แห่งอ่ืนสามารถเข้าถึงพืน้ท่ีได้ทางเดียว คือ ทางบก  

 
ด้านการบริการ ตลาดน า้ไทรน้อยจะมีความโดดเดน่มากกวา่ตลาดน า้วดัแสงสิริธรรม

และตลาดน า้วัดตะเคียน ในเร่ืองการบริการห้องน า้ท่ีมีความสะอาด ( x = 3.79) มีท่ีจอดรถท่ี
สามารถจอดรถได้ประมาณ 250 คนั และร้านค้า 80 ร้านค้า ส่วนใหญ่เป็นร้านอาหาร ซึ่งความ
สะอาดของอาหาร ( x = 3.57) และราคาอาหารท่ีย่อมเยา ( x = 3.52) สว่นตลาดน า้วดัตะเคียน มี
ท่ีจอดท่ีรถสามารถจอดได้ 150 คัน มีร้านค้าประมาณ 50 ร้านค้า การบริการห้องน า้ท่ีมีความ
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สะอาด ( x = 3.57) ความสะอาดของอาหาร ( x = 3.47) และราคาอาหาร ( x = 3.31)และตลาด
น า้วดัแสงสิริธรรม มีท่ีจอดรถท่ีสามารถจอดได้ประมาณ 100 คนั ร้านค้ามีประมาณ 20 ร้านค้า 
การบริการห้องน า้ท่ีมีความสะอาด ( x = 3.34) ความสะอาดของอาหาร ( x = 3.30) และราคา
อาหาร ( x = 3.09) 

 
ด้านการบริหาร ตลาดน า้ไทรน้อยจะมีความโดดเดน่มากกวา่ตลาดน า้วดัแสงสิริธรรม

และตลาดน า้วดัตะเคียนในเร่ืองการรวมกลุม่ของคนในชุมชนเข้ามาประกอบกิจกรรมร่วมกับทาง
ตลาดน า้ โดยตลาดน า้ไทรน้อยมี 3 กลุม่ คือ กลุม่กรรมการประชาคมตลาดน า้ไทรน้อย กลุ่มอาชีพ
สตรีผลิตน า้พริก และกลุม่ไม้ดอกไม้ประดบั ตลาดน า้วดัตะเคียนมี 1 กลุ่ม คือ กลุ่มงานประดิษฐ์
จากดินไทย และตลาดน า้วดัแสงสิริธรรมยงัไมม่ีการรวมกลุม่ในปัจจบุนั 

 
ด้านการตลาด ตลาดน า้วดัตะเคียนจะมีความโดดเด่นมากกว่าตลาดน า้วดัแสงสิริ

ธรรมและตลาดน า้ไทรน้อยในเร่ืองความเช่ือมโยงกับแหล่งท่องเท่ียวอ่ืนโดยรอบ โดยตลาดน า้วดั
ตะเคียนมีสถานท่ีท่องเท่ียวอ่ืนๆ 4 แห่ง ได้แก่ ตลาดไม้ดอกไม้ประดับสหกรณ์นนทบุรี (ร้อยละ 
16.1) วดักระโจมทอง (ร้อยละ 12.5) วดัศรีประวตัิ (ร้อยละ 10.4) และวดัแก้วฟ้า (ร้อยละ 10.2) 
ตลาดน า้วดัแสงสิริธรรมมี 3 แห่ง ได้แก่ วดัใหญ่สว่างอารมณ์ (ร้อยละ 17.4) เกาะเกร็ด (ร้อยละ 
30.7) และคลองขนมหวาน (ร้อยละ 8.9) ตลาดน า้ไทรน้อยมี 3 แห่ง ได้แก่ วดัเสนีวงศ์ (ร้อยละ 
11.5)วดับรมราชากาญจนาภิเษกอนสุรณ์ (ร้อยละ 15.1) และหมูบ้่านบอนสีเฉลิมพระเกียรติ (ร้อย
ละ 6.8) ดงัแผนภมูิท่ี 5.1 – 5.2 
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ตารางท่ี 5.9 
สรุปการเปรียบเทียบศกัยภาพแหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ของจงัหวดันนทบรีุ 

 
ปัจจัย ตวัชีว้ดั ตลาดน า้วดัแสงสิริธรรม ตลาดน า้ไทรน้อย ตลาดน า้วดัตะเคียน 

ด้าน
ทรัพยากร 

ความโดดเดน่
เฉพาะตวัของพืน้ท่ี 

ตวัตลาดน า้ตัง้อยูริ่มแมน่ า้เจ้าพระยาทางด้านหลังของ
วัดแสงสิริธรรม มีความโดดเด่นของพืน้ท่ีทางด้าน
ธรรมชาติ เป็นท่ีดงึดดูนักท่องเท่ียวให้มาเท่ียวชม 

ตลาดน า้ตัง้อยู่ทางด้านข้างของวัดไทรใหญ่ ริมคลอง
พระพิมลราชา พืน้ท่ีได้รับความสนใจมาก แต่ไม่ได้มี
ความโดดเดน่อยา่งชัดเจน 

ตลาดน า้ตัง้อยู่ริมคลองบางคูเวียง บริเวณของวัดตะเคียน  
พืน้ท่ีมีความโดดเดน่ทางด้านวัฒนธรรมและวิถีชีวิตของผู้ คน
ริมฝ่ังคลอง  

 คณุภาพด้าน
ทัศนียภาพของภมูิ
ทัศน์ 

มีทัศนียภาพท่ีสวยงามของแมน่ า้เจ้าพระยา ท าให้เกิด
ความประทับใจและสบายตา การตัง้ร้านค้าขายของไม่
บดบังทัศนียภาพ ไม่เกิดการขัดแย้งกลมกลืนกับ
สภาพแวดล้อมโดยรอบ 

สภาพภมูิทัศน์บริเวณตลาดน า้ เป็นบ้านเรือนริมคลอง
พระพิมลราชา ก่อให้เกิดความประทับใจพอสมควร 
การตัง้ร้านค้าไมข่ดัแย้งกบัสภาพแวดล้อมโดยรอบ 

สภาพทางภูมิทัศน์ค่อนข้างสวยงาม ท่ีเป็นบ้านเรือนริมฝ่ัง
คลองบางคูเวียง ก่อให้เกิดความประทับใจพอสมควร ไม่มี
ความขดัแย้งกนัของร้านค้ากบัสภาพแวดล้อมโดยรอบ 

 ความสะดวกในการ
เข้าถงึ 

เข้าถึงได้  2 ทาง โดยทางบกและทางน า้การเดิน
ทางเข้า-ออกสะดวกสบาย มีป้ายบอกทางชัดเจน 
สามารถใช้รถยนต์ส่วนตวั และมีรถยนต์รับจ้างหรือเรือ 
รับจ้างบริการตลอดเวลา 

เข้าถึงได้ 1 ทาง โดยทางบก การเดินทางเข้า-ออก
สะดวกสบาย สามารถใช้รถยนต์ส่วนตัว และรถยนต์
รับจ้างบริการตลอดเวลา มีป้ายบอกทางชัดเจน  

เ ข้าถึ ง ไ ด้  1  ท าง  โดยทางบก การ เ ดินทา งเ ข้ า -ออก
สะดวกสบาย สามารถใช้รถยนต์ส่วนตัว และรถยนต์รับจ้าง
บริการบางเวลา มีป้ายบอกทางชัดเจน  

ด้านการ
บริการ 

การบริการโครงสร้าง
พืน้ฐาน 

ภาพรวมของการบริการโครงสร้างพืน้ฐานเช่น ไฟฟ้า 
ประปา การจัดเก็บขยะ ของตลาดน า้ส่วนใหญ่ไม่มี
ปัญหา 

การบริการโครงสร้างพืน้ฐานเช่น ไฟฟ้า ประปา การ
จัดเก็บขยะ ของตลาดน า้ส่วนใหญ่ไมม่ีปัญหา 

การบริการโครงสร้างพืน้ฐานเช่น ไฟฟ้า ประปา การจัดเก็บ
ขยะ ของตลาดน า้ส่วนใหญ่ไมม่ีปัญหา 

 การบริการทางการ
ท่องเท่ียว 

ท่ีจอดรถสามารถจอดได้ประมาณ 100 คัน ร้านค้ามี
ประมาณ 20 ร้านค้า การบริการห้องน า้ท่ีมีความ
สะอาด ( x = 3.34) ความสะอาดของอาหาร ( x = 
3.30) และราคาอาหาร ( x = 3.09) 

ท่ีจอดรถสามารถจอดได้ 250 คัน มีร้านค้าประมาณ 
80 ร้านค้า การบริการห้องน า้มีความสะอาด ( x = 
3.79) ความสะอาดของอาหาร ( x = 3.57) และราคา
อาหาร ( x = 3.52)  

ท่ีจอดรถสามารถจอดได้ 150 คัน มีร้านค้าประมาณ 50 
ร้านค้า การบริการห้องน า้ท่ีมีความสะอาด ( x = 3.57) ความ
สะอาดของอาหาร ( x = 3.47) และราคาอาหาร ( x = 
3.31) 

 การให้ความรู้แก่
นักท่องเท่ียว 

มีเยาวชนท้องถ่ินเป็นมคัคเุทศก์และป้าย เพ่ือให้ความรู้
แกน่ักท่องเท่ียว 

มีแผ่นพับและเจ้าหน้าท่ีของตลาดน า้ให้ความรู้แก่
นักท่องเท่ียว 

มีป้ายและเจ้าหน้าท่ีของตลาดน า้แนะน าให้ความรู้แก่
นักท่องเท่ียว 89 
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ตารางท่ี 5.9 (ตอ่) 

 
ปัจจยั ตัวชีว้ัด ตลาดน า้วดัแสงสริิธรรม ตลาดน า้ไทรน้อย ตลาดน า้วดัตะเคียน 

ด้านการ
บริหาร 

การรวมกลุ่มของ
ประชาชน 

ปัจจบุนัไม่มีการรวมกลุ่ม มีกลุ่ม 3 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มกรรมการตลาดน า้ กลุ่มแม่บ้าน
แปรรูปผลผลิตทางการเกษตร และกลุ่มไม้ดอกไม้ประดับ 

กลุ่ม 1 กลุ่ม กลุ่มงานประดิษฐ์จากดินไทย  

 ระดบัการมีส่วนร่วม
ของประชาชน 

คนในชมุชนมีส่วนร่วมกับตลาดน า้ระดับน้อย มีค่าเฉลี่ย
เท่ากับ 1.62 

คนในชุมชนมีส่วนร่วมกับตลาดน า้ระดับน้อย  มีค่าเฉลี่ย
เท่ากับ 1.78 

คนในชมุชนมีส่วนร่วมกับตลาดน า้ระดับปานกลาง มีค่าเฉลี่ยเท่ากบั 
2.64 

ด้าน
การตลาด 

กิจกรรมการทอ่งเที่ยว มีกิจกรรมทัง้ทางน า้  มีเ รือไว้บริการส าหรับบริการแก่
นกัท่องเที่ยว ชมทิวทศัน์สองฝ่ังแม่น า้เจ้าพระยา ค่าบริการ
ท่านละ 60 บาท และกิจกรรมทางบก เช่น เดินศึกษาวิถีชีวิต
ของคนในชมุชน เลือกซือ้ผลผลิตทางการเกษตร เป็นต้น 

มีกิจกรรมทางบก เช่น เลือกซือ้ผลผลิตทางการเกษตร นัง่รถ
ชมสวนผลไม้ศึกษาวิธีการเพาะปลกูหรือจะร่วมกระบวนการ
ผลิต ค่าบริการท่านละ 20 บาท ศึกษาวิถีชีวิตของคนใน
ชมุชน  

มีกิจกรรมทัง้ทางน า้ เช่น นัง่เรือชมวิวทิวทศัน์สองฝ่ังคลองบางคูเวียง 
ค่าบริการท่านละ 40 บาท หรือศึกษาวิถีชีวิตชมุชนริมฝ่ังคลองและ
กิจกรรมทางบก เช่น เลือกซือ้สินค้าทางการเกษตร  รับประทาน
อาหาร เป็นต้น 

 สินค้าที่ระลกึ สินค้าที่ระลกึส่วนใหญ่จะเป็นพวกสินค้าทางการเกษตรที่มี
อยู่บริเวณชมุชน เช่น พืชผกั ผลไม้ เป็นต้น ส่วนสินค้าด้าน
อ่ืนๆ ก็มีบ้างแต่ไม่มากนกั 

จะมีสินค้าหลากหลายชนิด  ไ ม่ ว่าจะเป็นสินค้าทาง
การเกษตร อาหาร ขนม มีรสชาติอร่อย สะอาด  ถูกหลัก
อนามยัและราคาเป็นกันเอง  สามารถเลือกซือ้เลือกหาตาม
ต้องการ  

สินค้าที่ระลึกส่วนใหญ่จะเป็นพวกสินค้าทางการเกษตรที่มีอยู่
บริเวณชมุชน เช่น พืชผกั ผลไม้ เป็นต้น ส่วนสินค้าด้านอ่ืนๆ ก็มีบ้าง
แต่ไม่มากนกั 

 การประชาสมัพนัธ์ การประชาสมัพนัธ์ที่ทางตลาดน า้ใช้ ก็จะมีแบบปากต่อปาก
โดยนกัท่องเที่ยว (ร้อยละ19.5) แบบสื่อสิ่งพิมพ์ อินเทอร์เน็ต 
(ร้อยละ 57.6) การจัดงานเทศกาลการท่องเที่ยว (ร้อยละ 
10.2) และการออกรายการโทรทศัน์วิทย ุ(ร้อยละ 14.6) 

การประชาสมัพนัธ์ที่ทางตลาดน า้ใช้ ก็จะมีแบบปากต่อปาก
โดยนักท่ อ งเที่ ยว  ( ร้อ ยละ  54. 0 )  แบบสื่ อ สิ่ ง พิม พ์ 
อินเทอร์เน็ต (ร้อยละ 25.3) แบบการจัดงานเทศกาลการ
ท่องเที่ยว (ร้อยละ 14.3) และแบบการออกรายการโทรทศัน์
วิทย ุ(ร้อยละ 39.0) 

การประชาสัมพันธ์ที่ทางตลาดน า้ใช้ ก็จะมีแบบปากต่อปากโดย
นกัท่องเที่ยว (ร้อยละ 29.2) แบบสื่อสิ่งพิมพ์ อินเทอร์เน็ต (ร้อยละ 
45.3) การจดังานเทศกาลการท่องเที่ยว (ร้อยละ 9.6) และการออก
รายการโทรทศัน์วิทย ุ(ร้อยละ 26.3) 

 การเชือ่มโยงกับแหล่ง
ท่องเที่ยวอ่ืน 

สามารถไปถึงแหล่งท่องเที่ยวอ่ืนๆ ได้ 3 แหล่ง ได้แก่ วัดใหญ่
สว่างอารมณ์ (ร้อยละ 17.4) เกาะเกร็ด (ร้อยละ 30.7) และ
คลองขนมหวาน (ร้อยละ 8.9) 

สามารถไปถึงแหล่งท่องเที่ยวอ่ืนๆ ได้ 3 แหล่ง ได้แก่ วัดเสนี
วงศ์ (ร้อยละ 11.5) วัดบรมราชากาญจนาภิเษกอนุสรณ์ 
(ร้อยละ 15.1) และหมู่บ้านบอนสีเฉลิมพระเกียรติ (ร้อยละ 
6.8) 

สามารถไปถึงแหล่งท่องเที่ยวอ่ืนๆ ได้ 4 แหล่ง ได้แก่ ตลาดไม้ดอกไม้
ประดับสหกรณ์นนทบุรี (ร้อยละ 16.1) วัดกระโจมทอง (ร้อยละ 
12.5) วัดศรีประวัติ (ร้อยละ 10.4) และวัดแก้วฟ้า (ร้อยละ 10.2) 
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แผนภมูิท่ี 5.1 
คะแนนการประเมินศกัยภาพแหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ในจงัหวดันนทบุรี 

 

 
 

แผนภมูิท่ี 5.2 
คะแนนศกัยภาพ 4 ด้าน ของแหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ในจงัหวดันนทบรีุ 
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บทท่ี 6 
 

สรุปผลการวจิัยและข้อเสนอแนะ 
 
6.1 สรุปผลการวจิยั 
 
 จากการวิเคราะห์ศกัยภาพการท่องเท่ียวตลาดน า้ ในจงัหวดันนทบรีุ พบว่า ตลาดน า้
วดัแสงสิริธรรม มีศกัยภาพของทรัพยากรการท่องเท่ียวอยู่ท่ีระดบัคา่คะแนน 3.25 อยู่ในระดบัปาน
กลาง เป็นพืน้ท่ีท่ีได้รับความสนใจ มีความโดดเด่นในเร่ือง ทัศนียภาพท่ีสวยงามของแม่น า้
เจ้าพระยา เป็นท่ีดึงดดูใจของนักท่องเท่ียว อีกทัง้ยังสามารถเข้าถึงได้โดยสะดวก การบริการ
โครงสร้างพืน้ฐาน และการบริการทางการท่องเท่ียวท่ีดี ตัง้อยู่ใกล้เคียงกับแหล่งท่องเท่ียวอ่ืน มี
กิจกรรมหลกัในการการศึกษาดูงานด้านโบราณวัตถุ ศาสนสถาน และวิถีชีวิตของคนในชุมชน 
เพียงแตใ่นเร่ืองการร่วมกลุม่และการมีส่วนร่วมของคนในชุมชนยังน้อย ตลาดน า้ไทรน้อย มีศกัย 
ภาพของทรัพยากรการท่องเท่ียวอยู่ท่ีระดบัคา่คะแนน 3.67 อยู่ในระดบัปานกลาง เป็นพืน้ท่ีท่ีได้รับ
ความสนใจ เป็นท่ีดงึดดูใจของนกัท่องเท่ียว อีกทัง้ยงัสามารถเข้าถึงได้โดยสะดวก การบริการโครง 
สร้างพืน้ฐาน และการบริการทางการท่องเท่ียวท่ีดี ตัง้อยู่ใกล้เคียงกับแหล่งท่องเท่ียวอ่ืน มีความ
หลากหลายของสินค้าและความหลากหลายของกิจกรรมการท่องเท่ียว ซึ่งกิจกรรมท่ีได้รับความสน 
ใจจากนักท่องเท่ียว คือ การศึกษาดงูานด้านโบราณวตัถุ ศาสนสถาน ศึกษาวิถีชีวิตของคนใน
ชมุชน การเข้าร่วมในกระบวนการผลิต เช่น การปลกู การเก็บผลผลิต ในเร่ืองของการรวมกลุม่และ
การมีสว่นร่วมของคนในชมุชน ตลาดน า้แห่งนีม้ีการรวมกลุ่มกันของชาวบ้านเพ่ือจัดการตลาดน า้ 
รวมไปถึงยงัมีการได้รับการสนบัสนนุจากหน่วยงานของรัฐและเอกชน ตลาดน า้วดัตะเคียน มีศกัย 
ภาพของทรัพยากรการท่องเท่ียวอยู่ท่ีระดบัคา่คะแนน 3.50 อยู่ในระดบัปานกลาง โดยจะมีคะแนน
สงูในด้านการบริการทางการท่องเท่ียว การประชาสมัพนัธ์ และความเช่ือมโยงกับแหล่งท่องเท่ียว
อ่ืน แตไ่ด้คะแนนต ่าในด้านการรวมกลุ่มของประชาชน ระดบัการมีส่วนร่วมของประชาชน เน่ือง 
จาก มีการรวมกลุม่ของคนในชมุชนและการมีสว่นร่วมของคนในชมุมีน้อย 
 
 จดุแขง็ จดุออ่น โอกาส และอปุสรรคของตลาดน า้ทัง้ 3 แห่ง พบว่า ด้านทรัพยากร มี
จดุแขง็ คือ มีทศันียภาพท่ีสวยงามของธรรมชาติและบ้านเรือนริมฝ่ังคลอง จดุออ่น คือ พืน้ท่ีง่ายตอ่
การถูกรบกวนหรือเกิดความเสียหาย จากน า้ท่วมและชุมชน โอกาส คือ ทางจังหวดันนทบุรีมี
นโยบายสง่เสริมการท่องเท่ียว อปุสรรค คือ ในจงัหวดัใกล้เคียงมีแหลง่ท่องเท่ียวประเภทตลาดน า้



93 
 
เช่นกนั ท าให้นกัท่องเท่ียวมีทางเลือกในการท่องเท่ียว ด้านการบริการ จุดแข็ง คือ มีทุเรียนเมือง
นนท์ท่ีหาไมไ่ด้ในจงัหวดัใกล้เคียง จดุออ่น คือ การให้ความรู้ และอ านวยความสะดวกของท่ีนั่งมี
น้อย โอกาส คือ การพัฒนาระบบสาธารณูปโภค สาธารณูปการท่ีดีขึน้ อปุสรรค คือ แผนการใน
การบริหารจดัการ ด้านการบริหาร จดุแขง็ คือ วดัให้การสนบัสนนุในการบริหารจดัการ จดุออ่น คือ 
คนในชุมชนมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการตลาดน า้น้อย โอกาส คือ จังหวดันนทบุรีมีนโยบาย
สง่เสริมการท่องเท่ียว อปุสรรค คือ แผนการในการบริหารจัดการท่ีเป็นระบบ ด้านการตลาด จุด
แขง็ คือ มีสินค้าและกิจกรรมท่ีหลากหลาย จุดอ่อน คือ การท าประชาสมัพันธ์ของตลาดน า้ยังไม่
ทั่วถึง โอกาส คือ มีนักท่องเท่ียวแวะมาเท่ียวจากการมาท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวใกล้เคียง 
อปุสรรค คือ ภาวะเศรษฐกิจท่ีตกต ่า อาจสง่ผลให้จ านวนนกัท่องเท่ียวลดลง 
 
 การเปรียบเทียบของศกัยภาพแหลง่ท่องเท่ียวแบ่งเป็นด้านทรัพยากรคา่คะแนน 3 คือ
ตลาดน า้วดัแสงสิริธรรมมีคา่คะแนนเท่ากบั 4.33 สว่นตลาดน า้ไทรน้อยและตลาดน า้วดัตะเคียนมี
คา่คะแนนเท่ากบั 4.00 ด้านการบริการ ตลาดน า้วดัแสงสิริธรรมและตลาดน า้ไทรน้อยมีค่าคะแนน 
3.00 ตลาดน า้วดัตะเคียนมีค่าคะแนน 3.50 ด้านการบริหารตลาดน า้ไทรน้อยมีค่าคะแนน 3.00 
ตลาดน า้วดัตะเคียนและตลาดน า้วดัแสงสิริธรรมมีคา่คะแนน 2.33 1.33 และด้านการตลาด ตลาด
น า้ไทรน้อยมีคา่คะแนน 4.25 ตลาดน า้วดัแสงสิริธรรมและตลาดน า้วดัตะเคียนมีคา่คะแนน 4.00 
 
6.2 ข้อเสนอแนะ 
 
 ในสว่นของข้อเสนอแนะ ผู้ วิจยัสรุปประโยชน์ของงานวิจยัซึ่งประกอบด้วย 2 ส่วน คือ 
ข้อเสนอแนะส าหรับการจดัการการท่องเท่ียวอย่างยัง่ยืน และข้อเสนอแนะเพ่ือการวิจยัในครัง้ตอ่ไป 
ส าหรับผู้ ท่ีสนใจหรือท าการวิจยัในเร่ืองท่ีเก่ียวข้องหรือใกล้เคียงกบังานวิจยันี  ้
 
 6.2.1 ข้อเสนอแนะส าหรับการจัดการการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืน 
 
 จากผลการศกึษาท่ีพบ ผู้ วิจัยได้เสนอแนะแนวทางการจัดการการท่องเท่ียวโดยยึด
หลกัการท่องเท่ียวอย่างยัง่ยืน (sustainable tourism) โดยแบ่งออกเป็น 4 ด้าน ดงันี ้
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 1) ด้านทรัพยากร 
 
 ตลาดน า้วดัแสงสิริธรรม 
 องค์การบริหารส่วนต าบลท่าอิฐและผู้น าชุมชน ควรมีการให้ความรู้แก่ชาวบ้านใน
เร่ืองของทรัพยากรท่ีส าคัญของท้องถ่ินต่อการจัดการท่องเท่ียว และจัดกิจกรรมท่ีส่งเสริมให้
ชาวบ้านเกิดจิตส านึกท่ีดีในการอนุรักษ์และรักษาสภาพแวดล้อม เช่น ให้คนในชุมชนดแูลรักษา
สภาพแวดล้อมบริเวณบ้านของตนเอง เพ่ือให้เกิดทศันียภาพท่ีสอดคล้องกบัแหลง่ท่องเท่ียวบริเวณ
ใกล้เคียงมากท่ีสดุ ซึ่งทศันียภาพท่ีสวยงามถือเป็นจดุขายอย่างหนึ่งท่ีดงึดดูนกัท่องเท่ียวได้ 
 
 ตลาดน า้ไทรน้อย 
 เทศบาลต าบลไทรน้อยและผู้น าชุมชน ควรสนับสนุนและส่งเสริมให้จัดภูมิทัศน์ 
บริเวณตลาดน า้ โดยการจัดระเบียบสิ่งก่อสร้างต่างๆ เช่น ร้านค้าแผงลอย และแพริมน า้ ควรท า
ด้วยวสัดท่ีุสอดคล่อง/กลมกลืนกับสภาพแวดล้อม เช่น ไม้ เพ่ือให้เกิดทัศนียภาพท่ีสอดคล้องกับ
ชมุชนท่ีอยู่ใกล้กบัตลาดน า้ 
   
 ตลาดน า้วดัตะเคียน 
 เทศบาลต าบลปลายบางและผู้น าชมุชน ควรสนบัสนนุและสง่เสริมให้ชาวบ้านรักษา
สภาพของบ้านไม้ริมคลองบางคเูวียงในปัจจุบัน โดยให้ใช้วสัดท่ีุเป็นไม้ในการปรับปรุงหรือสร้าง
บ้านใหม่ และอนุรักษ์วิถีชีวิตชาวคลอง เพ่ือให้เป็นจุดเด่นทางด้านทรัพยากรการท่องเท่ียวของ
ตลาดน า้วดัตะเคียน 
 
 2) ด้านการบริการ 
 
 ตลาดน า้วดัแสงสิริธรรม 
 ควรส่งเสริมให้แหล่งท่องเท่ียวและชุมชนมีการสร้างแหล่งการเรียนรู้โดยการใช้
ประโยชน์จากทรัพยากรท่ีมีอยู่ เช่น มีการจดัท าป้ายเพ่ืออธิบายประวตัิความเป็นมาของตลาดน า้ 
วฎัจกัรชีวิตของชุมชน เป็นต้น เพ่ือเป็นประโยชน์ส าหรับเป็นแหล่งการเรียนรู้ของชุมชนและเป็น
ประโยชน์ส าหรับนกัท่องเท่ียวท่ีจะได้รับความรู้จากการท่องเท่ียวกลบัไป 
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 ควรปรับปรุงการบริการในเร่ืองของผู้ ท่ีแนะน าและให้ความรู้ในการท่องเท่ียว โดย
จดัตัง้จดุท่ีรับการบริการท่ีชดัเจนให้นกัท่องเท่ียวได้เห็น 
 ควรสง่เสริมให้คนในชุมชนน าสินค้ามาขายในตลาดน า้ เพ่ือเพ่ิมจ านวนของร้านค้า 
เพ่ิมความหลากหลายในสินค้าและบริการ และเป็นการสนบัสนนุให้เกิดรายได้ตอ่ชมุชน 
   
 ตลาดน า้ไทรน้อย 
 ผลจากการศึกษา พบว่า การบริการของตลาดน า้ไทรน้อย ควรปรับปรุงการบริการ
ของท่ีนั่งพัก และท่ีนั่งรับประทานอาหาร ท่ีให้บริการแก่นักท่องเท่ียว ในปัจจุบันมีท่ีนั่งพัก 1 จุด 
และไม่สะดวกในการนั่งรับประทานอาหาร ถ้าต้องการรับประทานอาหารต้องใช้บริการของแพ
ร้านอาหาร 
 
 ตลาดน า้วดัตะเคียน 
 ผลจากการศกึษา พบวา่ การบริการของตลาดน า้วดัตะเคียน ควรรักษาคณุภาพการ
บริการของร้านค้า ร้านอาหาร ท่ีมีความอร่อย สะอาด และราคาถูก และปรับปรุงการจัดระเบียบ
ของร้านค้า ร้านอาหาร เช่น สินค้าชนิดใกล้เคียงกันควรตัง้ไว้ต้องใกล้กัน เพ่ือความเป็นระเบียบ
และสวยงามของร้านค้า และความสะดวกนกัท่องเท่ียว 
 
 3) ด้านการบริหาร 
 
 ตลาดน า้วดัแสงสิริธรรม 
 คนในชมุชนควรได้รับการสง่เสริมให้เข้าร่วมกิจกรรมการท่องเท่ียวให้มากขึน้ เพ่ือให้
เกิดการมีสว่นร่วม เช่น ให้ชาวบ้านน าผลผลิตจากสวนมาขาย นอกจากนีค้วรสง่เสริมให้ชาวบ้านได้
มีการรวมกลุ่มทางอาชีพ หรือส่งเสริมในการเรียนรู้ด้านอาชีพเพ่ือผลิตสินค้าของท่ีระลึกออกมา
จ าหน่ายแก่นกัท่องเท่ียวเป็นการสร้างรายได้ให้กบัชาวบ้านอีกทางหนึ่ง 
 
 ตลาดน า้ไทรน้อย 
 เทศบาลต าบลไทรน้อย ควรมีการให้ความรู้แก่ชาวบ้านในการบริหารจัดการ และมี
สว่นได้สว่นเสียกบัตลาดน า้ โดยเน้นการมีสว่นร่วมของคนในชมุชน  
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 ตลาดน า้วดัตะเคียน 
 ผู้น าชมุชนและเทศบาลต าบลปลายบาง ควรสง่เสริมและให้ความรู้แก่ชาวบ้านในการ
บริหารจดัการ เพ่ือให้เกิดการมีสว่นร่วมกนัของคนในชมุชน นอกจากนีค้วรสง่เสริมให้ชาวบ้านได้มี
การรวมกลุม่ เช่น กลุม่แปรรูปผลไม้ เพ่ือผลิตสินค้าออกมาจ าหน่ายแก่นกัท่องเท่ียว 
 
 4) ด้านการตลาด 
 
 ตลาดน า้วดัแสงสิริธรรม 
 ผู้น าชมุชนและองค์การบริหารสว่นต าบลท่าอิฐ ควรมีการจดักิจกรรมสง่เสริมให้คนใน
ชมุชนน าสินค้าเข้ามาขาย หรือชกัชวนแมค้่าให้มาขายเป็นลกัษณะของตลาดน า้มากขึน้  
 การสื่อสารและการประชาสมัพนัธ์ ทางองค์การบริหารสว่นต าบลท่าอิฐ และองค์กรท่ี
มีความเก่ียวข้อง ควรมีการจัดการเอกสารเผยแพร่การท่องเท่ียว ตลอดจนให้มีการติดตัง้ป้าย
แนะน าสถานท่ีท่องเท่ียว และจัดท าสื่อแนะน าสถานท่ีท่องเท่ียว ในสื่อต่างๆ เช่น อินเทอร์เน็ต 
รายการโทรทศัน์ เป็นต้น เพ่ือเป็นการประชาสมัพนัธ์แหลง่ท่องเท่ียว 
 
 ตลาดน า้ไทรน้อย 
 เทศบาลต าบลไทรน้อยและผู้น าชุมชน ควรสนับสนุนและส่งเสริม ให้มีกิจกรรมการ
ท่องเท่ียวทางน า้ ซึ่งในปัจจบุนัตลาดน า้ไทรน้อยยงัไมม่ีกิจกรรมการท่องเท่ียวทางน า้  
 ควรมีการจดักิจกรรมงานเทศกาลการท่องเท่ียว เพ่ือเป็นการประชาสมัพันธ์ตลาดน า้
ไทรน้อย  
   
 ตลาดน า้วดัตะเคียน 
 เทศบาลต าบลปลายบางและองค์กรท่ีมีความเก่ียวข้อง ควรมีการจดักิจกรรมส่งเสริม
การท่องเท่ียว โดยจัดงานเทศกาลการท่องเท่ียว จัดเอกสารเผยแพร่การท่องเท่ียว ตลอดจนให้มี
การติดตัง้ป้ายแนะน าสถานท่ีท่องเท่ียว และจดัท าสื่อแนะน าสถานท่ีท่องเท่ียว ในสื่อตา่งๆ เพ่ือเป็น
การประชาสมัพนัธ์แหลง่ท่องเท่ียว 
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 6.2.2 ข้อเสนอแนะเพื่อการวจิัยในครัง้ต่อไป 
 
 1) ควรมีการศกึษาถึงผลกระทบท่ีจะเกิดขึน้กบัทรัพยากรการท่องเท่ียว รวมทัง้ศึกษา
ถึงผลกระทบจากการท่องเท่ียวท่ีมีต่อประชากรในท้องถ่ิน ในด้านต่างๆ เช่น ด้านสังคม ด้าน
วฒันธรรม ด้านเศรษฐกิจ เป็นต้น เพ่ือเป็นข้อมลูให้ผู้ ท่ีรับผิดชอบสามารถหามาตรการในการ
ป้องกนัและจดัการกบัผลกระทบตา่งๆ ท่ีอาจจะเกิดขึน้ได้อย่างทนัท่วงที 
 2) ควรมีการศกึษาถึงความสมัพันธ์ของปัจจัยท่ีมีผลต่อตลาดน า้ ในการจัดการการ
ท่องเท่ียว เพ่ือน าผลการศึกษาไปประกอบใช้ในการวางแผนการพัฒนาและการจัดการการ
ท่องเท่ียวได้อย่างเหมาะสม 
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ภาคผนวก ก  

 
เลขที่ .......... 

แบบประเมินศกัยภาพแหลง่ท่องเที่ยวตลาดน า้ ส าหรับการเปรียบเทียบศกัยภาพแหลง่ท่องเที่ยวตลาดน า้ เพื่อ
การจัดการการท่องเที่ยวอย่างยัง่ยืน 

(ฉบบัคนในชุมชน) 

 
ตอนที่ 1 ข้อมลูทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ค าชีแ้จง เขียนเคร่ืองหมาย ลงใน  หน้าตวัเลอืก หรือเติมข้อความลงในช่องว่างให้ตรงกบัข้อมลูของท่าน 
ชื่อ-นามสกลุ............................................................................................................................................... 

บ้านเลขที่………………………….หมู่ที่……..ต าบล……………………………………จงัหวดันนทบรีุ  

1. เพศ  ชาย    หญิง 

2. อาย ุ  

น้อยกว่า 25 ปี   25-35 ปี   36-45 ปี   มากกว่า 

45 ปีขึน้ไป 

3. ระดบัการศกึษา   

ประถมศกึษา     มธัยมศกึษา   ประกาศนียบตัรวิชาชีพ 

 ประกาศนียบตัรวิชาชีพขัน้สงู   ปริญญาตรี   สงูกว่าปริญญาตรี 

 ไม่ได้ศกึษา     อื่นๆ(ระบ)ุ…………………….    

 5. อาชีพปัจจบุนั   

ก าลงัศกึษาอยู่    ค้าขาย   รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 

 รับจ้างทัว่ไป     อื่นๆ(ระบ)ุ……………………. 

 6. รายได้เฉลีย่ต่อเดือน  

น้อยกว่า 5,000 บาท   5,000-10,000 บาท      

 10,001-15,000 บาท   มากกว่า 15,000 บาท 
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ตอนที่ 2 ปัจจยัการประเมินศกัยภาพแหลง่ท่องเที่ยวตลาดน า้ 
ค าชีแ้จง  โปรดตอบค าถามตามความเป็นจริงโดยใส่เคร่ืองหมาย  ลงในช่องที่ตรงกับความคิดเห็นของท่าน
มากที่สดุ 
1. การให้ความรู้แก่นกัท่องเที่ยวในการเข้าชมแหลง่ท่องเที่ยวตลาดน า้ (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ 

มีผู้แนะน า มักกเุทศ บอกเล่าเร่ืองราว   มีแผ่นพบัหรือป้ายแนะน า 
 มีกิจกรรมให้นักท่องเที่ยวเข้าร่วมในกระบวนการผลติร่วมกบัชาวบ้าน 

4. ไม่ทราบ      อื่นๆ (ระบ)ุ……………………………………  
2. ในปัจจบุนั สือ่ที่ใช้ประชาสมัพนัธ์แหลง่ท่องเที่ยวตลาดน า้ เป็นสือ่ประเภทใด (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 

แบบปากต่อปากโดยนกัท่องเที่ยว   สือ่สิง่พิมพ์ อินเทอร์เน็ต    
 การจดังานเทศกาลการท่องเที่ยว  4. การออกรายการโทรทศัน์ วิทยุ    
 อื่นๆ (ระบ)ุ………………………………………………….. 

3. ปัจจบุนัป้ายที่ บอกความหมาย อธิบายหรือเลา่เร่ืองของแหล่งท่องเที่ยวตลาดน า้ เป็นอย่างไร 
รูปภาพที่สวยงามและสะดดุตา    ข้อมลูที่ถกูต้องและรูปภาพที่สวยงามของแหลง่ท่องเที่ยว 
ไม่มี       อื่นๆ (ระบ)ุ……………………………………………….. 

4. ปัจจบุนัสถานที่ให้บริการข้อมูลของแหลง่ท่องเที่ยวตลาดมีหรือไม่ ถ้ามีสถานที่ให้บริการอยู่ที่ใด 
เป็นสถานที่ให้บริการรวมและตัง้อยู่ในพืน้ที่กลาง เช่น ศนูย์บริการข้อมูลของอ าเภอ 
 เป็นสถานที่ให้บริการข้อมูลที่ตัง้อยู่ในแหลง่ท่องเที่ยวตลาดน า้ 
 เป็นสถานที่ให้บริการข้อมูลที่ตัง้อยู่ในพืน้ที่ของสมาชิกคนใดคนหนึง่ของกลุม่ 

4. ไม่มี  
5. ปัจจบุนัมีการให้บริการในการน าเที่ยวภายในบริเวณสถานที่ท่องเที่ยวตลาดน า้หรือไม่ 

รถยนต์    เรือ   3. ไม่มี    อื่นๆ (ระบ)ุ……… 
6. มีแหลง่ท่องเที่ยวอื่นๆ ที่ใกล้กบัแหลง่ท่องเที่ยวตลาดน า้หรือไม่ 
 มี      ไม่ม ี
โบราณสถานหรือวดั    สวนผกัหรือสวนผลไม้ 
 ชมุชนดัง้เดิม     อื่นๆ (ระบ)ุ………………………… 

7. ปัจจบุนัมีการรวมกลุม่ของประชาชน เพื่อการท่องเที่ยวตลาดน า้หรือไม่ 
มี (ระบ)ุ……………………………………………  ไม่ม ี(ข้ามไปที่ข้อ 10) 

8. สาเหตขุองการรวมกลุม่เพื่อการท่องเที่ยว 
เพื่อตอบสนองนโยบายของรัฐ   เพื่อให้เกิดความเข้มแข็งของกลุม่ 
 เพื่อประโยชน์ของสมาชิก เช่น การท าการตลาด การก าหนดราคาผลผลิต 
 เพื่อเป็นการรับและถ่ายทอดความรู้ด้านการเกษตรและการท่องเที่ยวให้กว้างขวางขึน้ 

9. ระดบัการมีส่วนร่วมด้านการท่องเที่ยวของสมาชิกภายในกลุ่มเป็นอย่างไร 
ร่วมแสดงความคิดเห็น     ร่วมปฏิบติั 
 ร่วมแสดงความคิดเห็นและปฏิบติั   ร่วมแสดงความคิดเห็น ปฏิบติั และตดัสนิใจ 
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10. จดัดบัดบัความส าคัญของปัจจยัที่มีผลต่อการท่องเที่ยวตลาดน า้ จากมากไปหาน้อย (1-4) 
…………. ทรัพยากรท่องเที่ยว เช่น ลกัษณะพืน้ที่ของแหลง่ท่องเที่ยว 
…………. การบริหาร เช่น มีการรวมตวัหรือการร่วมกลุม่ของประชาชน ภายในแหล่งท่องเที่ยว 
…………. การบริการ เช่น อาหาร การเข้าแหล่งท่องเที่ยว ที่จอดรถ ห้องน า้ เป็นต้น 
…………. การตลาด เช่น สนิค้าที่ระลกึ การประชาสมัพนัธ์ 
ตอนที่ 3 ค าถามเก่ียวกบัการบริการ การบริหารและการตลาดของแหลง่ท่องเที่ยวตลาดน า้ 

ค าชีแ้จง โปรดตอบค าถามตามความเป็นจริงโดยใสเ่คร่ืองหมาย  ลงในช่องที่ตรงกบัความคิดเห็นของท่าน
มากที่สดุ 

ข้อความ 
ระดบัความคิดเห็น 

มากที่สดุ มาก 
ปาน
กลาง 

น้อย น้อยที่สดุ 

ท่านเห็นว่า การบริการทางด้านไฟฟ้า น า้ประปา มี
ประสทิธิภาพที่ดี พอในการใช้ภายในแหลง่
ท่องเที่ยว 

     

ท่านเห็นว่า การให้บริการของ รถหรือเรือในการน า
เที่ยวภายในบริเวณสถานที่ท่องเที่ยวตลาดน า้ พอ
ต่อความต้องการของนักท่องเที่ยว 

     

ท่านเห็นว่า มีการรักษาความสะอาดภายในแหลง่
ท่องเที่ยวโดยมีถงัขยะเก็บรวบรวม ที่เพียงพอ 

     

ท่านเห็นว่า การบริการห้องน า้-ห้องสขุา ที่ตัง้อยู่ในแหลง่ท่องเที่ยวตลาดน า้ 
- ความสะอาด      
- จ านวนห้องน า้      

ท่านเห็นว่า การให้บริการในที่จอด      
- ความปลอดภัย      
- จ านวนที่จอดรถ      

ท่านเห็นว่า การบริการของร้านอาหาร ที่ตัง้อยู่ในแหล่งท่องเที่ยวตลาดน า้ 
- ความหลากหลายของอาหาร      
- คณุภาพอาหาร      
- ความสะอาด      
- ราคา      
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ตอนที่ 4 ค าถามเก่ียวกบัการมีส่วนร่วมของชมุชนในการพฒันาแหลง่ท่องเที่ยว 
ค าชีแ้จง โปรดตอบค าถามตามความเป็นจริงโดยใสเ่คร่ืองหมาย  ลงในช่องที่ตรงกบัความคิดเห็นของท่าน

มากที่สดุ 

ข้อความ 
ระดบัความคิดเห็น 

มาก
ที่สดุ 

มาก 
ปาน
กลาง 

น้อย 
ไม่
เคย 

1. ท่านร่วมมือเสนอแนะในการจดักิจกรรมเพื่อการ
อนุรักษ์แหล่งท่องเที่ยวในบริเวณใกล้เคียงชุมชน
ของท่าน 

     

2. ท่านเข้าไปแนะน าตกัเตือนนกัท่องเที่ยวที่ปฏิบัติ
ตนไม่เหมาะสมอันก่อให้เกิดความเสียหายแก่
แหลง่ท่องเที่ยว 

     

3. ท่านร่วมกับทางจังหวัด และเจ้าหน้าที่ในการ
พฒันาและดแูลแหลง่ท่องเที่ยว 

     

4. ท่านเสนอความคิดเห็นในการอนุรักษ์แหล่ง
ท่องเที่ยวที่อยู่ใกล้ชมุชน กบักรรมการชุมชนในการ
ประชมุ 

     

5. ท่านแจ้งหน่วยงานที่รับผิดชอบ หรือกรรมการ
ชุมชน  หากพบเห็นการบุกรุกท าลายแหล่ง
ท่องเที่ยว 

     

6. ท่านเข้าร่วมกับการฝึกอบรมเก่ียวกับการให้
ความรู้ในการอนรัุกษ์แหลง่ท่องเที่ยว 

     

7. ท่านดูแลรักษาสภาพแวดล้อมบริเวณบ้านของ
ท่านเพื่อให้เกิดทัศนียภาพที่สอดคล้องกับแหล่ง
ท่องเที่ยวบริเวณใกล้เคียง 

     

8. ท่านร่วมกิจกรรมกับอาสาสมัครของหน่วยงาน
ภาครัฐ และภาคเอกชนในการประชาสัมพันธ์
แหลง่ท่องเที่ยว 

     

9. ท่านมีการชีแ้จงให้ชาวบ้านในชุมชนมีความรัก 
และหวงแหน และเห็นคณุค่าของแหลง่ท่องเที่ยว 
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ตอนที่ 5 ค าถามเก่ียวกบัการปรับปรุง แก้ไข และข้อเสนอแนะในการพฒันาแหล่งท่องเที่ยว 
ค าชีแ้จง โปรดตอบค าถามตามความเป็นจริงโดยใสเ่คร่ืองหมาย  ลงในช่องที่ตรงกบัความคิดเห็นของท่านมาก
ที่สดุ 

ข้อความ ไม่ควร ควรปรับปรุงแก้ไข ระบุ 
การบริการทางด้านไฟฟ้า    
การบริการทางด้านประปา    
การให้บริการของ รถหรือเรือในการน า
เที่ยว 

   

การรักษาความสะอาดภายในแหลง่
ท่องเที่ยว 

   

การบริการห้องน า้-ห้องสขุา ที่ตัง้อยู่ในแหล่งท่องเที่ยวตลาดน า้ 
- ความสะอาด    
- จ านวนห้องน า้    

การให้บริการในที่จอด 
- ความปลอดภัย    
- จ านวนที่จอดรถ    

การบริการของร้านอาหาร ที่ตัง้อยู่ในแหลง่ท่องเที่ยวตลาดน า้ 
- ความหลากหลายของอาหาร    
- คณุภาพอาหาร    
- ความสะอาด    
- ราคา    

กิจกรรมที่ให้บริการแก่นกัท่องเที่ยว 
- ความหลากหลายของกิจกรรม    

ร้านค้าหรือร้านขายของที่ระลกึ    

- ราคา    
- ความหลากหลายของสนิค้า    

การประชาสมัพนัธ์แหลง่ท่องเที่ยว    
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ภาคผนวก ข 
เลขที่ .......... 

แบบประเมินศกัยภาพแหลง่ท่องเที่ยวตลาดน า้ ส าหรับการเปรียบเทียบศกัยภาพแหลง่ท่องเที่ยวตลาดน า้ เพื่อ
การจัดการการท่องเที่ยวอย่างยัง่ยืน (ฉบบันักท่องเที่ยว) 

 
ตอนที่ 1 ข้อมลูทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ค าชีแ้จง เขียนเคร่ืองหมาย ลงใน  หน้าตวัเลอืก หรือเติมข้อความลงในช่องว่างให้ตรงกบัข้อมลูของท่าน 
1. ชื่อ-นามสกุล.............................................................................................................. ............................  

2. เพศ    ชาย  หญิง 

3. อาย ุ  

น้อยกว่า 25 ปี  25-35 ปี  36-45 ปี  มากกว่า 45 ปีขึน้ไป 

4. ระดบัการศกึษา   

ประถมศกึษา    มธัยมศกึษา   ประกาศนียบตัรวิชาชีพ       

 ประกาศนียบตัรวิชาชีพขัน้สงู  ปริญญาตรี   สงูกว่าปริญญาตรี       

 ไม่ได้ศกึษา    อื่นๆ(ระบ)ุ…………………….  

5. อาชีพปัจจบุนั   

ก าลงัศกึษาอยู่   ค้าขาย   รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ    

 รับจ้างทัว่ไป    อื่นๆ(ระบ)ุ……………………. 

6 รายได้เฉลีย่ต่อเดือน  

น้อยกว่า 5,000 บาท   5,000-10,000 บาท      

 10,001-15,000 บาท   มากกว่า 15,000 บาท 

ตอนที่ 2 ปัจจยัการประเมินศกัยภาพแหลง่ท่องเที่ยวตลาดน า้ 
ค าชีแ้จง  โปรดตอบค าถามตามความเป็นจริงโดยใส่เคร่ืองหมาย  ลงในช่องที่ตรงกับความคิดเห็นของท่าน
มากที่สดุ 
1. ท่านรวมท ากิจกรรมอะไร ในแหลง่ท่องเที่ยวตลาดน า้ (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 

การศกึษาดูงานด้านโบราณวตัถ ุศาสนสถาน สถาปัตยกรรม    การจ าหน่ายผลผลติอาหารพืน้เมือง 
 การศกึษาวิถีชีวิตและวฒันธรรม ของคนในชมุชน        
 การเข้าร่วมในกระบวนการผลติ เช่น การปลกู การเก็บผลผลิต 
 อื่นๆ (ระบ)ุ………………………………………………….. 
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2. การให้ความรู้แก่นกัท่องเที่ยวในการเข้าชมแหลง่ท่องเที่ยวตลาดน า้ (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 

มี       ไม่ทราบ  
มีผู้แนะน า มักกเุทศ บอกเล่าเร่ืองราว     มีแผ่นพบัหรือป้ายแนะน า 
 มีกิจกรรมให้นักท่องเที่ยวเข้าร่วมในกระบวนการผลติร่วมกับชาวบ้าน  อื่นๆ (ระบ)ุ………………… 

3. แหลง่ท่องเที่ยวตลาดน า้มีการจ าหน่ายสนิค้าที่ระลกึประเภทใดบ้างแก่นกัท่องเที่ยว (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
สนิค้าการเกษตร   สนิค้าสดหรือแปรรูป      
 สนิค้าหตัถกรรม   อื่นๆ (ระบ)ุ…………………… 

4. ในปัจจบุนั สือ่ที่ใช้ประชาสมัพนัธ์แหลง่ท่องเที่ยวตลาดน า้ เป็นสือ่ประเภทใด (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
แบบปากต่อปากโดยนกัท่องเที่ยว   สือ่สิง่พิมพ์ อินเทอร์เน็ต    
 การจดังานเทศกาลการท่องเที่ยว  
 การออกรายการโทรทศัน์ วิทยุ   อื่นๆ (ระบ)ุ…………………………………………… 

5. ปัจจบุนัป้ายที่ บอกความหมาย อธิบายหรือเลา่เร่ืองของแหล่งท่องเที่ยวตลาดน า้ เป็นอย่างไร 
มี          ไม่มี  
รูปภาพที่สวยงามและสะดดุตา          
 ข้อมลูที่ถกูต้องและรูปภาพที่สวยงามของแหลง่ท่องเที่ยว 
 อื่นๆ (ระบ)ุ………………………………………………….. 

6. ปัจจบุนัมีการให้บริการในการน าเที่ยวภายในบริเวณสถานที่ท่องเที่ยวตลาดน า้หรือไม่ 
มี          ไม่มี  
เรือ      รถยนต์   

7. ก่อนเดินทางมาท่องเที่ยวยงัตลาดน า้แห่งนี ้ได้ไปท่องเที่ยวยังสถานที่ท่องเที่ยวอื่นๆ หรือไม่ 
ไม่มี          มี (ระบ)ุ……………………………………… 

8. หลงัจากเที่ยวยงัตลาดน า้แห่งนีเ้สร็จแล้ว คิดว่าจะไปท่องเที่ยวยังสถานที่ท่องเที่ยวอื่นหรือไม่ 
 ไม่มี (กลบับ้าน)        มี (ระบ)ุ……………………………………… 

9. จดัดบัดบัความส าคัญของปัจจัยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวตลาดน า้ จากมากไปหาน้อย (1-4) 
…………. ทรัพยากรท่องเที่ยว เช่น ลกัษณะพืน้ที่ของแหลง่ท่องเที่ยว          
…………. การตลาด เช่น สนิค้าที่ระลกึ การประชาสมัพนัธ์ 
…………. การบริหาร เช่น มีการรวมตวัหรือการร่วมกลุม่ของประชาชน ภายในแหล่งท่องเที่ยว 
…………. การบริการ เช่น อาหาร การเข้าแหล่งท่องเที่ยว ที่จอดรถ ห้องน า้ เป็นต้น 
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ตอนที่ 3 ค าถามเก่ียวกบัการบริการ การบริหารและการตลาดของแหลง่ท่องเที่ยวตลาดน า้ 
ค าชีแ้จง โปรดตอบค าถามตามความเป็นจริงโดยใสเ่คร่ืองหมายลงในช่องที่ตรงกบัความคิดเห็นของท่านมาก
ที่สดุ 

 ระดบัความคิดเห็น 
ข้อความ มาก

ที่สดุ 
มาก 

ปาน
กลาง 

น้อย 
น้อย
ที่สดุ 

ท่านเห็นว่า ถนนที่เดินทางเข้ามายงัแหลง่
ท่องเที่ยวตลาดน า้ สะดวกสบาย มาน้อย
เพียงใด 

     

ท่านเห็นว่า ป้ายบอกทางมายังแหล่งท่องเที่ยว
ตลาดน า้ 

     

ท่านเห็นว่า การบริการทางด้านไฟฟ้า 
น า้ประปา มีประสทิธิภาพที่ดี พอในการใช้
ภายในแหลง่ท่องเที่ยว 

     

ท่านเห็นว่า การให้บริการของ รถหรือเรือในการ
น าเที่ยวภายในบริเวณสถานที่ท่องเที่ยวตลาด
น า้ พอต่อความต้องการของนกัท่องเที่ยว 

     

ท่านเห็นว่า มีการรักษาความสะอาดภายใน
แหลง่ท่องเที่ยวโดยมีถงัขยะเก็บรวบรวม  

     

ท่านเห็นว่า การบริการห้องน า้-ห้องสขุา ที่ตัง้อยู่ในแหลง่ท่องเที่ยวตลาดน า้ 
- ความสะอาด      
- จ านวนห้องน า้      

ท่านเห็นว่า การให้บริการในที่จอด      
- ความปลอดภัย      
- จ านวนที่จอดรถ      

ท่านเห็นว่า การบริการของร้านอาหาร ที่ตัง้อยู่ในแหล่งท่องเที่ยวตลาดน า้ 
- ความหลากหลายของอาหาร      
- คณุภาพอาหาร      
- ความสะอาด      
- ราคา      

 
 



111 
 
ตอนที่ 4 ค าถามเก่ียวกบัการปรับปรุง แก้ไข และข้อเสนอแนะในการพฒันาแหล่งท่องเที่ยว 
ค าชีแ้จง โปรดตอบค าถามตามความเป็นจริงโดยใสเ่คร่ืองหมาย ลงในช่องที่ตรงกบัความคิดเห็นของท่านมาก
ที่สดุ 

ข้อความ ไม่ควร ควรปรับปรุง
แก้ไข 

ระบุ 

ถนนที่เดินทางเข้ามายงัแหลง่ท่องเที่ยว
ตลาดน า้  

   

ป้ายบอกทางมายังแหลง่ท่องเที่ยวตลาดน า้    
การบริการทางด้านไฟฟ้า    
การบริการทางด้านประปา    
การให้บริการของ รถหรือเรือในการน าเที่ยว    
การรักษาความสะอาดภายในแหลง่
ท่องเที่ยว 

   

การบริการห้องน า้-ห้องสขุา ที่ตัง้อยู่ในแหล่งท่องเที่ยวตลาดน า้ 
- ความสะอาด    
- จ านวนห้องน า้    

การให้บริการในที่จอด 
- ความปลอดภัย    
- จ านวนที่จอดรถ    

การบริการของร้านอาหาร ที่ตัง้อยู่ในแหลง่ท่องเที่ยวตลาดน า้ 
- ความหลากหลายของอาหาร    
- คณุภาพอาหาร    
- ความสะอาด    
- ราคา    

กิจกรรมที่ให้บริการแก่นกัท่องเที่ยว 
- ความหลากหลายของกิจกรรม    

ร้ายค้าหรือร้านขายของที่ระลกึ    

- ราคา    
- ความหลากหลายของสนิค้า    

การประชาสมัพนัธ์แหลง่ท่องเที่ยว    
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ประวัตกิารศกึษา 
 
ช่ือ    ปิยะพงค์ มัน่กลัน่ 
วนัเดือนปีเกิด   26 มิถนุายน พ.ศ. 2526 
วฒุิการศกึษา วิทยาศาสตรบณัฑิต (วิทยาศาสตร์สิ่งแวดล้อม)  

มหาวิทยาลยัราชภฎัจนัทรเกษม 
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