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สารบัญตาราง  
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(บาท/ครัง้) จ าแนกตามกลุ่มอาชีพ 
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ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่ 

45 

ตารางที่ 9 แสดงจงัหวดัเป้าหมายการเดนิทางยอดนิยมจ าแนกตามกลุ่มวถีิชีวติ 47 
ตารางที่ 10 แสดงพาหนะท่ีใช้ในการเดนิทางจ าแนกตามกลุ่มวิถีชีวติ 49 
ตารางที่ 11 แสดงข้อเสนอแนะแนวทางการใช้ประเภทแหล่งทอ่งเท่ียวให้เหมาะสมกบัประเภทของแรงจงูใจเพ่ือกระตุ้น
การเดนิทางทอ่งเท่ียว (ส่งออก) ของผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่ 

52 

  



รายงานฉบบัสมบรูณ์ (Final Report) 
โครงการส ารวจทศันคติและพฤติกรรมในการเดินทางท่องเท่ียวของชาวไทยในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัท่องเท่ียว (เชียงใหม)่ 

 4   

 

สารบัญแผนภูมิภาพ  

 หน้า 

แผนภมูิภาพท่ี 1 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่จ าแนกตามเพศและช่วงอายุ 10 
แผนภมูิภาพท่ี 2 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่จ าแนกตามรายได้ครอบครัวตอ่เดือน 10 
แผนภมูิภาพท่ี 3 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่จ าแนกตามระดบัการศกึษา 11 
แผนภมูิภาพท่ี 4 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่ท่ีเดนิทางท่องเท่ียวจ าแนกตามเพศและช่วงอายุเปรียบเทียบ
ระหวา่งอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

11 

แผนภมูิภาพท่ี 5 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่ท่ีเดนิทางทอ่งเท่ียวจ าแนกตามอาชีพ เปรียบเทียบระหว่าง 
อ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

12 

แผนภมูิภาพท่ี 6 แสดงสดัส่วนกิจกรรมยามวา่งของผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่เปรียบเทียบภาพรวม 10 จงัหวดั 12 

แผนภมูิภาพท่ี 7 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่จ าแนกตามกลุ่มพฤตกิรรมการใช้เวลาวา่ง เปรียบเทียบระหว่าง
อ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอกและภาพรวม 10 จงัหวดั 

14 

แผนภมูิภาพท่ี 8 แสดงสดัส่วนประสบการณ์การเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดินทาง 
ชาวเชียงใหม่ 

16 

แผนภมูิภาพท่ี 9 แสดงคา่เฉล่ียความถ่ีของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดนิทาง 
ชาวเชียงใหม่ 

16 

แผนภมูิภาพท่ี 10 แสดงจงัหวดัยอดนิยมของการเดนิทางไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง
เปรียบเทียบกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 

17 

แผนภมูิภาพท่ี 11 แสดงสดัส่วนผู้ ท่ีร่วมเดนิทางไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่เปรียบเทียบกบั
ภาพรวม10 จงัหวดั 

17 

แผนภมูิภาพท่ี 12 แสดงสดัส่วนผู้ ท่ีร่วมเดนิทางไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่ในอ าเภอเมือง
เปรียบเทียบกบัอ าเภอรอบนอก 

17 

แผนภมูิภาพท่ี 13 แสดงค่าเฉล่ียความถ่ี (ครัง้/ปี) ของการเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบพกัค้างคืนของ 
ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่ 

18 

แผนภมูิภาพท่ี 14 แสดงค่าเฉล่ียจ านวนวนัพกัค้างคืน/ครัง้การเดนิทางจ าแนกตามกลุ่มอาชีพ 18 
แผนภมูิภาพท่ี 15 แสดงจงัหวดัเป้าหมายการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัแบบพกัค้างคืนของผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่ 
15 อนัดบัแรก 

19 

แผนภมูิภาพท่ี 16 แสดงจงัหวดัเป้าหมายการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัแบบพกัค้างคืน 15 อนัดบัแรกเปรียบเทียบ
ระหวา่งผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก 

20 

แผนภมูิภาพท่ี 17 แสดงสดัส่วนกลุ่มบคุคลที่ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่ร่วมเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัด้วยเปรียบเทียบ
ระหวา่งการเดนิทางแบบเช้าไปเย็นกลบั และแบบพกัค้างคืน 

20 

แผนภมูิภาพท่ี 18 แสดงสดัส่วนผู้ ท่ีมีส่วนส าคญัในการออกความคดิเห็นเก่ียวกบัการเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืน
ของผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่จ าแนกตามเพศและช่วงอายุ 

20 

แผนภมูิภาพท่ี 19 แสดงค่าเฉล่ียจ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนของผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่ 21 
แผนภมูิภาพท่ี 20 แสดงค่าใช้จ่ายโดยเฉล่ียของผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่ตอ่การเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืนหนึง่
ครัง้ 

22 
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แผนภมูิภาพท่ี 21 แสดงคา่ใช้จ่ายโดยเฉล่ียของผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่ตอ่การเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืน   
(บาท/ครัง้) จ าแนกตามเพศและช่วงอายุ 

22 

แผนภมูิภาพท่ี 22 แสดงช่วงเวลาของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่เปรียบเทียบกบั
ภาพรวม 10 จงัหวดั 

23 

แผนภมูิภาพท่ี 23 แสดงช่วงเวลาของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่เปรียบเทียบระหวา่ง 
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก 

24 

แผนภมูิภาพท่ี 24 แสดงสดัส่วนทศันคตติอ่การเดนิทางในวนัหยดุหรือเทศกาล เฉพาะกลุ่มที่เลือกเดินทางใน 
ช่วงดงักล่าว 

25 

แผนภมูิภาพท่ี 25  แสดงสดัส่วนการเดนิทางภายในภมูิภาคและข้ามภูมิภาคของผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่ 26 
แผนภมูิภาพท่ี 26  แสดงสดัส่วนผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่ท่ีมีการเดนิทางทอ่งเท่ียวข้ามภมูิภาคเปรียบเทียบกบัอีก            
9 จงัหวดัท่ีท าการศกึษา 

26 

แผนภมูิภาพท่ี 27 แสดงสดัส่วนของการเดนิทางภายในภมูิภาคและข้ามภมูิภาคในผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่จ าแนกตาม
อ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

27 

แผนภมูิภาพท่ี 28 แสดงลกัษณะการวางแผนล่วงหน้าส าหรับการเดินทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทาง 
ชาวเชียงใหม่ 

28 

แผนภมูิภาพท่ี 29 แสดงค่าเฉล่ียจ านวนวนัท่ีใช้ในการวางแผนล่วงหน้าส าหรับการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของ 
ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่เปรียบเทียบระหวา่งผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก และเปรียบเทียบระหวา่ง
ช่วงอายุ 

29 

แผนภมูิภาพท่ี 30 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่ท่ีวางแผนล่วงหน้าส าหรับการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดั 29 
แผนภมูิภาพท่ี 31 แสดงสดัส่วนของผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่ที่สนใจจะเดนิทางทอ่งเท่ียวในอีก 1 ปีข้างหน้า เปรียบเทียบ
ระหวา่งผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก และเปรียบเทียบกบัภาพรวม 10 จงัหวดั 

30 

แผนภมูิภาพท่ี 32 แสดงสดัส่วนเป้าหมายการเดนิทาง 10 อนัดบัแรกท่ีผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่สนใจท่ีจะเดินทาง
ทอ่งเท่ียวไปในอีก 1 ปีข้างหน้า 

30 

แผนภมูิภาพท่ี 33  แสดงช่วงเวลาของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัท่ีผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่วางแผนไว้ในอีก 1 ปี
ข้างหน้า 

31 

แผนภมูิภาพท่ี 34 แสดงช่วงเวลาของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัในอีก 1 ปีข้างหน้าเปรียบเทียบระหวา่งผู้ เดนิทาง
อ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก 

32 

แผนภมูิภาพท่ี 35 แสดง “จดุประสงค์” ของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัในอีก 1 ปีข้างหน้าของผู้ เดนิทาง 
ชาวเชียงใหม่ 

32 

แผนภมูิภาพท่ี 36 แสดงประเภทของสถานท่ีพกัค้างคืน ระหวา่งการเดินทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทาง 
ชาวเชียงใหม่ 

32 

แผนภมูิภาพท่ี 37 แสดงประเภทของสถานท่ีพกัค้างคืน ระหวา่งการเดินทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทาง 
ชาวเชียงใหม่จ าแนกตามช่วงอายุ 

33 

แผนภมูิภาพท่ี 38 แสดงสดัส่วนข้อจ ากดัตา่งๆ ท่ีท าให้ไม่สามารถเดินทางทอ่งเท่ียวสถานท่ีท่ีอยากไปมากท่ีสดุใน 
อ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

33 
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แผนภมูิภาพท่ี 39  แสดงลกัษณะการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่เปรียบเทียบกบั 
ภาพรวม 10 จงัหวดั 

34 

แผนภมูิภาพท่ี 40 แสดงลกัษณะการเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่จ าแนกตามช่วงอายุ 34 
แผนภมูิภาพท่ี 41 แสดงภาพรวมของพาหนะท่ีเลือกใช้ในการเดินทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัของ 
ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่ 

35 

แผนภมูิภาพท่ี 42 แสดงแหล่งทอ่งเท่ียวยอดนิยม 10 อนัดบัแรกท่ีผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่เคยไปเย่ียมเยือนในช่วง 2 ปีท่ี
ผ่านมา 

36 

แผนภมูิภาพท่ี 43  แสดงสดัส่วน 10 อนัดบั “แหล่งทอ่งเท่ียว" ท่ีผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่ยงัไม่เคยไปและอยากไปมากท่ีสดุ 37 
แผนภมูิภาพท่ี 44  แสดงเหตผุลของผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่ที่ต้องการเดนิทางไปเที่ยวยงั “แหล่งทอ่งเท่ียว" ท่ียงัไม่เคยไป
และอยากไปมากท่ีสดุจ าแนกตามอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

38 

แผนภมูิภาพท่ี 45 แสดงเหตผุลของผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่ท่ีต้องการเดินทางไปเที่ยวยงั “แหล่งทอ่งเท่ียว" ท่ียงัไม่เคยไป
และอยากไปมากท่ีสดุจ าแนกตามอายุ 

38 

แผนภมูิภาพท่ี 46 แสดงช่องทางการรับรู้ข้อมลูข่าวสารที่เก่ียวกบัการท่องเท่ียวของผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่ 40 
แผนภมูิภาพท่ี 47 แสดงสดัส่วนของช่องทางส่ือท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจเดินทางทอ่งเท่ียวของผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่ 41 
แผนภมูิภาพท่ี 48  แสดงสดัส่วนการใช้อินเตอร์เน็ตของผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่และสดัส่วนผู้ ท่ีเป็นสมาชิกสงัคมเครือข่าย 41 
แผนภมูิภาพท่ี 49 แสดงสดัส่วนผู้ ท่ีเป็นสมาชิกสงัคมเครือข่ายจ าแนกตามกลุ่มอายุ 42 
แผนภมูิภาพท่ี 50 แสดงการเปรียบเทียบสดัส่วนกลุ่มวถีิชีวติของผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่ตามภมูิหลงัทางกายภาพ 44 
แผนภมูิภาพท่ี 51 แสดงการเปรียบเทียบสดัส่วนกลุ่มวถีิชีวติของผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่ตามกลุ่มกิจกรรมยามว่างและ
พฤตกิรรมนิยมระหวา่งการเดนิทางทอ่งเท่ียว 

45 

แผนภมูิภาพท่ี 52 แสดงคา่เฉล่ียความถ่ีในการเดินทางแบบพกัค้างคืนจ าแนกตามกลุ่มวถีิชีวิต 46 
แผนภมูิภาพท่ี 53 แสดงคา่เฉล่ียจ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนจ าแนกตามกลุ่มวถีิชีวติ 46 
แผนภมูิภาพท่ี 54 แสดงสดัส่วนกลุ่มวถีิชีวติผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่และคา่ใช้จ่ายโดยเฉล่ียของแตล่ะกลุ่มส าหรับการ
เดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืน (บาท/ครัง้) 

47 

แผนภมูิภาพท่ี 55 แสดงสดัส่วนกลุ่มวถีิชีวติผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่ท่ีมีแผนการเดนิทางแบบพกัค้างคืน 48 
แผนภมูิภาพท่ี 56 แสดง “วตัถุประสงค์” ของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัในอีก 1 ปีข้างหน้าจ าแนกตามกลุ่มวิถีชีวติ 48 
แผนภมูิภาพท่ี 57 แสดงสดัส่วนแรงจงูใจด้านความรัก/ความสมัพนัธ์ 49 
แผนภมูิภาพท่ี 58 แสดงสดัส่วนแรงจงูใจจากการแสวงหาความอิ่มเอิบทางจิตใจผ่านการท าบญุ/ภาวนา 50 
แผนภมูิภาพท่ี 59 แสดงสดัส่วนแรงจงูใจท่ีอยากได้รับความสขุจากการให้ประโยชน์คืนกลบัสู่ธรรมชาติ 
หรือสงัคม 

50 

แผนภมูิภาพท่ี 60 แสดงสดัส่วนแรงจงูใจจากการได้เห็น ได้สมัผสัประสบการณ์ทางกายภาพ 51 
แผนภมูิภาพท่ี 61 แสดงสดัส่วนแรงจงูใจจากการได้ซือ้สินค้า/ช้อปปิง้ 51 
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1. ความเป็นมา  
การทอ่งเท่ียวนบัเป็นกิจกรรมท่ีมีความส าคญัยิ่งในสงัคมยคุสมยัปัจจบุนั โดยเฉพาะหากพิจารณา

การเปล่ียนแปลงทศันคติด้านการเดินทางท่องเท่ียวกบัพฒันาการของสงัคมในด้านตา่งๆ ไปพร้อมกนั 
เน่ืองจากมีแนวโน้มท่ีเช่ือได้ว่าการเปล่ียนแปลงของสงัคมกบัทศันคตแิละพฤตกิรรมด้านการท่องเท่ียวมี
ความสอดคล้องเก่ียวเน่ืองกนั ซึง่ไมว่า่การเปล่ียนแปลงทศันคตแิละพฤตกิรรมด้านการทอ่งเท่ียวเป็น
องค์ประกอบเร่ิมต้นท่ีสง่ผลให้เกิดการเรียนรู้และพฒันาการของสงัคมตามมา หรือเป็นไปในทิศทางกลบักนั
ก็ตามแตส่ิ่งส าคญัท่ีสดุท่ีต้องจบัตามองคือแนวโน้มหรือทิศทางของพฒันาการนัน้ซึง่จะสง่ผลตอ่พฒันาการ
ของอตุสาหกรรมการท่องเท่ียวในอนาคต 

 ดงันัน้การท าความเข้าใจถึงกระบวนการเปล่ียนแปลง โดยเฉพาะทิศทางการเคล่ือนไหวท่ีก าลงัจะ
เกิดขึน้ จงึนบัเป็นสาระหลกัของการศกึษาครัง้นี ้ทัง้นีเ้พ่ือน ามาตอ่ยอดจากผลการศกึษาครัง้ท่ีผ่านมาซึง่
เป็นการศกึษาท าความเข้าใจทศันคตแิละพฤตกิรรมของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพฯและปริมณฑล 
โดยได้มีการน าทฤษฎี “ความต้องการในการด ารงชีวิตของมาสโลว์” มาเป็นกรอบในการศกึษาเชน่เดียวกนั 
แตไ่ด้เปล่ียนแปลงขอบเขตกลุม่ตวัอยา่งให้ครอบคลมุชาวไทยท่ีมีศกัยภาพด้านการเดินทางทอ่งเท่ียวท่ี
อาศยัในเขตตา่งจงัหวดัของทกุ ๆ ภมูิภาคในประเทศไทย 
2. วัตถุประสงค์การศึกษา  

1. เพ่ือทราบทศันคติท่ีมีตอ่การทอ่งเท่ียวประเภทตา่งๆ ของกลุม่เป้าหมาย 
2. เพ่ือทราบพฤตกิรรม วิถีชีวิตและแรงจงูใจของคนไทยในจงัหวดัเป้าหมายของการศกึษาท่ี

สง่ผลตอ่การตดัสินใจเดนิทางทอ่งเท่ียว                                                                                                                                     
3. เพ่ือจดักลุม่นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยในจงัหวดัเป้าหมายของการศกึษาในลกัษณะกลุม่วิถีชีวิต 
4. เพ่ือก าหนดแนวทางสง่เสริมการตลาดส าหรับนกัท่องเท่ียวชาวไทยในจงัหวดัเป้าหมายของ

การศกึษา 
5. เพ่ือทราบความแตกตา่งของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทยในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑลกบั

นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยในจงัหวดัเป้าหมายของการศกึษาในด้านทศันคติท่ีมีตอ่การทอ่งเท่ียว 
พฤตกิรรมการท่องเท่ียว และวิถีชีวิตทัว่ไปท่ีมีอิทธิพลตอ่พฤตกิรรมการท่องเท่ียว 

3. วิธีการวิจัย 
 การศกึษาครัง้นีไ้ด้ใช้วิธีการวิจยัเป็น 3 แบบตามเง่ือนไขท่ีได้ก าหนดไว้ในข้อเสนอโครงการฯ โดยมี
รายละเอียดดงันี ้
 1. การวิจยัเอกสาร  เป็นการศกึษาข้อมลูทตุยิภมูิจากงานวิจยั รายงานสถิติ/ สิ่งพิมพ์ทางวิชาการ/ 
เว็บไซต์ ฯลฯ เพื่อน ามาใช้เป็นข้อมลูเบือ้งต้นในการวิจยัภาคสนาม (โดยได้แสดงรายละเอียดผลการค้นคว้า
เรียบเรียงอยา่งละเอียดไว้ในรายงานความก้าวหน้าของโครงการศกึษาครัง้นี)้ 
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 2. การวิจยัภาคสนาม การสมัภาษณ์โดยใช้แบบสอบถาม ชาวไทยในจงัหวดัท่ีก าหนด ตาม
กลุม่เป้าหมายท่ีก าหนดไว้ เพ่ือให้ได้ข้อมลูด้านทศันคต ิพฤตกิรรม และแรงจงูใจในการเดนิทางทอ่งเท่ียว 
โดยการเก็บข้อมลูและประมวลผลด้วยวิธีการทางสถิติและเทคนิคท่ีเหมาะสมเป็นท่ียอมรับในระดบัสากล  
 3. การสมัภาษณ์เชิงลึก (In-Depth Interview) เพ่ือให้การศึกษาครัง้นี ้สามารถเพิ่มความรู้และ
ความเข้าใจต่อ “ผู้ เล่นกลุ่มใหม่” (New Stakeholder) ในอุตสาหกรรมท่องเท่ียวท่ีเกิดจากการกระจาย
อ านาจการบริหารจดัการทรัพยากรของภาครัฐไปยงัท้องถ่ินอนัมีผลท าให้เกิด“องค์กรปกครองส่วนท้องถ่ิน” 
หรือ อบต. อบจ. ตามภูมิภาคตา่งๆ จึงเสนอให้มีวิธีการวิจยัในรูปแบบ “การสมัภาษณ์เชิงลึก” กบัผู้บริหาร
องค์กรปกครองสว่นท้องถ่ินในพืน้ท่ีเป้าหมายตา่งๆ ดงักล่าว (หมายเหต:ุ รายงานเก่ียวกบั อปท. ในบทท่ี 8 
ของรายงานฉบบัสมบรูณ์) 
 3.1 วิธีการเก็บข้อมูลภาคสนามและจ านวนหน่วยตัวอย่าง 
 3.1.1 คณุลกัษณะของหนว่ยตวัอยา่ง (Respondent Qualification) 

- เป็นคนไทยท่ีอาศยัอยูใ่นพืน้ท่ีจงัหวดัเชียงใหม ่ 
- อายตุัง้แต ่18 ปีขึน้ไป 
- ทัง้เพศชายและหญิง 
- ไม่มีข้อจ ากัดเก่ียวกับช่วงระดับรายได้ แต่ต้องเคยเดนิทางท่องเที่ยว 
แบบพักค้างคืนอย่างน้อยปีละ 1 ครัง้ ในช่วง 2 ปีที่ผ่านมา 

 ทัง้นีก้ าหนดให้การกระจายตวัของหนว่ยตวัอย่างสามารถครอบคลมุกลุม่ยอ่ยในประชากรกลุม่อายุ
ตา่งๆอยา่งเทา่เทียมเหมาะกบัสดัสว่นของประชากรในพืน้ท่ีเป้าหมายดงันี ้ 

- กลุม่นิสิต นกัศกึษา (ระดบัปริญญาตรี-ปริญญาโท หรือเทียบเทา่) 
- กลุม่คนท างานระยะต้น (อายรุะหวา่ง 21-30 ปี) 
- กลุม่ท างานระยะกลาง (อายรุะหวา่ง 31-40 ปี) 
- กลุม่ท างานตอนปลาย (อายรุะหวา่ง 41-60 ปี)  
- กลุม่เกษียณท างาน (ตัง้แต ่55 ปีขึน้ไป) 

 3.1.2 พืน้ท่ีด าเนินการเก็บข้อมลู (Sampling Frame) 
 ส าหรับจงัหวดัเชียงใหม ่ซึง่เป็นหนึง่ในสิบพืน้ท่ีศกึษาครัง้นีไ้ด้ท าการเก็บข้อมลูตัง้แตว่นัท่ี 3-17
พฤศจิกายน 2553 เร่ิมท่ีอ าเภอเมืองในระหวา่งวนัท่ี 3-4 พฤศจิกายน 2553 ชว่งหนึง่ และระหวา่งวนัท่ี 12-
15 พฤศจิกายน 2553 อีกชว่งหนึง่ ส าหรับอ าเภอรอบนอกได้สุม่ส ารวจเพ่ือคดัเลือกกลุม่เป้าหมายท่ีอ าเภอ
จอมทองระหว่างวนัท่ี 5-7 พฤศจิกายน 2553 และอ าเภอแมว่างระหวา่งวนัท่ี 8-10 พฤศจิกายน 2553  

อนึ่งเน่ืองจากจ านวนหน่วยตวัอย่างท่ีให้ความร่วมมือและมีคุณลักษณะตามท่ีก าหนดในอ าเภอ
รอบนอก มีจ านวนไม่เพียงพอตามโควต้า จึงได้ขออนมุตัิคณะกรรมการเพ่ือขยายพืน้ท่ีส ารวจไปยงัอ าเภอ
แมแ่ตงระหวา่งวนัท่ี 16-17 พฤศจิกายน 2553 ซึง่ผลการเก็บข้อมลูภาคสนามในภาพรวมก็สามารถประสบ-
ความส าเร็จด้วยดี 



รายงานฉบบัสมบรูณ์ (Final Report) 
โครงการส ารวจทศันคติและพฤติกรรมในการเดินทางท่องเท่ียวของชาวไทยในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัท่องเท่ียว (เชียงใหม)่ 

 9   

 

3.1.3 จ านวนหนว่ยตวัอยา่ง (Sample Size)  
 เพ่ือให้การเก็บข้อมลูและประมวลผลข้อมลูด้วยวิธีการทางสถิตแิละเทคนิคท่ีเหมาะสม เป็นท่ี
ยอมรับในระดบัสากล และมีระดบัความเช่ือมัน่ไมต่ ่ากวา่ 95% (Taro Yamane Formulation for Sample 
size) จงึเสนอสมมตฐิานและแนวทางการก าหนดจ านวนหนว่ยตวัอยา่งของจงัหวดัเชียงใหม ่รวมถึงแสดง
จ านวนหน่วยตวัอยา่งท่ีเหมาะสมดงันี ้
สมมติฐาน 

- ระดบัความเชื่อมัน่ 95% 
- คา่ความคลาดเคลื่อนของการสุม่ตวัอยา่งที่ยอมรับได้ (e= 0.05) 
- สดัสว่นของลกัษณะที่สนใจ (p=0.5)  

 อยา่งไรก็ตามเพื่อให้จ านวนหนว่ยตวัอยา่งในพืน้ท่ีอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอกมีการกระจาย
ตวัอยา่งครอบคลมุและเหมาะสม จงึเพิ่มจ านวนหนว่ยตวัอยา่งเป็นเทา่กบัหรือมากกว่า 700 รายโดยแบง่
สดัสว่นและก าหนดวิธีการสุ่มเลือกหนว่ยตวัอย่างดงันี ้

พืน้ที่ จ านวนหน่วยตวัอยา่งและรายละเอียด 
เทศบาล (อ าเภอเมือง)  -  จ านวน  424  ราย 

- กระจายครอบคลมุในทกุพืน้ที่ของเทศบาลตามรายละเอียดวธีิการสุม่เลือกหน่วยตวัอยา่งตามข้อ 3.1.4 
เขตสขุาภิบาล หรือ 
เขตอ าเภอรอบนอก 

-  จ านวน  284  ราย 
- อ าเภอที่หา่งจากอ าเภอเมืองมากกวา่ 30 กม. ได้แก่อ าเภอจอมทอง อ าเภอแมว่าง และอ าเภอแมแ่ตง 

 3.1.4 วิธีการสุม่เลือกหนว่ยตวัอยา่ง (Sampling Method) 
 - พืน้ท่ีเขตเทศบาล (Multi-Stage Random Sampling)  
 วิธีการสุม่ตวัอย่างใช้วิธีการสุ่มเลือกพืน้ท่ีเก็บตวัอย่างก่อน แล้วจงึสุม่
เลือกหนว่ยตวัอยา่งแบบใช้ความนา่จะเป็น (Probability Sampling) ด้วยวิธี 
สุม่แบบเป็นระบบ (Systematic Random  Sampling) 
 -  พืน้ท่ีตา่งอ าเภอ (Systematic Random Sampling) 
 วิธีการสุม่ตวัอย่างใช้วิธีการสุ่มแบบใช้ความนา่จะเป็น (Probability Sampling) ด้วยวิธีสุม่แบบ
เป็นระบบ (Systematic Random Sampling)  

3.1.5 ค าบรรยายศพัท์ท่ีน ามาใช้เป็นการเฉพาะในรายงาน 

 ผู้เดนิทาง หมายถึง กลุม่เป้าหมายท่ีได้เดนิทางทอ่งเท่ียว โดยมีการพกัค้างคืนตา่งจงัหวดั              
อยา่งน้อยปีละ 1 ครัง้ ในช่วง 2 ปีท่ีผา่นมา 

ผู้เดนิทางอ าเภอเมือง หมายถึง กลุม่เป้าหมายท่ีอาศยัอยูใ่นพืน้ท่ีอ าเภอเมือง และได้เดนิทาง
ทอ่งเท่ียว โดยมีการพกัค้างคืนตา่งจงัหวดัอย่างน้อยปีละ 1 ครัง้ ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา 

ผู้เดนิทางอ าเภอรอบนอก หมายถึง กลุม่เป้าหมายท่ีอาศยัอยูใ่นพืน้ท่ีอ าเภออ่ืนนอกเหนือจาก
อ าเภอเมือง และได้เดนิทางทอ่งเท่ียว โดยมีการพกัค้างคืนตา่งจงัหวดัอย่างน้อยปีละ 1 ครัง้ ในชว่ง 2 ปีท่ี
ผา่นมา 

พืน้ที่ จ านวนหน่วยตวัอยา่งที่ค านวณได้ตามเงื่อนไข 
จงัหวดัเชียงใหม่ ไมน้่อยกวา่ 400 ราย 
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บทที่ 1 ภูมิหลังทางกายภาพและกจิกรรมยามว่าง 

1.1 ภูมิหลังทางกายภาพของกลุ่มตัวอย่าง  

 จากการสุม่ส ารวจผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมท่ี่ได้เดนิทางท่องเท่ียวโดยมีการค้างคืนตา่งจงัหวดัอยา่ง-
น้อยปีละ 1 ครัง้ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา พบวา่หนว่ยตวัอย่างเป็นเพศหญิงร้อยละ 60.9 เพศชายร้อยละ 39.1 
สว่นใหญ่เป็นนกัศกึษาหรือคนในวยัเร่ิมท างานท่ีมีอายอุยู่ระหวา่ง 18-22 ปี มีสดัสว่นสงูถึงร้อยละ 43.8         
สงูกวา่ภาพเฉล่ียรวม 10 จงัหวดั ซึง่มีสดัสว่นคนในชว่งอายนีุอ้ยูท่ี่ร้อยละ 29.7 เทา่นัน้   
 นอกจากนีย้งัพบว่าผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมเ่ม่ืออายมุากขึน้ มีแนวโน้มท่ีจะออกเดนิทางทอ่งเท่ียว
น้อยลง โดยเฉพาะกลุม่ผู้ใหญ่วยัท างานอายตุัง้แต่ 50 ปี ถึงวยัเกษียณ มีสดัส่วนผู้ ท่ีเดินทางทอ่งเท่ียว 
อยา่งน้อยปีละครัง้ เพียงร้อยละ 9.3 และร้อยละ 2.5 ตามล าดบัเท่านัน้ 

  
แผนภมูิภาพที่ 1 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่จ าแนกตามเพศและช่วงอาย ุ

เม่ือพิจารณาจากเศรษฐานะ (SES) 
หรือรายได้ครอบครัวตอ่เดือน พบวา่ผู้ เดนิทาง
ชาวเชียงใหมท่ี่เดนิทางทอ่งเท่ียวมีสดัส่วนของ        
ผู้ ท่ีเศรษฐานะสงู (ระดบั AB) อยูท่ี่ร้อยละ 31.3  
สงูกวา่ภาพรวม แตใ่นขณะเดียวกนัก็มีสดัสว่น
ของผู้ มีเศรษฐานะต ่า (ระดบั DE) อยูท่ี่ร้อยละ 
22.9 สงูกวา่ภาพรวมเชน่เดียวกนั สว่นผู้ เดนิ- 
ทางชาวเชียงใหมฐ่านะปานกลางมีแนวโน้มท่ีจะ
เดนิทางท่องเท่ียวน้อยกวา่คา่เฉล่ียในพืน้ท่ีศกึษา  

37.0 39.1 

63.0 60.9 

รวม 10 จงัหวดั เชียงใหม่ 

(ร้อยละ) 

หญิง 

ชาย 

29.7 
20.1 21.9 15.2 

9.1 4.0 

43.8 

16.5 14.4 13.4 9.3 
2.5 

18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี 60 ปีขึน้ไป 

(ร้อยละ) 

รวม 10 จงัหวดั เชียงใหม่ 

2.3 2.8 
18.5 20.1 

26.2 24.4 

24.6 21.3 

15.2 16.7 

13.2 14.5 

รวม 10 จงัหวดั เชียงใหม ่

ระดบั A 

ระดบั B 

ระดบั C+ 

ระดบั C- 

ระดบั D 

ระดบั E 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 2 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่จ าแนกตาม 
รายได้ครอบครัวต่อเดือน  

31.3 

รายงานฉบับสมบูรณ์ 
โครงการส ารวจทศันคตแิละพฤตกิรรมในการเดนิทางท่องเที่ยวของ

ชาวไทยในพืน้ที่ที่มีศักยภาพในการส่งออกนักท่องเที่ยว  
- เชียงใหม่ - 
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ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมท่ี่เดนิทางทอ่งเท่ียวส่วน-
ใหญ่เป็นผู้ ท่ีก าลงัศกึษาระดบัปริญญาตรี (นกัศกึษา)  
สงูถึงร้อยละ 31.9 ซึง่นบัวา่เป็นสดัส่วนท่ีสงูมากเม่ือ
เทียบกบัภาพรวม 10 จงัหวดั (ร้อยละ 18.6) สว่นท่ีเหลือ
ร้อยละ 23.0 จบการศกึษาระดบัปริญญาตรี หรือสงูกว่า 
อีกร้อยละ 35.1 จบการศกึษาระดบัต ่ากวา่ปริญญาตรี 
ซึง่หากพิจารณาเฉพาะผู้ ท่ีจบการศกึษาแล้ว ผู้ เดนิทาง
ชาวเชียงใหมมี่สดัสว่นของผู้ ท่ีจบการศกึษาระดบั
ปริญญาตรีขึน้ไปต ่ากวา่ภาพรวมเล็กน้อย 

แผนภมูิภาพที่ 3 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่จ าแนกตามระดบัการศกึษา 

 1.1.1. เปรียบเทียบภูมิหลังทางกายภาพระหว่างผู้เดินทางอ าเภอเมืองและผู้เดนิทาง
อ าเภอรอบนอก 

จากการวิเคราะห์เปรียบเทียบผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง กบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก พบวา่มีความ
แตกตา่งในภมูิหลงัทางกายภาพอยา่งมีนยัส าคญั  

 
 

แผนภมูิภาพที่ 4 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่ที่เดินทางท่องเที่ยวจ าแนกตามเพศและช่วงอาย ุเปรียบเทียบระหว่างอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 
 

 กลา่วคือในขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองเชียงใหมท่ี่ได้เดินทางทอ่งเท่ียวโดยมีการค้างคืน
ตา่งจงัหวดัอยา่งน้อยปีละ 1 ครัง้ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา สว่นใหญ่ประมาณ 2 ใน 3 เป็นเพศหญิงท่ีก าลงั
ศกึษาหรือเร่ิมท างาน ในขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกท่ีได้เดนิทางทอ่งเท่ียวกลบัมีแนวโน้มเป็นเพศชาย
มากขึน้ ในสดัสว่นท่ีสงูร้อยละ 48.6 และเป็นกลุม่ผู้ใหญ่วยัท างานอายตุัง้แต ่23-50 ปี ถึงกวา่ร้อยละ 70 
เทียบกบักลุม่ชว่งอายเุดียวกนัท่ีอยูใ่นอ าเภอเมืองซึง่มีเพียงร้อยละ 25.7 

 

8.1 10.0 

18.6 
31.9 

23.4 

19.4 
23.5 

15.7 

23.9 20.6 
2.5 2.4 

รวม 10 จงัหวดั เชียงใหม่ 

จบสงูกวา่ป.ตรี 

จบระดบัป.ตรี 

จบอนปุริญญา / 
ปวส. 
จบต ่ากวา่
มธัยมศึกษา 
ก าลงัศึกษาป.ตรี 

ก าลงัศึกษา อนฯุ / 
ปวส.หรือต ่ากว่า 

(ร้อยละ) 

35.1 

33.4 48.6 

66.6 51.4 

อ าเภอ เมือง อ าเภอ รอบนอก 

(ร้อยละ) 

หญิง 

ชาย 

67.3 

11.5 7.9 6.3 5.5 1.4 
7.7 

24.3 24.3 24.3 
15.1 

4.2 

18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี 60 ปีขึน้ไป 

(ร้อยละ) 

อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 
72.9 

23.0 
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หากพิ จ า รณาตามรายอา ชีพพบว่ า                  
ผู้ เดินทางอ าเภอเมือง ได้แก่ กลุ่มนักศึกษาเป็น
ส่วนใหญ่มีสดัส่วนสงูถึงร้อยละ 66.1 รองลงมา
ได้แก่ พนกังานบริษัทเอกชน ร้อยละ 9.1  

ส่วนผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกนัน้  กลุ่ม
อาชีพท่ีมีแนวโน้มจะออกเดินทางท่องเ ท่ียว
มากกว่ากลุ่มอ่ืน ได้แก่ ผู้ประกอบอาชีพค้าขาย 
ร้ อ ย ล ะ 16.9 เ จ้ า ข อ ง กิ จ ก า ร ร้ อ ย ล ะ 16.2
ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ ร้อยละ 15.1 ส่วนลกูจ้าง
ภาครัฐ/ลูกจ้างมีฝีมือและเกษตรกรมีสัดส่วน
ใกล้เ คียงกันท่ี ร้อยละ 13.7 กับร้อยละ 13.4 
ตามล าดบั  

1.2 กิจกรรมยามว่างของผู้เดนิทางชาวเชียงใหม่ 

   
หากพิจารณากิจกรรมยามว่าง (ในรายกิจกรรม) ของผู้ เดินทางชาวเชียงใหม ่10 อนัดบัแรก

คอ่นข้างคล้ายคลงึกนักบัภาพรวม 10 จงัหวดั กลา่วคือ ในยามวา่งผู้ เดินทางชาวเชียงใหมส่ว่นใหญ่    
เลือกท่ีจะดทีูวี (ร้อยละ 71.9) หรือออกไปพบปะเพ่ือนฝงู (ร้อยละ 53.4) หรือฟังเพลง/ฟังวิทย ุ(ร้อยละ 
50.0)  

กิจกรรมยามว่างท่ีเป็นท่ีสนใจของผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่ในสดัสว่นท่ีคอ่นข้างมากกว่ากลุม่                  
ผู้ เดนิทางในภาพรวม ได้แก่ การไปเดินช้อปปิง้ตามห้าง (ร้อยละ 46.9) การเลน่อินเตอร์เน็ต (ร้อยละ 45.2) 

66.1 

9.1 

7.7 

5.5 

3.1 

3.1 

1.9 

1.4 

0.7 

0.7 

0.2 

0.2 

4.9 

7.4 

16.9 

16.2 

5.3 

13.7 

15.1 

3.9 

0.4 

2.5 

0.4 

13.4 

นกัเรียน/นกัศึกษา 

พนกังานบริษัทเอกชน 

ค้าขาย 

เจ้าของกิจการ/ธุรกจิ 

แรงงาน รับจ้างทัว่ไป 

ลกูจ้างรัฐ/ลกูจ้างมฝีีมือ 

ข้าราชการ/รัฐวิสาหกจิ 

เกษียณ รับบ านาญ 

ว่างงาน 

แมบ้่าน 

ผู้บริหารเอกชน 

เกษตรกร 

(ร้อยละ) 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

76.1 

55.1 

50.0 

36.9 

33.2 

37.2 

26.5 

21.9 

20.0 

21.7 

71.9 

53.4 

50.0 

46.9 

45.2 

40.8 

28.0 

27.3 

26.4 

25.7 

ดทีูวี 

พบปะเพ่ือนฝงู 

ฟังเพลง/ฟังวิทย ุ

ช้อปปิง้/เดินห้างฯ/ซือ้ของ 

เล่นอินเตอร์เนต็ 

อ่านนติยสาร/หนงัสือ 

ทานอาหารนอกบ้าน 

งานบ้าน/ปลกูต้นไม้/ท าสวน 

เชา่หนงัดีวีดี วีซีดีมาด ู

เล่นกีฬา/ออกก าลงักาย/ฟิตเนส 

รวม 10 จงัหวดั 

เชียงใหม่ 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 6 แสดงสดัสว่นกิจกรรมยามว่างของผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่เปรียบเทียบภาพรวม 10 จงัหวดั 

แผนภมูิภาพที่ 5 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่ที่เดินทางท่องเที่ยว     
จ าแนกตามอาชีพ เปรียบเทียบระหว่างอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 
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อยา่งไรก็ดี เพ่ือให้ข้อมลูท่ีท าการศกึษาในสว่นนีส้ามารถถกูน าไปแปลผลเพื่อใช้ประโยชน์ด้าน
ส่ือสารการตลาดได้อย่างชดัเจนขึน้ จงึได้จดักลุม่กิจกรรมยามวา่งของผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมอ่อกเป็น              
7 กลุม่กิจกรรม (ตามคณุลกัษณะแบบแผนกลุม่กิจกรรมยามวา่งท่ีช่ืนชอบ) ดงันี ้

สรุปพฤตกิรรมยามว่างของผู้เดนิทางชาวเชียงใหม่ 

ประเภทกลุ่มกิจกรรม  ลักษณะรายละเอียดกิจกรรมยามว่างที่แต่ละกลุ่มกิจกรรมยามว่างนิยมปฎบิัติ  
เรียงตามล าดับจากมากไปน้อย 

กลุ่มกิจกรรม “อยู่บ้าน 
ดูทวีี ฟังเพลง” 
(ร้อยละ 38.0) 
 

กลุม่นีใ้ห้ความส าคญักบัการใช้เวลายามวา่งอยูภ่ายในบ้าน ดทูวี ีฟังเพลง/ ฟังวิทย ุอา่น
นิตยสาร/หนงัสอื แตบ่างครัง้ก็ออกไปพบปะเพื่อนฝงู ช้อปปิง้/เดินห้างฯ/ซือ้ของอยูบ้่าง 

นอกจากนัน้ก็ใช้เวลาไปกบักิจกรรมประเภทงานบ้าน/ปลกูต้นไม้/ท าสวน ท าอาหาร เลน่กีฬา/
ออกก าลงักาย/ฟิตเนส เลน่อินเตอร์เน็ต เข้าวดั/ท าบญุ/ฟังเทศน์ ทานอาหารนอกบ้าน เป็น
บางครัง้ซึง่ผู้ เดินทางชาวเชียงใหมส่ว่นใหญ่นิยมที่จะพกัผอ่นยามวา่งในลกัษณะนีถ้งึร้อยละ 
38.0 

กลุ่มกิจกรรม  
“เน็ตหรือเกมส์” 
(ร้อยละ 25.1) 

กลุม่นีใ้ช้เวลาสว่นใหญ่ยามวา่งกบัการใช้อินเตอร์เน็ต พร้อมไปกบัการฟังเพลง/ฟังวิทย ุดทูีวี 
บางครัง้จงึออกมาพบปะเพื่อนฝงู เพื่อเลน่เกมส์ รวมถงึช้อปปิง้/เดนิห้างฯ/ซือ้ของ เลน่กีฬา/
ออกก าลงักาย/ฟิตเนส อา่นนิตยสาร/หนงัสอื เช่าหนงัดีวดีี วีซดีีมาด ูดหูนงัในโรงภาพยนตร์ 
และทานอาหารนอกบ้านเป็นบางครัง้ โดยมีผู้ เดินทางชาวเชียงใหมใ่นสดัสว่นร้อยละ 25.0 
นิยมใช้เวลาวา่ง ในลกัษณะเช่นนี ้

กลุ่มกิจกรรม 
“แลกเปลี่ยน พบปะ” 
(ร้อยละ 15.8) 

กลุม่นีใ้ห้ความส าคญักบัการออกไปพบปะเพื่อนฝงู นดัทานอาหารนอกบ้าน หากกลบัเข้าบ้าน
ก็ดทูีวี เช่าหนงัดวีีดี วซีีดีมาด,ูท างานบ้าน/ปลกูต้นไม้/ท าสวน ฟังเพลง/ฟังวิทย ุรวมถงึช้อปปิง้/
เดินห้างฯ/ซือ้ของ ท าอาหาร เลน่กีฬา/ออกก าลงักาย/ฟิตเนส เข้าวดั/ท าบญุ/ฟังเทศน์                
อา่นนิตยสาร/หนงัสอืเป็นครัง้คราวกลุม่นีม้ีสดัสว่นร้อยละ 15.8 

กลุ่มกิจกรรม  
“เดนิเล่น ตามห้างฯ” 
(ร้อยละ 12.0) 

ขณะที่กลุม่นีใ้ช้เวลาวา่งอยูต่ามห้างสรรพสนิค้า นดัหมายพบปะเพื่อนฝงู เดินเลน่หรือดหูนงั
ในโรงภาพยนตร์ และหากกลบัมาที่บ้านก็จะเลน่อินเตอร์เน็ต ดทูีวี ฟังเพลง/ฟังวิทย ุอา่น
นิตยสาร/หนงัสอื เลน่กีฬา/ออกก าลงักาย/ฟิตเนสเป็นบางครัง้มีสดัสว่นร้อยละ 12.0 

กลุ่มกิจกรรม  
“เพื่อธรรม” 
(ร้อยละ 2.8) 

กลุม่นีใ้ช้เวลาวา่งท ากิจกรรมเก่ียวกบัศาสนาที่นบัถือ เข้าวดั/ท าบญุ/ฟังเทศน์ นัง่สมาธิ รวมถึง
ใช้เวลาท างานบ้าน/ปลกูต้นไม้/ท าสวน ดทูีวี รวมถงึเยีย่มญาติ และพบปะเพื่อนฝงูเป็น
บางครัง้  ผู้ เดินทางชาวเชียงใหมท่ี่ช่ืนชอบกิจกรรมยามวา่งเช่นนี ้มีสดัสว่นร้อยละ 2.8 

กลุ่มกิจกรรม  
“ช้อปป้ิง ทานข้าว” 
(ร้อยละ 2.1) 

กลุม่นีใ้ช้เวลาวา่งในการซือ้ของใช้เข้าบ้าน เดินช้อปปิง้/เดินห้างฯแล้วแวะไปเยี่ยมญาติ พบ
เพื่อน ทานอาหารนอกบ้าน เมื่อกลบัเข้าบ้านก็จะดทูวี ีท าอาหาร ท างานบ้าน/ปลกูต้นไม้/ 
ท าสวน และเข้าวดั/ท าบญุ/ฟังเทศน์เป็นครัง้คราว 

กลุ่มกิจกรรม  
“แดดร่มลมตก” 
(ร้อยละ 1.7) 

กลุม่นีใ้ห้ความส าคญักบักิจกรรมนอกบ้าน ออกไปพบปะเพื่อนฝงู ทานอาหารนอกบ้าน ดืม่ 
เที่ยวผบั/บาร์ เดินห้างฯ/ซือ้ของ แตห่ากกลบัเข้าบ้านก็ดทูีวี เลน่กีฬา / ออกก าลงักาย / ฟิตเนส 
ฟังเพลง/ฟังวิทย ุเลน่อินเตอร์เน็ตเป็นบางครัง้  

ตารางที่ 1 แสดงสรุปพฤติกรรมยามว่างของผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่จ าแนกตามประเภทกลุม่กิจกรรม 
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หากเปรียบเทียบกลุม่พฤตกิรรมท่ีนิยม พฤตกิรรมยามวา่งแบบการใช้เวลาวา่งของผู้ เดินทาง              
ชาวเชียงใหมก่บัภาพเฉล่ียรวมทัง้ 10 จงัหวดั พบวา่ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมมี่สดัส่วนของกลุม่เน็ตหรือเกมส์ 
(ร้อยละ 25.1) สงูกวา่ภาพรวมซึง่มีสดัสว่นเพียงร้อยละ 19.4 อีกกลุม่พฤตกิรรมการใช้เวลาวา่งของ                 
ผู้ เดนิทางเชียงใหมท่ี่มีสดัสว่นสงูกวา่เฉล่ียได้แก่ กลุม่นิยมพฤตกิรรมยามวา่งแบบ “เดินเลน่ ตามห้างฯ”               
(ร้อยละ 12.0) ในขณะท่ีคา่เฉล่ียรวมมีสดัสว่นเพียงร้อยละ 6.7  

ในทิศทางด้านตรงกนัข้ามกลบัพบวา่ ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมท่ี่นิยมพฤติกรรมยามวา่งแบบ  
“เพ่ือธรรม” (ร้อยละ 2.8) มีสดัสว่นสงูกว่าคา่เฉล่ียรวมทัง้ 10 จงัหวดัซึง่อยูท่ี่ร้อยละ 1.6 โดยเฉพาะ               
ในกลุม่ผู้ใหญ่วยัท างานตอนปลายหรือเกษียณอาย ุ

 
แผนภมูิภาพที่ 7 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่จ าแนกตามกลุม่พฤติกรรมการใช้เวลาว่างเปรียบเทียบระหว่างอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอกและภาพรวม 10 จงัหวดั 

เม่ือเปรียบเทียบภายในกลุม่เป้าหมายผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมด้่วยกนั โดยแบง่ออกเป็นผู้ เดนิทาง
อ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก พบความแตกตา่งกนัอย่างมีนยัส าคญั กล่าวคือ ผู้ เดนิทางอ าเภอ
เมืองมีสดัสว่นของกลุม่พฤติกรรมยามวา่งประเภทกลุม่กิจกรรม“เน็ตหรือเกมส์”สงูถึงร้อยละ 32.5 ในขณะท่ี
ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกมีสดัสว่นของกลุม่เดียวกนันีเ้พียงร้อยละ 14.1 นอกจากนี ้ผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง
ยงัมีสดัสว่นของกลุม่พฤติกรรมยามวา่ง ประเภทกลุม่กิจกรรม “เดนิเล่น ตามห้างฯ” มากถึง ร้อยละ 18.2 
ในขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกมีสดัสว่นของกลุม่เดียวกนันีเ้พียงร้อยละ 2.8 เทา่นัน้ซึง่สามารถอธิบาย
พฤตกิรรมยามวา่งดงักลา่วได้ด้วยความเจริญและความเป็น “เมือง”(Urbanization) ในอ าเภอเมืองท่ีมี
ห้างสรรพสินค้าผดุขึน้มากมายคล้ายกบักรุงเทพฯ ในขณะท่ีอ าเภอรอบนอกเชียงใหมไ่มมี่ห้างฯ ลกัษณะ
ดงักลา่วนี ้ท าให้การใช้เวลาวา่งของผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกมีแนวโน้มจะเป็นกลุ่มพฤตกิรรม ประเภท   
กลุม่กิจกรรม “อยู่บ้าน ดทีูวี ฟังเพลง” ถึงเกือบคร่ึงหนึง่ (ร้อยละ 45.8) รองลงมาได้แก่ กลุม่กิจกรรม 
“แลกเปล่ียน พบปะ” (ร้อยละ 27.5) ซึง่ในทางกลบักนัผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองมีสดัสว่นของกลุม่พฤติกรรม
ยามวา่งประเภทหลงันีน้้อยมาก เพียงร้อยละ 8.0 เทา่นัน้ 

42.8 38.0 32.8 
45.8 

19.4 25.1 32.5 14.1 

22.1 15.8 8.0 
27.5 

6.7 12.0 18.2 
2.8 1.6 2.8 1.2 5.3 3.6 2.1 1.2 
3.5 1.4 1.7 2.6 0.4 

2.4 2.4 
3.5 0.7 

รวม 10 จงัหวดั เชียงใหม่ อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 

ไมพ่บแบบแผน 

กลุม่กิจกรรม "แดดร่มลมตก" 

กลุม่กิจกรรม "ช้อปปิง้ ทานข้าว" 

กลุม่กิจกรรม "เพ่ือธรรม" 

กลุม่กิจกรรม "เดินเลน่ ตามห้างฯ" 

กลุม่กิจกรรม "แลกเปลี่ยน พบปะ" 

กลุม่กิจกรรม "เน็ตหรือเกมส์" 

กลุม่กิจกรรม "อยูบ้่าน ดทีูวี ฟัง
เพลง" 

(ร้อยละ) 
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นอกจากนีผ้ลการวิเคราะห์ยงัพบวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกมีสดัสว่นของ กลุม่พฤติกรรม 
ประเภทกลุม่กิจกรรม  “เพ่ือธรรม” คอ่นข้างสงู (ร้อยละ 5.3) เม่ือเปรียบเทียบกบัผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองซึง่มี
สดัสว่นคนกลุม่นีเ้พียงร้อยละ 1.2 และภาพรวม 10 จงัหวดัก็ยงัมีสดัส่วนคนกลุม่นีเ้พียงร้อยละ 1.6 เทา่นัน้ 

(หมายเหตผุู้วิจยั:เม่ือพิจารณาภาพรวมของทกุ ๆ จงัหวดั ตามลกัษณะการพฒันาเมือง พบวา่พฤติกรรมเชิงสงัคมของคนไทยในเขต
เมือง มีแนวโน้มหนัไปพึง่พาความเจริญของวตัถ ุแอร์เย็นตามห้างสรรพสินค้า แล้วละเลยการสร้างความสมัพนัธ์ระหวา่งสงัคมภายในกบั
ครอบครัวด้วยการ “อยูบ้่านดทูีวีด้วยกนั” หรือกบัญาติมิตรด้วยการ “ออกไปแลกเปลี่ยนพบปะทีบ้่านของกนัและกนัแบบเดิม” ท าให้พฤติกรรม
เชิงสงัคมแบบ “ตวัใครตวัมนั” ในเมืองมีแนวโน้มสงูขึน้เร่ือยๆ)  

 สามารถสรุปในสว่นนีไ้ด้วา่ ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมท่ี่เดนิทางทอ่งเท่ียวสว่นใหญ่ท่ีได้เดินทาง
ทอ่งเท่ียวโดยมีการค้างคืนตา่งจงัหวดัอยา่งน้อยปีละ 1 ครัง้ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา สว่นใหญ่ในอ าเภอเมือง
ประมาณ 2 ใน 3 ก าลงัศกึษาหรือเพิ่งเร่ิมท างาน ในขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกท่ีได้เดนิทางท่องเท่ียว 
สว่นใหญ่เป็นกลุม่ผู้ใหญ่วยัท างานอายตุัง้แต ่23-50 ปีกวา่ร้อยละ 70                    
 สว่นกลุม่พฤติกรรมยามวา่งอ่ืนๆ มีความแตกตา่งกนั โดยพบวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองมีสดัสว่นของ
กลุม่พฤตกิรรมยามวา่งประเภทกลุม่กิจกรรม “เน็ตหรือเกมส์” สงู สว่นผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกมีแนวโน้ม
จะเป็นกลุม่พฤติกรรมประเภทกลุม่กิจกรรม “อยู่บ้าน ดทีูวี ฟังเพลง” ถึงเกือบก่ึงหนึง่ 
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บทที่ 2 พฤตกิรรมการเดนิทางท่องเที่ยวผู้เดนิทางของชาวเชียงใหม่  

2.1 ประสบการณ์และเป้าหมายการท่องเที่ยวแบบเช้าไปเยน็กลับ 

 การศกึษาครัง้นีไ้ด้คดัเลือกกลุม่ตวัอยา่งท่ีมีคณุลกัษณะเฉพาะ (กลุม่ผู้ ท่ีเดนิทางค้างคืนตา่งจงัหวดั
อยา่งน้อยปีละ 1 ครัง้ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา) ซึง่ในเบือ้งต้นพบวา่มีกลุม่เป้าหมายในจงัหวดัเชียงใหม่ท่ีผ่าน
คณุลกัษณะดงักลา่วในสดัส่วนร้อยละ 39.5 (ซึง่หมายถึงประชากรสว่นท่ีเหลือร้อยละ 60.5 ไมผ่า่น
คณุลกัษณะ และไมไ่ด้ถกูคดัเลือกเข้ามาในการศกึษาครัง้นี)้ 

 2.1.1 ประสบการณ์การเดินทางท่องเที่ยวต่างจังหวัดแบบเช้าไปเยน็กลับ 

การส ารวจพบวา่จงัหวดัเชียงใหมเ่ป็น
จงัหวดัท่ีคนเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบ           
เช้าไปเย็นกลบัมีสดัสว่นน้อยเม่ือเปรียบเทียบ              
กบัจงัหวดัอ่ืนๆ อีก 9 จงัหวดัในพืน้ท่ีศกึษาโดย                  
ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมไ่มถ่ึงคร่ึงหนึง่ (ร้อยละ 
40.3) ท่ีเคยเดนิทางแบบเช้าไปเย็นกลบัน้อยกวา่
กบัภาพรวม 10 จงัหวดัท่ีสดัสว่นของการเดนิทาง        
ประเภทดงักลา่วอยู่ท่ีร้อยละ 54.5 อยูพ่อสมควร 

 เม่ือเปรียบเทียบระหวา่งสดัสว่นผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองท่ีเคยเดินทางแบบเช้าไปเย็นกลบั พบว่าอยู่ท่ี
ร้อยละ 41.8 สงูกวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกเล็กน้อย (ร้อยละ 38.0) 

นอกจากผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมจ่ะไมน่ิยมเดนิทางท่องเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบเช้าไปเย็นกลบัแล้ว 
กลุม่ท่ีเคยเดนิทางในลกัษณะดงักลา่วมิได้เดนิทางบอ่ยครัง้นกั ผลการส ารวจพบวา่ในรอบ 2 ปีท่ีผา่นมา  
ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมเ่ดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบเช้าไปเย็นกลบัเฉล่ียเพียง 1.64 ครัง้ มีสดัสว่น
คอ่นข้างต ่าเม่ือเทียบกบัคา่เฉล่ียจาก 10 จงัหวดัท่ีท าการส ารวจซึง่อยูท่ี่ 2.34 ครัง้ใน 2 ปีท่ีผา่นมา            
อยา่งไรก็ดีพบวา่คา่เฉล่ียความถ่ีของการเดนิทางลกัษณะดงักลา่วนีมี้แนวโน้มสงูขึน้ในกลุม่ผู้ใหญ่อายุ
ระหวา่ง 41-50 ปี (คา่เฉล่ียความถ่ี 1.93 ครัง้ใน 2 ปีท่ีผา่นมา) หรือในกลุม่ผู้ประกอบอาชีพค้าขาย (ความถ่ี 
2.35 ครัง้ใน 2 ปีท่ีผา่นมา) และกลุม่เกษียณอาย ุ(ความถ่ี 2.17 ครัง้ใน 2 ปีท่ีผา่นมา) 

 
แผนภมูิภาพที่ 9 แสดงค่าเฉลีย่ความถี่ของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่ 
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การเดินทางท่องเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบั (ค่าเฉลี่ยจ านวนครัง้ใน 2 ปีท่ีผ่านมา) 
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แผนภมูิภาพที่ 8 แสดงสดัสว่นประสบการณ์การเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดแบบเช้าไปเย็นกลบั
ของผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่ 

 
 

(ร้อยละ) 
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 2.1.2 จังหวัดยอดนิยมในการเดนิทางไปเที่ยวแบบเช้าไปเยน็กลับ 
จงัหวดัยอดนิยมของผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมใ่นการเดนิทางไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบั                     

10 อนัดบัแรกล้วนเป็นจงัหวดัท่ีอยูต่ิดตอ่กนัหรือใกล้กนักบัจงัหวดัเชียงใหม่ทัง้สิน้ ได้แก่ จงัหวดัเชียงราย 
จงัหวดัล าปาง จงัหวดัล าพนู จงัหวดัแมฮ่อ่งสอน จงัหวดัพะเยา จงัหวดัแพร่ จงัหวดัพิษณโุลก จงัหวดั
สโุขทยั จงัหวดัน่าน และจงัหวดัตาก ตามล าดบั 

 

ทัง้ 10 จงัหวดันีจ้ดัเป็นจงัหวดัยอดนิยม
ของการเดนิทางไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบัทัง้
ส าหรับผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองและผู้ เดนิทางอ าเภอ
รอบนอก โดยมีความแตกตา่งกนัอยู่บ้างในสว่นท่ี         
ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกนิยมเดนิทางไปเท่ียวท่ี
จงัหวดัล าพนู และจงัหวดัแม่ฮอ่งสอนในสดัสว่นท่ี
สงูกวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง ในขณะท่ีผู้ เดนิทาง
อ าเภอเมืองนิยมเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบเช้าไปเย็น
กลบัท่ีจงัหวดัล าปางมากกว่าอ าเภอรอบนอก 

แผนภมูิภาพที่ 10 แสดงจงัหวดัยอดนิยมของการเดินทางไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดินทางอ าเภอเมืองเปรียบเทียบกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 

  
แผนภมูิภาพที่ 11 แสดงสดัสว่นผู้ที่ร่วมเดินทางไปเที่ยวแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดินทาง    

ชาวเชียงใหม่เปรียบเทียบกบัภาพรวม10 จงัหวดั 
แผนภมูิภาพที่ 12 แสดงสดัสว่นผู้ที่ร่วมเดินทางไปเที่ยวแบบเช้าไปเย็นกลบัของ          

ผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่ในอ าเภอเมืองเปรียบเทียบกับอ าเภอรอบนอก 

ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมป่ระมาณคร่ึงหนึง่ (ร้อยละ 51.6) เดนิทางไปเท่ียวตา่งจงัหวดัในลกัษณะนี ้
กบัครอบครัว พอ่/แม/่ลกู หรือญาติ อีกร้อยละ 43.2 เดนิทางไปเท่ียวกบัเพ่ือน โดยเฉพาะผู้ เดนิทาง               
ชาวเชียงใหมใ่นอ าเภอเมือง นิยมไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบักบัเพ่ือนในสดัสว่นท่ีสงูกวา่ผู้ เดินทางอ าเภอ
รอบนอกอยู่บ้าง (สว่นใหญ่เป็นนกัศกึษาดงัท่ีได้กลา่วถึงไปแล้ว) ในขณะท่ีผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกมี
แนวโน้มจะไปเท่ียวลกัษณะนีก้บัครอบครัว (ร้อยละ 51.9) กบัแฟนหรือคนรัก (ร้อยละ 8.3) หรือแม้แต่
เดนิทางไปคนเดียว (ร้อยละ 6.5) ในสดัสว่นท่ีสงูกวา่ผู้ เดินทางอ าเภอเมือง 

 

52.5 

34.5 

20.9 

7.9 

6.2 

3.4 

2.8 

2.8 

1.7 

1.1 

57.4 

25.0 

36.1 

17.6 

5.6 

3.7 

1.9 

0.0 

0.0 

2.8 

เชียงราย 
ล าปาง 
ล าพนู 

แมฮ่่องสอน 
พะเยา 
แพร่ 

พิษณโุลก 
น่าน 

สโุขทยั 
ตาก 

(ร้อยละ) 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

3.5 

5.3 

4.9 

43.2 

51.6 

3.4 

5.9 

6.4 

36.0 

61.3 

ไปคนเดียว 

แฟน/คนรัก 

สามี / ภรรยา 

เพ่ือน 

ครอบครัว พอ่/แม/่ลกู/ญาติ 

(ร้อยละ) 

รวม 10 จงัหวดั 
เชียงใหม่ 6.5 

8.3 

5.6 

38.9 

51.9 

1.7 

3.4 

4.6 

46.6 

50.6 

ไปคนเดียว 

แฟน/คนรัก 

สามี / ภรรยา 

เพ่ือน 

ครอบครัว พอ่/แม/่ลกู/ญาติ 

(ร้อยละ) 

อ าเภอเมือง 
อ าเภอรอบนอก 
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2.2 ประสบการณ์และเป้าหมายการเดนิทางท่องเที่ยวแบบพักค้างคืน  

 จากจ านวนกลุม่ตวัอย่างท่ีมีคณุลกัษณะตามเง่ือนไขการศกึษา โดยเฉพาะได้เคยเดนิทางค้างคืน
ตา่งจงัหวดัอยา่งน้อยปีละ 1 ครัง้ ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมานัน้ พบวา่มีลกัษณะพฤตกิรรมในระหวา่งการเดนิทาง
แบบพกัค้างคืนท่ีนา่สนใจอยู่หลายประเดน็ ดงัตอ่ไปนี ้
 2.2.1 ความถี่การเดนิทางท่องเที่ยวต่างจังหวัดแบบพักค้างคืนเฉล่ียต่อปี 

 
แผนภมูิภาพที่ 13 แสดงค่าเฉลีย่ความถี่ (ครัง้/ปี) ของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัแบบพกัค้างคืนของผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่ 

ในภาพรวมเม่ือเปรียบเทียบกบัคา่เฉล่ียของพืน้ท่ีศกึษาอ่ืน ๆ พบว่าผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมเ่ดนิทาง
ทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืนตา่งจงัหวดัด้วยความถ่ีน้อยกวา่กลุม่ผู้ เดนิทางในพืน้ท่ีอ่ืนๆ (เพียง 1.18 ครัง้ตอ่ปี 
ภาพรวมเฉล่ีย 1.45 ครัง้ตอ่ปี) และเม่ือเปรียบเทียบการเดินทางลกัษณะดงักลา่วระหว่างผู้ เดนิทางอ าเภอ-
เมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก พบวา่ความถ่ีในการเดินทางแบบพกัค้างคืนไมมี่ความแตกตา่งกนั            
มากนกั โดยมีคา่เฉล่ียความถ่ีเทา่กบั 1.19 ครัง้/ปี และ 1.16 ครัง้/ปี ตามล าดบั  

เม่ือพิจารณาเปรียบเทียบความถ่ีการเดนิทางแบบพกัค้างคืนของผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมก่ลุม่อายุ
ตา่งๆ พบว่าไมมี่ความแตกตา่งกนัมากนกั โดยมีแนวโน้มการเดนิทางเพิ่มขึน้บ้างในกลุม่คนวยัท างานระยะ-
ต้นและกลุม่คนวยัท างานตอนปลายถึงเกษียณอาย ุ

 

ขณะท่ีหากพิจารณาความถ่ีการ
เดนิทางพกัค้างคืน เฉล่ียครัง้/ปี ของผู้ เดนิทาง
กลุม่อาชีพตา่งๆ พบวา่ กลุม่ผู้ เดนิทางท่ีเป็น 
ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ เจ้าของกิจการ/ธุรกิจ
และพนกังานบริษัทเอกชน ตามส านกังาน
ตา่งๆ แสดงแนวโน้มเดนิทางพกัค้างคืนด้วย
ความถ่ีตอ่ปีสงูกว่ากลุม่อ่ืนๆ (เฉล่ียความถ่ี
เทา่กบั 1.25 1.21 และ 1.20 ครัง้/ปี 
ตามล าดบั) 

 

1.45 

1.18 1.19 1.16 1.17 1.20 1.19 
1.11 1.17 1.39 

ภาพรวม เชียงใหม่ อ าเภอเมอืง อ าเภอรอบนอก 18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี  51-60 ปี มากกว่า 60 ปี 

(พกัค้างคืน เฉลี่ยครัง้/ปี) 

1.25 

1.21 

1.20 

1.18 

1.17 

1.13 

1.08 

ข้าราชการ/รัฐวิสาหกจิ 

เจ้าของกิจการ/ธุรกจิ 

พนกังานบริษัทเอกชน 

นกัเรียน/นกัศึกษา 

ค้าขาย 

ลกูจ้างรัฐ/ลกูจ้างมฝีีมือ 

เกษตรกร 

(พกัค้างคืน เฉลี่ยครัง้/ปี) 

แผนภมูิภาพที่ 14 แสดงค่าเฉลีย่จ านวนวนัพกัค้างคืน/ครัง้การเดินทางจ าแนกตามกลุม่อาชีพ 
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2.3 จังหวัดเป้าหมายการเดนิทางท่องเที่ยวแบบพักค้างคืนของผู้เดนิทางชาวเชียงใหม่ 

 ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมเ่ดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืนโดยมีเป้าหมายการเดินทางเป็นจงัหวดั  
ทัง้ท่ีอยูใ่นภมูิภาคเดียวกนัและตา่งภมูิภาค อยา่งไรก็ดี จงัหวดัท่ีผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมน่ิยมไปทอ่งเท่ียว           
แบบพกัค้างคืนมากท่ีสดุ 2 อนัดบัแรกกลบัเป็นจงัหวดัท่ีมีพืน้ท่ีตดิตอ่กนักบัจงัหวดัเชียงใหม ่(เชน่เดียวกบั
การเดนิทางแบบเช้าไปเย็นกลบั) ได้แก่ จงัหวดัเชียงราย (ร้อยละ 34.9) และจงัหวดัแมฮ่อ่งสอน (ร้อยละ 
28.2) สว่นจงัหวดัท่ีเป็นการเดนิทางท่องเท่ียวข้ามภมูิภาคนัน้ กรุงเทพฯ และจงัหวดัชลบรีุเป็นเป้าหมาย 
การเดนิทางพกัค้างคืนท่ีเป็นท่ีนิยมในสดัสว่นใกล้เคียงกนัท่ีร้อยละ 18.2 และร้อยละ 18.1 ตามล าดบั 

หากเปรียบเทียบเป็นจงัหวดัภายนอกภมูิภาคและภายในภมูิภาค (จงัหวดัเชียงใหม่อยู่ในโซน
ภาคเหนือ ตามเขตการบริหารงานของ ททท.) จงัหวดัท่องเท่ียวข้ามภมูิภาคอ่ืนๆ ท่ีผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่
นิยมเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืน (นอกจากกรุงเทพฯ และจงัหวดัชลบรีุ) สว่นใหญ่เป็นพืน้ท่ีติดชายฝ่ัง
ทะเลทัง้สิน้ ได้แก่ จงัหวดัระยอง (ร้อยละ 8.8) จงัหวดัเพชรบรีุ (ร้อยละ 6.2) จงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์           
(ร้อยละ 8.3) จงัหวดัตราด (ร้อยละ 5.4) และจงัหวดัภเูก็ต (ร้อยละ 4.1) โดยหากเป็นจงัหวดัชายทะเลท่ีมี
ระยะทางไกลมากอาท ิจงัหวดัสรุาษฎร์ธานี หรือจงัหวดัสงขลากลบัพบว่ามีผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมใ่น
สดัสว่นไมส่งูมากนกัท่ีนิยมเดนิทางท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืน (เพียงร้อยละ 1.98 และร้อยละ 1.84 เทา่นัน้) 

 
แผนภมูิภาพที่ 15 แสดงจงัหวดัเป้าหมายการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัแบบพกัค้างคืนของผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่ 15 อนัดบัแรก 

สว่นการเดนิทางท่องเท่ียวภายในภมูิภาคแบบพกัค้างคืน นอกเหนือจากจงัหวดัเชียงรายและ
จงัหวดัแมฮ่อ่งสอนแล้ว ผู้ เดินทางชาวเชียงใหม ่ร้อยละ 9.2 เลือกท่ีจะเดนิทางท่องเท่ียวท่ีจงัหวดัล าปาง  
ร้อยละ 5.9 ไปทอ่งเท่ียวท่ีจงัหวดัล าพนู ร้อยละ 4.8 ไปจงัหวดัพะเยา ขณะท่ีจงัหวดัอ่ืนๆ ในภมูิภาค เชน่ 
จงัหวดัพิษณโุลก จงัหวดันา่น จงัหวดัตาก และจงัหวดัแพร่ พบวา่ ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมท่ี่ไปเท่ียวพกัค้าง
คืนในจงัหวดัเหลา่นีย้งัมีสดัส่วนไมส่งูมากนกัเพียงประมาณร้อยละ 3.0 ถึงร้อยละ 4.0 เทา่นัน้ 

หากเปรียบเทียบเป้าหมายการเดนิทางแบบพกัค้างคืนระหวา่งผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบั                 
ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกพบวา่ ไมมี่ความแตกตา่งกนัมากนกั กล่าวคือ จงัหวดัเชียงรายและจงัหวดั
แมฮ่อ่งสอนตา่งได้รับความนิยมเป็นล าดบัต้นๆ ทัง้ส าหรับผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองและผู้ เดนิทางอ าเภอรอบ-
นอก อยา่งไรก็ตามพบวา่ จงัหวดัท่ีมีสดัสว่นของผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกเลือกเดนิทางไปน้อยกวา่                   

34.9 
28.2 

9.2 5.9 
3.8 

3.7 
3.2 

3.2 
18.2 18.1 

8.8 8.3 6.2 5.4 4.8 

ภายในภมิูภาค นอกภมิูภาค (ร้อยละ) 
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ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองคือ กรุงเทพฯ ในขณะท่ีจงัหวดัชายทะเล เชน่ จงัหวดัเพชรบรีุ จงัหวดัตราด และ
จงัหวดัภเูก็ต กลบัได้รับความนิยมจากผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกมากกวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองอยู่บ้าง 

 
แผนภมูิภาพที่ 16 แสดงจงัหวดัเป้าหมายการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัแบบพกัค้างคืน 15 อนัดบัแรก เปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 

2.4 บุคคลท่ีร่วมเดนิทางและผู้มีส่วนส าคัญในการเลือกสถานท่ีท่องเท่ียว 

 ส าหรับบคุคลท่ีร่วมเดนิทางทอ่งเท่ียวทัง้แบบไปพกัค้างคืนและแบบเช้าไปเย็นกลบันัน้ พบวา่              
สว่นใหญ่เป็นการเดนิทางท่องเท่ียวไปกบัครอบครัว (ร้อยละ 54.4 และร้อยละ 51.6) หรือไปกบัเพ่ือน            
(ร้อยละ 56.1 และร้อยละ 43.2) อยา่งไรก็ดีเป็นท่ีน่าสงัเกตวา่มีผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมใ่นสดัสว่นท่ีสงู
พอสมควรเลือกเดินทางท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืนโดยการเดนิทางไป “คนเดียว” (ร้อยละ 9.7) 

 
แผนภมูิภาพที่ 17 แสดงสดัสว่นกลุม่บคุคลที่ผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่ร่วมเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัด้วย เปรียบเทียบระหว่างการเดินทางแบบเช้าไปเย็นกลบั และแบบพกัค้างคืน 

ขณะเดียวกนัหากพิจารณา “ผู้ มีสว่นส าคญัในการออกความคดิเห็น” ในการเลือกสถานท่ีทอ่งเท่ียว
หรือจงัหวดัเป้าหมายการเดินทาง พบวา่ผู้ ท่ีมีสว่นส าคญัในการออกความคิดเห็นหรือตดัสินใจเลือกสถานท่ี
ทอ่งเท่ียว ได้แก่ “เพ่ือน” ร้อยละ 47.3 และ “ครอบครัว” ร้อยละ 45.9 โดยมีผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมท่ี่ให้
ความเห็นวา่ “ตนเอง” เป็นผู้ตดัสินใจหลกัส าหรับการเดินทางนัน้ ๆ มีร้อยละ 35.0 

 
แผนภมูิภาพที่ 18 แสดงสดัสว่นผู้ที่มีสว่นส าคญัในการออกความคิดเห็นเกี่ยวกบัการเดินทางท่องเที่ยวแบบพกัค้างคืนของผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่จ าแนกตามเพศและช่วงอาย ุ

35.1 
26.4 

21.9 19.2 
10.1 9.1 8.7 6.3 5.8 4.6 4.6 4.3 4.1 4.1 

3.4 

35.2 
30.6 

12.0 
16.2 

8.1 7.4 8.8 
5.6 3.5 8.5 6.0 

1.8 3.5 2.8 
5.3 

อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก (ร้อยละ) 

51.6 43.2 

4.9 5.3 3.5 0 

54.4 56.1 

3.2 5.5 9.7 0.1 

ครอบครัว พอ่/แม/่
ลกู/ญาต ิ

เพ่ือน สามี / ภรรยา แฟน/คนรัก ไปคนเดียว อ่ืนๆ (เชน่ ที่ท างาน / 
อาจารย์) 

(ร้อยละ) ไปเช้าเย็นกลบั พกัค้างคืน 

45.9 

37.9 

51.0 

52.3 

32.5 33.3 

52.6 51.5 

38.9 

47.3 
50.5 

45.2 

55.5 50.4 

40.2 

34.7 31.8 

50.0 

35.0 

40.8 

31.3 31.6 

37.6 
41.2 

40.0 
34.8 

16.7 

2.1 1.4 2.6 0.0 4.3 5.9 
0.0 4.5 5.6 

3.5 3.6 3.5 2.3 
7.7 4.9 2.1 3.0 0.0 

ภาพรวม ชาย หญิง 18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกวา่ 60 
ปี 

ครอบครัว พอ่/
แม/่ลกู/ญาต ิ
เพ่ือน 

ตนเอง 

สามี / ภรรยา 

แฟน/คนรัก 

(ร้อยละ) 
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เม่ือวิเคราะห์โดยพิจารณาจากภมูิหลงัทางกายภาพ พบว่ากลุม่ท่ีให้ความส าคญัวา่ “เพ่ือน”                
เป็นผู้ออกความคดิเห็นเก่ียวกบัการเดนิทางทอ่งเท่ียวในสดัสว่นท่ีสงูกวา่กลุม่อ่ืน ๆ ได้แก่ ผู้ เดนิทาง            
ชาวเชียงใหมเ่พศชาย (ร้อยละ 50.5) วยัรุ่นอาย ุ18-22 ปี (ร้อยละ 55.5) หรือวยัเร่ิมท างานอาย ุ23-30 ปี              
(ร้อยละ 50.4) ในขณะท่ีกลุม่ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมท่ี่ให้ความส าคญัวา่ “ครอบครัว” เป็นผู้ออกความ
คดิเห็นเก่ียวกบัการเดินทางมีแนวโน้มเป็นเพศหญิง (ร้อยละ 51.0) วยัก าลงัศกึษาอยู่ (ร้อยละ 52.3) หรือ
เป็นกลุม่คนวยัท างานระยะกลางถึงปลาย (ร้อยละ 52.6 และร้อยละ 51.5 ตามล าดบั) 

นอกจากนัน้ผลการศกึษายงัพบวา่ เม่ือผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมมี่อายมุากขึน้ “เพ่ือน” มีความ 
ส าคญัตอ่การตดัสินใจเก่ียวกบัการเดนิทางทอ่งเท่ียวน้อยลง ในขณะท่ีความคิดเห็นของ “ตนเอง” มีบทบาท
เพิ่มมากขึน้ ยกเว้นกลุม่ผู้สงูอาย ุ60 ปีขึน้ไปท่ี “เพ่ือน” กลบัมาเป็นสว่นส าคญัตอ่การตดัสินใจและการ
เลือกสถานท่ีท่องเท่ียวอีกครัง้หนึง่ (ร้อยละ 50.0) 

2.5 จ านวนวันพักค้างคืนในการเดนิทางต่อครัง้ของผู้เดนิทางชาวเชียงใหม่ 

 แม้วา่ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่จะเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืนความถ่ีน้อยกว่าผู้ เดนิทาง             
ชาวจงัหวดัอ่ืนๆ อีก 9 จงัหวดัในการส ารวจครัง้นี ้(เฉล่ีย 1.18 ครัง้/ปี) แตจ่ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนเฉล่ีย                
ตอ่ครัง้การเดนิทางกลบัมากท่ีสดุเม่ือเทียบกบัจงัหวดัอ่ืน ๆ โดยมีคา่เฉล่ียอยูท่ี่ 2.56 วนัตอ่ครัง้การเดนิทาง               
(ในขณะท่ีคา่เฉล่ียจ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนของ 10 จงัหวดัอยูท่ี่ 2.23 วนัตอ่ครัง้การเดนิทาง) โดย                    
ชาวผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองมีแนวโน้มพกัค้างคืนระหวา่งเดินทาง (เฉล่ีย 2.65 วนั) นานวนักวา่ผู้ เดนิทาง
อ าเภอรอบนอกเล็กน้อย (เฉล่ีย 2.42 วนั)  

 
แผนภมูิภาพที่ 19 แสดงค่าเฉลีย่จ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนของผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่ 

 

เม่ือพิจารณาจ านวนวนัเฉล่ียตอ่ครัง้การเดนิทางระหวา่งกลุม่อายแุละอาชีพตา่งๆ พบว่าผู้ เดนิทาง
อ าเภอเมือง (เฉล่ีย 2.65 วนั) หรือกลุม่คนวยัท างานระยะต้น (เฉล่ีย 2.70 วนั) โดยเฉพาะกลุม่ท่ีประกอบ
อาชีพค้าขาย หรือเจ้าของธุรกิจ (เฉล่ีย 3.07 และ 2.72 วนั ตามล าดบั) มีแนวโน้มใช้เวลาพกัค้างคืนนานวนั
กวา่กลุม่อ่ืนๆ  
  

2.23 
2.56 2.65 2.42 2.61 2.70 2.52 2.57 2.15 

2.73 3.07 
2.72 2.64 2.53 2.36 2.31 

(พกัค้างคืนเฉล่ีย วนั/ครัง้การเดนิทาง) 
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2.6 ค่าใช้จ่ายในการเดินทางท่องเท่ียวแบบพักค้างคืนของผู้เดนิทางชาวเชียงใหม่ 
ในการเดนิทางท่องเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบพกัค้างคืนแตล่ะครัง้ ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมใ่ช้จา่ยโดย

เฉล่ียเพียงประมาณ 7,568 บาท เป็นล าดบัรองสดุท้ายเม่ือเปรียบเทียบกบัจงัหวดัในพืน้ท่ีศกึษา (คา่เฉล่ีย
จากกลุม่เป้าหมายรวม 10 จงัหวดัเทา่กบั 8,650 บาท/ครัง้)  

รวม 10 
จังหวัด ขอนแก่น กาญจนบรีุ ชลบรีุ ลพบรีุ สรุาษฎร์ธานี สงขลา นครราชสีมา พิษณโุลก เชียงใหม่ นครสวรรค์ 

8,650 10,149 9,737 9,728 9,704 8,274 8,138 7,936 7,785 7,568 7,499 
ตารางที่ 2 แสดงค่าใช้จ่ายเฉลีย่ (บาท) ต่อการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดแบบพกัค้างคืนแต่ละครัง้ของผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่เปรียบเทียบกบัจงัหวัดเป้าหมายอื่นๆ ของการศกึษา 

หมายเหต ุค่าเฉลีย่ดงักล่าวเป็นค่าเฉลีย่ของค่าใช้จ่ายของทกุคนทีร่่วมเดินทางไปด้วยกนัในการเดินทางท่องเทีย่วครัง้นัน้ๆ  

 โดยผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกใช้จา่ยโดยเฉล่ีย 8,018 บาท ตอ่ครัง้การเดินทางมากกว่าท่ีผู้ เดนิทาง
อ าเภอเมืองใช้จา่ยระหวา่งการทอ่งเท่ียวค้างคืนตา่งจงัหวดัซึง่เทา่กบั 7,271 บาท/ครัง้ (กลุม่เป้าหมายใน
เขตอ าเภอเมืองสว่นใหญ่เป็นนกัศกึษา) 

 

เม่ือเปรียบเทียบค่าใช้จ่ายระหว่างการ
เดินทางท่องเท่ียวภายในภูมิภาค ซึ่งมีคา่เฉล่ียอยู่
ท่ี  6,664 บาทกับค่าใช้จ่ายโดยเฉ ล่ียต่อการ
เดินทางท่องเ ท่ียวข้ามภูมิภาค ซึ่ง มีค่าเฉล่ีย
เท่ากับ 8,626 บาทต่อครัง้การเดินทาง สูงกว่า        
การเดนิทางภายในภมูิภาคถึงกวา่ร้อยละ 30 

  

 เม่ือวิเคราะห์การใช้จ่ายส าหรับการเดนิทาง
ทอ่งเท่ียวของผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมจ่ าแนกตามเพศ
และชว่งอาย ุเปรียบเทียบกบัคา่เฉล่ียรวม 10 จงัหวดั 
พบวา่ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่ใช้จา่ยเพ่ือการเดนิทาง
ทอ่งเท่ียวน้อยกวา่จงัหวดัอ่ืนๆ ทัง้กลุม่เพศชายและ
หญิง และในเกือบทกุช่วงอายโุดยเฉพาะผู้ เดนิทาง
ชาวเชียงใหมอ่าย ุ51-60 ปี และมากกวา่ 60 ปีขึน้ไป 
โดยมีผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่เพียงกลุม่เดียวท่ีใช้จา่ยไปกบัการเดนิทางท่องเท่ียวสงูกว่าคา่เฉล่ีย 10 จงัหวดั
คือ กลุม่อาย ุ41-50 ปี คา่ใช้จา่ยเฉล่ียตอ่ครัง้อยูท่ี่ 9,633 บาท สงูกวา่คา่เฉล่ียรวมประมาณร้อยละ 5 
 นอกจากการวิเคราะห์โดยพิจารณาตามลกัษณะทางกายภาพ ซึง่ได้แก่ เพศและอายแุล้ว เม่ือแยก
วิเคราะห์ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมต่ามกลุม่อาชีพ พบว่าผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมใ่นเกือบทกุกลุม่อาชีพ ใช้จา่ย
กบัการเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัคอ่นข้างต ่ากวา่กลุม่อาชีพในจงัหวดัอ่ืนๆ โดยมีกลุ่มแรงงาน รับจ้าง

 8,650  

 7,568  

 7,271  

 8,018  

 6,664  

 8,626  

รวม 10 จงัหวดั 

ชาวเชียงใหมโ่ดยรวม 

ผู้ เดินทางอ าเภอเมือง 

ผู้ เดินทางอ่ าเภอรอบนอก 

ทอ่งเที่ยวภายในภมิูภาค 

ทอ่งเที่ยวข้ามภมิูภาค 

(บาทตอ่ครัง้) 

แผนภมูิภาพที่ 20 แสดงค่าใช้จ่ายโดยเฉลีย่ของผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่ 
ต่อการเดินทางท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืนหนึ่งครัง้  

 8,918  
 8,493  

 7,809  

 9,118   8,770   9,213   9,028  
 8,891  

 7,474   7,628  
 6,797  

 7,992   7,866  

 9,633  

 7,571  

 5,598  

ชาย หญิง 18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกว่า 

60 ปี 

(คา่เฉลี่ย (บาท)) 

รวม 10 
จงัหวดั 

เชียงใหม ่

แผนภมูิภาพที่ 21 แสดงค่าใช้จ่ายโดยเฉลีย่ของผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่ต่อการเดินทาง
ท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืน (บาท/ครัง้) จ าแนกตามเพศและช่วงอาย ุ
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ทัว่ไป ใช้จา่ยกบัการท่องเท่ียวน้อยท่ีสดุ (5,563 บาท/ครัง้) และแตกตา่งกบัคา่เฉล่ียรวมของ 10 จงัหวดั             
ในกลุม่อาชีพเดียวกนัมากถึงร้อยละ 35.8 หรือกลุม่เกษียณ/รับบ านาญก็ใช้จา่ยคอ่นข้างน้อยเฉล่ียตอ่ครัง้                             
อยูท่ี่ 6,656 บาท ต ่ากวา่คา่เฉล่ียรวมของกลุม่เกษียณ/รับบ านาญในทัง้ 10 จงัหวดัท่ีท าการศกึษาอยู่ถึง 
ร้อยละ 27.0 

ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อคร้ัง 
ของการเดนิทางท่องเที่ยว  

รวม 10 จังหวดั 
(บาท) 

เชียงใหม่ 
(บาท) 

สูงกว่า/ต ่ากว่า 
(ร้อยละ) 

เจ้าของกิจการ/ธุรกิจ             10,131         10,284  1.5 
ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ               9,600           7,205  -24.9 
เกษียณรับบ านาญ               9,121           6,656  -27.0 
แรงงาน รับจ้างทัว่ไป               8,669           5,563  -35.8 
พนกังานบริษัทเอกชน               8,560           7,416  -13.4 
ลกูจ้างรัฐ/ลกูจ้างมีฝีมือ               8,477           7,694  -9.2 
ค้าขาย               8,443           9,353  10.8 
เกษตรกร               8,045           7,641  -5.0 
นกัเรียน/นกัศกึษา               7,846           6,591  -16.0 
ตารางที่ 3 แสดงค่าใช้จ่ายโดยเฉลีย่ของผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่ต่อการเดินทางท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืน (บาท/ครัง้) จ าแนกตามกลุม่อาชีพ 

 อีกกลุม่อาชีพหนึง่ท่ีพบว่าใช้จา่ยในการเดนิทางทอ่งเท่ียวคอ่นข้างน้อย คือ กลุม่ข้าราชการ/
รัฐวิสาหกิจผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม ่คา่ใช้จา่ยเฉล่ียตอ่ครัง้การเดนิทางอยูท่ี่ 7,205 บาท ในขณะท่ีคนใน 
กลุม่อาชีพเดียวกนัในภาพรวม 10 จงัหวดัใช้จา่ยเฉล่ีย 9,600 บาท ตอ่ครัง้การเดนิทาง 

ในขณะท่ีผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมท่ี่ประกอบอาชีพค้าขาย และเจ้าของกิจการ/ธุรกิจ ซึง่ส่วนใหญ่
อาศยัอยูใ่นอ าเภอรอบนอกใช้จา่ยกบัการเดนิทางท่องเท่ียวใกล้เคียงหรือสงูกวา่คา่เฉล่ียโดยรวมเล็กน้อย
เทา่กบั 9,353 บาทและ 10,284 บาทตอ่ครัง้การเดินทางตามล าดบั 

2.7 ช่วงเวลาการเดนิทางท่องเท่ียวของผู้เดนิทางชาวเชียงใหม่ 

การเลือกชว่งเวลาส าหรับเดินทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมเ่ป็นไปในทิศทาง
เดียวกนักบัชาวจงัหวดัอ่ืน ๆ ในพืน้ท่ีศกึษากล่าวคือ สว่นใหญ่เลือกท่ีจะเดนิทางท่องเท่ียวในชว่งวนัหยดุ 
สดุสปัดาห์ (ร้อยละ 41.4)  หรือวนัหยดุยาวเทศกาล (ร้อยละ 37.6) 

เน่ืองจากประมาณร้อยละ 40.0 ของผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมท่ี่เคยเดนิทางท่องเท่ียวตา่งจงัหวดั 
อยา่งน้อย 1 ครัง้/ปีใน 2 ปีท่ีผา่นมาเป็นนกัเรียน/นกัศกึษา ดงันัน้ ผลการส ารวจจงึพบวา่มีผู้ เดนิทางชาว-
เชียงใหมถ่ึงร้อยละ 31.9 ท่ีเลือกเดินทางท่องเท่ียวในชว่งปิดเทอม 
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เชน่เดียวกบักลุม่เป้าหมายในพืน้ท่ีศกึษาอ่ืนๆ ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมใ่ช้สิทธ์ิลาหยดุระหวา่งวนั

ท างาน หรือออกท่องเท่ียวช่วงวนัธรรมดามีสดัสว่นน้อยมาก เพียงร้อยละ 2.1 และร้อยละ 6.6 ตามล าดบั
เทา่นัน้ 

 
แผนภมูิภาพที่ 23 แสดงช่วงเวลาของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดของผู้ เดินทาง              
ชาวเชียงใหม่เปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 

 

อย่างไรก็ดี เม่ือแยกวิเคราะห์การเลือก
ช่วงเวลาของการเดินทางท่องเ ท่ียวระหว่าง             
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก 
พบว่ามีความแตกต่างกันค่อนข้างมาก กล่าวคือ       
ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกส่วนใหญ่ ร้อยละ 43.7 
เลือกท่ีจะเดินทางท่องเท่ียวในช่วงวันหยุดยาว
เทศกาล เชน่ สงกรานต์ หรือ ปีใหม่ มากท่ีสดุ และ
มีสดัส่วนของผู้ ท่ีเลือกเดินทาง “เม่ือใดก็ตามท่ีนึก
อยากไป” หรือช่วงระหว่าง “วนัธรรมดา” สูงกว่า          
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองมาก มีสดัส่วนเท่ากบัร้อยละ 
31.7 และร้อยละ 10.9 ตามล าดบั 

 เม่ือพิจารณาเปรียบชว่งการเดนิทางตามภมูิหลงัทางกายภาพ พบวา่ในขณะท่ีผู้ เดนิทางชาว-
เชียงใหมเ่พศหญิงมีแนวโน้มเลือกเดินทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัในชว่งวนัหยดุไมว่า่จะเป็นวนัหยดุสดุ
สปัดาห์ วนัหยดุตามเทศกาล หรือวนัหยดุนกัขตัฤกษ์สงูกวา่ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมเ่พศชายอยูบ้่าง ขณะท่ี
หากเป็นการใช้สิทธ์ิลาหยดุท่องเท่ียวในชว่งวนัธรรมดา ผู้ เดนิทางเพศชายกลบัมีแนวโน้มท่ีจะเลือกการ
เดนิทางในชว่งดงักลา่วสงูกว่าผู้ เดนิทางเพศหญิง  

  

2.7 

7.0 

11.2 

19.5 

19.7 

23.0 

37.7 

44.4 

2.1 

6.6 

11.2 

19.2 

31.9 

24.3 

37.6 

41.4 

ใช้สิทธิวนัลาหยดุระหวา่งวนัท างาน 

วนัธรรมดา (จนัทร์-ศกุร์) 

เมื่อมีงานเทศกาลของแหลง่ท่องเท่ียวท่ีอยากไป 

วนัหยดุนกัขตัฤกษ์ เช่น วนัส าคญัทางศาสนา 

ปิดเทอม 

เมื่อใดก็ตามท่ีนึกอยากไป 

วนัหยดุยาวเทศกาล เช่น สงกรานต์ ปีใหม่ 

วนัหยดุสดุสปัดาห์ (เสาร์, อาทิตย์) 

เชียงใหม่ 

รวม 10 จงัหวดั 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 22 แสดงช่วงเวลาของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดของผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่ เปรียบเทียบกับภาพรวม 10 จงัหวดั 

45.7 

44.5 

32.7 

19.5 

19.2 

10.6 

3.8 

1.9 

10.9 

37.0 

43.7 

31.7 

19.7 

12.3 

10.9 

2.5 

ปิดเทอม 

วนัหยดุสดุสปัดาห์ 

วนัหยดุยาวเทศกาล 

เมื่อใดก็ตามที่นกึอยากไป 

วนัหยดุนกัขตัฤกษ์ 

เมื่อมีงานเทศกาลของแหล่ง ท่องเท่ียวที่อยากไป 

วนัธรรมดา (จนัทร์-ศกุร์) 

ใช้สทิธิวนัลาหยดุระหว่าง วนัท างาน 
อ าเภอเมือง 
อ าเภอรอบนอก 

(ร้อยละ) 
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ตารางที่ 4 แสดงการเลอืกช่วงเวลาเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่จ าแนกตามเพศและช่วงอาย ุ

นอกจากนี ้ยงัพบวา่วยัรุ่น/นกัศกึษาชอบเลือกเดนิทางชว่งวนัหยดุสดุสปัดาห์ หรือรอช่วงปิดเทอม 
สว่นผู้ใหญ่วยัท างานระยะต้นถึงตอนปลาย นิยมทอ่งเท่ียวในชว่งวนัหยดุยาวเทศกาล หรือมิฉะนัน้มกัใช้
เวลาในชว่งวนัธรรมดา หรือใช้สิทธ์ิวนัลาหยดุระหว่างวนัท างาน แตส่ าหรับผู้ใหญ่อาย ุ51 ปีขึน้ไป
โดยเฉพาะกลุม่ผู้สงูวยั นอกจากจะเดนิทางชว่งวนัหยดุสดุสปัดาห์ หรือวนัหยดุยาวเทศกาลแล้วยงัมี
แนวโน้มเลือกเดินทาง “เม่ือใดก็ตามท่ีอยากไป” สงูกวา่กลุม่อายอ่ืุนๆ  

เน่ืองจากการเดนิทางทอ่งเท่ียวในวนัหยดุตา่งๆมีความหนาแนน่สงูอยูแ่ล้วดงันัน้การพิจารณา
เหตผุลของกลุม่คนท่ีเลือกเดินทางในชว่งวนัธรรมดา(เป็นบางครัง้)จงึเป็นประเด็นท่ีนา่สนใจ โดยพบว่า
เหตผุลท่ีผู้ เดินทางชาวเชียงใหมเ่ลือกเดินทางในวนัธรรมดา ได้แก่ 

- คนน้อย/ ไมเ่ยอะ ไมวุ่น่วาย / ไมพ่ลกุพลา่น / มีความเป็นสว่นตวัมากกว่า / เป็นวนัท่ีคนไม่
นิยมไปเท่ียวกนั / ไมช่อบนกัทอ่งเท่ียวจ านวนมากๆ ประมาณ 2 ใน 3 (ร้อยละ 66.7)  

- ผู้ ท่ีจะร่วมเดนิทางไปด้วยหยดุตรงกบัวนัธรรมดา / ตรงกบัวนัหยดุของคนในครอบครัว / 
ขึน้อยู่กบัความสะดวกของคนท่ีจะไปด้วย (ร้อยละ 11.7)  

- การเดนิทางสะดวก รถไมต่ดิ / ท่ีจอดรถสะดวก / ไมต้่องกลวัวา่จะมีคนเดนิทางมาก 
สามารถเลือกเดนิทางได้ (ร้อยละ 10.0) 
(หมายเหต ุ: สดัสว่นร้อยละค านวณจากฐานกลุม่ตวัอยา่งที่เลือกเดินทางทอ่งเที่ยวในวนัธรรมดา) 

 

สว่นผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมท่ี่เลือกเดินทางทอ่งเท่ียว
ในชว่งวนัหยดุ วนันกัขตัฤกษ์ เทศกาล หรือชว่งวนัหยดุยาวนัน้ 
พบวา่ร้อยละ 79.7 “ชอบ” ท่ีจะเดนิทางทอ่งเท่ียวในชว่งเวลา
ดงักลา่ว ขณะท่ีอีกร้อยละ 20.3 เลือกเดนิทางในวนัพลกุพลา่น 
ด้วยความจ าเป็น (“ไมช่อบ”)  

 

 
ผู้เดินทางชาวเชียงใหม่ (ร้อยละ) 

ช่วงเวลาที่เลือกเดินทางท่องเที่ยวต่างจังหวัด เชียงใหม่
โดยรวม 

ชาย หญิง 18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกว่า 60 ปี 

วนัหยดุสดุสปัดาห์ (เสาร์, อาทิตย์) 41.1 38.3 43.4 47.4 38.5 41.2 33.7 34.8 22.2 

วนัหยดุยาวเทศกาล เช่น สงกรานต์ ปีใหม ่ 37.6 33.6 40.1 32.6 41.0 42.2 51.6 28.8 33.3 

ปิดเทอม 31.9 26.0 35.7 57.7 10.3 10.8 17.9 9.1 5.6 

เมื่อใดก็ตามท่ีนึกอยากไป 24.3 24.5 24.1 16.8 23.1 21.6 31.6 45.5 61.1 

วนัหยดุนกัขตัฤกษ์ เช่น วนัส าคญัทางศาสนา 19.2 16.6 20.9 19.0 21.4 24.5 20.0 9.1 11.1 

เมื่อมีงานเทศกาลของแหลง่ท่องเท่ียวท่ีอยากไป 11.2 9.7 12.1 9.7 11.1 12.7 16.8 9.1 5.6 

วนัธรรมดา (จนัทร์-ศกุร์) 6.6 9.0 5.1 1.9 14.5 11.8 5.3 4.5 22.2 

ใช้สิทธ์ิวนัลาหยดุระหวา่งวนัท างาน 2.1 3.2 1.4 0.3 3.4 5.9 4.2 0.0 0.0 

ชอบ
เดนิทาง
วนัหยดุ 

79.7 

ไม่ชอบ 
20.3 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 24 แสดงสดัสว่นทศันคติต่อการเดินทางใน
วนัหยดุหรือเทศกาล เฉพาะกลุม่ที่เลอืกเดินทางในช่วงดงักลา่ว 
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ภายใน
ภมูิภาค 28.4 

ข้ามภมูิภาค 
25.3 

ทัง้ภายในและ
ข้ามภมูิภาค 

46.3 

แผนภมูิภาพที่ 25 แสดงสดัสว่นการเดินทางภายในภมูิภาคและข้ามภมูิภาค 
ของผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่  

(ร้อยละ) ร้อยละ 71.6 

ส าหรับผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมท่ี่ “ไมช่อบ” การเดินทางในชว่งวนัหยดุเทศกาล หรือชว่งวนัหยดุยาว
แตมี่ความจ าเป็นบางประการท่ีต้องเลือกเดนิทางในวนัหยดุ ได้ให้เหตผุลหรือข้อเสนอแนะเพื่อหลีกเล่ียง
ปัญหา ความวุน่วาย แออดัของนกัท่องเท่ียวจ านวนมากในชว่งเวลาดงักล่าวไว้ดงันี ้

- เล่ียงไปอยูใ่นจดุท่ีคนน้อย ๆ (ร้อยละ 41.8) 
- ไมไ่ด้ท าอะไร ก็ต้องท าใจยอมรับเพราะเล่ียงไมไ่ด้ (ร้อยละ 29.1) 
- เลือกสถานท่ีท่ีคนไมค่อ่ยนิยมไปเท่ียว (ร้อยละ  23.1) 

(หมายเหต ุ:สดัสว่นร้อยละค านวณจากฐานกลุม่ผู้ เดินทางวนัหยดุด้วยความจ าเป็น) 

2.8 การเดนิทางภายในภูมิภาคและข้ามภูมิภาคของผู้เดนิทางชาวเชียงใหม่ 

 หากพิจารณาเป้าหมายการเดนิทางของผู้ เดนิทาง
ชาวเชียงใหมใ่นชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา (เฉพาะการเดนิทางแบบ
พกัค้างคืน) พบว่าผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมส่ว่นใหญ่ ร้อยละ 
46.3 มีประสบการณ์เดนิทาง ทัง้ภายในภมูิภาคและข้าม
ภมูิภาค (เดนิทางหลายครัง้) ขณะท่ีมีกลุม่เป้าหมายได้
เดนิทางภายในภมูิภาคอย่างเดียว หรือเลือกเดนิทางข้าม
ภมูิภาคอยา่งเดียวมีสดัสว่น ร้อยละ 28.4 และร้อยละ 25.3 
ตามล าดบั 
 

 ผลสรุปในสว่นนีก้ลา่วได้วา่ มีผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่ (เฉพาะท่ีเดนิทางค้างคืนตา่งจงัหวดัตาม
คณุลกัษณะท่ีก าหนด) ในสดัสว่นร้อยละ 71.6 ท่ีมีประสบการณ์เดินทางทอ่งเท่ียวข้ามภมูิภาคในชว่ง 2 ปี 
ท่ีผา่นมาและเม่ือเปรียบเทียบกบัจงัหวดัอ่ืนๆในการศกึษาครัง้นี ้พบวา่ผู้ เดินทางชาวเชียงใหมเ่ดนิทาง
ทอ่งเท่ียวข้ามภมูิภาคน้อยกวา่การเดนิทางข้ามภมูิภาคของผู้ เดนิทางชาวจงัหวดัอ่ืน ๆ คอ่นข้างมาก เว้น
เฉพาะเม่ือเปรียบเทียบกบัจงัหวดัในภาคใต้ ได้แก่ จงัหวดัสรุาษฎร์ธานี และจงัหวดัสงขลา ซึง่ทัง้สองจงัหวดั
นีมี้สดัสว่นของกลุม่เป้าหมายท่ีเลือกทอ่งเท่ียวข้ามภมูิภาคอยู่ท่ีประมาณคร่ึงหนึง่เทา่นัน้ (ร้อยละ 56.9 และ
ร้อยละ 47.7 ตามล าดบั) 

 
แผนภมูิภาพที่ 26 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่ที่มีการเดินทางท่องเท่ียวข้ามภมูิภาคเปรียบเทียบกบัอีก 9 จงัหวดัที่ท าการศกึษา 

  

93.3 90.3 89.4 82.1 80.6 80.6 80.2 71.6 56.9 47.7 

ชลบรีุ นครราชสีมา ลพบรีุ ขอนแก่น นครสวรรค์ พิษณโุลก กาญจน บรีุ เชียงใหม ่ สรุาษฎร์ธานี สงขลา 

(ร้อยละ) 
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อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 

ภายในภมูิภาค ข้ามภมูิภาค ทัง้ภายในและข้ามภมูิภาค 

แผนภมูิภาพที่ 27 แสดงสดัสว่นของการเดินทางภายในภมูิภาคและข้ามภมูิภาคในผู้ เดินทาง 
ชาวเชียงใหม่จ าแนกตามอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

ร้อยละ  74.5 ร้อยละ  67.3 
(ร้อยละ) 

2.8.1 เปรียบเทียบการเดนิทางภายในภูมิภาคและข้ามภูมิภาคระหว่างกลุ่มเป้าหมายใน   
ผู้เดนิทางอ าเภอเมืองและผู้เดนิทางอ าเภอรอบนอก  

 ในภาพรวมกลา่วได้วา่ ผู้ เดนิทาง    
อ าเภอเมือง มีแนวโน้มเดนิทางทอ่งเท่ียว                  
ข้ามภมูิภาคมากกว่าผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก
มาก (ร้อยละ 52.1 กบัร้อยละ 22.4 เทา่กบั            
ร้อยละ 74.5 ในอ าเภอเมือง และร้อยละ 37.7  
กบัร้อยละ 29.6 เท่ากบัร้อยละ 67.3 ในอ าเภอ-
รอบนอก)  

ในทิศทางตรงกนัข้ามพบวา่กลุม่ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกก็มีแนวโน้มเลือกเดนิทางท่องเท่ียวแบบ
พกัค้างคืนภายในภมูิภาคอย่างเดียว (ร้อยละ 32.7) มากกวา่กลุม่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง (ร้อยละ 25.5)  

 ผลสรุปในสว่นนีก้ลา่วได้วา่ ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมน่ิยมเดนิทางท่องเท่ียวด้วยความถ่ีไมม่ากนกั 
แตห่ากตดัสินใจเดินทางแล้วก็มีแนวโน้มพกัค้างคืนนานวนักวา่ผู้ เดินทางจากพืน้ท่ีอ่ืนๆอยูบ้่าง โดยเฉพาะ                        
ผู้ เดนิทางท่ีเป็นกลุม่นกัธุรกิจ เจ้าของกิจการหรือค้าขาย อาจเป็นเพราะสว่นใหญ่ของกลุม่นี ้เลือกเดนิทาง
ทอ่งเท่ียวชายทะเลท่ีไกลๆ หรือแหลง่ช้อปปิง้ในกรุงเทพฯ ขณะท่ีกลุม่นกัศกึษา หรือผู้ เดนิทางท่ีเร่ิมต้น
ท างานซึง่มีทรัพยากรน้อยกว่าก็นิยมเลือกเดินทางในพืน้ท่ีท่ีมีระยะทางไมไ่กลนกั และใช้เวลาพกัค้างคืน
น้อยกวา่กลุม่แรก 
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บทที่ 3 การวางแผนการเดนิทางท่องเที่ยว 

3.1 วิธีการวางแผนการเดนิทางท่องเที่ยวและช่วงเวลาเตรียมการ 

ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมมี่แนวโน้มจะเป็นนกัทอ่งเท่ียวประเภทท่ีมีการวางแผนการเดนิทางลว่งหน้า
อยา่งครบครันไมว่า่จะเป็นก าหนดโปรแกรมการเดนิทาง การจองท่ีพกั หรือพาหนะในการเดนิทางมีสดัสว่น
สงูกวา่ผู้ เดนิทางชาวจงัหวดัอ่ืนๆ ท่ีท าการศกึษาในภาพรวม  

มีผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่ท่ี “ไมไ่ด้วางแผนลว่งหน้าใด ๆ ” หรือ “ก าหนดเฉพาะชว่งเวลาไป-กลบั
เทา่นัน้” ในสดัสว่นร้อยละ 22.7 ในขณะท่ีภาพเฉล่ียรวมของกลุม่เป้าหมายใน 10 จงัหวดั ของกลุม่ท่ีไมมี่
การวางแผนเท่ากบัร้อยละ 38.4  

 
แผนภมูิภาพที่ 28 แสดงลกัษณะการวางแผนลว่งหน้าส าหรับการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดของผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่ 

กลา่วได้ว่าสดัส่วนของผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมท่ี่มีการก าหนดโปรแกรมการเดนิทางสงูถึงร้อยละ 
70.8 และโดยเฉพาะผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง สดัสว่นของกลุ่มนกัทอ่งเท่ียวประเภทดงักล่าวคิดเป็นร้อยละ 
72.2 ในขณะท่ีผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก มีสดัสว่นผู้ ท่ีก าหนดโปรแกรมการเดนิทางต ่ากวา่เล็กน้อยเทา่กบั
ร้อยละ 66.9  

นอกจากนีส้ดัส่วนของผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมท่ี่ท าการจองท่ีพกัหรือจองยานพาหนะล่วงหน้าก็เป็น
สดัสว่นคอ่นข้างสงูถึงร้อยละ 51.3 สงูกวา่ภาพรวม 10 จงัหวดัซึง่มีสดัส่วนผู้ ท่ีจองท่ีพกัหรือจองยานพาหนะ
ลว่งหน้าเทา่กบัร้อยละ 40.6 คอ่นข้างมาก 
 ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมใ่ช้เวลาในการวางแผนลว่งหน้าก่อนการเดินทางไปเท่ียวตา่งจงัหวดั      
แบบพกัค้างคืนนานเกือบ 20 วนั (คา่เฉล่ียอยูท่ี่ 19.7 วนั) ในขณะท่ีคา่เฉล่ียรวม 10 จงัหวดัอยูท่ี่ 18.4 วนั                     
และเม่ือเปรียบเทียบระหวา่งผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก พบว่าผู้ เดนิทางอ าเภอ  
รอบนอกใช้เวลาเตรียมการล่วงหน้าก่อนเดนิทางนานถึง 3 สปัดาห์ (คา่เฉล่ียอยูท่ี่ 21.9 วนั) ในขณะท่ี              
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองใช้เวลาเตรียมการเพียงประมาณ 2 สปัดาห์ หรือโดยเฉล่ีย 18.3 วนั 
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ไม่ได้วางแผนลว่งหน้าใดๆ 
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ช่วงเวลาไป-กลบัเทา่นัน้ 

(ร้อยละ) 
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 ระยะเวลาท่ีใช้ในการเตรียมแผนการเดนิทางลว่งหน้ามีแนวโน้มจะมากขึน้เม่ือผู้ เดินทาง                   
ชาวเชียงใหมมี่อายเุข้าสูว่ยัท างานแล้วตัง้แต ่23 ปี ไปจนถึง 50 ปี โดยเฉพาะกลุม่อาย ุ41-50 ปีนัน้ใช้  
เวลาเตรียมการก่อนลว่งหน้าถึงเกือบ 1 เดือน (คา่เฉล่ีย 26.3 วนั) แตเ่ม่ือผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมเ่ร่ิมเข้า     
สูว่ยัเกษียณอาย ุพบว่ามีแนวโน้มจะใช้เวลาน้อยลงในการวางแผนลว่งหน้าก่อนการเดนิทางไปท่องเท่ียว
ตา่งจงัหวดั คา่เฉล่ียอยูท่ี่ 17.0 วนั ส าหรับกลุม่อาย ุ51-60 ปี และคา่เฉล่ียอยูท่ี่ 18.4 วนั ส าหรับกลุม่อายุ
มากกวา่ 60 ปี 

ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมร้่อยละ 10.0 ท่ีมิได้มี
การเตรียมแผนการเดนิทางล่วงหน้าใดๆ แม้กระทัง่
ก าหนดเวลาเดนิทางไปกลบัท่ีแนน่อน หรือกลา่วได้วา่
ต้องการเดนิทางเม่ือใดก็ไป อยากกลบัเม่ือใดก็เม่ือนัน้ 
โดยกลุม่ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่กลุม่นีไ้ด้แสดงเหตผุล
ท่ีเดนิทางในลกัษณะดงักลา่วไว้วา่  

 
– การเดนิทางทอ่งเท่ียวเป็นเร่ืองของโอกาส หากรู้สกึว่าวา่งตอนไหนก็ไปตอนนัน้ (ร้อยละ 67.6) 
– เพราะลกัษณะงาน การประกอบอาชีพ มีเวลาการท างานไมแ่นน่อนหรือก าหนดวนัหยดุ

ลว่งหน้าไมไ่ด้ (ร้อยละ 39.4) 
– เพราะวางแผนแล้วไมค่อ่ยได้ไป (ร้อยละ 11.3) 
      เหตผุลอ่ืนๆ อาทิ 
– แล้วแตค่วามสะดวก (เวลา) ของคนในครอบครัว / ต้องไปตามวนัท่ีครอบครัวว่าง  

(ร้อยละ  4.2) 
– ไมมี่ข้อมลูสถานท่ีท่องเท่ียวหรือท่ีพกั ไปหาเอาข้างหน้าเอง (ร้อยละ 2.8) 
– มีคา่ใช้จา่ยพร้อมก็เดินทางเลย ขึน้อยูก่บัความสะดวก (เงิน)  (ร้อยละ 1.4) 

(หมายเหต ุ: สดัสว่นร้อยละค านวณจากฐานกลุม่ผู้ เดินทางที่มิได้มีการเตรียมแผนการลว่งหน้าใดๆเลย) 
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แผนภมูิภาพที่ 29 แสดงค่าเฉลีย่จ านวนวนัท่ีใช้ในการวางแผนลว่งหน้าส าหรับการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่เปรียบเทียบ
ระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก และเปรียบเทียบระหว่างช่วงอายุ 
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(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่  30 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่ที่วางแผน
ลว่งหน้าส าหรับการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดั 
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3.2 ช่วงเวลาและเป้าหมายในแผนการเดนิทางท่องเที่ยวในอีก 1 ปีข้างหน้า 

เม่ือสอบถามถึงแผนการเดินทางทอ่งเท่ียวในอีก 1 ปีข้างหน้า ผู้ เดินทางชาวเชียงใหมม่ากกวา่
คร่ึงหนึง่ยงัไมแ่นใ่จ หรือยงัไมไ่ด้วางแผนแนน่อนว่าจะเดินทางไปท่ีใด (ร้อยละ 56.5) สดัสว่นผู้ ท่ียงัไมแ่นใ่จ
นบัวา่สงูมากเม่ือเทียบกบัคา่เฉล่ียรวม 10 จงัหวดัซึง่อยูท่ี่ร้อยละ 31.0 เทา่นัน้ 

มีผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมเ่พียงร้อยละ 35.7 ท่ีวางแผนท่ีจะเดนิทางท่องเท่ียวภายในประเทศ             
น้อยกวา่ภาพรวม 10 จงัหวดั (ร้อยละ 62.8) อยา่งมีนยัส าคญั ขณะท่ีผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมอี่กร้อยละ 4.7 
วางแผนท่ีจะเดนิทางทอ่งเท่ียวยงัตา่งประเทศ และร้อยละ 3.1 วางแผนท่ีจะเดนิทางท่องเท่ียวทัง้ในประเทศ
และตา่งประเทศ 

 
หากเปรียบเทียบระหวา่งผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก พบวา่ความคดิเห็น

เก่ียวกบัแผนการเดนิทางทอ่งเท่ียวในอีก 1 ปีข้างหน้าคล้ายคลงึกนั กลา่วคือ มากกวา่คร่ึงหนึง่ “ยงัไมแ่นใ่จ
วา่จะเดนิทางทอ่งเท่ียวไปยงัท่ีใด/ ยงัไมไ่ด้วางแผนไว้” (ผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง ร้อยละ 54.7 และผู้ เดนิทาง
อ าเภอรอบนอก ร้อยละ 59.2) และเชน่เดียวกนัส าหรับผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมท่ี่วางแผนจะเดนิทาง
ทอ่งเท่ียวภายในประเทศ พบวา่สดัสว่นของผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกคอ่นข้าง
ใกล้เคียงกนัเทา่กบัร้อยละ 38.7 และร้อยละ 39.1 ตามล าดบั โดยข้อแตกตา่งประการเดียวท่ีพบ ได้แก่                
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองมีแผนท่ีจะเดนิทางท่องเท่ียวตา่งประเทศในสดัส่วนท่ีสงูกว่าผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก
อยูบ้่าง (ร้อยละ 6.6 และร้อยละ 1.8 ตามล าดบั)  

 
แผนภมูิภาพที่ 32 แสดงสดัสว่นเป้าหมายการเดินทาง 10 อนัดบัแรกที่ผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่สนใจที่จะเดินทางท่องเท่ียวไปในอีก 1 ปีข้างหน้า 
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3.8 

3.1 4.0 1.8 

31.0 
56.5 54.7 59.2 

รวม 10 จงัหวดั เชียงใหม ่ อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 

ยงัไมแ่น่ใจ/ไมไ่ด้วางแผนในอีก 1 ปี
ข้างหน้า 

ทัง้ในประเทศและต่างประเทศ 

ต่างประเทศ 

ภายในประเทศ 

แผนภมูิภาพที่ 31 แสดงสดัสว่นของผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่ที่สนใจจะเดินทางท่องเท่ียวในอีก 1 ปีข้างหน้า เปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทาง

อ าเภอรอบนอก และเปรียบเทียบกบัภาพรวม 10 จงัหวดั  

(ร้อยละ) 
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กรุงเทพฯ 

ประจวบคีรีขนัธ์ 

ตราด 

เลย 

สรุาษฎร์ธานี 

(ร้อยละ) 
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ส าหรับเป้าหมายการเดนิทางทอ่งเท่ียวของผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมใ่นปี 2554 ยงัคงเป็นจงัหวดั
ทอ่งเท่ียวยอดนิยมของผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมเ่ชน่เดียวกนักบัในชว่งท่ีผ่านมา ได้แก่ เป้าหมายจงัหวดั
เชียงราย หรือจงัหวดัแมฮ่อ่งสอน ซึง่ยงัคงเป็นทางเลือกล าดบัต้นๆ ส าหรับผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมท่ี่วางแผน
จะเดนิทางทอ่งเท่ียวภายในประเทศในอีก 1 ปีข้างหน้า ส่วนสถานท่ีทอ่งเท่ียวในล าดบัอ่ืนๆ พบวา่เป็น
จงัหวดัข้ามภมูิภาคท่ีมีพืน้ท่ีตดิทะเลเกือบทัง้หมด อาทิ จงัหวดักระบี่ จงัหวดัชลบรีุ จงัหวดัระยอง และ
จงัหวดัภเูก็ต มีเพียงกรุงเทพฯ และจงัหวดัเลย ท่ีมิใชแ่หล่งทอ่งเท่ียวชายทะเลท่ีติดอนัดบัเป้าหมายการ
เดนิทางในปีหน้าเป็นล าดบัต้นๆส าหรับผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม ่ 

เม่ือเปรียบเทียบเป้าหมายในแผนการเดนิทางของผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมท่ัง้ท่ีอยูใ่นอ าเภอเมือง
และในอ าเภอรอบนอก พบว่านอกจากเป้าหมายจงัหวดัเชียงรายและจงัหวดัแมฮ่อ่งสอนซึง่เป็นเป้าหมาย
ยอดนิยมของผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมท่ัง้หมดแล้ว ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองให้ความสนใจท่ีจะเดนิทางไป
ทอ่งเท่ียวท่ีจงัหวดักระบี่  จงัหวดัสรุาษฎร์ธานี และจงัหวดัเลย ในสดัสว่นท่ีสงูกวา่ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก
อยูบ้่างขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกให้ความสนใจ จงัหวดัหนองคาย และจงัหวดัตราด มากกว่า          
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง  

 เป้าหมายการเดินทางท่องเที่ยวใน 1 ปีข้างหน้า 

อนัดบั ผู้ เดินทางอ าเภอเมือง ร้อยละ ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก ร้อยละ 

1. แมฮ่่องสอน 15.2 เชียงราย 15.3 
2. กระบี ่ 13.4 แมฮ่่องสอน 12.6 
3. เชียงราย 10.4 กระบี ่ 9.9 
4. ชลบรีุ 5.5 ระยอง 8.1 
5. ภเูก็ต 5.5 ชลบรีุ 7.2 
6. สรุาษฎร์ธาน ี 5.5 ภเูก็ต 5.4 
7. ระยอง 4.9 หนองคาย 5.4 
8. กรุงเทพฯ 4.9 กรุงเทพฯ 4.5 
9. ประจวบคีรีขนัธ์ 4.9 ประจวบคีรีขนัธ์ 3.6 
10. เลย 4.3 ตราด 3.6 

ตารางที่ 5 แสดงเป้าหมายการเดินทาง 10 อนัดบัแรกที่ผู้ เดินทางอ าเภอเมืองและผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกสนใจที่จะเดินทางท่องเท่ียวไปในอีก 1 ปีข้างหน้า 

 

ชว่งเวลาท่ีผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมใ่ห้ความ
สนใจท่ีจะเดนิทางท่องเท่ียวสว่นใหญ่จะเป็นชว่ง 
เฉพาะตัง้แตเ่ดือนมีนาคม-พฤษภาคม ซึง่ตรงกบั
ชว่งปิดเทอม สดัส่วนผู้ เดินทางชาวเชียงใหมท่ี่
วางแผนจะเดนิทางทอ่งเท่ียวในชว่งเวลานีค้อ่นข้าง
สงูกวา่ผู้ เดนิทางตา่งจงัหวดัอ่ืน ๆ ในภาพรวม  
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รวม 10 จงัหวดั 

เชียงใหม่ 

แผนภมูิภาพที่ 33 แสดงช่วงเวลาของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดที่ผู้ เดินทาง 
ชาวเชียงใหม่วางแผนไว้ในอีก 1 ปีข้างหน้า 

(ร้อยละ) 
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นอกจากนีย้ังพบว่า ผู้ เดินทางอ าเภอรอบ-
นอกมีแนวโน้มจะหลีกเล่ียงการเดินทางในช่วง
เดือนมีนาคม ขณะท่ีแสดงความจ านงเดินทาง
ในช่วงเดือนพฤศจิกายน แตกต่างกับผู้ เดินทาง
อ า เภอเมืองอยู่ บ้าง  ส่วนช่วง เวลา อ่ืนๆ นัน้                 
มีสดัสว่นการเดนิทางท่ีคล้ายคลงึกนัมาก 

 
แผนภมูิภาพที่ 34 แสดงช่วงเวลาของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดในอีก 1 ปีข้างหน้าเปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 

3.3 จุดประสงค์ในการเดนิทางท่องเที่ยว 
เม่ือสอบถามผู้ เดินทางชาวเชียงใหมท่ี่สนใจจะเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัในอีก 1 ปีข้างหน้า 

(ร้อยละ 38.8) ถึง “จดุประสงค์” ของการเดนิทางดงักล่าว พบวา่สว่นใหญ่แสดงเหตผุลท่ีคล้ายกนักบั            
ผู้ เดนิทางชาวจงัหวดัอ่ืนๆ กลา่วคือ สว่นใหญ่ร้อยละ 85.8 ระบวุา่เป็นการเดนิทางเพื่อ “ไปทอ่งเท่ียว” 
ขณะท่ีร้อยละ 12.0 เดนิทางเพ่ือ “ไปเย่ียมญาต/ิ เพ่ือน” อยา่งไรก็ดี พบวา่ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมมี่สดัสว่น
ผู้ ท่ีเดนิทางท่องเท่ียวเพ่ือ “กลบัไปเย่ียมบ้านเกิด” คอ่นข้างสงูกวา่คา่เฉล่ียภาพรวม 10 จงัหวดั โดยเฉพาะ 
ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก 

เม่ือพิจารณาตามลกัษณะภูมิหลงัทางกายภาพ พบว่าผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมอ่าย ุ51-60 ปี เป็น
กลุม่เดียวท่ีมี “จดุประสงค์” ของการท่องเท่ียวเดนิทางเพื่อ “ไปเย่ียมญาติ/ เพ่ือน” ในสดัสว่นท่ีสงู (ร้อยละ 
29.6) มากกวา่ผู้ เดินทางชาวเชียงใหมใ่นชว่งอายอ่ืุนๆ 

 
แผนภมูิภาพที่ 35 แสดง “จดุประสงค์” ของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดในอีก 1 ปีข้างหน้าของผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่ 

3.4 ประเภทของสถานท่ีพักค้างคืน (เฉพาะการ
เดนิทางภายในประเทศ) 

เม่ือสอบถามผู้ เดินทางชาวเชียงใหม ่          
ท่ีสนใจจะเดนิทางท่องเท่ียวตา่งจงัหวดัในอีก 1 ปี
ข้างหน้า (ร้อยละ 38.8) ถึง “ประเภทของสถานท่ี
พกัค้างคืน” พบวา่ส่วนใหญ่ ประมาณ 1 ใน 3 นิยม
เลือกท่ีพกัประเภท “โรงแรม” ร้อยละ 32.7 
รองลงมาได้แก่ “บ้านญาต/ิบ้านเพ่ือน” ร้อยละ 
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(ร้อยละ) 

89.1 85.8 86.0 85.6 87.6 88.7 84.4 88.2 
70.4 

100.0 

13.8 12.0 12.8 10.8 12.4 7.5 13.3 

2.9 

29.6 
0.0 

2.6 4.4 3.7 5.4 2.7 5.7 4.4 

8.8 

3.7 0.0 
รวม 10 
จงัหวดั 

เชียงใหม ่ อ.เมือง อ. รอบนอก 18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกวา่ 60 ปี 

ไปท่องเท่ียว 

ไปเยี่ยมญาติ/ เพ่ือน 

กลบัไปเยี่ยมบ้านเกิด 

(ร้อยละ) 
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เกสท์เฮ้าส์ 

บ้านพกัรับรองของทางราชการ 

รวม 10 จงัหวดั 

เชียงใหม ่

   

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 36 แสดงประเภทของสถานที่พกัค้างคืน ระหว่างการเดินทาง
ท่องเท่ียวต่างจงัหวัดของผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่ 
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หากเปรียบเทียบกบัภาพรวม 10 จงัหวดั ผู้ เดินทางชาวเชียงใหม ่โดยเฉพาะผู้ เดนิทางอ าเภอ           
รอบนอก มีแนวโน้มท่ีจะเลือกพกัค้างท่ี “บ้านญาติ/บ้านเพ่ือน” หรือ “ท่ีพกัในอทุยานแหง่ชาติ” หรือ             
“เกสท์เฮ้าส์” ในสดัสว่นท่ีสงูกวา่ผู้ เดินทางจงัหวดัอ่ืนๆ ในพืน้ท่ีศกึษา และในทิศทางตรงกนัข้ามท่ีพกั
ประเภท “บงักาโล/รีสอร์ท” ซึ่งเป็นท่ีพกัท่ีได้รับความนิยมมากท่ีสดุ (ร้อยละ 39.1) จากการส ารวจ                    
ในภาพรวม 10 จงัหวดั กลบัไมไ่ด้รับความนิยมจากผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมม่ากนกั (มีสดัสว่นเพียง             
ร้อยละ 20.0)  

 
ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมใ่นชว่งวยัท่ีแตกตา่งกนั มีแนวโน้มนิยมประเภทของท่ีพกัแตกตา่งกนัไปด้วย 

โดยพบวา่ ท่ีพกัประเภท “โรงแรม” ได้รับความนิยมมากขึน้ เม่ืออายเุพิ่มขึน้ ในขณะท่ีท่ีพกัประเภท 
“บงักาโล/รีสอร์ท” และ “ท่ีพกัในอทุยานแหง่ชาต”ิ จะเป็นท่ีนิยมในหมูผู่้ เดินทางชาวเชียงใหมก่ลุม่อายนุ้อย 
ความนิยมตอ่ท่ีพกัทัง้สองประเภทนีล้ดลงเม่ืออายเุพิ่มขึน้ เชน่เดียวกนักบัท่ีพกัประเภท “เกสท์เฮ้าส์”         
ท่ีได้รับความนิยมในหมูผู่้ เดินทางชาวเชียงใหมว่ยัเร่ิมท างาน ไปจนถึงผู้ใหญ่วยั 40 ปี มากกว่าผู้ เดนิทาง
ชาวเชียงใหมท่ี่อยูใ่นชว่งอายอ่ืุนๆ ขณะท่ีผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมก่ลุม่อาย ุ23-30 ปี และกลุม่ผู้ใหญ่สงูวยั 
อาย ุ51-60 ปีเป็นสองกลุม่ท่ีมีสดัสว่นการเดนิทางไปพกับ้านญาติ/เพ่ือน สงูกวา่กลุม่อายอ่ืุน ๆ 

3.5 ข้อจ ากัดต่างๆ ที่ท าให้ไม่สามารถเดนิทางท่องเที่ยวสถานที่ที่อยากไปมากที่สุด

 
แผนภมูิภาพที่  38 แสดงสดัสว่นข้อจ ากดัต่าง ๆ ที่ท าให้ไม่สามารถเดินทางท่องเท่ียวสถานท่ีที่อยากไปมากที่สดุในอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก  
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33.3 

23.9 
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33.3 

9.7 

17.0 
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0.0 

16.8 
13.2 8.9 11.8 

3.7 
0.0 

18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกวา่ 60 ปี 

โรงแรม 

บ้านญาต/ิบ้านเพื่อน 

บงักาโล/ รีสอร์ท 

เกสท์เฮ้าส์ 

ที่พกัในอทุยาน
แห่งชาติ 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 37 แสดงประเภทของสถานที่พกัค้างคืน ระหว่างการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่จ าแนกตามช่วงอายุ 

30.2 

28.9 

21.7 

26.9 

21.2 

6.9 

4.3 

30.5 

33.4 

18.5 

27.3 

17.6 

6.2 

4.4 

29.8 

21.2 

27.3 

26.3 

27.3 

8.1 

4.0 

เพื่อน/ครอบครัว/คนรัก ไมอ่ยากไปสถานท่ีนัน้ด้วย 

ตนเองติดธุระ (ท างาน/ เรียน) 

เพื่อน/ครอบครัว/คนรัก ติดธุระ (ท างาน/ เรียน) 

ค่าใช้จ่ายในการไปเท่ียวสถานท่ีนัน้แพงจึงยงัไมว่างแผนไป 

เงินท่ีมียงัไมพ่อต่อการไปเท่ียวสถานท่ีท่ีอยากไป 

ไมม่ัน่ใจในความปลอดภยัของสถานท่ี 

ไมม่ัน่ใจในความปลอดภยัในการเดินทาง 

เชียงใหมโ่ดยรวม 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

(ร้อยละ) 

เงนิ 

เวลา 
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ในกลุ่มผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่ท่ีมีแผนเดินทางท่องเท่ียว แต่ระบุสถานท่ีท่องเท่ียวท่ียงัไม่เคยไป
และอยากไปมากท่ีสุด กับสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีสนใจจะเดินทางไปในอีก 1 ปีข้างหน้าเป็นคนละแห่งกัน              
เม่ือสอบถามถึงเหตุผลท่ีท าให้ไม่คิดวางแผนเดินทางไปยังสถานท่ีท่ีอยากไปมากท่ีสุดแต่ยังไม่เคยไป  
ในช่วง 1 ปีข้างหน้าอย่างท่ีตนเองใฝ่ฝันไว้นัน้ พบว่าอาจสามารถจ าแนกได้เป็น 5 ประเด็นหลัก โดย 
ประเด็นแรกเก่ียวกับความพร้อมและความเห็น ท่ียังไม่ตรงกันของมวลสมาชิก ซึ่งในกรณีผู้ เดินทาง              
ชาวเชียงใหม่มีสดัส่วนสูงท่ีสุดถึงร้อยละ 30.2 นอกนัน้เป็นประเด็นเก่ียวกับข้อจ ากัดด้าน “เวลา” ทัง้ตน          
ไม่ว่าง (ร้อยละ 28.9) หรือคนอ่ืนไม่ว่าง (ร้อยละ 21.7) และประเด็นข้อจ ากัดเก่ียวกับ “เงิน/งบประมาณ 
การเดินทางท่ีจะต้องใช้” ทัง้ท่ีแจ้งว่าเตรียมไว้ไม่เพียงพอ (ร้อยละ 21.2) หรือทราบแล้วว่าการเดินทางต้อง
ใช้งบสูง จึงไม่ได้คิดเดินทางไปอย่างจริงจงั (ร้อยละ 26.9) เป็นต้น ส่วนข้อจ ากดัในด้านอ่ืนๆ เก่ียวกบัด้าน
ความปลอดภัยทัง้ท่ีเก่ียวกับสถานท่ีท่องเท่ียวนัน้ๆ (ร้อยละ 6.9) และประเด็นเก่ียวกับความปลอดภัย             
ในการเดนิทาง (ร้อยละ 4.3) ตามล าดบั 

 นอกจากนัน้หากพิจารณาข้อจ ากดัเปรียบเทียบระหวา่งผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง และผู้ เดินทาง 
อ าเภอรอบนอก พบวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองมีแนวโน้มติดข้อจ ากดัด้านเวลา ขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอรอบ-
นอกมีโอกาสเกิดเง่ือนไขด้านคา่ใช้จา่ยมากกว่าอยูบ้่าง 

3.6 วิธีการเดนิทางและพาหนะในการเดินทางท่องเที่ยว 

 เชียงใหมเ่ป็นจงัหวดัท่ีผู้คนส่วนใหญ่นิยม
เดนิทางท่องเท่ียวกนัเอง โดยไมซื่อ้แพ็คเกจใด ๆ                 
คดิเป็นร้อยละ 94.2 สงูท่ีสดุเม่ือเทียบกบัผู้ เดนิทาง
จงัหวดัอ่ืนๆ (คา่เฉล่ียของ 10 จงัหวดัท่ีท าการศกึษา        
ในครัง้นีอ้ยูท่ี่ร้อยละ 86.6) และในขณะท่ีภาพรวม 10 
จงัหวดัมีสดัส่วนของกลุม่เป้าหมายท่ีเดินทางท่องเท่ียว
โดยใช้บริการของบริษัททวัร์ หรือไปแบบกรุ๊ปทวัร์คิด
เป็นร้อยละ 8.6 ขณะท่ีผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมท่ี่นิยม

เดนิทางท่องเท่ียวในลกัษณะไปกบัทวัร์มีเพียงร้อยละ 4.1 เทา่นัน้ โดยมีผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมเ่พียงร้อยละ 
0.7 เลือกซือ้แพ็คเกจตามงานสง่เสริมการขาย
หรือโปรโมชัน่ตา่ง ๆ แล้วเดนิทางไปกนัเอง 

เม่ือพิจารณารูปแบบการเดนิทางตาม
ชว่งอายขุองผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม ่พบวา่การ
เดนิทางท่องเท่ียวกนัเอง แบบไมซื่อ้แพ็คเกจ
ใดๆ ได้รับความนิยมในหมูผู่้ เดนิทางชาว-
เชียงใหมอ่ายนุ้อย แตเ่ม่ือมีอายมุากขึน้

86.6 94.2 

8.6 4.1 3.8 0.7 

รวม 10 จงัหวดั เชียงใหม ่

ไมร่ะบ ุ

ไปกนัเองแบบซือ้แพ็คเกจการเดนิทางตาม

สถานท่ีตา่งๆด้วยสว่นหนึ่ง 

ไปกบับริษัททวัร์/กรุ๊ปทวัร์ 

ไปกนัเองแบบไมซื่อ้แพ็คเกจใดๆ 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 39 แสดงลกัษณะการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัของ 
ผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่เปรียบเทียบกับภาพรวม 10 จงัหวดั 

95.8 94.0 94.1 93.7 90.9 
83.3 

1.9 4.3 3.9 6.3 7.6 16.7 
1.3 

0.0 1.0 0.0 0.0 0.0 
18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกวา่ 60 

ปี 

ไปกนัเองแบบ
ไมซื่อ้แพ็คเกจ
ใดๆ 

ไปกบับริษัท
ทวัร์/กรุ๊ปทวัร์ 

ไปกนัเองแบบ
ซือ้แพ็คเกจ 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 40 แสดงลกัษณะการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดินทาง    
ชาวเชียงใหม่จ าแนกตามช่วงอาย ุ
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ลกัษณะการเดนิทางดงักลา่ว กลบัมีแนวโน้มลดลง โดยผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมก่ลุม่อายมุากขึน้หนัไปใช้
บริการบริษัททวัร์มากขึน้ จากสดัสว่นต ่ากวา่ร้อยละ 2.0 ในกลุม่อาย ุ18-22 ปี เพิ่มขึน้ตามอายโุดยล าดบั
เป็นร้อยละ 6.3 ในกลุม่อาย ุ41-50 ปี ร้อยละ 7.6 ในกลุม่อาย ุ51-60 ปี และสงูถึงร้อยละ 16.7 ในกลุม่
ผู้สงูอายมุากกวา่ 60 ปีขึน้ไป 

 

 ส าหรับภาพรวมของพาหนะในการเดินทาง 
พบว่าผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่ส่วนใหญ่เลือกเดินทาง
โดยรถยนต์ส่วนตวั (ร้อยละ 79.4) เช่นเดียวกับ กลุ่ม 
ผู้ เดินทางในภาพรวม (ร้อยละ 80.0) รองลงมาเป็น
การเดินทางท่องเท่ียวโดยการเช่ารถตู้ไปกนัเฉพาะใน
กลุ่มของตน ซึ่งมีผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่นิยมการ
เดินทางในลักษณะนีใ้นสัดส่วนท่ีสูงถึงร้อยละ 29.9 
รวมถึงการเดินทางโดยใช้รถโดยสารประจ าทางทัว่ไป
ซึ่งมีสดัส่วนร้อยละ 30.9 ใกล้เคียงกับสดัส่วนการใช้
พาหนะของกลุ่มตัวอย่างของจังหวัดอ่ืนๆในพืน้ท่ี
ศกึษา  

นอกจากนีย้งัพบว่าผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมเ่ดนิทางทอ่งเท่ียวด้วย “เคร่ืองบิน” ในสดัสว่นถึง           
ร้อยละ 8.4 สงูกวา่คา่เฉล่ียรวม 10 จงัหวดั ซึง่อยูท่ี่ร้อยละ 3.1 เทา่นัน้ 

ส าหรับสดัสว่นผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมท่ี่เดนิทางเป็นคณะทัง้การเดนิทางกบับริษัททวัร์แบบมีไกด์  
และแบบไมมี่ไกด์ เชน่ไปกบัคณะโรงเรียน คณะอบต. มีสดัสว่นเพียงร้อยละ 3.4 และร้อยละ 0.9 ตามล าดบั
โดยพบแนวโน้มท่ีนา่สนใจวา่กลุม่ผู้ เดนิทางเป็นคณะทวัร์มีไกด์สว่นใหญ่เป็นกลุม่คนสงูอาย ุวยัท างานตอน
ปลายถึงวยัเกษียณ ท่ีมีเศรษฐานะระดบัดี (หมายเหตผุู้วิจยั: ขณะที่กลุม่คนที่เดินทางเป็นคณะแบบไมมี่ไกด์เชน่ คณะโรงเรียน 

คณะอบต.ชาวเชียงใหมมี่แนวโน้มเป็นคนวยัท างานระยะกลางอาย ุ41-50 ปี ที่มีเศรษฐานะระดบัปานกลาง) 

 กลา่วสรุปในสว่นนีไ้ด้วา่ มีผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมท่ี่นิยมเดนิทางท่องเท่ียวในสดัสว่นท่ีไมส่งูมากนกั 
โดยหากจะท่องเท่ียวก็มกัเลือกเป้าหมายแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีอยูใ่นจงัหวดัใกล้เคียงเป็นสว่นใหญ่ รวมถึงหาก
ตดัสินใจเดนิทางไกลก็มกัเป็นนกัเดนิทางท่ีมีการวางแผนลว่งหน้า หรือเตรียมการเร่ืองท่ีพกัไว้ก่อน โดยมี
สดัสว่นกลุม่ท่ีคาดวา่จะเดนิทางในอนาคตอนัไกล (1 ปีข้างหน้า) ไมม่ากนกั (ไมถ่ึงกึ่งหนึง่) และพบวา่
เป้าหมายการเดนิทางก็ยงัคงเป็นจงัหวดัใกล้เคียง โดยเฉพาะจงัหวดัเชียงราย และจงัหวดัแมฮ่่องสอน 
 อยา่งไรก็ตามมีผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่ในสดัสว่นไมน้่อย ท่ีเลือกวางแผนเดนิทางข้ามภมูิภาค 
โดยเฉพาะการเดินทางไปแหลง่ทอ่งเท่ียวชายทะเล อยา่งจงัหวดักระบี่ จงัหวัดชลบรีุ หรือจงัหวดัระยอง          
ในวนัหยดุยาวชว่งเทศกาลสงกรานต์ โดยใช้พาหนะรถยนต์สว่นตวั หรือรถตู้ ท่ีเชา่ไปกนัเอง รวมถึง                
รถประจ าทางท่ีวิ่งระหวา่งจงัหวดัเชียงใหมก่บัเมืองชายทะเลภาคตะวนัออก 

80.0 

26.6 

27.1 

4.7 

3.1 

5.3 

4.2 

79.4 

29.9 

30.9 

4.6 

8.4 

3.4 

0.9 

โดยรถสว่นตวั 

โดยเช่ารถตู้ /รถทวัร์ โดยไม่มีคนอื่น 

โดยรถโดยสารประจ าทาง/รถทวัร์ทัว่ไป 

โดยรถไฟ 

โดยเคร่ืองบนิ 

แบบมีไกด์น าเที่ยว 

แบบไม่มีไกด์น าเที่ยว เช่นไปกบั คณะ
อบต. คณะเทศบาล 

รวม 10 จงัหวดั 

เชียงใหม ่

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 41 แสดงภาพรวมของพาหนะที่เลอืกใช้ในการเดินทาง
ท่องเท่ียวต่างจงัหวัดของผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่ 
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บทที่ 4 แหล่งท่องเที่ยวยอดนิยม 

4.1 แหล่งท่องเที่ยวยอดนิยมส าหรับผู้เดนิทางชาวเชียงใหม่ 

หากรวบรวมแหลง่ท่องเท่ียวท่ีผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมเ่คยเดนิทางไปเย่ียมเยือนในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา
ทัง้การเดนิทางแบบพกัค้างคืนและการเดินทางแบบเช้าไปเย็นกลบั พบวา่อ าเภอแมส่าย จงัหวดัเชียงราย 
เป็นแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีได้รับความนิยมในสดัสว่นสงูท่ีสดุถึงร้อยละ 34.2 รองลงมาได้แก่ อ าเภอปาย จงัหวดั
แมฮ่อ่งสอน ได้รับความนิยมในสดัสว่นรองลงมาร้อยละ 23.6  

 
แผนภมูิภาพที่ 42 แสดงแหล่งท่องเท่ียวยอดนิยม 10 อนัดบัแรกที่ผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่เคยไปเยี่ยมเยือนในช่วง 2 ปีที่ผ่านมา 

โดยเป็นท่ีน่าสงัเกตว่าแหลง่ทอ่งเท่ียวสว่นใหญ่ท่ีผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมช่ื่นชอบ เป็นแหลง่-
ทอ่งเท่ียวท่ีตัง้อยูภ่ายในภมูิภาคเดียวกนักบัจงัหวดัเชียงใหมท่ัง้สิน้ (แสดงโดยกราฟแทง่สีเข้ม) และเป็น
สถานท่ีตัง้ของวดัท่ีส าคญัๆ หลายแหง่ ไมว่า่จะเป็น วดัพระธาตลุ าปางหลวง จ.ล าปาง (ร้อยละ 8.8)        
วดัพระธาตหุริภญุชยั จ.ล าพนู (ร้อยละ 7.1) หรือวดัร่องขุ่น จ.เชียงราย (ร้อยละ 4.8) กว๊านพะเยา จ.พะเยา
ก็ติดอนัดบัแหลง่ทอ่งเท่ียวยอดนิยมของผู้ เดินทางชาวเชียงใหมเ่ชน่กนัท่ีร้อยละ 4.7 

สว่นแหลง่ทอ่งเท่ียวยอดนิยมภายนอกภมูิภาค (แสดงโดยกราฟแทง่สีอ่อน) อนัดบัหนึ่งได้แก่ พทัยา 
จ.ชลบรีุ (ร้อยละ 12.3) รองลงมาได้แก่ แหลง่ช้อปปิง้ตามห้างสรรพสินค้าในกรุงเทพฯ (ร้อยละ 9.5) ขณะท่ี
แหลง่ทอ่งเท่ียวนอกภมูิภาคอ่ืนๆ ล้วนเป็นแหลง่ทอ่งเท่ียวทางทะเลทัง้สิน้ ได้แก่ อ าเภอหวัหิน จงัหวดั
ประจวบคีรีขนัธ์ อ าเภอชะอ า จงัหวดัเพชรบรีุ เกาะช้าง จงัหวดัตราด ซึง่ได้รับความนิยมเลือกเดนิทางไป
ทอ่งเท่ียวในช่วง 2 ปีท่ีผ่านมาจากผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่ในสดัสว่นท่ีสงูถึงร้อยละ 5.2  ร้อยละ 5.1 และ
ร้อยละ 4.7 ตามล าดบั 
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9.5 
8.8 

7.1 

5.2 
5.1 

4.8 

4.7 
4.7 

แมส่าย 

อ าเภอปาย 

พทัยา 
แหลง่ช้อปปิง้ฯ ใน กทม. 

วดัพระธาตลุ าปางหลวง 

วดัพระธาตหุริภญุชยั 
หวัหิน 

หาดชะอ า 

วดัร่องขุ่น 
เกาะช้าง 

กว๊านพะเยา 

(ร้อยละ) 



รายงานฉบบัสมบรูณ์ (Final Report) 
โครงการส ารวจทศันคติและพฤติกรรมในการเดินทางท่องเท่ียวของชาวไทยในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัท่องเท่ียว (เชียงใหม)่ 

 37   

 

4.2 แหล่งท่องเที่ยวที่ยังไม่เคยไปและอยากไปมากที่สุด 

ภายหลงัจากทราบแหลง่ท่องเท่ียวท่ีผู้ เดินทางชาวเชียงใหมน่ิยมเดนิทางไป (ในอดีต) แล้วคราวนี ้
มาพิจารณาแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมย่งัไมเ่คยไปและอยากไปมากท่ีสดุ ซึง่พบวา่มากกว่า
คร่ึงหนึง่เป็นแหลง่ทอ่งเท่ียวชายทะเล โดยเฉพาะ “เกาะพีพี จงัหวดักระบี่” และทะเลจงัหวดัภเูก็ต นัน้        
มีผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่ถึงร้อยละ 13.3 และร้อยละ 5.8 ท่ียงัไมเ่คยไปและอยากไปมากท่ีสดุ  

อนึง่เป็นท่ีน่าสงัเกตวา่ แหลง่ทอ่งเท่ียวอนัดบั 3 ท่ีผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมย่งัไมเ่คยเดนิทางไปและ
อยากไปมากท่ีสดุ นัน้เป็นแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีอยูไ่มห่า่งไกลจากจงัหวดัเชียงใหม่นกั (แตอ่าจไกลจาก                   
ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก) ได้แก่ อ าเภอปาย จงัหวดัแมฮ่อ่งสอน โดยมีผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมถ่ึงร้อยละ 
5.6 อยากเดนิทางไปเท่ียวท่ีอ าเภอปาย แตย่งัไมมี่โอกาสได้ไป  

แหลง่ทอ่งเท่ียวตดิทะเลแหง่อ่ืนๆ ท่ีผู้ เดนิทาง         
ชาวเชียงใหมอ่ยากไปมากท่ีสดุในอนัดบัต้นๆ เชน่ เกาะสมยุ 
จงัหวดัสรุาษฎร์ธานี ทะเลแหวก จงัหวดักระบี่  เกาะสิมิลนั 
จงัหวดัพงังา เกาะช้าง จงัหวดัตราด หาดป่าตอง จงัหวดัภเูก็ต 
เป็นต้น 

นอกจากนี ้ยงัมีแหลง่ท่องเท่ียวอ่ืนๆ ท่ีไมใ่ชแ่หลง่
ทอ่งเท่ียวทางทะเลท่ีผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมอ่ยากไปมากท่ีสดุ 
รองจากอ าเภอปาย ได้แก่  ภกูระดงึ จงัหวดัเลย และภชีูฟ้้า 
จงัหวดัเชียงราย เป็นต้น 

ส าหรับเหตผุลอนัเป็นแรงจงูใจท่ีท าให้ท่ีผู้ เดนิทาง         
ชาวเชียงใหมรู้่สกึอยากเดนิทางไปทอ่งเท่ียวยงัสถานท่ีเหล่านัน้ 
สามารถสรุปสาระได้เป็นประเดน็หลกั ๆ ดงันี ้ 

– เหตผุลหลกัส าหรับผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมร้่อยละ 51.7 คือ เพ่ือตอบสนองความต้องการ
ทางกายภาพ เชน่ ไปเพ่ือชมวิวทิวทศัน์ท่ีสวยงาม ไปเพ่ือรับอากาศบริสทุธ์ิ ไปเพ่ือได้ลิม้
ลองอาหาร/ร้านอาหารมีช่ือของท้องถ่ินนัน้ๆ  

– เหตผุลล าดบัรองลงมาส าหรับผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมร้่อยละ 35.1 คือเพ่ือ ได้เห็น / ได้
สมัผสั แหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีแปลกใหม่  

– ร้อยละ 12.8 ต้องการความภาคภมูิใจท่ีจะได้ประสบการณ์แปลกใหม่  
– ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมร้่อยละ 8.3 อยากไป เพราะ ความมีช่ือเสียงของแหลง่ท่องเท่ียวนัน้  
– ร้อยละ 4.5 ไปทอ่งเท่ียว เพราะแรงจงูใจท่ีจะได้รับจากการเรียนรู้สิ่งใหม่ๆ  

13.3 

5.8 

5.6 

5.2 

4.7 

4.3 
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4.0 

3.1 

2.7 

เกาะพีพี 
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ทะเลแหวก 

เกาะสิมิลนั 
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เกาะช้าง 

หาดป่าตอง 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 43 แสดงสดัสว่น 10 อนัดบั “แหลง่ท่องเท่ียว" ที่ผู้ เดินทาง     
ชาวเชียงใหม่ยงัไม่เคยไปและอยากไปมากที่สดุ 
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– ร้อยละ 2.3 เป็นเหตผุลท่ีเก่ียวข้องกบัความเช่ือ / ความศกัดิส์ิทธ์ิ ของแหลง่ท่องเท่ียว เชน่ 
การไปนมสัการสถานท่ีส าคญัทางศาสนาหรือการไปกราบไหว้ขอพรสิ่งศกัดิส์ิทธ์ิของ
จงัหวดันัน้ๆ  

– ท่ีเหลืออีกร้อยละ 1.4 ไปเพ่ือได้ท ากิจกรรมท่ีช่ืนชอบ 
(หมายเหต ุ: สดัสว่นร้อยละค านวณจากฐานกลุม่ตวัอยา่งที่แสดงความเห็น) 

ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองต้องการไปทอ่งเท่ียวยงัสถานท่ีๆตนไมเ่คยไป เพ่ือตอบสนองความต้องการ
ทางกายภาพเป็นหลกั (ร้อยละ 54.2) เป็นสดัสว่นท่ีสงูกว่าผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกซึ่งมีสดัสว่นอยูท่ี่ร้อยละ 
47.6 

 
แผนภมูิภาพที่ 44 แสดงเหตุผลของผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่ที่ต้องการเดินทางไปเท่ียวยงั                     

“แหลง่ท่องเท่ียว" ที่ยงัไม่เคยไปและอยากไปมากที่สดุจ าแนกตามอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

ส าหรับผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่ใน
อ าเภอรอบนอก มีเหตผุลส าหรับความต้องการ
ไปท่องเ ท่ียวยังสถานท่ีๆ ตนไม่เคยไป ใน
ลักษณะท่ีไม่แตกต่างจากผู้ เดินทางอ าเภอ
เมืองเท่าใดนัก กล่าวคือ เป็นความต้องการ
เพ่ือตอบสนองความอยากรู้ อยากเห็นทาง
กายภาพ และสมัผสัประสบการณ์ท่ีแปลกใหม่
เป็นหลกั เชน่เดียวกนัทัง้สองพืน้ท่ี 

เม่ือพิจารณาเหตผุลของการเดนิทางท่องเท่ียวจ าแนกตามชว่งอาย ุพบว่าผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม ่        
ท่ีมีอายมุากขึน้ มีแนวโน้มใช้แรงจงูใจเดนิทางทอ่งเท่ียวด้วยเหตผุลด้าน “การตอบตอบสนองความต้องการ
ทางกายภาพ” “การได้สมัผสั แหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีแปลกใหม่” หรือ “ความภมูิใจท่ีจะได้ประสบการณ์แปลก
ใหม”่ ในสดัส่วนท่ีลดลง แตก่ลบัเลือกใช้แรงจงูใจเดนิทาง เพราะ “ความมีช่ือเสียงของแหลง่ทอ่งเท่ียวนัน้” 
“แรงจงูใจท่ีได้จากการเรียนรู้” หรือเพราะ “ความเช่ือ / ความศกัดิส์ิทธ์ิของแหลง่ท่องเท่ียว” ในสดัสว่น          
ท่ีสงูขึน้กวา่กลุม่ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมท่ี่อายนุ้อย 
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18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกวา่ 60 ปี   (ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 45 แสดงเหตผุลของผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่ที่ต้องการเดินทางไปเที่ยวยงั “แหลง่ท่องเท่ียว" ที่ยงัไม่เคยไปและอยากไปมากที่สดุจ าแนกตามอายุ 
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ผลสรุปในสว่นนีก้ลา่วได้วา่แหลง่ทอ่งเท่ียวยอดนิยมของผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมส่ว่นใหญ่เป็น
เป้าหมายทอ่งเท่ียวยอดนิยมในอ าเภอใกล้เคียง โดยเฉพาะ อ.แมส่าย จงัหวดัเชียงราย และอ.ปาย จงัหวดั
แมฮ่อ่งสอน อยา่งไรก็ตามส าหรับแหลง่ท่องเท่ียวอ่ืนๆ ท่ีอยูไ่กลออกไป หากไมน่บัรวมกรุงเทพฯ               
(ซึง่ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมน่ิยมเดนิทางมาช้อปปิง้อยูแ่ล้ว) พืน้ท่ีอ่ืนๆ ล้วนเป็นเมืองท่องเท่ียวชายทะเลท่ีมี
ช่ือเสียงทัง้สิน้ โดยเฉพาะจงัหวดัชลบรีุ และจงัหวดัระยอง  

ส าหรับเป้าหมายท่ียงัไมเ่คยเดนิทางไป และอยากไปมากท่ีสดุ ได้แก่ เกาะพีพี จงัหวดักระบี่ และ
ทะเลท่ีจงัหวดัภเูก็ต โดยมีจินตนาการท่ีได้สมัผสัวิวทิวทศัน์ เพ่ือเตมิเตม็ประสบการณ์แปลกใหมใ่ห้กบัชีวิต 
เป็นแรงบนัดาลใจเบือ้งต้น 
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บทที่ 5 พฤตกิรรมการบริโภคส่ือของผู้เดนิทางชาวเชียงใหม่ 

5.1 ช่องทางส่ือที่ใช้เป็นประจ าเพ่ือรับทราบข้อมูลข่าวสารด้านการท่องเท่ียว 

  
แผนภมูิภาพที่ 46 แสดงช่องทางการรับรู้ข้อมลูข่าวสารที่เกี่ยวกบัการท่องเท่ียวของผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่ 

ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมรั่บรู้ข้อมลูขา่วสารด้านการท่องเท่ียวจากช่องทางท่ีไมไ่ด้แตกตา่งจาก
ภาพรวม 10 จงัหวดัเทา่ใดนกั โดยเป็นการรับรู้ข้อมลูขา่วสารผา่นเพ่ือน/คนรู้จกั มากเป็นอนัดบัหนึง่ (ร้อย-
ละ 72.2) อยา่งไรก็ตาม พบว่าชอ่งทางอ่ืนๆ ท่ีผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมน่ิยมใช้ในการหาข้อมลูขา่วสาร
คอ่นข้างมากเม่ือเทียบกบัผู้ เดนิทางจากจงัหวดัอ่ืนๆ ได้แก่ เว็บไซต์ตา่งๆ ในอินเตอร์เน็ต (ร้อยละ 34.6) ซึง่
สว่นใหญ่ผู้ เดินทางชาวเชียงใหมก่ลุม่นีใ้ช้วิธีการค้นหาข้อมลูทอ่งเท่ียวผา่นทางเสิร์ช เอ็นจิน้ อยา่ง “กเูกิล้ 
(Google)” เป็นหลกั รวมถึงเว็บไซต์ของททท.ก็ได้รับความนิยมจากผู้ เดินทางชาวเชียงใหมใ่นสดัสว่นไม่
น้อย(ร้อยละ 16.4) รองลงมาได้แก่ เว็บไซต์ pantip moohin mthai และ sanook รวมถึงชอ่งทาง ป้าย
โฆษณาขนาดใหญ่ (บลิบอร์ด) ก็มีผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่ถึงร้อยละ 23.2 ท่ีรับรู้ข้อมลู 

ด้านการท่องเท่ียวจากการดปู้ายเหลา่นี ้(ในขณะท่ีภาพรวมมีเพียงร้อยละ 15.5) อนึง่เป็นท่ีนา่
สงัเกตวา่ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่รับรู้ข้อมลูขา่วสารผ่านส่ือโทรทศัน์ ทัง้รายการโฆษณาโทรทศัน์ และ
รายการทอ่งเท่ียวทางโทรทศัน์ น้อยกวา่พืน้ท่ีศกึษาอ่ืนๆ อยูบ้่าง (ร้อยละ 21.0 และร้อยละ 12.9 
ตามล าดบั) 
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(ร้อยละ) 
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5.2 ช่องทางส่ือที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเดนิทางท่องเที่ยว  
 เม่ือพิจารณาชอ่งทางส่ือท่ีมีอิทธิพลสงูตอ่การตดัสินใจเดินทางทอ่งเท่ียว พบว่าผู้ เดนิทางชาว-
เชียงใหมส่ว่นใหญ่ (ร้อยละ 72.0) เห็นวา่ข่าวสารผ่านทางเพ่ือน/คนรู้จกั นา่เช่ือถือมากเป็นอนัดบัหนึง่  
(ร้อยละ 72.0) สว่นช่องทางอ่ืน ๆ ท่ีผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมเ่ห็นวา่นา่เช่ือถือรองลงมา ได้แก่ เว็บไซต์ตา่งๆ 
ในอินเตอร์เน็ต (ร้อยละ 19.1) ซึง่เป็นท่ีนิยมใช้ส าหรับการหาข้อมลูขา่วสารด้านการท่องเท่ียวคอ่นข้างมาก
เม่ือเทียบกบัจงัหวดัอ่ืนๆ ในพืน้ท่ีศกึษา รวมถึงเว็บไซต์ของททท. ก็ได้รับความนา่เช่ือถือจากผู้ เดนิทางชาว-
เชียงใหมใ่นสดัสว่นท่ีสงูพอสมควร (ร้อยละ 12.9) โดยเฉพาะในผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง (ร้อยละ 13.4) 
นอกจากนัน้ชอ่งทางส่ือสารผ่านนิตยสารท่องเท่ียว และป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ (บลิบอร์ด) ซึง่ผู้ เดนิทาง
ชาวเชียงใหมส่ว่นหนึง่ก็เห็นว่ามีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจของตนเชน่เดียวกนั (ร้อยละ 12.1 และ ร้อยละ 
11.7 ตามล าดบั) 

 
5.3 แนวโน้มและพฤตกิรรมการบริโภคส่ือยุคดจิิตอลสมัยใหม่  

ในยคุเทคโนโลยีการส่ือสารไร้พรมแดน 
เชน่ทกุวนันี ้การได้มาซึง่ข้อมลูในเร่ืองใด ๆ 
รวมถึงข้อมลูด้านการทอ่งเท่ียว ล้วนไมมี่
ขอบเขตจ ากดั ซึง่ปัจจบุนัส่ืออินเตอร์เน็ตได้         
เข้ามามีบทบาทในสว่นการประชาสมัพนัธ์แหลง่
ทอ่งเท่ียว การส่ือสารการตลาดท่ีมีวตัถปุระสงค์ 
เพ่ือเข้าถึงกลุม่เป้าหมายอย่างมีประสิทธิภาพ
มากยิ่งขึน้  
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รวมเชียงใหม ่

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

แผนภมูิภาพที่ 47 แสดงสดัสว่นของช่องทางสือ่ที่มีอิทธิพลต่อการตดัสนิใจเดินทางท่องเท่ียวของผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่ 

     (ร้อยละ) 

52.6 

39.0 

25.7 

58.8 

26.7 

38.3 

40.8 

34.5 

20.7 

22.7 

33.5 

6.7 

รวม 10 จงัหวดั 

เชียงใหม ่

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

ไมไ่ด้ใช้อินเตอร์เน็ต ใช้อินเตอร์เน็ต แตไ่มไ่ด้เป็นสมาชิกสงัคมเครือขา่ย ใช้อินเตอร์เน็ตและเป็นสมาชิกสงัคมเครือขา่ย 

แผนภมูิภาพที่ 48 แสดงสดัสว่นการใช้อินเตอร์เน็ตของผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่และสดัสว่น 
ผู้ที่เป็นสมาชิกสงัคมเครือข่าย 

(ร้อยละ) 

ร้อยละ 74.3 
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หากพิจารณากลุ่มผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่ในประเด็นเก่ียวกับการใช้อินเตอร์เน็ต และการเป็น
สมาชิกสงัคมเครือขา่ยนัน้ พบวา่สามารถจ าแนกกลุม่เป้าหมายได้ 3 กลุม่ยอ่ย ดงันี ้

1.) กลุม่ท่ีไมไ่ด้ใช้อินเตอร์เน็ต 
2.) กลุม่ท่ีใช้อินเตอร์เน็ต แตไ่มไ่ด้เป็นสมาชิกสงัคมเครือขา่ยใด (Social Network) 
3.) กลุม่ท่ีปัจจบุนัใช้อินเตอร์เน็ตและเป็นสมาชิกสงัคมเครือขา่ยแหง่ใดแหง่หนึง่ 
โดยหากเปรียบเทียบสัดส่วนของกลุ่มดงักล่าว ในกลุ่มของผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่กับภาพรวม 

พบว่าผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่จดัว่าเป็นผู้ ท่ีใช้อินเตอร์เน็ตมากเป็นจงัหวดัต้นๆ เม่ือเทียบกับจงัหวัดอ่ืน ๆ 
โดยมีสดัสว่นผู้ ท่ีใช้อินเตอร์เน็ตสงูกว่าภาพรวม 10 จงัหวดัอย่างมาก โดยเฉพาะผู้ เดินทางอ าเภอเมือง ซึ่งมี
ผู้ ท่ีใช้อินเตอร์เน็ตเป็นประจ าถึง 3 ใน 4 (ร้อยละ 74.3) และ 1 ใน 3 เป็นสมาชิกสงัคมเครือข่ายแห่งใดแห่ง
หนึ่ง แต่ในทางตรงกันข้ามผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกกลับมีสดัส่วนการใช้อินเตอร์เน็ตไม่ถึงกึ่งหนึ่ง เพียง  
ร้อยละ 34.5 และ มีเพียงร้อยละ 6.7 เทา่นัน้ท่ีเป็นสมาชิกสงัคมเครือขา่ยด้วย 

 

หากพิจารณากลุม่ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมท่ี่เป็น
สมาชิกสังคมเครือข่ายนัน้  พบว่า ส่วนใหญ่เ ป็น
กลุ่มเป้าหมายท่ีมีเป็นนกัศึกษา หรือกลุ่มคนวยัท างาน
ระยะต้นในสัดส่วน ท่ีสูงกว่ากลุ่ม อ่ืน  ๆ (สัดส่วน                
ร้อยละ 40.6 และร้อยละ 17.1 ตามล าดบั)  

ผลสรุปในสว่นนีก้ลา่วได้วา่ แหลง่ข้อมลูด้านการทอ่งเท่ียวท่ีส าคญัของผู้ เดินทางชาวเชียงใหม ่
ได้แก่ แหลง่ข้อมลูจากเพ่ือน คนรู้จกั และข้อมลูทางเว็บไซต์ตา่งๆ โดยเฉพาะกเูกิล้ และเว็บไซต์ของ ททท. 
รวมถึงชอ่งทางส่ือด้วยป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ และนิตยสารทอ่งเท่ียวก็เป็นแหลง่ข้อมลูท่ีมีความส าคญั
ส าหรับผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมใ่นสดัสว่นไมน้่อย 
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แผนภมูิภาพที่ 49 แสดงสดัสว่นผู้ที่เป็นสมาชิกสงัคมเครือข่าย 
จ าแนกตามกลุม่อาย ุ
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บทที่ 6 บทสรุปกลุ่มวิถีชีวิตและแรงจูงใจที่มีอทิธิพลสูงต่อการตดัสินใจเดนิทาง
ท่องเที่ยวของกลุ่มผู้เดนิทางในจังหวัดเชียงใหม่  

 ภายหลงัจากท่ีได้รับทราบกิจกรรมยามวา่ง รวมถึงพฤติกรรมด้านการท่องเท่ียวในมิตติา่งๆของ      
ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมแ่ล้ว ครัง้นีจ้ะเป็นการแบง่กลุม่ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม ่“ตามแรงจงูใจ ทศันคต ิและ
พฤตกิรรมด้านการเดินทางท่องเท่ียว” ซึง่เป็นสาระหลกัของการศกึษาครัง้นี ้ ทัง้นีเ้พ่ือท าความเข้าใจ
แรงผลกัดนัท่ีสง่ผลให้แตล่ะกลุม่ใช้การเดนิทางทอ่งเท่ียวเพ่ือตอบสนองความต้องการแหง่ตนหรือกลุม่        
ของตนได้ลึกซึง้ยิ่งขึน้ 
6.1 การจัดกลุ่มวิถีชีวิตตามแรงจูงใจ ทัศนคต ิและพฤตกิรรมด้านการเดินทางท่องเท่ียวของ 
ผู้เดนิทางชาวเชียงใหม่ 

 (รายละเอียดคณุลกัษณะของแตล่ะกลุม่วิถีชีวิตโดยละเอียด ในรายงานฉบบัสมบรูณ์ บทที ่3 บทที่ 9) 

   
(ร้อยละ) 

กลุ่มวิถชีวีิต เชียงใหม่ 
กรุงเทพฯและ
ปริมณฑล 

ทัง้ประเทศ  
รวมกรุงเทพฯ 

ครอบครัวส าคญั 33.1 38.8 38.4 
เริงร่ืนเทศกาล 29.0 10.9 17.5 
เรียนรู้คูก่ระแส 10.2 8.7 13.3 
สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั 12.4 13.7 11.8 
เพื่อเพื่อนและแฟน 7.8 10.6 9.4 
อนรัุกษ์นิยม 5.5 5.0 4.3 
บกุเบิกค้นหา 1.0 2.5 2.3 
ไมส่ามารถระบ ุ 1.1 9.9 3.1 

ตารางที่ 6 แสดงสดัสว่นการจดักลุม่วิถีชีวิตของผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่ 

 ผลการจดักลุม่วิถีชีวิตตามแรงจงูใจ ทศันคตแิละพฤตกิรรมด้านการเดนิทางทอ่งเท่ียวของ               
ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมพ่บวา่ ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมส่ว่นใหญ่มีลกัษณะกลุม่วิถีชีวิตด้านการท่องเท่ียวใน
ลกัษณะ “ครอบครัวส าคญั” “เริงร่ืนเทศกาล” ในสดัสว่นท่ีสงูถึงร้อยละ 33.1 และ ร้อยละ 29.0 ตามล าดบั 
 รองลงมาเป็นกลุม่วิถีชีวิต “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” “เรียนรู้คูก่ระแส” และ “เพ่ือเพ่ือนและ
แฟน” ในสดัสว่นร้อยละ 12.4 ร้อยละ 10.2 และร้อยละ 7.8 ตามล าดบั โดยมีผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมท่ี่มี
ลกัษณะวิถีชีวิตในลกัษณะ “อนรัุกษ์นิยม” และ “บกุเบกิค้นหา” ในสดัสว่นท่ีน้อยมาก เพียงร้อยละ 5.5  
และร้อยละ 1.0 ตามล าดบัเทา่นัน้ 
 เปรียบเทียบกบัลกัษณะกลุม่วิถีชีวิตในภาพรวมทัง้ประเทศ (รวมกรุงเทพฯและปริมณฑลด้วย)              
ก็พบความแตกตา่งอยา่งส าคญัวา่ ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมมี่สดัสว่นของกลุม่ท่ีนิยมความสนกุสนานจาก
การเดนิทาง “เริงร่ืนเทศกาล” ในสดัสว่นท่ีสงูกวา่กรุงเทพฯ และปริมณฑล หรือภาพรวมทัง้ประเทศ
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คอ่นข้างมาก ขณะท่ีสดัสว่นครอบครัวส าคญั ซึง่เป็นกลุม่ท่ีมีขนาดใหญ่ท่ีสดุมีสดัสว่นลดลงกวา่พืน้ท่ีศกึษา
อ่ืนๆ อยู่บ้าง 
 เป็นท่ีนา่สงัเกตวา่กลุม่วิถีชีวิตท่ีนิยมความหรูหราทนัสมยั “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” ของ                
ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมมี่สดัสว่นคอ่นข้างสงู (ร้อยละ 12.4) กวา่ในภาพรวม(ร้อยละ 11.8) อยูบ้่าง ซึง่หาก
พิจารณาในรายละเอียดแล้วทัง้หมดในกลุม่ดงักลา่วนีเ้ป็นผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองเกือบทัง้สิน้  

6.2 การจัดกลุ่มวิถีชีวิต “ตามแรงจูงใจ ทัศนคต ิและพฤตกิรรมด้านการเดนิทางท่องเท่ียว” ของ         
ผู้เดนิทางชาวเชียงใหม่เปรียบเทียบระหว่างผู้เดนิทางอ าเภอเมือง และผู้เดนิทางอ าเภอรอบนอก 

   
(ร้อยละ) 

กลุ่มวิถชีวีิต อ าเภอเมอืง อ าเภอรอบนอก รวมเชียงใหม่ 

ครอบครัวส าคญั 31.4 35.6 33.1 
เริงร่ืนเทศกาล 26.7 32.4 29.0 
เรียนรู้คูก่ระแส 9.7 10.9 10.2 
สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั 16.0 7.0 12.4 
เพื่อเพื่อนและแฟน 9.4 5.3 7.8 
อนรัุกษ์นิยม 4.2 7.4 5.5 
บกุเบิกค้นหา 0.7 1.4 1.0 
ไมส่ามารถระบ ุ 1.9 0.0 1.1 

ตารางที ่7 แสดงสดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตของผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่เปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมือง และผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 

เม่ือพิจารณาจ าแนกผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมจ่ากมิตขิองแรงจงูใจ ทศันคตแิละพฤตกิรรมด้านการ
เดนิทางท่องเท่ียวออกเป็นกลุม่วิถีชีวิตตา่ง ๆ พบสาระท่ีนา่สนใจวา่กลุม่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง มีสดัสว่น
กลุม่ “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” และ “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” สงูกวา่ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกมาก และ
ในทิศทางตรงกนัข้าม พบว่าผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกมีสดัสว่นกลุม่เป้าหมายท่ีเป็นกลุม่ “ครอบครัว
ส าคญั” และ “เริงร่ืนเทศกาล” สงูกวา่ผู้ เดินทางอ าเภอเมืองเชน่เดียวกนั  
 6.2.1 เปรียบเทียบสัดส่วนกลุ่มวิถีชีวิตของผู้เดนิทางชาวเชียงใหม่ตามภูมิหลังทาง
กายภาพ 
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เรียนรู้คูก่ระแส บกุเบิกค้นหา เริงร่ืนเทศกาล เพ่ือเพ่ือนและแฟน 
ครอบครัวส าคญั สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั อนรุักษ์นิยม 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 50 แสดงการเปรียบเทียบสดัสว่นกลุ่มวิถีชีวิตของผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่ตามภมูิหลงัทางกายภาพ 
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 6.2.2 เปรียบเทียบสัดส่วนกลุ่มวิถีชีวิตของผู้เดนิทางชาวเชียงใหม่ตามกลุ่ม 
กิจกรรมยามว่างและพฤติกรรมนิยมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยว 

 
 เพ่ือเป็นการสรุปแผนภมูิภาพด้านบนทัง้สอง โดยผสมผสานแรงจงูใจ พฤตกิรรมการบริโภคส่ือ และ
พฤตกิรรมระหวา่งการทอ่งเท่ียวของกลุม่วิถีชีวิตตา่งๆ ของผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่ พบสาระท่ีนา่สนใจ
ดงัตอ่ไปนี ้

กลุ่มวิถชีวีิต 
(เชียงใหม่) 

ภมิูหลังทางกายภาพ กิจกรรมยามว่างและพฤตกิรรมนิยม 
ระหว่างการเดินทาง 

ครอบครัว
ส าคัญ  
(ร้อยละ 33.1) 

มีสดัสว่นสงูที่สดุเพื่อเปรียบกบักลุม่วิถีชีวิตอื่น 
แนวโน้มเป็นเพศชายมากกวา่หญิงเลก็น้อย เป็น
พอ่แมท่ี่ยงัท างาน มีสดัสว่นอยูใ่นเมืองจ านวน
มากแตส่ว่นใหญ่อยูน่อกเมือง 

ใช้เวลาวา่งที่บ้าน กลุม่อายไุมม่ากก็เข้าอินเตอร์เน็ต 
กลุม่อายมุากก็ท าบญุตามงานวดั งานเทศกาลตา่งๆ 
ชอบทอ่งเทีย่วเพื่อกราบไหว้ สิง่ศกัดิ์สทิธ์ิและขอพร 

ช่องทางสือ่: โทรทศัน์ท้องถ่ิน เคเบิล้ วิทยชุมุชน หนงัสอืพิมพ์ท้องถ่ิน 
เริงร่ืนเทศกาล 
(ร้อยละ 29.0) 

แนวโน้มเป็นคนวยัท างาน เพศหญิงมากกวา่ชาย
อยูอ่ าเภอรอบนอก ฐานะทางสงัคมตัง้แต่
ระดบักลางถึงระดบัลา่ง 
 

ใช้เวลาวา่งคยุกบัเพื่อนๆในหมูบ้่าน หรือนัง่ทาน
อาหารตามร้าน ชอบแลกเปลีย่นพดูคยุกบัชาวบ้าน
เจ้าแหลง่ทอ่งเที่ยว หรือเดินชมชีวิตคนในเมืองระหวา่ง
เดินทางและชอบสนกุสงัสรรค์ 

ช่องทางสือ่: หนงัสอืพิมพ์ท้องถ่ิน สงัคม ดาราและแฟชัน่ เช่นคูส่ร้างคูส่ม ทวีีพลู 
เรียนรู้คู่กระแส 
(ร้อยละ 10.2) 

แนวโน้มอายมุาก (กวา่กลุม่เดียวกนัในจงัหวดั
อื่นๆ) แตฐ่านะดถีึงดมีาก กลุม่ทีอ่ายนุ้อยอยูใ่น
อ าเภอเมอืง กลุม่อายมุากกวา่มีแนวโน้มอยูใ่น
อ าเภอรอบนอก 

กระแสทอ่งเที่ยวที่นา่สนใจของคนเชียงใหมก่ลุม่นีเ้ป็น
การทอ่งเที่ยว “กระแสธรรม” ที่แฝงอยูร่่วมกบัเทศกาล
งานบญุตา่งๆ สามารถหาคนกลุม่นีไ้ด้ที่บ้านในอ าเภอ
รอบนอก หรือแหลง่ซือ้สนิค้าของใช้ในเมือง ใช้เวลา
การทอ่งเที่ยวตามแหลง่ธรรมตา่งๆ 

ช่องทางสือ่: สือ่ประเภทการอา่น นิตยสารทอ่งเที่ยวของจงัหวดั นติยสารทัว่ไปเช่นแพรว 
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เน็ตหรือเกมส์ แลกเปลี่ยน พบปะ อยู่บ้าน ดทูีวี ฟัง
เพลง 

ช้อปปิง้ ทานข้าว เดินเลน่ ตามห้างฯ เพื่อธรรม แดดร่มลมตก ขอพรไหว้พระ 
ร่วมงานเทศกาล 

ชื่นชมวิถีเมือง เรียนรู้ อย่างสงบ แสงสีค ่าคืน 

เรียนรู้คู่กระแส บกุเบกิค้นหา เริงร่ืนเทศกาล เพื่อเพื่อนและแฟน 

ครอบครัวส าคญั สะอาดปลอดภยัและทันสมยั อนรัุกษ์นิยม 

แผนภมูิภาพที่ 51 แสดงการเปรียบเทียบสดัสว่นกลุ่มวิถีชีวิตของผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่ตามกลุม่กิจกรรมยามว่างและพฤติกรรมนิยมระหว่างการเดินทางท่องเท่ียว 

(ร้อยละ) 
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กลุ่มวิถชีวีิต 
(เชียงใหม่) (ต่อ) 

ภมิูหลังทางกายภาพ กิจกรรมยามว่างและพฤตกิรรมนิยม 
ระหว่างการเดินทาง 

สะอาด
ปลอดภยั
ทันสมัย  
(ร้อยละ 12.4) 

วยัท างานระยะต้นถงึกลาง รสนิยมดี การศกึษาดี 
ฐานะดถีึงดีมาก สว่นใหญ่อยูใ่นอ าเภอเมอืง 

ใช้เวลาบนอินเตอร์เนต็ สมาร์ทโฟนหรือตาม
ห้างสรรพสนิค้า ชอบท ากิจกรรมในเมืองตามแหลง่
ทอ่งเที่ยวตา่งๆ 

ช่องทางสือ่: อินเตอร์เนต็ Free Magazine สงัคมจงัหวดั และป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ 
เพื่อเพื่อนและ
แฟน 
(ร้อยละ 7.8) 

ทัง้ชายและหญิง อายทุ างานระยะต้น เศรษฐานะ
ไมส่งู สว่นใหญ่ท างานในเมือง 

ชอบสงัสรรค์กบัเพื่อน ๆ เดินเลน่ตามห้างฯ ชอบ
ทอ่งเที่ยวในท่ีมีกิจกรรมสนกุสนานตามวยั 

ช่องทางสือ่: อินเตอร์เนต็ เว็บไซต์ และเครือขา่ยสงัคม 
อนุรักษ์นิยม 
(ร้อยละ 5.5) 

ท างานตอนปลายถึงเกษียณ ฐานะดี การศกึษาดี 
ใช้เวลาวา่งอยูบ้่าน 

ชอบพดูคยุแลกเปลีย่นกบัเจ้าบ้านระหวา่งทอ่งเทีย่ว 
ชอบสงัเกตเรียนรู้และช่วยเหลือสงัคม 

ช่องทางสือ่: Free Magazine สงัคมจงัหวดั และหนงัสอืพิมพ์ท้องถ่ิน 
บุกเบกิค้นหา 
(ร้อยละ 1.0) 

สดัสว่นน้อยมาก ประมาณเพียงร้อยละ 1 แตม่ี
แนวโน้มเป็นคนวยัท างานท่ีเศรษฐานะปานกลาง 

หาพบได้ตามร้านอาหาร หรือห้างสรรพสนิค้า 

ช่องทางสือ่: สือ่ประเภทการอา่น หนงัสอืพิมพ์ท้องถ่ิน นิตยสารทีวพีลู 
ตารางที่ 8 แสดงภมูิหลงัทางกายภาพ กิจกรรมยามว่างและพฤติกรรมนิยมระหว่างการเดินทางจ าแนกกลุม่วิถีชีวิตผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่ 

6.3 พฤตกิรรมบางด้านในการเดนิทางท่องเที่ยวของแต่ละกลุ่มวิถีชีวิต 

6.3.1 ความถี่ในการเดินทางท่องเที่ยวแบบพักค้างคืน 
หากเปรียบเทียบความถ่ีในการเดนิทาง

ระหวา่งผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมก่ลุม่วิถีชีวิตตา่งๆ 
พบวา่กลุม่ท่ีมีแนวโน้มจะเดินทางทอ่งเท่ียวแบบ
พกัค้างคืนในความถ่ีสงูกว่ากลุม่อ่ืนๆ ได้แก่ กลุม่ 
“เรียนรู้คูก่ระแส” กลุม่ “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” 
และกลุม่ “อนรัุกษ์นิยม” ซึง่คา่เฉล่ียความถ่ีใน
การเดนิทางลกัษณะนีอ้ยู่ท่ี 1.24 1.22 และ 
1.17 ครัง้/ปี ตามล าดบั 

 6.3.2 จ านวนวันพักเม่ือเดินทางแบบพัก
ค้างคืน 

 เม่ือเปรียบเทียบจ านวนวนัพกัค้างคืนระหวา่ง
ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมก่ลุม่วิถีชีวิตตา่งๆ พบวา่กลุม่  
“เริงร่ืนเทศกาล” และกลุม่ “ครอบครัวส าคญั” (เฉล่ีย 
2.63 วนัทัง้สองกลุม่) รวมถงึกลุม่ “สะอาดปลอดภยั”
และกลุม่ “อนรัุกษ์นิยม” (เฉล่ีย 2.54 วนัทัง้สองกลุม่) 

1.24 

1.22 

1.17 

1.17 

1.15 

1.14 

เรียนรู้คู่กระแส 

เพื่อเพ่ือนและแฟน 

เริงร่ืนเทศกาล 

อนรัุกษ์นิยม 

ครอบครัวส าคญั 

สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั 

(คา่เฉลี่ยความถ่ีครัง้/ปี) 

แผนภมูิภาพที่ 52 แสดงค่าเฉลีย่ความถี่ในการเดินทางแบบพกัค้างคืนจ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิต  

2.56 
2.63 
2.63 

2.54 
2.54 
2.52 

2.41 
2.36 

เฉลีย่เชียงใหม่ 

เริงร่ืนเทศกาล 

ครอบครัวส าคญั 

สะอาดปลอดภยัและทันสมยั 

อนรัุกษ์นิยม 

บกุเบกิค้นหา 

เรียนรู้คู่กระแส 

เพื่อเพื่อนและแฟน 

(คา่เฉลี่ยวนัพกัค้างคืน) 

แผนภมูิภาพที่ 53 แสดงค่าเฉลีย่จ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนจ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิต 



รายงานฉบบัสมบรูณ์ (Final Report) 
โครงการส ารวจทศันคติและพฤติกรรมในการเดินทางท่องเท่ียวของชาวไทยในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัท่องเท่ียว (เชียงใหม)่ 

 47   

 

ใช้เวลาพกัค้างคืนในการเดินทางทอ่งเท่ียว เฉล่ียนานวนักวา่กลุม่วิถีชีวิตอ่ืนๆ โดยเฉพาะเม่ือเปรียบเทียบ
กบักลุม่วิถีชีวิตท่ีมีแนวโน้มอายนุ้อยได้แก่ “เรียนรู้คูก่ระแส” และ “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” (เฉล่ีย 2.41 วนั และ 
2.36 วนัตามล าดบั) 

 6.3.3 จังหวัดเป้าหมายการเดนิทางแบบยอดนิยม 
กลุ่มวิถชีวีิตผู้เดินทางชาวเชียงใหม่ จังหวดัเป้าหมายการเดินทางยอดนิยม 

ครอบครัวส าคญั เชียงราย (ร้อยละ 43.6) แมฮ่่องสอน (ร้อยละ 25.6) ล าปาง (ร้อยละ 20.9) 
กรุงเทพฯ (ร้อยละ 19.2) ชลบรีุ (ร้อยละ 16.7) ล าพนู (ร้อยละ 16.7) 

เริงร่ืนเทศกาล เชียงราย (ร้อยละ 51.7) แมฮ่่องสอน (ร้อยละ 37.1) ชลบรีุ (ร้อยละ 20.5) 
ล าปาง (ร้อยละ 18.5) กรุงเทพฯ (ร้อยละ 16.1)  

เรียนรู้คูก่ระแส เชียงราย (ร้อยละ 58.3) แมฮ่่องสอน (ร้อยละ 27.8) ล าปาง (ร้อยละ 22.2) 
กรุงเทพฯ (ร้อยละ 18.1) ล าพนู (ร้อยละ 16.7)  

สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั เชียงราย (ร้อยละ 37.5) แมฮ่่องสอน (ร้อยละ 31.8) ล าปาง (ร้อยละ 23.9) 
กรุงเทพฯ (ร้อยละ 21.6) ล าพนู (ร้อยละ 20.5) 

เพื่อเพื่อนและแฟน เชียงราย (ร้อยละ 49.1) แมฮ่่องสอน (ร้อยละ 32.7) ชลบรีุ (ร้อยละ 21.8) 
ล าพนู (ร้อยละ 18.2) ล าปาง (ร้อยละ 14.5) 

อนรัุกษ์นิยม เชียงราย (ร้อยละ 59.0) แมฮ่่องสอน (ร้อยละ 30.8) ล าปาง (ร้อยละ 30.8) 
กรุงเทพฯ (ร้อยละ 23.1) ชลบรีุ (ร้อยละ 17.9) 

บกุเบิกค้นหา เชียงราย (ร้อยละ 71.4) ล าปาง (ร้อยละ 28.6) กรุงเทพฯ (ร้อยละ 28.6) 
ล าพนู (ร้อยละ 28.6) ประจวบคีรีขนัธ์ (ร้อยละ 28.6)  

ตารางที่ 9 แสดงจงัหวดัเป้าหมายการเดินทางยอดนิยมจ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิต 

เม่ือเปรียบเทียบเป้าหมายการเดนิทางของกลุม่วิถีชีวิตตา่งๆ พบวา่จงัหวดัใกล้เคียงอย่างจงัหวดั
เชียงราย จงัหวดัแมฮ่อ่งสอน และจงัหวดัล าปาง ล้วนเป็นเป้าหมายส าคญัส าหรับการเดนิทางของชาว-
เชียงใหมส่ว่นใหญ่ นอกจากนัน้หากพิจารณาในรายละเอียดพบความน่าสนใจวา่ กลุม่ท่ีมีขนาดใหญ่อย่าง 
“ครอบครัวส าคญั” และกลุม่ "สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั" แสดงความสนใจเดนิทางมาทอ่งเท่ียวใน
กรุงเทพฯ ขณะท่ีกลุม่อายนุ้อยอยา่ง "เพ่ือเพ่ือนและแฟน" รวมถึงกลุม่สนกุสนานอยา่ง “เริงร่ืนเทศกาล”            
มีแนวโน้มแสดงความสนใจไปจงัหวดัชลบรีุ ในสดัสว่นท่ีสงูไมน้่อย  

 6.3.4 จ านวนค่าใช้จ่ายเฉล่ียต่อครัง้การเดนิทาง 

 
แผนภมูิภาพที่ 54 แสดงสดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่และค่าใช้จ่ายโดยเฉลีย่ของแต่ละกลุม่ส าหรับการเดินทางท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืน (บาท/ครัง้) 

 33.1   29.0  

 12.4   10.2   7.8   5.5  

 1.0  
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8.49 

Family Value 

"ครอบครัวส าคญั" 

Festive "เริงร่ืน 

เทศกาล" 

Safety Techie "สะอาด 
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"อนรัุกษ์นิยม" 

Explorer "บกุเบกิค้นหา" 

สดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่ (ร้อยละ) 
คา่ใช้จ่ายเฉล่ียตอ่การเดนิทาง (พนับาท/ครัง้) 
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พบวา่กลุม่วิถีชีวิตท่ีมีสดัสว่นมากท่ีสดุ 2 กลุม่แรกอยา่ง กลุม่ “ครอบครัวส าคญั” ซึง่มีสดัสว่น
ประมาณ 1 ใน 3 ใช้จา่ยโดยเฉล่ียเพียง 7,475 บาท/ครัง้ และกลุม่ “เริงร่ืนเทศกาล” ใช้จา่ยโดยเฉล่ียเพียง 
7,346 บาท/ครัง้ น้อยกวา่คา่เฉล่ียภาพรวมอยู่บ้างในขณะท่ีกลุม่ “เรียนรู้คูก่ระแส” และกลุม่ “สะอาด
ปลอดภยัและทนัสมยั” แม้จะมีสดัสว่นกลุม่เป้าหมายไม่สงูนกัแตใ่ช้จา่ยเพ่ือการเดนิทางทอ่งเท่ียวสงูถึง 
8,563 บาท/ครัง้ และ 7,942 บาท/ครัง้ ตามล าดบั 

6.3.5 แผนการเดนิทางแบบพักค้างคืนใน 1 ปีข้างหน้า  

 
 เม่ือมาพิจารณาแผนการเดินทางพกัค้างคืน (เฉพาะภายในประเทศ) ของกลุม่วิถีชีวิตตา่ง ๆ              
พบความน่าสนใจวา่ กลุม่ท่ีมีแผนเดนิทางพกัค้างคืนในประเทศ ในสดัส่วนมากท่ีสดุได้แก่กลุม่ “ครอบครัว
ส าคญั” กบักลุม่สนกุสนานอยา่ง “เริงร่ืนเทศกาล” รวมถึง “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” (ร้อยละ 34.3 
และร้อยละ 26.6 และร้อยละ 14.0 ตามล าดบั) 

 6.3.6 วัตถุประสงค์ในการเดนิทางจ าแนกตามกลุ่มวิถีชีวิต 

 เม่ือวิเคราะห์วตัถปุระสงค์ในการเดนิทางท่ีได้วางแผนไว้ พบวา่ทกุ ๆ กลุม่แสดงวตัถปุระสงค์หลกั 
ไมแ่ตกตา่งกนัในประเดน็ของ “การเดนิทางเพื่อไปท่องเท่ียว (พกัผ่อน)” อยา่งไรก็ตามพบวา่ผู้ เดนิทาง          
ชาวเชียงใหมก่ลุม่  “ครอบครัวส าคญั” มีการเดนิทางเพื่อ “ไปเย่ียมญาตหิรือเพ่ือน” ในสดัสว่นไมน้่อย  
 นอกจากนัน้ยงัพบวา่กลุม่ “ครอบครัวส าคญั” และ กลุม่ “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” มีการเดินทาง
กลบัไปเย่ียมบ้านเกิดในสดัส่วนสงูกวา่กลุม่วิถีชีวิตอ่ืน ๆ  
 

 
 

34.3 
26.6 

14.0 10.1 7.0 
5.6 1.7 

แผนภมูิภาพที่ 55 แสดงสดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่ที่มีแผนการเดินทางแบบพกัค้างคืน 

(ร้อยละของผู้ มีแผนการเดนิทางทอ่งเที่ยวใน 1 ปีข้างหน้า) 
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แผนภมูิภาพที่ 56 แสดง “วตัถปุระสงค์” ของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดในอีก 1 ปีข้างหน้าจ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิต 
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 6.3.7 พาหนะท่ีใช้ในการเดนิทาง  
     (ร้อยละ) 

กลุ่มวิถชีวีิต 
โดยรถ 
สว่นตวั 

โดยเชา่รถตู้  
โดยรถทวัร์
ทัว่ไป 

โดยเคร่ืองบิน 
แบบมีไกด์น า

เที่ยว 

ครอบครัวส าคัญ 75.8 30.7 27.7 3.9 2.2 
เริงร่ืนเทศกาล 84.7 33.5 35.0 7.4 3.4 
เรียนรู้คู่กระแส 72.9 22.9 22.9 10.0 4.3 
สะอาดปลอดภยัและทนัสมัย 86.2 21.8 40.2 16.1 3.4 
เพื่อเพื่อนและแฟน 76.4 38.2 32.7 10.9 7.3 
อนุรักษ์นิยม 76.3 31.6 18.4 18.4 5.3 
บุกเบกิค้นหา 100.0 0.0 28.6 0.0 0.0 

ตารางที่ 10 แสดงพาหนะที่ใช้ในการเดินทางจ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิต 

 ในสว่นของพาหนะท่ีจะใช้ส าหรับการเดนิทางทอ่งเท่ียวท่ีวางแผนไว้ จ าแนกเป็นรายกลุ่มวิถีชีวิตนัน้ 
พบวา่รถยนต์ส่วนตวัยงัคงเป็นพาหนะท่ีได้รับความนิยมเลือกใช้ในการเดินทางท่องเท่ียวเป็นสว่นใหญ่ 
ส าหรับทกุกลุม่วิถีชีวิต โดยเฉพาะกลุม่ “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” และ “เริงร่ืนเทศกาล”  รองลงมาเป็น
การเลือกพาหนะแบบเชา่รถตู้เดนิทางกนัเอง โดยเฉพาะกลุม่ “เพ่ือเพ่ือนและแฟน”และ “ครอบครัวส าคญั”
ขณะท่ีแผนการเลือกใช้พาหนะเคร่ืองบิน ก็มีสดัสว่นกลุม่เป้าหมายรายวิถีชีวิตให้ความสนใจในสดัสว่น          
ไมน้่อย โดยเฉพาะกลุม่ “อนรัุกษ์นิยม”และ “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” 

6.4 แรงจูงใจด้านการท่องเท่ียวท่ีส าคัญของแต่ละกลุ่มวิถีชีวิต 
 6.4.1 แรงจูงใจด้านความรัก/ความสัมพันธ์ 

 

 
แผนภมูิภาพที่ 57 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจด้านความรัก/ความสมัพนัธ์ 

กลุม่ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมใ่นสดัสว่นประมาณ 3 ใน 4 ท่ีตระหนกัวา่ตนได้ใช้ “แรงจงูใจด้าน 
ความรัก/ความสมัพนัธ์” เป็นแรงผลกัดนัสว่นหนึง่ให้เกิดการเดนิทางทอ่งเท่ียว เชน่เดียวกบันกัทอ่งเท่ียว
ชาวไทยในภาพรวม  หากพิจารณาเป็นรายกลุม่วิถีชีวิต พบวา่แนวโน้มการใช้แรงจงูใจด้านความรักเป็น
แรงผลกัดนัส าหรับการเดินทางทอ่งเท่ียวในแตล่ะกลุม่วิถีชีวิตไมมี่ความแตกตา่งกบัภาพรวมของคนไทยทัง้
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ประเทศ โดยกลุม่วิถีชีวิตหลกัท่ีใช้แรงจงูใจนี ้เป็นองค์ประกอบส าคญั (สว่นหนึง่) ในการสร้างกระตุ้นให้เกิด
การทอ่งเท่ียวได้แก่ กลุม่ “ครอบครัวส าคญั” และ “เพ่ือเพ่ือนและแฟน”  

 6.4.2 แรงจูงใจจากการแสวงหาความอิ่มเอิบทางจิตใจผ่านการท าบุญ/ภาวนา 

 

 
แผนภมูิภาพที่ 58 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจจากการแสวงหาความอิ่มเอิบทางจิตใจผ่านการท าบญุ/ภาวนา 

 หากพิจารณาในรายละเอียดพบวา่ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่ให้ความส าคญักบัการทอ่งเท่ียวเพ่ือ
ความอ่ิมเอิบจากการท าบญุ มากกวา่กลุม่เป้าหมายในภาพรวมอยูบ้่าง โดยเฉพาะกลุ่ม “ครอบครัวส าคญั”
และกลุม่ “เริงร่ืนเทศกาล” 
 6.4.3 แรงจูงใจท่ีอยากได้รับความสุขจากการให้ประโยชน์คืนกลับสู่ธรรมชาตหิรือสังคม 

  
แผนภมูิภาพที่  59 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจที่อยากได้รับความสขุจากการให้ประโยชน์คืนกลบัสูธ่รรมชาติหรือสงัคม 

กลุม่ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหม่ท่ีเช่ือได้วา่มีแรงจงูใจด้านอยากได้รับความสขุจากการให้ประโยชน์คืน
กลบัสูธ่รรมชาตหิรือสงัคมมีสดัสว่นสงูกว่าเป้าหมายในภาพรวมคอ่นข้างมาก (ร้อยละ 7.6 เทียบกบัร้อยละ 
5.7) โดยเฉพาะกลุม่ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมใ่นกลุม่ “บกุเบกิค้นหา” และ “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” ซึง่มีแนวโน้ม
ถกูกระตุ้นให้เดนิทางท่องเท่ียวด้วย “แรงจงูใจ” ประเภทนีม้ากกว่ากลุม่วิถีชีวิตอ่ืน ๆ และสงูกวา่กลุม่วิถีชีวิต
เดียวกนัในภาพรวมคอ่นข้างมาก 
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 6.4.4 แรงจูงใจจากการได้เหน็ ได้สัมผัสประสบการณ์ทางกายภาพ 

 
 

 แผนภมูิภาพที่ 60 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจจากการได้เห็น ได้สมัผสัประสบการณ์ทางกายภาพ 
 ดงักลา่วแล้วในรายละเอียดว่าแรงจงูใจด้านนีมี้ความส าคญัมากและเป็นแรงจงูใจพืน้ฐานส าหรับ
กลุม่เป้าหมายสว่นใหญ่ใช้เพ่ือตดัสินใจเดนิทางท่องเท่ียว เห็นได้จากสดัสว่นกลุม่ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมท่ี่
ใช้แรงจงูใจ ของความอยากรู้/อยากเห็น/อยากสมัผสัแหล่งทอ่งเท่ียว เพ่ือกระตุ้นให้เกิดการเดนิทาง
ทอ่งเท่ียวมีสดัสว่นสงูถึงร้อยละ 97.2 สงูมากเชน่เดียวกบันกัทอ่งเท่ียวในภาพรวม 10 จงัหวดัในพืน้ท่ีศกึษา 
และสงูอยา่งสม ่าเสมอในเกือบทกุกลุม่วิถีชีวิต (หมายเหตผุู้วิจยั: ซึง่แสดงให้เห็นได้วา่ ควรมีการประยกุต์ใช้แรงจงูใจประเภทนี ้

ผสมผสานไปกบัแรงจงูใจด้านอ่ืนๆ เน่ืองจากแรงจงูใจสว่นนีมี้ความสมัพนัธ์กบัการแสวงหาอิสระแหง่กายและจิต (Freewill) ที่มนษุย์ทกุคน
ต้องการ) 

 6.4.5 แรงจูงใจจากการได้ซือ้สินค้า/ช้อปป้ิง 

  
 ส าหรับในประเด็น แรงจงูใจด้านความอยากได้สิ่งของท่ีระลกึ หรืออยากได้/ซือ้สินค้านัน้เป็น
ประเดน็แรงจงูใจเดียวท่ีผู้ เดินทางชาวเชียงใหม ่ใช้เป็นแรงจงูใจด้านการเดนิทางท่องเท่ียวใกล้เคียงกบั
กลุม่เป้าหมายในภาพรวม โดยเฉพาะตอ่กลุม่วิถีชีวิตหลกัอยา่ง “ครอบครัวส าคญั” และ “สะอาดปลอดภยั
และทนัสมยั”  

 ผลสรุปในสว่นนีก้ลา่วได้วา่หากต้องการกระตุ้น (สง่ออก) ผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมใ่ห้เกิดการ
ตดัสินใจเดนิทางทอ่งเท่ียวนัน้ กลุม่วิถีชีวิตท่ีน่าสนใจในอนัดบัต้น ๆ ได้แก่ กลุม่ “ครอบครัวส าคญั” และ
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กลุม่ ”สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” เน่ืองจากเป็นกลุม่ท่ีมีความพร้อมทางด้านเศรษฐกิจ และมีความรู้
พืน้ฐานในระดบัท่ีดี ทัง้ยงัมีโอกาสเลือกเดินทางเป้าหมายข้ามภมูิภาค ท่ีมีการใช้จา่ยคอ่นข้างสงูกวา่ 
 อยา่งไรก็ตามกลุม่ “เริงร่ืนเทศกาล” และกลุม่ “เรียนรู้คูก่ระแส” ซึง่มีสดัสว่นไมน้่อยในจงัหวดั
เชียงใหม ่โดยการกระตุ้นผา่นแรงจงูใจด้านความสนกุสนานพบประสบการณ์ท่ีแปลกใหม ่หรือการแสวงหา
ความอ่ิมเอิบจากการท าบญุในพืน้ท่ีเป้าหมายทอ่งเท่ียวไมไ่กล ก็อาจสามารถสร้างผลส าเร็จได้เป็นอยา่งดี 

6.5 ข้อเสนอแนะแนวทางการใช้ประเภทแหล่งท่องเท่ียวให้เหมาะสมกับประเภทของแรงจูงใจ
เพื่อกระตุ้นการเดนิทางท่องเที่ยว (ส่งออก) ของผู้เดนิทางชาวเชียงใหม่ 
 จากการวิเคราะห์เพ่ือจดักลุม่ประเภทแหลง่ทอ่งเท่ียว (โดยแสดงรายละเอียดในบทท่ี 10.1 ของ
รายงานฉบบัสมบรูณ์) พบว่าสามารถจดักลุม่สินค้าให้เหมาะสมกบักลุม่วิถีชีวิตในแตล่ะพืน้ท่ี โดยมีการ
ประยกุต์ใช้วิธีการกระตุ้นให้เกิดแรงจงูใจด้วยเนือ้หาการส่ือสาร (Key Message Content) ท่ีเหมาะสม
ส าหรับแตล่ะกลุม่ ได้ดงันี ้

ประเภทแหล่งท่องเที่ยว กลุ่มวิถชีวีิต ประเภทแรงจูงใจและKey Message 
Once in a Lifetime 
 – ประเภททะเล 

- ครอบครัวส าคญั 
- สะอาดปลอดภยัทนัสมยั  

ด้านความอยากรู้อยากเห็นและความรัก 
-เช่น  ครัง้หนึง่ชีวิตกบัคนท่ีคณุรักและคนท่ีรักคณุ โดยไมต้่องรอให้
สายเกินไป  

Once in a Lifetime กบั
Spiritual Destination 
– ประเภทธรรมชาต ิ 

- เริงร่ืนเทศกาล 
- ครอบครัวส าคญั 

 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น และการขอพร 
-เช่น อิ่มเอิบ อบอุน่ กบัแหลง่บญุใกล้บ้าน (เช่น เชียงราย ล าปาง) 

Once in a Lifetime กบั 
Unseen Nature 
– ประเภทธรรมชาต ิ

- เพื่อเพื่อนและแฟน 
- เรียนรู้คูก่ระแส 
- บกุเบิกค้นหา 

ด้านความอยากรู้อยากเห็นและความรัก 
-เช่น ท้าทายและแปลกใหม ่กบัคนท่ีคณุรักและคนท่ีรักคณุ  

Trendy Place  - เพื่อเพื่อนและแฟน 
- เรียนรู้คูก่ระแส 
- บกุเบิกค้นหา 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น 
- เช่น ค้นหาปาย ด้วยมมุมองคนเมือง (เชียงใหม)่ 

Eco/Culture Destination - อนรัุกษ์นิยม 
- เรียนรู้คูก่ระแส 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น และการให้ 
- เช่น ค้นหาปายด้วยการให้ ด้วยมมุมองคนเมือง (เชียงใหม)่ 

Educational Destination - อนรัุกษ์นิยม 
- ครอบครัวส าคญั 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น และความรัก 
- เช่น สร้างบณัฑิตที่รัก ให้ได้เรียนรู้อารยธรรมที่แตกตา่ง 
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ประเภทแหล่งท่องเที่ยว (ต่อ) กลุ่มวิถชีวีิต ประเภทแรงจูงใจและKey Message 
City of Joy - สะอาดปลอดภยัทนัสมยั  

- เพื่อเพื่อนและแฟน 
- ครอบครัวส าคญั 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น และด้านความอยากได้/อยาก
ซือ้สนิค้า 
- เช่น ช้อปปิง้ทนัสมยั 

Man-made Destination - เรียนรู้คูก่ระแส 
- เริงร่ืนเทศกาล 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น  
- เช่น ความเป็นมาที่ยิง่ใหญ่และความสวยงามของสถานท่ี
ก่อสร้าง 

ตารางที่ 11 แสดงข้อเสนอแนะแนวทางการใช้ประเภทแหลง่ท่องเท่ียวให้เหมาะสมกบัประเภทของแรงจงูใจเพื่อกระตุ้นการเดินทางท่องเท่ียว (สง่ออก) ของผู้ เดินทางชาวเชียงใหม่ 

 กลา่วโดยสรุปส าหรับการสง่ออกผู้ เดนิทางชาวเชียงใหมว่่า แม้ศกัยภาพ และโอกาสในการสร้าง
แรงจงูใจเพ่ือกระตุ้นให้เกิดการเดนิทางทอ่งเท่ียวสง่ออกส าหรับชาวเชียงใหมอ่าจไมส่งูนกั เม่ือเปรียบเทียบ
กบัจงัหวดัอ่ืนๆ ในพืน้ท่ีศกึษา แตอ่ยา่งไรก็ตามหากพิจารณาความเหมาะสมเพ่ือสง่เสริมการเดนิทาง
ระหวา่งจงัหวดัท่องเท่ียวภายในภมูิภาค โดยเฉพาะในพืน้ท่ีสามเหล่ียมท่องเท่ียว ระหวา่งจงัหวดัเชียงใหม่ 
และจงัหวดัแมฮ่อ่งสอน ก็อาจสามารถสง่เสริมการเดนิทางทอ่งเท่ียวของชาวเชียงใหม่ในภาพรวมได้สงูขึน้ 
 ส าหรับการกระตุ้นการสง่ออกอยา่งจ าเพาะเจาะจงในกลุ่มวิถีชีวิตนัน้ พบว่ากลุม่ท่ีน่าสนใจได้แก่ 
กลุม่ "ครอบครัวส าคญั" และกลุม่ "สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั" เน่ืองจากมีความพร้อมทางด้านเศรษฐกิจ 
และพืน้ฐานการศกึษา รวมถึงมี "ก าลงัซือ้" ไปยงัแหลง่ท่องเท่ียวแดนไกล อยา่งกรุงเทพฯ จงัหวดัชลบรีุ 
จงัหวดัระยอง หรือแม้กระทัง่ จงัหวดัภเูก็ต และจงัหวดักระบี่ อย่างเพียงพอกวา่กลุม่วิถีชีวิตอ่ืนๆ โดยใช้การ
กระตุ้นผา่นแรงจงูใจด้านความอยากรู้อยากเห็น ได้สมัผสัประสบการณ์ท่ีสวยงามแปลกใหม ่และโอกาส
การสร้างความรักความสมัพนัธ์ระหวา่งมวลสมาชิกเป็นแรงบนัดาลใจเบือ้งต้น  
 สว่นส าหรับกลุม่วิถีชีวิต "เริงร่ืนเทศกาล" และ "เพ่ือเพ่ือนและแฟน" นัน้  การสง่เสริมการทอ่งเท่ียว
แนวผจญภยั การทอ่งเท่ียวท่ีอยูใ่นกระแส และบรรยากาศของความครึกครืน้สนกุสนานในพืน้ท่ีทอ่งเท่ียว
ใกล้เคียงก็มีโอกาสประสบผลส าเร็จได้เชน่เดียวกนั 
  


