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สารบัญแผนภูมิภาพ  

 หน้า 

แผนภมูิภาพท่ี 1 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวขอนแก่นจ าแนกตามเพศและช่วงอายุ 10 
แผนภมูิภาพท่ี 2 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวขอนแก่นจ าแนกตามรายได้ครอบครัวตอ่เดือน 10 
แผนภมูิภาพท่ี 3 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวขอนแก่นจ าแนกตามระดบัการศกึษา 11 
แผนภมูิภาพท่ี 4 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวขอนแก่นท่ีเดนิทางทอ่งเท่ียวจ าแนกตามเพศและช่วงอาย ุเปรียบเทียบ
ระหวา่งอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

11 

แผนภมูิภาพท่ี 5 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวขอนแก่นท่ีเดนิทางทอ่งเท่ียวจ าแนกตามอาชีพ เปรียบเทียบระหว่างอ าเภอ
เมืองและอ าเภอรอบนอก 

12 

แผนภมูิภาพท่ี 6 แสดงสดัส่วนกิจกรรมยามวา่งของผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นเปรียบเทียบภาพรวม 10 จงัหวดั 12 

แผนภมูิภาพท่ี 7 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวขอนแก่นจ าแนกตามกลุ่มพฤตกิรรมการใช้เวลาวา่ง เปรียบเทียบระหว่าง
อ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอกและภาพรวม 10 จงัหวดั 

14 

แผนภมูิภาพท่ี 8 แสดงสดัส่วนประสบการณ์การเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดินทาง 
ชาวขอนแก่น 

16 

แผนภมูิภาพท่ี 9 แสดงคา่เฉล่ียความถ่ีของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดนิทาง         
ชาวขอนแก่น 

16 

แผนภมูิภาพท่ี 10 แสดงจงัหวดัยอดนิยมของการเดนิทางไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง
เปรียบเทียบกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 

17 

แผนภมูิภาพท่ี 11 แสดงสดัส่วนผู้ ท่ีร่วมเดนิทางไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นเปรียบเทียบกบั
ภาพรวม10 จงัหวดั 

17 

แผนภมูิภาพท่ี 12 แสดงสดัส่วนผู้ ท่ีร่วมเดนิทางไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นในอ าเภอเมือง
เปรียบเทียบกบัอ าเภอรอบนอก 

17 

แผนภมูิภาพท่ี 13 แสดงค่าเฉล่ียความถ่ี(ครัง้/ปี) ของการเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบพกัค้างคืนของผู้ เดนิทาง
ชาวขอนแก่น 

18 

แผนภมูิภาพท่ี 14 แสดงค่าเฉล่ียจ านวนวนัพกัค้างคืน/ครัง้การเดนิทางจ าแนกตามกลุ่มอาชีพ 18 
แผนภมูิภาพท่ี 15 แสดงจงัหวดัเป้าหมายการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัแบบพกัค้างคืนของผู้ เดนิทางชาวขอนแก่น 
15 อนัดบัแรก 

19 

แผนภมูิภาพท่ี 16 แสดงจงัหวดัเป้าหมายการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัแบบพกัค้างคืน 15 อนัดบัแรก เปรียบเทียบ
ระหวา่งผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก 

19 

แผนภมูิภาพท่ี 17 แสดงสดัส่วนกลุ่มบคุคลที่ผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นร่วมเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัด้วย เปรียบเทียบ
ระหวา่งการเดนิทางแบบเช้าไปเย็นกลบั และแบบพกัค้างคืน 

20 

แผนภมูิภาพท่ี 18 แสดงสดัส่วนผู้ ท่ีมีส่วนส าคญัในการออกความคดิเห็นเก่ียวกบัการเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืน
ของผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นจ าแนกตามเพศและช่วงอายุ 

20 

แผนภมูิภาพท่ี 19 แสดงค่าเฉล่ียจ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนของผู้ เดนิทางชาวขอนแก่น 21 
แผนภมูิภาพท่ี 20 แสดงค่าใช้จ่ายโดยเฉล่ียของผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นตอ่การเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืนหนึง่
ครัง้ 

21 
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สารบัญแผนภูมิภาพ(ต่อ)  

 หน้า 

แผนภมูิภาพท่ี 21 แสดงคา่ใช้จ่ายโดยเฉล่ียของผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นตอ่การเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืน (บาท/
ครัง้) จ าแนกตามเพศและช่วงอายุ 

22 

แผนภมูิภาพท่ี 22 แสดงช่วงเวลาของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นเปรียบเทียบกบั
ภาพรวม 10 จงัหวดั 

22 

แผนภมูิภาพท่ี 23 แสดงช่วงเวลาของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นเปรียบเทียบระหวา่ง
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก 

23 

แผนภมูิภาพท่ี 24 แสดงสดัส่วนทศันคตติอ่การเดนิทางในวนัหยดุหรือเทศกาล เฉพาะกลุ่มที่เลือกเดินทางในช่วง
ดงักล่าว 

24 

แผนภมูิภาพท่ี 25 แสดงสดัส่วนการเดนิทางภายในภมูิภาคและข้ามภมูิภาคของผู้ เดนิทางชาวขอนแก่น 24 
แผนภมูิภาพท่ี 26 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวขอนแก่นท่ีมีการเดนิทางทอ่งเท่ียวข้ามภมูิภาคเปรียบเทียบกบัอีก          
9 จงัหวดัท่ีท าการศกึษา 

25 

แผนภมูิภาพท่ี 27 แสดงสดัส่วนของการเดนิทางภายในภมูิภาคและข้ามภมูิภาคในผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นจ าแนกตาม
อ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

25 

แผนภมูิภาพท่ี 28 แสดงลกัษณะการวางแผนล่วงหน้าส าหรับการเดินทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทาง           
ชาวขอนแก่น 

26 

แผนภมูิภาพท่ี 29 แสดงค่าเฉล่ียจ านวนวนัท่ีใช้ในการวางแผนล่วงหน้าส าหรับการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของ     
ผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นเปรียบเทียบระหวา่งผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก และเปรียบเทียบ
ระหวา่งช่วงอายุ 

26 

แผนภมูิภาพท่ี 30 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวขอนแก่นท่ีวางแผนล่วงหน้าส าหรับการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดั 27 
แผนภมูิภาพท่ี 31 แสดงสดัส่วนของผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นท่ีสนใจจะเดนิทางทอ่งเท่ียวในอีก 1 ปีข้างหน้า เปรียบเทียบ
ระหวา่งผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก และเปรียบเทียบกบัภาพรวม 10 จงัหวดั 

27 

แผนภมูิภาพท่ี 32 แสดงสดัส่วนเป้าหมายการเดนิทาง 10 อนัดบัแรกท่ีผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นสนใจท่ีจะเดินทาง
ทอ่งเท่ียวไปในอีก 1 ปีข้างหน้า 

28 

แผนภมูิภาพท่ี 33 แสดงช่วงเวลาของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัท่ีผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นวางแผนไว้ในอีก 1 ปี
ข้างหน้า 

29 

แผนภมูิภาพท่ี 34 แสดงช่วงเวลาของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัในอีก 1 ปีข้างหน้าเปรียบเทียบระหวา่ง            
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก 

29 

แผนภมูิภาพท่ี 35 แสดง “จดุประสงค์” ของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัในอีก 1 ปีข้างหน้าของผู้ เดนิทาง          
ชาวขอนแก่น 

30 

แผนภมูิภาพท่ี 36 แสดงประเภทของสถานท่ีพกัค้างคืน ระหวา่งการเดินทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทาง 
ชาวขอนแก่น 

30 

แผนภมูิภาพท่ี 37 แสดงประเภทของสถานท่ีพกัค้างคืน ระหวา่งการเดินทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทาง 
ชาวขอนแก่นจ าแนกตามช่วงอายุ 

31 

แผนภมูิภาพท่ี 38 แสดงสดัส่วนข้อจ ากดัตา่งๆ ท่ีท าให้ไม่สามารถเดินทางทอ่งเท่ียวสถานท่ีท่ีอยากไปมากท่ีสดุใน
อ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

31 
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สารบัญแผนภูมิภาพ (ต่อ)  

 หน้า 
แผนภมูิภาพท่ี 39 แสดงลกัษณะการเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นเปรียบเทียบกบัภาพรวม 
10 จงัหวดั 

32 

แผนภมูิภาพท่ี 40 แสดงลกัษณะการเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวขอนแก่น จ าแนกตามช่วงอายุ 32 
แผนภมูิภาพท่ี 41 แสดงภาพรวมของพาหนะท่ีเลือกใช้ในการเดินทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวขอนแก่น 33 
แผนภมูิภาพท่ี 42 แสดงแหล่งทอ่งเท่ียวยอดนิยม 10 อนัดบัแรกท่ีผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นเคยไปเย่ียมเยือนในช่วง 2 ปีท่ี
ผ่านมา 

34 

แผนภมูิภาพท่ี 43 แสดงสดัส่วน 10 อนัดบั “แหล่งทอ่งเท่ียว" ท่ีผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นยงัไม่เคยไปและอยากไปมาก
ท่ีสดุ 

35 

แผนภมูิภาพท่ี 44 แสดงเหตผุลของผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นท่ีต้องการเดนิทางไปเที่ยวยงั “แหล่งทอ่งเท่ียว" ท่ียงัไม่เคย
ไปและอยากไปมากท่ีสดุจ าแนกตามอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

36 

แผนภมูิภาพท่ี 45 แสดงเหตผุลของผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นท่ีต้องการเดนิทางไปเที่ยวยงั “แหล่งทอ่งเท่ียว" ท่ียงัไม่เคย
ไปและอยากไปมากท่ีสดุ จ าแนกตามอายุ 

36 

แผนภมูิภาพท่ี 46 แสดงช่องทางการรับรู้ข้อมลูข่าวสารที่เก่ียวกบัการท่องเท่ียวของผู้ เดนิทางชาวขอนแก่น 37 
แผนภมูิภาพท่ี 47 แสดงสดัส่วนของช่องทางส่ือท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจเดินทางทอ่งเท่ียวของผู้ เดนิทาง              
ชาวขอนแก่น 

38 

แผนภมูิภาพท่ี 48 แสดงสดัส่วนการใช้อินเตอร์เน็ตของผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นและสดัส่วนผู้ ท่ีเป็นสมาชิกสงัคม
เครือข่าย 

39 

แผนภมูิภาพท่ี 49 แสดงสดัส่วนผู้ ท่ีเป็นสมาชิกสงัคมเครือข่ายจ าแนกตามกลุ่มอายุ 39 
แผนภมูิภาพท่ี 50 แสดงการเปรียบเทียบสดัส่วนกลุ่มวถีิชีวติของผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นตามภมูิหลงัทางกายภาพ 42 
แผนภมูิภาพท่ี 51 แสดงการเปรียบเทียบสดัส่วนกลุ่มวถีิชีวติของผู้ เดนิทางขอนแก่นตามกลุ่มกิจกรรมยามว่างและ
พฤตกิรรมนิยมระหวา่งการเดนิทางทอ่งเท่ียว 

42 

แผนภมูิภาพท่ี 52 แสดงคา่เฉล่ียความถ่ีในการเดินทางแบบพกัค้างคืนจ าแนกตามกลุ่มวถีิชีวิต 44 
แผนภมูิภาพท่ี 53 แสดงคา่เฉล่ียจ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนจ าแนกตามกลุ่มวถีิชีวติ 45 
แผนภมูิภาพท่ี 54 แสดงสดัส่วนกลุ่มวถีิชีวติผู้ เดินทางชาวขอนแก่นและคา่ใช้จ่ายโดยเฉล่ียของแตล่ะกลุ่มส าหรับการ
เดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืน (บาท/ครัง้) 

46 

แผนภมูิภาพท่ี 55 แสดงสดัส่วนกลุ่มวถีิชีวติผู้ เดินทางชาวขอนแก่นท่ีมีแผนการเดนิทางแบบพกัค้างคืน 46 
แผนภมูิภาพท่ี 56 แสดง “วตัถุประสงค์” ของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัในอีก 1 ปีข้างหน้าจ าแนกตาม 
กลุ่มวถีิชีวติ 

47 

แผนภมูิภาพท่ี 57 แสดงสดัส่วนการใช้แรงจงูใจด้านความรัก/ความสมัพนัธ์ 48 
แผนภมูิภาพท่ี 58 แสดงสดัส่วนการใช้แรงจงูใจจากการแสวงหาความอิ่มเอิบทางจิตใจผ่านการท าบญุ/ภาวนา 48 
แผนภมูิภาพท่ี 59 แสดงสดัส่วนการใช้แรงจงูใจท่ีอยากได้รับความสขุจากการให้ประโยชน์คืนกลบัสู่ธรรมชาตหิรือ
สงัคม 

49 

แผนภมูิภาพท่ี 60 แสดงสดัส่วนการใช้แรงจงูใจจากการได้เห็น ได้สมัผสัประสบการณ์ทางกายภาพ 49 
แผนภมูิภาพท่ี 61 แสดงสดัส่วนการใช้แรงจงูใจจากการได้ซือ้สินค้า/ช้อปปิง้ 50 
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1. ความเป็นมา  

การทอ่งเท่ียวนบัเป็นกิจกรรมท่ีมีความส าคญัยิ่งในสงัคมยคุสมยัปัจจบุนั โดยเฉพาะหากพิจารณา
การเปล่ียนแปลงทศันคติด้านการเดินทางท่องเท่ียวกบัพฒันาการของสงัคมในด้านตา่ง ๆ ไปพร้อมกนั 
เน่ืองจากมีแนวโน้มท่ีเช่ือได้ว่าการเปล่ียนแปลงของสงัคมกบัทศันคตแิละพฤตกิรรมด้านการท่องเท่ียว             
มีความสอดคล้องเก่ียวเน่ืองกนั ซึง่ไมว่า่การเปล่ียนแปลงทศันคตแิละพฤตกิรรมด้านการทอ่งเท่ียวเป็น
องค์ประกอบเร่ิมต้นท่ีสง่ผลให้เกิดการเรียนรู้และพฒันาการของสงัคม หรือเป็นไปในทิศทางกลบักนัก็
ตามแตส่ิ่งส าคญัท่ีสดุท่ีต้องจบัตามองคือแนวโน้มหรือทิศทางของพฒันาการนัน้ซึง่จะสง่ผลตอ่พฒันาการ
ของอตุสาหกรรมการท่องเท่ียวในอนาคต 

ดงันัน้การท าความเข้าใจถึงกระบวนการเปล่ียนแปลง โดยเฉพาะทิศทางการเคล่ือนไหวท่ีก าลงัจะ
เกิดขึน้ จงึนบัเป็นสาระหลกัของการศกึษาครัง้นี ้ทัง้นีเ้พ่ือน ามาตอ่ยอดจากผลการศกึษาครัง้ท่ีผ่านมาซึง่
เป็นการศกึษาท าความเข้าใจทศันคตแิละพฤตกิรรมของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพฯและปริมณฑล 
โดยได้มีการน าทฤษฎี “ความต้องการในการด ารงชีวิตของมาสโลว์” มาเป็นกรอบในการศกึษาเชน่เดียวกนั          
แตไ่ด้เปล่ียนแปลงขอบเขตกลุม่ตวัอยา่งให้ครอบคลมุชาวไทยท่ีมีศกัยภาพด้านการเดินทางทอ่งเท่ียวท่ี
อาศยัในเขตตา่งจงัหวดัของทกุ ๆ ภมูิภาค ในประเทศไทย 

2. วัตถุประสงค์การศึกษา  
1. เพ่ือทราบทศันคตท่ีิมีตอ่การทอ่งเท่ียวประเภทตา่งๆ ของกลุม่เป้าหมาย 
2. เพ่ือทราบพฤติกรรม วิถีชีวิตและแรงจูงใจของคนไทยในจังหวัดเป้าหมายของการศึกษาท่ี

สง่ผลตอ่การตดัสินใจเดนิทางทอ่งเท่ียว                                                                                                                                     
3. เพ่ือจดักลุม่นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยในจงัหวดัเป้าหมายของการศกึษาในลกัษณะกลุม่วิถีชีวิต 
4. เพ่ือก าหนดแนวทางสง่เสริมการตลาดส าหรับนกัท่องเท่ียวชาวไทยในจงัหวดัเป้าหมายของ

การศกึษา 
5. เพ่ือทราบความแตกต่างของนักท่องเท่ียวชาวไทยในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑลกับ

นกัท่องเท่ียวชาวไทยในจังหวัดเป้าหมายของการศึกษาในด้านทัศนคติท่ีมีต่อการท่องเท่ียว 
พฤตกิรรมการทอ่งเท่ียว และวิถีชีวิตทัว่ไปท่ีมีอิทธิพลตอ่พฤตกิรรมการทอ่งเท่ียว 

3. วิธีการวิจัย 
 การศกึษาครัง้นีไ้ด้ใช้วิธีการวิจยัเป็น 3 แบบตามเง่ือนไขท่ีได้ก าหนดไว้ในข้อเสนอโครงการฯ โดยมี
รายละเอียดดงันี ้
 1. การวิจยัเอกสาร  เป็นการศกึษาข้อมลูทตุยิภมูิจากงานวิจยั รายงานสถิติ/ สิ่งพิมพ์ทางวิชาการ/ 
เว็บไซต์ ฯลฯ เพื่อน ามาใช้เป็นข้อมลูเบือ้งต้นในการวิจยัภาคสนาม (โดยได้แสดงรายละเอียดผลการค้นคว้า
เรียบเรียงอยา่งละเอียดไว้ในรายงานความก้าวหน้าของโครงการศกึษาครัง้นี)้ 
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 2. การวิจยัภาคสนาม การสมัภาษณ์โดยใช้แบบสอบถาม ชาวไทยในจงัหวดัท่ีก าหนด ตาม
กลุม่เป้าหมายท่ีก าหนดไว้ เพ่ือให้ได้ข้อมลูด้านทศันคต ิพฤตกิรรม และแรงจงูใจในการเดินทางทอ่งเท่ียว 
โดยการเก็บข้อมลูและประมวลผลด้วยวิธีการทางสถิติและเทคนิคท่ีเหมาะสมเป็นท่ียอมรับในระดบัสากล  
 3. การสมัภาษณ์เชิงลึก (In-Depth Interview) เพ่ือให้การศึกษาครัง้นี ้สามารถเพิ่มความรู้และ
ความเข้าใจต่อ “ผู้ เล่นกลุ่มใหม่” (New Stakeholder) ในอตุสาหกรรมท่องเท่ียวท่ีเกิดจากการกระจาย
อ านาจการบริหารจัดการทรัพยากรของภาครัฐไปยังท้องถ่ิน อันมีผลท าให้เกิด “องค์กรปกครองส่วน
ท้องถ่ิน” หรือ อบต. อบจ. ตามภูมิภาคตา่งๆ จึงเสนอให้มีวิธีการวิจยัในรูปแบบ “การสมัภาษณ์เชิงลึก” กบั
ผู้บริหารองค์กรปกครองส่วนท้องถ่ินในพืน้ท่ีเป้าหมายตา่งๆ ดงักล่าว (หมายเหต:ุ รายงานเก่ียวกับ อปท. ในบทที่ 8 ของ

รายงานฉบบัสมบรูณ์) 

 3.1 วิธีการเก็บข้อมูลภาคสนามและจ านวนหน่วยตัวอย่าง 
 3.1.1 คณุลกัษณะของหนว่ยตวัอยา่ง (Respondent Qualification) 

- เป็นคนไทยท่ีอาศยัอยูใ่นพืน้ท่ีจงัหวดัขอนแก่น  
- อายตุัง้แต ่18 ปีขึน้ไป 
- ทัง้เพศชายและหญิง 
- ไม่มีข้อจ ากัดเก่ียวกับช่วงระดับรายได้ แต่ต้องเคยเดนิทางท่องเที่ยว 
แบบพักค้างคืนอย่างน้อยปีละ 1 ครัง้ ในช่วง 2 ปีที่ผ่านมา 

 ทัง้นีก้ าหนดให้การกระจายตวัของหนว่ยตวัอย่างสามารถครอบคลมุกลุม่ยอ่ยในประชากรกลุม่อายุ
ตา่งๆ อยา่งเทา่เทียมเหมาะกบัสดัส่วนของประชากรในพืน้ท่ีเป้าหมายดงันี ้ 

- กลุม่นิสิต นกัศกึษา (ระดบัปริญญาตรี-ปริญญาโท หรือเทียบเทา่) 
- กลุม่คนท างานระยะต้น (อายรุะหวา่ง 21-30 ปี) 
- กลุม่ท างานระยะกลาง (อายรุะหวา่ง 31-40 ปี) 
- กลุม่ท างานตอนปลาย (อายรุะหวา่ง 41-60 ปี)  
- กลุม่เกษียณท างาน (ตัง้แต ่55 ปีขึน้ไป) 

 3.1.2 พืน้ท่ีด าเนินการเก็บข้อมลู (Sampling Frame) 
 ส าหรับจงัหวดัขอนแก่น ซึ่งเป็นหนึ่งในสิบพืน้ท่ีศึกษาครัง้นี ้ได้ท าการเก็บข้อมูลภาคสนามตัง้แต่
วนัท่ี 1-14 ธันวาคม 2553 เร่ิมท่ีอ าเภอเมือง ระหว่างวนัท่ี  1-8 ธันวาคม 2553 และส าหรับอ าเภอรอบนอก 
ได้สุ่มส ารวจเพ่ือคดัเลือกกลุ่มเป้าหมายท่ีอ าเภอบ้านไผ่ ระหว่างวันท่ี  9-11 ธันวาคม 2553 และอ าเภอ
ชนบท ระหว่างวันท่ี 12-14 ธันวาคม 2553 ซึ่งผลการเก็บข้อมูลภาคสนามในภาพรวมก็สามารถประสบ
ความส าเร็จด้วยดี 
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3.1.3 จ านวนหนว่ยตวัอย่าง (Sample Size)  
 เพ่ือให้การเก็บข้อมลูและประมวลผลข้อมลูด้วยวิธีการทางสถิตแิละเทคนิคท่ีเหมาะสม เป็นท่ี
ยอมรับในระดบัสากล และมีระดบัความเช่ือมัน่ไมต่ ่ากวา่ 95% (Taro Yamane Formulation for Sample 
size) จงึเสนอสมมตฐิานและแนวทางการก าหนดจ านวนหนว่ยตวัอยา่งของจงัหวดัขอนแก่น รวมถึงแสดง
จ านวนหน่วยตวัอยา่งท่ีเหมาะสมดงันี ้
สมมติฐาน 

- ระดบัความเชื่อมัน่ 95% 
- คา่ความคลาดเคลื่อนของการสุม่ตวัอยา่งที่ยอมรับได้ (e= 0.05) 
- สดัสว่นของลกัษณะที่สนใจ (p=0.5)  

 อยา่งไรก็ตามเพื่อให้จ านวนหนว่ยตวัอยา่งในพืน้ท่ีอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอกมีการกระจาย
ตวัอยา่งครอบคลมุและเหมาะสม จงึเพิ่มจ านวนหนว่ยตวัอยา่งเป็นเทา่กบัหรือมากกว่า 700 รายโดยแบง่
สดัสว่นและก าหนดวิธีการสุ่มเลือกหนว่ยตวัอย่างดงันี ้

พืน้ที่ จ านวนหน่วยตวัอยา่งและรายละเอียด 
เทศบาล (อ าเภอเมือง)  - จ านวน 395 ราย 

- กระจายครอบคลมุในทกุพืน้ที่ของเทศบาล ตามรายละเอียดวิธีการสุม่เลือกหน่วยตวัอยา่งตามข้อ 3.1.4 
เขตสขุาภิบาล หรือ
เขตอ าเภอรอบนอก 

- จ านวน 305 ราย 
- อ าเภอที่หา่งจากอ าเภอเมืองมากกวา่ 30 กม. ได้แก่ อ าเภอบ้านไผ่ อ าเภอชนบท 

 3.1.4 วิธีการสุม่เลือกหนว่ยตวัอยา่ง (Sampling Method) 
 - พืน้ท่ีเขตเทศบาล (Multi-Stage Random Sampling) 
 วิธีการสุม่ตวัอย่างใช้วิธีการสุ่มเลือกพืน้ท่ีเก็บตวัอย่างก่อน 
แล้วจงึสุม่เลือกหนว่ยตวัอย่างแบบใช้ความนา่จะเป็น (Probability 
Sampling) ด้วยวิธี สุม่แบบเป็นระบบ (Systematic Random 
Sampling) 
 -  พืน้ท่ีตา่งอ าเภอ (Systematic Random Sampling) 
 วิธีการสุม่ตวัอย่างใช้วิธีการสุ่มแบบใช้ความนา่จะเป็น (Probability Sampling) ด้วยวิธีสุม่แบบ
เป็นระบบ (Systematic Random Sampling) 

3.1.5 ค าบรรยายศพัท์ท่ีน ามาใช้เป็นการเฉพาะในรายงาน 
 ผู้เดนิทาง หมายถึง กลุม่เป้าหมายท่ีได้เดนิทางทอ่งเท่ียวโดยมีการพกัค้างคืนตา่งจงัหวดั             
อยา่งน้อยปีละ 1 ครัง้ ในช่วง 2 ปีท่ีผา่นมา 
 ผู้เดนิทางอ าเภอเมือง หมายถึง กลุม่เป้าหมายท่ีอาศยัอยูใ่นพืน้ท่ีอ าเภอเมือง และได้เดนิทาง
ทอ่งเท่ียว โดยมีการพกัค้างคืนตา่งจงัหวดัอย่างน้อยปีละ 1 ครัง้ ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา 
 ผู้เดนิทางอ าเภอรอบนอก หมายถึง กลุม่เป้าหมายท่ีอาศยัอยูใ่นพืน้ท่ีอ าเภออ่ืนนอกเหนือจาก
อ าเภอเมือง และได้เดนิทางทอ่งเท่ียว โดยมีการพกัค้างคืนตา่งจงัหวดัอย่างน้อยปีละ 1 ครัง้ ในชว่ง 2 ปี         
ท่ีผา่นมา 

พืน้ที่ จ านวนหน่วยตวัอยา่งที่ค านวณได้ตามเงื่อนไข 
จงัหวดัขอนแก่น ไมน้่อยกวา่ 400 ราย 
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บทที่ 1 ภูมิหลังทางกายภาพและกจิกรรมยามว่าง 

1.1 ภูมิหลังทางกายภาพของกลุ่มตัวอย่าง  

จากการสุม่ส ารวจผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นท่ีได้เดนิทางทอ่งเท่ียวโดยมีการค้างคืนตา่งจงัหวดั            
อยา่งน้อยปีละ 1 ครัง้ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา พบวา่หนว่ยตวัอยา่งเป็นเพศหญิงในสดัสว่นร้อยละ 53.0 เป็น
เพศชายร้อยละ 47.0 โดยสว่นใหญ่เป็นคนวยัท างานระยะต้นถึงระยะกลางท่ีมีอายอุยู่ระหวา่ง 23-40 ปี             
(มีสดัสว่นสงูถึงร้อยละ 27.1 และร้อยละ 27.7 ตามล าดบั) สว่นผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นในกลุม่ท่ีอาย ุ    
มากขึน้เกินกวา่ 40 ปีขึน้ไป มีแนวโน้มท่ีจะออกเดนิทางทอ่งเท่ียวในสดัสว่นท่ีน้อยลง โดยเฉพาะกลุม่ผู้ใหญ่
วยัท างานอายตุัง้แต ่51 ปีถึงวยัเกษียณมีสดัสว่นผู้ ท่ีเดนิทางทอ่งเท่ียวอยา่งน้อยปีละครัง้เพียงร้อยละ 6.9 
และร้อยละ 2.3 ตามล าดบัเทา่นัน้  

  
แผนภมูิภาพที่ 1 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวขอนแก่นจ าแนกตามเพศและช่วงอาย ุ

เม่ือพิจารณาจากเศรษฐานะ (SES)             
หรือรายได้ครอบครัวตอ่เดือน พบวา่ผู้ เดนิทาง         
ชาวขอนแก่นมีสดัสว่นของผู้ ท่ีมีเศรษฐานะสงู             
(ระดบั AB) อยูท่ี่ร้อยละ 39.1 สงูกวา่ภาพรวม 
ขณะท่ีสดัสว่นของผู้ มีเศรษฐานะต ่ากวา่ระดบั      
DE รวมกนัร้อยละ 14.1 ต ่ากวา่ภาพรวม ซึง่
หมายถึงผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นท่ีเดนิทางแบบ    
พกัค้างคืนเป็นกลุม่เป้าหมายท่ีมีเศรษฐานะ         
ในระดบัปานกลางขึน้ไปจนถึงดีเป็นสว่นใหญ่ 

 

37.0 47.0 

63.0 53.0 

รวม 10 จงัหวดั ขอนแก่น 

(ร้อยละ) 

หญิง 

ชาย 

29.7 

20.1 21.9 
15.2 

9.1 
4.0 

19.6 
27.1 27.7 

16.4 

6.9 
2.3 

18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี 60 ปีขึน้ไป 

(ร้อยละ) รวม 10 จงัหวดั ขอนแก่น 

2.3 0.4 

18.5 13.7 

26.2 
21.9 

24.6 
24.8 

15.2 
18.8 

13.2 20.3 

รวม 10 จงัหวดั ขอนแก่น 

ระดบั A 

ระดบั B 

ระดบั C+ 

ระดบั C- 

ระดบั D 

ระดบั E 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 2 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวขอนแก่นจ าแนกตามรายได้
ครอบครัวต่อเดือน 

39.1 

14.1 

รายงานฉบับสมบูรณ์ 
โครงการส ารวจทศันคตแิละพฤตกิรรมในการเดนิทางท่องเที่ยวของ

ชาวไทยในพืน้ที่ที่มีศักยภาพในการส่งออกนักท่องเที่ยว  
- ขอนแก่น - 
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ผู้ เ ดิ น ท า ง ช า ว ข อ น แ ก่ น เ ป็ น ก ลุ่ ม                    
คนวัยท างานมากกว่าเป็นกลุ่มนักเรียนนักศึกษา 
โดยเฉพาะกลุ่มคนท่ีจบการศกึษาระดบัปริญญาตรี
ขึน้ไปมีสัดส่วนรวมกันถึงร้อยละ 43.7สูงกว่าใน
ภาพรวมคอ่นข้างมาก (ในภาพรวมกลุ่มเป้าหมายท่ี
จบการศึกษาระดบัปริญญาตรีขึน้ไปรวมกันเท่ากับ
ร้อยละ 26.4) ขณะท่ีกลุ่มผู้ เดินทางชาวขอนแก่นท่ีมี
การศึกษาน้อยมีการเดินทางท่องเท่ียวในสัดส่วน         
ไมส่งูมากนกั 

แผนภมูิภาพที่ 3 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวขอนแก่นจ าแนกตามระดบัการศกึษา  
  
 1.1.1 เปรียบเทียบภูมิหลังทางกายภาพระหว่างผู้เดนิทางเมืองและผู้เดนิทาง 
อ าเภอรอบนอก 

  

แผนภมูิภาพที่ 4 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวขอนแก่นที่เดินทางท่องเท่ียวจ าแนกตามเพศและช่วงอาย ุเปรียบเทียบระหว่างอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

 จากการวิเคราะห์เปรียบเทียบภมูิหลงัทางกายภาพของผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอ
รอบนอก พบวา่สดัสว่นระหว่างเพศชายและหญิงไมแ่ตกตา่งกนัมากนกั แตห่ากพิจารณากลุม่อายกุลบัพบ
ความแตกตา่งอยา่งมีสาระท่ีนา่สนใจ กล่าวคือ ในขณะท่ีกลุม่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองท่ีได้เดนิทางทอ่งเท่ียว 
มีแนวโน้มเป็นนกัเรียน/นกัศกึษาและกลุม่คนวยัท างานระยะต้น ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกกลบัมีแนวโน้ม
เป็นกลุม่คนวยัท างานระยะกลางถึงตอนปลายมากกวา่ 

8.1 2.3 

18.6 
16.6 

23.4 

11.9 

23.5 

25.6 

23.9 
39.4 

2.5 4.3 

รวม 10 จงัหวดั ขอนแก่น 

จบสงูกว่าป.ตรี 

จบระดบัป.ตรี 

จบอนปุริญญา / ปวส. 

จบต ่ากว่ามธัยมศกึษา 

ก าลงัศกึษาป.ตรี 

ก าลงัศกึษา อนฯุ / 
ปวส.หรือต ่ากว่า 

(ร้อยละ) 

49.1 44.3 

50.9 55.7 

อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 

(ร้อยละ) 

หญิง 

ชาย 

30.6 28.1 25.6 

9.9 4.3 1.5 5.2 

25.9 
30.5 

24.9 
10.2 

3.3 

18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี 60 ปีขึน้ไป 

(ร้อยละ) อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 

43.7 
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เม่ือพิจารณาในรายละเอียดตามลกัษณะ
กิจกรรมอาชีพ พบวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง ได้แก่        
กลุม่นกัศกึษาและพนกังานบริษัทเอกชนเป็นหลกั                   
ในสดัสว่นสงูถึงร้อยละ 29.9 และร้อยละ 23.9
ตามล าดบั ขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกนัน้      
กลุม่อาชีพท่ีมีแนวโน้มเดินทางทอ่งเท่ียวมากกวา่  
กลุม่อ่ืนๆ ได้แก่ ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ ร้อยละ  
28.0 เจ้าของกิจการ ร้อยละ 20.1รวมถึงกลุม่ลกู- 
จ้างภาครัฐ/ลกูจ้างมีฝีมือซึง่ก็มีสดัสว่นไมน้่อยถึง        
ร้อยละ 17.8 

 
1.2 กิจกรรมยามว่างของผู้เดนิทางชาวขอนแก่น 

   
หากพิจารณากิจกรรมยามว่าง(ในรายกิจกรรม)ของผู้ เดนิทางชาวขอนแก่น 10 อนัดบัแรกมี

แนวโน้มแตกตา่งจากภาพรวม 10 จงัหวดับ้าง กล่าวคือ กิจกรรมยามวา่งของผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นสว่น-
ใหญ่เป็นกิจกรรมยามว่างท่ีอยูท่ี่บ้าน ดทีูวีท่ีบ้าน (ร้อยละ 85.4) ฟังเพลง/วิทย ุ(ร้อยละ 53.7) พบปะเพื่อน
ฝงู (ร้อยละ 46.0) เข้าใช้อินเตอร์เน็ต (ร้อยละ 41.7) ทานอาหารนอกบ้าน (ร้อยละ 32.7) รวมถึงช้อปปิง้/

29.9 

23.9 

14.0 

9.9 

7.1 

5.1 

3.8 

3.0 

0.8 

0.5 

0.3 

4.6 

5.9 
28.0 

20.1 

17.8 

6.6 

9.2 

3.3 

1.3 

1.3 

2.0 

นกัเรียน/นกัศกึษา 

พนกังานบริษัทเอกชน 

ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ 

เจ้าของกิจการ/ธุรกิจ 

ลกูจ้างรัฐ/ลกูจ้างมีฝีมือ 

ค้าขาย 

แรงงาน รับจ้างทัว่ไป 

แม่บ้าน 

ผู้บริหารเอกชน 

เกษียณ รับบ านาญ 

เกษตรกร 

(ร้อยละ) 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

แผนภมูิภาพที่ 5 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวขอนแก่นจ าแนกตามอาชีพ 
เปรียบเทียบระหว่างอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

76.1 

50.0 

55.1 

33.2 

26.5 

36.9 

20.0 

21.7 

37.2 

17.0 

21.9 

15.0 

18.3 

14.1 

10.7 

15.5 

85.4 

53.7 

46.0 

41.7 

32.7 

30.7 

28.0 

27.9 

25.6 

20.6 

18.7 

10.7 

10.3 

8.4 

7.1 
6.9 

ดทูีว ี
ฟังเพลง/ฟังวิทย ุ
พบปะเพ่ือนฝงู 
เลน่อินเตอร์เน็ต 

ทานอาหารนอกบ้าน 
ช้อปปิง้/เดินห้างฯ/ซือ้ของ 

เชา่หนงัดีวีดี วีซีดีมาด ู
เลน่กีฬา/ออกก าลงักาย/ฟิตเนส 

อา่นนิตยสาร/หนงัสือ 
ดหูนงัในโรงภาพยนตร์ 

งานบ้าน/ปลกูต้นไม้/ท าสวน 
เข้าวดั/ท าบญุ/ฟังเทศน์ 

ท าอาหาร 
เดินเลน่นอกบ้าน/สวนสาธารณะ 

เลน่เกมส์ 
เยี่ยมญาติ 

ภาพรวม 

ขอนแก่น 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 6 แสดงสดัสว่นกิจกรรมยามว่างของผู้ เดินทางชาวขอนแก่นเปรียบเทียบภาพรวม 10 จงัหวดั 
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เดนิห้างฯ/ซือ้ของ (ร้อยละ 30.7) ในล าดบัท่ีไมแ่ตกตา่งจากลกัษณะพฤตกิรรมในวนัหยดุของภาพรวม     
10 จงัหวดัมากนกั  

อยา่งไรก็ตามหากพิจารณากิจกรรมเดน่ๆ ท่ีผู้ เดินทางชาวขอนแก่นนิยมท าในวนัหยดุมากกวา่
กลุม่เป้าหมายในภาพรวมพบวา่ กิจกรรมเข้าใช้อินเตอร์เน็ต และกิจกรรมทานอาหารนอกบ้านของ             
ผู้ เดนิทางชาวขอนแก่น มีสดัสว่นสงูกวา่ภาพรวม 10 จงัหวดัอยูพ่อสมควร 

อยา่งไรก็ดี พบว่ากลุม่เป้าหมายของการศกึษาครัง้นี ้(รวม 10 จงัหวดั) ได้เลือกท ากิจกรรมยามวา่ง
ในลกัษณะท่ีเป็นแบบแผน โดยลกัษณะของแบบแผนการเลือกท ากิจกรรมยามวา่งนัน้ สามารถส่ือให้เห็น
ภาพของกลุม่เป้าหมายได้ชดัเจนขึน้เป็น 7 กลุม่กิจกรรม (เพ่ือการจดัท ากิจกรรมทางการตลาดอยา่งมี
ประสิทธิภาพ) โดยมีสดัส่วนของแตล่ะลกัษณะกลุม่กิจกรรมยามวา่งท่ีกลุม่เป้าหมายผู้ เดนิทางชาว-
ขอนแก่นช่ืนชอบปฏิบตัใินวนัหยดุพกัผ่อนดงันี ้ 
สรุปพฤตกิรรมยามว่างของผู้เดนิทางชาวขอนแก่น 
ประเภทกลุ่มกิจกรรม  ลักษณะรายละเอียดกิจกรรมยามว่างที่แต่ละกลุ่มนิยมปฎิบตั ิเรียงตามล าดับ

จากมากไปน้อย 
กลุ่มกิจกรรม “อยู่บ้าน ดทูีวี 
ฟังเพลง” 
(ร้อยละ 41.1) 
 

กลุม่นีใ้ห้ความส าคญักบัการใช้เวลายามวา่งอยูภ่ายในบ้าน ดทูวี ีฟังเพลง/ฟังวิทย ุ   
อา่นนิตยสาร/หนงัสอื ปลกูต้นไม้/ท าสวน ท าอาหารทานกนัเอง เชา่หนงัดวีีดี วซีีดมีาดู
ภายในครอบครัวเป็นสว่นใหญ่ แตบ่างครัง้ก็ออกไปพบปะเพื่อนฝงู  ช้อปปิง้/เดินห้างฯ/
ซือ้ของ เป็นบางครัง้  

กลุ่มกิจกรรม “แลกเปลี่ยน 
พบปะ” 
(ร้อยละ 24.6) 

ผู้ เดินทางชาวขอนแก่นกลุม่นีใ้ห้ความส าคญักบัการออกไปพบปะเพื่อนฝงู นดัทาน
อาหารนอกบ้าน หากกลบัเข้าบ้านก็ดทูีวี เช่าหนงัดวีีดี วซีีดีมาด,ูท างานบ้าน/ปลกูต้นไม้/
ท าสวนในบางโอกาส 

กลุ่มกิจกรรม “เน็ตหรือ
เกมส์” 
(ร้อยละ 19.7) 

กลุม่นีใ้ช้เวลาสว่นใหญ่ยามวา่งกบัการใช้อินเตอร์เน็ต เลน่เกมส์ พร้อมไปกบัการ        
ฟังเพลง/ฟังวิทย ุดทูวีี หรืออา่นนิตยสาร/หนงัสอือยูก่บับ้าน แตอ่อกมาพบปะเพื่อนฝงู 
ทานอาหาร เดินเลน่ตามห้างสรรพสนิค้า ดหูนงัในโรงภาพยนตร์ เป็นบางโอกาส 

กลุ่มกิจกรรม “เดนิเล่น  
ตามห้างฯ” 
(ร้อยละ 8.7) 

ขณะที่กลุม่นีใ้ช้เวลาวา่งอยูต่ามห้างสรรพสนิค้า นดัหมายพบปะเพื่อนฝงู เดินเลน่      
กินข้าว หรือดหูนงัตามห้างสรรพสนิค้า และหากกลบัมาที่บ้านก็จะเลน่อินเตอร์เนต็ ดทูีว ี

ฟังเพลง/ฟังวิทย ุอา่นนิตยสาร/หนงัสอืเป็นบางครัง้   

กลุ่มกิจกรรม “ช้อปป้ิง  
ทานข้าว” 
(ร้อยละ 2.7) 

กลุม่นีใ้ช้เวลาวา่งในการซือ้ของใช้เข้าบ้าน เดินช้อปปิง้/เดินห้างฯแล้วแวะไปเยี่ยมญาติ 
พบเพื่อน ชวนกนัทานอาหารนอกบ้าน เมื่อกลบัเข้าบ้านก็จะดทูีว ีท างานบ้าน/          
ปลกูต้นไม้/ท าสวน  และท าอาหารทานกนัเองเป็นบางครัง้ แตก็่ไมล่ะเลยที่จะเข้าวดั/
ท าบญุ/ฟังเทศน์อยา่งสม ่าเสมอ 
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ประเภทกลุ่มกิจกรรม (ต่อ) ลักษณะรายละเอียดกิจกรรมยามว่างที่แต่ละกลุ่มนิยมปฎิบตัิ เรียงตามล าดับ
จากมากไปน้อย 

กลุ่มกิจกรรม  
“แดดร่ม ลมตก” 
(ร้อยละ 2.1) 

กลุม่นีใ้ห้ความส าคญักบักิจกรรมนอกบ้าน ออกไปพบปะเพื่อนฝงู ทานอาหารนอกบ้าน 
ดื่มสงัสรรค์ตามผบั/บาร์ หากกลบัเข้าบ้านก็จะ ดทูวี ีฟังเพลง/ฟังวทิย ุอา่นนิตยสาร/
หนงัสอื เป็นบางโอกาส 

กลุ่มกิจกรรม “เพื่อธรรม” 
(ร้อยละ 0.3) 

กลุม่นีก้ลบัมีสดัสว่นน้อยมากที่ขอนแก่น ที่จะใช้เวลาวา่งเน้นหนกักบักิจกรรมเก่ียวกบั
ศาสนาที่นบัถือ เข้าวดั/ท าบญุ/ฟังเทศน์ นัง่สมาธิ เมื่อกลบับ้านก็ให้ความสนใจกบัการ
ท างานบ้าน ปลกูต้นไม้/ท าสวน  
ตารางที ่1 แสดงสรุปพฤติกรรมยามว่างของผู้ เดินทางชาวขอนแก่นจ าแนกตามประเภทกลุม่กิจกรรม 

หากเปรียบเทียบกลุม่พฤตกิรรมการใช้เวลาว่างของผู้ เดินทางชาวขอนแก่นกบัภาพเฉล่ียรวม               
ทัง้ 10 จงัหวดั พบวา่โดยภาพรวมผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นอยูบ้่านดทีูวี ฟังเพลง ไมแ่ตกตา่งไปจากเป้าหมาย
จงัหวดัอ่ืน ๆ รวมถึงยงัมีพฤติกรรมการใช้เวลาวา่งออกไปมาหาสูญ่าตแิละมิตรสหายเหมือนชาวตา่งจงัหวดั
ทัว่ไปในสดัสว่นท่ีสงูพอสมควร อยา่งไรก็ตามพบวา่ กิจกรรมยามวา่งท่ีแสดงคณุลกัษณะท่ีโดดเดน่และ
แตกตา่งของผู้ เดนิทางชาวขอนแก่น เม่ือเปรียบเทียบกบัภาพรวม ได้แก่ ความนิยมใช้เวลาวา่ง “นอกบ้าน” 
เพ่ือแลกเปล่ียน พบปะกบัเพ่ือน ญาติ หรือคนรู้จกั โดยเฉพาะสดัสว่นของกลุม่ท่ีนิยมนัง่สงัสรรค์กนัยามเย็น 
มีสดัสว่นคอ่นข้างสงูในจงัหวดันี ้

 
 แผนภมูิภาพที่ 7 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวขอนแก่นจ าแนกตามกลุม่พฤติกรรมการใช้เวลาว่าง เปรียบเทียบระหว่างอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอกและภาพรวม 10 จงัหวดั 

เม่ือเปรียบเทียบภายในกลุม่เป้าหมายผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นด้วยกนั พบวา่พฤตกิรรมการ          
ใช้เวลายามวา่งของผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกแตกตา่งกนัอย่างนา่สนใจ กลา่วคือ 
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองมีสดัส่วนของกลุม่กิจกรรม“เน็ตหรือเกมส์” (ร้อยละ 21.8) หรือ กลุม่กิจกรรม  
“เดนิเลน่ ตามห้างฯ” (ร้อยละ 12.7) สงูกวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกคอ่นข้างมาก (ร้อยละ 17.0 และ 
ร้อยละ 3.6 ตามล าดบั) ขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกใช้เวลาวา่งอยูก่บับ้าน ดทีูวี ฟังวิทยใุนสดัสว่นท่ี        
สงูมาก (ร้อยละ 48.9) หรือหากจะออกไปนอกบ้านก็เพ่ือไปแวะเวียนพบปะเพื่อนฝงูญาตมิิตรเป็นสว่นใหญ่ 
(ร้อยละ 27.2) 

42.8 41.1 35.2 
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1.6 6.7 8.7 12.7 
3.6 1.6 0.3 0.1 0.7 1.4 2.1 3.0 1.0 

ภาพรวม ขอนแก่น อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 

ไมพ่บแบบแผน 

กลุม่กิจกรรม "แดดร่มลมตก" 

กลุม่กิจกรรม "เพ่ือธรรม" 

กลุม่กิจกรรม "เดินเลน่ ตามห้างฯ" 

กลุม่กิจกรรม "ช้อปปิง้ ทานข้าว" 

กลุม่กิจกรรม "แลกเปลี่ยน พบปะ" 

กลุม่กิจกรรม "เน็ตหรือเกมส์" 

กลุม่กิจกรรม "อยูบ้่าน ดทีูวี ฟังเพลง" 

(ร้อยละ) 
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  (หมายเหตผุู้วิจยั : เม่ือพิจารณาภาพรวมของทกุ ๆ จงัหวดั ตามลกัษณะการพฒันาเมือง พบวา่พฤติกรรมเชิงสงัคมของคนไทยใน
เขตเมืองมีแนวโน้มหนัไปพึง่พาความเจริญของวตัถ ุแอร์เย็นตามห้างสรรพสนิค้าแล้วละเลยการสร้างความสมัพนัธ์ระหวา่งสงัคมภายในกบั
ครอบครัวด้วยการ “อยูบ้่านดทูีวีด้วยกนั” หรือกบัญาติมิตรด้วยการ “ออกไปแลกเปลี่ยนพบปะทีบ้่านของกนัและกนัแบบเดิม” ท าให้พฤติกรรม
เชิงสงัคมแบบ “ตวัใครตวัมนั” ในเมืองมีแนวโน้มสงูขึน้เร่ือยๆ)  

 สรุปในส่วนนีไ้ด้ว่าผู้ เดินทางชาวขอนแก่น ส่วนใหญ่มีเศรษฐานะดี ระดบัการศึกษาดี หากเป็น      
ผู้ เดนิทางท่ีอาศยัในเมืองก็มกัเป็นนกัศกึษา หรือ พนกังานบริษัทเอกชน หากเป็นผู้ เดินทางท่ีอาศยัในอ าเภอ
รอบนอกก็มีแนวโน้มสงูท่ีเป็นข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ เจ้าของธุรกิจ หรือแม้กระทัง่กลุ่มแรงงาน รับจ้างทัว่ไป 
ในสดัสว่นท่ีสงู  

ส าหรับกิจกรรมยามว่าง กล่าวโดยสรุปได้ว่าส่วนใหญ่ก็ยังเป็นการใช้เวลาว่างภายในบ้านดูทีวี  
เชน่เดียวกบักลุ่มเป้าหมายในจงัหวดัอ่ืน อย่างไรก็ตามกิจกรรมท่ีโดดเดน่และแตกตา่ง  ซึ่งสามารถบอกเล่า
เร่ืองราวของผู้ เดินทางอ าเภอเมืองได้ดี ก็คือ กิจกรรมนอกบ้านเพ่ือสังสรรค์ เฮฮากับเพ่ือนฝูง ญาติมิตร 
ขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกให้ความใสใ่จกบักิจกรรมลกัษณะสงัคมชนบท (ทัง้ท่ีมีการศกึษาดี รายได้ดี 
และกิจการงานประจ าก็ดี มีความพร้อมท่ีจะใช้เทคโนโลยีท่ีไม่แตกตา่งไปจากเขตเมือง) โดยนิยมใช้เวลา
วา่งไปกบัการแวะทกัทายพดูคยุกบัคนรู้จกั หรือเพ่ือนบ้าน 
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บทที่ 2 พฤตกิรรมการเดนิทางท่องเที่ยวของผู้เดนิทางชาวขอนแก่น    

 การศกึษาครัง้นีไ้ด้คดัเลือกกลุม่ตวัอยา่งท่ีมีคณุลกัษณะเฉพาะ (กลุม่ผู้ ท่ีเดนิทางค้างคืนตา่งจงัหวดั
อยา่งน้อยปีละ 1 ครัง้ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา) ซึง่ในเบือ้งต้นพบวา่มีกลุม่เป้าหมายในจงัหวดัขอนแก่น ท่ีผา่น
คณุลกัษณะดงักลา่วในสดัส่วนร้อยละ 50.3 (ซึง่หมายถึงประชากรสว่นท่ีเหลือร้อยละ 49.7 ไมผ่า่น
คณุลกัษณะ และไมไ่ด้ถกูคดัเลือกเข้ามาในการศกึษาครัง้นี)้ 
2.1 ประสบการณ์และเป้าหมายการท่องเที่ยวแบบเช้าไปเยน็กลับ 
 2.1.1 ประสบการณ์การเดินทางท่องเที่ยวต่างจังหวัดแบบเช้าไปเยน็กลับ  

จากการส ารวจพบว่าผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นท่ีเคยเดนิทางแบบพกัค้างคืนตา่งจงัหวดัและมี
ประสบการณ์เดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบเช้าไปเย็นกลบัร่วมด้วย ในสดัส่วนร้อยละ 48.3  น้อยกว่า
ภาพรวม 10 จงัหวดัท่ีสดัส่วนของการเดนิทางประเภทดงักลา่วในกลุม่เป้าหมายอยูเ่ล็กน้อย (เฉล่ีย
กลุม่เป้าหมายท่ีเคยเดนิทางแบบพกัค้างคืน และมีประสบการณ์เดนิทางแบบเช้าไปเย็นกลบัด้วย            
ทัง้ประเทศร้อยละ 54.5)  

เม่ือเปรียบเทียบระหวา่งสดัส่วน            
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบ-
นอกท่ีเคยเดนิทางแบบเช้าไปเย็นกลบั พบว่า        
ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกกลบัมีสดัส่วนการ
เดนิทางแบบเช้าไปเย็นกลบั (ร้อยละ 52.8)       
สงูกวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง (ร้อยละ 44.8) 

พอสมควร แตก็่สอดคล้องกบัภมูิหลงัทางกายภาพของผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกท่ีมีการศกึษาดี และฐานะ
ทางสงัคมอยูใ่นระดบัดี มีความพร้อมในการเดนิทางทอ่งเท่ียวสงู 

นอกจากนัน้ยงัพบวา่ผู้ เดินทางชาวขอนแก่น (เฉพาะกลุม่ท่ีมีประสบการณ์เดินทางทอ่งเท่ียว             
แบบพกัค้างคืน) ท่ีนิยมเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบเช้าไปเย็นกลบั มีแนวโน้มเป็นนกัเดนิทางท่ี               
ช่ืนชอบการเดินทางทอ่งเท่ียวท่ีแท้จริง กลา่วคือ มีความถ่ีในการเดนิทางคอ่นข้างสงู ( 2.45 ครัง้ใน 2 ปีท่ี
ผา่นมา) เม่ือเทียบกบัคา่เฉล่ียจาก 10 จงัหวดัท่ีท าการส ารวจ (2.34 ครัง้ใน 2 ปีท่ีผา่นมา) โดยเฉพาะใน                  
กลุม่วยัท างานระยะกลางท่ีเป็นกลุม่เจ้าของธุรกิจ  
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3.59 
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4.00 การเดินทางทอ่งเที่ยวแบบเช้าไปเย็นกลบั (คา่เฉลี่ยจ านวนครัง้ใน 2 ปีที่ผา่นมา) 

แผนภมูิภาพที่ 9 แสดงค่าเฉลีย่ความถี่ของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดินทางชาวขอนแก่น 
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ภาพรวม ขอนแก่น อ าเภอเมอืง อ าเภอรอบนอก 

ไม่เคย 

เคย 

แผนภมูิภาพที่ 8 แสดงสดัสว่น ประสบการณ์การเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัด 
แบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดินทางชาวขอนแก่น 

(ร้อยละ) 
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 2.1.2 จังหวัดยอดนิยมในการเดนิทางไปเที่ยวแบบเช้าไปเยน็กลับ 
จงัหวดัยอดนิยมของผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นในการเดนิทางไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบั  

10 อนัดบัแรก ได้แก่ จงัหวดันครราชสีมา จงัหวดัหนองคาย จงัหวดัอดุรธานี จงัหวดัชยัภมูิ จงัหวดัเลย  
จงัหวดักาฬสินธุ์ จงัหวดัมหาสารคาม จงัหวดัร้อยเอ็ด จงัหวดันครพนม และจงัหวดัมกุดาหาร ตามล าดบั 

 

เม่ือเปรียบเทียบจงัหวดัยอดนิยมของการ
เดนิทางไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบั ระหวา่งผู้ เดนิทาง 
อ าเภอเมืองและผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก พบวา่มีความ
แตกตา่งกนัเล็กน้อย โดยผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกมี
แนวโน้มนิยมเดนิทางไปเท่ียวท่ีจงัหวดันครราชสีมาและ
จงัหวดัหนองคาย ในสดัสว่นท่ีสงูกวา่ผู้ เดินทางอ าเภอ
เมืองอยูบ้่าง ขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองนิยมเดนิทาง 
ไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบัท่ีจงัหวดัอดุรธานีมากกวา่       
ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกอยู่บ้างเชน่เดียวกนั แตโ่ดย
ภาพรวมพบวา่ จงัหวดัเป้าหมายการเดนิทางท่องเท่ียว
แบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดินทางชาวขอนแก่นตา่ง
อ าเภอไมไ่ด้แตกตา่งกนัมากนกั และล้วนเป็นจงัหวดั
ทอ่งเท่ียวในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือทัง้สิน้  

 ผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นประมาณคร่ึงหนึง่ (ร้อยละ 51.8) เดนิทางไปเท่ียวตา่งจงัหวดัในลกัษณะนี ้
กบัครอบครัว พอ่/แม/่ลกู หรือญาติ อีกร้อยละ 37.3 เดนิทางไปเท่ียวกบัเพ่ือน โดยเฉพาะผู้ เดนิทางอ าเภอ
เมืองนิยมไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบักบัเพ่ือนในสดัส่วนท่ีสงูกวา่ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก ซึง่มีแนวโน้มจะ
ไปเท่ียวลกัษณะนีก้บัครอบครัว (ร้อยละ 59.6) มากกว่าผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง (ร้อยละ 44.6)  

  
แผนภมูิภาพที่ 11 แสดงสดัสว่นผู้ที่ร่วมเดินทางไปเที่ยวแบบเช้าไปเย็นกลบั                      

ของผู้ เดินทางชาวขอนแก่นเปรียบเทียบกับภาพรวม 10 จงัหวดั 
แผนภมูิภาพที่ 12 แสดงสดัสว่นผู้ที่ร่วมเดินทางไปเที่ยวแบบเช้าไปเย็นกลบั                
ของผู้ เดินทางชาวขอนแก่นในอ าเภอเมืองเปรียบเทียบกบัอ าเภอรอบนอก 
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แผนภมูิภาพที่ 10 แสดงจังหวดัยอดนิยมของการเดินทางไปเท่ียวแบบเช้าไป
เย็นกลบัของผู้ เดินทางอ าเภอเมืองเปรียบเทียบกับผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 
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2.2 ประสบการณ์และเป้าหมายการเดนิทางท่องเที่ยวแบบพักค้างคืน 

  จากจ านวนกลุม่ตวัอย่างท่ีมีคณุลกัษณะตามเง่ือนไขการศกึษา โดยเฉพาะได้เคยเดนิทางค้างคืน
ตา่งจงัหวดัอยา่งน้อยปีละ 1 ครัง้ ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมานัน้ พบวา่มีลกัษณะพฤตกิรรมในระหวา่งการเดนิทาง
แบบพกัค้างคืนท่ีนา่สนใจอยู่หลายประเดน็ ดงัตอ่ไปนี ้

2.2.1 ความถี่การเดนิทางท่องเที่ยวต่างจังหวัดแบบพักค้างคืน เฉล่ียต่อปี 

 
 เม่ือวิเคราะห์แยกตามกลุม่อายพุบวา่ ผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นท่ีมีแนวโน้มจะเดนิทางท่องเท่ียว
ตา่งจงัหวดัแบบพกัค้างคืนบอ่ยครัง้กวา่กลุม่อ่ืนๆ ได้แก่ กลุม่นกัศกึษากลุม่หนึง่กบักลุ่มคนวยัท างานระยะ-
กลางถึงตอนปลายอีกกลุม่หนึง่ โดยเฉพาะกลุม่คนวยัท างานระยะกลางท่ีอาศยัอยู่ในเขตอ าเภอรอบนอก
ดงัท่ีได้กลา่วถึงไปแล้ว  

 

ขณะท่ีหากพิจารณาความถ่ีการ
เดนิทางพกัค้างคืน เฉล่ียครัง้/ปี ของผู้ เดนิทาง
กลุม่อาชีพตา่งๆ พบวา่ กลุม่ผู้ เดนิทางท่ีเป็น 
ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ นกัเรียน/นกัศกึษา 
และกลุม่ลกูจ้างมีฝีมือตามส านกังานตา่งๆ 
แสดงแนวโน้มเดนิทางพกัค้างคืนด้วยความถ่ี
ตอ่ปีสงูกวา่กลุม่อ่ืนๆ (เฉล่ียความถ่ีเท่ากบั 
1.80 1.71 และ 1.63 ครัง้/ปี ตามล าดบั) 

2.3 จังหวัดเป้าหมายการเดนิทางท่องเที่ยวแบบพักค้างคืนของผู้เดนิทางชาวขอนแก่น 

 ผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นเดินทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืน โดยมีเป้าหมายการเดินทางเป็นจงัหวดั  
ทัง้ท่ีอยูใ่นภมูิภาคเดียวกนัและตา่งภมูิภาค อยา่งไรก็ดีจงัหวดัท่ีผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นนิยมไปทอ่งเท่ียว
แบบพกัค้างคืนมากท่ีสดุ 5 อนัดบัแรกล้วนเป็นจงัหวดัทอ่งเท่ียวยอดนิยมทัง้สิน้ ได้แก่ จงัหวดัชลบรีุ (ร้อยละ 
22.7) รองลงมาได้แก่ กรุงเทพฯ (ร้อยละ 18.9) จงัหวดัเลย (ร้อยละ 18.4) จงัหวดันครราชสีมา (ร้อยละ 
16.6) และจงัหวดัระยอง (ร้อยละ 13.6)  

1.45 
1.62 1.59 1.64 1.69 

1.46 

1.73 
1.62 1.55 1.66 

(พกัค้างคืน เฉลี่ยครัง้/ปี) 

แผนภมูิภาพที่ 13 แสดงค่าเฉลีย่ความถี่ (ครัง้/ปี) ของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดแบบพกัค้างคืนของผู้ เดินทางชาวขอนแก่น 

1.80 

1.71 

1.63 

1.55 

1.54 

1.54 

1.41 

ข้าราชการ/รัฐวิสาหกจิ 

นกัเรียน/นกัศึกษา 

ลกูจ้างรัฐ/ลกูจ้างมฝีีมือ 

แรงงาน รับจ้างทัว่ไป 

พนกังานบริษัทเอกชน 

ค้าขาย 

เจ้าของกิจการ/ธุรกจิ 

(พกัค้างคืน เฉลี่ยครัง้/ปี) 

แผนภมูิภาพที่ 14 แสดงค่าเฉลีย่จ านวนวนัพกัค้างคืน/ครัง้การเดินทางจ าแนกตามกลุม่อาชีพ 



รายงานฉบบัสมบรูณ์ (Final Report) 
โครงการส ารวจทศันคติและพฤติกรรมในการเดินทางท่องเท่ียวของชาวไทยในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัท่องเท่ียว (ขอนแก่น) 

 19   

 

หากเปรียบเทียบเป็นจงัหวดัภายนอกภมูิภาคและภายในภมูิภาค (จงัหวดัขอนแก่นอยู่ในโซนภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ ตามเขตการบริหารงานของ ททท.) พบวา่ขณะท่ีจงัหวดัภายในภูมิภาค สว่นใหญ่เป็น
จงัหวดัทอ่งเท่ียวท่ีมีช่ือเสียง เชน่ จงัหวดัเลย และจงัหวดันครราชสีมา แตส่ าหรับจงัหวดัยอดนิยมภายนอก
ภมูิภาค โดยไมน่บัรวม กรุงเทพฯ (ร้อยละ 18.9) นัน้ กลบัพบวา่สว่นใหญ่เป็นจงัหวดัท่ีมีพืน้ท่ีตดิชายฝ่ัง
ทะเลเกือบทัง้สิน้ โดยเฉพาะจงัหวดัชลบรีุ (ร้อยละ 22.7) จงัหวดัระยอง (ร้อยละ 13.6) จงัหวดัเพชรบรีุ 
(ร้อยละ 6.9) จงัหวดัจนัทบรีุ (ร้อยละ 5.0) เป็นต้น 

 

เม่ือเปรียบเทียบเป้าหมายการเดนิทางแบบพกัค้างคืนระหวา่งผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทาง
อ าเภอรอบนอกพบมีความแตกตา่งกนัอยูบ้่าง กลา่วคือ ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกมีแนวโน้มให้ความนิยม
เดนิทางท่องเท่ียวในจงัหวดัติดทะเลอย่างจงัหวดัชลบรีุ จงัหวดัระยอง และจงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ และ
จงัหวดัท่ีเป็นแหลง่ช้อปปิง้อยา่งกรุงเทพฯ (สว่นใหญ่เป็นกลุม่คนวยัท างานระยะกลางถึงตอนปลาย) ใน
สดัสว่นท่ีสงูกวา่ผู้ เดินทางอ าเภอเมือง ขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองมีแนวโน้มเลือกเป้าหมายการเดนิทาง
แนวป่าเขาอทุยานอยา่งจงัหวดัเลย และจงัหวดัชยัภมูิ (ส่วนใหญ่เป็นกลุม่นกัศกึษา และคนวยัท างานระยะ-
ต้น) สงูกวา่ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกอยู่บ้าง  

 
2.4 บุคคลท่ีร่วมเดนิทางและผู้มีส่วนส าคัญในการเลือกสถานท่ีท่องเท่ียว 

 ส าหรับบคุคลท่ีร่วมเดนิทางทอ่งเท่ียวทัง้แบบไปพกัค้างคืนและแบบเช้าไปเย็นกลบันัน้ พบวา่           
สว่นใหญ่เป็นการเดนิทางท่องเท่ียวไปกบัครอบครัว (ร้อยละ 55.6 และร้อยละ 51.8) หรือไปกบัเพ่ือน           
(ร้อยละ 46.7 และร้อยละ 37.3) อยา่งไรก็ดีเป็นท่ีนา่สงัเกตวา่มีผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นในสดัสว่นท่ีสงู
พอสมควรเลือกเดินทางท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืนโดยการเดนิทางไปกบั “สามี/ภรรยา” (ร้อยละ 22.6) หรือ
แม้กระทัง่เลือกเดนิทางค้างคืนคนเดียว (ร้อยละ 14.7) 

18.4 16.6 
11.9 9.7 7.4 7.3 6.6 

22.7 18.9 
13.6 11.9 11.7 6.9 5.0 4.7 

ภายในภมิูภาค ภายนอกภมิูภาค 
(ร้อยละ) 

  

22.5 
17.2 20.3 

15.2 
10.6 11.1 9.4 

12.2 10.9 
7.1 8.4 4.8 7.3 3.3 4.1 

23.0 21.0 

16.1 
18.4 17.4 

12.8 15.1 
11.1 8.2 7.9 

5.9 
9.5 

5.6 
7.2 5.6 

อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 

แผนภมูิภาพที่ 16 แสดงจังหวดัเป้าหมายการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัแบบพกัค้างคืน 15 อนัดบัแรก  
เปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 15 แสดงจงัหวดัเป้าหมายการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัแบบพกัค้างคืนของผู้ เดินทางชาวขอนแก่น15 อนัดบัแรก 
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ขณะเดียวกนัหากพิจารณา “ผู้ มีสว่นส าคญัในการออกความคดิเห็น”ในการเลือกสถานท่ีทอ่งเท่ียว

หรือจงัหวดัเป้าหมายพบว่า สว่นใหญ่เป็นอิทธิพลจากตนเอง เพ่ือน และครอบครัว (ร้อยละ 46.9 ร้อยละ 
32.9 และ ร้อยละ 31.0 ตามล าดบั) โดยพบวา่กลุม่ “เพ่ือน” มีอิทธิพลสงูในชว่งวยัเรียนและวยัท างานระยะ-
ต้น (ร้อยละ 36.5 และร้อยละ 44.2) ขณะท่ีสมาชิกในครอบครัวมีอิทธิพลสงูตอนวยัเรียนกลุม่หนึง่กบั     
ชว่งวยัท างานระยะกลางถึงตอนปลายกลุม่หนึง่ ส่วนการตดัสินใจเลือกสถานท่ีทอ่งเท่ียวจากตนเองนัน้     
มีกระจายครอบคลมุทกุกลุม่เพศและอายุ 

 
อนึง่เป็นท่ีน่าสงัเกตวา่ หากเป็นการตดัสินใจท่ีมาจากอิทธิพลของครอบครัว สดัสว่นผู้ เดนิทางเพศ

หญิงจะสงูกวา่เพศชายคอ่นข้างมาก (ร้อยละ  33.2 กบัร้อยละ 28.6) ซึง่หมายถึง กลุ่มผู้หญิงเปิดโอกาสให้
ครอบครัวเป็นผู้ตดัสินใจเลือกสถานท่ีมากกว่าผู้ชายนัน่เอง (หมายเหตผุู้วิจยั : ในสงัคมตา่งจงัหวดัเพศหญิงอาจนิยมท าตวั
เป็น “ช้างเท้าหลงั” ในสดัสว่นคอ่นข้างสงู) 

 นอกจากนัน้ผลการส ารวจยงัพบวา่ เม่ือผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นมีอายมุากขึน้ “เพ่ือน” มี
ความส าคญัตอ่การตดัสินใจเก่ียวกบัการเดนิทางทอ่งเท่ียวน้อยลง ในขณะท่ีความคิดเห็นของ “ครอบครัว/
ญาต ิลกู” มีบทบาทเพิ่มมากขึน้  
2.5 จ านวนวันพักค้างคืนในการเดนิทางต่อครัง้ของผู้เดนิทางชาวขอนแก่น 

จ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนเฉล่ียของผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นอยูท่ี่ 2.36 วนัตอ่ครัง้การเดนิทาง สงูกวา่
คา่เฉล่ียจ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนในภาพรวมท่ี 2.23 วนัเล็กน้อย โดยจ านวนวนัพกัเฉล่ียของผู้ เดนิทางอ าเภอ-
เมือง (เฉล่ีย 2.46 วนั) สงูกว่าผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก (เฉล่ีย 2.24 วนั) และหากเปรียบเทียบระหวา่งกลุม่
อายกุลบัพบว่า กลุม่หนุม่สาววยัท างานระยะต้นกลุม่หนึง่ (เฉล่ีย 2.83 วนั) กบักลุม่วยัเกษียณอีกกลุม่หนึง่ 
(เฉล่ีย 3.11 วนั) มีแนวโน้มพกัค้างคืนนานวนักว่ากลุม่อายอ่ืุนๆ  

51.8 
37.3 

17.5 8.9 5.3 1.8 

55.6 46.7 
22.6 

10.4 14.7 14.0 

ครอบครัว พอ่/แม/่ลกู/
ญาต ิ

เพ่ือน สามี / ภรรยา แฟน/คนรัก ไปคนเดียว ท่ีท างาน /บคุคลท่ี
เก่ียวข้อง / อาจารย ์

(ร้อยละ) ไปเช้าเย็นกลบั พกัค้างคืน 

แผนภมูิภาพที่ 17 แสดงสดัสว่นกลุม่บคุคลที่ผู้ เดินทางชาวขอนแก่นร่วมเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดด้วย เปรียบเทียบระหว่างการเดินทางแบบเช้าไปเย็นกลับ และแบบพกัค้างคืน 

31.0 28.6 

33.2 

42.3 

30.5 

21.6 

29.6 37.5 

43.8 
32.9 34.7 

31.3 
36.5 

44.2 

26.8 27.0 25.0 

6.3 

46.9 46.5 47.2 
52.6 

44.2 
50.5 

40.0 41.7 
50.0 

11.9 12.2 11.6 

1.5 
3.7 

18.6 
24.3 

18.8 

6.3 4.7 
4.9 4.6 4.4 

9.5 

4.6 0.0 0.0 0.0 

ภาพรวม ชาย หญิง 18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกวา่ 60 ปี 

ครอบครัว พอ่/
แม/่ลกู/ญาติ 
เพื่อน 

ตนเอง 

สามี / ภรรยา 

แฟน/คนรัก 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 18 แสดงสดัสว่นผู้ที่มีสว่นส าคญัในการออกความคิดเห็นเกี่ยวกบัการเดินทางท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืนของผู้ เดินทางชาวขอนแก่น 
จ าแนกตามเพศและช่วงอาย ุ
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เม่ือวิเคราะห์ตามกลุม่อาชีพกลบัพบสาระท่ีนา่สนใจว่า นอกจากกลุม่ค้าขายท่ีมีแนวโน้มค้างคืน

เฉล่ียนานกวา่กลุม่อ่ืนๆ (เฉล่ีย 2.99 วนั) กลุม่วยัเกษียณและกลุม่เกษตรกรกลบัมีชว่งการพกัค้างคืน
ตา่งจงัหวดัท่ีมีชว่งยาวกวา่กลุม่อาชีพอ่ืนๆ บ้าง (เฉล่ีย 4.46 วนัและ 3.83 วนัตามล าดบั)  
(หมายเหตผุู้วิจยั : สว่นใหญ่เป็นการเดนิทางมาเยี่ยมญาติ/ลกูที่อยูใ่นจงัหวดัอ่ืนๆ) 
 

2.6 ค่าใช้จ่ายในการเดินทางท่องเที่ยวแบบพักค้างคืนของผู้เดนิทางชาวขอนแก่น 

ในการเดนิทางท่องเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบพกัค้างคืนแตล่ะครัง้ ผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นใช้จา่ยโดย
เฉล่ียประมาณ 10,149 บาท มากท่ีสดุเม่ือเทียบกบัจงัหวดัอ่ืนๆ อีก 9 จงัหวดัในการส ารวจครัง้นี ้(คา่เฉล่ีย
จากกลุม่เป้าหมายรวม 10 จงัหวดัอยูท่ี่ 8,650 บาท/ครัง้) 
รวม 10 
จังหวัด ขอนแก่น กาญจนบรีุ ชลบรีุ ลพบรีุ สรุาษฎร์

ธานี สงขลา นครราชสีมา พิษณโุลก เชียงใหม่ นครสวรรค์ 

8,650 10,149 9,737 9,728 9,704 8,274 8,138 7,936 7,785 7,568 7,499 

ตารางที ่2 แสดงค่าใช้จ่ายเฉลีย่ (บาท) ต่อการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดแบบพกัค้างคืนแต่ละครัง้ของผู้ เดินทางชาวขอนแก่นเปรียบเทียบกับจงัหวดัเป้าหมายอื่นๆ ของการศกึษา 

หมายเหต ุค่าเฉลีย่ดงักล่าวเป็นค่าเฉลีย่ของค่าใช้จ่ายของทกุคนทีร่่วมเดินทางไปด้วยกนัในการเดินทางท่องเทีย่วครัง้นัน้ๆ 

 

เม่ือเปรียบเทียบคา่ใช้จา่ยในการเดนิทางเฉล่ียตอ่ครัง้
ระหวา่งผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง และผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก
พบวา่ ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก (ส่วนใหญ่มีการศกึษาดี 
ฐานะดี การงานดี) ใช้จา่ยโดยเฉล่ีย 10,757 บาทตอ่ครัง้ 
มากกวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองท่ีใช้จา่ยเฉล่ียเทา่กบั 9,685 
บาทตอ่ครัง้การเดนิทางอยูพ่อสมควร  
             หากเปรียบเทียบการใช้จา่ยในการเดนิทางทอ่งเท่ียว
ภายในภมูิภาคกบัข้ามภมูิภาคพบวา่ การเดนิทางข้ามภมูิภาค
มีคา่ใช้จา่ยเฉล่ียสงูกวา่การเดนิทางภายในภมูิภาคอยู่บ้าง
(10,905 บาทตอ่ครัง้ และ 9,837 บาทตอ่ครัง้ ตามล าดบั) 

2.23 
2.36 

2.46 2.24 
2.83 2.30 

2.10 2.24 
2.36 

3.11 
2.29 

1.94 
2.05 

2.35 2.99 2.38 
1.91 

3.83 

4.46 

2.74 

(พกัค้างคืน เฉลี่ยวนั/ครัง้การเดินทาง) 

แผนภมูิภาพที่ 19 แสดงค่าเฉลีย่จ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนของผู้ เดินทางชาวขอนแก่น 

 8,650  

 10,149  

 9,685  

 10,757  

 9,837  

 10,905  

รวม 10 จงัหวดั 

ชาวขอนแก่นโดยรวม 

ชาวขอนแก่นอ าเภอเมอืง 

ชาวขอนแก่นอ าเภอรอบนอก 

ท่องเท่ียวภายในภมูิภาค 

ท่องเท่ียวข้ามภมูิภาค 

(บาทตอ่ครัง้) 

แผนภมูิภาพที่ 20 แสดงค่าใช้จ่ายโดยเฉลีย่ของผู้ เดินทาง        
ชาวขอนแก่นต่อการเดินทางท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืนหนึง่ครัง้  



รายงานฉบบัสมบรูณ์ (Final Report) 
โครงการส ารวจทศันคติและพฤติกรรมในการเดินทางท่องเท่ียวของชาวไทยในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัท่องเท่ียว (ขอนแก่น) 

 22   

 

เม่ือวิเคราะห์การใช้จ่ายส าหรับ
การเดนิทางทอ่งเท่ียวของผู้ เดนิทางชาว-
ขอนแก่นจ าแนกตามเพศและชว่งอาย ุ
เปรียบเทียบกบัคา่เฉล่ียรวม 10 จงัหวดั 
พบวา่ ผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นใช้จา่ยเพ่ือ
การเดนิทางทอ่งเท่ียวสงูกวา่ผู้ เดนิทาง  
ชาวจงัหวดัอ่ืน ๆ ท่ีท าการศกึษาทัง้กลุม่
เพศชายและเพศหญิง และในทกุชว่งอาย ุ 

 

นอกจากการวิเคราะห์โดยพิจารณาตามภมูิหลงัทางกายภาพ ซึง่ได้แก่ เพศและอายแุล้ว                        
เม่ือแยกวิเคราะห์การใช้จา่ยระหวา่งเดินทางของผู้ เดินทางชาวขอนแก่นตามกลุม่อาชีพ พบวา่ผู้ เดนิทาง
ชาวขอนแก่นใช้จา่ยกบัการเดนิทางท่องเท่ียวตา่งจงัหวดัสงูกวา่ในจงัหวดัอ่ืน ๆ ในเกือบทกุกลุม่อาชีพ 
โดยเฉพาะกลุม่แม่บ้านชาวขอนแก่น กลุม่เจ้าของกิจการ ท่ีใช้จา่ยสงูกวา่อาชีพเดียวกนัในภาพรวมถึง   
ร้อยละ 52.6 และร้อยละ 21.6 เป็นต้น 

ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อคร้ัง รวม 10 จังหวดั ขอนแก่น สูงกว่า/ต ่ากว่า  
(ร้อยละ) ของการเดนิทางท่องเที่ยว  (บาท) (บาท) 

เจ้าของกิจการ/ธุรกิจ 10,131 12,321 21.6 
ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ 9,600 11,324 18.0 
แมบ้่าน 8,761 13,367 52.6 
แรงงาน รับจ้างทัว่ไป 8,669 8,513   -1.8 
พนกังานบริษัทเอกชน 8,560 9,767 14.1 
ลกูจ้างรัฐ/ลกูจ้างมีฝีมือ 8,477 10,091 19.0 
ค้าขาย 8,443 9,086 7.6 
นกัเรียน/นกัศกึษา 7,846 7,905 0.8 

ตารางที่ 3 แสดงค่าใช้จ่ายโดยเฉลีย่ของผู้ เดินทางชาวขอนแก่นต่อการเดินทางท่องเที่ยวแบบพกัค้างคืน (บาท/ครัง้)จ าแนกตามกลุม่อาชีพ 

2.7 ช่วงเวลาการเดนิทางท่องเที่ยวของผู้เดนิทางชาวขอนแก่น

 

 8,918   8,493  
 7,809  

 9,118   8,770   9,213   9,028   8,891  

 9,853  
 10,409  

 8,253  

 10,728   10,232  
 11,460  

 10,105   10,502  

ชาย หญิง 18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี > 60 ปี 

(คา่เฉลี่ย (บาท)) 

รวม 10 จงัหวดั 
ขอนแก่น 

2.7 

7.0 

11.2 

19.5 

19.7 

23.0 

37.7 

44.4 

3.1 

5.7 

6.3 

5.7 

21.0 

13.4 

36.3 

54.0 

ใช้สิทธ์ิวนัลาหยดุระหวา่งวนัท างาน 

วนัธรรมดา (จนัทร์-ศกุร์) 

เมื่อมีงานเทศกาลของแหลง่ท่องเท่ียวท่ีอยากไป 

วนัหยดุนกัขตัฤกษ์ เช่น วนัส าคญัทางศาสนา 

ปิดเทอม 

เมื่อใดก็ตามท่ีนึกอยากไป 

วนัหยดุยาวเทศกาล เช่น สงกรานต์ ปีใหม่ 

วนัหยดุสดุสปัดาห์ (เสาร์, อาทิตย์) 

ขอนแก่น 

รวม 10 จงัหวดั 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่  22 แสดงช่วงเวลาของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดของผู้ เดินทางชาวขอนแก่นเปรียบเทียบกับภาพรวม 10 จงัหวดั 

แผนภมูิภาพที่  21 แสดงค่าใช้จ่ายโดยเฉลีย่ของผู้ เดินทางชาวขอนแก่นต่อการเดินทางท่องเท่ียวแบบ
พกัค้างคืน (บาท/ครัง้) จ าแนกตามเพศและช่วงอายุ 
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การเลือกชว่งเวลาส าหรับเดินทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นคอ่นข้างเป็นไป
ในทิศทางเดียวกนักบัคนในจงัหวดัอ่ืนๆ ท่ีได้ท าการส ารวจ กลา่วคือ สว่นใหญ่เลือกท่ีจะเดนิทางท่องเท่ียว
ในชว่งวนัหยดุสดุสปัดาห์ (ร้อยละ 54.0) หรือวนัหยดุยาวเทศกาล (ร้อยละ 36.3) รวมถึงเลือกเดินทาง
ทอ่งเท่ียวในช่วงปิดเทอม (ร้อยละ 21.0)  

เชน่เดียวกบักลุม่เป้าหมายของการศกึษาในจงัหวดัอ่ืนๆ ผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นท่ีใช้สิทธ์ิลาหยดุ
ระหวา่งวนัท างาน หรือออกท่องเท่ียวชว่งวนัธรรมดามีสดัสว่นน้อยมาก เพียงร้อยละ 3.1 และร้อยละ 5.7 
ตามล าดบัเทา่นัน้ 

 
  

อย่างไรก็ดี เม่ือแยกวิเคราะห์การเลือก
ช่วงเวลาของการเดินทางท่องเ ท่ียวระหว่าง         
ผู้ เดินทางอ าเภอเมือง กับผู้ เดินทางอ าเภอรอบ-
นอก พบว่ามีความแตกต่างกันอยู่พอสมควร 
โดยเฉพาะในประเด็นท่ีว่าผู้ เดินทางอ าเภอรอบ-
นอกเลือกเดินทางในวันหยุดยาว ในช่วงเทศกาล
ตา่ง ๆ (ร้อยละ 41.0) หรือเลือกการเดินทางในช่วง
ท่ีลูกปิดเทอม (ร้อยละ 22.3) มากกว่าผู้ เดินทาง
อ าเภอเมืองในสดัสว่นท่ีสงูกวา่อยา่งนา่สนใจ   

 เม่ือวิเคราะห์ชว่งเวลาการเดินทางทอ่งเท่ียวตามภมูิหลงัทางกายภาพพบวา่ ไมมี่ความแตกตา่งกนั
มากนกั ในประเดน็การเลือกชว่งเวลาเดนิทางทอ่งเท่ียว กลา่วคือทกุเพศทกุวยันิยมเลือกเดนิทางสว่นใหญ่
ในวนัหยดุสดุสปัดาห์ หรือหยดุยาวเทศกาลเป็นหลกั เว้นเฉพาะกลุม่วยัรุ่น 18-22 ปีซึง่สว่นใหญ่เป็น
นกัเรียนนกัศกึษานิยมเลือกเดนิทางชว่งปิดเทอมในสดัส่วนท่ีสงูกวา่กลุม่อ่ืนๆ 

 
ผู้เดินทางชาวขอนแก่น (ร้อยละ) 

ช่วงเวลาที่เลือกเดินทางท่องเที่ยวต่างจังหวัด 
ขอนแก่น 
โดยรวม 

ชาย หญิง 18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 
51-60 
ปี 

วนัหยดุสดุสปัดาห์ (เสาร์, อาทิตย์) 54.0 51.1 56.6 50.4 55.3 59.3 52.2 52.1 

วนัหยดุยาวเทศกาล เช่น สงกรานต์ ปีใหม ่ 36.3 34.0 38.3 32.1 40.5 34.0 39.1 39.6 

ปิดเทอม 21.0 20.7 21.3 43.8 7.4 16.0 27.0 20.8 

เมื่อใดก็ตามท่ีนึกอยากไป 13.4 15.2 11.9 2.9 13.7 16.5 14.8 16.7 

เมื่อมีงานเทศกาลของแหลง่ท่องเท่ียวท่ีอยากไป 6.3 7.3 5.4 2.2 7.9 8.8 4.3 6.3 

วนัธรรมดา (จนัทร์-ศกุร์) 5.7 6.1 5.4 5.8 5.8 3.6 7.0 6.3 

วนัหยดุนกัขตัฤกษ์ เช่น วนัส าคญัทางศาสนา 5.7 5.8 5.7 5.1 5.3 9.8 0.9 6.3 

ใช้สิทธ์ิวนัลาหยดุระหวา่งวนัท างาน 3.1 3.3 3.0 2.9 4.7 3.1 2.6 0.0 
ตารางที่ 4 แสดงการเลอืกช่วงเวลาเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดินทางชาวขอนแก่นจ าแนกตามเพศและช่วงอาย ุ

53.7 

32.7 

20.0 

14.4 

7.6 

4.8 

7.6 

4.6 

54.4 

41.0 

22.3 

12.1 

4.6 

6.9 

3.3 

1.3 

วนัหยดุสดุสปัดาห์ 

วนัหยดุยาวเทศกาล  

ปิดเทอม 

เมื่อใดกต็ามท่ีนึกอยากไป 

เมื่อมงีานเทศกาล 

วนัธรรมดา (จนัทร์-ศกุร์) 

วนัหยดุนกัขตัฤกษ์  

ใช้สิทธ์ิวนัลาหยดุ 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 23 แสดงช่วงเวลาของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดของผู้ เดินทางชาวขอนแก่นเปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 
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ภายใน
ภมูิภาค 17.9 

ข้ามภมูิภาค 
30.7 

ทัง้ภายใน
และข้าม

ภมูิภาค 51.4 

แผนภมูิภาพที่  25 แสดงสดัสว่นการเดินทางภายในภมูิภาคและข้ามภมูิภาค 
ของผู้ เดินทางชาวขอนแก่น 

(ร้อยละ) ร้อยละ 82.1 

สว่นผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นท่ีใช้สิทธ์ิลาหยดุระหวา่งวนัท างาน หรือออกท่องเท่ียวชว่งวนัธรรมดาซึง่
มีสดัสว่นรวมกนัเพียงร้อยละ 8.8 ของผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นทัง้หมดแสดงเหตผุลท่ีเลือกเดนิทางในวนั
ธรรมดาวา่เป็นเพราะ 

- คนน้อย/ ไมเ่ยอะ ไมวุ่น่วาย / ไมพ่ลกุพลา่น / มีความเป็นสว่นตวัมากกว่า / เป็นวนัท่ีคนไม่
นิยมไปเท่ียวกนั / ไมช่อบนกัทอ่งเท่ียวจ านวนมากๆ ประมาณกึ่งหนึง่ (ร้อยละ 45.0)  

- การเดนิทางสะดวก รถไมต่ดิ / ท่ีจอดรถสะดวก / ไมต้่องกลวัวา่จะมีคนเดนิทางมาก 
สามารถเลือกเดนิทางได้ (ร้อยละ 18.3) 

- ต้องไปดงูานตามสถานท่ีราชการด้วย แล้วแวะเท่ียวตอ่ (ร้อยละ 16.7) 
- ใช้สิทธ์ิลาพกัร้อนในวนัธรรมดา (ร้อยละ 13.3) 

(หมายเหต:ุ สดัสว่นร้อยละค านวณจากฐานกลุม่ตวัอยา่งที่เลือกเดินทางทอ่งเที่ยวในวนัธรรมดา) 

 สว่นผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นท่ีเดนิทางท่องเท่ียวในชว่ง
วนัหยดุ วนันกัขตัฤกษ์ เทศกาล หรือช่วงวนัหยดุยาวนัน้ ประมาณ
กึง่หนึง่ (ร้อยละ 55.9) กลบั “ชอบ” และเลือกท่ีจะเดนิทางทอ่งเท่ียว
ในชว่งเวลาดงักล่าวอยา่งตัง้ใจ ขณะท่ีเหลือร้อยละ 44.1 เลือก
เดนิทางในวนัพลกุพลา่นด้วยความจ าเป็น  

ส าหรับผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นท่ี “ไมช่อบ” การเดนิทาง
ในชว่งวนัหยดุเทศกาล หรือ ชว่งวนัหยดุยาว  

(ร้อยละ 44.1) ได้ให้เหตผุลหรือข้อเสนอแนะเพื่อหลีกเล่ียงปัญหาความวุน่วาย แออดัของนกัท่องเท่ียว
จ านวนมากในชว่งเวลาดงักลา่วไว้ ดงันี ้

- พยายามเล่ียง ถ้าประเมินว่าคนมากก็จะเปล่ียนแผน (ร้อยละ 55.0) 
- เลือกสถานท่ีท่ีคนไมค่อ่ยนิยมไปเท่ียวแทน (ร้อยละ  16.6) 
- เล่ียงชว่งเวลาท่ีมีคนมาก (ร้อยละ 8.3) 

ไมไ่ด้ท าอะไร ก็ต้องท าใจยอมรับ เพราะเล่ียงไมไ่ด้ (ร้อยละ 8.0)  
(หมายเหต ุ: สดัสว่นร้อยละค านวณจากฐานกลุม่ผู้ เดินทางวนัหยดุด้วยความจ าเป็น) 

2.8 การเดนิทางภายในภูมิภาคและข้ามภูมิภาคของ  
ผู้เดนิทางชาวขอนแก่น 
 หากพิจารณาเป้าหมายการเดนิทางของผู้ เดนิทาง
ชาวขอนแก่นในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา (เฉพาะการเดนิทางแบบ
พกัค้างคืน)พบวา่ สว่นใหญ่ ร้อยละ 51.4 มีการเดนิทางทัง้
ภายในภมูิภาคและข้ามภมูิภาค (เดนิทางหลายครัง้) ขณะท่ี
มีสดัสว่นกลุม่เป้าหมายท่ีเลือกเดินทางข้ามภมูิภาคอยา่ง
เดียว และเดนิทางภายในภมูิภาคอย่างเดียว ร้อยละ 30.7 

ชอบ
เดินทาง
วนัหยดุ 

55.9 

ไมช่อบ 
44.1 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 24 แสดงสดัสว่นทศันคติต่อการเดินทางใน

วนัหยดุหรือเทศกาล เฉพาะกลุม่ที่เลอืกเดินทางในช่วงดงักลา่ว 
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อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 

ภายในภมูิภาค ข้ามภมูิภาค ทัง้ภายในและข้ามภมูิภาค 

แผนภมูิภาพที่  27 แสดงสดัสว่นของการเดินทางภายในภมูิภาคและข้ามภมูิภาคใน     
ผู้ เดินทางชาวขอนแก่นจ าแนกตามอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

ร้อยละ 79.0 ร้อยละ 86.2 (ร้อยละ) 

และร้อยละ 17.9 ตามล าดบั และเม่ือเปรียบเทียบกบัจงัหวดัอ่ืนๆ อีก 9 จงัหวดัในการศกึษาครัง้นีพ้บวา่            
ผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นเดินทางทอ่งเท่ียวข้ามภมูิภาคในสดัสว่นร้อยละ 82.1 ใกล้เคียงกนักบักลุม่เป้าหมาย
ในจงัหวดันครสวรรค์และจงัหวดัพิษณุโลก 

 

 เป็นท่ีนา่สงัเกตวา่ จงัหวดัเป้าหมายการสง่ออกท่ีมีสดัสว่นการเดินทางข้ามภมูิภาคสงู (เชน่ ชลบรีุ 
นครราชสีมา ขอนแก่น นครสวรรค์) มกัมีจงัหวดัทอ่งเท่ียวท่ีมีช่ือเสียงข้ามภมูิภาคอยูใ่นระยะการเดนิทาง 
ไมไ่กลนกั เชน่ ขอนแก่น-ชลบรีุ ชลบรีุ-กรุงเทพฯ นครราชสีมา-ชลบรีุ ลพบรีุ-กรุงเทพฯ เป็นต้น ขณะท่ี
จงัหวดัท่ีอยูป่ลายด้านเหนือหรือใต้ของประเทศ มีแนวโน้มสดัสว่นการเดนิทางข้ามภมูิภาคน้อยกวา่ 
 

2.8.1 เปรียบเทียบการเดนิทางภายในภูมิภาคและข้ามภูมิภาคระหว่างกลุ่มเป้าหมาย      
ผู้เดนิทางอ าเภอเมืองและผู้เดนิทางอ าเภอรอบนอก  

ในภาพรวมส าหรับผู้ เดนิทาง        
ชาวขอนแก่น กลา่วได้วา่ กลุ่มผู้ เดนิทาง
อ าเภอรอบนอกมีสดัสว่นการเดนิทางข้าม
ภมูิภาค (ร้อยละ 86.2) สงูกว่ากลุม่ผู้ เดนิทาง
อ าเภอเมือง (ร้อยละ 79.0) อยูบ้่าง ซึง่
แตกตา่งจากสดัสว่นในลกัษณะเดียวกนัของ
จงัหวดัอ่ืนๆ (หมายเหตผุู้วิจยั : อาจเป็นเพราะ

กลุม่เป้าหมายในอ าเภอรอบนอกที่เดินทางทอ่งเที่ยวของจงัหวดัขอนแก่น สว่นใหญ่เป็นกลุม่วิถีชีวติที่มีฐานะทางการเงินดี มีการศกึษาดี         
มีรสนิยมการเดินทางและมีความพร้อมในการเดินทางที่ระยะทางไกลกวา่) 

 สรุปภาพรวมในสว่นนีไ้ด้วา่ ผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นแสดงศกัยภาพการเป็นนกัทอ่งเท่ียวเพ่ือการ
เดนิทางสง่ออกสงูจงัหวดัหนึ่ง เห็นได้จากความถ่ีในการเดนิทางแบบพกัค้างคืน และระยะเวลาพ านกั 
รวมถึงสดัสว่นการเดนิทางแบบเช้าไปเย็นกลบัและพกัค้างคืนซึง่มีคา่เฉล่ียไมน้่อย โดยเฉพาะปัจจยัการ    
ใช้จา่ยระหวา่งการเดนิทางท่องเท่ียวท่ีสงูกวา่จงัหวดัอ่ืนๆอยา่งนา่สนใจ และยงัเป็นท่ีนา่สงัเกตว่าจงัหวดัท่ี
เป็นเป้าหมายยอดนิยมของผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นกลบัมีแนวโน้มเป็นจงัหวดัชายทะเลด้านตะวนัออก 
ได้แก่ จงัหวดัชลบรีุ จงัหวดัระยอง และกรุงเทพฯมากกวา่ท่ีจะเป็นแหลง่ทอ่งเท่ียวแนวธรรมชาตป่ิาเขา 
อากาศหนาวเย็นอยา่งจงัหวดัเชียงใหม ่เหมือนนกัท่องเท่ียวจากจงัหวดัอ่ืนๆ ทัว่ไป 

93.3 90.3 89.4 82.1 80.6 80.6 80.2 71.6 56.9 47.7 

ชลบรีุ นครราชสีมา ลพบรีุ ขอนแก่น นครสวรรค์ พิษณโุลก กาญจน บรีุ เชียงใหม ่ สรุาษฎร์ธานี สงขลา 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 26 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวขอนแก่นท่ีมีการเดินทางท่องเท่ียวข้ามภมูิภาคเปรียบเทียบกบัอีก 9 จงัหวดัที่ท าการศกึษา 
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บทที่ 3 การวางแผนการเดนิทางท่องเที่ยว 

3.1 วิธีการวางแผนการเดนิทางท่องเที่ยวและช่วงเวลาเตรียมการ 

แม้ชอบเดนิทางท่องเท่ียว แต่ผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นก็มีแนวโน้มเป็นนกัท่องเท่ียวประเภทท่ีไมมี่
การก าหนดโปรแกรมการเดนิทาง การจองท่ีพกั หรือพาหนะในการเดินทาง ไว้ลว่งหน้าในสดัสว่นท่ีสงู
พอสมควร (ร้อยละ 45.1 เทียบกบัร้อยละ 38.4 ในภาพรวม)  

 
แผนภมูิภาพที่  28 แสดงลกัษณะการวางแผนลว่งหน้าส าหรับการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดของผู้ เดินทางชาวขอนแก่น 

 ส าหรับกลุม่ท่ีมีการจองท่ีพกัไว้ลว่งหน้า พบเป็นผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกในสดัสว่นสงูกวา่           
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองอยูบ้่าง (ร้อยละ 33.4 และร้อยละ 40.7 ตามล าดบั) โดยเฉพาะกลุม่ผู้ เดนิทาง    
อ าเภอรอบนอกนัน้มีการเตรียมการจองท่ีพกัในสดัส่วนท่ีไมแ่ตกตา่งจากภาพรวม (ร้อยละ 40.6)  
(หมายเหตผุู้วิจยั : อาจเป็นเพราะผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองสว่นใหญ่เป็นนกัศกึษาหรือวยัรุ่น ขณะทีผู่้ เดินทางอ าเภอรอบนอกสว่นใหญ่เป็นกลุม่
ผู้ ใหญ่วยัท างานระยะกลาง ซึง่มีฐานะทางการเงินและมีความรอบคอบในการเตรียมการมากกวา่) 

 ส าหรับกลุม่ผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นท่ีมีแผนการเดนิทาง ใช้เวลาในการวางแผนลว่งหน้าก่อนการ
เดนิทางไปเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบพกัค้างคืนประมาณ 2 อาทิตย์ (คา่เฉล่ียอยูท่ี่ 20.0 วนั) และเม่ือ
เปรียบเทียบระหวา่งผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก พบวา่ ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก   
ใช้เวลาเตรียมการลว่งหน้าก่อนเดนิทางนานกวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองเล็กน้อย คา่เฉล่ียอ าเภอรอบนอก  
21.0 วนั ในขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองใช้เวลาเตรียมการโดยเฉล่ีย 19.3 วนั 

 
แผนภมูิภาพที่  29 แสดงค่าเฉลีย่จ านวนวันท่ีใช้ในการวางแผนลว่งหน้าส าหรับการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดินทางชาวขอนแก่นเปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบั         

ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก และเปรียบเทียบระหว่างช่วงอาย ุ
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ช่วงเวลาไป-กลบัเทา่นัน้ 

(ร้อยละ) 

0.0 

50.0 

20.0 19.3 21.0 15.8 21.3 22.0 20.6 19.8 
11.7 

(คา่เฉลี่ย (วนั)) 



รายงานฉบบัสมบรูณ์ (Final Report) 
โครงการส ารวจทศันคติและพฤติกรรมในการเดินทางท่องเท่ียวของชาวไทยในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัท่องเท่ียว (ขอนแก่น) 

 27   

 

 ระยะเวลาท่ีใช้ในการเตรียมแผนการเดนิทาง
ลว่งหน้ามีแนวโน้มจะมากขึน้ในชว่งวยัท างานระยะ-
ต้นถึงกลาง โดยใช้เวลาวางแผนลว่งหน้าถึงประมาณ 
3 อาทิตย์ (21.3 วนั และ 22.0 วนัตามล าดบั) 
 จากการส ารวจพบว่ามี ผู้ เดนิทางชาวขอน- 
แก่นประมาณร้อยละ 13.0 ท่ีมิได้มีการเตรียมแผน 
การเดนิทางลว่งหน้าใดๆเลย (แม้กระทัง่ก าหนด 
เวลาเดนิทางอยา่งชดัเจน) โดยผู้ เดินทางชาวขอน- 
แก่นสว่นนีแ้สดงเหตผุลไว้ ดงันี ้

 

– การเดนิทางทอ่งเท่ียวเป็นเร่ืองของโอกาส หากรู้สกึว่าวา่งตอนไหนก็ไปตอนนัน้ (ร้อยละ 35.8) 
– แล้วแตค่วามสะดวก(เวลา)ของคนในครอบครัว / ต้องไปตามวนัท่ีครอบครัวว่าง (ร้อยละ 23.2) 
– เพราะลกัษณะงาน การประกอบอาชีพ มีเวลาการท างานไมแ่นน่อนหรือก าหนดวนัหยดุ

ลว่งหน้าไมไ่ด้ (ร้อยละ 18.9) 
– เพราะวางแผนแล้วไมค่อ่ยได้ไป (ร้อยละ 13.7) 

(หมายเหต:ุ สดัสว่นร้อยละค านวณจากฐานกลุม่ผู้ เดินทางที่มิได้มีการเตรียมแผนการลว่งหน้าใดๆเลย) 

3.2 ช่วงเวลาและเป้าหมายในแผนการเดนิทางท่องเที่ยวในอีก 1 ปีข้างหน้า 

เม่ือสอบถามถึงแผนการเดินทางทอ่งเท่ียวในอีก 1 ปีข้างหน้าผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นประมาณหนึง่
ในสาม “ยงัไมแ่นใ่จหรือยงัไมไ่ด้วางแผนแนน่อนว่าจะเดินทางไปท่ีใด” (ร้อยละ 37.4) ใกล้เคียงกบัคา่เฉล่ีย
รวม 10 จงัหวดัซึง่อยู่ท่ีร้อยละ 31.0  

ขณะท่ีมีผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นร้อยละ 57.7 ท่ีวางแผนท่ีจะเดนิทางทอ่งเท่ียวภายในประเทศ และ
ผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นอีกร้อยละ 2.1 วางแผนท่ีจะเดินทางทอ่งเท่ียวยงัตา่งประเทศ และร้อยละ 2.7 
วางแผนท่ีจะเดนิทางทอ่งเท่ียวทัง้ในประเทศและตา่งประเทศ 

 

วางแผน 
86.4 

ไมไ่ด้
วางแผน
ลว่งหน้า
ใดๆ 13.0 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 30 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวขอนแก่นท่ีวางแผนลว่งหน้า
ส าหรับการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดั 

62.8 57.7 61.0 53.4 

2.4 2.1 2.5 1.6 
3.8 2.7 3.3 2.0 

31.0 37.4 33.2 43.0 

รวม 10 จงัหวดั ขอนแก่น  อ าเภอเมือง อ าเภอ รอบนอก 

ยงัไม่แน่ใจ/ไม่ได้วางแผนในอีก 1 ปี
ข้างหน้า 

ทัง้ในประเทศและต่างประเทศ 

ต่างประเทศ 

ภายในประเทศ 

แผนภมูิภาพที่  31 แสดงสดัสว่นของผู้ เดินทางชาวขอนแก่นท่ีสนใจจะเดินทางท่องเที่ยวในอีก 1 ปีข้างหน้า เปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทาง

อ าเภอรอบนอก และเปรียบเทียบกบัภาพรวม 10 จงัหวดั  

(ร้อยละ) 
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หากเปรียบเทียบระหวา่งผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกพบวา่ มีความแตกตา่ง
กนัอยู่บ้าง กล่าวคือ กลุม่ผู้ เดินทางอ าเภอเมืองวางแผนการเดนิทางท่องเท่ียว (ร้อยละ 61.0) มากกวา่        
ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกอยู่เล็กน้อย(ร้อยละ 53.4) 

ส าหรับสถานท่ีเป้าหมายการเดนิทางในปี 2554 ของผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นสว่นใหญ่ก็ยงัเป็น
จงัหวดัทอ่งเท่ียวยอดนิยม เช่น จงัหวดัเชียงใหม่ จงัหวดัภเูก็ต จงัหวดัชลบรีุ จงัหวดัแม่ฮอ่งสอน และจงัหวดั
ระยอง (ร้อยละ 17.7  ร้อยละ 7.6  ร้อยละ 7.3  ร้อยละ 7.1 และร้อยละ 5.9 ตามล าดบั)  

อยา่งไรก็ตาม พบว่าจงัหวดัทอ่งเท่ียวท่ีก าลงัโดง่ดงัและมีพืน้ท่ีไมไ่กลจากจงัหวดัขอนแก่นมากนกั 
อยา่งจงัหวดัเลย จงัหวดันครราชสีมา รวมถึงจงัหวดัเพชรบรูณ์ก็อยูใ่นแผนการเดนิทางในปี 2554 ของ        
ผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นในสดัสว่นท่ีสงูเชน่เดียวกนั (ร้อยละ 12.1 และร้อยละ 9.0 และร้อยละ 2.6 
ตามล าดบั) 

 
นอกจากจงัหวดัเชียงใหม ่ซึง่นบัเป็นจงัหวดัท่องเท่ียวยอดนิยมและอยู่ในแผนการเดนิทางใน

สดัสว่นท่ีสงูของผู้ เดนิทางชาวขอนแก่น ทัง้ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองและผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกในสดัสว่น         
ท่ีสงูท่ีสดุแล้วในพืน้ท่ีอ่ืนๆกลบัพบวา่ ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองและผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกมีรสนิยมการ
เดนิทางท่องเท่ียวแตกตา่งกนัอยู่บ้าง กลา่วคือ ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองให้ความสนใจแหลง่ทอ่งเท่ียวใน
จงัหวดัเลย (โดยเฉพาะภกูระดงึ และ อ าเภอเชียงคาน) ในสดัสว่นท่ีสงูมาก (ร้อยละ 15.7) ขณะท่ีผู้ เดนิทาง
อ าเภอรอบนอกยงัให้ความสนใจแหลง่ทอ่งเท่ียวเดมิๆ ในจงัหวดันครราชสีมา (เขาใหญ่) หรือจงัหวดั
แมฮ่อ่งสอน (อ าเภอปาย) ในสดัสว่นท่ีสงู (ร้อยละ 10.7 และร้อยละ 7.7 ตามล าดบั)  
  

17.7 
12.1 

9.0 
7.6 

7.3 
7.1 

5.9 
5.7 

4.5 
4.0 

3.3 
3.1 

2.8 
2.6 
2.6 

2.1 
2.1 

เชียงใหม่ 
เลย 

นครราชสมีา 
ภเูก็ต 
ชลบรีุ 

แม่ฮ่องสอน 
ระยอง 

เชียงราย 
กระบี ่

ประจวบคีรีขนัธ์ 
กรุงเทพฯ 
หนองคาย 

สรุาษฎร์ธาน ี
เพชรบรูณ์ 

ตราด 
ชยัภมู ิ

อบุลราชธานี 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 32 แสดงสดัสว่นเป้าหมายการเดินทาง 10 อนัดบัแรกที่ผู้ เดินทางชาวขอนแก่นสนใจที่จะเดินทางท่องเที่ยวไปในอีก 1 ปีข้างหน้า  
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 ตารางที่ 5 แสดงเป้าหมายการเดินทาง 10 อนัดบัแรกที่ผู้ เดินทางอ าเภอเมืองและผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกสนใจที่จะเดินทางท่องเท่ียวไปในอีก 1 ปีข้างหน้า 
 

 

ส าหรับชว่งเวลาท่ีผู้ เดนิทางชาวขอนแก่น
ให้ความสนใจท่ีจะเดนิทางท่องเท่ียวสว่นใหญ่จะ
เป็นชว่งฤดกูาลท่องเท่ียว โดยเฉพาะในชว่งเดือน
มกราคม และชว่งเดือนเมษายนหรือวนัหยดุยาว
เทศกาลสงกรานต์อีกช่วงหนึ่ง  

แผนภมูิภาพที่ 33 แสดงช่วงเวลาของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดที่ผู้ เดินทางชาวขอนแก่น
วางแผนไว้ในอีก 1 ปีข้างหน้า  

เม่ือเปรียบเทียบชว่งเวลาการเดนิทางระหวา่ง 
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองและผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก
พบวา่ ไมมี่ความแตกตา่งกนัมากนกั เว้นเฉพาะ        
ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกในสดัสว่นท่ีสงูพอสมควร 
(สว่นใหญ่เป็นครอบครัวท่ีมีเศรษฐานะดี) เลือก
เดนิทางในชว่งเดือนมีนาคม ซึง่เป็นชว่งเร่ิมต้นการ   
ปิดเทอมพอดี  

 แผนภมูิภาพที่ 34 แสดงช่วงเวลาของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดในอีก 1 ปีข้างหน้า
เปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 

 

28.8 

10.4 11.0 

26.4 

5.2 

1.4 0.9 
1.5 1.5 5.1 6.8 

17.6 

35.7 

13.0 
14.2 

30.5 

5.2 

1.4 1.9 

0.5 0.5 
3.3 4.0 

7.6 

มค. กพ. มีค. เมย. พค. มิย. กค. สค. กย. ตค. พย. ธค. 

รวม 10 จงัหวดั 

ขอนแก่น 

(ร้อยละ) 

35.4 

13.8 
11.4 

30.7 

6.3 
1.6 2.0 0.8 0.8 

3.9 5.1 
10.6 

36.1 

11.8 18.3 

30.2 

3.6 1.2 1.8 0.0 0.0 2.4 2.4 3.0 
มค. กพ. มีค. เมย. พค. มิย. กค. สค. กย. ตค. พย. ธค. 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

(ร้อยละ) 

  เป้าหมายการเดินทางท่องเที่ยวใน 1 ปีข้างหน้า 

อนัดบั ผู้ เดินทางอ าเภอเมือง ร้อยละ ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก ร้อยละ 

1 เชียงใหม ่ 18.9 เชียงใหม ่ 16.0 
2 เลย 15.7 นครราชสมีา 10.7 
3 ภเูก็ต 8.3 แมฮ่่องสอน 7.7 
4 ชลบรีุ 7.9 ระยอง 7.7 
5 นครราชสมีา 7.9 ชลบรีุ 6.5 
6 แมฮ่่องสอน 6.7 เลย 6.5 
7 เชียงราย 5.5 ภเูก็ต 6.5 

8 กระบี ่ 5.5 เชียงราย 5.9 

9 ระยอง 4.7 กรุงเทพฯ 4.7 
10 หนองคาย 4.3 ประจวบคีรีขนัธ์ 4.1 
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3.3 จุดประสงค์ในการเดนิทางท่องเที่ยว 
เม่ือสอบถามผู้ เดินทางชาวขอนแก่นท่ีสนใจจะเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัในอีก 1 ปีข้างหน้า     

ถึง “จดุประสงค์” ในการเดนิทางพบวา่ สว่นใหญ่ร้อยละ 79.9 ระบวุา่เป็นการเดนิทางเพ่ือ “ไปทอ่งเท่ียว” 
ขณะท่ีร้อยละ 18.4 เดนิทางไปเพ่ือ “เย่ียมญาติ/ เพ่ือน” และร้อยละ 4.7 เดนิทางเพื่อ “กลบัไปเย่ียมบ้าน
เกิด”  

เม่ือแยกวิเคราะห์ตามภมูิหลงัทางกายภาพ พบวา่ ผู้ เดินทางชาวขอนแก่นอายตุัง้แต ่51 ปีจนถึง 
วยัเกษียณมีสดัสว่น “จดุประสงค์” การเดนิทางทอ่งเท่ียวเพ่ือ “ไปเย่ียมญาต/ิ เพ่ือน” ในสดัสว่นท่ีสงูกวา่
กลุม่อ่ืนๆมาก (ร้อยละ 31.0 และร้อยละ 62.5 ตามล าดบั) 

 
แผนภมูิภาพที่ 35 แสดง “จดุประสงค์” ของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดในอีก 1 ปีข้างหน้าของผู้ เดินทางชาวขอนแก่น 

 
3.4 ประเภทของสถานท่ีพักค้างคืน (เฉพาะการเดนิทางภายในประเทศ) 

 

 

 

 

 

 

 

 
เม่ือสอบถามผู้ เดินทางชาวขอนแก่นท่ีสนใจจะเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัในอีก 1 ปีข้างหน้า    

ถึง “ประเภทของสถานท่ีพกัค้างคืน” สว่นใหญ่ประมาณ 1 ใน 3 นิยมเลือกท่ีพกัประเภท “บงักาโล/รีสอร์ท” 
ร้อยละ 38.3 แตก็่เป็นท่ีนา่สนใจวา่ กลุม่ผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นท่ีเลือกเดินทางไปพกับ้านญาติ/บ้านเพ่ือน  
มีสดัสว่นท่ีสงูกว่าภาพรวมคอ่นข้างมาก โดยเฉพาะในกลุ่มคนวยัท างานตอนปลายและเกษียณ                     

89.1 79.9 81.5 
77.5 

87.0 85.1 76.3 78.1 72.4 

50.0 13.8 18.4 16.1 21.9 14.5 18.4 15.8 17.2 
31.0 

62.5 

2.6 4.7 7.5 0.6 5.8 2.6 6.5 6.3 0.0 0.0 
รวม 10 จงัหวดั ขอนแก่น อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี > 60 ปี 

ไปทอ่งเท่ียว 

ไปเย่ียมญาต/ิ 
เพ่ือน 

กลบัไปเย่ียม
บ้านเกิด 

(ร้อยละ) 

39.1 

31.4 

22.5 

7.4 

5.4 

0.7 

38.3 

26.2 

31.0 

12.3 

2.8 

1.4 

37.4 

29.9 

30.3 

14.6 

3.1 

0.8 

39.6 

20.7 

32.0 

8.9 

2.4 

2.4 

บงักาโล/ รีสอร์ท 

โรงแรม 

บ้านญาติ/บ้านเพ่ือน 

ที่พกัในอทุยานแหง่ชาต ิ

เกสท์เฮ้าส์ 

บ้านพกัรับรองของทางราชการ 

รวม 10 จงัหวดั 

ขอนแก่น 

   

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 36 แสดงประเภทของสถานที่พกัค้างคืน ระหว่างการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดินทาง
ชาวขอนแก่น 
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ซึง่สอดคล้องกบัวตัถปุระสงค์การเดนิทางท่ีกลา่วถึงไปแล้วก่อนหน้านี ้ท าให้มองเห็นภาพได้วา่ กลุม่วยั
ท างานเลือกเดนิทางทอ่งเท่ียวโดยเลือกพกัตามรีสอร์ท หรือโรงแรม กลุม่หนึง่ ขณะท่ีผู้ เดนิทางชาวขอนแก่น       
วยัท างานตอนปลายและเกษียณ กลบัให้ความสนใจในการเดนิทางเพื่อเย่ียมเยือนและแวะพกักบัญาติ/ลกู/
เพ่ือนในสดัส่วนท่ีสงู 

 
แผนภมูิภาพที่ 37 แสดงประเภทของสถานท่ีพกัค้างคืน ระหว่างการเดินทางท่องเท่ียวต่างจังหวดัของผู้ เดินทางชาวขอนแก่นจ าแนกตามช่วงอายุ 

ผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นในชว่งวยัท่ีแตกตา่งกนั แสดงความนิยมเลือกประเภทท่ีพกัแตกตา่งกนั     
ไปด้วย โดยท่ีพกัประเภท “โรงแรม” ได้รับความนิยมมากในกลุม่คนอายสุงูขึน้ ในขณะท่ีท่ีพกัประเภท 
“บงักาโล/ รีสอร์ท” ได้รับความนิยมในกลุม่คนท างานระยะกลางถึงตอนปลาย สว่น “ท่ีพกัในอทุยาน
แหง่ชาต”ิ จะเป็นท่ีนิยมในหมู่ผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นอายนุ้อย หรือวยัท างานระยะต้นๆ ขณะท่ีการไป      
พกัท่ี “บ้านญาติ/บ้านเพ่ือน” มีสดัสว่นท่ีสงูในกลุม่ผู้ใหญ่สงูวยัอายมุากกว่า 50 ปี ดงัท่ีได้กลา่วไปแล้ว  

3.5 ข้อจ ากัดต่างๆ ที่ท าให้ไม่สามารถเดนิทางท่องเที่ยวสถานที่ที่อยากไปมากที่สุด

 
ในกลุม่ผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นท่ีมีแผนเดนิทางทอ่งเท่ียว แตร่ะบสุถานท่ีท่องเท่ียวท่ียงัไมเ่คยไป

และอยากไปมากท่ีสดุกบัสถานท่ีทอ่งเท่ียวท่ีสนใจจะเดนิทางไปในอีก 1 ปีข้างหน้าเป็นคนละแหง่กนัเม่ือ
สอบถามถึงเหตผุลท่ีไมไ่ด้คิดจะเดนิทางไปยงัสถานท่ีท่ีอยากไปมากท่ีสดุแตย่งัไมเ่คยไป ในชว่ง 1 ปี
ข้างหน้า พบวา่หากพิจารณารายละเอียดของกลุม่เหตผุลตา่ง ๆ อาจสามารถจ าแนกได้เป็น 5 ประเด็นหลกั 
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18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกวา่ 60 ปี 

โรงแรม 

บ้านญาติ/บ้านเพื่อน 

บงักาโล/ รีสอร์ท 

เกสท์เฮ้าส ์

ท่ีพกัในอทุยานแห่งชาติ 

(ร้อยละ) 

33.3 

23.8 

23.4 

13.9 

18.2 

3.6 

2.8 

33.0 

24.0 

20.8 

14.7 

21.9 

4.7 

1.8 

33.6 

23.5 

26.5 

12.8 

13.7 

2.2 

4.0 

ตนเองติดธุระ (ท างาน/ เรียน) 

เพื่อน/ครอบครัว/คนรัก ติดธุระ (ท างาน/ เรียน) 

ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวสถานท่ีนัน้แพง จงึยงัไม่วางแผนไป 

เงินท่ีมียงัไม่เพียงพอต่อค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวสถานท่ีที่อยากไปมากที่สดุ 

เพื่อน/ครอบครัว/คนรัก ไม่อยากไปสถานท่ีนัน้ด้วย 

ไม่มัน่ใจในความปลอดภยัในการเดินทาง 

ไม่มัน่ใจในความปลอดภยัของสถานท่ี 

ขอนแก่น 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

(ร้อยละ) 

เวลา 

เงนิ 

แผนภมูิภาพที่ 38 แสดงสดัสว่นข้อจ ากดัต่าง ๆ  ที่ท าให้ไม่สามารถเดินทางท่องเท่ียวสถานท่ีที่อยากไปมากที่สดุในอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 
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โดยประเด็นแรกเป็นข้อจ ากดัเก่ียวกบั “เวลา” ทัง้ตนไมว่่าง (ร้อยละ 33.3) หรือคนอ่ืนไมว่า่ง (ร้อยละ 23.8) 
รองลงมาเป็นข้อจ ากดัเก่ียวกบั “เงิน/งบประมาณการเดนิทางท่ีจะต้องใช้” ทัง้ท่ีทราบว่าการเดนิทางต้องใช้
งบสงูจงึไมไ่ด้คดิเดนิทางไปอยา่งจริงจงั (ร้อยละ 23.4) หรือแจ้งวา่เงินท่ีเตรียมไว้ไมเ่พียงพอ (ร้อยละ 13.9) 
รวมถึงข้อจ ากดัท่ีเกิดขึน้จากความพร้อมและความเห็นท่ียงัไมต่รงกนัของมวลสมาชิก ซึง่ในกรณีนีผู้้ เดนิทาง
ชาวขอนแก่นมีสดัสว่นกลุม่นีไ้มม่ากนกั (ร้อยละ 18.2 ซึง่แตกตา่งจากจงัหวดัอ่ืนๆ โดยเฉพาะจงัหวดัลพบรีุ 
และจงัหวดัเชียงใหม ่ท่ีมีสดัสว่นข้อจ ากดัการเดนิทางท่ีเกิดจากความไมเ่ห็นพร้อมตรงกนัของสมาชิกใน
สดัสว่นท่ีสงู) นอกนัน้ก็เป็นข้อจ ากดัในประเดน็เก่ียวกบัความปลอดภยัในการเดนิทาง (ร้อยละ 3.6) และ
ประเดน็เก่ียวกบัข้อจ ากดัด้านความปลอดภยัท่ีเก่ียวกบัสถานท่ีท่องเท่ียวนัน้ ๆ (ร้อยละ 2.8) ตามล าดบั 

3.6 วิธีการเดนิทางและพาหนะในการเดินทางท่องเที่ยว 

 กลา่วถึงวิธีการและพาหนะในการ
เดนิทาง พบวา่ผู้ เดินทางชาวขอนแก่นไม่
แตกตา่งจากจงัหวดัอ่ืนๆ กล่าวคือ สว่นใหญ่
เลือกท่ีจะเดินทางทอ่งเท่ียวกนัเอง โดยไมซื่อ้
แพ็คเกจใดๆ คดิเป็นสดัสว่นถึง ร้อยละ 90.0 
สงูกวา่ คา่เฉล่ียของ 10 จงัหวดัท่ีท าการศกึษา
ในครัง้นีอ้ยูท่ี่ ร้อยละ 86.6 ส าหรับกลุม่ท่ีเลือก
ซือ้แพ็คเกจตามงานสง่เสริมการขายหรือ

โปรโมชัน่ตา่ง ๆ แล้วเดนิทางไปกนัเอง มีสดัสว่นน้อยมากเพียงร้อยละ 1.3 ขณะท่ีผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นท่ี
เลือกใช้บริการบริษัททวัร์/หรือการเดนิทางไปกบัคณะเป็นกลุม่ มีสดัสว่นไมน้่อยท่ีร้อยละ 8.6 ใกล้เคียงหรือ
เทา่กนักบัภาพรวมการทอ่งเท่ียวประเภทนี ้เฉล่ียในกลุม่ 10 จงัหวดัพืน้ท่ีศกึษา (ร้อยละ 8.6) 

หากพิจารณาเปรียบเทียบวิธีการเดนิทางระหวา่งกลุม่อายตุา่งๆ ก็พบวา่ การเดนิทางไปกนัเองมี
แนวโน้มลดลงตามกลุม่อาย ุขณะท่ีการเดินทางไปกบัคณะตา่งๆ หรือบริษัททวัร์กลบัมีแนวโน้มสงูขึน้อยา่ง
ส าคญัในกลุม่อาย ุ51 ปี (ร้อยละ 12.5) และสงูถึงร้อยละ 18.8 ในกลุม่ผู้สงูอายมุากกว่า 60 ปีขึน้ไป 
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ไปกนัเองแบบไมซ่ือ้แพ็คเกจใดๆ 

ไปกบับริษัททวัร์/กรุ๊ปทวัร์ 

ไปกนัเองแบบซือ้แพ็คเกจ 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่  40 แสดงลกัษณะการเดินทางท่องเที่ยวต่างจงัหวดัของผู้ เดินทางชาวขอนแก่น
จ าแนกตามช่วงอาย ุ

86.6 90.0 

8.6 8.6 3.8 1.3 

รวม 10 จงัหวดั ขอนแก่น 

ไมร่ะบ ุ

ไปกนัเองแบบซือ้แพ็คเกจการ
เดินทางตามสถานท่ีต่างๆด้วย
สว่นหนึ่ง 

ไปกบับริษัททวัร์/กรุ๊ปทวัร์ 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 39 แสดงลกัษณะการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัของ             
ผู้ เดินทางชาวขอนแก่นเปรียบเทียบกบัภาพรวม 10 จงัหวดั 
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 ส าหรับภาพรวมของพาหนะในการ    
เดนิทางพบว่า ผู้ เดินทางชาวขอนแก่นสว่นใหญ่
เลือกเดินทางโดยรถยนต์สว่นตวั (ร้อยละ 75.8) 
เชน่เดียวกบั กลุม่เป้าหมายในภาพรวม (ร้อยละ  
80.0) อย่างไรก็ตาม มีข้อสงัเกตท่ีน่าสนใจ             
ส าหรับผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นวา่ สดัสว่นของ
กลุม่เป้าหมายท่ีเลือกเดนิทางทอ่งเท่ียวไปโดยรถ
โดยสารทัว่ไป หรือโดยเชา่รถตู้  (ร้อยละ 35.9 และ
ร้อยละ 28.3) สงูกวา่ภาพรวมอยูบ้่าง แผนภมูิภาพที่ 41 แสดงภาพรวมของพาหนะที่เลอืกใช้ในการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดั

ของผู้ เดินทางชาวขอนแก่น 
สว่นผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นท่ีมีประสบการณ์เดนิทางทอ่งเท่ียวเป็นกลุม่ไปกบัคณะตา่ง ๆ เชน่ 

โรงเรียน อบต. มีสดัสว่นร้อยละ 5.7 และเดินทางไปกบับริษัททวัร์/กรุ๊ปทวัร์ มีสดัสว่นร้อยละ 3.1 ซึง่นบัว่า
ไมส่งูมากหากเปรียบเทียบกบัสดัสว่นในภาพรวม 
 กลา่วโดยสรุปในสว่นนีไ้ด้ว่า ผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นท่ีเป็นนกัทอ่งเท่ียวยงัมีพฤติกรรมการเดนิทาง
ทอ่งเท่ียวแบบมีการวางแผนลว่งหน้า มีการจองสิ่งอ านวยความสะดวกตา่งๆ อยา่งเป็นระบบในสดัสว่น         
ไมส่งูมากนกัโดยเฉพาะกลุม่ผู้ เดนิทางท่ีเป็นนกัศกึษาในอ าเภอเมือง หมายถึง การตดัสินใจเดนิทางมี
โอกาสเกิดขึน้เฉพาะหน้าได้สงู โดยเฉพาะหากมีการแก้ไขปัญหาอปุสรรคท่ีเก่ียวข้องกบัคา่ใช้จ่าย ชว่งเวลา
เดนิทาง หรือความมัน่ใจในความปลอดภยัระหว่างการเดินทางร่วมไปด้วย 
 นอกจากนัน้ยงัเป็นท่ีนา่สงัเกตวา่กลุม่จงัหวดัท่องเท่ียวยอดนิยม (เคยไปมาแล้ว) กบักลุม่จงัหวดัท่ี
อยูใ่นแผนการเดนิทาง มีแนวโน้มแตกตา่งกนัอยา่งสิน้เชิง กลา่วคือ กลุม่จงัหวดัท่ีได้รับความนิยมเดนิทาง
ไปมาแล้ว สว่นใหญ่เป็นเป้าหมายจงัหวดัท่องเท่ียวชายทะเลตะวนัออก และกรุงเทพฯ ขณะท่ีกลุม่จงัหวดั  
ท่ีอยูใ่นแผนการเดนิทางมีแนวโน้มเป็นจงัหวดัท่ีมีระยะการเดนิทางไกลกวา่ โดยเฉพาะจงัหวดัเชียงใหม ่
จงัหวดัแมฮ่อ่งสอน จงัหวดัภเูก็ต หรือจงัหวดัเชียงราย รวมถึงจงัหวดัท่ีอยูใ่กล้เคียงอย่างจงัหวดัเลยก็มี
แนวโน้มเป็นท่ีสนใจและได้รับความนิยมสงูในชว่งตอ่ไป โดยเฉพาะหากมีการน าเสนอร่วมกบัการแก้ไข
ข้อจ ากดั ด้านคา่ใช้จา่ย 
 อยา่งไรก็ตามจงัหวดัในพืน้ท่ียอดนิยมเก่าๆ ก็ยงัได้รับความสนใจในสดัสว่นไมน้่อย โดยเฉพาะ
จงัหวดัทอ่งเท่ียวชายทะเลด้านตะวนัออก และกรุงเทพฯ ซึง่หมายถึงโอกาสกระตุ้นการเดนิทางสง่ออก
นกัทอ่งเท่ียวชาวขอนแก่น ยงัมีโอกาสสงูมากหากเป็นการกระตุ้นพร้อมกบัการแก้ไขข้อจ ากดัเก่ียวกบั
ชว่งเวลาท่ีเหมาะสมร่วมไปด้วย 
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3.1 

3.4 

5.7 

3.0 

โดยรถสว่นตวั 

โดยรถโดยสารประจ าทาง/รถทวัร์ทัว่ไป 

โดยเช่ารถตู้ /รถทวัร์ โดยไมม่ีคนอ่ืน 

แบบมีไกด์น าเท่ียว 

โดยรถไฟ 

แบบไมม่ีไกด์น าเท่ียวเช่นโรงเรียน อบต.  

โดยเคร่ืองบิน 

รวม 10 จงัหวดั 

ขอนแก่น 

(ร้อยละ) 



รายงานฉบบัสมบรูณ์ (Final Report) 
โครงการส ารวจทศันคติและพฤติกรรมในการเดินทางท่องเท่ียวของชาวไทยในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัท่องเท่ียว (ขอนแก่น) 

 34   

 

บทที่ 4 แหล่งท่องเที่ยวยอดนิยม 

4.1 แหล่งท่องเที่ยวยอดนิยมส าหรับผู้เดนิทางชาวขอนแก่น 

หากรวบรวมแหลง่ท่องเท่ียวท่ีผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นเคยเดนิทางไปเย่ียมเยือนในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา
ทัง้การเดนิทางแบบพกัค้างคืนและการเดินทางแบบเช้าไปเย็นกลบั พบวา่ ผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นนิยมเลือก
เดนิทางไปท่ีพทัยา จงัหวดัชลบรีุในสดัสว่นท่ีสงูท่ีสดุ (ร้อยละ 13.1) รองลงมาเป็นความนิยมเดนิทางมายงั
แหลง่ช้อปปิง้ในกรุงเทพฯ และอ าเภอเมืองจงัหวดัอดุรธานี (ร้อยละ 9.4 และร้อยละ 8.9 ตามล าดบั) 

 
แผนภมูิภาพที่  42 แสดงแหลง่ท่องเท่ียวยอดนิยม 10 อนัดบัแรกที่ผู้ เดินทางชาวขอนแก่นเคยไปเยี่ยมเยือนในช่วง 2 ปีที่ผ่านมา 

นอกจากนัน้ยงัมีแหลง่ท่องเท่ียวทางธรรมชาตอิย่างเขาใหญ่ สวนสตัว์โคราช จงัหวดันครราชสีมา 
ภเูรือ จงัหวดัเลย รวมถึงแหล่งทอ่งเท่ียวเชิงอนรัุกษ์วิถีชีวิตอยา่งอ าเภอเชียงคาน จงัหวดัเลย ก็ได้รับความ
นิยมจากผู้ เดินทางชาวขอนแก่นในสดัส่วนท่ีสงู (ร้อยละ 7.7 ร้อยละ 7.0 ร้อยละ 6.6 และร้อยละ 6.9 
ตามล าดบั)  

นอกจากพทัยาแล้วแหลง่ทอ่งเท่ียวทางทะเลอย่างหวัหิน จงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ และชะอ า  
จงัหวดัเพชรบรีุก็ได้รับความนิยมจากผู้ เดินทางชาวขอนแก่นในสดัส่วนไมน้่อย (ร้อยละ 7.0 และร้อยละ 5.9 
ตามล าดบั) 
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อ าเภอเมืองนครราชสีมา 

อ าเภอเมืองหนองคาย 

เกาะเสม็ด 

บางแสน 

สะพานมิตรภาพไทย - ลาว (เมืองหนองคาย-ท่านาแล้ง) 

เกาะช้าง 
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อ าเภอเมืองมหาสารคาม 

ตลาดอินโดจีน 
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4.2 แหล่งท่องเที่ยวที่ยังไม่เคยไปและอยากไปมากที่สุด 

ภายหลงัจากทราบแหลง่ท่องเท่ียวท่ีผู้ เดินทางชาวขอนแก่นนิยมเดนิทางไป (ในอดีต) แล้วคราวนี ้
มาพิจารณาแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นยงัไมเ่คยไปและอยากไปมากท่ีสดุซึง่พบวา่ กลบัมี
ความแตกตา่งกนัคอ่นข้างมาก กลา่วคือ อ าเภอปาย จงัหวดัแมฮ่่องสอน ซึง่ไมต่ิด 1ใน 10 แหลง่ท่องเท่ียว 
ท่ีผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นเคยไป แตก่ลบัได้รับการใฝ่ฝันและบรรจไุว้ในความตัง้ใจว่าสกัวนัหนึง่จะต้อง
เดนิทางไปมากท่ีสดุถึงร้อยละ 12.8 

 
แผนภมูิภาพที่  43 แสดงสดัสว่น 10 อนัดบั “แหล่งท่องเท่ียว" ทีผู่้ เดินทางชาวขอนแก่นยงัไม่เคยไป

และอยากไปมากที่สดุ 

รองลงมาเป็นแหลง่ท่องเท่ียวทางทะเล 
อยา่งภเูก็ต (ร้อยละ 7.9) เกาะพีพี จงัหวดักระบี่ 
(ร้อยละ 4.4) เกาะสมยุ จงัหวดัสรุาษฎร์ธานี 
(ร้อยละ 4.3) ซึง่ไมต่ิดแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีมี
ประสบการณ์ในล าดบัต้นๆ แตก่ลบัได้รับการ
คาดหมายไว้ในสดัสว่นท่ีสงู รวมถึงพระธาตดุอย-
สเุทพ (ร้อยละ 5.7) ดอยอินทนนท์ (ร้อยละ 5.9) 
และภกูระดงึ (ร้อยละ 3.2) ก็เป็นแหลง่ทอ่งเท่ียว
ในฝันของผู้ เดินทางชาวขอนแก่นในสดัสว่นท่ีสงู
เชน่เดียวกนั 

ส าหรับเหตผุลอนัเป็นแรงจงูใจท่ีท าให้ผู้ เดินทางชาวขอนแก่นรู้สกึอยากเดนิทางไปทอ่งเท่ียวยงั
สถานท่ีเหลา่นีน้ัน้ สามารถสรุปได้เป็นประเด็นตา่งๆ ดงันี ้ 

– เหตผุลหลกัส าหรับผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นร้อยละ 66.0 คือ เพ่ือตอบสนองความต้องการ
ทางกายภาพ เชน่ ไปเพ่ือชมวิวทิวทศัน์ท่ีสวยงาม ไปเพ่ือรับอากาศบริสทุธ์ิ ไปเพ่ือได้     
ลิม้ลองอาหาร/ร้านอาหารมีช่ือของท้องถ่ินนัน้ๆ  

– เหตผุลล าดบัรองลงมาส าหรับผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นร้อยละ 28.7 คือ เพ่ือได้เห็น /ได้
สมัผสั แหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีแปลกใหม่  

– ผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นร้อยละ 18.8 เลือกไปสถานท่ีนัน้ ๆ ไปเพราะความมีช่ือเสียงของ
แหลง่ทอ่งเท่ียวผ่านค าบอกเลา่และส่ือตา่งๆ  

– อีกร้อยละ 10.9  คือ ต้องการความภมูิใจท่ีจะได้ประสบการณ์แปลกใหม่  
– ร้อยละ 6.7 อยากไปท่ีนัน้ เพราะ แรงจงูใจท่ีได้จากการเรียนรู้  
– ร้อยละ 5.1 เป็นเหตผุลท่ีเก่ียวข้องกบัความเช่ือ / ความศกัดิส์ิทธ์ิของแหลง่ทอ่งเท่ียว เชน่ 

การไปนมสัการสถานท่ีส าคญัทางศาสนาหรือการไปกราบไหว้ขอพรสิ่งศกัดิส์ิทธ์ิของ
จงัหวดันัน้ๆ และท่ีเหลืออีกร้อยละ 1.1 อยากไปเพ่ือได้ท ากิจกรรมท่ีช่ืนชอบ 
(หมายเหต:ุ สดัสว่นร้อยละค านวณจากฐานกลุม่ตวัอยา่งที่แสดงความเห็น) 
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แผนภมูิภาพที่  44 แสดงเหตผุลของผู้ เดินทางชาวขอนแก่นที่ต้องการเดินทางไปเท่ียว
ยงั “แหลง่ท่องเท่ียว" ที่ยงัไม่เคยไปและอยากไปมากที่สดุจ าแนกตามอ าเภอเมืองและ

อ าเภอรอบนอก 

เม่ือเปรียบเทียบเหตผุลส าหรับความต้องการ
ไปทอ่งเท่ียวยงัสถานท่ีๆ ตนไมเ่คยไปเปรียบเทียบ
ระหวา่งผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบ-
นอก พบวา่ไมมี่ความแตกตา่งท่ีเป็นสาระส าคญั
ระหวา่งกลุม่ทัง้สอง เว้นเฉพาะผู้ เดนิทางชาวขอนแก่น
อ าเภอเมืองมีแนวโน้มเลือกสถานท่ีท่องเท่ียวจาก
แรงจงูใจในเร่ืองความมีช่ือเสียงของแหลง่ทอ่งเท่ียว
นัน้ๆ สงูกวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกอยู่บ้าง ขณะท่ี   
ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกกลุ่มหนึง่ก็ให้ความส าคญักบั
การเรียนรู้และแรงจงูใจด้านความเช่ือสิ่งศกัดิส์ิทธ์ิใน
สดัสว่นท่ีสงูกวา่ผู้ เดินทางอ าเภอเมืองอยู่บ้าง  

            
 เม่ือพิจารณาเหตผุลของการเดนิทางท่องเท่ียวจ าแนกตามชว่งอายพุบวา่ ผู้ เดนิทางชาวขอนแก่น
กลุม่อายนุ้อยมีโอกาสเดินทางทอ่งเท่ียวด้วยเหตผุลในด้าน “การตอบสนองความต้องการทางกายภาพ” 
“ความมีช่ือเสียงของแหลง่ท่องเท่ียว” หรือ “ความภมูิใจท่ีจะได้ประสบการณ์แปลกใหม่”สงูกวา่กลุม่ท่ีอายุ
มากกวา่ ขณะท่ีกลุม่ผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นท่ีอายมุากมีแนวโน้มท่ีจะเลือกเดินทางจากแรงจงูในท่ีเก่ียวกบั  
“ความเช่ือ / ความศกัดิส์ิทธ์ิ” หรือ “โอกาสการเรียนรู้จากแหลง่ทอ่งเท่ียวนัน้ๆ” ในสดัส่วนท่ีสงูกวา่กลุม่      
ผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นท่ีอายนุ้อยกวา่ 

 สรุปในส่วนนีไ้ด้ว่า แหล่งท่องเท่ียวยอดนิยมของผู้ เดินทางชาวขอนแก่นสามารถจ าแนกได้ 2 กลุ่ม 
กลุ่มแรกเป็นแหล่งท่องเท่ียวข้ามภูมิภาคท่ีมีระยะทางไม่ไกลนัก  โดยเฉพาะพัทยา จังหวัดชลบุรี และ 
แหลง่ช้อปปิง้ในกรุงเทพฯ รวมถึงเขาใหญ่จงัหวดันครราชสีมา อีกกลุ่มหนึ่งเป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีระยะใกล้
สามารถเดินทางแบบเช้าไปเย็นกลบัได้สะดวก อย่างจงัหวดัอดุรธานี หรือ น า้ตกตาดโตนในจงัหวดัชยัภูมิ 
เป็นต้น สว่นแหลง่ทอ่งเท่ียวในฝันของชาวขอนแก่นก็ไม่แตกตา่งจากความฝันของนกัท่องเท่ียวในภูมิภาคนี ้
โดยอ าเภอปาย จงัหวดัแม่ฮ่องสอน และทะเลในภูเก็ต ต่างล้วนอยู่ในความใฝ่ฝันท่ีจะได้เดินทางไปสกัครัง้
ในอนาคต โดยมีแรงจงูใจท่ีจะได้เห็น ได้สมัผสัแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีอยูใ่นกระแสนิยมเหลา่นัน้เป็นแรงผลกัดนั 
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ใหม่ 

แรงจงูใจที่ได้จากการเรียนรู้ 
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(ร้อยละ) 
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18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกวา่ 60 ปี (ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่  45 แสดงเหตผุลของผู้ เดินทางชาวขอนแก่นท่ีต้องการเดินทางไปเที่ยวยงั “แหลง่ท่องเท่ียว" ที่ยงัไม่เคยไปและอยากไปมากที่สดุจ าแนกตามอายุ 
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บทที่ 5 พฤตกิรรมการบริโภคส่ือของผู้เดนิทางชาวขอนแก่น  

5.1 ช่องทางส่ือที่ใช้เป็นประจ าเพ่ือรับทราบข้อมูลข่าวสารด้านการท่องเท่ียว 

 
แผนภมูิภาพที่  46 แสดงช่องทางการรับรู้ข้อมลูข่าวสารที่เกี่ยวกบัการท่องเท่ียวของผู้ เดินทางชาวขอนแก่น 

 ชอ่งทางการรับรู้ขา่วสารด้านการทอ่งเท่ียวท่ีได้รับความนิยมเลือกบริโภคเป็นล าดบัต้นๆ ของ        
ผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นได้แก่ ขา่วสารแหลง่ท่องเท่ียวท่ีได้จากการบอกเลา่จากเพ่ือน คนรู้จกั (ร้อยละ 76.3) 
รายการเก่ียวกบัการท่องเท่ียวทางโทรทศัน์ตา่งๆ (เชน่เนวิเกเตอร์ ร้อยละ 38.0) เว็บไซต์ตา่ง ๆ (ร้อยละ 
33.0) หนงัสือพิมพ์ (ร้อยละ 23.9) โฆษณาเก่ียวกบัการท่องเท่ียวทางโทรทศัน์ (ร้อยละ 13.9 โดยเฉพาะ
โฆษณาของ ททท.) ละครทางทีวี (ร้อยละ 13.9) รวมถึงเว็บไซต์ของ ททท. (ร้อยละ 13.7) เป็นต้น 

อยา่งไรก็ตาม เม่ือเปรียบเทียบกบัช่องทางการรับรู้ข่าวสารด้านการท่องเท่ียวในภาพรวมพบวา่  
ผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นให้ความสนใจขา่วสารผ่าน เพ่ือน/คนรู้จกั รวมถึงส่ือเว็บไซต์ท่องเท่ียวตา่งๆ และ
รวมถึงเว็บไซต์ของ ททท.ในสดัสว่นท่ีสงูกวา่ภาพรวมคอ่นข้างมาก  
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เพ่ือน, คนรู้จกั 

รายการโทรทศัน์ (ท่ีไม่ใช่ละคร) 

เว็บไซต์อ่ืนๆ 

หนงัสือพิมพ์ 

โฆษณาทางโทรทศัน์ 

ละครทางทีวี 

เว็บไซต์ของททท. (www.tat.or.th) 

ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ (บิลบอร์ด) 

นิตยสารทอ่งเท่ียว 

โปสเตอร์, แผ่นพบั, ใบปลวิ 

หนงัสือ, พ็อคเก็ตบุ๊ค 

สงัคมเครือขา่ย เช่น hi5, facebook 

นิตยสารทัว่ไป 

กิจกรรมเก่ียวกบัการทอ่งเท่ียว 

ภาพยนตร์ (หนงัที่เคยฉายในโรง) 

บริษัททวัร์ 

วิทย ุ

โปรโมชัน่จากบตัรเครดติ 

รวม 10 จงัหวดั 

ขอนแก่น 

(ร้อยละ) 
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5.2 ช่องทางส่ือที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเดนิทางท่องเที่ยว  

 ไมว่า่จะรับขา่วสารด้านการท่องเท่ียวจากชอ่งทางใดบ้างแตพ่บวา่ ผู้ เดนิทางชาวขอนแก่น                 
สว่นใหญ่ให้ความเช่ือถือข้อมลูขา่วสารเก่ียวกบัการทอ่งเท่ียวผา่นทางเพ่ือน/คนรู้จกัมากท่ีสดุเป็นอนัดบั
หนึง่ (ร้อยละ 76.3) โดยเฉพาะผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง (ร้อยละ 77.7) ขณะท่ีรายการท่องเท่ียวทางโทรทศัน์
ได้รับความเช่ือถือรองลงมาและอยา่งเทา่เทียมกนัทัง้ในกลุม่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองและผู้ เดนิทางอ าเภอ- 
รอบนอก 

สว่นส่ือสมยัใหมป่ระเภทเว็บไซต์ ทัง้เว็บไซต์อ่ืนๆ และ เว็บไซต์ของททท. ก็ได้รับความนา่เช่ือถือ
จากผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นในสดัสว่นท่ีสงูทัง้ตอ่กลุม่ผู้ เดินทางอ าเภอเมืองและกลุม่ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบ-
นอก 

ขณะท่ีป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ (บลิบอร์ด) และหนงัสือพ็อคเก็ตบุ๊คการท่องเท่ียวก็ได้รับความ
เช่ือถือจากผู้ เดินทางชาวขอนแก่นในสดัสว่นท่ีสงูพอสมควรเชน่กนั (ร้อยละ 12.6 และ ร้อยละ 10.7
ตามล าดบั) 
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เพื่อน, คนรู้จกั 

รายการโทรทศัน์ 

เว็บไซต์อ่ืนๆ 

หนงัสือพิมพ์ 

โฆษณาทางโทรทศัน์ 

ละครทางทีว ี

เว็บไซต์ของททท. 

ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่  

นิตยสารท่องเท่ียว 

โปสเตอร์, แผ่นพบั, ใบปลิว 

หนงัสือ, พ็อคเก็ตบุ๊ค 

รวมขอนแก่น 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบ
นอก 

แผนภมูิภาพที่ 47 แสดงสดัสว่นของช่องทางสือ่ที่มีอิทธิพลต่อการตดัสนิใจเดินทางท่องเท่ียวของผู้ เดินทางชาวจงัหวดัขอนแก่น 

(ร้อยละ) 
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5.3 แนวโน้มและพฤตกิรรมการบริโภคส่ือยุคดจิิตอลสมัยใหม่  
 ปัจจบุนัส่ืออินเตอร์เน็ตได้เข้ามา        
มีบทบาทในสว่นการประชาสมัพนัธ์แหลง่-
ทอ่งเท่ียว การส่ือสารการตลาดท่ีมีรูปแบบ
กลยทุธ์ตา่งๆ เพ่ือเข้าถึงกลุม่เป้าหมาย
อยา่งมีประสิทธิภาพ และมีประสิทธิผล 
โดยหากพิจารณาเพ่ือเปรียบเทียบสดัสว่น
กลุม่เป้าหมายผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นใน
ประเดน็เก่ียวกบัการใช้อินเตอร์เน็ต และ
การเป็นสมาชิกสงัคมเครือข่ายนัน้ พบวา่

สามารถจ าแนกกลุม่เป้าหมายผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นได้ 3 กลุม่ ดงันี ้
 1) กลุม่ท่ีไมไ่ด้ใช้อินเตอร์เน็ต 
 2) กลุม่ท่ีใช้อินเตอร์เน็ต แตไ่มไ่ด้เป็นสมาชิกสงัคมเครือข่ายใด (Social Network) 
 3) กลุม่ท่ีปัจจบุนัใช้อินเตอร์เน็ตและเป็นสมาชิกสงัคมเครือขา่ยแหง่ใดแหง่หนึง่ 
 การวิเคราะห์พบว่าผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นจดัวา่เป็นผู้ ท่ีใช้อินเตอร์เน็ตมากเป็นจงัหวดัต้นๆ (ร้อยละ 
57.3) สงูกวา่ในภาพรวม โดยเฉพาะผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง มีผู้ ท่ีใช้อินเตอร์เน็ตเป็นประจ าถึงเกือบประมาณ 
2 ใน 3 (ร้อยละ 62.5)  นอกจากนัน้หากพิจารณากลุม่คนท่ีนอกจากใช้อินเตอร์เน็ตแล้ว ยงัเป็นสมาชิกของ
สงัคมเครือขา่ยพบวา่ ผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นในสดัสว่นถึง ร้อยละ 39.7 ท่ีปัจจบุนัใช้สงัคมเครือขา่ยอยู่ 
โดยเฉพาะกลุม่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง (ซึง่สว่นใหญ่เป็นนกัศกึษา) ท่ีพบวา่กลุม่เป้าหมายเกือบคร่ึงหนึง่  
(ร้อยละ 49.6) เป็นสมาชิกสงัคมเครือขา่ยด้วยด้วยสดัสว่นการใช้งานอินเตอร์เน็ตท่ีสงูกวา่จงัหวดัอ่ืนๆ จงึไม่
นา่แปลกใจวา่ผู้ เดินทางชาวขอนแก่นได้ให้ความเช่ือถือข้อมลูขา่วสารเก่ียวกบัการท่องเท่ียวผา่นทาง
อินเตอร์เน็ตในสดัสว่นท่ีสงูเป็นล าดบัต้นๆ รองจากเพ่ือนหรือคนรู้จกั และข้อมลูแหลง่ทอ่งเท่ียวจากรายการ
โทรทศัน์ ทัง้จากการหาข้อมลูโดยใช้เสิร์ชเอ็นจิน้อยา่งกเูกิล้ (Google) จากเว็บไซตข์อง ททท.หรือจากสงัคม
เครือข่าย เชน่ เฟซบุ๊ค (Facebook)  

 

หากพิจารณากลุ่มผู้ เดินทางชาว -
ขอนแก่นท่ีเ ป็นสมาชิกสังคมเครือข่ายนัน้ 
พบว่า ส่วนใหญ่เป็นกลุ่มเป้าหมายท่ีมีเป็น
นักศึกษา หรือกลุ่มคนวัยท างานระยะต้น ใน
สดัส่วนท่ีสูงถึงร้อยละ 81.0 และร้อยละ 51.6 
ตามล าดบั  
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39.7 

49.6 

26.9 

ภาพรวม 

ขอนแก่น 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

ไมไ่ด้ใช้อินเตอร์เน็ต ใช้อินเตอร์เน็ต แตไ่มไ่ด้เป็นสมาชิกสงัคมเครือขา่ย ใช้อินเตอร์เน็ตและเป็นสมาชิกสงัคมเครือขา่ย 

แผนภมูิภาพที่ 48 แสดงสดัสว่นการใช้อินเตอร์เน็ตของผู้ เดินทางชาวขอนแก่น 
และสดัสว่นผู้ที่เป็นสมาชิกสงัคมเครือข่าย 

(ร้อยละ) 

ร้อยละ  62.5 

ร้อยละ  57.3 

แผนภมูิภาพที่ 49 แสดงสดัสว่นผู้ที่เป็นสมาชิกสงัคมเครือข่ายจ าแนกตามกลุม่อาย ุ
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บทที่ 6 บทสรุปกลุ่มวิถีชีวิตและแรงจูงใจที่มีอทิธิพลสูงต่อการตดัสินใจเดนิทาง
ท่องเที่ยวของกลุ่มผู้เดนิทางในจังหวัดขอนแก่น 
 ภายหลงัจากท่ีได้รับทราบกิจกรรมยามวา่ง รวมถึงพฤติกรรมด้านการท่องเท่ียวในมิตติา่ง ๆ                   
ผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นแล้ว ครัง้นีจ้ะเป็นการแบง่กลุม่ผู้ เดนิทางชาวขอนแก่น “ตามแรงจงูใจ ทศันคต ิ          
และพฤตกิรรมด้านการเดินทางทอ่งเท่ียว” ซึง่เป็นสาระหลกัของการศกึษาครัง้นี ้ทัง้นีเ้พ่ือท าความเข้าใจ
แรงผลกัดนัท่ีสง่ผลให้แตล่ะกลุม่ใช้การเดนิทางทอ่งเท่ียวเพ่ือตอบสนองความต้องการแหง่ตน หรือกลุม่ 
ของตนได้ลึกซึง้ยิ่งขึน้ 

6.1 การจัดกลุ่มวิถีชีวิตตามแรงจูงใจ ทัศนคต ิและพฤตกิรรมด้านการเดินทางท่องเที่ยวของ       
ผู้เดนิทางชาวขอนแก่น 

(รายละเอียดคณุลกัษณะของแตล่ะกลุม่วิถีชีวิตโดยละเอียด ในรายงานฉบบัสมบรูณ์บทที่ 3 และบทที่ 9) 

   
(ร้อยละ) 

กลุ่มวิถชีวีิต ขอนแก่น 
กรุงเทพฯและ
ปริมณฑล 

ทัง้ประเทศ  
รวมกรุงเทพฯ 

ครอบครัวส าคญั 36.6 38.8 38.4 
เริงร่ืนเทศกาล 16.4 10.9 17.5 
เรียนรู้คูก่ระแส 8.4 8.7 13.3 
สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั 19.7 13.7 11.8 
เพื่อเพื่อนและแฟน 9.6 10.6 9.4 
อนรัุกษ์นิยม 5.0 5.0 4.3 
บกุเบิกค้นหา 1.3 2.5 2.3 
ไมส่ามารถระบ ุ 3.0 9.9 3.1 

ตารางที่ 6 แสดงสดัสว่นการจดักลุม่วิถีชีวิตของผู้ เดินทางชาวขอนแก่น 

 ผลการจดักลุม่วิถีชีวิตตามแรงจงูใจ ทศันคตแิละพฤตกิรรมด้านการเดนิทางทอ่งเท่ียวของ            
ผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นพบว่า ผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นสว่นใหญ่มีลกัษณะกลุม่วิถีชีวิตด้านการท่องเท่ียว      
ในลกัษณะ “ครอบครัวส าคญั” สงูกวา่กลุม่อ่ืนๆ แตไ่มแ่ตกตา่งกบัภาพรวมของจงัหวดัอ่ืนๆ มากนกั           
ทวา่เป็นท่ีนา่สงัเกตวา่กลุม่วิถีชีวิต “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” ของผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นกลบัมี
สดัสว่นท่ีสงูมาก (ร้อยละ 19.7 เทียบกบัร้อยละ 11.8 ในภาพรวม) ซึง่หากพิจารณาในรายละเอียดก็             
พบวา่ สว่นใหญ่เป็นผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก ซึง่สอดคล้องกบัการเปรียบเทียบภมูิหลงัทางกายภาพ ระดบั
การศกึษาและระดบัเศรษฐานะระหวา่งผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกในบทท่ีผา่นมา 
สว่นกลุม่วิถีชีวิตอีกกลุม่หนึง่ท่ีผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นมีสดัสว่นสงูกว่าคน กรุงเทพฯและปริมณฑล ได้แก่ 
สดัสว่นของกลุม่ “เริงร่ืนเทศกาล”  ซึง่เป็นแนวโน้มท่ีเกิดขึน้คอ่นข้างสม ่าเสมอในหลายพืน้ท่ีศกึษา ท่ีพบวา่
คนตา่งจงัหวดัมกัให้ความสนใจกบัการเดนิทางทอ่งเท่ียวเพ่ือความสนกุสนานบนัเทิงในสดัสว่นท่ีสงูมาก 
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และท าให้อนมุานได้ว่า คณุลกัษณะกลุม่วิถีชีวิตมีความสมัพนัธ์กบั “การศกึษาและเศรษฐานะทางสงัคม”    
สว่นหนึง่กลบัมีแนวโน้มสมัพนัธ์กบั “วยัและสภาพแวดล้อม” ความเป็นเมืองและความเจริญทางวตัถอีุก
สว่นหนึง่ กลา่วคือ “ความสะดวกสบายหรูหรา” มกัมาพร้อม “เศรษฐานะท่ีดีขึน้” ขณะท่ี “เทคโนโลยีและ
ความสนกุสนาน”มีแนวโน้มมาพร้อมกบั “วยัและการศกึษา” 

6.2 การจัดกลุ่มวิถีชีวิต “ตามแรงจูงใจ ทัศนคต ิและพฤตกิรรมด้านการเดนิทางท่องเท่ียว” ของ          
ผู้เดนิทางชาวขอนแก่นเปรียบเทียบระหว่างผู้เดนิทางอ าเภอเมือง และผู้เดนิทางอ าเภอรอบนอก 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตารางที ่7 แสดงสดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตของผู้ เดินทางชาวขอนแก่นเปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมือง และผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 

เม่ือพิจารณาแรงจูงใจ ทัศนคติและพฤติกรรมด้านการเดินทางท่องเท่ียวของผู้ เดินทางชาว-
ขอนแก่นท่ีจ าแนกออกเป็นกลุ่มวิถีชีวิตต่างๆ ดงัท่ีกล่าวไปแล้วในบทต้นๆ ว่า ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก             
มีสัดส่วนกลุ่มเป้าหมายท่ีมีลักษณะกลุ่มวิถีชีวิต “สะอาดปลอดภัยและทันสมัย” ในสัดส่วนท่ีสูงมาก              
(ซึ่งอธิบายว่าเป็นเพราะกลุ่มตวัอย่างท่ีเดินทางท่องเท่ียวในพืน้ท่ีนัน้ เป็นกลุ่มคนท่ีนอกจากจะมีฐานะทาง
การเงินในระดบัดีมากแล้ว ยังมีฐานการศึกษาในระดบัสูงอีกด้วย) แต่ในขณะเดียวกันสัดส่วนของกลุ่ม      
ท่ีเป็นพืน้ฐานอย่าง “ครอบครัวส าคญั” ส าหรับผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกก็ยังมีสัดส่วนท่ีสูงเช่นเดียวกัน   
(ร้อยละ 40.3)  

ในขณะท่ีผู้ เดินทางอ าเภอเมือง นอกจากมีสดัส่วนกลุ่มวิถีชีวิต “ครอบครัวส าคญั” (ร้อยละ 33.7) 
และกลุ่ม “ร่ืนเริงเทศกาล” (ร้อยละ 17.0) ในสดัส่วนท่ีสูง (ในลักษณะเดียวกับภาพรวมของจงัหวดัอ่ืนๆ) 
แล้ว ยงัมีแนวโน้มของกลุ่ม “เรียนรู้คู่กระแส” และ "เพ่ือเพ่ือนและแฟน" สูงกว่าผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก
คอ่นข้างมากด้วย 

ซึ่งลกัษณะการกระจายตวัดงักล่าวของกลุ่มวิถีชีวิตในจงัหวดัขอนแก่น เป็นตวัอย่างอนัดี แสดงให้
เห็นว่า ทัศนคติและพฤติกรรมด้านการท่องเท่ียวซึ่งเป็นองค์ประกอบพืน้ฐานของกลุ่มวิถีชีวิตต่างๆ                   
มีความสมัพนัธ์กบัวยัวฒุริะดบัการศกึษา และเศรษฐานะทางสงัคม ณ ปัจจบุนั รวมถึงสภาพแวดล้อมของ
สงัคมเมืองเป็นอยา่งมาก 

   
(ร้อยละ) 

กลุ่มวิถชีวีิต อ าเภอเมอืง 
อ าเภอ 
รอบนอก 

รวมขอนแก่น 

ครอบครัวส าคญั 33.7 40.3 36.6 
เริงร่ืนเทศกาล 17.0 15.7 16.4 
เรียนรู้คูก่ระแส 11.1 4.9 8.4 
สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั 17.5 22.6 19.7 
เพื่อเพื่อนและแฟน 11.9 6.6 9.6 
อนรัุกษ์นิยม 2.8 7.9 5.0 
บกุเบิกค้นหา 1.5 1.0 1.3 
ไมส่ามารถระบ ุ 4.6 1.0 3.0 
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องค์ประกอบเหลา่นัน้ มีสว่นส าคญัท่ีท าให้กลุม่เป้าหมายท่ีสมัผสักบัปัจจยัเหลา่นี ้ในระดบัความ
เข้มข้นท่ีแตกตา่งกนั เกิดการปรับเปล่ียนมมุมองและพฤติกรรมการเดนิทางท่องเท่ียวท่ีแตกตา่งกนัของ    
แตล่ะกลุม่วิถีชีวิต เห็นได้จากผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองมีแนวโน้มตามกระแสและให้ความส าคญักบัความ
สนกุสนาน ขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก กลบัให้ความส าคญักบัความผกูพนัความรักระหวา่ง                
กลุม่และพร้อมมอบความสะดวกสบายและความปลอดภยัให้กบัคนท่ีตนรัก  
 6.2.1 เปรียบเทียบสัดส่วนกลุ่มวิถีชีวิตของผู้เดนิทางชาวขอนแก่นตามภูมิหลังทาง
กายภาพ

 
แผนภมูิภาพที่ 50 แสดงการเปรียบเทียบสดัสว่นกลุ่มวิถีชีวิตของผู้ เดินทางชาวขอนแก่นตามภมูิหลงัทางกายภาพ 

 6.2.2 เปรียบเทียบสัดส่วนกลุ่มวิถีชีวิตของผู้เดนิทางชาวขอนแก่นตามกลุ่มกิจกรรม    
ยามว่างและพฤตกิรรมนิยมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยว

 
 แผนภมูิภาพที่  51 แสดงการเปรียบเทียบสดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตของผู้ เดินทางชาวขอนแก่นตามกลุม่กิจกรรมยามว่างและพฤติกรรมนิยมระหว่างการเดินทางท่องเท่ียว 
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ครอบครัวส าคญั สะอาดปลอดภยัและทันสมยั อนรัุกษ์นิยม 

(ร้อยละ) 
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 เพ่ือเป็นการสรุปแผนภมูิภาพด้านบนทัง้สอง โดยผสมผสานแรงจงูใจ พฤตกิรรมการบริโภคส่ือ  
และพฤตกิรรมระหวา่งการท่องเท่ียวของกลุม่วิถีชีวิตตา่งๆ ของผู้ เดินทางชาวขอนแก่น พบสาระท่ีนา่สนใจ
ดงัตอ่ไปนี ้

กลุ่มวิถชีวีิต 
(ขอนแก่น) 

ภมิูหลังทางกายภาพ กิจกรรมยามว่างและพฤตกิรรมนิยมระหว่าง
การเดนิทาง 

ครอบครัว
ส าคัญ 
(ร้อยละ 36.6) 

แนวโน้มเป็นผู้หญิงมากกวา่ผู้ชายเลก็น้อยอายุ
ในช่วงวยัท างานระยะกลางถงึปลาย ตัง้แต ่ 
31-60 ปี ประกอบอาชีพหลากหลาย เศรษ-
ฐานะครอบคลมุกว้างขวาง แตม่แีนวโน้มอยู่
ในช่วงฐานะปานกลางถึงระดบัลา่งมากกวา่ 
มกัอยูใ่นอ าเภอรอบนอกมากกวา่ในสงัคมเมือง
ขอนแก่น  

ใช้เวลาวา่งสว่นใหญ่อยูท่ี่บ้าน หรือออกไป
แลกเปลีย่นพดูคยุกบัเพื่อน/ญาต ิเข้าวดัท าบญุ    
ถือศีล รวมถงึชอบทีจ่ะช่ืนชมความสวยงามและ
ธรรมชาติของแหลง่ทอ่งเทีย่วอยา่งเงียบ ๆ  และ  
ขอพรสิง่ศกัดิ์สทิธ์ิมากกวา่ท ากิจกรรมกบัคนอ่ืน ๆ            
ที่ไมใ่ช่สมาชิกในครอบครัวตนระหวา่งการเดินทาง
ทอ่งเที่ยว 

ช่องทางสือ่: ช่องทางที่กระตุ้นโดยทอ่งเทีย่วทางธรรม ผา่นโทรทศัน์ท้องถ่ิน เคเบิล้ วิทยชุมุชน 
หนงัสอืพิมพ์ท้องถ่ิน หรือนิตยสารทัว่ไปท่ีเน้นสขุภาพและความเป็นอยูส่มถะ เช่น ชีวจิต 

เริงร่ืนเทศกาล
(ร้อยละ 16.4) 

เป็นกลุม่คนวยัรุ่นนกัศกึษากลุม่หนึง่ กบักลุม่
คนสงูวยัที่นยิมความสนกุสนานตามงาน
เทศกาลกลุม่หนึง่ มเีศรษฐานะปานกลางถึง
ระดบัลา่ง หากเป็นกลุม่สงูวยัสว่นใหญ่เป็น 
เพศหญิง 

ชอบสนกุสนาน ชอบสงัสรรค์ แลกเปลีย่นพบปะกบั
ผู้คน เมื่อทอ่งเที่ยวก็เลอืกทีจ่ะท ากิจกรรมร่ืนเริง  
ช่ืนชมวิถีชีวิตเมืองและแสงสตีามแหลง่ทอ่งเทีย่ว
ตา่งๆ เป็นจงัหวดัหนึง่ที่กลุม่วิถีชีวิตนีม้กีารใช้
อินเตอร์เน็ตในสดัสว่นท่ีสงูพอสมควร 

ช่องทางสือ่: ส าหรับกลุม่นกัศกึษาใช้สือ่อินเตอร์เนต็ สงัคมเครือขา่ยเฉพาะกลุม่ นิตยสารสงัคม ดารา
และแฟชัน่ เช่น คูส่ร้างคูส่ม ทีวีพลู กลุม่สงูอายใุช้หนงัสอืพมิพ์ท้องถ่ิน วิทยชุมุชน  

เรียนรู้คู่กระแส
(ร้อยละ 8.4) 

เป็นกลุม่นกัศกึษาถงึกลุม่วยัท างานระยะต้นท่ีมี
การศกึษาดี และมีระดบัเศรษฐานะปานกลาง
ถึงดี มีสดัสว่นในอ าเภอเมืองมากกวา่อ าเภอ-
รอบนอก  

ชอบใช้เวลาวา่งนอกบ้าน แลกเปลีย่นพบปะกบั 
เพื่อน หรืออาจตดิตอ่กนัทางอินเตอร์เน็ต และสงัคม
ออนไลน์ ชอบท ากิจกรรม ช่ืนชมวิถีชีวิตคนเมือง
และชมแสงส ีแหลง่ที่ผู้คนมารวมกนัตามแหลง่-
ทอ่งเที่ยวตา่งๆ 

ช่องทางสือ่: อินเตอร์เนต็ สือ่ประเภทการอา่น นิตยสารทอ่งเที่ยวของจงัหวดั นิตยสารทัว่ไป เช่น แพรว  
สะอาด
ปลอดภยั
ทันสมัย 
(ร้อยละ 19.7) 

อยูใ่นชว่งวยัท างานระยะต้นถึงกลาง                      
มีการศกึษาดี เศรษฐานะในระดบัดีถึงดมีาก   
 

ใช้เวลาวา่งอยูก่บัโลกไซเบอร์บนอินเตอร์เน็ต หรือ    
สมาร์ทโฟนที่บ้าน ช่ืนชมกิจกรรม วิถีชีวิตและแสงสี
ในเมืองทอ่งเที่ยวระหวา่งการเดินทาง 

ช่องทางสือ่: อินเตอร์เนต็ Free Magazine สงัคมจงัหวดั และป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ หรือนิตยสาร  
หวันอกที่เน้นไลฟ์สไตล์ เช่น Elle Décor Cosmopolitan 
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กลุ่มวิถชีวีิต 
(ขอนแก่น) (ต่อ) 

ภมิูหลังทางกายภาพ กิจกรรมยามว่างและพฤตกิรรมนิยมระหว่าง
การเดนิทาง 

เพื่อเพื่อนและ
แฟน 
(ร้อยละ 9.6) 

เป็นนกัศกึษาหรือวยัท างานระยะต้นและ
กลางที่มกีารศกึษาดี มีระดบัเศรษฐานะปาน
กลางถงึด ี 

ใช้เวลาวา่งอยูก่บัอินเตอร์เน็ต ชอบกิจกรรม  
ผจญภยั ช่ืนชมวิถีชีวิตตามเมือง และแสงสี 

ช่องทางสือ่: อินเตอร์เนต็ เว็บไซต์ และเครือขา่ยสงัคม นิตยสารสไปซี่ แพรวสดุสปัดาห์ 

อนุรักษ์นิยม 
(ร้อยละ 5.0) 

แนวโน้มอายมุากกวา่ทกุกลุม่วถีิชีวิต สว่น
ใหญ่อายตุัง้แต ่41 ถึงวยัเกษียณ เศรษฐานะ
ทางสงัคมในขัน้ดี และจบการศกึษาในขัน้ดี 
สว่น-ใหญ่อยูใ่นอ าเภอรอบนอก 

ชอบใช้เวลาวา่งแลกเปลีย่นประสบการณ์ พดูคยุ 
เพื่อท าความเข้าใจ เรียนรู้อยา่งสงบและพร้อมให้
ความชว่ยเหลอืสงัคม 

ช่องทางสือ่: นิตยสารทัว่ไปในแนวทางสขุภาพ ธรรมในชีวิตประจ าวนั และความเป็นอยูส่มถะ  
เช่น ชีวจิต  

บุกเบกิค้นหา 
(ร้อยละ 1.3) 

มีสดัสว่นน้อยมาก สว่นใหญ่เป็นเพศชาย 
กลุม่วยัท างานระยะต้นในเมือง มีระดบัเศรษ
ฐานะปานกลาง และจบการศกึษาอาชีวะ หรื
อปวช. เป็นสว่นใหญ่  

และก าลงัค้นคว้าหาตวัตน ช่ืนชอบแลกเปลีย่น
พดูคยุ ชอบท ากิจกรรมเพื่อท าความเข้าใจวถีิชีวิต
คนท้องถ่ินตามแหลง่ทอ่งเทีย่วตา่งๆ 

ช่องทางสือ่: สือ่ประเภทการอา่น หนงัสอืพิมพ์ท้องถ่ิน นิตยสารทัว่ไป เช่น ทีวีพลู นิตยสารกีฬาตา่งๆ 
ตารางที่  8 แสดงภมูิหลงัทางกายภาพ กิจกรรมยามว่างและพฤติกรรมนิยมระหว่างการเดินทางจ าแนกกลุม่วิถีชีวิตของผู้ เดินทางชาวขอนแก่น 

6.3 พฤตกิรรมบางด้านในการเดนิทางท่องเที่ยวของแต่ละกลุ่มวิถีชีวิต 

6.3.1 ความถี่ในการเดินทาง
ท่องเที่ยว แบบพักค้างคืน 

ลกัษณะทศันคตแิละพฤติกรรมดงักลา่ว
ได้แสดงออกมาในลกัษณะสดัสว่นกลุม่วิถีชีวิต
อยา่งสอดคล้อง กลา่วคือ ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบ-
นอกสว่นใหญ่ยงัให้ความส าคญักบั “วิถีชนบท” 
และสงัคมเพื่อนบ้าน ครอบครัว ขณะท่ีผู้ เดินทาง
อ าเภอเมืองมีแนวโน้มให้ความส าคญักบั             
“วิถีเมือง” ท่ีมุง่เน้นความสนกุสนานเฮฮา ความ
เจริญทางวตัถแุละเทคโนโลยีมากกวา่คนในพืน้ท่ี    
รอบนอก 

ขณะท่ีหากพิจารณาเป็นกลุ่มวิถีชีวิต พบวา่ กลุม่ “เรียนรู้คูก่ระแส” และกลุม่ “สะอาดปลอดภยัและ
ทนัสมยั” มีแนวโน้มเดินทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืนด้วยความถ่ีมากกวา่คา่เฉล่ียของผู้ เดนิทางชาว-

1.50 

1.54 

1.63 

1.72 

1.73 

1.75 

1.88 

ครอบครัวส าคญั 

เพ่ือเพ่ือนและแฟน 

อนรัุกษ์นิยม 

บกุเบกิค้นหา 

เริงร่ืนเทศกาล 

สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั 

เรียนรู้คู่กระแส 

แผนภมูิภาพที่ 52 แสดงค่าเฉลีย่ความถี่ในการเดินทางแบบพกัค้างคืนจ าแนกตาม 
กลุม่วิถีชีวิต 

(คา่เฉลี่ยความถ่ี ครัง้/ปี) 
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ขอนแก่นกลุม่อ่ืน ๆ อยูเ่ล็กน้อย แตก็่เป็นท่ีนา่สงัเกตว่า “กลุม่ครอบครัวส าคญั” ซึง่เป็นกลุม่ท่ีมีสดัสว่น           
สงูท่ีสดุกลบัมีความถ่ีในการเดนิทางแบบพกัค้างคืนโดยเฉล่ียต ่ากวา่กลุม่วิถีชีวิตอ่ืน ๆ คอ่นข้างมาก   

6.3.2 จ านวนวันพักเม่ือเดินทางแบบพักค้างคืน 

 
แผนภมูิภาพที่ 53 แสดงค่าเฉลีย่จ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนจ าแนกตาม 

กลุม่วิถีชีวิต 

           เม่ือเปรียบเทียบจ านวนวนัพกัค้างคืนระหวา่งกลุม่ 
วิถีชีวิตตา่งๆ กลุม่ “อนรัุกษ์นิยม” และกลุม่“เพ่ือเพ่ือนและ
แฟน” ใช้เวลาพกัค้างคืนในการเดนิทางทอ่งเท่ียวเฉล่ียนาน
วนักวา่กลุม่วิถีชีวิตอ่ืนๆ (เฉล่ีย 2.68 และ 2.55 วนั 
ตามล าดบั) ขณะท่ีกลุม่วิถีชีวิต “เรียนรู้คูก่ระแส” และ 
“สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” (ท่ีเดินทางท่องเท่ียวด้วย
ความถ่ีสงูกวา่กลุม่วิถีชีวิตอ่ืนๆ) กลบัมีแนวโน้มใช้เวลา    
พกัค้างคืนน้อยวนักวา่กลุม่อ่ืนๆอยู่บ้าง (เฉล่ีย 2.33 วนัและ 
2.10 วนัตามล าดบั) 

 6.3.3 จังหวัดเป้าหมายการเดนิทางยอดนิยม 

กลุ่มวิถชีวีิตผู้เดินทางชาวขอนแก่น จังหวดัเป้าหมายการเดินทางยอดนิยม 
ครอบครัวส าคญั นครราชสมีา (ร้อยละ 31.6) ชลบรีุ (ร้อยละ 21.9) เลย (ร้อยละ 20.7) 

หนองคาย (ร้อยละ 20.3) กรุงเทพฯ (ร้อยละ 18.0) 
เริงร่ืนเทศกาล นครราชสมีา (ร้อยละ 30.4) ชลบรีุ (ร้อยละ 27.8) เลย (ร้อยละ 25.2) 

หนองคาย (ร้อยละ 22.6) กรุงเทพฯ (ร้อยละ 21.7) อดุรธาน ี(ร้อยละ 21.7) 
เรียนรู้คูก่ระแส ชลบรีุ (ร้อยละ 32.2) นครราชสมีา (ร้อยละ 23.7) หนองคาย (ร้อยละ 23.7) 

เลย (ร้อยละ 20.3) ระยอง (ร้อยละ 18.6) เชียงใหม ่(ร้อยละ 18.6) 
ประจวบคีรีขนัธ์ (ร้อยละ 18.6)  

สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั นครราชสมีา(ร้อยละ 31.9) เลย (ร้อยละ 23.9) กรุงเทพฯ (ร้อยละ 22.5) ชลบรีุ   
(ร้อยละ 17.4) อดุรธานี (ร้อยละ 17.4) 

เพื่อเพื่อนและแฟน หนองคาย (ร้อยละ 29.9) อดุรธาน ี(ร้อยละ 26.9) นครราชสมีา (ร้อยละ 25.4) 
ชลบรีุ (ร้อยละ 22.4) เลย (ร้อยละ 22.4) 

อนรัุกษ์นิยม หนองคาย (ร้อยละ 31.4) กรุงเทพฯ (ร้อยละ 28.6) ชลบรีุ (ร้อยละ 28.6) 
นครราชสมีา (ร้อยละ 22.9) อดุรธานี (ร้อยละ 22.9) 

บกุเบิกค้นหา  
 

นครราชสมีา(ร้อยละ 55.6) กรุงเทพฯ (ร้อยละ 33.3) อดุรธานี (ร้อยละ 22.2) 
อบุลราชธานี (ร้อยละ 22.2) นครพนม (ร้อยละ 22.2) สรุาษฏร์ธานี (ร้อยละ 
22.2) เชียงใหม ่(ร้อยละ 22.2) 

                                                               ตารางที ่ 9  แสดงจงัหวดัเป้าหมายการเดินทางยอดนิยมจ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิต 

  

2.36 

2.68 

2.55 

2.44 

2.37 

2.33 

2.10 

เฉลีย่ขอนแก่น 

อนรัุกษ์นิยม 

เพื่อเพื่อนและแฟน 

เริงร่ืนเทศกาล 

ครอบครัวส าคญั 

สะอาดปลอดภยัและทันสมยั 

เรียนรู้คู่กระแส 

(คา่เฉลี่ยวนัพกัค้างคืน) 
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 เม่ือเปรียบเทียบเป้าหมายเดินทางของกลุม่วิถีชีวิตผู้ เดนิทางชาวขอนแก่น แม้วา่จงัหวดัยอดนิยม
หรือพืน้ท่ีท่องเท่ียวไมไ่กล อยา่งจงัหวดัชลบรีุ จงัหวดันครราชสีมา จงัหวดัเลย และจงัหวดัหนองคาย จะ
เป็นเป้าหมายส าหรับการเดินทางของคนสว่นใหญ่  ทว่าหากพิจารณาในรายละเอียด พบความนา่สนใจว่า 
กลุม่ “เริงร่ืนเทศกาล” “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” แสดงแนวโน้มช่ืนชอบเดนิทางไปท่องเท่ียวในจงัหวดัอดุรธานีซึง่
อยูใ่กล้เคียงในสดัสว่นท่ีสงูไมน้่อย ขณะท่ีกลุม่ "ครอบครัวส าคญั" และกลุม่ "สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั" 
ซึง่เป็นกลุม่ท่ีมีขนาดใหญ่ให้ความสนใจเดนิทางมากรุงเทพฯ ในสดัสว่นท่ีสงูอยา่งนา่สนใจ 

6.3.4 จ านวนค่าใช้จ่ายเฉล่ียต่อครัง้การเดนิทาง 

 
แผนภมูิภาพที่  54 แสดงสดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตผู้ เดินทางชาวขอนแก่นและค่าใช้จ่ายโดยเฉลีย่ของแต่ละกลุม่ส าหรับการเดินทางท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืน (บาท/ครัง้) 

เม่ือพิจารณาเปรียบเทียบการใช้จา่ยของแตล่ะกลุม่วิถีชีวิต พบความสอดคล้องว่ากลุ่มท่ีใช้จา่ย         
ตอ่ครัง้การเดนิทางสงูกวา่กลุ่มอ่ืน ๆ ได้แก่ กลุม่ “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” และกลุม่ “เรียนรู้คูก่ระแส” 
(เฉล่ีย 11,484 บาท และ 12,110 บาท ตามล าดบั) และโดยเฉพาะกลุม่ “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั”          
ท่ีมีสดัสว่นจ านวนกลุม่เป้าหมายคอ่นข้างสงูเม่ือเทียบกบักลุ่มเดียวกนัในจงัหวดัอ่ืนๆ  

ขณะท่ีกลุม่วิถีชีวิตท่ีมีสดัสว่นมากท่ีสดุ ได้แก่ กลุม่ "ครอบครัวส าคญั" (ร้อยละ 36.6) และ         
"เริงร่ืนเทศกาล" (ร้อยละ 16.4) ตา่งมีคา่เฉล่ียการใช้จ่ายเพ่ือเดนิทางท่องเท่ียวตา่งจงัหวดัไมส่งูมากนกั 
กลุม่ “ครอบครัวส าคญั” ซึง่คิดเป็นประมาณ 1 ใน 3 ของผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นทัง้หมดใช้จา่ยโดยเฉล่ีย
เพียง 9,796 บาท/ครัง้ และส าหรับกลุม่ “เริงร่ืนเทศกาล” ใช้จา่ยโดยเฉล่ียเพียง 9,698 บาท/ครัง้ 

6.3.5 แผนการเดนิทางแบบพักค้างคืนใน 1 ปีข้างหน้า 

 

36.6 

16.4 
19.7 

8.4 
9.6 5.0 1.3 

9.80 9.70 11.48 12.11 
8.93 9.36 7.48 

ครอบครัวส าคญั เริงร่ืนเทศกาล สะอาดปลอดภยั และ
ทนัสมยั 

เรียนรู้คู่กระแส เพื่อเพ่ือนและแฟน อนรัุกษ์นิยม บกุเบิกค้นหา 

สดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตผู้ เดนิทางชาวขอนแก่น(ร้อยละ) 

คา่ใช้จ่ายเฉล่ียตอ่การเดนิทาง (พนับาท/ครัง้) 

37.9 

18.1 16.5 
11.2 9.3 3.8 

1.2 

แผนภมูิภาพที่  55 แสดงสดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตของผู้ เดินทางชาวขอนแก่นท่ีมีแผนการเดินทางแบบพกัค้างคืน 

(ร้อยละของผู้ มีแผนการเดนิทางทอ่งเที่ยวใน 1 ปีข้างหน้า) 
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เม่ือมาพิจารณาแผนการเดินทางพกัค้างคืน (เฉพาะภายในประเทศ) ของกลุม่วิถีชีวิตตา่ง ๆ                
พบความน่าสนใจวา่ กลุม่ท่ีมีแผนการเดินทางพกัค้างคืนในประเทศ ในสดัสว่นท่ีสงูมากท่ีสดุได้แก่ กลุม่
“ครอบครัวส าคญั” กลุม่ “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” รวมถึงกลุม่สนกุสนานอย่าง “เริงร่ืนเทศกาล”  
(ร้อยละ 37.9  ร้อยละ 18.1 และร้อยละ 16.5 ตามล าดบั) 

6.3.6 วัตถุประสงค์ในการเดนิทาง 

 
แผนภมูิภาพที่ 56 แสดง“วตัถปุระสงค์” ของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดในอีก 1 ปีข้างหน้าจ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิต 

เม่ือวิเคราะห์วตัถปุระสงค์ในการเดนิทางท่ีได้วางแผนไว้ พบวา่ทกุๆ กลุม่แสดงวตัถปุระสงค์หลกั 
ไมแ่ตกตา่งกนัในประเดน็ของ “การเดนิทางเพื่อไปท่องเท่ียว (พกัผ่อน)” นอกจากนัน้ยงัพบวา่ กลุม่  “เพ่ือ
เพ่ือนและแฟน” และกลุม่ “ครอบครัวส าคญั” มีวตัถปุระสงค์การเดนิทางเพื่อ “ไปเย่ียมญาต/ิ เพ่ือน” สงูกว่า
กลุม่วิถีชีวิตอ่ืนๆ อยูบ้่าง 

6.3.7 พาหนะท่ีใช้ในการเดนิทาง 

      (ร้อยละ) 

กลุ่มวิถชีวีิต 
โดยรถ
สว่นตวั 

โดยรถทวัร์
ทัว่ไป 

โดยเชา่ 
รถตู้  

โดย
เคร่ืองบิน 

โดยรถไฟ 
แบบมีไกด์
น าเที่ยว 

ครอบครัวส าคัญ 80.8 34.5 28.6 2.0 2.0 3.1 
เริงร่ืนเทศกาล 77.4 38.3 29.6 2.6 4.3 4.3 
เรียนรู้คู่กระแส 69.5 47.5 30.5 6.8 5.1 3.4 
สะอาดปลอดภยัและทนัสมัย 78.3 30.4 22.5 4.3 2.9 2.9 
เพื่อเพื่อนและแฟน 65.7 46.3 28.4 1.5 3.0 3.0 
อนุรักษ์นิยม 68.6 28.6 34.3 5.7 5.7 2.9 
บุกเบกิค้นหา     (n = 9*) 66.7 55.6 11.1 0.0 22.2 0.0 

ตารางที่ 10 แสดงพาหนะที่ใช้ในการเดินทางจ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิต 

ในสว่นของพาหนะท่ีจะใช้ส าหรับการเดนิทางทอ่งเท่ียวท่ีวางแผนไว้ จ าแนกเป็นรายกลุ่มวิถีชีวิตนัน้ 
พบวา่ รถยนต์สว่นตวัยงัคงเป็นพาหนะท่ีได้รับความนิยมเลือกใช้ในการเดินทางทอ่งเท่ียว ส าหรับทกุกลุม่

93.8 100.0 82.2 80.5 70.5 82.7 95.0 

6.3 0.0 
13.7 24.4 25.3 13.6 20.0 

2.1 0.0 6.8 2.4 4.8 6.2 0.0 

ไปทอ่งเท่ียว 

ไปเย่ียมญาต/ิ เพ่ือน 

กลบัไปเย่ียมบ้านเกิด 

(ร้อยละ) 

*caution small base 
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วิถีชีวิต โดยเฉพาะกลุม่ “ครอบครัวส าคญั” สว่นการเดนิทางโดยรถทวัร์ทัว่ไปนัน้ได้รับความสนใจจากกลุม่ 
“เรียนรู้คูก่ระแส” และ “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” ในสดัสว่นท่ีสงูกวา่กลุม่วิถีชีวิตอ่ืนๆ 

6.4 แรงจูงใจด้านการท่องเท่ียวท่ีส าคัญของแต่ละกลุ่มวิถีชีวิต 

 6.4.1 แรงจูงใจด้านความรัก/ความสัมพันธ์ 

 
 

แผนภมูิภาพที่ 57 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจด้านความรัก/ความสมัพนัธ์ 

กลุม่เป้าหมายผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นในสดัส่วนประมาณ 3 ใน 4 สว่น ท่ีตระหนกัวา่ตนได้ใช้ 
“แรงจงูใจด้านความรัก/ความสมัพนัธ์” เป็นแรงผลกัดนัส่วนหนึง่ให้เกิดการเดนิทางท่องเท่ียวเชน่เดียวกบั
นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยในภาพรวม และหากพิจารณาเป็นรายกลุม่วิถีชีวิตพบวา่ แนวโน้มการใช้ “แรงจงูใจ
ด้านความรัก/ความสมัพนัธ์”เป็นแรงผลกัดนัส าหรับการเดนิทางท่องเท่ียวในแตล่ะกลุ่มวิถีชีวิตไมมี่ความ
แตกตา่งกบัภาพรวมของคนไทยทัง้ประเทศมากนกั อยา่งไรก็ตามกลุม่วิถีชีวิต “ครอบครัวส าคญั” และ 
“เพ่ือเพ่ือนและแฟน” ยงัเป็นกลุม่หลกัท่ีใช้การเสริมสร้างความรักเป็นพืน้ฐานในการเดนิทางท่องเท่ียวอยา่ง
โดดเดน่และแตกตา่งกบักลุม่วิถีชีวิตอ่ืนๆ  

6.4.2 แรงจูงใจจากการแสวงหาความอิ่มเอิบทางจิตใจผ่านการท าบุญ/ภาวนา 

 

 
แผนภมูิภาพที่ 58 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจจากการแสวงหาความอิ่มเอิบทางจิตใจผ่านการท าบญุ/ภาวนา 
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พบวา่ แรงจงูใจเพ่ือให้เกิดการตดัสินใจเดนิทางทอ่งเท่ียวท่ีเก่ียวกบัความหวงั ความต้องการท่ีพึง่ 
ยดึเหน่ียวทางจิตใจจากการไหว้พระขอพรของผู้ เดนิทางชาวขอนแก่น มีสดัสว่นน้อยกวา่แรงจงูใจด้าน
เดียวกนัในภาพรวมคอ่นข้างมาก (ร้อยละ 30.0 ส าหรับผู้ เดนิทางชาวขอนแก่น และ ร้อยละ 38.4 ส าหรับ
ภาพรวม) โดยหากแยกพิจารณาเป็นรายกลุม่วิถีชีวิตพบว่า เฉพาะกลุม่ “ครอบครัวส าคญั”และกลุม่    
“บกุเบิกค้นหา” เทา่นัน้ท่ีมีแนวโน้มใช้แรงจงูในด้านดงักล่าว ส าหรับการเดนิทางทอ่งเท่ียวในสดัสว่นท่ี
คอ่นข้างสงู (ร้อยละ 42.6 และร้อยละ 34.4 ตามล าดบั) 

6.4.3 แรงจูงใจท่ีอยากได้รับความสุขจากการให้ประโยชน์คืนกลับสู่ธรรมชาตหิรือสังคม 

  

แผนภมูิภาพที่ 59 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจที่อยากได้รับความสขุจากการให้ประโยชน์คืนกลบัสูธ่รรมชาติหรือสงัคม 
 

 ในทิศทางกลบักนัหากเป็นแรงจงูใจเพ่ือตอบแทนกลบัคืนสูส่งัคม เสียสละ ตัง้ใจท่ีจะเดนิทาง      
ไปชว่ยเหลือหรือไปให้นัน้พบวา่ สดัส่วนการใช้แรงจงูใจด้านดงักลา่วส าหรับผู้ เดนิทางชาวขอนแก่น ไม่
แตกตา่งจากภาพรวมมากนกั (ร้อยละ 7.4 และ ร้อยละ 5.7) แตก็่เป็นท่ีน่าสนใจวา่กลุ่ม “อนรัุกษ์นิยม”  
และกลุม่ “บกุเบกิค้นหา” มีแนวโน้มถกูกระตุ้นให้เดนิทางทอ่งเท่ียวด้วย “แรงจงูใจ” ประเภทนีม้ากกวา่ 
กลุม่วิถีชีวิตอ่ืนๆ คอ่นข้างมาก 
 6.4.4 แรงจูงใจจากการได้เหน็ ได้สัมผัสประสบการณ์ทางกายภาพ  

 
 

   แผนภมูิภาพที่  60 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจจากการได้เห็น ได้สมัผสัประสบการณ์ทางกายภาพ  
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 สดัสว่นกลุม่เป้าหมายผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นท่ีใช้แรงจงูใจจากการได้เห็น ได้สมัผสัประสบการณ์
ทางกายภาพของแหลง่ทอ่งเท่ียว เพ่ือกระตุ้นให้เกิดการเดนิทางท่องเท่ียวมีสดัสว่นสงูถึงร้อยละ 92.6 ซึง่
สอดคล้องกบัสดัส่วนค าอธิบายเม่ือสอบถามถึงเหตท่ีุท าให้อยากเดนิทางไปทอ่งเท่ียวยงัสถานท่ีในฝัน 
พบวา่ ผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นในสดัสว่นท่ีสงูมากท่ีต้องการไปเห็น ไปสมัผสัแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีตนเคยได้ยิน 
ได้รับรู้มาจากแหลง่ข้อมลูตา่งๆ และสดัสว่น “แรงจงูใจ” ด้านนีก็้สงูอยา่งสม ่าเสมอในทกุกลุม่วิถีชีวิตของ    
ผู้ เดนิทางชาวขอนแก่น 

6.4.5 แรงจูงใจจากการได้ซือ้สินค้า/ช้อปป้ิง  

  
แผนภมูิภาพที่ 61 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจจากการได้ซือ้สนิค้า/ช้อปปิง้ 

 ส าหรับในประเด็น “แรงจงูใจจากการได้ซือ้สินค้า/ช้อปปิง้” นัน้ ผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นใช้เป็น
แรงจงูใจด้านการเดนิทางทอ่งเท่ียวในสดัส่วนท่ีใกล้เคียงกนักบัภาพรวม กลา่วคือ ประมาณ ร้อยละ 75.3  
ท่ีความอยากได้สินค้าหรืออยากไปซือ้ของท่ีระลกึ ช้อปปิง้ โดยเฉพาะตอ่กลุม่วิถีชีวิตหลกัอย่าง “ครอบครัว
ส าคญั” และ “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” ซึง่ใช้แรงจงูใจด้านนีใ้นสดัสว่นท่ีสงูมากถึงร้อยละ 94.5 และ
ร้อยละ 92.0 ตามล าดบั 

 สรุปในสว่นนีไ้ด้วา่ หากต้องการกระตุ้นการเดนิทางเพื่อส่งออกผู้ เดนิทางชาวขอนแก่น                    
กลุม่วิถีชีวิตท่ีนา่สนใจได้แก่ กลุม่ “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” กลุม่หนึง่กบั กลุม่ “ครอบครัวส าคญั”   
ซึง่มีสดัสว่นมากท่ีสดุอีกกลุม่หนึง่ โดยพบวา่รสนิยมการเดินทางทอ่งเท่ียวของผู้ เดนิทางชาวขอนแก่นมี
ความต้องการความสะดวกสบายในด้านท่ีพกัและการเดนิทางสงู (หมายเหตผุู้วิจยั: เชน่เดียวกับกลุม่ผู้ เดินทาง           

ชาวกรุงเทพฯ) ผสมผสานไปกบัแรงจงูใจท่ีเกิดจากความอยากสมัผสัประสบการณ์แปลกใหมแ่ละสร้าง
ความสมัพนัธ์ระหวา่งมวลสมาชิก อาจสามารถสร้างกระแสการเดินทางสง่ออกผู้ เดินทางชาวขอนแก่น 
อยา่งได้ผล 
 นอกจากนัน้การสร้างกระแสการเดนิทางเพื่อการเรียนรู้และความบนัเทิงสนกุสนานของกลุม่วิถีชีวิต 
“เริงร่ืนเทศกาล” และ “เรียนรู้คูก่ระแส” โดยเฉพาะกบักลุม่เป้าหมายท่ีเป็นนกัศกึษา วยัรุ่น ในพืน้ท่ีอทุยาน 
รอบๆ จงัหวดัขอนแก่น เชน่ จงัหวดัเลย จงัหวดัชยัภมูิ ก็เช่ือวา่จะได้รับผลตอบรับในระดบัท่ีน่าพงึพอใจ  
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6.5 ข้อเสนอแนะแนวทางการใช้ประเภทแหล่งท่องเท่ียวให้เหมาะสมกับประเภทของแรงจูงใจ
เพื่อกระตุ้นการเดนิทางท่องเที่ยว (ส่งออก) ของผู้เดนิทางชาวขอนแก่น 
 จากการวิเคราะห์เพ่ือจดักลุม่ประเภทแหลง่ทอ่งเท่ียว (โดยแสดงรายละเอียดในบทท่ี 10.1 ของ
รายงานฉบบัสมบรูณ์) พบว่าสามารถจดักลุม่สินค้าให้เหมาะสมกบักลุม่วิถีชีวิตในพืน้ท่ีจงัหวดัขอนแก่น 
โดยมีการประยกุต์ใช้วิธีการกระตุ้นให้เกิดแรงจงูใจด้วยเนือ้หาการส่ือสาร (Key Message Content)                      
ท่ีเหมาะสมส าหรับแตล่ะกลุ่มวิถีชีวิต ได้ดงันี ้
ประเภทแหล่งท่องเที่ยว กลุ่มวิถชีวีิต ประเภทแรงจูงใจและKey Message 

Once in a Lifetime  
 – ประเภทป่าภเูขาที่มี
ระยะทางไมไ่กล เช่น เลย 
เพชรบรูณ์  

- เริงร่ืนเทศกาล 
- เรียนรู้คูก่ระแส 
 

ด้านความอยากรู้อยากเห็นและความรัก และการขอพร
สิง่ศกัดิส์ทิธ์ิ 
- เช่น เวลาชว่งส าคญัส าหรับการพฒันา ประสบการณ์
และการเรียนรู้ร่วมกบัครอบครัว คนที่คณุรักและคนท่ีรัก
คณุ  

Once in a Lifetime 
 – ประเภททะเลที่มีระยะ
ทางไกล เช่น ภเูก็ต กระบี ่

- สะอาดปลอดภยัทนัสมยั 
- ครอบครัวส าคญั 
- เพื่อเพื่อนและแฟน  
- เรียนรู้คูก่ระแส 

ด้านความอยากรู้อยากเห็นและความรัก 
- เช่น ครัง้หนึง่ชีวิตกบัคนท่ีคณุรักและคนท่ีรักคณุ โดยไม่
ต้องรอให้สายเกินไป  

Once in a Lifetime 
  – ประเภททะเล ท่ีมีระยะทาง
ไมไ่กล เช่น พทัยา 

- ครอบครัวส าคญั 
- เริงร่ืนเทศกาล 
- เพื่อเพื่อนและแฟน  
 

ด้านความอยากรู้อยากเห็นและความรัก 
- เช่น เสริมสร้างความสมัพนัธ์และสนกุสนานกบัแหลง่-
ทอ่งเที่ยวที่แปลกใหม ่ท่ีไมต้่องใช้คา่ใช้จ่ายสงู เดินทาง
สะดวก  

Festivities & Entertainment  
 

- เริงร่ืนเทศกาล 
- ครอบครัวส าคญั 

- เพื่อเพื่อนและแฟน 

ด้านความอยากรู้อยากเห็นและความรัก 
- เช่น ความสนกุสนานงานเทศกาลใกล้บ้าน (เช่น 
ประเพณีผีตาโขน ประเพณีบัง้ไฟพญานาค) 

Unseen Nature 
– ประเภทธรรมชาติ ท่ีบริสทุธ์ิ 
และหาโอกาสสมัผสัได้ยาก 

- เพื่อเพื่อนและแฟน 
- เรียนรู้คูก่ระแส 
 

ด้านความอยากรู้อยากเห็นและความรัก 
- เช่น ท้าทายและแปลกใหมใ่นดนิแดนไกลโพ้น กบัคนท่ี
คณุรักและคนท่ีรักคณุ เช่น น า้ตกทีลอซู ทะเลแหวก 

Trendy Place  - เรียนรู้คูก่ระแส 
- สะอาดปลอดภยัทนัสมยั  
- เพื่อเพื่อนและแฟน 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น 
- เช่น ค้นหาความแตกตา่งและไมเ่หมือนใครที่ อมัพวา 
และเพลนิวาน  

Eco/Culture Destination - อนรัุกษ์นิยม 
- เรียนรู้คูก่ระแส 
- บกุเบิกค้นหา 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น และการให้ 
- เช่น เขาค้อ เขาใหญ่ ด้วยใจรักษ์ธรรมชาติ 

Educational Destination - อนรัุกษ์นิยม 
- ครอบครัวส าคญั 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น และความรัก 
- เช่น พิพิธภณัฑ์สริินธร และสวนสตัว์โคราช 

  



รายงานฉบบัสมบรูณ์ (Final Report) 
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ประเภทแหล่งท่องเที่ยว (ต่อ) กลุ่มวิถชีวีิต ประเภทแรงจูงใจและKey Message 
City of Joy - สะอาดปลอดภยั

ทนัสมยั  
- เพื่อเพื่อนและแฟน 
- เรียนรู้คูก่ระแส 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น และด้านความอยากได้/
อยากซือ้สนิค้า 
- เชน่ ช้อปปิง้ทนัสมยัในกรุงเทพฯ หรือ ถนนคนเดิน
จงัหวดัเชียงใหม ่

Man-made Destination - ครอบครัวส าคญั 
- เรียนรู้คูก่ระแส 
- เริงร่ืนเทศกาล 
- เพื่อเพื่อนและแฟน 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น  
- เช่น เขื่อนป่าสกัชลสทิธ์ิ โครงการพระราชด าริ บนแนว
น า้ป่าสกัที่ต้องสมัผสัสกัครัง้ในชีวิต 

ตารางที่ 11 แสดงข้อเสนอแนะแนวทางการใช้ประเภทแหลง่ท่องเท่ียวให้เหมาะสมกบัประเภทของแรงจงูใจเพื่อกระตุ้นการเดินทางท่องเท่ียว (สง่ออก) ของผู้ เดินทางชาวขอนแก่น 

กลา่วโดยสรุปในสว่นนีไ้ด้ว่าผู้ เดนิทางชาวขอนแก่น เป็นนกัทอ่งเท่ียวท่ีมีศกัยภาพสงูจงัหวดัหนึง่ 
และเน่ืองจากมีแนวโน้มเป็นกลุม่คนวยัท างานท่ีมีเศรษฐานะดี มีพืน้ฐานการศกึษาท่ีดี มีอาชีพการงานท่ี
มัน่คง โดยเฉพาะในกลุม่เป้าหมายท่ีมีลกัษณะวิถีชีวิตแบบ “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” รวมถึงกลุม่ 
“เรียนรู้คูก่ระแส” นัน้มีโอกาสสร้างแนวทางการเดนิทางทอ่งเท่ียวท่ีเป็นรูปธรรมได้สงูมากผา่นการน าเสนอ
กระตุ้นแรงจงูใจด้วยรูปแบบและเป้าหมายการเดนิทางท่ีได้ประโยชน์กลบัมาทัง้ ความแปลกใหม ่การเรียนรู้
พร้อมความสะดวกสบาย และความรักความสมัพนัธ์ท่ีเพิ่มขึน้ในหมูม่วลสมาชิก 

 อยา่งไรก็ตามกลุม่วิถีชีวิตหลกัอยา่ง “ครอบครัวส าคญั” และ“เริงร่ืนเทศกาล” ก็มีศกัยภาพสงูอยา่ง
นา่สนใจเชน่เดียวกนั โดยเฉพาะตอ่เป้าหมายการเดนิทางท่ีมีระยะทางไมไ่กล และมีการแก้ไขข้อจ ากดัด้าน
ตา่งๆ อยา่งเหมาะสม รวมถึงประชาสมัพนัธ์เพ่ือน าเสนอข้อมลู ผา่นการกระตุ้นแรงจงูใจด้าน “ความอยากรู้
อยากเห็น” ท่ีมีทัง้สนกุสนานกบัแหลง่ท่องเท่ียวท่ีแปลกใหม ่ร่วมไปกบัแรงจงูใจด้าน “ผลประโยชน์โดยตรง
จากความรักความสมัพนัธ์ในครอบครัว ท่ีไมส่ามารถทดแทนได้ด้วยเงินหรือวตัถใุดๆ” เป็นต้น 


