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สารบัญตาราง  

 หน้า 

ตารางที่ 1 แสดงสรุปพฤตกิรรมยามวา่งของผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาจ าแนกตามประเภทกลุ่มกิจกรรม 13 
ตารางที่ 2 แสดงคา่ใช้จ่ายเฉล่ีย (บาท) ตอ่การเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบพกัค้างคืนแตล่ะครัง้ของผู้ เดนิทาง 
ชาวนครราชสีมาเปรียบเทียบกบัจงัหวดัเป้าหมายอ่ืนๆ ของการศกึษา 

21 

ตารางที่ 3 แสดงคา่ใช้จ่ายโดยเฉล่ียของผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาตอ่การเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืน (บาท/ครัง้) 
จ าแนกตามกลุ่มอาชีพ 

22 

ตารางที่ 4 แสดงการเลือกช่วงเวลาเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาจ าแนกตามเพศและ
ช่วงอายุ 

24 

ตารางที่ 5 แสดงเป้าหมายการเดนิทาง 10 อนัดบัแรกท่ีผู้ เดินทางอ าเภอเมืองและผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกสนใจท่ีจะ
เดนิทางทอ่งเท่ียวไปในอีก 1 ปีข้างหน้า 

30 

ตารางที่ 6 แสดงสดัส่วนการจดักลุ่มวถีิชีวติของผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมา 42 
ตารางที่ 7 แสดงสดัส่วนกลุ่มวถีิชีวิตของผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมา เปรียบเทียบระหวา่งผู้ เดินทางอ าเภอเมือง            
และผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก 

43 

ตารางที่ 8 แสดงภมูิหลงัทางกายภาพ กิจกรรมยามวา่งและพฤติกรรมนิยมระหวา่งการเดนิทางจ าแนกกลุ่มวถีิชีวติ 
ผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมา 

46 

ตารางที่ 9 แสดงจงัหวดัเป้าหมายการเดนิทางยอดนิยมจ าแนกตามกลุ่มวถีิชีวติ 47 
ตารางที่ 10 แสดงพาหนะท่ีใช้ในการเดนิทางจ าแนกตามกลุ่มวิถีชีวติ 49 
ตารางที่ 11 แสดงข้อเสนอแนะแนวทางการใช้ประเภทแหล่งทอ่งเท่ียวให้เหมาะสมกบัประเภทของแรงจงูใจเพ่ือกระตุ้น
การเดนิทางทอ่งเท่ียว (ส่งออก) ของผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมา 
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สารบัญแผนภูมิภาพ  

 หน้า 

แผนภมูิภาพท่ี 1 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวนครราชสีมาจ าแนกตามเพศและช่วงอายุ 10 
แผนภมูิภาพท่ี 2 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวนครราชสีมาจ าแนกตามรายได้ครอบครัวตอ่เดือน 10 
แผนภมูิภาพท่ี 3 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวนครราชสีมาจ าแนกตามระดบัการศกึษา 11 
แผนภมูิภาพท่ี 4 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวนครราชสีมาท่ีเดนิทางท่องเท่ียวจ าแนกตามเพศและช่วงอายุเปรียบเทียบ
ระหวา่งอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

11 

แผนภมูิภาพท่ี 5 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวนครราชสีมาท่ีเดนิทางทอ่งเท่ียวจ าแนกตามอาชีพ เปรียบเทียบระหวา่ง
อ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

12 

แผนภมูิภาพท่ี 6 แสดงสดัส่วนกิจกรรมยามวา่งของผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาเปรียบเทียบภาพรวม 10 จงัหวดั 12 

แผนภมูิภาพท่ี 7 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวนครราชสีมาจ าแนกตามกลุ่มพฤตกิรรมการใช้เวลาว่าง เปรียบเทียบ
ระหวา่งอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอกและภาพรวม 10 จงัหวดั 

14 

แผนภมูิภาพท่ี 8 แสดงสดัส่วนประสบการณ์การเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดินทาง 
ชาวนครราชสีมา 

16 

แผนภมูิภาพท่ี 9 แสดงคา่เฉล่ียความถ่ีของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดนิทาง 
ชาวนครราชสีมา 

16 

แผนภมูิภาพท่ี 10 แสดงจงัหวดัยอดนิยมของการเดนิทางไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง
เปรียบเทียบกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 

17 

แผนภมูิภาพท่ี 11 แสดงสดัส่วนผู้ ท่ีร่วมเดนิทางไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาเปรียบเทียบ
กบัภาพรวม10 จงัหวดั 

17 

แผนภมูิภาพท่ี 12 แสดงสดัส่วนผู้ ท่ีร่วมเดนิทางไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาใน 
อ าเภอเมืองเปรียบเทียบกบัอ าเภอรอบนอก 

17 

แผนภมูิภาพท่ี 13 แสดงค่าเฉล่ียความถ่ี(ครัง้/ปี) ของการเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบพกัค้างคืนของ 
ผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมา 

18 

แผนภมูิภาพท่ี 14 แสดงค่าเฉล่ียจ านวนวนัพกัค้างคืน/ครัง้การเดนิทางจ าแนกตามกลุ่มอาชีพ 18 
แผนภมูิภาพท่ี 15 แสดงจงัหวดัเป้าหมายการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัแบบพกัค้างคืนของผู้ เดนิทาง                 
ชาวนครราชสีมา 15 อนัดบัแรก 

19 

แผนภมูิภาพท่ี 16 แสดงจงัหวดัเป้าหมายการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัแบบพกัค้างคืน 15 อนัดบัแรก  
เปรียบเทียบระหว่างผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก 

19 

แผนภมูิภาพท่ี 17 แสดงสดัส่วนกลุ่มบคุคลที่ผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาร่วมเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัด้วย 
เปรียบเทียบระหว่างการเดินทางแบบเช้าไปเย็นกลบั และแบบพกัค้างคืน 

20 

แผนภมูิภาพท่ี 18 แสดงสดัส่วนผู้ ท่ีมีส่วนส าคญัในการออกความคดิเห็นเก่ียวกบัการเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืน
ของผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาจ าแนกตามเพศและช่วงอายุ 

20 

แผนภมูิภาพท่ี 19 แสดงค่าเฉล่ียจ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนของผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมา 21 
แผนภมูิภาพท่ี 20 แสดงค่าใช้จ่ายโดยเฉล่ียของผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาตอ่การเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืนหนึง่
ครัง้ 

21 
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สารบัญแผนภูมิภาพ (ต่อ)  

 หน้า 

แผนภมูิภาพท่ี 21 แสดงคา่ใช้จ่ายโดยเฉล่ียของผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาตอ่การเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืน  
(บาท/ครัง้) จ าแนกตามเพศและช่วงอายุ 

22 

แผนภมูิภาพท่ี 22 แสดงช่วงเวลาของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมา 
เปรียบเทียบกบัภาพรวม 10 จงัหวดั 

23 

แผนภมูิภาพท่ี 23 แสดงช่วงเวลาของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมา 
เปรียบเทียบระหว่างผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก 

23 

แผนภมูิภาพท่ี 24 แสดงสดัส่วนทศันคตติอ่การเดนิทางในวนัหยดุหรือเทศกาล เฉพาะกลุ่มที่เลือกเดินทาง 
ในช่วงดงักล่าว 

25 

แผนภมูิภาพท่ี 25  แสดงสดัส่วนการเดนิทางภายในภมูิภาคและข้ามภูมิภาคของผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมา 25 
แผนภมูิภาพท่ี 26  แสดงสดัส่วนผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาท่ีมีการเดนิทางทอ่งเท่ียวข้ามภมูิภาคเปรียบเทียบ 
กบัอีก 9 จงัหวดัท่ีท าการศกึษา 

26 

แผนภมูิภาพท่ี 27 แสดงสดัส่วนของการเดนิทางภายในภมูิภาคและข้ามภมูิภาคในผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมา 
จ าแนกตามอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

26 

แผนภมูิภาพท่ี 28 แสดงลกัษณะการวางแผนล่วงหน้าส าหรับการเดินทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทาง 
ชาวนครราชสีมา 

27 

แผนภมูิภาพท่ี 29 แสดงค่าเฉล่ียจ านวนวนัท่ีใช้ในการวางแผนล่วงหน้าส าหรับการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของ     
ผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาเปรียบเทียบระหว่างผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก และเปรียบเทียบ
ระหวา่งช่วงอายุ 

27 

แผนภมูิภาพท่ี 30 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวนครราชสีมาท่ีวางแผนล่วงหน้าส าหรับการเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดั 28 
แผนภมูิภาพท่ี 31 แสดงสดัส่วนของผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาท่ีสนใจจะเดนิทางทอ่งเท่ียวในอีก 1 ปีข้างหน้า 
เปรียบเทียบระหว่างผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก และเปรียบเทียบกบัภาพรวม 10 จงัหวดั 

28 

แผนภมูิภาพท่ี 32 แสดงสดัส่วนเป้าหมายการเดนิทาง 10 อนัดบัแรกท่ีผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาสนใจท่ีจะเดนิทาง
ทอ่งเท่ียวไปในอีก 1 ปีข้างหน้า 

29 

แผนภมูิภาพท่ี 33 แสดงช่วงเวลาของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัท่ีผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาวางแผนไว้ในอีก    
1 ปีข้างหน้า 

30 

แผนภมูิภาพท่ี 34 แสดงช่วงเวลาของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัในอีก 1 ปีข้างหน้าเปรียบเทียบระหวา่ง            
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก 

30 

แผนภมูิภาพท่ี 35 แสดง “จดุประสงค์” ของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัในอีก 1 ปีข้างหน้าของผู้ เดนิทาง         

ชาวนครราชสีมา 

31 

แผนภมูิภาพท่ี 36 แสดงประเภทของสถานท่ีพกัค้างคืน ระหวา่งการเดินทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทาง       
ชาวนครราชสีมา 

31 

แผนภมูิภาพท่ี 37 แสดงประเภทของสถานท่ีพกัค้างคืน ระหวา่งการเดินทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทาง        
ชาวนครราชสีมาจ าแนกตามช่วงอายุ 

32 

แผนภมูิภาพท่ี 38 แสดงสดัส่วนข้อจ ากดัตา่งๆ ท่ีท าให้ไม่สามารถเดินทางทอ่งเท่ียวสถานท่ีท่ีอยากไปมากท่ีสดุใน
อ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

32 
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สารบัญแผนภูมิภาพ (ต่อ)  

 หน้า 

แผนภมูิภาพท่ี 39 แสดงลกัษณะการเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาเปรียบเทียบกบั
ภาพรวม 10 จงัหวดั 

33 

แผนภมูิภาพท่ี 40 แสดงลกัษณะการเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาจ าแนกตามช่วงอายุ 34 
แผนภมูิภาพท่ี 41 แสดงภาพรวมของพาหนะท่ีเลือกใช้ ในการเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัของ 
ผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมา 

34 

แผนภมูิภาพท่ี 42 แสดงแหล่งทอ่งเท่ียวยอดนิยม 10 อนัดบัแรกท่ีผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาเคยไปเย่ียมเยือนในช่วง   
2 ปีท่ีผ่านมา 

35 

แผนภมูิภาพท่ี 43 แสดงสดัส่วน 10 อนัดบั “แหล่งทอ่งเท่ียว" ท่ีผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมายงัไม่เคยไปและอยากไป 
มากท่ีสดุ 

36 

แผนภมูิภาพท่ี 44 แสดงเหตผุลของผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาท่ีต้องการเดนิทางไปเที่ยวยงั “แหล่งทอ่งเท่ียว" ท่ียงัไม่
เคยไปและอยากไปมากท่ีสดุจ าแนกตามอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

37 

แผนภมูิภาพท่ี 45 แสดงเหตผุลของผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาท่ีต้องการเดนิทางไปเที่ยวยงั “แหล่งทอ่งเท่ียว" ท่ียงัไม่
เคยไปและอยากไปมากท่ีสดุ จ าแนกตามอายุ 

37 

แผนภมูิภาพท่ี 46 แสดงช่องทางการรับรู้ข้อมลูข่าวสารที่เก่ียวกบัการท่องเท่ียวของผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมา 39 
แผนภมูิภาพท่ี 47 แสดงสดัส่วนของช่องทางส่ือท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจเดินทางทอ่งเท่ียวของผู้ เดนิทางชาว-
นครราชสีมา 

40 

แผนภมูิภาพท่ี 48 แสดงสดัส่วนการใช้อินเตอร์เน็ตของผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาและสดัส่วนผู้ ท่ีเป็นสมาชิกสงัคม
เครือข่าย 

40 

แผนภมูิภาพท่ี 49 แสดงสดัส่วนผู้ ท่ีเป็นสมาชิกสงัคมเครือข่ายจ าแนกตามกลุ่มอายุ 41 
แผนภมูิภาพท่ี 50 แสดงการเปรียบเทียบสดัส่วนกลุ่มวถีิชีวติของผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาตามภมูิหลงัทางกายภาพ 44 
แผนภมูิภาพท่ี 51 แสดงการเปรียบเทียบสดัส่วนกลุ่มวถีิชีวติของผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาตามกลุ่มกิจกรรมยามวา่ง
และพฤตกิรรมนิยมระหว่างการเดนิทางทอ่งเท่ียว 

44 

แผนภมูิภาพท่ี 52 แสดงคา่เฉล่ียความถ่ีในการเดินทางแบบพกัค้างคืนจ าแนกตามกลุ่มวถีิชีวิต 46 
แผนภมูิภาพท่ี 53 แสดงคา่เฉล่ียจ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนจ าแนกตามกลุ่มวถีิชีวติ 47 
แผนภมูิภาพท่ี 54 แสดงสดัส่วนกลุ่มวถีิชีวติผู้ เดินทางชาวนครราชสีมาและคา่ใช้จ่ายโดยเฉล่ียของแตล่ะกลุ่มส าหรับ
การเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืน (บาท/ครัง้) 

48 

แผนภมูิภาพท่ี 55 แสดงสดัส่วนกลุ่มวถีิชีวติผู้ เดินทางชาวนครราชสีมาท่ีมีแผนการเดนิทางแบบพกัค้างคืน 48 
แผนภมูิภาพท่ี 56 แสดง “วตัถุประสงค์” ของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัในอีก 1 ปีข้างหน้าจ าแนกตามกลุ่ม      
วถีิชีวติ 

49 

แผนภมูิภาพท่ี 57 แสดงสดัส่วนการใช้แรงจงูใจด้านความรัก/ความสมัพนัธ์ 50 
แผนภมูิภาพท่ี 58 แสดงสดัส่วนการใช้แรงจงูใจจากการแสวงหาความอิ่มเอิบทางจิตใจผ่านการท าบญุ/ภาวนา 50 
แผนภมูิภาพท่ี 59 แสดงสดัส่วนการใช้แรงจงูใจท่ีอยากได้รับความสขุจากการให้ประโยชน์คืนกลบัสู่ธรรมชาตหิรือ
สงัคม 

51 

แผนภมูิภาพท่ี 60 แสดงสดัส่วนการใช้แรงจงูใจจากการได้เห็น ได้สมัผสัประสบการณ์ทางกายภาพ 51 
แผนภมูิภาพท่ี 61 แสดงสดัส่วนการใช้แรงจงูใจจากการได้ซือ้สินค้า/ช้อปปิง้ 52 
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1. ความเป็นมา  

 การทอ่งเท่ียวนบัเป็นกิจกรรมท่ีมีความส าคญัยิ่งในสงัคมยคุสมยัปัจจบุนั โดยเฉพาะหากพิจารณา
การเปล่ียนแปลงทัศนคติด้านการเดินทางท่องเท่ียวกับพัฒนาการของสังคมในด้านต่างๆ ไปพร้อมกัน 
เน่ืองจากมีแนวโน้มท่ีเช่ือได้ว่าการเปล่ียนแปลงของสงัคมกับทศันคติและพฤติกรรมด้านการท่องเท่ียวมี
ความสอดคล้องเก่ียวเน่ืองกัน ซึ่งไม่ว่าการเปล่ียนแปลงทัศนคติและพฤติกรรมด้านการท่องเท่ียวเป็น
องค์ประกอบเร่ิมต้นท่ีสง่ผลให้เกิดการเรียนรู้และพฒันาการของสงัคมตามมา หรือเป็นไปในทิศทางกลบักนั
ก็ตามแตส่ิ่งส าคญัท่ีสดุท่ีต้องจบัตามองคือแนวโน้มหรือทิศทางของพฒันาการนัน้ซึ่งจะส่งผลตอ่พฒันาการ
ของอตุสาหกรรมการทอ่งเท่ียวในอนาคต  
 ดงันัน้การท าความเข้าใจถึงกระบวนการเปล่ียนแปลง โดยเฉพาะทิศทางการเคล่ือนไหวท่ีก าลงัจะ
เกิดขึน้ จึงนบัเป็นสาระหลกัของการศึกษาครัง้นี ้ทัง้นีเ้พ่ือน ามาต่อยอดจากผลการศึกษาครัง้ท่ีผ่านมาซึ่ง
เป็นการศึกษาท าความเข้าใจทศันคติและพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวชาวไทยใน กรุงเทพฯและปริมณฑล 
โดยได้มีการน าทฤษฎี “ความต้องการในการด ารงชีวิตของมาสโลว์” มาเป็นกรอบในการศกึษาเช่นเดียวกนั 
แต่ได้เปล่ียนแปลงขอบเขตกลุ่มตวัอย่างให้ครอบคลุมชาวไทยท่ีมีศกัยภาพด้านการเดินทางท่องเท่ียวท่ี
อาศยัในเขตตา่งจงัหวดัของทกุ ๆ ภมูิภาคในประเทศไทย 

2. วัตถุประสงค์การศึกษา  

1. เพ่ือทราบทศันคตท่ีิมีตอ่การทอ่งเท่ียวประเภทตา่งๆ ของกลุม่เป้าหมาย 
2. เพ่ือทราบพฤติกรรม วิถีชีวิตและแรงจูงใจของคนไทยในจังหวัดเป้าหมายของการศึกษาท่ี

สง่ผลตอ่การตดัสินใจเดนิทางทอ่งเท่ียว                                                                                                                                     
3. เพ่ือจดักลุม่นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยในจงัหวดัเป้าหมายของการศกึษาในลกัษณะกลุม่วิถีชีวิต 
4. เพ่ือก าหนดแนวทางส่งเสริมการตลาดส าหรับนักท่องเท่ียวชาวไทยในจงัหวัดเป้าหมายของ

การศกึษา 
5. เพ่ือทราบความแตกต่างของนักท่องเท่ียวชาวไทยในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑลกับ

นกัท่องเท่ียวชาวไทยในจังหวัดเป้าหมายของการศึกษาในด้านทัศนคติท่ีมีต่อการท่องเท่ียว 
พฤตกิรรมการทอ่งเท่ียว และวิถีชีวิตทัว่ไปท่ีมีอิทธิพลตอ่พฤตกิรรมการทอ่งเท่ียว 

3. วิธีการวิจัย 
 การศกึษาครัง้นีไ้ด้ใช้วิธีการวิจยัเป็น 3 แบบตามเง่ือนไขท่ีได้ก าหนดไว้ในข้อเสนอโครงการฯ โดยมี
รายละเอียดดงันี ้
 1. การวิจยัเอกสาร  เป็นการศกึษาข้อมลูทตุยิภมูิจากงานวิจยั รายงานสถิติ/ สิ่งพิมพ์ทางวิชาการ/ 
เว็บไซต์ ฯลฯ เพื่อน ามาใช้เป็นข้อมลูเบือ้งต้นในการวิจยัภาคสนาม (โดยได้แสดงรายละเอียดผลการค้นคว้า
เรียบเรียงอยา่งละเอียดไว้ในรายงานความก้าวหน้าของโครงการศกึษาครัง้นี)้ 
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 2. การวิจยัภาคสนาม การสมัภาษณ์โดยใช้แบบสอบถาม ชาวไทยในจงัหวดัท่ีก าหนด ตาม
กลุม่เป้าหมายท่ีก าหนดไว้ เพ่ือให้ได้ข้อมลูด้านทศันคต ิพฤตกิรรม และแรงจงูใจในการเดินทางทอ่งเท่ียว 
โดยการเก็บข้อมลูและประมวลผลด้วยวิธีการทางสถิติและเทคนิคท่ีเหมาะสมเป็นท่ียอมรับในระดบัสากล  
 3. การสมัภาษณ์เชิงลึก (In-Depth Interview) เพ่ือให้การศึกษาครัง้นี ้สามารถเพิ่มความรู้และ
ความเข้าใจต่อ “ผู้ เล่นกลุ่มใหม่” (New Stakeholder) ในอตุสาหกรรมท่องเท่ียวท่ีเกิดจากการกระจาย
อ านาจการบริหารจัดการทรัพยากรของภาครัฐไปยังท้องถ่ิน อันมีผลท าให้เกิด “องค์กรปกครองส่วน
ท้องถ่ิน” หรือ อบต. อบจ. ตามภูมิภาคตา่งๆ จึงเสนอให้มีวิธีการวิจยัในรูปแบบ “การสมัภาษณ์เชิงลึก” กบั
ผู้บริหารองค์กรปกครองส่วนท้องถ่ินในพืน้ท่ีเป้าหมายตา่งๆ ดงักล่าว (หมายเหต:ุ รายงานเก่ียวกับ อปท. ในบทที่ 8 ของ

รายงานฉบบัสมบรูณ์) 

 3.1 วิธีการเก็บข้อมูลภาคสนามและจ านวนหน่วยตัวอย่าง 
 3.1.1 คณุลกัษณะของหนว่ยตวัอยา่ง (Respondent Qualification) 

- เป็นคนไทยท่ีอาศยัอยูใ่นพืน้ท่ีจงัหวดันครราชสีมา 
- อายตุัง้แต ่18 ปีขึน้ไป 
- ทัง้เพศชายและหญิง 
- ไม่มีข้อจ ากัดเก่ียวกับช่วงระดับรายได้ แต่ต้องเคยเดนิทางท่องเที่ยว 
แบบพักค้างคืนอย่างน้อยปีละ 1 ครัง้ ในช่วง 2 ปีที่ผ่านมา 

 ทัง้นีก้ าหนดให้การกระจายตวัของหนว่ยตวัอย่างสามารถครอบคลมุกลุม่ยอ่ยในประชากรกลุม่อายุ
ตา่งๆอยา่งเทา่เทียมเหมาะกบัสดัสว่นของประชากรในพืน้ท่ีเป้าหมายดงันี ้ 

- กลุม่นิสิต นกัศกึษา (ระดบัปริญญาตรี-ปริญญาโท หรือเทียบเทา่) 
- กลุม่คนท างานระยะต้น (อายรุะหวา่ง 21-30 ปี) 
- กลุม่ท างานระยะกลาง (อายรุะหวา่ง 31-40 ปี) 
- กลุม่ท างานตอนปลาย (อายรุะหวา่ง 41-60 ปี)  
- กลุม่เกษียณท างาน (ตัง้แต ่55 ปีขึน้ไป) 

 3.1.2 พืน้ท่ีด าเนินการเก็บข้อมลู (Sampling Frame) 
 ส าหรับจังหวัดนครราชสีมาซึ่งเป็นหนึ่งในสิบพืน้ท่ีศึกษาครัง้นี ้ได้ท าการเ ก็บข้อมูลตัง้แต่วันท่ี              
15-29 ธันวาคม 2553 เร่ิมท่ีอ าเภอเมือง ในระหว่างวนัท่ี 15-23 ธันวาคม 2553 ช่วงหนึ่ง และระหว่างวนัท่ี                   
24-29 ธันวาคม 2553  อีกช่วงหนึ่ง ส าหรับอ าเภอรอบนอกได้สุ่มส ารวจเพ่ือคัดเลือกกลุ่มเป้าหมายท่ี             
อ าเภอโชคชยั ระหวา่งวนัท่ี 24-26 ธนัวาคม 2553 และอ าเภอสงูเนิน ระหวา่งวนัท่ี 27-29 ธนัวาคม 2553 
ซึง่ผลการเก็บข้อมลูภาคสนามในภาพรวมก็สามารถประสบความส าเร็จด้วยดี 
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3.1.3 จ านวนหนว่ยตวัอย่าง (Sample Size)  
 เพ่ือให้การเก็บข้อมลูและประมวลผลข้อมลูด้วยวิธีการทางสถิตแิละเทคนิคท่ีเหมาะสม เป็นท่ี
ยอมรับในระดบัสากล และมีระดบัความเช่ือมัน่ไมต่ ่ากวา่ 95% (Taro Yamane Formulation for Sample 
size) จงึเสนอสมมตฐิานและแนวทางการก าหนดจ านวนหนว่ยตวัอยา่งของจงัหวดันครราชสีมารวมถึง
แสดงจ านวนหนว่ยตวัอยา่งท่ีเหมาะสมดงันี ้
สมมตฐิาน 

- ระดบัความเชื่อมัน่ 95% 
- คา่ความคลาดเคลื่อนของการสุม่ตวัอยา่งที่ยอมรับได้ (e= 0.05) 
- สดัสว่นของลกัษณะที่สนใจ (p=0.5)  

 อยา่งไรก็ตามเพื่อให้จ านวนหนว่ยตวัอยา่งในพืน้ท่ีอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอกมีการกระจาย
ตวัอยา่งครอบคลมุและเหมาะสม จงึเพิ่มจ านวนหนว่ยตวัอยา่งเป็นเทา่กบัหรือมากกว่า 700 รายโดยแบง่
สดัสว่นและก าหนดวิธีการสุ่มเลือกหนว่ยตวัอย่างดงันี ้

พืน้ที่ จ านวนหน่วยตวัอยา่งและรายละเอียด 
เทศบาลอ าเภอเมือง  - จ านวน  382 ราย 

- กระจายครอบคลมุในทกุพืน้ที่ของเทศบาล ตามรายละเอียดวิธีการสุม่เลือกหน่วยตวัอยา่งตามข้อ 3.1.4 
อ าเภอรอบนอก - จ านวน  318 ราย 

- อ าเภอที่หา่งจากอ าเภอเมืองมากกวา่ 30 กม. ได้แก่ อ าเภอโชคชยั และอ าเภอสงูเนิน 

 3.1.4 วิธีการสุม่เลือกหนว่ยตวัอยา่ง (Sampling Method) 
 - พืน้ท่ีเขตเทศบาล (Multi-Stage Random Sampling) 
 วิธีการสุม่ตวัอย่างใช้วิธีการสุ่มเลือกพืน้ท่ีเก็บตวัอย่างก่อน แล้วจงึ
สุม่เลือกหนว่ยตวัอย่างแบบใช้ความนา่จะเป็น (Probability Sampling) ด้วย
วิธี สุม่แบบเป็นระบบ (Systematic Random Sampling) 
 -  พืน้ท่ีตา่งอ าเภอ (Systematic Random Sampling) 
 วิธีการสุม่ตวัอย่างใช้วิธีการสุ่มแบบใช้ความนา่จะเป็น (Probability Sampling) ด้วยวิธีสุม่แบบ
เป็นระบบ (Systematic Random Sampling) 
 3.1.5 ค าบรรยายศพัท์ท่ีน ามาใช้เป็นการเฉพาะในรายงาน 
 ผู้เดนิทาง  หมายถึง  กลุม่เป้าหมายท่ีได้เดินทางท่องเท่ียวโดยมีการพกัค้างคืนตา่งจงัหวดั 
อยา่งน้อยปีละ 1 ครัง้ ในช่วง 2 ปีท่ีผา่นมา 
 ผู้เดนิทางอ าเภอเมือง  หมายถึง กลุม่เป้าหมายท่ีอาศยัอยูใ่นพืน้ท่ีอ าเภอเมือง และได้เดนิทาง
ทอ่งเท่ียว โดยมีการพกัค้างคืนตา่งจงัหวดัอย่างน้อยปีละ 1 ครัง้ ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา 
 ผู้เดนิทางอ าเภอรอบนอก  หมายถึง ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก หมายถึง กลุม่เป้าหมายท่ีอาศยั
อยูใ่นพืน้ท่ีอ าเภออ่ืนนอกเหนือจากอ าเภอเมือง และได้เดนิทางท่องเท่ียว โดยมีการพกัค้างคืนตา่งจงัหวดั
อยา่งน้อยปีละ 1 ครัง้ ในช่วง 2 ปีท่ีผา่นมา 

พืน้ที่ จ านวนหน่วยตวัอยา่งที่ค านวณได้ตามเงื่อนไข 
จงัหวดันครราชสีมา ไมน้่อยกวา่ 400 ราย 
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บทที่ 1 ภูมิหลังทางกายภาพและกจิกรรมยามว่าง 

1.1 ภูมิหลังทางกายภาพของกลุ่มตัวอย่าง  

จากการสุม่ส ารวจผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาท่ีได้เดนิทางทอ่งเท่ียวโดยมีการค้างคืนตา่ง-                 
จงัหวดัอยา่งน้อยปีละ 1 ครัง้ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา พบวา่หนว่ยตวัอยา่งประมาณ 2 ใน 3 เป็นเพศหญิง               
ในสดัสว่นท่ีสงูถึงร้อยละ 66.9 ขณะท่ีเป็นเพศชายเพียงร้อยละ 33.1ประมาณคร่ึงหนึ่งเป็นผู้ เดนิทาง                      
ชาวนครราชสีมาอายนุ้อยระหวา่ง 18-22 ปี (มีสดัสว่นสงูถึงร้อยละ 49.7 สงูกวา่ภาพเฉล่ียรวม 10 จงัหวดั 
อยา่งมีนยัส าคญั) อีกร้อยละ 24.7 เป็นผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาวยัเร่ิมท างานอายรุะหวา่ง 23-30 ปี 
ขณะท่ีผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมากลุม่อายมุากขึน้ มีแนวโน้มท่ีจะออกเดนิทางทอ่งเท่ียวในสดัสว่น                      
ท่ีน้อยลง โดยเฉพาะกลุม่ผู้ ใหญ่วยัท างานระยะกลางไปจนถึงวยัเกษียณ (อายตุัง้แต ่41 ปีขึน้ไป)                     
มีสดัสว่นผู้ ท่ีเดนิทางท่องเท่ียวรวมกนัเพียงร้อยละ 11.3 เทา่นัน้  

  
แผนภมูิภาพที่ 1 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวนครราชสมีา จ าแนกตามเพศและช่วงอาย ุ

เม่ือพิจารณาจากเศรษฐานะ (SES)        
หรือรายได้ครอบครัวตอ่เดือน พบวา่ผู้ เดนิทาง           
ชาวนครราชสีมามีสดัส่วนของผู้ ท่ีมีเศรษฐานะ 
ระดบัต ่า (SES Class DE) สงูถึงร้อยละ 44.2 สงู
กวา่ภาพรวมอยา่งมาก ขณะท่ีสดัสว่นของผู้ มีเศรษ-
ฐานะระดบัสงู (SES Class AB) รวมกนัมีเพียง    
ร้อยละ 14.8 ต ่ากวา่ภาพรวม ซึง่หมายถึงผู้ เดนิทาง
ชาวนครราชสีมาเป็นกลุม่เป้าหมายท่ีมีเศรษฐานะ
ปานกลางถึงน้อยนัน่เอง 

 

37.0 33.1 

63.0 66.9 

รวม 10 จงัหวดั นครราชสีมา 

(ร้อยละ) 

หญิง 

ชาย 

29.7 
20.1 

21.9 15.2 9.1 4.0 

49.7 

24.7 
14.3 7.7 3.0 

0.6 

18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี 60 ปีขึน้ไป 

(ร้อยละ) รวม 10 จงัหวดั นครราชสีมา 

2.3 8.3 
18.5 

35.9 
26.2 

24.4 24.6 

16.6 15.2 
8.8 13.2 
6.0 

รวม 10 จงัหวดั นครราชสีมา 

ระดบั A 

ระดบั B 

ระดบั C+ 

ระดบั C- 

ระดบั D 

ระดบั E 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 2 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวนครราชสมีา              
จ าแนกตาม รายได้ครอบครัวต่อเดือน  

44.2 

รายงานฉบับสมบูรณ์ 
โครงการส ารวจทศันคตแิละพฤตกิรรมในการเดนิทางท่องเที่ยวของ

ชาวไทยในพืน้ที่ที่มีศักยภาพในการส่งออกนักท่องเที่ยว 
- นครราชสีมา - 
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แผนภมูิภาพที่ 3 แสดงสดัสว่นกลุม่ผู้ เดินทางชาวนครราชสมีา  

จ าแนกตามระดบัการศกึษา 

หากพิจารณากลุม่ผู้ เดนิทางตามระดบั
การศกึษา พบวา่เป็นกลุม่นกัเรียน/นกัศกึษา          
ท่ีก าลงัศกึษาอยู่สงูถึงร้อยละ 43.8 ซึง่นบัว่าเป็น
สดัสว่นท่ีสงูมากเม่ือเทียบกบัภาพรวม 10 จงัหวดั 
(รวมกนัร้อยละ 26.7) สว่นกลุม่เป้าหมายท่ีจบ-
การศกึษาระดบัต ่ากวา่ปริญญาตรีกลบัมีการเดนิ- 
ทางในสดัสว่นท่ีไมส่งูมาก รวมกนัเพียงร้อยละ 33.8 
ต ่ากว่าภาพรวมท่ีมีสดัส่วนกลุม่นีร้้อยละ 46.9 
ขณะท่ีกลุม่มีการศกึษาสงู (จบปริญญาตรีขึน้ไป)   
ท่ีได้เดนิทางทอ่งเท่ียวมีสดัส่วนร้อยละ 22.3 
ใกล้เคียงกบัภาพรวมท่ีร้อยละ 26.4  

 1.1.1 เปรียบเทียบภูมิหลังทางกายภาพระหว่างผู้เดนิทางอ าเภอเมืองและผู้เดนิทาง 
อ าเภอรอบนอก 

  
แผนภมูิภาพที่  4 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวนครราชสมีาที่เดินทางท่องเที่ยวจ าแนกตามเพศและช่วงอาย ุเปรียบเทียบระหว่างอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

 

เม่ือเปรียบเทียบกลุม่ผู้ เดินทางท่ีอาศยัอยูอ่ าเภอเมือง กบักลุม่ผู้ เดนิทางท่ีอาศยัอยูอ่ าเภอรอบนอก  
พบวา่ กลุม่ผู้ เดนิทางท่ีอาศยัอยูอ่ าเภอเมือง มีสดัสว่นของเพศหญิงสงูถึงร้อยละ 73.3 มากกวา่เพศชาย 
ในขณะท่ีกลุม่ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกเป็นเพศชายร้อยละ 40.9 หากพิจารณากลุม่อายกุลบัพบความ
แตกตา่งในคณุลกัษณะทางภมูิหลงัทางกายภาพอยา่งมีนยัส าคญั กลา่วคือ ในขณะท่ีกลุม่ผู้ เดนิทางอ าเภอ
เมืองเกินกวา่กึ่งหนึง่ (ร้อยละ 61.5) เป็นผู้ เดนิทางในชว่งวยั 18-22 ปี ขณะท่ีกลุม่ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก
เป็นกลุม่คนวยัเร่ิมท างานไปจนถึงวยัท างานระยะกลางร้อยละ 61.0 (ในขณะท่ีกลุม่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง         
มีเพียงร้อยละ 34.8) 

8.1 6.7 

18.6 
37.1 

23.4 
12.4 

23.5 21.4 

23.9 20.9 
2.5 1.4 

รวม 10 จงัหวดั นครราชสีมา 

จบสงูกว่าป.ตรี 

จบระดบัป.ตรี 

จบอนปุริญญา / ปวส. 

จบต ่ากว่ามธัยมศกึษา 

ก าลงัศกึษาป.ตรี 

ก าลงัศกึษา อนฯุ / 
ปวส.หรือต ่ากว่า 

(ร้อยละ) 

33.8 

22.3 

26.7 40.9 

73.3 59.1 

อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 

(ร้อยละ) 

หญิง 
ชาย 

61.5 

20.2 
8.6 6.0 3.4 0.3 

35.5 
30.2 21.1 

9.7 
2.5 0.9 

18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี 60 ปีขึน้ไป 

(ร้อยละ) 

อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 
61.0  

43.8 
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โดยหากกล่าวถึงผู้ เดนิทางชาวนครราชสี-  
มาเป็นรายอาชีพ พบวา่ส าหรับผู้ เดนิทางอ าเภอ 
เมืองแล้วนอกจากกลุม่นกัศกึษาท่ีมีสดัสว่นสงูถึง 
ร้อยละ 56.3 รองลงมาได้แก่ พนกังาบริษัทเอกชน 
ร้อยละ 10.8 และกลุม่ลกูจ้างแรงงานมีฝีมือใน
สดัสว่นร้อยละ 7.1 ตามล าดบั 

สว่นกลุม่ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกนัน้  
กลุม่อาชีพท่ีมีแนวโน้มจะออกเดนิทางทอ่งเท่ียว
มากกวา่กลุม่อ่ืนๆ นอกจากกลุม่นกัศกึษากบั  
พนกังานบริษัทเอกชนแล้ว (ร้อยละ 29.4 และ  
ร้อยละ 16.9 ตามล าดบั) ยงัมีกลุม่ผู้ประกอบ 
อาชีพค้าขาย (ร้อยละ 10.9) และกลุม่ลกูจ้าง
ภาครัฐ/ลกูจ้างมีฝีมือ (ร้อยละ 8.3) ในสดัสว่นไม่
น้อย หรืออาจกล่าวได้ว่าผู้ เดินทางชาวนครราช-  
สีมาสว่นใหญ่เป็นนกัศกึษา และพนกังานเอกชน 
รวมถึงกลุม่ลกูจ้างแรงงานมีฝีมือตามโรงงานตา่งๆ 
เป็นหลกั  

 

1.2 กิจกรรมยามว่างของกลุ่มผู้เดนิทางชาวนครราชสีมา 

 

56.3 

10.8 

6.9 

7.1 

5.0 

2.9 

3.2 

2.9 

2.1 

1.3 

0.8 

0.5 

29.4 

16.9 

10.9 

8.3 

7.7 

8.0 

6.7 

5.1 

3.2 

2.9 

1.0 

นกัเรียน/นกัศกึษา 

พนกังานบริษัทเอกชน 

ค้าขาย 

ลกูจ้างรัฐ/ลกูจ้างมีฝีมือ 

แรงงาน รับจ้างทัว่ไป 

เจ้าของกิจการ/ธุรกิจ 

ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ 

เกษตรกร 

ว่างงาน 

แม่บ้าน 

เกษียณ รับบ านาญ 

ผู้บริหารเอกชน 

(ร้อยละ) 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

แผนภมูิภาพที่  5 แสดงสดัสว่นกลุม่ผู้ เดินทางชาวนครราชสมีาที่เดินทางท่องเท่ียว
จ าแนกตามอาชีพ เปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองและผู้ เดินทางอ าเภอรอบ

55.1 

76.1 
50.0 

36.9 
17.0 

33.2 
14.1 

37.2 
21.7 

26.5 
20.0 

18.3 
21.9 

10.7 

15.5 
15.0 

54.9 
50.3 

41.4 

39.6 
35.1 

33.6 
25.1 
25.0 
24.6 

22.6 
20.9 

16.9 
15.3 
15.0 

14.1 
11.4 

พบปะเพ่ือนฝงู 
ดทีูวี 

ฟังเพลง/ฟังวิทย ุ
ช้อปปิง้/เดินห้างฯ/ซือ้ของ 
ดหูนงัในโรงภาพยนตร์ 

เล่นอินเตอร์เนต็ 
เดินเลน่นอกบ้าน/สวนสาธารณะ 

อ่านนติยสาร/หนงัสือ 
เล่นกีฬา/ออกก าลงักาย/ฟิตเนส 

ทานอาหารนอกบ้าน 
เชา่หนงัดีวีดี วีซีดีมาด ู

ท าอาหาร 
งานบ้าน/ปลกูต้นไม้/ท าสวน 

เล่นเกมส์ 
เยี่ยมญาต ิ

เข้าวดั/ท าบญุ/ฟังเทศน์ 

ภาพรวม 

นครราชสีมา 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่  6 แสดงกิจกรรมยามว่างของกลุม่ผู้ เดินทางชาวนครราชสมีาเปรียบเทียบกับภาพรวม 10 จงัหวดั 
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 กิจกรรมยามว่างของกลุม่ผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมา คอ่นข้างแตกตา่งไปจากภาพรวม 10 จงัหวดั
พอสมควร กลา่วคือ ในขณะท่ีกลุม่เป้าหมายใน 10 จงัหวดัสว่นใหญ่ชอบใช้เวลาวา่งไปกบัการดทีูวี       
(ร้อยละ 76.1) แตกิ่จกรรมยามวา่งอนัดบัหนึง่ของกลุม่ผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาเป็นการ “ออกมาพบปะ
เพ่ือนฝงู” (ร้อยละ 54.9) มีเพียงร้อยละ 50.3 ท่ีอยู่บ้านดทีูวี กลุม่ผู้ เดินทางชาวนครราชสีมาสว่นมากก็นิยม
ท่ีจะออกมาเดนิเลน่ตามห้างสรรพสินค้าในตวัเมือง (ถึงร้อยละ 39.6) โดยเฉพาะกิจกรรมการดหูนงัใน     
โรงภาพยนตร์นัน้มีสดัสว่นสงูกวา่ภาพรวมอยา่งมีนยัส าคญั (ร้อยละ 35.1) รวมถึงกิจกรรมการเดนิเลน่ 
นอกบ้าน/สวนสาธารณะ การเลน่กีฬา/ออกก าลงักาย/ฟิตเนส และการเลน่เกมส์ มีสดัสว่นท่ีคอ่นข้างสงูกว่า
ภาพรวมท่ีร้อยละ 25.1 ร้อยละ 24.6 และร้อยละ 15.0 ตามล าดบั 

อยา่งไรก็ดี พบว่ากลุม่เป้าหมายของการศกึษาครัง้นี ้(รวม 10 จงัหวดั) ได้เลือกท ากิจกรรมยามวา่ง
ในลกัษณะท่ีเป็นแบบแผน โดยลกัษณะของแบบแผนการเลือกท ากิจกรรมยามวา่งนัน้ สามารถส่ือให้เห็น
ภาพของกลุม่เป้าหมายได้ชดัเจนขึน้ (เพ่ือการจดัท ากิจกรรมทางการตลาดอย่างมีประสิทธิภาพ) เป็น        
7 กลุม่กิจกรรม โดยมีสดัสว่นของแตล่ะลกัษณะกลุม่กิจกรรมยามวา่ง ท่ีกลุม่เป้าหมายผู้ เดนิทาง           
ชาวนครราชสีมาช่ืนชอบดงันี ้ 
สรุปพฤตกิรรมยามว่างของผู้เดนิทางชาวนครราชสีมา 
ประเภทกลุ่มกิจกรรม  ลักษณะรายละเอียดกิจกรรมยามว่างที่แต่ละกลุ่มกิจกรรมยามว่างนิยมปฎบิัต ิ

เรียงตามล าดับจากมากไปน้อย 
กลุ่มกิจกรรม “เน็ตหรือ
เกมส์” (ร้อยละ 25.6) 

กลุม่นีใ้ช้เวลาสว่นใหญ่ยามวา่งกบัการใช้อินเตอร์เน็ต แตอ่อกมาพบปะเพื่อนฝงู        
เลน่เกมส์  ดหูนงัในโรงภาพยนตร์ เป็นบางเวลา แตห่ากใช้เวลาวา่งอยูท่ี่บ้านก็จะดทูวีี 
ฟังเพลง/ฟังวิทย ุหรือ อา่นนิตยสาร/หนงัสอื 

กลุ่มกิจกรรม “อยู่บ้าน ดทูีวี 
ฟังเพลง” (ร้อยละ 24.7) 
 

กลุม่นีใ้ห้ความส าคญักบัการใช้เวลายามวา่งอยูภ่ายในบ้าน ดทูวี ีฟังเพลง/ฟังวิทย ุ

อา่นนิตยสาร/หนงัสอื รวมถงึท าอาหาร  ท างานบ้าน/ปลกูต้นไม้/ท าสวน 

เลน่กีฬาออกก าลงักาย หรือเชา่หนงัดีวดีี วีซดีีมาด ูเว้นในบางครัง้ก็ออกไปพบปะเพื่อน-

ฝงู ช้อปปิง้/เดินห้างฯ/ซือ้ของใช้เข้าบ้าน หรือดหูนงัในโรงภาพยนตร์  

(หมายเหตผุู้วิจยั :ในภาพรวมพบวา่ผู้ เดินทางชาวนครราชสีมาใช้เวลาวา่งอยูก่บับ้านน้อยกวา่
กลุม่เป้าหมายในจงัหวดัอื่นๆ อยา่งมีนยัส าคญั) 

กลุ่มกิจกรรม “แลกเปลี่ยน 
พบปะ” (ร้อยละ 20.0) 

กลุม่นีใ้ห้ความส าคญักบัการออกไปพบปะเพื่อนฝงู ร่วมทานอาหารกนันอกบ้าน หาก
กลบัเข้าบ้านก็ดทูวีี เชา่หนงัดีวีดี วีซีดมีาด ูท างานบ้าน/ปลกูต้นไม้/ท าสวน หรือท าอาหาร
ทานภายในครอบครัวเป็นครัง้คราว 

กลุ่มกิจกรรม “เดินเล่น ตาม
ห้างฯ”( ร้อยละ 16.7) 

ขณะที่กลุม่นีใ้ช้เวลาวา่งอยูต่ามห้างสรรพสนิค้า นดัเพื่อนฝงูดหูนงัตามห้างสรรพสนิค้า 
และหากกลบัมาที่บ้านก็จะเลน่อนิเตอร์เน็ต ดทูีว ีฟังเพลง/ฟังวิทย ุอา่นนิตยสาร/หนงัสอื 

เสริมสวย/แตง่ผม/ท าเลบ็เป็นบางครัง้ 
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ประเภทกลุ่มกิจกรรม (ต่อ)  ลักษณะรายละเอียดกิจกรรมยามว่างที่แต่ละกลุ่มกิจกรรมยามว่างนิยมปฎบิัติ 
เรียงตามล าดับจากมากไปน้อย 

กลุ่มกิจกรรม “ช้อปป้ิง ทาน
ข้าว” (ร้อยละ 4.3) 

กลุม่นีใ้ช้เวลาวา่งในการซือ้ของใช้เข้าบ้าน เดินช้อปปิง้/เดินห้างฯแล้วแวะไปเยี่ยมญาติ 
พบเพื่อน นดัหมายกนัทานอาหารนอกบ้าน เมื่อกลบัเข้าบ้านก็จะดทูีว ีท าอาหาร   
ท างานบ้าน/ปลกูต้นไม้/ท าสวน แตก็่ไมล่ะเลยที่จะเข้าวดั/ท าบญุ/ฟังเทศน์เป็นครัง้คราว 

กลุ่มกิจกรรม “แดดร่มลม
ตก” (ร้อยละ 3.6) 
 

กลุม่นีใ้ห้ความส าคญักบักิจกรรมนอกบ้าน ออกไปพบปะเพื่อนฝงู ทานอาหารนอกบ้าน 
ดื่ม เที่ยวผบั/บาร์ หรือเลอืกที่จะนดัพบสงัสรรค์กนัตามห้างสรรพสนิค้า ดหูนงั กินข้าว
หากกลบัเข้าบ้านก็จะ ฟังเพลง/ฟังวิทย ุดทูวี ี

กลุ่มกิจกรรม “เพื่อธรรม” 
(ร้อยละ 0.8) 

กลุม่นีใ้ช้เวลาวา่งพบปะญาติมติร ชกัชวนกนัท ากิจกรรมเก่ียวกบัศาสนาที่นบัถือ       
เข้าวดั/ท าบญุ/ฟังเทศน์ นัง่สมาธิ รวมถึงใช้เวลาท างานบ้าน/ปลกูต้นไม้/ท าสวน ดทูีวี 
ท าอาหารทานกนัในครอบครัว หรือพาลกูไปเรียนพิเศษเช่นเดียวกบักลุม่อื่นๆ  

ตารางที่ 1 แสดงสรุปพฤติกรรมยามว่างของผู้ เดินทางชาวนครราชสมีาจ าแนกตามประเภทกลุม่กิจกรรม 

หากเปรียบเทียบกลุ่มพฤติกรรมการใช้เวลาว่างของผู้ เดินทางชาวนครราชสีมากบัภาพรวมทัง้ 10 
จงัหวดั พบวา่โดยภาพรวมผู้ เดินทางชาวนครราชสีมาอยู่บ้านดทีูวี ฟังเพลง น้อยกว่ากลุ่มเป้าหมายจงัหวดั
อ่ืนๆอย่างมีนยัส าคญั แต่ก็ยงัมีพฤติกรรมการใช้เวลาว่างออกไปมาหาสู่ญาติและมิตรสหายในสดัส่วนท่ี
คอ่นข้างสูง (ร้อยละ 20.0) ขณะท่ีสดัส่วนของกลุ่มการใช้เวลาว่างไปกบัการใช้อินเตอร์เน็ต หรือเล่นเกมส์ 
รวมถึงเดินเล่นตาม “ห้างสรรพสินค้า” ไม่ว่าจะเป็นเพ่ือจับจ่ายซือ้ของใช้ แวะทานอาหาร หรือจะเป็น                
การเดินเล่นกับเพ่ือน ๆ เล่นเกมส์ ดูหนงั มีสดัส่วนท่ีค่อนข้างสูงมาก โดยเฉพาะกลุ่มเป้าหมายผู้ เดินทาง
อ าเภอเมือง 

แผนภมูิภาพที่  7 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวนครราชสมีาจ าแนกตามกลุม่พฤติกรรมการใช้เวลาว่าง เปรียบเทียบระหว่างอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอกและภาพรวม 10 จงัหวดั 

เม่ือเปรียบเทียบภายในกลุ่มเป้าหมายผู้ เดินทางชาวนครราชสีมาด้วยกัน โดยแบ่งออกเป็น           
ผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกับผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก พบว่ามีความแตกต่างกันอย่างมีนยัส าคญั กล่าวคือ      
ผู้ เดินทางอ าเภอเมืองมีสัดส่วนพฤติกรรม กลุ่มกิจกรรม “เดินเล่น ตามห้างฯ” มีมากถึงร้อยละ 23.0  

42.8 
24.7 23.3 26.4 

19.4 

25.6 24.6 
26.7 

22.1 

20.0 
15.4 

25.5 

3.6 

4.3 
3.1 

5.7 

6.7 
16.7 

23.0 

9.1 
1.6 2.1 4.2 1.6 

1.4 3.6 3.4 3.8 
2.4 3.0 2.9 

รวม 10 จงัหวดั นครราชสีมา อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 

ไมพ่บแบบแผน 

กลุม่กิจกรรม "แดดร่มลมตก" 

กลุม่กิจกรรม "เพ่ือธรรม" 

กลุม่กิจกรรม "เดินเลน่ ตามห้างฯ" 

กลุม่กิจกรรม "ช้อปปิง้ ทานข้าว" 

กลุม่กิจกรรม "แลกเปลี่ยน พบปะ" 

กลุม่กิจกรรม "เน็ตหรือเกมส์" 

กลุม่กิจกรรม "อยูบ้่าน ดทีูวี ฟัง
เพลง" 

1.3 (ร้อยละ) 
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ในขณะท่ีผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกมีสดัส่วนของกลุ่มเดียวกนันีเ้พียงร้อยละ 9.1 ซึ่งสามารถอธิบายได้ด้วย
ความเจริญของความเป็น “เมือง” ในตัวอ าเภอเมืองท่ีมีห้างสรรพสินค้าผุดขึน้มากมายคล้ายกับ
กรุงเทพมหานคร ในขณะท่ีอ าเภอรอบนอกไม่มีห้างฯลกัษณะเช่นเดียวกันนีม้ากนกั ทว่าผู้ เดินทางอ าเภอ
รอบนอกก็มีกลุ่มพฤติกรรมแบบ กลุ่มกิจกรรม “อยู่บ้าน ดทีูวี ฟังเพลง” ในสดัส่วนไม่สูงนกั (เพียงร้อยละ 
26.4) โดยกลบันิยมใช้เวลาว่างเป็น กลุ่มกิจกรรม “การเล่นเน็ตหรือเกมส์” (ร้อยละ 26.7) และหรือออกมา 
กลุม่กิจกรรม “แลกเปล่ียน พบปะ” (ร้อยละ 25.5) มากกวา่ลกัษณะอ่ืนๆ  
 สรุปในส่วนนีไ้ด้ว่า ผู้ เดินทางชาวนครราชสีมาท่ีมีโอกาสเดินทางท่องเท่ียวพกัค้างคืนต่างจงัหวดั
ในช่วง 2 ปีท่ีผ่านมาส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง ท่ีเป็นกลุ่มวัยรุ่น นักเรียน (อาชีวะ/พาณิชยการ) นักศึกษา 
รวมถึงกลุ่มคนวยัท างานระยะต้น ท างานในบริษัทเอกชนมีเศรษฐานะปานกลางถึงระดบัล่าง มีพฤติกรรม
ยามวา่งเป็นการเดนิเลน่ตามห้าง ดหูนงั พบปะเพื่อนฝงู อินเตอร์เน็ต ซึง่ลกัษณะดงักล่าว บง่บอกถึงรสนิยม
การใช้ชีวิตในรูปแบบท่ีเน้นความสนุกสนาน และการให้เวลากับกลุ่มของตนเท่านัน้ เน้นความบันเทิง
มากกว่าการเรียนรู้ ใช้เวลาอ่านหนังสือ และใช้เวลาอยู่กับครอบครัวน้อย ซึ่งเป็นพฤติกรรมเชิงสังคมท่ี
แตกตา่งจากจงัหวดัอ่ืน ๆ ในพืน้ท่ีศกึษาครัง้นีเ้ป็นอยา่งมาก 

(หมายเหตผุู้วิจยั:เม่ือพิจารณาภาพรวมของทกุ ๆ จงัหวดั ตามลกัษณะการพฒันาเมือง พบวา่พฤติกรรมเชิงสงัคมของคนไทยในเขต
เมือง มีแนวโน้มหนัไปพึง่พาความเจริญของวตัถ ุแอร์เย็นตามห้างสรรพสินค้า แล้วละเลยการสร้างความสมัพนัธ์ระหวา่งสงัคมภายในกบั
ครอบครัวด้วยการ “อยูบ้่านดทูีวีด้วยกนั” หรือกบัญาติมิตรด้วยการ “ออกไปแลกเปลี่ยนพบปะทีบ้่านของกนัและกนัแบบเดิม” ท าให้พฤติกรรม
เชิงสงัคมแบบ “ตวัใครตวัมนั” ในเมืองมีแนวโน้มสงูขึน้เร่ือยๆ)  
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บทที่ 2 พฤตกิรรมการเดนิทางท่องเที่ยวของผู้เดนิทางชาวนครราชสีมา 

 การศกึษาครัง้นีไ้ด้คดัเลือกกลุม่ตวัอยา่งท่ีมีคณุลกัษณะเฉพาะ (กลุม่ผู้ ท่ีเดนิทางค้างคืนตา่งจงัหวดั
อยา่งน้อยปีละ 1 ครัง้ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา) ซึง่ในเบือ้งต้นพบวา่มีกลุม่เป้าหมายในจงัหวดันครราชสีมา             
ท่ีผา่นคณุลกัษณะดงักลา่วในสดัสว่นร้อยละ 51.7 (ซึง่หมายถึงประชากรสว่นท่ีเหลือร้อยละ 48.3 ไมผ่า่น
คณุลกัษณะ และไมไ่ด้ถกูคดัเลือกเข้ามาในการศกึษาครัง้นี)้ 

2.1 ประสบการณ์และเป้าหมายการท่องเที่ยวแบบเช้าไปเยน็กลับ 
 2.1.1 ประสบการณ์การเดินทางท่องเที่ยวต่างจังหวัดแบบเช้าไปเยน็กลับ  

จากการส ารวจพบว่า กลุ่มเป้าหมายผู้ เดินทางชาวจงัหวดันครราชสีมาท่ีเคยเดินทางแบบพกัค้าง
คืนต่างจังหวัด และมีประสบการณ์เดินทางท่องเท่ียวต่างจังหวัดแบบเช้าไปเย็นกลับร่วมด้วย มีสดัส่วน
เทา่กบัร้อยละ 52.4 ใกล้เคียงภาพรวม 10 จงัหวดัในพืน้ท่ีศกึษา  

เม่ือเปรียบเทียบระหวา่ง 
สดัสว่นผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองท่ีเคย
เดนิทางแบบเช้าไปเย็นกลบัด้วย พบวา่
มีสดัสว่นเทา่กบัร้อยละ 52.1 ใกล้เคียง
กบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก ซึง่มี
สดัสว่นเทา่กบัร้อยละ 52.8 

หากพิจารณาความถ่ีในการเดินทางแบบเช้าไปเย็นกลับ ในกลุ่มผู้ ท่ีมีประสบการณ์ลักษณะ
ดงักลา่วในชว่ง 2 ปี ท่ีผ่านมานัน้ พบว่าผู้ เดินทางชาวนครราชสีมาเดินทางท่องเท่ียวด้วยความถ่ีพอสมควร 
หรือเท่ากบั 2.62 ครัง้ใน 2 ปีท่ีผ่านมา สงูกว่าคา่เฉล่ียของภาพรวม 10 จงัหวดั อยู่เล็กน้อย โดยเฉพาะใน
กลุ่มวยัท างานระยะกลางอายุ 31-40 ปี (ค่าเฉล่ียความถ่ี 3.11 ครัง้ใน 2 ปีท่ีผ่านมา) กลุ่มเกษียณรับ
บ านาญ กลุม่ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ ค้าขาย และกลุ่มลกูจ้างรัฐ/ลกูจ้างมีฝีมือ (คา่เฉล่ียความถ่ี 4.00 3.89 
3.14 3.03 ครัง้ใน 2 ปีท่ีผา่นมา ตามล าดบั) 

  

2.34 2.62 2.53 2.63 
3.11 

2.31 2.67 

1.00 

4.00 3.89 
3.14 3.03 

2.71 2.60 2.45 2.44 2.24 
1.60 

0.00 
1.00 
2.00 
3.00 
4.00 
5.00 

การเดินทางทอ่งเที่ยวแบบเช้าไปเย็นกลบั  (คา่เฉลี่ยจ านวนครัง้ใน 2 ปีที่ผ่านมา) 

แผนภมูิภาพที่  9 แสดงค่าเฉลีย่ความถี่ของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดินทางชาวนครราชสมีา 

(n=4*) 

*caution small base 

54.5 52.4 52.1 52.8 

45.5 47.6 47.9 47.2 
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100% 

ภาพรวม นครราชสีมา อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 

ไมเ่คย 

เคย 

แผนภมูิภาพที่  8 แสดงสดัสว่นประสบการณ์การเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดแบบเช้าไปเย็นกลบั 
ของผู้ เดินทางชาวนครราชสมีา 

(ร้อยละ) 
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2.1.2 จังหวัดยอดนิยมในการเดนิทางไปเที่ยวแบบเช้าไปเยน็กลับ 
จงัหวดัยอดนิยมของผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาในการเดนิทางไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบั          

10 อนัดบัแรก ได้แก่ จงัหวดัชลบรีุ จงัหวดักรุงเทพฯ จงัหวดัสระบรีุ จงัหวดัชยัภมูิ จงัหวดัลพบรีุ จงัหวดั
พระนครศรีอยธุยา จงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ จงัหวดัระยอง จงัหวดัเพชรบรีุ และจงัหวดัขอนแก่น ตามล าดบั 

 

จังหวัดยอดนิยมของการเดินทางไปเท่ียวแบบ
เช้าไปเย็นกลับของผู้ เดินทางอ าเภอเมือง นอกจาก
จังหวัดชลบุรี และกรุงเทพฯ แล้วได้แก่ จังหวัดสระบุรี 
จังหวัดชัยภูมิ  จังหวัดประจวบคีรีขันธ์  และจังหวัด
เพชรบรีุ 

ในขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกนิยมเดินทาง
ไปเท่ียวท่ีจงัหวดัชลบรีุและจงัหวดัขอนแก่น ในสดัสว่นท่ี
สงูกวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองอยูบ้่าง 

แผนภมูิภาพที่ 10 แสดงจงัหวดัยอดนิยมของการเดินทางไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดินทางอ าเภอเมืองเปรียบเทียบกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 

ผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาประมาณกึ่งหนึง่หรือร้อยละ 55.6 เดนิทางไปเท่ียวตา่งจงัหวดัใน
ลกัษณะนีก้บัครอบครัว พอ่/แม/่ลกู หรือญาต ิอีกร้อยละ 45.8 เดนิทางไปเท่ียวกบัเพ่ือน นอกจากนีย้งัพบวา่
ผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาท่ีนิยมไปเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบเช้าไปเย็นกลบักบัแฟน/คนรัก (ร้อยละ 12.5) มี
สดัสว่นสงูกว่าภาพรวมคอ่นข้างมาก (ร้อยละ 5.9) โดยเฉพาะผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองนิยมไปเท่ียวแบบเช้าไป
เย็นกลบักบัแฟน/คนรัก ในสดัสว่นท่ีสงูกวา่ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกผู้ซึง่มีแนวโน้มจะไปเท่ียวลกัษณะนีก้บั
สามี/ภรรยา (ร้อยละ 5.4) มากกวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง           

  
แผนภมูิภาพที่ 11 แสดงสดัสว่นผู้ที่ร่วมเดินทางไปเที่ยวแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดินทาง  

ชาวนครราชสมีาเปรียบเทียบกบัภาพรวม 10 จงัหวดั 
แผนภมูิภาพที่ 12 แสดงสดัสว่นผู้ที่ร่วมเดินทางไปเที่ยวแบบเช้าไปเย็นกลบัของ            
ผู้ เดินทางชาวนครราชสมีาในอ าเภอเมอืงเปรียบเทียบกบัอ าเภอรอบนอก 

25.1 

19.1 

21.6 

15.1 

10.1 

9.0 

9.5 

8.0 

9.5 

5.5 

32.1 

20.8 

15.5 

10.1 

10.7 

10.1 

7.7 

8.3 

6.0 

9.5 

ชลบรีุ 

กรุงเทพฯ 

สระบรีุ 

ชยัภมูิ 

ลพบรีุ 

พระนครศรีอยธุยา 

ประจวบคีรีขนัธ์ 

ระยอง 

เพชรบรีุ 

ขอนแก่น 

(ร้อยละ) 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

61.3 

36.0 

6.4 

5.9 

3.4 

55.6 

45.8 

3.3 

12.5 

4.4 

ครอบครัว พ่อ/แม/่ลกู/ญาต ิ

เพ่ือน 

สามี / ภรรยา 

แฟน/คนรัก 

ไปคนเดียว 

(ร้อยละ) 

รวม 10 จงัหวดั 

นครราชสีมา 

57.3 

45.7 

14.1 

4.0 

1.5 

53.6 

45.8 

10.7 

4.8 

5.4 

ครอบครัว พ่อ/แม/่ลกู/ญาต ิ

เพ่ือน 

แฟน/คนรัก 

ไปคนเดียว 

สามี / ภรรยา 

(ร้อยละ) 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 
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2.2 ประสบการณ์และเป้าหมายการเดนิทางท่องเที่ยวแบบพักค้างคืน 

  จากจ านวนกลุม่ตวัอย่างท่ีมีคณุลกัษณะตามเง่ือนไขการศกึษา โดยเฉพาะได้เคยเดนิทางค้างคืน
ตา่งจงัหวดัอยา่งน้อยปีละ 1 ครัง้ ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมานัน้ พบวา่มีลกัษณะพฤตกิรรมในระหวา่งการเดนิทาง
แบบพกัค้างคืนท่ีนา่สนใจอยู่หลายประเดน็ ดงัตอ่ไปนี ้
 2.2.1 ความถี่การเดนิทางท่องเที่ยวต่างจังหวัดแบบพักค้างคืนเฉล่ียต่อปี 

จากการส ารวจพบว่าผู้ เดนิทางชาวจงัหวดันครราชสีมาเดินทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบพกัค้าง
คืนในความถ่ี 1.53 ครัง้ตอ่ปีสงูกวา่ภาพรวมเล็กน้อย (1.45 ครัง้/ปี)  

 
แผนภมูิภาพที่ 13 แสดงค่าเฉลีย่ความถี่ (ครัง้/ปี) ของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัแบบพกัค้างคืนของผู้ เดินทางชาวนครราชสมีา 

 อยา่งไรก็ดี เม่ือวิเคราะห์แยกตามกลุม่อาย ุพบวา่ผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาท่ีมีแนวโน้มจะ
เดนิทางท่องเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบพกัค้างคืนบอ่ยครัง้กวา่กลุม่อ่ืน ๆ ได้แก่ กลุม่วยัท างานระยะกลางถึงตอน
ปลายถึงก่อนวยัเกษียณ 

 

ขณะท่ีหากพิจารณาความถ่ีการ
เดนิทางพกัค้างคืน เฉล่ียครัง้/ปี ของผู้ เดนิทาง
กลุม่อาชีพตา่ง ๆ พบว่า กลุม่ผู้ เดนิทางท่ีเป็น
พนกังานบริษัทเอกชน กลุม่ลกูจ้างมีฝีมือตาม
ส านกังานตา่ง ๆ ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ และ
นกัเรียน/นกัศกึษา แสดงแนวโน้มเดนิทางพกั
ค้างคืนด้วยความถ่ีตอ่ปีสงูกวา่กลุม่อ่ืนๆ 
(เฉล่ียความถ่ีเทา่กบั 1.62 1.55 1.53 และ
1.53 ครัง้/ปี ตามล าดบั)  

1.45 1.53 1.51 
1.55 1.53 

1.51 1.44 

1.72 1.64 

1.25 

(พกัค้างคืน เฉลี่ยครัง้/ปี) 

*Caution Small Base 

(n = 4*) 

1.62 

1.55 

1.53 

1.53 

1.43 

1.40 

พนกังานบริษัทเอกชน 

ลกูจ้างรัฐ/ลกูจ้างมีฝีมือ 

ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ 

นกัเรียน/นกัศกึษา 

ค้าขาย 

เจ้าของกิจการ/ธุรกิจ 

(พกัค้างคืน เฉลี่ยครัง้/ปี) 

แผนภมูิภาพที่ 14 แสดงค่าเฉลีย่จ านวนวนัพกัค้างคืน/ครัง้การเดินทางจ าแนกตามกลุม่อาชีพ 
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2.3 จังหวัดเป้าหมายการเดนิทางท่องเที่ยวแบบพักค้างคืนของผู้เดนิทางชาวนครราชสีมา 
 ผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาเดินทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืน โดยมีเป้าหมายการเดนิทางเป็น
จงัหวดัทัง้ท่ีอยูใ่นภมูิภาคเดียวกนั และตา่งภมูิภาค อยา่งไรก็ดีจงัหวดัท่ีผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมานิยมไป
ทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืนมากท่ีสดุ 5 อนัดบัแรกล้วนเป็นจงัหวดัทอ่งเท่ียวยอดนิยมทัง้สิน้ ได้แก่ จงัหวดั
ชลบรีุ (ร้อยละ 25.9) จงัหวดัระยอง (ร้อยละ 17.4) จงัหวดัเชียงใหม่ (ร้อยละ 16.1) จงัหวดัเลย (ร้อยละ 
10.6) และจงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ (ร้อยละ 8.6) ตามล าดบั โดยเฉพาะจงัหวดัทอ่งเท่ียวยอดนิยมแหง่ใหม่ท่ี
การทอ่งเท่ียวแหง่ประเทศไทยได้ให้ความส าคญั ในการเป็นต้นแบบเพ่ือพฒันาการท่องเท่ียว ในเชิงอนรัุกษ์
และการเรียนรู้อย่าง “จงัหวดัเลย” ซึง่จะได้กลา่วถึงรายละเอียดตอ่ไป 
 หากเปรียบเทียบเป็นจงัหวดัภายนอกภมูิภาคและภายในภมูิภาค (จงัหวดันครราชสีมาอยูใ่นโซน
ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ  ตามเขตการบริหารงานของ ททท.) พบวา่จงัหวดัภายในภูมิภาค สว่นใหญ่เป็น
จงัหวดัท่ีอยูใ่กล้เคียงอยา่งเช่น จงัหวดัเลย จงัหวดัชยัภมูิ และจงัหวดัขอนแก่น แตส่ าหรับจงัหวดัยอดนิยม
ภายนอกภมูิภาคพบวา่สว่นใหญ่เป็นจงัหวดัท่ีมีพืน้ท่ีติดชายฝ่ังทะเลเกือบทัง้สิน้ ได้แก่ จงัหวดัชลบรีุ            
(ร้อยละ 25.9) จงัหวดัระยอง (ร้อยละ 17.4) จงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ (ร้อยละ 8.6) จงัหวดัเพชรบรีุ                 
(ร้อยละ 7.4) เป็นต้น โดยเป็นท่ีนา่สงัเกตวา่จงัหวดัยอดนิยมภายนอกภมูิภาคของผู้ เดินทาง                           
ชาวนครราชสีมามีความคล้ายคลงึกบัความนิยมของผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ 

เม่ือเปรียบเทียบระหว่างเป้าหมายการเดินทางแบบพกัค้างคืนระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกับ    
ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกนิยมเดินทางไปพกัค้างคืน มิได้แตกต่างกันมากนกั กล่าวคือ แหล่งท่องเท่ียวใน
พืน้ท่ีจงัหวดัชลบรีุ จงัหวดัระยอง จงัหวดัเชียงใหม ่ล้วนได้รับความนิยมในล าดบัต้น ๆ เชน่เดียวกนั  

 

27.0 
17.5 17.8 

9.4 8.6 9.4 8.1 7.6 7.6 5.5 5.0 5.8 4.2 3.4 2.9 

24.5 
17.3 14.2 11.9 

8.5 7.2 7.2 7.2 
3.8 

6.3 6.6 5.3 6.9 6.6 5.7 

อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 

แผนภมูิภาพที่ 16 แสดงจังหวดัเป้าหมายการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัแบบพกัค้างคืน 15 อนัดบัแรก   
เปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 

(ร้อยละ) 

10.6 
7.7 

5.6 

25.9 

17.4 16.1 
8.6 8.4 7.4 5.9 5.9 5.7 5.4 4.9 4.1 

ภายในภมิูภาค ภายนอกภมิูภาค (ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 15 แสดงจังหวดัเป้าหมายการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัแบบพกัค้างคืนของผู้ เดินทางชาวนครราชสมีา 15 อนัดบัแรก 
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2.4 บุคคลท่ีร่วมเดนิทางและผู้มีส่วนส าคัญในการเลือกสถานท่ีท่องเท่ียว 

ส าหรับบคุคลท่ีร่วมเดนิทางทอ่งเท่ียวทัง้แบบไปพกัค้างคืนและแบบเช้าไปเย็นกลบันัน้ พบวา่           
สว่นใหญ่เป็นการเดนิทางท่องเท่ียวไปกบัครอบครัว (ร้อยละ 62.6 และร้อยละ 55.6) หรือไปกบัเพ่ือน           
(ร้อยละ 43.1 และร้อยละ 45.8) รวมถึงผู้ เดนิทางในสดัส่วนไมน้่อยท่ีเดนิทางร่วมกบัแฟนหรือคนรัก ทัง้การ
เดนิทางแบบพกัค้างคืนหรือท่ีเดนิทางแบบเช้าไปเย็นกลบั (ร้อยละ 13.1 และร้อยละ 12.5) 

  
แผนภมูิภาพที่ 17 แสดงสดัสว่นกลุม่บคุคลที่ผู้ เดินทางชาวนครราชสมีาร่วมเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดด้วย เปรียบเทียบระหว่างการเดินทางแบบเช้าไปเย็นกลบั และแบบพกัค้างคืน 

ขณะเดียวกนัหากพิจารณา “ผู้ มีสว่นส าคญัในการออกความคดิเห็น” ในการเลือกสถานท่ีทอ่งเท่ียว
หรือจงัหวดัเป้าหมาย พบวา่ผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาท่ีมีสว่นส าคญัในการออกความคดิเห็นหรือตดัสินใจ
เลือกสถานท่ีท่องเท่ียวในการเดนิทางแบบพกัค้างคืน ได้แก่ ครอบครัว  (ร้อยละ 53.1) ตนเอง (ร้อยละ 
37.7) และเพ่ือน (ร้อยละ 30.1) ตามล าดบั โดยเม่ือแยกวิเคราะห์ตามภมูิหลงัทางกายภาพ พบวา่แนวโน้ม
ท่ีเดน่ชดัวา่ เม่ือกลุม่เป้าหมายมีอายมุากขึน้ สดัสว่นของผู้ ท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจเดนิทาง หรือเลือก
สถานท่ีเดนิทางมีแนวโน้มเป็นการตดัสินใจ ของ “ครอบครัว หรือ คูส่ามีภรรยา” มากขึน้ ขณะท่ีการ
ตดัสินใจด้วย “ตนเองหรือเพ่ือน” มีแนวโน้มลดลงตามวยั 

 
แผนภมูิภาพที 18 แสดงสดัสว่นผู้ที่มีสว่นส าคญัในการออกความคิดเห็นเกี่ยวกบัการเดินทางท่องเที่ยวแบบพกัค้างคืนของผู้ เดินทางชาวนครราชสมีาจ าแนกตามเพศและช่วงอาย ุ

เม่ือวิเคราะห์โดยพิจารณาจากภมูิหลงัทางกายภาพ พบว่ากลุม่ท่ีกลา่ววา่ “ตนเอง” คือ ผู้ ท่ีมีสว่น
ส าคญัในการออกความคิดเห็นเก่ียวกบัการเดนิทางทอ่งเท่ียว ในสดัสว่นท่ีสงูกวา่กลุม่อ่ืน ๆ ได้แก่ ผู้ เดนิทาง
ชาวนครราชสีมากลุม่วยัท างานระยะต้น (23-30 ปี) (ร้อยละ 42.8) ในขณะท่ีผู้ ท่ีมีส่วนส าคญัในการออก
ความคดิเห็นส าหรับผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาเพศหญิงมีแนวโน้มท่ีจะเป็นครอบครัว (ร้อยละ 55.1) 
มากกวา่เพ่ือน (ร้อยละ 30.6) หรือแม้แตต่นเอง (ร้อยละ 33.8) 
  

55.6 45.8 

12.5 4.4 3.3 0 

62.6 
43.1 

13.1 3.0 3.3 1.9 

ครอบครัว พ่อ/แม/่ลกู/
ญาต ิ

เพ่ือน แฟน/คนรัก ไปคนเดียว สามี / ภรรยา ท่ีท างาน /บคุคลท่ี
เก่ียวข้อง / อาจารย์ 

(ร้อยละ) ไปเช้าเยน็กลบั พกัค้างคืน 

53.1 49.1 
55.1 

57.5 

46.2 50.0 48.1 

61.9 
75.0 

30.1 29.3 
30.6 

30.2 
28.9 27.0 

42.6 

28.6 

0.0 

37.7 45.7 
33.8 35.1 

42.8 38.0 
40.7 33.3 

25.0 

2.3 1.3 2.8 1.7 1.7 
3.0 3.7 4.8 

25.0 

6.0 6.9 5.6 4.3 
8.7 9.0 

3.7 4.8 0.0 

ภาพรวม ชาย หญิง 18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกวา่ 60 
ปี 

ครอบครัว พอ่/
แม/่ลกู/ญาต ิ
เพ่ือน 

ตนเอง 

สามี / ภรรยา 

แฟน/คนรัก 

(ร้อยละ) 

(n=4*)  

* caution small base  
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2.5 จ านวนวันพักค้างคืนในการเดนิทางต่อครัง้ของผู้เดนิทางชาวนครราชสีมา 

จ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนเฉล่ียของผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาอยูท่ี่ 2.11 วนัตอ่ครัง้การเดนิทาง 
ใกล้เคียงกบัคา่เฉล่ียจ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนในภาพรวมท่ี 2.23 วนั โดยจ านวนวนัพกัเฉล่ียของผู้ เดนิทาง
อ าเภอเมือง (เฉล่ีย 2.08 วนั) ไมแ่ตกตา่งจากผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก (เฉล่ีย 2.15 วนั) และหาก
เปรียบเทียบระหวา่งกลุม่อายกุลบั พบวา่กลุม่หนุม่สาววยัท างานระยะต้นถึงระยะกลาง (เฉล่ีย 2.31 วนั 
และ 2.15 วนัตามล าดบั) โดยเฉพาะในกลุม่พนกังานบริษัทเอกชน ข้าราชการ เจ้าของธุรกิจ (เฉล่ีย 2.22 
วนั 2.20 วนั และ 2.38 วนั ตามล าดบั) มีแนวโน้มเดินทางพกัค้างคืนโดยเฉล่ียนานวนักวา่กลุม่อ่ืน ๆ อยู่บ้าง 

2.6 ค่าใช้จ่ายในการเดินทางท่องเที่ยวแบบพักค้างคืนของผู้เดนิทางชาวนครราชสีมา 

ในการเดนิทางท่องเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบพกัค้างคืนแตล่ะครัง้ ผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาใช้จา่ย
โดยเฉล่ียประมาณ 7,936 บาท น้อยกว่าหลายจงัหวดัในการศกึษาครัง้นี ้(คา่เฉล่ียจากกลุม่เป้าหมายรวม 
10 จงัหวดัอยูท่ี่ 8,650 บาท/ครัง้)  
รวม 10 
จังหวัด ขอนแก่น กาญจนบรีุ ชลบรีุ ลพบรีุ สรุาษฎร์

ธานี สงขลา นครราชสีมา พิษณโุลก เชียงใหม่ นครสวรรค์ 

8,650 10,149 9,737 9,728 9,704 8,274 8,138 7,936 7,785 7,568 7,499 
ตารางที ่2 แสดงค่าใช้จ่ายเฉลีย่ (บาท) ต่อการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดแบบพกัค้างคืนแต่ละครัง้ของผู้ เดินทางชาวนครราชสมีาเปรียบเทียบกบัจังหวัดเป้าหมายอื่น ๆ ของการศกึษา 

หมายเหต ุค่าเฉลีย่ดงักล่าวเป็นค่าเฉลีย่ของค่าใช้จ่ายของทกุคนทีร่่วมเดินทางไปด้วยกนัในการเดินทางท่องเทีย่วครัง้นัน้ ๆ 

ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกใช้จา่ยโดยเฉล่ีย 7,844 
บาทตอ่ครัง้การเดนิทาง มากกวา่ผู้ เดินทางอ าเภอเมืองท่ีใช้
จา่ยเฉล่ียอยูท่ี่ 7,250 บาทตอ่ครัง้ (หมายเหตผุู้วิจยั: สดัสว่นนกัเรียน/

นกัศกึษาผู้ เดินทางอ าเภอเมืองมากกว่าอ าเภอรอบนอก) การใช้จา่ยของผู้
เดนิทางชาวนครราชสีมาเพื่อการเดนิทางทอ่งเท่ียวภายใน
ภมูิภาคมีคา่เฉล่ียอยูท่ี่ 6,808 บาทตอ่ครัง้ ในขณะท่ีคา่ใช้จา่ย
โดยเฉล่ียตอ่การเดนิทางทอ่งเท่ียวภายนอกภมูิภาคแตล่ะครัง้
เทา่กบั 7,896 บาทตอ่ครัง้ 

2.23 
2.11 2.08 

2.15 
2.03 

2.31 2.15 2.00 2.07 
1.88 

2.22 2.20 
2.00 

2.38 

1.73 2.06 

1.00 

1.50 

2.00 

2.50 

(พกัค้างคืน เฉลี่ยวนั/ครัง้การเดินทาง) 

แผนภมูิภาพที่ 19 แสดงค่าเฉลีย่จ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนของผู้ เดินทางชาวนครราชสมีา 

(n=4*)  

* caution small base  

 8,650  
 7,936  

 7,250  
 7,844  

 6,808  
 7,897  

รวม 10 จงัหวดั 

ชาวนครราชสีมาโดยรวม 

ชาวนครราชสีมาอ าเภอเมือง 

ชาวนครราชสีมาอ าเภอรอบนอก 

ทอ่งเท่ียวภายในภมูิภาค 

ทอ่งเท่ียวข้ามภมูิภาค 

(บาทตอ่ครัง้) 

 แผนภมูิภาพที่ 20 แสดงค่าใช้จ่ายโดยเฉลีย่ของผู้ เดินทางชาวนครราชสมีา 
ต่อการเดินทางท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืนหนึ่งครัง้  
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เม่ือวิเคราะห์การใช้จ่ายส าหรับการเดนิทางทอ่งเท่ียวของผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาจ าแนกตาม
เพศและชว่งอายเุปรียบเทียบกบัคา่เฉล่ียรวม 10 จงัหวดั พบวา่ผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาใช้จา่ยเพ่ือการ
เดนิทางท่องเท่ียวน้อยกวา่ชาวจงัหวดัอ่ืน ๆ ท่ีท าการศกึษาทัง้กลุม่เพศชายและเพศหญิง และในเกือบ            
ทกุชว่งอาย ุ 

แตห่ากพิจารณาเฉพาะผู้ เดนิทาง   
ชาวนครราชสีมา พบวา่กลุม่คนวยัท างาน                 
มีคา่ใช้จา่ยโดยเฉล่ียประมาณ 8,000 บาท 
ตอ่ครัง้ แตก่ลุม่ท่ีมีการใช้จา่ยน้อยกวา่กลุม่
อายอ่ืุนๆ อยา่งมีนยัส าคญัได้แก่ กลุม่เกษียณ 
ซึง่มีการใช้จา่ยเฉล่ียเพียงครัง้ละ 5,250 บาท
เทา่นัน้   

นอกจากการวิเคราะห์โดยพิจารณาตามลกัษณะทางกายภาพ ซึง่ได้แก่ เพศและอายแุล้ว เม่ือแยก
วิเคราะห์ผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาตามกลุม่อาชีพ พบว่าผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาในเกือบทกุกลุม่อาชีพ 
ใช้จา่ยกบัการเดนิทางท่องเท่ียวตา่งจงัหวดัน้อยกวา่ภาพรวม 10 จงัหวดั โดยเฉพาะกลุ่มอาชีพ เจ้าของ
กิจการธุรกิจ ค้าขายทัว่ไป รวมถึงกลุม่ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ และกลุม่แรงงานรับจ้างทัว่ไป (ใช้จา่ยต ่ากวา่
ภาพรวม ร้อยละ 14.4 ร้อยละ 12.3 ร้อยละ 12.6 และร้อยละ 12.1 ตามล าดบั)  

ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อคร้ัง รวม 10 จังหวดั นครราชสีมา สูงกว่า/ต ่ากว่า  
(ร้อยละ) ของการเดนิทางท่องเที่ยว  (บาท) (บาท) 

เจ้าของกิจการ/ธุรกิจ 10,131 8,672 -14.4 
ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ 9,600 8,388 -12.6 
แมบ้่าน 8,761 8,006 -8.6 
แรงงาน รับจ้างทัว่ไป 8,669 7,618 -12.1 
พนกังานบริษัทเอกชน 8,560 7,912 -7.6 
ลกูจ้างรัฐ/ลกูจ้างมีฝีมือ 8,477 8,947 5.5 
ค้าขาย 8,443 7,405 -12.3 
เกษตรกร 8,045 8,163 1.5 
นกัเรียน/นกัศกึษา 7,846 8,016 2.2 

ตารางที่ 3 แสดงค่าใช้จ่ายโดยเฉลีย่ของผู้ เดินทางชาวนครราชสมีาต่อการเดินทางท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืน (บาท/ครัง้) จ าแนกตามกลุม่อาชีพ 

 (หมายเหตผุู้วิจยั: เป้าหมายการเดินทางของผู้ เดินทางชาวนครราชสีมาสว่นใหญ่ เป็นแหลง่ทอ่งเที่ยวที่มีระยะทางไมไ่กล เชน่ พทัยา 
หรือระยอง จงึอาจเป็นสว่นหนึ่งที่ท าให้การใช้จา่ยโดยรวมน้อยกวา่ผู้ เดินทางจากจงัหวดัอื่น ๆ ในพืน้ที่ศกึษาอยูบ้่าง) 

 

 8,918  
 8,493   7,809  

 9,118   8,770   9,213   9,028   8,891  

 7,951   7,928   7,697  
 8,194   8,354  

 7,934  
 8,303  

 5,250  

ชาย หญิง 18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี > 60 ปี 

รวม 10 จงัหวดั 

นครราชสีมา 

(คา่เฉลี่ย (บาท)) 

แผนภมูิภาพที่  21 แสดงค่าใช้จ่ายโดยเฉลีย่ของผู้ เดินทางชาวนครราชสมีาต่อการเดินทางท่องเท่ียว 
แบบพกัค้างคืน (บาท/ครัง้)จ าแนกตามเพศและช่วงอาย ุ
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2.7 ช่วงเวลาการเดนิทางท่องเที่ยวของผู้เดนิทางชาวนครราชสีมา 

 
การเลือกช่วงเวลาส าหรับเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดินทางชาวนครราชสีมาค่อนข้าง

เป็นไปในทิศทางเดียวกนักบัผู้ เดนิทางในจงัหวดัอ่ืนๆ กล่าวคือ ส่วนใหญ่เลือกท่ีจะเดินทางท่องเท่ียวในช่วง
วนัหยดุสดุสปัดาห์ (ร้อยละ 36.1) หรือวนัหยดุยาวเทศกาล (ร้อยละ 25.3) รวมถึงเลือกเดินทางท่องเท่ียว
ในชว่งปิดเทอม (ร้อยละ 22.1) โดยเฉพาะการทอ่งเท่ียวในชว่ง “ปิดเทอม” ซึง่ผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมา  
(ท่ีเดินทางท่องเท่ียว) ใช้ในการเดินทางท่องเท่ียวสูงกว่าสัดส่วนเฉล่ียในภาพรวม ซึ่งสอดคล้องกับ
คณุลกัษณะทางภูมิหลงัทางกายภาพ ซึ่งผู้ เดินทางชาวนครราชสีมา (ท่ีเดินทางท่องเท่ียว) ส่วนใหญ่เป็น
กลุม่วยัรุ่น นกัเรียนนกัศกึษาในสดัสว่นท่ีสงู 

เชน่เดียวกบักลุม่เป้าหมายของการศกึษาในจงัหวดัอ่ืนๆ ผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาท่ีใช้สิทธ์ิ               
ลาหยดุระหวา่งวนัท างาน หรือออกท่องเท่ียวชว่งวนัธรรมดามีสดัส่วนน้อยเพียงร้อยละ 4.3 และร้อยละ 6.0 
ตามล าดบัเทา่นัน้ 

 
แผนภมูิภาพที่  23 แสดงช่วงเวลาของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดของผู้ เดินทาง              
ชาวนครราชสมีาเปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 

อยา่งไรก็ดี เม่ือแยกวิเคราะห์การเลือก
ชว่งเวลาของการเดนิทางทอ่งเท่ียวระหวา่ง         
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 
พบวา่มีความแตกตา่งกนัอยู่พอสมควร 
โดยเฉพาะในประเด็นท่ีวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบ-
นอก ร้อยละ 29.0 เลือกเดนิทางในวนัหยดุยาว 
ขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง (ซึง่สว่นใหญ่เป็น
นกัศกึษา) เลือกเดนิทางท่องเท่ียวในชว่งปิดเทอม 
(ร้อยละ 27.9) 

เม่ือวิเคราะห์ตามลกัษณะภูมิหลงัทางกายภาพ  พบวา่ในขณะท่ีผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาเพศ-
หญิง และกลุม่วยัรุ่น/นกัศกึษา มีแนวโน้มจะเลือกเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัในชว่งปิดเทอมมากกวา่

2.7 
7.0 

11.2 

19.5 

19.7 

23.0 

37.7 

44.4 

4.3 

6.0 

6.1 

13.6 

22.1 

10.1 

25.3 

36.1 

ใช้สิทธ์ิวนัลาหยดุระหวา่งวนัท างาน 

วนัธรรมดา (จนัทร์-ศกุร์) 

เมื่อมีงานเทศกาลของแหลง่ท่องเท่ียวท่ีอยากไป 

วนัหยดุนกัขตัฤกษ์ เช่น วนัส าคญัทางศาสนา 

ปิดเทอม 

เมื่อใดก็ตามท่ีนึกอยากไป 

วนัหยดุยาวเทศกาล เช่น สงกรานต์ ปีใหม่ 

วนัหยดุสดุสปัดาห์ (เสาร์, อาทิตย์) 

นครราชสีมา 

รวม 10 จงัหวดั 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่  22 แสดงช่วงเวลาของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดของผู้ เดินทางชาวนครราชสมีาเปรียบเทียบกับภาพรวม 10 จงัหวดั 

37.9 

22.5 

13.8 

8.0 

27.9 

6.4 

5.8 

3.2 

34.7 

29.0 

13.6 

12.9 

15.8 

6.0 

6.3 

5.7 

วนัหยดุสดุสปัดาห์ (เสาร์, อาทติย์) 

วนัหยดุยาวเทศกาล  

วนัหยดุนกัขตัฤกษ์  

เม่ือใดก็ตามท่ีนกึอยากไป 

ปิดเทอม 

เม่ือมีงานเทศกาล 

วนัธรรมดา (จนัทร์-ศกุร์) 

ใช้สทิธ์ิวนัลาหยดุ 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

(ร้อยละ) 
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กลุม่อ่ืน กลุม่ผู้ เดนิทางเพศชาย โดยเฉพาะกลุม่วยัท างานระยะกลางถึงปลาย มีแนวโน้มเลือกเดนิทางชว่ง
หยดุยาวเทศกาลมากกว่า ส่วนกลุม่ผู้ใหญ่วยัท างานระยะกลางถึงปลาย นิยมเดนิทางในวนัหยดุสดุสปัดาห์ 
(ครอบครัว) 

 

ผู้เดินทางชาวนครราชสีมา (ร้อยละ) 

ช่วงเวลาที่เลือกเดินทางท่องเที่ยว
ต่างจังหวัด 

นครราชสีมา
โดยรวม 

ชาย หญิง 
18-22 
ปี 

23-30 
ปี 

31-40 
ปี 

41-50 
ปี 

51-60 
ปี 

มากกว่า 
60 ปี 

วนัหยดุสดุสปัดาห์ (เสาร์, อาทิตย์) 36.5 36.5 36.4 33.4 34.3 45.5 40.7 52.4 25.0 

วนัหยดุยาวเทศกาล เช่น สงกรานต์ ปีใหม ่ 25.5 30.4 23.1 23.3 26.6 31.3 27.8 19.0 25.0 

ปิดเทอม 22.3 12.6 27.2 36.9 8.9 7.1 5.6 9.5 0.0 

วนัหยดุนกัขตัฤกษ์ เช่น วนัส าคญัทางศาสนา 13.7 15.2 12.9 12.4 13.6 19.2 16.7 4.8 0.0 

เมื่อใดก็ตามท่ีนึกอยากไป 10.2 14.3 8.2 9.5 14.2 8.1 7.4 4.8 25.0 

เมื่อมีงานเทศกาลของแหลง่ท่องเท่ียวท่ีอยากไป 6.2 5.2 6.7 7.5 4.1 7.1 3.7 4.8 0.0 

วนัธรรมดา (จนัทร์-ศกุร์) 6.1 6.5 5.8 4.0 11.2 5.1 3.7 9.5 0.0 

ใช้สิทธ์ิวนัลาหยดุระหวา่งวนัท างาน 4.3 4.8 4.1 1.4 8.9 4.0 5.6 4.8 50.0 

ตารางที่ 4 แสดงการเลอืกช่วงเวลาเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดินทางชาวนครราชสมีาจ าแนกตามเพศและช่วงอายุ 

ส าหรับกลุ่มเป้าหมายผู้ เดินทางชาวนครราชสีมาท่ีใช้สิทธ์ิลาหยุดระหว่างวันท างาน หรือออก
ท่องเท่ียวช่วงวันธรรมดา ซึ่งมีสัดส่วน ร้อยละ 4.3 และร้อยละ 6.1 นัน้ ส่วนใหญ่เป็นกลุ่มคนวัยท างาน 
ระยะต้น แม้ว่ามีสดัส่วนไม่มากหากเปรียบเทียบกับเป้าหมายผู้ เดินทางชาวนครราชสีมาทัง้หมด แต่ก็เป็น
สาระท่ีควรศกึษาเพ่ือหาทางกระจายการเดินทางท่องเท่ียวนอกเหนือวนัหยดุ ซึ่งผู้ เดินทางชาวนครราชสีมา
กลุม่นีแ้สดงเหตผุลท่ีเลือกเดนิทางในวนัธรรมดา ไว้วา่เป็นเพราะ  

- คนน้อย/ ไมเ่ยอะ ไมวุ่น่วาย / ไมพ่ลกุพลา่น / มีความเป็นสว่นตวัมากกว่า / เป็นวนัท่ีคนไม่
นิยมไปเท่ียวกนั / ไมช่อบนกัทอ่งเท่ียวจ านวนมากๆ ประมาณกึ่งหนึง่ (ร้อยละ 50.7)  

- จะได้ใช้สิทธ์ิลาพกัร้อนในวนัธรรมดา /จะได้ใช้วนัหยดุของตน (ร้อยละ 15.5) 
- การเดนิทางสะดวก รถไมต่ดิ / ท่ีจอดรถสะดวก / ไมต้่องกลวัวา่จะมีคนเดนิทางมาก 

สามารถเลือกเดนิทางได้ (ร้อยละ 11.3) 
- ผู้ ท่ีจะร่วมเดนิทางไปด้วยหยดุตรงกบัวนัธรรมดา / ตรงกบัวนัหยดุของคนในครอบครัว / 

ขึน้อยู่กบัความสะดวกของคนท่ีจะไปด้วย (ร้อยละ 8.5)  
- รวมถึงเหตผุลท่ีเก่ียวกบัความสะดวกของท่ีพกัและราคาว่า วนัธรรมดาคา่ท่ีพกัราคาจะถกู

กวา่ (ร้อยละ 7.0) และหาท่ีพกัท่ีดีและถกูได้ง่ายกวา่ชว่งวนัหยดุ (ร้อยละ 5.6) 
(หมายเหต ุสดัสว่นร้อยละค านวณจากฐานกลุม่ตวัอยา่งที่เลือกเดินทางทอ่งเที่ยวในวนัธรรมดา) 

ขณะท่ีในอีกมุมหนึ่ง กลุ่มผู้ เดินทางชาวนครราชสีมาส่วนใหญ่ท่ีเลือกท่ีเดินทางท่องเท่ียวในช่วง
วนัหยุดนกัขตัฤกษ์ เทศกาลหรือช่วงวนัหยดุยาวนัน้ ส่วนใหญ่ถึงร้อยละ 73.4 กลบั “ชอบ” และเลือกท่ีจะ
เดินทางท่องเท่ียวในช่วงเวลาดงักล่าวอย่างตัง้ใจ ขณะท่ีเพียงร้อยละ 26.6 เลือกเดินทางในวนัพลกุพล่าน
ด้วยความจ าเป็น (“ไมช่อบ”) 
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ภายใน
ภมูิภาค 9.7 

ข้ามภมูิภาค 
68.1 

ทัง้ภายใน
และข้าม
ภมูิภาค 

22.1 

แผนภมูิภาพที่ 25 แสดงสดัสว่นการเดินทางภายในภมูิภาคและข้ามภมูิภาค 
ของผู้ เดินทางชาวนครราชสมีา  

(ร้อยละ) 

ร้อยละ 90.2 

ส าหรับผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาท่ี “ไมช่อบ”            
การเดนิทางในชว่งวนัหยดุ เทศกาล หรือชว่งวนัหยดุยาว 
(ร้อยละ 26.6) ได้ให้เหตผุลหรือข้อเสนอแนะเพื่อหลีกเล่ียง
ปัญหา ความวุน่วาย แออดัของนกัท่องเท่ียวจ านวนมาก 
ในชว่งเวลาดงักล่าวไว้ดงันี ้

 
 

- ถ้าคาดการณ์วา่คนมาก ก็เปล่ียนแผนการเดนิทางไปชว่งอ่ืน (ร้อยละ 44.0) 
- เลือกสถานท่ีท่ีคนไมค่อ่ยนิยมไปเท่ียวแทน (ร้อยละ 14.9) 
- เล่ียงเดนิทางชว่งเวลาท่ีมีจ านวนคนไมม่าก (ร้อยละ 9.5) 
- ไมไ่ด้ท าอะไร ก็ต้องท าใจยอมรับเพราะเล่ียงไมไ่ด้ (ร้อยละ 6.0) 
- เล่ียงไปอยูใ่นจดุท่ีคนน้อย (ร้อยละ 5.4) 
- เล่ียงไปในวนัหยดุหรือเทศกาลท่ีคดิวา่คนเดนิทางไมม่าก (ร้อยละ 1.8) 

(หมายเหต ุ: สดัสว่นร้อยละค านวณจากฐานกลุม่ผู้ เดินทางวนัหยดุด้วยความจ าเป็น) 

2.8 การเดนิทางภายในภูมิภาคและข้ามภูมิภาคของผู้เดนิทางชาวนครราชสีมา 

 หากพิจารณาเป้าหมายการเดนิทางของ           
ผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา (เฉพาะ
การเดนิทางแบบพกัค้างคืน) พบวา่สว่นใหญ่เป็นการ
เดนิทางข้ามภมูิภาคถึงร้อยละ 90.2 โดยจ าแนกเป็น    
การเดนิทางทัง้ภายในภมูิภาค และข้ามภมูิภาค (เดนิทาง
หลายครัง้) ร้อยละ 68.1 เดนิทางข้ามภมูิภาคอย่างเดียว 
ร้อยละ 22.1 โดยมีกลุม่ผู้ เดินทางชาวนครราชสีมาท่ี
เดนิทางภายในภมูิภาคอย่างเดียว เพียงร้อยละ 9.7        
หรือสรุปได้วา่ผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมานิยมเดินทาง
ทอ่งเท่ียวข้ามภมูิภาคในสดัสว่นร้อยละ 90.3 เป็นอนัดบั

               สองรองจากชลบรีุ  

ชอบ
เดินทาง
วนัหยดุ 

73.4 

ไมช่อบ 
26.6 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่  24 สดัสว่นทศันคติต่อการเดินทางในวนัหยดุ
หรือเทศกาลเฉพาะกลุม่ที่เลอืกเดินทางในช่วงดังกล่าว 
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อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 

ภายในภมูิภาค ข้ามภมูิภาค ทัง้ภายในและข้ามภมูิภาค 

แผนภมูิภาพที่  27 แสดงสดัสว่นของการเดินทางภายในภมูิภาคและข้ามภมูิภาคของผู้ เดินทาง
ชาวนครราชสมีาจ าแนกตามอ าเภอเมอืงและอ าเภอรอบนอก 

ร้อยละ 90.3 ร้อยละ 90.3 

 
แผนภมูิภาพที่  26 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวนครราชสมีาที่มีการเดินทางท่องเท่ียวข้ามภมูิภาคเปรียบเทียบกบัอีก 9 จงัหวดัที่ท าการศกึษา 

 (หมายเหตผุู้วิจยั: อนึ่งเป็นที่น่าสงัเกตวา่ จงัหวดัที่มีสดัสว่นการเดินทางข้ามภมิูภาคสงู 2 ล าดบัแรก มีจงัหวดัท่องเที่ยวยอดนิยมอยู่
ไมห่า่งไกลมาก เชน่ ชาวจงัหวดัชลบรีุนิยมเดินทางมาเที่ยวยงักรุงเทพฯ และนครราชสีมาในสดัส่วนที่สงู ขณะที่ชาวจงัหวดันครราชสีมาก็นิยม
เดินทางทอ่งเที่ยวไปยงัจงัหวดัชลบรีุ กรุงเทพฯ ในสดัสว่นที่สงู ทัง้แบบเช้าไปเย็นกลบั และแบบพกัค้างคืน ซึ่งส าหรับเป้าหมายการเดินทางทัง้  
3 แหง่ ได้แก่ กรุงเทพฯ จงัหวดันครราชสีมา และจงัหวดัชลบรีุนัน้ การเดินทางระหวา่งกนัล้วนตรงกบัเง่ือนไขการเดินทางข้ามภมิูภาคทัง้สิน้) 

2.8.1 เปรียบเทียบการเดนิทางภายในภูมิภาคและข้ามภูมิภาคระหว่างกลุ่มเป้าหมาย      
ผู้เดนิทางอ าเภอเมืองและผู้เดนิทางอ าเภอรอบนอก  

ในภ าพ รวม ส า ห รั บผู้ เ ดิ น ทา ง          
ชาวนครราชสีมา กล่าวได้ว่า ท่ีผู้ เดินทาง
อ าเภอเมืองกับผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกมี
สดัส่วนการเดินทางข้ามภูมิภาค ไม่แตกตา่ง
กนั ร้อยละ 90.3 ทัง้ในกลุ่มอ าเภอเมืองและ
อ าเภอรอบนอก ซึ่งแตกต่างจากบางจงัหวดั 
เช่น จังหวัดเชียงใหม่ซึ่งผู้ เดินทางอ าเภอ
เมืองมีสดัสว่นการเดนิทางข้ามภมูิภาคสงู 

           กวา่คนอ าเภอรอบนอกมาก 
สรุปในส่วนนีไ้ด้ว่าผู้ เดินทางชาวนครราชสีมาเป็นกลุ่มเป้าหมายท่ีมีศักยภาพในการเดินทาง 

(ส่งออก) สูงจงัหวดัหนึ่ง พิจารณาได้จากทัง้สดัส่วน และความถ่ีในการเดินทางแบบเช้าไปเย็นกลบั และ
แบบพักค้างคืนต่างจังหวัด มีค่าโดยเฉล่ียอยู่ในระดบัสูงพอสมควรในหลายมิติ โดยพบว่าจังหวัดท่ีเป็น
เป้าหมายการท่องเท่ียวยอดนิยมของผู้ เดินทางชาวนครราชสีมา ได้แก่ จังหวัดชลบุรี จังหวัดระยอง 
กรุงเทพฯ จงัหวดัสระบรีุ จงัหวดัชยัภมูิ จงัหวดัเชียงใหม ่และจงัหวดัเลย 

อยา่งไรก็ตาม พบแนวโน้มวา่ผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมามีการใช้จ่ายระหว่างการเดินทางท่องเท่ียว
ไม่สูงมากนัก (ใกล้เคียงกับจังหวัดเชียงใหม่ ซึ่งกลุ่มนักท่องเท่ียวส่วนใหญ่เป็นนักเรียน/นักศึกษา
เชน่เดียวกนั) ทัง้การใช้จา่ยระหวา่งภายในภมูิภาคและข้ามภมูิภาค ก็ไมมี่ความแตกตา่งกนัมากนกั  

 

93.3 90.3 89.4 82.1 80.6 80.6 80.2 71.6 
56.9 47.7 

ชลบรีุ นครราชสีมา ลพบรีุ ขอนแก่น นครสวรรค์ พิษณโุลก กาญจนบรีุ เชียงใหม่ สรุาษฎร์ธานี สงขลา 

(ร้อยละ) 
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บทที่ 3 การวางแผนการเดนิทางท่องเที่ยว 

3.1 วิธีการวางแผนการเดนิทางท่องเที่ยวและช่วงเวลาเตรียมการ 

ผู้ เดินทางชาวนครราชสีมาท่ีอ้างว่าตนมีการวางแผนเดินทางท่องเท่ียว โดยการก าหนดโปรแกรม
การเดนิทาง ไมว่า่จะเป็นท่ีก าหนดระหว่างกนัเองในกลุ่ม หรือท่ีเขียนลงบนัทึกไว้ ในสดัส่วนถึงร้อยละ 49.7 
ไม่แตกต่างจากในภาพรวมมากนัก (ร้อยละ 50.9 ของกลุ่มเป้าหมายในภาพรวม มีแผนเช่นเดียวกัน) 
นอกจากนัน้ยงัพบวา่กลุม่เป้าหมายผู้ เดินทางชาวนครราชสีมา ท่ีมีการจองท่ีพกั(หรือยานพาหนะ)ล่วงหน้า
ก่อนการเดนิทาง (ร้อยละ 40.1) มีสดัสว่นใกล้เคียงกบักลุ่มเป้าหมายในภาพรวม (ร้อยละ 40.6 ท่ีมีการจอง
ท่ีพกัลว่งหน้า)  

อย่างไรก็ตามมีผู้ เดินทางชาวนครราชสีมาท่ี “ไม่ได้วางแผนล่วงหน้าใดๆ” หรือ “ก าหนดเฉพาะ
ช่วงเวลาไป-กลับเท่านัน้” มีสัดส่วนไม่น้อยถึงร้อยละ 40.9 ซึ่งหมายถึงกลุ่มนี ้ไม่ได้ลงรายละเอียดใน
แผนการใด ๆ หรือเพียงก าหนดวนัเดนิทางไปกลบัเทา่นัน้  

 
แผนภมูิภาพที่ 28 แสดงลกัษณะการวางแผนลว่งหน้าส าหรับการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดของผู้ เดินทางชาวนครราชสมีา 

 ในกลุม่ผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาท่ีมีการวางแผน พบว่าใช้เวลาในการวางแผนลว่งหน้าก่อนการ
เดนิทางไปเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบพกัค้างคืนประมาณ 2 อาทิตย์ (คา่เฉล่ียอยูท่ี่ 13.3 วนั) ในขณะท่ีคา่เฉล่ีย
รวม 10 จงัหวดัอยูท่ี่ 18.4 วนั  
 กลุม่คนวยัท างานระยะกลางถึงปลายมีแนวโน้มใช้เวลาเตรียมแผนการเดนิทางลว่งหน้านานกวา่ 
(คา่เฉล่ีย 18.3 วนั และ 20.1 วนัตามล าดบั) กลุม่อายอ่ืุน แตก่ลบัไมพ่บความแตกตา่งระหวา่งกลุม่           
ผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมา ท่ีอยูอ่ าเภอรอบนอกกบัคนในเมืองแตอ่ยา่งใด 
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รวม 10 จงัหวดั นครราชสีมา อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 

มีโปรแกรมการเดินทาง (ทัง้คดิ
ไว้/เขียนไว้) 

มีการจองท่ีพกั/ยานพาหนะ 

ไมไ่ด้วางแผนล่วงหน้าใดๆ 
หรือ ก าหนดเฉพาะชว่งเวลา
ไป-กลบัเทา่นัน้ 

(ร้อยละ) 

0.0 
10.0 
20.0 
30.0 13.3 13.4 13.2 10.6 12.8 18.3 20.1 19.9 14.0 (คา่เฉลี่ย (วนั)) 

แผนภมูิภาพที่  29 แสดงค่าเฉลีย่จ านวนวนัที่ใช้ในการวางแผนลว่งหน้าส าหรับการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดินทางชาวนครราชสมีา
เปรียบเทียบผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก และเปรียบเทียบระหว่างช่วงอายุ 

(n=4)* 

* caution small base 
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 หากพิจารณาเฉพาะกลุ่มท่ีไม่ได้ก าหนดแผน
ใดๆ เลย (แม้กระทัง่ก าหนดเวลาเดินทางอย่างชดัเจน
ว่าจะเดินทางวนัใดกลบัวนัใด) ซึ่งมีสดัส่วนถึงร้อยละ 
22.4 โดยผู้ เดินทางชาวนครราชสีมากลุ่มนีไ้ด้แสดง
เหตผุลถึงสาเหตท่ีุตนไมไ่ด้วางแผนใดๆ เลย ดงันี ้

 
- การเดนิทางทอ่งเท่ียวเป็นเร่ืองของโอกาส หากรู้สกึว่าวา่งตอนไหนก็ไปตอนนัน้ (ร้อยละ 41.4) 
- แล้วแตค่วามสะดวก (เวลา) ของคนในครอบครัว / ต้องไปตามวนัท่ีครอบครัวว่าง (ร้อยละ 17.8) 
- เพราะวางแผนแล้วไมค่อ่ยได้ไป (ร้อยละ 11.4) 
- เพราะลกัษณะงาน การประกอบอาชีพ มีเวลาการท างานไมแ่นน่อนหรือก าหนดวนัหยดุลว่งหน้า

ไมไ่ด้ (ร้อยละ 8.9) 
- มีคา่ใช้จา่ยพร้อมก็เดินทางเลย ขึน้อยูก่บัความสะดวก (เงิน) (ร้อยละ 8.9) 

(หมายเหต ุ: สดัสว่นร้อยละค านวณจากฐานกลุม่ผู้ เดินทางที่มิได้มีการเตรียมแผนการลว่งหน้าใดๆเลย) 

3.2 ช่วงเวลาและเป้าหมายในแผนการเดนิทางท่องเที่ยวใน 1 ปีข้างหน้า 

เม่ือสอบถามถึงแผนการเดินทางท่องเท่ียวในอีก 1 ปีข้างหน้า ผู้ เดินทางชาวนครราชสีมาส่วนใหญ่
มีการก าหนดแผนการเดินทาง โดยเป็นการเดินทางในประเทศทัง้หมดในสดัส่วนร้อยละ 86.6 ซึ่งสูงกว่า
สดัส่วนเฉล่ียโดยภาพรวมอย่างมีนยัส าคัญ โดยจ าแนกเป็นการเดินทางในประเทศอย่างเดียวร้อยละ 80.3 
และเดนิทางทัง้ภายในประเทศและตา่งประเทศร้อยละ 6.3 

ขณะท่ีมีผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาร้อยละ 4.7 มีแผนเฉพาะเดนิทางตา่งประเทศอยา่งเดียว และ  
ผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาท่ีเหลือ ร้อยละ 8.7 ไมมี่แผนการเดนิทางใดๆ เลยในปี 2554 

 
หากเปรียบเทียบระหวา่งผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางท่ีอาศยัอยูใ่นอ าเภอรอบนอก พบวา่

ความคดิเห็นเก่ียวกบัแผนการเดนิทางท่องเท่ียวในอีก 1 ปีข้างหน้าไมแ่ตกตา่งกนัมากนกั กลา่วคือ 
กลุม่เป้าหมายผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองวางแผนการเดนิทางทอ่งเท่ียวในประเทศรวมร้อยละ 87.4 สว่น          
ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกมีแผนการเดินทางในประเทศร้อยละ 85.5  

วางแผน 
77.6 

ไมไ่ด้
วางแผน
ลว่งหน้า
ใดๆ 22.4 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่  30 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวนครราชสมีาที่วางแผน
ลว่งหน้าส าหรับการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดั 

62.8 
80.3 81.9 78.3 
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4.7 2.4 7.5 3.8 

6.3 5.5 7.2 31.0 
8.7 10.2 6.9 

รวม 10 จงัหวดั นครราชสีมา อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 

ยงัไมแ่น่ใจ/ไมไ่ด้วางแผนในอีก 1 
ปีข้างหน้า 
ทัง้ในประเทศและตา่งประเทศ 

ต่างประเทศ 

ภายในประเทศ 

แผนภมูิภาพที่  31 แสดงสดัสว่นของผู้ เดินทางชาวนครราชสมีาที่สนใจจะเดินทางท่องเท่ียวในอีก 1 ปีข้างหน้า เปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทาง

อ าเภอรอบนอก และเปรียบเทียบกบัภาพรวม 10 จงัหวดั  

(ร้อยละ) 
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(หมายเหตผุู้วิจยั: เป็นที่น่าสงัเกตวา่กลุม่เป้าหมายผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกมีแผนการเดินทางตา่งประเทศในสดัสว่นโดยรวมสงูถึง    
ร้อยละ 14.7 ซึง่วิเคราะห์ในรายละเอียดพบวา่ เป็นการเดนิทางทอ่งเที่ยวยงัประเทศลาวในสดัสว่นสงูที่สดุ) 

 

 
ส าหรับสถานท่ีเป้าหมายท่ีอยูใ่นแผนการเดนิทางของผู้ เดินทางชาวนครราชสีมา สว่นใหญ่เป็น

จงัหวดัทอ่งเท่ียวยอดนิยมทางภาคเหนือ และภาคใต้ (ซึง่เดนิทางไกลกวา่จงัหวดัชลบรีุ และจงัหวดัระยอง
ซึง่เป็นเป้าหมายการเดนิทางยอดนิยมท่ีผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมา) เชน่จงัหวดัเชียงใหม ่(ร้อยละ 20.8) 
จงัหวดัแมฮ่อ่งสอน (ร้อยละ 13.9) จงัหวดัภเูก็ต (ร้อยละ 13.0) และจงัหวดักระบี่ (ร้อยละ 8.4) เป็นต้น 

อยา่งไรก็ตามพบวา่ จงัหวดัทอ่งเท่ียวยอดนิยมหลกัส าหรับผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาอยา่งจงัหวดั
ชลบรีุ ก็ยงัได้รับความสนใจวางแผนเดนิทางไปทอ่งเท่ียวในสดัสว่นท่ีสงูพอสมควร (ร้อยละ 4.0) 

หากพิจารณาเปรียบเทียบเป้าหมายการเดนิทางของผู้ เดินทางอ าเภอเมือง และผู้ เดนิทางอ าเภอ
รอบนอก พบวา่จงัหวดัเชียงใหม ่จงัหวดัแมฮ่่องสอน จงัหวดัภเูก็ต และจงัหวดักระบี่ เป็นเป้าหมายการ
เดนิทางอนัดบัต้นๆ ของผู้ เดินทางอ าเภอเมืองและผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกเชน่เดียวกนั อย่างไรก็ตามผู้
เดนิทางอ าเภอเมืองแสดงความสนใจท่ีจะเดนิทางไปทอ่งเท่ียวท่ีจงัหวดัชลบรีุ และจงัหวดัตากในสดัสว่นท่ี
สงูกวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกอยูบ้่าง 

 
 
 

  

20.8 

13.9 

13.0 

8.4 

5.8 

5.6 

4.0 

3.6 

3.6 

3.5 

เชียงใหม ่

แมฮ่่องสอน 

ภเูก็ต 

กระบี่ 

เลย 

เชียงราย 

ชลบรีุ 

ประจวบคีรีขนัธ์ 
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(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่  32 แสดงเป้าหมายการเดินทาง 10 อนัดบัแรกที่ผู้ เดินทางชาวนครราชสมีาสนใจที่จะเดินทางท่องเท่ียวไป 
ในอีก 1 ปีข้างหน้า 
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  เป้าหมายการเดินทางท่องเที่ยวใน 1 ปีข้างหน้า 

อนัดบั ผู้ เดินทางอ าเภอเมือง ร้อยละ ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก ร้อยละ 

1 เชียงใหม ่ 19.8 เชียงใหม ่ 22.1 
2 แมฮ่่องสอน 13.8 แมฮ่่องสอน 14.0 
3 ภเูก็ต 13.2 ภเูก็ต 12.9 
4 กระบี ่ 7.8 กระบี ่ 9.2 
5 เลย 6.0 เชียงราย 6.6 
6 ชลบรีุ 5.4 เลย 5.5 
7 เชียงราย 4.8 ตราด 4.8 
8 ตาก 3.9 ประจวบคีรีขนัธ์ 3.7 
9 ประจวบคีรีขนัธ์ 3.6 สรุาษฎร์ธาน ี 3.7 
10 สรุาษฎร์ธาน ี 3.0 ตาก 2.9 

ตารางที่ 5 แสดงเป้าหมายการเดินทาง 10 อนัดบัแรกที่ผู้ เดินทางอ าเภอเมืองและผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกสนใจที่จะเดินทางท่องเท่ียวไปในอีก 1 ปีข้างหน้า 
 

 

ส าหรับชว่งเวลาท่ีผู้ เดนิทาง     
ชาวนครราชสีมาให้ ความสนใจท่ีจะเดนิทาง
ทอ่งเท่ียวสว่นใหญ่จะเป็นช่วงฤดทูอ่งเท่ียว 
โดยเฉพาะตัง้แตเ่ดือนมีนาคม-เมษายน             
ซึง่ตรงกบัชว่งปิดเทอม และตัง้แตเ่ดือน
ธนัวาคม-มกราคม ซึง่ตรงกบัชว่งเทศกาล  
เชน่ วนัหยดุปีใหม่  

แผนภมูิภาพที่ 33 แสดงช่วงเวลาของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดที่ผู้ เดินทางชาวนครราชสมีา 
วางแผนไว้ในอีก 1 ปีข้างหน้า  

นอกจากนีย้ังพบว่าผู้ เดินทางอ าเภอเมือง  
มีแนวโน้มเลือกการเดินทางในช่วงเทศกาล      
ปิดเทอม หรือหยดุยาวสงกรานต์ ขณะท่ีผู้ เดินทาง
อ าเภอรอบนอกแสดงแนวโน้มเลือกเดินทาง
ในชว่งปีใหมส่งูกวา่ผู้ เดินทางอ าเภอเมืองเล็กน้อย 
ทว่าโดยภาพรวมก็ยงัเป็นการเดินทางในช่วงหยุด
ยาวเทศกาล เชน่เดียวกนัทัง้ผู้ เดินทางอ าเภอเมือง
และผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก 

 

 แผนภมูิภาพที่ 34 แสดงช่วงเวลาของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดในอีก 1 ปีข้างหน้าเปรียบเทียบ
ระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 
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(ร้อยละ) 
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(ร้อยละ) 
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3.3 จุดประสงค์ในการเดนิทางท่องเที่ยว 

เม่ือสอบถามผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาท่ีสนใจจะเดินทางท่องเท่ียวตา่งจงัหวดัในอีก 1 ปีข้างหน้า
ถึง “จุดประสงค์” ของการเดินทาง ซึ่งส่วนใหญ่ก็เป็นเหตุผลท่ีคล้าย ๆ กับชาวจังหวัดอ่ืน ๆ กล่าวคือ             
ส่วนใหญ่ร้อยละ 86.6 ระบุว่าเป็นการเดินทางเพ่ือ “ไปท่องเท่ียว” ขณะท่ีร้อยละ 9.9 แจ้งว่าตนเดินทาง 
“เพ่ือไปเย่ียมเพื่อน/ญาต”ิ และร้อยละ 1.0 เดนิทางเพื่อ “กลบัไปเย่ียมบ้านเกิด” 

เม่ือแยกวิเคราะห์ถึงจดุประสงค์การเดนิทางท่องเท่ียวตามลกัษณะภมูิหลงัทางกายภาพ พบวา่     
ผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาอายตุัง้แต ่51 ปีจนถึงวยัเกษียณ มีสดัสว่น “จดุประสงค์” การไปเย่ียมบ้านเกิด
สงูกวา่กลุม่อายอ่ืุน ๆ  

 
แผนภมูิภาพที่ 35 แสดง “จดุประสงค์” ของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดในอีก 1 ปีข้างหน้าของผู้ เดินทางชาวนครราชสมีา 

3.4 ประเภทของสถานท่ีพักค้างคืน (เฉพาะการเดนิทางภายในประเทศ) 

เม่ือสอบถามผู้ เดินทางชาวนครราชสีมา 
ท่ีสนใจจะเดนิทางท่องเท่ียวตา่งจงัหวดัในอีก 1 ปี
ข้างหน้าถึง “ประเภทของสถานท่ีพกัค้างคืน” 
พบวา่สว่นใหญ่นิยมเลือกท่ีพกัประเภทบงักะโล         
/รีสอร์ท หรือ ท่ีพกัประเภท “โรงแรม” ในสดัสว่น         
ท่ีใกล้เคียงกนั ร้อยละ 42.4 และร้อยละ 42.7 
ตามล าดบั รองลงมาได้แก่ การพกัค้างท่ี “บ้าน
ญาต/ิบ้านเพ่ือน” และเกสท์เฮาส์ ร้อยละ 12.9 
และ ร้อยละ 7.6  

 
แผนภมูิภาพที่ 36 แสดงประเภทของสถานท่ีพกัค้างคืน ระหว่างการเดินทางท่องเท่ียวต่างจังหวดัของผู้ เดินทางชาวนครราชสมีา 

  

89.1 86.6 84.4 89.3 84.3 
91.9 

86.9 88.6 78.6 75.0 

13.8 9.9 9.6 10.3 10.9 8.8 9.5 9.1 7.1 
0.0 

2.6 1.0 0.3 1.8 0.6 1.4 0.0 0.0 7.1 

25.0 

รวม 10 
จงัหวดั 

นครราชสมีา อ.เมอืง อ. รอบนอก 18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี > 60 ปี 

ไปทอ่งเที่ยว 

ไปเยี่ยมญาติ/ เพ่ือน 

กลบัไปเยี่ยมบ้านเกิด 

(ร้อยละ) 

(n=4*) 

* caution small base 

39.1 

31.4 

22.5 

7.4 

5.4 

0.7 

42.4 

42.7 

12.9 

3.8 

7.6 

0.3 

42.5 

43.1 

12.6 

4.5 

5.1 

0.0 

42.3 

42.3 

13.2 

2.9 

10.7 

0.7 

บงักาโล/ รีสอร์ท 

โรงแรม 

บ้านญาติ/บ้านเพ่ือน 

ท่ีพกัในอทุยานแห่งชาต ิ

เกสท์เฮ้าส์ 

บ้านพกัรับรองของทางราชการ 

รวม 10 จงัหวดั 

นครราชสีมา 

   

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

(ร้อยละ) 
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เม่ือเปรียบเทียบประเภทของท่ีพกัระหวา่งกลุม่เป้าหมายผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองและผู้ เดินทางอ าเภอ
รอบนอก พบวา่ไมมี่ความแตกตา่งเก่ียวกบัประเดน็ประเภทสถานท่ีพกัอยา่งเดน่ชดั เว้นเฉพาะคนอ าเภอ
รอบนอกมีสดัสว่นการวางแผนพกัท่ีเกสท์เฮาส์สงูกว่าคนในเมืองอยู่บ้าง (ร้อยละ 10.7 และร้อยละ 5.1 
ตามล าดบั) 

 
แผนภมูิภาพที่ 37 แสดงประเภทของสถานท่ีพกัค้างคืน ระหว่างการเดินทางท่องเท่ียวต่างจังหวดัของผู้ เดินทางชาวนครราชสมีาจ าแนกตามช่วงอาย ุ

ขณะท่ีหากเป็นการพิจารณาความนิยมประเภทท่ีพกัระหว่างกลุ่มวยัตา่ง ๆ ครัง้นี ้พบว่าผู้ เดินทาง
ชาวนครราชสีมาในช่วงวยัท่ีแตกต่างกัน มีความนิยมในประเภทของท่ีพกัแตกตา่งกันไปด้วย โดยพบว่าท่ี
พกัประเภท “โรงแรม” ได้รับความนิยมมากขึน้เม่ืออายุเพิ่มขึน้ (อายุ 51-60 ปี) ในขณะท่ีท่ีพกัประเภท 
“บงักาโล/ รีสอร์ท” และ “ท่ีพกัในอทุยานแห่งชาติ” จะเป็นท่ีนิยมในหมู่ผู้ เดินทางชาวนครราชสีมาอายนุ้อย 
หรือวยัท างานระยะต้น ๆ โดยความนิยมตอ่ท่ีพกัทัง้สองประเภทนีก้ลบัลดลงเม่ืออายเุพิ่มขึน้  

3.5 ข้อจ ากัดต่างๆ ที่ท าให้ไม่สามารถเดนิทางท่องเที่ยวสถานที่ที่อยากไปมากที่สุด 

 
แผนภมูิภาพที่ 38 แสดงสดัสว่นข้อจ ากดัต่างๆ ที่ท าให้ไม่สามารถเดินทางท่องเท่ียวสถานท่ีที่อยากไปมากที่สดุในอ าเภอเมืองและงอ าเภอรอบนอก 
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21.4 

0.0 4.2 4.1 3.6 
2.3 

0.0 0.0 

18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกวา่ 60 ปี 

โรงแรม 

บงักาโล/ รีสอร์ท 

บ้านญาต/ิบ้านเพ่ือน 

เกสท์เฮ้าส ์

ท่ีพกัในอทุยาน
แหง่ชาต ิ

(ร้อยละ) 

(n=4*) 

* caution small base 

35.3 

25.7 

23.0 

19.5 

8.6 

4.5 

3.5 

35.1 

22.3 

19.8 

20.8 

10.4 

5.9 

4.0 

35.5 

29.7 

26.7 

18.0 

6.4 

2.9 

2.9 

ตนเองติดธุระ  

เพ่ือน/ครอบครัว/คนรัก ติดธุระ  

เงินไมเ่พียงพอตอ่คา่ใช้จา่ยในการทอ่งเที่ยวสถานที่อยากไป 

ทราบวา่คา่ใช้จา่ยที่นัน้แพง จงึยงัไมว่างแผนไป 

เพ่ือน/ครอบครัว/คนรัก ไมอ่ยากไปสถานที่นัน้ด้วย 

ไมม่ัน่ใจในความปลอดภยัของสถานที่ 

ไมม่ัน่ใจในความปลอดภยัในการเดนิทาง 

นครราชสีมาโดยรวม 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

(ร้อยละ) 

เงนิ 

เวลา 



รายงานฉบบัสมบรูณ์ (Final Report) 
โครงการส ารวจทศันคติและพฤติกรรมในการเดินทางท่องเท่ียวของชาวไทยในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัท่องเท่ียว (นครราชสีมา) 

 33   

 

 ในกลุม่ผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาท่ีมีแผนเดนิทางทอ่งเท่ียว แตร่ะบสุถานท่ีท่องเท่ียวท่ียงัไมเ่คยไป
และอยากไปมากท่ีสดุ กบัสถานท่ีทอ่งเท่ียวท่ีสนใจจะเดนิทางไปในอีก 1 ปีข้างหน้าเป็นคนละแหง่กนั            
เม่ือสอบถามถึงเหตผุลท่ีไมไ่ด้คิดจะเดนิทางไปยงัสถานท่ีท่ีอยากไปมากท่ีสดุแตย่งัไมเ่คยไป ในชว่ง 1 ปี
ข้างหน้า พบวา่สว่นมากเก่ียวข้องกบัข้อจ ากดั 2 ประการ ได้แก่ ประเดน็ข้อจ ากดัด้าน “เวลา” ทัง้ตนไมว่่าง 
(ร้อยละ 35.3) หรือคนอ่ืนไม่วา่ง (ร้อยละ 25.7) และประเดน็ข้อจ ากดัเก่ียวกบั “เงิน/งบประมาณการ
เดนิทางท่ีจะต้องใช้” ทัง้ท่ีแจ้งวา่ท่ีเตรียมไว้ไมเ่พียงพอ (ร้อยละ 23.0) หรือทราบแล้วว่าการเดนิทางต้อง           
ใช้งบสงู จงึไมไ่ด้คดิเดนิทางไปอย่างจริงจงั (ร้อยละ 19.5) เป็นต้น 

ส่วนข้อจ ากัดในด้านอ่ืนๆ ส่วนใหญ่ก็เก่ียวข้องกับ สถานท่ีตนอยากไปนัน้ยัง เป็นความเห็นท่ี              
ไมต่รงกนัของสมาชิก (ร้อยละ 8.6) รวมถึงข้อจ ากดัด้านความปลอดภยัทัง้ท่ีเก่ียวกบัสถานท่ีท่องเท่ียวนัน้ๆ             
(ร้อยละ 4.5) และท่ีเก่ียวกบัความปลอดภยัในการเดนิทาง (ร้อยละ 3.5) 

อนึง่หากเปรียบเทียบข้อจ ากดัด้านการเดินทางระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมือง และผู้ เดินทางอ าเภอ
รอบนอก ไม่พบความแตกต่างท่ีเป็นสาระส าคญั ถึงแม้มีแนวโน้มว่าผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก มีสดัส่วน
ข้อจ ากดัทางด้านการเงินสงูกวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองอยูบ้่างก็ตาม 

3.6 วิธีการเดนิทางและพาหนะในการเดนิทางท่องเที่ยว 

 กลา่วถึงวิธีการเดนิทางทอ่งเท่ียว  
พบวา่ผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาเป็นจงัหวดัท่ี             
ผู้ เดนิทางสว่นใหญ่นิยมเดนิทางทอ่งเท่ียวกนัเอง 
โดยไมซื่อ้แพ็คเกจใด ๆ เป็นสดัสว่นท่ีสงูมากถึง
ร้อยละ 90.0 มีกลุม่เป้าหมายในสดัสว่นเพียง
เล็กน้อยท่ีเลือกเดนิทางไปกบัทวัร์ หรือไปเป็นหมู่
คณะ (ร้อยละ 4.9) และกลุม่เป้าหมายใน
สดัสว่นน้อยมากเชน่เดียวกนั (ร้อยละ 2.7) ท่ี
เลือกซือ้แพ็คเกจจากงานสง่เสริมการขายหรือ

                 รายการโปรโมชัน่แล้วเดนิทางไปกนัเอง 
โดยเม่ือพิจารณาเปรียบเทียบวิธีการเดินทางตามช่วงอายุ พบว่าการเดินทางท่องเท่ียวกนัเองแบบ

ไม่ซือ้แพ็คเกจใดๆ ได้รับความนิยมในผู้ เดินทางชาวนครราชสีมาอายุน้อยแต่เม่ืออายุมากขึน้ลักษณะ            
การเดินทางดงักล่าวมีแนวโน้ม ได้รับความนิยมลดลงอยู่บ้าง นอกจากนัน้ยงัเป็นท่ีน่าสงัเกตว่าผู้ เดินทาง            
ชาวนครราชสีมามีกลุม่เป้าหมายสงูวยัท่ีเลือกเดนิทางกบับริษัททวัร์ในสดัสว่นสงูขึน้อยูบ้่าง 

86.6 90.0 

8.6 4.9 
3.8 2.7 
1.0 2.4 

รวม 10 จงัหวดั นครราชสีมา 

ไมร่ะบ ุ

ไปกนัเองแบบซือ้แพ็คเกจการเดินทาง
ตามสถานท่ีต่างๆด้วยสว่นหนึ่ง 

ไปกบับริษัททวัร์/กรุ๊ปทวัร์ 

ไปกนัเองแบบไมซ่ือ้แพ็คเกจใดๆ 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 39 แสดงลกัษณะการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดินทาง            
ชาวนครราชสมีาเปรียบเทียบกบัภาพรวม 10 จงัหวดั 

แผนภมูิภาพที่ 44 แสดงพาหนะในการเดินทางท่องเที่ยว 
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  ขณะท่ีหากพิจารณาในมิตขิองพาหนะท่ีใช้
ในการเดนิทาง พบวา่ผู้ เดินทางชาวนครราชสีมา
สว่นใหญ่เลือกเดนิทางโดยรถยนต์ส่วนตวั            
(ร้อยละ 72.8) อยา่งไรก็ตามมีข้อสงัเกตท่ีนา่สนใจ
ส าหรับ  ผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาวา่สดัส่วนของ
กลุม่เป้าหมายท่ีเลือกเดนิทางโดยรถไฟ มีสดัสว่นท่ี
สงูอยา่งนา่สนใจ (ร้อยละ 8.3 เทียบกบัร้อยละ 4.7 
ในภาพรวม) (หมายเหตผุู้วิจยั: จงึอาจเป็นพืน้ที่ที่น่าสนใจ

ส าหรับกิจกรรมการตลาด ที่ต้องการสร้างความแตกตา่งโดยใช้
พาหนะรถไฟในการเดินทางทอ่งเที่ยว) 
  

 หากพิจารณาคนท่ีเดนิทางเป็นกลุม่ โดยจ าแนกเป็นกลุม่ท่ีนิยมเดนิทางทอ่งเท่ียวกบับริษัททวัร์/
กรุ๊ปทวัร์ แบบมีไกด์น าเท่ียว พบวา่มีสดัสว่นร้อยละ 2.9 ขณะท่ีอีกกลุม่หนึง่ซึง่เป็นการเดนิทางเป็นคณะโดย
ไมมี่ไกด์ เชน่ ไปกบัคณะโรงเรียน คณะอบต. มีสดัสว่นร้อยละ 2.0 

 กล่าวสรุปในส่วนนีไ้ด้ว่า ผู้ เดินทางชาวนครราชสีมามีศักยภาพในการส่งออกนักท่องเท่ียว
ภายในประเทศได้เป็นอย่างดีจังหวัดหนึ่ง โดยพิจารณาจากสัดส่วนกลุ่มเป้าหมายท่ีมีแผนการเดินทาง
ท่องเท่ียวมีสดัส่วนท่ีสูงอย่างน่าสนใจประการหนึ่ง กับจ านวนกลุ่มเป้าหมายท่ีมีโอกาสพฒันาพฤติกรรม
การทอ่งเท่ียวไปสูก่ารวางแผนการเดินทางอย่างเป็นระบบมีสดัส่วนพอสมควรอีกประการหนึ่ง ท าให้เช่ือได้
ว่าการสร้างกิจกรรมทางการตลาดเพ่ือกระตุ้ นให้เกิดการเดินทางท่องเท่ียวในกลุ่ม ผู้ เดินทางชาว-
นครราชสีมามีโอกาสพฒันาได้อีกมาก 
 โดยเฉพาะการเดินทางท่องเท่ียวไปแหล่งท่องเท่ียวท่ีอยากจะไป (ส่วนใหญ่เป็นพืน้ท่ีเดียวกันกับ
แหล่งท่องเท่ียวในฝันท่ียังไม่เคยเดินทางไปและอยากไปในอนาคต) ซึ่งได้แก่ แหล่งท่องเท่ียวในจังหวัด
เชียงใหม่ จงัหวดัแม่ฮ่องสอน จงัหวัดเชียงราย จงัหวดัเลย จงัหวดัภูเก็ต จงัหวดักระบี่ จงัหวดัตราด และ
จงัหวดัตาก เป็นต้น (หมายเหตผุู้วิจยั: จงัหวดันครราชสีมาเป็นจงัหวดัที่มีกลุม่วิถีชีวิต “เริงร่ืนเทศกาล” ในสดัส่วนที่สงูที่สดุกิจกรรมผ่าน

แรงจงูใจที่เหมาะสมส าหรับกลุม่วิถีชีวิตนี ้แสดงไว้ในบทที่ 3 และบทที่ 9 ของรายงานฉบบัสมบรูณ์) 
 
  

89.1 93.6 91.0 83.3 85.7 

5.7 1.2 5.0 11.1 4.8 

3.4 1.7 3.0 1.9 0.0 
18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี 

ไปกนัเองแบบไม่ซือ้แพ็คเกจใดๆ 

ไปกบับริษัททวัร์/กรุ๊ปทวัร์ 

ไปกนัเองแบบซือ้แพ็คเกจ 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่  40 แสดงลกัษณะการเดินทางท่องเที่ยวต่างจงัหวดัของผู้ เดินทางชาวนครราชสมีาจ าแนกตามช่วงอายุ 

80.0 

27.1 

26.6 

5.3 

4.7 

4.2 

3.1 

72.8 

21.7 

13.0 

2.9 

8.3 

2.0 

1.0 

โดยรถสว่นตวั 

โดยรถโดยสารประจ าทาง/รถทวัร์ทัว่ไป 

โดยเช่ารถตู้ /รถทวัร์ โดยไม่มีคนอื่น 

แบบมีไกด์น าเที่ยว 

โดยรถไฟ 

แบบไม่มีไกด์น าเที่ยวเช่น โรงเรียน อบต.  

โดยเคร่ืองบนิ 

รวม 10 จงัหวดั 

นครราชสีมา 

ร้อยละ 

แผนภมูิภาพที่ 41 แสดงภาพรวมของพาหนะที่เลอืกใช้ในการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดั
ของผู้ เดินทางชาวนครราชสมีา 
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บทที่ 4 แหล่งท่องเที่ยวยอดนิยม 

4.1 แหล่งท่องเที่ยวยอดนิยมส าหรับผู้เดนิทางชาวนครราชสีมา 
หากรวบรวมแหลง่ท่องเท่ียวท่ีผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาเคยเดินทางไปเย่ียมเยือนในช่วง 2 ปีท่ี            

ผา่นมา ทัง้การเดนิทางแบบพกัค้างคืนและการเดนิทางแบบเช้าไปเย็นกลบั พบวา่เป้าหมายทอ่งเท่ียว         
ยอดนิยมทางทะเลทัง้พทัยา บางแสน จงัหวดัชลบรีุ และหวัหิน จงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ (ร้อยละ 15.0          
ร้อยละ 11.0 และร้อยละ 11.0 ตามล าดบั) เป็นแหลง่ท่องเท่ียว 3 ล าดบัแรกท่ีผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมา
เลือกเดินทางไปในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมามากท่ีสดุ  

 
รองลงมาเป็นแหล่งท่องเท่ียวแนวธรรมชาติ ป่าเขา และดินแดนแห่งสิ่งศกัดิ์สิทธ์ิอันเล่ืองช่ือของ

ล้านนา ซึ่งได้แก่ ดอยสุเทพ และพระธาตดุอยสุเทพ จงัหวดัเชียงใหม่ (ร้อยละ 9.7) และอุทยานแห่งชาติ
ยอดนิยมส าหรับวยัหนุม่สาวอยา่ง ภกูระดงึ จงัหวดัเลย (ร้อยละ 8.7)  

เป็นท่ีนา่สงัเกตวา่ น า้ตกในอทุยานแหง่ชาตเิจ็ดสาวน้อย จงัหวดัสระบรีุ (ร้อยละ 8.7) รวมถึง           
ทุง่ดอกกระเจียว ในอทุยานแหง่ชาตป่ิาหินงาม จงัหวดัชยัภมูิ (ร้อยละ 8.0) และทุง่ดอกทานตะวนั                   
ในเขตจงัหวดัลพบรีุ ได้รับความนิยมเลือกเดนิทางไปพกัผอ่นจากผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาในสดัสว่นท่ีสงู 
อยา่งนา่สนใจ (ทัง้สามแหง่สามารถเดินทางไปพกัผ่อนแบบเช้าไปเย็นกลบัได้)  
 นอกจากนัน้ส าหรับแหล่งท่องเท่ียวในกรุงเทพฯ โดยเฉพาะศาสนสถานท่ีส าคญัของชาวไทย ได้แก่             
วดัพระศรีรัตนศาสดาราม รวมถึงแหล่งช้อปปิง้กลางแจ้งยอดนิยม อย่างตลาดจตจุกัร ก็ได้รับความสนใจ
เดนิทางมาเยือนในสดัสวนท่ีสงู (ร้อยละ 4.4 และร้อยละ 3.4 ตามล าดบั) เชน่เดียวกนั 
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8.3 
8.0 

5.3 
5.1 

5.0 
4.9 

4.4 
4.1 

3.9 
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3.4 
2.9 
2.9 

พทัยา 
บางแสน 
หวัหิน 

ดอยสเุทพ  
ภูกระดงึ 

น า้ตกเจ็ดสาวน้อย 
หาดชะอ า 

ทุ่งดอกกระเจียว  
ล่องแพ / ล่องแก่ง (จ.กาญจนบรีุ) 

เกาะเสม็ด 
ทุ่งทานตะวนั (จ.ลพบรีุ) 

หาดแม่ร าพึง 
วดัพระศรีรัตนศาสดาราม  

น า้ตกตาดโตน 
เขาใหญ่ 
เกาะช้าง 

ดอยอินทนนท์ 
ปราสาทเขาพนมรุ้ง 

แหล่งช้อปปิง้ใน กทม. เช่นจตจุกัร 
ทะเล (จ. ระยอง) 
เข่ือนอบุลรัตน์ 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่  42 แสดงแหลง่ท่องเท่ียวยอดนิยม 10 อนัดบัแรกที่ผู้ เดินทางชาวนครราชสมีาเคยไปเยี่ยมเยือนในช่วง 2 ปีที่ผ่านมา 
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4.2 แหล่งท่องเที่ยวที่ยังไม่เคยไปและอยากไปมากที่สุด 

ภายหลงัจากทราบแหลง่ท่องเท่ียวท่ีผู้ เดินทางชาวนครราชสีมานิยมเดนิทางไป(ในอดีต)แล้วคราวนี ้
มาพิจารณาแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมายงัไมเ่คยไป และอยากไปมากท่ีสดุ ซึง่พบวา่             
สว่นใหญ่เป็นแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีอยูไ่กลจากจงัหวดันครราชสีมาทัง้สิน้ โดยเฉพาะอ าเภอปาย จงัหวดั
แมฮ่อ่งสอน (ร้อยละ 15.8) ซึง่เป็นแหลง่ทอ่งเท่ียวในฝันท่ีผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาจ านวนมากยงัไมเ่คย
เดนิทางไปและอยากไปมากท่ีสดุ  

รองลงมาได้แก่ เกาะพีพี จงัหวดักระบี่ (ร้อยละ 8.3) พระธาตดุอยสเุทพ จงัหวดัเชียงใหม ่             
(ร้อยละ 7.8) หาดป่าตอง จงัหวดัภเูก็ต (ร้อยละ 4.7) ภกูระดงึ จงัหวดัเลย (ร้อยละ 4.1) เป็นต้น 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ส าหรับเหตผุลอนัเป็นแรงจงูใจท่ีท าให้ผู้ เดินทางชาวนครราชสีมารู้สกึอยากเดนิทางไปทอ่งเท่ียวยงั

สถานท่ีเหลา่นัน้ สามารถสรุปได้เป็นประเด็นตา่งๆ ดงันี ้ 
– สว่นใหญ่ถึงร้อยละ 56.0 อ้างถึงเหตผุลเพ่ือตอบสนองความต้องการทางกายภาพ เชน่        

ไปเพ่ือชมวิวทิวทศัน์ท่ีสวยงาม ไปเพ่ือรับอากาศบริสทุธ์ิ ได้เปล่ียนบรรยากาศและพกัผ่อน       
ทัง้กายและใจระหว่างการเดินทาง 

– รองลงมา ร้อยละ 29.9 เลือกไปสถานท่ีนัน้ๆ ไปเพราะความมีช่ือเสียงของแหลง่ทอ่งเท่ียว 
ผา่นค าบอกเลา่และส่ือตา่งๆ  

– ร้อยละ 17.4 ต้องการอยากเดนิทางไปแหลง่ท่องเท่ียวท่ีใฝ่ฝัน เพ่ือได้เห็น / ได้สมัผสั  
แหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีแปลกใหม่ ท่ีไมเ่คยพบเห็นมาก่อน 

– อีกร้อยละ 7.8 ต้องการความภมูิใจท่ีจะได้ประสบการณ์แปลกใหม่  
– ร้อยละ 3.1 ไปท่องเท่ียวเพราะแรงจงูใจท่ีจะได้จากการเรียนรู้  
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7.8 

4.7 

4.1 

3.2 

3.0 

2.9 

2.7 

2.6 

1.2 

อ าเภอปาย 

เกาะพีพี 

ดอยสเุทพ (พระธาตดุอยสเุทพ) 

หาดป่าตอง 

ภกูระดงึ 

เกาะสมยุ 

ดอยอินทนนท์ 

ดอยตงุ  

แหลมพรหมเทพ 

เกาะช้าง 

ทะเลแหวก 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่  43 แสดงสดัสว่น 10 อนัดบั “แหล่งท่องเท่ียว" ที่ผู้ เดินทางชาวนครราชสมีายงัไม่
เคยไปและอยากไปมากที่สดุ 
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– ขณะท่ีเพียงร้อยละ 2.8 เป็นเหตผุลท่ีเก่ียวข้องกบัความเช่ือ / ความศกัดิส์ิทธ์ิ ของแหล่ง-
ทอ่งเท่ียว เชน่ การไปนมสัการสถานท่ีส าคญัทางศาสนาหรือการไปกราบไหว้ขอพร         
สิ่งศกัดิส์ิทธ์ิของจงัหวดันัน้ๆ (สดัสว่นน้อยกวา่ในจงัหวดัอ่ืนๆ) 

– ท่ีเหลืออีกร้อยละ 0.9 อยากไปเพ่ือได้ท ากิจกรรมท่ีช่ืนชอบ 
(หมายเหต:ุ สดัสว่นร้อยละค านวณจากฐานกลุม่ตวัอยา่งที่แสดงความเห็น) 

 
แผนภมูิภาพที่  44 แสดงเหตผุลของผู้ เดินทางชาวนครราชสมีาที่ต้องการเดินทางไปเท่ียวยงั  

“แหลง่ท่องเท่ียว"  ที่ยงัไม่เคยไปและอยากไปมากที่สดุจ าแนกตามอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

เม่ือเปรียบเทียบเหตผุลท่ีใช้ประเมิน
แรงจงูใจด้านการเดนิทางทอ่งเท่ียวระหวา่ง    
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง และผู้ เดนิทางอ าเภอ
รอบนอก พบวา่ตา่งก็มีแรงจงูใจในการเดนิทาง
คล้ายๆกนั กล่าวคือโดยส่วนใหญ่ก็เป็นไปเพ่ือ 
”ตอบสนองความต้องการทางกายภาพ” และ
อ่ืนๆ โดยไมพ่บว่ามีความแตกตา่งกนัระหวา่ง  
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองและผู้ เดนิทางอ าเภอ 
รอบนอกในประเดน็เหลา่นี ้ 

ทวา่หากน าเหตผุลซึง่นบัว่าเป็นแรงจงูใจในการเดนิทางท่องเท่ียว มาเปรียบเทียบระหวา่ง               
กลุม่ผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาตามชว่งอายตุา่งๆ กลบัพบสาระท่ีนา่สนใจวา่ ผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมา
ในชว่งวยัท างานระยะต้นกบัระยะกลางมีแนวโน้มเลือกเป้าหมายการเดนิทางในฝันจากความมีช่ือเสียง 
ของแหลง่ทอ่งเท่ียว มากกวา่แรงจงูใจท่ีจะเกิดขึน้จากความแปลกใหม ่ขณะท่ีผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมา          
ท่ีมีอายมุากขึน้แสดงแนวโน้มทอ่งเท่ียวจากแรงจงูใจ “ด้านความแปลกใหม”่ และ “ความเช่ือในสิ่งศกัดิส์ิทธ์ิ
ของแหลง่ทอ่งเท่ียว” นัน้ สงูกวา่กลุม่อายอ่ืุนอยูบ้่าง

 
แผนภมูิภาพที่  45 แสดงเหตผุลของผู้ เดินทางชาวนครราชสมีาที่ต้องการเดินทางไปเท่ียวยงั “แหลง่ท่องเท่ียว" ที่ยงัไม่เคยไปและอยากไปมากที่สดุ จ าแนกตามอาย ุ

 ผลสรุปในสว่นนีก้ลา่วได้วา่ สามารถจ าแนกแหลง่ท่องเท่ียวยอดนิยมของผู้ เดินทาง                            
ชาวนครราชสีมาได้เป็น 2 กลุม่ กลุม่แรกเป็นแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีมีระยะการเดนิทางไมไ่กล โดยเฉพาะพทัยา
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เพื่อตอบสนองความต้องการทาง
กายภาพ 

ความมีช่ือเสียงของแหลง่ท่องเท่ียว 

ได้เห็น / ได้สมัผสั แหลง่ท่องเท่ียวท่ีแปลก
ใหม ่

ความภมูิใจท่ีจะได้ประสบการณ์แปลก
ใหม ่

แรงจงูใจท่ีได้จากการเรียนรู้ 

ความเช่ือ / ความศกัด์ิสิทธ์ิ ของแหลง่
ท่องเท่ียว 

ได้ท ากิจกรรมท่ีช่ืนชอบ 

นครราชสีมา 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

(ร้อยละ) 
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ต้องการ ทางกายภาพ 

ความมีช่ือเสียงของ 
แหลง่ท่องเท่ียว 

ได้เห็น / ได้สมัผสั 
แหลง่ท่องเท่ียว ท่ี

แปลกใหม่ 

ความภมูิใจท่ีจะ ได้
ประสบการณ์ แปลก

ใหม ่

แรงจงูใจท่ีได้ จากการ
เรียนรู้ 

ความเช่ือ / ความ
ศกัด์ิสิทธ์ิ ของแหลง่

ท่องเท่ียว 

ได้ท ากิจกรรม                            
ท่ีช่ืนชอบ 

18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกวา่ 60 ปี (ร้อยละ) 
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และบางแสน ในจงัหวดัชลบรีุ รวมถึงน า้ตกเจ็ดสาวน้อย ในจงัหวดัสระบรีุ หรือทุง่ดอกกระเจียว ในจงัหวดั
ชยัภมูิ สว่นอีกกลุม่หนึง่เป็นแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีอยูไ่กล ต้องเดนิทางแบบพกัค้างคืน และใช้ทรัพยากรสงูกว่า 
โดยเฉพาะดอยสเุทพ จงัหวดัเชียงใหม ่หวัหิน จงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ ภกูระดงึ จงัหวดัเลย เป็นต้น          
อยา่งไรก็ตามแหลง่ท่องเท่ียวในฝันท่ีผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมายงัไมเ่คยไป และอยากไปมากท่ีสดุ ได้แก่ 
อ าเภอปาย จงัหวดัแมฮ่่องสอน และเกาะพีพี จงัหวดักระบี่ โดยมีแรงจงูใจท่ีเกิดจากจินตนาการ ท่ีได้สมัผสั        
วิวทิวทศัน์อนัสวยงามเหล่านี ้เป็นแรงบนัดาลใจเบือ้งต้น  
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บทที่ 5 พฤตกิรรมการบริโภคส่ือของผู้เดนิทางชาวนครราชสีมา 

5.1 ช่องทางส่ือที่ใช้เป็นประจ าเพ่ือรับทราบข้อมูลข่าวสารด้านการท่องเท่ียว 

 
แผนภมูิภาพที่  46 แสดงช่องทางการรับรู้ข้อมลูข่าวสารที่เกี่ยวกบัการท่องเท่ียวของผู้ เดินทางชาวนครราชสมีา 

 ชอ่งทางการรับรู้ขา่วสารด้านการทอ่งเท่ียวท่ีส าคญั 5 อนัดบัแรกของผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมา 
ได้แก่ การบอกเลา่จากเพ่ือน คนรู้จกั (ร้อยละ 40.1) รายการเก่ียวกบัการทอ่งเท่ียวทางโทรทศัน์ตา่งๆ              
(เชน่ เนวิเกเตอร์ (ร้อยละ 39.7)) ส่ือหนงัสือพิมพ์ (ร้อยละ 25.4) เว็บไซต์ของ ททท. (ร้อยละ 20.3) และ
โฆษณาทางโทรทศัน์ (โดยเฉพาะโฆษณาของ ททท.) (ร้อยละ 16.0) ตามล าดบั 

นอกจากนัน้หากพิจารณาสัดส่วนการบริโภคส่ือของผู้ เดินทางชาวนครราชสีมาเปรียบเทียบกับ
ภาพรวม พบวา่ผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาบริโภคส่ือ (ช่องทางตา่งๆ ในแตล่ะช่องทาง) น้อยกว่าการบริโภค
ส่ือของชาวจังหวัดอ่ืนๆ มาก (จังหวัดอ่ืนๆมีการบริโภคส่ือหลากหลายช่องทาง ขณะท่ีผู้ เดินทาง                    
ชาวนครราชสีมาให้ความสนใจกบัส่ือด้านการทอ่งเท่ียวน้อยกวา่ และไมมี่ความหลากหลาย)   

(หมายเหตุผู้ วิจยั: ดังที่จะได้กล่าวถึงในบทต่อไปว่าผู้ เดินทางชาวนครราชสีมา เน้นความสนกุสนานบนัเทิง ตามห้างสรรพสินค้า 
เกมส์ หรืออินเตอร์เน็ต มากกว่าการใช้เวลาอยู่กับบ้าน อ่านหนังสือหรือดูโทรทัศน์ ดังนัน้จึงเป็นที่สังเกตได้ว่า สื่อภาพยนตร์ และสื่อป้าย
โฆษณาขนาดใหญ่ มีแนวโน้มที่ดีในจงัหวดันครราชสีมา)  
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รายการโทรทศัน์ (ท่ีไม่ใช่ละคร) 

หนงัสือพิมพ์ 

เว็บไซต์ของททท.  

โฆษณาทางโทรทศัน์ 

นิตยสารทอ่งเท่ียว 

หนงัสือ, พ็อคเก็ตบุ๊ค 

ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ (บิลบอร์ด) 

สงัคมเครือขา่ย  

เว็บไซต์อ่ืนๆ 

นิตยสารทัว่ไป 

โปสเตอร์, แผ่นพบั, ใบปลวิ 

ภาพยนตร์  

ละครทางทีวี 

วิทย ุ

กิจกรรมเก่ียวกบัการทอ่งเท่ียว 

รวม 10 จงัหวดั 

นครราชสีมา 

(ร้อยละ) 
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5.2 ช่องทางส่ือที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเดนิทางท่องเที่ยว 

 แม้วา่ผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาสนใจบริโภคส่ือด้านการทอ่งเท่ียวจ านวนน้อยช่องทางกวา่          
ผู้ เดนิทางในจงัหวดัอ่ืนๆ ก็ตาม แตก็่ยงัพบวา่ผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาสว่นใหญ่ให้ความเช่ือถือข้อมลู
ขา่วสารเก่ียวกบัการทอ่งเท่ียวผา่นเพ่ือน/คนรู้จกั เชน่เดียวกนักบัจงัหวดัอ่ืนๆ ในสดัส่วนท่ีสงูถึงร้อยละ 35.7 
รองลงมาได้แก่ ส่ือทางรายการโทรทศัน์ท่ีเก่ียวกับการท่องเท่ียวร้อยละ 23.9 และโฆษณาทางโทรทศัน์ 
(โดยเฉพาะโฆษณาของททท.) ร้อยละ 16.0 ตามล าดบั 

 
 โดยหากเปรียบเทียบช่องทางส่ือท่ีมีอิทธิพลสงู ระหวา่งผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองและผู้ เดนิทางอ าเภอ
รอบนอก กลบัพบสาระท่ีนา่สนใจวา่ กลุม่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองให้ความสนใจช่องทางส่ือท่ีผา่นรายการ
บนัเทิง (เชน่รายการโทรทศัน์) และเว็บไซต์ สงูกวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก ขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอรอบ
นอกแสดงความไว้วางใจ ส่ือประเภทปากตอ่ปาก หรือส่ือประเภทการอา่น (เชน่ นิตยสาร และหนงัสือพิมพ์) 
สงูกวา่กลุม่ผู้ เดินทางอ าเภอเมืองอยู่บ้าง 
5.3 แนวโน้มและพฤตกิรรมการบริโภคส่ือยุคดจิิตอลสมัยใหม่ 

 ดงักลา่วแล้ววา่ ผู้ เดนิทางชาว-
นครราชสีมามีสดัสว่นเป็นกลุม่วยัรุ่นท่ีเป็น
นกัศกึษาในสดัสว่นท่ีสงูมาก ดงันัน้การให้
ความส าคญัโดยพิจารณาเปรียบเทียบ
สดัสว่นผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาใน
ประเดน็เก่ียวกบัการใช้อินเตอร์เน็ต และ 
การเป็นสมาชิกสงัคมเครือข่ายจงึเป็นสาระ
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นิตยสารทอ่งเท่ียว 
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เว็บไซต์ของ ททท.  

เว็บไซต์อ่ืนๆ 

โปสเตอร์, แผน่พบั, ใบปลวิ 
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อ าเภอรอบนอก 

แผนภมูิภาพที่  47 แสดงสดัสว่นของช่องทางสือ่ที่มีอิทธิพลต่อการตดัสนิใจเดินทางท่องเท่ียวของผู้ เดินทางชาวจงัหวดันครราชสมีา 

(ร้อยละ) 
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ไมไ่ด้ใช้อินเตอร์เน็ต ใช้อินเตอร์เน็ต แตไ่มไ่ด้เป็นสมาชิกสงัคมเครือขา่ย ใช้อินเตอร์เน็ตและเป็นสมาชิกสงัคมเครือขา่ย 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่  48 แสดงสดัสว่นการใช้อินเตอร์เน็ตของผู้ เดินทางชาวนครราชสมีา 
และสดัสว่นผู้ที่เป็นสมาชิกสงัคมเครือข่าย 

ร้อยละ 52.5 
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ท่ีนา่สนใจ โดยพบวา่สามารถจ าแนกกลุม่เป้าหมายได้ 3 กลุม่ ดงันี ้
1) กลุม่ท่ีไมไ่ด้ใช้อินเตอร์เน็ต 
2) กลุม่ท่ีใช้อินเตอร์เน็ต แตไ่มไ่ด้เป็นสมาชิกสงัคมเครือขา่ยใด (Social Network) 
3) กลุม่ท่ีปัจจบุนัใช้อินเตอร์เน็ตและเป็นสมาชิกสงัคมเครือขา่ยแหง่ใดแหง่หนึง่ 
พบว่าผู้ เดินทางชาวนครราชสีมามีสัดส่วนผู้ ท่ีใช้อินเตอร์เน็ตมากเป็นจังหวัดต้นๆ เม่ือเทียบกับ

จงัหวดัอ่ืน ๆ โดยสดัส่วนผู้ ท่ีใช้อินเตอร์เน็ตเท่ากบัร้อยละ 52.5 สงูกว่าภาพรวม 10 จงัหวดัพอสมควร (เป็น
รองเฉพาะจงัหวัดเชียงใหม่) โดยเฉพาะผู้ เดินทางอ าเภอเมือง นอกจากนัน้ยังพบว่ากลุ่มท่ีใช้อินตอร์เน็ต       
ผู้ เดินทางชาวนครราชสีมายังเป็นสมาชิกกลุ่มสังคมเครือข่ายในสัดส่วนท่ีสูงมาก โดยเฉพาะผู้ เดินทาง
อ าเภอเมืองมีสดัสว่นกลุม่ท่ีเป็นสมาชิกสงัคมเครือขา่ยสงูถึงร้อยละ 41.1  

หากพิจารณากลุม่ผู้ เดนิทางชาว-
นครราชสีมาท่ีเป็นสมาชิกสงัคมเคร่ือขา่ยใดๆ อยูใ่น
ปัจจบุนั พบแนวโน้มเชน่เดียวกนักบัทกุๆ แหง่และ
ทกุ ๆ จงัหวดัวา่กลุม่ผู้ เดนิทางอายนุ้อย โดยเฉพาะ
กลุม่วยัรุ่น/นกัศกึษา และกลุ่มวยัท างานระยะต้น 
(ร้อยละ 48.6 และร้อยละ 34.7 ตามล าดบั) มี
สดัสว่นสมาชิกกลุม่สงัคมเครือขา่ยมากกว่า          
ผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาช่วงอายอ่ืุน ๆ มาก 

 กลา่วสรุปในสว่นนีไ้ด้วา่ แหลง่ข้อมลูขา่วสารด้านการท่องเท่ียวท่ีมีความส าคญัส าหรับผู้ เดนิทาง
ชาวนครราชสีมา ยงัคงเป็นข้อมลูจากคนสูค่น (จากเพ่ือน/จากญาติ) อยา่งไรก็ตามพบแนวโน้มว่าผู้ เดนิทาง
อ าเภอเมืองแสดงความผกูพนักบัลกัษณะวตัถนุิยม และเทคโนโลยีด้วยการสนใจข้อมลูผา่นทางรายการ
บนัเทิง หรืออินเตอร์เน็ตในสดัสว่นท่ีสงู ขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก ยงัคงมีความเป็นสงัคมชนบท           
อยูบ้่าง ด้วยการให้ความสนใจแลกเปล่ียนข่าวสารระหวา่งกนั ผา่นการพดูคยุ และการอา่น เป็นต้น  
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(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่  49 แสดงสดัสว่นผู้ที่เป็นสมาชิกสงัคมเครือข่ายจ าแนกตามกลุม่อาย ุ
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บทที่ 6 บทสรุปกลุ่มวิถีชีวิตและแรงจูงใจที่มีอทิธิพลสูงต่อการตดัสินใจเดนิทาง
ท่องเที่ยวของกลุ่มผู้เดนิทางในจังหวัดนครราชสีมา 

 ภายหลงัจากท่ีได้รับทราบกิจกรรมยามว่าง รวมถึงพฤติกรรมด้านการท่องเท่ียวในมิติต่างๆของ     
ผู้ เดินทางชาวนครราชสีมาแล้ว ครัง้นีจ้ะเป็นการแบ่งกลุ่มผู้ เดินทางชาวนครราชสีมา “ตามแรงจูงใจ 
ทศันคต ิและพฤตกิรรมด้านการเดินทางท่องเท่ียว” ซึ่งเป็นสาระหลกัของการศกึษาครัง้นี ้ทัง้นีเ้พ่ือท าความ
เข้าใจแรงผลกัดนัท่ีส่งผลให้แต่ละกลุ่มใช้การเดินทางท่องเท่ียวเพ่ือตอบสนองความต้องการแห่งตนหรือ
กลุม่ของตนได้ลกึซึง่ยิ่งขึน้  

6.1 การจัดกลุ่มวิถีชีวิตตามแรงจูงใจ ทัศนคต ิและพฤตกิรรมด้านการเดินทางท่องเท่ียวของ       
ผู้เดนิทางชาวนครราชสีมา 

(รายละเอียดคณุลกัษณะของแตล่ะกลุม่วิถีชีวิตโดยละเอียด ในรายงานฉบบัสมบรูณ์ บทที่ 3 และบทที่ 9) 

ตารางที่ 6 แสดงสดัสว่นการจดักลุม่วิถีชีวิตของผู้ เดินทางชาวนครราชสมีา 

ผลการจดักลุม่วิถีชีวิตตามแรงจงูใจทศันคตแิละพฤตกิรรมด้านการเดินทางท่องเท่ียวของผู้ เดินทาง
ชาวนครราชสีมาพบว่าผู้ เดินทางชาวนครราชสีมาส่วนใหญ่มีลักษณะกลุ่มวิถีชีวิตด้านการท่องเท่ียว          
ในลกัษณะ “เริงร่ืนเทศกาล” ในสดัส่วนท่ีสูงมาก (ร้อยละ 30.6) สูงท่ีสุดเม่ือเปรียบเทียบกับจงัหวดัอ่ืน ๆ         
ในลกัษณะเดียวกัน ขณะท่ีมีสดัส่วนของกลุ่มหลกัอย่าง “ครอบครัวส าคญั” ลดลงเหลือเพียงร้อยละ 28.3             
น้อยกวา่สดัสว่นในภาพรวมอยูม่าก 
 นอกจากนัน้กลุ่มวิถีชีวิต “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” “เรียนรู้คู่กระแส” และ “บุกเบิกค้นหา” ก็มีอยู่
คอ่นข้างสงูในสดัส่วนร้อยละ 13.4  ร้อยละ 9.4 และร้อยละ 5.4 ตามล าดบั ขณะท่ีกลุ่ม “สะอาดปลอดภยั
และทนัสมยั” และ “อนุรักษ์นิยม” กลบัมีสดัส่วนลดลงกว่าภาพรวมหลือเพียงร้อยละ 7.9 และร้อยละ 1.6 
เทา่นัน้ 
 

   
(ร้อยละ) 

กลุ่มวิถชีวีิต นครราชสีมา 
กรุงเทพฯและ
ปริมณฑล 

ทัง้ประเทศ  
รวมกรุงเทพฯ 

ครอบครัวส าคญั 28.3 38.8 38.4 
เริงร่ืนเทศกาล 30.6 10.9 17.5 
เรียนรู้คูก่ระแส 9.4 8.7 13.3 
สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั 7.9 13.7 11.8 
เพื่อเพื่อนและแฟน 13.4 10.6 9.4 
อนรัุกษ์นิยม 1.6 5.0 4.3 
บกุเบิกค้นหา 5.4 2.5 2.3 
ไมส่ามารถระบ ุ 3.4 9.9 3.1 
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6.2 การจัดกลุ่มวิถีชีวิต “ตามแรงจูงใจ ทัศนคต ิและพฤตกิรรมด้านการเดนิทางท่องเท่ียว”              
ของผู้เดนิทางชาวนครราชสีมาเปรียบเทียบระหว่างผู้เดนิทางอ าเภอเมือง และผู้เดนิทาง 
อ าเภอรอบนอก 

   
(ร้อยละ) 

กลุ่มวิถชีวีิต อ าเภอเมอืง 
อ าเภอ      
รอบนอก 

รวม
นครราชสีมา 

ครอบครัวส าคญั 29.3 27.0 28.3 
เริงร่ืนเทศกาล 29.6 31.8 30.6 
เรียนรู้คูก่ระแส 9.2 9.7 9.4 
สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั 7.3 8.5 7.9 
เพื่อเพื่อนและแฟน 13.4 13.5 13.4 
อนรัุกษ์นิยม 1.6 1.6 1.6 
บกุเบิกค้นหา 5.2 5.7 5.4 
ไมส่ามารถระบ ุ 4.5 2.2 3.4 
ตารางที ่7 แสดงสดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตของผู้ เดินทางชาวนครราชสมีา เปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมือง และผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 

ดงัท่ีกล่าวไปแล้วในบทต้น ๆ ว่าผู้ เดินทางชาวนครราชสีมามีสดัส่วนกลุ่มวิถีชีวิตท่ีเน้นแสวงความ
บนัเทิง และความสนกุสนาน หรือผกูสมัพนัธ์ระหว่างสงัคมกลุ่มเล็กๆ เช่น เพ่ือน คนรัก มากกว่ามุ่งเน้นการ
เรียนรู้ การพฒันา หรือแม้กระทัง่ความสะดวกสบายจากการเดินทางท่องเท่ียว ซึ่งเม่ือพิจารณาแรงจูงใจ 
ทศันคติและพฤติกรรมด้านการเดินทางท่องเท่ียวของผู้ เดินทางชาวนครราชสีมาท่ีจ าแนกออกเป็นกลุ่ม    
วิถีชีวิตต่าง ๆ ก็พบความสอดคล้องเป็นอย่างดีว่ากลุ่มวิถีชีวิต “เริงร่ืนเทศกาล” “เพ่ือเพ่ือนและแฟน”             
มีสดัสว่นสงู และสงูอยา่งสม ่าเสมอทัง้ในผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองและผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก                            
 สัดส่วนของกลุ่ม “เริงร่ืนเทศกาล” กลุ่ม “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” ท่ีมีสัดส่วนเฉล่ียถึงร้อยละ 30.6     
และร้อยละ 13.4 สะท้อนให้เห็นถึงทศันคติพืน้ฐานสงัคมท่ีสร้างความสมัพนัธ์ผ่านความสนุกสนาน และ
ความผกูพนัใกล้ชิดกบัคนใกล้ตวัเป็นส าคญั  
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 6.2.1 เปรียบเทียบสัดส่วนกลุ่มวิถีชีวิตของผู้เดนิทางชาวนครราชสีมา 
ตามภูมิหลังทางกายภาพ 

 
 แผนภมูิภาพที่  50 แสดงการเปรียบเทียบสดัสว่นกลุม่ผู้ เดินทางวิถีชีวิตของผู้ เดินทางชาวนครราชสมีาตามภมูิหลงัทางกายภาพ 

 6.2.2 เปรียบเทียบสัดส่วนกลุ่มวิถีชีวิตของผู้เดนิทางชาวนครราชสีมา                      
ตามกลุ่มกิจกรรมยามว่างและพฤตกิรรมนิยมระหว่างการเดนิทางท่องเที่ยว 

 
แผนภมูิภาพที่  51 แสดงเปรียบเทียบสดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตของผู้ เดินทางชาวนครราชสมีาตามกลุม่กิจกรรมยามว่างและพฤติกรรมนิยมระหว่างการเดินทางท่องเท่ียว 

 เพ่ือเป็นการสรุปแผนภูมิภาพด้านบนทัง้สอง โดยผสมผสานแรงจูงใจ พฤติกรรมการบริโภคส่ือ  
และพฤตกิรรมระหวา่งการทอ่งเท่ียวของกลุม่วิถีชีวิตตา่งๆ ของผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมา ได้ดงัตอ่ไปนี ้
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กลุ่มวิถชีวีิต 
(นครราชสีมา) 

ภมิูหลังทางกายภาพ กิจกรรมยามว่างและพฤตกิรรมนิยมระหว่างการเดนิทาง 

ครอบครัว
ส าคัญ  
(ร้อยละ28.3) 

แนวโน้มเป็นกลุ่มผู้ ใหญ่วยัท างาน อายุ
ตัง้แต ่40 ปีขึน้ไป ส่วนใหญ่แตง่งานมีบตุร
แล้ว เศรษฐานะครอบคลมุกว้างขวาง แต่
กลุ่มนีผู้้ เดนิทางชาวนครราชสีมามีฐานะ
การเงินคอ่นข้างดีโดยเฉล่ีย  

ใช้เวลาว่างส่วนใหญ่อยู่ท่ีบ้าน ออกไปช้อปปิง้ตามห้างฯ ทานอาหาร
นอกบ้านหรือแลกเปล่ียนพดูคยุกบัเพ่ือน/ญาตเิป็นบางครัง้ นิยม
ท าบญุ ตกับาตร และหากทอ่งเท่ียวก็เลือกท่ีจะช่ืนชมความสวยงาม
และธรรมชาตขิองแหล่งทอ่งเท่ียว ซือ้หาของฝาก และขอพรสิ่ง
ศกัดิส์ิทธ์ิมากกวา่ท ากิจกรรมกบัคนอ่ืนๆ ท่ีไม่ใช่สมาชิกในครอบครัว
ตนระหว่างการเดนิทางทอ่งเท่ียว 

ช่องทางส่ือ: ส่ือโทรทศัน์ หรือเคเบิล้ท้องถิ่น หนงัสือพิมพ์ นิตยสารทัว่ไปท่ีเน้นสขุภาพและความเป็นอยู่สมถะ เช่น            
ชีวจิต หรือแนวครอบครัวทัว่ไป เช่น คูส่ร้างคูส่ม ทีวีพลู 

เริงร่ืนเทศกาล
(ร้อยละ30.6) 

เป็นกลุ่มที่มีสดัส่วนมากท่ีสดุในผู้ เดินทาง
ชาวนครราชสีมา มีแนวโน้มเป็นเพศหญิง
มากกวา่ชายเล็กน้อย เป็นกลุ่มวยัรุ่น หรือวยั
ท างานระยะต้นกลุ่มหนึง่ กบักลุ่มสูงอายท่ีุ
รักความสนกุสนานอีกกลุ่มหนึง่หากเป็น
วยัรุ่นส่วนใหญ่ก าลงัศกึษาในชัน้ ปวส. หรือ
อาชีวะ แตห่ากเป็นกลุ่มอายรุะดบัการศกึษา
มกัน้อยกวา่ ปริญญาตรี ส่วนใหญ่มีเศรษ
ฐานะทางสงัคมในระดบัปานกลางลงล่าง 

กลุ่มนีใ้นผู้ เดินทางนครราชสีมา ใช้อินเตอร์เน็ตกนัคอ่นข้างมาก ชอบ
สนกุสนาน ชอบสงัสรรค์เดนิเล่นตามห้างฯ เม่ือทอ่งเท่ียวก็เลือกท่ีจะท า
กิจกรรมร่ืนเริง ช่ืนชมผู้คน และ วถีิชีวติเมืองและแสงสียามค ่าคืน แตก่็
มีความผูกพนักบัสิ่งศกัดิส์ิทธ์ท่ีเช่ือถือและยดึมัน่ 

ช่องทางส่ือ: ส าหรับกลุ่มนกัศกึษาใช้ส่ือ อินเตอร์เน็ต สงัคมเครือข่ายเฉพาะกลุ่ม นิตยสารสงัคม ดาราและแฟชัน่ เช่น 
คูส่ร้างคูส่ม ทีวีพลู กลุ่มสงูอายุใช้ วิทยชุมุชน 

เรียนรู้คู่
กระแส 
(ร้อยละ9.4) 

กลุ่มนีข้องผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมา               
มีแนวโน้มเป็นกลุ่มคนวยัท างานระยะต้นถงึ
กลางที่มีเศรษฐานะปานกลาง แตมี่
การศกึษาในระดบัดี   ส่วนใหญ่แตง่งาน
แล้วแตย่งัไม่มีบตุร มีความมุ่งมัน่และมี
พลงังานเหลือเฟือในการเรียนรู้ 

ชอบใช้เวลาว่างนอกบ้าน ท ากิจกรรมตามห้างสรรพสินค้า ช้อปปิง้หรือ
ทานอาหาร แตเ่ม่ือทอ่งเท่ียวกลบัช่ืนชอบที่จะแลกเปล่ียนเข้าใจคน
ท้องถิ่น รวมถงึช่ืนชอบกิจกรรมทอ่งเที่ยวชมแสงสี แหล่งท่ีผู้คนมา
รวมกนัตามแหล่งทอ่งเท่ียวต่างๆ 

ช่องทางส่ือ: ส่ือประเภทการอ่าน นิตยสารท่องเท่ียวของจงัหวดั นิตยสารทัว่ไป เช่น คูส่ร้างคูส่ม รวมถงึส่ือโฆษณา
ประเภทบลิบอร์ด  

สะอาด
ปลอดภยั
ทันสมัย 

(ร้อยละ 7.9) 

ท างานระยะกลางถงึปลาย การศกึษาดี 
ระดบัเศรษฐานะดีถงึดีมาก ส่วนใหญ่สมรส
แล้ว ยงัไม่มีบตุร  
 

ใช้เวลาว่างอยู่กบัโลกไซเบอร์บนอินเตอร์เน็ต หรือซือ้สินค้า ทาน
อาหารตามห้างสรรพสินค้าเป็นบางครัง้ นิยมท าบญุตกับาตรอย่าง
สม ่าเสมอ แตเ่ม่ือทอ่งเท่ียวกลบัเลือกท่ีจะนัง่ชมวิถีและแสงสีเมือง 
หรือช่ืนชมแหล่งทอ่งเท่ียวอย่างสงบ 

ช่องทางส่ือ: อินเตอร์เน็ต Free Magazine สงัคมจงัหวดั และป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ หรือนิตยสารหวันอกท่ีเน้นไลฟ์
สไตล์ เช่น Elle Decor Cosmopolitan 
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กลุ่มวิถชีวีิต 
(นครราชสีมา) 

(ต่อ) 

ภมิูหลังทางกายภาพ กิจกรรมยามว่างและพฤตกิรรมนิยมระหว่างการเดนิทาง 

เพื่อเพื่อนและ
แฟน 
(ร้อยละ13.4) 

กระจายตวัหลายกลุ่มอาย ุแตส่่วนใหญ่
เป็นวยัท างานระยะต้นถงึกลาง มี
คณุลกัษณะคล้ายกลุ่ม “เริงร่ืนเทศกาล” 
แตโ่ดยเฉล่ียมีการศกึษาดีกวา่ 
ระดบัเศรษฐานะทางสงัคมคอ่นข้าง
ดีกว่า ส่วนใหญ่เป็นโสด หรือสมรส
แล้วแตไ่ม่มีบตุร 

ชอบกิจกรรมอยู่กบักลุ่มตนเทา่นัน้ ไม่ชอบความหลากหลายท่ีวุ่นวาย
จากกลุ่มคนอ่ืนๆ (แตกตา่งจากกลุ่มเริงร่ืนเทศกาลที่เน้นแสวงหา
ความสนกุสนาน แล้วปล่อยผ่านไป) 

ช่องทางส่ือ: อินเตอร์เน็ต เวบ็ไซต์ ส่ือบลิบอร์ด ดสิเพลย์ตามห้างสรรพสินค้าของนครราชสีมา 
อนุรักษ์นิยม 
(ร้อยละ1.6) 

แนวโน้มอายมุากกว่าทกุกลุ่มวิถีชีวิต 
เศรษฐานะทางสงัคมในระดบัปานกลาง
ถงึดี การศกึษาดี ส่วนใหญ่ยงัโสด หรือ
สมรสแล้วแตย่งัไม่มีบตุร 

ชอบใช้เวลาว่างแลกเปล่ียนประสบการณ์ เรียนรู้ธรรมชาตอิย่างเป็น
สขุและสงบ แตก่ลบัชอบแลกเปล่ียนพดูคยุ ท าความเข้าใจ เรียนรู้
และช่วยเหลือเพ่ือนมนษุย์ 

ช่องทางส่ือ: นิตยสารทัว่ไปในแนวทางสขุภาพ ธรรมในชีวติประจ าวนั และความเป็นอยู่สมถะ เช่น ชีวจิต 
บุกเบกิค้นหา 
(ร้อยละ5.4) 

แนวโน้มเป็นเพศชาย วยัเรียนหรือ
ท างานระยะต้นถงึกลางท่ีมีเศรษฐานะ
กลางลงล่าง ส่วนใหญ่ก าลงัศกึษาใน
ระดบั ปวส. หรือสายอาชีวะ หรือจบ
การศกึษาปริญญาจากมหาวิทยาลยั
ราชภฎัตา่งๆ  

ชอบท ากิจกรรม แตไ่ม่ชอบความพลกุพล่าน ต้องการเรียนรู้                   
เพ่ือพฒันาตน โดยไม่ต้องการตามแบบอย่างของใคร 

ช่องทางส่ือ: ส่ืออินเตอร์เน็ต รวมถงึส่ือประเภทการอ่าน หนงัสือพิมพ์ท้องถิ่น นิตยสารกีฬาต่างๆ 
                                 ตารางที่ 8 แสดงภมูิหลงัทางกายภาพ กิจกรรมยามว่างและพฤติกรรมนิยมระหวา่งการเดินทางจ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิตของผู้ เดินทางชาวนครราชสมีา 

6.3 พฤตกิรรมบางด้านในการเดนิทางท่องเที่ยวของแต่ละกลุ่มวิถีชีวิต 
6.3.1 ความถี่ในการเดินทางท่องเที่ยวแบบพักค้างคืน 

 เม่ือพิจารณาความแตกตา่งในบางประเดน็ 
ส าหรับพฤตกิรรมการเดินทางทอ่งเท่ียวระหว่าง                  
ผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมา กลุม่วิถีชีวิตตา่งๆ พบวา่            
กลุม่ “เริงร่ืนเทศกาล” กลุม่  “อนรัุกษ์นิยม” รวมถึงกลุม่ 
“สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” เดนิทางทอ่งเท่ียวแบบ
พกัค้างคืน ด้วยความถ่ีมากกวา่คา่เฉล่ียของผู้ เดนิทาง
ชาวนครราชสีมาบ้าง (เฉล่ีย1.70 1.68 และ1.61 ครัง้/ปี 
ตามล าดบั) ส่วนกลุม่ท่ีเดนิทางในความถ่ีน้อยกว่ากลุม่
อ่ืน ๆ ได้แก่ กลุม่ “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” และกลุม่ “เรียนรู้
คูก่ระแส (เฉล่ีย 1.39 และ 1.39 ตามล าดบั) 
  

1.39 

1.39 

1.45 

1.47 

1.61 

1.68 

1.70 

เพ่ือเพ่ือนและแฟน 

เรียนรู้คู่กระแส 

ครอบครัวส าคญั 

บกุเบกิค้นหา 

สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั 

อนรัุกษ์นิยม 

เริงร่ืนเทศกาล 

(คา่เฉลี่ยความถ่ีครัง้/ปี) 

แผนภมูิภาพที่  52 แสดงค่าเฉลีย่ความถี่ในการเดินทางท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืน
จ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิต 
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 6.3.2 จ านวนวันพักเม่ือเดินทางแบบพักค้างคืน 
 หากเปรียบเทียบจ านวนวนัพกัค้างคืนตอ่ครัง้
การเดนิทางระหวา่งกลุม่วิถีชีวิตตา่งๆ พบว่ากลุม่          
“เริงร่ืนเทศกาล” ซึง่เป็นกลุม่วิถีชีวิตท่ีมีสดัสว่นสงูสดุใน
ผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมานัน้ มีจ านวนวนัพกัค้างคืน
นานวนักวา่กลุม่อ่ืนๆ (เฉล่ีย 2.22 วนั) ขณะท่ีกลุม่ 
“อนรัุกษ์นิยม” มีแนวโน้มใช้เวลาพกัค้างคืนพกัค้างคืน
น้อยวนัท่ีสดุ (เฉล่ียเพียง 1.73 วนั/ครัง้การเดินทาง) 

 

 6.3.3 จังหวัดเป้าหมายการเดนิทางยอดนิยม 

กลุ่มวิถชีวีิตผู้เดินทางชาวนครราชสีมา จังหวดัเป้าหมายการเดินทางยอดนิยม 
ครอบครัวส าคญั ชลบรีุ (ร้อยละ 39.4) ระยอง (ร้อยละ 18.2) กรุงเทพฯ (ร้อยละ 17.2) 

เชียงใหม ่(ร้อยละ 17.2) สระบรีุ (ร้อยละ 15.2) 
เริงร่ืนเทศกาล ชลบรีุ (ร้อยละ 32.7) เชียงใหม ่(ร้อยละ 20.1) ชยัภมูิ (ร้อยละ 17.3) ระยอง 

(ร้อยละ 16.4) ประจวบคีรีขนัธ์ (ร้อยละ 14.5)  
เรียนรู้คูก่ระแส ชลบรีุ (ร้อยละ 37.9) ระยอง (ร้อยละ 27.3) เชียงใหม ่(ร้อยละ 24.2) เพชรบรีุ

(ร้อยละ 18.2) ประจวบคีรีขนัธ์ (ร้อยละ 15.2)  
สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั ชลบรีุ (ร้อยละ 34.5) ระยอง (ร้อยละ 23.6) ชยัภมูิ (ร้อยละ16.4) สระบรีุ    

(ร้อยละ 14.5) ประจวบคีรีขนัธ์ (ร้อยละ 14.5) 
เพื่อเพื่อนและแฟน ชลบรีุ (ร้อยละ 41.5) ระยอง (ร้อยละ 22.7) กรุงเทพฯ (ร้อยละ 22.3)              

เลย (ร้อยละ 18.1) สระบรีุ (ร้อยละ 17.0) 
อนรัุกษ์นิยม ระยอง (ร้อยละ 27.3) ขอนแก่น (ร้อยละ 27.3) ชลบรีุ (ร้อยละ 18.2) เลย  

(ร้อยละ 18.2) ลพบรีุ (ร้อยละ 18.2) 
บกุเบิกค้นหา  ชลบรีุ (ร้อยละ 47.4) ระยอง (ร้อยละ 18.4) เชียงใหม ่(ร้อยละ 18.4) เลย   

(ร้อยละ 15.8) ชยัภมูิ (ร้อยละ 15.8) กาญจนบรีุ (ร้อยละ 15.8)  
 ตารางที ่9 แสดงจงัหวดัเป้าหมายการเดินทางยอดนิยม จ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิต 

เม่ือเปรียบเทียบเป้าหมายเดินทางของกลุ่มวิถีชีวิตผู้ เดินทางชาวนครราชสีมา พบว่านอกจาก
จงัหวดัทอ่งเท่ียวยอดนิยมอยา่งจงัหวดัชลบรีุ และจงัหวดัระยอง ซึง่เป็นเป้าหมายส าคญัส าหรับการเดินทาง
ของทกุกลุ่มวิถีชีวิตแล้ว ยงัเป็นท่ีน่าสนใจว่ากลุ่ม "เริงร่ืนเทศกาล"  แสดงแนวโน้มสนใจเดินทางท่องเท่ียว
จงัหวดัเชียงใหม ่ขณะท่ีกลุม่ "ครอบครัวส าคญั" และกลุม่ "เพ่ือเพ่ือนและแฟน" ท่ีสนใจเดินทางมาท่องเท่ียว 
กรุงเทพฯ ก็มีสดัสว่นท่ีสงูอยา่งนา่สนใจ 

  

1.73 
1.96 
1.98 
2.03 
2.06 
2.09 

2.22 
2.11 

อนรัุกษ์นิยม 

เพื่อเพ่ือนและแฟน 

เรียนรู้คู่กระแส 

สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั 

บกุเบิกค้นหา 

ครอบครัวส าคญั 

เริงร่ืนเทศกาล 

เฉลี่ยนครราชสีมา 

(คา่เฉลี่ยวนัพกัค้างคืน) 

แผนภมูิภาพที่  53 แสดงค่าเฉลีย่จ านวนวนัที่พกัค้างคืนจ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิต 
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 6.3.4 จ านวนค่าใช้จ่ายเฉล่ียต่อครัง้การเดนิทาง  

 
เม่ือพิจารณาคา่ใช้จา่ยระหว่างกลุม่วิถีชีวิตตา่งๆ ก็เป็นท่ีนา่สงัเกตว่ากลุม่วิถีชีวิตผู้ เดินทาง              

ชาวนครราชสีมาท่ีมีสดัสว่นมากท่ีสดุ 2 กลุม่แรก ได้แก่ กลุม่ "เริงร่ืนเทศกาล" (ร้อยละ 30.6) และ                 
กลุม่ "ครอบครัวส าคญั" (ร้อยละ 28.3) ตา่งมีคา่เฉล่ียการใช้จา่ยเพ่ือเดินทางท่องเท่ียวตา่งจงัหวดัไม่             
สงูมากนกั โดยเฉพาะกลุม่ “ครอบครัวส าคญั” ซึง่คดิเป็นประมาณ 1 ใน 4 ของกลุม่เป้าหมายผู้ เดินทาง                    
ชาวนครราชสีมาทัง้หมด ใช้จา่ยโดยเฉล่ียเพียง 7,415 บาท/ครัง้ ขณะท่ีกลุม่ “เริงร่ืนเทศกาล” ใช้จา่ย            
โดยเฉล่ีย 8,450 บาท/ครัง้ 

สว่นกลุม่ “เรียนรู้คูก่ระแส” และ “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” มีแนวโน้มใช้จ่ายเพ่ือการเดินทาง
ท่องเท่ียวสงูกว่ากลุ่มวิถีชีวิตอ่ืน ๆ (8,917 บาท/ครัง้ และ 9,023 บาท/ครัง้ ตามล าดบั) โดยกลุ่มผู้ เดินทาง
ชาวนครราชสีมาท่ีมีการใช้จ่ายเฉล่ียตอ่ครัง้น้อยท่ีสดุได้แก่ กลุ่ม “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” (เพียง 6,946 บาท/
ครัง้เทา่นัน้) 

6.3.5 แผนการเดนิทางแบบพักค้างคืนใน 1 ปีข้างหน้า 

 
 เม่ือมาพิจารณาแผนการเดินทางพกัค้างคืน (เฉพาะภายในประเทศ) ของกลุม่วิถีชีวิตตา่งๆ               
พบความน่าสนใจวา่ กลุม่ท่ีมีแผนเดนิทางพกัค้างคืนในประเทศ ในสดัส่วนมากท่ีสดุได้แก่ กลุม่ “เริงร่ืน
เทศกาล” “ครอบครัวส าคญั” และ “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” (ร้อยละ 30.3 ร้อยละ 29.4 และ ร้อยละ 12.9 
ตามล าดบั) 
 ขณะท่ีกลุม่ทอ่งเท่ียวเพ่ือเรียนรู้ อย่าง “เรียนรู้คูก่ระแส” กบักลุม่“สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” 
กลบัมีแนวโน้มในการเดนิทางในสดัสว่นท่ีไมส่งูนกั (ร้อยละ 10.4 และ ร้อยละ 7.2 ตามล าดบั)  

 30.6   28.3  
 13.4   9.4   7.9   5.4   1.6  8.45 7.41 6.95 8.92 9.02 7.44 8.25 

เริงร่ืนเทศกาล ครอบครัวส าคญั เพ่ือเพ่ือนและแฟน เรียนรู้คูก่ระแส สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั บกุเบิกค้นหา อนรุักษ์นิยม 

สดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตผู้ เดินทางชาวนครราชสีมา (ร้อยละ) 

ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อการเดินทาง (พนับาท/ครัง้) 

แผนภมูิภาพที่ 54 แสดงสดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตผู้ เดินทางชาวนครราชสมีาและค่าใช้จ่ายโดยเฉลีย่ของแต่ละกลุม่ส าหรับการเดินทางท่องเที่ยวแบบพกัค้างคืน (บาท/ครัง้) 

30.3 29.4 

12.9 10.4 7.2 
5.5 1.7 

แผนภมูิภาพที่  55 แสดงสดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตผู้ เดินทางชาวนครราชสมีาที่มีแผนการเดินทางแบบพกัค้างคืน 

      (ร้อยละของผู้ มีแผนการเดินทางทอ่งเที่ยวใน 1 ปีข้างหน้า) 
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  6.3.6 วัตถุประสงค์ในการเดนิทาง  

 
เม่ือวิเคราะห์ถึงจุดประสงค์การเดินทางเป็นรายกลุ่มวิถีชีวิต พบว่าผู้ เดินทางชาวนครราชสีมา  

กลุ่ม “สะอาดปลอดภัยและทันสมัย” และกลุ่ม “อนุรักษ์นิยม” มีวตัถุประสงค์การเดินทางเพ่ือ “ไปเย่ียม
ญาติ/เ พ่ือน” สูงกว่ากลุ่มวิ ถี ชีวิตอ่ืนๆ ซึ่งสอดคล้องได้กับคุณลักษณะทางภูมิหลังทางกายภาพ                    
ของกลุ่มเป้าหมายท่ีอายุมากและมีเศรษฐานะดีขึน้ เม่ือถึงเวลาอันเหมาะสม ก็เร่ิมอยากพบเพ่ือนเก่าๆ 
ญาตมิิตรเพ่ือแลกเปล่ียนประสบการณ์ซึง่กนัและกนัมากขึน้ 

 6.3.7 พาหนะท่ีใช้ในการเดนิทาง 
     (ร้อยละ) 

กลุ่มวิถชีวีิต 
โดยรถ
สว่นตวั 

โดยเชา่รถตู้  
โดยรถทวัร์
ทัว่ไป 

โดย
เคร่ืองบิน 

แบบมีไกด์
น าเที่ยว 

ครอบครัวส าคัญ 76.5 11.7 21.9 0.5 3.1 
เริงร่ืนเทศกาล 73.2 11.5 19.6 1.0 3.3 
เรียนรู้คู่กระแส 78.8 16.7 18.2 0.0 0.0 
สะอาดปลอดภยัและทนัสมัย 63.0 11.1 25.9 3.7 5.6 
เพื่อเพื่อนและแฟน 69.9 15.1 21.5 0.0 3.2 
อนุรักษ์นิยม 63.6 18.2 27.3 0.0 0.0 
บุกเบกิค้นหา 64.9 21.6 24.3 5.4 0.0 

ตารางที่ 10 แสดงพาหนะที่ใช้ในการเดินทางจ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิต 

 ในสว่นของพาหนะท่ีจะใช้ส าหรับการเดนิทางทอ่งเท่ียวท่ีวางแผนไว้ จ าแนกเป็นรายกลุ่มวิถีชีวิตนัน้ 
พบวา่รถยนต์ส่วนตวัยงัคงเป็นพาหนะท่ีได้รับความนิยมเลือกใช้ในการเดินทางท่องเท่ียว ส าหรับทกุกลุม่ 
วิถีชีวิต โดยเฉพาะกลุม่ “เรียนรู้คูก่ระแส” และกลุม่ “ครอบครัวส าคญั”  
  

90.2 86.5 85.9 81.7 89.3 79.5 87.5 

6.6 10.8 8.2 13.4 9.0 15.9 25.0 

1.6 2.7 1.1 1.2 0.6 0.0 0.0 

ไปทอ่งเท่ียว 

ไปเย่ียมญาต/ิ เพ่ือน 

กลบัไปเย่ียมบ้านเกิด 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่  56 แสดง “วตัถปุระสงค์” ของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดในอีก 1 ปีข้างหน้าจ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิต 



รายงานฉบบัสมบรูณ์ (Final Report) 
โครงการส ารวจทศันคติและพฤติกรรมในการเดินทางท่องเท่ียวของชาวไทยในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัท่องเท่ียว (นครราชสีมา) 

 50   

 

6.4 แรงจูงใจด้านการท่องเท่ียวท่ีส าคัญของแต่ละกลุ่มวิถีชีวิต 
 6.4.1 แรงจูงใจด้านความรัก/ความสัมพันธ์ 

 

 
 กลุ่มเป้าหมายผู้ เดินทางชาวนครราชสีมาในสัดส่วนประมาณ 3 ใน 4 ส่วน (ร้อยละ 66.4)                      
ท่ีตระหนกัว่าตนได้ใช้ “แรงจงูใจด้านความรัก/ความสมัพนัธ์” เป็นแรงผลกัดนัส่วนหนึ่งให้เกิดการเดินทาง
ท่องเท่ียวเช่นเดียวกับนักท่องเท่ียวชาวไทยในภาพรวม และหากพิจารณาเป็นรายกลุ่มวิถีชีวิต พบว่า
แนวโน้มการใช้แรงจงูใจด้านความรักเป็นแรงผลกัดนัส าหรับการเดนิทางทอ่งเท่ียวในแตล่ะกลุ่มวิถีชีวิต ไม่มี
ความแตกต่างกับภาพรวมของคนไทยทัง้ประเทศมากนกั โดยกลุ่มวิถีชีวิต “ครอบครัวส าคญั” และ “เพ่ือ
เพ่ือนและแฟน” ยังเป็นกลุ่มหลักท่ีใช้การเสริมสร้างความรักเป็นพืน้ฐานในการเดินทางท่องเท่ียวอย่าง    
โดดเดน่และแตกตา่งกบักลุม่วิถีชีวิตอ่ืนๆ  

6.4.2 แรงจูงใจจากการแสวงหาความอิ่มเอิบทางจิตใจผ่านการท าบุญ/ภาวนา 

 
 กลุม่เป้าหมายผู้ เดนิทางในจงัหวดันครราชสีมา ใช้แรงจงูใจด้าน “แรงจงูใจจากการแสวงหาความ
อ่ิมเอิบทางจิตใจผา่นการท าบญุ/ภาวนา” ในสดัสว่นท่ีน้อยกวา่กลุม่เป้าหมายในภาพรวมเป็นอยา่งมาก 
เพียงร้อยละ 20.4 เปรียบเทียบกบัร้อยละ 38.4 ในภาพรวม ซึง่แปลความหมายได้วา่ ผู้ เดนิทาง                   
ชาวนครราชสีมาท่ีเดนิทางท่องเท่ียวสว่นใหญ่ (ซึง่สว่นใหญ่เป็นวยัรุ่นหรือวยัท างานระยะต้น) ให้ความ
สนใจกบัการสกัการะสิ่งศกัดิ์สิทธ์ิหรือขอพร เป็นแรงจงูใจในการเดนิทางคอ่นข้างต ่ากวา่พืน้ท่ีศกึษาอ่ืน ๆ 

94.8 

52.1 52.4 
63.4 85.3 

57.1 59.3 93.9 

51.4 43.9 
52.7 

89.4 

45.5 
57.9 

0.0 
20.0 
40.0 
60.0 
80.0 

100.0 
ภาพรวม นครราชสีมา (ร้อยละ) 

33.6 27.6 

66.4 72.4 

0% 

50% 

100% 

นครราชสีมา ภาพรวม 

ไมไ่ด้ใช้/หรือไมม่ีข้อมลูเพียงพอ 

ใช้แรงจงูใจด้านความรัก/ความสมัพนัธ์ 

(ร้อยละ) 

79.6 61.6 

20.4 38.4 

0% 

50% 

100% 

นครราชสีมา ภาพรวม 

ไมไ่ด้ใช้/หรือไมม่ีข้อมลูเพียงพอ 

ใช้แรงจงูใจจากการแสวงหาความอ่ิมเอิบทางจิตใจผ่านการ
ท าบญุ/ภาวนา 

(ร้อยละ) 
49.5 

40.9 
32.1 

32.6 
29.1 39.7 

26.9 

25.3 19.6 
16.7 21.8 21.3 

9.1 10.5 0.0 

20.0 

40.0 

60.0 

ภาพรวม นครราชสีมา 
(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 58 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจจากการแสวงหาความอิ่มเอิบทางจิตใจผ่านการท าบญุ/ภาวนา 

แผนภมูิภาพที่ 57 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจด้านความรัก/ความสมัพนัธ์ 



รายงานฉบบัสมบรูณ์ (Final Report) 
โครงการส ารวจทศันคติและพฤติกรรมในการเดินทางท่องเท่ียวของชาวไทยในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัท่องเท่ียว (นครราชสีมา) 

 51   

 

อยา่งไรก็ตามเฉพาะกลุม่ “ครอบครัวส าคญั” ยงัคงมีแนวโน้มใช้แรงจงูใจสว่นนี ้(ร้อยละ 25.3) สงูกวา่                   
กลุม่วิถีชีวิตผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมากลุม่อ่ืนๆ อยูบ้่าง 

6.4.3 แรงจูงใจท่ีอยากได้รับความสุขจากการให้ประโยชน์คืนสู่ธรรมชาตหิรือสังคม 

 
 มีกลุม่เป้าหมายผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมา ในสดัส่วนน้อยมากเพียงร้อยละ 4.9 ท่ีใช้แรงจงูใจจาก
ความต้องการท่ีจะให้คืนกลบัแก่สงัคมหรือธรรมชาติ เป็นจดุตัง้ต้นในการเดินทางท่องเท่ียว อย่างไรก็ตาม
เป็นท่ีน่าสนใจว่า นอกจากกลุ่ม “อนุรักษ์นิยม” แล้วผู้ เดินทางชาวนครราชสีมา กลุ่ม “บุกเบิกค้นหา”             
มีแนวโน้มถกูกระตุ้นให้เดนิทางทอ่งเท่ียวด้วย “แรงจงูใจ” ประเภทนีม้ากกวา่กลุม่วิถีชีวิตอ่ืนๆ  
 6.4.4 แรงจูงใจจากการได้เหน็ ได้สัมผัสประสบการณ์ทางกายภาพ  

 
 ขณะท่ีแรงจูงใจด้านประสบการณ์ กลับเป็นแรงจูงใจท่ีโดดเด่นประการเดียวท่ีกลุ่มเป้าหมายใน           
ผู้ เดินทางชาวนครราชสีมา ให้ความส าคญัมากท่ีสุด และใช้เป็นแรงจงูใจเบือ้งต้นในการเดินทางท่องเท่ียว 
โดยมีสดัส่วนกลุ่มเป้าหมายผู้ เดินทางชาวนครราชสีมาท่ีใช้แรงจูงใจ ของความอยากรู้/อยากเห็น/อยาก
สมัผสั แหล่งท่องเท่ียว เพ่ือกระตุ้นให้เกิดการเดินทางท่องเท่ียวมีสดัส่วนสงูถึงร้อยละ 96.0 และสูงอย่าง
สม ่าเสมอในเกือบทกุกลุม่วิถีชีวิต 
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4.9 5.7 

0% 
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ไมไ่ด้ใช้/หรือไมม่ีข้อมลูเพียงพอ 

ใช้แรงจงูใจท่ีอยากได้รับความสขุจากการให้ประโยชน์คืนสู่
ธรรมชาติหรือสงัคม 

(ร้อยละ) 
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ไมไ่ด้ใช้/หรือไมม่ีข้อมลูเพียงพอ 

ใช้แรงจงูใจจากการได้เห็น ได้สมัผสัประสบการณ์ทางกายภาพ  

   (ร้อยละ) 
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แผนภมูิภาพที่ 59 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจที่อยากได้รับความสขุจากการให้ประโยชน์คืนสูธ่รรมชาติหรือสงัคม 

แผนภมูิภาพที่ 60 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจจากการได้เห็น ได้สมัผสัประสบการณ์ทางกายภาพ 
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6.4.5 แรงจูงใจจากการได้ซือ้สินค้า/ช้อปป้ิง 

  

ส าหรับในประเด็น แรงจงูใจด้านความอยากได้ อยากซือ้สินค้านัน้ผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมา             
ใช้เป็นแรงจงูใจด้านการเดนิทางทอ่งเท่ียวในสดัส่วนท่ีใกล้เคียงกนักบัภาพรวม (ร้อยละ 69.7)โดยเฉพาะ 
ตอ่กลุม่วิถีชีวิตหลกัอยา่ง “ครอบครัวส าคญั” และ “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” (ร้อยละ 89.9 และ            
ร้อยละ 89.1 ตามล าดบั) 

ผลสรุปในสว่นนีก้ลา่วได้วา่ หากต้องการกระตุ้น (สง่ออก) ผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาให้เกิดการ
เดนิทางท่องเท่ียวนัน้ กลุม่วิถีชีวิตท่ีนา่สนใจ ได้แก่ กลุม่ “เริงร่ืนเทศกาล” และกลุม่ “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” 
แม้วา่เป็นกลุม่ท่ีมีความพร้อมทางด้านเศรษฐกิจไมม่ากก็ตาม แตก่ารกระตุ้นผา่นแรงจงูใจด้านการได้รู้          
ได้เห็น  ได้สมัผสัประสบการณ์แปลกใหมท่างกายภาพ ผ่านความสนกุสนานร่ืนเริงให้กบักลุม่นี ้ได้มีโอกาส
เดนิทางไปพืน้ท่ีท่องเท่ียวท่ีมีระยะไมไ่กล โดยเฉพาะพทัยา บางแสน จงัหวดัชลบรีุ ภกูระดงึ จงัหวดัเลย 
หรือแม้กระทัง่อ าเภอปาย จงัหวดัแมฮ่่องสอน (ด้วยแพ็คเกจราคาถกู) ก็อาจสร้างผลส าเร็จได้ไมน้่อย 

อยา่งไรก็ตาม ส าหรับกลุม่ท่ีมีเศรษฐานะ และระดบัการศกึษาท่ีดี มีความพร้อมในการเดนิทาง
ทอ่งเท่ียว อย่างกลุม่ “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” รวมถึงกลุม่ “ครอบครัวส าคญั” นัน้ การกระตุ้นโดย  
ใช้แรงจงูใจด้านการกระชบัความสมัพนัธ์ และความสะดวกสบาย ในสถานท่ีปลอดภยัตามแหลง่ท่องเท่ียว
ชัน้น าท่ีมีระยะทางไกล อยา่งเชียงใหม ่หรือหวัหิน ก็อาจสามารถสร้างความสนใจได้เป็นอยา่งดี 
เชน่เดียวกนั 
6.5 ข้อเสนอแนะแนวทางการใช้ประเภทแหล่งท่องเท่ียวให้เหมาะสมกับประเภทของแรงจูงใจ
เพื่อกระตุ้นการเดนิทางท่องเที่ยว (ส่งออก) ของผู้เดนิทางชาวนครราชสีมา 
 จากการวิเคราะห์เพ่ือจดักลุ่มประเภทแหล่งท่องเท่ียว (โดยแสดงรายละเอียดในบทท่ี 10.1 ของ
รายงานฉบบัสมบรูณ์) พบวา่สามารถจดักลุม่สินค้าท่ีเหมาะสมส าหรับแตล่ะกลุ่มวิถีชีวิตในแตล่ะพืน้ท่ี โดย
มีการประยกุต์ใช้วิธีการกระตุ้นให้เกิดแรงจงูใจด้วยเนือ้หาการส่ือสาร (Key Message Content) ส าหรับ 
แตล่ะกลุม่ ดงันี ้

ประเภทแหล่งท่องเที่ยว กลุ่มวิถชีวีิต ประเภทแรงจูงใจและKey Message 
City of Joy  
 

- เริงร่ืนเทศกาล  
- เพื่อเพื่อนและแฟน 
- ครอบครัวส าคญั 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น และความสนกุสนาน 
-เช่น แสงสพีทัยา ช้อปปิง้ทนัสมยัใน กรุงเทพฯ  
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แผนภมูิภาพที่ 61 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจจากการได้ซือ้สนิค้า/ช้อปปิง้ 
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ประเภทแหล่งท่องเที่ยว (ต่อ) กลุ่มวิถชีวีิต ประเภทแรงจูงใจและKey Message 
Once in a Lifetime 
 – ประเภททะเลที่มีระยะทางไกล 
เช่น ภเูก็ต กระบี ่

- สะอาดปลอดภยัทนัสมยั 
- ครอบครัวส าคญั 
- เพื่อเพื่อนและแฟน  
- เรียนรู้คูก่ระแส 

ด้านความอยากรู้อยากเห็นและความรัก 
-เช่น ครัง้หนึง่ชีวิตกบัคนท่ีคณุรักและคนที่รักคณุ โดย
ไมต้่องรอให้สายเกินไป  

Once in a Lifetime 
  – ประเภทป่าภเูขาทีม่ีระยะทาง
ไมไ่กล เช่น เขาใหญ่ 

- เริงร่ืนเทศกาล 
- ครอบครัวส าคญั 
- เพื่อเพื่อนและแฟน  
- เรียนรู้คูก่ระแส 

ด้านความอยากรู้อยากเห็นและความรัก 
-เช่น เสริมสร้างความสมัพนัธ์และสนกุสนานกบัแหลง่-
ทอ่งเที่ยวที่แปลกใหม ่ท่ีไมต้่องใช้คา่ใช้จ่ายสงู เดินทาง
สะดวก  

Spiritual Destination 
 

- ครอบครัวส าคญั 

- อนรัุกษ์นิยม 
ด้านความอยากรู้อยากเห็น และการขอพร 
-เช่น อิ่มเอิบ อบอุน่ กบัแหลง่บญุข้ามภมูิภาคใกล้บ้าน           
(เช่น ตามรอยหลวงปู่ มัน่ ศกัดิ์สทิธ์ิแดนอีสาน ) 

Once in a Lifetime กบัUnseen 
Nature 
– ประเภทธรรมชาต ิ

- เพื่อเพื่อนและแฟน 
- เรียนรู้คูก่ระแส 
- บกุเบิกค้นหา 

ด้านความอยากรู้อยากเห็นและความรัก 
-เช่น ท้าทายและแปลกใหมใ่นดนิแดนไกลโพ้น น า้ตก
ทีลอซู ทะเลแหวก 

Trendy Place  - สะอาดปลอดภยัทนัสมยั  
- เรียนรู้คูก่ระแส 
- เพื่อเพื่อนและแฟน 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น และประสบการณ์ใหม ่
-เช่น ค้นหาความแตกตา่งและไมเ่หมือนใครที่ อมัพวา 
และเพลนิวาน  

Eco/Culture Destination - อนรัุกษ์นิยม 
- เรียนรู้คูก่ระแส 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น และการให้ 
-เช่น เขาค้อ เขาใหญ่ ด้วยใจรักษ์ธรรมชาติ 

Man-made Destination - เริงร่ืนเทศกาล 
- เพื่อเพื่อนและแฟน 
- ครอบครัวส าคญั 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น และประสบการณ์ใหม ่
-เช่น เขื่อนป่าสกัชลสทิธ์ิ โครงการพระราชด าริ บนแนว
น า้ป่าสกัที่ต้องสมัผสัสกัครัง้ในชีวิต 

Educational Destination - ครอบครัวส าคญั ด้านความอยากรู้อยากเห็น และความรัก 
-เช่น พิพิธภณัฑ์สริินธร และศนูย์วิจยัไดโนเสาร์ 
ภกูุ้มข้าว หรือกรุงเทพฯ ท่ีนา่ศกึษา 

ตารางที่ 11 แสดงข้อเสนอแนะแนวทางการใช้ประเภทแหลง่ท่องเท่ียวให้เหมาะสมกบัประเภทของแรงจงูใจเพื่อกระตุ้นการเดินทางท่องเท่ียว (สง่ออก) ของผู้ เดินทางชาวนครราชสมีา 
 กลา่วสรุปส าหรับการสง่ออกผู้ เดนิทางชาวนครราชสีมาได้วา่ เป็นพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพส าหรับสง่เสริม
การเดนิทางทอ่งเท่ียวได้ดีจงัหวดัหนึง่ แม้วา่รูปแบบการสร้างแรงจงูใจ ผา่นการประชาสมัพนัธ์ อาจต้อง            
มีการปรับเปล่ียนให้เหมาะสมกบัพืน้ฐานความเช่ือ และแรงจงูใจ (ท่ีเกิดขึน้ตามพฒันาการของสงัคม 
วยัวฒุิ และการศกึษา) โดยเฉพาะการกระตุ้นให้เกิดการทอ่งเท่ียวผสมผสานกบัการให้ข้อมลูความรู้              
กบักลุม่ “เริงร่ืนเทศกาล” และกลุม่ “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” ในแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีสามารถสร้างเป็นกระแส            
เกิดประสบการณ์เรียนรู้ภายใต้ความสนกุสนาน และแปลกใหม ่เชน่ ภกูระดงึ จงัหวดัเลย เกาะช้าง จงัหวดั
ตราด หรือแม้กระทัง่แหลง่ท่องเท่ียวเชิงวิถีชีวิตผสมผสานกบัความทนัสมยัในกรุงเทพฯ เป็นต้น 


