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4-2 

แผนภูมิภาพท่ี 4.4 แสดงการเปรียบเทียบทัศนคติ และอุปนิสัยการด ารงชีวิตของนักท่องเที่ยวท่ัวไป และ
นักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงชาวฟิลิปปินส์ 

4-3 

แผนภูมิภาพท่ี 4.5 แสดงค่าเฉลี่ยของค่าใช้จ่ายในการเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศครั้งล่าสุด  (บาท) 4-4 
แผนภูมิภาพท่ี 5.1 แสดงค่าเฉลี่ยปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเลือกสถานท่ีท่องเที่ยวของชาวฟิลิปปินส์ 5-1 
แผนภูมิภาพท่ี 5.2 แสดงค่าเฉลี่ยปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเลือกสถานท่ีท่องเที่ยว เปรียบเทียบนักท่องเที่ยว       
ชาวฟิลิปปินส์ กับภาพรวมทั้งอาเซียน 

5-2 

แผนภูมิภาพท่ี 5.3 แสดงการเปรียบเทียบปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเลือกสถานท่ีท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงกับกลุ่ม
นักท่องเที่ยวท่ัวไป 

5-3 

แผนภูมิภาพท่ี 5.4 แสดงการเปรียบเทียบปัจจัยส าคัญต่อการเลือกสถานท่ีท่องเที่ยวระหว่างนักท่องเที่ยวกลุ่ม
ศักยภาพสูง จ าแนกตามภูมิหลังด้านประชากรศาสตร์ 

5-4 

แผนภูมิภาพท่ี 6.1 แสดงสัดส่วนกลุ่มไลฟ์สไตล์ ของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 6-3 
แผนภูมิภาพท่ี 6.2 แสดงสัดส่วนประชากรชาวฟิลิปปินส์ที่มีอายุตั้งแต่ 18 ปีขึ้นไป และได้เดินทางท่องเที่ยว
ต่างประเทศ 

6-5 

แผนภูมิภาพท่ี 6.3 แสดงสัดส่วนนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ จ าแนกตามประเภทของนักท่องเที่ยว 6-5 
แผนภูมิภาพท่ี 6.4 แสดงสัดส่วนคุณลักษณะพื้นฐานของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์กลุ่มศักยภาพสูง 6-6 
  
  

 

 

 

 



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศฟิลิปปินส์ 

E 

สารบัญตาราง 
 หน้า 

ตารางที ่1.1 แสดงจ านวนประชากรจ าแนกตามเขตการปกครอง 1-2 
ตารางที่ 1.2 ตัวช้ีวัดทางเศรษฐกิจท่ีส าคัญของฟิลิปปินส ์ 1-6 
ตารางที่ 1.3 แสดงสัดส่วนการกระจายรายได้แยกตามระดับเศรษฐฐานะ ปี 2552 1-10 
ตารางที่ 1.4 แสดงสถิติการเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศของชาวฟิลิปปินส ์ 1-11 
ตารางที่ 2.1 แสดงค่าใช้จ่ายในการเดินทางต่างประเทศของชาวฟิลิปปินส ์ 2-12 
ตารางที่ 6.1 ประมาณการจ านวนนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูง แยกตามรายเมืองของประเทศฟิลิปปินส ์ 6-13 
ตารางที่ 7.1 แสดงค่าใช้จ่ายเฉลี่ยของนักท่องเที่ยวชาวมาเลเซีย และเปรียบเทียบการใช้จ่ายของ           
นักท่องเที่ยวกลุ่มทั่วไป และนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูง 

7-1 

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

 

 

 

 



สารบัญตาราง 
 หน้า 

ตารางที่ 1    ร้อยละจ านวนครั้งการเดินทางไปต่างประเทศแล้วพักอย่างน้อย 1 คืน ในช่วง 5 ปีท่ีผ่านมา จ าแนก
ตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส ์

ก-1 

ตารางที่ 2    ร้อยละประเภทของการจัดการการท่องเที่ยว จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาว
ฟิลิปปินส ์

ก-2 

ตารางที่ 2.1  ร้อยละการเปรียบเทียบข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ จ าแนกตามประเภทการ
จัดการการท่องเที่ยว 

ก-3 

ตารางที่ 3    ร้อยละช่วงเวลาที่เลือกเดินทางไปต่างประเทศในรอบปี จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยว
ชาวฟิลิปปินส ์

ก-4 

ตารางที่ 4    ร้อยละระยะเวลาการพักในต่างประเทศ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส ์ ก-6 
ตารางที่ 5    ร้อยละบุคคลที่ร่วมเดินทางไปต่างประเทศด้วย จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาว
ฟิลิปปินส ์

ก-7 

ตารางที่ 6    ร้อยละกิจกรรมที่ช่ืนชอบระหว่างการเดินทางในต่างประเทศ (กิจกรรมอันดับท่ี 1-11) จ าแนกตาม
ข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส ์

ก-8 

ตารางที่ 6.1  ร้อยละกิจกรรมที่ช่ืนชอบระหว่างการเดินทางในต่างประเทศ (กิจกรรมอันดับท่ี 1-11) จ าแนกตาม
ข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-9 

ตารางที่ 7    ร้อยละกิจกรรมที่ช่ืนชอบระหว่างการเดินทางในต่างประเทศ (กิจกรรมอันดับท่ี 12-22) จ าแนกตาม
ข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส ์

ก-10 

ตารางที่ 7.1  ร้อยละกิจกรรมที่ช่ืนชอบระหว่างการเดินทางในต่างประเทศ (กิจกรรมอันดับท่ี 12-22) จ าแนกตาม
ข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-11 

ตารางที่ 8    ร้อยละเมืองที่นักท่องเที่ยวนิยมไปท่องเที่ยว จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาว
ฟิลิปปินส ์

ก12 

ตารางที่ 9    ร้อยละประเทศท่ีนักท่องเที่ยวนิยมไปท่องเที่ยว จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาว
ฟิลิปปินส ์

ก-14 

ตารางที่ 10   ร้อยละการประมาณค่าใช้จ่ายระหว่างการเดินทาง (ไม่รวมค่าใช้จ่ายที่ใช้ในการเดินทาง) จ าแนกตาม
ข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส ์

ก-16 

ตารางที่ 11   ร้อยละประเภทพาหนะโดยสารที่เลือกใช้ไปยังจุดหมายปลายทาง จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-17 

ตารางที่ 12   ร้อยละช่องทางที่ใช้ในการตัดสินใจเลือกเป้าหมายปลายทาง จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-18 

ตารางที่ 13   ค่าเฉลี่ยความส าคัญของช่องทางที่ใช้ในการตัดสินใจเลือกเป้าหมายปลายทาง (สิบอันดับแรก) จ าแนก
ตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-20 

ตารางที่ 14   ร้อยละของปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจในการเลือกประเทศปลายทาง/ต่างประเทศ จ าแนกตาม
ข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-22 

ตารางที่ 15   ค่าเฉลี่ยความส าคัญของปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจในการเลือกประเทศปลายทาง/ต่างประเทศ 
(สิบอันดับแรก) จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-24 

ตารางที่ 16   ร้อยละความคิดเห็นต่อความหลากหลายของสถานท่ีท่องเที่ยว จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-26 

ตารางที่ 17    ร้อยละความคิดเห็นต่อความน่าสนใจของกิจกรรมการท่องเที่ยว จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-27 

ตารางที่ 18   ร้อยละความคิดเห็นต่อความน่าสนใจของสถานท่ีท่องเที่ยว จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-28 



สารบัญตาราง (ต่อ) 
 หน้า 

ตารางที่ 19   ร้อยละความคิดเห็นต่อการต้อนรับของคนในท้องถิ่น จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยว
ชาวฟิลิปปินส์ 

ก-29 

ตารางที่ 20 ร้อยละความคิดเห็นต่อการให้บริการด้านการท่องเที่ยว จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยว
ชาวฟิลิปปินส์ 

ก-30 

ตารางที่ 21 ร้อยละความคิดเห็นต่อความปลอดภัย จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ ก-31 
ตารางที่ 22   ร้อยละความคิดเห็นต่อสถานท่ีที่เหมาะส าหรับการช้อปปิ้ง จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-32 

ตารางที่ 23   ร้อยละความคิดเห็นต่อสถานท่ีที่เหมาะส าหรับเล่นกอล์ฟ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-33 

ตารางที่ 24   ร้อยละความคิดเห็นต่อสถานท่ีที่เหมาะส าหรับการด าน้ า/ชมปะการัง จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคล
ของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-34 

ตารางที่ 25   ร้อยละความคิดเห็นต่อสถานท่ีที่เหมาะส าหรับตรวจสุขภาพ/การรักษาทางการแพทย์ จ าแนกตาม
ข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส ์

ก-35 

ตารางที่ 26   ร้อยละความคิดเห็นต่ออาหาร/ร้านอาหารที่มีช่ือเสียง จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยว
ชาวฟิลิปปินส ์

ก-36 

ตารางที่ 27   ร้อยละความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยวแบบมีระดับ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาว
ฟิลิปปินส ์

ก-37 

ตารางที่ 28   ร้อยละความคิดเห็นเกี่ยวกับสถานบันเทิงยามค่ าคืนท่ีน่าสนใจ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-38 

ตารางที่ 29   ร้อยละความคิดเห็นเกี่ยวกับความง่าย/ความสะดวกในการสื่อสาร จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-39 

ตารางที่ 30   ร้อยละความคิดเห็นเกี่ยวกับความคุ้มค่าของเงิน/ราคา จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยว
ชาวฟิลิปปินส์ 

ก-40 

ตารางที่ 31   ร้อยละความคิดเห็นเกี่ยวกับทางผ่าน/ประตูไปยังประเทศอื่นๆ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-41 

ตารางที่ 32   ร้อยละความคิดเห็นเกี่ยวกับสถานท่ีส าหรับจัดงานแต่งงานและฮันนีมูน จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคล
ของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-42 

ตารางที ่33   ร้อยละความคิดเห็นเกี่ยวกับประเทศไทย จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส ์ ก-43 
ตารางที่ 33.1 ร้อยละประสบการณ์ในการมาเยือนประเทศไทย จ าแนกตามความคิดเห็นต่อประเทศไทยของ
นักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-44 

ตารางที่ 34   ร้อยละการมาเที่ยวเมืองไทยในช่วง 5 ปีท่ีผ่านมา จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาว
ฟิลิปปินส์ 

ก-45 

ตารางที่ 34.1 ร้อยละการเปรียบเทียบข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ จ าแนกตามประสบการณ์มา
เยือนประเทศไทย 

ก-46 

ตารางที่ 34.2 ร้อยละการเปรียบเทียบข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ จ าแนกตามประสบการณ์
และความถี่ในการมาเยือนประเทศไทย 

ก-47 

ตารางที่ 34.3 ร้อยละความถี่ในการเดินทางมาประเทศไทยของกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ที่เคยเดินทางมา
ประเทศไทยในช่วง 5 ปีท่ีผ่านมา 

ก-48 

ตารางที่ 35   ร้อยละการวางแผนเดินทางไปประเทศไทยในอีก 2-3 ปีข้างหน้า จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-49 

  



สารบัญตาราง (ต่อ) 
 หน้า 

ตารางที่ 36   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการได้รับค าช่ืนชมและค าขอบคุณถือเป็นสิ่งท่ีส าคัญ 
จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-50 

ตารางที่ 37   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการจัดการสถานการณ์ที่ไม่ชัดเจนหรือไม่คาดฝัน 
จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-51 

ตารางที่ 38   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการแสดงตัวตนของตนเองได้อย่างเปิดเผย โดยไม่ต้อง
ค านึงถึงสายตาของผู้อื่น จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-52 

ตารางที่ 39   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับมีเพียงบางสิ่งเล็กๆ น้อยๆ เท่าน้ันท่ีมีอิทธิพลต่อการ
เปลี่ยนแปลงในชีวิต จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-53 

ตารางที่ 40   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการใช้จ่ายเงินอย่างระมัดระวัง จ าแนกตามข้อมูลส่วน
บุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-54 

ตารางที่ 41   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับสถานการณ์หรือเหตุการณ์ที่มีความซับซ้อนสามารถท า
ความเข้าใจได้ง่าย จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-55 

ตารางที่ 42   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการปรับตัวและความพร้อมที่จะรับมือให้เข้ากับ
สถานการณ์ที่แตกต่างกันมากถือเป็นสิ่งทีง่ายในชีวิต จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-56 

ตารางที่ 43   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับบางครั้งท่ีมีการละเมิดหรือไม่เชื่อฟังกฎหมาย จ าแนก
ตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-57 

ตารางที่ 44   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการไม่สนใจในกฎระเบียบและการประชุมที่จ ากัด
เสรีภาพของตนเอง จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-58 

ตารางที่ 45   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการรับผิดชอบในหน้าท่ีของตน มักมีความส าคัญกว่า
การใช้ชีวิตตามความสุขของตน จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-59 

ตารางที่ 46   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการช่ืนชอบการอัพเดทในเรื่องของความทันสมัยและ
แฟช่ันเกี่ยวกับผู้หญิงท่ีประสบความส าเร็จเท่านั้น ที่จะสามารถท าให้ครอบครอบของเธอมีความสุขได้ จ าแนกตาม
ข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-60 

ตารางที่ 47   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับผู้หญิงที่ประสบความส าเร็จเท่านั้น ที่จะสามารถท าให้
ครอบครัวของเธอมีความสุขได้ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-61 

ตารางที่ 48   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับคู่สาม-ี ภรรยา หรือคู่สมรส ควรจะมีบุตร หากสามารถ
มีได้ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-62 

ตารางที่ 49   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวส่วนตัวเกี่ยวกับบทบาทของศาสนาท่ีมีส่วนส าคัญในชีวิตมาก
จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-63 

ตารางที่ 50   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการเกิดความเพลิดเพลินเมื่อได้มีโอกาสสนทนาหรือ
ถกเถียงกับผู้อื่นโดยใช้สติปัญญา จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-64 

ตารางที่ 51   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับความรู้สึกอยากปล่อยวาง หรือปลดออกจากทุกสิ่งท่ีอยู่
รอบตัว จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-65 

ตารางที่ 52   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับความรู้สึกสนุกและตื่นเต้น จะเกิดขึ้นทุกครั้งท่ีต้องท า
อะไรบนความหวาดกลัวและความเสี่ยง จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-66 

ตารางที่ 53   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการมีชีวิตอยู่เพื่อวันนี้โดยไม่ต้องกังวลเกี่ยวกับวันพรุ่งนี้ 
จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-67 

ตารางที่ 54   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการรับราชการทหารเป็นเรื่องที่ควรจะท าส าหรับ
เยาวชนผู้ชายทั้งหมด จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-68 

ตารางที่ 55   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับเงินเป็นตัวช้ีวัดที่ดีที่สุดของความส าเร็จ จ าแนกตาม
ข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-69 



 

สารบัญตาราง (ต่อ) 
 หน้า 

ตารางที่ 56   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการอาจจะมีเพื่อนเพิ่มมากขึ้นกว่าคนส่วนใหญ่ จ าแนก
ตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-70 

ตารางที่ 57   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการหาวิธีการใหม่ๆในการแก้ปัญหาเดิม จ าแนกตาม
ข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-71 

ตารางที่ 58   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการคาดหวังจากอนาคตเพียงเล็กน้อยเท่าน้ัน จ าแนก
ตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-72 

ตารางที่ 59   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการเพลิดเพลินไปกับกิจกรรมที่ต้องใช้การจัดระเบียบ 
จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-73 

ตารางที่ 60   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการต้องการเล่นในท่ีที่ปลอดภัยและไปตามหนังสือเล่ม
หนึ่ง จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-74 

ตารางที่ 61   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับระบบการเมืองของตนนั้นอาจจะไม่สมบูรณ์แบบแต่ก็ยัง
ดีกว่าระบบอ่ืนๆ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-75 

ตารางที่ 62   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับโรงภาพยนตร์และร้านหนังสือท่ีลามกอนาจารควรจะปิด
ตัวลง จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-76 

ตารางที่ 63   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการที่เป็นคนที่เปิดใจรับสิ่งใหม่และมีเหตุมีผลในการ
ปฏิบัติจริง จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-77 

ตารางที่ 64   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับสนุกในการแก้ปัญหาที่ต้องใช้การคิดอย่างมาก จ าแนก
ตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-78 

ตารางที่ 65   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการต้องการจัดแจงและปฏิบัติตามชีวิตประจ าวัน 
จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-79 

ตารางที่ 66   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการกระตือรือร้นในการหาทางออกให้สถานการณ์ทาง
สังคม จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-80 

ตารางที่ 67   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการชอบที่จะโดดเด่นในฝูงชน จ าแนกตามข้อมูลส่วน
บุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-81 

ตารางที่ 68   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการชอบใช้เวลาในตอนเย็นที่บ้านมากกว่าออกไปงาน
สังสรรค์ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-82 

ตารางที่ 69   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการที่ไม่สามารถทนกับความไม่เรียบร้อยภายในบ้านได้ 
จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-83 

ตารางที่ 70   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการมีจินตนาการที่สร้างสรรค์เป็นอย่างมาก จ าแนกตาม
ข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ก-84 

ตารางที่ 71   ร้อยละนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคล  ก-85 
ตารางที่ 72   ร้อยละนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์จ าแนกตามประเภทนักท่องเที่ยว ก-86 
ตารางที่ 72.1 ร้อยละนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์จ าแนกตามประเภทนักท่องเที่ยว ก-87 
ตารางที่ 73   ร้อยละนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ จ าแนกตามไลฟ์สไตล์ (4Cs) ก-88 
ตารางที่ 73.1 ร้อยละนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ จ าแนกตามไลฟ์สไตล์ (4Cs) ก-89 
ตารางที่ 74   ร้อยละนักของนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงชาวฟิลิปปินสจ์ าแนกตามกลุ่มไลฟ์สไตล์  
(Subtype 4Cs) 

ก-90 



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศฟิลิปปินส์ 

 

 i                                                                   

บทน า 

 ในฐานะองค์กรภาครัฐที่มีบทบาทส าคัญในการขับเคลื่อนอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวของประเทศ   
การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ได้เตรียมความพร้อมที่จะก้าวสู่การเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน  (AEC)    
ในปี 2558 ด้วยการก้าวไปสู่การเป็นหน่วยงานที่มีความเป็นเลิศทางการตลาดการท่องเที่ยวยุคใหม่  (Modern 
Marketing) ในระดับสากล มีวิสัยทัศน์ที่แสดงได้ถึงความเป็นผู้น าในตลาดอุตสาหกรรมท่องเที่ยวระดับโลก 
หรืออย่างน้อยก็ในตลาดอาเซียน  

เพ่ือความเป็นผู้น าในอุตสาหกรรมนี้ ททท. ตระหนักดีว่าจ านวนนักท่องเที่ยวไม่ใช่สาระเดียวของการ
แข่งขันเท่านั้น “คุณภาพ” ของนักท่องเที่ยวกลับเป็นองค์ประกอบที่ส าคัญยิ่งกว่า หรือกล่าวอีกนัยหนึ่งได้ว่า 
“การเพ่ิมจ านวนนักท่องเที่ยวที่มีคุณภาพ” เป็นเป้าหมายของการท างานของ ททท. ในปัจจุบัน และประเด็น
เหล่านี้คือที่มาของ “โครงการศึกษาตลาดท่องเที่ยวกลุ่มประเทศอาเซียน”  

ความหมายของ “การเพ่ิมจ านวนนักท่องเที่ยวที่มีคุณภาพ” 
คือ การให้ความส าคัญกับนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมายที่มีการใช้จ่าย
ในระหว่างการเดินทางมูลค่าสูงกว่านักท่องเที่ยวกลุ่มทั่วไป รวมถึง
การตั้งสมมติฐานที่เชื่อว่านักท่องเที่ยวกลุ่มนี้พัฒนาคุณภาพ
พฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวมากกว่านักท่องเที่ยวกลุ่ม
ทั่วไปอีกด้วยนั้น ท าให้ต้องการข้อมูลในมิติต่างๆ มาเพ่ือใช้วางแผน  
กลยุทธ์ที่เหมาะสม ส าหรับด าเนินงานผ่านเครื่องมือทางการตลาด
และช่องทางการสื่อสารต่างๆ ในการ  ส่งข่าวสารที่มีสาระ เหมาะสม
ตรงใจนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมายให้ตัดสินใจเดินทางมาท่องเที่ยว
ประเทศไทย รวมทั้งใช้จ่ายในการซื้อสินค้าและบริการ น ารายได้เข้า
สู่ประเทศเพ่ิมข้ึนในแต่ละปี 

การด าเนินงานของบริษัท อินทัช รีเสิร์ช แอนด์ คอนซัลแทนซี่ ร่วมกับพันธมิตร อันได้แก่ บริษัท 
Young & Rubicam และบริษัท RH International ภายใต้การติดตามดูแลสนับสนุนของ ผู้สังเกตการณ์จาก 
ททท. ได้ด าเนินการเก็บข้อมูล ทั้งในส่วนของการศึกษาเชิงคุณภาพ (การสนทนากลุ่ม และการสัมภาษณ์เชิง
ลึก) และการเก็บข้อมูลภาคสนาม ซึ่งในภาพรวมกล่าวได้ว่าแล้วเสร็จสมบูรณ์ตามแผนการที่ได้ก าหนดไว้เป็น
อย่างดี ทั้งยังได้ด าเนินการวิเคราะห์ผลที่เน้นแนวทางคัดกรอง “นักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูง” และข้อเสนอ
ทิศทางการตลาดส าหรับการเข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย ส าหรับเพื่อสร้างให้เกิดแนวคิดใหม่ๆ ในการก าหนดทิศทาง
แผนการด าเนินงานปี 2557 ของผู้เกี่ยวข้องได้อย่างทันการ อีกท้ังยังเป็นการช่วยกระตุ้นการเรียนรู้ และ
แลกเปลี่ยนข้อมูลจากประสบการณ์ของผู้เกี่ยวข้องในส่วนอื่นๆ  

นอกจากนั้น การน าเสนอผลในรายงานฉบับสมบูรณ์ของประเทศฟิลิปปินส์นี้ ยังได้จ าแนก
นักท่องเที่ยวศักยภาพสูง ออกเป็นกลุ่มย่อยที่เหมาะสมกับแผนการตลาดอย่างจ าเพาะเจาะจง รวมถึงน าเสนอ
แผนการท างานแบบเบ็ดเสร็จ (Implementation Plan) เพ่ือใช้เป็นกรอบต้นแบบการด าเนินงานส าหรับ
ผู้เกี่ยวข้องตามเหมาะสมต่อไป 
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วัตถุประสงค ์
1. ศึกษาปัจจัยทางการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศของนักท่องเที่ยวในกลุ่ม

ประเทศอาเซียน 
2. ประมาณการจ านวนนักทองเที่ยวที่มีศักยภาพในการเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศ และศึกษาพ้ืนที่

ที่มีศักยภาพในการส่งออกนักท่องเที่ยว 
3. จัดท ากลยุทธ์การส่งเสริมการท่องเที่ยว ส าหรับนักท่องเที่ยวกลุ่มประเทศอาเซียน ให้เดินทางมา

ท่องเที่ยวประเทศไทยเพ่ิมข้ึน และมีการใช้จ่ายเงินในการท่องเที่ยวเพิ่มข้ึน  

 
วิธีการวิจัย 

1. วิธีการที่ 1 การวิจัยเอกสาร  

เป็นการค้นคว้า ศึกษาข้อมูลทุติยภูมิจากรายงานสถิติ เอกสารสิ่งพิมพ์ทางวิชาการ  ข้อมูลในเว็บไซต์ 
โดยหาแหล่งข้อมูลทั้งจากในประเทศไทยและจากต่างประเทศ เพ่ือให้สามารถน ามาใช้เป็นข้อมูลพื้นฐาน
ส าหรับการวิเคราะห์ร่วมกับผลการศึกษาในส่วนอื่นๆ 

2. วิธีการที่ 2 การวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) 
เป็นการศึกษาที่ครอบคลุมประเทศสมาชิกอาเซียนทั้ง 9 ประเทศ (เว้นประเทศไทย) โดยแสดง

รายละเอียดเฉพาะประเทศฟิลิปปินส์ในส่วนถัดไป 

 

2.1 คุณลักษณะของหน่วยตัวอย่าง 
 อายุตั้งแต่ 18 ปีขึ้นไป  
 ต้องมีถ่ินพ านักและต้องเป็นประชากรใน 

ทะเบียนราษฎร์ ของประเทศฟิลิปปินส์ 
 ต้องเคยเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศ (ไปยัง

ประเทศใดก็ได)้ ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา อย่างน้อย     
1 ครั้ง 

 ไม่มีข้อจ ากัดในเรื่องลักษณะทางประชากรศาสตร์ 
อ่ืนๆ เช่น เพศ อาชีพ รายได้ หรือ ระดับการศึกษา 
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2.2 การก าหนดขนาดหน่วยตัวอย่าง (Sample Size) และวิธีการสุ่มเลือก (Sampling 
Method) 

ใช้กฎเกณฑ์การค านวณขนาดหน่วยตัวอย่าง ด้วยวิธีการมาตรฐานของ Yamane* (ตรวจสอบร่วมกับ
การใช้ตาราง Krejcie & Morgan**) ภายใต้กรอบแนวคิด และการพิจารณาตามสมมติฐานในภาพรวมของทุก
ประเทศในภูมิภาคอาเซียน ดังนี้  
 - ระดับความเชื่อม่ันไม่น้อยกว่า 95% 
 - ก าหนดค่าความคลาดเคลื่อนของการสุ่มตัวอย่างท่ียอมรับได้ (e = 0.05) 
 - ก าหนดสัดส่วนของลักษณะกลุ่มท่ีสนใจให้มีการกระจายตัวมาก (p = 0.5) 
 สามารถก าหนดจ านวนหน่วยตัวอย่างส าหรับการวิจัยภาคสนามที่เหมาะสม และวิธีการสุ่มเลือกหน่วย
ตัวอย่าง เป็นรายประเทศ และรายเมืองได้ ดังนี้ 
 

ประเทศ เมืองพ้ืนที่ส ารวจ  
(Sampling Frame) 

จ านวน 
หน่วยตัวอย่าง 

วิธีการสุ่มเลือกหน่วยตัวอย่าง 

มาเลเซีย Kuala Lumpur, Central 400 F-T-F Street Intercept 
Johor Bahru, South 400 F-T-F Street Intercept 
Penang, North west 400 F-T-F Street Intercept 

อินโดนีเซีย Jakarta, West Java 400 F-T-F Street Intercept 
Surabaya, East Java 400 F-T-F Street Intercept 
Medan, Sumatra 400 F-T-F Street Intercept 

ฟิลิปปินส ์ Manila City, North 400 F-T-F Street Intercept 
Davao City, South 400 F-T-F Street Intercept 

เวียดนาม Hanoi, North 400 F-T-F Street Intercept 
HCMC, South 400 F-T-F Street Intercept 

สิงคโปร์ Singapore 400 F-T-F Street Intercept 
บรูไน Bandar Seri Begawan 300* F-T-F Street Intercept 
ลาว Vientiane 300* F-T-F Door-to-Door 
พม่า Yangon 300* F-T-F Door-to-Door 
กัมพูชา Phnom Pehn 300* F-T-F Door-to-Door 

* เป็นข้อเสนอให้ปรับลดระดับความเชื่อมั่นลงเป็นมากกว่าร้อยละ 90 เนื่องจากเป็นประเทศที่มีประชากรจ านวนไม่มาก หรือมี
สมมติฐานว่านักท่องเที่ยวศักยภาพสูงมีจ านวนไม่มาก 
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3. วิธีการที่ 3 การวิจัยเชิงคุณภาพ  
 จัดให้มีทั้งการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-Depth Interview) และการสนทนากลุ่ม  (Focus Groups) โดย
แสดงรูปแบบและจ านวนรายหรือกลุ่มในแต่ละประเทศไว้ในตารางด้านล่าง 

ประเทศ 

รูปแบบสัมภาษณ์เชิงลึก  
(จ านวน(ราย)) 

รูปแบบการสนทนากลุ่ม  
(จ านวน(กลุ่ม)) 

ตัวแทนทัวร์เอเย่นต์ นักท่องเท่ียว นักท่องเท่ียว 

ตัวแทนทัวร์เอเย่นต ์
ตัวแทนนักท่องเที่ยวกลุ่ม

ศักยภาพ และ FIT 
นักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพ 

มาเลเซีย 2 - 2 
สิงคโปร์ 2 2  
อินโดนีเซีย 2  2 
บรูไน 2 2  
เวียดนาม 2  2 
ฟิลิปปินส ์ 2 2  
กัมพูชา 2  2 
พม่า 2 2  
ลาว 2 2  

3.1 คุณลักษณะของหน่วยตัวอย่างการสัมภาษณ์เชิงลึก  ไดก้ าหนดคุณลักษณะของหน่วยตัวอย่าง
ในส่วนการสัมภาษณ์เชิงลึกไว้ดังนี้ 

รูปแบบสัมภาษณ์เชิงลึก 
ทัวร์เอเย่นต์ กลุ่มนักท่องเที่ยวศักยภาพ และ FIT 

 ต้องมีถ่ินพ านัก และต้องเป็นประชากรใน 
ทะเบียนราษฎร์ ของประเทศนั้นๆ 

 เป็นเจ้าของหรือผู้บริหารที่มีประสบการณ์การ
ด าเนินการกิจการบริษัททัวร์ไม่น้อยกว่า 5 ปี 

 จ าหน่ายทัวร์มาประเทศไทยร่วมด้วย 

 อายุตั้งแต่ 20 - 45 ป ี
 ต้องมีถ่ินพ านัก และต้องเป็นประชากรใน 

ทะเบียนราษฎร์ ของประเทศนั้น  ๆ
 ต้องเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศ (ไปยังประเทศใด

ก็ได้) ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา อย่างน้อยปีละ 1 ครั้ง
ติดต่อกันในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา 

 เศรษฐฐานะทางสังคมในระดับ AB เท่านั้น 
 วางแผนการเดินทางท่องเที่ยวเองท้ังหมด ไม่ใช้

ความช่วยเหลือใดๆ จากบริษัททัวร์ 
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3.2 คุณลักษณะของหน่วยตัวอย่างการสนทนากลุ่ม  
รูปแบบการสนทนากลุ่ม 

กลุ่มที่ 1 
นักท่องเที่ยวศักยภาพในวัยท างานช่วงต้น 

กลุ่มที่ 2  
นักท่องเที่ยวศักยภาพในวัยท างานช่วงปลาย 

 อายุตั้งแต่ 25-40 ปี 
 ต้องมีถ่ินพ านัก และต้องเป็นประชากรใน 

ทะเบียนราษฎร์ ของประเทศนั้นๆ 
 ต้องเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศ (ไปยัง

ประเทศใดก็ได้) ในช่วง 5 ปีท่ีผ่านมา อย่างน้อย
ปีละ 1 ครั้งติดต่อกันในช่วง 5 ปีท่ีผ่านมา 

 เศรษฐฐานะทางสังคมในระดับ AB เท่านั้น 

 อายุตั้งแต่ 45-60 ปี 
 ต้องมีถ่ินพ านัก และต้องเป็นประชากรใน 

ทะเบียนราษฎร์ของประเทศนั้นๆ 
 ต้องเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศ (ไปยัง

ประเทศใดก็ได้) ในช่วง 5 ปีท่ีผ่านมา อย่างน้อย
ปีละ 1 ครั้งติดต่อกันในช่วง 5 ปีท่ีผ่านมา 

 เศรษฐฐานะทางสังคมในระดับ AB เท่านั้น 

3.3 ช่วงเวลา และผลการเก็บข้อมูลในประเทศฟิลิปปินส์ 

วันที ่ รายละเอียดการด าเนินงาน จ านวนที่ก าหนด จ านวนที่ได้ 

19 มิ.ย.- 10 ก.ค. 2556 
งานภาคสนาม รวมจ านวน 1,200 ราย รวมจ านวน 1,200 ราย 

Manila 400 ราย 400 ราย 
Davao City 400 ราย 400 ราย 

    

9  ก.ค. 2556 การสัมภาษณ์เชิงลึกนักท่องเที่ยว จ านวน 2 ราย จ านวน 2 ราย 

    
9  ก.ค. 2556 การสัมภาษณ์เชิงลึกบริษัททัวร ์ จ านวน 2 ราย จ านวน 2 ราย 
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นิยามศัพท์ 
นักท่องเที่ยว หรือ  
นักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมาย   
 

พลเมืองในพ้ืนที่ส ารวจ ที่มีอายุตั้งแต่ 18 ปีขึ้นไป มีเศรษฐฐานะพ้ืนฐาน
ตั้งแต่ระดับ C+ ขึ้นไป ที่ได้มีโอกาสเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศใดๆ 
ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา 

นักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูง 
 

กลุ่มเป้าหมายที่มีการใช้จ่ายในระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวด้วยมูลค่า
เฉลี่ยสูงกว่านักท่องเที่ยวกลุ่มทั่วไป รวมถึงเชื่อว่านักท่องเที่ยวกลุ่มนี้มีการ
พัฒนาคุณภาพพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยว เป็นไปในทิศทาง
ส่งเสริมการอนุรักษ์ทรัพยากรทางธรรมชาติ และสิ่งแวดล้อม 

นักท่องเที่ยวชาวอาเซียน หมายถึง นักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมาย ในประเทศอาเซียนทั้งหมด เว้น
ประเทศไทย 

เศรษฐานะระดับ C+ ขึ้นไป* 
 

เวียดนาม - รายได้ 410 เหรียญสหรัฐต่อเดือนขึ้นไป 
กัมพูชา - รายได้ 410 เหรียญสหรัฐต่อเดือนขึ้นไป 
ลาว - รายได้ 410 เหรียญสหรัฐต่อเดือนขึ้นไป 
พม่า - รายได้ 410 เหรียญสหรัฐต่อเดือนขึ้นไป 
มาเลเซีย - รายได้ 970 เหรียญสหรัฐต่อเดือนขึ้นไป 
สิงคโปร์ - รายได้ 2,100 เหรียญสหรัฐต่อเดือนขึ้นไป 
บรูไน - รายได้ 1,600 เหรียญสหรัฐต่อเดือนขึ้นไป 
อินโดนีเซีย - รายได้ 410 เหรียญสหรัฐต่อเดือนขึ้นไป* 
ฟิลิปปินส์ - รายได้ 690 เหรียญสหรัฐต่อเดือนขึ้นไป 
* ข้อมูลที่ใช้ในการส ารวจในพื้นที่ ปี 2555 ของบริษัทวิจัยท้องถิ่น  

ร้อยละ  
 

หมายถึง ร้อยละของกลุ่มเป้าหมายที่ได้เดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศ
ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา 

 
หมายเหต:ุ ใช้การเรียงประเทศตามล าดับอักษรภาษาไทย เว้นเฉพาะเป็นการเรียงตามล าดับปริมาณ หรือความถี่ ซึ่งจะถูกระบุ
แยกไว้เป็นกรณีไปใต้ตาราง 
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บทที่ 1 ข้อมูลพื้นฐานรายประเทศ 
ประเทศฟิลิปปินส์ 

 

 
 
 
 
1.1 ข้อมูลด้านภูมิศาสตร์ 

 สาธารณรัฐฟิลิปปินส์ (Republic of the 
Philippines) มีพ้ืนที่ 298,170 ตารางกิโลเมตร1 หรือ
ประมาณ 3 ใน 5 ของไทย ประกอบด้วยเกาะน้อยใหญ่
มากถึง 7,107 เกาะ ตั้งอยู่ในมหาสมุทรแปซิฟิก ห่าง
จากแผ่นดินใหญ่ของเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ประมาณ 
100 กิโลเมตร เป็นประเทศที่มีพรมแดนทางทะเลที่
ติดต่อระหว่างกันยาวมากที่สุดในโลก 

ที่ตั้งของฟิลิปปินส์ ทิศเหนือติดกับทะเลลูซอน   
ทิศใต้ติดกับทะเลมินดาเนา ทิศตะวันออกติดกับ
มหาสมุทรแปซิฟิก ทิศตะวันตกติดกับทะเลจีนใต้ 

 

ลักษณะภูมิประเทศของฟิลิปปินส์เป็นหมู่เกาะของเทือกเขา
หินใหม่ พ้ืนที่ทุกเกาะมีภูเขาเป็นแกนกลาง มีที่ราบอยู่น้อย    
ส่วนใหญ่เป็นที่ราบแคบๆ โดยมีที่ราบมะนิลาทางตอนกลางของ
เกาะ ลูซอน เป็นที่ราบที่ใหญ่ที่สุด 

ส่วนหมู่เกาะหลักท่ีส าคัญ ได้แก่ หมู่เกาะลูซอน (Luzon) 
ทางตอนเหนือของประเทศ หมู่เกาะวิสซายา (Visayas)         
ทางตอนกลางของประเทศ และหมู่เกาะมินดาเนา (Mindanao)  
ทางตอนใต้ของประเทศ 

ฟิลิปปินส์แบ่งเขตการปกครองออกเป็น 17 เขต ยกเว้นเขต
นครหลวง มีเขตปกครองพิเศษ คือ เมโทรมะนิลา (Metro 
Manila) 
 
 

 

 

 

 

 

                                                           
1 สถานเอกอัคราชฑูตไทยประจ ากรุงมนิลา, “ข้อมูลพื้นฐานสาธารณรัฐฟิลิปปินส”์. (online).  
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ตารางที่1.1 แสดงจ านวนประชากรจ าแนกตามเขตการปกครอง 

 

ภูมิภาค/รัฐ เมืองหลัก จ านวนประชากร 

National Capital Region 
(เรียกรวมกันว่ากรุงมะนิลา) 

Quezon City 2,761,720 
Manila City 1,652,171 
Caloocan 1,489,040 

Pasig 669,773 
Taguig 644,473 

Davao Region Davao City 1,449,296 

Central Visayas 
Cebu City 866,171 

Negros Oriental 1,286,666 
Zamboanga Peninsula Zamboanga City 807,129 

CALABARZON Cavite 3,090,691 
Northern Mindanao Cagayan de Oro 602,088 

Bicol Region Camarines Sur 1,822,371 
ที่มา: National Statistics Office, 2010 Census of Population and Housing 
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แผนภูมิภาพที่ 1.1 ปิรามิดประชากรฟิลิปปินส์ ปี 2556 

 
 

ที่มา : The U.S. Census Bureau. International Database. “Population Pyramid Graph - Custom Region – Philippines”, 2013 
 

                                                           
2 index mundi. “Philippines Demographics Profile”. (online).  

 

 

1.2 ข้อมูลประชากรศาสตร์ 
ประเทศฟิลิปปินส์มีประชากรทั้งสิ้น 105,720,644 คน 

โครงสร้างประชากรเพศชาย และหญิงมีสัดส่วนใกล้เคียงกัน      
เป็นเพศชายจ านวน 52,944,161 คน คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 50.0 
เพศหญิง 52,776,483 คน ร้อยละ 49.9 และมีประชากรวัยแรงงาน
อายุระหว่าง 15-64 ปี ทั้งหมด 65,086,571 คน คิดเป็นร้อยละ 
61.5 

สัดส่วนของประชากรอายุระหว่าง 0-14 ปี ร้อยละ 34.0 เป็น
เพศชาย 18,339,398 คน เพศหญิง 17,607,472 คน อายุระหว่าง 
15-24 ปี ร้อยละ 19.1 เป็นเพศชาย 10,259,385 คน เพศหญิง 
9,896,090 คน อายุระหว่าง 25-54 ปี ร้อยละ 36.8 เป็นเพศชาย 
19,550,257 คน เพศหญิง 19,369,177 คน อายุระหว่าง 55-64 ปี 
ร้อยละ 5.7 เป็นเพศชาย 2,772,003 คน เพศหญิง 3,239,659 คน 
และประชากรอายุตั้งแต่ 65 ปีขึ้นไป มีสัดส่วนร้อยละ 4.4 เป็นเพศ
ชาย 2,023,118 คน และเพศหญิง 2,664,085 คน  

ส าหรับอัตราความเป็นเมือง (Urbanization) พบว่าประเทศ
ฟิลิปปินส์มีอัตราความเป็นเมืองร้อยละ 48.8 และคาดว่าในปี 2015 
ประเทศฟิลิปปินส์จะมีอัตราความเป็นเมืองเพ่ิมข้ึนเป็นร้อยละ 50.92 

 

ชาวฟิลิปปินส์อายุระหว่าง 
15-64 ปี ถือเป็นประชากร 

ส่วนใหญ่ของประเทศ 
(ร้อยละ 61.5 ) 
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ฟิลิปปินส์เป็นประเทศที่ประกอบด้วยประชากรจากหลากหลายเชื้อชาติ/ชนเผ่า ประชากรฟิลิปปินส์
ส่วนใหญ่ร้อยละ 28.1 เป็นชาว Tagalog รองลงมา ได้แก่ Cebuano ร้อยละ 13.1 Ilocano ร้อยละ 9.0 
Bisaya/Binisaya ร้อยละ 7.6 Hiligaynon Ilonggo ร้อยละ 7.5 Bikol ร้อยละ 6.0 Waray ร้อยละ 3.4 และ
อ่ืนๆ อีกร้อยละ 25.3 

 
ส าหรับศาสนา พบว่าฟิลิปปินส์เป็นประเทศเดียวในกลุ่มอาเซียนที่มีประชากรนับถือศาสนาคริสต์มาก

ที่สุดมีสัดส่วนร้อยละ 87.4 แบ่งเป็นคริสต์นิกายโรมันคาทอลิก ร้อยละ 80.9 นิกาย Aglipayan ร้อยละ 2 และ
นิกายอ่ืนๆ อีกร้อยละ 4.5 ที่เหลือนับถือศาสนาอิสลาม ร้อยละ 5 และอ่ืนๆ อีกร้อยละ 7.6  
 

 

ที่มา: index mundi. Philippines Demographics Profile, 2013 

 

ที่มา: index mundi. Philippines Demographics Profile, 2013
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1.3 ข้อมูลด้านการเมืองและวัฒนธรรม 
1.3.1 การเมืองการปกครอง 

        ฟิลิปปินส์ เคยเป็นอาณานิคมของสเปน 
และสหรัฐอเมริกา ได้รับเอกราชเมื่อวันที่ 4 
กรกฎาคม พ.ศ. 2489 หลังสงครามโลกครั้งที่ 2 
จึงจัดการปกครองตามแบบสหรัฐอเมริกา ใน
ระบอบประชาธิปไตยแบบสาธารณรัฐ มี
ประธานาธิบดีเป็นประมุขและเป็นหัวหน้าฝ่าย
บริหาร ประธานาธิบดีมาจากการเลือกตั้งโดยตรง
จากประชาชน อยู่ในต าแหน่งวาระละ 6 ปี ด ารง
ต าแหน่งได้ไม่เกิน 1 วาระ 

รัฐบาลภายใต้การบริหารงานของ
ประธานาธิบดี เบนิกโน เอส อาคีโนที่ 3 มุ่งให้
ความส าคัญกับการปฏิรูประบบบริหารประเทศ 
เพ่ือปราบปรามการฉ้อราษฎร์บังหลวง และขจัด
ความยากจน จึงได้รับความนิยมจากประชาชน
และมีสถานะความม่ันคงทางการเมืองสูง ทั้งนี้
รัฐบาลมีมาตรการเร่งด่วน ได้แก่ การส่งเสริมการ
ลงทุนจากต่างประเทศ การสร้างมาตรฐาน
กฎระเบียบด้านงบประมาณ การปรับปรุง
ประสิทธิภาพระบบข้าราชการพลเรือน และการ
ปรับปรุงระบบการศึกษา นอกจากนี้ยังเน้นการ
ส่งเสริมความร่วมมือกับการต่อต้านการก่อการร้าย  
อาชญากรรมข้ามชาติ การเปลี่ยนแปลงของสภาพ
ภูมิอากาศ การระบาดของโรคติดต่อ การฟื้นฟู
สภาพเศรษฐกิจ และการสร้างพลังประชาคม
ระหว่างประเทศในทุกภาคส่วน เพ่ือบรรลุ
เป้าหมายการพัฒนาสหัสวรรษ (Millennium 
Development Goals3 MDG) ภายใน  พ.ศ. 
25583  

 
1.3.2 วัฒนธรรม  

 ฟิลิปปินส์เป็นประเทศเดียวในเอเชียตะวันออก
เฉียงใต้ท่ีอยู่ภายใต้อิทธิพลของตะวันตกก่อนจะได้มี
โอกาสพัฒนาวัฒนธรรมของตัวเอง วัฒนธรรมฟิลิปปินส์
จึงมีส่วนคล้ายคลึงกับประเทศในลาตินอเมริกา นิยมแต่ง
กายชุดประจ าชาติในช่วงเทศกาล ผู้ชายจะสวมเสื้อมีลาย
ปัก ด้านหน้าและข้อมือ เสื้อปล่อยชายนอกกางเกง 
ผู้หญิงนุ่งกระโปรงยาว สวมเสื้อแขนสั้นจับจีบไหล่ตั้ง 
นิยมรับประทานข้าว และเนื้อไก่ อาหารมักมีรสออก
หวาน มีไขมันมาก และไม่มีรสเผ็ด ประชาชนแบ่ง
ออกเป็นชุมชนทางเชื้อชาติ และภาษาที่แตกต่างกัน มี
การใช้ภาษามากกว่า 170 ภาษา โดยส่วนมากเกือบ
ทั้งหมดนั้นเป็นตระกูลภาษาย่อยมาลาโย-โปลินีเซียน
ตะวันตก แต่ในปี พ.ศ. 2530 รัฐธรรมนูญได้ระบุให้
ภาษาฟิลิปีโนและภาษาอังกฤษเป็นภาษาทางการ ส่วน
ภาษาต่างประเทศอ่ืนๆ ที่ใช้กันมากในประเทศฟิลิปปินส์
มีทั้งหมด 8 ภาษา ได้แก่ ภาษาสเปน ภาษาจีนฮกเก้ียน 
ภาษาจีนแต้จิ๋ว ภาษาอินโดนีเซีย ภาษาซินด์ ภาษา
ปัญจาบ ภาษาเกาหลี และภาษาอาหรับ โดยมีภาษา   
ตากาล็อกเป็นภาษาประจ าชาติ 

 

                                                           
3   กระทรวงการต่างประเทศ. “ความสัมพันธ์กับประเทศและภูมิภาคต่าง ,ๆ ทวีปเอเชีย: ฟิลิปปินส”์. (online) 
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1.4 ข้อมูลด้านเศรษฐกิจ 

1.4.1 ภาพรวมเศรษฐกิจ  

ฟิลิปปินส์มีขนาดเศรษฐกิจใหญ่เป็นล าดับที ่5 ในอาเซียน รองจากอินโดนีเซีย ไทย มาเลเซีย และ
สิงคโปร์ ปี 2555 มีผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศมูลค่า 250 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ และมีจ านวนประชากร
เป็นอันดับ 2 ในอาเซียน รองจากอินโดนีเซีย จุดเด่นประการส าคัญของฟิลิปปินส์ คือ เป็นประเทศที่มีแรงงาน
ที่มีทักษะแต่ค่าจ้างต่ า และมีทรัพยากรธรรมชาติมาก อาทิ ทองแดง ทองค า เงิน โครเมียม และนิกเกิล โดย
ฟิลิปปินส์เป็นผู้ผลิตทองแดงรายใหญ่ที่สุดในอาเซียน และเป็น 1 ใน 10 ผู้ผลิตทองค ารายใหญ่ที่สุดของโลก  

เศรษฐกิจของฟิลิปปินส์ขับเคลื่อนด้วยอุตสาหกรรมการบริการ มีสัดส่วนมากกว่าครึ่งหนึ่งของระบบ
เศรษฐกิจของประเทศ โดยประเภทธุรกิจที่ส าคัญ ได้แก่ ธุรกิจค้าปลีก ธุรกิจรับจ้าง การบริหารระบบธุรกิจ   
การเงิน และอสังหาริมทรัพย์ ทั้งนี้ การเปิดเสรีอุตสาหกรรมการบริการของอาเซียนอาจช่วยผลักดันเศรษฐกิจ
ของฟิลิปปินส์ได้อีกด้วย  

ตารางที่ 1.2 ตัวชี้วัดทางเศรษฐกิจที่ส าคัญของฟิลิปปินส์ 

ตัวช้ีวัด 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 
Gross domestic 
product: GDP 
(Billion US$) 

103.07 122.21 149.36 173.60 168.49 199.59 224.10 250.18 

GDP (% change) .. 18.57 22.21 16.23 -2.95 18.46 12.28 11.64 
GDP per Capita 
(US$) 

1,209 1,405 1,684 1,918 1,851 2,155 2,379 2,612 

GDP per Capita 
(% change) 

.. 16.24 19.82 13.93 -3.48 16.42 10.37 9.78 

Inflation (%) 6.60 5.47 2.94 8.18 4.20 3.79 4.73 3.17 
Unemployment 
rate (% to total 
labor force) 

11.35 7.95 7.33 7.40 7.48 7.33 7.03 7.03 

ที่มา:  International Monetary Fund. “World Economic Outlook Database”, 2013 
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แผนภูมิภาพที่ 1.4 ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศของฟิลิปปินส ์และอัตราการเติบโต ปี 2548-2555 

 

 

ที่มา: International Monetary Fund. “World Economic Outlook Database”, 2013 

 

อัตราการเติบโตของเศรษฐกิจฟิลิปปินส์ เมื่อพิจารณาจากผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ พบว่ามีการ
เติบโตอย่างต่อเนื่องทุกปี ยกเว้นในปี 2552 ที่เกิดวิกฤติเศรษฐกิจทั่วโลก อย่างไรก็ตาม อัตราการเติบโต
ดังกล่าวค่อนข้างจะมีความผันผวน เนื่องจากอุตสาหกรรมบริการซึ่งมีสัดส่วนส าคัญต่อระบบเศรษฐกิจของ
ฟิลิปปินส์ จ าเป็นต้องพ่ึงพาเศรษฐกิจจากภาคอุตสาหกรรมอ่ืนรวมถึงภาวะเศรษฐกิจโลกด้วย ซึ่งความผันผวน
ของเศรษฐกิจโลกย่อมมีโอกาสที่จะส่งผลให้เศรษฐกิจของฟิลิปปินส์ผันผวนตามไปด้วย 
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แผนภูมิที่ 1.5 รายได้ต่อหัวต่อป ีและอัตราการเติบโตเปรียบเทียบกับอัตราเงินเฟ้อ ปี 2548-2555 

 

 
ที่มา: International Monetary Fund. “World Economic Outlook Database”, 2013 

 

ในปี 2555 ประชากรฟิลิปปินส์มีรายได้ต่อหัว 2,612 ดอลลาร์สหรัฐ ต่อปี สูงเป็นล าดับที่ 6  
ในกลุ่มประเทศอาเซียน รองจากประเทศสิงคโปร์ บรูไน มาเลเซีย ไทย และอินโดนีเซีย ตามล าดับ ในช่วงเวลา
ที่ผ่านมาอัตราการเติบโตของรายได้ต่อหัวของชาวฟิลิปปินส์เพ่ิมข้ึนอย่างต่อเนื่อง ในอัตรามากกว่าร้อยละ 10 
ต่อปี ยกเว้นในปี 2552 ที่เกิดวิกฤติเศรษฐกิจโลก ท าให้รายได้ต่อหัวของชาวฟิลิปปินส์ลดลงในปีดังกล่าว  
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แผนภูมิภาพที่ 1.6 อัตราการว่างงานของประเทศฟิลิปปินส์ ปี 2548-2555 

 

 
ที่มา: International Monetary Fund. “World Economic Outlook Database”, 2013 

 

ฟิลิปปินส์ได้มีการจัดท าแผนส่งเสริมการลงทุนจากต่างประเทศอย่างเป็นรูปธรรมภายใต้ชื่อ 
“Philippine Investments Promotional Plan: PIPP” และใช้เป็นแผนในการพัฒนาการตลาดในระยะ
กลางของประเทศ ในช่วงปี 2553-2557 ตามแผนดังกล่าวอุตสาหกรรมที่ได้รับส่งเสริมมีด้วยกัน 8 ประเภท 
ได้แก่ อุตสาหกรรมการเกษตร (Agro Industry) บริการธุรกิจรับจ้างบริหารระบบธุรกิจ และบริการด้าน
โทรคมนาคม (Business Process Outsourcing Industry : BPO/IT Services) อุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์ 
(Electronics) อุตสาหกรรมพลังงาน และการผลิตกระแสไฟฟ้า (Energy/Electricity) อุตสาหกรรมโลจิสติกส์ 
(Logistics) อุตสาหกรรมเหมืองแร่ (Mining) อุตสาหกรรมต่อเรือ (Shipbuilding) และการท่องเที่ยว 
(Tourism) ซึ่งสามารถบ่งบอกถึงทิศทางการเติบโตของอุตสาหกรรม และโอกาสการลงทุนของนักลงทุนจาก
ต่างประเทศด้วย 

แผนภูมิภาพด้านบนแสดงให้เห็นถึงอัตราการว่างงานที่ลดลง และค่อนข้างมีเสถียรภาพ ซึ่งอาจ
สะท้อนถึงความส าเร็จของนโยบายข้างต้นได้ระดับหนึ่ง ทั้งนี้ อัตราการว่างงานในปี 2555 อยู่ที่ร้อยละ 7.03 
ซึ่งลดลงอย่างมากจากอัตราร้อยละ 11.35 ในปี 2548  
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1.4.2 รายได้ครัวเรือน 
การกระจายรายได้ของฟิลิปปินส์ไม่ค่อยดีนัก โดยกลุ่มประชากรที่อยู่ในระดับเศรษฐฐานะดี ( Class 

AB) มีอยู่เพียงร้อยละ 1 เท่านั้น และหากรวมกลุ่มประชากรในระดับ Class C จะมีจ านวนร้อยละ 10 ในขณะ
ที่กลุ่มคนส่วนใหญ่มีเศรษฐฐานะปานกลางถึงต่ า โดยประชากรกลุ่ม Class D มีสัดส่วนมากที่สุด ร้อยละ 60 
และกลุ่มประชากรที่มีระดับเศรษฐฐานะต่ าที่สุด Class E มีสัดส่วนร้อยละ 30 

 
ตารางที่ 1.3 สัดส่วนการกระจายรายได้แยกตามระดับเศรษฐฐานะ ปี 2552 

Class รายได้เฉลี่ยต่อปี (PHP) สัดส่วนประชากร 
AB 1,857,000 1% 
C 603,000 9% 
D 191,000 60% 
E 62,000 30% 

รวม 206,000 100% 
ที่มา: Social Weather Stations. “Family income distribution in the Philippines, 1985-2009” 

 

กลุ่มประชากรที่มีศักยภาพเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศ โดยเฉพาะกลุ่มนักท่องเที่ยวชั้นคุณภาพ 
(High Value Tourist) น่าจะเป็นประชากรใน Class AB ถึงแม้ว่าจะมีจ านวนเพียงร้อยละ 1 ของจ านวน
ประชากรทั้งหมด แต่จากจ านวนประชากรรวมของฟิลิปปินส์ที่มีมากกว่า 105 ล้านคน กลุ่มประชากร Class 
AB ซึ่งเป็นกลุ่มที่น่าสนใจในการท าตลาดท่องเที่ยวชั้นคุณภาพก็มีจ านวนมากกว่า 1 ล้านคน 

 

      
                จากข้อมูลข้างต้นเห็นได้ว่าภาพรวมเศรษฐกิจของ
ฟิลิปปินส์อยู่ในสภาวะที่ดี จากพ้ืนฐานของทรัพยากรและ
แรงงานที่มีทักษะ แต่มีโอกาสเกิดความผันผวนได้สูง ถึงแม้
รัฐบาลก็ได้มีนโยบายต่างๆ เพื่อกระตุ้นการลงทุนและการ
ขยายตัวทางเศรษฐกิจ แต่การที่เศรษฐกิจส่วนใหญ่พึ่งพา
เศรษฐกิจจากต่างประเทศ อาจท าให้ระบบเศรษฐกิจมีการ
ขยายตัวแบบแกว่งตัวได้ในอนาคต  
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1.5 ข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับอุตสาหกรรมท่องเที่ยว 

1.5.1 สถิติการเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศของชาวฟิลิปปินส์ 

          จ านวนนกัท่องเทีย่วชาวฟิลปิปนิส์ท่ีเดินทางไปท่องเทีย่วยังตา่งประเทศในช่วงระหว่างปี 2548-2554 
มีจ านวนเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง โดยมีขนาดตลาดท่องเที่ยวในปี 2553-2554 ประมาณ 4,000,000 คน-ครั้ง 

ตารางที่ 1.2 แสดงสถิติการเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศของชาวฟิลิปปินส ์

 
ที่มา: Pacific Asia Travel Association และ การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 

แผนภูมิภาพที่ 1.7 สัดส่วนประเทศเป้าหมายการเดินทางเฉลี่ย 3 ปี
(2552-2554) ของฟิลิปปินส์ 

 

 

เมื่อพิจารณาสัดส่วนประเทศเป้าหมายการ
เดินทางเฉลี่ย 3 ปีหลัง (2552-2554) พบว่า 
เป้าหมายการเดินทางยอดนิยมล าดับ 5 แรกของ
ชาวฟิลิปปินส์ ได้แก่ ประเทศจีน คิดเป็นร้อยละ 
19.4 รองลงมา คือ เขตบริหารพิเศษฮ่องกง 
ประเทศสิงคโปร์ ประเทศมาเลเซีย และประเทศ
เกาหลีใต้ ในสัดส่วนร้อยละ 14.3 ร้อยละ 13.0 
ร้อยละ 10.2 และร้อยละ 7.1 ตามล าดับ ขณะที่
ประเทศไทย มีสัดส่วนร้อยละ 5.7 

 19.4 

 14.3 

 13.0 

 10.2 

 7.1 

 6.0 

 5.7 

จีน

ฮ่องกง

สิงคโปร์

มาเลเซีย

เกาหลีใต้

มาเก๊า

ไทย

(ร้อยละ)

ประเทศ 
ฟิลิปปินส ์

2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 

จีน 654,000 704,167 ∆ 833,009 ∆ 795,255 × 748,943 × 828,284 ∆ 894,309 ∆ 

เขตบริหารพิเศษ
ฮ่องกง 

391,049 454,036 ∆ 552,942 ∆ 568,540 ∆ 563,750 × 603,030 ∆ 659,829 ∆ 

สิงคโปร ์ 319,973 386,119 ∆ 418,775 ∆ 418,920 ∆ 432,055 ∆ 544,344 ∆ 677,723 ∆ 

มาเลเซีย 178,961 211,123 ∆ 327,140 ∆ 397,884 ∆ 447,470 × 486,790 ∆ 362,101 × 

เกาหลีใต ้ 222,655 248,262 ∆ 263,799 ∆ 276,710 ∆ 271,962 × 297,452 ∆ 337,268 ∆ 

เขตบริหารพิเศษมา
เก๊า 

93,878 176,246 ∆ 256,190 ∆ 282,951 ∆ 247,459 × 247,770 ∆ 268,710 ∆ 

ไทย 188,404 202,305 ∆ 198,873 × 223,968 ∆ 215,150 × 242,859 ∆ 262,839 ∆ 

อื่นๆ 755,217 807,152 ∆ 977,586 ∆ 
1,063,35

5 ∆ 973,520 × 
1,023,20

1 ∆ 
1,106,99

9 ∆ 

รวม 
2,710,25

9 
3,013,16

4 ∆ 
3,572,12

4 ∆ 
3,744,63

2 ∆ 
3,652,85

0 
× 

4,025,96
0 ∆ 

4,301,06
8 ∆ 

ที่มา: Pacific Asia Travel Association และ การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 
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1.5.2 สถิติการเดินทางเข้าประเทศไทยของชาวฟิลิปปินส์ 

แผนภูมิภาพที่ 1.8 แสดงสถิติการเดินทางเข้าประเทศไทยของชาวฟิลิปปินส ์

 

ที่มา:  กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา, 2013 

        ประเทศไทยไดร้ับความสนใจเลอืกเป็นเป้าหมายจากนกัเดินทางชาวฟิลปิปนิส์เปน็ล าดบัท่ี 7 แม้ว่า
แนวโน้มจ านวนนักท่องเที่ยวจะเพ่ิมข้ึนทุกปี แต่ก็ยังนับว่ามีสัดส่วนน้อยมากเมื่อเปรียบเทียบกับขนาดตลาด
นักท่องเที่ยวส่งออกของประเทศฟิลิปปินส์ 

1.5.3 เมืองที่เป็นแหล่งส่งออกนักท่องเที่ยว 

ฟิลิปปินส์ ร้อยละ 
คาดการณ์จ านวน

นักท่องเที่ยว (คน-ครั้ง) 
Manila 75.3 220,898 
Davao 2.6 7,627 
Makati 2.2 6,454 
Quezon City 1.5 4,400 
Baguio 1.5 4,400 
Angeles 1.1 3,227 
Bayugan 1.1 3,227 
Caloocan 1.1 3,227 
อ่ืนๆ 13.6 39,897 
รวม 100.0 (n=267) 293,357 

    ที่มา: โครงการส ารวจข้อมูลเพื่อการวิเคราะห์พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวเชิงลึก การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ปี 2556 
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ในปี 2556 คาดการณ์ว่าจะมีนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์เดินทางมาท่องเที่ยวประเทศไทยประมาณ 
293,357 คน-ครั้ง โดยพบว่าเมืองที่เป็นแหล่งส่งออกนักท่องเที่ยวส าคัญของประเทศฟิลิปปินส์มายังประเทศ
ไทย ได้แก่ กรุงมะนิลา คิดเป็นร้อยละ 75.3 ขณะที่มีการกระจายตัวไปยังเมืองขนาดใหญ่อื่นๆ มีอยู่อย่าง
กว้างขวาง แต่ยังมีสัดส่วนไม่สูง หรือสรุปได้ว่านักท่องเที่ยวจากประเทศฟิลิปปินส์ที่นิยมเดินทางมาท่องเที่ยว
ประเทศไทยส่วนใหญ่มาจากกรุงมะนิลา รองลงมาคือ เมืองดาเวา ร้อยละ 2.6 และเมืองมาคาติ ร้อยละ 2.2 
ตามล าดับ  
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บทที่ 2 พฤติกรรมการเดินทางท่องเที่ยว 

 ฟิลิปปินส์เป็นอีกชาติหนึ่งในอาเซียนที่ประชากรในสัดส่วนไม่สูงมากเคยมีประสบการณ์เดินทาง
ท่องเที่ยวต่างประเทศ โดยหากพิจารณาเฉพาะกลุ่มเป้าหมายที่อายุตั้งแต่ 18 ปีขึ้นไป ที่เดินทางท่องเที่ยว
ต่างประเทศในช่วงเฉพาะ 5 ปีที่ผ่านมา พบว่ามีสัดส่วนเพียงเท่ากับร้อยละ 6.2 ของประชากรทั้งประเทศ (หรือ
คิดเป็นจ านวนประมาณ 6,431,243 คน จากประชากรทั้งหมดทุกกลุ่มอายุจ านวน 103,775,002 คน)   

แผนภูมิภาพที่ 2.1 แสดงตัวเลขที่น่าสนใจเกี่ยวกับสัดส่วนและจ านวนนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส ์

 

จากแผนภูมิภาพด้านบนเห็นได้ว่านักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ส่วนใหญ่ เป็นกลุ่มคนวัยท างานช่วงกลาง
ลงไป (สัดส่วนนักท่องเที่ยวที่อายุน้อยกว่า 45 ปี มีถึงร้อยละ 73.4) และส่วนใหญ่มีรายได้ครัวเรือนประมาณ 
25,000 บาทต่อเดือนขึ้นไป (ร้อยละ 73.0) 

จากประมาณการขนาดตลาดโดยรวมของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์จ านวนกว่า 6 ล้านคนดังกล่าวนั้น 
มีนักท่องเที่ยวฟิลิปปินส์ที่เดินทางด้วยความถี่ประมาณปีละครั้งข้ึนไป 198,677 ราย และในกลุ่มนี้มี
นักท่องเที่ยวที่เดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศบ่อยถึงปีละกว่า 5 ครั้งขึ้นไป 77,263 ราย                         
(ที่มา: ตารางสัดส่วนความถี่ และประมาณการจ านวนนักท่องเที่ยวแต่ละกลุ่มความถี่ในภาคผนวก ข-2) 
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ส าหรับการเดินทางท่องเที่ยวเข้าสู่ประเทศไทยของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ กล่าวได้ว่ามีจ านวน
เพ่ิมข้ึนอย่างต่อเนื่อง จากเพียง 106,724 คน-ครั้ง ในปี 2543 เพ่ิมข้ึนเป็น 280,585 ในปี 2555 หรือเพ่ิมข้ึน
ประมาณ 2.5-3 เท่าในช่วงประมาณ 10 ปีที่ผ่านมา 

2.1 คุณลักษณะทางประชากรศาสตร์ และประสบการณ์ท่องเที่ยวต่างประเทศ 

2.1.1 คุณลักษณะทางประชากรศาสตร์ 
เพ่ือท าความเข้าใจคุณลักษณะโดยทั่วไปให้ลึกซึ้งยิ่งข้ึน จึงแสดงผลการวิเคราะห์สัดส่วนทาง

ประชากรศาสตรข์องนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ ดังนี ้

แผนภูมิภาพที่ 2.2 แสดงสัดส่วนเพศ และช่วงอายุของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส ์
 

เพศ ช่วงอายุ 

  

นักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินสก์ระจายตัวครอบคลุมทั้งเพศชาย  และหญิง (ชาย ร้อยละ 49.5 หญิง     
ร้อยละ 50.5) โดยส่วนใหญ่อยู่ในวัยท างานช่วงต้นถึงกลาง อายุ 25-44 ปี รวมกันเท่ากับ ร้อยละ 52.9 ขณะที่
กลุ่มเยาวชนหรือวัยศึกษามีสัดส่วน ร้อยละ 20.5 กลุ่มคนวัยท างานช่วงปลายอายุ 45-54 ปี ร้อยละ 16.6 และ
กลุ่มวัยเกษียณ อายุตั้งแต่ 55 ปีขึ้นไป ร้อยละ 10.0 ตามล าดับ 

แผนภูมิภาพที่ 2.3 แสดงสัดส่วนรายได้เฉลี่ยครัวเรือน และกลุ่มอาชีพของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส ์
 

รายได้เฉลี่ยครัวเรือน กลุ่มอาชีพ 

 
 

ชาย
49.5

หญิง
50.5

(ร้อยละ)

20.5
30.1

22.8
16.6

8.4
1.6

ต่ ากวา่ 25 ปี 25 – 34 ปี 35 – 44 ปี 45 – 54 ปี 55 – 64 ปี ตั้งแต่ 64 ปี
ขึ้นไป

ร้อยละ 52.9

27.0

28.4

35.0

9.6

0.0 50.0

น้อยกว่า $10,000
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$50,000 ขึ้นไป

(ร้อยละ)

73.0
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วิชาชีพ

ผู้บริหาร
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นักเรียน แม่บ้าน ภาครัฐ เกษียณ
อายุ

แรงงาน
เกษตรกร

ร้อยละ 76.1
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การพิจารณารายได้ครัวเรือน พบว่าประมาณ 3 ใน 4 (ร้อยละ 73.0) มีรายได้ครัวเรือนตั้งแต่ 10,000 
เหรียญสหรัฐต่อป ี(ประมาณ 25,000 บาทต่อเดือน) ขึ้นไป จ าแนกเป็นกลุ่มรายได้ปานกลาง (ตั้งแต่ $10,000-
$19,999 ต่อปี) ร้อยละ 28.4 กลุ่มรายได้สูง (ตั้งแต่ $20,000-$49,999 ต่อปี) ร้อยละ 35.0 และรายได้สูงมาก 
(ตั้งแต่ $50,000 ต่อปีขึ้นไป) ร้อยละ 9.6 ตามล าดับ 

ส าหรับอาชีพของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ ส่วนใหญเ่ป็นกลุ่มคนที่มีพ้ืนฐานการศึกษาด ีและ            
มีความเป็นอยู่ในสังคมในระดับท่ีดี เห็นได้จากส่วนใหญท่ างานในเมืองเป็นกลุ่มผู้เชี่ยวชาญ ประกอบวิชาชีพ
เฉพาะ เช่น  พยาบาล แพทย์ วิศวกร นักวิชาการ (ร้อยละ 34.1) ผู้บริหาร เจ้าของธุรกิจ (ร้อยละ 27.6) หรือ
กลุ่มพนักงาน เอกชน  (ร้อยละ 14.4) ซึ่งเฉพาะ 3 กลุ่มอาชีพนี้ มีสัดส่วนรวมกันถึงร้อยละ 76.1 ของ
นักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ทั้งหมด 

2.1.2 ความถี่ในการเดินทางท่องเที่ยว 
การพิจารณาความถี่การเดินทาง พบว่า              

ส่วนใหญ่ร้อยละ 71.9 เดินทางไม่มากเพียง 1  
หรือ 2 ครั้งในช่วงตลอด 5 ปีที่ผ่านมา รองลงมา คือ               
ร้อยละ 21.4 เดินทางประมาณ 2 ปีต่อครั้ง  
ขณะที่ร้อยละ 4.1 เดินทางประมาณปีละครั้ง โดยมี
ชาวฟิลิปปินส์เพียงรอ้ยละ 2.6 ที่เดินทางท่องเที่ยว
ต่างประเทศบ่อยๆ มากกว่าปีละ 1 ครั้งข้ึนไป 

แผนภูมิภาพที่ 2.2 แสดงสัดส่วนความถี่ในการเดินทางของนักท่องเที่ยวชาว
ฟิลิปปินส์ 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

71.9

21.4

4.1

2.6

1 หรือ 2 ครั้งในชว่ง 5 ปี

ประมาณ 2 ปีตอ่ครั้ง

ประมาณปีละครั้ง

มากกว่าปีละ 1 ครั้งขึน้ไป

(ร้อยละ)
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2.2 ช่องทางข้อมูลข่าวสารประกอบการตัดสินใจเลือกเป้าหมายท่องเที่ยว  

การพิจารณาวิเคราะห์ระดับความส าคัญของช่องทางข้อมูล เพื่อใช้ประกอบการเลือกสถานที่ท่องเที่ยว
พบว่า ช่องทางของข้อมูลท่องเที่ยวประกอบการตัดสินใจที่ส าคัญท่ีสุดของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์  ได้แก่ 
“การบอกเล่าจากบุคคลอ่ืน” (ค่าเฉลี่ยน้ าหนักตามล าดับความส าคัญ 2.8) รองลงมาคือ จาก “หน้าเว็บไซต์” 
(ค่าเฉลี่ยน้ าหนักตามล าดับความส าคัญ 2.6) ข้อมูลจาก “สังคมออนไลน์” (ค่าเฉลี่ยน้ าหนักตามล าดับ
ความส าคัญ 2.5) และได้รับข้อมูลจาก “บริษัททัวร์” (ค่าเฉลี่ยน้ าหนักตามล าดับความส าคัญ 2.4) ตามล าดับ 

โดยเป็นที่น่าสังเกตว่าฟิลิปปินส์เป็นหนึ่งในสี่ชาติที่ให้ความส าคัญกับแหล่งข่าวสารจาก “สังคม-
ออนไลน์” สูงอย่างน่าสนใจ (อีก 3 ชาต ิได้แก่ สิงคโปร์ มาเลเซีย และบรูไน) โดยเฉพาะในกลุ่มคนรุ่นใหม่อายุ
น้อย ไปจนถึงกลุ่มคนวัยท างานช่วงต้น-กลาง (ช่วงอายุ 25-34 ป ีและ 35-44 ปี ค่าเฉลี่ยความส าคัญเท่ากับ 3.3 
และ 2.7 ตามล าดับ)  

 
แผนภูมิภาพที่ 2.5 แสดงค่าเฉลี่ยความส าคัญของช่องทางที่ใช้ในการรับข้อมูลข่าวสารประกอบการตัดสินใจเลือกเป้าหมายท่องเที่ยว

ของชาวฟิลิปปินส ์
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ค่าเฉลี่ยความส าคัญ (เต็ม 10 คะแนน)

10- มีความส าคัญมาก0- มีความส าคัญน้อย
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ขณะที่แหล่งข้อมูลจากบริษัททัวร ์ได้รับความสนใจสูงจากกลุ่มคนวัยก่อนเกษียณอายุ (55-64 ป ีค่าเฉลี่ย
ความส าคัญเท่ากับ 3.7) และคนฟิลิปปินส์ที่เกษียณอายุแล้ว (อายุตั้งแต่ 65 ปขีึ้นไป ค่าเฉลี่ยความส าคัญเท่ากับ 
3.0) 

* รายละเอียดในภาคผนวก ก ตารางที่ 13 

2.3 ปัจจัยท่ีใช้เลือกเป้าหมายเดินทางท่องเที่ยว  

 
ภายหลังกล่าวถึงช่องทางข้อมูลข่าวสาร เพ่ือประกอบการตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยวแล้ว สิ่งที่ต้อง

พิจารณาในล าดับถัดไปก็คือ “องค์ประกอบของเนื้อหา” ที่นักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ให้ความส าคัญ โดยพบว่า
สาระเกี่ยวกับความหลากหลายของสถานที่ท่องเที่ยวได้รับความส าคัญในสัดส่วนสูงที่สุด (ร้อยละ 77.1)  

นอกจากนี้ยังมีองค์ประกอบเกี่ยวกับเส้นทางการเดินทาง (Route) (ร้อยละ 56.4) รวมถึงวัฒนธรรม
หรือวิถีชีวิตที่น่าสนใจของคนท้องถิ่น (ร้อยละ 56.1) และเนื้อหาเกี่ยวกับ “ความสะดวกสบาย” (โดยเฉพาะ
สาระเกี่ยวกับการเดินทาง และที่พัก) สามารถสร้างแรงจูงใจให้เกิดการตัดสินใจเลือกเดินทางไปยังสถานที่นั้นๆ 
ได้เป็นอย่างดีเช่นเดียวกัน  

 

แผนภูมิภาพที่ 2.6 แสดงสัดส่วนของปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกเป้าหมายท่องเที่ยวของชาวฟิลิปปินส ์

 

 น 

) 
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(หมายเหตุผู้วิจัย ประเด็นเนื้อหาปัจจัยที่ใช้เลือกเป้าหมายเดินทางท่องเที่ยวนี้ ได้ละเว้นการกล่าวถึง “ปัจจัยข้อมูล
จากการบอกเล่า” เนื่องจากเป็นประเด็นนามธรรม และน าไปประยุกต์ใช้กับการสื่อสารการตลาดได้ยาก) 

* รายละเอียดในภาคผนวก ก ตารางที่ 14 

 
2.4 รูปแบบการเดินทางท่ีนิยม และผู้ร่วมเดินทาง 

แผนภูมิภาพที่ 2.7 แสดงรูปแบบการเดินทางของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส ์

 

 
ในภาพรวมกล่าวได้ว่านักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ ส่วนใหญ่เดินทางด้วยตนเองในสัดส่วนที่สูงกว่า

เดินทางในรูปแบบใดๆ เห็นได้จากมีนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ ร้อยละ 72.1 ที่จัดการเดินทางด้วยตนเองทั้งหมด 
ขณะที่ร้อยละ 6.6 แม้เลือกเดินทางเอง แต่ก็ใช้การซื้อตั๋วเครื่องบิน หรือค่าใช้จ่ายด้านกิจกรรม สันทนาการ 
หรือการเดินทางจากบริษัททัวร์ (คิดเป็นสัดส่วนนักเดินทางฟิลิปปินส์ ที่เดินทางด้วยตนเองรวม ร้อยละ 78.7) 

แต่ก็มีนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ในสัดส่วนไม่น้อย ร้อยละ 21.1 ที่เลือกเดินทางกับกรุ๊ปทัวร์ รวมถึง
อีกส่วนหนึ่ง ในสัดส่วนไม่มาก เพียงร้อยละ 0.1 ที่ให้บริษัทจัดกรุ๊ปเป็นพิเศษกับคณะหรือบริษัทของตน  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รวมกลุ่มผูเ้ดินทางด้วยตนเองทั้งหมด 

ร้อยละ 78.7 

จองเท่ียวบิน
,  ยานพาหนะ

,ที่พัก ฯลฯ ดว้ย
ตัวเองหรือ
เพื่อน 72.1

เดินทางด้วย
ตัวเอง แต่อาจ
ซ้ือตั๋วเดินทาง/ 
กิจกรรมจาก

บริษัทบ้าง 6.6

เดินทางกับกรุ๊ป
ทัวร์ท่องเท่ียว/
แพ็คเกจทัวร์ 

21.1

เดินทางไปกับ
ทัวร์ส่วนบุคคล/ 
ทัวร์จัดเฉพาะ

กลุ่ม 0.1

(ร้อยละ) 
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2.4.1 เปรียบเทียบรูปแบบการเดินทางระหว่างกลุ่มประชากรศาสตร์ที่แตกต่าง 

แผนภูมิภาพที่ 2.8 แสดงสัดส่วนคุณลักษณะทางประชากรศาสตร์ เปรียบเทียบนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ที่เดินทางด้วยตนเอง  
กับเดินทางกับบริษัททัวร ์

 

จากแผนภูมิภาพด้านบน เห็นได้ว่านักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ที่เลือกเดินทางกับบริษัททัวร์ส่วนใหญ่มี
เศรษฐฐานะเพียงระดับปานกลางลงไป (ร้อยละ 70.0) โดยเฉพาะในกลุ่มคนวัยท างานช่วงต้นถึงกลาง (กลุ่มท่ี
เลือกเดินทางกับบริษัททัวร์ มีสัดส่วนนักท่องเที่ยวที่อายุ 25-44 ปี รวมกันเท่ากับ ร้อยละ 59.4) ขณะกลุ่ม
นักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ที่เลือกเดินทางด้วยตนเอง มีแนวโน้มที่เด่นชัดที่สุดคือส่วนใหญ่มีเศรษฐฐานะใน
ระดับปานกลางข้ึนไปจนถึงดีมาก (สัดส่วนรวมกันเท่ากับ ร้อยละ 75.2) 

กล่าวสรุปในส่วนนี้ได้ว่า ปัจจัยทางด้านกายภาพที่มีความสัมพันธ์กับรูปแบบการเดินทาง ที่โดดเด่น
ที่สุด ได้แก่ ระดับเศรษฐฐานะ โดยมีแนวโน้มว่ากลุ่มชาวฟิลิปปินส์ที่มีฐานะดีกว่า มีแนวโน้มเลือกเดินทางด้วย
ตนเองมากกว่า ขณะที่กลุ่มนักท่องเที่ยวที่มีเศรษฐฐานะระดับปานกลางลงไป จะมีสัดส่วนการเลือกเดินทางไป
กับบริษัททัวร์สูงขึ้น 

 

2.4.2 ประเภทผู้ร่วมเดินทาง 
แผนภูมิภาพที่ 2.9  แสดงสัดส่วนประเภทผู้ร่วมการเดินทาง  

 
ส าหรับประสบการณ์กับผู้ร่วมการเดินทาง ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา ประเภทผู้ร่วมเดินทางส่วนใหญ่ของ

ชาวฟิลิปปินส์ ได้แก่ การเดินทางกับครอบครัว/ญาติ ร้อยละ 56.8 รองลงมาเดินทางกับเพื่อน ร้อยละ 31.6 

57.1
42.9

18.8
32.9

26.5 21.8
35.3 34.7 29.4

0.6

47.5
52.5

21.0 29.4 21.7 27.9 24.8 26.7 36.5
12.0

0.0
10.0
20.0
30.0
40.0
50.0
60.0
70.0
80.0
90.0

100.0

ชาย หญิง น้อยกว่า 
25 ปี

25-34 ปี 35-44 ปี 45 ปีขึ้นไป น้อยกว่า  
$10,000

$10,000 - 
$19,999

$20,000 - 
$49,999

$50,000 
ขึ้นไป

เดินทางกับบริษัททัวร์ เดินทางด้วยตนเอง

(ร้อยละ)

ร้อยละ 70.0ร้อยละ 59.4
ร้อยละ 75.2
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31.6

21.3

20.0

11.3

11.3

5.0
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ครอบครัว/ญาติ

เพื่อน

กรุ๊ปทัวร์

เดินทางคนเดียว

คู่สมรส

เพื่อนร่วมงาน/บริษัท

คนรัก

(ร้อยละ)
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นอกจากนั้นยังเป็นที่น่าสังเกตว่า มีชาวฟิลิปปินส์ในสัดส่วนไม่น้อยถึงร้อยละ 21.3 ที่เลือกเดินทางท่องเที่ยวกับ
กรุ๊ปทัวร์ (ดังกล่าวแล้วในบทที่ผ่านมา) ขณะเดียวกันชาวฟิลิปปินส์บางส่วนเลือกเดินทางคนเดียว ร้อยละ 20.0 
อีกท้ังยังมีนักท่องเที่ยวที่เดินทางกับคู่สมรส เพื่อนร่วมงานหรือบริษัท และเดินทางกับคนรัก ในช่วง 5 ปีที่ผ่าน
มา ด้วยสัดส่วนร้อยละ 11.3 ร้อยละ 11.3 และร้อยละ 5.0 ตามล าดับ  

2.5 ประสบการณ์ต่อพาหนะที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศ  

แผนภูมิภาพที่ 2.10  แสดงสัดส่วนพาหนะที่ใช้ในการเดินทางไปยังจุดหมายปลายทางของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส ์

 
กล่าวในภาพรวมได้ว่านักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์เดินทางโดยพาหนะเครื่องบินเป็นหลัก โดยจ าแนก

เป็นประเภทเที่ยวบินปกติ (ร้อยละ 97.3) และเครื่องบินแบบเช่าเหมาล า (ร้อยละ 1.9) รองลงมา คือ เดินทาง
โดย เรือเฟอรี่ และรถจักรยานยนต์ (ร้อยละ 4.6 และ 1.5 ตามล าดับ) 

2.6 ช่วงเวลาเดินทาง และระยะเวลาวันพ านัก 
แผนภูมิภาพที่ 2.11  แสดงสัดส่วนช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศของชาวฟิลิปปินส ์

 
 ส าหรับชาวฟิลิปปินส์แล้วกล่าวได้ว่า ช่วงที่มีการเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศด้วยความถี่สูง            
ได้แก่ ช่วงเดือนเมษายนถึงเดือนพฤษภาคม (ร้อยละ 55.8 ของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์เคยเดินทาง
ต่างประเทศช่วงนี้) และช่วงเดือนธันวาคม อีกครั้งหนึ่งที่มีการเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศในสัดส่วนที่
สูงขึ้น (ร้อยละ 27.1)  
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0.0 20.0 40.0 60.0 80.0 100.0 120.0
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ร้อยละ 55.8

(ร้อยละ) 
 

(ร้อยละ) 
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2.6.1 ระยะเวลาวันพ านัก  

แผนภูมิภาพที่ 2.12 แสดงสัดส่วนระยะเวลาพ านักค้างคืนในการเดินทางต่างประเทศของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส ์

 
 นักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ส่วนใหญ่ใช้เวลาพักค้างคืนในการเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศแต่ละ
ครั้ง ประมาณ 4-5 วัน (ร้อยละ 31.8) รองลงมาคือใช้เวลาพักประมาณ 1 สัปดาห์ (ร้อยละ 28.9) อีกส่วนหนึ่ง
พักค้างนานประมาณ 2-3 วัน (ร้อยละ 25.6) โดยหากพิจารณาเฉพาะนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ที่ใช้เวลาพัก
ค้างคืนในการเดินทางท่องเที่ยวมากกว่า 1 สัปดาห์ พบว่ามีสัดส่วนที่ค่อนข้างน้อย (รวมกันเท่ากับร้อยละ 
13.4)  
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0.00.0
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2.7 กิจกรรมระหว่างการเดินทางต่างประเทศยอดนิยม 

 
แผนภูมิภาพที่ 2.13 แสดงสัดส่วนกิจกรรมระหว่างการเดินทางต่างประเทศของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส ์

 
 
กิจกรรมยอดนิยมของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ ระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศ ได้แก่

กิจกรรมช้อปปิ้ง (ร้อยละ 80.0) รองลงมาคือ กิจกรรมเที่ยวชมสถานที่ทางประวัติศาสตร์ (ร้อยละ 56.9) 
นอกจากนี้ยังมีกิจกรรมที่กิจกรรมเที่ยวชิมอาหารท้องถิ่น กิจกรรมบันเทิง และสวนสนุกก็ได้รับความนิยมใน
สัดส่วนที่สูงไม่น้อย (ร้อยละ 56.0 และร้อยละ 50.8 ตามล าดับ)  

นอกจากที่ได้กล่าวมาข้างต้น พบว่า ยังมีกิจกรรมอ่ืนๆที่ได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยวชาว
ฟิลิปปินส์อีกมากมาย ได้แก่ กิจกรรมท่องเที่ยวเชิงนิเวศ การเดินทางมาเพ่ือพบเพื่อนหรือญาติ และกิจกรรม
สถานบันเทิงยามค่ าคืน (ร้อยละ 35.0 ร้อยละ 32.8 และร้อยละ 31.5 ตามล าดับ)  
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2.7.1 เปรียบเทียบรูปแบบการเดินทางระหว่างกลุ่มประชากรศาสตร์ที่แตกต่าง 
แผนภูมิภาพที่ 2.14 แสดงสัดส่วนคุณลักษณะทางประชากรศาสตร์ เปรียบเทียบนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ที่นิยมท ากิจกรรม 

สถานที่ทางประวัติศาสตร์ และการช้อปปิ้ง 

 
หากพิจารณากิจกรรมยอดนิยมสองกิจกรรมแรก เพ่ือค้นหาความชื่นชอบของ นักท่องเที่ยวชาว

ฟิลิปปินส์ ที่มีคุณลักษณะทางประชากรศาสตร์ที่แตกต่าง พบว่า เพศชาย โดยเฉพาะกลุ่มท่ีมีอายุ  45 ปีขึ้นไป 
มีแนวโน้มที่จะชื่นชอบกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ (ร้อยละ 29.7) ในขณะที่เพศหญิง หรือกลุ่มวัย
ท างานช่วงต้น (อายุ 25-34 ปี สัดส่วนร้อยละ 30.3) โดยเฉพาะกลุ่มท่ีมีเศรษฐฐานะดี (รวมกันเท่ากับร้อยละ 
46.1) มีแนวโน้มจะชื่นชอบกิจกรรมการช้อปปิ้ง  

 
แผนภูมิภาพที่ 2.15 แสดงสัดส่วนคุณลักษณะทางประชากรศาสตร์ เปรียบเทียบนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินสท์ี่นิยมท ากิจกรรมเท่ียวชิมอาหารท้องถิ่น   

และกิจกรรมบันเทิง และสวนสนุก 
 

 

 นอกจากนั้น หากเปรียบเทียบความนิยมกิจกรรมหลักอีก 2 ประเภท พบว่า นักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 
ทั้งเพศชาย และหญิงมีแนวโน้มที่จะท ากิจกรรมเที่ยวชิมอาหารท้องถิ่น กิจกรรมบันเทิง และสวนสนุกควบคู่กัน เห็น
ได้จากสัดส่วนของกิจกรรมทั้งสองที่ใกล้เคียงกัน โดยหากพิจารณาเฉพาะเศรษฐฐานะปานกลางขึ้นไป พบว่า มีความ
ชื่นชอบในกิจกรรมบันเทิง และสวนสนุกมากกว่าการเท่ียวชิมอาหารท้องถิ่นเล็กน้อย  
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2.8 ค่าใช้จ่ายในการเดินทางต่างประเทศของชาวฟิลิปปินส์ 

ตารางที่ 2.1 แสดงค่าใช้จ่ายในการเดินทางต่างประเทศของชาวฟิลิปปินส ์
ข้อมูลส่วนบุคคล 

 

รวมเฉลี่ยประมาณ 
47,668.0 

บาทต่อทริป 

การประมาณค่าใช้จ่ายระหว่างการเดินทาง  
(ไม่รวมค่าใช้จ่ายที่ใช้ในการเดินทาง) 

ที่พัก 
(บาท) 

อาหารและ
เครื่องดื่ม(บาท) 

การช้อปปิ้ง
(บาท) 

ความบันเทิงและ
กิจกรรมในการ

ท่องเที่ยวอ่ืนๆ(บาท) 

ภาพรวม 12,515.6 9,219.5 17,760.1 8,172.8 
เพศ 
     ชาย 
     หญิง 

 
12,356.1 
12,672.6 

 
9,811.1 
8,639.9 

 
18,061.3 
17,464.9 

 
8,166.3 
8,179.4 

กลุ่มอาย ุ
     ต่ ากว่า 25 ป ี
     25 – 34 ป ี
     35 – 44 ป ี
     45 – 54 ป ี
     55 – 64 ป ี
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 

 
13,596.5 
11,784.0 
12,454.2 
12,240.6 
12,542.5 
16,823.5 

 
10,457.8 
7,691.2 
7,891.2 
10,593.8 
11,804.3 
13,115.7 

 
18,909.6 
15,533.2 
17,779.5 
19,944.5 
18,315.6 
19,053.0 

 
9,618.4 
6,778.0 
6,830.0 
9,827.2 
9,700.8 
10,236.8 

รายได้รวมของครอบครัว 
     น้อยกว่า  $10,000 
     $10,000 - $19,999 
     $20,000 - $49,999 
     $50,000 ขึ้นไป 

 
6,313.0 
6,588.8 
14,333.8 
42,990.5 

 
7,337.6 
8,411.9 
10,101.3 
13,735.0 

 
12,114.4 
15,389.5 
20,871.9 
29,019.9 

 
6,050.0 
6,497.9 
9,628.9 
13,807.1 

นักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ใช้เงินในระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวเฉลี่ยประมาณ  47,668.0 บาท
ต่อทริป จ าแนกเป็นค่าใช้จ่ายด้านที่พัก ประมาณ 12,515.6 บาท ค่าใช้จ่ายด้านอาหาร และเครื่องดื่มประมาณ 
9,219.5 บาท กิจกรรมช้อปปิ้ง 17,760.1 บาท กิจกรรมบันเทิง สันทนาการ  และสวนสนุกต่างๆ 8,172.8 
บาท (ไม่นับรวมค่าใช้จ่ายในการเดินทาง)  

เมื่อพิจารณาเปรียบเทียบอัตราการใช้จ่ายแล้ว พบว่าในภาพรวมนักท่องเที่ยวชายชาวฟิลิปปินส์ใช้จ่าย
ระหว่างการเดินทางสูงกว่านักท่องเที่ยวเพศหญิงอยู่บ้าง แต่ประเด็นที่น่าสนใจก็คือ ค่าใช้จ่ายด้านที่พัก ซึ่งพบ
สาระส าคัญว่ามีความสัมพันธ์กับระดับเศรษฐฐานะของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์อยู่มาก หมายถึง กลุ่มที่มี
เศรษฐฐานะในระดับที่ดีกว่า ใช้จ่ายค่าที่พักด้วยมูลค่าที่สูงกว่ากลุ่มนักท่องเที่ยวที่มีเศรษฐฐานะในระดับต่ ากว่า
อย่างมีนัยส าคัญ  
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2.9 ทัศนคติ และอุปนิสัยในการด ารงชีวิตประจ าวัน 

แผนภูมิภาพที่ 2.16 แสดงค่าเฉลี่ยความเห็นด้วยในทัศนคติ และอุปนิสัยในการด ารงชีวิตของชาวฟิลิปปินส ์

 

 นอกจากค่านิยมในเรื่องการมีบุตรภายหลังแต่งงาน และการให้ความส าคัญกับในเรื่องศาสนาแล้ว 
(ค่าเฉลี่ยความเห็นด้วย สูงกว่าค่าเฉลี่ยโดยรวมของภูมิภาคอาเซียน หรือเท่ากับ 5.0, 4.9) คนฟิลิปปินส์ยังเป็นคน
ที่มีความระมัดระวังในเรื่องการใช้เงิน และเป็นคนที่มีอุปนิสัยเข้ากับคนง่าย สามารถเข้าใจอะไรต่างๆได้โดยง่าย 
เป็นคนที่มีเหตุผล และคิดอย่างเป็นระบบ (ค่าเฉลี่ยความเห็นด้วย สูงกว่าค่าเฉลี่ยโดยรวมของภูมิภาคอาเซียน 
หรือเท่ากับ 4.9, 4.7, 4.7 และ 4.6 ตามล าดับ) 
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ฉันสามารถเข้าใจเรือ่งที่ซับซ้อนได้โดยง่าย
เป็นเรื่องง่ายส าหรับฉันที่จะปรับตัวให้เข้ากบัคนอื่นที่แตกต่างจากฉัน
ฉันชอบพูดคุยแลกเปลี่ยนความคิดเห็นในเรือ่งที่ชว่ยพัฒนาความคิด

ศาสนามีบทบาทส าคัญมากในชีวิตของฉัน 
คู่แต่งงานทุกคู่ควรมลีูก 

ฉันจดัการกับสถานการณท์ี่คลุมเครอืหรอืไมช่ัดเจนได้อย่างง่ายดาย
ฉันมกัจะชอบหาวธิีการใหม่ๆในการแก้ไขปัญหาเสมอ

ฉันมกัจะระมัดระวังเรื่องการใช้เงนิเสมอ
ฉันเป็นคนกระตือรือร้นชอบตามเรือ่งราวของสถานการณ์สังคม

ฉันชอบท ากิจกรรมที่ต้องมีการจัดการอย่างเป็นระบบ
ฉันเป็นคนที่มีเหตุผลและเลือกที่จะท าในสิ่งที่เป็นไปได้จริง

การได้รับการยกย่องชืน่ชมคอืสิ่งทีฉ่ันให้ความส าคัญ
ฉันชอบที่จะแก้ไขปัญหาทีต่้องอาศัยความคดิมากๆ

ผู้หญิงจะท าหน้าที่สมบูรณ์เมือ่เธอสามารถท าให้ครอบครัวมีความสุข
ฉันรูส้ึกวา่ ฉนัเป็นคนทีม่ีเพือ่นมากกว่าคนทัว่ๆไป

ฉันชอบที่จะดูโดดเดน่ท่ามกลางฝูงชน
ฉันชอบที่จะเป็นคนมรีะบบระเบียบที่ดีและท าตามกฏเกณฑ์

ฉันชอบติดตามเรือ่งแฟชัน่และสไตล์การแตง่ตัว
ฉันชอบที่จะใช้ชีวิตอย่างปลอดภัยและเป็นไปตามกฏ

ฉันมกัจะทนไม่ได้ที่จะอยู่ในบ้านที่ไม่เป็นระเบียบเรียบร้อย

ชาวฟิลิปปินส์

ภาพรวมอาเซียน

(ค่าเฉลี่ย)
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2.9.1 ความแตกต่างระหว่างกลุ่มคนรุ่นใหม่ กับกลุ่มคนสูงอายุ 

แผนภูมิภาพที่ 2.17 แสดงค่าเฉลี่ยความเห็นด้วยในทัศนคติและอุปนิสัยในการด ารงชีวิตของชาวฟิลิปปินส ์ 
จ าแนกตามความแตกต่างระหว่างกลุ่มคนรุ่นใหม่กับกลุ่มคนสูงอาย ุ

 
 เมื่อเปรียบเทียบอุปนิสัย และพฤติกรรมทั่วไปของชาวฟิลิปปินส์ระหว่างกลุ่มคนรุ่นใหม่ กับกลุ่มคน
สูงอายุ พบว่าขณะที่คนรุ่นใหม่ชื่นชอบการออกสังคม และแสวงหาเพ่ือนใหม่ๆ ไม่ยอมถูกจ ากัดหรือลิดรอน 
สิทธิเสรีภาพ รวมถึงกล้าเสี่ยงท าเรื่องราวที่ท้าทาย และสามารถเข้าใจเรื่องท่ีซับซ้อนได้โดยง่าย (ค่าเฉลี่ย
ความเห็นด้วยต่อประเด็นสูงกว่ากลุ่มคนสูงวัย (ค่าเฉลี่ยความเห็นด้วยเท่ากับ 4.8, 3.7, 3.8 และ 4.6 
ตามล าดับ) กลุ่มสูงวัย (อายุตั้งแต่ 45 ปีขึ้นไป) กลับให้ความส าคัญกับศาสนา ชอบใช้เวลาอยู่กับบ้านเงียบๆ  
ให้ความส าคัญกับหน้าที่การงานมากกว่าแสวงหาความสุขแบบใช้ชีวิตไปวันๆ รวมถึงชอบคิดชอบจินตนาการ 
(ค่าเฉลี่ยความเห็นด้วยเท่ากับ 5.1, 4.6, 4.6 และ 4.8 ตามล าดับ) มากกว่ากลุ่มคนฟิลิปปินส์ที่เยาว์วัยกว่า 
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ฉันรู้สึกว่า ฉันเป็นคนที่มีเพื่อนมากกว่าคนทั่วๆไป

ฉันไม่เห็นด้วยกับกฎหมายบางข้อ และการถูกจ ากัดสิทธิเสรีภาพ

ฉันชอบท าในสิ่งที่ทา้ทายหรือนา่สะพรึงกลัว

ฉันสามารถเข้าใจเรื่องทีซ่ับซ้อนได้โดยง่าย

เงินคอืสิง่ที่ดีทีสุ่ดในการวัดความส าเร็จของคนเรา

ผู้หญิงจะสมบูรณเ์มื่อเธอสามารถท าใหค้รอบครัวมีความสุข

การได้รับการยกย่องช่ืนชมคือสิ่งที่ฉนัใหค้วามส าคัญ

ฉันเป็นคนกระตือรือร้นชอบตามเรื่องราวของสถานการณส์ังคม

ฉันไม่ค่อยได้มีส่วนร่วมกับเร่ืองราวต่างๆรอบตัว

ศาสนามบีทบาทส าคญัมากในชีวิตของฉัน 

ฉันชอบที่จะใช้เวลาอยูก่ับบ้านเงียบๆมากกว่าการออกไปเที่ยว

ฉันให้ความส าคญักับหนา้ที่การงานมากกว่าใช้ชีวิตไปวันๆ 

ฉันเป็นคนมีจินตนาการกว้างไกล

อายุน้อย

สูงวัย (45 ขึ้นไป)

(ค่าเฉลี่ย)
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2.9.2 ความแตกต่างระหว่างเพศ 

แผนภูมิภาพที่ 2.18 แสดงค่าเฉลี่ยความเห็นด้วยในทัศนคติ และอุปนิสัยในการด ารงชีวิตของชาวฟิลิปปินส ์จ าแนกตามความแตกต่างระหว่างเพศ 

 
ขณะที่เพศชายชาวฟิลิปปินส์ ชอบท าเรื่องราวที่ท้าทาย กล้าเสี่ยงเพ่ือหวังความส าเร็จเฉพาะหน้า ให้ ดู

โดดเด่นในวงสังคม หรือกลุ่มของตน รวมถึงชอบออกสังคม สังสรรค์ หรือแสวงหาเพื่อนใหม่ๆ (ค่าเฉลี่ย
ความเห็นด้วยในประเด็นเหล่านี้ เท่ากับ 3.2, 3.0, 4.1 และ 4.3 ตามล าดับ) เพศหญิงชาวฟิลิปปินส์ กลับมี
แนวโน้มให้ความส าคัญกับสถาบันครอบครัว และศาสนา และระมัดระวังเรื่องการใช้จ่าย  (เห็นได้จากความเห็น
ในประเด็น ความส าคัญของศาสนา หน้าที่สตรีและครอบครัว ชอบอยู่บ้าน และระมัดระวังเรื่องการใช้จ่ายเงิน 
มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 5.0, 4.9, 4.2 และ 4.9 ตามล าดับ) มากกว่าเพศชายชาวฟิลิปปินส์ค่อนข้างมาก 
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ฉันชอบท าในสิ่งที่ท้าทายหรือน่าสะพรึงกลัว

ฉันชอบที่จะดูโดดเด่นท่ามกลางฝูงชน

ฉันอยู่เพื่อวันนี้โดยไม่กังวลเลยว่าพรุ่งนี้จะเป็นอย่างไร

ฉันรู้สึกว่า ฉันเป็นคนที่มีเพื่อนมากกว่าคนทั่วๆไป

การได้รับการยกย่องชื่นชมคือสิ่งที่ฉันให้ความส าคัญ

ฉันเป็นคนที่มีเหตุผลและเลือกที่จะท าในสิ่งที่เป็นไปได้จริง

ฉันจัดการกับสถานการณ์ที่คลุมเครือได้โดยง่าย

ฉันชอบท ากิจกรรมที่ต้องมีการจัดการอย่างเป็นระบบ

ฉันชอบแลกเปลี่ยนพูดคุย ช่วยพัฒนาความคิด

ฉันมักจะชอบหาวิธีการใหม่ๆในการแก้ไขปัญหาเสมอ

ฉันชอบที่จะใช้ชีวิตอย่างปลอดภัยและเป็นไปตามกฏ

ปรับตัวให้เข้ากับคนอื่นที่แตกต่างได้ง่าย

คู่แต่งงานทุกคู่ควรมีลูก 

ฉันมักจะระมัดระวังเรื่องการใช้เงินเสมอ

ฉันชอบที่จะใช้เวลาอยู่กับบ้านเงียบๆมากกว่าการออกไปเที่ยว

ผู้หญิงสมบูรณ์เมื่อท าให้ครอบครัวมีความสุข

ศาสนามีบทบาทส าคัญมากในชีวิตของฉัน 

เพศชาย

เพศหญิง

(ค่าเฉลี่ย)



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศฟิลิปปินส์ 

2-16 

2.9.3 ความแตกต่างของชนชั้น พิจารณาจากรายได้ครัวเรือน 

แผนภูมิภาพที่ 2.19 แสดงค่าเฉลี่ยความเห็นด้วยในทัศนคติ และอุปนิสัยในการด ารงชีวิตของชาวฟิลิปปินส ์จ าแนกตามความแตกต่างของชนชั้น  

 

 การวิเคราะห์ 4Cs Statement โดยละเอียดพบว่า ส าหรับชาวฟิลิปปินส์แล้วความแตกต่างระหว่าง
ชนชั้นมีอยู่บ้างแต่เพียงเล็กน้อย โดยในกลุ่มเศรษฐฐานะในระดับที่ดี มีแนวโน้มให้ความส าคัญกับศาสนา และ
ชื่นชอบการเป็นจุดเด่นในสังคม (ค่าเฉลี่ยความเห็นด้วยเท่ากับ 4.7 และ 4.7) กลุ่มท่ีมีเศรษฐฐานะในระดับ 
ปานกลางลงไปกลับยังคงมีแนวคิดแบบอนุรักษ์นิยม กล่าวคือ ให้ความส าคัญกับครอบครัว ยึดมั่นในกฎเกณฑ์
ของสังคมเดิมๆ ระมัดระวังการใช้ชีวิต มากกว่ากลุ่มชาวฟิลิปปินส์ที่มีฐานะดีกว่าอยู่บ้าง (เห็นได้จากความเห็น
ต่อประเด็น หน้าที่สตรีในครอบครัว ความเชื่อม่ันในระบบปกครองเดิมๆ ชอบความเป็นระเบียบ และไม่ค่อยใส่
ใจกับสาระความเป็นไปในในสังคมมากนัก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.1, 4.1, 4.1 และ 4.3 ตามล าดับ)  
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ฉันมักจะทนไม่ได้ที่จะอยู่ในบ้านที่ไม่เป็นระเบียบเรียบร้อย

ผู้หญิงจะท าหน้าที่สมบูรณ์เมื่อเธอสามารถท าให้ครอบครัวมี
ความสุข

แม้ระบบการเมืองการปกครองของเราจะไม่ดีเยียมแต่ก็ยังดีกว่า
ประเทศอื่นๆ

ฉันจัดการกับสถานการณ์ที่คลุมเครือหรือไม่ชัดเจนได้อย่าง
ง่ายดาย

หลายครั้งที่ฉันรู้สึกว่า ฉันไม่ค่อยได้มีส่วนร่วมกับเรื่องราวต่างๆ
รอบตัว

ศาสนามีบทบาทส าคัญมากในชีวิตของฉัน 

ฉันชอบที่จะดูโดดเด่นท่ามกลางฝูงชน

ฐานะดี**

ปานกลางลงไป

(ค่าเฉลี่ย)
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บทที่ 3 ทัศนคติ และมุมมองต่อประเทศไทย และประเทศท่องเที่ยวอื่นๆ 

3.1 ภาพลักษณ์ด้านการท่องเที่ยว 

การศึกษาได้มุ่งเน้นเปรียบเทียบมุมมอง “ภาพลักษณ์ด้านการท่องเที่ยว” ของประเทศท่ีเป็นสถานที่
ท่องเที่ยวส าคัญในเอเชีย และโอเชียเนีย อันได้แก่ ประเทศญี่ปุ่น เกาหลีใต้ ฮ่องกง ไต้หวัน จีน สิงคโปร์ มาเลเซีย 
อินโดนีเซีย เวียดนาม ออสเตรเลีย และไทย ในหลายองค์ประกอบ อย่างไรก็ตามเพ่ือลดทอนความซับซ้อนใน
การแปรผล จึงจัดกลุ่มองค์ประกอบภาพลักษณ์ออกเป็น 4 หมวด ดังนี้ 

1) องค์ประกอบภาพลักษณ์ด้านที่เก่ียวกับแหล่งท่องเที่ยว และกิจกรรม ครอบคลุมประเด็นด้าน 
“แหล่งท่องเที่ยวหลากหลาย” “แหล่งท่องเที่ยวดึงดูดใจ” “กิจกรรมดึงดูดใจ” และ “ความ
ปลอดภัย” 

2) องค์ประกอบภาพลักษณ์ด้านที่เก่ียวกับอัธยาศัยเจ้าบ้าน และการสื่อสาร ได้แก่ “ความเป็นมิตร
ของคนท้องถิ่น” “สื่อสารเข้าใจง่าย” และ “ความพร้อมของสิ่งอ านวยความสะดวก”  

3) องค์ประกอบภาพลักษณ์ด้านที่เก่ียวกับลักษณะของกิจกรรมยอดนิยมประเภทต่างๆ ได้แก่ 
“แหล่งช้อปปิ้งมากมาย” “อาหารอร่อย คุณภาพดี” “เชี่ยวชาญกิจกรรมแต่งงาน และฮันนีมูน” 
“มีแหล่งด าน้ าสวยงาม” “แสงสียามค่ าคืน” “กอล์ฟ” และ “ท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ” 

4) องค์ประกอบภาพลักษณ์ด้านที่เก่ียวกับคุณลักษณะมหภาคของประเทศ ได้แก่ “เกิดความ
คุ้มค่า” “เป็นศูนย์การเชื่อมต่อระหว่างประเทศ” และ “เป็นประเทศท่องเที่ยวระดับหรูหรา”  
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3.1.1 ภาพลักษณ์ด้านที่เก่ียวกับแหล่งท่องเที่ยว และกิจกรรม 

แผนภูมิภาพที่ 3.1 แสดงภาพลักษณ์ด้านที่เกี่ยวกับแหล่งท่องเท่ียว และกิจกรรม 

 
 
ส าหรับมุมมองด้านภาพลักษณ์ด้านการท่องเที่ยวของประเทศไทย นักท่องเที่ยวฟิลิปปินส์เห็นว่ามี

ความโดดเด่นในด้าน “ความน่าดึงดูดใจ” ของแหล่งท่องเที่ยว และกิจกรรมระหว่างการท่องเที่ยว (Attractive 
attractions & Attractive activities) ซึ่งนอกจากประเทศไทยแล้ว นักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ยังเห็นว่า 
ประเทศจีน และเกาหลีใต้ ก็มีความโดดเด่นในประเด็นดังกล่าวนี้ เช่นเดียวกันกับประเทศไทย  

ส าหรับภาพลักษณ์ด้าน “ความหลากหลายของแหล่งท่องเที่ยว” (Variety of attractions) นักท่องเที่ยว
ชาวฟิลิปปินส์ส่วนใหญเ่ห็นว่า ประเทศมาเลเซียมีความโดดเด่นในด้านนี้มากกว่าประเทศอ่ืน ส่วนภาพลักษณ์
ด้านความปลอดภัยในระหว่างการท่องเที่ยวนั้น (Safety) ประเทศสิงคโปร์ ออสเตรเลีย ญี่ปุ่น และฮ่องกง มี
ภาพลักษณ์ที่โดดเด่นเหนือกว่าประเทศอ่ืนๆ 

  

Variety of attractions

Attractive activities

Attractive attractions     

Safety

ไม่มีความส าคญัทางสถติิ
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3.1.2 ภาพลักษณ์ด้านที่เก่ียวกับอัธยาศัยเจ้าบ้าน และการสื่อสาร 

แผนภูมิภาพที่ 3.2 แสดงภาพลักษณ์ด้านที่เกี่ยวกับอัธยาศัยเจ้าบ้าน และการส่ือสาร 

 

มุมมองด้านการสื่อสารระหว่างการท่องเที่ยว มีความคล่องตัว เข้าใจได้ง่าย   (Ease of 
communication) ตามความเห็นของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ ได้แก่ ประเทศออสเตรเลีย สิงคโปร์ และ
ฮ่องกง ส่วนประเด็นด้านความสะดวก และความพร้อมพรั่งขององค์ประกอบเพื่อสนับสนุนความสะดวกสบาย 
(Good tourism facilities) นั้น นักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์เห็นว่าประเทศในเอเชียตะวันออกเฉียงเหนือ อย่าง
ประเทศเกาหลีใต้ และประเทศญี่ปุ่นมีความโดดเด่นในด้านนี้เหนือกว่าประเทศอ่ืนๆ  

แต่สาระที่น่าสนใจ ได้แก่ ประเด็น “ภาพลักษณ์ด้านความเป็นมิตรของชนท้องถิ่นท่ีเป็นเจ้าบ้าน” 
(Hospitality of local) ซึ่งนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ส่วนใหญ่เห็นว่าทั้งประเทศไทย และประเทศมาเลเซียมี
องค์ประกอบด้านนี้เหนือกว่าประเทศอ่ืนๆ อยู่บ้าง 
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Ease of communication
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3.1.3 ภาพลักษณ์ด้านที่เก่ียวกับกิจกรรมท่องเที่ยวยอดนิยมประเภทต่างๆ  

แผนภูมิภาพที่ 3.3 แสดงภาพลักษณ์ด้านที่เกี่ยวกับกิจกรรมท่องเท่ียวยอดนิยมประเภทต่างๆ 

 

ในทัศนะของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ส่วนใหญ่ เห็นว่าประเทศเกาหลีใต้ ญี่ปุ่น และฮ่องกงเด่น
ด้านกิจกรรมการแต่งงานฮันนีมูน (Wedding & honeymoon) รวมถึงกิจกรรมแสงสียามค่ าคืน (Nightlife) 
และอาหาร (Good food) ขณะที่ประเทศสิงคโปร์ และจีน มีภาพลักษณ์ที่แตกต่างอย่างโดดเด่นในด้านการ
ท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ (Medical services) 

ส าหรับมุมมองต่อประเทศไทยนั้น นักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ส่วนใหญ่เห็นว่ามีภาพลักษณ์ท่ีดีด้าน
กิจกรรมด าน้ า (Diving) เช่นเดียวกันกับประเทศออสเตรเลีย ขณะที่ภาพลักษณ์ท่ีดีด้านกิจกรรมช้อปปิ้ง 
(Shopping) ทั้งประเทศไทย และประเทศสิงคโปร์ต่างได้รับความเห็นว่าโดดเด่นกว่าประเทศอ่ืนๆ อยู่บ้าง  
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3.1.4 ภาพลักษณ์ด้านที่เก่ียวกับคุณลักษณะมหภาคของประเทศ 

 นักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์เห็นว่าประเทศท่ีสามารถใช้เป็นจุดศูนย์กลางส าหรับการเดินทางท่องเที่ยว 
เพ่ือเชื่อมต่อไปประเทศอ่ืนๆ ทั่วโลก (Gateway) ได้แก่ ประเทศสิงคโปร์ และมาเลเซีย ส่วนมุมมองต่อภาพ
ด้าน “ความคุ้มค่า” (value for money) นั้นนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ เห็นว่าประเทศไทย จีน และฮ่องกง
โดดเด่นกว่าประเทศอ่ืนๆ ในประเด็นนี้ 

 ส่วนภาพลักษณ์ด้าน “ความหรูหรา” (Luxury destination) นักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์เห็นว่า 
ประเทศญี่ปุ่น เกาหลีใต้ และออสเตรเลีย มีสถานที่ท่องเที่ยว ที่พัก และสิ่งอ านวยความสะดวกชั้นหรูหรา ราคา
แพงมากกว่าประเทศอ่ืนๆ 

  

แผนภูมิภาพที่ 3.4 แสดงภาพลักษณ์ด้านที่เกี่ยวกับคุณลักษณะมหภาคของประเทศ 
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3.2 ประเทศ และเมืองท่องเที่ยวยอดนิยม 

 3.2.1 ประเทศท่องเที่ยวยอดนิยม 
 ดังที่กล่าวแล้วว่าชาวฟิลิปปินส์ประมาณร้อยละ 6.2 ได้เดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศในช่วง 5 ปี     
ที่ผ่านมา โดย 10 ประเทศแรกที่นักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์มีโอกาสไปเยือนมา ได้แก่ ประเทศฮ่องกง สิงคโปร์ 
จีน มาเลเซีย ไทย ญี่ปุ่น สหรัฐอเมริกา อินโดนีเซีย เกาหลีใต้ และสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ ตามล าดับ  
(หมายเหตุ: ไม่เก่ียวข้องกับความถี่ในการเดินทาง และช่วงเวลาที่เคยมีประสบการณ์นั้น)  

แผนภูมิภาพที่ 3.5 แสดงสัดส่วนของประเทศที่นักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์เดินทางไปในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา 

 

 หากพิจารณาในรายละเอียดแล้ว พบได้ว่านักท่องเที่ยว ชาวฟิลิปปินส์เลือกเดินทางไปประเทศนอก
อาเซียน (โดยเฉพาะฮ่องกง สิงคโปร์ จีน และมาเลเซีย) ในสัดส่วนที่สูง ซึ่งสะท้อนสาระท่ีน่าสนใจได้ท้ัง 
ประเด็นด้านระยะทาง และความเข้มแข็งด้านภาพลักษณ์ทางการตลาดของประเทศเหล่านั้น  ในประเทศ
ฟิลิปปินส์ 

 ส าหรับประเทศไทย กล่าวในภาพรวมได้ว่ายังได้รับความสนใจจากนักเดินทางชาวฟิลิปปินส์ในสัดส่วน
ไม่สูงมาก คิดเป็นร้อยละ 16.9 ต่ ากว่าประเทศท่องเที่ยวคู่แข่งในบริเวณนี้อย่างสิงคโปร์ และมาเลเซีย      
อย่างเห็นได้ชัด  
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3.2.2 เมืองท่องเที่ยวยอดนิยม  
แผนภูมิภาพที่ 3.6 แสดงสัดส่วนของเมืองท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์เดินทางไปในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา 

 
 ภายหลังพิจารณาประเทศท่องเที่ยวแล้ว รายละเอียดเมืองท่องเที่ยวที่ชาว ฟิลิปปินส์เดินทาง 
แวะเยี่ยมเยือนในแต่ละประเทศ (ไม่เก่ียวกับความถ่ีในการเดินทาง โดยสามารถพิจารณารายละเอียดต่างๆ ได้
จากตารางที่ 9.1 ภาคผนวก ก) เห็นได้ว่า เขตการปกครองพิเศษฮ่องกง เป็นเมืองท่องเที่ยวที่ได้รับความนิยม
จากนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ในสัดส่วนที่สูง (ประสบการณ์ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมาร้อยละ 41.1) รองลงมา 
ได้แก่ สิงคโปร์ คิดเป็นร้อยละ 37.5 
 นอกจากฮ่องกง และสิงคโปร์แล้ว เมืองในประเทศอ่ืนๆ ที่ได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 
ที่โดดเด่น ได้แก่ กรุงกัวลาลัมเปอร์ ประเทศมาเลเซีย ร้อยละ 17.8 กรุงเทพฯ ร้อยละ 13.6 รวมถึงกรุงโตเกียว 
ประเทศญี่ปุ่นด้วย ในสัดส่วนร้อยละ 8.9 
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3.3 ประสบการณ์เดินทางท่องเที่ยวในประเทศไทย 

แผนภูมิภาพที่ 3.7 แสดงสัดส่วนประสบการณ์เดินทางท่องเที่ยวในประเทศไทยของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส ์

 

ดังที่ได้กล่าวไปแล้วในส่วนที่ผ่านมา ว่าใน
จ านวนนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ประมาณ 6 ล้าน
รายที่ได้เดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศในช่วง 5 ปี
ที่ผ่านมานั้น เคยเดินทางมาท่องเที่ยวประเทศไทย
แล้ว ในสัดส่วนเพียงร้อยละ 16.9 (หรือประมาณ  
1,086,880 คน) ขณะที่นักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์
ถึงส่วนที่เหลือกว่า 5 ล้านคนนั้น เคยเดินทาง
ท่องเที่ยวต่างประเทศอ่ืนๆมาแล้ว แต่กลับไม่เคย
เลือกประเทศไทยเป็นเป้าหมายการเดินทาง
ท่องเที่ยวเลย 

 

 3.3.1 เปรียบเทียบคุณลักษณะทางประชากรศาสตร์ ของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ กลุ่มที่เคย และ
ไม่เคยเดินทางมาประเทศไทย  

แผนภูมิภาพที่ 3.8 แสดงสัดส่วนคุณลักษณะทางประชากรศาสตร์ของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส ์กลุ่มที่เคย และไม่เคยเดินทางมาประเทศไทย 

 

 จากแผนภูมิภาพด้านบน เห็นได้ว่า กลุ่มนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ ที่ยังไม่เคยเดินทางมาประเทศไทยมี
แนวโน้มอายุไม่มากนัก ส่วนใหญ่น้อยกว่า 44 ปี และมีเศรษฐฐานะในระดับปานกลางลงไป (รวมกันร้อยละ 
58.6) ในขณะที่กลุ่มคนที่เคยเดินทางมีแนวโน้มเป็นกลุ่มคนวัยท างาน ที่มีเศรษฐฐานะในระดับปานกลาง 
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3.3.2 ความถี่ในการเดินทางมาประเทศไทยของกลุ่มที่เคยเดินทาง  

แผนภูมิภาพที่ 3.9 แสดงสัดส่วนความถี่ในการเดินทางมาประเทศไทยของกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ที่เคยเดินทางมาประเทศไทยในช่วง       
5 ปีที่ผ่านมา 

 

พบว่า นักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์มีความถ่ีในการเดินทางมาประเทศไทยไม่สูงนัก โดยส่วนใหญ่
เดินทางมาประเทศไทยเพียงประมาณ 1-2 ครั้ง (ร้อยละ 70.4 และร้อยละ 11.1) โดยมีนักท่องเที่ยวชาว
ฟิลิปปินส์ในสัดส่วนเพียงร้อยละ 7.7 ที่เคยเดินทางมาประเทศไทย ตั้งแต่ 5 ครั้งขึ้นไป 

3.3.3 เปรียบเทียบคุณลักษณะทางประชากรศาสตร์ ของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ กลุ่มที่เดินทางมา
ประเทศไทย มากกว่า 1 ครั้ง กับกลุ่มที่เคยเดินทางมาเพียงครั้งเดียว  

แผนภูมิภาพที่ 3.10 แสดงสัดส่วนคุณลักษณะทางประชากรศาสตร์ของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ กลุ่มที่เคยเดินทางมาประเทศไทยมากกว่า 1 ครั้ง  
และกลุ่มที่เคยเดินทางมาเพียงครั้งเดียว 

 

แผนภูมิภาพด้านบน แสดงให้เห็นว่ากลุ่มนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ที่เดินทางมาไทยมากกว่า 1 ครั้ง 
(มีการเยือนซ้ า) มีแนวโน้มเป็นนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ ที่อายุมากกว่า 25 ปีขึ้นไป และมักมีระดับเศรษฐ -
ฐานะปานกลางถึงดี มีรายได้ครัวเรือนมากกว่า $20,000 ขึ้นไป ขณะที่กลุ่มที่เคยเดินทางเพียงครั้งเดียว เป็น
กลุ่มชาวฟิลิปปินส์อายุน้อยกว่า 25 ปี และมักมีเศรษฐฐานะเพียงในระดับปานกลางลงไป  
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3.3.4 แผนการเดินทางเยือนประเทศไทยในช่วง 2-3 ปีข้างหน้า 

แผนภูมิภาพที่ 3.11 แสดงสัดส่วนแผนการเดินทางมาเยือนประเทศไทยในช่วง 2-3 ปีข้างหนา้ ของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส ์

 
ในภาพรวมกล่าวได้ว่านักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ส่วนใหญ่ (คิด) อยากเดินทางมาท่องเที่ยวในประเทศ

ไทย โดยมีสัดส่วนร้อยละ 63.5 ที่วางแผนไว้ว่า (อาจจะ) เดินทางมาเยือนไทยในช่วง 2-3 ปีข้างหน้า  
อย่างไรก็ตาม หากน ากลุ่มที่มีประสบการณ์ต่างๆ ต่อประเทศไทยมาเปรียบเทียบสัดส่วน (ความต้องการ) 
เดินทางมาเยือนไทยดังกล่าว พบสาระที่น่าสนใจว่า กลุ่มที่มีประสบการณ์เดินทางมาประเทศไทยแล้ว โดยเฉพาะ
กลุ่มท่ีเคยเดินทางมาเยือนแล้วมากกว่า 1 ครั้ง ส่วนใหญ่ก็ยังคงมีแผนที่จะเดินทางกลับมาเยือนอีกครั้ง (กลุ่มท่ีเคย
ทางมาแล้วตั้งแต่ 2 ครั้งข้ึนไป มีสัดส่วนร้อยละ 90.0 กลุ่มท่ีเคยเดินทางมาเพียงครั้งเดียว มีสัดส่วนแผนการ
เดินทางอีก ร้อยละ 64.2) ในขณะกลุ่มท่ีไม่เคยเดินทางมาประเทศไทยเลย กลับมีแผนจะเดินทางมาท่องเที่ยว
ประเทศไทยในช่วง 2-3 ปีข้างหน้า อยู่ที่เพียงร้อยละ 61.8  
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3.4 ประเทศไทย ในมุมมองของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์  

 การศึกษาครั้งนี้ได้สอบวัดมุมมองต่อประเทศไทย โดยการสอบถามด้วยค าถามปลายเปิดว่า หาก
กล่าวถึงประเทศไทย สิ่งใดหรือปรากฏการณ์ใดที่นึกถึงเป็นประการแรก  

แผนภูมิภาพที่ 3.12 แสดงสัดส่วนความคิดเห็นที่มีต่อประเทศไทย ของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส ์

 

 พบว่า “ภาพจ า” ของประเทศไทยต่อกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ ที่โดดเด่นเหนือกว่าภาพอ่ืนๆ 
ได้แก่ ภาพการช้อปปิ้งที่คุ้มค่า คุ้มราคา (ร้อยละ 16.1) รองลงมา ได้แก่ ภาพวัดหรือเจดีย์ทางพระพุทธศาสนา 
(ร้อยละ 15.1) ภาพอาหารไทย (ร้อยละ 13.1) ภาพช้างเผือกหรือการฝึกฝนช้าง (ร้อยละ 11.3) ภาพทะเลและ
ชายหาด (ร้อยละ 10.8) นอกจากนี้ยังมีภาพความเป็นมิตรของคนไทยที่เป็นเจ้าบ้าน ภาพสถานบันเทิงยามค่ าคืน 
และภาพเกย์หรือเพศท่ีสาม (ร้อยละ 5.5 ร้อยละ 3.0 และร้อยละ 1.9) ตามล าดับ 

 (หมายเหตุผู้วิจัย : เป็นที่น่าสังเกตว่า ประเทศฟิลิปปินส์เป็นประเทศเดียวที่เห็นว่า ภาพลักษณ์ด้านการช้อปปิ้ง ซึ่งโดด
เด่นในหมู่นักท่องเที่ยวในกลุ่มประเทศอาเซียนอ่ืน กลับได้รับความเห็นพ้องเพียงสัดส่วน ร้อยละ 16.1 รวมถึงภาพลักษณ์ “ด้าน
ความเป็นมิตรของคนไทย” ก็ได้รับการจดจ ารับรู้จากชาวฟิลิปปินส์ในสัดส่วนน้อยมาก ประเด็นดังกล่าวอนุมานได้ว่า กลุ่ม
นักท่องเที่ยวที่เคยมามีสัดส่วนไม่มาก หรืออีกในทิศทางหนึ่งอาจเนื่องจากชาวฟิลิปปินส์ส่วนใหญ่เห็นว่า ประเทศไทยเป็นประเทศ
คู่แข่งด้านการท่องเที่ยวของประเทศตน จึงไม่ได้ให้น้ าหนักความนิยมมากเท่าท่ีควร *ข้อมูลจากการสัมภาษณ์เชิงลึก) 

3.4.1 ภาพจ าของประเทศไทย เปรียบเทียบตามประสบการณ์ท่ีแตกต่าง 

อย่างไรก็ตามเนื่องจากภาพจ าของประเทศไทยต่อนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ เป็นประเด็นที่ส าคัญมาก 
และย่อมส่งผลต่อแผนการตลาด เฉพาะส าหรับนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ในส่วนถัดไป ดังนั้นเพ่ือค้นหา  
“แรงจูงใจ” ผ่านมิติของภาพจ าประเทศ (ซึ่งย่อมส่งผลต่อชุดข้อมูลส าหรับการตัดสินใจเดินทางในอนาคต) 

16.1

15.1

13.1

11.3

10.8

5.5

3.0

1.9

0.0 2.0 4.0 6.0 8.0 10.0 12.0 14.0 16.0 18.0

ช้อปปิ้งได้คุ้มราคา/คุ้มค่า

วัด และพระเจดีย์ทางศาสนาพุทธ

อาหารไทย

ช้างเผือก/ฝึกฝนช้าง

ทะเล และชายหาด

ความเป็นมิตรของคนท้องถิ่น

มีกิจกรรมสถานบันเทิงยามค่ าคืน

เกย์/เพศที่สาม



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศฟิลิปปินส์ 

 

3-12 

จึงน ากลุ่มนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ที่มีประสบการณ์ต่อประเทศไทยอย่างแตกต่าง มาเปรียบเทียบภาพจ าของ
ประเทศไทยในมุมมองต่างๆ ดังนี ้

 
แผนภูมิภาพที่ 3.13 แสดงสัดส่วนภาพจ าของประเทศไทยเปรียบเทียบระหว่างนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส ์

ที่มีประสบการณ์เดินทางมาประเทศไทยแตกต่างกัน 

 

กลุ่มที่ยังไม่เคยเดินทางมาเลย กลุ่มที่เคยเดินทางมาเพียงครั้งเดียว กลุ่มที่เคยเดินทางมาหลายครั้ง 

 

แผนภูมิภาพด้านบนสื่อได้ถึงภาพจ าท่ีโดดเด่นของชาวฟิลิปปินส์ที่มีต่อภาพลักษณ์ด้านการท่องเที่ยวของ
ไทย ได้แก่ ภาพจ าการช้อปปิ้งที่แสนคุ้มค่า ภาพจ าเกี่ยวกับเจดีย์ และโบสถ์ อาหารไทย และด้านทะเลชายหาด 

อย่างไรก็ตามฟิลิปปินส์เป็นประเทศเดียวที่ภาพจ าด้านการท่องเที่ยวมีการเปลี่ยนแปลงน้อยมาก หาก
เทียบกับประสบการณ์ต่อประเทศไทย เว้นเฉพาะภาพจ าด้านการช้อปปิ้งเท่านั้น ที่นักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ที่
ได้มาสัมผัสจริงเกิดตระหนัก และสามารถรับรู้ได้จริงกว่าจากประสบการณ์ 
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บทที่ 4  การแบ่งกลุ่มนักท่องเที่ยว (Tourists Segmentation) 

 วัตถุประสงค์หลักประการหนึ่งของการศึกษาครั้งนี้ก็เพ่ือค้นหา “นักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูง” (High 
Potential Traveler) ในพ้ืนที่กลุ่มประเทศอาเซียน ทั้งในมิติของพ้ืนฐานด้านกายภาพ และพ้ืนฐานทางด้าน
จิตวิทยา โดยในการพิจารณา  “ค าจ ากัดความ” ของนักท่องเที่ยวกลุ่มนี้นั้น ผูกอยู่กับ “ศักยภาพในด้าน  
การใช้จ่ายระหว่างการเดินทางท่องเที่ยว” (Spending power) เป็นส าคัญ 

การจัดแบ่งกลุ่มคนในสังคมออกเป็นสัดส่วน (Segmentation) ถูกน ามาใช้เพื่อการจัดวางกลยุทธ์ทาง
การตลาดในหลายมิติ หลากอุตสาหกรรม โดยอุตสาหกรรมท่องเที่ยวก็เป็นอีกพ้ืนที่หนึ่งที่มีการน าเอาความรู้ด้าน  
การตลาดในลักษณะนี้มาประยุกต์ใช้อย่างแพร่หลาย ข้อมูลเบื้องต้นจากการศึกษาเอกสารระบุว่า การจัดแบ่งกลุ่ม
คนโดยใช้ “ศักยภาพในการใช้จ่าย” หลีกเลี่ยงไม่พ้นที่ต้องพิจารณา “บุคคล” จากระดับเศรษฐฐานะเปรียบเทียบ
ทางสังคม (Social Economic Status) แปลความหมายได้ว่า เส้นแบ่งขีดความจน และความรวยจะมีบทบาท
อย่างส าคัญในการก าหนด หรือพิจารณาหาข้อสมมติฐานส าหรับคนกลุ่มนี้ 

ข้อมูลที่กล่าวมาแล้วทั้งหมดนั้น เพื่อผูกโยงเข้าสู่สมมติฐานเบื้องต้นส าหรับการค้นหา “นักท่องเที่ยวกลุ่ม
ศักยภาพสูง” โดยใช้ “มูลค่าการใช้จ่ายระหว่างการท่องเที่ยว” เป็นแกนกลาง ผสมผสานกับปัจจัยทางจิตวิทยา
ด้านรสนิยม หรือกล่าวโดยสรุปได้ว่าการวิเคราะห์ผลการศึกษานี้จะใช้องค์ประกอบทั้งด้าน “ค่าใช้จ่ายด้านที่พัก
แรม” “ศักยภาพการใช้จ่าย” และ “รสนิยม” ผ่านทัศนคติ และอุปนิสัยในการด ารงชีวิต (Y&R 4Cs Statements) 
ไว้อย่างครอบคลุมครบถ้วน 

4.1 ประเภท และสัดส่วนนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 
แผนภูมิภาพที่ 4.1  แสดงสัดส่วนนักท่องเที่ยวทั่วไป และนักท่องเที่ยวกลุ่ม

ศักยภาพสูงชาวฟิลิปปินส ์
 

 

 

การวิเคราะห์สามารถจ าแนกนักท่องเที่ยว 
ชาวฟิลิปปินส์ออกเป็น 2 กลุ่มใหญ่ กลุ่มแรกได้แก่ 
นักท่องเที่ยวทั่วไป มีสัดส่วนร้อยละ 82.3 และท่ีเหลือ 
ร้อยละ 17.8 เป็นนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูง เพ่ือท า
ความเข้าใจคุณลักษณะโดยทั่วไปให้ลึกซึ้งยิ่งข้ึน       
จึงแสดงผลการวิเคราะห์สัดส่วนทางประชากรศาสตร์
ของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ ดังนี ้
 

 
 
 
  

น ักทอ่งเที่ยว
ทั่วไป
82.3

นักท่องเที่ยว
ศักยภาพสูง

17.8

นักท่องเที่ยวทั่วไป นักท่องเที่ยวศักยภาพสูง

(ร้อยละ)
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แผนภูมิภาพที่ 4.2 แสดงสัดส่วนเพศ และช่วงอายุ เปรียบเทียบระหว่างนักท่องเที่ยวทั่วไป กับนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงชาวฟิลิปปินส ์

เพศ ช่วงอายุ 

  

 นักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงชาวฟิลิปปินส์ มีแนวโน้มเป็นเพศชายมากกว่าเพศหญิงเล็กน้อย เมื่อ
เปรียบเทียบกับสัดส่วนในลักษณะเดียวกันของนักท่องเที่ยวทั่วไป และโดยทั่วไป ยังกล่าวได้ว่านักท่องเที่ยวกลุ่ม
ศักยภาพสูงชาวฟิลิปปินส์ มีแนวโน้มอายุเฉลี่ยมากกว่านักท่องเที่ยวทั่วไปอยู่บ้าง (สัดส่วนนักท่องเที่ยวศักยภาพสูง
ที่อายุ ตั้งแต่ 30 ปี ขึ้นไป เท่ากับร้อยละ 67.6 ขณะที่นักท่องเที่ยวทั่วไป มีสัดส่วนกลุ่มอายุเดียวกัน ร้อยละ 63.1) 

แผนภูมิภาพที่ 4.3 แสดงสัดส่วนรายได้เฉลี่ยครัวเรือน และกลุ่มอาชีพ เปรียบเทียบระหว่างนักท่องเที่ยวทั่วไป กับนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงชาว
ฟิลิปปินส์ 

รายได้เฉลี่ยครัวเรือน กลุ่มอาชีพ 

  

 นอกจากนั้นยังพบว่าอาชีพของนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงส่วนใหญ่ เป็นผู้ กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะ
ด้าน เช่น แพทย์ วิศวกร ทนายความ หรือเป็นผู้บริหาร นักธุรกิจ ในสัดส่วนที่สูง (รวมกันเท่ากับ ร้อยละ 76.0)  
แต่ประเด็นความแตกต่างที่โดดเด่นที่สุด ได้แก่ ระดับเศรษฐฐานะ โดยพบว่านักท่องเที่ยวศักยภาพสูงชาวฟิลิปปินส์

 47.9 

 52.1 

 57.0 

 43.0 

ชาย

หญิง
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ทั่วไป ศักยภาพสูง

ร้อยละ 67.6ร้อยละ
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ร้อยละ
 97.2

33.4
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16.9
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11.7

2.7

37.3 35.9
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วิชาชีพ ผู้บริหาร     
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อายุ

ร้อยละ 76.0 ร้อยละ
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เกือบทั้งหมด (ร้อยละ 97.2) มีระดับเศรษฐฐานะทางสังคมในระดับดีถึงดีมาก (รายได้เฉลี่ยต่อปี ตั้งแต่ $20,000 
ขึ้นไป) ขณะที่นักท่องเที่ยวทั่วไป ส่วนใหญ่มีรายได้ครัวเรือนเพียงระดับปานกลางลงไป (ร้อยละ 66.7) 

4.2 เปรียบเทียบทัศนคติ และอุปนิสัยท่ีใช้ในการด ารงชีวิตประจ าวันของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์  

แผนภูมิภาพที่ 4.4 แสดงการเปรียบเทียบทัศนคติ และอุปนิสัยการด ารงชีวิตของนักท่องเที่ยวทั่วไป และนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงชาวฟิลิปปินส ์

 

เมื่อเปรียบเทียบทัศนคติ และอุปนิสัยที่ใช้ในการด ารงชีวิตประจ าวันของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์
กลุ่มศักยภาพสูงกับนักท่องเที่ยวทั่วไป พบว่ามีความแตกต่างกันในสาระส าคัญค่อนข้างชัดเจน ในขณะที่
นักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูง แสวงหาการยอมรับ และเกียรติยศที่ใช้สื่อแสดงถึงความส าเร็จ ผ่านรสนิยม 
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นักท่องเที่ยวทั่วไป นักท่องเที่ยวศักยภาพสูง

การได้รับการยกย่องชื่นชมคือสิ่งที่ฉันให้ความส าคัญ 
 ฉันจัดการกับสถานการณ์ที่คลุมเครือหรือไม่ชัดเจนได้อย่างง่ายดาย 
 
ฉันสามารถเข้าใจเรื่องที่ซับซ้อนได้โดยง่าย 
ความส าคัญ 
 
ฉันมักจะชอบหาวิธีการใหม่ๆในการแก้ไขปัญหาเสมอ 
 
ฉันเป็นคนกระตือรือร้นชอบตามเรื่องราวของสถานการณ์สังคม 
ความส าคัญ 
 
ฉันเป็นคนที่มีเหตุผลและเลือกที่จะท าในสิ่งที่เป็นไปได้จริง 

ฉันชอบท าในสิ่งที่ท้าทายหรือน่าสะพรึงกลัว 
สถานการณ์สังคม 
ความส าคัญ 
 

เป็นเรื่องง่ายส าหรับฉันที่จะปรับตัวให้เข้ากับคนอื่นที่แตกต่างจากฉัน 
 
ศาสนามีบทบาทส าคัญมากในชีวิตของฉัน  
ความส าคัญ 
 
เงินคือสิ่งที่ดีที่สุดในการวัดความส าเร็จของคนเรา 

ฉันชอบที่จะดูโดดเด่นท่ามกลางฝูงชน 
 ฉันชอบที่จะใช้ชีวิตอย่างปลอดภัยและเป็นไปตามกฏ 

ฉันอยู่เพื่อวันนี้โดยไม่กังวลเลยว่าพรุ่งนี้จะเป็นอย่างไร 
 ฉันชอบที่จะใช้เวลาอยู่กับบ้านเงียบๆมากกว่าการออกไปเที่ยวปาร์ตี้นอกบ้าน 
 
ฉันคาดหวังเพียงเล็กน้อยกับอนาคตเท่านั้น 

ผู้หญิงจะท าหน้าที่สมบูรณ์เมื่อเธอสามารถท าให้ครอบครัวมีความสุข 
 
ฉันชอบติดตามเรื่องแฟชั่นและสไตล์การแต่งตัว 
 
ฉันชอบท ากิจกรรมที่ต้องมีการจัดการอย่างเป็นระบบ 

ฉันมักจะระมัดระวังเรื่องการใช้เงินเสมอ 

ฉันมักจะท าตัวตามที่ฉันชอบโดยไม่ค านึงว่าคนอื่นจะมองฉันด้วยสายตายังไง 

มีเพียงไม่กี่เรื่องเท่านั้นที่เราจะสามารถท าเพื่อเปลี่ยนแปลงชีวิตเราได ้
 
หลายครั้งที่ความถูกต้องขัดต่อข้อกฎหมาย 

ฉันเป็นคนมีจินตนาการกว้างไกล 
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1,690
7,893

15,066

8,114 7,0935,807

32,374 30,170

14,277 13,012

ค่าเฉลี่ยที่พัก/คืน รวมค่าที่พัก รวมช้อปปิ้ง รวมค่าอาหาร รวมกิจกรรมสันทนาการ

นักท่องเที่ยวทั่วไป นักท่องเที่ยวศักยภาพสูง

จ านวน (บาท)

และไลฟ์สไตล์การใช้ชีวิต รวมถึงเรียนรู้ และยอมรับการแปรเปลี่ยนของสังคมตามวิวัฒนาการในมิติต่างๆ   
(เห็นได้จากค่าเฉลี่ยต่อทัศนคติในด้าน ชื่นชมการยกย่อง วิธีการจัดการอุปสรรค การท าความเข้าใจ แสวงหา
แนวทางใหม่ และใช้เหตุผล มีค่าสูงเท่ากับ 4.8, 4.8, 5.0, 4.7 และ 4.9 ตามล าดับ)  

นักท่องเที่ยวกลุ่มทั่วไปส่วนใหญ่กลับยังคงยึดแนวคิดการอนุรักษ์นิยม และปฏิบัติตนเป็นไปตาม
กฏเกณฑ์ ให้ชีวิตผ่านไปอย่างเรียบง่ายไปวันๆ (เห็นได้จากค่าเฉลี่ยต่อทัศนคติในด้าน หน้าที่ผู้หญิง อยู่ไปวันๆ 
ขาดความเชื่อม่ันในอนาคต มีค่าสูงกว่าอีกกลุ่มหนึ่ง หรือเท่ากับ 4.8, 3.0 และ 3.0 ตามล าดับ)  

4.3 เปรียบเทียบค่าใช้จ่ายการเดินทาง 
 

แผนภูมิภาพที่ 4.5 แสดงค่าเฉลี่ยของค่าใช้จ่ายในการเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศครั้งล่าสุด  (บาท) 

 

 

หากพิจารณาค่าใช้จ่ายโดยรวมตลอดทริป เห็นได้ว่านักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงใช้จ่ายเงินเพื่อกิจกรรม
ต่างๆ ระหว่างการเดินทางมากกว่านักท่องเที่ยวทั่วไป ในทุกหมวด และทุกประเด็น ได้แก่ ค่าที่พัก  32,374 บาท 
ช้อปปิ้งเฉลี่ยรวม  30,170 บาท อาหาร 14,277 บาท และกิจกรรมสันทนาการ  13,012 บาท ขณะที่
นักท่องเที่ยวทั่วไป ใช้จ่ายเป็นค่าที่พักเพียง 7,893 บาท ค่าช้อปปิ้ง 15,066 บาท อาหาร 8,114 บาท และ
กิจกรรมสันทนาการเพียง 7,093 บาท ตามล าดับเท่านั้น โดยเฉพาะค่าใช้จ่ายด้านที่พักเฉลี่ยต่อคืนนั้น 
นักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงเลือกท่ีพักราคาเฉลี่ยถึงประมาณ 5,807 บาทต่อคืน ขณะที่นักท่องเที่ยวทั่วไป     
ชาวฟิลิปปินส์ ใช้บริการที่พักราคาเฉลี่ยเพียง 1,690 บาทต่อคืน เท่านั้น  

ค่าเฉลี่ยมูลค่าการใช้จ่ายดังกล่าวจึงช่วยยืนยันศักยภาพในการสร้างมูลค่าในอุตสาหกรรมท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยวศักยภาพสูงชาวฟิลิปปินส์ได้เป็นอย่างดี และแสดงถึงความจ าเป็นในการท าความเข้าใจ “แรงจูงใจ” 
ผ่านปัจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเป้าหมายเดินทางของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์กลุ่มนี้ ในบทถัดไป  
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บทที่ 5 ปัจจัยส าคัญ และปัจจัยทางการตลาด ต่อการเลือกเป้าหมายการเดินทางท่องเที่ยว 

ส าหรับนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์แล้ว “เนื้อหา” ของปัจจัยส าคัญต่อการเลือกเป้าหมายการเดินทาง
ท่องเที่ยว (ภาพรวมนักท่องเที่ยวทั้งหมด รวมทั้งนักท่องเที่ยวทั่วไป และกลุ่มศักยภาพ) ได้แก่ “ความ
หลากหลายของสถานที่ท่องเที่ยว” (ค่าเฉลี่ยความส าคัญ 6.7) “ค่าใช้จ่ายไม่แพง” (ค่าใช้จ่ายส าหรับท่องเที่ยว
มีความน่าสนใจ ค่าเฉลี่ยความส าคัญ 4.8) “ได้รับค าแนะน า” จากเพ่ือน/คนใกล้ชิด “ความพร้อมของสิ่ง
อ านวยความสะดวกท่ีจ าเป็น” เช่น ที่พัก “ความน่าสนใจของวิถีชีวิต” ท้องถิ่น (ค่าเฉลี่ยความส าคัญ 4.7 
เท่ากัน) รวมถึงปัจจัยภาพรวมที่ท าให้รู้สึกว่าการเดินทางครั้งนั้น “มีความคุ้มค่า” (ค่าเฉลี่ยความส าคัญ 4.2) 
ตามล าดับ 

แผนภูมิภาพที่ 5.1 แสดงค่าเฉลี่ยปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเลือกสถานที่ท่องเท่ียวของชาวฟิลิปปินส ์

 
สามารถจ าแนก “อิทธิพลอย่างส าคัญ” ในการเลือกสถานที่ท่องเที่ยวของชาวฟิลิปปินส์ เป็น 4 ส่วน 

ส าคัญแรก ได้แก่ 
1. “สถานที่ท่องเที่ยว” ต้องมีความน่าสนใจ และหลากหลาย ทั้งท่ีผ่านการโฆษณา ประชาสัมพันธ์ 

หรือข้อมูลที่ได้รับการบอกเล่าต่อมาจากเพ่ือน 
2. “ค่าใช้จ่าย” พิจารณาจากแพ็กเกจการเดินทางมีความน่าสนใจ 
3. องค์ประกอบ และ “สิ่งอ านวยความสะดวก” ระหว่างการเดินทางต้องสามารถสร้างความเชื่อม่ัน 

สะท้อนได้ถึงความปลอดภัย และความสะดวกสบายได้ตามสมควร 
4. อัธยาศัยไมตรีของคนท้องถิ่น ความมีน้ าใจ และการประเมินภาพโดยรวมว่า การเดินทางจะมี

ความคุ้มค่า 

 

6.7
4.8
4.7
4.7
4.7

4.2
4.0

2.7
2.0

1.5

0.0 2.0 4.0 6.0 8.0

ความหลากหลายของสถานทีท่่องเที่ยว
ค่าใช้จ่ายส าหรับท่องเที่ยวมีความน่าสนใจ

ได้รับค าแนะน าจากเพือ่น คนใกล้ชิด
ความพรอ้มของสิ่งอ านวยความสะดวกที่จ าเป็น เชน่ ที่พัก

ความน่าสนใจของวถิีชีวิตท้องถิ่น
เกิดความรู้สกึว่าคุม้ค่า

น้ าใจและความเป็นมิตรของคนท้องถิ่น
อาหารเครื่องดื่มของทอ้งถิน่

อากาศดี
ความหลากหลายของศิลปวัฒนธรรม

มีอิทธิพลนอ้ยมาก (1) <---                    (ค่าเฉลี่ย)                  ----> (10) มีอทิธพิลสูงมาก
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แผนภูมิภาพที่ 5.2 แสดงค่าเฉลี่ยปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเลือกสถานที่ท่องเท่ียว เปรียบเทียบนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ กับภาพรวมทั้งอาเซียน 

 
 

อย่างไรก็ตามเป็นที่น่าสังเกตว่า นักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ให้
ความส าคัญกับ สององค์ประกอบแรก ได้แก่ “ความหลากหลายของ
สถานที่ท่องเที่ยว” มีค่าเฉลี่ยความส าคัญ เท่ากับ 6.74 เปรียบเทียบกับ
ภาพรวมเพียง 6.20 กับความน่าสนใจของแพ็กเกจซึ่งหมายรวมถึง 
“ค่าใช้จ่าย” โดยรวมของแพ็กเกจนั้นๆ มีค่าเฉลี่ยความส าคัญ เท่ากับ 4.76 
เปรียบเทียบกับภาพรวม 3.83  

ส่วนองค์ประกอบอื่นๆ เห็นได้ว่าเป็นส่วนเสริมที่ท าให้เกิด 
“ความรู้สึกเชื่อม่ัน” อาทิ ได้รับค าแนะน าหรือค ายืนยันว่าดี จากเพ่ือนคน
ใกล้ชิด” มีค่าเฉลี่ยความส าคัญ เท่ากับ 4.70 เปรียบเทียบกับภาพรวม 
4.23 รวมถึงความพร้อมของสิ่งอ านวยความสะดวกท่ีจ าเป็น ตั้งแต่ความ
สะดวกในการเดินทาง คุณภาพของสถานที่พัก มีค่าเฉลี่ยความส าคัญ 
เท่ากับ 4.67 เปรียบเทียบกับภาพรวม 4.48 เป็นต้น 

 

สถานท่ีท่องเที่ยวหลากหลาย 

 

 

  

6.20

3.83 4.23 4.48 4.14

6.74

4.76 4.70 4.67 4.65

ความหลากหลายของ สถานที่
ท่องเที่ยว

ค่าใช้จ่าย น่าสนใจ ได้รับค าแนะน าจากเพื่อน          
คนใกล้ชิด

ความพร้อมของ สิ่งอ านวยความ
สะดวก

น้ าใจและความเป็นมิตรของ      
คนท้องถ่ิน

ภาพรวมทั้งอาเซียน ชาวฟิลิปปินส์

ค่าเฉลี่ยปัจจัยส าคัญในการเลือกสถานที่ท่องเที่ยว (ค่าเฉลี่ย)
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5.1 เปรียบเทียบปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกสถานที่ท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงกับกลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไป  

แผนภูมิภาพที่ 5.3 แสดงการเปรียบเทียบปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเลือกสถานที่ท่องเท่ียวกลุ่มศักยภาพสูงกับกลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไป 

 

แผนภูมิภาพด้านบน แสดงให้เห็นอย่างชัดเจนว่า สาระปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเดินทางท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยวทั่วไป กับ นักท่องเที่ยว กลุ่มศักยภาพสูง ไม่มีความแตกต่างกันในรายละเอียด มากนัก  ทว่ามี
แนวโน้มว่า กลุ่มศักยภาพสูง ให้ความส าคัญกับ วิถีการด ารงชีวิตของผู้คน และความพร้อมของสิ่งอ านวยความ
สะดวกที่จ าเป็น เช่น ที่พัก มีค่าเฉลี่ยปัจจัยความส าคัญเท่ากับ 5.22 และ 4.82 ตามล าดับ 

 ขณะที่นักท่องเที่ยวทั่วไป เน้นให้ความส าคัญกับค่าใช้จ่าย และอัธยาศัยไมตรีของคนท้องถิ่น มีค่าเฉลี่ย
ปัจจัยความส าคัญเท่ากับ 4.81 และ 4.07 ตามล าดับ มากกว่านักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงอยู่บ้าง 
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นักท่องเที่ยวทั่วไป ศักยภาพสูง

ความหลากหลายของสถานทีท่่องเที่ยว 

ความน่าสนใจของวถิีชีวิตท้องถิ่น 

ความพรอ้มของสิ่งอ านวยความสะดวกที่จ าเป็น เชน่ ที่พัก 

ได้รับค าแนะน าจากเพือ่น คนใกล้ชิด 

ค่าใช้จ่ายน่าสนใจ 

เกิดความรู้สกึว่าคุม้ค่า 

น้ าใจและความเป็นมิตรของคนท้องถิ่น 

อาหารเครื่องดื่มของทอ้งถิน่ 

อากาศด ี
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5.2 แรงจูงใจทางการตลาด นักท่องเที่ยวศักยภาพสูงชาวฟิลิปปินส์ 

 ครั้งนี้เป็นการพิจารณาปัจจัยที่เป็นสาระหลัก และมีอิทธิพลสูง เฉพาะต่อกลุ่มศักยภาพสูง ที่มีลักษณะ
ทางประชากรศาสตร์ที่แตกต่าง โดยพิจารณาเฉพาะปัจจัย สิ่งอ านวยความสะดวกและความสะดวกสบายที่คาด
ว่าจะได้รับ กับ ความมุ่งหวังหรือภาพลักษณ์ด้านความมีน้ าใจ และความเป็นมิตรของเจ้าบ้าน   

แผนภูมิภาพที่ 5.4 แสดงการเปรียบเทียบปัจจัยส าคัญต่อการเลือกสถานที่ท่องเท่ียวระหว่างนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูง จ าแนกตามภูมิหลัง           
ด้านประชากรศาสตร์ 

 

พบสาระท่ีน่าสนใจว่า นักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงที่อายุมากกว่า 25 ปีให้ความส าคัญกับความ
หลากหลายของสถานที่ท่องเที่ยวสูง ในขณะที่นักท่องเที่ยวกลุ่มท่ีมีอายุเฉลี่ยน้อยกว่า มีแนวโน้มให้ความส าคัญ
กับปัจจัยด้านสิ่งอ านวยความสะดวกสบายน้อยกว่าอยู่บ้าง 

ขณะที่นักท่องเที่ยวศักยภาพสูงที่มีรายได้เฉลี่ยครัวเรือนสูง มีแนวโน้มให้ความส าคัญกับประสบการณ์
สัมผัสต่อ “วิถีการด ารงชีวิต” ของผู้คนในท้องถิ่นมากกว่ากลุ่มศักยภาพสูงที่มีรายได้เพียงระดับปานกลางลงไป 

ดังนั้นการเพ่ิมความเข้มข้นของปัจจัยทางการตลาด โดยให้ความส าคัญกับการสร้างความเชื่อม่ันว่า
นักท่องเที่ยวศักยภาพสูงสามารถใช้ช่วงเวลาท่องเที่ยวเรียนรู้ ลักษณะวิธีการด ารงชีวิตของคนท้องถิ่นท่ีมีความ
น่าสนใจ อาจช่วยกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวศักยภาพสูงชาวฟิลิปปินส์ที่มีค่าเฉลี่ยรายได้ครัวเรือนในระดับสูงเกิด
ความสนใจเลือกเดินทางไปยังเป้าหมายที่ก าหนดได้อย่างเป็นผล 

6.67
6.80

5.56

7.64

6.65 6.57 6.73

7.62
7.01

6.66 6.94

5.44

4.11
4.02

4.14 4.15 4.17 4.40

3.48 4.06
3.50

4.20
4.84

5.58

ชาย หญิง   น้อยกว่า 
25 ปี

25-34 ปี 35-44 ปี 45-54 ปี 55-64 ปี 65 ปีข้ึนไป    น้อยกว่า  
$10,000

$10,000 - 
$19,999

$20,000 - 
$49,999

ต้ังแต่ 
$50,000 

ข้ึนไป

ความหลากหลายของสถานทีท่่องเที่ยว ความน่าสนใจของวถิีชีวิตท้องถิ่น(ค่าเฉลี่ย) 
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บทที่ 6 นักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูง แนวทางการก าหนดพื้นที่เป้าหมาย และกลยุทธ์ทาง
การตลาด  
 ภายหลังการท าความเข้าใจพ้ืนฐานทางกายภาพ หรือข้อมูลประชากรศาสตร์ระหว่างนักท่องเที่ยวทั่วไป 
และนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงชาวฟิลิปปินส์ รวมถึงการพิจารณาแรงจูงใจในการเลือกสถานที่ท่องเที่ยวที่
แตกต่างของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ในบทที่ผ่านมาแล้ว  บทนี้เป็นการให้ความส าคัญกับคุณลักษณะเชิง
จิตวิทยาของนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูง โดยใชพ้ื้นฐานการวิเคราะห์ “กลุ่มไลฟ์สไตล์” ผ่าน 4Cs Statements 
ของบริษัท Y&R 

6.1 แนวทาง และผลการวิเคราะห์ “กลุ่มไลฟ์สไตล์”  
การวิเคราะห์ “กลุ่มไลฟ์สไตล์” ผ่าน 4Cs Statements ของบริษัท Y&R ได้ท าการจ าแนกกลุ่มเป้าหมาย

ที่เป็นผู้บริโภคโดยทั่วไปทั่วโลกออกเป็น 7 ประเภท ได้แก่ 

 

  

 

 

 

SEVEN 4Cs VALUES

SEVEN 4Cs GROUPS

RESIGNED STRUGGLER MAINSTREAM SUCCEEDERASPIRER REFORMER

SECURITY CONTROLSTATUSSURVIVAL ESCAPE ENLIGHTENMENT

THERE ARE 7 KINDS OF PEOPLE IN THE WORLD

EXPLORER

DISCOVERY
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โดยมีคุณลักษณะเบื้องต้นของแต่ละกลุ่ม ดังนี้ 

“กลุ่มไลฟ์สไตล์”   คุณลักษณะพื้นฐานของกลุ่ม 
Resigned 

 

“โลกใบเก่าของผู้ท่ีอยู่ไปวันๆ”   
ค่อนข้างยึดมั่นถือมั่นในแนวทางดั้งเดิม หรือยึดมั่นในอุดมการณ์เก่าๆ  มีความสุขกับ
การระลึกถึงสิ่งที่ผ่านมา ชอบรูปแบบง่ายๆ ท าซ้ าแบบเดิมๆ มีความจงรักภักดีสูง ไม่
ชอบร้องแรกแหกกระเชอ แต่ต้องการได้รับเกียรติคืนจากสังคมรอบตัว  

Struggler 

 

“คนที่อยากออกไปจากโลกที่ไร้ทางออก”  
เกิดความรู้สึกแปลกแยกกับสังคมรอบตัว จึงหันไปใช้ชีวิตแบบสบายๆ จนดูคล้าย 
ไร้เป้าหมายชีวิต ชอบเสี่ยง ชอบวัดดวง ชอบรวมกลุ่ม เพียงเพ่ือพูดคุยหัวเราะ
สนุกสนาน แล้วปล่อยให้เวลาผ่านไปวันๆ  

Mainstream 

 

“ครอบครัวที่อบอุ่น…ม่ันคง” 
ความมั่นคงในชีวิต เกิดจากครอบครัวที่อบอุ่น ใช้ชีวิตตามกฎเกณฑ์ ไม่ชอบการสุ่ม
เสี่ยงใดๆ เน้นความปลอดภัยของครอบครัว และทรัพย์สิน ให้ความส าคัญกับการใช้
จ่าย และราคาสินค้า 

Aspirer 

 

“คนอินเทรนด์ในโลกแห่งการมีหน้ามีตา”  
ยึดติดในวัตถุ เน้นคุณค่าผ่านภาพลักษณ์ที่โดดเด่น แฟชั่น และวิถีการด ารงชีวิต เป็น
ความพยายามในการยกระดับตนเอง ไปสู่จุดที่ได้มุ่งหมายเอาไว้  

Explorer 

 

“นักแสวงหาความเร้าใจใหม่ ๆ”  
ด้วยพลังงานของการแสวงหาที่ล้นเหลือ การทดลองเก็บเกี่ยวประสบการณ์ใหม่ๆ จึง
เป็นเป้าหมายหลักของชีวิต 

Succeeder 

 

“โลกในก ามือของผู้ชนะ”  
ก าหนดเป้าหมายการด ารงชีวิต เชื่อมั่นในความสามารถของตน เพื่อชีวิตที่มั่นคงจึง
ท างานหนัก โดยไม่ลืมให้รางวัลกับตนเองด้วยสิ่งที่ดีท่ีสุด 

Reformer 

 

“ผู้รังสรรค์ตนเองและโลกให้ดีกว่าเดิม”  
การเติบโตของความคิด สร้างมุมมองใหม่ให้กับโลก และสังคม ความกระหายใน  
การเรียนรู้ และการค้นหา ท าให้เวลาส าคัญกว่าเงิน นิยมวัดความส าเร็จจากคุณค่า
ภายในที่ไม่ใช่แค่เปลือกนอก แต่มีรสนิยม 
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ในเบื้องต้นสามารถจ าแนกกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ทั้งหมด (รวมกลุ่มทั่วไป และกลุ่มศักยภาพ
สูง) ตาม“กลุ่มไลฟ์สไตล์” ได้ ดังนี้ 

แผนภูมิภาพที่ 6.1 แสดงสัดส่วนกลุ่มไลฟ์สไตล์ ของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส ์

 

พบว่า นักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ (ทั้งหมด) ส่วนใหญ่มีคุณลักษณะอยู่ในกลุ่ม Mainstream ร้อยละ 
45.9 รองลงมา ได้แก่ กลุ่ม Reformer ร้อยละ 19.8 และกลุ่ม Succeeder ร้อยละ 15.8 

นอกจากนั้นยังพบนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์อีกบางส่วน ร้อยละ 7.6 ร้อยละ 4.3 และร้อยละ 4.0 ที่มี
คุณลักษณะเข้าได้กับกลุ่ม Aspirer Explorer และ Struggler ตามล าดับ โดยมีนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ใน
สัดส่วนไม่สูงมากนัก ร้อยละ 2.8 ที่มีคุณลักษณะแบบ Resigned  

6.1.1 สรุปพื้นฐานทางด้านจิตวิทยา และกายภาพของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ตามกลุ่มไลฟ์สไตล์  
จากข้อมูลดังกล่าวทั้งหมด และข้อมูลพื้นฐานทางด้านประชากรศาสตร์ สามารถสรุปคุณลักษณะ

นักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ และสัดส่วนแต่ละกลุ่มไลฟ์สไตล์ได้ ดังนี้ 

“กลุ่มไลฟ์สไตล์”   คุณลักษณะพื้นฐานของกลุ่ม คุณลักษณะทางกายภาพ 
Mainstream 
(ร้อยละ 45.9) 

 
 

“ครอบครัวท่ีอบอุ่น…มั่นคง” 
ความมั่นคงในชีวิต เกิดจากครอบครัวที่อบอุ่น ใช้
ชีวิตตามกฎเกณฑ์ ไม่ชอบการสุ่มเสี่ยงใดๆ เน้น 
ความปลอดภัยของครอบครัว และทรัพย์สิน ให้
ความส าคัญกับการใช้จ่าย และราคาสินค้า 

แนวโน้มเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชายเล็กน้อย 
(หญิงร้อยละ 55.9 ชายร้อยละ 44.1) เป็นคน
หนุ่มสาววัยท างานช่วงต้น (อายุช่วง 25-34 ปี 
ร้อยละ 33.0) กลุ่มหนึ่ง กับกลุ่มอายุตั้งแต่ 40 
ขึ้นไป (ร้อยละ 37.1) อีกกลุ่มหนึ่ง บางส่วน
ท างานเป็นผู้เช่ียวชาญ หรือนักธุรกิจ แต่กลุ่ม
ใหญ่ท างานเป็นลูกจ้างบริษัท รับราชการ 
แม่บ้าน หรือผู้ใช้แรงงาน ที่มีเศรษฐฐานะใน
ระดับปานกลางลงไป (ร้อยละ 72.2 รายได้
น้อยกว่า $20,000 ต่อปี) 

 

Resigned
2.8

Struggler
4.0

Explorer
4.3

Aspirer
7.6

Succeeder
15.8

Reformer
19.8

Mainstream
45.9

(ร้อยละ) 
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“กลุ่มไลฟ์สไตล์”   คุณลักษณะพื้นฐานของกลุ่ม คุณลักษณะทางกายภาพ 
Reformer 
(ร้อยละ 19.8) 

 

“ผู้รังสรรค์ตนเองและโลกให้ดีกว่าเดิม”  
การเติบโตของความคิด สร้างมุมมองใหม่ให้กับ 
โลก และสังคม ความกระหายในการเรียนรู ้ 
และการค้นหา ท าให้เวลาส าคัญกว่าเงิน นิยม 
วัดความส าเร็จจากคุณค่าภายในที่ไม่ใช่แค ่
เปลือกนอก แต่มีรสนิยม 

ครอบคลุมทั้งเพศชาย และหญิง  (ชายร้อยละ 
53.8 หญิงร้อยละ 46.2) ส่วนใหญ่อายุตั้งแต่ 
35 ปีข้ึนไป (ร้อยละ 62.0) ท างานเป็นผู้
ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน  ผู้บริหาร หรือนัก
ธุรกิจ ท่ีมีเศรษฐฐานะทางสังคมในระดับปาน
กลางขึ้นไปจนถึงดีมาก (รวมกัน ร้อยละ 70.9) 

Succeeder 
(ร้อยละ 15.8) 

 

“โลกในก ามือของผู้ชนะ”  
ก าหนดเป้าหมายการด ารงชีวิต เช่ือมั่นใน
ความสามารถของตน เพื่อชีวิตที่มั่นคงจึง
ท างานหนัก โดยไม่ลืมให้รางวัลกับตนเองด้วย
สิ่งที่ดีท่ีสุด 

ครอบคลุมทั้งชาย และหญิง (ชาย ร้อยละ 
54.0 หญิง ร้อยละ 46.0) ส่วนใหญ่อายุในวัย
ท างานช่วงต้นถึงกลาง (อายุตั้งแต่ 25-44 ปี 
รวมกันร้อยละ ร้อยละ 52.4) ท างานเป็นผู้
ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน  ผู้บริหาร หรือนัก
ธุรกิจ ท่ีมีเศรษฐฐานะทางสังคมในระดับ   
ปานกลางข้ึนไปจนถึงดีมาก (รวมกัน ร้อยละ 
67.5) 

Aspirer 
(ร้อยละ 7.6) 

 

“คนอินเทรนด์ในโลกแห่งการมีหน้ามีตา”  
ยึดติดในวัตถุ เน้นคุณค่าผ่านภาพลักษณ์ที่โดด
เด่น แฟช่ันและวิถีการด ารงชีวิต เป็นความ
พยายามในการยกระดับตนเอง ไปสู่จุดที่ได ้
มุ่งหมายเอาไว ้

ครอบคลุมทั้งชายและหญิง (ชายร้อยละ 54.1 
หญิง ร้อยละ 45.9) โดยส่วนใหญ่อายุน้อยกว่า 
40 ปี (ร้อยละ 72.1) เป็นนักศึกษาหรือลูกจ้าง
บริษัท ที่มักมีเศรษฐฐานะทางสังคมในระดับ
ปานกลางลงไป (ร้อยละ 62.3) 

Explorer 
(ร้อยละ 4.3) 

 

“นักแสวงหาความเร้าใจใหม่ ๆ”  
ด้วยพลังงานของการแสวงหาที่ล้นเหลือ การ
ทดลองเก็บเกี่ยวประสบการณ์ใหม่ๆ จึงเป็น
เป้าหมายหลักของชีวิต 

แนวโน้มเป็นเพศชายมากกว่าเพศหญิง
เล็กน้อย (ชาย ร้อยละ  58.8 หญิง ร้อยละ 
41.2) ส่วนใหญ่อายุน้อยกว่า 40 ปี (รวมกัน 
ร้อยละ 76.5) เป็นนักธุรกิจ หรือข้าราชการ  
ที่ยังมีรายได้ในระดับปานกลางลงไป (ร้อยละ 
70.6) 

Struggler 
(ร้อยละ 4.0) 

 

“คนที่อยากออกไปจากโลกที่ไร้ทางออก”  
เกิดความรู้สึกแปลกแยกกับสังคมรอบตัว จึงหัน
ไปใช้ชีวิตแบบสบายๆ จนดูคล้ายไร้เป้าหมาย
ชีวิต ชอบเสี่ยง ชอบวัดดวง ชอบรวมกลุ่ม เพียง
เพื่อพูดคุยหัวเราะสนุกสนาน แล้วปล่อยให้เวลา
ผ่านไปวันๆ 

แนวโน้มเป็นเพศชายมากกว่าเพศหญิง
เล็กน้อย (ชาย ร้อยละ 56.3 หญิง ร้อยละ 
43.7) อายุน้อยกว่า 35 ปีกลุ่มหนึ่ง (ร้อยละ 
56.3) และอายุตั้งแต่ 50 ปีขึ้นไปอีกกลุ่มหนึ่ง 
(ร้อยละ 21.9) กลุ่มแรกส่วนใหญ่มีเศรษฐ
ฐานะทางสังคมในระดับปานกลางลงไป   
(ร้อยละ 87.5) แต่ที่น่าสนใจคือมีส่วนหน่ึงของ
กลุ่มหลัง เป็นผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 
หรือวัยเกษียณที่มีเศรษฐฐานะทางสังคมอยู่ใน
เกณฑ์ที่ดีมาก (ร้อยละ 12.5) 
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“กลุ่มไลฟ์สไตล์”   คุณลักษณะพื้นฐานของกลุ่ม คุณลักษณะทางกายภาพ 
Resigned 
(ร้อยละ 2.8) 

 
 

“โลกใบเก่าของผู้ที่อยู่ไปวันๆ”   
ค่อนข้างยึดมั่นถือมั่นในแนวทางดั้งเดิม หรือยึด
มั่นในอุดมการณ์เก่าๆ  มีความสุขกับการระลึก
ถึงสิ่งที่ผ่านมา ชอบรูปแบบง่ายๆ ท าซ้ า
แบบเดิมๆ มีความจงรักภักดีสูง ไม่ชอบร้องแรก
แหกกระเชอ แต่ต้องการได้รับเกียรติคืนจาก
สังคมรอบตัว 

แนวโน้มเป็นเพศหญิงมากกว่าชายเล็กน้อย 
(หญิง ร้อยละ 54.5 ชายร้อยละ 45.5) 
อายุน้อยกว่า 40 ปีกลุ่มหนึ่ง (ร้อยละ 72.7) 
กับอายุตั้งแต่ 50 ปีขึ้นไปอีกกลุ่มหนึ่ง (ร้อยละ 
22.7) กลุ่มแรกส่วนใหญ่มีเศรษฐฐานะทาง
สังคมในระดับปานกลางลงไป (ร้อยละ 86.4) 
แต่ที่น่าสนใจคือมีส่วนหน่ึงของกลุ่มหลัง    
เป็นข้าราชการ หรือแม่บ้านท่ีมีเศรษฐฐานะ
ทางสังคมอยู่ในเกณฑ์ที่ดีมาก (ร้อยละ 13.6) 

* รายละเอียดในภาคผนวก ก ตารางที่ 73 

6.1.2 การจ าแนกกลุ่มย่อยของนักท่องเที่ยวศักยภาพสูง 

แผนภูมิภาพที่ 6.2 แสดงสัดส่วนประชากรชาวฟิลิปปินส์
ที่มีอายุตั้งแต่ 18 ปีขึ้นไป และได้เดินทางท่องเที่ยว
ต่างประเทศ 

  

 

 
 

แผนภูมิภาพที่ 6.3 แสดงสัดส่วนนักท่องเที่ยว          
ชาวฟิลิปปินส์ จ าแนกตามประเภทของนักท่องเที่ยว 

 

 

 

 

กลุ่มศักยภาพสูง 
1,144,761 ราย 

*แสดงจุดทศนิยมเพียง 2 ต าแหน่ง ค่าจริงเท่ากับ  6.19729  

 
การประมาณการจ านวนกลุ่มนักท่องเที่ยวศักยภาพสูงชาวฟิลิปปินส์ซึ่งมีสัดส่วนเท่ากับ ร้อยละ 17.8 

ของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ที่ได้เดินทางต่างประเทศในช่วง 5 ปีที่ผ่านมาทั้งหมด หรือคิดเป็นจ านวน
นักท่องเที่ยวประมาณเท่ากับ 1,144,761 คน 

*6.2%

93.8%

ชาวฟิลิปปนิส์

ประชากร 103,775,002 คน

100%

ประชาชนกลุ่มอื่นๆ ที่ไม่ได้เดินทางท่องเที่ยว
ต่างประเทศ หรืออายุน้อยกว่า 18 ปีขึ้นไป

อายุต้ังแต่ 18 ปี ข้ึนไป ที่ได้เดินทาง
ท่องเทีย่วต่างประเทศ

17.8%

82.3%

ชาวฟิลิปปนิส์

100%

นักท่องเที่ยวทั่วไป

กลุ่มศกัยภาพสูง

นักท่องเที่ยว 6,431,243 คน

(ร้อยละ) 

(ร้อยละ) 
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การคัดกรองนักท่องเที่ยวกลุ่ม “ศักยภาพสูง” ออกจากนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมายทั่วไปในบทที่ผ่าน
มา พบคุณลักษณะเบื้องต้นที่แตกต่าง ได้แก่  

1. ความเป็นผู้มีเศรษฐฐานะทางสังคมในระดับดี  
2. นิยมการเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศ โดยเน้น “คุณภาพ”การเดินทางมากกว่านักท่องเที่ยว

ทั่วไป (โดยเฉพาะคุณภาพที่พัก) 
ภายใต้หลักการที่เหมาะสม โดยใช้การวิเคราะห์ “กลุ่มไลฟ์สไตล์” 4Cs Statements ของบริษัท Y&R 

มาเป็นองค์ประกอบเพิ่มเติม โดยการใช้สถิติประยุกต์เพ่ือคัดกรองเฉพาะภายในนักท่องเที่ยวกลุ่ม      
“ศักยภาพสูง” อีกครั้ง (Rerun EFA on high loading Attributes) สามารถจ าแนกนักท่องเที่ยวคุณภาพสูง
ชาวฟิลิปปินส์ (มีจ านวนจากการค านวณ 1,144,761 ราย) ออกเป็น 3 กลุ่มย่อย ดังนี้  

แผนภูมิภาพที่ 6.4 แสดงสัดส่วนคุณลักษณะพื้นฐานของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์กลุ่มศักยภาพสูง 

 

 

 

 

1. กลุ่มท่ีมีไลฟ์สไตล์ และวิธีคิดแบบ “ผู้คว้าชัย” (Succeeder Oriented) มีสัดส่วนร้อยละ 35.9 
ของกลุ่มศักยภาพสูง (จ านวนประมาณ  410,969 ราย) 

2. กลุ่มท่ีมีไลฟ์สไตล์ และวิธีคิดแบบ “ผู้ปรับปรุง” (Reformer Oriented) มีสัดส่วนร้อยละ 35.2 
ของกลุ่มศักยภาพสูง (จ านวนประมาณ  402,956 ราย) 

3. กลุ่มท่ีมีไลฟ์สไตล์ และวิธีคิดแบบ “คนธรรมดาในโลกธรรมดา” ( Mainstream Oriented)  
มีสัดส่วนร้อยละ 28.9 ของกลุ่มศักยภาพสูง (จ านวนประมาณ  330,836 ราย) 
 

  

17.8%

82.3%

ฟิลิปปินส์

100%

นักท่องเที่ยวทั่วไป

กลุ่มศกัยภาพสูง

นักท่องเที่ยว 6,431,243 คน

28.9%

35.2%

35.9%

ฟิลิปปินส์

with Reformer Subtype

ศักยภาพสูง 1,144,761 คน

with Succeeder Subtype

with Mainstream Subtype

(ร้อยละ) 

(ร้อยละ) 
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6.2 แนวคิดทางการตลาดเบื้องต้นส าหรับนักท่องเที่ยวกลุ่ม “ศักยภาพสูง”  

 ดังที่กล่าวแล้วในบทที่ผ่านๆมา เกี่ยวกับนักท่องเที่ยวกลุ่ม “ศักยภาพสูง” ว่าสามารถจ าแนกได้เป็น   
3 กลุ่มย่อย ได้แก่ กลุ่มที่มีไลฟ์สไตล์ และวิธีคิดแบบ “ผู้คว้าชัย” (Succeeder Oriented) กลุ่มท่ีมีไลฟ์สไตล์ 
และวิธีคิดแบบ “ผู้ปรับปรุง” (Reformer Oriented) และกลุ่มที่มีไลฟ์สไตล์และวิธีคิดแบบ “คนธรรมดาใน
โลกธรรมดา” (Mainstream Oriented) ดังนั้นครั้งนี้จะเป็นการกล่าวถึงแนวคิดทางการตลาดเบื้องต้นส าหรับ
นักท่องเที่ยวแต่ละกลุ่มย่อย 

6.2.1 กลุ่มที่มีไลฟ์สไตล์และวิธีคิดแบบ “ผู้คว้าชัย” (Succeeder Oriented) 

นักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงส่วนนี้ มีจ านวนมากที่สุดในกลุ่มนักท่องเที่ยวศักยภาพสูง จ านวนถึง
ประมาณ 410,969 ราย และหากพิจารณาค้นหานักท่องเที่ยวศักยภาพที่มีลักษณะไลฟ์สไตล์แบบนี้ พบว่าส่วน
ใหญ่กระจุกตัวอยู่เฉพาะในเมืองใหญ่ มีแนวโน้มเป็นเพศชาย (ชายร้อยละ 64.7 หญิงร้อยละ 35.3) ส่วนใหญ่
เป็นกลุ่มคนวัยท างานช่วงต้นถึงกลาง (อายุน้อยกว่า 45 รวมกันร้อยละ 74.5) แต่ประเด็นท่ีโดดเด่นมาก ได้แก่ 
การที่เกือบทั้งหมดของนักท่องเที่ยวศักยภาพสูงกลุ่มนี้ มีเศรษฐฐานะในระดับดี ถึงดีมาก (ร้อยละ 94.1 รายได้
ครัวเรือนเกินกว่า $20,000 ต่อปี) และเกือบทั้งหมด (ร้อยละ 80.4) ท างานเป็นผู้บริหารบริษัทเอกชน เจ้าของ
ธุรกิจชั้นน า หรือท างานวิชาชีพ เช่น วิศวกร แพทย์ พยาบาล ทนายความ  

 

 

 

ผู้คว้าชัย (Succeeders)
สู่จุดหมายอันสูงสุด

การควบคุม
CONTROL

โดดจากทั่วๆ ไป

แบรนด์  สถาบันช้ันน า, 

ความประณีต, ดูดีมีราคา,

ควบคุมคนอ่ืน

ปรารถนาควบคุมให้ได้ทุกสถานการณ์,
ประชุมวิดีโอคอนเฟอเรนซ์, เทคโนโลยี  

คอมพิวเตอร์ โมบาย

บัตรเครดิต  ทอง  สายการบินช้ันดี
การมีรากฐาน

แบรนด์ท่ีมีรากฐาน

วางระบบไว้อย่างดี  การเงิน          
การคุ้มครองบุคคล

ดูแลแผนอนาคต

มุ่งมั่นต้ังเป้าหมายในงานวางนโยบาย
การเงิน

ใหัรางวัลตัวเอง

ของดี  มีค่า มีสถานะหร,ู สง่า

บ้าน ครอบครัว
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ด้วยความเชื่อมั่นในความสามารถของตนจึงก าหนดเป้าหมายการด ารงชีวิตไว้ด้วยอนาคตที่มั่นคง เพื่อ
ก้าวไปสู่ความส าเร็จจึงต้องท างานหนัก แต่คนฟิลิปปินส์กลุ่มนี้ก็ไม่ลืมที่จะให้รางวัลเพื่อตอบแทนการท างาน
หนักของตนเองอยู่เสมอๆ อย่างน้อยก็ด้วยการกินดี อยู่ดี หรือท่องเที่ยวเพื่อสร้างเสริมประสบการณ์  
และโดยข้อค้นพบของบริษัท Young & Rubicam (เจ้าของลิขสิทธิ์ 4Cs) ซึ่งได้ท าการศึกษา Cross Cultural 
Lifestyle พบว่า กลุ่มไลฟ์สไตล์และวิธีคิดแบบ “ผู้คว้าชัย” ซึ่งมีแกนกลางของวิธีคิดเป็นความ “เชื่อมั่นต่อ
ความสามารถในการควบคุม” (Control) ของตน นั้นให้ความส าคัญสูงมากต่อปัจจัยรอบๆ ตัวดังต่อไปนี้ 

- ความพยายามในการควบคุมผู้อื่น 
- โดดเด่นแตกต่างจากคนอื่นทั่วๆไป 
- มีรากฐานชีวิตที่มั่นคง 
- นิยมให้รางวัลตัวเอง 
- ให้ความส าคัญกับบ้าน และครอบครัว 
- มีการดูแลวิถีการด าเนินชีวิตให้เป็นไปตามแผนที่ก าหนดไว้ 
Y&R ได้ก าหนดแนวคิดทางการตลาดเบื้องต้น ส าหรับกลุ่มเป้าหมายนี้ ดังนี้ 

ต้องท า (Do’s) ห้ามท า (Don’ts) 
น าเสนอเฉพาะสินค้า และบริการชั้นดีเยี่ยม 
(Offer top quality product and service) 

น าเสนอเหมือนทั่วๆไป ดูพื้นๆไม่มีรสนิยม ต้องชาญ-
ฉลาด และอย่างนุ่มนวลให้เกียรติ 
(Do not shout , Say it smartly & softly) 

เติมแตง่อารมณ์ของสินค้าให้ดูหรูหราฟู่ฟ่า 
(Inject a sense of prestigious) 

เน้นการขายแบบทื่อๆ ไม่มีแผนการ ไม่มีทางเลือก 
(Never Hard sale)  

สร้างให้เกิดอารมณ์ของความอิสระ สงบ ไม่วุ่นวาย
ซับซ้อน  
(Hassle-free , Peace of mind ) 

ดูซับซ้อนไม่จริงใจ  
(Do not be too complicated & process-
maniac) 

เน้นสินค้าที่เจาะจงเฉพาะกลุ่มพวกเขา อย่าเน้นการ
ลดแลกแจกแถม และเล่นราคา 
 (Exclusivity rather than discount or reward) 

 

แสดงความเชี่ยวชาญในธุรกิจ โดยคาดหมายแผนการ
ตอบโจทย์ความต้องการแบบเฉพาะเจาะจงได้อย่าง
ครบถ้วน  
(Be anticipated, Be professional ) 

 

6.2.2 กลุ่มที่มีไลฟ์สไตล์และวิธีคิดแบบ “ผู้ปรับปรุง” (Reformer Oriented) 

การประมาณการในประเทศฟิลิปปินส์ นักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงส่วนนี้ มีจ านวน 402 ,956 ราย 
และส่วนใหญ่ก็กระจุกตัวอยู่เฉพาะในเมืองใหญ่เช่นเดียวกับนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงประเภทผู้คว้าชัย โดย
หากพิจารณาค้นหานักท่องเที่ยวศักยภาพสูงในกลุ่มนี้ พบว่าส่วนใหญ่มีอายุเฉลี่ยเกิน 30 ปีขึ้นไป (ร้อยละ 74.0) 
แต่ท่ีโดดเด่นก็คือ เป็นคนวัยท างานระยะกลางถึงปลายท่ีมีเศรษฐฐานะทางสังคมในระดับท่ีดีถึงดีมาก           
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(ร้อยละ 98.0 มีรายได้ครัวเรือนเกินกว่า $20,000 ต่อป)ี ส่วนใหญท่ างานวิชาชีพ เช่น วิศวกร แพทย์ พยาบาล 
ทนายความ หรือ ท าธุรกิจ เป็นผู้บริหารระดับสูงหรือเจ้าของ (รวมกันร้อยละ 78.0) กล่าวได้ว่ากลุ่มนี้ประสบ
ความส าเร็จในชีวิตแล้วระดับหนึ่ง แต่ยัง กระหายการเรียนรู้ และการค้นหา  มีรสนิยมการด ารงชีวิต และ
มองโลกด้วยความสุขสงบจากภายใน อารมณ์สุขุมเยือกเย็น และพินิจพิเคราะห์ แสวงหา มุมมองใหม่ให้กับ
ตนเอง และสังคมรอบข้างอยู่อย่าง สม่ าเสมอ 

 
ส าหรับกลุ่มผู้ปรับปรุง ซึ่งมีแกนกลางของวิธีคิดเป็นแบบ “แสดงแก่นแท้แห่งตน” (Self Expression-

Enlightenment) นั้น ให้ความส าคัญกับการปรับปรุงจิตใจ เรียบง่าย มีความมั่นใจตัวเอง แต่เปิดโลกทัศน์แบบ
กว้างขวาง พร้อมรับฟัง และอยากปรับปรุงให้ทุกๆ อย่างรอบตัวเป็นไปในทิศทางท่ีดีขึ้น สามารถสรุปหลักคิด
ง่ายๆ ได้ ดังนี้ 

- มีความคิดเห็น 
- ต้องการประสบการณ์ ที่ก่อให้เกิดปัญญา 
- มีความเป็นมืออาชีพแห่งตน 
- สุนทรีย์นิยม 
- ไมย่ึดติดอยู่กับกรอบ  
- ชื่นชมธรรมชาต ิ
- ให้ความส าคัญกับแก่นแท้ภายในของทุกๆสิ่ง (มากกว่าพิจารณาเพียงเปลือกนอก) 
 
 
 

 

ธรรมชาติ

ไม่ติดอยู่กับกรอบ

อาหาร  ธัญพืช, อนุรักษ์ส่ิงแวดล้อม,           
คืนสู่สามัญ, น้อยแต่ดี

แก่นภายใน

ไม่ใช่แค่เปลือก, ไม่โชว์สถานภาพ

มีความคิดเห็นเป็นของตนเอง, 
ศึกษาหาข้อมูล  ตัดสินด้วยเหตุผล สุนทรีย์นิยม

ศิลปะ  วัฒนธรรมดนตรี  การสร้างสรรค์

งานมืออาชีพ

มีความคิดเห น

พอใจในการงาน  เป็นมืออาชีพ  
ผู้บริหารท่ีส าเร็จ  มีความรู้

ปรับปรุงจิตใจ  เรียบง่าย, มั่นใจตัวเอง  
โลกทัศน์กว้าง, อยากปรับปรุงสรรพส่ิง

ต้องการประสบการณ์
ป   า

ต้องการเวลาส่วนตัวเพื่อศึกษาเรียนรู้

แสดงของแทต้ัวจริง
SELF EXPRESSION 

ENLIGHTMENT

ผู้ปรับปรุง (Reformers)
อิสรภาพทางความคิด
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โดย Y&R ได้ก าหนดแนวคิดทางการตลาดเบื้องต้น ส าหรับกลุ่มเป้าหมายนี้ ดังนี้ 
 

ต้องท า (Do’s) ห้ามท า (Don’ts) 
น าเสนอสินค้าที่ดีจริง คุณภาพเหมาะสมกับข้อเสนอ 
(Real thing, not just good packaging and 
design) 

หลอกลวง เติมแต่งสีสันเกินจริง 
(Don’t be tricky, Never cliché) 

เป็นธรรม ตรงไปตรงมา 
(Social fairness ) 

ก าหนดกฎเกณฑ์ท่ีเข้มงวดเกินไป 
(Don’t tell them what to do) 

แสดงออกถึงความใส่ใจต่อสรรพสิ่ง สังคม และ
สิ่งแวดล้อม 
(Care community and environment) 

ขั้นตอนซับซ้อน วุ่นวาย 
(Don’t provide too many instructions) 

ทิ้งไว้ให้คิดเอง ตัดสินใจเอง แต่กระตุ้นให้เกิดความ
อยากรู้อยากเห็น อยากได้ประสบการณ์ด้วยการ
ตัดสินใจของเขาเอง 
(Provide personal space, provoke their 
curiosity) 

เน้นการขายแบบทื่อๆ ไม่มีแผนการ ไม่มีทางเลือก 
(Do not Hard sale) 
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6.2.3 กลุ่มที่มีไลฟ์สไตล์และวิธีคิดแบบ “คนธรรมดาในโลกธรรมดา” (Mainstream Oriented) 

เป็นกลุ่มนักท่องเที่ยวศักยภาพสูงที่มีไลฟ์สไตล์เป็นแบบ “คนธรรมดาในโลกธรรมดา” มีจ านวน
ประมาณ 330,836 ราย ซึ่งหากพิจารณาค้นหานักท่องเที่ยวกลุ่มนี้ อาจสามารถจ าแนกออกจากประชาชน  
ชาวฟิลิปปินส์ ทั่วๆไปได้ยาก แต่อย่างไรก็ตาม พบว่านักท่องเที่ยวกลุ่มนี้มีแนวโน้มเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศ
ชายเล็กน้อย (หญิงร้อยละ 58.5 ชายร้อยละ 41.5) กระจายตัวครอบคลุมทุกช่วงอายุ  

ประเด็นที่แตกต่างอย่างเด่นชัดระหว่างนักท่องเที่ยวทั่วไป กับกลุ่มศักยภาพสูงที่มี ไลฟ์สไตล์และวิธีคิด
แบบ “คนธรรมดาในโลกธรรมดา” ก็คือกลุ่มศักยภาพสูงกลุ่มนี้มีฐานะร่ ารวย (ร้อยละ 100 มีรายได้ครัวเรือน
ตั้งแต่ $20,000 ต่อปีขึ้นไป) หมายถึงแม้มีรูปแบบการด าเนินชีวิตที่ดูแยกได้ยากจากนักท่องเที่ยวทั่วๆไป แต่มี
ฐานะครอบครัวดีกว่า (และกล้าใช้จ่ายระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวสูงกว่า) ดังนั้นจึงอาจสามารถคัดแยก
นักท่องเที่ยวศักยภาพสูงกลุ่มนี้ออกจากนักท่องเที่ยวทั่วไป ได้จากรสนิยมในการเดินทางที่พิถีพิถันเลือกสถานที่
พักท่ีดูดี เน้นความสะดวกสบาย และหรูหรามากกว่าพิจารณาข้อจ ากัดด้านราคา  

 

นักท่องเที่ยวกลุ่มนี้ เป็นเจ้าของค่านิยมด้าน “ความมั่นคงปลอดภัย” เป็นคนมีความสุข ผูกพันกับคน
หมู่มาก คอยค านึงถึงคนรอบข้างเป็นส่วนใหญ่ โอนอ่อนผ่อนตามครอบครัว และคนรอบตัว มีกิจวัตรประจ าวัน
คล้ายเดิม รู้จักคุณค่าของเงิน มักจะมีความกลัวในเรื่องใหม่ๆ และไม่ตามกระแสนิยมที่หวือหวา จึงมักจะใช้
สินค้า และบริการที่สังคมส่วนใหญ่ยอมรับ และเป็นแบรนด์ที่คนทั่วไปรู้จักดี คุ้มค่าสมราคา 
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โดย Y&R ได้ก าหนดแนวคิดทางการตลาดเบื้องต้น ส าหรับกลุ่มเป้าหมายนี้ ดังนี้ 
 

ต้องท า (Do’s) ห้ามท า (Don’ts) 
ประสบการณ์ทางโลก ก่อก าเนิดพ้ืนฐานในการ
ด ารงชีวิต การใช้ตรรกธรรมดาส าหรับการด ารงชีวิต
อันเป็นปัจจุบัน อาจช่วยเร่งเร้าการตัดสินใจในทิศทาง
ที่เป็นบวก 
(Use “Slice of life”, or patterns of behavior 
that build confidence) 

ไม่สร้างความตระหนัก แปลกใจ ด้วยสิ่งเร้าที่เกิน
คาดหวัง 
(Do not surprise them) 

เรียบง่าย แต่มั่นใจในการใช้ชีวิต ดังนั้นความจริงใจที่
ไม่ซับซ้อนมักได้รับการตอบรับที่ดี 
(Simple but sure) 

ไม่รุกเร้า หรือสร้างความรู้สึกที่ไม่คุ้นเคย ด้วยการ
เปลี่ยนแปลงแบบหน้ามือเป็นหลังมือ 
(Not radical) 

ค าแนะน าท่ีง่ายๆ แต่ครบถ้วน ช่วยสร้างความมั่นใจ
ในการเริ่มต้น 
(Complete guideline) 

หลีกเลี่ยงการน าเสนอสิ่งแหวกแนวนอกเหนือสภาพ
สังคมท่ีเป็นอยู่ 
(Avoid being Rebellious & Highly progressive 
i.e. Nude / Homosexual) 

เสนอสินค้าท่ีคุณภาพผ่านเกณฑ์มาตรฐาน ด้วยราคา
ที่เหมาะสม หมายถึงไม่ต้องราคาถูก แต่ก็ต้องไม่แพง
จนรู้สึกว่าถูกเอาเปรียบ 
(Provide standard quality with value for 
money) 

ไม่ใช้กลยุทธ์ติฉินนินทา หรือเอาแต่ให้ร้ายผู้อ่ืน  
(Negative approach) 

ความรู้สึกสุขใจ มาจากการใช้ชีวิตเหมาะสมกับ
ทรัพยากรที่มี ความรู้สึกคุ้มค่ามาจากการใช้จ่ายที่ไม่
แพง  
(Everyday low price) 
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6.3 จ านวนนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูง จ าแนกรายเมืองให ่ 

 การประมาณการจ านวนนักท่องเที่ยวกลุ่ม “ศักยภาพสูง” ในแต่ละเมืองส าคัญของประเทศฟิลิปปินส ์ซ่ึง
เป็นเป้าหมายส าคัญในการศึกษาครั้งนี้นั้น มีความส าคัญต่อการก าหนดแผนกลยุทธ์และการจัดสรรงบประมาณ
อย่างเหมาะสมในการสร้างแรงจูงใจให้นักท่องเที่ยวกลุ่ม “ศักยภาพสูง ” ตัดสินใจเลือกประเทศไทยเป็น
เป้าหมายในการเดินทางท่องเที่ยวครั้งต่อๆไป  

จ านวนนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูง จ าแนกกลุ่มย่อยตามพ้ืนที่ 
6.3.1 จ านวนนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูง จ าแนกตามรายเมืองใหญ่ของประเทศฟิลิปปินส์ 

ตารางที่ 6.1 ประมาณการจ านวนนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูง แยกตามรายเมืองของประเทศฟิลิปปินส ์

  

จ านวน
ประชากร 

เฉพาะในเขต
เทศบาลa 

ประมาณการ
กลุ่มเป้าหมายที่
อายุเกินกว่า 18 
ปี ท่ีได้เดินทาง
ต่างประเทศ
ในช่วง 5 ปีท่ี

ผ่านมาb 

สัดส่วน
กลุ่ม

ศักยภาพ
สูง (ผล

การศึกษา)
* 

ประมาณการ
จ านวน

นักท่องเที่ยวกลุ่ม
ศักยภาพสูง 

สนามบิน 
c
 

และจ านวนเที่ยวบินเฉลี่ยต่อสัปดาห์ 

NCR (include Manila, 
Quezon City & 
Caloocan etc.,) 

9,462,271 4,057,763 21.80 884,592 Intl. เฉลี่ย 4,529 เท่ียวบิน/สัปดาห ์

Cebu City d 2,554,281 1,095,368 12.80 140,207 Intl. เฉลี่ย 1,190 เท่ียวบิน/สัปดาห ์
Davao City e 2,371,332 374,195 12.80 47,897 Intl. เฉลี่ย 502 เท่ียวบิน/สัปดาห ์

Zamboanga City f 807,129 127,365 12.80 16,303 Intl. เฉลี่ย 137 เท่ียวบิน/สัปดาห ์
Iloilo City g 424,619 67,005 12.80 8,577 Intl. เฉลี่ย 194 เท่ียวบิน/สัปดาห ์

รวม 
 

5,721,696 
 

1,097,576 
 a ประมาณการจ านวนประชากร Source: http://en.wikipedia.org/wiki/List_of_Philippine_cities_and_municipalities_by_population 

b ประมาณการสัดส่วนประชากรที่มีอายุมากกว่า 18 ปี Source: http://www.indexmundi.com/philippines/demographics_profile.html 
c  http://en.wikipedia.org/wiki/List_of_the_busiest_airports_in_the_Philippines 
d http://en.wikipedia.org/wiki/Mactan-Cebu_International_Airport 
e http://en.wikipedia.org/wiki/Francisco_Bangoy_International_Airport 
f http://en.wikipedia.org/wiki/Zamboanga_International_Airport 
g http://en.wikipedia.org/wiki/Iloilo_International_Airport 

 

กล่าวโดยสรุปได้ว่าประเทศฟิลิปปินส์เป็นประเทศที่มีนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงจ านวนค่อนข้างสูง 
(กว่าหนึ่งล้านคน) โดยส่วนใหญ่กระจุกตัวอยู่ในเขต NCR ซึ่งครอบคลุมพื้นที่เมืองเศรษฐกิจหลัก และเมือง
หลวงของประเทศ ทั้ง Quezon City, Manila, Caloocan Pasig, Taguig, Valenzuela, Makati เป็นต้น กับ
อีกเมืองหนึ่ง อันได้แก่ Cebu City ซึ่งเป็นเมืองขนาดใหญ่อันดับรองลงมา และเป็นศูนย์กลางทางด้าน
เศรษฐกิจที่ส าคัญของประเทศฟิลิปปินส์อีกแห่งหนึ่ง 
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บทที่ 7 กลยุทธ์ และแผนปฏิบัติการส าหรับนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงชาวฟิลิปปินส ์

7.1 พื้นฐานแนวคิดส าหรับการสร้างกลยุทธ์ 

ฟิลิปปินส์เป็นประเทศหนึ่งที่แม้มีสัดส่วนกลุ่มประชากรที่อายุตั้งแต่ 18 ปีขึ้นไปเคยเดินทางท่องเที่ยว
ต่างประเทศเพียงประมาณ ร้อยละ 6.2 แต่ก็คิดเป็นนักท่องเที่ยวประมาณถึง  6,431,243 คน เนื่องจากมี
ประชากรเป็นจ านวนมาก (ประมาณ 104 ล้านราย เมื่อปี 2554) รวมถึงนักท่องเที่ยวฟิลิปปินส์ ถือว่ามี
ศักยภาพในการใช้จ่ายสูงประเทศหนึ่ง เห็นได้จากศักยภาพการใช้จ่ายระหว่างการเดินทาง ทั้งค่าใช้จ่ายเฉลี่ย
ด้านที่พัก (12,516 บาทต่อทริป) มูลค่าการช้อปปิ้ง (17,760 บาทต่อทริป) อาหารเครื่องดื่ม (9,220 บาท
ต่อทริป) และค่าใช้จ่ายด้านสันทนาการและบันเทิง (8,173 บาทต่อทริป) มีมูลค่าสูงกว่าประเทศอ่ืนๆ ใน
อาเซียนเป็นส่วนใหญ่ (เป็นอันดับที่สามรองจากเฉพาะสิงคโปร์ และบรูไน)  

ตารางที่ 7.1 แสดงค่าใช้จ่ายเฉลี่ยของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ โดยเปรียบเทียบการใช้จ่ายของนักท่องเที่ยวทั่วไป และนักท่องเที่ยว
กลุ่มศักยภาพสูง 

 ภาพรวม นักท่องเที่ยวท่ัวไป 
นักท่องเที่ยวกลุ่ม

ศักยภาพสูง 

ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยด้านที่พัก 12,516 7,893 32,374 
ค่าใช้จ่ายส าหรับการช้อปปิ้ง 17,760 15,066 30,170 
อาหารและเครื่องดื่ม 9,220 8,114 14,277 
ค่าใช้จ่ายด้านสันทนาการและบันเทิง 8,173 7,093 13,012 
รวมทั้งหมด (เฉพาะหมวดที่ระบุ) 47,668 38,166 89,832 

 

นอกจากศักยภาพในการใช้จ่ายแล้วฟิลิปปินส์ยังเป็นประเทศที่มีสัดส่วนนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูง
ในสัดส่วนที่สูงพอสมควร ร้อยละ 17.8 หรือประมาณการเป็นจ านวนนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมายได้ถึง  
1,144,761 ราย นับว่ามีขนาดตลาดที่น่าสนใจ  รวมถึงข้อมูลจากการศึกษาท่ีพบว่านักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพ
สูงชาวฟิลิปปินส์ เป็นกลุ่มท่ีมีการใช้จ่ายระหว่างการเดินทางสูงอีกด้วย กล่าวคือประมาณกว่า 89,832 บาท
ต่อทริป โดยเฉ พาะค่าใช้จ่ายด้านที่พัก ( 32,374 บาท) และค่าใช้จ่ายด้านการช้อปปิ้ง ( 30,170 บาท) และ
ประเด็นส าคัญอีกประการหนึ่ง ได้แก่ นักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ส่วนใหญ่เป็นกลุ่มคนรุ่นใหม่ ที่มีพ้ืนฐานทาง
สังคม และหน้าที่การงานที่มั่นคง ส่วนใหญ่มีเศรษฐฐานะทางสังคมในระดับที่ดี ถึงดีมาก (รายได้ครัวเรือนเฉลี่ย
สูงกว่า $20,000 ต่อปีขึ้นไปถึงร้อยละ 97.2) ซึ่งหมายถึงการที่นักท่องเที่ยวกลุ่มนี้ พร้อมรับแนวคิดใหม่ๆ 
รับทราบข่าวสารการเปลี่ยนแปลงในรูปแบบใหม่ๆ ภายใต้การแข่งขันของผู้เล่น (Players) ในอุตสาหกรรม
ต่างๆ รวมถึง “อุตสาหกรรมท่องเที่ยว” จึงมีสูงขึ้นตามไปด้วย  

ดังนั้นพ้ืนฐานแนวคิดส าหรับการสร้างกลยุทธ์ จึงจ าเป็นต้องน าข้อมูลสรุปรวบยอดท่ีได้จากการศึกษา
ครั้งนี้ (รวมถึงการศึกษาอ่ืนๆ ที่เกี่ยวข้องกัน) มาเป็นฐานในการสร้างกลยุทธ์ให้สอดประสานกับ “แรงจูงใจ” 
และ “ความต้องการ” ที่แท้จริงของกลุ่มเป้าหมายที่ก าหนด 
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7.1.1 บทสรุป ทัศนะของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ต่อประเทศไทย 

 

ทัศนคติเชิงบวกต่อการท่องเที่ยวในประเทศไทย 
- มีแหล่งท่องเที่ยวช้อปปิ้งที่มีราคาเหมาะสม 
- ทะเลและชายหาดสวยงาม 
- คุ้มค่าคุ้มราคา 
- แสงสียามค่ าคืน และอาหารอร่อย 

ทัศนคติเชิงลบต่อการท่องเที่ยวในประเทศไทย 

- ยังไม่ใช่แหล่งท่องเที่ยวชั้นหรูหรา 
- สิ่งอ านวยความสะดวกด้านท่องเที่ยวยังไม่สมบูรณ์ 
- การสื่อสารด้านสัญลักษณ์เพ่ืออ านวยความสะดวก และภาษาสื่อสารยังไม่ดีพอ  
- ยังไม่ใช่จุดศูนย์กลางการเชื่อมต่อด้านการท่องเที่ยว เมื่อเปรียบเทียบกับฟิลิปปินส์  

7.2 ข้อมูลประกอบท่ีต้องน ามาพิจารณา (Key Considerations) และภาพรวมเป้าหมายกลยุทธ์  

 7.2.1 ข้อมูล ประกอบที่ต้องน ามาพิจารณา* ส าหรับการสร้างแผนกลยุทธ์ 
นอกเหนือจากข้อค้นพบ และผลสรุปจากการศึกษาท่ีได้กล่าวไปแล้วทั้งหมดนั้น การจัดเตรียมแผนกล-

ยุทธ์ ยังต้องการข้อมูลประกอบ ซึ่งเป็นชุดข้อมูลที่ผ่านการคิด ไตร่ตรอง และเติมแต่งด้วยประสบการณ์ ทั้งด้วย
การเรียนรู้จากผลการศึกษาอ่ืนๆ หรือจากประสบการณ์ทางตรง ดังนี้ 

- การเดินทางท่องเที่ยวร่วมกับครอบครัวมีสัดส่วนสูง เพราะชาวฟิลิปปินส์ส่วนใหญ่ใช้การเดินทาง
ท่องเที่ยวเพื่อกระชับความสัมพันธ์ในครอบครัว และญาติมิตร 

- นักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ในภาพรวมกล่าวได้ว่ามีอายุน้อย และมีพ้ืนฐานการศึกษาดี  
- ความสะดวกในการเดินทาง โดยเฉพาะจ านวนไฟลท์ตรง มีความส าคัญ เพราะเป็นประเทศหมู่

เกาะ การเดินทางท่องเที่ยวโดยพาหนะเครื่องบินจึงเป็นความจ าเป็น 
- กิจกรรมช้อปปิ้งเป็นกิจกรรมหลักระหว่างการเดินทาง 
- สนใจศึกษา และสัมผัสวิถีชีวิตท้องถิ่น 
- ส าหรับประเทศไทยแล้ว ปัจจุบันนักท่องเที่ยวฟิลิปปินส์ ส่วนใหญ่รู้จักเพียง กรุงเทพฯ และภูเก็ต  

* ข้อมูลประกอบบางส่วน เป็นความเห็นร่วมกันของคณะที่ปรึกษา 
 

 7.2.2 เป้าหมายกลยุทธ์ในภาพรวม  
ในการวางกลยุทธ์ส าหรับนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงชาวฟิลิปปินส์ นอกจากใช้ข้อมูลต่างๆ 

ประกอบการพิจารณาแล้ว ยังต้องก าหนดเป้าหมายของกลยุทธ์ (Goals Achievement) ไว้เพ่ือให้แผน
ด าเนินการในรายละเอียดมีความสอดคล้อง และพุ่งชี้ไปในทิศทางเดียวกัน (Focus) ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ 

- สร้างภาพลักษณ์ประเทศไทยเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่เหมาะส าหรับครอบครัว  
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- สร้างการรับรู้ว่าประเทศไทยมีกิจกรรมระหว่างการท่องเที่ยวมากมาย ที่ช่วยกระชับความสัมพันธ์
ระหว่างมวลหมู่สมาชิก 

- ต้องท าให้นักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงชาวฟิลิปปินส์ มองประเทศไทยเป็นแหล่งท่องเที่ยวยอด
นิยมที่คุ้นเคย 

- ขยายศักยภาพการรับรู้ ให้นักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงชาวฟิลิปปินส์ตระหนักในคุณภาพท่ีโดด
เด่น ของสินค้า และบริการท่องเที่ยวของไทย 

- ขยายการรับรู้ ให้นักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงชาวฟิลิปปินส์ทราบว่า ประเทศไทยยังมีแหล่ง
ท่องเที่ยวระดับคุณภาพอีกมากมาย ที่ตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ได้ 
นอกเหนือจากกรุงเทพฯ พัทยา ภูเก็ต โดยเฉพาะแหล่งท่องเที่ยวทางภาคเหนือของประเทศไทย  

- ประชาสัมพันธ์ให้นักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงชาวฟิลิปปินส์ทราบว่าสิ่งอ านวยความสะดวก
ส าหรับการเดินทางท่องเที่ยวภายในประเทศไทย สะดวกสบาย มีอย่างเพียงพอ และในราคาที่
เหมาะสม โดยเฉพาะสายการบินต้นทุนต่ าระหว่างจังหวัด หรือรถบัสระหว่างเมืองที่ได้มาตรฐาน  

- ประชาสัมพันธ์ให้นักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงชาวฟิลิปปินส์ทราบว่าประเทศไทยกว้างใหญ่ และ
มีแหล่งท่องเที่ยวหลากหลาย ที่สามารถสัมผัสวัฒนธรรมที่น่าสนใจ และวิถีชีวิตของคนท้องถิ่นท่ีมี
น้ าใจ 

- ในอีกมิติหนึ่งยังเป็นเมืองท่องเที่ยวที่มีกิจกรรมหลากหลายส าหรับกลุ่มคนรุ่นใหม่  
- ประเทศไทยเป็นเป้าหมายการเดินทางที่เหมาะสมกว่า เมื่อเปรียบเทียบกับประเทศสิงคโปร์ หรือ

ฮ่องกง 
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7.3 กลยุทธ์ส าหรับนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ โดยเฉพาะนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูง  

จากข้อมูลผลการวิจัย บริษัทที่ปรึกษาฯ ได้น าเสนอกรอบหลักการก าหนดกลยุทธ์ส าหรับนักท่องเที่ยว 
ชาวฟิลิปปินส์ (โดยเฉพาะนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูง) ออกเป็น 3 แนวทาง ได้แก่  

IDEA#1: “IDEA: Touch the luxury, Feel the ‘Thai-ness’, Learn the finest”  

ส าหรับกลุ่มที่มีไลฟ์สไตล์และวิธีคิดแบบ “ผู้ปรับปรุง”(Reformer Oriented) 

กลยุทธ์ที่ 1 ด าเนินแผนงานเพื่อเพ่ิมมูลค่า ทั้งทางกายภาพ และจินตนภาพของไทย (Thainess) ทั้งในมิติ
ที่จับต้องได้ เช่นสินค้าท่องเที่ยวคุณภาพสูง และในมิติเชิงอารมณ์เหนือชั้นบนความสัมพันธ์ที่กระชับแน่นของ
สมาชิกในครอบครัว เสริมด้วยประสบการณ์บนความหลากหลายทางวัฒนธรรมและประเพณี ให้เป็นที่รับรู้ของ
นักท่องเที่ยวศักยภาพสูง โดยเฉพาะกลุ่มท่ีมีไลฟ์สไตล์และวิธีคิดแบบ “ผู้ปรับปรุง” (Reformer Oriented) ซึ่ง
มีวิธีคิด และอารมณ์ท่ีเติบโต แต่ก็ยังต้องการแสวงหาความอบอุ่นจาก “น้ ามิตรของเพ่ือนมนุษย์”เป็นพลัง
ขับเคลื่อนชีวิตให้ก้าวหน้าสู่ระดับต่อๆ ไป 
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IDEA #2: “Feel the Heartbeat of Shopping Phenomenon”  

ส าหรับกลุ่มที่มีไลฟ์สไตล์ และวิธีคิดแบบ “ผู้คว้าชัย” (Succeeder Oriented) 

กลยุทธ์ที่ 2 ด าเนินแผนงานเพื่อให้ทราบความหลากหลายของสถานที่ท่องเที่ยวชั้นเลิศ โดยเฉพาะความ
หลากหลายของแหล่งช้อปปิ้ง พร้อมสิ่งอ านวยความสะดวกท่ีหรูหรา มาตรฐานชั้นเลิศระดับ 5-6 ดาว ให้เป็นที่
รับรู้ และสร้างความเร้าใจให้เกิดกับนักท่องเที่ยวศักยภาพสูง ซึ่งเป็นการเน้นแนวทางตอบสนอง “อารมณ์ข้ัน
สุดยอด” ให้แก่กลุ่มศักยภาพสูงที่มีไลฟ์สไตล์ และวิธีคิดแบบ “ผู้คว้าชัย” (Succeeder Oriented) ที่ต้องการ
ยืนยัน “ชัยชนะ” แห่งตนให้สังคมทั้งโลกได้ตระหนักทราบ 
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IDEA: Time limits , Happiness doesn’t  

ส าหรับกลุ่มที่มีไลฟ์สไตล์ และวิธีคิดแบบ “คนธรรมดาในโลกธรรมดา” (Mainstream Oriented) 

กลยุทธ์ที่ 3 ด าเนินแผนงานเพื่อเปิดโอกาสให้เกิดการเดินทางโดยสะดวกยิ่งข้ึน และท าให้ทราบว่า
ประเทศไทยมีกิจกรรม และการด าเนินวิถีชีวิตที่ทั้งมีความหลากหลาย และโดดเด่น ครอบคลุมทั้งการพักผ่อน 
ความเป็นอยู่ การกิน เพ่ิมความสวยงามให้กับประสบการณ์แห่งชีวิต เปิดโลกทัศน์ใหม่ให้กับนักท่องเที่ยว
ศักยภาพสูง ที่มีไลฟ์สไตล์ และวิธีคิดแบบ “คนธรรมดาในโลกธรรมดา” (Mainstream Oriented) ที่จะไม่
ธรรมดาอีกต่อไป  
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แผนการด าเนินการภายใต้กลยุทธ์ (Implementation Plan) 

กลยุทธ์ที่ 1. “Touch the luxury, Feel the ‘Thai-ness’, Learn the finest” 

ส าหรับกลุ่มที่มีไลฟ์สไตล์ และวิธีคิดแบบ “ผู้ปรับปรุง”(Reformer Oriented) 

ภายใต้กลยุทธ์นี้ บริษัทที่ปรึกษาฯ ขอเสนอแผนการด าเนินการ ใน 1 แนวทางเพ่ือให้เกิดการรับรู้ว่า
ประเทศไทยเป็นประเทศท่องเที่ยวแห่งเดียว ที่ครอบคลุมความต้องการในการพักผ่อน ให้เกิดเป็น
ประสบการณ์ความสุขอย่างล้นเหลือ ทั้งกิจกรรมการช้อปปิ้งที่แสนคุ้มค่า คุ้มราคา รวมถึงประสบการณ์กับ
วัฒนธรรม วิถีชีวิตที่เรียบง่าย แต่แฝงด้วยปรัชญาที่งดงามของคนท้องถิ่น โดยแผนการด าเนินการมีรายละเอียด
ดังต่อไปนี้  
 

แผนด าเนินการ #1 Touch the Luxury, Learn the Local  
หลักการ เพ่ือเพ่ิมการรับรู้มูลค้า สินค้าชั้นคุณภาพของไทย ตั้งแต่ในห้างสรรพสินค้ากลางเมืองใหญ่ 

จนถึงคุณค่าการประดิษฐ์ที่สามารถสัมผัสได้จริงในแหล่งผลิต พร้อมสัมผัสชีวิตชุมชนท้องถิ่น
ช่วยเพิ่มมูลค่าทางจิตใจ    

(Promote Thai related products to entice high value purchases – Local Food, 
souvenir, furniture in variety of spaces, together with the touch of living of 
local people). 

นักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ นิยมเดินทางเป็นครอบครัว โปรดปรานกิจกรรมช้อปปิ้ง 
(โดยเฉพาะกลุ่มผู้ปรับปรุง ให้ความสนใจกิจกรรมช้อปปิ้ง ในสัดส่วนร้อยละ 88.0) 
นอกจากนั้นยังพบว่าบางส่วนของคนกลุ่มนี้ ให้ความสนใจกิจกรรมท้องถิ่น ทั้งการเรียนรู้  
วิถีชีวิต (ร้อยละ 14.0) หรือเทศกาลท้องถิ่น (ร้อยละ 18.0) 

  

กลุ่มเป้าหมาย เป้าหมายหลัก: ที่มีไลฟ์สไตล์ และวิธีคิดแบบ “ผู้ปรับปรุง” (Reformer Oriented) 
(402,956 ราย) 
เป้าหมายรอง: กลุ่มศักยภาพสูงชาวฟิลิปปินส์  

ช่วงเวลา
ด าเนินการ 

ม.ค.-ธ.ค. 2557 

ขั้นตอน 1. แสวงหาผู้ประกอบการพันธมิตรในประเทศ เพ่ือร่วมโครงการ โดยเฉพาะผู้ประกอบการ
สินค้า SME ที่ผ่านการประกวด และมีความพร้อมในการสื่อสาร และน าเสนอ  

2. แสวงหาผู้ประกอบการแหล่งช้อปปิ้ง คัดเลือกเฉพาะสินค้าและบริการชั้นดีเยี่ยม ที่เป็น
ตราสินค้าของคนไทย และใช้วัตถุดิบที่สื่อถึงความเป็นไทย 

3. ให้ข้อมูลที่แสดงความเชี่ยวชาญในธุรกิจ โดยคาดหมายแผนการตอบโจทย์ความต้องการ
แบบเฉพาะเจาะจงได้อย่างครบถ้วน และท่ีส าคัญท่ีสุดต้องเน้นความเป็นธรรม 
ตรงไปตรงมา 
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4. เนื้อหาต้องสอดแทรกสาระที่แสดงออกถึงความใส่ใจต่อสิ่งแวดล้อม และสังคม 
5. เลือกช่องทางการน าเสนอข่าวสารด้านบน ที่เหมาะสม โดยเฉพาะต่อกลุ่มศักยภาพสูง

ชาวฟิลิปปินส์ ได้แก่ สังคมออนไลน์ และนิตยสารท่องเที่ยว แล้วเปิดช่องทางให้คิดเอง 
ตัดสินใจเอง แต่กระตุ้นให้เกิดความอยากรู้อยากเห็น อยากได้ประสบการณ์ด้วยการ
ตัดสินใจของเขาเอง ผ่านกระบวนการ Feed-back ด้วยวิธีการใดวิธีการหนึ่ง 

6. แลกเปลี่ยนข้อมูลกับพันธมิตรเพ่ือประเมินผล ทุก 3 เดือน เพ่ือปรับปรุงวิธีการใน
รายละเอียด 

การประเมินผล รายงานผลส าเร็จ โดยใช้จ านวนยอดขายเฉลี่ยของพันธมิตรที่เพ่ิมข้ึนในช่วงเวลาด าเนินการ 
ต่อต้นทุนทั้งมวล 
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กลยุทธ์ที่ 2. “Feel the Heartbeat of Shopping Phenomenon”  

ส าหรับกลุ่มที่มีไลฟ์สไตล์และวิธีคิดแบบ “ผู้คว้าชัย” (Succeeder Oriented) 

ภายใต้กลยุทธ์นี้ บริษัทที่ปรึกษาฯ ขอเสนอแผนการด าเนินการ ใน 1 แนวทางเพ่ือให้เกิดการรับรู้ว่า
ประเทศไทยเป็นสวรรค์ที่แท้จริงของ “นักช้อป” โดยแผนการด าเนินการมีรายละเอียดดังต่อไปนี้  

แผนด าเนินการ #2 Shopping Family  
หลักการ ส่งเสริมภาพลักษณ์การช้อปปิ้งสินค้าชั้นคุณภาพสูงของไทย ในราคาที่เป็นธรรม  

(Create and Promote Thailand as a Shoppers’ heaven for luxury goods 
and local brands for holistic family. 

- การส ารวจข้อมูลพบว่า นักท่องเที่ยวศักยภาพสูง “กลุ่มผู้คว้าชัย” ชาวฟิลิปปินส์ 
ให้ความส าคัญกับกิจกรรมช้อปปิ้งในสัดส่วนที่สูง (ร้อยละ 84.3) โดยเฉพาะสินค้า
ระดับหรู เห็นได้จากมูลค่าเฉลี่ยของการซื้อสินค้าสูงที่สุดในกลุ่มนักท่องเที่ยวชาว
ฟิลิปปินส์ (กลุ่มผู้คว้าชัยช้อปปิ้งเฉลี่ย 36,087 บาท กลุ่มผู้ปรับปรุง 26,404 บาท
กลุ่มคนธรรมดาในโลกธรรมดา 27,402 บาท และนักท่องเที่ยวทั่วไป 15,065 บาท 
เท่านั้น) 

  

กลุ่มเป้าหมาย เป้าหมายหลัก: นักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์กลุ่มศักยภาพสูงที่มีไลฟ์สไตล์ และวิธีคิดแบบ  
“ผู้คว้าชัย” (Succeeder Oriented) (410,969 ราย)   
เป้าหมายรอง: นักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์กลุ่มศักยภาพสูงอ่ืนๆ  

ช่วงเวลา
ด าเนินการ 

ม.ค.-ธ.ค. 2557 

ขั้นตอน 1. แสวงหาพันธมิตร ที่เป็นห้างสรรพสินค้าชั้นน าขนาดใหญ่ เช่น กลุ่มเดอะมอลล์ หรือ
เซ็นทรัลพัฒนา โดยเน้นตกลงพิเศษเรื่องการจัดโปรแกรม รายการโปรโมชั่นในลักษณะ
สร้างความสัมพันธ์ในครอบครัว เพื่อกระตุ้นการซื้อให้ครบถ้วนในหมู่สมาชิก  

2. เลือกสรรสินค้าในโปรแกรมเฉพาะสินค้าแบรนเนมด์ของไทย (สินค้าคุณภาพชั้นเลิศของ
คนไทย) 

3. น าเสนอข่าวสารผ่านบริษัทน าเที่ยว บริษัททัวร์พันธมิตร เพ่ือสนับสนุนการจัดโปรแกรม
เกรด A ร่วมกับสายการบินต้นทุนต่ า 

4. เลือกช่องทางการน าเสนอข่าวสาร ที่เหมาะสม โดยเฉพาะต่อผ่านบริษัททัวร์ พันธมิตร 
เกรด A สังคมออนไลน์ และนิตยสารท่องเที่ยว 

5. แลกเปลี่ยนข้อมูลกับพันธมิตรเพ่ือประเมินผล ทุก 3 เดือน เพ่ือปรับปรุงวิธีการใน
รายละเอียด 

การประเมินผล รายงานผลส าเร็จ โดยใช้จ านวนยอดขายเฉลี่ยของพันธมิตรที่เพ่ิมข้ึนในช่วงเวลาด าเนินการ 
ต่อต้นทุนทั้งมวล 
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กลยุทธ์ที่ 3. “Time limits , Happiness doesn’t”  

ภายใต้กลยุทธ์นี้ บริษัทที่ปรึกษาฯ ขอเสนอแผนการด าเนินการ  เพ่ือให้เกิดการรับรู้ ว่าประเทศไทย  
เป็น HUB ที่เหมาะสมที่สุดของการเดินทางหลายประเทศ โดยเฉพาะการเดินทางกับครอบครัวเพ่ือพักผ่อน
และช้อปปิ้ง แผนการด าเนินการมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

ส าหรับกลุ่มที่มีไลฟ์สไตล์และวิธีคิดแบบ “คนธรรมดาในโลกธรรมดา” (Mainstream Oriented) 

แผนด าเนินการ #3 Promote Low Cost Direct Flight 
หลักการ ใช้ประโยชน์จากการเติบโตแบบก้าวกระโดดของสายการบินต้นทุนต่ า (Low Cost 

Carrier) ในการเข้าถึงนักท่องเที่ยวฟิลิปปินส์กลุ่มนี้ เพ่ือเพ่ิมจ านวนนักท่องเที่ยว
โดยตรง อีกท้ังยังเป็นโอกาสในการชักชวนให้นักท่องเที่ยวฟิลิปปินส์มาเยี่ยมเยือน
ประเทศไทย บ่อยครั้งข้ึน 
(Embrace Low Cost Carriers model to receive more Singaporean 
travelers (and increase frequencies of visit). Once here, spending will 
follow) 
ข้อมูลจากการศึกษา พบว่า นักท่องเที่ยวกลุ่มคนธรรมดา ในโลกธรรมดา เป็นกลุ่มที่มี
เศรษฐฐานะดี แต่เลือกใช้จ่ายตามความจ าเป็น และชื่นขอบกิจกรรมช้อปปิ้งระหว่าง
การเดินทาง (ร้อยละ 82.9) 

  

กลุ่มเป้าหมาย เป้าหมายหลัก: กลุ่มศักยภาพสูง ที่มีไลฟ์สไตล์และวิธีคิดแบบ “คนธรรมดาในโลก
ธรรมดา”(Mainstream Oriented) (330,836 ราย) 
เป้าหมายรอง: กลุ่มนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ทั่วไป 

ช่วงเวลาด าเนินการ ช่วงนอกฤดูกาลท่องเที่ยว (Low Season) ทั้งของประเทศไทย และนักท่องเที่ยว
ฟิลิปปินส์ ได้แก่ เดือนกุมภาพันธ์ กรกฎาคม และสิงหาคม 2557 

ขั้นตอน 1. น าเสนอข้อมูลนักท่องเที่ยวที่มีแนวโน้มเพ่ิมข้ึน ต่อสายการบินต้นทุนต่ าต่างๆ  
2. แสวงหาพันธมิตรในประเทศ เพื่อร่วมโครงการ โดยเฉพาะที่พัก แหล่งช้อปปิ้ง 
3. จัดรายการโปรโมชั่น ผ่านบริษัทน าเที่ยว บริษัททัวร์พันธมิตร เพื่อสนับสนุนต่อ

สายการบินต้นทุนต่ า 
4. แลกเปลี่ยนข้อมูลเพื่อประเมินผล ทุก 3 เดือน เพ่ือปรับปรุงวิธีการในรายละเอียด 

การประเมินผล รายงานผลส าเร็จ โดยใช้จ านวนนักท่องเที่ยวที่เพิ่มขึ้นจากค่าเฉลี่ยของสายการบิน
เหล่านั้นในช่วงเวลาที่ก าหนด ต่อต้นทุนทั้งมวล 
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7.4 ล าดับความส าคัญของแผนปฏิบัติการ 

 ในการจ าแนก ล าดับความส าคัญของแผนปฏิบัติการในประเทศฟิลิปปินส์ (จ านวน 3 แผน) สามารถ
พิจาณาจากองค์ประกอบใน 2 มิติ ได้แก่ ความยากง่ายในการปฏิบัติ (Ease of Implementation - ตาม
ความเห็น และประสบการณ์ของคณะที่ปรึกษาฯ) กับผลส าเร็จที่จับต้องได้ต่อกลุ่มเป้าหมายที่ก าหนด  

(Impact ตามความเห็น และประสบการณ์ของคณะที่ปรึกษาฯ ) สามารถแสดงได้ตามแผนภูมิภาพด้านล่าง 

หมายเลข 1 แผนด าเนินการ #1 Touch the Luxury, Learn the Local 
หมายเลข 2 แผนด าเนินการ #2 Shopping Family 
หมายเลข 3 แผนด าเนินการ #3 Promote Low Cost Direct Flight 
 

 

แนวทางดังกล่าว แสดงได้ชัดเจนว่าการพิจารณาเลือกแผนด าเนินการ ขึ้นอยู่ความยากง่ายของ
ขั้นตอนด าเนินการประเด็นหนึ่ง (Ease of Implementation) กับปริมาณการเปลี่ยนแปลงที่จับต้องได้
ภายหลังการด าเนินแผนงานอีกประเด็นหนึ่ง (Impact) การพิจาณาจัดล าดับความส าคัญจึงขึ้นอยู่กับ       
“การจัดสรร” ทรัพยากรที่มีอยู่กับปริมาณผลคาดหวังที่ต้องจะได้เป็นส าคัญ 

เห็นได้ชัดเจนว่าแผนด าเนินการ #1 Touch the Luxury, Learn the Local และ แผน
ด าเนินการ แผนด าเนินการ #2 Shopping Family ด าเนินการได้ง่ายกว่า แม้อาจต้องประสานงานผ่าน
ผู้ประกอบการหลายราย แต่มีปริมาณผลคาดหวังที่จะได้สูงพอสมควร ขณะที่แผนด าเนินการ #3 Promote 
Low Cost Direct Flight นั้นปฏิบัติการได้ยากล าบากท่ีสุด แต่ก็น่าจะให้ปริมาณผลคาดหวังที่สูงมาก เพราะ
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ปัญหาอย่างหนึ่งในการเดินทางเยือนประเทศไทยของนักท่องเที่ยวฟิลิปปินส์กลุ่มหนึ่งที่พบจากการศึกษาครั้งนี้ 
ก็คือ “การเดินทางไม่สะดวก” 
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ก-1 

ตารางที่ 1 ร้อยละจ านวนคร้ังการเดินทางไปต่างประเทศโดยพักค้างคืน อย่างน้อย 1 คืน ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา จ าแนก
ตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส ์

ข้อมูลส่วนบุคคล รวม 

จ านวนคร้ังการเดินทางไปต่างประเทศแล้วพักอย่างน้อย  
1 คืน ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา 

1-2 คร้ัง 3-4 คร้ัง 
5 คร้ัง/ปีละ

คร้ัง 

6 คร้ัง/
มากกว่าปีละ 

1 คร้ัง 
ภาพรวม 100.0 71.9 21.4 4.1 2.6 
เพศ      
     ชาย 100.0 72.7 21.2 3.8 2.3 
     หญิง 100.0 71.0 21.5 4.5 3.0 
กลุ่มอายุ      
     ต่่ากว่า 25 ปี 100.0 74.4 18.3 4.3 3.0 
     25 – 34 ปี 100.0 72.6 20.7 4.1 2.5 
     35 – 44 ปี 100.0 68.7 24.2 4.9 2.2 
     45 – 54 ปี 100.0 72.9 18.8 5.3 3.0 
     55 – 64 ปี 100.0 68.7 28.4 - 3.0 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 100.0 76.9 23.1 - - 
รายได้รวมของครอบครัว      
     น้อยกว่า  $10,000 100.0 77.8 15.7 4.6 1.9 
     $10,000 - $19,999 100.0 72.2 20.7 4.0 3.1 
     $20,000 - $49,999 100.0 68.2 25.0 3.9 2.9 
     $50,000 ขึ้นไป 100.0 67.5 26.0 3.9 2.6 
อาชีพ      
     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 100.0 71.4 20.5 4.4 3.7 
     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 100.0 68.8 23.1 5.0 3.2 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

100.0 68.7 26.1 4.3 0.9 

     แรงงานและเกษตรกร 100.0 80.0 13.3 - 6.7 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 100.0 70.4 25.9 3.7 - 
     แม่บ้าน 100.0 80.0 17.1 2.9 - 
     นักเรียน 100.0 82.0 14.6 3.4 - 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 100.0 68.0 24.0 - 8.0 
กลุ่ม      
     กลุ่มทั่วไป 100.0 73.3 19.6 4.1 3.0 
     กลุ่มศักยภาพสูง 100.0 65.2 29.7 4.3 0.7 
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ตารางที่ 2 ร้อยละประเภทของการจัดการด้านการท่องเท่ียว จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล รวม 

ประเภทของการจัดการการท่องเท่ียว 

จองเที่ยวบิน,  
ยานพาหนะ,ที่
พัก ฯลฯ ด้วย

ตัวเองหรือเพ่ือน 

เดินทางกับกรุ๊ป
ทัวร์ท่องเท่ียว/
แพ็คเกจทัวร์ 

เดินทางไปด้วย
ตัวเอง แต่อาจซ้ือ

ต๋ัวเดินทาง/
กิจกรรมจากบริษัท

บ้าง 

เดินทางไปกับทัวร์
ส่วนบุคคล/ทัวร์
จัดเฉพาะกลุ่ม 

 

ภาพรวม 100.0 72.1 21.1 6.6 0.1 
เพศ      
     ชาย 100.0 69.4 24.2 6.1 0.3 
     หญิง 100.0 74.8 18.1 7.2 - 
กลุ่มอายุ      
     ต่่ากว่า 25 ปี 100.0 76.2 18.9 4.3 0.6 
     25 – 34 ปี 100.0 69.3 23.2 7.5 - 
     35 – 44 ปี 100.0 69.8 24.7 5.5 - 
     45 – 54 ปี 100.0 69.2 22.6 8.3 - 
     55 – 64 ปี 100.0 80.6 10.4 9.0 - 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 100.0 92.3 - 7.7 - 
รายได้รวมของครอบครัว      
     น้อยกว่า  $10,000 100.0 68.1 27.8 4.2 - 
     $10,000 - $19,999 100.0 69.6 26.0 4.4 - 
     $20,000 - $49,999 100.0 74.6 17.5 7.5 0.4 
     $50,000 ขึ้นไป 100.0 81.8 1.3 16.9 - 
อาชีพ      
     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 100.0 71.8 20.9 7.3 - 
     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 100.0 74.7 19.0 6.3 - 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

100.0 66.1 27.8 6.1 - 

     แรงงานและเกษตรกร 100.0 80.0 20.0 - - 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 100.0 66.7 25.9 7.4 - 
     แม่บ้าน 100.0 71.4 22.9 5.7 - 
     นักเรียน 100.0 73.0 19.1 6.7 1.1 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 100.0 80.0 12.0 8.0 - 
กลุ่ม      
     กลุ่มทั่วไป 100.0 70.1 24.9 5.0 - 
     กลุ่มศักยภาพสูง 100.0 81.9 2.9 14.5 0.7 
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ตารางที่ 2.1 ร้อยละ การเปรียบเทียบข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาว ฟิลิปปินส์ จ าแนกตามประเภทการจัดการการ
ท่องเท่ียว 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ประเภทการจัดการการท่องเท่ียว 

จองเที่ยวบิน,  ยานพาหนะ, 
ที่พัก ฯลฯ ด้วยตัวเอง 

หรือเพ่ือน 

เดินทางกับกรุ๊ปทัวร์ท่องเท่ียว/
แพ็คเกจทัวร์ 

เพศ   

ชาย 47.5 57.1 
หญิง 52.5 42.9 
รวม 100.0 100.0 

กลุ่มอายุ   
ต ่ากว่า 20 ปี 21.0 18.8 
20-24  ปี 29.4 32.9 
25-29  ปี 21.7 26.5 
30-34  ปี 16.3 17.6 
35-39  ปี 9.5 4.1 
ตั้งแต่ 65 ปีขึ้นไป 2.1 0.0 
รวม 100.0 100.0 

รายได้รวมของครอบครัว   
น้อยกว่า  $10,000 24.8 35.3 
$10,000 - $19,999 26.7 34.7 
$20,000 - $49,999 36.5 29.4 
$50,000 ขึ้นไป 12.1 0.6 
รวม 100.0 100.0 

 อาชีพ   
กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน  34.3 33.5 
ผู้บริหาร นักธุรกิจ  28.4 24.7 
พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย ธุรการ  13.2 18.8 
แรงงานและเกษตรกร 1.9 1.8 
บุคลากรรัฐบาลและทหาร 3.2 4.1 
แม่บ้าน 4.3 4.7 
นักเรียน 11.3 10.6 
บุคคลที เกษียณอายุแล้ว 3.5 1.8 
รวม 100.0 100.0 

กลุ่ม   
 กลุ่มทั วไป 78.4 96.5 
 กลุ่มศักยภาพสูง 21.6 3.5 
รวม 100.0 100.0 
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ตารางที่ 3 ร้อยละช่วงเวลาที่เลือกเดินทางไปต่างประเทศในรอบปี จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 
ช่วงเวลาที่เลือกเดินทางไปต่างประเทศในรอบปี 

ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. 
ภาพรวม 14.4 9.3 12.5 29.0 26.8 11.8 7.1 9.5 11.3 10.5 10.1 27.1 
เพศ             
     ชาย 16.7 9.1 14.4 24.5 29.3 10.9 6.3 8.1 12.1 10.9 14.1 30.1 
     หญิง 12.1 9.4 10.6 33.4 24.3 12.6 7.9 10.9 10.4 10.1 6.2 24.3 
กลุ่มอายุ             
     ต่่ากว่า 25 ปี 22.0 7.9 8.5 31.7 31.1 3.0 6.1 3.0 6.1 8.5 9.1 34.1 
     25 – 34 ปี 15.4 10.8 17.4 24.9 19.9 19.9 5.8 9.1 13.7 8.7 9.1 27.0 
     35 – 44 ปี 12.1 6.6 11.5 30.2 29.7 10.4 9.3 13.7 13.7 9.9 11.0 28.0 
     45 – 54 ปี 7.5 10.5 9.0 27.8 30.8 8.3 9.8 12.0 8.3 13.5 7.5 24.1 
     55 – 64 ปี 14.9 11.9 14.9 37.3 23.9 10.4 - 10.4 13.4 16.4 19.4 13.4 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - 7.7 7.7 23.1 30.8 30.8 23.1 7.7 15.4 15.4 7.7 30.8 
รายได้รวมของครอบครัว             
     น้อยกว่า  $10,000 16.7 9.7 9.7 24.1 24.5 11.1 5.1 6.9 8.3 12.0 8.3 26.4 
     $10,000 - $19,999 11.9 8.8 13.7 30 22.5 12.8 10.1 10.1 11.5 8.4 9.3 22 
     $20,000 - $49,999 12.1 9.6 13.2 32.1 28.9 11.4 4.6 8.6 14.6 8.9 11.1 30.4 
     $50,000 ขึ้นไป 23.4 7.8 14.3 28.6 37.7 11.7 13.0 18.2 6.5 18.2 14.3 32.5 
อาชีพ             
     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 10.6 10.3 15.4 34.1 29.7 7.0 6.6 10.3 12.1 10.6 14.3 23.4 
     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 14.9 10.4 15.4 26.2 25.3 17.2 7.2 9.0 15.8 11.8 8.6 23.5 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

15.7 8.7 7.0 19.1 18.3 17.4 11.3 9.6 8.7 10.4 5.2 27.8 

     แรงงานและเกษตรกร 13.3 26.7 - 26.7 33.3 33.3 - 20.0 13.3 13.3 6.7 46.7 
     บุคลากรรัฐบาล และทหาร 11.1 - 11.1 25.9 29.6 3.7 7.4 - 3.7 18.5 3.7 40.7 
     แม่บ้าน 14.3 11.4 5.7 22.9 17.1 11.4 11.4 17.1 5.7 2.9 5.7 25.7 
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ตารางที่ 3 (ต่อ) ร้อยละช่วงเวลาที่เลือกเดินทางไปต่างประเทศในรอบปี จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส ์

ข้อมูลส่วนบุคคล 
ช่วงเวลาที่เลือกเดินทางไปต่างประเทศในรอบปี 

ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. 
     นักเรียน 25.8 3.4 10.1 34.8 36.0 3.4 2.2 4.5 4.5 5.6 9.0 40.4 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 8.0 8.0 8.0 36.0 20.0 16.0 8.0 16.0 12.0 16.0 20.0 24.0 
กลุ่ม             
     กลุ่มทั่วไป 14.4 9.2 12.8 28.2 26.3 11.6 7.1 8.3 11.0. 10.0 9.4 26.9 
     กลุ่มศักยภาพสูง 14.5 9.4 10.9 32.6 29.0 12.3 7.2 15.2 12.3 13.0 13.8 28.3 
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ตารางที่ 4 ร้อยละของระยะเวลาการพักอยู่ในต่างประเทศ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส ์

ข้อมูลส่วนบุคคล รวม 

ระยะเวลาการพักในต่างประเทศ 

1 
วัน

 

2-
3 

วัน
 

4-
5 

วัน
 

1 
สัป

ดา
ห์ 

2 
สัป

ดา
ห์ 

3 
สัป

ดา
ห์ 

1 
เดื

อน
 

มา
กก

ว่า
 

1 
เดื

อน
 

ภาพรวม 100.0 0.4 25.6 31.8 28.9 11.4 1.0 1.0 - 
เพศ          
     ชาย 100.0 0.3 28.5 32.1 28.3 9.1 0.8 1.0 - 
     หญิง 100.0 0.5 22.8 31.4 29.5 13.6 1.2 1.0 - 
กลุ่มอายุ          
     ต่่ากว่า 25 ปี 100.0 - 28.7 32.3 28.0 9.8 0.6 0.6 - 
     25 – 34 ปี 100.0 0.8 30.3 35.3 19.1 13.7 0.4 0.4 - 
     35 – 44 ปี 100.0 - 21.4 28.6 34.1 12.6 1.1 2.2 - 
     45 – 54 ปี 100.0 0.8 24.8 32.3 33.1 6.8 1.5 0.8 - 
     55 – 64 ปี 100.0 - 17.9 26.9 38.8 11.9 3.0 1.5 - 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 100.0 - 7.7 23.1 53.8 15.4 - - - 
รายได้รวมของครอบครัว          
     น้อยกว่า  $10,000 100.0 0.5 22.7 35.6 26.9 11.1 1.4 1.9 - 
     $10,000 - $19,999 100.0 - 26.4 33.9 26.9 11.5 0.9 0.4 - 
     $20,000 - $49,999 100.0 0.4 27.5 27.1 30.4 12.5 1.1 1.1 - 
     $50,000 ขึ้นไป 100.0 1.3 24.7 31.2 35.1 7.8 - - - 
อาชีพ          
     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 100.0 0.4 27.8 31.5 26.7 11.0 1.1 1.5 - 
     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 100.0 0.5 21.7 33.9 30.3 12.7 0.5 0.5 - 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

100.0 0.9 29.6 29.6 28.7 9.6 0.9 0.9 - 

     แรงงานและเกษตรกร 100.0 - 26.7 20.0 33.3 20.0 - - - 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 100.0 - 25.9 18.5 48.1 3.7 3.7 - - 
     แม่บ้าน 100.0 - 14.3 51.4 25.7 8.6 - - - 
     นักเรียน 100.0 - 31.5 30.3 23.6 12.4 1.1 1.1 - 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 100.0 - 12.0 24.0 40.0 16 4.0 4.0 - 
กลุ่ม          
     กลุ่มทั่วไป 100.0 0.3 25.1 33.2 28.9 10.6 1.1 0.9 - 
     กลุ่มศักยภาพสูง 100.0 0.7 28.3 24.6 29 15.2 0.7 1.4 - 
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ก-7 

ตารางที่ 5 ร้อยละบุคคลที่ร่วมเดินทางไปต่างประเทศด้วย จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส ์

ข้อมูลส่วนบุคคล 

บุคคลที่ร่วมเดินทางไปต่างประเทศด้วย 

ครอบครัว
/ญาติ เพ่ือน กรุ๊ปทัวร์ เดินทาง

คนเดียว คู่สมรส 
เพ่ือน

ร่วมงาน/
บริษัท 

คนรัก 

ภาพรวม 56.8 31.6 21.3 20.0 11.3 11.3 5.0 
เพศ        
     ชาย 59.8 30.1 24.5 20.2 12.1 13.1 4.8 
     หญิง 53.7 33.2 18.1 19.8 10.4 9.4 5.2 
กลุ่มอายุ        
     ต่่ากว่า 25 ปี 71.3 37.2 19.5 17.1 - 3.7 1.8 
     25 – 34 ปี 46.5 38.2 23.2 19.1 7.9 11.6 9.1 
     35 – 44 ปี 52.2 29.1 24.7 23.6 16.5 16.5 3.8 
     45 – 54 ปี 63.2 20.3 22.6 17.3 19.5 14.3 4.5 
     55 – 64 ปี 58.2 25.4 10.4 23.9 16.4 9.0 1.5 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 53.8 23.1 - 30.8 30.8 7.7 7.7 
รายได้รวมของครอบครัว        
     น้อยกว่า  $10,000 45.4 35.2 27.8 29.6 6.0 6.5 8.8 
     $10,000 - $19,999 58.6 30.8 26.0 18.5 12.8 9.7 2.2 
     $20,000 - $49,999 60.7 30.4 17.9 13.6 12.9 14.6 5.4 
     $50,000 ขึ้นไป 68.8 28.6 1.3 20.8 15.6 16.9 1.3 
อาชีพ        
     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 57.9 32.2 20.9 17.2 8.1 13.2 5.9 
     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 58.4 32.6 19.0 18.6 17.6 15.4 3.2 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

38.3 34.8 27.8 32.2 8.7 6.1 8.7 

     แรงงานและเกษตรกร 33.3 33.3 20.0 33.3 13.3 6.7 13.3 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 51.9 33.3 25.9 7.4 7.4 37.0 3.7 
     แม่บ้าน 54.3 20.0 22.9 25.7 25.7 - 5.7 
     นักเรียน 78.7 30.3 20.2 15.7 - 2.2 2.2 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 60.0 20.0 12.0 20.0 24.0 - - 
กลุ่ม        
     กลุ่มทั่วไป 53.8 33.2 24.9 20.8 10.3 11.3 5.3 
     กลุ่มศักยภาพสูง 71.0 23.9 3.6 15.9 15.9 10.9 3.6 
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ก-8 

ตารางที่ 6 ร้อยละกิจกรรมที่ชื่นชอบระหว่างการเดินทางในต่างประเทศ (กิจกรรมอันดับที่ 1-11) จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยว
ชาวฟิลิปปินส ์

ข้อมูลส่วนบุคคล 

กิจกรรมที่ชื่นชอบระหว่างการเดินทางในต่างประเทศ (กิจกรรมอันดับที่ 1-11) 

สถ
าน

ที่ท
าง

ปร
ะว

ัติศ
าส

ตร
์ 

เที่
ยว

ชิม
อา

หา
ร

ท้อ
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บัน
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สว
นส

นุก
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งเที่

ยว
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ิงน
ิเว
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อน
/ญ
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สถ
าน

บัน
เท

ิงย
าม

 ค่
 า

คืน
 

ทะ
เล

แล
ะช

าย
หา

ด 

วัต
ถุป

ระ
สง

ค์ท
าง

ธุร
กิจ

 

เรีย
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ู้วิถ
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ิตค
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กิจ
กร

รม
พิเ

ศษ
/

เท
ศก

าล
ท้อ

งถ
ิ่น 

ช้อ
ปป

ิ้ง 

ภาพรวม 80.0 56.9 56.0 50.8 35.0 32.8 31.5 24.1 12.9 12.0 11.9 
เพศ            
     ชาย 76.8 58.3 58.1 52.8 33.8 35.1 33.8 23.2 16.4 12.9 14.1 
     หญิง 83.2 55.4 54.0 48.8 36.1 30.4 29.2 25.0 9.4 11.1 9.7 
กลุ่มอายุ            
     ต่่ากว่า 25 ปี 79.9 57.9 59.8 51.2 32.9 34.8 45.1 26.2 5.5 12.2 16.5 
     25 – 34 ปี 80.5 53.1 62.7 56.0 33.6 27.4 33.6 27.0 11.6 16.6 14.5 
     35 – 44 ปี 77.5 53.3 51.6 47.3 31.3 30.8 32.4 25.3 19.2 8.2 6.0 
     45 – 54 ปี 79.7 60.2 48.1 46.6 40.6 39.1 22.6 14.3 15.0 9.0 10.5 
     55 – 64 ปี 85.1 68.7 50.7 50.7 41.8 37.3 10.4 25.4 11.9 13.4 10.4 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 84.6 69.2 53.8 38.5 46.2 46.2 7.7 23.1 23.1 - 7.7 
รายได้รวมของครอบครัว            
     น้อยกว่า  $10,000 78.7 47.7 51.4 51.4 28.7 34.3 31.5 23.6 11.1 13.0 17.1 
     $10,000 - $19,999 77.1 66.5 54.6 43.6 34.4 34.8 30.0 22.9 11.9 14.1 11.9 
     $20,000 - $49,999 81.4 57.5 57.5 52.1 41.1 29.3 32.1 24.6 13.6 8.9 7.9 
     $50,000 ขึ้นไป 87.0 51.9 67.5 64.9 32.5 35.1 33.8 27.3 18.2 14.3 11.7 
อาชีพ            
     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพ
เฉพาะด้าน  

78.4 59.0 59.7 54.2 39.2 28.6 30.4 28.6 15.0 13.6 10.3 
     ผู้บริหาร นักธุรกิจ  81.9 57.9 56.1 53.8 37.6 31.7 25.8 20.4 16.3 10.4 9.0 
     พนักงานบริษัทเอกชน 
พนักงานขาย ธุรการ  

80.0 52.2 55.7 45.2 33.0 35.7 40.9 27.0 14.8 16.5 19.1 
     แรงงานและเกษตรกร 86.7 26.7 60.0 40.0 20.0 46.7 20.0 46.7 6.7 13.3 13.3 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 74.1 66.7 44.4 37.0 25.9 29.6 25.9 14.8 11.1 11.1 3.7 
     แม่บ้าน 77.1 42.9 54.3 48.6 37.1 42.9 37.1 22.9 - 8.6 11.4 
     นักเรียน 80.9 59.6 51.7 50.6 23.6 39.3 46.1 19.1 4.5 7.9 18.0 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 84.0 64.0 44.0 36.0 32.0 32.0 4.0 12.0 4.0 8.0 8.0 
กลุ่ม            
     กลุ่มทั่วไป 78.9 57.0 54.4 49.1 33.3 32.5 30.5 24.2 12.5 12.6 11.6 
     กลุ่มศักยภาพสูง 85.2 56.3 63.4 58.5 43.0 33.8 35.9 23.9 14.8 9.2 13.4 
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ก-9 

ตารางที่ 6.1 ร้อยละกิจกรรมที่ชื่นชอบระหว่างการเดินทางในต่างประเทศ (กิจกรรมอันดับที่ 1-11) จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเท่ียวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

กิจกรรมที่ชื่นชอบระหว่างการเดินทางในต่างประเทศ (กิจกรรมอันดับที่ 1-11) 

ช้อ
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ท้อ
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กร

รม
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ญ
ภัย

 

กิจ
กร

รม
พิเ

ศษ
/

เท
ศก

าล
ท้อ

งถ
ิ่น 

เพศ            
     ชาย 47.5 51.3 51.5 47.7 50.8 47.9 53.2 53.1 53.1 57.5 58.9 
     หญิง 52.5 48.7 48.5 52.3 49.2 52.1 46.8 46.9 46.9 42.5 41.1 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
กลุ่มอายุ            
     ต่่ากว่า 25 ปี 20.5 21.9 20.7 22.3 20.9 19.3 29.4 21.8 20.8 33.3 28.4 
     25 – 34 ปี 30.3 33.7 33.3 33.7 28.1 28.9 32.1 25.2 41.7 31.0 36.8 
     35 – 44 ปี 22.0 21.0 21.2 23.8 21.3 20.4 23.4 21.4 15.6 13.8 11.6 
     45 – 54 ปี 16.6 14.3 15.3 9.8 17.6 19.3 11.9 19.8 12.5 12.6 14.7 
     55 – 64 ปี 8.9 7.6 8.4 8.8 10.1 10.0 2.8 9.5 9.4 8.0 7.4 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 1.7 1.6 1.2 1.6 2.0 2.1 0.4 2.3 - 1.1 1.1 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
รายได้รวมของครอบครัว            
     น้อยกว่า  $10,000 26.6 24.8 27.3 26.4 22.6 22.1 27.0 28.2 29.2 32.2 38.9 
     $10,000 - $19,999 27.3 27.7 24.4 26.9 33.2 27.9 27.0 30.2 33.3 25.3 28.4 
     $20,000 - $49,999 35.6 35.9 36.0 35.8 35.4 41.1 35.7 31.3 26.0 31.0 23.2 
     $50,000 ขึ้นไป 10.5 11.6 12.3 10.9 8.8 8.9 10.3 10.3 11.5 11.5 9.5 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
อาชีพ            
     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพ
เฉพาะด้าน  

33.4 36.4 36.5 40.4 35.4 38.2 32.9 29.8 38.5 33.3 29.5 
     ผู้บริหาร นักธุรกิจ  28.3 27.7 29.3 23.3 28.1 29.6 22.6 26.7 24.0 24.1 21.1 
     พนักงานบริษัทเอกชน 
พนักงานขาย ธุรการ  

14.4 14.3 12.8 16.1 13.2 13.6 18.7 15.6 19.8 19.5 23.2 
     แรงงานและเกษตรกร 2.0 2.0 1.5 3.6 0.9 1.1 1.2 2.7 2.1 - 2.1 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 3.1 2.7 2.5 2.1 4.0 2.5 2.8 3.1 3.1 2.3 1.1 
     แม่บ้าน 4.2 4.2 4.2 4.1 3.3 4.6 5.2 5.7 3.1 1.1 4.2 
     นักเรียน 11.3 10.3 11.1 8.8 11.6 7.5 16.3 13.4 7.3 18.4 16.8 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 3.3 2.5 2.2 1.6 3.5 2.9 0.4 3.1 2.1 1.1 2.1 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
กลุ่ม            
     กลุ่มทั่วไป 81.1 79.9 79.6 82.4 82.4 78.2 79.8 81.7 86.5 85.1 80.0 
     กลุ่มศักยภาพสูง 18.9 20.1 20.4 17.6 17.6 21.8 20.2 18.3 13.5 14.9 20.0 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
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ก-10 

ตารางที่ 7 ร้อยละกิจกรรมที่ชื่นชอบระหว่างการเดินทางในต่างประเทศ (กิจกรรมอันดับที่ 12-22) จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเท่ียวชาวฟิลิปปินส ์

ข้อมูลส่วนบุคคล 

กิจกรรมที่ชื่นชอบระหว่างการเดินทางในต่างประเทศ (กิจกรรมอันดับที่ 12-22) 
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ภาพรวม 10.9 10.0 9.3 8.6 3.1 2.9 2.6 2.5 1.9 1.6 1.5 
เพศ            
     ชาย 12.6 10.1 8.1 8.3 3.3 3.3 2.0 2.3 2.8 1.5 2.3 
     หญิง 9.2 9.9 10.4 8.9 3.0 2.5 3.2 2.7 1.0 1.7 0.7 
กลุ่มอายุ            
     ต่่ากว่า 25 ปี 17.7 15.2 12.8 6.1 2.4 - 2.4 1.8 3.7 1.8 1.8 
     25 – 34 ปี 11.2 9.1 7.1 6.6 1.7 3.3 2.1 2.1 0.4 2.1 2.5 
     35 – 44 ปี 6.6 6.6 9.3 11.5 3.8 5.5 4.4 3.8 1.1 0.5 1.1 
     45 – 54 ปี 8.3 11.3 9.0 9.8 5.3 3.8 - 2.3 3.0 2.3 0.8 
     55 – 64 ปี 10.4 7.5 10.4 11.9 4.5 - 6.0 3.0 3.0 - - 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 7.7 7.7 - 7.7 - - - - - 7.7 - 
รายได้รวมของครอบครัว            
     น้อยกว่า  $10,000 13.0 13.0 11.6 7.4 2.8 4.2 1.9 2.8 1.9 1.4 1.9 
     $10,000 - $19,999 9.7 10.1 5.7 10.6 3.5 2.2 2.6 1.8 1.3 0.9 0.9 
     $20,000 - $49,999 9.6 8.9 9.3 7.5 3.6 3.2 3.2 2.5 2.1 1.8 1.4 
     $50,000 ขึ้นไป 13.0 5.2 13.0 10.4 1.3 - 2.6 3.9 2.6 3.9 2.6 
อาชีพ            
     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพ
เฉพาะด้าน  

10.6 10.6 8.1 7.7 4.4 3.3 2.6 2.2 1.1 1.5 1.5 
     ผู้บริหาร นักธุรกิจ  9.5 6.8 7.7 9.0 3.2 2.7 3.2 - 0.9 0.9 0.5 
     พนักงานบริษัทเอกชน 
พนักงานขาย ธุรการ  

14.8 12.2 13.9 3.5 2.6 6.1 1.7 6.1 3.5 2.6 3.5 
     แรงงานและเกษตรกร - - - 33.3 - - - 13.3 - - 13.3 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 7.4 14.8 7.4 14.8 - - 3.7 - - 3.7 - 
     แม่บ้าน 2.9 8.6 5.7 5.7 - 2.9 - 2.9 2.9 2.9 - 
     นักเรียน 18.0 14.6 12.4 10.1 2.2 - 3.4 3.4 4.5 2.2 1.1 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 4.0 8.0 16.0 16.0 4.0 - 4.0 4.0 4.0 - - 
กลุ่ม            
     กลุ่มทั่วไป 11.2 9.7 9.1 8.2 3.3 3.0 2.7 2.3 1.8 1.4 1.4 
     กลุ่มศักยภาพสูง 9.2 11.3 9.9 10.6 2.1 2.1 2.1 3.5 2.1 2.8 2.1 

 

 



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศฟิลิปปินส์ 

 

ก-11 

ตารางที่ 7.1 ร้อยละกิจกรรมที่ชื่นชอบระหว่างการเดินทางในต่างประเทศ (กิจกรรมอันดับที่ 12-22) จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยว
ชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

กิจกรรมที่ชื่นชอบระหว่างการเดินทางในต่างประเทศ (กิจกรรมอันดับที่ 12-22) 

สป
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สง

ค์ท
าง

ธุร
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น้ า

/ช
มป

ะก
าร

ัง 

กา
รท

่อง
เที่

ยว
ด้า

น
กา

รเก
ษต
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จัด
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ฮัน
นีม

ูน 

กอ
ล์ฟ

 

เพศ            
     ชาย 43.2 63.1 50.0 45.0 46.2 47.8 38.1 75.0 52.0 56.5 73.3 
     หญิง 56.8 36.9 50.0 55.0 53.8 52.2 61.9 25.0 48.0 43.5 26.7 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
กลุ่มอายุ            
     ต่่ากว่า 25 ปี 28.4 8.7 31.3 15.0 23.1 14.5 19.0 25.0 16.0 - 40.0 
     25 – 34 ปี 23.0 27.2 27.5 25.0 38.5 23.2 23.8 50.0 16.0 34.8 6.7 
     35 – 44 ปี 23.0 34.0 15.0 35.0 7.7 30.4 38.1 16.7 28.0 43.5 13.3 
     45 – 54 ปี 16.2 19.4 18.8 15.0 23.1 18.8 - 8.3 28.0 21.7 26.7 
     55 – 64 ปี 9.5 7.8 6.3 10.0 - 11.6 19.0 - 12.0 - 13.3 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - 2.9 1.3 - 7.7 1.4 - - - - - 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
รายได้รวมของครอบครัว            
     น้อยกว่า  $10,000 33.8 23.3 35.0 30.0 23.1 23.2 19.0 33.3 24.0 39.1 26.7 
     $10,000 - $19,999 17.6 26.2 28.8 20.0 15.4 34.8 28.6 16.7 32.0 21.7 20.0 
     $20,000 - $49,999 35.1 36.9 31.3 35.0 38.5 30.4 42.9 33.3 40.0 39.1 40.0 
     $50,000 ขึ้นไป 13.5 13.6 5.0 15.0 23.1 11.6 9.5 16.7 4.0 - 13.3 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
อาชีพ            
     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพ
เฉพาะด้าน  

29.7 39.8 36.3 30.0 30.8 30.4 33.3 33.3 48.0 39.1 20.0 
     ผู้บริหาร นักธุรกิจ  23.0 35.0 18.8 - 15.4 29.0 33.3 8.3 28.0 26.1 13.3 
     พนักงานบริษัทเอกชน 
พนักงานขาย ธุรการ  

21.6 16.5 17.5 35.0 23.1 5.8 9.5 33.3 12.0 30.4 26.7 
     แรงงานและเกษตรกร - 1.0 - 10.0 - 7.2 - 16.7 - - - 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 2.7 2.9 5.0 - 7.7 5.8 4.8 - - - - 
     แม่บ้าน 2.7 - 3.8 5.0 7.7 2.9 - - - 4.3 6.7 
     นักเรียน 14.9 3.9 16.3 15.0 15.4 13.0 14.3 8.3 8.0 - 26.7 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 5.4 1.0 2.5 5.0 - 5.8 4.8 - 4.0 - 6.7 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
กลุ่ม            
     กลุ่มทั่วไป 81.1 79.6 80.0 75.0 69.2 78.3 85.7 75.0 88.0 87.0 80.0 
     กลุ่มศักยภาพสูง 18.9 20.4 20.0 25.0 30.8 21.7 14.3 25.0 12.0 13.0 20.0 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
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ก-12 

ตารางที่ 8 ร้อยละเมืองท่ีนักท่องเท่ียวนิยมไปท่องเที่ยว จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส ์

ข้อมูลส่วนบุคคล 
เมืองที่นักท่องเที่ยวนิยมไปท่องเที่ยว 

Hong 
Kong Singapore Kuala 

lumpur Bangkok Macau Tokyo Beijing Seoul Jakarta Hcmc 

ภาพรวม 41.1 37.5 17.8 13.6 10.0 8.9 6.4 5.5 4.0 3.4 
เพศ           

ชาย 43.4 40.2 18.7 11.6 10.9 7.8 7.8 5.3 5.1 2.8 
หญิง 38.9 34.9 16.8 15.6 9.2 9.9 5.0 5.7 3.0 4.0 

กลุ่มอายุ           
ต่่ากว่า 25 ปี 43.3 40.9 20.1 11.0 8.5 9.8 8.5 8.5 3.7 2.4 
25 – 34 ปี 46.5 40.7 17.4 13.7 8.7 9.1 5.8 6.6 5.4 4.6 
35 – 44 ปี 39.6 34.6 17.6 10.4 13.7 11.0 8.2 2.2 4.9 2.2 
45 – 54 ปี 39.8 37.6 18.8 17.3 11.3 6.8 3.0 5.3 2.3 3.8 
55 – 64 ปี 26.9 29.9 14.9 19.4 6.0 6.0 6.0 4.5 1.5 4.5 
ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 23.1 15.4 - 23.1 7.7 - - - - - 

รายได้รวมของครอบครัว           
น้อยกว่า $10,000 36.1 30.6 11.1 7.4 8.8 8.3 6.0 4.6 0.9 2.3 
$10,000- $19.999 38.8 35.7 20.7 11.5 9.3 9.7 4.0 2.6 5.3 1.8 
$20,000 - $49,999 44.6 43.2 20.7 20.0 11.8 8.6 6.8 7.5 5.4 3.9 
$50,000 ขึ้นไป 49.4 41.6 16.9 14.3 9.1 9.1 13.0 9.1 3.9 9.1 

อาชีพ           
กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 44.0 44.3 22.7 18.7 6.6 4.8 8.8 4.4 5.9 3.7 
ผู้บริหาร นักธุรกิจ 43.0 39.8 19.0 13.6 13.6 11.3 5.9 3.6 4.5 5.4 
พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 31.3 31.3 12.2 7.8 7.0 9.6 4.3 6.1 3.5 1.7 

แรงงานและเกษตรกร 46.7 20.0 13.3 6.7 6.7 - - 13.3 - 6.7 
บุคลากรรัฐบาลและทหาร 55.6 18.5 3.7 11.1 22.2 3.7 - 7.4 - 3.7 
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ก-13 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตารางที่ 8  (ต่อ) ร้อยละเมืองท่ีนักท่องเท่ียวนิยมไปท่องเที่ยว จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส ์

ข้อมูลส่วนบุคคล 
เมืองที่นักท่องเที่ยวนิยมไปท่องเที่ยว 

Hong 
Kong Singapore Kuala 

lumpur Bangkok Macau Tokyo Beijing Seoul Jakarta Hcmc 

แม่บ้าน 34.3 34.3 11.4 14.3 17.1 14.3 2.9 5.7 - 2.9 
นักเรียน 44.9 33.7 18.0 4.5 11.2 16.9 6.7 11.2 2.2 - 
บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 16.0 20.0 4.0 24.0 4.0 4.0 8.0 4.0 - - 

กลุ่ม           
กลุ่มทั่วไป 41.0 36.6 17.5 12.5 10.3 9.1 5.3 4.9 3.8 2.9 
กลุ่มศักยภาพสูง 41.5 41.5 19.0 19.0 8.5 7.7 11.3 8.5 4.9 5.6 
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ตารางที่ 9 ร้อยละประเทศที่นักท่องเที่ยวนิยมไปท่องเที่ยว จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส ์

ข้อมูลส่วนบุคคล 
ประเทศท่ีนักท่องเท่ียวนิยมไปท่องเที่ยว 

Hong 
Kong 

Singapore China Malaysia Thailand Japan Usa Indonesia Korea Uae 

ภาพรวม 40.4 37.4 21.3 21.0 16.9 11.4 8.4 7.8 6.6 4.8 
เพศ           

ชาย 42.9 40.2 25.0 21.7 16.4 9.8 9.1 8.1 6.3 5.3 
หญิง 37.9 34.7 17.6 20.3 17.3 12.9 7.7 7.4 6.9 4.2 

กลุ่มอายุ           
ต่่ากว่า 25 ปี 43.3 40.9 24.4 25.0 13.4 12.2 6.7 3.7 10.4 0.6 
25 – 34 ปี 46.1 40.7 17.0 19.5 18.3 10.4 7.5 11.2 6.6 5.4 
35 – 44 ปี 37.9 34.6 27.5 22.5 15.4 14.8 6.0 9.3 3.8 7.1 
45 – 54 ปี 39.1 37.6 19.5 21.1 18.0 10.5 11.3 6.8 6.8 5.3 
55 – 64 ปี 25.4 28.4 17.9 16.4 20.9 7.5 11.9 4.5 6.0 6.0 
ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 23.1 15.4 7.7 - 23.1 - 30.8 - - - 

รายได้รวมของครอบครัว           
น้อยกว่า $10,000 35.6 30.6 20.4 14.4 10.6 11.1 3.7 2.8 4.6 3.7 
$10,000- $19.999 38.3 35.2 16.3 22.9 13.2 12.3 7.5 9.3 4.4 6.6 
$20,000 - $49,999 43.6 43.2 24.3 25.4 24.3 11.4 6.4 9.3 8.2 3.2 
$50,000 ขึ้นไป 48.1 41.6 27.3 18.2 18.2 9.1 31.2 11.7 13.0 7.8 

อาชีพ           
กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 43.6 44.3 20.1 25.6 23.1 5.9 7.7 10.3 5.9 6.2 
ผู้บริหาร นักธุรกิจ 42.1 39.4 24.0 20.8 17.6 14.0 9.5 9.5 4.5 4.5 
พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขายธุรการ 29.6 31.3 13.9 18.3 8.7 13.9 3.5 7.0 6.1 4.3 
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ตารางที่ 9  (ต่อ) ร้อยละประเทศที่นักท่องเที่ยวนิยมไปท่องเที่ยว จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส ์

ข้อมูลส่วนบุคคล 
ประเทศท่ีนักท่องเท่ียวนิยมไปท่องเที่ยว 

Hong 
Kong 

Singapore China Malaysia Thailand Japan Usa Indonesia Korea Uae 

แรงงานและเกษตรกร 46.7 20.0 20.0 13.3 13.3 13.3 6.7 - 13.3 13.3 
บุคลากรรัฐบาลและทหาร 51.9 18.5 25.9 3.7 11.1 7.4 18.5 11.1 11.1 11.1 
แม่บ้าน 34.3 34.3 20.0 17.1 14.3 14.3 8.6 - 5.7 2.9 
นักเรียน 44.9 33.7 29.2 23.6 7.9 19.1 7.9 2.2 13.5 - 
บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 16.0 20.0 12.0 4.0 24.0 8.0 20.0 - 4.0 - 

กลุ่ม           
กลุ่มทั่วไป 40.3 36.5 19.8 20.8 15.5 11.7 6.8 7.0 6.2 4.6 
กลุ่มศักยภาพสูง 40.8 41.5 28.2 21.8 23.2 9.9 15.5 11.3 8.5 5.6 
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ตารางที่ 10 ร้อยละการประมาณค่าใช้จ่ายระหว่างการเดินทาง (ไม่รวมค่าใช้จ่ายที่ใช้ในการเดินทาง) จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเท่ียวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การประมาณค่าใช้จ่ายระหว่างการเดินทาง  
(ไม่รวมค่าใช้จ่ายที่ใช้ในการเดินทาง) 

ที่พัก 
(บาท) 

จ านวน 
(ราย) 

อาหารและ
เคร่ืองด่ืม
(บาท) 

จ านวน 
(ราย) 

การช้อปปิ้ง
(บาท) 

จ านวน 
(ราย) 

ความบันเทิง
และกิจกรรมใน
การท่องเท่ียว
อื่นๆ(บาท) 

จ านวน 
(ราย) 

ภาพรวม 12,515.6 752 9,219.5 786 17,760.1 796 8,172.8 751 
เพศ         

ชาย 12,356.1 373 9,811.1 389 18,061.3 394 8,166.3 375 
หญิง 12,672.6 379 8,639.9 397 17,464.9 402 8,179.4 376 

กลุ่มอายุ         
ต่่ากว่า 25 ปี 13,596.5 150 10,457.8 163 18,909.6 164 9,618.4 154 
25 – 34 ปี 11,784.0 234 7,691.2 239 15,533.2 239 6,778.0 228 
35 – 44 ปี 12,454.2 171 7,891.2 176 17,779.5 182 6,830.0 171 
45 – 54 ปี 12,240.6 123 10,593.8 129 19,944.5 131 9,827.2 123 
55 – 64 ปี 12,542.5 62 11,804.3 67 18,315.6 67 9,700.8 62 
ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 16,823.5 12 13,115.7 12 19,053.0 13 10,236.8 13 

รายได้รวมของครอบครัว         
น้อยกว่า  $10,000 6,313.0 209 7,337.6 215 12,114.4 213 6,050.0 205 
$10,000 - $19,999 6,588.8 208 8,411.9 222 15,389.5 226 6,497.9 211 
$20,000 - $49,999 14,333.8 268 10,101.3 273 20,871.9 280 9,628.9 263 
$50,000 ขึ้นไป 42,990.5 67 13,735.0 76 29,019.9 77 13,807.1 72 

อาชีพ         
กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะ
ด้าน 

13,795.7 259 8,257.2 268 17,628.1 271 7,863.3 251 

ผู้บริหาร นักธุรกิจ 12,875.5 207 9,216.6 218 18,847.9 220 7,946.4 213 
พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

7,317.7 110 7,485.1 114 14,151.7 115 6,230.2 113 

แรงงานและเกษตรกร 8,592.8 15 13,115.2 15 16,780.2 15 10,532.6 13 
บุคลากรรัฐบาลและทหาร 9,855.0 25 9,828.0 27 16,717.0 27 9,490.0 23 
แม่บ้าน 17,498.8 31 10,409.3 32 20,538.8 34 12,021.5 31 
นักเรียน 13,737.7 83 11,465.9 89 18,604.3 89 9,532.6 84 
บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 14,113.3 22 15,453.8 23 21,146.6 25 10,388.2 23 

กลุ่ม         
กลุ่มทั่วไป 7,892.8 610 8,114.0 645 15,065.7 654 7,093.1 614 
กลุ่มศักยภาพสูง 32,373.8 142 14,276.7 141 30,169.6 142 13,012.1 137 
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ตารางที่ 11 ร้อยละประเภทพาหนะโดยสารที่เลือกใช้ไปยังจุดหมายปลายทาง จ าแนกตามข้อมูลส่วน
บุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ประเภทพาหนะโดยสารที่เลือกใช้ไปยังจุดหมายปลายทาง 

เค
รื่อ

งบิ
น

ปก
ต ิ

เค
รื่อ

งบิ
นเ

ช่า
 

เรือ
เฟ

อร
์รี่ 

ล่อ
งเร

ือใ
น

มห
าส

มุท
ร 

รถ
มอ

เต
อร

์ไซ
ค ์

ภาพรวม 97.3 1.9 4.6 0.8 1.5 
เพศ      
     ชาย 97.7 1.3 4.3 1.0 1.3 
     หญิง 96.8 2.5 5.0 0.5 1.7 
กลุ่มอายุ      
     ต่่ากว่า 25 ปี 100.0 - 1.2 0.6 - 
     25 – 34 ปี 98.3 2.5 5.8 1.2 2.1 
     35 – 44 ปี 97.3 2.7 4.9 - 2.7 
     45 – 54 ปี 93.2 1.5 6.0 0.8 0.8 
     55 – 64 ปี 95.5 1.5 3.0 1.5 1.5 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 92.3 7.7 15.4 - - 
รายได้รวมของครอบครัว      
     น้อยกว่า  $10,000 97.2 2.3 2.3 0.9 3.2 
     $10,000 - $19,999 96.9 3.1 4.0 0.9 1.3 
     $20,000 - $49,999 97.5 0.7 4.6 0.4 0.4 
     $50,000 ขึ้นไป 97.4 1.3 13.0 1.3 1.3 
อาชีพ      
     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 96.7 2.2 5.1 0.4 1.1 
     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 98.6 2.3 6.3 0.9 1.4 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

97.4 3.5 1.7 0.9 4.3 

     แรงงานและเกษตรกร 93.3 - 6.7 - - 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 96.3 - 11.1 - 3.7 
     แม่บ้าน 94.3 - 2.9 2.9 - 
     นักเรียน 100.0 - 1.1 1.1 - 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 88.0 - 4.0 - - 
กลุ่ม      
     กลุ่มทั่วไป 97.0 2.1 3.0 0.8 1.7 
     กลุ่มศักยภาพสูง 98.6 0.7 12.3 0.7 0.7 
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ตารางที่ 12 ร้อยละช่องทางที่ใช้ในการตัดสินใจเลือกเป้าหมายปลายทาง จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ช่องทางที่ใช้ในการตัดสินใจเลือกเป้าหมายปลายทาง  
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ภาพรวม 28.9 26.9 26.4 24.6 22.3 12.9 10.6 9.5 6.1 6.0 5.4 4.8 2.8 2.5 2.0 1.6 1.5 
เพศ                  

ชาย 28.3 27.8 27.0 22.7 22.2 12.9 10.4 13.9 5.8 5.8 4.8 4.0 2.5 2.8 2.0 0.8 1.3 
หญิง 29.5 26.0 25.7 26.5 22.3 12.9 10.9 5.2 6.4 6.2 5.9 5.4 3.0 2.2 2.0 2.5 1.7 

กลุ่มอายุ                  
ต่่ากว่า 25 ปี 26.8 32.9 20.7 22.0 19.5 8.5 11.0 16.5 4.3 8.5 6.7 5.5 1.8 5.5 1.8 3.0 1.8 
25 – 34 ปี 34.4 24.9 34.4 17.4 24.5 13.7 7.5 9.1 5.4 4.1 6.6 6.2 2.1 0.8 1.2 0.8 1.7 
35 – 44 ปี 23.1 26.4 28.0 28.0 23.6 13.2 12.6 7.1 9.3 7.1 3.8 3.3 2.7 2.7 1.1 1.1 1.1 
45 – 54 ปี 30.1 26.3 24.8 28.6 19.5 12.8 9.0 6.8 6.8 6.8 4.5 4.5 3.8 2.3 3.0 1.5 2.3 
55 – 64 ปี 29.9 20.9 14.9 38.8 22.4 17.9 14.9 6.0 3.0 3.0 4.5 3.0 4.5 1.5 3.0 3.0 - 
ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 15.4 30.8 - 30.8 23.1 23.1 30.8 7.7 7.7 - - - 7.7 - 15.4 - - 

รายได้รวมของครอบครัว                  
น้อยกว่า  $10,000 30.1 23.1 23.1 25.5 19.4 12.5 10.6 12.0 5.6 6.0 6.0 8.3 1.9 2.8 3.2 1.9 1.9 
 $10,000 - $19,999 28.2 27.3 23.3 27.8 21.6 11.9 11.9 8.8 5.7 7.9 7.0 4.4 1.3 3.5 1.8 2.6 1.3 
$20,000 - $49,999 29.3 27.5 31.4 21.8 25.7 13.2 8.6 7.9 7.5 4.3 4.3 2.5 3.9 1.8 1.4 1.1 1.8 
 $50,000 ขึ้นไป 26.0 33.8 26.0 23.4 19.5 15.6 14.3 10.4 3.9 6.5 2.6 3.9 5.2 1.3 1.3 - - 

อาชีพ                  
กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะ
ด้าน 33.7 24.5 30.8 26.4 21.6 14.3 8.1 8.8 6.6 3.3 4.0 2.9 2.2 2.2 2.2 1.5 0.4 
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ตารางที่ 12 (ต่อ) ร้อยละช่องทางที่ใช้ตัดสินใจเลือกเป้าหมายปลายทาง จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส ์

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ช่องทางที่ใช้ในการตัดสินใจเลือกเป้าหมายปลายทาง 
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ผู้บริหาร นักธุรกิจ 21.3 29.9 27.1 25.8 25.8 14.9 14.5 5.9 5.4 5.9 3.6 5.4 4.1 0.5 0.9 1.4 2.7 
พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

29.6 28.7 22.6 18.3 20.0 9.6 9.6 14.8 8.7 10.4 3.5 7.0 3.5 5.2 2.6 - 1.7 

แรงงานและเกษตรกร 13.3 - 40.0 26.7 26.7 13.3 - 20.0 13.3 6.7 20.0 6.7 - - - 6.7 6.7 
บุคลากรรัฐบาลและทหาร 33.3 33.3 29.6 22.2 25.9 3.7 11.1 3.7 11.1 3.7 - 3.7 - 7.4 3.7 - - 
แม่บ้าน 34.3 20.0 20.0 22.9 17.1 22.9 11.4 5.7 - 2.9 20.0 8.6 - 2.9 - 2.9 - 
นักเรียน 23.6 30.3 21.3 24.7 18.0 6.7 12.4 16.9 3.4 11.2 9.0 5.6 1.1 4.5 3.4 4.5 2.2 
บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 56.0 24.0 4.0 28.0 24.0 12.0 8.0 4.0 4.0 4.0 8.0 - 8.0 - 4.0 - - 

กลุ่ม                  
กลุ่มทั่วไป 28.0 27.2 25.8 25.1 22.3 12.0 11.1 9.4 5.9 6.8 5.5 4.9 2.4 3.0 2.3 2.0 1.5 
 กลุ่มศักยภาพสูง 33.1 25.4 28.9 22.5 21.8 16.9 8.5 9.9 7.0 2.1 4.9 4.2 4.2 - 0.7 - 1.4 
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ตารางที่ 13 ค่าเฉลี่ยความส าคัญของช่องทางที่ใช้ในการตัดสินใจเลือกเป้าหมายปลายทาง (สิบอันดับแรก) จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ค่าเฉลี่ยความส าคัญของช่องทางที่ใช้ในการตัดสินใจเลือกเป้าหมายปลายทาง 

ข้อมูลจาก
การบอกเล่า 

หน้า
เว็บไซต์ 

สังคม
ออนไลน์ 

ตัวแทน
การ

ท่องเท่ียว 

นิตยสาร
ท่องเท่ียว 

หนังสือคู่มือ
การเดินทาง โบร์ชัว หนังสือพิมพ์ สมาร์ท

โฟน ทีวี 

ภาพรวม 2.8 2.6 2.5 2.4 2.1 1.2 1.0 0.9 0.6 0.6 
เพศ           

ชาย 2.7 2.7 2.6 2.2 2.1 1.2 1.0 1.3 0.6 0.5 
หญิง 2.8 2.5 2.5 2.5 2.1 1.2 1.0 0.5 0.6 0.6 

กลุ่มอายุ           
ต่่ากว่า 25 ปี 2.5 3.2 2.0 2.1 1.8 0.8 1.0 1.5 0.4 0.8 
25 – 34 ปี 3.3 2.4 3.3 1.7 2.3 1.3 0.7 0.9 0.5 0.4 
35 – 44 ปี 2.2 2.5 2.7 2.7 2.2 1.2 1.2 0.7 0.9 0.7 
45 – 54 ปี 2.9 2.5 2.3 2.7 1.9 1.2 0.8 0.6 0.7 0.6 
55 – 64 ปี 2.9 2.0 1.4 3.7 2.1 1.7 1.4 0.6 0.3 0.3 
ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 1.5 2.9 - 3.0 2.1 2.2 2.8 0.7 0.7 - 

รายได้รวมของครอบครัว           
น้อยกว่า  $10,000 2.8 2.3 2.2 2.5 1.8 1.2 1.0 1.1 0.5 0.6 
$10,000 - $19,999 2.7 2.6 2.2 2.6 2.1 1.1 1.1 0.8 0.5 0.8 
$20,000 - $49,999 2.8 2.7 3.0 2.1 2.4 1.2 0.8 0.7 0.7 0.4 
$50,000 ขึ้นไป 2.5 3.2 2.5 2.3 1.8 1.5 1.3 1.0 0.4 0.6 

อาชีพ           
กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 3.2 2.4 2.9 2.5 2.0 1.4 0.7 0.8 0.6 0.3 
ผู้บริหาร นักธุรกิจ 2.0 2.9 2.6 2.5 2.4 1.4 1.4 0.6 0.5 0.6 
พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย ธุรการ 2.9 2.8 2.2 1.7 1.9 0.9 0.9 1.4 0.8 1.0 
แรงงานและเกษตรกร 1.3 - 3.7 2.6 2.5 1.3 - 1.9 1.3 0.6 
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ตารางที่ 13 (ต่อ) ค่าเฉลี่ยความส าคัญของช่องทางที่ใช้ในการตัดสินใจเลือกเป้าหมายปลายทาง (สิบอันดับแรก) จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส ์

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ค่าเฉลี่ยความส าคัญของช่องทางที่ใช้ในการตัดสินใจเลือกเป้าหมายปลายทาง 

ข้อมูลจาก
การบอกเล่า 

หน้า
เว็บไซต์ 

สังคม
ออนไลน์ 

ตัวแทน
การ

ท่องเท่ียว
ทีวี 

นิตยสาร
ท่องเท่ียว 

หนังสือคู่มือ
การเดินทาง โบร์ชัว หนังสือพิมพ์ สมาร์ท

โฟน ทีวี 

บุคลากรรัฐบาลและทหาร 3.3 3.2 2.9 2.1 2.4 0.3 1.0 0.3 1.1 0.4 
แม่บ้าน 3.3 1.9 1.9 2.2 1.7 2.2 1.0 0.5 - 0.3 
นักเรียน 2.2 3.0 2.1 2.3 1.7 0.6 1.2 1.6 0.3 1.0 
บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 5.5 2.3 0.4 2.6 2.2 1.2 0.7 0.4 0.4 0.4 

กลุ่ม           
กลุ่มทั่วไป 2.7 2.6 2.5 2.4 2.1 1.1 1.0 0.9 0.6 0.6 
กลุ่มศักยภาพสูง 3.2 2.4 2.8 2.1 2.1 1.6 0.8 0.9 0.7 0.2 
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ตารางที่ 14 ร้อยละของปัจจัยท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจในการเลือกประเทศปลายทาง/ต่างประเทศ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ปัจจัยท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจในการเลือกประเทศปลายทาง/ต่างประเทศ 
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ภาพรวม 77.1 61.4 56.4 56.1 56.0 55.5 49.1 37.1 27.8 21.6 
เพศ           

     ชาย 76.5 62.9 58.3 55.8 54.0 58.8 46.0 36.9 25.8 22.2 
     หญิง 77.7 59.9 54.5 56.4 57.9 52.2 52.2 37.4 29.7 21.0 
กลุ่มอายุ           

     ต่่ากว่า 25 ปี 64.6 64.0 67.7 47.0 48.8 65.9 51.2 37.8 31.1 20.1 
     25 – 34 ปี 85.5 64.7 48.5 57.7 56.0 48.5 47.7 36.9 24.1 26.1 
     35 – 44 ปี 77.5 56.0 57.7 60.4 55.5 58.2 42.9 45.1 28.0 17.6 
     45 – 54 ปี 75.9 63.9 54.9 57.1 61.7 53.4 54.1 31.6 27.8 19.5 
     55 – 64 ปี 77.6 55.2 55.2 58.2 67.2 52.2 53.7 28.4 28.4 23.9 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 84.6 46.2 61.5 61.5 38.5 53.8 61.5 23.1 46.2 23.1 
รายได้รวมของครอบครัว           

     น้อยกว่า  $10,000 80.6 60.2 54.6 55.6 52.8 54.6 53.7 36.1 24.5 26.9 
     $10,000 - $19,999 76.2 63.0 59.0 51.1 57.3 55.5 52.0 30.0 32.2 20.7 
     $20,000 - $49,999 79.6 60.7 56.4 58.2 56.1 55.0 46.4 40.4 27.5 17.9 
     $50,000 ขึ้นไป 61.0 62.3 53.2 64.9 61.0 59.7 37.7 49.4 24.7 23.4 
อาชีพ           

     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 77.7 59.7 57.1 59.0 57.5 51.6 45.8 39.2 26.4 22.7 
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ตารางที่ 14 (ต่อ) ร้อยละของปัจจัยท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจในการเลือกประเทศปลายทาง/ต่างประเทศ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส ์

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ปัจจัยท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจในการเลือกประเทศปลายทาง/ต่างประเทศ 
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     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 81.9 56.1 53.4 62.9 58.8 55.7 43.0 36.2 27.6 24.0 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

84.3 72.2 56.5 47.8 52.2 58.3 48.7 37.4 20.0 22.6 

     แรงงานและเกษตรกร 60.0 60.0 53.3 33.3 80.0 46.7 73.3 46.7 13.3 33.3 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 88.9 44.4 70.4 59.3 63.0 37.0 77.8 22.2 29.6 7.4 
     แม่บ้าน 74.3 68.6 48.6 51.4 60.0 37.1 57.1 48.6 37.1 11.4 
     นักเรียน 57.3 66.3 64.0 46.1 44.9 71.9 57.3 31.5 38.2 19.1 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 68.0 68.0 44.0 56.0 44.0 76.0 56.0 36.0 36.0 16.0 
กลุ่ม           

     กลุ่มทั่วไป 77.2 61.6 56.9 54.2 56.0 55.3 50.0 36.0 28.9 22.2 
     กลุ่มศักยภาพสูง 76.8 60.1 53.6 65.2 55.8 56.5 44.9 42.8 22.5 18.8 
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ก-24 

ตารางที่ 15 ค่าเฉลี่ยความส าคัญของปัจจัยท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจในการเลือกประเทศปลายทาง/ต่างประเทศ (สิบอันดับแรก) จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ค่าเฉลี่ยความส าคัญของปัจจัยท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจในการเลือกประเทศปลายทาง/ต่างประเทศ 

ความ 
หลากหลาย
ของสถานที่
ท่องเท่ียว 

แพ็คเกจ
ท่องเท่ียว

ที่
น่าสนใจ 

ได้รับการ
แนะน า 
(เพ่ือน/
เพ่ือน

ร่วมงาน/
ครอบครัว) 

สิ่งอ านวย
ความสะดวก

ภายในประเทศ 

วัฒนธรรม
ท้องถิ่นที่
น่าสนใจ/
วิถีชีวิต
ความ 

เป็น
ความรู้สึก
ว่าคุ้มค่า 

ความ
เป็นมิตร
ของคน

ใน
ท้องถิ่น 

อาหาร
และ

เคร่ืองด่ืม 
อากาศดี 

ความ
หลากหลาย

ของ
ศิลปวัฒนธรรม 

ภาพรวม 6.7 4.8 4.7 4.7 4.7 4.2 4.0 2.7 2.0 1.5 
เพศ           

ชาย 6.7 5.0 4.9 4.5 4.5 4.5 3.7 2.7 1.8 1.5 
หญิง 6.8 4.5 4.5 4.9 4.8 4.0 4.3 2.7 2.1 1.4 

กลุ่มอายุ           
ต่่ากว่า 25 ปี 5.6 5.9 5.0 4.2 3.9 5.0 4.1 2.8 2.2 1.4 
25 – 34 ปี 7.6 4.0 4.8 4.7 4.7 3.7 4.0 2.7 1.8 1.8 
35 – 44 ปี 6.7 4.9 4.4 4.6 5.1 4.5 3.5 3.2 2.0 1.2 
45 – 54 ปี 6.6 4.5 4.9 5.2 4.7 4.2 4.3 2.2 2.0 1.3 
55 – 64 ปี 6.7 4.6 4.3 5.5 4.8 3.9 4.5 2.0 2.0 1.7 
ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 7.6 5.3 3.2 2.7 5.6 4.1 5.2 1.7 3.1 1.5 

รายได้รวมของครอบครัว           
น้อยกว่า  $10,000 7.0 4.7 4.7 4.3 4.6 4.2 4.4 2.6 1.8 1.8 
$10,000 - $19,999 6.7 5.0 4.8 4.8 4.2 4.2 4.1 2.2 2.3 1.4 
$20,000 - $49,999 6.9 4.7 4.6 4.7 4.8 4.2 3.8 2.9 2.0 1.2 
$50,000 ขึ้นไป 5.4 4.4 4.7 5.3 5.6 4.5 3.1 3.5 1.7 1.5 

อาชีพ           
กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 6.8 4.8 4.6 4.8 4.9 4.0 3.7 2.8 1.9 1.5 
ผู้บริหาร นักธุรกิจ 7.2 4.6 4.2 4.8 5.2 4.3 3.5 2.5 1.9 1.7 
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ตารางที่ 15 (ต่อ) ค่าเฉลี่ยความส าคัญของปัจจัยท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจในการเลือกประเทศปลายทาง/ต่างประเทศ (สิบอันดับแรก) จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาว
ฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ค่าเฉลี่ยความส าคัญของปัจจัยท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจในการเลือกประเทศปลายทาง/ต่างประเทศ 

ความ 
หลากหลาย
ของสถานที่
ท่องเท่ียว 

แพ็คเกจ
ท่องเท่ียว

ที่
น่าสนใจ 

ได้รับการ
แนะน า 
(เพ่ือน/
เพ่ือน

ร่วมงาน/
ครอบครัว) 

สิ่งอ านวย
ความสะดวก

ภายในประเทศ 

วัฒนธรรม
ท้องถิ่นที่
น่าสนใจ/
วิถีชีวิต
ความ 

เป็น
ความรู้สึก
ว่าคุ้มค่า 

ความ
เป็นมิตร
ของคน

ใน
ท้องถิ่น 

อาหาร
และ

เคร่ืองด่ืม 
อากาศดี 

ความ
หลากหลาย

ของ
ศิลปวัฒนธรรม 

พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 7.4 4.7 5.6 4.4 3.9 4.4 3.9 2.8 1.4 1.5 

แรงงานและเกษตรกร 5.1 4.5 4.4 6.8 2.7 3.7 6.2 3.3 1.1 2.3 
บุคลากรรัฐบาลและทหาร 7.8 5.9 3.3 4.9 4.9 3.0 6.1 1.7 2.0 0.6 
แม่บ้าน 6.6 3.9 5.5 5.0 3.9 3.0 4.4 3.6 2.9 0.9 
นักเรียน 4.8 5.5 5.1 3.9 3.8 5.5 4.6 2.3 2.7 1.4 
บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 5.8 3.8 5.1 3.6 4.8 5.3 5.0 2.7 2.8 1.0 

กลุ่ม           
กลุ่มทั่วไป 6.7 4.8 4.7 4.6 4.5 4.2 4.1 2.6 2.0 1.5 
กลุ่มศักยภาพสูง 6.7 4.5 4.6 4.8 5.2 4.4 3.6 3.0 1.7 1.3 
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ตารางที่ 16 ร้อยละความคิดเห็นต่อความหลากหลายของสถานที่ท่องเท่ียว จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ความคิดเห็นต่อความหลากหลายของสถานที่ท่องเท่ียว 

ญ
ี่ปุ่น

 

เก
าห

ลี 

ฮ่อ
งก

ง 

ไต้
หวั

น 

จีน
 

สิง
คโ

ปร
์ 

มา
เล

เซี
ย 

อิน
โด

นีเ
ซีย

 

ไท
ย 

เวี
ยด

นา
ม 

ออ
สเ

ตร
เล

ีย 

ไม
่อย

ู่ใน
กล

ุ่ม
ปร

ะเท
ศเ

หล
่าน

ี้ 

ภาพรวม 44.6 24.3 62.5 5.6 29.9 59.4 24.4 12.1 37.0 6.0 24.0 0.6 
เพศ             

     ชาย 44.2 26.0 61.1 5.8 34.8 60.1 25.3 14.9 34.1 6.8 22.2 0.3 
     หญิง 45.0 22.5 63.9 5.4 25.0 58.7 23.5 9.4 39.9 5.2 25.7 1.0 
กลุ่มอายุ             

     ต่่ากว่า 25 ปี 47.6 34.1 57.9 11.6 34.1 57.3 25.0 14.6 33.5 5.5 16.5 0.6 
     25 – 34 ปี 50.6 24.1 63.1 2.9 27.0 66.0 28.2 13.7 39.8 7.9 26.1 0.4 
     35 – 44 ปี 42.9 24.7 65.4 3.8 28.0 56.0 25.3 9.9 40.1 4.4 25.3 0.5 
     45 – 54 ปี 35.3 13.5 60.2 5.3 31.6 58.6 13.5 9.0 29.3 6.0 24.8 0.8 
     55 – 64 ปี 46.3 20.9 68.7 6.0 31.3 52.2 32.8 13.4 47.8 4.5 28.4 - 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 7.7 23.1 61.5 7.7 30.8 53.8 - 7.7 7.7 7.7 30.8 7.7 
รายได้รวมของครอบครัว             

     น้อยกว่า  $10,000 44.9 20.4 59.3 6.5 31.5 58.8 22.7 11.1 36.6 4.2 22.7 0.9 
     $10,000 - $19,999 41.9 22.9 65.2 4.0 30.8 57.7 28.2 15.9 36.1 5.3 22.5 0.9 
     $20,000 - $49,999 43.6 25.0 63.6 6.4 26.8 63.6 21.8 10.4 37.5 6.4 26.4 0.4 
     $50,000 ขึ้นไป 55.8 36.4 59.7 5.2 33.8 50.6 27.3 10.4 39.0 11.7 23.4 - 
อาชีพ             

     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะ
ด้าน 

47.3 27.1 64.8 5.1 30.8 61.9 21.2 11.7 40.7 7.0 23.8 0.4 

     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 41.6 21.7 63.3 3.6 27.1 58.4 27.1 10.4 36.7 6.3 26.2 - 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

51.3 20.9 57.4 4.3 31.3 60.9 27.8 17.4 40.0 7.0 20.0 0.9 

     แรงงานและเกษตรกร 46.7 20.0 66.7 - 33.3 66.7 26.7 6.7 33.3 13.3 40.0 - 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 29.6 14.8 74.1 7.4 22.2 55.6 14.8 7.4 33.3 3.7 33.3 - 
     แม่บ้าน 40.0 17.1 62.9 5.7 20.0 60.0 20.0 2.9 28.6 2.9 17.1 5.7 
     นักเรียน 46.1 34.8 59.6 13.5 37.1 56.2 28.1 19.1 29.2 3.4 19.1 - 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 28.0 16.0 48.0 8.0 32.0 44.0 20.0 4.0 32.0 - 32.0 4.0 
กลุ่ม             

     กลุ่มทั่วไป 44.3 23.4 61.8 5.9 30.1 58.6 23.9 13.0 36.6 6.0 22.8 0.8 
     กลุ่มศักยภาพสูง 46.4 28.3 65.9 4.3 29.0 63.0 26.8 8.0 39.1 5.8 29.7 - 
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ตารางที่ 17 ร้อยละความคิดเห็นต่อความน่าสนใจของกิจกรรมการท่องเท่ียว จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ความคิดเห็นต่อความน่าสนใจของกิจกรรมการท่องเท่ียว 

ญ
ี่ปุ่น

 

เก
าห

ลี 

ฮ่อ
งก

ง 

ไต้
หวั

น 

จีน
 

สิง
คโ

ปร
์ 

มา
เล

เซี
ย 

อิน
โด

นีเ
ซีย

 

ไท
ย 

เวี
ยด

นา
ม 

ออ
สเ

ตร
เล

ีย 

ไม
่อย

ู่ใน
กล

ุ่ม
ปร

ะเท
ศเ

หล
่าน

ี้ 

ภาพรวม 36.4 23.0 53.5 6.9 21.8 51.8 22.9 9.8 31.4 7.9 19.8 1.4 
เพศ             

     ชาย 32.6 25.0 53.5 7.6 25.0 51.3 23.5 11.6 30.1 8.8 20.2 1.3 
     หญิง 40.1 21.0 53.5 6.2 18.6 52.2 22.3 7.9 32.7 6.9 19.3 1.5 
กลุ่มอายุ             

     ต่่ากว่า 25 ปี 34.1 33.5 48.2 9.1 26.2 47.0 22.6 9.8 27.4 7.9 14.0 1.2 
     25 – 34 ปี 41.9 25.7 53.9 5.4 21.2 56.8 22.0 12.9 31.1 10.4 22.4 1.2 
     35 – 44 ปี 32.4 15.9 53.8 6.6 19.8 50.5 25.3 7.7 35.2 6.6 18.1 1.1 
     45 – 54 ปี 39.1 18.8 54.9 7.5 25.6 47.4 22.6 6.8 27.1 6.8 21.1 3.0 
     55 – 64 ปี 29.9 14.9 59.7 7.5 11.9 53.7 22.4 10.4 43.3 6.0 23.9 - 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 23.1 23.1 61.5 - 15.4 69.2 15.4 7.7 15.4 - 30.8 - 
รายได้รวมของครอบครัว             

     น้อยกว่า  $10,000 32.9 19.0 50.5 7.9 19.9 54.6 20.4 9.7 28.7 6.9 19.4 1.4 
     $10,000 - $19,999 34.8 20.7 51.1 5.3 19.4 49.3 23.8 5.7 26.9 6.6 18.9 1.8 
     $20,000 - $49,999 40.0 25.0 57.9 6.8 21.8 53.6 23.6 11.8 35.4 7.9 20.4 0.7 
     $50,000 ขึ้นไป 37.7 33.8 53.2 9.1 33.8 44.2 24.7 14.3 37.7 14.3 20.8 2.6 
อาชีพ             

     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะ
ด้าน 

35.9 22.7 56.8 6.6 22.0 59.7 23.1 12.1 34.1 11.4 20.5 2.2 

     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 34.8 20.8 55.7 6.3 18.1 47.1 22.6 6.8 31.2 7.2 23.5 0.5 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

40.9 21.7 54.8 5.2 22.6 56.5 21.7 9.6 30.4 3.5 19.1 0.9 

     แรงงานและเกษตรกร 53.3 6.7 53.3 - 26.7 40.0 40.0 26.7 26.7 26.7 13.3 - 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 29.6 25.9 51.9 3.7 33.3 37.0 25.9 7.4 37.0 3.7 25.9 - 
     แม่บ้าน 34.3 17.1 48.6 8.6 17.1 42.9 20.0 2.9 20.0 5.7 5.7 5.7 
     นักเรียน 39.3 38.2 42.7 12.4 29.2 40.4 23.6 12.4 23.6 5.6 15.7 1.1 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 24.0 12.0 40.0 8.0 12.0 60.0 16.0 4.0 48.0 - 12.0 - 
กลุ่ม             

     กลุ่มทั่วไป 35.5 21.9 53.5 6.9 20.4 52.1 23.3 9.7 29.6 7.7 19.3 1.2 
     กลุ่มศักยภาพสูง 40.6 28.3 53.6 6.5 28.3 50.0 21.0 10.1 39.9 8.7 21.7 2.2 
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ตารางที่ 18 ร้อยละความคิดเห็นต่อความน่าสนใจของสถานที่ท่องเท่ียว จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ความคิดเห็นต่อความน่าสนใจของสถานที่ท่องเท่ียว 

ญ
ี่ปุ่น

 

เก
าห

ลี 

ฮ่อ
งก

ง 

ไต้
หวั

น 

จีน
 

สิง
คโ

ปร
์ 

มา
เล

เซี
ย 

อิน
โด

นีเ
ซีย

 

ไท
ย 

เวี
ยด

นา
ม 

ออ
สเ

ตร
เล

ีย 

ไม
่อย

ู่ใน
กล

ุ่ม
ปร

ะเท
ศเ

หล
่าน

ี้ 

ภาพรวม 35.8 24.0 55.9 7.9 22.0 51.6 18.1 10.1 31.5 8.6 20.5 1.0 
เพศ             

     ชาย 35.9 25.5 57.3 7.1 23.0 51.0 19.2 12.4 31.8 8.6 19.4 0.8 
     หญิง 35.6 22.5 54.5 8.7 21.0 52.2 17.1 7.9 31.2 8.7 21.5 1.2 
กลุ่มอายุ             

     ต่่ากว่า 25 ปี 33.5 32.9 45.7 15.2 24.4 34.1 25.0 11.0 29.9 10.4 17.7 0.6 
     25 – 34 ปี 41.9 29.0 61.0 4.6 20.7 58.9 16.2 10.8 36.1 10.4 21.6 0.4 
     35 – 44 ปี 34.6 17.0 56.0 6.6 21.4 50.0 14.3 9.3 28.0 5.5 20.3 1.1 
     45 – 54 ปี 33.1 15.8 54.9 8.3 24.1 59.4 19.5 7.5 28.6 8.3 20.3 2.3 
     55 – 64 ปี 31.3 17.9 61.2 4.5 19.4 56.7 19.4 13.4 35.8 9.0 23.9 1.5 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 15.4 30.8 69.2 7.7 15.4 53.8 - 7.7 23.1 - 23.1 - 
รายได้รวมของครอบครัว             

     น้อยกว่า  $10,000 31.5 21.8 53.7 9.7 18.5 51.4 13.9 6.9 29.6 5.1 16.2 0.9 
     $10,000 - $19,999 31.3 17.2 59.0 6.2 17.6 52.0 22.0 8.8 30.4 5.3 21.1 1.8 
     $20,000 - $49,999 39.3 27.1 55.4 7.5 26.8 52.9 18.2 11.4 33.9 11.8 21.4 0.0 
     $50,000 ขึ้นไป 48.1 39.0 54.5 9.1 27.3 46.8 18.2 18.2 31.2 16.9 27.3 2.6 
อาชีพ             

     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะ
ด้าน 

39.9 27.1 59.0 8.4 24.5 56.4 17.2 8.8 35.2 10.6 22.7 0.7 

     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 36.2 22.2 57.9 5.4 19.0 55.7 17.6 9.5 30.8 9.0 19.9 0.9 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

35.7 17.4 47.8 7.0 18.3 46.1 12.2 12.2 34.8 5.2 18.3 1.7 

     แรงงานและเกษตรกร 53.3 20.0 60.0 6.7 13.3 53.3 13.3 - 26.7 6.7 33.3 - 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 29.6 14.8 59.3 - 22.2 40.7 18.5 7.4 29.6 3.7 22.2 - 
     แม่บ้าน 22.9 14.3 65.7 8.6 14.3 54.3 20.0 5.7 25.7 5.7 11.4 5.7 
     นักเรียน 30.3 34.8 44.9 14.6 32.6 37.1 32.6 16.9 21.3 9.0 19.1 - 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 20.0 24.0 60.0 12.0 16.0 48.0 8.0 12.0 32.0 8.0 20.0 - 
กลุ่ม             

     กลุ่มทั่วไป 34.4 23.0 56.2 8.0 20.8 50.6 18.4 9.5 30.4 7.6 19.0 0.9 
     กลุ่มศักยภาพสูง 42.0 29.0 54.3 7.2 27.5 56.5 16.7 13.0 37.0 13.8 27.5 1.4 
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ก-29 

ตารางที่ 19 ร้อยละความคิดเห็นต่อการต้อนรับของคนในท้องถิ่น จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ความคิดเห็นต่อการต้อนรับของคนในท้องถิ่น 
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ภาพรวม 24.5 15.0 31.4 7.5 12.0 35.6 19.1 13.3 31.1 9.1 16.9 6.6 
เพศ             

     ชาย 25.3 16.9 34.1 7.1 15.9 37.4 17.7 15.7 29.5 8.6 17.4 5.6 
     หญิง 23.8 13.1 28.7 7.9 8.2 33.9 20.5 10.9 32.7 9.7 16.3 7.7 
กลุ่มอายุ             

     ต่่ากว่า 25 ปี 23.2 17.7 25.0 14.0 16.5 32.9 25.0 15.2 32.9 11.6 14.0 5.5 
     25 – 34 ปี 27.0 17.0 34.0 5.4 11.6 36.5 17.0 14.9 32.0 8.3 19.9 7.5 
     35 – 44 ปี 21.4 11.5 28.6 5.5 13.7 35.7 20.9 12.6 28.6 6.6 12.6 5.5 
     45 – 54 ปี 24.8 15.8 35.3 6.0 5.3 36.8 15.0 12.0 33.8 9.0 17.3 6.8 
     55 – 64 ปี 28.4 10.4 40.3 9.0 10.4 38.8 16.4 9.0 28.4 11.9 20.9 6.0 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 15.4 7.7 15.4 - 15.4 23.1 15.4 - 15.4 15.4 30.8 23.1 
รายได้รวมของครอบครัว             

     น้อยกว่า  $10,000 21.8 18.1 29.6 6.5 13.9 35.6 16.7 14.8 31.9 5.6 18.1 5.1 
     $10,000 - $19,999 21.6 11.5 30.0 8.8 11.0 39.2 22.9 10.6 29.5 7.0 18.1 5.7 
     $20,000 - $49,999 27.5 14.3 36.4 6.4 11.8 36.1 17.5 13.6 31.8 11.8 14.6 8.6 
     $50,000 ขึ้นไป 29.9 19.5 22.1 10.4 10.4 23.4 20.8 15.6 31.2 15.6 18.2 6.5 
อาชีพ             

     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะ
ด้าน 

25.3 13.9 31.1 3.3 10.6 38.8 18.3 13.2 31.9 9.9 17.2 8.8 

     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 24.4 14.9 32.1 8.6 9.5 35.3 19.0 12.7 32.1 9.5 19.9 5.0 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

25.2 14.8 37.4 6.1 13.0 38.3 17.4 15.7 26.1 4.3 13.9 4.3 

     แรงงานและเกษตรกร 26.7 26.7 46.7 26.7 40.0 40.0 13.3 13.3 20.0 6.7 26.7 - 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 14.8 14.8 18.5 7.4 3.7 33.3 18.5 7.4 37.0 7.4 25.9 14.8 
     แม่บ้าน 22.9 8.6 25.7 17.1 5.7 34.3 20.0 8.6 40.0 8.6 5.7 11.4 
     นักเรียน 25.8 21.3 25.8 14.6 19.1 25.8 25.8 19.1 28.1 13.5 14.6 3.4 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 20.0 8.0 32.0 - 20.0 28.0 16.0 - 36.0 8.0 8.0 8.0 
กลุ่ม             

     กลุ่มทั่วไป 23.6 14.8 31.6 7.3 12.4 36.1 18.7 13.6 29.8 8.3 17.7 6.5 
     กลุ่มศักยภาพสูง 29.0 15.9 30.4 8.7 10.1 33.3 21.0 11.6 37.7 13.0 13.0 7.2 
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ตารางที่ 20 ร้อยละความคิดเห็นต่อการให้บริการด้านการท่องเท่ียว จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ความคิดเห็นต่อการให้บริการด้านการท่องเท่ียว 
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ภาพรวม 28.6 15.6 43.6 7.0 11.3 54.5 15.3 11.5 25.6 5.8 16.4 2.5 
เพศ             

     ชาย 30.1 15.7 45.2 6.6 12.9 54.8 13.1 13.9 23.7 5.6 15.2 2.0 
     หญิง 27.2 15.6 42.1 7.4 9.7 54.2 17.3 9.2 27.5 5.9 17.6 3.0 
กลุ่มอายุ             

     ต่่ากว่า 25 ปี 28.7 25.6 35.4 11.6 15.2 51.2 14.6 14.6 23.2 7.9 14.0 4.9 
     25 – 34 ปี 28.6 14.9 51.9 4.1 7.9 60.6 15.8 10.0 26.6 5.8 20.3 0.8 
     35 – 44 ปี 27.5 11.0 45.6 3.8 13.2 50.0 14.8 12.1 23.6 4.9 18.7 2.2 
     45 – 54 ปี 30.1 9.8 42.9 10.5 10.5 58.6 11.3 7.5 27.8 3.8 6.0 2.3 
     55 – 64 ปี 31.3 17.9 34.3 9.0 9.0 44.8 25.4 17.9 32.8 7.5 17.9 1.5 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 15.4 15.4 23.1 - 15.4 53.8 7.7 - 7.7 - 38.5 15.4 
รายได้รวมของครอบครัว             

     น้อยกว่า  $10,000 26.4 13.9 37.0 5.1 11.1 53.2 12.5 14.4 25.0 5.6 13.9 3.2 
     $10,000 - $19,999 31.3 17.2 44.9 7.5 10.6 48.5 15.9 10.1 26.9 5.3 18.1 3.1 
     $20,000 - $49,999 25.0 12.9 47.5 8.2 9.3 60.7 15.0 9.3 26.1 6.1 16.4 1.8 
     $50,000 ขึ้นไป 40.3 26.0 44.2 6.5 20.8 53.2 22.1 15.6 22.1 6.5 18.2 1.3 
อาชีพ             

     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะ
ด้าน 

23.1 14.7 46.2 7.0 10.6 57.1 12.1 12.1 30.8 6.6 16.1 1.1 

     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 30.3 14.0 48.0 5.0 10.4 55.7 17.2 9.5 25.3 4.5 15.4 2.3 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

30.4 17.4 37.4 7.8 7.0 57.4 12.2 11.3 24.3 4.3 20.0 - 

     แรงงานและเกษตรกร 66.7 33.3 60.0 - 20.0 53.3 13.3 6.7 6.7 6.7 20.0 - 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 22.2 7.4 51.9 - 18.5 48.1 22.2 11.1 29.6 3.7 11.1 7.4 
     แม่บ้าน 42.9 5.7 34.3 11.4 2.9 60.0 25.7 2.9 22.9 14.3 20.0 5.7 
     นักเรียน 32.6 25.8 36.0 12.4 18.0 43.8 19.1 16.9 16.9 6.7 14.6 6.7 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 16.0 8.0 28.0 8.0 20.0 40.0 12.0 20.0 20.0 - 16.0 8.0 
กลุ่ม             

     กลุ่มทั่วไป 27.2 15.9 42.6 6.9 10.6 52.1 15.0 12.1 24.5 5.3 16.0 2.6 
     กลุ่มศักยภาพสูง 35.5 14.5 48.6 7.2 14.5 65.9 16.7 8.7 31.2 8.0 18.1 2.2 
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ตารางที่ 21 ร้อยละความคิดเห็นต่อความปลอดภัย จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ความคิดเห็นต่อความปลอดภัย 
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ภาพรวม 34.8 13.3 39.5 8.3 14.1 50.9 12.4 6.4 18.0 5.4 21.0 2.4 
เพศ             

     ชาย 33.6 15.9 40.7 8.1 17.7 53.3 12.6 7.6 18.7 4.3 21.5 2.0 
     หญิง 35.9 10.6 38.4 8.4 10.6 48.5 12.1 5.2 17.3 6.4 20.5 2.7 
กลุ่มอายุ             

     ต่่ากว่า 25 ปี 37.8 16.5 31.7 12.2 17.7 48.2 17.1 6.7 15.9 7.9 18.3 3.0 
     25 – 34 ปี 34.0 14.5 43.2 6.2 14.9 58.1 10.8 5.0 17.8 4.6 22.0 1.7 
     35 – 44 ปี 30.2 13.2 40.7 6.6 11.5 50.0 13.2 6.0 20.9 3.3 20.3 1.1 
     45 – 54 ปี 39.1 10.5 39.1 9.8 12.8 47.4 9.8 6.8 15.0 5.3 17.3 3.8 
     55 – 64 ปี 35.8 9.0 44.8 7.5 14.9 43.3 10.4 11.9 23.9 6.0 26.9 3.0 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 23.1 - 30.8 7.7 - 38.5 7.7 - 7.7 15.4 53.8 7.7 
รายได้รวมของครอบครัว             

     น้อยกว่า  $10,000 32.9 13.0 35.2 8.8 10.6 51.4 13.4 5.6 18.5 4.2 20.4 2.3 
     $10,000 - $19,999 31.3 10.6 38.8 8.4 13.7 50.7 14.1 4.8 19.8 3.1 22.9 2.6 
     $20,000 - $49,999 36.8 13.9 42.5 8.6 15.7 48.2 9.3 7.5 18.2 7.5 18.2 2.5 
     $50,000 ขึ้นไป 42.9 19.5 42.9 5.2 19.5 59.7 15.6 9.1 10.4 7.8 27.3 1.3 
อาชีพ             

     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะ
ด้าน 

36.3 15.8 37.4 8.8 14.3 54.9 8.4 4.8 18.7 4.8 20.1 2.2 

     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 33.0 10.9 49.8 7.7 9.5 55.7 13.1 5.4 19.0 4.1 24.9 - 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

35.7 13.0 37.4 7.8 14.8 50.4 14.8 9.6 20.9 4.3 20.0 2.6 

     แรงงานและเกษตรกร 46.7 6.7 53.3 - 20.0 20.0 13.3 - 20.0 6.7 20.0 - 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 22.2 11.1 29.6 3.7 14.8 40.7 18.5 7.4 22.2 7.4 18.5 3.7 
     แม่บ้าน 31.4 11.4 34.3 5.7 5.7 48.6 5.7 2.9 5.7 11.4 17.1 5.7 
     นักเรียน 39.3 16.9 27.0 14.6 24.7 42.7 21.3 11.2 12.4 7.9 21.3 4.5 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 24.0 4.0 36.0 - 20.0 28.0 8.0 8.0 20.0 8.0 8.0 12.0 
กลุ่ม             

     กลุ่มทั่วไป 33.7 13.0 39.4 8.6 14.2 50.3 12.5 6.5 18.9 5.3 21.6 2.1 
     กลุ่มศักยภาพสูง 39.9 14.5 39.9 6.5 13.8 53.6 11.6 5.8 13.8 5.8 18.1 3.6 
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ตารางที่ 22 ร้อยละความคิดเห็นต่อสถานที่ท่ีเหมาะส าหรับการช้อปปิ้ง จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ความคิดเห็นเกี่ยวกับสถานที่ส าหรับการช้อปปิ้ง 
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ภาพรวม 20.8 10.4 68.4 8.6 18.8 37.9 13.9 6.4 34.5 6.5 9.3 2.0 
เพศ             

     ชาย 23.7 11.6 69.4 7.6 19.7 40.7 12.6 5.3 31.8 6.8 8.1 2.0 
     หญิง 17.8 9.2 67.3 9.7 17.8 35.1 15.1 7.4 37.1 6.2 10.4 2.0 
กลุ่มอายุ             

     ต่่ากว่า 25 ปี 23.2 14.0 61.0 12.8 17.1 40.9 18.9 6.7 27.4 6.1 9.1 3.0 
     25 – 34 ปี 20.7 11.2 66.4 8.7 17.8 39.4 14.9 5.0 38.6 7.9 11.6 1.7 
     35 – 44 ปี 20.3 8.8 73.1 7.7 22.5 33.5 14.3 8.8 33.5 4.9 6.0 0.5 
     45 – 54 ปี 16.5 8.3 72.9 4.5 18.0 37.6 6.8 6.0 33.1 7.5 8.3 3.8 
     55 – 64 ปี 26.9 9.0 73.1 9.0 20.9 38.8 11.9 4.5 41.8 6.0 9.0 - 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 7.7 - 61.5 7.7 - 30.8 7.7 7.7 38.5 - 23.1 7.7 
รายได้รวมของครอบครัว             

     น้อยกว่า  $10,000 20.8 9.7 65.7 9.7 13.0 36.1 14.8 6.5 31.0 4.2 7.9 4.2 
     $10,000 - $19,999 18.9 11.0 67.4 8.8 15.9 37.0 18.9 6.2 35.2 6.6 8.4 1.3 
     $20,000 - $49,999 22.5 10.0 70.4 8.2 23.2 40.4 8.2 5.7 37.1 6.8 11.1 1.1 
     $50,000 ขึ้นไป 19.5 11.7 71.4 6.5 27.3 36.4 16.9 9.1 32.5 11.7 9.1 1.3 
อาชีพ             

     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะ
ด้าน 

17.6 9.2 71.8 8.4 19.0 40.7 10.3 4.8 37.7 5.5 8.1 2.9 

     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 25.3 10.9 72.9 7.7 20.8 39.4 14.5 7.2 40.3 6.3 9.0 0.5 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

22.6 8.7 62.6 6.1 17.4 28.7 13.9 10.4 30.4 6.1 13.0 0.9 

     แรงงานและเกษตรกร 13.3 13.3 60.0 13.3 13.3 53.3 20.0 - 13.3 20.0 13.3 - 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 11.1 7.4 66.7 3.7 25.9 29.6 11.1 3.7 51.9 3.7 11.1 3.7 
     แม่บ้าน 8.6 8.6 65.7 8.6 14.3 34.3 17.1 - 22.9 5.7 2.9 5.7 
     นักเรียน 28.1 18.0 60.7 13.5 15.7 40.4 21.3 7.9 23.6 7.9 11.2 2.2 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 12.0 4.0 56.0 16.0 16.0 32.0 16.0 8.0 16.0 12.0 4.0 4.0 
กลุ่ม             

     กลุ่มทั่วไป 21.0 9.8 68.1 9.1 16.9 37.2 14.5 6.6 33.5 6.2 9.5 2.3 
     กลุ่มศักยภาพสูง 19.6 13.0 69.6 6.5 27.5 41.3 10.9 5.1 39.1 8.0 8.0 0.7 
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ตารางที่ 23 ร้อยละความคิดเห็นต่อสถานที่ท่ีเหมาะส าหรับเล่นกอล์ฟ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ความคิดเห็นเกี่ยวกับสถานที่ส าหรับเล่นกอล์ฟ 
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ภาพรวม 19.3 8.6 15.4 7.1 7.6 16.5 9.5 10.9 13.9 5.3 18.4 34.9 
เพศ             

     ชาย 18.7 9.1 15.2 6.3 7.6 16.4 9.8 13.9 14.9 5.3 18.7 32.3 
     หญิง 19.8 8.2 15.6 7.9 7.7 16.6 9.2 7.9 12.9 5.2 18.1 37.4 
กลุ่มอายุ             

     ต่่ากว่า 25 ปี 18.9 9.8 13.4 9.1 10.4 12.2 9.8 17.1 18.3 6.1 22.0 33.5 
     25 – 34 ปี 22.4 7.9 16.6 8.3 6.6 18.7 7.9 9.5 12.4 3.3 16.2 36.9 
     35 – 44 ปี 17.0 8.8 15.4 4.9 8.8 17.6 13.2 11.0 11.5 6.0 17.6 29.1 
     45 – 54 ปี 13.5 9.0 13.5 6.8 6.0 13.5 11.3 9.8 15.8 9.0 19.5 36.1 
     55 – 64 ปี 23.9 7.5 19.4 4.5 4.5 22.4 1.5 4.5 11.9 1.5 14.9 41.8 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 30.8 7.7 15.4 7.7 7.7 15.4 7.7 - 7.7 - 30.8 46.2 
รายได้รวมของครอบครัว             

     น้อยกว่า  $10,000 17.1 6.9 19.0 4.6 8.3 16.7 12.5 9.3 14.4 5.1 21.8 32.9 
     $10,000 - $19,999 15.9 8.8 15.9 6.2 7.5 14.1 6.2 7.5 11.9 4.8 20.3 40.1 
     $20,000 - $49,999 23.2 9.3 12.5 9.3 6.4 18.2 7.9 14.3 14.6 5.4 14.6 33.6 
     $50,000 ขึ้นไป 20.8 10.4 14.3 9.1 10.4 16.9 16.9 13.0 15.6 6.5 16.9 29.9 
อาชีพ             

     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะ
ด้าน 

21.2 10.3 17.2 6.6 7.3 13.6 8.4 12.5 15.0 7.7 16.1 33.3 

     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 17.2 7.7 14.5 6.3 5.4 19.0 10.9 9.5 11.3 3.2 16.7 35.7 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

20.9 7.0 15.7 5.2 9.6 22.6 12.2 7.8 13.0 1.7 22.6 31.3 

     แรงงานและเกษตรกร 20.0 6.7 26.7 26.7 26.7 20.0 6.7 6.7 13.3 - 26.7 20.0 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 14.8 3.7 3.7 7.4 3.7 7.4 7.4 3.7 14.8 3.7 29.6 51.9 
     แม่บ้าน 11.4 8.6 22.9 5.7 - 22.9 2.9 5.7 11.4 5.7 8.6 42.9 
     นักเรียน 21.3 10.1 12.4 10.1 12.4 11.2 12.4 19.1 16.9 7.9 24.7 33.7 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 16.0 8.0 8.0 8.0 8.0 16.0 - 8.0 20.0 8.0 12.0 44.0 
กลุ่ม             

     กลุ่มทั่วไป 18.4 8.3 16.2 7.3 8.0 16.3 9.1 10.0 13.0 5.1 18.3 36.3 
     กลุ่มศักยภาพสูง 23.2 10.1 11.6 6.5 5.8 17.4 11.6 15.2 18.1 5.8 18.8 28.3 

 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศฟิลิปปินส์ 

 

ก-34 

ตารางที่ 24 ร้อยละความคิดเห็นต่อสถานที่ท่ีเหมาะส าหรับการด าน้ า/ชมปะการัง จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ความคิดเห็นเกี่ยวกับสถานที่ดีๆส าหรับการด าน้ า/ชมปะการัง 
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ภาพรวม 13.6 6.4 12.9 5.0 7.5 15.6 16.6 19.0 30.3 5.0 19.0 25.8 
เพศ             

     ชาย 12.4 8.1 11.6 5.1 6.3 15.2 17.4 21.0 32.8 6.3 19.7 23.7 
     หญิง 14.9 4.7 14.1 5.0 8.7 16.1 15.8 17.1 27.7 3.7 18.3 27.7 
กลุ่มอายุ             

     ต่่ากว่า 25 ปี 15.2 10.4 9.1 6.1 9.8 11.0 15.9 22.0 29.3 4.9 18.3 30.5 
     25 – 34 ปี 11.6 4.6 12.9 5.4 5.4 18.3 15.4 20.7 32.8 3.7 18.7 22.8 
     35 – 44 ปี 15.4 4.9 15.4 3.3 8.8 14.8 17.0 23.1 31.3 4.4 20.9 20.9 
     45 – 54 ปี 12.8 6.8 15.0 6.8 6.8 15.8 18.0 12.0 24.8 7.5 13.5 30.8 
     55 – 64 ปี 14.9 7.5 10.4 1.5 6.0 19.4 20.9 10.4 29.9 7.5 25.4 26.9 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 7.7 - 15.4 7.7 15.4 15.4 7.7 7.7 38.5 - 30.8 30.8 
รายได้รวมของครอบครัว             

     น้อยกว่า  $10,000 12.5 7.4 15.7 4.6 9.3 15.3 17.1 15.3 23.6 5.6 19.0 31.5 
     $10,000 - $19,999 15.9 6.6 14.1 3.1 3.5 14.5 11.9 14.5 21.6 5.7 22.9 29.5 
     $20,000 - $49,999 13.9 5.7 11.8 6.8 7.9 17.1 17.1 21.8 38.6 3.2 17.5 19.6 
     $50,000 ขึ้นไป 9.1 5.2 5.2 5.2 13.0 14.3 27.3 32.5 44.2 7.8 13.0 20.8 
อาชีพ             

     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะ
ด้าน 

11.7 7.0 11.4 2.6 5.9 15.4 17.2 23.8 35.9 7.0 17.9 22.7 

     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 13.6 5.0 11.3 6.3 6.3 17.2 17.2 17.2 29.9 3.6 19.9 24.4 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

16.5 7.8 17.4 4.3 9.6 19.1 14.8 20.0 25.2 4.3 24.3 25.2 

     แรงงานและเกษตรกร 26.7 6.7 40.0 13.3 26.7 6.7 13.3 6.7 13.3 - 33.3 20.0 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 11.1 7.4 18.5 3.7 11.1 3.7 3.7 7.4 25.9 - 14.8 48.1 
     แม่บ้าน 17.1 2.9 17.1 11.4 - 14.3 20.0 11.4 14.3 2.9 11.4 22.9 
     นักเรียน 14.6 7.9 11.2 5.6 11.2 12.4 20.2 20.2 29.2 5.6 18.0 33.7 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 8.0 4.0 - 8.0 8.0 20.0 12.0 4.0 36.0 8.0 8.0 28.0 
กลุ่ม             

     กลุ่มทั่วไป 14.0 6.8 13.6 4.5 7.6 16.5 15.6 16.9 27.0 4.7 19.3 27.5 
     กลุ่มศักยภาพสูง 11.6 4.3 9.4 7.2 7.2 11.6 21.7 29.0 45.7 6.5 17.4 17.4 
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ตารางที่ 25 ร้อยละความคิดเห็นต่อสถานที่ท่ีเหมาะส าหรับตรวจสุขภาพ/การรักษาทางการแพทย์ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยว
ชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ความคิดเห็นเกี่ยวกับสถานที่ท่ีเหมาะส าหรับตรวจสุขภาพ/การรักษาทางการแพทย์ 

ญ
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ภาพรวม 34.0 9.5 21.3 8.0 21.1 35.5 8.3 5.0 22.9 3.0 19.9 15.4 
เพศ             

     ชาย 36.9 12.6 22.7 7.1 21.0 40.2 9.6 4.8 23.2 2.8 16.9 14.9 
     หญิง 31.2 6.4 19.8 8.9 21.3 30.9 6.9 5.2 22.5 3.2 22.8 15.8 
กลุ่มอายุ             

     ต่่ากว่า 25 ปี 42.7 18.9 15.9 13.4 23.2 28.0 12.2 7.3 21.3 4.9 14.0 19.5 
     25 – 34 ปี 32.8 9.5 22.0 5.4 19.1 38.6 8.3 4.1 24.9 0.8 20.3 16.2 
     35 – 44 ปี 31.9 6.0 24.7 7.7 26.9 36.8 7.7 5.5 16.5 4.4 17.6 12.6 
     45 – 54 ปี 30.8 4.5 20.3 8.3 18.8 32.3 3.8 3.8 27.1 3.0 24.1 15.0 
     55 – 64 ปี 32.8 7.5 23.9 4.5 13.4 43.3 9.0 3.0 32.8 3.0 25.4 9.0 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 15.4 - 23.1 7.7 15.4 46.2 7.7 7.7 - - 46.2 23.1 
รายได้รวมของครอบครัว             

     น้อยกว่า  $10,000 40.3 7.9 18.5 6.0 26.4 28.2 10.6 6.0 21.3 1.9 18.1 18.5 
     $10,000 - $19,999 28.6 7.9 18.5 8.4 18.5 33.0 6.2 5.7 15.9 2.2 21.1 19.8 
     $20,000 - $49,999 32.5 11.4 22.5 8.6 17.5 42.5 7.5 3.9 27.9 3.2 20.0 11.1 
     $50,000 ขึ้นไป 37.7 11.7 32.5 10.4 27.3 37.7 10.4 3.9 29.9 7.8 20.8 9.1 
อาชีพ             

     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะ
ด้าน 

35.5 11.0 24.5 8.4 18.3 40.7 6.2 3.7 27.8 2.6 21.2 16.1 

     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 31.2 6.8 21.3 6.8 23.1 38.5 7.7 4.1 21.3 1.8 19.0 13.6 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

31.3 8.7 13.0 6.1 27.8 33.9 13.0 7.8 20.0 0.9 18.3 13.0 

     แรงงานและเกษตรกร 66.7 13.3 33.3 - 33.3 26.7 20.0 6.7 13.3 - 20.0 - 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 18.5 - 14.8 7.4 18.5 29.6 7.4 3.7 18.5 3.7 25.9 29.6 
     แม่บ้าน 31.4 5.7 31.4 11.4 11.4 22.9 2.9 - 17.1 8.6 17.1 22.9 
     นักเรียน 46.1 19.1 19.1 14.6 18.0 23.6 12.4 9.0 18.0 6.7 15.7 16.9 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 12.0 - 16.0 - 24.0 32.0 - 8.0 32.0 8.0 32.0 12.0 
กลุ่ม             

     กลุ่มทั่วไป 33.7 10.0 20.2 8.3 20.7 34.4 8.5 5.3 20.8 2.6 19.2 16.8 
     กลุ่มศักยภาพสูง 35.5 7.2 26.1 6.5 23.2 40.6 7.2 3.6 32.6 5.1 23.2 8.7 
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ตารางที่ 26 ร้อยละความคิดเห็นต่ออาหาร/ร้านอาหารที่มีชื่อเสียง จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ความคิดเห็นเกี่ยวกับอาหาร/ร้านอาหารที่มีชื่อเสียง 
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ภาพรวม 42.5 23.6 38.0 6.5 19.1 36.3 12.9 7.5 26.5 7.5 13.0 3.8 
เพศ             

     ชาย 41.7 25.3 39.4 5.8 22.5 38.6 12.9 6.3 27.5 7.6 11.4 4.3 
     หญิง 43.3 22.0 36.6 7.2 15.8 33.9 12.9 8.7 25.5 7.4 14.6 3.2 
กลุ่มอายุ             

     ต่่ากว่า 25 ปี 43.9 33.5 37.2 6.7 23.8 31.1 19.5 9.8 23.2 9.1 11.6 3.7 
     25 – 34 ปี 49.0 28.2 36.9 6.6 19.5 35.7 10.0 7.1 29.0 8.3 14.5 2.9 
     35 – 44 ปี 40.1 15.4 35.7 5.5 20.9 36.3 12.1 9.3 26.4 6.0 12.6 3.3 
     45 – 54 ปี 35.3 18.8 38.3 7.5 11.3 45.1 12.8 4.5 24.8 7.5 9.0 5.3 
     55 – 64 ปี 38.8 17.9 50.7 6.0 16.4 34.3 10.4 6.0 31.3 4.5 19.4 4.5 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 30.8 7.7 30.8 7.7 23.1 30.8 7.7 - 15.4 7.7 15.4 7.7 
รายได้รวมของครอบครัว             

     น้อยกว่า  $10,000 38.9 22.2 43.1 7.4 22.2 38.9 10.6 6.5 23.1 8.3 9.3 6.5 
     $10,000 - $19,999 39.2 23.3 32.2 6.6 21.1 30.0 14.1 8.8 28.6 5.7 14.1 4.0 
     $20,000 - $49,999 45.0 23.6 38.6 5.7 13.9 39.6 12.1 7.1 30.0 6.8 13.2 2.5 
     $50,000 ขึ้นไป 53.2 28.6 39.0 6.5 23.4 35.1 18.2 7.8 16.9 13.0 19.5 - 
อาชีพ             

     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะ
ด้าน 

39.6 26.7 40.7 4.0 16.8 42.1 14.7 7.3 31.5 7.3 17.9 4.8 

     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 45.7 18.6 44.3 4.1 18.6 35.7 13.1 8.1 29.4 7.7 10.0 0.9 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

51.3 25.2 28.7 8.7 24.3 35.7 7.0 7.0 21.7 7.0 8.7 1.7 

     แรงงานและเกษตรกร 60.0 13.3 46.7 20.0 20.0 20.0 6.7 - 13.3 - 33.3 - 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 22.2 22.2 14.8 3.7 18.5 40.7 14.8 7.4 25.9 7.4 7.4 14.8 
     แม่บ้าน 28.6 8.6 34.3 22.9 5.7 28.6 2.9 2.9 17.1 5.7 14.3 8.6 
     นักเรียน 42.7 33.7 34.8 7.9 27.0 30.3 18.0 12.4 16.9 11.2 10.1 4.5 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 36.0 20.0 32.0 12.0 16.0 16.0 16.0 - 24.0 4.0 8.0 8.0 
กลุ่ม             

     กลุ่มทั่วไป 41.2 23.1 38.4 6.8 19.5 36.6 13.3 7.7 25.4 6.8 12.2 3.9 
     กลุ่มศักยภาพสูง 48.6 26.1 36.2 5.1 17.4 34.8 10.9 6.5 31.9 10.9 16.7 2.9 
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ตารางที่ 27 ร้อยละความคิดเห็นต่อการท่องเท่ียวแบบมีระดับ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ความคิดเห็นต่อการท่องเท่ียวแบบมีระดับ 
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ภาพรวม 46.5 16.8 31.4 5.8 9.9 31.0 8.6 5.5 12.5 2.9 34.3 3.8 
เพศ             

     ชาย 45.7 18.2 33.1 5.8 9.3 31.8 9.8 5.3 10.4 4.3 37.1 4.3 
     หญิง 47.3 15.3 29.7 5.7 10.4 30.2 7.4 5.7 14.6 1.5 31.4 3.2 
กลุ่มอายุ             

     ต่่ากว่า 25 ปี 44.5 20.7 23.2 10.4 9.1 25.0 12.8 6.7 13.4 4.9 34.8 3.7 
     25 – 34 ปี 49.8 17.4 31.5 2.5 6.2 34.4 8.7 5.4 12.9 2.9 41.1 2.1 
     35 – 44 ปี 48.4 15.4 33.5 4.4 10.4 29.1 6.6 5.5 8.8 1.6 34.6 4.4 
     45 – 54 ปี 45.1 12.8 36.1 9.0 18.0 35.3 7.5 3.8 14.3 3.0 23.3 4.5 
     55 – 64 ปี 43.3 14.9 37.3 4.5 6.0 28.4 7.5 7.5 16.4 1.5 29.9 4.5 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 15.4 23.1 23.1 - 15.4 38.5 - - 7.7 - 30.8 15.4 
รายได้รวมของครอบครัว             

     น้อยกว่า  $10,000 45.4 14.4 29.2 5.1 12.5 30.6 9.7 4.6 14.4 3.7 26.9 6.5 
     $10,000 - $19,999 45.4 16.7 33.0 7.0 8.4 34.8 7.5 4.4 11.0 2.6 32.2 3.5 
     $20,000 - $49,999 47.9 17.9 32.1 5.7 8.6 31.4 8.9 5.7 12.5 1.8 38.9 2.9 
     $50,000 ขึ้นไป 48.1 19.5 29.9 3.9 11.7 19.5 7.8 10.4 11.7 5.2 44.2 - 
อาชีพ             

     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะ
ด้าน 

48.0 20.5 33.3 5.5 8.8 35.5 9.5 3.7 12.5 4.0 39.9 3.3 

     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 49.3 16.7 33.0 4.5 6.8 29.0 7.7 7.7 13.1 2.3 31.7 2.3 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

53.0 13.0 36.5 6.1 13.0 27.8 7.8 4.3 10.4 0.9 28.7 3.5 

     แรงงานและเกษตรกร 40.0 6.7 40.0 - 20.0 33.3 20.0 6.7 20.0 - 20.0 - 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 44.4 11.1 25.9 11.1 33.3 33.3 3.7 - 14.8 - 37.0 7.4 
     แม่บ้าน 48.6 11.4 11.4 8.6 2.9 34.3 - 8.6 5.7 2.9 20.0 8.6 
     นักเรียน 34.8 19.1 20.2 9.0 7.9 25.8 12.4 6.7 11.2 5.6 41.6 5.6 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 20.0 4.0 40.0 - 20.0 24.0 8.0 8.0 24.0 - 20.0 8.0 
กลุ่ม             

     กลุ่มทั่วไป 45.9 17.2 32.8 5.7 10.0 31.7 8.8 5.3 11.9 3.0 32.6 4.1 
     กลุ่มศักยภาพสูง 49.3 14.5 24.6 5.8 9.4 27.5 8.0 6.5 15.2 2.2 42.0 2.2 
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ก-38 

ตารางที่ 28 ร้อยละความคิดเห็นเกี่ยวกับสถานบันเทิงยามค่ าคืนที่น่าสนใจ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ความคิดเห็นเกี่ยวกับสถานบันเทิงยามค่ าคืนที่น่าสนใจ 

ญ
ี่ปุ่น
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ภาพรวม 34.4 14.9 41.3 8.5 15.3 43.0 11.9 8.1 22.9 5.0 12.9 4.4 
เพศ             

     ชาย 34.1 17.4 43.4 9.1 16.4 45.5 13.4 8.6 26.3 5.1 10.9 3.3 
     หญิง 34.7 12.4 39.1 7.9 14.1 40.6 10.4 7.7 19.6 5.0 14.9 5.4 
กลุ่มอายุ             

     ต่่ากว่า 25 ปี 38.4 22.6 36.0 7.9 17.1 42.7 14.0 9.8 20.1 9.1 12.8 3.7 
     25 – 34 ปี 35.7 16.2 41.9 8.3 12.4 48.1 12.4 7.1 23.2 4.1 13.3 3.3 
     35 – 44 ปี 32.4 11.0 41.8 6.6 19.8 35.2 9.3 9.3 23.6 2.2 11.0 3.3 
     45 – 54 ปี 28.6 11.3 48.9 9.0 13.5 46.6 13.5 7.5 25.6 6.0 12.8 6.8 
     55 – 64 ปี 40.3 11.9 38.8 14.9 14.9 37.3 9.0 7.5 23.9 3.0 14.9 4.5 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 15.4 - 23.1 7.7 - 53.8 7.7 - 7.7 7.7 23.1 23.1 
รายได้รวมของครอบครัว             

     น้อยกว่า  $10,000 39.8 18.1 42.6 5.6 13.9 44.0 8.8 6.5 19.4 5.1 13.9 5.1 
     $10,000 - $19,999 28.2 17.2 37.9 11.9 12.8 37.4 14.1 8.4 19.8 3.1 13.7 5.7 
     $20,000 - $49,999 35.4 9.6 41.1 7.1 16.8 45.4 11.1 8.2 25.4 3.9 11.1 2.9 
     $50,000 ขึ้นไป 33.8 18.2 48.1 11.7 20.8 48.1 16.9 11.7 32.5 14.3 14.3 3.9 
อาชีพ             

     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะ
ด้าน 

31.5 14.7 46.2 7.0 15.0 48.7 11.4 8.1 26.4 4.0 11.4 2.6 

     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 36.2 10.0 44.3 10.4 16.7 42.5 13.6 7.7 23.5 5.9 14.0 3.6 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

38.3 22.6 33.9 7.8 10.4 42.6 7.0 6.1 20.0 2.6 13.0 3.5 

     แรงงานและเกษตรกร 60.0 13.3 40.0 6.7 13.3 26.7 20.0 13.3 20.0 20.0 13.3 - 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 14.8 3.7 40.7 3.7 11.1 40.7 11.1 3.7 18.5 - 14.8 18.5 
     แม่บ้าน 28.6 17.1 25.7 11.4 17.1 42.9 5.7 5.7 14.3 - 14.3 8.6 
     นักเรียน 39.3 21.3 40.4 10.1 20.2 36.0 19.1 14.6 19.1 10.1 12.4 5.6 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 28.0 12.0 20.0 8.0 12.0 24.0 4.0 4.0 24.0 4.0 16.0 12.0 
กลุ่ม             

     กลุ่มทั่วไป 34.4 15.4 41.4 8.2 15.3 41.5 11.6 8.0 20.5 3.9 12.7 4.7 
     กลุ่มศักยภาพสูง 34.1 12.3 40.6 10.1 15.2 50.0 13.0 8.7 34.1 10.1 13.8 2.9 
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ก-39 

ตารางที่ 29 ร้อยละความคิดเห็นเกี่ยวกับความง่าย/ความสะดวกในการสื่อสาร จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ความคิดเห็นเกี่ยวกับความง่าย/ความสะดวกในการสื่อสาร 
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ภาพรวม 15.5 9.5 38.9 6.3 12.5 44.6 16.8 8.6 15.0 5.1 26.5 4.0 
เพศ             

     ชาย 15.2 11.6 37.1 6.3 13.9 45.2 15.4 9.8 14.9 6.1 27.8 3.0 
     หญิง 15.8 7.4 40.6 6.2 11.1 44.1 18.1 7.4 15.1 4.2 25.2 5.0 
กลุ่มอายุ             

     ต่่ากว่า 25 ปี 18.9 12.2 30.5 6.1 15.2 45.7 20.7 7.9 18.9 6.7 24.4 3.0 
     25 – 34 ปี 14.9 11.2 42.3 8.7 7.9 48.5 12.4 8.3 12.4 4.6 31.1 5.8 
     35 – 44 ปี 15.9 3.8 41.2 4.9 13.2 38.5 19.8 9.9 13.2 5.5 25.8 1.1 
     45 – 54 ปี 10.5 9.8 37.6 6.0 17.3 45.9 15.8 8.3 15.8 3.8 20.3 6.8 
     55 – 64 ปี 17.9 13.4 38.8 - 13.4 41.8 16.4 9.0 19.4 6.0 29.9 1.5 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 15.4 - 61.5 15.4 - 46.2 15.4 7.7 7.7 - 23.1 7.7 
รายได้รวมของครอบครัว             

     น้อยกว่า  $10,000 13.9 12.5 30.6 3.7 10.2 41.2 16.7 9.3 18.1 5.6 29.2 5.6 
     $10,000 - $19,999 16.7 6.6 38.3 7.0 10.6 45.8 14.1 7.9 15.4 4.8 33.5 4.0 
     $20,000 - $49,999 17.1 9.3 43.2 6.4 13.6 45.0 16.8 8.6 14.3 4.6 20.7 3.6 
     $50,000 ขึ้นไป 10.4 10.4 48.1 10.4 20.8 49.4 24.7 9.1 7.8 6.5 19.5 1.3 
อาชีพ             

     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะ
ด้าน 

13.2 11.4 39.6 4.0 10.3 53.1 14.3 6.2 15.8 4.0 24.2 4.0 

     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 14.9 7.7 46.2 7.2 13.6 41.2 19.0 10.4 13.6 6.8 26.7 1.8 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

19.1 9.6 38.3 7.0 11.3 38.3 20.9 9.6 19.1 3.5 35.7 3.5 

     แรงงานและเกษตรกร 46.7 26.7 60.0 6.7 26.7 33.3 13.3 - 20.0 - 26.7 - 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 3.7 11.1 14.8 3.7 7.4 44.4 11.1 7.4 3.7 3.7 29.6 14.8 
     แม่บ้าน 5.7 5.7 25.7 17.1 11.4 42.9 11.4 8.6 5.7 2.9 22.9 11.4 
     นักเรียน 22.5 9.0 28.1 5.6 16.9 41.6 19.1 11.2 16.9 5.6 22.5 5.6 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 12.0 - 40.0 8.0 16.0 32.0 12.0 12.0 16.0 16.0 24.0 - 
กลุ่ม             

     กลุ่มทั่วไป 15.9 10.3 37.8 5.4 12.4 44.7 16.9 8.8 16.0 5.1 27.6 3.6 
     กลุ่มศักยภาพสูง 13.8 5.8 44.2 10.1 13.0 44.2 15.9 8.0 10.1 5.1 21.0 5.8 
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ก-40 

ตารางที่ 30 ร้อยละความคิดเห็นต่อความคุ้มค่าของเงิน/ราคา จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ความคุ้มค่าของเงิน/ราคา 
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ภาพรวม 17.3 8.4 46.4 5.4 20.4 32.0 16.9 10.3 24.8 10.1 11.4 2.0 
เพศ             

     ชาย 16.7 7.3 46.5 5.1 22.2 31.1 17.7 13.4 24.2 13.6 9.8 0.8 
     หญิง 17.8 9.4 46.3 5.7 18.6 32.9 16.1 7.2 25.2 6.7 12.9 3.2 
กลุ่มอายุ             

     ต่่ากว่า 25 ปี 16.5 9.1 41.5 6.7 20.1 31.7 23.2 17.7 26.8 13.4 7.3 1.8 
     25 – 34 ปี 15.8 9.1 47.7 6.2 21.6 33.2 14.5 10.0 24.5 10.4 12.4 2.5 
     35 – 44 ปี 15.9 4.9 51.1 1.6 15.9 24.7 18.7 7.7 24.2 9.3 9.9 2.7 
     45 – 54 ปี 22.6 6.8 48.1 8.3 24.8 28.6 15.0 10.5 21.1 7.5 12.8 0.8 
     55 – 64 ปี 16.4 16.4 38.8 4.5 19.4 50.7 9.0 1.5 26.9 9.0 13.4 1.5 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 23.1 7.7 38.5 - 23.1 53.8 15.4 - 38.5 7.7 38.5 - 
รายได้รวมของครอบครัว             

     น้อยกว่า  $10,000 22.7 5.6 47.2 4.6 17.1 29.6 15.3 9.3 23.6 11.6 13.4 2.3 
     $10,000 - $19,999 15.0 7.9 43.6 6.2 14.5 33.0 17.6 8.8 26.4 8.4 14.1 3.5 
     $20,000 - $49,999 15.7 9.3 46.1 5.0 24.3 32.1 17.1 12.1 25.0 9.6 7.9 1.1 
     $50,000 ขึ้นไป 14.3 14.3 53.2 6.5 32.5 35.1 18.2 10.4 22.1 13.0 10.4 - 
อาชีพ             

     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะ
ด้าน 

13.6 8.8 45.4 4.4 24.5 35.9 15.0 9.9 28.6 11.0 13.2 1.5 

     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 16.7 10.0 47.5 4.1 20.4 31.7 15.4 5.9 25.3 12.7 9.5 0.9 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

21.7 5.2 52.2 4.3 18.3 32.2 20.9 15.7 25.2 9.6 11.3 0.9 

     แรงงานและเกษตรกร 40.0 6.7 60.0 13.3 26.7 33.3 13.3 - 6.7 - 26.7 - 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 7.4 7.4 44.4 7.4 7.4 29.6 11.1 3.7 11.1 7.4 14.8 14.8 
     แม่บ้าน 22.9 2.9 42.9 11.4 11.4 14.3 25.7 11.4 14.3 - 8.6 8.6 
     นักเรียน 21.3 10.1 38.2 9.0 16.9 27.0 21.3 20.2 20.2 10.1 7.9 2.2 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 16.0 8.0 48.0 4.0 20.0 36.0 12.0 4.0 32.0 4.0 12.0 - 
กลุ่ม             

     กลุ่มทั่วไป 17.4 7.6 46.7 5.3 19.0 32.3 17.8 9.8 25.2 9.7 11.8 2.4 
     กลุ่มศักยภาพสูง 16.7 12.3 44.9 5.8 26.8 30.4 12.3 12.3 22.5 12.3 9.4 - 
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ก-41 

ตารางที่ 31 ร้อยละความคิดเห็นเกี่ยวกับทางผ่าน/ประตูไปยังประเทศอื่นๆ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ความคิดเห็นเกี่ยวกับทางผ่าน/ประตูไปยังประเทศอื่นๆ 
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ภาพรวม 13.3 8.1 49.1 8.1 17.9 48.6 30.0 12.0 18.5 7.3 10.4 3.0 
เพศ             

     ชาย 12.1 8.6 50.0 8.3 19.4 50.3 34.6 13.6 21.2 9.6 9.6 2.0 
     หญิง 14.4 7.7 48.3 7.9 16.3 47.0 25.5 10.4 15.8 5.0 11.1 4.0 
กลุ่มอายุ             

     ต่่ากว่า 25 ปี 14.0 10.4 36.6 9.1 22.6 57.3 35.4 15.2 14.0 10.4 9.8 4.9 
     25 – 34 ปี 12.9 8.7 51.9 8.3 17.0 46.9 34.9 13.7 19.5 8.7 10.4 2.1 
     35 – 44 ปี 12.1 4.4 54.4 4.9 17.0 42.9 25.3 9.9 17.6 6.6 9.9 3.8 
     45 – 54 ปี 12.8 8.3 51.1 9.8 18.0 51.1 21.8 10.5 18.8 3.8 11.3 1.5 
     55 – 64 ปี 17.9 9.0 49.3 11.9 13.4 44.8 29.9 9.0 28.4 4.5 9.0 3.0 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 7.7 15.4 61.5 - 7.7 46.2 23.1 - 15.4 - 23.1 - 
รายได้รวมของครอบครัว             

     น้อยกว่า  $10,000 13.9 5.1 49.5 7.9 19.4 51.4 32.9 13.9 15.7 7.4 10.6 4.2 
     $10,000 - $19,999 10.6 11.0 49.3 6.6 18.1 44.5 34.8 17.2 20.3 6.6 10.6 3.1 
     $20,000 - $49,999 15.0 8.2 48.9 10.4 13.9 51.8 25.4 6.4 20.7 7.9 8.6 2.1 
     $50,000 ขึ้นไป 13.0 7.8 48.1 5.2 27.3 41.6 24.7 11.7 13.0 6.5 15.6 2.6 
อาชีพ             

     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะ
ด้าน 

10.3 9.2 49.8 5.9 16.1 56.4 34.8 9.2 17.9 7.7 8.8 2.6 

     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 19.0 5.0 58.4 10.0 13.6 38.5 24.9 10.0 19.5 6.3 10.4 2.3 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

10.4 8.7 53.9 7.8 23.5 51.3 25.2 20.0 25.2 10.4 8.7 3.5 

     แรงงานและเกษตรกร 13.3 6.7 46.7 20.0 26.7 46.7 40.0 - 6.7 6.7 20.0 - 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร - 7.4 40.7 11.1 14.8 44.4 22.2 - 14.8 3.7 22.2 7.4 
     แม่บ้าน 14.3 8.6 37.1 5.7 14.3 31.4 25.7 17.1 14.3 - 8.6 2.9 
     นักเรียน 15.7 11.2 28.1 9.0 29.2 57.3 34.8 19.1 12.4 10.1 12.4 5.6 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 12.0 12.0 40.0 8.0 12.0 40.0 36.0 12.0 24.0 - 12.0 - 
กลุ่ม             

     กลุ่มทั่วไป 13.0 8.5 48.2 7.7 18.1 48.9 31.1 12.4 18.6 6.5 10.0 3.2 
     กลุ่มศักยภาพสูง 14.5 6.5 53.6 10.1 16.7 47.1 24.6 10.1 18.1 10.9 12.3 2.2 
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ตารางที่ 32 ร้อยละความคิดเห็นเกี่ยวกับสถานที่ส าหรับจัดงานแต่งงานและฮันนีมูน จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ความคิดเห็นเกี่ยวกับสถานที่ส าหรับจัดงานแต่งงานและฮันนีมูน 
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ภาพรวม 35.9 20.3 32.0 5.4 7.0 28.3 9.8 9.6 18.3 5.9 31.4 8.6 
เพศ             

     ชาย 34.3 22.7 29.5 4.8 8.6 27.8 9.6 8.8 19.9 6.6 33.1 8.3 
     หญิง 37.4 17.8 34.4 5.9 5.4 28.7 9.9 10.4 16.6 5.2 29.7 8.9 
กลุ่มอายุ             

     ต่่ากว่า 25 ปี 33.5 20.1 24.4 9.8 7.9 25.6 14.6 12.8 21.3 11.6 31.7 8.5 
     25 – 34 ปี 41.1 25.3 33.2 5.4 2.1 26.1 10.8 9.1 17.8 7.1 29.0 8.3 
     35 – 44 ปี 34.6 17.6 33.0 2.7 11.5 25.3 7.7 9.9 17.6 1.1 32.4 8.2 
     45 – 54 ปี 33.1 15.0 33.8 6.8 10.5 36.8 6.0 8.3 18.0 3.8 30.8 9.8 
     55 – 64 ปี 34.3 20.9 41.8 - 3.0 35.8 7.5 6.0 17.9 4.5 35.8 4.5 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 23.1 15.4 23.1 - 7.7 15.4 7.7 7.7 - 7.7 38.5 30.8 
รายได้รวมของครอบครัว             

     น้อยกว่า  $10,000 35.6 21.3 26.9 4.6 6.9 36.1 11.1 7.4 14.4 3.7 31.5 8.8 
     $10,000 - $19,999 28.2 15.4 35.2 4.8 7.0 21.1 9.7 12.3 20.7 5.7 23.8 11.5 
     $20,000 - $49,999 42.1 19.6 34.6 5.0 5.0 29.6 8.2 8.6 18.6 6.4 37.5 6.8 
     $50,000 ขึ้นไป 36.4 33.8 27.3 10.4 14.3 22.1 11.7 11.7 20.8 10.4 31.2 6.5 
อาชีพ             

     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะ
ด้าน 

43.2 24.9 28.2 3.7 6.2 28.6 8.8 9.2 17.9 5.9 35.2 8.1 

     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 37.1 20.4 40.7 4.5 6.3 28.5 9.0 9.5 15.8 2.7 29.0 5.9 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

26.1 20.9 28.7 3.5 6.1 37.4 7.8 8.7 18.3 5.2 28.7 4.3 

     แรงงานและเกษตรกร 46.7 6.7 53.3 6.7 6.7 26.7 20.0 6.7 26.7 20.0 40.0 6.7 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 25.9 7.4 33.3 7.4 22.2 14.8 3.7 14.8 11.1 - 29.6 25.9 
     แม่บ้าน 31.4 8.6 34.3 8.6 - 31.4 8.6 8.6 14.3 2.9 31.4 11.4 
     นักเรียน 33.7 19.1 23.6 11.2 11.2 21.3 18.0 13.5 25.8 13.5 29.2 11.2 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 8.0 8.0 24.0 12.0 4.0 16.0 8.0 4.0 24.0 12.0 28.0 28.0 
กลุ่ม             

     กลุ่มทั่วไป 33.7 18.9 32.5 5.1 6.8 28.9 10.0 9.4 17.7 5.6 30.1 9.4 
     กลุ่มศักยภาพสูง 46.4 26.8 29.7 6.5 8.0 25.4 8.7 10.9 21.0 7.2 37.7 5.1 
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ตารางที่ 33 ร้อยละความคิดเห็นเกี่ยวกับประเทศไทย จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ความคิดเห็นเกี่ยวกับประเทศไทย 
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ภาพรวม 31.4 16.1 15.1 13.1 11.3 10.8 5.5 3.0 1.9 1.0 
เพศ           
     ชาย 30.3 11.1 16.4 13.9 10.6 12.4 6.3 4.3 2.5 0.8 
     หญิง 32.4 21.0 13.9 12.4 11.9 9.2 4.7 1.7 1.2 1.2 
กลุ่มอายุ           
     ต่่ากว่า 25 ปี 29.3 12.8 16.5 11.6 14.0 13.4 7.9 1.2 3.0 0.6 
     25 – 34 ปี 31.5 16.6 14.5 12.9 9.5 12.9 3.7 3.3 3.3 1.7 
     35 – 44 ปี 36.8 13.2 13.7 16.5 11.5 6.6 5.5 5.5 0.5 - 
     45 – 54 ปี 27.1 19.5 15.8 11.3 11.3 12.0 7.5 0.8 - 1.5 
     55 – 64 ปี 29.9 22.4 14.9 11.9 11.9 6.0 3.0 4.5 - 1.5 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 30.8 23.1 23.1 15.4 - 7.7 - - 7.7 - 
รายได้รวมของครอบครัว           
     น้อยกว่า  $10,000 40.3 15.7 13.0 10.6 10.6 6.5 6.0 1.9 0.9 1.9 
     $10,000 - $19,999 29.1 14.5 11.9 12.8 15.0 12.3 6.6 4.8 1.3 0.9 
     $20,000 - $49,999 28.2 16.4 18.9 14.6 9.6 12.5 3.9 2.5 2.1 0.7 
     $50,000 ขึ้นไป 24.7 20.8 16.9 15.6 7.8 11.7 6.5 2.6 5.2 - 
อาชีพ           
     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 23.8 23.8 16.8 11.0 13.6 11.7 4.4 1.8 2.6 1.1 
     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 29.0 16.7 14.5 18.6 9.0 10.4 6.3 4.1 0.9 0.5 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

45.2 5.2 13.0 7.8 11.3 8.7 5.2 4.3 1.7 0.9 

     แรงงานและเกษตรกร 53.3 6.7 - 13.3 6.7 6.7 6.7 - - 6.7 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 33.3 14.8 7.4 7.4 18.5 7.4 11.1 7.4 - 3.7 
     แม่บ้าน 57.1 11.4 11.4 20.0 2.9 - 2.9 2.9 - 2.9 
     นักเรียน 28.1 12.4 16.9 12.4 12.4 15.7 7.9 2.2 3.4 - 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 32.0 4.0 28.0 12.0 8.0 16.0 - - 4.0 - 
กลุ่ม           
     กลุ่มทั่วไป 33.5 15.4 13.6 12.8 11.2 11.0 5.4 2.6 1.2 1.2 
     กลุ่มศักยภาพสูง 21.0 19.6 22.5 14.5 11.6 9.4 5.8 5.1 5.1 - 
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ตารางที่ 33.1 ร้อยละประสบการณ์ในการมาเยือนประเทศไทย จ าแนกตามความคิดเห็นต่อประเทศไทยของนักท่องเที่ยว
ชาวฟิลิปปินส์ 

ความคิดเห็นต่อประเทศไทย 
ประสบการณ์ในการมาเยือนประเทศไทย 

ภาพรวม ไม่เคยมา เคยมา เคยมามากกว่า 1 
คร้ัง ช้อปปิ้งคุ้มราคา/คุ้มค่า 16.1 14.6 23.2 25.0 

ทะเลและชายหาด 10.8 10.5 13.7 7.5 
วัด/พระเจดีย์ 15.1 14.9 16.8 15.0 
อาหารไทย 13.1 12.9 15.8 10.0 
ช้างเผือก/การฝึกช้าง 11.3 11.7 7.4 12.5 
สถานบันเทิงยามค่่าคืน 3.0 2.7 5.3 2.5 
ความเป็นมิตร 5.5 5.4 6.3 5.0 
เกย์/เพศที่สาม  1.9 1.8 2.1 2.5 
ไม่มีความคิดเห็น 30.8 31.1 26.3 35.0 
รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 
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ตารางที่ 34 ร้อยละการมาเที่ยวเมืองไทยในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล รวม 
การมาเที่ยวเมืองไทยในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา ** 
ไม่เคยมา เคยมา 

ภาพรวม 100.0 83.1 16.9 
เพศ    
     ชาย 100.0 83.6 16.4 
     หญิง 100.0 82.7 17.3 
กลุ่มอายุ    
     ต่่ากว่า 25 ปี 100.0 86.6 13.4 
     25 – 34 ปี 100.0 81.7 18.3 
     35 – 44 ปี 100.0 84.6 15.4 
     45 – 54 ปี 100.0 82.0 18.0 
     55 – 64 ปี 100.0 79.1 20.9 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 100.0 76.9 23.1 
รายได้รวมของครอบครัว    
     น้อยกว่า  $10,000 100.0 89.4 10.6 
     $10,000 - $19,999 100.0 86.8 13.2 
     $20,000 - $49,999 100.0 75.7 24.3 
     $50,000 ขึ้นไป 100.0 81.8 18.2 
อาชีพ    
     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน  100.0 76.9 23.1 
     ผู้บริหาร นักธุรกิจ  100.0 82.4 17.6 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ  

100.0 91.3 8.7 
     แรงงานและเกษตรกร 100.0 86.7 13.3 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 100.0 88.9 11.1 
     แม่บ้าน 100.0 85.7 14.3 
     นักเรียน 100.0 92.1 7.9 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 100.0 76.0 24.0 
กลุ่ม    
     กลุ่มทั่วไป 100.0 84.5 15.5 
     กลุ่มศักยภาพสูง 100.0 76.8 23.2 
**หมายเหตุ: สัดส่วนร้อยละตามแกนแนวต้ัง 
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ตารางที่ 34.1 ร้อยละการเปรียบเทียบข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ จ าแนกตามประสบการณ์มาเยือน
ประเทศไทย 

ข้อมูลส่วนบุคคล 
ประสบการณ์มาเยือนประเทศไทย 

ไม่เคยมา เคยมา 
เพศ   

ชาย 49.8 48.1 
หญิง 50.2 51.9 
รวม 100.0 100.0 

กลุ่มอายุ   
     ต่่ากว่า 25 ปี 21.4 16.3 
     25 – 34 ปี 29.6 32.6 
     35 – 44 ปี 23.2 20.7 
     45 – 54 ปี 16.4 17.8 
     55 – 64 ปี 8.0 10.4 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 1.5 2.2 
    รวม 100.0 100.0 
รายได้รวมของครอบครัว 29.0 17.0 

น้อยกว่า $10,000 29.6 22.2 
$10,000- $19.999 31.9 50.4 
$20,000 - $49,999 9.5 10.4 
$50,000 ขึ้นไป 100.0 100.0 
รวม 29.0 17.0 

อาชีพ   
กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน  31.6 46.7 
ผู้บริหาร นักธุรกิจ  27.4 28.9 
พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ  

15.8 7.4 
แรงงานและเกษตรกร 2.0 1.5 
บุคลากรรัฐบาลและทหาร 3.6 2.2 
แม่บ้าน 4.5 3.7 
นักเรียน 12.3 5.2 
บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 2.9 4.4 
รวม 100.0 100.0 

กลุ่ม   
     กลุ่มทั่วไป 83.6 75.6 
     กลุ่มศักยภาพสูง 16.4 24.4 
     รวม 100.0 100.0 
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ตารางที่ 34.2 ร้อยละการเปรียบเทียบข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ จ าแนกตามประสบการณ์และความถี่ใน
การมาเยือนประเทศไทย 

ข้อมูลส่วนบุคคล 
ประสบการณ์และความถี่ในการมาเยือนประเทศไทย 

ไม่เคยมา เคยมา เคยมามากกว่า 1 คร้ัง 
เพศ    

ชาย 49.8 47.4 50.0 
หญิง 50.2 52.6 50.0 
รวม 100.0 100.0 100.0 

กลุ่มอายุ    
     ต่่ากว่า 25 ปี 21.4 18.9 10.0 
     25 – 34 ปี 29.6 30.5 37.5 
     35 – 44 ปี 23.2 21.1 20.0 
     45 – 54 ปี 16.4 16.8 20.0 
     55 – 64 ปี 8.0 9.5 12.5 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 1.5 3.2 - 
    รวม 100.0 100.0 100.0 
รายได้รวมของครอบครัว    

น้อยกว่า $10,000 29.0 21.1 7.5 
$10,000- $19.999 29.6 23.2 20.0 
$20,000 - $49,999 31.9 48.4 55.0 
$50,000 ขึ้นไป 9.5 7.4 17.5 
รวม 100.0 100.0 100.0 

อาชีพ    
กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน  31.6 44.2 52.5 
ผู้บริหาร นักธุรกิจ  27.4 30.5 25.0 
พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ  

15.8 6.3 10.0 
แรงงานและเกษตรกร 2.0 1.1 2.5 
บุคลากรรัฐบาลและทหาร 3.6 3.2 - 
แม่บ้าน 4.5 4.2 2.5 
นักเรียน 12.3 5.3 5.0 
บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 2.9 5.3 2.5 
รวม 100.0 100.0 100.0 

กลุ่ม    
     กลุ่มทั่วไป 83.6 78.9 67.5 
     กลุ่มศักยภาพสูง 16.4 21.1 32.5 
     รวม 100.0 100.0 100.0 
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ตารางที่ 34.3 ร้อยละความถี่ในการเดินทางมาประเทศไทยของกลุ่มนักท่องเท่ียวชาวฟิลิปปินส์ที่เคยเดินทางมาประเทศไทยในช่วง5ปี     
ที่ผ่านมา 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ความถี่(จ านวนคร้ัง) 

1 2 3 4 5 6 8 10 12 

ภาพรวม 70.4 11.1 8.9 3.0 3.0 0.7 0.7 1.5 0.7 
เพศ          
     ชาย 69.2 7.7 12.3 4.6 3.1 0.0 1.5 1.5 0.0 
     หญิง 71.4 14.3 5.7 1.4 2.9 1.4 0.0 1.4 1.4 
กลุ่มอายุ          
     ต่่ากว่า 25 ปี 81.8 4.5 9.1 0.0 0.0 4.5 0.0 0.0 0.0 
     25 – 34 ปี 65.9 13.6 9.1 4.5 2.3 0.0 0.0 4.5 0.0 
     35 – 44 ปี 71.4 17.9 7.1 0.0 3.6 0.0 0.0 0.0 0.0 
     45 – 54 ปี 66.7 4.2 16.7 0.0 8.3 0.0 4.2 0.0 0.0 
     55 – 64 ปี 64.3 14.3 0.0 14.3 0.0 0.0 0.0 0.0 7.1 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 
รายได้รวมของครอบครัว          
     น้อยกว่า  $10,000 87.0 4.3 8.7 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 
     $10,000 - $19,999 73.3 13.3 3.3 3.3 3.3 0.0 0.0 0.0 3.3 
     $20,000 - $49,999 67.6 10.3 11.8 4.4 2.9 1.5 0.0 1.5 0.0 
     $50,000 ขึ้นไป 50.0 21.4 7.1 0.0 7.1 0.0 7.1 7.1 0.0 
อาชีพ          
     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะ
ด้าน  

66.7 11.1 11.1 3.2 4.8 1.6 0.0 1.6 0.0 
     ผู้บริหาร นักธุรกิจ  74.4 12.8 5.1 2.6 0.0 0.0 2.6 2.6 0.0 
     พนักงานบริษัทเอกชน 
พนักงานขาย ธุรการ  

60.0 20.0 10.0 0.0 10.0 0.0 0.0 0.0 0.0 
     แรงงานและเกษตรกร 50.0 0.0 0.0 50.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 
     แม่บ้าน 80.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 
     นักเรียน 71.4 0.0 28.6 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 83.3 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 16.7 
กลุ่ม          
     กลุ่มทั่วไป 73.5 9.8 8.8 2.0 2.0 1.0 0.0 2.0 1.0 
     กลุ่มศักยภาพสูง 60.6 15.2 9.1 6.1 6.1 0.0 3.0 0.0 0.0 
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ตารางที่ 35 ร้อยละการวางแผนเดินทางไปประเทศไทยในอีก 2-3 ปีข้างหน้า จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเท่ียวชาวฟิลิปปินส ์
 
นักท่องเท่ียวชาวลาว 

ข้อมูลส่วนบุคคล รวม 
การวางแผนเดินทางไปประเทศไทยในอีก 2-3 ปีข้างหน้าของ

นักท่องเท่ียวชาวฟิลิปปินส ์
ใช่ ไม่ใช่ ไม่แน่ใจ 

ภาพรวม 100.0 63.5 8.3 28.3 
เพศ     
     ชาย 100.0 60.4 8.1 31.6 
     หญิง 100.0 66.6 8.4 25.0 
กลุ่มอายุ     
     ต่่ากว่า 25 ปี 100.0 62.8 8.5 28.7 
     25 – 34 ปี 100.0 63.1 7.5 29.5 
     35 – 44 ปี 100.0 67.6 7.7 24.7 
     45 – 54 ปี 100.0 63.9 9.8 26.3 
     55 – 64 ปี 100.0 56.7 7.5 35.8 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 100.0 53.8 15.4 30.8 
รายได้รวมของครอบครัว     
     น้อยกว่า  $10,000 100.0 61.6 6.9 31.5 
     $10,000 - $19,999 100.0 65.6 5.3 29.1 
     $20,000 - $49,999 100.0 62.5 8.9 28.6 
     $50,000 ขึ้นไป 100.0 66.2 18.2 15.6 
อาชีพ     
     ผู้เช่ียวชาญ 100.0 59.7 8.8 31.5 
     ด้านการบริหารและการจัดการ 100.0 68.8 9.0 22.2 
     เสมียน/พนักงานขาย และพาณิชย์ 100.0 62.6 3.5 33.9 
     แรงงานและเกษตรกร 100.0 46.7 33.3 20.0 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 100.0 74.1 - 25.9 
     แม่บ้าน 100.0 62.9 11.4 25.7 
     นักเรียน 100.0 68.5 6.7 24.7 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 100.0 44.0 12.0 44.0 
กลุ่ม     
     กลุ่มทั่วไป 100.0 63.5 7.8 28.7 
     กลุ่มศักยภาพสูง 100.0 63.4 10.6 26.1 
ประสบการณ์ในการมาเยือนประเทศไทย     

ไม่เคยมาประเทศไทย 100.0 61.8 8.6 29.6 
เคยมาครั้งเดียว 100.0 64.2 8.4 27.4 
เคยมามากกว่า 1 ครั้ง 100.0 90.0 2.5 7.5 

 

 



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศฟิลิปปินส์ 

 

ก-50 

 
 
 
 
 

ตารางที่ 36 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการได้รับค าชื่นชมและค าขอบคุณถือเป็นสิ่งท่ีส าคัญ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคล
ของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 1.5 2.6 19.0 36.5 26.4 14.0 - 4.26 800 
เพศ          
     ชาย 0.5 2.5 19.2 37.4 23.5 16.9 - 4.32 396 
     หญิง 2.5 2.7 18.8 35.6 29.2 11.1 - 4.20 404 
กลุ่มอายุ          
     ต่่ากว่า 25 ปี 0.6 2.4 12.8 50.6 17.1 16.5 - 4.30 164 
     25 – 34 ปี 1.2 2.1 19.9 34.4 28.6 13.7 - 4.28 241 
     35 – 44 ปี 3.3 3.3 19.8 29.7 30.2 13.7 - 4.21 182 
     45 – 54 ปี 1.5 3.0 22.6 30.8 26.3 15.8 - 4.25 133 
     55 – 64 ปี - 3.0 22.4 34.3 32.8 7.5 - 4.19 67 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - - 15.4 61.5 15.4 7.7 - 4.15 13 
รายได้รวมของครอบครัว          
     น้อยกว่า  $10,000 1.9 2.3 46.8 36.6 1.4 11.1 - 3.67 216 
     $10,000 - $19,999 3.1 3.1 9.7 40.1 37.9 6.2 - 4.25 227 
     $20,000 - $49,999 - 2.1 8.9 36.4 33.6 18.9 - 4.58 280 
     $50,000 ขึ้นไป 1.3 3.9 5.2 26.0 36.4 27.3 - 4.74 77 
อาชีพ          
     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 0.4 2.6 19.4 34.1 27.8 15.8 - 4.34 273 
     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 2.3 2.3 15.4 32.1 31.7 16.3 - 4.38 221 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 0.9 2.6 30.4 34.8 21.7 9.6 - 4.03 115 

     แรงงานและเกษตรกร - 6.7 13.3 46.7 26.7 6.7 - 4.13 15 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 7.4 7.4 7.4 33.3 33.3 11.1 - 4.11 27 
     แม่บ้าน 5.7 - 20.0 42.9 22.9 8.6 - 4.03 35 
     นักเรียน 1.1 3.4 14.6 48.3 19.1 13.5 - 4.21 89 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - 24.0 56.0 8.0 12.0 - 4.08 25 
กลุ่ม          
     กลุ่มทั่วไป 1.8 2.7 21.5 38.8 24.9 10.3 - 4.13 662 
     กลุ่มศักยภาพสูง - 2.2 7.2 25.4 33.3 31.9 - 4.86 138 
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ตารางที่ 37 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการจัดการสถานการณ์ที่ไม่ชัดเจนหรือไม่คาดฝัน จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเท่ียวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 0.8 1.0 14.0 52.3 20.9 11.1 - 4.25 800 
เพศ          
     ชาย 0.8 0.5 14.1 52.8 18.9 12.9 - 4.27 396 
     หญิง 0.7 1.5 13.9 51.7 22.8 9.4 - 4.23 404 
กลุ่มอายุ          
     ต่่ากว่า 25 ปี 1.2 1.8 17.1 57.3 12.8 9.8 - 4.08 164 
     25 – 34 ปี 0.8 1.2 13.3 56.8 18.7 9.1 - 4.19 241 
     35 – 44 ปี - 0.5 13.7 48.4 24.7 12.6 - 4.35 182 
     45 – 54 ปี 0.8 - 12.0 45.1 24.8 17.3 - 4.45 133 
     55 – 64 ปี - - 14.9 46.3 32.8 6.0 - 4.30 67 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 7.7 7.7 7.7 61.5 7.7 7.7 - 3.77 13 
รายได้รวมของครอบครัว          
     น้อยกว่า  $10,000 1.4 - 18.5 56.5 18.1 5.6 - 4.06 216 
     $10,000 - $19,999 0.4 1.8 16.7 64.3 14.1 2.6 - 3.98 227 
     $20,000 - $49,999 - 1.1 10.0 44.3 26.1 18.6 - 4.51 280 
     $50,000 ขึ้นไป 2.6 1.3 7.8 33.8 29.9 24.7 - 4.61 77 
อาชีพ          
     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 0.4 1.5 8.8 52.4 23.4 13.6 - 4.38 273 
     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 0.9 0.9 14.0 45.7 24.4 14.0 - 4.34 221 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

1.7 - 17.4 58.3 18.3 4.3 - 4.04 115 

     แรงงานและเกษตรกร - - 13.3 73.3 6.7 6.7 - 4.07 15 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร - - 25.9 40.7 29.6 3.7 - 4.11 27 
     แม่บ้าน - - 20.0 48.6 22.9 8.6 - 4.20 35 
     นักเรียน 1.1 1.1 21.3 59.6 6.7 10.1 - 4.00 89 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - 4.0 8.0 60.0 20.0 8.0 - 4.20 25 
กลุ่ม          
     กลุ่มทั่วไป 0.9 0.9 15.4 57.4 18.0 7.4 - 4.13 662 
     กลุ่มศักยภาพสูง - 1.4 7.2 27.5 34.8 29.0 - 4.83 138 
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ตารางที่ 38 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการแสดงตัวตนของตนเองได้อย่างเปิดเผย โดยไม่ต้องค านึงถึงสายตาของผู้อื่น 
จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 4.8 6.4 16.1 34.0 24.4 14.4 - 4.10 800 
เพศ          
     ชาย 4.8 5.3 17.2 35.9 22.5 14.4 - 4.09 396 
     หญิง 4.7 7.4 15.1 32.2 26.2 14.4 - 4.11 404 
กลุ่มอายุ          
     ต่่ากว่า 25 ปี 1.2 8.5 15.2 40.2 22.0 12.8 - 4.12 164 
     25 – 34 ปี 4.6 7.1 17.4 33.2 22.0 15.8 - 4.08 241 
     35 – 44 ปี 8.8 4.9 14.3 33.0 26.4 12.6 - 4.01 182 
     45 – 54 ปี 2.3 5.3 12.8 31.6 30.1 18.0 - 4.36 133 
     55 – 64 ปี 9.0 6.0 23.9 29.9 19.4 11.9 - 3.81 67 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - - 23.1 30.8 38.5 7.7 - 4.31 13 
รายได้รวมของครอบครัว          
     น้อยกว่า  $10,000 6.0 4.2 16.7 34.3 23.6 15.3 - 4.11 216 
     $10,000 - $19,999 3.1 5.7 14.1 36.1 28.2 12.8 - 4.19 227 
     $20,000 - $49,999 3.6 7.5 16.4 34.6 22.5 15.4 - 4.11 280 
     $50,000 ขึ้นไป 10.4 10.4 19.5 24.7 22.1 13.0 - 3.77 77 
อาชีพ          
     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 4.0 4.0 14.7 35.9 28.9 12.5 - 4.19 273 
     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 5.0 8.1 12.7 33.5 24.9 15.8 - 4.13 221 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

3.5 1.7 20.0 33.0 23.5 18.3 - 4.26 115 

     แรงงานและเกษตรกร 6.7 6.7 26.7 33.3 26.7 - - 3.67 15 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 22.2 7.4 7.4 33.3 14.8 14.8 - 3.56 27 
     แม่บ้าน 5.7 22.9 22.9 28.6 8.6 11.4 - 3.46 35 
     นักเรียน 2.2 7.9 19.1 34.8 20.2 15.7 - 4.10 89 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 4.0 8.0 28.0 28.0 20.0 12.0 - 3.88 25 
กลุ่ม          
     กลุ่มทั่วไป 4.4 6.0 14.5 34.6 24.9 15.6 - 4.16 662 
     กลุ่มศักยภาพสูง 6.5 8.0 23.9 31.2 21.7 8.7 - 3.80 138 

 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศฟิลิปปินส์ 

 

ก-53 

ตารางที่ 39 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับมีเพียงบางสิ่งเล็กๆ น้อยๆ เท่านั้นที่มีอิทธิพลต่อการเปลี่ยนแปลงในชีวิต จ าแนก
ตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 26.3 18.1 20.8 15.9 13.4 5.6 - 2.89 800 
เพศ          
     ชาย 28.5 16.2 17.9 17.4 13.9 6.1 - 2.90 396 
     หญิง 24.0 20.0 23.5 14.4 12.9 5.2 - 2.88 404 
กลุ่มอายุ          
     ต่่ากว่า 25 ปี 18.3 22.0 23.2 18.9 12.8 4.9 - 3.01 164 
     25 – 34 ปี 29.9 16.2 17.0 18.3 12.0 6.6 - 2.86 241 
     35 – 44 ปี 30.2 14.8 22.0 12.6 15.9 4.4 - 2.82 182 
     45 – 54 ปี 27.1 18.0 21.1 14.3 13.5 6.0 - 2.87 133 
     55 – 64 ปี 19.4 23.9 23.9 13.4 11.9 7.5 - 2.97 67 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 30.8 23.1 23.1 7.7 15.4 - - 2.54 13 
รายได้รวมของครอบครัว          
     น้อยกว่า  $10,000 21.3 11.6 16.7 16.7 23.6 10.2 - 3.40 216 
     $10,000 - $19,999 26.0 22.0 26.4 14.5 9.3 1.8 - 2.64 227 
     $20,000 - $49,999 31.4 17.5 21.8 15.4 9.6 4.3 - 2.67 280 
     $50,000 ขึ้นไป 22.1 27.3 11.7 19.5 10.4 9.1 - 2.96 77 
อาชีพ          
     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 26.0 17.6 20.5 15.8 14.7 5.5 - 2.92 273 
     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 32.1 19.0 20.4 12.7 11.3 4.5 - 2.66 221 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

28.7 12.2 17.4 22.6 13.0 6.1 - 2.97 115 

     แรงงานและเกษตรกร 13.3 13.3 20.0 13.3 33.3 6.7 - 3.60 15 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 29.6 29.6 14.8 7.4 18.5 - - 2.56 27 
     แม่บ้าน 28.6 5.7 42.9 5.7 5.7 11.4 - 2.89 35 
     นักเรียน 12.4 23.6 19.1 23.6 12.4 9.0 - 3.27 89 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 16.0 32.0 24.0 12.0 16.0 - - 2.80 25 
กลุ่ม          
     กลุ่มทั่วไป 24.6 17.4 20.8 16.5 14.2 6.5 - 2.98 662 
     กลุ่มศักยภาพสูง 34.1 21.7 20.3 13.0 9.4 1.4 - 2.46 138 
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ตารางที่ 40 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการใช้จ่ายเงินอย่างระมัดระวัง จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาว
ฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 0.8 1.8 8.0 21.8 34.1 33.6 - 4.88 800 
เพศ          
     ชาย 0.8 2.0 9.6 22.2 34.1 31.3 - 4.81 396 
     หญิง 0.7 1.5 6.4 21.3 34.2 35.9 - 4.94 404 
กลุ่มอายุ          
     ต่่ากว่า 25 ปี 3.0 3.7 12.2 29.3 31.7 20.1 - 4.43 164 
     25 – 34 ปี - 1.7 10.0 22.0 31.5 34.9 - 4.88 241 
     35 – 44 ปี 0.5 1.1 7.7 14.8 35.7 40.1 - 5.04 182 
     45 – 54 ปี - - 3.0 24.8 35.3 36.8 - 5.06 133 
     55 – 64 ปี - 3.0 1.5 14.9 40.3 40.3 - 5.13 67 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - - 7.7 23.1 46.2 23.1 - 4.85 13 
รายได้รวมของครอบครัว          
     น้อยกว่า  $10,000 - 1.4 6.5 17.1 33.3 41.7 - 5.07 216 
     $10,000 - $19,999 1.3 1.8 12.8 22.9 29.1 32.2 - 4.73 227 
     $20,000 - $49,999 1.1 1.4 5.0 23.9 40.4 28.2 - 4.86 280 
     $50,000 ขึ้นไป - 3.9 9.1 23.4 28.6 35.1 - 4.82 77 
อาชีพ          
     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 1.1 0.7 7.0 22.0 42.1 27.1 - 4.85 273 
     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 0.5 1.4 8.1 15.8 33.5 40.7 - 5.03 221 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

- 0.9 7.8 19.1 23.5 48.7 - 5.11 115 

     แรงงานและเกษตรกร - 13.3 20.0 20.0 20.0 26.7 - 4.27 15 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร - 7.4 - 40.7 25.9 25.9 - 4.63 27 
     แม่บ้าน - - 2.9 25.7 40.0 31.4 - 5.00 35 
     นักเรียน 2.2 4.5 14.6 31.5 28.1 19.1 - 4.36 89 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - 4.0 24.0 32.0 40.0 - 5.08 25 
กลุ่ม          
     กลุ่มทั่วไป 0.8 1.5 8.5 21.3 31.9 36.1 - 4.90 662 
     กลุ่มศักยภาพสูง 0.7 2.9 5.8 23.9 44.9 21.7 - 4.75 138 

 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศฟิลิปปินส์ 

 

ก-55 

ตารางที่ 41 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับสถานการณ์หรือเหตุการณ์ที่มีความซับซ้อนสามารถท าความเข้าใจได้ง่าย จ าแนก
ตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม - 4.4 8.6 25.4 35.9 25.8 - 4.70 800 
เพศ          
     ชาย - 3.8 7.3 27.3 32.3 29.3 - 4.76 396 
     หญิง - 5.0 9.9 23.5 39.4 22.3 - 4.64 404 
กลุ่มอายุ          
     ต่่ากว่า 25 ปี - 3.7 6.7 31.7 39.0 18.9 - 4.63 164 
     25 – 34 ปี - 2.5 7.5 24.1 39.4 26.6 - 4.80 241 
     35 – 44 ปี - 2.2 3.8 24.2 35.2 34.6 - 4.96 182 
     45 – 54 ปี - 7.5 15.8 18.8 29.3 28.6 - 4.56 133 
     55 – 64 ปี - 11.9 14.9 26.9 32.8 13.4 - 4.21 67 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - 7.7 15.4 46.2 23.1 7.7 - 4.08 13 
รายได้รวมของครอบครัว          
     น้อยกว่า  $10,000 - 10.2 16.7 24.5 26.9 21.8 - 4.33 216 
     $10,000 - $19,999 - 2.6 7.0 33.9 37.4 18.9 - 4.63 227 
     $20,000 - $49,999 - 1.8 4.6 22.9 38.6 32.1 - 4.95 280 
     $50,000 ขึ้นไป - 2.6 5.2 11.7 46.8 33.8 - 5.04 77 
อาชีพ          
     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน - 2.6 7.7 23.4 38.8 27.5 - 4.81 273 
     ผู้บริหาร นักธุรกิจ - 5.0 8.6 19.9 34.4 32.1 - 4.80 221 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

- 5.2 10.4 27.0 33.9 23.5 - 4.60 115 

     แรงงานและเกษตรกร - 6.7 6.7 26.7 40.0 20.0 - 4.60 15 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร - 11.1 3.7 40.7 29.6 14.8 - 4.33 27 
     แม่บ้าน - - 11.4 20.0 42.9 25.7 - 4.83 35 
     นักเรียน - 5.6 5.6 37.1 33.7 18.0 - 4.53 89 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - 8.0 24.0 36.0 28.0 4.0 - 3.96 25 
กลุ่ม          
     กลุ่มทั่วไป - 4.8 9.4 27.2 33.7 24.9 - 4.65 662 
     กลุ่มศักยภาพสูง - 2.2 5.1 16.7 46.4 29.7 - 4.96 138 

 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศฟิลิปปินส์ 

 

ก-56 

ตารางที่ 42 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการปรับตัวและความพร้อมที่จะรับมือให้เข้ากับสถานการณ์ที่แตกต่างกันมากถือ
เป็นสิ่งทีง่ายในชีวิต จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 0.6 1.8 8.6 27.1 38.3 23.6 - 4.72 800 
เพศ          
     ชาย 0.5 1.3 10.4 30.6 34.8 22.5 - 4.65 396 
     หญิง 0.7 2.2 6.9 23.8 41.6 24.8 - 4.77 404 
กลุ่มอายุ          
     ต่่ากว่า 25 ปี 0.6 3.7 10.4 28.0 36.0 21.3 - 4.59 164 
     25 – 34 ปี 0.4 1.2 11.2 32.0 36.9 18.3 - 4.59 241 
     35 – 44 ปี 0.5 1.1 7.7 23.6 40.7 26.4 - 4.82 182 
     45 – 54 ปี 1.5 0.8 3.8 23.3 41.4 29.3 - 4.90 133 
     55 – 64 ปี - 3.0 7.5 22.4 34.3 32.8 - 4.87 67 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - - 7.7 38.5 46.2 7.7 - 4.54 13 
รายได้รวมของครอบครัว          
     น้อยกว่า  $10,000 0.9 1.4 7.9 21.3 41.2 27.3 - 4.82 216 
     $10,000 - $19,999 0.9 1.8 6.6 30.0 41.0 19.8 - 4.68 227 
     $20,000 - $49,999 - 1.8 10.7 29.3 33.9 24.3 - 4.68 280 
     $50,000 ขึ้นไป 1.3 2.6 9.1 27.3 37.7 22.1 - 4.64 77 
อาชีพ          
     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 0.7 1.1 8.1 27.1 35.2 27.8 - 4.78 273 
     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 0.5 0.5 9.5 27.1 38.9 23.5 - 4.74 221 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

- 1.7 5.2 27.8 44.3 20.9 
- 

4.77 115 

     แรงงานและเกษตรกร 6.7 - 6.7 53.3 13.3 20.0 - 4.27 15 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร - 3.7 3.7 25.9 40.7 25.9 - 4.81 27 
     แม่บ้าน - - 5.7 22.9 45.7 25.7 - 4.91 35 
     นักเรียน 1.1 5.6 14.6 25.8 33.7 19.1 - 4.43 89 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - 8.0 12.0 20.0 56.0 4.0 - 4.36 25 
กลุ่ม          
     กลุ่มทั่วไป 0.8 1.7 8.2 26.3 38.2 24.9 - 4.74 662 
     กลุ่มศักยภาพสูง - 2.2 10.9 31.2 38.4 17.4 - 4.58 138 

 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศฟิลิปปินส์ 

 

ก-57 

ตารางที่ 43 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการละเมิดหรือไม่เชื่อฟังกฎหมายในบางคร้ัง จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเท่ียวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 20.1 15.5 22.6 24.3 12.8 4.8 - 3.08 800 
เพศ          
     ชาย 17.9 15.2 24.2 26.8 10.9 5.1 - 3.13 396 
     หญิง 22.3 15.8 21.0 21.8 14.6 4.5 - 3.04 404 
กลุ่มอายุ          
     ต่่ากว่า 25 ปี 14.0 11.6 17.7 39.0 14.6 3.0 - 3.38 164 
     25 – 34 ปี 17.8 18.3 24.5 21.2 11.6 6.6 - 3.10 241 
     35 – 44 ปี 23.1 13.7 24.2 24.7 8.8 5.5 - 2.99 182 
     45 – 54 ปี 21.1 17.3 23.3 17.3 16.5 4.5 - 3.05 133 
     55 – 64 ปี 31.3 16.4 22.4 13.4 14.9 1.5 - 2.69 67 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 30.8 15.4 23.1 15.4 15.4 - - 2.69 13 
รายได้รวมของครอบครัว          
     น้อยกว่า  $10,000 21.3 10.2 21.8 25.5 16.7 4.6 - 3.20 216 
     $10,000 - $19,999 19.4 14.5 22.9 23.8 14.5 4.8 - 3.14 227 
     $20,000 - $49,999 19.3 20.4 22.1 23.6 10.0 4.6 - 2.99 280 
     $50,000 ขึ้นไป 22.1 15.6 26.0 24.7 6.5 5.2 - 2.94 77 
อาชีพ          
     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 17.6 15.8 26.4 25.6 11.4 3.3 - 3.07 273 
     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 21.3 16.7 20.4 22.6 12.7 6.3 - 3.08 221 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

19.1 12.2 24.3 24.3 15.7 4.3 - 3.18 115 

     แรงงานและเกษตรกร 20.0 13.3 13.3 46.7 6.7 - - 3.07 15 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 33.3 11.1 22.2 14.8 3.7 14.8 - 2.89 27 
     แม่บ้าน 37.1 22.9 22.9 5.7 5.7 5.7 - 2.37 35 
     นักเรียน 13.5 15.7 14.6 34.8 16.9 4.5 - 3.39 89 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 28.0 12.0 28. 8.0 24.0 - - 2.88 25 
กลุ่ม          
     กลุ่มทั่วไป 20.2 14.0 20.8 25.4 14.0 5.4 - 3.15 662 
     กลุ่มศักยภาพสูง 19.6 22.5 31.2 18.8 6.5 1.4 - 2.75 138 

 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศฟิลิปปินส์ 

 

ก-58 

ตารางที่ 44 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการไม่สนใจในกฎระเบียบและการประชุมที่จ ากัดเสรีภาพของตนเอง จ าแนกตาม
ข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 19.0 16.3 27.3 21.8 11.8 4.0 - 3.03 800 
เพศ          
   ชาย 18.4 13.6 28.8 23.0 12.4 3.8 - 3.09 396 
   หญิง 19.6 18.8 25.7 20.5 11.1 4.2 - 2.98 404 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี 15.9 17.1 26.8 22.0 15.9 2.4 - 3.12 164 
   25 – 34 ปี 15.8 14.9 30.7 23.7 11.2 3.7 - 3.11 241 
   35 – 44 ปี 20.3 10.4 25.8 25.3 13.7 4.4 - 3.15 182 
   45 – 54 ปี 24.1 17.3 25.6 18.8 9.0 5.3 - 2.87 133 
   55 – 64 ปี 25.4 29.9 22.4 11.9 4.5 6.0 - 2.58 67 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 15.4 30.8 30.8 15.4 7.7 - - 2.69 13 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 19.4 11.1 25.9 25.0 13.4 5.1 - 3.17 216 
   $10,000 - $19,999 19.4 15.4 31.3 17.6 12.3 4.0 - 3.00 227 
   $20,000 - $49,999 17.9 20.4 24.3 23.6 10.4 3.6 - 2.99 280 
   $50,000 ขึ้นไป 20.8 18.2 29.9 18.2 10.4 2.6 - 2.87 77 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 14.3 17.2 26.4 25.3 13.9 2.9 - 3.16 273 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 19.9 18.6 25.3 19.5 12.2 4.5 - 2.99 221 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

21.7 9.6 28.7 27.8 6.1 6.1 - 3.05 115 

   แรงงานและเกษตรกร 26.7 13.3 33.3 20.0 6.7 - - 2.67 15 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร 40.7 14.8 25.9 7.4 7.4 3.7 - 2.37 27 
   แม่บ้าน 40.0 17.1 17.1 20.0 5.7 - - 2.34 35 
   นักเรียน 12.4 15.7 32.6 19.1 16.9 3.4 - 3.22 89 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 16.0 20.0 40.0 4.0 8.0 12.0 - 3.04 25 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 19.2 14.8 26.4 22.2 12.8 4.5 - 3.08 662 
   กลุ่มศักยภาพสูง 18.1 23.2 31.2 19.6 6.5 1.4 - 2.78 138 

 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศฟิลิปปินส์ 

 

ก-59 

ตารางที่ 45 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการรับผิดชอบในหน้าท่ีของตน มักมีความส าคัญกว่าการใช้ชีวิตตามความสุขของ
ตน จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 5.0 6.6 17.5 31.0 27.5 12.4 - 4.07 800 
เพศ          
   ชาย 5.6 7.3 18.2 30.6 26.8 11.6 - 4.01 396 
   หญิง 4.5 5.9 16.8 31.4 28.2 13.1 - 4.12 404 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี 3.7 9.8 23.2 31.1 23.2 9.1 - 3.88 164 
   25 – 34 ปี 5.0 6.6 15.8 28.6 30.7 13.3 - 4.13 241 
   35 – 44 ปี 6.0 3.3 14.8 34.6 29.7 11.5 - 4.13 182 
   45 – 54 ปี 3.8 8.3 15.8 29.3 29.3 13.5 - 4.13 133 
   55 – 64 ปี 7.5 6.0 16.4 32.8 20.9 16.4 - 4.03 67 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 7.7 - 38.5 30.8 7.7 15.4 - 3.77 13 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 5.6 5.6 19.9 30.1 25.9 13.0 - 4.04 216 
   $10,000 - $19,999 1.8 6.2 15.9 31.3 30.8 14.1 - 4.26 227 
   $20,000 - $49,999 5.4 6.8 16.8 31.4 27.5 12.1 - 4.05 280 
   $50,000 ขึ้นไป 11.7 10.4 18.2 31.2 22.1 6.5 - 3.61 77 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 3.7 4.8 16.5 31.9 32.6 10.6 - 4.17 273 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 7.2 5.0 13.1 31.7 27.1 15.8 - 4.14 221 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 3.5 8.7 13.9 30.4 31.3 12.2 - 4.14 115 

   แรงงานและเกษตรกร 13.3 - 20.0 26.7 13.3 26.7 - 4.07 15 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร 3.7 3.7 29.6 33.3 14.8 14.8 - 3.96 27 
   แม่บ้าน 2.9 14.3 22.9 31.4 20.0 8.6 - 3.77 35 
   นักเรียน 5.6 12.4 28.1 25.8 19.1 9.0 - 3.67 89 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 4.0 8.0 24.0 36.0 20.0 8.0 - 3.84 25 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 5.1 6.2 18.3 30.4 27.2 12.8 - 4.07 662 
   กลุ่มศักยภาพสูง 4.3 8.7 13.8 34.1 29.0 10.1 - 4.05 138 

 
 
 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศฟิลิปปินส์ 

 

ก-60 

ตารางที่ 46 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการชื่นชอบการอัพเดทในเร่ืองของความทันสมัยและแฟชั่นเกี่ยวกับผู้หญิงท่ีประสบ
ความส าเร็จเท่านั้น ที่จะสามารถท าให้ครอบครัวของเธอมีความสุขได้ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 3.5 5.5 13.6 34.8 26.3 16.4 - 4.24 800 
เพศ          
   ชาย 3.5 4.8 13.1 35.4 29.3 13.9 - 4.24 396 
   หญิง 3.5 6.2 14.1 34.2 23.3 18.8 - 4.24 404 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี 4.3 4.9 12.8 34.1 25.6 18.3 - 4.27 164 
   25 – 34 ปี 3.3 5.0 12.9 31.5 32.4 14.9 - 4.29 241 
   35 – 44 ปี 2.7 4.9 11.5 41.2 20.3 19.2 - 4.29 182 
   45 – 54 ปี 3.8 6.0 13.5 33.1 28.6 15.0 - 4.22 133 
   55 – 64 ปี 3.0 7.5 23.9 34.3 17.9 13.4 - 3.97 67 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 7.7 15.4 15.4 30.8 23.1 7.7 - 3.69 13 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 2.8 4.2 12.5 35.6 24.1 20.8 - 4.37 216 
   $10,000 - $19,999 4.4 7.0 17.6 37.0 19.4 14.5 - 4.04 227 
   $20,000 - $49,999 2.5 5.4 11.4 36.4 29.3 15.0 - 4.30 280 
   $50,000 ขึ้นไป 6.5 5.2 13.0 19.5 41.6 14.3 - 4.27 77 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 3.3 2.9 12.5 35.5 28.6 17.2 - 4.35 273 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 2.7 8.6 9.5 35.7 27.1 16.3 - 4.25 221 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 4.3 3.5 10.4 37.4 25.2 19.1 - 4.33 115 

   แรงงานและเกษตรกร - 20.0 26.7 20.0 20.0 13.3 - 3.80 15 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร 7.4 3.7 7.4 40.7 33.3 7.4 - 4.11 27 
   แม่บ้าน 2.9 8.6 31.4 28.6 17.1 11.4 - 3.83 35 
   นักเรียน 4.5 5.6 16.9 30.3 22.5 20.2 - 4.21 89 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 4.0 4.0 40.0 32.0 20.0 - - 3.60 25 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 3.2 5.3 13.9 33.7 26.4 17.5 - 4.27 662 
   กลุ่มศักยภาพสูง 5.1 6.5 12.3 39.9 25.4 10.9 - 4.07 138 

 
 
 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศฟิลิปปินส์ 

 

ก-61 

ตารางที่ 47 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับผู้หญิงท่ีประสบความส าเร็จเท่านั้น ที่จะสามารถท าให้ครอบครัวของเธอมีความสุข
ได้ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 2.1 4.1 8.8 22.8 25.0 37.3 - 4.76 800 
เพศ          
   ชาย 1.8 4.3 11.1 24.7 24.2 33.8 - 4.67 396 
   หญิง 2.5 4.0 6.4 20.8 25.7 40.6 - 4.85 404 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี 3.7 4.3 15.9 25.6 21.3 29.3 - 4.45 164 
   25 – 34 ปี 1.7 5.4 7.1 22.8 28.6 34.4 - 4.75 241 
   35 – 44 ปี 2.2 3.8 8.8 20.3 29.1 35.7 - 4.77 182 
   45 – 54 ปี 1.5 3.8 3.8 22.6 19.5 48.9 - 5.02 133 
   55 – 64 ปี - 1.5 7.5 17.9 22.4 50.7 - 5.13 67 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 7.7 - 7.7 46.2 15.4 23.1 - 4.31 13 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 2.8 2.3 5.1 19.9 19.9 50.0 - 5.02 216 
   $10,000 - $19,999 0.4 5.7 9.3 21.1 33.0 30.4 - 4.72 227 
   $20,000 - $49,999 2.1 4.3 11.4 25.7 21.4 35.0 - 4.65 280 
   $50,000 ขึ้นไป 5.2 3.9 7.8 24.7 28.6 29.9 - 4.57 77 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 2.6 4.8 8.8 24.9 24.5 34.4 - 4.67 273 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 1.8 4.1 6.8 19.9 26.7 40.7 - 4.88 221 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

0.9 0.9 6.1 20.0 29.6 42.6 - 5.04 115 

   แรงงานและเกษตรกร - - 6.7 26.7 20.0 46.7 - 5.07 15 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร 7.4 7.4 11.1 11.1 25.9 37.0 - 4.52 27 
   แม่บ้าน - 5.7 5.7 25.7 28.6 34.3 - 4.80 35 
   นักเรียน 3.4 4.5 18.0 24.7 18.0 31.5 - 4.44 89 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - 8.0 8.0 36.0 16.0 32.0 - 4.56 25 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 1.8 4.1 7.9 21.0 25.1 40.2 - 4.84 662 
   กลุ่มศักยภาพสูง 3.6 4.3 13.0 31.2 24.6 23.2 - 4.38 138 

 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศฟิลิปปินส์ 

 

ก-62 

ตารางที่ 48 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับคู่สาม-ี ภรรยา หรือคู่สมรส ควรจะมีบุตร หากสามารถมีได้ จ าแนกตามข้อมูลส่วน
บุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 0.9 1.3 7.1 18.4 28.8 43.6 - 5.04 800 
เพศ          
   ชาย 1.0 1.3 8.1 20.5 27.8 41.4 - 4.97 396 
   หญิง 0.7 1.2 6.2 16.3 29.7 45.8 - 5.10 404 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี 2.4 2.4 11.0 20.7 22.0 41.5 - 4.82 164 
   25 – 34 ปี 0.4 0.8 6.6 22.0 31.1 39.0 - 5.00 241 
   35 – 44 ปี 0.5 - 4.4 16.5 32.4 46.2 - 5.19 182 
   45 – 54 ปี 0.8 0.8 7.5 13.5 29.3 48.1 - 5.14 133 
   55 – 64 ปี - 4.5 3.0 14.9 25.4 52.2 - 5.18 67 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - - 23.1 15.4 30.8 30.8 - 4.69 13 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 1.9 0.5 3.7 15.7 26.4 51.9 - 5.20 216 
   $10,000 - $19,999 - 1.3 9.3 17.2 31.3 41.0 - 5.01 227 
   $20,000 - $49,999 0.4 0.7 7.1 21.8 31.1 38.9 - 4.99 280 
   $50,000 ขึ้นไป 2.6 5.2 10.4 16.9 19.5 45.5 - 4.82 77 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 0.4 1.1 7.3 17.6 30.8 42.9 - 5.06 273 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 0.5 2.3 3.6 17.2 28.5 48.0 - 5.15 221 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

- 0.9 5.2 17.4 33.0 43.5 - 5.13 115 

   แรงงานและเกษตรกร - - - 26.7 13.3 60.0 - 5.33 15 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร 3.7 - 11.1 7.4 29.6 48.1 - 5.04 27 
   แม่บ้าน - - 5.7 22.9 34.3 37.1 - 5.03 35 
   นักเรียน 3.4 1.1 16.9 23.6 19.1 36.0 - 4.62 89 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 4.0 - 12.0 24.0 24. 36.0 - 4.72 25 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 0.9 0.9 6.2 17.2 28.9 45.9 - 5.10 662 
   กลุ่มศักยภาพสูง 0.7 2.9 11.6 23.9 28.3 32.6 - 4.74 138 

 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศฟิลิปปินส์ 

 

ก-63 

ตารางที่ 49 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับบทบาทของศาสนาท่ีมีส่วนส าคัญในชีวิตมากจ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเท่ียวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 2.1 1.6 7.1 21.4 28.4 39.4  4.90 800 
เพศ          
   ชาย 1.8 2.0 7.3 25.8 30.6 32.6  4.79 396 
   หญิง 2.5 1.2 6.9 17.1 26.2 46.0  5.01 404 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี 3.0 2.4 12.2 28.7 26.8 26.8  4.54 164 
   25 – 34 ปี 1.7 1.7 5.8 24.9 32.0 34.0  4.86 241 
   35 – 44 ปี 1.6 1.6 3.8 20.9 31.3 40.7  5.01 182 
   45 – 54 ปี 1. 0.8 8.3 10.5 24.1 54.9  5.20 133 
   55 – 64 ปี 3.0 1.5 3.0 13.4 20.9 58.2  5.22 67 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 7.7 - 23.1 23.1 23.1 23.1  4.23 13 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 3.2 0.5 6.5 19.9 23.1 46.8  5.00 216 
   $10,000 - $19,999 1.8 1.8 10.1 20.3 28.6 37.4  4.85 227 
   $20,000 - $49,999 0.7 1.4 5.7 23.9 31.8 36.4  4.94 280 
   $50,000 ขึ้นไป 5.2 5.2 5.2 19.5 29.9 35.1  4.69 77 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 2.2 2.6 5.5 23.4 29.3 37.0  4.86 273 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 2.3 1.4 6.3 19.9 28.1 42.1  4.96 221 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

- - 4.3 19.1 27.8 48.7  5.21 115 

   แรงงานและเกษตรกร - - 6.7 20.0 40.0 33.3  5.00 15 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร 3.7 - 11.1 14.8 22.2 48.1  4.96 27 
   แม่บ้าน 2.9 - 5.7 11.4 40.0 40.0  5.06 35 
   นักเรียน 3.4 3.4 15.7 29.2 24.7 23.6  4.39 89 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 4.0 - 12.0 16.0 20.0 48.0  4.92 25 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 2.1 1.7 6.9 21.9 27.3 40.0  4.91 662 
   กลุ่มศักยภาพสูง 2.2 1.4 8.0 18.8 33.3 36.2  4.88 138 

 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศฟิลิปปินส์ 

 

ก-64 

ตารางที่ 50 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการเกิดความเพลิดเพลินเมื่อได้มีโอกาสสนทนาหรือถกเถียงกับผู้อื่นโดยใช้
สติปัญญา จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 1.6 2.5 11.0 25.3 31.9 27.8 - 4.67 800 
เพศ          
   ชาย 1.8 2.8 11.9 25.8 31.8 26.0 - 4.61 396 
   หญิง 1.5 2.2 10.1 24.8 31.9 29.5 - 4.72 404 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี 2.4 4.3 12.8 29.3 23.8 27.4 - 4.50 164 
   25 – 34 ปี 1.7 2.1 12.0 26.1 33.6 24.5 - 4.61 241 
   35 – 44 ปี 1.6 0.5 8.8 25.8 30.2 33.0 - 4.81 182 
   45 – 54 ปี 1.5 3.0 11.3 18.0 36.8 29.3 - 4.74 133 
   55 – 64 ปี - 3.0 6.0 25.4 41.8 23.9 - 4.78 67 
   ต้ังแต่ 64 ปีขึ้นไป - 7.7 23.1 23.1 23.1 23.1 - 4.31 13 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 1.4 2.8 16.7 23.6 36.6 19.0 - 4.48 216 
   $10,000 - $19,999 1.8 2.6 17.2 29.1 31.3 18.1 - 4.40 227 
   $20,000 - $49,999 1.4 2.1 3.9 23.9 32.1 36.4 - 4.92 280 
   $50,000 ขึ้นไป 2.6 2.6 2.6 23.4 19.5 49.4 - 5.03 77 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 2.6 0.4 8.8 22.0 37.4 28.9 - 4.78 273 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ - 3.2 10.0 28.5 27.6 30.8 - 4.73 221 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

3.5 3.5 13.0 23.5 37.4 19.1 - 4.45 115 

   แรงงานและเกษตรกร - - 26.7 26.7 26.7 20.0 - 4.40 15 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร - 3.7 11.1 22.2 37.0 25.9 - 4.70 27 
   แม่บ้าน - - 8.6 28.6 34.3 28.6 - 4.83 35 
   นักเรียน 2.2 5.6 15.7 31.5 18.0 27.0 - 4.38 89 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - 8.0 12.0 16.0 28.0 36.0 - 4.72 25 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 1.7 2.3 12.5 25.7 31.6 26.3 - 4.62 662 
   กลุ่มศักยภาพสูง 1.4 3.6 3.6 23.2 33.3 34.8 - 4.88 138 

 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศฟิลิปปินส์ 

 

ก-65 

ตารางที่ 51 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับความรู้สึกอยากปล่อยวาง หรือปลดออกจากทุกสิ่งที่อยู่รอบตัว 
 จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 19.5 19.8 25.1 18.1 12.4 5.1 - 2.99 800 
เพศ       -   
   ชาย 21.0 19.7 23.7 18.4 12.9 4.3 - 2.95 396 
   หญิง 18.1 19.8 26.5 17.8 11.9 5.9 - 3.03 404 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี 17.7 15.2 27.4 19.5 15.2 4.9 - 3.14 164 
   25 – 34 ปี 19.1 25.7 24.1 16.2 11.6 3.3 - 2.85 241 
   35 – 44 ปี 23.6 21.4 19.8 17.6 11.0 6.6 - 2.91 182 
   45 – 54 ปี 18.8 18.8 32.3 15.0 11.3 3.8 - 2.92 133 
   55 – 64 ปี 14.9 10.4 22.4 26.9 13.4 11.9 - 3.49 67 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 23.1 - 30.8 30.8 15.4 - - 3.15 13 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 18.5 15.3 26.9 18.5 14.8 6.0 - 3.14 216 
   $10,000 - $19,999 16.3 21.1 27.8 19.4 12.3 3.1 - 3.00 227 
   $20,000 - $49,999 20.4 22.1 22.1 17.9 11.8 5.7 - 2.96 280 
   $50,000 ขึ้นไป 28.6 19.5 23.4 14.3 7.8 6.5 - 2.73 77 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 19.8 20.9 24.9 19.4 11.0 4.0 - 2.93 273 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 19.0 23.5 22.2 18.1 10.4 6.8 - 2.98 221 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

24.3 15.7 25.2 13.0 14.8 7.0 - 2.99 115 

   แรงงานและเกษตรกร 26.7 13.3 40.0 6.7 6.7 6.7 - 2.73 15 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร 18.5 29.6 18.5 18.5 14.8 - - 2.81 27 
   แม่บ้าน 11.4 28.6 34.3 11.4 8.6 5.7 - 2.94 35 
   นักเรียน 18.0 11.2 28.1 21.3 16.9 4.5 - 3.21 89 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 12.0 4.0 28.0 32.0 24.0 - - 3.52 25 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 19.6 18.1 25.1 18.6 13.3 5.3 - 3.04 662 
   กลุ่มศักยภาพสูง 18.8 27.5 25.4 15.9 8.0 4.3 - 2.80 138 

 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศฟิลิปปินส์ 

 

ก-66 

ตารางที่ 52 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับความรู้สึกสนุกและตื่นเต้น จะเกิดขึ้นทุกครั้งที่ต้องท าอะไรบนความหวาดกลัวและ
ความเสี่ยง จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 21.4 16.3 22.0 20.3 13.1 7.0 - 3.08 800 
เพศ          
   ชาย 16.2 17.7 22.7 21.0 14.9 7.6 - 3.23 396 
   หญิง 26.5 14.9 21.3 19.6 11.4 6.4 - 2.94 404 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี 7.3 16.5 23.2 25.6 20.7 6.7 - 3.56 164 
   25 – 34 ปี 21.2 12.4 22.4 22.0 13.7 8.3 - 3.20 241 
   35 – 44 ปี 24.2 25.3 17.6 15.4 9.3 8.2 - 2.85 182 
   45 – 54 ปี 28.6 15.0 24.8 19.5 7.5 4.5 - 2.76 133 
   55 – 64 ปี 35.8 9.0 22.4 14.9 13.4 4.5 - 2.75 67 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 15.4 7.7 30.8 23.1 15.4 7.7 - 3.38 13 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 24.5 18.5 16.7 20.4 12.0 7.9 - 3.00 216 
   $10,000 - $19,999 24.7 15.4 21.6 22.5 10.6 5.3 - 2.95 227 
   $20,000 - $49,999 15.7 16.1 25.7 18.6 15.7 8.2 - 3.27 280 
   $50,000 ขึ้นไป 23.4 13.0 24.7 19.5 14.3 5.2 - 3.04 77 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 16.5 15.8 20.1 25.3 13.2 9.2 - 3.30 273 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 22.6 18.6 22.6 15.4 14.9 5.9 - 2.99 221 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

28.7 13.9 22.6 14.8 14.8 5.2 
- 

2.89 115 

   แรงงานและเกษตรกร 33.3 13.3 26.7 6.7 13.3 6.7 - 2.73 15 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร 44.4 14.8 22.2 14.8 3.7 - - 2.19 27 
   แม่บ้าน 31.4 25.7 20.0 8.6 2.9 11.4 - 2.60 35 
   นักเรียน 7.9 12.4 27.0 31.5 14.6 6.7 - 3.53 89 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 32.0 16.0 16.0 24.0 8.0 4.0 - 2.72 25 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 22.5 14.0 20.8 21.1 13.4 8.0 - 3.13 662 
   กลุ่มศักยภาพสูง 15.9 26.8 27.5 15.9 11.6 2.2 - 2.87 138 

 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศฟิลิปปินส์ 

 

ก-67 

ตารางที่ 53 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการมีชีวิตอยู่เพ่ือวันนี้โดยไม่ต้องกังวลเกี่ยวกับวันพรุ่งนี้ จ าแนกตามข้อมูลส่วน
บุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 22.3 20.0 23.3 20.3 9.0 5.3 - 2.89 800 
เพศ          
   ชาย 20.7 20.7 21.7 19.7 11.1 6.1 - 2.98 396 
   หญิง 23.8 19.3 24.8 20.8 6.9 4.5 - 2.81 404 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี 13.4 17.1 22.6 26.2 14.6 6.1 - 3.30 164 
   25 – 34 ปี 22.0 20.7 25.3 17.4 9.5 5.0 - 2.87 241 
   35 – 44 ปี 24.7 21.4 20.9 19.2 7.7 6.0 - 2.82 182 
   45 – 54 ปี 27.1 22.6 23.3 15.0 6.0 6.0 - 2.68 133 
   55 – 64 ปี 28.4 14.9 25.4 26.9 4.5 - - 2.64 67 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 23.1 23.1 15.4 30.8 - 7.7 - 2.85 13 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 26.4 16.2 22.7 19.9 6.9 7.9 - 2.88 216 
   $10,000 - $19,999 17.2 26.4 19.8 21.1 11.9 3.5 - 2.95 227 
   $20,000 - $49,999 21.1 20.0 23.2 22.1 9.3 4.3 - 2.91 280 
   $50,000 ขึ้นไป 29.9 11.7 35.1 11.7 5.2 6.5 - 2.70 77 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 21.6 20.5 23.4 19.8 8.8 5.9 - 2.91 273 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 23.1 24.9 23.5 14.5 8.1 5.9 - 2.77 221 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

23.5 18.3 20.9 22.6 7.8 7.0 - 2.94 115 

   แรงงานและเกษตรกร 40.0 13.3 33.3 13.3 - - - 2.20 15 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร 37.0 18.5 14.8 25.9 - 3.7 - 2.44 27 
   แม่บ้าน 28.6 17.1 34.3 8.6 8.6 2.9 - 2.60 35 
   นักเรียน 10.1 12.4 22.5 31.5 20.2 3.4 - 3.49 89 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 24.0 16.0 20.0 40.0 - - - 2.76 25 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 22.4 18.7 20.7 21.6 10.3 6.3 - 2.98 662 
   กลุ่มศักยภาพสูง 21.7 26.1 35.5 13.8 2.9 - - 2.50 138 

 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศฟิลิปปินส์ 

 

ก-68 

ตารางที่ 54 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการรับราชการทหารเป็นเร่ืองท่ีควรจะท าส าหรับเยาวชนผู้ชายทั้งหมด จ าแนกตาม
ข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 16.4 16.5 24.3 23.0 12.8 7.1 - 3.21 800 
เพศ          
   ชาย 15.9 15.7 24.7 21.5 14.4 7.8 - 3.26 396 
   หญิง 16.8 17.3 23.8 24.5 11.1 6.4 - 3.15 404 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี 17.7 22.0 18.3 22.0 12.2 7.9 - 3.13 164 
   25 – 34 ปี 18.3 14.5 26.1 22.4 12.4 6.2 - 3.15 241 
   35 – 44 ปี 15.4 15.9 24.7 24.2 11.5 8.2 - 3.25 182 
   45 – 54 ปี 10.5 18.0 25.6 24.1 14.3 7.5 - 3.36 133 
   55 – 64 ปี 19.4 10.4 26.9 22.4 14.9 6.0 - 3.21 67 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 23.1 7.7 30.8 23.1 15.4 - - 3.00 13 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 12.0 18.1 26.9 22.7 11.1 9.3 - 3.31 216 
   $10,000 - $19,999 18.5 11.9 24.2 22.9 16.3 6.2 - 3.25 227 
   $20,000 - $49,999 15.0 19.3 23.9 23.2 12.5 6.1 - 3.17 280 
   $50,000 ขึ้นไป 27.3 15.6 18.2 23.4 7.8 7.8 - 2.92 77 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 16.5 21.2 24.5 20.1 11.0 6.6 - 3.08 273 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 16.7 15.8 22.2 23.1 14.5 7.7 - 3.26 221 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

11.3 13.0 24.3 26.1 15.7 9.6 - 3.50 115 

   แรงงานและเกษตรกร 26.7 13.3 20.0 26.7 13.3 - - 2.87 15 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร 18.5 3.7 29.6 29.6 11.1 7.4 - 3.33 27 
   แม่บ้าน 25.7 11.4 28.6 8.6 20.0 5.7 - 3.03 35 
   นักเรียน 15.7 15.7 24.7 25.8 10.1 7.9 - 3.22 89 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 16.0 12.0 28.0 40.0 4.0 - - 3.04 25 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 15.7 16.3 23.4 23.6 13.1 7.9 - 3.26 662 
   กลุ่มศักยภาพสูง 19.6 17.4 28.3 20.3 10.9 3.6 - 2.96 138 

 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศฟิลิปปินส์ 

 

ก-69 

ตารางที่ 55 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับเงินเป็นตัวชี้วัดที่ดีที่สุดของความส าเร็จ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเท่ียวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 12.5 9.4 18.0 26.3 20.4 13.5 - 3.73 800 
เพศ          
   ชาย 13.4 7.8 17.7 27.0 21.5 12.6 - 3.73 396 
   หญิง 11.6 10.9 18.3 25.5 19.3 14.4 - 3.73 404 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี 7.9 6.7 18.9 29.3 17.1 20.1 - 4.01 164 
   25 – 34 ปี 12.0 10.8 18.3 27.0 23.2 8.7 - 3.65 241 
   35 – 44 ปี 13.7 8.8 15.4 28.0 14.8 19.2 - 3.79 182 
   45 – 54 ปี 17.3 9.0 17.3 23.3 24.8 8.3 - 3.54 133 
   55 – 64 ปี 11.9 11.9 19.4 20.9 23.9 11.9 - 3.69 67 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 15.4 15.4 38.5 7.7 23.1 - - 3.08 13 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 6.5 5.6 17.1 24.5 27.3 19.0 - 4.18 216 
   $10,000 - $19,999 14.5 11.0 15.4 29.1 18.5 11.5 - 3.60 227 
   $20,000 - $49,999 13.6 10.7 20.7 26.8 17.1 11.1 - 3.56 280 
   $50,000 ขึ้นไป 19.5 10.4 18.2 20.8 18.2 13.0 - 3.47 77 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 15.4 10.6 18.3 26.0 16.8 12.8 - 3.57 273 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 11.8 8.6 15.4 28.1 19.9 16.3 - 3.85 221 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

7.8 7.0 15.7 33.0 25.2 11.3 - 3.95 115 

   แรงงานและเกษตรกร 6.7 6.7 20.0 33.3 26.7 6.7 - 3.87 15 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร 22.2 18.5 29.6 18.5 11.1 - - 2.78 27 
   แม่บ้าน 14.3 11.4 20.0 17.1 31.4 5.7 - 3.57 35 
   นักเรียน 9.0 6.7 19.1 22.5 20.2 22.5 - 4.06 89 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 12.0 12.0 28.0 12.0 32.0 4.0 - 3.52 25 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 12.2 8.5 16.9 25.5 21.1 15.7 - 3.82 662 
   กลุ่มศักยภาพสูง 13.8 13.8 23.2 29.7 16.7 2.9 - 3.30 138 

 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศฟิลิปปินส์ 

 

ก-70 

ตารางที่ 56 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการอาจจะมีเพ่ือนเพ่ิมมากขึ้นกว่าคนส่วนใหญ่ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเท่ียวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 2.0 3.5 14.4 37.6 29.0 13.5 - 4.29 800 
เพศ          
   ชาย 2.3 2.5 13.4 35.6 32.6 13.6 - 4.35 396 
   หญิง 1.7 4.5 15.3 39.6 25.5 13.4 - 4.23 404 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี 1.8 3.7 17.1 34.1 33.5 9.8 - 4.23 164 
   25 – 34 ปี 2.1 3.7 17.8 36.9 26.6 12.9 - 4.21 241 
   35 – 44 ปี 2.2 2.7 11.0 35.7 30.2 18.1 - 4.43 182 
   45 – 54 ปี 2.3 4.5 9.8 45.1 26.3 12.0 - 4.25 133 
   55 – 64 ปี 1.5 3.0 16.4 35.8 28.4 14.9 - 4.31 67 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - - - 53.8 30.8 15.4 - 4.62 13 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 1.4 2.3 8.8 41.2 31.0 15.3 - 4.44 216 
   $10,000 - $19,999 1.3 1.8 17.6 38.8 30.4 10.1 - 4.26 227 
   $20,000 - $49,999 2.1 6.1 14.3 36.8 26.4 14.3 - 4.22 280 
   $50,000 ขึ้นไป 5.2 2.6 20.8 27.3 28.6 15.6 - 4.18 77 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 2.2 4.4 13.9 42.9 23.8 12.8 - 4.20 273 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 1.8 3.6 10.9 35.3 30.3 18.1 - 4.43 221 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

1.7 1.7 14.8 36.5 32.2 13.0 
- 

4.35 115 

   แรงงานและเกษตรกร - - 13.3 60.0 26.7 - - 4.13 15 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร - 3.7 22.2 40.7 22.2 11.1 - 4.15 27 
   แม่บ้าน 2.9 2.9 31.4 17.1 31.4 14.3 - 4.14 35 
   นักเรียน 2.2 3.4 16.9 30.3 37.1 10.1 - 4.27 89 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 4.0 4.0 8.0 44.0 36.0 4.0 - 4.16 25 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 1.7 3.3 13.6 38.2 28.7 14.5 - 4.32 662 
   กลุ่มศักยภาพสูง 3.6 4.3 18.1 34.8 30.4 8.7 - 4.10 138 

 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศฟิลิปปินส์ 

 

ก-71 

ตารางที่ 57 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการหาวิธีการใหม่ๆในการแก้ปัญหาเดิม จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเท่ียวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 1.0 5.6 16.1 24.1 36.1 17.0 - 4.40 800 
เพศ          
   ชาย 0.8 6.6 18.2 22.0 37.4 15.2 - 4.34 396 
   หญิง 1.2 4.7 14.1 26.2 34.9 18.8 - 4.45 404 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี 1.8 4.3 20.7 26.2 36.6 10.4 - 4.23 164 
   25 – 34 ปี 1.2 3.7 14.1 21.6 39.0 20.3 - 4.54 241 
   35 – 44 ปี - 5.5 12.1 21.4 40.7 20.3 - 4.58 182 
   45 – 54 ปี 0.8 0.8 13.5 29.3 36.8 18.8 - 4.57 133 
   55 – 64 ปี 1.5 19.4 25.4 26.9 16.4 10.4 - 3.69 67 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - 38.5 30.8 15.4 7.7 7.7 - 3.15 13 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 1.4 7.4 22.7 24.1 30.1 14.4 - 4.17 216 
   $10,000 - $19,999 1.8 8.4 17.2 23.8 37.9 11.0 - 4.21 227 
   $20,000 - $49,999 0.4 2.9 11.4 24.3 40.4 20.7 - 4.64 280 
   $50,000 ขึ้นไป - 2.6 11.7 24.7 32.5 28.6 - 4.73 77 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 1.5 5.9 11.4 20.1 44.7 16.5 - 4.50 273 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 1.4 5.0 13.6 26.7 34.4 19.0 - 4.45 221 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

0.9 0.9 25.2 20.0 34.8 18.3 
- 

4.42 115 

   แรงงานและเกษตรกร - 6.7 13.3 53.3 20.0 6.7 - 4.07 15 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร - 7.4 11.1 18.5 37.0 25.9 - 4.63 27 
   แม่บ้าน - 5.7 8.6 37.1 28.6 20.0 - 4.49 35 
   นักเรียน - 6.7 24.7 29.2 25.8 13.5 - 4.15 89 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - 24.0 36. 16.0 20.0 4.0 - 3.44 25 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 1.2 6.5 17.2 24.3 34.0 16.8 - 4.34 662 
   กลุ่มศักยภาพสูง - 1.4 10.9 23.2 46.4 18.1 - 4.69 138 

 
  
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศฟิลิปปินส์ 

 

ก-72 

ตารางที่ 58 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการคาดหวังจากอนาคตเพียงเล็กน้อยเท่านั้น จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเท่ียวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 21.9 18.9 22.0 16.8 14.4 6.1 - 3.01 800 
เพศ          
   ชาย 23.7 19.2 18.4 18.2 12.6 7.8 - 3.00 396 
   หญิง 20.0 18.6 25.5 15.3 16.1 4.5 - 3.02 404 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี 11.0 19.5 23.2 20.7 15.2 10.4 - 3.41 164 
   25 – 34 ปี 25.3 18.3 20.7 19.1 15.8 0.8 - 2.84 241 
   35 – 44 ปี 24.7 23.6 20.3 13.2 11.0 7.1 - 2.84 182 
   45 – 54 ปี 27.1 17.3 22.6 12.0 15.0 6.0 - 2.89 133 
   55 – 64 ปี 17.9 9.0 28.4 14.9 16.4 13.4 - 3.43 67 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 23.1 23.1 15.4 30.8 7.7 - - 2.77 13 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 22.2 14.4 18.5 21.3 15.7 7.9 - 3.18 216 
   $10,000 - $19,999 19.4 18.9 24.2 19.8 14.5 3.1 - 3.00 227 
   $20,000 - $49,999 21.8 23.2 23.6 11.4 13.2 6.8 - 2.91 280 
   $50,000 ขึ้นไป 28.6 15.6 19.5 14.3 14.3 7.8 - 2.94 77 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 25.6 21.2 21.2 16.5 12.1 3.3 - 2.78 273 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 24.0 18.6 22.6 11.8 15.4 7.7 - 2.99 221 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

21.7 16.5 20.9 20.9 13.9 6.1 - 3.07 115 

   แรงงานและเกษตรกร 13.3 6.7 6.7 46.7 26.7 - - 3.67 15 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร 29.6 25.9 22.2 11.1 11.1 - - 2.48 27 
   แม่บ้าน 14.3 11.4 37.1 11.4 11.4 14.3 - 3.37 35 
   นักเรียน 10.1 18.0 20.2 23.6 16.9 11.2 - 3.53 89 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 12.0 20.0 24.0 16.0 24.0 4.0 - 3.32 25 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 21.6 17.4 21.6 18.1 14.5 6.8 - 3.07 662 
   กลุ่มศักยภาพสูง 23.2 26.1 23.9 10.1 13.8 2.9 - 2.74 138 

 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศฟิลิปปินส์ 

 

ก-73 

ตารางที่ 59 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการเพลิดเพลินไปกับกิจกรรมที่ต้องใช้การจัดระเบียบ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคล
ของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 0.6 2.3 10.9 32.0 35.4 18.9 - 4.56 800 
เพศ          
   ชาย 0.5 2.0 10.6 35.6 33.6 17.7 - 4.53 396 
   หญิง 0.7 2.5 11.1 28.5 37.1 20.0 - 4.59 404 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี 0.6 1.2 15.2 36.6 33.5 12.8 - 4.40 164 
   25 – 34 ปี 0.4 3.7 11.2 30.7 33.6 20.3 - 4.54 241 
   35 – 44 ปี 1.1 1.6 9.3 29.1 35.7 23.1 - 4.66 182 
   45 – 54 ปี - 3.0 6.0 29.3 41.4 20.3 - 4.70 133 
   55 – 64 ปี 1.5 - 14.9 34.3 34.3 14.9 - 4.45 67 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - - - 53.8 30.8 15.4 - 4.62 13 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 0.9 3.7 9.7 28.7 36.6 20.4 - 4.57 216 
   $10,000 - $19,999 0.4 2.2 13.7 34.8 33.0 15.9 - 4.45 227 
   $20,000 - $49,999 0.7 1.4 8.6 33.9 36.4 18.9 - 4.61 280 
   $50,000 ขึ้นไป - 1.3 14.3 26.0 35.1 23.4 - 4.65 77 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 1.5 0.7 10.6 26.4 39.9 20.9 - 4.65 273 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ - 2.3 9.0 32.6 33.9 22.2 - 4.65 221 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

0.9 3.5 9.6 33.9 35.7 16.5 - 4.50 115 

   แรงงานและเกษตรกร - 6.7 6.7 33.3 40.0 13.3 - 4.47 15 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร - 3.7 14.8 18.5 37.0 25.9 - 4.67 27 
   แม่บ้าน - 5.7 11.4 31.4 40.0 11.4 - 4.40 35 
   นักเรียน - 2.2 19.1 39.3 28.1 11.2 - 4.27 89 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - 4.0 4.0 68.0 12.0 12.0 - 4.24 25 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 0.6 2.4 10.9 30.2 35.6 20.2 - 4.59 662 
   กลุ่มศักยภาพสูง 0.7 1.4 10.9 40.6 34.1 12.3 - 4.43 138 

 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศฟิลิปปินส์ 

 

ก-74 

ตารางที่ 60 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการต้องการเล่นในที่ที่ปลอดภัยและไปตามหนังสือเล่มหนึ่ง จ าแนกตามข้อมูลส่วน
บุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 3.8 5.0 15.3 26.6 29.5 19.9 - 4.33 800 
เพศ          
   ชาย 3.8 5.3 18.4 23.7 30.1 18.7 - 4.27 396 
   หญิง 3.7 4.7 12.1 29.5 29.0 21.0 - 4.38 404 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี 5.5 9.1 17.7 29.9 23.8 14.0 - 3.99 164 
   25 – 34 ปี 3.7 4.6 16.2 29.5 29.0 17.0 - 4.27 241 
   35 – 44 ปี 4.9 3.8 11.0 23.1 29.1 28.0 - 4.52 182 
   45 – 54 ปี 1.5 3.8 16.5 22.6 34.6 21.1 - 4.48 133 
   55 – 64 ปี - 3.0 10.4 26.9 37.3 22.4 - 4.66 67 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 7.7 - 38.5 23.1 23.1 7.7 - 3.77 13 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 2.8 2.3 15.7 24.1 32.4 22.7 - 4.49 216 
   $10,000 - $19,999 2.6 4.8 17.6 31.7 26.4 16.7 - 4.25 227 
   $20,000 - $49,999 4.3 6.4 12.1 26.4 30.0 20.7 - 4.34 280 
   $50,000 ขึ้นไป 7.8 7.8 18.2 19.5 28.6 18.2 - 4.08 77 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 3.3 2.9 11.7 28.2 32.6 21.2 - 4.48 273 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 6.3 6.3 17.2 20.4 30.8 19.0 - 4.20 221 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

1.7 4.3 15.7 28.7 25.2 24.3 - 4.44 115 

   แรงงานและเกษตรกร - - 13.3 40.0 40.0 6.7 - 4.40 15 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร - 7.4 11.1 14.8 37.0 29.6 - 4.70 27 
   แม่บ้าน - 2.9 8.6 34.3 37.1 17.1 - 4.57 35 
   นักเรียน 4.5 11.2 21.3 30.3 20.2 12.4 - 3.88 89 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 4.0 - 28.0 36.0 12.0 20.0 - 4.12 25 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 3.8 4.2 15.1 27.8 29.0 20.1 - 4.34 662 
   กลุ่มศักยภาพสูง 3.6 8.7 15.9 21.0 31.9 18.8 - 4.25 138 

 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศฟิลิปปินส์ 

 

ก-75 

ตารางที่ 61 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับระบบการเมืองของตนนั้นอาจจะไม่สมบูรณ์แบบแต่ก็ยังดีกว่าระบบอื่นๆ จ าแนก
ตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 3.9 6.1 13.9 36.6 29.6 9.9 - 4.12 800 
เพศ          
   ชาย 3.8 5.3 14.6 36.6 29.0 10.6 - 4.14 396 
   หญิง 4.0 6.9 13.1 36.6 30.2 9.2 - 4.10 404 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี 2.4 7.3 13.4 36.6 32.9 7.3 - 4.12 164 
   25 – 34 ปี 7.1 8.3 14.1 35.7 24.9 10.0 - 3.93 241 
   35 – 44 ปี 2.7 4.9 14.8 35.2 33.0 9.3 - 4.19 182 
   45 – 54 ปี 3.0 3.8 15.8 42.1 24.8 10.5 - 4.14 133 
   55 – 64 ปี 1.5 4.5 9.0 29.9 37.3 17.9 - 4.51 67 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - - 7.7 53.8 38.5 - - 4.31 13 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 3.7 6.0 13.4 39.4 26.9 10.6 - 4.12 216 
   $10,000 - $19,999 4.4 4.4 16.7 38.8 28.2 7.5 - 4.04 227 
   $20,000 - $49,999 3.6 7.1 12.5 33.6 34.3 8.9 - 4.15 280 
   $50,000 ขึ้นไป 3.9 7.8 11.7 33.8 24.7 18.2 - 4.22 77 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 4.4 8.8 14.3 34.8 27.5 10.3 - 4.03 273 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 3.6 4.5 14.9 37.6 27.6 11.8 - 4.16 221 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

5.2 2.6 13.0 40.0 29.6 9.6 
- 

4.15 115 

   แรงงานและเกษตรกร - 20.0 6.7 33.3 40.0 - - 3.93 15 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร 3.7 3.7 14.8 37.0 33.3 7.4 - 4.15 27 
   แม่บ้าน - 5.7 8.6 31.4 48.6 5.7 - 4.40 35 
   นักเรียน 3.4 4.5 13.5 36.0 32.6 10.1 - 4.20 89 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 4.0 8.0 16.0 44.0 24.0 4.0 - 3.88 25 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 4.2 5.4 13.6 37.9 29.3 9.5 - 4.11 662 
   กลุ่มศักยภาพสูง 2.2 9.4 15.2 30.4 31.2 11.6 - 4.14 138 

 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศฟิลิปปินส์ 

 

ก-76 

ตารางที่ 62 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับโรงภาพยนตร์และร้านหนังสือที่ลามกอนาจารควรจะปิดตัวลง จ าแนกตามข้อมูล
ส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 11.9 7.9 12.9 17.0 23.0 27.4 - 4.13 800 
เพศ          
   ชาย 10.4 8.8 13.1 18.7 25.0 24.0 - 4.11 396 
   หญิง 13.4 6.9 12.6 15.3 21.0 30.7 - 4.16 404 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี 5.5 7.9 15.9 18.3 29.3 23.2 - 4.27 164 
   25 – 34 ปี 12.0 8.3 13.3 16.6 18.3 31.5 - 4.15 241 
   35 – 44 ปี 15.4 9.3 10.4 17.0 22.5 25.3 - 3.98 182 
   45 – 54 ปี 15.8 6.0 12.0 17.3 21.1 27.8 - 4.05 133 
   55 – 64 ปี 10.4 4.5 13.4 14.9 25.4 31.3 - 4.34 67 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 7.7 15.4 7.7 15.4 46.2 7.7 - 4.00 13 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 17.1 5.1 13.9 14.8 23.6 25.5 - 3.99 216 
   $10,000 - $19,999 13.2 7.9 10.1 17.2 22.5 29.1 - 4.15 227 
   $20,000 - $49,999 6.8 8.2 13.2 20.7 25.4 25.7 - 4.27 280 
   $50,000 ขึ้นไป 11.7 14.3 16.9 9.1 14.3 33.8 - 4.01 77 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 13.6 7.3 11.7 18.3 22.0 27.1 - 4.09 273 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 12.7 10.0 12.2 19.5 23.5 22.2 - 3.98 221 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

11.3 6.1 11.3 11.3 27.0 33.0 
- 

4.36 115 

   แรงงานและเกษตรกร 26.7 - 40.0 - 13.3 20.0 - 3.33 15 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร 3.7 7.4 7.4 14.8 29.6 37.0 - 4.70 27 
   แม่บ้าน 17.1 5.7 14.3 11.4 5.7 45.7 - 4.20 35 
   นักเรียน 5.6 10.1 18.0 21.3 22.5 22.5 - 4.12 89 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 4.0 4.0 8.0 12.0 36.0 36.0 - 4.80 25 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 12.5 6.9 13.0 16.5 23.6 27.5 - 4.14 662 
   กลุ่มศักยภาพสูง 8.7 12.3 12.3 19.6 20.3 26.8 - 4.11 138 

 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศฟิลิปปินส์ 

 

ก-77 

ตารางที่ 63 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการที่เป็นคนที่เปิดใจรับสิ่งใหม่และมีเหตุมีผลในการปฏิบัติจริง จ าแนกตามข้อมูล
ส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม - 2.4 22.8 22.0 35.8 17.1 - 4.43 800 
เพศ          
   ชาย - 1.8 22.2 19.7 38.6 17.7 - 4.48 396 
   หญิง - 3.0 23.3 24.3 32.9 16.6 - 4.37 404 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี - 2.4 18.3 31.7 31.7 15.9 - 4.40 164 
   25 – 34 ปี - 2.1 24.5 22.8 36.1 14.5 - 4.37 241 
   35 – 44 ปี - 2.2 21.4 17.0 39.0 20.3 - 4.54 182 
   45 – 54 ปี - 2.3 24.8 18.0 36.1 18.8 - 4.44 133 
   55 – 64 ปี - 3.0 25.4 16.4 37.3 17.9 - 4.42 67 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - 7.7 30.8 23.1 23.1 15.4 - 4.08 13 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 - 4.2 42.1 21.3 23.6 8.8 - 3.91 216 
   $10,000 - $19,999 - 1.3 22.9 29.5 35.2 11.0 - 4.32 227 
   $20,000 - $49,999 - 1.8 11.8 16.4 46.4 23.6 - 4.78 280 
   $50,000 ขึ้นไป - 2.6 7.8 22.1 32.5 35.1 - 4.90 77 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน - 1.5 20.5 20.1 41.0 16.8 - 4.51 273 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ - 2.7 21.7 16.7 36.2 22.6 - 4.54 221 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

- 4.3 27.8 27.8 27.8 12.2 - 4.16 115 

   แรงงานและเกษตรกร - - 33.3 40.0 13.3 13.3 - 4.07 15 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร - - 22.2 25.9 33.3 18.5 - 4.48 27 
   แม่บ้าน - 5.7 31.4 20.0 31.4 11.4 - 4.11 35 
   นักเรียน - 1.1 21.3 29.2 32.6 15.7 - 4.40 89 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - 4.0 20.0 24.0 44.0 8.0 - 4.32 25 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป - 2.4 26.1 24.5 30.8 16.2 - 4.32 662 
   กลุ่มศักยภาพสูง - 2.2 6.5 10.1 59.4 21.7 - 4.92 138 

 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศฟิลิปปินส์ 

 

ก-78 

ตารางที่ 64 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับสนุกในการแก้ปัญหาท่ีต้องใช้การคิดอย่างมาก จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเท่ียวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 0.8 1.9 32.6 24.0 22.1 18.6 - 4.21 800 
เพศ          
   ชาย 1.0 2.0 30.1 24.0 22.7 20.2 - 4.26 396 
   หญิง 0.5 1.7 35.1 24.0 21.5 17.1 - 4.16 404 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี - 3.0 31.1 29.3 18.3 18.3 - 4.18 164 
   25 – 34 ปี 0.4 1.7 35.7 27.0 18.7 16.6 - 4.12 241 
   35 – 44 ปี 2.2 - 29.7 18.7 27.5 22.0 - 4.35 182 
   45 – 54 ปี 0.8 3.0 28.6 21.1 28.6 18.0 - 4.28 133 
   55 – 64 ปี - 1.5 40.3 20.9 17.9 19.4 - 4.13 67 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - 7.7 38.5 23.1 15.4 15.4 - 3.92 13 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 0.9 2.8 51.9 21.8 13.9 8.8 - 3.71 216 
   $10,000 - $19,999 0.4 1.3 37.9 30.0 17.6 12.8 - 4.01 227 
   $20,000 - $49,999 0.4 1.4 19.3 22.5 31.4 25.0 - 4.58 280 
   $50,000 ขึ้นไป 2.6 2.6 11.7 18.2 24.7 40.3 - 4.81 77 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 0.7 0.7 28.9 23.4 27.5 18.7 - 4.32 273 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 1.4 2.3 28.1 23.5 19.0 25.8 - 4.34 221 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

0.9 3.5 43.5 23.5 16.5 12.2 - 3.88 115 

   แรงงานและเกษตรกร - 6.7 33.3 26.7 13.3 20.0 - 4.07 15 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร - 3.7 44.4 11.1 25.9 14.8 - 4.04 27 
   แม่บ้าน - - 40.0 25.7 28.6 5.7 - 4.00 35 
   นักเรียน - 1.1 32.6 29.2 19.1 18.0 - 4.20 89 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - 4.0 40.0 28.0 20.0 8.0 - 3.88 25 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 0.8 2.3 37.6 26.0 18.1 15.3 - 4.04 662 
   กลุ่มศักยภาพสูง 0.7 - 8.7 14.5 41.3 34.8 - 5.00 138 

 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศฟิลิปปินส์ 

 

ก-79 

ตารางที่ 65 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการต้องการจัดแจงและปฏิบัติตามชีวิตประจ าวัน จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเท่ียวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 0.5 2.0 21.0 34.5 27.8 14.3 - 4.30 800 
เพศ          
   ชาย 0.3 1.5 23.0 34.1 25.3 15.9 - 4.30 396 
   หญิง 0.7 2.5 19.1 34.9 30.2 12.6 - 4.29 404 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี - 1.8 22.6 39.0 20.7 15.9 - 4.26 164 
   25 – 34 ปี 0.8 2.9 22.4 36.9 27.0 10.0 - 4.16 241 
   35 – 44 ปี - 2.2 20.9 31.3 29.1 16.5 - 4.37 182 
   45 – 54 ปี 1.5 0.8 19.5 24.8 36.1 17.3 - 4.45 133 
   55 – 64 ปี - 1.5 14.9 41.8 28.4 13.4 - 4.37 67 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - - 23.1 38.5 23.1 15.4 - 4.31 13 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 1.4 1.4 27.3 36.6 25.5 7.9 - 4.07 216 
   $10,000 - $19,999 - 4.0 22.0 39.6 22.0 12.3 - 4.17 227 
   $20,000 - $49,999 - 1.4 18.9 29.6 30.7 19.3 - 4.47 280 
   $50,000 ขึ้นไป 1.3 - 7.8 31.2 40.3 19.5 - 4.68 77 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 0.7 0.7 19.0 33.0 32.6 13.9 - 4.38 273 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 0.5 1.8 16.7 38.0 28.5 14.5 - 4.36 221 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

- 3.5 25.2 32.2 24.3 14.8 - 4.22 115 

   แรงงานและเกษตรกร 6.7 6.7 20.0 20.0 33.3 13.3 - 4.07 15 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร - 3.7 22.2 33.3 29.6 11.1 - 4.22 27 
   แม่บ้าน - - 25.7 25.7 37.1 11.4 - 4.34 35 
   นักเรียน - 3.4 28.1 38.2 12.4 18.0 - 4.13 89 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - 4.0 28.0 40.0 20.0 8.0 - 4.00 25 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 0.5 2.1 23.9 34.4 24.8 14.4 - 4.24 662 
   กลุ่มศักยภาพสูง 0.7 1.4 7.2 34.8 42.0 13.8 - 4.57 138 

 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศฟิลิปปินส์ 

 

ก-80 

ตารางที่ 66 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการกระตือรือร้นในการหาทางออกให้สถานการณ์ทางสังคม จ าแนกตามข้อมูลส่วน
บุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 1.3 2.3 13.0 32.8 37.1 13.6 - 4.43 800 
เพศ          
   ชาย 0.5 2.3 11.9 36.1 35.4 13.9 - 4.45 396 
   หญิง 2.0 2.2 14.1 29.5 38.9 13.4 - 4.41 404 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี 0.6 1.8 12.2 34.1 34.1 17.1 - 4.51 164 
   25 – 34 ปี 0.8 1.7 16.6 31.5 39.4 10.0 - 4.37 241 
   35 – 44 ปี 1.6 1.6 11.0 34.1 35.7 15.9 - 4.48 182 
   45 – 54 ปี 2.3 4.5 8.3 27.8 46.6 10.5 - 4.44 133 
   55 – 64 ปี 1.5 1.5 11.9 41.8 23.9 19.4 - 4.43 67 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - 7.7 38.5 23.1 23.1 7.7 - 3.85 13 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 1.9 2.3 11.1 31.0 44.4 9.3 - 4.42 216 
   $10,000 - $19,999 0.4 3.5 15.9 38.8 28.2 13.2 - 4.30 227 
   $20,000 - $49,999 1.4 1.4 12.1 32.5 36.8 15.7 - 4.49 280 
   $50,000 ขึ้นไป 1.3 1.3 13.0 20.8 44.2 19.5 - 4.64 77 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 1.5 2.2 10.3 33.0 39.6 13.6 - 4.48 273 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 0.5 1.8 14.0 30.3 38.9 14.5 - 4.49 221 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

2.6 4.3 13.0 36.5 33.0 10.4 - 4.24 115 

   แรงงานและเกษตรกร - - 13.3 40.0 33.3 13.3 - 4.47 15 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร - - 11.1 29.6 51.9 7.4 - 4.56 27 
   แม่บ้าน 5.7 - 20.0 14.3 40.0 20.0 - 4.43 35 
   นักเรียน - 2.2 15.7 36.0 27.0 19.1 - 4.45 89 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - 4.0 16.0 48.0 32.0 - - 4.08 25 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 1.1 2.6 13.4 33.4 35.5 14.0 - 4.42 662 
   กลุ่มศักยภาพสูง 2.2 0.7 10.9 29.7 44.9 11.6 - 4.49 138 

 
  
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศฟิลิปปินส์ 

 

ก-81 

ตารางที่ 67 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการชอบท่ีจะโดดเด่นในฝูงชน จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาว
ฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 5.5 7.3 19.3 32.5 23.6 11.9 - 3.97 800 
เพศ          
   ชาย 3.3 7.8 18.2 32.1 24.7 13.9 - 4.09 396 
   หญิง 7.7 6.7 20.3 32.9 22.5 9.9 - 3.86 404 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี 1.8 4.9 20.1 38.4 22.0 12.8 - 4.12 164 
   25 – 34 ปี 6.2 11.2 18.3 30.3 24.5 9.5 - 3.84 241 
   35 – 44 ปี 6.6 6.6 21.4 25.3 25.8 14.3 - 4.00 182 
   45 – 54 ปี 6.0 6.8 15.8 39.8 21.8 9.8 - 3.94 133 
   55 – 64 ปี 7.5 1.5 23.9 29.9 20.9 16.4 - 4.04 67 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 7.7 7.7 7.7 38.5 30.8 7.7 - 4.00 13 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 6.9 8.8 19.0 31.5 23.6 10.2 - 3.87 216 
   $10,000 - $19,999 8.4 8.8 20.3 33.0 20.7 8.8 - 3.75 227 
   $20,000 - $49,999 2.9 5.0 19.3 35.4 22.9 14.6 - 4.14 280 
   $50,000 ขึ้นไป 2.6 6.5 16.9 23.4 35.1 15.6 - 4.29 77 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 3.7 7.0 21.6 31.1 28.2 8.4 - 3.99 273 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 6.8 8.1 14.5 28.5 25.8 16.3 - 4.07 221 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

10.4 4.3 15.7 40.0 16.5 13.0 - 3.87 115 

   แรงงานและเกษตรกร 6.7 13.3 26.7 20.0 20.0 13.3 - 3.73 15 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร 14.8 14.8 22.2 29.6 14.8 3.7 - 3.26 27 
   แม่บ้าน 2.9 8.6 22.9 34.3 20.0 11.4 - 3.94 35 
   นักเรียน 1.1 4.5 22.5 38.2 19.1 14.6 - 4.13 89 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - 12.0 28.0 36.0 20.0 4.0 - 3.76 25 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 6.0 6.6 19.3 32.5 22.8 12.7 - 3.97 662 
   กลุ่มศักยภาพสูง 2.9 10.1 18.8 32.6 27.5 8.0 - 3.96 138 

 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศฟิลิปปินส์ 

 

ก-82 

ตารางที่ 68 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการชอบใช้เวลาในตอนเย็นที่บ้านมากกว่าออกไปงานสังสรรค์ จ าแนกตามข้อมูล
ส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 4.6 8.5 17.5 27.0 23.8 18.6 - 4.13 800 
เพศ          
   ชาย 5.1 8.1 21.2 25.5 22.7 17.4 - 4.05 396 
   หญิง 4.2 8.9 13.9 28.5 24.8 19.8 - 4.20 404 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี 7.9 11.0 23.2 22.6 22.6 12.8 - 3.79 164 
   25 – 34 ปี 4.6 8.3 19.5 27.4 22.0 18.3 - 4.09 241 
   35 – 44 ปี 4.4 7.7 15.9 26.4 22.5 23.1 - 4.24 182 
   45 – 54 ปี 3.0 3.8 15.8 30.1 27.1 20.3 - 4.35 133 
   55 – 64 ปี 1.5 13.4 7.5 28.4 28.4 20.9 - 4.31 67 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - 15.4 - 46.2 30.8 7.7 - 4.15 13 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 3.2 6.5 12.5 31.9 28.7 17.1 - 4.28 216 
   $10,000 - $19,999 2.2 8.4 18.9 25.1 27.8 17.6 - 4.21 227 
   $20,000 - $49,999 5.0 8.9 20.7 25.7 20.0 19.6 - 4.06 280 
   $50,000 ขึ้นไป 14.3 13.0 15.6 23.4 11.7 22.1 - 3.71 77 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 3.7 6.6 15.0 30.4 27.8 16.5 - 4.22 273 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 3.6 9.0 18.1 27.6 18.1 23.5 - 4.18 221 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 4.3 6.1 17.4 24.3 26.1 21.7 - 4.27 115 

   แรงงานและเกษตรกร 6.7 13.3 6.7 20.0 33.3 20.0 - 4.20 15 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร 7.4 7.4 7.4 22.2 37.0 18.5 - 4.30 27 
   แม่บ้าน 5.7 20.0 20.0 25.7 11.4 17.1 - 3.69 35 
   นักเรียน 10.1 10.1 30.3 18.0 19.1 12.4 - 3.63 89 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - 12.0 8.0 40.0 32.0 8.0 - 4.16 25 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 5.0 7.1 16.6 27.8 24.6 18.9 - 4.17 662 
   กลุ่มศักยภาพสูง 2.9 15.2 21.7 23.2 19.6 17.4 - 3.93 138 

 
 
 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศฟิลิปปินส์ 

 

ก-83 

ตารางที่ 69  ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการที่ไม่สามารถทนกับความไม่เรียบร้อยภายในบ้านได้ จ าแนกตามข้อมูลส่วน
บุคคลของนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 4.8 5.9 11.0 25.1 25.0 28.3 - 4.45 800 
เพศ          
   ชาย 4.5 5.1 11.9 28.3 23.7 26.5 - 4.41 396 
   หญิง 5.0 6.7 10.1 22.0 26.2 30.0 - 4.48 404 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี 2.4 4.3 17.7 37.2 21.3 17.1 - 4.22 164 
   25 – 34 ปี 5.0 4.6 10.8 25.3 24.1 30.3 - 4.50 241 
   35 – 44 ปี 4.4 8.2 10.4 19.8 24.2 33.0 - 4.50 182 
   45 – 54 ปี 6.0 7.5 6.0 20.3 30.1 30.1 - 4.51 133 
   55 – 64 ปี 9.0 6.0 6.0 17.9 28.4 32.8 - 4.49 67 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - - 15.4 30.8 30.8 23.1 - 4.62 13 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 5.1 3.2 9.3 27.3 22.2 32.9 - 4.57 216 
   $10,000 - $19,999 6.2 8.4 14.5 27.8 18.9 24.2 - 4.18 227 
   $20,000 - $49,999 4.6 6.1 8.6 21.4 32.1 27.1 - 4.52 280 
   $50,000 ขึ้นไป - 5.2 14.3 24.7 24.7 31.2 - 4.62 77 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 3.3 2.6 8.8 24.5 32.6 28.2 - 4.65 273 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 5.9 9.5 9.0 17.6 22.6 35.3 - 4.48 221 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

6.1 8.7 12.2 27.0 20.0 26.1 - 4.24 115 

   แรงงานและเกษตรกร 6.7 - - 46.7 13.3 33.3 - 4.60 15 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร 3.7 7.4 3.7 18.5 33.3 33.3 - 4.70 27 
   แม่บ้าน 5.7 11.4 14.3 20.0 20.0 28.6 - 4.23 35 
   นักเรียน 3.4 2.2 23.6 42.7 12.4 15.7 - 4.06 89 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 8.0 4.0 12.0 28.0 36.0 12.0 - 4.16 25 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 5.0 5.7 10.7 25.2 23.7 29.6 - 4.46 662 
   กลุ่มศักยภาพสูง 3.6 6.5 12.3 24.6 31.2 21.7 - 4.38 138 

 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศฟิลิปปินส์ 

 

ก-84 

ตารางที่ 70 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการมีจินตนาการที่สร้างสรรค์เป็นอย่างมาก จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเท่ียวชาวฟิลิปปินส์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 7.5 6.8 11.3 27.5 24.8 22.3 - 4.22 800 
เพศ          
   ชาย 7.3 5.8 10.9 29.8 23.7 22.5 - 4.24 396 
   หญิง 7.7 7.7 11.6 25.2 25.7 22.0 - 4.20 404 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี 3.0 1.2 12.2 36.0 26.8 20.7 - 4.45 164 
   25 – 34 ปี 6.6 7.5 9.5 26.1 25.7 24.5 - 4.30 241 
   35 – 44 ปี 7.7 7.7 11.5 27.5 19.8 25.8 - 4.21 182 
   45 – 54 ปี 10.5 8.3 12.8 22.6 24.8 21.1 - 4.06 133 
   55 – 64 ปี 14.9 10.4 10.4 20.9 29.9 13.4 - 3.81 67 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 7.7 15.4 15.4 30.8 23.1 7.7 - 3.69 13 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 6.5 7.4 9.7 26.4 30.1 19.9 - 4.26 216 
   $10,000 - $19,999 8.4 7.5 9.3 32.2 26.9 15.9 - 4.09 227 
   $20,000 - $49,999 8.2 6.1 12.9 27.5 18.6 26.8 - 4.22 280 
   $50,000 ขึ้นไป 5.2 5.2 15.6 16.9 26.0 31.2 - 4.47 77 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 4.4 7.3 11.0 30.0 26.7 20.5 - 4.29 273 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 10.9 7.7 10.0 23.1 21.7 26.7 - 4.17 221 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

7.0 7.8 7.0 26.1 30.4 21.7 - 4.30 115 

   แรงงานและเกษตรกร 6.7 - 26.7 46.7 - 20.0 - 3.93 15 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร 7.4 7.4 14.8 22.2 33.3 14.8 - 4.11 27 
   แม่บ้าน 22.9 8.6 20.0 5.7 20.0 22.9 - 3.60 35 
   นักเรียน - - 13.5 34.8 27.0 24.7 - 4.63 89 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 20.0 12.0 12.0 44.0 8.0 4.0 - 3.20 25 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 7.4 6.5 10.7 27.2 25.5 22.7 - 4.25 662 
   กลุ่มศักยภาพสูง 8.0 8.0 13.8 29.0 21.0 20.3 - 4.08 138 

 

 

 



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศฟิลิปปินส์ 

 

ก-85 

ตารางที่ 71 ร้อยละนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคล  

ข้อมูลส่วนบุคคล 
ภาพรวม 

จ านวน (ราย) ร้อยละ 
เพศ   

ชาย 396 49.5 
หญิง 404 50.5 
รวม 800 100.0 

กลุ่มอายุ   
ต่่ากว่า 25 ปี 164 20.5 
25 – 34 ปี 241 30.1 
35 – 44 ปี 182 22.8 
45 – 54 ปี 133 16.6 
55 – 64 ปี 67 8.4 
ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 13 1.6 
รวม 800 100.0 

อาชีพ   
ผู้เชี่ยวชาญ 273 34.1 
ด้านการบริหารและการจัดการ 221 27.6 
เสมียน/พนักงานขายและพาณิชย์ 115 14.4 
แรงงานและเกษตรกร 15 1.9 
บุคลากรรัฐบาลและทหาร 27 3.4 
แม่บ้าน 35 4.4 
นักเรียน 89 11.1 
บุคคลท่ีเกษียณอายุแล้ว 25 3.1 
รวม 800 100.0 

สถานภาพการสมรส   
โสด 350 43.8 
สมรสแล้วและมีบุตร 397 49.6 
สมรสแล้วและยังไม่มีบุตร 16 2.0 
หม้าย/แยกกันอยู/่หย่าร้าง 37 4.6 
รวม 800 100.0 

รายได้รวมของครอบครัว   
น้อยกว่า $10,000 216 27.0 
$10,000- $19.999 227 28.4 
$20,000 - $49,999 280 35.0 
$50,000 ขึ้นไป 77 9.6 
รวม 800 100.0 

ศาสนา   
      พุทธศาสนา 2 0.3 
      ศาสนาอิสลาม 32 4.0 
      ศาสนาคริสต์ 137 17.1 
      คาทอลิก 595 74.4 
      ศาสนาอิ่นๆ 30 3.8 

 ไม่มีศาสนา /ไม่นับถือศาสนา 4 0.5 
 รวม 800 100.0 

 

 



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
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ก-86 

  

 
ตารางที่ 72 ร้อยละนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินสจ์ าแนกตามประเภทนักท่องเท่ียว 

ข้อมูลส่วนบุคคล 
ประเภทนักท่องเท่ียว 

กลุ่มนักท่องเที่ยว
ทั่วไป 

กลุ่มนักท่องเที่ยว
ศักยภาพสูง 

ภาพรวม 82.3 17.8 
เพศ   

ชาย 79.5 20.5 
หญิง 84.9 15.1 

กลุ่มอายุ   
ต่่ากว่า 25 ป ี 84.1 15.9 
25 – 34 ปี 81.3 18.7 
35 – 44 ปี 83.5 16.5 
45 – 54 ปี 82.7 17.3 
55 – 64 ป ี 76.1 23.9 
ตั้งแต่ 65 ปีข้ึนไป 84.6 15.4 

รายได้รวมของครอบครัว   
น้อยกว่า $10,000 99.5 0.5 
$10,000- $19.999 98.7 1.3 
$20,000 - $49,999 67.5 32.5 
$50,000 ขึ้นไป 39.0 61.0 

อาชีพ   
กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 80.6 19.4 
ผู้บริหาร นักธุรกิจ 76.9 23.1 
พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย ธุรการ 96.5 3.5 
แรงงานและเกษตรกร 80.0 20.0 
บุคลากรรัฐบาลและทหาร 85.2 14.8 
แม่บ้าน 77.1 22.9 
นักเรียน 86.5 13.5 
บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 72.0 28.0 

กลุ่ม   
     กลุ่มทั่วไป 100.0 - 
     กลุ่มศักยภาพสูง - 100.0 
   



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
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ก-87 

 

 

 
 

 

ตารางที่ 72.1 ร้อยละนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินสจ์ าแนกตามประเภทนักท่องเท่ียว 

ข้อมูลส่วนบุคคล 
ภาพรวม 

กลุ่มนักท่องเที่ยว
ทั่วไป 

กลุ่มนักท่องเที่ยว
ศักยภาพสูง 

เพศ   
ชาย 47.9 57.0 
หญิง 52.1 43.0 
รวม 100.0 100.0 

กลุ่มอายุ   
ต่่ากว่า 20 ปี 6.1 4.9 
20 – 24 ปี 14.9 13.4 
25 – 29 ปี 16.0 14.1 
30 – 34 ปี 13.8 17.6 
35 – 39 ป ี 11.6 10.6 
40 – 44 ปี 11.6 10.6 
45 – 49 ป ี 9.0 9.2 
50 – 54 ปี 7.8 7.0 
55 – 59 ป ี 5.0 8.5 
60 – 64 ป ี 2.7 2.8 
ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 1.7 1.4 
รวม 100.0 100.0 

รายได้รวมของครอบครัว   
น้อยกว่า $10,000 32.7 0.7 
$10,000- $19.999 34.0 2.1 
$20,000 - $49,999 28.7 64.1 
$50,000 ขึ้นไป 4.6 33.1 
รวม 100.0 100.0 

อาชีพ   
กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 33.4 37.3 
ผู้บริหาร นักธุรกิจ 25.9 35.9 
พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย ธุรการ 16.9 2.8 
แรงงานและเกษตรกร 1.8 2.1 
บุคลากรรัฐบาลและทหาร 3.5 2.8 
แม่บ้าน 4.1 5.7 
นักเรียน 11.7 8.5 
บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 2.7 4.9 
รวม 100.0 100.0 
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ตารางที่ 73 ร้อยละนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินสจ์ าแนกตามกลุ่มไลฟ์สไตล ์(4Cs) 

ข้อมูลส่วนบุคคล 
กลุ่มไลฟ์สไตล์ (4Cs) 

Reformer Resigned Aspirer Mainstream Explorer Succeeder Struggler 

ภาพรวม 19.8 2.8 7.6 45.9 4.3 15.8 4.0 
เพศ        

ชาย 21.5 2.5 8.3 40.9 5.1 17.2 4.5 
หญิง 18.1 3.0 6.9 50.7 3.5 14.4 3.5 

กลุ่มอายุ        
ต่่ากว่า 25 ป ี 11.6 4.3 15.9 42.7 6.1 14.0 5.5 
25 – 34 ปี 17.0 1.7 4.6 50.2 5.4 17.4 3.7 
35 – 44 ปี 23.1 3.3 7.7 47.3 2.2 13.2 3.3 
45 – 54 ปี 23.3 2.3 4.5 44.4 3.8 19.5 2.3 
55 – 64 ป ี 34.3 1.5 4.5 41.8 3.0 11.9 3.0 
ตั้งแต่ 65 ปีข้ึนไป 15.4 7.7 7.7 23.1 - 23.1 23.1 

รายได้รวมของครอบครัว        
น้อยกว่า $10,000 9.3 2.8 8.8 60.6 6.5 8.3 3.7 
$10,000- $19.999 11.5 2.6 8.4 59.0 4.4 10.1 4.0 
$20,000 - $49,999 30.7 2.5 7.5 28.9 3.2 23.2 3.9 
$50,000 ขึ้นไป 33.8 3.9 2.6 27.3 1.3 26.0 5.2 

อาชีพ        
กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพ
เฉพาะด้าน 23.4 1.5 5.9 42.9 2.6 18.7 5.1 
ผู้บริหาร นักธุรกิจ 20.8 1.8 6.3 43.9 6.3 18.1 2.7 
พนักงานบริษัทเอกชน 
พนักงานขาย ธุรการ 13.9 3.5 8.7 54.8 3.5 12.2 3.5 
แรงงานและเกษตรกร 13.3 6.7 - 66.7 - 13.3 - 
บุคลากรรัฐบาลและ
ทหาร 18.5 3.7 - 59.3 7.4 7.4 3.7 
แม่บ้าน 20.0 5.7 2.9 60.0 2.9 8.6 - 
นักเรียน 15.7 5.6 20.2 38.2 5.6 11.2 3.4 
บุคคลที่เกษียณอายุ
แล้ว 16.0 4.0 8.0 36.0 4.0 16.0 16.0 

กลุ่ม        
     กลุ่มทั่วไป 16.3 3.2 8.4 51.1 4.9 12.2 4.1 
     กลุ่มศักยภาพสูง 35.9 0.7 4.2 21.8 1.4 32.4 3.5 
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ตารางที่ 73.1 ร้อยละนักท่องเที่ยวชาวฟิลิปปินส์ จ าแนกตามกลุ่มไลฟ์สไตล์ (4Cs) 

ข้อมูลส่วนบุคคล 
กลุ่มไลฟ์สไตล์ (4Cs) 

Reformer Resigned Aspirer Mainstream Explorer Succeeder Struggler 

เพศ        
ชาย 56.3 45.5 54.1 43.3 58.8 54.0 56.3 
หญิง 43.7 54.5 45.9 56.7 41.2 46.0 43.8 
รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

กลุ่มอายุ        
ต่่ากว่า 20 ปี 3.3 9.1 16.4 4.8 5.9 4.8 12.5 
20 – 24 ปี 13.9 22.7 26.2 12.0 23.5 13.5 15.6 
25 – 29 ปี 17.2 9.1 13.1 18.2 5.9 11.1 15.6 
30 – 34 ปี 12.6 9.1 4.9 13.1 32.4 22.2 12.5 
35 – 39 ป ี 14.6 22.7 11.5 10.7 8.8 8.7 9.4 
40 – 44 ปี 13.2 4.5 11.5 12.3 2.9 10.3 9.4 
45 – 49 ป ี 9.9 - 6.6 9.1 5.9 12.7 3.1 
50 – 54 ปี 6.0 13.6 3.3 8.6 8.8 7.9 6.3 
55 – 59 ป ี 5.3 4.5 3.3 6.4 2.9 5.6 6.3 
60 – 64 ป ี 3.3 - 1.6 3.7 2.9 0.8 - 
ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 0.7 4.5 1.6 1.1 - 2.4 9.4 
รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

รายได้รวมของครอบครัว        
น้อยกว่า $10,000 16.6 27.3 31.1 33.7 41.2 14.3 25.0 
$10,000- $19.999 21.2 27.3 31.1 34.2 29.4 18.3 28.1 
$20,000 - $49,999 45.0 31.8 34.4 26.5 26.5 51.6 34.4 
$50,000 ขึ้นไป 17.2 13.6 3.3 5.6 2.9 15.9 12.5 
รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

อาชีพ        
กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพ
เฉพาะด้าน 40.4 18.2 26.2 32.1 20.6 40.5 43.8 

ผู้บริหาร นักธุรกิจ 27.2 18.2 23.0 27.3 41.2 31.7 18.8 
พนักงานบริษัทเอกชน 
พนักงานขาย ธุรการ 10.6 18.2 16.4 16.8 11.8 11.1 12.5 

แรงงานและเกษตรกร 2.6 4.5 - 2.1 - 1.6 - 
บุคลากรรัฐบาลและทหาร 2.6 4.5 - 4.5 5.9 1.6 3.1 
แม่บ้าน 3.3 9.1 1.6 6.1 2.9 2.4 - 
นักเรียน 12.6 22.7 29.5 7.8 14.7 7.9 9.4 
บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 0.7 4.5 3.3 3.2 2.9 3.2 12.5 
รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
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ตารางที่ 74 ร้อยละนักของนักท่องเท่ียวกลุ่มศักยภาพสูงชาวฟิลิปปินสจ์ าแนกตามกลุ่มไลฟ์สไตล์ (Subtype 4Cs) 

ข้อมูลส่วนบุคคล 
กลุ่มไลฟ์สไตล์ (Subtype 4Cs) 

Reformer Succeeder Mainstream 
เพศ    

ชาย 62.0 64.7 41.5 
หญิง 38.0 35.3 58.5 
รวม 100.0 100.0 100.0 

กลุ่มอายุ    
ต่่ากว่า 20 ปี 2.0 7.8 4.9 
20 – 24 ปี 8.0 17.6 14.6 
25 – 29 ปี 16.0 9.8 17.1 
30 – 34 ปี 18.0 23.5 9.8 
35 – 39 ป ี 12.0 9.8 9.8 
40 – 44 ปี 6.0 13.7 12.2 
45 – 49 ป ี 8.0 9.8 9.8 
50 – 54 ปี 12.0 3.9 4.9 
55 – 59 ป ี 12.0 3.9 9.8 
60 – 64 ป ี 6.0 - 2.4 
ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - - 4.9 
รวม 100.0 100.0 100.0 

รายได้รวมของครอบครัว - 2.0 - 
น้อยกว่า $10,000 2.0 3.9 - 
$10,000- $19.999 58.0 66.7 68.3 
$20,000 - $49,999 40.0 27.5 31.7 
$50,000 ขึ้นไป 100.0 100.0 100.0 
รวม    

อาชีพ    
กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 38.0 37.3 36.6 
ผู้บริหาร นักธุรกิจ 40.0 43.1 22.0 
พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย ธุรการ 2.0 2.0 4.9 
แรงงานและเกษตรกร 4.0 - 2.4 
บุคลากรรัฐบาลและทหาร 4.0 2.0 2.4 
แม่บ้าน 4.0 - 14.6 
นักเรียน 4.0 13.7 7.3 
บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 4.0 2.0 9.8 
รวม 100.0 100.0 100.0 
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ฟิลิปปินส์ 
ข.1 การค านวณจ านวนนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูง จ าแนกรายเมืองใหญ่ 
 

 
 
 

 
 
 
a ประมาณการจ านวนประชากร Source: 
http://en.wikipedia.org/wiki/List_of_Philippine_cities_and_municipalities_by_population 
b ประมาณการสัดส่วนประชากรที่มีอายุมากกว่า 18 ปี Source: 
http://www.indexmundi.com/philippines/demographics_profile.html 
c ประมาณการสัดส่วนประชากรในเขตชนบทปี 2010 Source: 
http://www.indexmundi.com/philippines/demographics_profile.html 
d ประมาณการสัดส่วนประชากรในเขตเมืองปี 2010 Source: 
http://www.indexmundi.com/philippines/demographics_profile.html 
e ประมาณการจ านวนประชากรในเขตเมืองปี 2010 Source: 
http://www.census.gov.ph/statistics/census/population-and-housing 
* ประมาณการรายได้เพื่อจัดสัดส่วนกลุ่มศักยภาพ ปี 2009 Source: http://www.nscb.gov.ph/secstat/d_income.asp 
http://en.wikipedia.org/wiki/List_of_the_busiest_airports_in_the_Philippines 
http://en.wikipedia.org/wiki/Mactan-Cebu_International_Airport 
http://en.wikipedia.org/wiki/Francisco_Bangoy_International_Airport 
http://en.wikipedia.org/wiki/Zamboanga_International_Airport 
http://en.wikipedia.org/wiki/Iloilo_International_Airport 

จ านวนประชากร คนa
สดัสว่นอายุ

มากกว่า 18 ปีb
จ านวนเป้าหมาย 

อายุตัง้แต ่18 ปี

สดัสว่นเดนิทาง

ตา่งประเทศ

จ านวนคนเดนิทาง

ตา่งประเทศในชว่ง 5 

ปีที่ผ่านมา

ประชากรทั้งหมด 103,775,002 58.1 60,293,276                    

เขตชนบทc รอ้ยละ 51.0 30,749,571                    2.66 817,939                               

เขตเมอืงd รอ้ยละ 49.0 29,543,705                    19.00 5,613,304                           

6,431,243                           

6.20                                      

รวมจ ำนวนคนทีเ่คยเดนิทำงตำ่งประเทศในช่วง 5 ปีทีผ่่ำนมำ

คดิเป็นรอ้ยละตอ่ประชากรทั้งหมด

จ านวน

ประชากร 

เฉพาะในเขต

เทศบาลe

ประมาณการ

กลุม่เปา้หมายที่

อายุเกินกว่า 18 

ป ี ที่ไดเ้ดนิทาง

ตา่งประเทศ

ในชว่ง 5 ปทีี่ผ่าน

มา

สดัสว่นกลุม่

ศกัยภาพสงู (ผล

การศกึษา)*

ประมาณการจ านวน

นักท่องเที่ยวกลุม่

ศกัยภาพสงู

Flight / Week

NCR (include Manila & Quezon City & Caloocan etc.,) 9,462,271 4,057,763                  21.80 884,592                       4,529

Cebu City 2,554,281 1,095,368                  12.80 140,207                       1,190

Davao City 2,371,332 374,195                      12.80 47,897                         502

Zamboanga City 807,129 127,365                      12.80 16,303                         137

Iloilo City 424,619 67,005                        12.80 8,577                           194

รวม 5,721,696                  1,097,576                   
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ข.2 ประมาณการจ านวนนักท่องเที่ยวตามพฤติกรรมด้านความถี่ในการเดินทางท่องเที่ยว 

ประมาณการจ านวน
นักท่องเที่ยวจากสัดส่วนที่

พบระหว่างการส ารวจ  
 ความถี่การเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศ  

 สัดส่วนความถี่จาก
การศึกษา (ร้อยละ)  

ค่าสัมประสิทธิ์ จ านวนคน 

6,431,243  
 

เดินทาง 1-2 ครั้งในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา  71.9 1.14 5,288,851 
เดินทาง 3-4 ครั้งในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา  21.4 0.69 943,715 
เดินทางประมาณปีละครั้งในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา  4.1 0.46 121,414 
เดินทางมากกว่าปีละครั้ง ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา  2.6 0.46 77,263 
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