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แผนภูมิภาพท่ี 5.4   แสดงการเปรียบเทียบปัจจัยส าคัญต่อการเลือกสถานท่ีท่องเที่ยวระหว่างนักท่องเที่ยวกลุ่ม
ศักยภาพสูงจ าแนกตามภูมิหลังด้านประชากรศาสตร์ 

5-4 

แผนภูมิภาพท่ี 6.1   แสดงสัดส่วนกลุ่มไลฟ์สไตล์ ของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 6-3 
แผนภูมิภาพท่ี 6.2   แสดงสัดส่วนประชากรชาวพม่าท่ีมีอายุตั้งแต่ 18 ปีขึ้นไป และได้เดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศ 6-5 
แผนภูมิภาพท่ี 6.3   แสดงสัดส่วนนักท่องเที่ยวชาวพม่า จ าแนกตามประเภทของนักท่องเที่ยว 6-5 
แผนภูมิภาพท่ี 6.4   แสดงสัดส่วนคุณลักษณะพื้นฐานของนักท่องเที่ยวชาวพม่ากลุ่มศักยภาพสูง 6-6 
  
  
  
  
 

 

 

 

 

 



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศพม่า 

E 

สารบัญตาราง 
 หน้า 

ตารางที่ 1.1   แสดงจ านวนประชากรจ าแนกตามเขตการปกครอง 1-2 
ตารางที่ 1.2   ตัวช้ีวัดทางเศรษฐกิจท่ีส าคัญของพม่า 1-6 
ตารางที่ 1.3   สถิติการเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศของชาวพม่า 1-9 
ตารางที่ 1.4   แสดงสัดส่วนนักท่องเที่ยวส่งออกจ าแนกตามรายเมือง 1-10 
ตารางที่ 2.1   แสดงค่าใช้จ่ายในการเดินทางต่างประเทศของชาวพม่า 2-12 
ตารางที่ 6.1   ประมาณการจ านวนนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูง แยกตามรายเมือง ของประเทศพม่า 6-13 
ตารางที่ 7.1   แสดงค่าใช้จ่ายเฉลี่ยของนักท่องเที่ยวชาวพม่า และเปรียบเทียบการใช้จ่ายของนักท่องเที่ยวกลุ่ม
ทั่วไป และนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูง 

7-1 

  
  
  
  
  
  
  
  

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

 



สารบัญตาราง 
 หน้า 

ตารางที่ 1    ร้อยละจ านวนครั้งการเดินทางไปต่างประเทศแล้วพักอย่างน้อย 1 คืน ในช่วง 5 ปีท่ีผ่านมา จ าแนก
ตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-1 

ตารางที่ 2    ร้อยละประเภทของการจัดการการท่องเที่ยว จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า ก-2 
ตารางที่ 2.1  ร้อยละการเปรียบเทียบข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า จ าแนกตามประเภทการจัดการ
การท่องเที่ยว 

ก-3 

ตารางที่ 3    ร้อยละช่วงเวลาที่เลือกเดินทางไปต่างประเทศในรอบปี จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยว
ชาวพม่า 

ก-4 

ตารางที่ 4    ร้อยละระยะเวลาการพักในต่างประเทศ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า ก-6 
ตารางที่ 5    ร้อยละบุคคลที่ร่วมเดินทางไปต่างประเทศด้วย จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า ก-7 
ตารางที่ 6    ร้อยละกิจกรรมที่ช่ืนชอบระหว่างการเดินทางในต่างประเทศ (กิจกรรมอันดับท่ี 1-11) จ าแนกตาม
ข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-8 

ตารางที่ 6.1  ร้อยละกิจกรรมที่ช่ืนชอบระหว่างการเดินทางในต่างประเทศ (กิจกรรมอันดับท่ี 1-11) จ าแนกตาม
ข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-9 

ตารางที่ 7    ร้อยละกิจกรรมที่ช่ืนชอบระหว่างการเดินทางในต่างประเทศ (กิจกรรมอันดับท่ี 12-22) จ าแนกตาม
ข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-10 

ตารางที่ 7.1  ร้อยละกิจกรรมที่ช่ืนชอบระหว่างการเดินทางในต่างประเทศ (กิจกรรมอันดับท่ี 12-22) จ าแนกตาม
ข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-11 

ตารางที่ 8    ร้อยละเมืองที่นักท่องเที่ยวนิยมไปท่องเที่ยว จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า ก12 
ตารางที่ 9    ร้อยละประเทศท่ีนักท่องเที่ยวนิยมไปท่องเที่ยว จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า ก-14 
ตารางที่ 10   ร้อยละการประมาณค่าใช้จ่ายระหว่างการเดินทาง (ไม่รวมค่าใช้จ่ายที่ใช้ในการเดินทาง) จ าแนกตาม
ข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-16 

ตารางที่ 11   ร้อยละประเภทพาหนะโดยสารที่เลือกใช้ไปยังจุดหมายปลายทาง จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-17 

ตารางที่ 12   ร้อยละช่องทางที่ใช้ในการตัดสินใจเลือกเป้าหมายปลายทาง จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-18 

ตารางที่ 13   ค่าเฉลี่ยความส าคัญของช่องทางที่ใช้ในการตัดสินใจเลือกเป้าหมายปลายทาง (สิบอันดับแรก) จ าแนก
ตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-20 

ตารางที่ 14   ร้อยละของปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจในการเลือกประเทศปลายทาง/ต่างประเทศ จ าแนกตาม
ข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-22 

ตารางที่ 15   ค่าเฉลี่ยความส าคัญของปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจในการเลือกประเทศปลายทาง/ต่างประเทศ 
(สิบอันดับแรก) จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-24 

ตารางที่ 16   ร้อยละความคิดเห็นต่อความหลากหลายของสถานท่ีท่องเที่ยว จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-26 

ตารางที่ 17    ร้อยละความคิดเห็นต่อความน่าสนใจของกิจกรรมการท่องเที่ยว จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-27 

ตารางที่ 18   ร้อยละความคิดเห็นต่อความน่าสนใจของสถานท่ีท่องเที่ยว จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-28 



สารบัญตาราง (ต่อ) 
 หน้า 

ตารางที่ 19   ร้อยละความคิดเห็นต่อการต้อนรับของคนในท้องถิ่น จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยว
ชาวพม่า 

ก-29 

ตารางที่ 20 ร้อยละความคิดเห็นต่อการให้บริการด้านการท่องเที่ยว จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยว
ชาวพม่า 

ก-30 

ตารางที่ 21 ร้อยละความคิดเห็นต่อความปลอดภัย จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า ก-31 
ตารางที่ 22   ร้อยละความคิดเห็นต่อสถานท่ีที่เหมาะส าหรับการช้อปปิ้ง จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-32 

ตารางที่ 23   ร้อยละความคิดเห็นต่อสถานท่ีที่เหมาะส าหรับเล่นกอล์ฟ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-33 

ตารางที่ 24   ร้อยละความคิดเห็นต่อสถานท่ีที่เหมาะส าหรับการด าน้ า/ชมปะการัง จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคล
ของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-34 

ตารางที่ 25   ร้อยละความคิดเห็นต่อสถานท่ีที่เหมาะส าหรับตรวจสุขภาพ/การรักษาทางการแพทย์ จ าแนกตาม
ข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-35 

ตารางที่ 26   ร้อยละความคิดเห็นต่ออาหาร/ร้านอาหารที่มีช่ือเสียง จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยว
ชาวพม่า 

ก-36 

ตารางที่ 27   ร้อยละความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยวแบบมีระดับ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาว
พม่า 

ก-37 

ตารางที่ 28   ร้อยละความคิดเห็นเกี่ยวกับสถานบันเทิงยามค่ าคืนท่ีน่าสนใจ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-38 

ตารางที่ 29   ร้อยละความคิดเห็นเกี่ยวกับความง่าย/ความสะดวกในการสื่อสาร จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-39 

ตารางที่ 30   ร้อยละความคิดเห็นเกี่ยวกับความคุ้มค่าของเงิน/ราคา จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยว
ชาวพม่า 

ก-40 

ตารางที่ 31   ร้อยละความคิดเห็นเกี่ยวกับทางผ่าน/ประตูไปยังประเทศอื่นๆ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-41 

ตารางที่ 32   ร้อยละความคิดเห็นเกี่ยวกับสถานท่ีส าหรับจัดงานแต่งงานและฮันนีมูน จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคล
ของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-42 

ตารางที ่33   ร้อยละความคิดเห็นเกี่ยวกับประเทศไทย จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า ก-43 
ตารางที่ 33.1 ร้อยละประสบการณ์ในการมาเยือนประเทศไทย จ าแนกตามความคิดเห็นต่อประเทศไทยของ
นักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-44 

ตารางที่ 34   ร้อยละการมาเที่ยวเมืองไทยในช่วง 5 ปีท่ีผ่านมา จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาว
พม่า 

ก-45 

ตารางที่ 34.1 ร้อยละการเปรียบเทียบข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า จ าแนกตามประสบการณ์มาเยือน
ประเทศไทย 

ก-46 

ตารางที่ 34.2 ร้อยละการเปรียบเทียบข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า จ าแนกตามประสบการณ์และ
ความถี่ในการมาเยือนประเทศไทย 

ก-47 

ตารางที่ 34.3 ร้อยละความถี่ในการเดินทางมาประเทศไทยของกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวพม่าที่เคยเดินทางมาประเทศ
ไทยในช่วง 5 ปีท่ีผ่านมา 

ก-48 

ตารางที่ 35   ร้อยละการวางแผนเดินทางไปประเทศไทยในอีก 2-3 ปีข้างหน้า จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-49 

  



สารบัญตาราง (ต่อ) 
 หน้า 

ตารางที่ 36   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการได้รับค าช่ืนชมและค าขอบคุณถือเป็นสิ่งท่ีส าคัญ 
จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-50 

ตารางที่ 37   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการจัดการสถานการณ์ที่ไม่ชัดเจนหรือไม่คาดฝัน 
จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-51 

ตารางที่ 38   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการแสดงตัวตนของตนเองได้อย่างเปิดเผย โดยไม่ต้อง
ค านึงถึงสายตาของผู้อื่น จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-52 

ตารางที่ 39   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับมีเพียงบางสิ่งเล็กๆ น้อยๆ เท่าน้ันท่ีมีอิทธิพลต่อการ
เปลี่ยนแปลงในชีวิต จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-53 

ตารางที่ 40   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการใช้จ่ายเงินอย่างระมัดระวัง จ าแนกตามข้อมูลส่วน
บุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-54 

ตารางที่ 41   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับสถานการณ์หรือเหตุการณ์ที่มีความซับซ้อนสามารถท า
ความเข้าใจได้ง่าย จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-55 

ตารางที่ 42   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการปรับตัวและความพร้อมที่จะรับมือให้เข้ากับ
สถานการณ์ที่แตกต่างกันมากถือเป็นสิ่งทีง่ายในชีวิต จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-56 

ตารางที่ 43   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับบางครั้งท่ีมีการละเมิดหรือไม่เชื่อฟังกฎหมาย จ าแนก
ตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-57 

ตารางที่ 44   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการไม่สนใจในกฎระเบียบและการประชุมที่จ ากัด
เสรีภาพของตนเอง จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-58 

ตารางที่ 45   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการรับผิดชอบในหน้าท่ีของตน มักมีความส าคัญกว่า
การใช้ชีวิตตามความสุขของตน จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-59 

ตารางที่ 46   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการช่ืนชอบการอัพเดทในเรื่องของความทันสมัยและ
แฟช่ันเกี่ยวกับผู้หญิงท่ีประสบความส าเร็จเท่านั้น ที่จะสามารถท าให้ครอบครอบของเธอมีความสุขได้ จ าแนกตาม
ข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-60 

ตารางที่ 47   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับผู้หญิงที่ประสบความส าเร็จเท่านั้น ที่จะสามารถท าให้
ครอบครอบของเธอมีความสุขได้ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-61 

ตารางที่ 48   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับคู่สาม-ี ภรรยา หรือคู่สมรส ควรจะมีบุตร หากสามารถ
มีได้ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-62 

ตารางที่ 49   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวส่วนตัวเกี่ยวกับบทบาทของศาสนาท่ีมีส่วนส าคัญในชีวิตมาก
จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-63 

ตารางที่ 50   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการเกิดความเพลิดเพลินเมื่อได้มีโอกาสสนทนาหรือ
ถกเถียงกับผู้อื่นโดยใช้สติปัญญา จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-64 

ตารางที่ 51   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับความรู้สึกอยากปล่อยวาง หรือปลดออกจากทุกสิ่งท่ีอยู่
รอบตัว จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-65 

ตารางที่ 52   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับความรู้สึกสนุกและตื่นเต้น จะเกิดขึ้นทุกครั้งท่ีต้องท า
อะไรบนความหวาดกลัวและความเสี่ยง จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-66 

ตารางที่ 53   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการมีชีวิตอยู่เพื่อวันนี้โดยไม่ต้องกังวลเกี่ยวกับวันพรุ่งนี้ 
จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-67 

ตารางที่ 54   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการรับราชการทหารเป็นเรื่องที่ควรจะท าส าหรับ
เยาวชนผู้ชายทั้งหมด จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-68 

ตารางที่ 55   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับเงินเป็นตัวช้ีวัดที่ดีที่สุดของความส าเร็จ จ าแนกตาม
ข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-69 



 

สารบัญตาราง (ต่อ) 
 หน้า 

ตารางที่ 56   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการอาจจะมีเพื่อนเพิ่มมากขึ้นกว่าคนส่วนใหญ่ จ าแนก
ตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-70 

ตารางที่ 57   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการหาวิธีการใหม่ๆในการแก้ปัญหาเดิม จ าแนกตาม
ข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-71 

ตารางที่ 58   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการคาดหวังจากอนาคตเพียงเล็กน้อยเท่าน้ัน จ าแนก
ตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-72 

ตารางที่ 59   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการเพลิดเพลินไปกับกิจกรรมที่ต้องใช้การจัดระเบียบ 
จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-73 

ตารางที่ 60   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการต้องการเล่นในท่ีที่ปลอดภัยและไปตามหนังสือเล่ม
หนึ่ง จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-74 

ตารางที่ 61   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับระบบการเมืองของตนนั้นอาจจะไม่สมบูรณ์แบบแต่ก็ยัง
ดีกว่าระบบอ่ืนๆ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-75 

ตารางที่ 62   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับโรงภาพยนตร์และร้านหนังสือท่ีลามกอนาจารควรจะปิด
ตัวลง จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-76 

ตารางที่ 63   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการที่เป็นคนที่เปิดใจรับสิ่งใหม่และมีเหตุมีผลในการ
ปฏิบัติจริง จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-77 

ตารางที่ 64   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับสนุกในการแก้ปัญหาที่ต้องใช้การคิดอย่างมาก จ าแนก
ตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-78 

ตารางที่ 65   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการต้องการจัดแจงและปฏิบัติตามชีวิตประจ าวัน 
จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-79 

ตารางที่ 66   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการกระตือรือร้นในการหาทางออกให้สถานการณ์ทาง
สังคม จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-80 

ตารางที่ 67   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการชอบที่จะโดดเด่นในฝูงชน จ าแนกตามข้อมูลส่วน
บุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-81 

ตารางที่ 68   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการชอบใช้เวลาในตอนเย็นที่บ้านมากกว่าออกไปงาน
สังสรรค์ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-82 

ตารางที่ 69   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการที่ไม่สามารถทนกับความไม่เรียบร้อยภายในบ้านได้ 
จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-83 

ตารางที่ 70   ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการมีจินตนาการที่สร้างสรรค์เป็นอย่างมาก จ าแนกตาม
ข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ก-84 

ตารางที่ 71   ร้อยละนักท่องเที่ยวชาวพม่า จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคล  ก-85 
ตารางที่ 72   ร้อยละนักท่องเที่ยวชาวพม่าจ าแนกตามประเภทนักท่องเที่ยว ก-86 
ตารางที่ 72.1 ร้อยละนักท่องเที่ยวชาวพม่าจ าแนกตามประเภทนักท่องเที่ยว ก-87 
ตารางที่ 73   ร้อยละนักท่องเที่ยวชาวพม่า จ าแนกตามไลฟ์สไตล์ (4Cs) ก-88 
ตารางที่ 73.1 ร้อยละนักท่องเที่ยวชาวพม่า จ าแนกตามไลฟ์สไตล์ (4Cs) ก-89 
ตารางที่ 74   ร้อยละนักของนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงชาวพม่าจ าแนกตามกลุ่มไลฟ์สไตล์  
(Subtype 4Cs) 

ก-90 
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บทน า 

 ในฐานะองค์กรภาครัฐที่มีบทบาทส าคัญในการขับเคลื่อนอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวของประเทศ  การ
ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ได้เตรียมความพร้อมที่จะก้าวสู่การเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน  (AEC) ในปี 
2558 ด้วยการก้าวไปสู่การเป็นหน่วยงานที่มีความเป็นเลิศทางการตลาดการท่องเที่ยวยุคใหม่  (Modern 
Marketing) ในระดับสากล มีวิสัยทัศน์ที่แสดงได้ถึงความเป็นผู้น าในตลาดอุตสาหกรรมท่องเที่ยวระดับโลก 
หรืออย่างน้อยก็ในตลาดอาเซียน  

เพ่ือความเป็นผู้น าใน
อุตสาหกรรมนี้ ททท. ตระหนักดีว่า
จ านวนนักท่องเที่ยวไม่ใช่สาระเดียว
ของการแข่งขันเท่านั้น “คุณภาพ” 
ของนักท่องเที่ยวกลับเป็น
องค์ประกอบที่ส าคัญยิ่งกว่า หรือ
กล่าวอีกนัยหนึ่งได้ว่า “การเพ่ิม
จ านวนนักท่องเที่ยวที่มีคุณภาพ” 
เป็นเป้าหมายของการท างานของ 
ททท. ในปัจจุบัน และประเด็นเหล่านี้
คือที่มาของ “โครงการศึกษาตลาดท่องเที่ยวกลุ่มประเทศอาเซียน”  

ความหมายของ “การเพ่ิมจ านวนนักท่องเที่ยวที่มีคุณภาพ” คือ การให้ความส าคัญกับนักท่องเที่ยว
กลุ่มเป้าหมายที่มีการใช้จ่ายในระหว่างการเดินทางมูลค่าสูงกว่านักท่องเที่ยวกลุ่มทั่วไป รวมถึงการ
ตั้งสมมติฐานที่เชื่อว่านักท่องเที่ยวกลุ่มนี้พัฒนาคุณภาพพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวมากกว่า
นักท่องเที่ยวกลุ่มทั่วไปอีกด้วยนั้น ท าให้ต้องการข้อมูลในมิติต่างๆ มาเพ่ือใช้วางแผนกลยุทธ์ที่เหมาะสม 
ส าหรับด าเนินงานผ่านเครื่องมือทางการตลาดและช่องทางการสื่อสารต่างๆ ในการส่งข่าวสารที่มีสาระ 
เหมาะสมตรงใจนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมายให้ตัดสินใจเดินทางมาท่องเที่ยวประเทศไทย รวมทั้งใช้จ่ายในการ
ซื้อสินค้าและบริการ น ารายได้เข้าสู่ประเทศเพ่ิมข้ึนในแต่ละปี  

การด าเนินงานของบริษัท อินทัช รีเสิร์ช แอนด์ คอนซัลแทนซี่ ร่วมกับพันธมิตร อันได้แก่ บริษัท 
Young & Rubicam และบริษัท RH International ภายใต้การติดตามดูแลสนับสนุนของ ผู้สังเกตการณ์จาก 
ททท. ได้ด าเนินการเก็บข้อมูล ทั้งในส่วนของการศึกษาเชิงคุณภาพ (การสนทนากลุ่ม และการสัมภาษณ์     
เชิงลึก) และการเก็บข้อมูลภาคสนาม ซึ่งในภาพรวมกล่าวได้ว่าแล้วเสร็จสมบูรณ์ตามแผนการที่ได้ก าหนดไว้
เป็นอย่างดี ทั้งยังได้ด าเนินการวิเคราะห์ผลที่เน้นแนวทางคัดกรอง “นักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูง” และ
ข้อเสนอทิศทางการตลาดส าหรับการเข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย ส าหรับเพื่อสร้างให้เกิดแนวคิดใหม่ๆ ในการก าหนด
ทิศทางแผนการด าเนินงานปี 2557 ของผู้เกี่ยวข้องได้อย่างทันการ อีกท้ังยังเป็นการช่วยกระตุ้นการเรียนรู้และ
แลกเปลี่ยนข้อมูลจากประสบการณ์ของผู้เกี่ยวข้องในส่วนอื่นๆ  
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นอกจากนั้น การน าเสนอผลในรายงานฉบับสมบูรณ์ของ ประเทศพม่า นี้ ยังได้จ าแนกนักท่องเที่ยว
ศักยภาพสูง ออกเป็นกลุ่มย่อยที่เหมาะสมกับแผนการตลาดอย่างจ าเพาะเจาะจง รวมถึงน าเสนอแผนการ
ท างานแบบเบ็ดเสร็จ ( Implementation Plan) เพ่ือใช้เป็นกรอบต้นแบบการด าเนินงานส าหรับผู้เกี่ยวข้อง
ตามเหมาะสมต่อไป 

 

วัตถุประสงค ์
1. ศึกษาปัจจัยทางการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศของนักท่องเที่ยวในกลุ่ม

ประเทศอาเซียน 
2. ประมาณการจ านวนนักทองเที่ยวที่มีศักยภาพในการเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศ และศึกษาพ้ืนที่

ที่มีศักยภาพในการส่งออกนักท่องเที่ยว 
3. จัดท ากลยุทธ์การส่งเสริมการท่องเที่ยว ส าหรับนักท่องเที่ยวกลุ่มประเทศอาเซียน ให้เดินทางมา

ท่องเที่ยวประเทศไทยเพ่ิมข้ึน และมีการใช้จ่ายเงินในการท่องเที่ยวเพิ่มข้ึน  
 

วิธีการวิจัย 
1. วิธีการที่ 1 การวิจัยเอกสาร  

เป็นการค้นคว้า ศึกษาข้อมูลทุติยภูมิจากรายงานสถิติ เอกสารสิ่งพิมพ์ทางวิชาการ  ข้อมูลในเว็บไซต์ 
โดยหาแหล่งข้อมูลทั้งจากในประเทศไทยและจากต่างประเทศ เพ่ือให้สามารถน ามาใช้เป็นข้อมูลพื้นฐาน
ส าหรับการวิเคราะห์ร่วมกับผลการศึกษาในส่วนอื่นๆ 

2. วิธีการที่ 2 การวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) 
เป็นการศึกษาท่ีครอบคลุมประเทศสมาชิกอาเซียนทั้ง 9 ประเทศ (เว้นประเทศไทย) โดยแสดง

รายละเอียดเฉพาะประเทศพม่าในส่วนถัดไป 

 

2.1 คุณลักษณะของหน่วยตัวอย่าง 
 อายุตั้งแต่ 18 ปีขึ้นไป  
 ต้องมีถ่ินพ านักและต้องเป็นประชากรในทะเบียน-

ราษฎร์ ของประเทศพม่า 
 ต้องเคยเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศ (ไปยัง

ประเทศใดก็ได)้ ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา อย่างน้อย   
1 ครั้ง 

 ไม่มีข้อจ ากัดในเรื่องลักษณะทางประชากรศาสตร์ 
อ่ืนๆ เช่น เพศ อาชีพ รายได้ หรือระดับการศึกษา 
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2.2 การก าหนดขนาดหน่วยตัวอย่าง (Sample Size) และวิธีการสุ่มเลือก (Sampling 
Method) 

ใช้กฎเกณฑ์การค านวณขนาดหน่วยตัวอย่าง ด้วยวิธีการมาตรฐานของ Yamane* (ตรวจสอบร่วมกับ
การใช้ตาราง Krejcei & Morgan**) ภายใต้กรอบแนวคิดและการพิจารณาตามสมมติฐานในภาพรวมของ           
ทุกประเทศในภูมิภาคอาเซียนดังนี้  
 - ระดับความเชื่อม่ันไม่น้อยกว่า 95% 
 - ก าหนดค่าความคลาดเคลื่อนของการสุ่มตัวอย่างท่ียอมรับได้ (e = 0.05) 
 - ก าหนดสัดส่วนของลักษณะกลุ่มท่ีสนใจให้มีการกระจายตัวมาก (p = 0.5) 
 สามารถก าหนดจ านวนหน่วยตัวอย่างส าหรับการวิจัยภาคสนามที่เหมาะสม และวิธีการสุ่มเลือกหน่วย
ตัวอย่าง เป็นรายประเทศและรายเมืองได้ดังนี้ 
 

ประเทศ เมืองพ้ืนที่ส ารวจ  
(Sampling Frame) 

จ านวน 
หน่วยตัวอย่าง 

วิธีการสุ่มเลือกหน่วยตัวอย่าง 

มาเลเซีย Kuala Lumpur, Central 400 F-T-F Street Intercept 
Johor Bahru, South 400 F-T-F Street Intercept 
Penang, North west 400 F-T-F Street Intercept 

อินโดนีเซีย Jakarta, West Java 400 F-T-F Street Intercept 
Surabaya, East Java 400 F-T-F Street Intercept 
Medan, Sumatra 400 F-T-F Street Intercept 

ฟิลิปปินส ์ Manila City, North 400 F-T-F Street Intercept 
Davao City, South 400 F-T-F Street Intercept 

เวียดนาม Hanoi, North 400 F-T-F Street Intercept 
HCMC, South 400 F-T-F Street Intercept 

สิงคโปร์ Singapore 400 F-T-F Street Intercept 
บรูไน Bandar Seri Begawan 300* F-T-F Street Intercept 
ลาว Vientiane 300* F-T-F Door-to-Door 
พม่า Yangon 300* F-T-F Door-to-Door 
กัมพูชา Phnom Pehn 300* F-T-F Door-to-Door 

* เป็นข้อเสนอให้ปรับลดระดับความเชื่อมั่นลงเป็นมากกว่าร้อยละ 90 เนื่องจากเป็นประเทศที่มีประชากรจ านวนไม่มาก หรือมี
สมมติฐานว่านักท่องเที่ยวศักยภาพสูงมีจ านวนไม่มาก 
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3. วิธีการที่ 3 การวิจัยเชิงคุณภาพ  

 จัดให้มีทั้งการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-Depth Interview) และการสนทนากลุ่ม (Focus Groups) โดย
แสดงรูปแบบและจ านวนรายหรือกลุ่มในแต่ละประเทศไว้ในตารางด้านล่าง 

ประเทศ 

รูปแบบสัมภาษณ์เชิงลึก  
(จ านวน(ราย)) 

รูปแบบการสนทนากลุ่ม  
(จ านวน(กลุ่ม)) 

ตัวแทนทัวร์เอเย่นต์ นักท่องเท่ียว นักท่องเท่ียว 

ตัวแทนทัวร์เอเย่นต ์
ตัวแทนนักท่องเที่ยวกลุ่ม

ศักยภาพ และ FIT 
นักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพ 

มาเลเซีย 2 - 2 
สิงคโปร์ 2 2  
อินโดนีเซีย 2  2 
บรูไน 2 2  
เวียดนาม 2  2 
ฟิลิปปินส ์ 2 2  
กัมพูชา 2  2 
พม่า 2 2  
ลาว 2 2  

3.1 คุณลักษณะของหน่วยตัวอย่างการสัมภาษณ์เชิงลึก  ไดก้ าหนดคุณลักษณะของหน่วยตัวอย่าง
ในส่วนการสัมภาษณ์เชิงลึกไว้ดังนี้ 

รูปแบบสัมภาษณ์เชิงลึก 
ทัวร์เอเย่นต์ กลุ่มนักท่องเที่ยวศักยภาพ และ FIT 

 ต้องมีถ่ินพ านักและต้องเป็นประชากรใน 
ทะเบียนราษฎร์ ของประเทศนั้นๆ 

 เป็นเจ้าของหรือผู้บริหารที่มีประสบการณ์การ
ด าเนินการกิจการบริษัททัวร์ไม่น้อยกว่า 5 ปี 

 จ าหน่ายทัวร์มาประเทศไทยร่วมด้วย 

 อายุตั้งแต่ 20 - 45 ป ี
 ต้องมีถ่ินพ านักและต้องเป็นประชากรในทะเบียน

ราษฎร์ ของประเทศนั้น  ๆ
 ต้องเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศ (ไปยังประเทศใด

ก็ได้) ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา อย่างน้อยปีละ 1 ครั้ง
ติดต่อกันในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา 

 เศรษฐฐานะทางสังคมในระดับ AB เท่านั้น 

 วางแผนการเดินทางท่องเที่ยวเองท้ังหมด            
ไม่ใช้ความช่วยเหลือใดๆ จากบริษัททัวร์ 
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3.2 คุณลักษณะของหน่วยตัวอย่างการสนทนากลุ่ม  
รูปแบบการสนทนากลุ่ม 

กลุ่มที่ 1 
นักท่องเที่ยวศักยภาพในวัยท างานช่วงต้น 

กลุ่มที่ 2  
นักท่องเที่ยวศักยภาพในวัยท างานช่วงปลาย 

 อายุตั้งแต่ 25-40 ปี 
 ต้องมีถ่ินพ านักและต้องเป็นประชากรใน    

ทะเบียนราษฎร์ ของประเทศนั้นๆ 
 ต้องเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศ (ไปยัง

ประเทศใดก็ได้) ในช่วง 5 ปีท่ีผ่านมา อย่างน้อย
ปีละ 1 ครั้งติดต่อกันในช่วง 5 ปีท่ีผ่านมา 

 เศรษฐฐานะทางสังคมในระดับ AB เท่านั้น 

 อายุตั้งแต่ 45-60 ปี 
 ต้องมีถ่ินพ านักและต้องเป็นประชากรใน   

ทะเบียนราษฎร์ของประเทศนั้นๆ 
 ต้องเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศ (ไปยัง

ประเทศใดก็ได้) ในช่วง 5 ปีท่ีผ่านมา อย่างน้อย
ปีละ 1 ครั้งติดต่อกันในช่วง 5 ปีท่ีผ่านมา 

 เศรษฐฐานะทางสังคมในระดับ AB เท่านั้น 

3.3 ช่วงเวลาและผลการเก็บข้อมูลในประเทศลาว 

วันที ่ รายละเอียดการด าเนินงาน จ านวนที่ก าหนด จ านวนที่ได้ 

13 มิ.ย.- 6 ก.ค. 2556 
งานภาคสนาม รวมจ านวน 1,200 ราย รวมจ านวน 1,200 ราย 

Yangon 300 ราย 302 ราย 
    

12-13 ม.ิย. 2556 การสัมภาษณ์เชิงลกึนักท่องเที่ยว จ านวน 2 ราย จ านวน 2 ราย 

    
13 ม.ิย. 2556 การสัมภาษณ์เชิงลึกบริษัททัวร ์ จ านวน 2 ราย จ านวน 2 ราย 
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นิยามศัพท์ 
นักท่องเที่ยว หรือ  
นักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมาย   
 

พลเมืองในพ้ืนที่ส ารวจ ที่มีอายุตั้งแต่ 18 ปีขึ้นไป มีเศรษฐฐานะพ้ืนฐาน
ตั้งแต่ระดับ C+ ขึ้นไป ที่ได้มีโอกาสเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศใดๆ 
ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา 

นักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูง 
 

กลุ่มเป้าหมายที่มีการใช้จ่ายในระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวด้วยมูลค่า
เฉลี่ยสูงกว่านักท่องเที่ยวกลุ่มทั่วไป รวมถึงเชื่อว่านักท่องเที่ยวกลุ่มนี้มีการ-
พัฒนาคุณภาพพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยว เป็นไปในทิศทาง
ส่งเสริมการอนุรักษ์ทรัพยากรทางธรรมชาติ และสิ่งแวดล้อม 

นักท่องเที่ยวชาวอาเซียน หมายถึง นักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมาย ในประเทศอาเซียนทั้งหมด เว้น
ประเทศไทย 

เศรษฐฐานะระดับ C+ ขึ้นไป* 
 

เวียดนาม - รายได้ 410 เหรียญสหรัฐต่อเดือนขึ้นไป 
กัมพูชา - รายได้ 410 เหรียญสหรัฐต่อเดือนขึ้นไป 
ลาว - รายได้ 410 เหรียญสหรัฐต่อเดือนขึ้นไป 
พม่า - รายได้ 410 เหรียญสหรัฐต่อเดือนขึ้นไป 
มาเลเซีย - รายได้ 970 เหรียญสหรัฐต่อเดือนขึ้นไป 
สิงคโปร์ - รายได้ 2,100 เหรียญสหรัฐต่อเดือนขึ้นไป 
บรูไน - รายได้ 1,600 เหรียญสหรัฐต่อเดือนขึ้นไป 
อินโดนีเซีย - รายได้ 410 เหรียญสหรัฐต่อเดือนขึ้นไป* 
ฟิลิปปินส์ - รายได้ 690 เหรียญสหรัฐต่อเดือนขึ้นไป 
* ข้อมูลที่ใช้ในการส ารวจในพื้นที่ ปี 2555 ของบริษัทวิจัยท้องถิ่น  

ร้อยละ  
 

หมายถึง ร้อยละของกลุ่มเป้าหมายที่ได้เดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศ
ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา 

 
หมายเหต:ุ ใช้การเรียงประเทศตามล าดับอักษรภาษาไทย เว้นเฉพาะเป็นการเรียงตามล าดับปริมาณ หรือความถี่ ซึ่งจะถูกระบุ
แยกไว้เป็นกรณีไปใต้ตาราง 
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1-1 

 

บทที่ 1 ข้อมูลพื้นฐานรายประเทศ 
 

ประเทศพม่า 
 

 

 
 
 
 
1.1 ข้อมูลด้านภูมิศาสตร์ 

ประเทศพม่า มีชื่ออย่างเป็นทางการว่า 
สาธารณรัฐแห่งสหภาพเมียนมาร์ ( Republic 
of the Union of Myanmar) เป็นประเทศที่
มีพ้ืนที่ใหญ่เป็นอันดับ 2 ในเอเชียตะวันออก -
เฉียงใต้ รองจากอินโดนีเซีย มีพ้ืนที่ 657 ,740 
ตารางกิโลเมตร 1 หรือประมาณ 1.3 เท่าของ
ไทย ทิศเหนือและตะวันออกเฉียงเหนือติดกับ
จีน ทิศตะวันออกเฉียงใต้ ติดกับลาว และไทย 
ทิศตะวันตกติดกับอินเดียและบังกลาเทศ ทิศ -
ใต้ติดกับทะเลอันดามันและอ่าวเบงกอล 

 

 
พ้ืนที่ศูนย์กลางของประเทศพม่าอยู่บริเวณแม่น้้าอิระวดีในส่วน

ปากอ่าวซึ่งเป็นพ้ืนที่สามเหลี่ยมปากแม่น้้าขนาดใหญ่ยาวต่อเนื่องกับพ้ืนที่
ราบน้้าท่วมถึงด้านบน ซึ่งพ้ืนที่เกษตรกรรมส่วนมากของพม่าจะอยู่ติดกับ
แม่น้้าอิระวดีดังกล่าว ส้าหรับทางทิศตะวันตก เหนือ และตะวันออกของพม่า
ถูกห้อมล้อมด้วยหุบเขาและที่ราบสูง 

พม่าอยู่ในบริเวณเขตร้อนชื้น มีฤดูร้อนช่วงเดือนมีนาคมถึงพฤษภาคม 
ฤดูฝนระหว่างเดือนมิถุนายนถึงตุลาคม และฤดูหนาวในเดือนพฤศจิกายนถึง
กุมภาพันธ์ บริเวณภาคใต้มีอุณหภูมิอบอุ่นกว่าทางภาคเหนือ เนื่องจากอยู่
ใกล้เส้นศูนย์สูตรและได้รับอิทธิพลจากลมทะเลตลอดปี ส้าหรับอุณหภูมิทาง
ตอนเหนือ โดยเฉพาะบนที่สูงจะมีอุณหภูมิต่้ากว่าทางตอนล่างเล็กน้อย  

 
 

 

 

 

 

                                                           
1 กระทรวงการต่างประเทศ. “ความสัมพันธ์กับประเทศและภูมิภาคต่าง ,ๆ ทวีปเอเซีย: สาธารณรัฐแห่งสหภาพเมียนมาร์า”. (online).  
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ตารางที่ 1.1 แสดงจ้านวนประชากรแยกตามเขตการปกครอง 

ภูมิภาค/รัฐ เมืองหลัก จ านวนประชากร 
Yangon Yangon 4,572,948 

Mandalay 
Mandalay 1,237,028 
Naypyidaw 924,608 

Meiktila 181,744 
Mon Mawlamyaing 451,011 
Bago Bago 248,899 

Ayeyawady Pathein 241,624 
Sagaing Monywa 185,783 
Rahkine Sittwe 181,172 

Tanintharyi Mergui 177,961 
ที่มา http://www.indexmundi.com/burma/demographics_profile.html (July 2012 est.) 

 https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/geos/id.html) 
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ชาวพม่าอายุระหว่าง 

15-64 ปี ถือเป็นประชากรส่วน
ใหญ่ของประเทศ (ร้อยละ 68.9) 

 

1.2 ข้อมูลประชากรศาสตร์ 

ประเทศพม่ามีประชากรทั้งสิ้น  54,584,650 คน มี
โครงสร้างเพศชายและเพศหญิงในสัดส่วนที่ใกล้เคียงกัน 
โดยเป็นเพศชาย  27,156,000 คน คิดเป็นร้อยละ  49.7 
และเป็นเพศหญิง  27,444,000 คน คิดเป็นร้อยละ  50.3 
ส้าหรับสัดส่วนประชากรในวัยแรงงาน  (อายุระหว่าง  15–
64 ปี) มีทั้งสิ้น 32,927,425 คน คิดเป็นร้อยละ  68.9 ของ
ประชากรทั้งหมด  ส่วนที่เหลือเป็นวัยเด็ก  (อายุ 0–14 ปี) 
จ้านวน  12,275,060 คน คิดเป็นร้อยละ  25.7 และวัย -
สูงอายุ (อายุ 65 ปีขึ้นไป) มีจ้านวน 2,555,696 คน ซึ่งคิด
เป็นร้อยละ 5.4 ของประชากรทั้งหมด   

ข้อมูลปี 2554 พบว่าพม่ามีจ้านวน ประชากรเมือง  
(Urban population) สัดส่วนร้อยละ 32.6 ของประชากร
ทั้งหมด และคาดว่าจะมีอัตราการเติบโตร้อยละ 2.49 ต่อปี 
ในช่วงปี 2553-25582 

 
แผนภูมิภาพที ่1.1 ปิรามิดประชากรพม่าปี 2556 

 
ที่มา: The U.S. Census Bureau. International Database. “Population Pyramid Graph - Custom Region – Burma”, 2013 
 

                                                           
2 index mundi. “Burma Demographics Profile”. (online) 
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พม่าเป็นประเทศท่ีมีความหลากหลายทางเชื้อชาติหรือชาติพันธุ์มากท่ีสุดประเทศหนึ่งในอาเซียน โดยส่วนใหญ่
เป็นชาวพม่า ร้อยละ 68.0 รองลงมาเป็นชนกลุ่มน้อยชาติพันธุ์ต่างๆ ได้แก่ ฉาน ร้อยละ 9.0 กะเหรี่ยง ร้อยละ 7.0    
ยะไข่  ร้อยละ 4.0 จีน ร้อยละ 3.0 อินเดีย ร้อยละ 2.0 มอญ ร้อยละ 2.0 และอ่ืนๆ อีกร้อยละ 5.0  

ส้าหรับการนับถือศาสนา พม่ามีประชากรนับถือศาสนาพุทธมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 89.0 รองลงมานับถือนับ
ถือศาสนาคริสต์และศาสนาอิสลาม สัดส่วนร้อยละ 4.0 เท่ากัน ที่เหลือนับถือศาสนาอื่นๆ ร้อยละ 3.0 

วัดในพม่ามักถูกใช้เป็นศูนย์กลางการศึกษาเช่นเดียวกับ
ของไทยในอดีต ชาวพม่านิยมให้ลูกบวชเป็นสามเณรตั้งแต่อายุยัง
น้อยเพ่ือศึกษาหาความรู้ และเป็นการสืบทอดอายุ
พระพุทธศาสนา ซึ่งได้ปรากฏในอดีตว่าพระเถระชาวพม่ามี
บทบาทในการเผยแผ่พุทธศาสนาไปสู่ประเทศเพ่ือนบ้าน เช่น การ
ให้ความช่วยเหลือแก่ศรีลังกาในการฟ้ืนฟูพระพุทธศาสนา เป็นต้น 

 

 

 

ที่มา: index mundi. Burma Demographics Profile, 2013 

 

ที่มา: index mundi. Burma Demographics Profile, 2013 
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1.3 ข้อมูลด้านการเมืองและวัฒนธรรม 

1.3.1 การเมืองการปกครอง 
พม่ามีการปกครองในรูปแบบกึ่งสาธารณรัฐกึ่ง

สหพันธรัฐ ปัจจุบันมีพลเอกเต็งเส่ง เป็นประธานาธิบดี 
ซึ่งมีฐานะเป็นทั้งประมุขของรัฐและหัวหน้ารัฐบาล  

รัฐสภาของพม่าประกอบด้วย ๒ สภา ประกอบด้วย 
สภาผู้แทนราษฎร (Pyithu Hluttaw) หรือสภา
ประชาชน (House of Representatives) และวุฒิสภา 
(Amyotha Hluttaw) หรือสภาชนชาติ (House of 
Nationalities) สภาผู้แทนราษฎรมีสมาชิกจ้านวน    
440 คน มาจากการเลือกตั้งโดยตรง 330 คน และจาก
การแต่งต้ังโดยผู้บัญชาการทหารสูงสุดอีก 110 คน       
มีวาระ 5 ปี ส่วนวุฒิสภามีสมาชิกจ้านวน 224 คน      
มาจากการเลือกตั้งตรงจากเขตการปกครอง 14 เขต
พ้ืนที่ๆ ละ 12 คน และแต่งตั้งจากผู้บัญชาการทหาร
สูงสุดอีก 56 คน มีวาระ 5 ปี เช่นกัน 

เขตการปกครองของพม่าแบ่งเป็น 14 พ้ืนที่ 
ประกอบด้วย 7 ภาค (region) ส้าหรับเขตที่ประชากร
ส่วนใหญ่เป็นเชื้อสายพม่า และ 7 รัฐ (state) ส้าหรับเขต
ที่ประชากรส่วนใหญ่เป็นชนกลุ่มน้อย 

 
1.3.2 วัฒนธรรม 
วัฒนธรรมของพม่าได้รับอิทธิพลจากหลายแหล่ง

อารยธรรม ทั้ง มอญ จีน อินเดีย และไทย ซ่ึงสะท้อนให้
เห็นได้จากความหลากหลายของภาษา,ดนตรี และ
อาหาร ทั้งนี้ ส้าหรับงานศิลปะของพม่าส่วนใหญ่ได้รับ
อิทธิพลมาจากวรรณคดี และพุทธศาสนานิกายเถรวาท 

มาตั้งแต่ครั้งโบราณ และปัจจุบันพม่าไดเ้ปิดรับอิทธิพล
จากวัฒนธรรมตะวันตกมากข้ึน 

 
 

 

 

 
ด้านการแต่งกายชุดประจ้าชาติผู้หญิงนิยมสวม

เสื้อคอกลมสูง แขนกระบอก เสื้อรัดรูป ติดกระดุม
ด้านข้าง เรียกว่า “เองยี” นุ่งโสร่งยาวคลุมข้อเท้า มีผ้า
ใช้คล้องคอ สตรีที่ยังไม่ได้แต่งงานจะเกล้ามวยสูงเหลือ
ปอยผมส่วนหนึ่ง ส่วนสตรีที่แต่งงานแล้วจะเกล้าผม
ทั้งหมด ผู้ชายนิยมสวมเสื้อคอกลม ตัวสั้น แขนยาวนุ่ง
โสร่งที่เป็นลายตาราง เรียกว่า “ลองยี” มีผ้าโพกศีรษะ 
เด็กชาวเมียนมาร์จะแต่งกายด้วยเสื้อสีขาวและนุ่งโสร่ง
สีเข้มหรือด้าไม่มีลวดลาย  

ส้าหรับอาหารของพม่าส่วนใหญ่ได้รับอิทธิพลจาก
อินเดีย มักใส่เครื่องเทศจ้านวนมาก เน้นรสชาติเค็ม
และมัน แต่มีความเผ็ดน้อยกว่าอาหารอินเดีย อาหาร
ของพม่านิยมมีเครื่องเคียง เช่น ถั่ว งา ผัก เป็นต้น 

 

 

 

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A1%E0%B8%AD%E0%B8%8D
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B8%B5%E0%B8%A2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%A9%E0%B8%B2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%94%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%B5
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B2%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A3
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A8%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B8%9B%E0%B8%B0
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1.4 ข้อมูลด้านเศรษฐกิจ 

พม่าเป็นประเทศท่ีธนาคารโลก ( World Bank) จัดให้อยู่ในกลุ่มประเทศรายได้ต่้า ( Low income)3 และ
เป็นประเทศที่มีรายได้ต่อหัวของประชากรน้อยท่ีสุดในอาเซียน โดยในปี 2554 ชาวพม่ามีรายได้ต่อปีเพียงคนละ 
900 ดอลลาร์ อย่างไรก็ตาม เนื่องจาก พม่ายังมีปัจจัยค่าจ้าง แรงงานที่ต่้า ประกอบกับ มีความอุดมสมบูรณ์ของ
ทรัพยากร โดยเฉพาะ “ป่าไม้” ที่ยังครอบคลุมพื้นที่เกือบครึ่งหนึ่งของประเทศ และ “อัญมณี” ที่มีทับทิมซ่ึงได้ชื่อ
ว่ามีคุณภาพดีที่สุดแหล่งหนึ่งของโลก รวมถึงพลังงานจากก๊าซธรรมชาติที่มีปริมาณส้ารองมากเป็นอันดับที่ 40 ของ
โลก ท้าให้พม่าได้รับความสนใจในการลงทุนจากต่างชาติเป็นจ้านวนมาก 

ตารางที่ 1.2 ตัวชี้วัดทางเศรษฐกิจที่ส้าคัญของพม่า 

ตัวช้ีวัด 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 
Gross domestic 
product: GDP 
(Billion US$) 

13.83 16.74 23.29 34.55 38.07 49.63 56.17 .. 

GDP (% change) .. 20.99 39.17 48.34 10.17 30.38 13.18 .. 
GDP per Capita 
(US$) 

250 296 404 588 635 811 900 .. 

GDP per Capita 
(% change) 

.. 18.60 36.42 45.42 8.00 27.81 10.95 .. 

Inflation (%) 10.74 26.33 30.94 11.54 2.25 8.22 2.77 2.83 
Unemployment 
rate (% to total 
labor force) 

4.02 4.02 4.02 4.02 4.02 4.02 4.02 4.02 

ที่มา: International Monetary Fund. “World Economic Outlook Database”, 2013 

  

                                                           
3 World Bank. “Data by country: Myanmar”. (online) 
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แผนภูมิภาพที่ 1.4 ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศของพม่าและอัตราการเติบโต ปี 2548-2555 

 

 

ที่มา: International Monetary Fund. “World Economic Outlook Database”, 2013 

 

ปี 2555 พม่ามีมูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ (GDP) เท่ากับ 55.27 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ และมีการ
ขยายตัวต่อเนื่องมาตลอด แต่การเติบโตของขนาดเศรษฐกิจพม่าเริ่มมีความผันผวนในช่วงวิกฤติเศรษฐกิจโลกตั้งแต่
ปี 2552 เนื่องจากการเติบโตของเศรษฐกิจพม่าในระยะหลังมีการพึ่งพาเศรษฐกิจจากภายนอกมากขึ้น อย่างไรก็
ตาม พม่ายังมีข้อได้เปรียบในการพัฒนาเศรษฐกิจอย่างต่อเนื่อง จากการที่พม่ามีพรมแดนเชื่อมต่อกับ  5 ประเทศ 
โดยเฉพาะประเทศยักษ์ใหญ่ด้านเศรษฐกิจและประชากรอย่างจีนและอินเดีย  นอกจากนี้ ยังมีทางออกสู่ทะเลทาง
ฝั่งมหาสมุทรอินเดีย ซึ่งเป็นเส้นทางเชื่อมต่อกับกลุ่มประเทศซีกตะวันตกด้วย  
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แผนภูมิที่ 1.5 รายได้ต่อหัวต่อปีและอัตราการเติบโตเปรียบเทียบกับอัตราเงินเฟ้อ ปี 2548-2554 

 

 
ที่มา: International Monetary Fund. “World Economic Outlook Database”, 2013 

 

พม่าเป็นประเทศท่ีมีประชากรมีรายได้เพ่ิมข้ึนสูงขึ้นมากประเทศหนึ่ง ระหว่างปี 2548-2554 รายได้เฉลี่ย
ต่อหัวของพม่าได้เพ่ิมข้ึนถึง 2.6 เท่า แม้ว่าจะมีการชะลอตัวของอัตราการเพ่ิมรายได้ภายหลังปี 2552 ก็ตาม โดยที่
การเพ่ิมข้ึนของรายได้ของชาวพม่าส่วนใหญ่เพิ่มขึ้นมากกว่าอัตราเงินเฟ้อเกือบทุกปี ยกเว้นในปี 2549 ที่อัตราเงิน -
เฟ้อเพ่ิมข้ึนมากกว่ารายได้ที่เพ่ิมข้ึน ทั้งนี้ พม่าสามารถรักษาระดับ และเสถียรภาพของอัตราเงินเฟ้อได้ดีขึ้น
หลังจากปี 2552  

จากข้อมูลเศรษฐกิจข้างต้น เห็นได้ว่าภาพรวม
เศรษฐกิจของพม่าก้าลังจะมีการปรับตัวไปในทิศทางท่ีดีขึ้น
เป็นล้าดับ การผ่อนคลายและยกเลิกมาตรการคว่้าบาตร
จากหลายประเทศ อาจช่วยให้ภาพเศรษฐกิจของพม่าดีข้ึน
เป็นล้าดับ แม้ในปัจจุบันอาจล้าหลังกว่าเพ่ือนสมาชิก
อาเซียนหลายประเทศอยู่มากก็ตาม 
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1.5 ข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับอุตสาหกรรมท่องเที่ยว 

1.5.1 สถิติการเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศของชาวพม่า 

จ้านวนนักท่องเที่ยวชาวพม่าท่ีเดินทางไปท่องเที่ยวยังต่างประเทศในช่วงระหว่างปี 2550-2554 มีความผัน-
ผวนอยู่มาก  อาจเนื่องจากแหล่งข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับประเทศพม่ายังไม่มีมาตรฐานที่ดีนัก  หรืออาจเป็นเพราะ
ปัญหาในการจัดเก็บข้อมูล โดยเฉพาะการคัดแยกข้อมูลชาวพม่าท่ีเดินทางออกนอกประเทศเพ่ือไปท้างานรับจ้าง 
และชาวพม่าท่ีต้องการเดินทางเพ่ือท่องเที่ยว ซึ่งท้าให้เกิดความสับสนของตัวเลขนักเดินทางท่องเที่ยว ทั้งนี้ สรุปได้
ว่าขนาดตลาดท่องเที่ยวของประเทศพม่ามีจ้านวนไม่สูงมากนัก ประมาณ 500,000-800,000 คน-ครั้ง 

ตารางที่ 1.3 สถิติการเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศของชาวพม่า 

ประเทศ 
พม่า 

2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 

จีน 232,861 86,791 × 320,419 ∆ 508,995 ∆ 607,737 ∆ 493,400 × 191,038 × 

ไทย 56,466 67,054 ∆ 75,183 ∆ 75,667 ∆ 80,068 ∆ 91,111 ∆ 111,545 ∆ 

สิงคโปร ์ 37,872 46,658 ∆ 64,728 ∆ 78,580 ∆ 69,820 × 78,184 ∆ 94,184 ∆ 

เกาหลีใต ้ 33,745 40,758 ∆ 43,271 ∆ 50,636 ∆ 56,044 ∆ 57,916 ∆ 70,168 ∆ 

มาเลเซีย 10,847 13,030 ∆ 43,674 ∆ 43,131 × 60,338 ∆ 72,792 ∆ 81,946 ∆ 

อื่นๆ 28,617 30,484 ∆ 33,200 ∆ 37,913 ∆ 39,565 ∆ 42,086 ∆ 57,765 ∆ 

รวม 429,025 315,259 × 613,675 ∆ 832,835 ∆ 953,137 ∆ 877,575 ∆ 664,411 ∆ 

ที่มา: Pacific Asia Travel Association และการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 

แผนภูมิภาพที่ 1.6 แสดงสัดส่วนประเทศเป้าหมายการเดินทางเฉลี่ย 3 ป ี
(2552-2554) ของชาวพม่า 

 

หากพิจารณาสัดส่วนประเทศเป้าหมาย
การเดินทางเฉลี่ย 3 ปีหลัง (2552-2554) 
พบว่าเป้าหมายการเดินทางยอดนิยม         
5 ล้าดับแรกของนักท่องเที่ยวพม่า ได้แก่ จีน 
ร้อยละ 51.8 รองลงมาคือ ไทย สิงคโปร์ 
มาเลเซีย และเกาหลีใต้ คิดเป็นร้อยละ 11.3 
ร้อยละ 9.7 ร้อยละ 8.6 และร้อยละ 7.4 
ตามล้าดับ 

ที่มา: Pacific Asia Travel Association และการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย  
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1.5.2 สถิติการเดินทางเข้าประเทศไทยของชาวพม่า 

ภาพรวมจ้านวนนักท่องเที่ยวชาวพม่าท่ีเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวประเทศไทย ระหว่างปี  2548–2555 
มีแนวโน้มเพ่ิมข้ึนอย่างต่อเนื่อง โดยคาดว่าจะมีจ้านวนเกิน 130,000 ราย ในปี 2556 

แผนภูมิภาพที่ 1.7 สถิติการเดินทางเข้าประเทศไทยของชาวพม่า 

 

ที่มา: กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา 2013 

1.5.3 เมืองที่เป็นแหล่งส่งออกนักท่องเที่ยว 

เมืองที่เป็นแหล่งส่งออกนักท่องเที่ยวส้าคัญของพม่ามายังไทย ได้แก่ ย่างกุ้ง  มีสัดส่วนถึงกว่าร้อยละ 84 
รองลงมา ได้แก่ เนปีดอว์ ตองยี และมัณฑะเลย์ มีสัดส่วนร้อยละ 4.6 ร้อยละ 4.2 และร้อยละ 3.4 ตามล้าดับ   
ส่วนนักท่องเที่ยวจากเมืองอ่ืนๆ มีจ้านวนไม่มากนัก 

ตารางที่ 1.4 สัดส่วนนักท่องเที่ยวส่งออกจ้าแนกตามรายเมือง 

พม่า ร้อยละ 
คาดการณ์จ านวน

นักท่องเที่ยว (คน/ครั้ง)  
ย่างกุ้ง 84.7 118,150 
เนปีดอว์ 4.6 6,417 
ตองยี 4.2 5,859 
มัณฑะเลย์ 3.4 4,743 
เมียวดี 0.8 1,116 
มิจจีนา 0.8 1,116 
พะโค 0.8 1,116 
อ่ืนๆ 0.7 976 

รวม 100.0 (n=267) 139,492 
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บทที่ 2 พฤติกรรมการเดินทางท่องเที่ยว 

 พม่าเป็นอีกชาติหนึ่งในอาเซียนที่ประชากรเพียงส่วนน้อยเคยเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศมาแล้ว
โดยพบว่านักท่องเที่ยวที่มีอายุตั้งแต่ 18 ปีขึ้นไป ในสัดส่วนเพียงร้อยละ 2.1 ของประชากรทั้งประเทศ (หรือคิด
เป็นจ านวนประมาณ 1,156,930 คน จากประชากรทั้งหมดทุกกลุ่มอายุจ านวน 54,584,650 คน) เท่านั้น ที่เคย
มีประสบการณ์ดังกล่าว 

แผนภูมิภาพที่ 2.1 แสดงตัวเลขที่น่าสนใจเกี่ยวกับสัดส่วนและจ านวนนักท่องเที่ยวชาวพมา่ 

  

จากแผนภูมิภาพด้านบนเห็นได้ว่านักท่องเที่ยวชาวพม่าส่วนใหญ่ เป็นกลุ่มคนวัยท างานช่วงกลางลงไป 
(สัดส่วนนักท่องเที่ยวที่อายุน้อยกว่า 45 ปี มีถึงร้อยละ 70.1) และส่วนใหญ่มีรายได้ครัวเรือนเฉลี่ยน้อยกว่า 
25,000 บาทต่อเดือน (ร้อยละ 56.0) 

จากประมาณการขนาดตลาดโดยรวมของนักท่องเที่ยวชาวพม่าจ านวนกว่า 1 ล้านคนดังกล่าวนั้น มี
นักท่องเที่ยวชาวพม่าท่ีเดินทางด้วยความถ่ีประมาณปีละครั้งขึ้นไปเพียง 133,116 ราย และในกลุ่มนี้มี
นักท่องเที่ยวที่เดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศบ่อยถึงปีละ 3 ครั้งข้ึนไปเพียง 72,430 ราย ซึ่งหมายถึง
นักท่องเที่ยวพม่าประมาณหนึ่งล้านคนที่เหลือนั้น เดินทางต่างประเทศด้วยความถ่ีน้อยกว่าปีละครั้ง                         
(ที่มา: ตารางสัดส่วนความถี่และประมาณการจ านวนนักท่องเที่ยวแต่ละกลุ่มความถี่ในภาคผนวก ข-2) 
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ส าหรับการเดินทางท่องเที่ยวเข้าสู่ประเทศไทยของนักท่องเที่ยวชาวพม่า กล่าวได้ว่ามีจ านวนเพิ่มขึ้น
อย่างต่อเนื่อง จากเพียง 47,164 คน-ครั้ง ในปี 2543 เพ่ิมข้ึนเป็น 129,714 ในปี 2555 หรือเพ่ิมข้ึนประมาณ 
3 เท่าในช่วงประมาณ 10 ปีที่ผ่านมา 

2.1 คุณลักษณะทางประชากรศาสตร์ และประสบการณ์ท่องเที่ยวต่างประเทศ 

2.1.1 คุณลักษณะทางประชากรศาสตร์ 
เพ่ือท าความเข้าใจคุณลักษณะโดยทั่วไปให้ลึกซึ้งยิ่งข้ึน จึงแสดงผลการวิเคราะห์สัดส่วนทาง

ประชากรศาสตรข์องนักท่องเที่ยวชาวพม่า ดังนี ้

แผนภูมิภาพที่ 2.2 แสดงสัดส่วนเพศ และช่วงอายุของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 
 

เพศ ช่วงอายุ 

  

นักท่องเที่ยวชาวพม่ากระจายตัวครอบคลุมทั้งเพศชายและหญิง  (ชาย ร้อยละ 55.0 และหญิง ร้อยละ 
45.0) โดยส่วนใหญ่อยู่ในวัยท างานช่วงปลาย อายุ 25-54 ปี เท่ากับร้อยละ 76.5 ขณะที่กลุ่มเยาวชนหรือ       
วัยท างานช่วงต้นมีสัดส่วนร้อยละ 10.3 กลุ่มคนก่อนวัยเกษียณอายุ 55-64 ปี ร้อยละ 12.6 และกลุ่มวัยเกษียณ 
อายุตั้งแต่ 65 ปีขึ้นไป ร้อยละ 0.7 ตามล าดับ 

 

 

 

 

 

 

 

 

ชาย
55.0 หญิง

45.0

(ร้อยละ)

10.3

31.1 28.8
16.6 12.6

0.7

ต่ ากวา่ 25 ปี 25 – 34 ปี 35 – 44 ปี 45 – 54 ปี 55 – 64 ปี ตั้งแต่ 64 ปี
ขึ้นไป

ร้อยละ 76.5  
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แผนภูมิภาพที่ 2.3 แสดงสัดส่วนรายได้เฉลี่ยครัวเรือน และกลุ่มอาชีพของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 
 

รายได้เฉลี่ยครัวเรือน กลุ่มอาชีพ 

 

 
การพิจารณารายได้ครัวเรือน พบว่าส่วนใหญ่มีรายได้ไม่มาก น้อยกว่า 10,000 เหรียญสหรัฐต่อป ีใน

สัดส่วนร้อยละ 56.0 ที่เหลือ ร้อยละ 44.0 มีรายได้ครัวเรือนตั้งแต่ 10,000 เหรียญสหรัฐต่อปขีึ้นไป (ประมาณ 
25,000 บาทต่อเดือนขึ้นไป) จ าแนกเป็นกลุ่มรายได้ปานกลาง (ตั้งแต่ $10,000-$19,999 ต่อปี) ร้อยละ 34.1 
กลุ่มรายได้สูง (ตั้งแต่ $20,000-$49,999 ต่อปี) ร้อยละ 9.3 และรายได้สูงมาก (ตั้งแต่ $50,000 ต่อปีขึ้นไป)   
ร้อยละ 0.7 ตามล าดับ 

ส าหรับอาชีพของนักท่องเที่ยวชาวพม่า ส่วนใหญเ่ป็นกลุ่มคนที่มีพ้ืนฐานการศึกษาด ี                  
และมีความเป็นอยู่ในสังคมในระดับท่ีดี เห็นได้จากส่วนใหญท่ างานในเมืองเป็นกลุ่มผู้เชี่ยวชาญ วิชาชีพเฉพาะ 
เช่น พยาบาล แพทย์ วิศวกร นักวิชาการ  (ร้อยละ 40.1) ผู้บริหาร นักธุรกิจ (ร้อยละ 27.2) หรือพนักงาน
เอกชน (ร้อยละ 21.2) ซึ่งเฉพาะ 3 กลุ่มอาชีพนี้ มีสัดส่วนรวมกันถึงร้อยละ 88.5 ของนักท่องเที่ยวชาวพม่า
ทั้งหมด 

 

 แผนภูมิภาพที่ 2.4 แสดงสัดส่วนความถี่ในการเดินทางของนักท่องเที่ยว 
ชาวพม่า 

การพิจารณาความถี่การเดินทาง พบว่า              
ส่วนใหญ่ร้อยละ 57.0เดินทางไม่มากเพียง 1 หรือ  
2 ครั้งในช่วงตลอด 5 ปีที่ผ่านมา รองลงมา คือ               
ร้อยละ 20.5 เดินทางประมาณ 2 ปีต่อครั้ง ขณะที่ 
ร้อยละ 10.3 เดินทางประมาณปีละครั้ง โดยมี 
ชาวพม่าเพียงร้อยละ 12.3 ที่เดินทางท่องเที่ยว
ต่างประเทศบ่อยๆ มากกว่าปีละ 1 ครั้งข้ึนไป 
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พนักงาน 
เอกชน

แม่บ้าน นักเรียน บุคลากร 
ภาครัฐ

แรงงาน 
เกษตรกร

เกษียณ 
อายุ

ร้อยละ 88.5

57.0

20.5

10.3

12.3

1 หรือ 2 ครั้งในชว่ง 5 ปี

ประมาณ 2 ปีตอ่ครั้ง

ประมาณปีละครั้ง

มากกว่าปีละ 1 ครั้งขึน้ไป

(ร้อยละ)
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2.2 ช่องทางข้อมูลข่าวสารประกอบการตัดสินใจเลือกเป้าหมายท่องเที่ยว  

การพิจารณาวิเคราะห์ระดับความส าคัญของช่องทางข้อมูล เพื่อใช้ประกอบการเลือกสถานที่ท่องเที่ยว
พบว่า ช่องทางของข้อมูลท่องเที่ยวประกอบการตัดสินใจที่ส าคัญท่ีสุดของนักท่องเที่ยวชาวพม่า  ได้แก่ 
“นิตยสารท่องเที่ยว” (ค่าเฉลี่ยน้ าหนักตามล าดับความส าคัญ 3.6) รองลงมาคือจาก “นิตยสารทั่วไป” 
(ค่าเฉลี่ยน้ าหนักตามล าดับความส าคัญ 2.8) ข้อมูลจาก “วิทยุ” (ค่าเฉลี่ยน้ าหนักตามล าดับความส าคัญ 2.1) 
และได้รับข้อมูลจาก “บริษัททัวร์” (ค่าเฉลี่ยน้ าหนักตามล าดับความส าคัญ 1.9) ตามล าดับ 

โดยเป็นที่น่าสังเกตว่าพม่าเป็นหนึ่งในสามชาติที่ให้ความส าคัญกับแหล่งข่าวสารจาก “นิตยสารทั่วไป” 
สูงอย่างน่าสนใจ (อีก 2 ชาต ิได้แก่ ลาว และกัมพูชา)  

*รายละเอียดในภาคผนวก ก ตารางที่ 13 

 
แผนภูมิภาพที่ 2.5 แสดงค่าเฉลี่ยความส าคัญของช่องทางที่ใช้ในการรับข้อมูลข่าวสารประกอบการตัดสินใจเลือกเป้าหมายท่องเที่ยว

ของชาวพม่า 

   

 

3.6

2.8

2.1

1.9

1.6

1.5

1.5

1.1

0.7

0.6

0 0.5 1 1.5 2 2.5 3 3.5 4

นิตยสารท่องเที่ยว

นิตยสารทั่วไป

วิทยุ

บริษัททวัร์

หนังสือพิมพ์

หนังสือคู่มอืการเดินทาง

โบรชัวร์

ข้อมูลจากการบอกเล่า (WOM)

โปสเตอร์

ฟอร์เวิดเมล/ อีแมกกาซีน

ค่าเฉลี่ยความส าคัญ (เต็ม 10 คะแนน)

10- มีความส าคัญมาก0- มีความส าคัญน้อย
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(หมายเหตุผู้วิจัย: พบว่าประเด็นที่น่าสนใจว่า ขณะที่ประเทศในกลุ่ม CLMV ให้ความส าคัญกับช่องทางสื่อประเภท
นิตยสาร โดยเฉพาะนิตยสารรายปักษ์ รายเดือนท่ัวๆไป ประเทศท่ีมีพื้นฐานเศรษฐกิจท่ีเติบโตกว่า เช่น สิงคโปร์ มาเลเซีย หรือ
บรูไน กลับมีแนวโน้มให้ความส าคัญกับช่องทางสื่อดิจิตอล โดยเฉพาะสังคมออนไลน์มากกว่า)  

2.3 ปัจจัยท่ีใช้เลือกเป้าหมายเดินทางท่องเที่ยว  

แผนภูมิภาพที่ 2.6 แสดงสัดส่วนของปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกเป้าหมายท่องเที่ยวของชาวพม่า 

 

ภายหลังกล่าวถึงช่องทางของข้อมูลข่าวสารเพื่อประกอบการตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยวแล้ว ครั้งนี้เป็น
การพิจารณา  “องค์ประกอบของเนื้อหา ” ที่นักท่องเที่ยวชาวพม่าให้ความส าคัญ โดยพบว่า องค์ประกอบของ
เนื้อหา 4 รูปแบบหลัก ที่มีอิทธิพลต่อการเลือกสถานที่ท่องเที่ยว ได้แก่  ความหลากหลายของสถานที่ท่องเที่ยว 
(ร้อยละ 72.2) นอกจากนี้ยังประกอบด้วยองค์ประกอบอื่นๆท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจเดินทาง อาทิ วัฒนธรรม
หรือวิถีชีวิตที่น่าสนใจของคนท้องถิ่น (ร้อยละ 63.2) หรือเกิดความรู้สึกคุ้มค่า (ร้อยละ 59.6) อีกท้ังในเรื่อง
ของอากาศที่ดีของแหล่งท่องเที่ยวในประเทศเป้าหมายการเดินทางท่ีจะไป (ร้อยละ 58.9) ที่สามารถสร้างแรงจูงใจ
ในการเดินทางได้เช่นเดียวกัน 

*รายละเอียดในภาคผนวก ก ตารางที่ 14 
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2.4 รูปแบบการเดินทางท่ีนิยมและผู้ร่วมเดินทาง 

 แม้ในภาพรวมกล่าวได้ว่านักท่องเที่ยวชาวพม่า ส่วนใหญ่เดินทางด้วยตนเองในสัดส่วนที่สูงกว่า
เดินทางในรูปแบบอ่ืน เห็นได้จากมีนักท่องเที่ยวชาวพม่าร้อยละ 68.9 ที่จัดการเดินทางด้วยตนเองทั้งหมด แต่
กิจกรรมการเดินทางท่ีจ าเป็นต้องใช้การจัดการของบริษัททัวร์ในพม่าก็มีไม่น้อย ตั้งแต่กลุ่มที่แม้ว่าจะเลือก
เดินทางเอง แต่ก็ใช้การซื้อตั๋วเครื่องบิน หรือค่าใช้จ่ายด้านกิจกรรม สันทนาการ หรือการเดินทางจากบริษัท -
ทัวร์ ร้อยละ 7.3 รวมถึงนักท่องเที่ยวชาวพม่าร้อยละ 23.8 ที่เลือกแพ็กเกจเดินทางกับกรุ๊ปทัวร์ไปเลย 
(รวมกลุ่มที่เก่ียวข้องกับกิจกรรมผ่านบริษัททัวร์ เท่ากับร้อยละ 31.1) 

 

 

 

 

 

 

 

  

แผนภูมิภาพที่ 2.7 แสดงรูปแบบการเดินทางของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

 
จองเที่ยวบิน

,  ยานพาหนะ,ที่
พัก ฯลฯ ด้วย

ตัวเองหรือเพื่อน 
68.9

เดินทางด้วยตัวเอง 
แต่อาจซื้อต๋ัว

เดินทาง/กิจกรรม
จากบริษัททัวร์บ้าง 

7.3

เดินทางกับกรุ๊ป
ทัวร์ท่องเที่ยว/

แพ็คเกจทัวร์ 23.8

(ร้อยละ) 

รวมกลุ่มผูเ้ดินทางด้วยตนเองทั้งหมด 
ร้อยละ 76.2 
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2.4.1 เปรียบเทียบรูปแบบการเดินทางระหว่างกลุ่มประชากรศาสตร์ที่แตกต่าง 

แผนภูมิภาพที่ 2.8 แสดงสัดส่วนคุณลักษณะทางประชากรศาสตร์ เปรียบเทียบนักท่องเที่ยวชาวพม่าที่เดินทางด้วยตนเอง 
 กับเดินทางกับบริษัททัวร์ 

 

จากแผนภูมิภาพด้านบน เห็นได้ว่านักท่องเที่ยวชาวพม่าท่ีมีรายได้เฉลี่ยครัวเรือนน้อยกว่า  10,000 
เหรียญสหรัฐต่อปี มีแนวโน้มเลือกเดินทางกับบริษัททัวร์ในสัดส่วนที่สูง (ร้อยละ 66.7 ของคนท่ีเดินทางกับทัวร์ 
รายได้น้อยกว่า $10,000 ต่อปี) ขณะที่นักท่องเที่ยวชาวพม่าท่ีอยู่ในวัยท างานช่วงต้นถึงกลาง (อายุตั้งแต่ 25-
44 ปี) โดยเฉพาะกลุ่มท่ีมีเศรษฐฐานะในระดับปานกลางถึงดี มีแนวโน้มเลือกเดินทางด้วยตัวเองในสัดส่วนที่สูง
กว่า (เห็นได้จากกลุ่มที่เดินทางด้วยตัวเอง มีสัดส่วนกลุ่มอายุ 25-44 ปี รวมกัน เท่ากับร้อยละ 61.7 และเป็น
กลุ่มคนที่มีรายได้ครัวเรือนมากกว่า 10,000 เหรียญสหรัฐต่อปี ถึงร้อยละ 47.4) 

2.4.2 ประเภทผู้ร่วมเดินทาง 
แผนภูมิภาพที่ 2.9  แสดงสัดส่วนประเภทผู้ร่วมเดินทาง  

 
ส าหรับประสบการณ์กับผู้ร่วมการเดินทางในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา ประเภทผู้ร่วมเดินทางส่วนใหญ่ของ

ชาวพม่า  ได้แก่ การเดินทางกับครอบครัวญาติ ร้อยละ 39.4 รองลงมาเดินทางกับเพื่อนๆ ร้อยละ 31.1
นอกจากนั้นยังเป็นที่น่าสังเกตว่า มีชาวพม่าในสัดส่วนไม่น้อยถึงร้อยละ 23.8 ที่เลือกเดินทางท่องเที่ยวกับกรุ๊ป -
ทัวร์ท่องเที่ยวส่วนร้อยละ 18.9 เดินทางเพียงคนเดียว  รวมถึงยังมีนักท่องเที่ยวที่เดินทางกับคู่สมรส ,เพ่ือน
ร่วมงานหรือบริษัท และเดินทางกับคนรักในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา สัดส่วนร้อยละ 13.2 ร้อยละ 7.3 และร้อยละ  
0.3 ตามล าดับ 
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(ร้อยละ)
ร้อยละ 61.7 ร้อยละ 47.4
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2.5 ประสบการณ์ต่อพาหนะที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศ 

กล่าวในภาพรวมได้ว่านักท่องเที่ยวชาวพม่าเดินทางโดยเครื่องบินประเภทเที่ยวบินปกติเป็นส่วนใหญ่ 
(ร้อยละ 95.0)  รองลงมาคือ  เดินทางโดยรถบัสหรือ รถรับจ้าง  (ร้อยละ 3.3) และท่ีเหลือเดินทางโดย
เครื่องบินประเภทเครื่องบินเช่า  เรือเฟอร์รี่ และรถจักรยานยนต์ ในการเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศ      
(ร้อยละ 1.7 ร้อยละ 1.0 และร้อยละ 0.3 ตามล าดับ) 

แผนภูมิภาพที่ 2.10  แสดงสัดส่วนพาหนะที่ใช้ในการเดินทางไปยังจุดหมายปลายทางของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

 

 

2.6 ช่วงเวลาเดินทาง และระยะเวลาวันพ านัก 

แผนภูมิภาพที่ 2.11  แสดงสัดส่วนช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศของชาวพม่า 

 

 ส าหรับชาวพม่าแล้วกล่าวได้ว่า ช่วงที่มีการเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศด้วยความถี่สูง ได้แก่     
ช่วงเทศกาลสงกรานต์ เดือนมีนาคมถึงเดือนเมษายน (รวมกันเท่ากับร้อยละ 48.0 ของนักท่องเที่ยวชาวพม่า
เคยเดินทางต่างประเทศช่วงนี้) และช่วงเทศกาลส่งท้ายปีเก่าต้อนรับปีใหม่ เดือนธันวาคม (ร้อยละ 42.7        
ของนักท่องเที่ยวชาวพม่าเคยเดินทางท่องเที่ยว ช่วงนี้) 

 

 

95.0

1.7

3.3

1.0

0.3
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ร้อยละ 48.0

(ร้อยละ)
 

(ร้อยละ)
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2.6.1 ระยะเวลาวันพ านัก 

แผนภูมิภาพที่ 2.12  แสดงสัดส่วนระยะเวลาวันพ านัก 

 
                                    1 วัน                2-3 วัน           4-5 วัน       1 สัปดาห์        2 สัปดาห์          3 สัปดาห์          1 เดือน        มากกว่า 1 เดือน 

 นักท่องเที่ยวชาวพม่าส่วนใหญ่ใช้เวลาพักค้างคืนในการเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศแต่ละครั้ง  
ประมาณ 1 สัปดาห์ ร้อยละ 40.1 รองลงมาคือใช้เวลาพักนานถึง 2 สัปดาห์ ร้อยละ 25.2 อีกส่วนหนึ่ง 
พักค้างนานประมาณ 4-5 วัน ร้อยละ 18.5 หรืออาจกล่าวได้ว่านักท่องเที่ยวชาวพม่านั้นใช้เวลาพักค้างคืนใน 
การเดินทางท่องเที่ยวโดยเฉลี่ยประมาณ 1 สัปดาห์  
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2.7 กิจกรรมระหว่างการเดินทางต่างประเทศยอดนิยม 

แผนภูมิภาพที่ 2.13 แสดงสัดส่วนกิจกรรมระหว่างการเดินทางต่างประเทศของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

 

กิจกรรมยอดนิยมของนักท่องเที่ยวชาวพม่า ระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศ  ได้แก่
กิจกรรมช้อปปิ้ง (ร้อยละ 69.2) บันเทิง และสวนสนุก (ร้อยละ 59.9) นอกจากนี้ยังมีกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับ
ธรรมชาติที่ได้รับความนิยมไม่แพ้กัน คือ  กิจกรรมทะเล  และชายหาด  และกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
(ร้อยละ 54.0 และร้อยละ 51.3 ตามล าดับ)  

นอกจากนี้ กิจกรรมอ่ืนๆที่ได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยวชาวพม่าอีกหลายประเภท ได้แก่ กิจกรรม  
- สถานบันเทิงยามค่ าคืน, เที่ยวชิมอาหารท้องถิ่น และเที่ยวชมสถานที่ทางประวัติศาสตร์และอารยธรรม    
(ร้อยละ 46.7 ร้อยละ 43.4 และร้อยละ 42.7 ตามล าดับ)  
  
 
 
 
 

69.2

59.9

54.0

51.3

46.7

43.4

42.7

25.8

24.2

21.5

0.0 10.0 20.0 30.0 40.0 50.0 60.0 70.0 80.0

ช้อปป้ิง

กิจกรรมบันเทิง และสวนสนุก

ทะเลและชายหาด

ท่องเที่ยวเชิงนเิวศ

สถานบันเทิงยามค่ าคนื

เที่ยวชิมอาหารทอ้งถิ่น

สถานที่ทางประวัติศาสตร์

วัตถุประสงคท์างธรุกิจ

พบเพื่อน/ญาติ

เรียนรู้วิถีชวีิตคนท้องถิ่น

(ร้อยละ)
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศพม่า 

2-11 

2.7.1 เปรียบเทียบรูปแบบการเดินทางระหว่างกลุ่มประชากรศาสตร์ที่แตกต่าง 

แผนภูมิภาพที่ 2.14 แสดงสัดส่วนคุณลักษณะทางประชากรศาสตร์ เปรียบเทียบนักท่องเที่ยวชาวพม่าที่นิยมท า 
กิจกรรมบันเทิง และสวนสนุก และกิจกรรมช้อปปิ้ง 

 

หากพิจารณากิจกรรมยอดนิยมสองกิจกรรมแรก  ได้แก่ กิจกรรมบันเทิง และการช้อปปิ้ง เพ่ือค้นหาความ 
ชื่นชอบของกลุ่มนักท่องเที่ยวที่มีคุณลักษณะทางประชากรศาสตร์ที่แตกต่าง พบแนวโน้มที่น่าสนใจว่า
นักท่องเที่ยวเพศชายชาวพม่านิยมท่องเที่ยวกิจกรรมที่เก่ียวกับความบันเทิง (ร้อยละ 59.7) ขณะที่เพศหญิงมี
แนวโน้มพึงพอใจในการช้อปปิ้งมากกว่า (กลุ่มกิจกรรมบันเทิง มีสัดส่วนเพศหญิงร้อยละ 40.3 และกลุ่มช้อปปิ้ง
มีเพศหญิงร้อยละ 48.3) 

นอกจากนั้นยังเห็นแนวโน้มได้ว่านักท่องเที่ยวชาวพม่าท่ีนิยมกิจกรรมช้อปปิ้ง มีสัดส่วนเศรษฐฐานะใน
ระดับปานกลางถึงดี (รวมกันเท่ากับ ร้อยละ 56.5) มากกว่ากลุ่มที่ชอบกิจกรรมบันเทิง  
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2.8 ค่าใช้จ่ายในการเดินทางต่างประเทศของชาวพม่า 

ตารางที่ 2.1 แสดงค่าใช้จ่ายในการเดินทางต่างประเทศของชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

 

รวมเฉลี่ยประมาณ 
37,895.0 

บาทต่อทริป 

การประมาณค่าใช้จ่ายระหว่างการเดินทาง  
(ไม่รวมค่าใช้จ่ายที่ใช้ในการเดินทาง) 

ที่พัก 
(บาท) 

อาหารและ
เครื่องดื่ม(บาท) 

การช้อปปิ้ง
(บาท) 

ความบันเทิงและ
กิจกรรมในการ
ท่องเที่ยวอ่ืนๆ 

(บาท) 

ภาพรวม 7,912.5 8,455.1 13,985.8 7,541.6 
เพศ 

ชาย 
หญิง 

 
7,502.1 
8,414.0 

 
8,335.2 
8,599.9 

 
13,165.9 
14,981.7 

 
8,197.0 
6,744.4 

กลุ่มอาย ุ
    ต่ ากว่า 25 ป ี
     25 – 34 ป ี
     35 – 44 ป ี
     45 – 54 ป ี
     55 – 64 ป ี
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 

 
7,702.0 
7,984.6 
7,819.6 
7,889.3 
8,108.7 
8,610.3 

 
7,013.2 
7,767.2 
8,703.9 
8,204.9 
10,797.8 
12,524.0 

 
11,297.0 
13,535.2 
14,064.7 
13,974.0 
16,810.2 
19,576.5 

 
4,672.7 
6,961.9 
8,055.8 
7,974.6 
8,731.4 
21,917.0 

รายได้รวมของครอบครัว 
    น้อยกว่า$10,000 
    $10,000 - $19,999 
    $20,000 - $49,999 
     $50,000 ขึ้นไป 

 
      6,728.1 

8,145.6 
13,666.0 
15,670.5 

 
7,642.9 
8,510.9 
13,253.6 
6,277.5 

 
12,632.7 
14,732.4 
18,788.2 
22,707.5 

 
6,232.3 
8,723.3 
10,994.7 
10,571.0 

นักท่องเที่ยวชาวพม่าใช้เงินในการเดินทางท่องเที่ยวเฉลี่ยประมาณ 37 ,895.0 บาทต่อทริป จ าแนก
เป็นค่าใช้จ่ายด้านที่พัก ประมาณ 7,912.5 บาท ค่าใช้จ่ายด้านอาหารและเครื่องดื่มประมาณ 8,455.1 บาท
กิจกรรมช้อปปิ้ง 13,985.8 บาท กิจกรรมบันเทิง สันทนาการ  และสวนสนุกต่างๆ 7,541.6 บาท (ส่วนที่เหลือ
เป็นค่าใช้จ่ายในการเดินทางและอ่ืนๆ)  

นอกจากนั้นส าหรับค่าใช้จ่ายด้านสถานที่พัก และกิจกรรมช้อปปิ้ง พบสาระที่น่าสนใจว่ามูลค่าการใช้จ่าย
ในหมวดนี้ มีแนวโน้มสัมพันธ์กับกลุ่มอายุ และรายได้เฉลี่ยครัวเรือน กล่าวคือ นักท่องเที่ยวชาวพม่าท่ีมีอายุมาก 
-ขึ้น หรือมีรายได้เฉลี่ยครัวเรือนสูงขึ้น มีแนวโน้มใช้จ่ายค่าที่พัก และการช้อปปิ้งระหว่างการท่องเที่ยวสูงกว่า
กลุ่มอ่ืนๆ อยู่บ้าง 

 
 

 

 

 



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศพม่า 

2-13 

2.9 ทัศนคติ และอุปนิสัยในการด ารงชีวิตประจ าวัน 

แผนภูมิภาพที่ 2.15  แสดงค่าเฉลี่ยความเห็นด้วยในทัศนคต ิและอุปนิสัยในการด ารงชีวิตของชาวพม่า 

 

กล่าวในภาพรวมได้ว่าชาวพม่าส่วนใหญ่ให้ความส าคัญกับศาสนาเป็นอย่างมาก (ค่าเฉลี่ยความเห็นด้วย
สูงมาก เท่ากับ 5.2) ทั้งยังคงแนวคิดเกี่ยวกับทัศนคต ิและอุปนิสัยในการด ารงชีวิตในลักษณะอนุรักษ์นิยมเป็น 
ส่วนใหญ่ กล่าวคือยังยึดมั่นตามระบบประเพณีปฏิบัติเดิมที่สืบต่อกันมา ประเด็นที่สะท้อนความคิดด้านอนุรักษ์
นิยมของชาวพม่า เห็นได้จากความเห็นด้วยต่อประเด็นที่หลากหลาย นอกจากสาระที่เก่ียวกับบุตร  และการ
แต่งงานท่ีกล่าวถึงไปแล้ว เช่น การต่อต้านสื่อลามก (ค่าเฉลี่ยความเห็นด้วยค่าเฉลี่ย 4.5) หน้าที่ของสตรีในการ
ดูแลครัวเรือน และครอบครัว (มากกว่าออกไปท างานนอกบ้าน) (ค่าเฉลี่ยความเห็นด้วย 4.8) รวมถึงประเด็นความ
ประหยัดมัธยัสถ์ และการระมัดระวังเรื่องการใช้จ่าย (ค่าเฉลี่ยความเห็นด้วยค่าเฉลี่ย 4.8) เป็นต้น 

อย่างไรก็ตามเห็นได้ว่าชาวพม่าส่วนใหญ่ เกิดความเครียด ในลักษณะที่คล้ายการเก็บกด (เห็นได้จาก
ค่าเฉลี่ยความเห็นต่อประเด็นเกี่ยวกับความหวังในอนาคต การจ ากัดสิทธิ และความไม่สมบูรณ์ของข้อกฎหมาย  
ความกล้าเสี่ยงเพื่อแสวงหาแนวทางใหม่ มีค่าเฉลี่ย 3.7, 3.8, 3.8 และ 3.5 สูงกว่าค่าเฉลี่ยภาพรวมอยู่มาก)  
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ฉันอยู่เพ่ือวันนี้โดยไม่กังวลเลยว่าพรุ่งนี้จะเปน็อย่างไร

ศาสนามบีทบาทส าคญัมากในชีวิตของฉัน 

ฉันไม่เห็นด้วยกับกฎหมายบางข้อ และการถูกจ ากัดสิทธิเสรีภาพ

หลายคร้ังทีค่วามถูกต้องขัดต่อข้อกฎหมาย

คู่แต่งงานทุกคู่ควรมลีูก 

ฉันชอบที่จะใช้เวลาอยูก่ับบ้านเงียบๆมากกว่าการออกไปเที่ยวปาร์ต้ีนอก… 

ฉันเป็นคนมีจินตนาการกว้างไกล

ฉันเป็นคนกระตือรือร้นชอบตามเรื่องราวของสถานการณส์ังคม

ผู้หญิงจะท าหนา้ทีส่มบูรณ์เมื่อเธอสามารถท าให้ครอบครัวมีความสุข

ฉันชอบพูดคุยแลกเปลีย่นความคิดเห็นในเร่ืองที่ช่วยพัฒนาความคิด

ฉันชอบท าในสิ่งที่ทา้ทายหรือนา่สะพรึงกลัว

ฉันชอบท ากิจกรรมที่ต้องมีการจัดการอย่างเปน็ระบบ

ฉันมักจะระมัดระวังเร่ืองการใช้เงินเสมอ

โรงภาพยนตร์หรือร้านหนงัสือที่ขายสื่อลามกสมควรจะถูกปิดใหห้มด

การได้รับการยกย่องช่ืนชมคือสิ่งที่ฉนัใหค้วามส าคัญ

ฉันชอบติดตามเรื่องแฟช่ันและสไตล์การแต่งตัว

ฉันมักจะทนไม่ได้ที่จะอยู่ในบ้านที่ไม่เป็นระเบยีบเรียบร้อย

เป็นเรื่องง่ายส าหรับฉนัที่จะปรับตัวให้เข้ากบัคนอื่นที่แตกต่างจากฉนั

ฉันรู้สึกว่า ฉันเป็นคนที่มีเพื่อนมากกว่าคนทั่วๆไป

ฉันให้ความส าคญักับหนา้ที่การงานมากกว่าหาความสุข 

ฉันเป็นคนที่มีเหตุผลและเลือกที่จะท าในสิ่งทีเ่ป็นไปได้จริง

ฉันสามารถเข้าใจเรื่องทีซ่ับซ้อนได้โดยง่าย

ชาวพม่า

ภาพรวมอาเซียน

(ค่าเฉลี่ย)
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 นอกจากนั้นพม่าเป็นเพียงไม่ก่ีประเทศในอาเซียน ที่ประชาชน (ในที่นี้หมายถึงนักท่องเที่ยว) ให้ความ
สนใจติดตามการเปลี่ยนแปลงของแฟชั่น หรือสินค้าตามสมัยนิยมไม่สูงมากนัก  

อย่างไรก็ตาม แม้จะคงแนวคิดอนุรักษ์นิยมมากอย่างไร ชาวพม่าส่วนหนึ่งก็ให้ความส าคัญกับการพัฒนา
ความคิดมากข้ึน ทั้งยังแสดงความกระตือรือร้นติดตามการเปลี่ยนแปลงของสังคม (ค่าเฉลี่ยความเห็นด้วย
ค่าเฉลี่ย 4.5 และ 4.5) โดยเฉพาะต่อการเปลี่ยนไปของเศรษฐกิจ ชุมชน และการเมือง เห็นได้จากค่าเฉลี่ย
ความเห็นต่อประเด็นกิจกรรมที่ต้องมีการจัดการอย่างเป็นระบบ (ค่าเฉลี่ยความเห็นด้วยค่าเฉลี่ย 4.5) ต้องการให้
บ้านเมืองมีความเป็นระเบียบเรียบร้อย (ค่าเฉลี่ยความเห็นด้วยค่าเฉลี่ย 4.4) เป็นต้น 

2.9.1 ความแตกต่างระหว่างกลุ่มคนรุ่นใหม่ กับกลุ่มคนสูงอายุ 

ขณะที่ชาวพม่าในกลุ่มสูงวัย (ตั้งแต่ 45 ปีขึ้นไป) ให้ความส าคัญกับด้านศาสนามากในส่วนหนึ่งและ
สนใจในการเปลี่ยนแปลงของสังคมในอีกส่วนหนึ่ง กลุ่มชาวพม่าท่ีอายุน้อย (ส่วนใหญ่เป็นวัยท างาน) ก็ยังมี
อุปนิสัยที่ไม่เปลี่ยนแปลงไปจากสังคมรูปแบบเดิม กล่าวคือ ยังคงให้ความส าคัญกับหน้าที่ปฏิบัติ แต่ก็เริ่ม
แสดงออกถึงความคิด และจินตนาการ เริ่มอยากท้าทายสิ่งเดิมๆ เพ่ือให้เกิดการเปลี่ยนแปลง หรือเริ่มสนใจ
การเปลี่ยนแปลงของสังคมภายนอกผ่านแฟชั่นการแต่งกายบ้างแล้ว (ความเห็นในประเด็นที่เกี่ยวกับหน้าที่สตรี 
จินตนาการ ความกล้าท้าทาย ติดตามการเปลี่ยนแปลงของสังคม มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.9 ,  4.6,  3.6 และ 4.3 
สูงกว่ากลุ่มอื่น)  

แผนภูมิภาพที่ 2.16 แสดงค่าเฉลี่ยความเห็นด้วยในทัศนคต ิและอุปนิสัยในการด ารงชีวิตของชาวพม่า 
จ าแนกตามความแตกต่างระหว่างกลุ่มคนรุ่นใหม่กับกลุ่มคนสูงอาย ุ
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ฉันสามารถเข้าใจเรื่องที่ซับซ้อนได้โดยง่าย

ฉันอยู่เพื่อวันนี้โดยไม่กังวลเลยว่าพรุ่งนี้จะเป็นอย่างไร

ฉันชอบท าในสิ่งที่ท้าทายหรือน่าสะพรึงกลัว

ฉันเป็นคนมีจินตนาการกว้างไกล

ฉันชอบติดตามเรื่องแฟชั่นและสไตล์การแต่งตัว

ผู้หญิงจะท าหน้าที่สมบูรณ์เมื่อเธอสามารถท าให้ครอบครัวมี
ความสุข

ฉันชอบพูดคุยแลกเปลี่ยนความคิดเห็นในเรื่องที่ช่วยพัฒนา
ความคิด

ฉันเป็นคนกระตือรือร้นชอบตามเรื่องราวของสถานการณ์สังคม

คู่แต่งงานทุกคู่ควรมีลูก 

ศาสนามีบทบาทส าคัญมากในชีวิตของฉัน 

สูงวัย (45 ข้ึนไป)

อายุน้อย

(ค่าเฉลี่ย)
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2.9.2 ความแตกต่างระหว่างเพศ 

แผนภูมิภาพที่ 2.17 แสดงค่าเฉลี่ยความเห็นด้วยในทัศนคต ิและอุปนิสัยในการด ารงชีวิตของชาวพม่าจ าแนกตามความแตกต่างระหว่างเพศ 

 

ครั้งนี้เป็นการเปรียบเทียบทัศนคติ และอุปนิสัยที่แตกต่างระหว่างเพศ ซึ่งท าให้เห็นได้ชัดเจนขึ้นว่า 
ขณะที่หญิงชาวพม่ายังคงแนวคิดอนุรักษ์นิยมอย่างสุดกู่ (ความเห็นในประเด็นที่เกี่ยวกับหน้าที่สตรี ครอบครัว
และบุตร รวมถึงการยึดมั่นตามหลักศาสนา มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 5.0, 5.2 และ 5.3 สูงกว่ากลุ่มอื่นมาก) แต่ยังให้
ความสนใจติดตามการเปลี่ยนแปลงของสังคม และโลกภายนอกอย่างกระตือรือร้น 

ส่วนผู้ชายชาวพม่า (โดยเฉพาะกลุ่มอายุน้อย) นี่เองที่เป็นผู้เริ่มแสวงหาการเปลี่ยนแปลง เริ่มกล้าท้าทาย
ระบบเดิมๆ เริ่มลงมือเปิดโลกทัศนเ์พ่ือแสวงหาสิทธิอันพึงมีมากข้ึน (ความเห็นในประเด็นที่เกี่ยวกับ ความกล้า - 
ท้าทาย ข้อจ ากัดของกฎหมาย เชื่อมั่นในเหตุผลของตน มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.7 , 4.0 และ 4.0 สูงกว่ากลุ่มอื่น) 
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หลายครั้งที่ความถูกต้องขัดต่อข้อกฎหมาย

ฉันชอบท าในสิ่งที่ท้าทายหรือน่าสะพรึงกลัว

ฉันอยู่เพื่อวันนี้โดยไม่กังวลเลยว่าพรุ่งนี้จะเป็นอย่างไร

ฉันรู้สึกว่า ฉันเป็นคนที่มีเพื่อนมากกว่าคนทั่วๆไป

ฉันเป็นคนที่มีเหตุผลและเลือกที่จะท าในสิ่งที่เป็นไปได้จริง

ฉันไม่เห็นด้วยกับกฎหมายบางข้อ และการถูกจ ากัดสิทธิเสรีภาพ

โรงภาพยนตร์หรือร้านหนังสือที่ขายสื่อลามกสมควรจะถูกปิดให้หมด

ฉันชอบติดตามเรื่องแฟชั่นและสไตล์การแต่งตัว

ฉันชอบที่จะใช้เวลาอยู่กับบ้านเงียบๆมากกว่าการออกไปปาร์ต้ีนอกบ้าน

ผู้หญิงจะท าหน้าที่สมบูรณ์เมื่อเธอสามารถท าให้ครอบครัวมีความสุข

คู่แต่งงานทุกคู่ควรมีลูก 

ฉันเป็นคนกระตือรือร้นชอบตามเรื่องราวของสถานการณ์สังคม

ศาสนามีบทบาทส าคัญมากในชีวิตของฉัน 

ฉันมักจะทนไม่ได้ที่จะอยู่ในบ้านที่ไม่เป็นระเบียบเรียบร้อย

เพศหญิง

เพศชาย

(ค่าเฉลี่ย)
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2.9.3 ความแตกต่างของชนชั้น พิจารณาจากรายได้ครัวเรือน 

แผนภูมิภาพที่ 2.18 แสดงค่าเฉลี่ยความเห็นด้วยในทัศนคต ิและอุปนิสัยในการด ารงชีวิตของชาวพม่า จ าแนกตามความแตกต่างของชนชั้น 

 

 แม้จ านวนหน่วยตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาวพม่าท่ีมีเศรษฐฐานะดีมากจะมีจ านวนน้อยมาก (เพียงประมาณ 
4 ราย) ที่จะวิเคราะห์ได้อย่างมั่นใจ แต่ก็เห็นแนวโน้มได้ว่า กลุ่มคนร่ ารวยนิยมใช้ชีวิตตามเหตุและผล พร้อม
เปิดกว้างรับฟังการเปลี่ยนแปลง ในขณะที่กลุ่มคนฐานะปานกลางลงไปกลับเริ่มขาดความหวังในการด ารงชีวิต
ปัจจุบัน และอยากท้าทายให้เกิดการเปลี่ยนแปลงใหม่ๆ เพื่อสร้างโอกาสใหม่ๆ  
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ฉันไม่เห็นด้วยกับกฎหมายบางข้อ และการถูกจ ากัดสทิธเิสรีภาพ

ฉันชอบท าในสิง่ทีท่้าทายหรอืน่าสะพรึงกลัว

ฉันอยู่เพื่อวนันีโ้ดยไม่กังวลเลยว่าพรุ่งนี้จะเป็นอย่างไร

โรงภาพยนตร์หรอืร้านหนังสอืทีข่ายสื่อลามกสมควรจะถูกปิดให้หมด

เป็นเรื่องง่ายส าหรับฉันที่จะปรับตัวให้เข้ากบัคนอื่นที่แตกต่างจากฉัน

ฉันเป็นคนที่มีเหตุผลและเลือกที่จะท าในสิ่งที่เป็นไปได้จริง

ฐานะดี

ปานกลางลงไป

(ค่าเฉลี่ย)
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บทที่ 3 ทัศนคติ และมุมมองต่อประเทศไทย และประเทศท่องเที่ยวอื่นๆ 

3.1 ภาพลักษณ์ด้านการท่องเที่ยว 

การศึกษาได้มุ่งเน้นเปรียบเทียบมุมมอง “ภาพลักษณ์ด้านการท่องเที่ยว” ของประเทศท่ีเป็นสถานที่
ท่องเที่ยวส าคัญในเอเชีย และโอเชียเนีย อันได้แก่ ประเทศญี่ปุ่น เกาหลีใต ้ฮ่องกง ไต้หวัน จีน สิงคโปร์ มาเลเซีย 
อินโดนีเซีย เวียดนาม ออสเตรเลีย และไทย ในหลายองค์ประกอบ อย่างไรก็ตามเพ่ือลดทอนความซับซ้อนใน
การแปรผล จึงจัดกลุ่มองค์ประกอบภาพลักษณ์ออกเป็น 4 หมวดดังนี้ 

1) องค์ประกอบภาพลักษณ์ด้านที่เก่ียวกับแหล่งท่องเที่ยวและกิจกรรมครอบคลุมประเด็นด้าน 
“แหล่งท่องเที่ยวหลากหลาย” “แหล่งท่องเที่ยวดึงดูดใจ” “กิจกรรมดึงดูดใจ” และ         
“ความปลอดภัย” 

2) องค์ประกอบภาพลักษณ์ด้านที่เก่ียวกับอัธยาศัยเจ้าบ้านและการสื่อสาร ได้แก่ “ความเป็นมิตร-
ของคนท้องถิ่น” “สื่อสารเข้าใจง่าย” และ “ความพร้อมของสิ่งอ านวยความสะดวก”  

3) องค์ประกอบภาพลักษณ์ด้านที่เก่ียวกับลักษณะของกิจกรรมยอดนิยมประเภทต่างๆ ได้แก่
“แหล่งช้อปปิ้งมากมาย” “อาหารอร่อย คุณภาพดี” “เชี่ยวชาญกิจกรรมแต่งงานและฮันนีมูน” 
“มีแหล่งด าน้ าสวยงาม” “แสงสียามค่ าคืน” “กอล์ฟ” และ “ท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ” 

4) องค์ประกอบภาพลักษณ์ด้านที่เก่ียวกับคุณลักษณะมหภาคของประเทศ ได้แก่ “เกิดความ-
คุ้มค่า” “เป็นศูนย์การเชื่อมต่อระหว่างประเทศ” และ “เป็นประเทศท่องเที่ยวระดับหรูหรา” 
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3.1.1 ภาพลักษณ์ด้านที่เก่ียวกับแหล่งท่องเที่ยว และกิจกรรม 

แผนภูมิภาพที่ 3.1 แสดงภาพลักษณ์ด้านที่เกี่ยวกับแหล่งท่องเท่ียว และกิจกรรม 

 

ภาพลักษณ์ด้าน “ความน่าดึงดูดใจ” ของแหล่งท่องเที่ยว และกิจกรรมระหว่างการท่องเที่ยว  
(Attractive attractions &Attractive activities) ส าหรับนักท่องเที่ยวชาวพม่า ได้แก่ ประเทศไทย     
อินโดนีเซีย ไต้หวัน มาเลเซีย และเวียดนาม อย่างไรก็ตามส าหรับภาพลักษณ์ด้าน “ความหลากหลายของแหล่ง-
ท่องเที่ยว” (Variety of attractions) นักท่องเที่ยวชาวพม่ากลับเห็นว่า แหล่งท่องเที่ยวของประเทศจีน   
เกาหลีใต ้และฮ่องกง ก็มีความหลากหลายไม่น้อย  

ส าหรับภาพลักษณ์ด้านความปลอดภัยนั้น (Safety) นักท่องเที่ยวชาวพม่าส่วนใหญ่เห็นตรงกันว่า 
ประเทศสิงคโปร์ มีความโดดเด่น เช่นเดียวกับนักท่องเที่ยวจากประเทศอ่ืนๆ แต่ก็มีบางส่วนที่เห็นว่าประเทศ
ออสเตรเลีย และญี่ปุ่น ก็มีภาพลักษณ์โดดเด่นในด้านนี้ไม่แพ้กัน 
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3.1.2 ภาพลักษณ์ด้านที่เก่ียวกับอัธยาศัยเจ้าบ้าน และการสื่อสาร 

แผนภูมิภาพที่ 3.2 แสดงภาพลักษณ์ด้านที่เกี่ยวกับอัธยาศัยเจ้าบ้าน และการส่ือสาร 

 

ตามความเห็นของนักท่องเที่ยวชาวพม่าเกี่ยวกับการสื่อสารระหว่างการท่องเที่ยว ทีม่ีความคล่องตัว 
และสามารถสื่อสารเข้าใจกันไดง้่าย (Ease of communication) ได้แก่ ประเทศจีน และสิงคโปร์ ส่วนประเด็น
ด้านความสะดวก และความพร้อมพรั่งขององค์ประกอบเพื่อสนับสนุนความสะดวกสบาย (Good tourism 
facilities) นักท่องเที่ยวชาวพม่าเห็นว่าประเทศออสเตรเลีย และสิงคโปร์มีความโดดเด่นกว่าประเทศอ่ืนๆ  

แต่สาระที่น่าสนใจ ได้แก่ ประเด็น “ภาพลักษณ์ด้านความเป็นมิตรของชนท้องถิ่นท่ีเป็นเจ้าบ้าน” 
(Hospitality of local) นักท่องเที่ยวชาวพม่าส่วนใหญ่เห็นว่าประเทศไทย และญี่ปุ่นมีองค์ประกอบด้านนี้สูง
กว่าประเทศอ่ืนๆ 
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3.1.3 ภาพลักษณ์ด้านที่เก่ียวกับกิจกรรมท่องเที่ยวยอดนิยมประเภทต่างๆ  

แผนภูมิภาพที่ 3.3 แสดงภาพลักษณ์ด้านที่เกี่ยวกับกิจกรรมท่องเท่ียวยอดนิยมประเภทต่างๆ 

 

ในทัศนะของนักท่องเที่ยวชาวพม่าส่วนใหญ่ เห็นว่าประเทศออสเตรเลียมีความโดดเด่นในด้านกิจกรรม
การแต่งงานฮันนีมูน (Wedding & honeymoon) ขณะที่กิจกรรมแสงสียามค่ าคืน (Nightlife) และอาหาร
(Good food) ได้แก่ ประเทศญี่ปุ่น และเกาหลีใต้ ส่วนประเทศสิงคโปร์โดดเด่นในกิจกรรมเชิงสุขภาพ 
(Medical services) และกอล์ฟ (Golf) 

มุมมองต่อประเทศไทย นักท่องเที่ยวชาวพม่าส่วนใหญ่เห็นว่าประเทศไทยได้รับภาพลักษณ์ที่ดีด้าน  -
อาหาร (Good food), กิจกรรมด าน้ า (Diving) และการช้อปปิ้ง (Shopping) ซึ่งในส่วนของการช้อปปิ้งนั้น
ประเทศในเอเชียตะวันออกเฉียงเหนืออย่างเช่น ประเทศจีน ก็ได้มุมมองภาพลักษณ์ที่ดี ในด้านนี้เช่นเดียวกัน 
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3.1.4 ภาพลักษณ์ด้านที่เก่ียวกับคุณลักษณะมหภาคของประเทศ 

 นักท่องเที่ยวชาวพม่าเห็นว่าประเทศท่ีสามารถใช้เป็นจุดศูนย์กลางส าหรับการเดินทางท่องเที่ยว 
(เชื่อมต่อไปประเทศอ่ืนๆ ทั่วโลก) (Gateway) ได้แก่ ประเทศไทย สิงคโปร์ และมาเลเซีย ส่วนมุมมองด้าน 
“ความคุ้มค่า” (value for money) นักท่องเที่ยวชาวพม่าเห็นว่าประเทศเกาหลีใต้โดดเด่นกว่าประเทศอ่ืนๆ 
ในประเด็นนี้ 

ส่วนภาพลักษณ์ด้าน “ความหรูหรา” (Luxury destination) ประเทศท่ีมีภาพลักษณ์ท่ีดีด้านนี้     
โดดเด่นมากกว่าประเทศอ่ืนๆ ได้แก่ ประเทศญี่ปุ่น และออสเตรเลีย  

  

แผนภูมิภาพที่ 3.4 แสดงภาพลักษณ์ด้านที่เกี่ยวกับคุณลักษณะมหภาคของประเทศ 
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3.2 ประเทศ และเมืองท่องเที่ยวยอดนิยม 

 3.2.1 ประเทศ และเมืองท่องเที่ยวยอดนิยม 
 ดังที่กล่าวแล้วว่าชาวพม่าเพียงประมาณร้อยละ 2.1 ได้เดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศในช่วง 5 ปีที่
ผ่านมาโดย 10 ประเทศแรกที่นักท่องเที่ยวชาวพม่ามีโอกาสไปเยือนมา ได้แก่ ประเทศไทย สิงคโปร์ เกาหลีใต ้
จีนไต้หวัน ญี่ปุ่น มาเลเซีย สหรัฐอเมริกาสหราชอาณาจักร และซาอุดิอาระเบีย ตามล าดับ (หมายเหตุ:        
ไม่เก่ียวข้องกับความถี่ในการเดินทาง และช่วงเวลาที่เคยมีประสบการณ์นั้น)  

 
แผนภูมิภาพที่ 3.5 แสดงสัดส่วนของประเทศที่นักท่องเที่ยวชาวพม่าเดินทางไปในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา 

 
  
 หากพิจารณาในรายละเอียดแล้ว พบได้ว่า การเดินทางของนักท่องเที่ยวชาวพม่าส่วนใหญ่กระจุกตัว
อยู่เฉพาะประเทศไทย คิดเป็นร้อยละ 56.6 และประเทศสิงคโปร์ คิดเป็นร้อยละ 34.4 ของนักท่องเที่ยวชาว
พม่าท่ีเคยเดินทางต่างประเทศ ขณะที่นักท่องเที่ยวชาวพม่าท่ีได้เดินทางไปท่องเที่ยวยังประเทศ เกาหลีใต้ จีน 
ไต้หวัน และญี่ปุ่น ก็มีสัดส่วนไม่น้อย คิดเป็นร้อยละ  13.6 ร้อยละ 12.9 ร้อยละ 6.0 และ ร้อยละ 4.0 
ตามล าดับ 
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3.2.2 เมืองท่องเที่ยวยอดนิยม 
แผนภูมิภาพที่ 3.6 แสดงสัดส่วนของเมืองท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวชาวพม่าเดินทางไปในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา 

 

 ภายหลังพิจารณาประเทศท่องเที่ยวแล้ว เป็นรายละเอียดเมืองท่องเที่ยวที่ชาวพม่าเดินทางแวะ - 
เยี่ยมเยือนในแต่ละประเทศ (ไม่เก่ียวกับความถ่ีในการเดินทาง) เห็นได้ว่าเมืองหรือจังหวัดในประเทศไทยจะ
ได้รับความนิยมในการเดินทางจากนักท่องเที่ยวชาวพม่าในสัดส่วนที่สูง ได้แก่ กรุงเทพฯ  (ประสบการณ์ในช่วง 
5 ปีที่ผ่านมาร้อยละ 53.6) ขณะเดียวกันก็มีนักท่องเที่ยวชาวพม่าบางส่วนที่เดินทางท่องเที่ยวไปยังเมืองหรือ
ประเทศสิงคโปร์ ร้อยละ 34.4 

 นอกจากเมืองท่องเที่ยวของประเทศไทย และประเทศสิงคโปร์แล้ว เมืองในประเทศอ่ืนๆที่ได้รับความ-
นิยมจากนักท่องเที่ยวชาวพม่าท่ีโดดเด่น ได้แก่ กรุงโซล ประเทศเกาหลีใต้ร้อยละ 12.3 กรุงไทเป ประเทศ-
ไต้หวัน ร้อยละ 6.0 รวมถึงกรุงปักก่ิง ประเทศจีน ร้อยละ 5.3 เป็นต้น 
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3.3 ประสบการณ์เดินทางท่องเที่ยวในประเทศไทย 

แผนภูมิภาพที่ 3.7 แสดงสัดส่วนประสบการณ์เดินทางท่องเที่ยวในประเทศไทยของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

 

ดังที่ได้กล่าวไปแล้วในส่วนที่ผ่านมาว่าใน
จ านวนนักท่องเที่ยวชาวพม่าประมาณ 1ล้านรายนั้น 
การศึกษาพบว่าเคยเดินทางมาท่องเที่ยวประเทศไทย
แล้ว ในสัดส่วนร้อยละ 56.6 โดยมีนักท่องเที่ยว     
ชาวพม่าถึงร้อยละ 43.4 (ประมาณ 4 แสนคน)        
ที่เคยเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศอ่ืนๆมาแล้ว     
แต่ไม่เคยเดินทางมาประเทศไทย 

  

3.3.1 เปรียบเทียบคุณลักษณะทางประชากรศาสตร์ ของนักท่องเที่ยวชาวพม่า กลุ่มที่เคย และไม่เคย
เดินทางมาประเทศไทย  

แผนภูมิภาพที่ 3.8 แสดงสัดส่วนคุณลักษณะทางประชากรศาสตร์ของนักท่องเที่ยวชาวอินโดนีเซีย กลุ่มที่เคยและไม่เคยเดินทางมาประเทศไทย 

 

 จากแผนภูมิภาพด้านบน เห็นได้ว่า กลุ่มนักท่องเที่ยวชาวพม่า ที่ยังไม่เคยเดินทางมาประเทศไทยมี
แนวโน้มเป็นเพศชายมากกว่าเพศหญิง อายุเฉลี่ยมากกว่านักท่องเที่ยวที่เคยเดินทางเข้ามาประเทศไทย (กลุ่มท่ี
ยังไม่เคยเดินทางมา มีคนอายุมากกว่า 25 ปี ในสัดส่วนร้อยละ 73.3 ส่วนกลุ่มที่เคยเดินทางมาแล้ว มีสัดส่วนคน
ช่วงอายุเดียวกัน เพียงร้อยละ 66.7) และมีแนวโน้มเศรษฐฐานะในระดับที่ดีกว่า (กลุ่มท่ียังไม่เคยเดินทางมา  
มีสัดส่วนกลุ่มเศรษฐฐานะปานกลางขึ้นไปร้อยละ 53.3 ส่วนกลุ่มที่เคยเดินทางมาแล้ว มีสัดส่วนระดับเศรษฐ -
ฐานะเดียวกัน เพียงร้อยละ 40.4)  
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3.3.2 ความถี่ในการเดินทางมาประเทศไทยของกลุ่มที่เคยเดินทาง  
แผนภูมิภาพที่ 3.9 แสดงสัดส่วนความถี่ในการเดินทางมาประเทศไทยของกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวพม่าที่เคยเดินทางมาประเทศไทยในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา 

 

พบว่านักท่องเที่ยวชาวพม่าท่ีได้เดินทางมาประเทศไทยแล้วในช่วง 5 ปีที่ผ่านมาส่วนใหญ่เดินทางมา
ประเทศไทยเพียงประมาณ 1-2 ครั้ง (ร้อยละ 54.4 และร้อยละ 17.5  ตามล าดับ ) โดยมีนักท่องเที่ยวชาวพม่า
เพียงสัดส่วนน้อยทีไ่ด้เดินทางมาประเทศไทยตั้งแต่ 5 ครั้งข้ึนไป ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา คิดเป็นร้อยละ 8.8 

 3.3. 3 แผนการเดินทางเยือนประเทศไทยในช่วง 2-3 ปีข้างหน้า 

แผนภูมิภาพที่ 3.10 แสดงสัดส่วนแผนการเดินทางมาเยือนประเทศไทยในช่วง 2-3 ปีข้างหนา้ ของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

 
 

ในภาพรวมนักท่องเที่ยวชาวพม่าส่วนใหญ่ อยากเดินทางมาท่องเที่ยวในประเทศไทย โดยมีสัดส่วน
ร้อยละ 69.9  ที่วางแผนไว้ว่าจะเดินทางมาเยือนไทยในช่วง 2-3 ปีข้างหน้า อย่างไรก็ตาม  
หากน ากลุ่มท่ีมีประสบการณ์ต่างๆ ต่อประเทศไทยมาเปรียบเทียบสัดส่วนความต้องการเดินทางมาเยือน
ไทยดังกล่าว พบสาระที่น่าสนใจว่ากลุ่มท่ีมีประสบการณ์เดินทางมาประเทศไทยแล้ว ส่วนใหญ่ก็ยังคงมีแผนจะ
เดินทางกลับมาเยือนอีกครั้ง กลุ่มที่เคยเดินทางมาแล้วตั้งแต่ 2 ครั้งข้ึนไป มีสัดส่วนร้อยละ 74.4 กลุ่มท่ีเคย
เดินทางมาเพียงครั้งเดียว มีสัดส่วนแผนการเดินทางอีก ร้อยละ 71.0 ในขณะทีก่ลุ่มยังไม่เคยเดินทางมาประเทศ -
ไทยเลยมีแผนจะเดินทางมาท่องเที่ยวประเทศไทยในช่วง 2-3 ปีข้างหน้า อยู่ที่ร้อยละ 66.4 
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3.4 ประเทศไทย ในมุมมองของนักท่องเที่ยวชาวพม่า  

 การศึกษาได้สอบวัดมุมมองต่อประเทศไทย โดยการสอบถามด้วยค าถามปลายเปิดว่า หากกล่าวถึง
ประเทศไทย สิ่งใดหรือปรากฏการณ์ใดที่นึกถึงเป็นประการแรก  

แผนภูมิภาพที่ 3.11 แสดงสัดส่วนความคิดเห็นที่มีต่อประเทศไทย ของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

 

 พบว่า “ภาพจ า” ของประเทศไทยต่อกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวพม่า ที่โดดเด่นเหนือกว่าภาพอ่ืนๆ ได้แก่ 
ภาพทะเล และชายหาด (ร้อยละ 55.6) รองลงมา ได้แก่ ภาพวัดหรือเจดีย์ (ร้อยละ 32.8) ภาพการช้อปปิ้งที่คุ้มค่า
คุ้มราคา (ร้อยละ 8.6) ภาพสถานบันเทิงยามค่ าคืน (ร้อยละ 7.0) ภาพอาหารไทย (ร้อยละ 4.6) และภาพความ
เป็นมิตรของคนไทยที่เป็นเจ้าบ้าน (ร้อยละ 0.7) ตามล าดับ 

3.4.1 ภาพจ าของประเทศไทย เปรียบเทียบตามประสบการณ์ท่ีแตกต่าง 

อย่างไรก็ตามเนื่องจากภาพจ าของประเทศไทยต่อนักท่องเที่ยวชาวพม่า เป็นประเด็นที่ส าคัญมาก และ
ย่อมส่งผลต่อแผนการตลาด เฉพาะส าหรับนักท่องเที่ยวชาวพม่าในส่วนถัดไป ดังนั้นเพ่ือค้นหา “แรงจูงใจ”     
ผ่านมิติของภาพจ าประเทศ (ซึ่งย่อมส่งผลต่อชุดข้อมูลส าหรับการตัดสินใจเดินทางในอนาคต) จึงน ากลุ่ม
นักท่องเที่ยวชาวพม่าท่ีมีประสบการณ์ต่อประเทศไทยอย่างแตกต่าง มาเปรียบเทียบภาพจ าของประเทศไทยใน
มุมมองต่างๆ ดังนี ้
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แผนภูมิภาพที่ 3.12 ภาพจ าที่โดดเด่นของชาวพม่าที่มีต่อภาพลักษณ์ด้านการท่องเท่ียวของไทย 

 
กลุ่มที่ยังไม่เคยเดินทางมาเลย กลุ่มที่เคยเดินทางมาเพียงครั้งเดียว กลุ่มที่เคยเดินทางมาหลายครั้ง 

แผนภูมิภาพด้านบนสื่อได้ถึงภาพจ าท่ีโดดเด่นของชาวพม่าท่ีมีต่อภาพลักษณ์ด้านการท่องเที่ยวของไทย
ได้แก่ ภาพจ าด้านชายหาดแสนสวย โบสถ์ เจดีย์สถาปัตยกรรมทางพุทธศาสนา การช้อปปิ้งที่แสนคุ้มค่า และภาพ
จ าเกี่ยวกับกิจกรรมแสงสียามค่ าคืน  

ภาพจ าของนักท่องเที่ยวชาวพม่าเหล่านี้มีการเคลื่อนไหวเปลี่ยนแปลงตามประสบการณ์ที่ได้เดินทางมา
ประเทศไทยอยู่บ้าง โดยขณะที่ภาพจ าด้านทะเล และชายหาดไม่มีความแตกต่างที่เกิดจากประสบการณ์         
ภาพจ าด้านเจดีย ์สถาปัตยกรรมทางศาสนาพุทธกลับมีแนวโน้มลดลงตามประสบการณ์ในการเดินทางท่องเที่ยว
ประเทศไทยซึ่งสวนทางกับภาพจ าด้านกิจกรรมช้อปปิ้งที่แสนคุ้มค่า และแสงสียามค่ าคืนที่เพ่ิมข้ึนตาม
ประสบการณต์่อประเทศไทย (เห็นได้จากสัดส่วนภาพจ าด้านการช้อปปิ้ง เพิ่มข้ึนจากร้อยละ 6 ในกลุ่มคนที่ไม่เคย
เดินทางมาไทย เป็นร้อยละ 8 ในกลุ่มท่ีเดินทางมาครั้งแรก และปรับตัวสูงขึ้นถึงเท่ากับร้อยละ 14 ในกลุ่มคนที่เคย
เดินทางมาหลายครั้ง เป็นต้น)  
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(หมายเหตุผู้วิจัย: อนุมานได้ว่าการสื่อสารด้านการตลาดเกี่ยวกับกิจกรรมช้อปปิ้ง และกิจกรรมแสงสียามค่ าคืนในประเทศไทย 
อาจช่วยสร้างแรงจูงใจให้นักท่องเที่ยวชาวพม่าเลือกเดินทางมาท่องเที่ยวประเทศไทยได้สูงขึ้นอีก) 
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บทที่ 4  การแบ่งกลุ่มนักท่องเที่ยว (Tourists Segmentation) 

 วัตถุประสงค์หลักประการหนึ่งของการศึกษาครั้งนี้ก็เพ่ือค้นหา “นักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูง” (High 
Potential Traveler) ในพ้ืนที่กลุ่มประเทศอาเซียน  รวมถึงประเทศลาว  ทั้งในมิติพ้ืนฐานด้านกายภาพและ
พ้ืนฐานทางด้านจิตวิทยา โดยในการพิจารณา  “ค าจ ากัดความ” ของนักท่องเที่ยวกลุ่มนี้นั้น ผูกอยู่กับ 
“ศักยภาพ”ในด้านการใช้จ่ายระหว่างการเดินทางท่องเที่ยว” (Spending power) เป็นส าคัญ 

การจัดแบ่งกลุ่มคนในสังคมออกเป็นสัดส่วน (Segmentation) ถูกน ามาใช้เพื่อการจัดวางกลยุทธ์ทาง
การตลาดในหลายมิติ โดยอุตสาหกรรมท่องเที่ยวถือเป็นอีกพ้ืนที่หนึ่งที่มีการน าเอาความรู้ด้าน การตลาดใน
ลักษณะนี้มาประยุกต์ใช้อย่างแพร่หลาย ข้อมูลเบื้องต้นจากการศึกษาเอกสารระบุว่า การจัดแบ่งกลุ่มคนโดยใช้ 
“ศักยภาพในการใช้จ่าย” หลีกเลี่ยงไม่พ้นที่ต้องพิจารณา “บุคคล” จากระดับเศรษฐฐานะเปรียบเทียบทางสังคม 
(Social Economic Status) แปลความหมายได้ว่า เส้นแบ่งขีดความจน และความรวยจะมีบทบาทอย่างส าคัญใน
การก าหนด หรือพิจารณาสมมติฐานต่างๆ ส าหรับคนกลุ่มนี้ 

ข้อมูลที่กล่าวมาแล้วทั้งหมดนั้น เมื่อผูกโยงเข้าสู่สมมติฐานเบื้องต้นส าหรับการค้นหา “นักท่องเที่ยวกลุ่ม-
ศักยภาพสูง” โดยใช้ “มูลค่าการใช้จ่ายระหว่างการท่องเที่ยว” เป็นแกนกลาง ผสมผสานกับปัจจัยทางจิตวิทยา
ด้านรสนิยม หรือกล่าวโดยสรุปได้ว่าการวิเคราะห์ผลการศึกษานี้จะใช้องค์ประกอบทั้งด้าน                  
“ค่าใช้จ่ายด้านที่พักแรม” “ศักยภาพการใช้จ่าย” และ “รสนิยม” ผ่านทัศนคติ และอุปนิสัยในการด ารงชีวิต 
(Y&R 4Cs Statements) นั้น สามารถใช้อธิบายคุณลักษณะของนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงพม่าได้อย่าง
ครอบคลุมครบถ้วน 

4.1 ประเภท และสัดส่วนนักท่องเที่ยวชาวพม่า 
 
แผนภูมิภาพที่ 4.1  แสดงสัดส่วนนักท่องเที่ยวทั่วไป และนักท่องเที่ยวกลุ่ม
ศักยภาพสูงชาวพม่า 

 

 

ผลการวิเคราะห์สามารถจ าแนกนักท่องเที่ยว
ชาวพม่า ออกเป็น 2 กลุ่ม กลุ่มแรก ได้แก่ 
นักท่องเที่ยวทั่วไป พบสัดส่วนร้อยละ 95.0 ส่วนที่-
เหลือร้อยละ 5.0 เป็นนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูง 
เพ่ือท าความเข้าใจคุณลักษณะโดยทั่วไปให้ลึกซึ้งยิ่งข้ึน       
จึงแสดงผลการวิเคราะห์สัดส่วนทางประชากรศาสตร์
ของนักท่องเที่ยวชาวพม่า ดังนี้ 
 

 
 
 

นักท่องเที่ยว
ทั่วไป  95.0

นักท่องเที่ยว
ศักยภาพสูง 

5.0

(ร้อยละ)
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แผนภูมิภาพที่ 4.2 แสดงสัดส่วนเพศ และช่วงอายุ เปรียบเทียบระหว่างนักท่องเที่ยวทั่วไป กับนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงชาวพม่า 

เพศ ช่วงอายุ 

 

 
** caution small base n=15 

เมื่อเปรียบเทียบภูมิหลังทางด้านประชากรศาสตร์ระหว่างนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงชาวพม่ากับ
นักท่องเที่ยวทั่วไป พบว่านักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงชาวพม่า มีแนวโน้มเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชายอยู่บ้าง         
(กลุ่มศักยภาพสูง เพศชาย ร้อยละ 46.7 และเพศหญิง ร้อยละ 53.3) และส่วนใหญ่เป็นกลุ่มคนวัยท างาน โดยเฉพาะ
กลุ่มวัยท างานช่วงปลาย (กลุ่มศักยภาพสูง มีสัดส่วนอายุ 45-54 ปี เท่ากับร้อยละ 26.7 ขณะที่นักท่องเที่ยวทั่วไป     
มีสัดส่วนช่วงอายุเดียวกัน เพียงร้อยละ 16.0) 
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แผนภูมิภาพที่ 4.3 แสดงสัดส่วนรายได้เฉลี่ยครัวเรือน และกลุ่มอาชีพ เปรียบเทียบระหว่างนักท่องเที่ยวทั่วไป กับนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงชาวพม่า 

รายได้เฉลี่ยครัวเรือน กลุ่มอาชีพ 

 
 

** caution small base n=15 

เมื่อเปรียบเทียบสัดส่วนอาชีพ พบว่า นักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงส่วนใหญ่ เป็นผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะ 
(เช่น แพทย์ ทนายความ วิศวกร เป็นต้น) ร้อยละ 40.0 ผู้บริหาร นักธุรกิจ ร้อยละ 26.6 และพนักงานเอกชน   
ร้อยละ 20.0 แม้สัดส่วนดังกล่าวไม่แตกต่างจากสัดส่วนกลุ่มอาชีพเดียวกันของนักท่องเที่ยวทั่วไป แต่ประเด็นท่ี
ส าคัญทีแ่สดงแนวโน้มว่าสามารถจ าแนกนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงออกจากนักท่องเที่ยวทั่วไปได้อย่างชัดเจน 
ได้แก่ ระดับเศรษฐฐานะครอบครัว โดยพบว่านักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงชาวพม่าส่วนใหญ่มี เศรษฐฐานะใน
ระดับดีถึงดีมาก (รายได้ครัวเรือนเฉลี่ย ตั้งแต่ $20,000 ต่อปีขึ้นไป รวมกันเท่ากับร้อยละ 80.0) ขณะที่
นักท่องเที่ยวทั่วไป ส่วนใหญ่ มีรายได้ครัวเรือนเฉลี่ยน้อยกว่า (สัดส่วนกลุ่มรายได้ดีขึ้นไป รวมกันเพียงเท่ากับ   
ร้อยละ 6.2 เท่านั้น) 
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4.2 เปรียบเทียบทัศนคติ และอุปนิสัยท่ีใช้ในการด ารงชีวิตประจ าวันของนักท่องเที่ยวชาวพม่า  

แผนภูมิภาพที่ 4.4 แสดงการเปรียบเทียบทัศนคติ และอุปนิสัยการด ารงชีวิต ของนักท่องเที่ยวทั่วไป และนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงชาวพม่า 

 

ดังที่กล่าวไปแล้วว่าชาวพม่าส่วนใหญ่มองว่าศาสนามีบทบาทส าคัญมากในชีวิต และส่วนใหญ่ยังคงแนวคิด
แบบอนุรักษ์นิยม อย่างไรก็ตามนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงชาวพม่า กลับแสดงอุปนิสัยที่แตกต่างจาก
นักท่องเที่ยวทั่วไปอยู่พอสมควร กล่าวคือให้ความส าคัญกับ การไตร่ตรอง เน้นความรอบคอบสุขุม และต้องการ
ได้รับเกียรติ และการยกย่องมากกว่าต้องการวัตถุที่จับต้องได้เป็นรางวัล “เกียรติยศ และศักดิ์ศรี” จึงเป็นสาระท่ี
ส าคัญที่ต้องพิจารณาเมื่อจ าเป็นต้องสื่อสารกับนักท่องเที่ยวชาวพม่ากลุ่มนี้  
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นักท่องเที่ยวทั่วไป นักท่องเที่ยวกลุ่มศกัยภาพสูง

การได้รับการยกย่องชื่นชมคือสิ่งที่ฉันให้ความส าคัญ 
 ฉันจัดการกับสถานการณ์ที่คลุมเครือหรือไม่ชัดเจนได้อย่างง่ายดาย 
 
ฉันสามารถเข้าใจเรื่องที่ซับซ้อนได้โดยง่าย 
ความส าคัญ 
 
ฉันมักจะชอบหาวิธีการใหม่ๆในการแก้ไขปัญหาเสมอ 
 
ฉันเป็นคนกระตือรือร้นชอบตามเรื่องราวของสถานการณ์สังคม 
ความส าคัญ 
 
ฉันเป็นคนที่มีเหตุผลและเลือกที่จะท าในสิ่งที่เป็นไปได้จริง 

ฉันชอบท าในสิ่งที่ท้าทายหรือน่าสะพรึงกลัว 
สถานการณ์สังคม 
ความส าคัญ 
 

เป็นเรื่องง่ายส าหรับฉันที่จะปรับตัวให้เข้ากับคนอื่นที่แตกต่างจากฉัน 
 
ศาสนามีบทบาทส าคัญมากในชีวิตของฉัน สถานการณ์สังคม 
ความส าคัญ 
 
เงินคือสิ่งที่ดีที่สุดในการวัดความส าเร็จของคนเรา 

ฉันชอบที่จะดูโดดเด่นท่ามกลางฝูงชนความส าคัญ 
 ฉันชอบที่จะใช้ชีวิตอย่างปลอดภัยและเป็นไปตามกฏ 

ฉันอยู่เพื่อวันนี้โดยไม่กังวลเลยว่าพรุ่งนี้จะเป็นอย่างไร 
 ฉันชอบที่จะใช้เวลาอยู่กับบ้านเงียบๆมากกว่าการออกไปเที่ยวปาร์ตี้นอกบ้าน 
 
ฉันคาดหวังเพียงเล็กน้อยกับอนาคตเท่านั้น 

ผู้หญิงจะท าหน้าที่สมบูรณ์เมื่อเธอสามารถท าให้ครอบครัวมีความสุข 
 
ฉันชอบติดตามเรื่องแฟชั่นและสไตล์การแต่งตัว 
 
ฉันชอบท ากิจกรรมที่ต้องมีการจัดการอย่างเป็นระบบ 

ฉันมักจะระมัดระวังเรื่องการใช้เงินเสมอ 

ฉันมักจะท าตัวตามที่ฉันชอบโดยไม่ค านึงว่าคนอื่นจะมองฉันด้วยสายตายังไง 

มีเพียงไม่กี่เรื่องเท่านั้นที่เราจะสามารถท าเพื่อเปลี่ยนแปลงชีวิตเราได ้
 
หลายครั้งที่ความถูกต้องขัดต่อข้อกฎหมาย 

ฉันเป็นคนมีจินตนาการกว้างไกล 
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ค่าเฉลี่ยที่พัก/คืน รวมค่าที่พัก รวมค่าอาหาร รวมช้อปปิ้ง รวมกิจกรรมสันทนาการ

นักท่องเที่ยวทั่วไป นักท่องเที่ยวศักยภาพสูง

4.3 เปรียบเทียบค่าใช้จ่ายการเดินทาง 
กลุ่มศักยภาพสูงใช้จ่ายเงินเพื่อกิจกรรมต่างๆ ระหว่างการเดินทางมากกว่านักท่องเที่ยวทั่วไป ในทุกหมวด 

และทุกประเด็น โดยค่าใช้จ่ายด้านที่พักเฉลี่ยต่อคืนนั้น นักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงชาวพม่าเลือกที่พักราคา
ประมาณ 2,731 บาทต่อคืน ขณะที่นักท่องเที่ยวทั่วไป ใช้บริการที่พักราคาเฉลี่ย 1,238 บาทต่อคืน  
 
แผนภูมิภาพที่ 4.5 แสดงค่าเฉลี่ยของค่าใช้จ่ายในการเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศครั้งล่าสุด  (บาท) 

 

 

นอกจากนั้น หากพิจารณาค่าใช้จ่ายโดยรวมตลอดทริป เห็นได้ว่านักท่องเที่ยวศักยภาพสูงใช้จ่ายสูงกว่า
นักท่องเที่ยวทั่วไปในทุกหมวด ได้แก่ ค่าช้อปปิ้งรวมตลอดทริป  22,545 บาท ค่ากิจกรรมสันทนาการ  8,893 
บาท ค่าท่ีพัก  21,252 บาท ค่าอาหาร 11,902 บาท ขณะที่นักท่องเที่ยวทั่วไป ใช้จ่ายกับค่าช้อปปิ้งมากที่สุด
เท่ากับ 13,534 บาท อาหาร 8,272 บาท  ค่าท่ีพัก 7,210 บาท และกิจกรรมสันทนาการ 7,475 บาท ตามล าดับ
เท่านั้น  

ค่าเฉลี่ยมูลค่าการใช้จ่ายดังกล่าวจึงช่วยยืนยันศักยภาพในการสร้างมูลค่าในอุตสาหกรรมท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยวศักยภาพสูงชาวพม่าได้เป็นอย่างดี และแสดงถึงความจ าเป็นในการท าความเข้าใจ “แรงจูงใจ” ผ่าน
ปัจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเป้าหมายเดินทางของนักท่องเที่ยวชาวพม่ากลุ่มนี้ ในบทถัดไป   
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บทที่ 5 ปัจจัยส าคัญ และปัจจัยทางการตลาด ต่อการเลือกเป้าหมายการเดินทางท่องเที่ยว 

ในบทนี้เป็นการพิจารณาปัจจัยส าคัญ และปัจจัยทางการตลาด ต่อการเลือกเป้าหมายการเดินทาง
ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวพม่า พบว่าปัจจัยส าคัญล าดับต้นๆ ในการพิจารณาเลือกสถานที่ท่องเที่ยว ได้แก่
ความหลากหลายของสถานที่ท่องเที่ยว (ค่าเฉลี่ยความส าคัญ 6.6) ความน่าสนใจของวิถีชีวิตท้องถิ่น (ค่าเฉลี่ย
ความส าคัญ 5.4) การที่ได้รับค าแนะน าจากเพ่ือน คนใกล้ชิดหรือเกิดความรู้สึกว่าคุ้มค่า  (ค่าเฉลี่ยความส าคัญ 
4.8 และ 4.7) รวมถึงอากาศดี (ค่าเฉลี่ยความส าคัญ 4.1) ตามล าดับ 

แผนภูมิภาพที่ 5.1 แสดงค่าเฉลี่ยปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเลือกสถานที่ท่องเท่ียวของชาวพม่า 

 
หากวิเคราะห์แผนภูมิภาพด้านบนโดยละเอียด พบว่าอาจสามารถจ าแนก “อิทธิพลอย่างส าคัญ” ใน

การเลือกสถานที่ท่องเที่ยวของชาวพม่า เป็น 4 ส่วน ได้แก่ 
1. สถานที่: สถานที่ท่องเที่ยว ต้องมีความน่าสนใจ และหลากหลาย 
2. คน: ความน่าสนใจที่เกิดภาพบรรยากาศความเป็นมิตร อัธยาศัยไมตรี หรือความแตกต่างของคน

ท้องถิ่น  
3. ความมั่นใจ: ว่าได้รับความยุติธรรม ไม่ถูกหลอกลวง ความมั่นใจส่วนใหญ่เกิดจากประสบการณ์

ด้วยตนเอง หรือค าบอกเล่าของคนท่ีเชื่อถือ 
4. สิ่งอ านวยความสะดวก: มีพร้อมอย่างพอเพียง  
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ความหลากหลายของสถานทีท่่องเที่ยว
ความน่าสนใจของวถิีชีวิตท้องถิ่น

ได้รับค าแนะน าจากเพือ่น คนใกล้ชิด
เกิดความรู้สกึว่าคุม้ค่า

อากาศดี
ความพรอ้มของสิ่งอ านวยความสะดวกที่จ าเป็น เชน่ ที่พัก

อาหารเครื่องดื่มของทอ้งถิน่
น้ าใจและความเป็นมิตรของคนท้องถิ่น

ความหลากหลายของศิลปวัฒนธรรม
ค่าใช้จ่ายส าหรับท่องเที่ยวมีความน่าสนใจ

มีอิทธิพลนอ้ยมาก (1) <---                    (ค่าเฉลี่ย)                  ----> (10) มีอทิธพิลสูงมาก
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แผนภูมิภาพที่ 5.2 แสดงค่าเฉลี่ยปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเลือกสถานที่ท่องเท่ียวเปรียบเทียบนักท่องเที่ยวชาวพม่า กับภาพรวมทั้งอาเซียน 

 
 
 

อย่างไรก็ตามเป็นที่น่าสังเกตว่า เมื่อเปรียบเทียบกับภาพรวมของนักท่องเที่ยว
ชาวอาเซียน นักท่องเที่ยวชาวพม่าให้ความส าคัญกับ “ความหลากหลายของสถานที่
ท่องเที่ยวที่ต้องการไป” มีค่าเฉลี่ยความส าคัญ เท่ากับ 6.63 เปรียบเทียบกับภาพรวม 
6.20และ “ความมั่นใจว่าจะได้รับสิ่งดีๆกลับมาอย่างคุ้มค่า” ซึ่งอารมณ์ความม่ันใจนี้เกิด
จากภาพความเป็นมิตร, อัธยาศัยไมตรีของคนในท้องถิ่น มีค่าเฉลี่ยความส าคัญ เท่ากับ 
5.38 เปรียบเทียบกับภาพรวมที่ 4.14และการได้รับค าแนะน าประชาสัมพันธ์หรือบอก
ต่อๆ กันมาเป็นส าคัญ มีค่าเฉลี่ยความส าคัญ เท่ากับ 4.76 เปรียบเทียบกับภาพรวมที่ 
4.23 

 

น้ าใจ และความเป็นมิตร 
 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

6.20

4.14 4.23 4.72

2.62

6.63
5.38 4.76 4.67 4.13

ความหลากหลาย ของสถานที่ท่องเที่ยว น้ าใจ และความเป็นมิตร ได้รับค าแนะน าจากเพื่อน คนใกล้ชิด เกิดความรู้สึกว่า คุ้มค่า อากาศดี

ภาพรวมทั้งอาเซียน ชาวพม่า

ค่าเฉลี่ยปัจจัยส าคัญในการเลือกสถานที่ท่องเที่ยว
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5.1 เปรียบเทียบปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกสถานที่ท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงกับกลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไป  

แผนภูมิภาพที่ 5.3 แสดงการเปรียบเทียบปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเลือกสถานที่ท่องเท่ียวกลุ่มศักยภาพสูงกับกลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไป 

 

ส าหรับปัจจัยที่ใช้สร้างแรงจูงใจในการเลือกสถานที่ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทั่วไป และ
นักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงชาวพม่านั้น แผนภูมิภาพด้านบนแสดงให้เห็นอย่างชัดเจนว่ามีความแตกต่างกัน
ในรายละเอียด อยู่พอสมควรขณะที่ กลุ่มศักยภาพสูงให้ความส าคัญสูงมากกับ ความน่าสนใจของวิถีชีวิตคน - 
ในท้องถิ่น  (ค่าเฉลี่ยปัจจัยความส าคัญค่าเฉลี่ยเท่ากับ 7.53) กับความพร้อม และสิ่งอ านวยความสะดวก       
“ความสะดวกในการเดินทาง และคุณภาพของที่พัก” และ “คน” ในฐานะคนใกล้ชิด และช่วยให้ค าแนะน า 
(ค่าเฉลี่ยปัจจัยความส าคัญเท่ากับ 6.67 และ 5.80) 

ขณะที่นักท่องเที่ยวทั่วไป เน้นให้ความส าคัญกับประเภทแหล่งท่องเที่ยวที่โดนใจ (ค่าเฉลี่ยปัจจัย
ความส าคัญค่าเฉลี่ยเท่ากับ 6.69) (หมายเหตุผู้วิจัย: ส่วนใหญ่เป็นความสนใจเป็นแห่งๆ เช่น สนใจมาช้อปปิ้งที่ 
สยามพารากอน และอยากไปเที่ยวชายทะเลหัวหิน เป็นต้น*) และความมีน้ าใจของคนท้องถิ่น (ค่าเฉลี่ยปัจจัย
ความส าคัญเท่ากับ 3.06) 
* รายละเอียดจากการสัมภาษณ์เชิงลึก 
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นักท่องเที่ยวทั่วไป ศักยภาพสูง

ความหลากหลายของสถานทีท่่องเที่ยว

น้ าใจและความเป็นมิตรของคนท้องถิ่น

ความหลากหลายของศิลป วัฒนธรรม

อาหารเครื่องดื่มของทอ้งถิน่

ค่าใช้จ่ายน่าสนใจ

อากาศดี

ได้รับค าแนะน าจากเพือ่น คนใกล้ชิด

ความน่าสนใจของวถิีชีวิตท้องถิ่น

ความพรอ้มของสิ่งอ านวยความสะดวกที่จ าเป็น เชน่ ที่พัก
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5.2 แรงจูงใจทางการตลาด นักท่องเที่ยวศักยภาพสูงชาวพม่า 

 ครั้งนี้เป็นการพิจารณาปัจจัยที่เป็นสาระหลัก และมีอิทธิพลสูงต่อกลุ่มศักยภาพสูง ที่มีลักษณะทาง
ประชากรศาสตร์ที่แตกต่าง โดยพิจารณาเฉพาะปัจจัยความหลากหลายของสถานที่ท่องเที่ยว และความเป็น
มิตรของเจ้าบ้าน   

แผนภูมิภาพที่ 5.4 แสดงการเปรียบเทียบปัจจัยส าคัญต่อการเลือกสถานที่ท่องเท่ียวระหว่างนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูง จ าแนกตามภูมิหลัง   
ด้านประชากรศาสตร์ 

 

พบสาระท่ีน่าสนใจว่า นักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงที่อายุน้อย (น้อยกว่า 35 ปี) มีแนวโน้มให้
ความส าคัญกับความหลากหลาย  และสวยงามของแหล่งท่องเที่ยวในประเทศที่ต้องการไป มากกว่ากลุ่มคนที่
อายุมากกว่า ขณะที่นักท่องเที่ยวชาวพม่ากลุ่มศักยภาพสูงที่อยู่มากขึ้น นอกจากประเด็นความหลากหลาย      
และสวยงามของแหล่งท่องเที่ยวแล้ว “ภาพความมีน้ าใจ และอัธยาศัยของเจ้าบ้าน” ก็มีบทบาทส าคัญในการเลือก
เป้าหมายการเดินทาง โดยเฉพาะในกลุ่มนักท่องเที่ยวศักยภาพสูงชาวพม่าท่ีมีเศรษฐฐานะในระดับดี  

ดังนั้นการเพ่ิมความเข้มข้นของปัจจัยทางการตลาดที่ให้ความส าคัญกับการสร้างความเชื่อม่ันใน 
“ด้านภาพความมีน้ าใจ และอัธยาศัยของเจ้าบ้าน ”จะช่วยกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวศักยภาพสูงชาวพม่าเลือก
เดินทางไปยังเป้าหมายที่ก าหนดได้อย่างเป็นผลมากยิ่งข้ึน 
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ความหลากหลายของสถานทีท่่องเที่ยว น้ าใจและความเป็นมิตรของคนในทอ้งถิน่
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บทที่ 6 นักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูง แนวทางการก าหนดพื้นที่เป้าหมาย และกลยุทธ์ทาง
การตลาด  
 ภายหลังการท าความเข้าใจพ้ืนฐานทางกายภาพ หรือข้อมูลประชากรศาสตร์ระหว่างนักท่องเที่ยวทั่วไป 
และนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงชาวพม่า รวมถึงการพิจารณาแรงจูงใจในการเลือกสถานที่ท่องเที่ยวที่แตกต่างใน
บทที่ผ่านมาแล้ว บทนี้เป็นการให้ความส าคัญกับคุณลักษณะเชิงจิตวิทยาของนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูง
ชาวพม่า โดยใช้ พ้ืนฐานการวิเคราะห์ “กลุ่มไลฟ์สไตล์” ผ่าน 4Cs Statements ของบริษัท Y&R 

6.1 ผลการวิเคราะห์ “กลุ่มไลฟ์สไตล์”  

การวิเคราะห์ “กลุ่มไลฟ์สไตล์” ผ่าน 4Cs Statements ของบริษัท Y&R ได้ท าการจ าแนก
กลุ่มเป้าหมายที่เป็นผู้บริโภคโดยทั่วไปทั่วโลกออกเป็น 7 ประเภท ได้แก่ 

 

  

 

 

 

 

SEVEN 4Cs VALUES

SEVEN 4Cs GROUPS

RESIGNED STRUGGLER MAINSTREAM SUCCEEDERASPIRER REFORMER

SECURITY CONTROLSTATUSSURVIVAL ESCAPE ENLIGHTENMENT

THERE ARE 7 KINDS OF PEOPLE IN THE WORLD

EXPLORER

DISCOVERY
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โดยมีคุณลักษณะเบื้องต้นของแต่ละกลุ่ม ดังนี้ 

“กลุ่มไลฟ์สไตล์”   คุณลักษณะพื้นฐานของกลุ่ม 
Resigned 

 

“โลกใบเก่าของผู้ท่ีอยู่ไปวันๆ”   
ค่อนข้างยึดมั่นถือมั่นในแนวทางดั้งเดิม หรือยึดมั่นในอุดมการณ์เก่าๆ  มีความสุขกับ
การระลึกถึงสิ่งที่ผ่านมา ชอบรูปแบบง่ายๆ ท าซ้ าแบบเดิมๆ มีความจงรักภักดีสูง  
ไม่ชอบร้องแรกแหกกระเชอ แต่ต้องการได้รับเกียรติคืนจากสังคมรอบตัว  

Struggler 

 

“คนที่อยากออกไปจากโลกที่ไร้ทางออก”  
เกิดความรู้สึกแปลกแยกกับสังคมรอบตัว จึงหันไปใช้ชีวิตแบบสบายๆ จนดูคล้าย 
ไร้เป้าหมายชีวิต ชอบเสี่ยง ชอบวัดดวง ชอบรวมกลุ่ม เพียงเพ่ือพูดคุยหัวเราะ
สนุกสนาน แล้วปล่อยให้เวลาผ่านไปวันๆ  

Mainstream 

 

“ครอบครัวที่อบอุ่น…ม่ันคง” 
ความมั่นคงในชีวิต เกิดจากครอบครัวที่อบอุ่น ใช้ชีวิตตามกฎเกณฑ์ ไม่ชอบการสุ่ม
เสี่ยงใดๆ เน้นความปลอดภัยของครอบครัวและทรัพย์สิน ให้ความส าคัญกับการใช้
จ่าย และราคาสินค้า 

Aspirer 

 

“คนอินเทรนด์ในโลกแห่งการมีหน้ามีตา”  
ยึดติดในวัตถุ เน้นคุณค่าผ่านภาพลักษณ์ที่โดดเด่น แฟชั่น และวิถีการด ารงชีวิต เป็น
ความพยายามในการยกระดับตนเอง ไปสู่จุดที่ได้มุ่งหมายเอาไว้  

Explorer 

 

“นักแสวงหาความเร้าใจใหม่ ๆ”  
ด้วยพลังงานของการแสวงหาที่ล้นเหลือ การทดลองเก็บเกี่ยวประสบการณ์ใหม่ๆ จึง
เป็นเป้าหมายหลักของชีวิต 

Succeeder 

 

“โลกในก ามือของผู้ชนะ”  
ก าหนดเป้าหมายการด ารงชีวิต เชื่อมั่นในความสามารถของตน เพื่อชีวิตที่มั่นคงจึง
ท างานหนัก โดยไม่ลืมให้รางวัลกับตนเองด้วยสิ่งที่ดีท่ีสุด 

Reformer 

 

“ผู้รังสรรค์ตนเอง และโลกให้ดีกว่าเดิม”  
การเติบโตของความคิด สร้างมุมมองใหม่ให้กับโลก และสังคม ความกระหายใน  
การเรียนรู้ และการค้นหา ท าให้เวลาส าคัญกว่าเงิน นิยมวัดความส าเร็จจากคุณค่า
ภายในที่ไม่ใช่แค่เปลือกนอก แต่มีรสนิยม 
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 ในเบื้องต้นสามารถจ าแนกกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวพม่าท้ังหมด (รวมกลุ่มทั่วไป และกลุ่มศักยภาพสูง) 
ตาม“กลุ่มไลฟ์สไตล์” ได้ ดังนี้ 

แผนภูมิภาพที่ 6.1 แสดงสัดส่วนกลุ่มไลฟ์สไตล์ ของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

 

พบว่า นักท่องเที่ยวชาวพม่าส่วนใหญ่มีคุณลักษณะอยู่ในกลุ่ม Mainstream ร้อยละ 60.3 รองลงมา 
ได้แก่ กลุ่ม Explorer ร้อยละ 14.9 และกลุ่ม Reformer ร้อยละ 7.3 

นอกจากนั้นยังพบนักท่องเที่ยวชาวพม่าอีกบางส่วนร้อยละ 7.0 และร้อยละ 5.3 ที่มีคุณลักษณะเข้าได้
กับกลุ่ม Struggler และ Aspirer ตามล าดับ โดยมีนักท่องเที่ยวชาวพม่าในสัดส่วนไม่สูงมากนัก ร้อยละ 2.6  
ที่มีคุณลักษณะแบบ Succeeder และ Resigned  

6.1.1 สรุปพื้นฐานทางด้านจิตวิทยา และกายภาพของนักท่องเที่ยวชาวพม่าตามกลุ่มไลฟ์สไตล์  

จากข้อมูลดังกล่าวทั้งหมด และข้อมูลพื้นฐานทางด้านประชากรศาสตร์ สามารถสรุปคุณลักษณะ
นักท่องเที่ยวชาวพม่า และสัดส่วนแต่ละกลุ่มไลฟ์สไตล์ได้ดังนี้  

“กลุ่มไลฟ์สไตล”์   คุณลักษณะพ้ืนฐานของกลุ่ม คุณลักษณะทางกายภาพ 
Mainstream 
(ร้อยละ 60.3) 

 

“ครอบครัวท่ีอบอุ่น…มั่นคง” 
ความมั่นคงในชีวิต เกิดจากครอบครัวที่อบอุ่น      
ใช้ชีวิตตามกฎเกณฑ์ ไม่ชอบการสุ่มเสี่ยงใดๆ เน้น
ความปลอดภัยของครอบครัวและทรัพย์สิน         
ให้ความส าคัญกับการใช้จ่าย และราคาสินค้า 

เป็นชาวพม่าทั่วไปทั้งเพศชายเพศหญิง    
กระจายตัวครอบคลุมทุกกลุ่มอายุ           
แต่ส่วนใหญ่อายุตั้งแต่ 35 ปีขึ้นไป (ร้อยละ 
61.5)  เศรษฐฐานะทางสังคมในระดับ     
ปานกลางลงไป (ร้อยละ 87.9) 
 

 
  

Resigned
2.6

Succeeder
2.6

Aspirer
5.3

Struggler
7.0

Reformer
7.3Explorer

14.9

Mainstream
60.3

(ร้อยละ) 
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 “กลุ่มไลฟ์สไตล”์   คุณลักษณะพ้ืนฐานของกลุ่ม คุณลักษณะทางกายภาพ 
Explorer 
(ร้อยละ 14.9) 

 

“นักแสวงหาความเร้าใจใหม่ ๆ”  
ด้วยพลังงานของการแสวงหาที่ล้นเหลือ          
การทดลองเก็บเกี่ยวประสบการณ์ใหม่ๆ จึงเป็น
เป้าหมายหลักของชีวิต 

นักแสวงหาเป็นชาวพม่ารุ่นใหม ่ส่วนใหญ่
เป็นกลุ่มคนวัยท างานเพศชาย (เพศชาย
ร้อยละ 58.4, เพศหญิงร้อยละ 41.6)   
ส่วนใหญ่อายตุั้งแต ่25-44 ปี (ร้อยละ  
60.0) เกือบท้ังหมดมีเศรษฐฐานะทาง
สังคมในระดับปานกลางลงไป (ร้อยละ 
97.8) 

Reformer 
(ร้อยละ 7.3) 

 

“ผู้รังสรรค์ตนเอง และโลกให้ดีกว่าเดิม”  
การเติบโตของความคิด สร้างมุมมองใหม่ให้กับโลก 
และสังคม ความกระหายในการเรียนรู้ และ     
การค้นหา ท าให้เวลาส าคัญกว่าเงิน นิยมวัด
ความส าเร็จจากคุณค่าภายในที่ไม่ใช่แค่เปลือกนอก 
แต่มีรสนิยม 

แนวโน้มเป็นกลุ่มคนวัยท างาน เพศหญิง
มากกว่าเพศชายเล็กน้อย (เพศหญิง    
ร้อยละ 54.5, เพศชายร้อยละ 45.5)    
ส่วนใหญ่อายรุะหว่าง 25-44 ปี (ร้อยละ 
95.5) และที่ส าคัญ กลุ่มนี้ส่วนใหญ่มี
เศรษฐฐานะทางสังคมในระดับปานกลาง
ถึงดี (ร้อยละ 50.0) 

Struggler 
(ร้อยละ 7.0) 

 

“คนที่อยากออกไปจากโลกที่ไร้ทางออก”  
เกิดความรู้สึกแปลกแยกกับสังคมรอบตัว จึงหันไป
ใช้ชีวิตแบบสบายๆ จนดูคล้ายไร้เป้าหมายชีวิต 
ชอบเสี่ยง ชอบวัดดวง ชอบรวมกลุ่ม เพียงเพื่อ
พูดคุยหัวเราะสนุกสนาน แล้วปล่อยให้เวลาผ่านไป
วันๆ  

แนวโน้มเป็นเพศชาย (ร้อยละ 66.7)  
วัยท างานช่วงกลางถึงปลาย (อายุตั้งแต่ 
35 ปีขึ้นไป ร้อยละ 57.1) ที่น่าเชื่อได้ว่า 
ยังไม่ประสบผลส าเร็จในช่วงเวลาที่ผ่านมา
นัก เห็นได้จากส่วนใหญ่ มเีศรษฐฐานะ
ทางสังคมในระดับต่ า (ร้อยละ 61.9) 

Aspirer 
(ร้อยละ 5.3) 

 

“คนอินเทรนด์ในโลกแห่งการมีหน้ามีตา”  
ยึดติดในวัตถุ เน้นคุณค่าผ่านภาพลักษณ์ที่โดดเด่น 
แฟช่ันและวิถีการด ารงชีวิต เป็นความพยายามใน
การยกระดับตนเอง ไปสู่จุดที่ได้มุ่งหมายเอาไว ้

ชาวพม่ารุ่นใหม่ แนวโน้มเป็นเพศชาย 
(ร้อยละ 68.7) มากกว่าเพศหญิง ส่วนใหญ่
อายุน้อยกว่า 35 ปี (ร้อยละ 56.3) แม้
ปัจจุบันยังมีเศรษฐฐานะทางสังคมใน
ระดับปานกลางถึงต่ า แต่กระหาย
ความส าเร็จในอนาคต 

Succeeder 
(ร้อยละ 2.6) 

 

“โลกในก ามือของผู้ชนะ”  
ก าหนดเป้าหมายการด ารงชีวิต เช่ือมั่นใน
ความสามารถของตน เพื่อชีวิตที่มั่นคงจึงท างาน
หนัก โดยไม่ลืมให้รางวัลกับตนเองด้วยสิ่งที่ดีท่ีสุด 

วัยท างาน อายุตั้งแต่ 25-44 ปี (ร้อยละ 
87.5) ส่วนใหญ่มีเศรษฐฐานะในระดับ  
ปานกลางถึงดี (ร้อยละ 62.5) 

Resigned 

(ร้อยละ 2.6) 

 

“โลกใบเก่าของผู้ที่อยู่ไปวันๆ”   

ค่อนข้างยึดมั่นถือมั่นในแนวทางดั้งเดิม หรือยึดมั่น
ในอุดมการณ์เก่าๆ  มีความสุขกับการระลึกถึงสิ่งที่
ผ่านมา ชอบรูปแบบง่ายๆ ท าซ้ าแบบเดิมๆ ม ี
ความจงรักภักดีสูง ไม่ชอบร้องแรกแหกกระเชอ แต่
ต้องการได้รับเกียรติคืนจากสังคมรอบตัว  

แนวโน้มเป็นเพศชาย (ร้อยละ 62.5) 
อายุตั้งแต่ 35 ปีขึ้นไป (ร้อยละ 62.5) ที่
เชื่อได้ว่ายังไม่ประสบผลส าเร็จในชีวิตนัก 
แม้จะผ่านชีวิตมาแล้วช่วงหนึ่ง เห็นได้จาก
ส่วนใหญ่ยังคงมีเศรษฐฐานะทางสังคมใน
ระดับต่ า (ร้อยละ 62.5)  

*รายละเอียดในภาคผนวก ก ตารางที่ 73 
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6.1.2 การจ าแนกกลุ่มย่อยของนักท่องเที่ยวศักยภาพสูง 

แผนภูมิภาพที่ 6.2 แสดงสัดส่วนประชากรชาวพม่าที่มีอายุ
ตั้งแต่ 18 ปีขึ้นไป และได้เดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศ 

  

 

 
แผนภูมิภาพที่ 6.3 แสดงสัดส่วนนักท่องเที่ยว    
ชาวพม่า จ าแนกตามประเภทของนักท่องเที่ยว 

 

 

 

 

กลุ่มศักยภาพสูง 
57,463 ราย 

* แสดงจุดทศนิยมเพียง 2 ต าแหน่งค่าจริงเท่ากับ 2.11951 

 
การประมาณการจ านวนกลุ่มนักท่องเที่ยวศักยภาพสูงชาวพม่าซึ่งมีสัดส่วนเท่ากับร้อยละ  5.0 ของ

นักท่องเที่ยวชาวพม่าท่ีได้เดินทางต่างประเทศในช่วง 5 ปีที่ผ่านมาทั้งหมด หรือคิดเป็นจ านวนนักท่องเที่ยว 
57,463 คน 

การคัดกรองนักท่องเที่ยวกลุ่ม “ศักยภาพสูง” ออกจากนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมายทั่วไปในบทที่   
ผ่านมา พบคุณลักษณะเบื้องต้นที่แตกต่าง ได้แก่  

1. ความเป็นผู้มีเศรษฐฐานะทางสังคมในระดับดี  
2. นิยมการเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศ โดยเน้น “คุณภาพ”การเดินทางมากกว่านักท่องเที่ยว

ทั่วไป (โดยเฉพาะคุณภาพที่พัก) 
ภายใต้หลักการที่เหมาะสม โดยใช้การวิเคราะห์ “กลุ่มไลฟ์สไตล์” 4Cs Statements ของบริษัท Y&R 

มาเป็นองค์ประกอบเพิ่มเติม โดยการใช้สถิติประยุกต์เพ่ือคัดกรองเฉพาะภายในนักท่องเที่ยวกลุ่ม     
“ศักยภาพสูง” อีกครั้ง (Rerun EFA on high loading Attributes) สามารถจ าแนกนักท่องเที่ยวคุณภาพสูง
ชาวพม่า มีจ านวนจากการค านวณ 57,463 ราย) ออกเป็น 3 กลุ่มย่อย ดังนี้  

 
 
 
 

2.12%

97.90
%

ชาวพม่า

ประชากร 54,584,650 คน

100%

ประชาชนกลุ่มอื่นๆ ที่ไม่ได้เดินทางท่องเที่ยว
ต่างประเทศ หรืออายุน้อยกว่า 18 ปีขึ้นไป

อายุต้ังแต่ 18 ปีขึ้นไป ที่ได้เดินทางท่องเที่ยว
ต่างประเทศ

*

5.0%

95.0%

ชาวพม่า

100%

นักท่องเที่ยวทั่วไป

กลุ่มศกัยภาพสูง

นักท่องเที่ยว 1,156,930 คน

(ร้อยละ) 

(ร้อยละ) 
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แผนภูมิภาพที่ 6.4 แสดงสัดส่วนคุณลักษณะพื้นฐานของนักท่องเที่ยวชาวพม่ากลุ่มศักยภาพสูง 

 

 

 

 

  
1. กลุ่มท่ีมีไลฟ์สไตล์ และวิธีคิดแบบ “ผู้คว้าชัย” (Succeeder Oriented) มีสัดส่วนร้อยละ 13.3

ของกลุ่มศักยภาพสูง (จ านวนประมาณ  7,662 ราย) 
2. กลุ่มท่ีมีไลฟ์สไตล์ และวิธีคิดแบบ “ผู้ปรับปรุง”(Reformer Oriented) มีสัดส่วนร้อยละ 6.6 ของ

กลุ่มศักยภาพสูง (จ านวนประมาณ  3,831 ราย) 
3. กลุ่มท่ีมีไลฟ์สไตล์ และวิธีคิดแบบ “คนธรรมดาในโลกธรรมดา”( Mainstream Oriented)  

มีสัดส่วนร้อยละ 80.0 ของกลุ่มศักยภาพสูง (จ านวนประมาณ  45,970 ราย) 
 

  

4.9%

95.0%

พม่า

100%

นักท่องเที่ยวทั่วไป

กลุ่มศกัยภาพสูง

นักท่องเที่ยว 1,156,930 คน

80.0%

6.6%
13.3%

พม่า

with Reformer Subtype

กลุ่มศักยภาพสูง 57,463 คน

with Succeeder Subtype

with Mainstream Subtype

(ร้อยละ) 

(ร้อยละ) 
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6.2 แนวคิดทางการตลาดเบื้องต้นส าหรับนักท่องเที่ยวกลุ่ม “ศักยภาพสูง”  

 ดังที่กล่าวแล้วในบทที่ผ่านๆมา เกี่ยวกับนักท่องเที่ยวกลุ่ม “ศักยภาพสูง” ว่าสามารถจ าแนกได้เป็น 3 
กลุ่มย่อย ได้แก่ กลุ่มที่มีไลฟ์สไตล์และวิธีคิดแบบ “ผู้คว้าชัย” (Succeeder Oriented) ไลฟ์สไตล์และวิธีคิด
แบบ “ผู้ปรับปรุง” (Reformer Oriented) และไลฟ์สไตล์และวิธีคิดแบบ “คนธรรมดาในโลกธรรมดา” 
(Mainstreamers Oriented) ดังนั้นครั้งนี้จะเป็นการกล่าวถึงแนวคิดทางการตลาดเบื้องต้นส าหรับ
นักท่องเที่ยวแต่ละกลุ่มย่อย 

 
6.2.1 กลุ่มที่มีไลฟ์สไตล์และวิธีคิดแบบ “ผู้คว้าชัย” (Succeeder Oriented) 

มีจ านวนประมาณ 7,662 ราย ส่วนใหญ่กระจายตัวอยู่เฉพาะในเมืองใหญ่ ดังที่กล่าวแล้วว่าส่วนใหญ่
เป็นกลุ่มคนวัยท างาน อายุตั้งแต่ ประมาณ 25-44 ปี ทีม่ีเศรษฐฐานะทางสังคมในระดับปานกลางถึงดี  

ด้วยความเชื่อมั่นในความสามารถของตนจึงก าหนดเป้าหมายการด ารงชีวิตไว้ด้วยอนาคตที่มั่นคง เพื่อ
ก้าวไปสู่ความส าเร็จต้องจึงท างานหนัก แต่คนพม่ากลุ่มนี้ก็ไม่ลืมที่จะตอบแทนตนเองอยู่เสมอ อย่างน้อยก็ด้วย
การกินดี อยู่ดี เป็นรางวัลชีวิต 

* caution very small base n=2 

 จากข้อค้นพบของบริษัท Young & Rubicam (เจ้าของลิขสิทธิ์ 4Cs) ซึ่งได้ท าการศึกษา Cross 
Cultural Lifestyle  

ผู้คว้าชัย (Succeeders)
สู่จุดหมายอันสูงสุด

การควบคุม
CONTROL

โดดจากทั่วๆ ไป

แบรนด์  สถาบันช้ันน า, 

ความประณีต, ดูดีมีราคา,

ควบคุมคนอ่ืน

ปรารถนาควบคุมให้ได้ทุกสถานการณ์,
ประชุมวิดีโอคอนเฟอเรนซ์, เทคโนโลยี  

คอมพิวเตอร์ โมบาย

บัตรเครดิต  ทอง  สายการบินช้ันดี
การมีรากฐาน

แบรนด์ท่ีมีรากฐาน

วางระบบไว้อย่างดี  การเงิน          
การคุ้มครองบุคคล

ดูแลแผนอนาคต

มุ่งมั่นต้ังเป้าหมายในงานวางนโยบาย
การเงิน

ใหัรางวัลตัวเอง

ของดี  มีค่า มีสถานะหร,ู สง่า

บ้าน ครอบครัว
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พบว่า กลุ่มไลฟ์สไตล์และวิธีคิดแบบ “ผู้คว้าชัย” (Succeeder Oriented) ซึ่งมีแกนกลางของวิธีคิด
เป็นความ “เชื่อมั่นต่อความสามารถในการควบคุม” (Control) ของตน นั้นให้ความส าคัญสูงมากต่อปัจจัย
รอบๆ ตัวดังต่อไปนี้ 

- ความพยายามในการควบคุมผู้อื่น 
- โดดเด่นแตกต่างจากคนอื่นทั่วๆไป 
- มีรากฐานชีวิตที่มั่นคง 
- นิยมให้รางวัลตัวเอง 
- ให้ความส าคัญกับบ้านและครอบครัว 
- มีการดูแลวิถีการด าเนินชีวิตให้เป็นไปตามแผนที่ก าหนดไว้ 

 
Y&R ได้ก าหนดแนวคิดทางการตลาดเบื้องต้น ส าหรับกลุ่มเป้าหมายนี้ ดังนี้ 
 

ต้องท า (Do’s) ห้ามท า (Don’ts) 
น าเสนอเฉพาะสินค้า และบริการชั้นดีเยี่ยม 
(Offer top quality product and service) 

น าเสนอเหมือนทั่วๆไป ดูพื้นๆไม่มีรสนิยม ต้องชาญ-
ฉลาด และอย่างนุ่มนวลให้เกียรติ 
(Do not shout , Say it smartly & softly) 

เติมแตง่อารมณ์ของสินค้าให้ดูหรูหราฟู่ฟ่า 
(Inject a sense of prestigious) 

เน้นการขายแบบทื่อๆ ไม่มีแผนการ ไม่มีทางเลือก 
(Never Hard sale)  

สร้างให้เกิดอารมณ์ของความอิสระ สงบ ไม่วุ่นวาย-
ซับซ้อน (Hassle-free , Peace of mind ) 

ดูซับซ้อนไม่จริงใจ (Do not be too complicated 
& process-maniac) 

เน้นสินค้าที่เจาะจงเฉพาะกลุ่มพวกเขา อย่าเน้นการ
ลดแลกแจกแถม และเล่นราคา 
 (Exclusivity rather than discount or reward) 

 

แสดงความเชี่ยวชาญในธุรกิจ โดยคาดหมายแผนการ
ตอบโจทย์ความต้องการแบบเฉพาะเจาะจงได้อย่าง
ครบถ้วน  
(Be anticipated, Be professional ) 
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6.2.2 กลุ่มที่มีไลฟ์สไตล์และวิธีคิดแบบ “ผู้ปรับปรุง” (Reformer Oriented) 

การประมาณการในประเทศพม่า นักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงส่วนนี้ มีจ านวนเพียงประมาณ    
3,741 ราย และส่วนใหญ่ก็กระจุกตัวอยู่เฉพาะในกรุงย่างกุ้ง (หมายเหตุผู้วิจัย : การค านวณพบว่าที่มันดาเลย์ 
และเน-ปิดอว์ ยังมีจ านวนน้อยมาก) ส่วนใหญ่เป็นกลุ่มคนที่เติบโตทางความคิด มีเศรษฐฐานะทางสังคมใน
ระดับ   ปานกลางถึงดี หรือกล่าวได้ว่ามีฐานะทางสังคมท่ีดี จึงกระหายการเรียนรู้ และการค้นหา มีรสนิยมการ
ในด ารงชีวิต และมองโลกด้วยความสุขสงบจากภายใน อารมณ์สุขุมเยือกเย็น และพินิจพิเคราะห์ แสวงหา 
มุมมองใหม่ให้กับตนเอง และสังคมรอบข้าง 

* caution very small base n=1 

 
ส าหรับกลุ่มผู้ปรับปรุง ซึ่งมีแกนกลางของวิธีคิดเป็นแบบ “แสดงแก่นแท้แห่งตน” (Self Expression-

Enlightenment) นั้น ให้ความส าคัญกับการปรับปรุงจิตใจ เรียบง่าย มีความมั่นใจตัวเอง แต่เปิดโลกทัศน์แบบ
กว้างขวาง พร้อมรับฟัง และอยากปรับปรุงให้ทุกๆ อย่างรอบตัวเป็นไปในทิศทางท่ีดีขึ้น สามารถสรุปหลักคิด
ง่ายๆ ได้ ดังนี้ 

- มีความคิดเห็น 
- ต้องการประสบการณ์ ที่ก่อให้เกิดปัญญา 
- มีความเป็นมืออาชีพแห่งตน 
- สุนทรีย์นิยม 
- ไมย่ึดติดอยู่กับกรอบ  
- ชื่นชมธรรมชาต ิ
- ให้ความส าคัญกับแก่นแท้ภายในของทุกๆสิ่ง (มากกว่าพิจารณาเพียงเปลือกนอก) 

ธรรมชาติ

ไม่ติดอยู่กับกรอบ

อาหาร  ธัญพืช, อนุรักษ์ส่ิงแวดล้อม,           
คืนสู่สามัญ, น้อยแต่ดี

แก่นภายใน

ไม่ใช่แค่เปลือก, ไม่โชว์สถานภาพ

มีความคิดเห็นเป็นของตนเอง, 
ศึกษาหาข้อมูล  ตัดสินด้วยเหตุผล สุนทรีย์นิยม

ศิลปะ  วัฒนธรรมดนตรี  การสร้างสรรค์

งานมืออาชีพ

มีความคิดเห น

พอใจในการงาน  เป็นมืออาชีพ  
ผู้บริหารท่ีส าเร็จ  มีความรู้

ปรับปรุงจิตใจ  เรียบง่าย, มั่นใจตัวเอง  
โลกทัศน์กว้าง, อยากปรับปรุงสรรพส่ิง

ต้องการประสบการณ์
ป   า

ต้องการเวลาส่วนตัวเพื่อศึกษาเรียนรู้

แสดงของแทต้ัวจริง
SELF EXPRESSION 

ENLIGHTMENT

ผู้ปรับปรุง (Reformers)
อิสรภาพทางความคิด
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โดย Y&R ได้ก าหนดแนวคิดทางการตลาดเบื้องต้น ส าหรับกลุ่มเป้าหมายนี้ ดังนี้ 
 

ต้องท า (Do’s) ห้ามท า (Don’ts) 
น าเสนอสินค้าที่ดีจริง คุณภาพเหมาะสมกับข้อเสนอ 
(Real thing, not just good packaging and 
design) 

หลอกลวง, เติมแตง่สีสันเกนิจริง 
(Don’t be tricky, Never cliché) 

เป็นธรรม ตรงไปตรงมา 
(Social fairness ) 

ก าหนดกฎเกณฑ์ท่ีเข้มงวดเกินไป 
(Don’t tell them what to do) 

แสดงออกถึงความใส่ใจต่อสรรพสิ่ง สังคม และ
สิ่งแวดล้อม 
(Care community and environment) 

ขั้นตอนซับซ้อน, วุ่นวาย 
(Don’t provide too many instructions) 

ทิ้งไว้ให้คิดเอง ตัดสินใจเอง แต่กระตุ้นให้เกิดความ
อยากรู้อยากเห็น อยากได้ประสบการณ์ด้วยการ
ตัดสินใจของเขาเอง 
(Provide personal space, provoke their 
curiosity) 

เน้นการขายแบบทื่อๆ, ไม่มีแผนการ, ไม่มีทางเลือก 
(Do not Hard sale) 

 
  



รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศพม่า 

 6-11 

S 

6.2.3 กลุ่มที่มีไลฟ์สไตล์และวิธีคิดแบบ “คนธรรมดาในโลกธรรมดา” (Mainstreamer Oriented) 

Mainstreamers คนธรรมดาในโลกธรรมดา มีสัดส่วนสูงที่สุดในกลุ่มนักท่องเที่ยวศักยภาพสูง     
ชาวพม่า ถึงประมาณ 45,352  ราย ซึ่งหากพิจารณาค้นหานักท่องเที่ยวกลุ่มนี้ อาจสามารถจ าแนกออกจาก
ประชาชนชาวพม่าท่ัวๆไปได้ยาก (หมายเหตุผู้วิจัย: จึงค้นหาได้ท่ัวไปตามเขตเทศบาลเมืองใหญ่ ต่างๆ)        
แต่กล่าวได้ว่าส่วนใหญ่มีอายุสูงกว่ากลุ่มอ่ืนๆ อยู่บ้าง มีฐานะไม่แตกต่างจากชาวบ้านทั่วๆไป ไม่ยากจนแต่ก็ไม่
ร่ ารวย มีความเป็นอยู่แบบธรรมดา ใช้ชีวิตตามกฎเกณฑ์ ไม่ชอบการสุ่มเสี่ยงใดๆ เน้นความปลอดภัยของ
ครอบครัว และทรัพย์สินเป็นส าคัญ มีการใช้จ่ายอย่างเหมาะสม แต่ก็ไม่ได้ตระหนีถี่เหนียวจนเกินงาม 

 

กลุ่มท่ี 3 Mainstreamers คนธรรมดาในโลกธรรมดาๆ เจ้าของค่านิยมด้าน “ความมั่นคงปลอดภัย” 
เป็นคนมีความสุข ผูกพันกับคนหมู่มาก คอยค านึงถึงคนรอบข้างเป็นส่วนใหญ่ โอนอ่อนผ่อนตามครอบครัว 
และคนรอบตัว มีกิจวัตรประจ าวันคล้ายเดิม รู้จักคุณค่าของเงิน มักจะมีความกลัวในเรื่องใหม่ๆ และไม่ตาม
กระแสนิยมที่หวือหวา จึงมักจะใช้สินค้า และบริการที่สังคมส่วนใหญ่ยอมรับ และเป็นแบรนด์ที่คนทั่วไปรู้จักดี 
คุ้มค่าสมราคา 
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โดย Y&R ได้ก าหนดแนวคิดทางการตลาดเบื้องต้น ส าหรับกลุ่มเป้าหมายนี้ ดังนี้ 
 

ต้องท า (Do’s) ห้ามท า (Don’ts) 
ประสบการณ์ทางโลก ก่อก าเนิดพ้ืนฐานในการ
ด ารงชีวิต การใช้ตรรกะธรรมดาส าหรับการด ารงชีวิต
อันเป็นปัจจุบัน อาจช่วยเร่งเร้าการตัดสินใจในทิศทาง
ที่เป็นบวก 
 (Use “Slice of life”, or patterns of behavior 
that build confidence) 

ไม่สร้างความตระหนก, แปลกใจ ด้วยสิ่งเร้าที่เกิน
คาดหวัง 
(Do not surprise them) 

เรียบง่าย แต่มั่นใจในการใช้ชีวิต ดังนั้นความจริงใจที่
ไม่ซับซ้อนมักได้รับการตอบรับที่ดี 
(Simple but sure) 

ไม่รุกเร้า หรือสร้างความรู้สึกที่ไม่คุ้นเคย ด้วยการ
เปลี่ยนแปลงแบบหน้ามือเป็นหลังมือ 
(Not radical) 

ค าแนะน าท่ีง่ายๆ แต่ครบถ้วน ช่วยสร้างความมั่นใจ
ในการเริ่มต้น 
(Complete guideline) 

หลีกเลี่ยงการน าเสนอสิ่งแหวกแนวนอกเหนือสภาพ
สังคมท่ีเป็นอยู่ 
(Avoid being Rebellious & Highly progressive 
i.e. Nude / Homosexual) 

เสนอสินค้าท่ีคุณภาพผ่านเกณฑ์มาตรฐาน ด้วยราคา
ที่เหมาะสม หมายถึงไม่ต้องราคาถูก แต่ก็ต้องไม่แพง
จนรู้สึกว่าถูกเอาเปรียบ 
(Provide standard quality with value for 
money) 

ไม่ใช้กลยุทธ์ติฉินนินทา หรือเอาแต่ให้ร้ายผู้อ่ืน  
(Negative approach) 

ความรู้สึกสุขใจ มาจากการใช้ชีวิตเหมาะสมกับ
ทรัพยากรที่มี ความรู้สึกคุ้มค่ามาจากการใช้จ่ายที่ 
ไม่แพง  
 (Everyday low price) 
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6.3 จ านวนนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูง จ าแนกรายเมืองให ่ 

 การประมาณการจ านวนนักท่องเที่ยวกลุ่ม “ศักยภาพสูง” ในแต่ละเมืองส าคัญของประเทศพม่า ซึ่งเป็น
เป้าหมายส าคัญในการศึกษาครั้งนี้ มีความส าคัญต่อการก าหนดแผนกลยุทธ์ และการจัดสรรงบประมาณ อย่าง
เหมาะสมในสร้างแรงจูงใจให้นักท่องเที่ยวกลุ่ม “ศักยภาพสูง” ตัดสินใจเลือกประเทศไทยเป็นเป้าหมายในการ
เดินทางท่องเที่ยวครั้งต่อๆ ไป  

จ านวนนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูง จ าแนกกลุ่มย่อยตามพ้ืนที่ 
6.3.1 จ านวนนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูง จ าแนกตามรายเมืองใหญ่ของประเทศพม่า 

ตารางที่ 6.1 ประมาณการจ านวนนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูง แยกตามรายเมือง ของประเทศพม่า 

 

จ านวน
ประชากร 

เฉพาะในเขต
เทศบาล

a
 

ประมาณการ
กลุ่มเป้าหมายที่อายุเกิน
กว่า 18 ปี ที่ได้เดินทาง

ต่างประเทศในช่วง 5 ปีที่
ผ่านมา 

ประมาณการจ านวน
นักท่องเที่ยวกลุ่ม

ศักยภาพสูง 

สนามบิน 
b
 

และจ านวนเที่ยวบินเฉลี่ยต่อสัปดาห์ 

Yangon 3,194,250 404,314 35,378 Intl. เฉลี่ย 88 เท่ียวบิน/สัปดาห ์
Mandalay 410,797 23,635 1,182 Intl. เฉลี่ย 28 เท่ียวบิน/สัปดาห ์
Naypyidaw 314,500 18,095 905 Intl. n/a 
Bago 55,435 3,189 159 Intl. n/a 
a ประมาณการประชากรในเขตเมืองปี 2010 จาก wikipedia 
b Myanmar poised for more rapid growth in 2013 as foreign carriers expand and local LCC launches | CAPA - Centre for Aviation 
External links 
(หมายเหตุผู้วิจัย นักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูง ที่นอกเหนือการค านวณ จ านวนประมาณ หมื่นกว่าราย เชื่อได้ว่ากระจายตัวอยู่ในเขต เทศบาลของเมืองอื่นๆ  และไม่มีข้อมูล
เพียงพอในการประมาณการในรายละเอียด) 

ประเทศพม่าเป็นประเทศท่ีมีนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูง
จ านวนไมม่ากนัก ส่วนใหญ่กระจุกตัวอยู่ในบริเวณเขตเมืองใหญ่ 
โดยเฉพาะกรุงย่างกุ้ง ซึ่งเป็นเมืองเศรษฐกิจหลักของประเทศพม่า 
และอยู่ในบริเวณใกล้เคียงกัน 
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บทที่ 7 กลยุทธ์ และแผนปฏิบัติการส าหรับนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงชาวพม่า 

7.1 พื้นฐานแนวคิดส าหรับการสร้างกลยุทธ์ 

หากเปรียบเทียบกับประเทศอ่ืนๆ ในกลุ่มประเทศอาเซียนด้วยกันแล้ว ประเทศพม่านับว่ามีสัดส่วน
ของนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมายน้อยที่สุด คือ มีเพียงร้อยละ 2.1 เท่านั้น แต่เนื่องจากพม่ามีจํานวนประชากรสูง
ถึงกว่า 54 ล้านคน เป็นอันดับ 5 ในภูมิภาคอาเซียน (รองจากประเทศไทย) ดังนั้นเมื่อคิดเป็นจํานวนประชากร
กลุ่มเป้าหมายจะมีถึง 1.1 ล้านคนที่เคยเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา อย่างไรก็ดี       
จากการศึกษาครั้งนี้ พบว่าชาวพม่าท่ีจัดว่าเป็นกลุ่มนักท่องเที่ยวศักยภาพสูงมีเพียงร้อยละ 5                  
(ของกลุ่มเป้าหมาย 1.1 ล้านคน) คิดเป็นจํานวนนักท่องเที่ยวไม่ถึง 6 หมื่นราย   

การใช้จ่ายระหว่างเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศของนักท่องเที่ยวชาวพม่าโดยรวมๆ นับว่าไม่เลวนัก 
ค่าเฉลี่ยสูงกว่าทุกประเทศในกลุ่ม CLMV คือ พม่า ลาว เวียดนาม และกัมพูชา ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยด้านที่พัก 
(7,912  บาทต่อทริป) มูลค่าการช้อปปิ้ง (13,986 บาทต่อทริป) อาหารเครื่องดื่ม (8,455 บาทต่อทริป) และ
ค่าใช้จ่ายด้านสันทนาการ และบันเทิง (7,542 บาทต่อทริป) โดยนักท่องเที่ยวชาวพม่ากลุ่มทั่วไป (Mass)     
ให้ความสําคัญกับการใช้จ่ายเป็นค่าอาหาร และเครื่องดื่ม (สูงเป็นอันดับ 2 รองจากนักท่องเที่ยวชาวสิงคโปร์) 
และด้านสันทนาการ และบันเทิง (สูงเป็นอันดับ 3 รองจากนักท่องเที่ยวชาวสิงคโปร์ และนักท่องเที่ยวชาว
บรูไน) ในอีกด้านหนึ่ง เมื่อพิจารณาเฉพาะนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงชาวพม่า (High Value Travelers) 
เปรียบเทียบกับนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงในประเทศอาเซียนอื่นๆ พบว่าค่าใช้จ่ายระหว่างเดินทาง
ท่องเที่ยวต่างประเทศของพวกเขามีมูลค่าค่อนข้างต่ําโดยเฉพาะในหมวดสินค้า/บริการท่องเที่ยวด้าน     
สันทนาการ และบันเทิง แต่จะใช้จ่ายสูงกับการช้อปปิ้งซื้อสินค้า 

 

ตารางที่ 7.1 แสดงค่าใช้จ่ายเฉลี่ยของนักท่องเที่ยวชาวพม่า และเปรียบเทียบการใช้จ่ายของ            

นักท่องเที่ยวกลุ่มทั่วไป และนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูง 

 ภาพรวม นักท่องเที่ยวท่ัวไป 
นักท่องเที่ยวกลุ่ม

ศักยภาพสูง 

ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยด้านที่พัก 7,912 7,210 21,252 
ค่าใช้จ่ายสําหรับการช้อปปิ้ง 13,986 13,534 22,545 
อาหารและเครื่องดื่ม 8,455 8,272 11,902 
ค่าใช้จ่ายด้านสันทนาการและบันเทิง 7,542 7,475 8,893 
รวมทั้งหมด (เฉพาะหมวดที่ระบุ) 37,895 36,491 64,591 

 

ปัจจัยที่ส่งผลต่อการใช้จ่ายส่วนหนึ่ง น่าจะมาจากการที่นักท่องเที่ยวชาวพม่าพักค้างคืนระหว่างการ -
เดินทางท่องเที่ยวค่อนข้างนาน กล่าวคือ ร้อยละ 40 ใช้เวลาท่องเที่ยวในต่างประเทศราว 1 สัปดาห์ อีก 
ประมาณร้อยละ 25 จะท่องเที่ยวนานถึง 2 สัปดาห์ ในขณะที่นักท่องเที่ยวจากประเทศกลุ่ม CLMV อ่ืนๆ มี
ระยะเวลาของการท่องเที่ยวต่างประเทศสั้นกว่ามาก คือส่วนใหญ่จะใช้เวลาท่องเที่ยวประมาณระหว่าง 2-3 วัน
ไปจนถึง 1 สัปดาห์เป็นอย่างมากเมื่อพิจารณาคุณลักษณะทางประชากรศาสตร์ของกลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไป 
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ชาวพม่าพบว่าร้อยละ 60 มีอายุอยู่ระหว่าง 25-44 ปีเศรษฐฐานะปานกลางถึงต่ําส่วนกลุ่มนักท่องเที่ยว
ศักยภาพสูงชาวพม่า พบว่ามีท้ังกลุ่มคนรุ่นใหม่วัยเริ่มทํางาน และกลุ่มผู้ใหญ่วัยกลางคนอายุอยู่ในช่วง       
45-54 ปี และมีแนวโน้มจะเป็นนักท่องเที่ยวเพศหญิงมากกว่าเพศชาย เศรษฐฐานะระดับสูง ทั้งกลุ่มท่ัวไปและ
กลุ่มศักยภาพสูงที่เคยเดินทางท่องเที่ยวในต่างประเทศอยู่ในกลุ่มที่ประกอบวิชาชีพ เป็นผู้จัดการหรือผู้บริหาร
ของหน่วยงานหรือพนักงานบริษัท (White Collar) ในสัดส่วนที่ใกล้เคียงกัน 

ในด้านทัศนคติ อุปนิสัย การดํารงวิถีชีวิต โดยภาพรวมๆ นักท่องเที่ยวชาวพม่าเป็นคนเคร่งศาสนา 
และศีลธรรม ยึดมั่นในกฎระเบียบ, ปฏิบัติตามกฎหมายอย่างเคร่งครัด เป็นพวกอนุรักษ์นิยม ชอบใช้ชีวิตแบบ
สงบเรียบง่าย พวกเขาชอบที่จะวาดฝันหรือจินตนาการถึงสิ่งต่างๆ ส่วนนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงเคร่งครัด
ในศาสนา และไม่เห็นด้วยกับการทําผิดกฎหมายทุกรูปแบบต้องการเป็นที่ยอมรับในสังคมและได้รับความชื่น
ชมจากบุคคลรอบข้าง นักท่องเที่ยวชาวพม่ากลุ่มศักยภาพสูงดูจะยอมรับในกฎเกณฑ์กติกา และไม่กล้าทําผิด

กฎมากกว่านักท่องเที่ยวชาวพม่ากลุ่มทั่วไป อาจเนื่องจากพวกเขามี  
เศรษฐฐานะค่อนข้างสูง มีทรัพยากรพอเพียงในขณะที่นักท่องเที่ยวชาวพม่า
กลุ่มท่ัวไป มีแนวโน้มที่จะปฏิเสธกฎเกณฑ์ท่ีจํากัดสิทธิเสรีภาพของตน 
ดังนั้นเมื่อได้เดินทางไปท่องเที่ยวต่างประเทศ พวกเขาจึงใช้จ่ายไปกับ
อาหาร/เครื่องดื่ม กิจกรรมด้านสันทนาการและ บันเทิงค่อนข้างสูง
เปรียบเทียบกับนักท่องเที่ยวกลุ่มทั่วไปชาติอ่ืนๆ แต่สําหรับนักท่องเที่ยว 

ชาวพม่ากลุ่มศักยภาพสูงกลับใช้จ่ายในกิจกรรมช้อปปิ้งมากกว่าหมวดอ่ืนๆ และใช้จ่ายกับกิจกรรม และบันเทิง
สันทนาการน้อยที่สุดกว่าทุกประเทศ 

ดังนั้นพ้ืนฐานแนวคิดสําหรับการสร้างกลยุทธ์สําหรับนักท่องเที่ยวชาวพม่าท้ังสองกลุ่มนี้จึงจําเป็นต้อง
นําข้อมูลสรุปรวบยอดท่ีได้จากการศึกษาครั้งนี้ (รวมถึงการศึกษาอ่ืนๆ ที่เกี่ยวข้องกัน) มาเป็นฐานในการสร้าง
กลยุทธ์ให้สอดประสานกับ “แรงจูงใจ” และ “ความต้องการ” ที่แท้จริงของกลุ่มเป้าหมายที่กําหนด  

7.1.1 บทสรุปทัศนะของนักท่องเที่ยวชาวพม่าต่อประเทศไทย 

Positivity Towards Thailand 

 Good country facilities 
 Almost seen as Luxury destination 
 Good place for shopping, diving and 

nightlife 
 Good food 

ทัศนคติเชิงบวกต่อการท่องเที่ยวในประเทศไทย 
- มีระบบสาธารณูปโภคท่ีดี มีสิ่งอํานวยความสะดวก
อันทันสมัยให้นักท่องเที่ยว 

- เป็นเป้าหมายการเดินทางท่องเที่ยวแบบหรูหราได้ 
- เหมาะสําหรับนักท่องเที่ยวที่ชื่นชอบการช้อปปิ้ง  
ดําน้ํา และความบันเทิงยามราตรี 

- มีอาหารรสเลิศให้ลิ้มลอง โดยเฉพาะอาหารไทย 

Negativity Towards Thailand 

• Not strong image in terms of Safety and 
Ease of communication 

ทัศนคติเชิงลบต่อการท่องเที่ยวในประเทศไทย 

- ความรู้สึกปลอดภัยระหว่างเดินทางท่องเที่ยวใน  
ประเทศไทย 

- ภาษา การสื่อสารกับคนไทย 
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7.2 ข้อมูลประกอบท่ีต้องน ามาพิจารณา (Key Considerations) และภาพรวมเป้าหมายกลยุทธ์  

7.2.1 ข้อมูลประกอบที่ต้องนํามาพิจารณา* สําหรับการสร้างแผนกลยุทธ์ 
นอกเหนือจากข้อค้นพบ และผลสรุปจากการศึกษาท่ีได้กล่าวไปแล้วทั้งหมดนั้น การจัดเตรียมแผน -   

กลยุทธ์ ยังต้องการข้อมูลประกอบ ซึ่งเป็นชุดข้อมูลที่ผ่านการคิด ไตร่ตรอง และเติมแต่งด้วยประสบการณ์ ทั้ง
ด้วยการเรียนรู้จากผลการศึกษาอ่ืนๆ หรือจากประสบการณ์ทางตรง ดังนี้ 

- การจัดทัวร์นําชาวพม่าไปท่องเที่ยวในต่างประเทศ ยังเป็นธุรกิจที่ผิดกฎหมายในประเทศพม่า 
หากก็มีแนวโน้มว่าพม่าจะเปิดเสรีให้กับธุรกิจดังกล่าวในอนาคตอันใกล้นี้ 

- ชาวพม่าเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศไม่บ่อยนัก และมักไม่มีเป้าหมายการเดินทางในใจ  
- ชาวพม่าท่ีเป็นมีเศรษฐฐานะระดับกลางถึงล่างมักจะเดินทางไปต่างประเทศด้วยเหตุผลด้าน -

ศาสนา ส่วนชาวพม่าท่ีมีเศรษฐฐานะระดับสูงจะเดินทางเพ่ือไปพักผ่อนหย่อนใจ ไปช้อปปิ้ง หรือ
เป็นการท่องเที่ยวเชิงการแพทย์ 

- ประเทศไทย และประเทศพม่าเป็นประตูสู่การเดินทางไปยังประเทศอ่ืนๆ  
- นักท่องเที่ยวชาวพม่านิยมเดินทางมาท่องเที่ยวที่กรุงเทพฯ เป็นส่วนใหญ่ จากคําบอกเล่าหรือ

คําแนะนําโดยคนในครอบครัวหรือเพ่ือน (Word-of-mouth) และมีการรับรู้เกี่ยวกับแหล่ง
ท่องเที่ยวในจังหวัดอ่ืนๆของประเทศไทยน้อยมาก 

- นักท่องเที่ยวชาวพม่าส่วนหนึ่งเลือกประเทศสิงคโปร์เป็นจุดหมายการเดินทางท่องเที่ยว         
เชิงการแพทย์พวกเขายังค่อนข้างระมัดระวังกับการใช้จ่ายค่าแพคเกจทัวร์ หรือการจองซื้อตั๋ว
เครื่องบิน แต่กลับยินดีใช้จ่ายอย่างเต็มท่ีระหว่างการเดินทางท่องเที่ยว (เช่น ค่าอาหารและ
เครื่องดื่ม กิจกรรมบันเทิงต่างๆ รวมถึงค่าใช้จ่ายทางการแพทย์) 

* ข้อมูลประกอบบางส่วน เป็นความเห็นร่วมกันของคณะที่ปรึกษา 
 

7.2.2 เป้าหมายกลยุทธ์ในภาพรวม 

ในการวางกลยุทธ์สําหรับนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงชาวพม่า นอกจากใช้ข้อมูลต่างๆ ประกอบการ
พิจารณาแล้ว ยังต้องกําหนดเป้าหมายของกลยุทธ์ (Goals Achievement) ไว้เพ่ือให้แผนดําเนินการใน
รายละเอียดมีความสอดคล้อง และเป็นไปในทิศทางเดียวกัน (Focus) โดยการสื่อสารประชาสัมพันธ์ ส่งเสริม- 
สร้างภาพลักษณ์ประเทศไทยในสายตานักท่องเที่ยวชาวพม่าให้สัมฤทธิ์ผลในด้านต่างๆ ดังต่อไปนี้  

- ประเทศไทยเป็นพันธมิตรด้านการท่องเที่ยวที่ดีสําหรับประเทศพม่า 
- ประเทศไทยเป็นเป้าหมายการเดินทางลําดับแรกๆ ที่นักท่องเที่ยวชาวพม่าจําเป็นต้องนึกถึง  
- ประเทศไทยเป็นทางเลือกที่ดีสําหรับชาวพม่าท่ีเน้นกิจกรรมท่องเที่ยวเชิงศาสนา ในขณะเดียวกัน

ยังมีความต้องการที่จะช้อปปิ้งซื้อสินค้าท่ีตนถูกใจ 
- นักท่องเที่ยวชาวพม่าสามารถเข้ารับบริการตรวจสุขภาพหรือเข้ารับการรักษาที่สถานบริการทาง

การแพทย์ของประเทศไทยได้อย่างมั่นใจ โดยไม่จําเป็นต้องเดินทางไปไกลถึงประเทศสิงคโปร์  
- ประเทศไทยเป็นด่านสําคัญสําหรับนักท่องเที่ยวต่างชาติที่ต้องการเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวใน 

กลุ่มประเทศ CLMV โดยเฉพาะประเทศพม่า 
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7.3 กลยุทธ์ส าหรับนักท่องเที่ยวชาวพม่า โดยเฉพาะนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูง  

จากข้อมูลผลการวิจัย บริษัทที่ปรึกษาฯ ได้นําเสนอกรอบหลักการกําหนดกลยุทธ์สําหรับนักท่องเที่ยว - 
ชาวพม่า (โดยเฉพาะนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูง) ออกเป็น 3 แนวทาง ได้แก่ 

IDEA#1: Completely Care Tourism 

ส าหรับกลุ่มที่มีไลฟ์สไตล์ และวิธีคิดแบบ “ผู้ปรับปรุง” (Reformer Oriented) 

กลยุทธ์ที่ 1 ดําเนินแผนงานเพื่อส่งเสริมสินค้า และบริการท่องเที่ยวเชิงการแพทย์และสุขภาพ 
สําหรับนักท่องเที่ยวชาวพม่าศักยภาพสูง ที่มองหาบริการด้านการแพทย์อันทันสมัยในต่างประเทศ ไม่ว่าจะ
เป็นการตรวจสุขภาพหรือการเข้ารับการรักษา ทั้งด้านกายภาพ และด้านจิตใจ ด้วยทีมผู้เชี่ยวชาญทาง
การแพทย์ และการดูแลสุขภาพแบบองค์รวม กลยุทธ์นี้เจาะจงไปที่นักท่องเที่ยวศักยภาพสูงที่มีไลฟ์สไตล์   
และวิธีคิดแบบ “ผู้ปรับปรุง” (Reformer Oriented) ซึ่งมีวิธีคิด และอารมณ์ท่ีเติบโต พิจารณาทุกสิ่งด้วย
เหตุผล ซึ่งสามารถนําเสนอในแง่ของหลักวิชาการ ข้อมูลของสถานบริการ และประสบการณ์ของบุคคลากรทาง
การแพทย์ที่น่าเชื่อถือ จะสามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวศักยภาพสูงกลุ่ม “ผู้ปรับปรุง” (Reformer) นี้ได้  
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IDEA#2: “Experience All Dimensions of Thai Senses” 

ส าหรับกลุ่มที่มีไลฟ์สไตล์ และวิธีคิดแบบ “ผู้คว้าชัย” (Succeeder Oriented) 

กลยุทธ์ที่ 2 ดําเนินแผนงานเพื่อสร้างทางเลือกสําหรับกิจกรรมการเดินทางตอบสนองความสําเร็จใน
ชีวิตของกลุ่มศักยภาพสูงชาวพม่าท่ีมีไลฟ์สไตล์แบบ “ผู้คว้าชัย”(Succeeder) จะได้สัมผัสทั้งบรรยากาศ
หรูหราที่เหมาะสมกับเกียรติ และความสําเร็จที่ผ่านมา ด้วยน้ําใจ และน้ํามิตรจากเพ่ือนชาวไทย 
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IDEA #3: “Even the Thais Wonder” 
ส าหรับกลุ่มที่มีไลฟ์สไตล์ และวิธีคิดแบบ “คนธรรมดาในโลกธรรมดา” (Mainstream Oriented) 

กลยุทธ์ที่ 3 ดําเนินแผนงานเพื่อเปิดโอกาสให้เกิดการเดินทางโดยสะดวกยิ่งข้ึน และทําให้ทราบว่า
ประเทศไทยมีกิจกรรม และการดําเนินวิถีชีวิตที่ทั้งมีความหลากหลาย และโดดเด่น ครอบคลุมทั้งการพักผ่อน 
ความเป็นอยู่ การกิน เพ่ิมความสวยงามให้กับประสบการณ์แห่งชีวิต เปิดโลกทัศน์ใหม่ให้กับนักท่องเที่ยว
ศักยภาพสูง ที่มีไลฟ์สไตล์ และวิธีคิดแบบ “คนธรรมดาในโลกธรรมดา” (Mainstream Oriented) ที่จะไม่
ธรรมดาอีกต่อไป  
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แผนการด าเนินการภายใต้กลยุทธ์ (Implementation Plan) 
กลยุทธ์ที่ 1“Completely Care Tourism” 
ส าหรับกลุ่มที่มีไลฟ์สไตล์และวิธีคิดแบบ “ผู้ปรับปรุง” (Reformer Oriented) 
แผนด าเนินการ#1 Healthcare package  
หลักการ ประเทศไทยมีศักยภาพและความเหนือชั้นทางด้านการแพทย์สมัยใหม่ สามารถดูแลรักษาสุขภาพ

ได้ทั้งร่างกาย และจิตใจ นอกจากนี้ ประเทศไทยยังมีสถานที่ให้บริการด้านทันตกรรมที่ทันสมัย 
พร้อมให้บริการแก่นักท่องเที่ยวระดับสูงชาวพม่า ซึ่งจะสร้างความแตกต่างเหนือประเทศจุดหมาย
ปลายทางอ่ืนๆ 
(Medical and dental tourism should be promoted throughout all classes to instill 
‘Top-of-mind’ whenever they need such services.) 

- ข้อมูลจากการศึกษา แสดงให้เห็นว่านักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงชาวพม่า สนใจทํา
กิจกรรมท่องเที่ยวเชิงการแพทย์ในสัดส่วนที่สูงพอสมควร (ร้อยละ 6.0) โดยเฉพาะ
นักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูงที่มีไลฟ์สไตล์แบบ “ผู้ปรับปรุง” (ร้อยละ 100)  
* caution very small base n=1 
(หมายเหตุผู้วิจัย : แม้จํานวนหน่วยตัวอย่างชาวพม่ากลุ่มนี้มีน้อยมาก และไม่เพียงพอต่อการวิเคราะห์ใดๆ  แต่
ข้อมูลสนับสนุนของนักท่องเที่ยวศักยภาพสูงชาวอาเซียนชาติอื่น ที่มีไลฟ์สไตล์แบบเดียวกัน มีความสอดคล้อง 
และสนับสนุนแผนดําเนินการนี้ ต่อกลุ่มเป้าหมายกลุ่มนี้อย่างเป็นการเฉพาะ) 

  

กลุ่มเป้าหมาย เป้าหมายหลัก: กลุ่มศักยภาพสูง ที่มีไลฟ์สไตล์และวิธีคิดแบบ “ผู้ปรับปรุง”  
(Reformer Oriented)  (3,831 ราย) 
เป้าหมายรอง: นักท่องเที่ยวชาวพม่ากลุ่มศักยภาพสูงอื่นๆ 

ช่วงเวลา
ด าเนินการ 

ม.ค.-ธ.ค. 2557 

ขั้นตอน 1. แสวงหาพันธมิตรระดับไฮเอนด์ในพื้นท่ีเป้าหมายอย่างกรุงเทพฯ กาญจนบุรี เพชรบุรี และ
ประจวบคีรีขันธ์ เช่น กลุ่มโรงพยาบาลเอกชนชั้นนํา คลินิกทันตกรรมที่ทันตแพทย์ผู้เชี่ยวชาญ
พร้อมเครื่องมืออันทันสมัย สถานบริการด้านสุขภาพ และสปา และบริษัททัวร์มีระดับที่
สามารถจัดทริปเฉพาะให้กับนักท่องเที่ยวชาวพม่าท่ีมีเศรษฐฐานะดีมาก  

2. จัดหาผู้เชี่ยวชาญเพ่ือจัดโปรแกรมการดูแล บํารุง หรือรักษาสุขภาพ ให้สามารถตอบสนอง
ความต้องการได้หลากหลาย 

3. ให้ข้อมูลที่แสดงความเชี่ยวชาญในธุรกิจ และกําหนดแผนการประชาสัมพันธ์เพ่ือตอบโจทย์
ความต้องการแบบเฉพาะเจาะจงของลูกค้ากลุ่มพิเศษนี้อย่างครบถ้วน โดยแสดงรายละเอียด 
และรูปแบบ ที่ทําให้ผู้รับข่าวสารรับรู้ถึง “คุณภาพ พร้อมระดับของความหรูหราที่เลือกได้” 
อย่างเป็นรูปธรรม 

4. เนื้อหาต้องสอดแทรกสาระที่แสดงออกถึงความใส่ใจต่อสิ่งแวดล้อม และสังคม    
5. เลือกช่องทางการนําเสนอข่าวสารสําหรับกลุ่มนักท่องเที่ยวระดับบนที่เหมาะสม ผ่านช่อง

ทางการประชาสัมพันธ์ในนิตยสารทั่วไปหรือนิตยสารท่องเที่ยว รายการวิทยุ หนังสือพิมพ์และ
สังคมออนไลน์ 

6. ประเมินผล ทุก 3 เดือน แล้วนําไปปรับปรุงวิธีการในรายละเอียด 
การประเมินผล รายงานผลสําเร็จ โดยใช้จํานวนยอดขายเฉลี่ยของพันธมิตรที่เพ่ิมข้ึน จากการใช้บริการของ

กลุ่มเป้าหมายที่แสดงเจตจํานงเข้าร่วมโปรแกรม ในช่วงเวลาดําเนินการ ต่อต้นทุนทั้งมวล 
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กลยุทธ์ที่ 2.“Experience all dimension of Thai Senses” 

ส าหรับกลุ่มที่มีไลฟ์สไตล์และวิธีคิดแบบ “ผู้คว้าชัย” (Succeeder Oriented) 

แผนด าเนินการ #2 Shopper’s Heaven 
หลักการ เพ่ือเปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวที่มีศักยภาพ และกําลังซื้อ ได้สัมผัสสินค้า ทั้งแบรนด์ชั้นนํา

ระดับโลก และแบรนด์ไทยชั้นแนวหน้า ในห้างสรรพสินค้าหรูใจกลางเมืองใหญ่ พร้อม
โปรแกรมท่องเที่ยวเพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์ตามศาสนสถานสําคัญ ชิมอาหารรสเลิศในร้าน
ชื่อดังย่านธุรกิจ (เช่น ในห้าง Emporium หรือ Asiatique)  
(Promote Thailand as a Shoppers’ heaven for luxury goods and local brands 
together with variety of activities in downtown area) 

- ข้อมูลจากการศึกษา พบว่านักท่องเที่ยวชาวพม่ากลุ่มผู้คว้าชัย นิยมกิจกรรม    
ช้อปปิ้ง และการชิมอาหาร เป็นพิเศษ   
* caution very small base n=2 
(หมายเหตุผู้วิจัย: แม้จํานวนหน่วยตัวอย่างชาวพม่ากลุ่มนี้มีน้อยมาก และไม่เพียงพอต่อการวิเคราะห์ใดๆ  
แต่ข้อมูลสนับสนุนของนักท่องเที่ยวศักยภาพสูงชาวอาเซียนชาติอื่น ที่มีไลฟ์สไตล์แบบเดียวกัน มีความ
สอดคล้อง และสนับสนุนแผนดําเนินการในลักษณะนี้ ต่อกลุ่มเป้าหมายกลุ่มนี้อย่างเป็นการเฉพาะ) 

  

กลุ่มเป้าหมาย เป้าหมายหลัก: กลุ่มศักยภาพสูงที่มีไลฟ์สไตล์แบบ “ผู้คว้าชัย” (Succeeder Oriented) 
(7,662 ราย) เป้าหมายรอง: กลุ่มศักยภาพสูงอ่ืน 

ช่วงเวลาด าเนินการ ม.ค.-ธ.ค. 2557 
ขั้นตอน 1. แสวงหาพันธมิตร ที่เป็นห้างสรรพสินค้าชั้นนําขนาดใหญ่ เช่น กลุ่มเดอะมอลล์  หรือ

เซ็นทรัลพัฒนาโดยเน้นตกลงพิเศษเรื่องการจัดโปรแกรมต้อนรับ อย่างหรูหรา เน้นถึง
ความตั้งใจในการ “ให้เกียรติยศ” สูงสุดแก่ผู้มาเยือน  (โครงสร้างราคา และอัตราปรับ -
ลด หรืออัตรา Redemption program ใดๆ ไม่เปิดเผยสู่กลุ่มเป้าหมาย) 

2. แสวงหาพันธมิตร ที่เป็นเจ้าของสินค้า หรือเป็นตัวแทนขาย สินค้าแบรนเนม หรือ
สินค้าไทย ชั้นคุณภาพระดับเลิศ โดยห้ามเน้นการลดแลกแจกแถม หรือใช้กลยุทธ์ด้าน
ราคา 

3. ให้ข้อมูลสินค้า โดย เติมแต่งอารมณ์ของสินค้าให้ดูหรูหราฟู่ฟ่า เน้นสินค้าท่ีเจาะจง
เฉพาะกลุ่ม เน้นเฉพาะสินค้าไทย ที่มีคุณภาพระดับสูง และมีราคาแพง 

4. เลือกช่องทางการนําเสนอข่าวสารระดับบน ที่เหมาะสมต่อกลุ่มศักยภาพสูงชาวพม่า  
โดยเฉพาะผ่านช่องทางการประชาสัมพันธ์ของผู้ประกอบการบัตรเครดิตระดับประเทศ 
ข่าวสังคมออนไลน์ หรือนิตยสารท่องเที่ยว 

5. แลกเปลี่ยนข้อมูลกับพันธมิตรเพ่ือประเมินผลทุก 3 เดือน เพ่ือปรับปรุงวิธีการใน
รายละเอียด 

การประเมินผล รายงานผลสําเร็จ โดยใช้จํานวนยอดขายเฉลี่ยของพันธมิตร ต่อเฉพาะกลุ่มนักท่องเที่ยว
เป้าหมายที่เพ่ิมข้ึนในช่วงเวลาดําเนินการ ต่อต้นทุนทั้งมวล 
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กลยุทธ์: “Even the Thais Wonder” 
ส าหรับกลุ่มที่มีไลฟ์สไตล์และวิธีคิดแบบ “คนธรรมดาในโลกธรรมดา” (Mainstream Oriented) 

แผนด าเนินการ #3 “Promote Low Cost Direct Flight” 
หลักการ ใช้ประโยชน์จากการเติบโตแบบก้าวกระโดดของสายการบินต้นทุนต่ํา (Low Cost 

Carrier) ในการเข้าถึงนักท่องเที่ยวพม่ากลุ่มนี้ เพื่อเพ่ิมจํานวนนักท่องเที่ยวโดยตรง  
อีกท้ังยังเป็นโอกาสในการชักชวนให้นักท่องเที่ยวมาเยี่ยมเยือนประเทศไทยบ่อยครั้งขึ้น  
(Embrace Low Cost Carriers model to receive more Burmese travelers 
and increase frequencies of visit. Once here, spending will follow) 

  

กลุ่มเป้าหมาย เป้าหมายหลัก: กลุ่มศักยภาพสูง ที่มีไลฟ์สไตล์ และวิธีคิดแบบ “คนธรรมดาในโลก-
ธรรมดา”( Mainstream Oriented) (45,970 ราย) 
เป้าหมายรอง: กลุ่มนักท่องเที่ยวชาวพม่าท่ัวไป 

ช่วงเวลาดําเนินการ ช่วงนอกฤดูกาลท่องเที่ยว (Low Season) ทั้งของประเทศไทย และนักท่องเที่ยว   
ชาวพม่า ได้แก่ เดือนกุมภาพันธ์ กรกฎาคม และสิงหาคม 

ขั้นตอน 1. นําเสนอข้อมูลนักท่องเที่ยวที่มีแนวโน้มเพ่ิมข้ึน ต่อสายการบินต้นทุนต่ําต่างๆ  
2. แสวงหาพันธมิตรในประเทศ เพื่อร่วมโครงการ โดยเฉพาะที่พัก แหล่งช้อปปิ้ง 
3. จัดรายการโปรโมชั่น ผ่านบริษัทนําเที่ยว บริษัททัวร์พันธมิตร เพื่อสนับสนุนต่อ

สายการบินต้นทุนต่ํา 
4. แลกเปลี่ยนข้อมูลเพื่อประเมินผลทุก 3 เดือน เพ่ือปรับปรุงวิธีการในรายละเอียด  

การประเมินผล รายงานผลสําเร็จ โดยใช้จํานวนนักท่องเที่ยวที่เพิ่มขึ้นจากค่าเฉลี่ยของสายการบิน
เหล่านั้นในช่วงเวลาที่กําหนด ต่อต้นทุนทั้งมวล 
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7.4 ล าดับความส าคัญของแผนปฏิบัติการ 

 ในการจําแนก ลําดับความสําคัญของแผนปฏิบัติการในประเทศพม่า (จํานวน 3 แผน) สามารถ
พิจารณาจากองค์ประกอบใน 2 มิติ ได้แก่ ความยากง่ายในการปฏิบัติ (Ease of Implementation)        
ตามความเห็นและประสบการณ์ของคณะที่ปรึกษาฯ) กับผลสําเร็จที่จับต้องได้ต่อกลุ่มเป้าหมายที่กําหนด 
(Impact) ตามความเห็นและประสบการณ์ของคณะที่ปรึกษาฯ ) สามารถแสดงได้ตามแผนภูมิภาพด้านล่าง 

หมายเลข 1 แผนด าเนินการ#1 Healthcare package 
หมายเลข 2 แผนด าเนินการ #2 Shopper’s Heaven 
หมายเลข 3 แผนด าเนินการ #3 Promote Low Cost Direct Flight   
 

 

แนวทางดังกล่าว แสดงได้ชัดเจนว่าการพิจารณาเลือกแผนดําเนินการ ขึ้นอยู่กับความยากง่ายของ
ขั้นตอนดําเนินการประเด็นหนึ่ง (Ease of Implementation) กับปริมาณการเปลี่ยนแปลงที่จับต้องได้
ภายหลังการดําเนินแผนงานอีกประเด็นหนึ่ง (Impact) การพิจารณาจัดลําดับความสําคัญจึงขึ้นอยู่กับ       
“การจัดสรร” ทรัพยากรที่มีอยู่กับปริมาณผลคาดหวังที่จักต้องได้เป็นสําคัญ 

เห็นได้ชัดเจนว่ากิจกรรม #1 Healthcare package และ #2 Shopper’s Paradise มีปริมาณ 
ผลคาดหวังที่จะได้ไม่สูงมาก แต่การดําเนินการก็ไม่ยากเกินไป เพียงอาจต้องประสานงาน และติดต่อ
ผู้เกี่ยวข้องจํานวนมาก ขณะที่กิจกรรม #3 Promote Low Cost Direct Flight มีการดําเนินการยากมาก
เพราะเก่ียวข้องกับผลประโยชน์ด้านธุรกิจ อย่างไรก็ตามปริมาณผลคาดหวังที่จะได้ก็สูงมาก เพราะเป็นการเพ่ิม
โอกาสเดินทางของกลุ่มศักยภาพสูงมายังประเทศไทยได้บ่อยครั้งยิ่งขึ้น  
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ตารางที่ 1 ร้อยละจ านวนคร้ังการเดินทางไปต่างประเทศโดยพักค้างคืน อย่างน้อย 1 คืน ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา จ าแนก
ตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล รวม 

จ านวนคร้ังการเดินทางไปต่างประเทศแล้วพักอย่างน้อย  
1 คืน ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา 

1-2 คร้ัง 3-4 คร้ัง 
5 คร้ัง/ปีละ

คร้ัง 

6 คร้ัง/
มากกว่าปีละ 

1 คร้ัง 
ภาพรวม 100.0 57.0 20.5 10.3 12.3 
เพศ      
     ชาย 100.0 55.4 21.7 11.4 11.4 
     หญิง 100.0 58.8 19.1 8.8 13.2 
กลุ่มอายุ      
     ต่่ากว่า 25 ปี 100.0 67.7 22.6 3.2 6.5 
     25 – 34 ปี 100.0 55.3 22.3 11.7 10.6 
     35 – 44 ปี 100.0 56.3 19.5 10.3 13.8 
     45 – 54 ปี 100.0 54.0 22.0 6.0 18.0 
     55 – 64 ปี 100.0 57.9 13.2 18.4 10.5 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 100.0 50.0 50.0 - - 
รายได้รวมของครอบครัว      
     น้อยกว่า  $10,000 100.0 55.0 21.3 11.8 11.8 
     $10,000 - $19,999 100.0 67.0 20.4 2.9 9.7 
     $20,000 - $49,999 100.0 32.1 17.9 25.0 25.0 
     $50,000 ขึ้นไป 100.0 50.0 - 50.0 - 
อาชีพ      
     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 100.0 60.3 21.5 6.6 11.6 
     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 100.0 40.2 22.0 15.9 22.0 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

100.0 70.3 14.1 10.9 4.7 

     แรงงานและเกษตรกร 100.0 75.0 - - 25.0 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 100.0 37.5 50.0 - 12.5 
     แม่บ้าน 100.0 75.0 8.3 16.7 - 
     นักเรียน 100.0 50.0 40.0 10.0 - 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 100.0 100.0 - - - 
กลุ่ม      
     กลุ่มทั่วไป 100.0 58.5 20.2 10.1 11.1 
     กลุ่มศักยภาพสูง 100.0 26.7 26.7 13.3 33.3 
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ก-2 

ตารางที่ 2 ร้อยละประเภทของการจัดการด้านการท่องเท่ียว จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล รวม 

ประเภทของการจัดการการท่องเท่ียว 

จองเที่ยวบิน,  
ยานพาหนะ,ที่
พัก ฯลฯ ด้วย

ตัวเองหรือเพ่ือน 

เดินทางกับกรุ๊ป
ทัวร์ท่องเท่ียว/
แพ็คเกจทัวร์ 

เดินทางไปด้วยตัวเอง 
แต่อาจซ้ือต๋ัว

เดินทาง/กิจกรรม
จากบริษัทบ้าง 

เดินทางไปกับ
ทัวร์ส่วนบุคคล/
ทัวร์จัดเฉพาะ

กลุ่ม 

ภาพรวม 100.0 68.9 23.8 7.3 - 
เพศ      
     ชาย 100.0 67.5 24.1 8.4 - 
     หญิง 100.0 70.6 23.5 5.9 - 
กลุ่มอายุ      
     ต่่ากว่า 25 ปี 100.0 61.3 32.3 6.5 - 
     25 – 34 ปี 100.0 74.5 20.2 5.3 - 
     35 – 44 ปี 100.0 70.1 23 6.9 - 
     45 – 54 ปี 100.0 64.0 24.0 12.0 - 
     55 – 64 ปี 100.0 65.8 26.3 7.9 - 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 100.0 50.0 50.0 - - 
รายได้รวมของครอบครัว      
     น้อยกว่า  $10,000 100.0 67.5 28.4 4.1 - 
     $10,000 - $19,999 100.0 68 20.4 11.7 - 
     $20,000 - $49,999 100.0 78.6 10.7 10.7 - 
     $50,000 ขึ้นไป 100.0 100.0 - - - 
อาชีพ      
     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 100.0 69.4 28.1 2.5 - 
     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 100.0 67.1 18.3 14.6 - 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

100.0 75.0 18.8 6.3 - 

     แรงงานและเกษตรกร 100.0 75.0 25.0 - - 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 100.0 25.0 50.0 25.0 - 
     แม่บ้าน 100.0 91.7 8.3 - - 
     นักเรียน 100.0 50.0 40.0 10.0 - 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 100.0 - 100.0 - - 
กลุ่ม      
     กลุ่มทั่วไป 100.0 67.9 25.1 7.0 - 
     กลุ่มศักยภาพสูง 100.0 86.7 - 13.3 - 
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ก-3 

ตารางที่ 2.1 ร้อยละการเปรียบเทียบข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า จ าแนกตามประเภทการจัดการการ
ท่องเท่ียว 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ประเภทการจัดการการท่องเท่ียว 
จองเที่ยวบิน,  ยานพาหนะ, 

ที่พัก ฯลฯ ด้วยตัวเอง 
หรือเพ่ือน 

เดินทางกับกรุ๊ปทัวร์ท่องเท่ียว/
แพ็คเกจทัวร์ 

เพศ   
ชาย 54.8 55.6 
หญิง 45.2 44.4 
รวม 100.0 100.0 

กลุ่มอายุ   
ต่่ากว่า 20 ปี 9.1 13.9 
20-24  ป ี 32.6 26.4 
25-29  ป ี 29.1 27.8 
30-34  ป ี 16.5 16.7 
35-39  ป ี 12.2 13.9 
ตั้งแต่ 65 ปีขึ้นไป 0.4 1.4 
รวม 100.0 100.0 

รายได้รวมของครอบครัว   
น้อยกว่า  $10,000 52.6 66.7 
$10,000 - $19,999 35.7 29.2 
$20,000 - $49,999 10.9 4.2 
$50,000 ขึ้นไป 0.9 - 
รวม 100.0 100.0 

 อาชีพ   
กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน  37.8 47.2 
ผู้บริหาร นักธุรกิจ  29.1 20.8 
พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย ธุรการ  22.6 16.7 
แรงงานและเกษตรกร 1.3 1.4 
บุคลากรรัฐบาลและทหาร 1.7 5.6 
แม่บ้าน 4.8 1.4 
นักเรียน 2.6 5.6 
บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - 1.4 
รวม 100.0 100.0 

กลุ่ม   
 กลุ่มทั่วไป 93.5 100.0 
 กลุ่มศักยภาพสูง 6.5 - 
รวม 100.0 100.0 
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ตารางที่ 3 ร้อยละช่วงเวลาที่เลือกเดินทางไปต่างประเทศในรอบปี จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 
ช่วงเวลาที่เลือกเดินทางไปต่างประเทศในรอบปี 

ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. 
ภาพรวม 12.9 12.9 15.2 32.8 11.9 10.6 6.3 5.0 6.6 13.9 17.2 42.7 
เพศ             
     ชาย 13.9 9.0 16.3 30.7 10.8 11.4 6.6 5.4 7.8 16.3 17.5 41.6 
     หญิง 11.8 17.6 14 35.3 13.2 9.6 5.9 4.4 5.1 11 16.9 44.1 
กลุ่มอายุ             
     ต่่ากว่า 25 ปี 3.2 12.9 6.5 35.5 19.4 3.2 9.7 3.2 9.7 16.1 19.4 54.8 
     25 – 34 ปี 13.8 11.7 12.8 31.9 8.5 7.4 8.5 2.1 5.3 14.9 12.8 38.3 
     35 – 44 ปี 13.8 14.9 18.4 39.1 10.3 13.8 3.4 6.9 4.6 10.3 13.8 43.7 
     45 – 54 ปี 24.0 18.0 16.0 30.0 14.0 14.0 6.0 10.0 10.0 16.0 26.0 42.0 
     55 – 64 ปี 2.6 5.3 21.1 23.7 15.8 13.2 5.3 2.6 5.3 13.2 21.1 42.1 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - - - - - - - - 50.0 50.0 50.0 50.0 
รายได้รวมของครอบครัว             
     น้อยกว่า  $10,000 10.7 10.1 16.0 32.0 11.2 9.5 4.1 4.7 6.5 16 17.2 39.1 
     $10,000 - $19,999 14.6 15.5 12.6 30.1 14.6 10.7 5.8 3.9 7.8 9.7 15.5 43.7 
     $20,000 - $49,999 21.4 21.4 21.4 42.9 7.1 17.9 21.4 10.7 3.6 10.7 25.0 60.7 
     $50,000 ขึ้นไป - - - 100.0 - - - - - 100.0 - 50.0 
อาชีพ             

     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 14.9 14.9 15.7 29.8 7.4 12.4 5.8 5.0 5.8 15.7 16.5 41.3 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 20.7 17.1 14.6 30.5 9.8 8.5 8.5 4.9 6.1 7.3 12.2 47.6 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 4.7 9.4 12.5 35.9 14.1 10.9 6.3 7.8 10.9 17.2 23.4 40.6 

     แรงงานและเกษตรกร - - 25.0 25.0 25.0 - - - - 25.0 25.0 50.0 
     บุคลากรรัฐบาล และทหาร - 12.5 50.0 37.5 25.0 25.0 12.5 - - - - 12.5 
     แม่บ้าน 8.3 - 16.7 58.3 33.3 8.3 - - - 16.7 16.7 41.7 
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ตารางที่ 3 (ต่อ) ร้อยละช่วงเวลาที่เลือกเดินทางไปต่างประเทศในรอบปี จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 
ช่วงเวลาที่เลือกเดินทางไปต่างประเทศในรอบปี 

ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. 
     นักเรียน - - - 30.0 30.0 - - - 10.0 30.0 40.0 60.0 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - 100.0 - - - - - - - - 
กลุ่ม             

     กลุ่มทั่วไป 12.9 12.2 15.3 31.4 12.5 10.8 6.6 4.9 7.0 13.6 17.4 42.2 
     กลุ่มศักยภาพสูง 13.3 26.7 13.3 60.0 - 6.7 - 6.7 - 2..0 13.3 53.3 
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ตารางที่ 4 ร้อยละของระยะเวลาการพักอยู่ในต่างประเทศ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล รวม 

ระยะเวลาการพักในต่างประเทศ 

1 
วัน

 

2-
3 

วัน
 

4-
5 

วัน
 

1 
สัป

ดา
ห์ 

2 
สัป

ดา
ห์ 

3 
สัป

ดา
ห์ 

1 
เดื

อน
 

มา
กก

ว่า
 

1 
เดื

อน
 

ภาพรวม 100.0 0.3 11.3 18.5 40.1 25.2 2.3 1.7 0.7 
เพศ          
     ชาย 100.0 - 12.0 21.1 39.2 24.1 1.8 1.8 - 
     หญิง 100.0 0.7 10.3 15.4 41.2 26.5 2.9 1.5 1.5 
กลุ่มอายุ          

     ต่่ากว่า 25 ปี 100.0 - 22.6 16.1 38.7 19.4 3.2 - - 
     25 – 34 ปี 100.0 - 8.5 22.3 39.4 25.5 2.1 1.1 1.1 
     35 – 44 ปี 100.0 - 8.0 20.7 44.8 20.7 2.3 2.3 1.1 
     45 – 54 ปี 100.0 2.0 18.0 14.0 38.0 24.0 4.0 - - 
     55 – 64 ปี 100.0 - 7.9 13.2 34.2 39.5 - 5.3 - 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 100.0 - - - 50.0 50.0 - - - 
รายได้รวมของครอบครัว          

     น้อยกว่า  $10,000 100.0 0.6 11.8 21.9 38.5 26.0 1.2 - - 
     $10,000 - $19,999 100.0 - 9.7 15.5 46.6 21.4 2.9 2.9 1.0 
     $20,000 - $49,999 100.0 - 14.3 10.7 25.0 32.1 7.1 7.1 3.6 
     $50,000 ขึ้นไป 100.0 - - - 50.0 50.0 - - - 
อาชีพ          

     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 100.0 0.8 11.6 19.8 34.7 28.1 0.8 2.5 1.7 
     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 100.0 - 13.4 17.1 41.5 22.0 4.9 1.2 - 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

100.0 - 7.8 18.8 50.0 18.8 3.1 1.6 - 

     แรงงานและเกษตรกร 100.0 - 25.0 25.0 25.0 25.0 - - - 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 100.0 - 12.5 37.5 37.5 12.5 - - - 
     แม่บ้าน 100.0 - 8.3 - 16.7 75.0 - - - 
     นักเรียน 100.0 - 10.0 10.0 70.0 10.0 - - - 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 100.0 - - 100.0 - - - - - 
กลุ่ม          
     กลุ่มทั่วไป 100.0 0.3 11.5 19.5 40.1 25.1 2.1 1.0 0.3 
     กลุ่มศักยภาพสูง 100.0 - 6.7 - 40.0 26.7 6.7 13.3 6.7 
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ตารางที่ 5 ร้อยละบุคคลที่ร่วมเดินทางไปต่างประเทศด้วย จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

บุคคลที่ร่วมเดินทางไปต่างประเทศด้วย 

ครอบครัว
/ญาติ เพ่ือน กรุ๊ปทัวร์ เดินทาง

คนเดียว คู่สมรส 
เพ่ือน

ร่วมงาน/
บริษัท 

คนรัก 

ภาพรวม 39.4 31.1 23.8 18.9 13.2 7.3 0.3 
เพศ        

     ชาย 27.1 36.1 24.1 21.7 13.9 7.2 - 
     หญิง 54.4 25.0 23.5 15.4 12.5 7.4 0.7 
กลุ่มอายุ        

     ต่่ากว่า 25 ปี 48.4 29.0 32.3 19.4 16.1 3.2 3.2 
     25 – 34 ปี 37.2 33.0 20.2 17.0 17.0 7.4 - 
     35 – 44 ปี 40.2 28.7 23 21.8 14.9 4.6 - 
     45 – 54 ปี 38.0 36.0 24.0 20.0 4.0 10.0 - 
     55 – 64 ปี 34.2 28.9 26.3 15.8 10.5 13.2 - 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 100.0 - 50.0 - - - - 
รายได้รวมของครอบครัว        

     น้อยกว่า  $10,000 40.2 26 28.4 18.3 17.2 5.9 0.6 
     $10,000 - $19,999 33.0 40.8 20.4 13.6 8.7 9.7 - 
     $20,000 - $49,999 53.6 25.0 10.7 42.9 7.1 7.1 - 
     $50,000 ขึ้นไป 100.0 50.0 - - - - - 
อาชีพ        

     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 42.1 30.6 28.1 15.7 12.4 7.4 - 
     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 35.4 35.4 18.3 26.8 13.4 3.7 - 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

34.4 32.8 18.8 17.2 10.9 12.5 - 

     แรงงานและเกษตรกร - 50.0 25.0 50.0 - - - 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 25.0 12.5 50.0 25.0 37.5 - - 
     แม่บ้าน 75.0 8.3 8.3 - - 16.7 - 
     นักเรียน 50.0 30.0 40.0 10.0 40.0 - 10.0 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 100.0 - 100.0 - - - - 
กลุ่ม        

     กลุ่มทั่วไป 39.4 31.0 25.1 17.8 13.6 7.3 0.3 
     กลุ่มศักยภาพสูง 40.0 33.3 - 40.0 6.7 6.7 - 
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ก-8 

ตารางที่ 6 ร้อยละกิจกรรมที่ชื่นชอบระหว่างการเดินทางในต่างประเทศ (กิจกรรมอันดับที่ 1-11) จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยว
ชาวเวียดนาม 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

กิจกรรมที่ชื่นชอบระหว่างการเดินทางในต่างประเทศ (กิจกรรมอันดับที่ 1-11) 

ช้อ
ปป

ิ้ง 

กิจ
กร

รม
บัน

เทิ
งแ

ละ
สว

นส
นุก

 

ทะ
เล

แล
ะช

าย
หา

ด 

ท่อ
งเที่

ยว
เช

ิงน
ิเว

ศ 

สถ
าน

บัน
เท

ิงย
าม

 
ค่ า

คืน
 

เที่
ยว

ชิม
อา

หา
ร

ท้อ
งถ

ิ่น 

สถ
าน

ที่ท
าง

ปร
ะว

ัติศ
าส

ตร
์ 

วัต
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ภาพรวม 69.2 59.9 54.0 51.3 46.7 43.4 42.7 25.8 24.2 21.5 9.6 
เพศ            
     ชาย 65.1 65.1 58.4 50.6 51.8 42.2 42.8 28.9 24.7 20.5 9.0 
     หญิง 74.3 53.7 48.5 52.2 40.4 44.9 42.6 22.1 23.5 22.8 10.3 
กลุ่มอายุ            
     ต่่ากว่า 25 ปี 74.2 61.3 54.8 67.7 45.2 58.1 51.6 12.9 29.0 29.0 3.2 
     25 – 34 ปี 68.1 61.7 57.4 48.9 39.4 41.5 31.9 27.7 23.4 25.5 9.6 
     35 – 44 ปี 77 57.5 50.6 49.4 52.9 43.7 46 29.9 25.3 17.2 11.5 
     45 – 54 ปี 62.0 66.0 58.0 44.0 48.0 50.0 50.0 22.0 24.0 16.0 10.0 
     55 – 64 ปี 63.2 55.3 50.0 55.3 52.6 28.9 44.7 26.3 15.8 23.7 10.5 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - - - 100.0 - - 50.0 50.0 100.0 - - 
รายได้รวมของครอบครัว            
     น้อยกว่า  $10,000 65.1 58.6 52.1 53.3 45.6 36.7 43.8 26.6 21.9 20.1 8.3 
     $10,000 - $19,999 73.8 64.1 58.3 49.5 53.4 50.5 42.7 19.4 25.2 23.3 11.7 
     $20,000 - $49,999 75.0 53.6 50.0 50.0 32.1 57.1 35.7 42.9 28.6 25.0 7.1 
     $50,000 ขึ้นไป 100.0 50.0 50.0 - - 50.0 50.0 50.0 100.0 - 50.0 
อาชีพ            
     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพ
เฉพาะด้าน  

70.2 65.3 62.8 58.7 52.1 39.7 43.8 24.8 22.3 13.2 11.6 
     ผู้บริหาร นักธุรกิจ  70.7 47.6 37.8 50.0 34.1 56.1 41.5 36.6 34.1 32.9 9.8 
     พนักงานบริษัทเอกชน 
พนักงานขาย ธุรการ  

71.9 64.1 60.9 39.1 53.1 35.9 42.2 18.8 14.1 25.0 9.4 
     แรงงานและเกษตรกร 50.0 50.0 25.0 25.0 50.0 25.0 - 75.0 50.0 50.0 - 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 37.5 75.0 62.5 37.5 50.0 25.0 62.5 25.0 25.0 12.5 - 
     แม่บ้าน 83.3 58.3 41.7 50.0 50.0 50.0 25.0 - 25.0 8.3 8.3 
     นักเรียน 50.0 70.0 60.0 70.0 30.0 50.0 70.0 - 20.0 20.0 - 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - 100.0 100.0 - - 100.0 - - - 
กลุ่ม            
     กลุ่มทั่วไป 68.6 59.9 53.7 51.6 47.4 42.5 41.8 24.7 24.7 21.6 9.8 
     กลุ่มศักยภาพสูง 80.0 60.0 60.0 46.7 33.3 60.0 60.0 46.7 13.3 20.0 6.7 
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ตารางที่ 6.1 ร้อยละกิจกรรมที่ชื่นชอบระหว่างการเดินทางในต่างประเทศ (กิจกรรมอันดับที่ 1-11) จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเท่ียวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

กิจกรรมที่ชื่นชอบระหว่างการเดินทางในต่างประเทศ (กิจกรรมอันดับที่ 1-11) 
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ท้อ

งถ
ิ่น 

เพศ            
     ชาย 51.7 53.4 59.7 59.5 55.0 54.2 61.0 56.2 52.3 69.6 42.1 
     หญิง 48.3 46.6 40.3 40.5 45.0 45.8 39.0 43.8 47.7 30.4 57.9 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
กลุ่มอายุ            
     ต่่ากว่า 25 ปี 11.0 13.7 10.5 10.4 12.4 13.5 9.9 12.3 13.8 4.3 15.8 
     25 – 34 ปี 30.6 29.8 32.0 33.1 23.3 29.7 26.2 30.1 36.9 47.8 26.3 
     35 – 44 ปี 32.1 29.0 27.6 27.0 31.0 27.7 32.6 30.1 23.1 21.7 36.8 
     45 – 54 ปี 14.8 19.1 18.2 17.8 19.4 14.2 17.0 16.4 12.3 4.3 15.8 
     55 – 64 ปี 11.5 8.4 11.6 11.7 13.2 13.5 14.2 8.2 13.8 21.7 5.3 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - - - - 0.8 1.3 - 2.7 - - - 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
รายได้รวมของครอบครัว            
     น้อยกว่า  $10,000 52.6 47.3 54.7 54.0 57.4 58.1 54.6 50.7 52.3 65.2 57.9 
     $10,000 - $19,999 36.4 39.7 36.5 36.8 34.1 32.9 39.0 35.6 36.9 26.1 21.1 
     $20,000 - $49,999 10.0 12.2 8.3 8.6 7.8 9.0 6.4 11.0 10.8 8.7 21.1 
     $50,000 ขึ้นไป 1.0 0.8 0.6 0.6 0.8 - - 2.7 - - - 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
อาชีพ            
     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพ
เฉพาะด้าน  

40.7 36.6 43.6 46.6 41.1 45.8 44.7 37.0 24.6 52.2 52.6 
     ผู้บริหาร นักธุรกิจ  27.8 35.1 21.5 19.0 26.4 26.5 19.9 38.4 41.5 13.0 36.8 
     พนักงานบริษัทเอกชน 
พนักงานขาย ธุรการ  

22.0 17.6 22.7 23.9 20.9 16.1 24.1 12.3 24.6 30.4 5.3 
     แรงงานและเกษตรกร 1.0 0.8 1.1 0.6 - 0.6 1.4 2.7 3.1 - - 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 1.4 1.5 3.3 3.1 3.9 1.9 2.8 2.7 1.5 - - 
     แม่บ้าน 4.8 4.6 3.9 3.1 2.3 3.9 4.3 4.1 1.5 - - 
     นักเรียน 2.4 3.8 3.9 3.7 5.4 4.5 2.1 2.7 3.1 - 5.3 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - - - 0.6 0.7 - - 4.3 - 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
กลุ่ม            
     กลุ่มทั่วไป 94.3 93.1 95.0 94.5 93.0 95.5 96.5 97.3 95.4 95.7 84.2 
     กลุ่มศักยภาพสูง 5.7 6.9 5.0 5.5 7.0 4.5 3.5 2.7 4.6 4.3 15.8 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
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ตารางที่ 7 ร้อยละกิจกรรมที่ชื่นชอบระหว่างการเดินทางในต่างประเทศ (กิจกรรมอันดับที่ 12-22) จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเท่ียวชาวเวียดนาม 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

กิจกรรมที่ชื่นชอบระหว่างการเดินทางในต่างประเทศ (กิจกรรมอันดับที่ 12-22) 
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ภาพรวม 7.6 6.3 5.6 5.6 4.0 3.6 2.6 2.3 1.3 1.3 0.3 
เพศ            
     ชาย 9.6 4.8 5.4 3.0 1.8 5.4 4.2 3.6 0.6 0.6 0.6 
     หญิง 5.1 8.1 5.9 8.8 6.6 1.5 0.7 0.7 2.2 2.2 - 
กลุ่มอายุ            
     ต่่ากว่า 25 ปี 3.2 9.7 - - 3.2 3.2 - 3.2 - 3.2 - 
     25 – 34 ปี 11.7 5.3 10.6 4.3 2.1 5.3 1.1 3.2 1.1 2.1 - 
     35 – 44 ปี 5.7 8.0 4.6 5.7 1.1 5.7 1.1 2.3 2.3 - 1.1 
     45 – 54 ปี 2.0 6.0 2.0 6.0 8.0 - 6.0 2.0 2.0 2.0 - 
     55 – 64 ปี 13.2 2.6 5.3 13.2 10.5 - 7.9 - - - - 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - - - - - - - - - - - 
รายได้รวมของครอบครัว            
     น้อยกว่า  $10,000 8.9 6.5 5.9 5.3 3.0 3.6 - 3.0 2.4 0.6 0.6 
     $10,000 - $19,999 5.8 3.9 3.9 3.9 3.9 1.9 1.2 1.0 - 2.9 - 
     $20,000 - $49,999 7.1 14.3 10.7 14.3 10.7 10.7 1.9 3.6 - - - 
     $50,000 ขึ้นไป - - - - - - 14.3 - - - - 
อาชีพ            
     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพ
เฉพาะด้าน  

9.9 8.3 4.1 3.3 4.1 2.5 1.7 3.3 2.5 1.7 - 
     ผู้บริหาร นักธุรกิจ  3.7 8.5 4.9 3.7 1.2 4.9 2.4 2.4 - - - 
     พนักงานบริษัทเอกชน 
พนักงานขาย ธุรการ  

10.9 1.6 7.8 7.8 4.7 4.7 6.3 - 1.6 - - 
     แรงงานและเกษตรกร - - 25.0 25.0 - - - - - - 25.0 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร            
     แม่บ้าน - - - - - 12.5 - 12.5 - - - 
     นักเรียน - - 16.7 33.3 25.0 - - - - - - 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - 10.0 - - - - - - - 8.3 - 
กลุ่ม 100.0 - - - - - - - - 10.0 - 
     กลุ่มทั่วไป 7.7 5.6 5.6 5.9 3.5 3.8 2.4 2.4 1.4 1.4 0.3 
     กลุ่มศักยภาพสูง 6.7 20 6.7 - 13.3 - 6.7 - - - - 
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ตารางที่ 7.1 ร้อยละกิจกรรมที่ชื่นชอบระหว่างการเดินทางในต่างประเทศ (กิจกรรมอันดับที่ 12-22) จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเท่ียวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

กิจกรรมที่ชื่นชอบระหว่างการเดินทางในต่างประเทศ (กิจกรรมอันดับที่ 12-22) 
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เพศ            
     ชาย 51.7 61.5 52.9 29.4 25.0 25.0 81.8 85.7 100.0 25.0 87.5 
     หญิง 48.3 38.5 47.1 70.6 75.0 75.0 18.2 14.3 - 75.0 12.5 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
กลุ่มอายุ            
     ต่่ากว่า 25 ปี 3.4 5.1 - - 25.0 8.3 9.1 14.3 - - - 
     25 – 34 ปี 31.0 33.3 58.8 23.5 50.0 16.7 45.5 42.9 - 25.0 12.5 
     35 – 44 ปี 34.5 33.3 23.5 29.4 - 8.3 45.5 28.6 100.0 50.0 12.5 
     45 – 54 ปี 17.2 14.1 5.9 17.6 25.0 33.3 - 14.3 - 25.0 37.5 
     55 – 64 ปี 13.8 12.8 11.8 29.4 - 33.3 - - - - 37.5 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - 1.3 - - - - - - - - - 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
รายได้รวมของครอบครัว            
     น้อยกว่า  $10,000 48.3 57.7 58.8 52.9 25.0 41.7 54.5 71.4 100.0 100.0 25.0 
     $10,000 - $19,999 41.4 25.6 23.5 23.5 75.0 33.3 18.2 14.3 - - 25.0 
     $20,000 - $49,999 6.9 15.4 17.6 23.5 - 25.0 27.3 14.3 - - 50.0 
     $50,000 ขึ้นไป 3.4 1.3 - - - - - - - - - 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
อาชีพ            
     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพ
เฉพาะด้าน  

48.3 38.5 29.4 23.5 50.0 41.7 27.3 57.1 - 75.0 25.0 
     ผู้บริหาร นักธุรกิจ  27.6 38.5 23.5 17.6 - 8.3 36.4 28.6 - - 25.0 
     พนักงานบริษัทเอกชน 
พนักงานขาย ธุรการ  

20.7 15.4 29.4 29.4 - 25.0 27.3 - - 25.0 50.0 
     แรงงานและเกษตรกร - 3.8 5.9 5.9 - - - - 100.0 - - 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร - 2.6 - - - - 9.1 14.3 - - - 
     แม่บ้าน 3.4 - 11.8 23.5 25.0 25.0 - - - - - 
     นักเรียน - - - - 25.0 - - - - - - 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - 1.3 - - - - - - - - - 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
กลุ่ม            
     กลุ่มทั่วไป 96.6 91.0 94.1 100.0 100.0 83.3 100.0 100.0 100.0 100.0 87.5 
     กลุ่มศักยภาพสูง 3.4 9.0 5.9 - - 16.7 - - - - 12.5 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
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ตารางที่ 8 ร้อยละเมืองที่นักท่องเที่ยวนิยมไปท่องเที่ยว จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 
เมืองที่นักท่องเที่ยวนิยมไปท่องเที่ยว 

Bangkok Singapore 
Kuala 

lumpur 
Dai loan Beijing Tokyo Gaya Ayutthaya New delhi Seoul 

ภาพรวม 53.6 34.4 10.6 6.0 5.3 4.0 4.0 3.3 2.6 2.3 
เพศ           

ชาย 54.2 31.9 9.6 6.0 6.6 6.0 4.2 3.0 1.8 1.8 
หญิง 52.9 37.5 11.8 5.9 3.7 1.5 3.7 3.7 3.7 2.9 

กลุ่มอายุ           
ต่่ากว่า 25 ปี 41.9 45.2 12.9 - 9.7 - 3.2 3.2 - 3.2 
25 – 34 ปี 54.3 34.0 10.6 6.4 3.2 4.3 - 3.2 3.2 2.1 
35 – 44 ปี 54.0 35.6 10.3 8.0 6.9 5.7 5.7 5.7 1.1 3.4 
45 – 54 ปี 58.0 32.0 10.0 4.0 4.0 4.0 6.0 2.0 - 2.0 
55 – 64 ปี 55.3 28.9 10.5 7.9 5.3 2.6 7.9 - 10.5 - 
ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 50.0 - - - - - - - - - 

รายได้รวมของครอบครัว           
น้อยกว่า $10,000 47.3 37.9 9.5 7.1 5.9 1.8 5.3 4.7 1.8 3.0 
$10,000- $19.999 58.3 26.2 13.6 4.9 5.8 6.8 2.9 1.9 2.9 1.0 
$20,000 - $49,999 71.4 39.3 7.1 3.6 - 3.6 - - 7.1 3.6 
$50,000 ขึ้นไป 100.0 100.0 - - - 50.0 - - - - 

อาชีพ           
กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 51.2 34.7 8.3 2.5 4.1 2.5 4.1 4.1 5.0 2.5 
ผู้บริหาร นักธุรกิจ 63.4 36.6 13.4 9.8 6.1 6.1 2.4 3.7 - 2.4 
พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 53.1 28.1 15.6 4.7 6.3 6.3 3.1 1.6 - 1.6 
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ตารางที่ 8  (ต่อ) ร้อยละเมืองที่นักท่องเที่ยวนิยมไปท่องเที่ยว จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 
เมืองที่นักท่องเที่ยวนิยมไปท่องเที่ยว 

Bangkok Singapore 
Kuala 

lumpur 
Dai loan Beijing Tokyo Gaya Ayutthaya New delhi Seoul 

แรงงานและเกษตรกร 50.0 - - 25.0 - - 25.0 - - - 
บุคลากรรัฐบาลและทหาร 50.0 25.0 - 37.5 12.5 - 12.5 12.5 - - 
แม่บ้าน 41.7 58.3 - - - - 8.3 - 16.7 - 
นักเรียน 20.0 50.0 10.0 - 10.0 - - - - 10.0 
บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 100.0 - - - - - - - - - 

กลุ่ม           
กลุ่มทั่วไป 53.3 34.1 10.8 6.3 5.6 3.8 4.2 3.5 2.8 2.1 
กลุ่มศักยภาพสูง 60.0 40.0 6.7 - - 6.7 - - - 6.7 
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ตารางที่ 9 ร้อยละประเทศที่นักท่องเที่ยวนิยมไปท่องเที่ยว จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 
ประเทศท่ีนักท่องเท่ียวนิยมไปท่องเที่ยว 

Thailand Singapore China Malaysia India Japan Korea USA England 
Saudi 
Arabia 

ภาพรวม 56.6 34.4 12.9 12.3 7.0 4.0 2.6 2.3 2.3 2.0 
เพศ           

ชาย 56.0 31.9 14.5 12.0 6.0 6.0 2.4 3.6 1.8 3.0 
หญิง 57.4 37.5 11.0 12.5 8.1 1.5 2.9 0.7 2.9 0.7 

กลุ่มอายุ           
ต่่ากว่า 25 ปี 41.9 45.2 9.7 12.9 3.2 - 3.2 - - - 
25 – 34 ปี 57.4 34.0 13.8 12.8 4.3 3.2 4.3 2.1 2.1 - 
35 – 44 ปี 60.9 35.6 14.9 12.6 5.7 6.9 3.4 - - 3.4 
45 – 54 ปี 58.0 32.0 8.0 10.0 8.0 4.0 - 2.0 2.0 2.0 
55 – 64 ปี 55.3 28.9 15.8 13.2 18.4 2.6 - 7.9 10.5 5.3 
ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 50.0 - - - - - - 50.0 - - 

รายได้รวมของครอบครัว           
น้อยกว่า $10,000 51.5 37.9 15.4 12.4 6.5 1.8 3.6 1.2 0.6 3.6 
$10,000- $19.999 61.2 26.2 11.7 13.6 6.8 6.8 1.0 1.0 3.9 - 
$20,000 - $49,999 67.9 39.3 3.6 7.1 10.7 3.6 3.6 14.3 7.1 - 
$50,000 ขึ้นไป 100.0 100.0 - - - 50.0 - - - - 

อาชีพ           
กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 54.5 34.7 9.9 10.7 9.9 2.5 2.5 0.8 1.7 4.1 
ผู้บริหาร นักธุรกิจ 67.1 36.6 15.9 13.4 3.7 6.1 3.7 3.7 1.2 - 
พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 54.7 28.1 10.9 15.6 3.1 6.3 1.6 4.7 4.7 1.6 
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ตารางที่ 9  (ต่อ) ร้อยละประเทศที่นักท่องเที่ยวนิยมไปท่องเที่ยว จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 
ประเทศท่ีนักท่องเท่ียวนิยมไปท่องเที่ยว 

Thailand Singapore China Malaysia India Japan Korea USA England 
Saudi 
Arabia 

แรงงานและเกษตรกร 50.0 - 25.0 25.0 25.0 - - - - - 
บุคลากรรัฐบาลและทหาร 62.5 25.0 62.5 12.5 - - - - - - 
แม่บ้าน 41.7 58.3 - - 25.0 - - - 8.3 - 
นักเรียน 20.0 50.0 10.0 10.0 - - 10.0 - - - 
บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 100.0 - - - - - - - - - 

กลุ่ม           
กลุ่มทั่วไป 56.4 34.1 13.6 12.5 7.3 3.8 2.4 2.4 2.4 2.1 
กลุ่มศักยภาพสูง 60.0 40.0 - 6.7 - 6.7 6.7 - - - 
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ตารางที่ 10 ร้อยละการประมาณค่าใช้จ่ายระหว่างการเดินทาง (ไม่รวมค่าใช้จ่ายที่ใช้ในการเดินทาง) จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเท่ียวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การประมาณค่าใช้จ่ายระหว่างการเดินทาง  
(ไม่รวมค่าใช้จ่ายที่ใช้ในการเดินทาง) 

ที่พัก 
(บาท) 

จ านวน 
(ราย) 

อาหารและ
เคร่ืองด่ืม
(บาท) 

จ านวน 
(ราย) 

การช้อปปิ้ง
(บาท) 

จ านวน 
(ราย) 

ความบันเทิง
และกิจกรรมใน
การท่องเท่ียว
อื่นๆ(บาท) 

จ านวน 
(ราย) 

ภาพรวม 7,912.5 300 8,455.1 298 13,985.8 299 7,541.6 297 
เพศ         

ชาย 7,502.1 165 8,335.2 163 13,165.9 164 8,197.0 163 
หญิง 8,414.0 135 8,599.9 135 14,981.7 135 6,744.4 134 

กลุ่มอายุ         
ต่่ากว่า 25 ปี 7,702.0 31 7,013.2 30 11,297.0 31 4,672.7 30 
25 – 34 ปี 7,984.6 94 7,767.2 92 13,535.2 92 6,961.9 92 
35 – 44 ปี 7,819.6 86 8,703.9 87 14,064.7 87 8,055.8 86 
45 – 54 ปี 7,889.3 49 8,204.9 49 13,974.0 49 7,974.6 49 
55 – 64 ปี 8,108.7 38 10,797.8 38 16,810.2 38 8,731.4 38 
ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 8,610.3 2 12,524.0 2 19,576.5 2 21,917.0 2 

รายได้รวมของครอบครัว         
น้อยกว่า  $10,000 6,728.1 169 7,642.9 167 12,632.7 168 6,232.3 167 
$10,000 - $19,999 8,145.6 101 8,510.9 101 14,732.4 101 8,723.3 101 
$20,000 - $49,999 13,666.0 28 13,253.6 28 18,788.2 28 10,994.7 27 
$50,000 ขึ้นไป 15,670.5 2 6,277.5 2 22,707.5 2 10,571.0 2 

     อาชีพ         
กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะ
ด้าน 

7,913.3 121 8,829.9 121 13,262.1 121 7,760.6 120 

ผู้บริหาร นักธุรกิจ 7,795.4 81 8,497.4 81 16,291.5 81 7,673.6 81 
พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

7,732.4 64 7,453.0 62 12,514.0 62 6,414.5 62 

แรงงานและเกษตรกร 5,599.4 4 4,146.3 4 4,851.5 4 5,169.3 4 
บุคลากรรัฐบาลและทหาร 6,822.2 7 6,029.5 8 12,330.3 8 6,258.1 8 
แม่บ้าน 10,270.0 12 13,048.4 12 19,935.6 12 13,947.4 12 
นักเรียน 9,027.2 10 8,128.9 9 11,801.7 10 5,514.6 9 
บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 6,262.0 1 6,262.0 1 6,262.0 1 1,581.0 1 

กลุ่ม         
กลุ่มทั่วไป 7,210.4 285 8,272.4 283 13,533.7 284 7,474.8 283 
กลุ่มศักยภาพสูง 21,251.5 15 11,901.9 15 22,545.3 15 8,892.6 14 
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ตารางที่ 11 ร้อยละประเภทพาหนะโดยสารที่เลือกใช้ไปยังจุดหมายปลายทาง จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ประเภทพาหนะโดยสารที่เลือกใช้ไปยังจุดหมายปลายทาง 

เที่
ยว

บิน
ปก

ต ิ

เค
รื่อ

งบิ
น

เช
่า 

รถ
บัส

/
แท็

กซ
ี ่

เรือ
เฟ

อร
์รี ่

จัก
รย

าน
 

ยน
ต ์

ภาพรวม 95.0 1.7 3.3 1.0 0.3 
เพศ      

     ชาย 96.4 0.6 3.0 0.6 0.6 
     หญิง 93.4 2.9 3.7 1.5 - 
กลุ่มอายุ      

     ต่่ากว่า 25 ปี 93.5 - 9.7 3.2 - 
     25 – 34 ปี 94.7 3.2 3.2 - - 
     35 – 44 ปี 96.6 - 2.3 - - 
     45 – 54 ปี 92.0 4.0 4.0 4.0 2.0 
     55 – 64 ปี 97.4 - - - - 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 100.0 - - - - 
รายได้รวมของครอบครัว      

     น้อยกว่า  $10,000 95.9 1.2 4.1 0.6 - 
     $10,000 - $19,999 93.2 1.9 2.9 1.9 1.0 
     $20,000 - $49,999 96.4 3.6 - - - 
     $50,000 ขึ้นไป 100.0 - - - - 
อาชีพ      

     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 95.0 0.8 3.3 1.7 - 
     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 92.7 4.9 2.4 1.2 1.2 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

95.3 - 6.3 - - 

     แรงงานและเกษตรกร 100.0 - - - - 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 100.0 - - - - 
     แม่บ้าน 100.0 - - - - 
     นักเรียน 100.0 - - - - 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 100.0 - - - - 
กลุ่ม      

     กลุ่มทั่วไป 95.1 1.4 3.5 1.0 0.3 
     กลุ่มศักยภาพสูง 93.3 6.7 - - - 
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ตารางที่ 12 ร้อยละช่องทางที่ใช้ในการตัดสินใจเลือกเป้าหมายปลายทาง จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ช่องทางที่ใช้ในการตัดสินใจเลือกเป้าหมายปลายทาง  

นิต
ยส

าร
ท่อ

งเท
ี่ยว

 

นิต
ยส

าร
ทั่ว

ไป
 

วิท
ยุ 

บร
ิษัท

ทัว
ร ์

หน
ังส

ือพ
ิมพ์

 

หน
ังส

ือค
ู่มือ

กา
ร

เดิ
นท

าง
 

โบ
ร์ช

ัว 

ข้อ
มูล

จา
ก 

กา
รบ

อก
เล

่า 

โป
สเ

ตอ
ร์ 

ฟอ
ร์เวิ

ดเ
มล

 /อี
-บ

ุ๊ค 
/ อี

- แ
มก

กา
ซีน

 

สัง
คม

ออ
นไ

ลน
 ์

ทีวี
 

หน
้าเว

็บไ
ซต์

 

ป้า
ยป

ระ
กา

ศ 

สา
รค

ดี 

สม
าร

์ทโ
ฟน

 

ภาพรวม 37.1 29.8 21.5 20.2 17.2 16.2 16.2 11.3 7.9 6.3 4.3 3.6 3.0 3.0 1.7 0.7 
เพศ                 

ชาย 42.2 31.3 24.1 22.3 16.9 11.4 17.5 8.4 7.8 6.0 4.2 3.0 1.2 1.8 1.2 0.6 
หญิง 30.9 27.9 18.4 17.6 17.6 22.1 14.7 14.7 8.1 6.6 4.4 4.4 5.1 4.4 2.2 0.7 

กลุ่มอายุ                 
ต่่ากว่า 25 ปี 32.3 25.8 19.4 29.0 29.0 16.1 6.5 9.7 3.2 - 12.9 9.7 3.2 3.2 - - 
25 – 34 ปี 31.9 29.8 23.4 20.2 8.5 17.0 13.8 14.9 9.6 11.7 2.1 3.2 5.3 4.3 2.1 2.1 
35 – 44 ปี 28.7 33.3 24.1 23.0 17.2 19.5 17.2 9.2 9.2 2.3 4.6 3.4 3.4 3.4 1.1 - 
45 – 54 ปี 54.0 24.0 20.0 12.0 20.0 6.0 28.0 14.0 4.0 8.0 4.0 2.0 - 2.0 2.0 - 
55 – 64 ปี 50.0 34.2 15.8 18.4 26.3 18.4 10.5 5.3 7.9 5.3 2.6 2.6 - - 2.6 - 
ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 50.0 - - - - 50.0 50.0 - 50.0 - - - - - - - 

รายได้รวมของครอบครัว                 
น้อยกว่า  $10,000 39.6 29.6 24.9 18.3 16.0 16.0 14.8 9.5 10.1 4.1 5.3 3.0 1.8 4.1 1.8 1.2 
 $10,000 - $19,999 38.8 30.1 14.6 20.4 16.5 16.5 19.4 12.6 6.8 10.7 2.9 4.9 2.9 1.0 1.9 - 
$20,000 - $49,999 17.9 28.6 28.6 32.1 28.6 17.9 7.1 14.3 - 3.6 3.6 3.6 10.7 3.6 - - 
 $50,000 ขึ้นไป - 50.0 - - - - 100.0 50.0 - - - - - - - - 

อาชีพ                 
กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะ
ด้าน 34.7 34.7 20.7 22.3 13.2 18.2 12.4 12.4 8.3 5.8 2.5 4.1 3.3 5.0 0.8 1.7 
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ตารางที่ 12 (ต่อ) ร้อยละช่องทางที่ใช้ตัดสินใจเลือกเป้าหมายปลายทาง จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ช่องทางที่ใช้ในการตัดสินใจเลือกเป้าหมายปลายทาง 

นิต
ยส

าร
ท่อ

งเท
ี่ยว

 

นิต
ยส

าร
ทั่ว

ไป
 

วิท
ยุ 
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ก 

กา
รบ
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เล
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ฟอ
ร์เวิ
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มล

 /อี
-บ

ุ๊ค 
/ 

อี-
 แ

มก
กา

ซีน
 

สัง
คม
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นไ

ลน
 ์

ทีวี
 

หน
้าเว

็บไ
ซต์

 

ป้า
ยป

ระ
กา

ศ 

สา
รค

ดี 

สม
าร

์ทโ
ฟน

 

ผู้บริหาร นักธุรกิจ 37.8 24.4 17.1 19.5 15.9 14.6 29.3 12.2 6.1 4.9 3.7 4.9 3.7 3.7 2.4 - 
พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 40.6 28.1 28.1 15.6 25.0 12.5 9.4 6.3 9.4 10.9 7.8 1.6 3.1 - 1.6 - 

แรงงานและเกษตรกร 50.0 25.0 50.0 - - 25.0 25.0 - 25.0 - - - - - - - 
บุคลากรรัฐบาลและทหาร 37.5 37.5 37.5 37.5 12.5 12.5 - 12.5 12.5 - - - - - - - 
แม่บ้าน 33.3 25.0 8.3 8.3 33.3 25.0 16.7 16.7 8.3 8.3 - 8.3 - - 8.3 - 
นักเรียน 30.0 20.0 20.0 40.0 20.0 20.0 10.0 20.0 - - 20.0 - - - - - 
บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 100.0 100.0 - - - - - - - - - - - - - - 

กลุ่ม                 
กลุ่มทั่วไป 37.6 29.6 21.6 19.2 17.4 16.4 16.4 11.1 8.0 6.6 4.5 3.5 2.4 3.1 1.7 0.7 
 กลุ่มศักยภาพสูง 26.7 33.3 20.0 40.0 13.3 13.3 13.3 13.3 6.7 - - 6.7 13.3 - - - 
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ตารางที่ 13 ค่าเฉลี่ยความส าคัญช่องทางที่ใช้ตัดสินใจเลือกเป้าหมายปลายทาง (สิบอันดับแรก) จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ค่าเฉลี่ยความส าคัญช่องทางที่ใช้ตัดสินใจเลือกเป้าหมายปลายทาง 

นิตยสาร
ท่องเท่ียว 

นิตยสาร
ทั่วไป วิทยุ ตัวแทนการ

ท่องเท่ียว หนังสือพิมพ์ หนังสือคู่มือ
การเดินทาง โบร์ชัว ข้อมูลจาก

การบอกเล่า โปสเตอร์ 
ฟอร์เวิดเมล/ 

อี-บุ๊ค /อี- 
แมกกาซีน 

ภาพรวม 3.6 2.8 2.1 1.9 1.6 1.5 1.5 1.1 0.7 0.6 
เพศ           

ชาย 4.0 3.0 2.4 2.1 1.6 1.0 1.6 0.8 0.7 0.6 
หญิง 3.0 2.6 1.8 1.7 1.6 2.1 1.4 1.4 0.8 0.6 

กลุ่มอายุ           
ต่่ากว่า 25 ปี 3.1 2.4 1.9 2.8 2.7 1.5 0.6 0.9 0.3 - 
25 – 34 ปี 3.1 2.8 2.3 1.9 0.8 1.6 1.3 1.4 0.9 1.1 
35 – 44 ปี 2.8 3.1 2.4 2.2 1.6 1.9 1.6 0.9 0.9 0.2 
45 – 54 ปี 5.2 2.2 2.0 1.1 1.9 0.6 2.5 1.4 0.4 0.8 
55 – 64 ปี 4.7 3.3 1.6 1.8 2.4 1.7 1.0 0.5 0.7 0.5 
ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 5.0 - - - - 5.0 4.5 - 4.5 - 

รายได้รวมของครอบครัว           
น้อยกว่า  $10,000 3.8 2.8 2.5 1.8 1.5 1.5 1.4 0.9 0.9 0.4 
$10,000 - $19,999 3.8 2.9 1.5 2.0 1.5 1.5 1.8 1.2 0.6 1.0 
$20,000 - $49,999 1.7 2.6 2.8 3.1 2.7 1.7 0.7 1.4 - 0.4 
$50,000 ขึ้นไป - 5.0 - - - - 9.5 4.5 - - 

     อาชีพ           
กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 3.3 3.3 2.1 2.2 1.2 1.7 1.1 1.2 0.8 0.5 
ผู้บริหาร นักธุรกิจ 3.6 2.3 1.7 1.8 1.5 1.4 2.7 1.2 0.6 0.5 
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ตารางที่ 13 ค่าเฉลี่ยความส าคัญช่องทางที่ใช้ตัดสินใจเลือกเป้าหมายปลายทาง (สิบอันดับแรก) จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ค่าเฉลี่ยความส าคัญช่องทางที่ใช้ตัดสินใจเลือกเป้าหมายปลายทาง 

นิตยสาร
ท่องเท่ียว 

นิตยสาร
ทั่วไป 

วิทย ุ
ตัวแทน

การ
ท่องเท่ียว 

หนังสือพิมพ์ 
หนังสือคู่มือ
การเดินทาง 

โบร์ชัว 
ข้อมูล

จากการ
บอกเล่า 

โปสเตอร์ 
ฟอร์เวิดเมล/ 

อี-บุ๊ค /อี- แมก
กาซีน 

พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย ธุรการ 3.9 2.6 2.8 1.5 2.3 1.2 0.9 0.6 0.8 1.0 
แรงงานและเกษตรกร 4.5 2.5 5.0 - - 2.3 2.3 - 2.5 - 
บุคลากรรัฐบาลและทหาร 3.6 3.5 3.8 3.4 1.1 1.1 - 1.3 1.3 - 
แม่บ้าน 3.3 2.5 0.8 0.8 3.1 2.4 1.5 1.6 0.8 0.8 
นักเรียน 3.0 1.8 2.0 3.7 1.8 2.0 0.9 1.9 - - 
บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 9.0 10.0 - - - - - - - - 

กลุ่ม           
กลุ่มทั่วไป 3.6 2.8 2.2 1.8 1.6 1.5 1.5 1.1 0.7 0.6 
กลุ่มศักยภาพสูง 2.6 3.1 2.0 3.8 1.3 1.2 1.2 1.3 0.6 - 
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ตารางที่ 14 ร้อยละของปัจจัยท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจในการเลือกประเทศปลายทาง/ต่างประเทศ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ปัจจัยท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจในการเลือกประเทศปลายทาง/ต่างประเทศ 

คว
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าก

หล
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ขอ
ง

สถ
าน

ที่ท่
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เท
ี่ยว
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ขอ

งค
นท

้อง
ถิ่น

 

เป็
นค

วา
มร

ู้สึก
ว่า
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(เพื่

อน
/เพื่
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ใน

ปร
ะเท
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ท้อ

งถ
ิ่น 

แพ็
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งเที่
ยว

ที่
น่า

สน
ใจ

 

ภาพรวม 72.2 63.2 59.6 58.9 58.3 42.7 42.4 42.4 35.1 23.8 
เพศ           
     ชาย 72.3 71.1 57.8 60.2 54.2 42.2 39.8 38 36.7 27.1 
     หญิง 72.1 53.7 61.8 57.4 63.2 43.4 45.6 47.8 33.1 19.9 
กลุ่มอายุ           

     ต่่ากว่า 25 ปี 74.2 54.8 58.1 54.8 64.5 35.5 45.2 67.7 25.8 19.4 
     25 – 34 ปี 76.6 63.8 59.6 53.2 59.6 46.8 46.8 39.4 29.8 22.3 
     35 – 44 ปี 67.8 64.4 64.4 63.2 52.9 39.1 37.9 39.1 39.1 32.2 
     45 – 54 ปี 74.0 60.0 62.0 62.0 56.0 50.0 34.0 46.0 42.0 14.0 
     55 – 64 ปี 68.4 71.1 47.4 60.5 63.2 36.8 50 34.2 36.8 26.3 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 50.0 50.0 50.0 100.0 100.0 50.0 50.0 - 50.0 - 
รายได้รวมของครอบครัว           

     น้อยกว่า  $10,000 67.5 65.7 60.9 53.8 59.8 43.2 43.2 44.4 34.9 25.4 
     $10,000 - $19,999 83.5 59.2 61.2 63.1 54.4 44.7 40.8 35.0 34.0 22.3 
     $20,000 - $49,999 64.3 64.3 42.9 78.6 60.7 32.1 42.9 53.6 39.3 21.4 
     $50,000 ขึ้นไป - 50.0 100.0 - 100.0 50.0 50.0 100.0 50.0 - 
อาชีพ           

     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 69.4 62.0 58.7 57.0 62.8 43.8 46.3 40.5 33.1 25.6 
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ตารางที่ 14 (ต่อ) ร้อยละของปัจจัยท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจในการเลือกประเทศปลายทาง/ต่างประเทศ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ปัจจัยท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจในการเลือกประเทศปลายทาง/ต่างประเทศ 
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ขอ

งค
นท

้อง
ถิ่น

 

เป็
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) 
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น
ท้อ

งถ
ิ่น 

แพ็
คเ

กจ
ท่อ

งเที่
ยว

ที่
น่า

สน
ใจ

 

     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 74.4 62.2 54.9 61.0 58.5 51.2 40.2 43.9 35.4 18.3 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

73.4 68.8 70.3 62.5 42.2 26.6 37.5 43.8 37.5 35.9 

     แรงงานและเกษตรกร 75.0 75.0 75.0 50.0 100.0 - 25.0 25.0 75.0 - 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 50.0 87.5 50.0 50.0 75.0 50.0 50.0 25.0 62.5 - 
     แม่บ้าน 75.0 41.7 50.0 58.3 75.0 58.3 50.0 41.7 25.0 8.3 
     นักเรียน 90.0 50.0 60.0 60.0 50.0 50.0 30.0 70.0 20.0 20.0 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 100.0 100.0 - - 100.0 100.0 100.0 - - - 
กลุ่ม           
     กลุ่มทั่วไป 72.8 62.0 60.3 59.2 57.5 43.2 43.2 40.4 35.5 24.4 
     กลุ่มศักยภาพสูง 60.0 86.7 46.7 53.3 73.3 33.3 26.7 80.0 26.7 13.3 
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ตารางที่ 15 ค่าเฉลี่ยความส าคัญของปัจจัยท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจในการเลือกประเทศปลายทาง/ต่างประเทศ (สิบอันดับแรก) จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ค่าเฉลี่ยความส าคัญของปัจจัยท่ีส่งผลต่อ
การตัดสินใจในการเลือกประเทศ

ปลายทาง/ต่างประเทศ 

ค่าเฉลี่ยความส าคัญของปัจจัยท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจในการเลือกประเทศปลายทาง/ต่างประเทศ 

หลากหลาย
ของสถานที่
ท่องเท่ียว 

วัฒนธรรม/
วิถีชีวิตที่
น่าสนใจ
ของคน
ท้องถิ่น 

ได้รับการ
แนะน า 
(เพ่ือน/
เพ่ือน

ร่วมงาน/
ครอบครัว) 

เป็น
ความรู้สึก
ว่าคุ้มค่า 

อากาศดี 
สิ่งอ านวย

ความสะดวก
ภายในประเทศ 

อาหาร
และ

เคร่ืองด่ืม 

ความเป็น
มิตรของ
คนใน
ท้องถิ่น 

ความ
หลากหลาย

ของ
ศิลปวัฒนธรรม 

แพ็คเกจ
ท่องเท่ียว
ที่น่าสนใจ 

ภาพรวม 6.6 5.4 4.8 4.7 4.1 3.5 3.1 3.0 2.8 1.9 
เพศ           

ชาย 6.7 6.2 4.4 4.4 4.2 3.2 3.1 3.2 2.5 2.2 
หญิง 6.6 4.4 5.2 5.0 4.0 4.0 3.2 2.8 3.0 1.6 

กลุ่มอายุ           
ต่่ากว่า 25 ปี 6.9 4.4 5.3 4.6 3.7 5.6 2.5 2.4 2.8 1.7 
25 – 34 ปี 7.1 5.4 4.9 4.6 3.7 3.3 3.5 2.5 3.1 1.8 
35 – 44 ปี 6.2 5.6 4.2 5.1 4.5 3.3 2.9 3.3 2.4 2.5 
45 – 54 ปี 6.8 5.1 4.7 4.8 4.2 3.9 3.6 3.6 2.1 1.2 
55 – 64 ปี 6.2 6.1 5.2 3.6 4.4 2.8 2.6 3.3 3.4 2.1 
ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 3.5 5.0 9.5 4.5 7.5 - 4.0 3.0 3.0 - 

รายได้รวมของครอบครัว           
น้อยกว่า  $10,000 6.2 5.7 4.8 4.8 3.7 3.7 3.1 3.1 2.8 2.1 
$10,000 - $19,999 7.7 4.9 4.5 4.8 4.5 2.9 3.4 2.8 2.6 1.8 
$20,000 - $49,999 5.6 5.5 5.1 3.2 6.0 4.5 2.3 3.0 3.2 1.7 
$50,000 ขึ้นไป - 4.5 8.0 7.0 - 9.5 3.0 5.0 3.0 - 

     อาชีพ           
กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 6.3 5.4 5.1 4.6 4.0 3.4 3.1 2.8 3.0 2.0 
ผู้บริหาร นักธุรกิจ 6.9 5.3 4.8 4.3 4.2 3.6 3.8 3.1 2.6 1.5 
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ตารางที่ 15 (ต่อ) ค่าเฉลี่ยความส าคัญของปัจจัยท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจในการเลือกประเทศปลายทาง/ต่างประเทศ (สิบอันดับแรก) จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ค่าเฉลี่ยความส าคัญของปัจจัยท่ีส่งผลต่อ
การตัดสินใจในการเลือกประเทศ

ปลายทาง/ต่างประเทศ 

ค่าเฉลี่ยความส าคัญของปัจจัยท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจในการเลือกประเทศปลายทาง/ต่างประเทศ 

หลากหลาย
ของสถานที่
ท่องเท่ียว 

วัฒนธรรม/
วิถีชีวิตที่
น่าสนใจ
ของคน
ท้องถิ่น 

ได้รับการ
แนะน า 
(เพ่ือน/
เพ่ือน

ร่วมงาน/
ครอบครัว) 

เป็น
ความรู้สึก
ว่าคุ้มค่า 

อากาศดี 
สิ่งอ านวย

ความสะดวก
ภายในประเทศ 

อาหาร
และ

เคร่ืองด่ืม 

ความเป็น
มิตรของ
คนใน
ท้องถิ่น 

ความ
หลากหลาย

ของ
ศิลปวัฒนธรรม 

แพ็คเกจ
ท่องเท่ียว
ที่น่าสนใจ 

พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 6.9 5.7 3.4 5.3 4.4 3.7 2.0 3.2 2.4 2.9 

แรงงานและเกษตรกร 7.0 5.5 8.8 6.0 3.8 2.0 - 5.5 1.5 - 
บุคลากรรัฐบาลและทหาร 4.6 7.6 5.9 3.9 3.3 2.0 3.6 5.6 3.5 - 
แม่บ้าน 6.4 3.4 6.3 4.3 4.2 3.8 4.3 2.0 3.4 0.8 
นักเรียน 8.7 4.1 4.2 4.6 4.1 5.3 3.7 1.6 1.8 1.9 
บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 10.0 9.0 8.0 - - - 7.0 - 6.0 - 

กลุ่ม           
กลุ่มทั่วไป 6.7 5.3 4.7 4.7 4.1 3.4 3.2 3.1 2.8 2.0 
กลุ่มศักยภาพสูง 5.5 7.5 5.8 3.2 3.9 6.7 2.3 2.0 1.9 1.2 
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ตารางที่ 16 ร้อยละความคิดเห็นต่อความหลากหลายของสถานที่ท่องเท่ียว จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ความคิดเห็นต่อความหลากหลายของสถานที่ท่องเท่ียว 
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ะเท
ศเ
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ภาพรวม 13.2 20.9 10.6 11.3 16.9 44.4 7.9 8.9 49.3 4.0 9.9 0.3 
เพศ             

     ชาย 12.7 18.1 10.2 12.0 18.1 48.5 7.2 7.8 55.4 4.2 10.2 - 
     หญิง 14.0 24.3 11.0 10.3 15.4 42.6 8.8 10.3 41.9 3.7 9.6 0.7 
กลุ่มอายุ             

     ต่่ากว่า 25 ปี 22.6 25.8 6.5 6.5 12.9 45.2 6.5 9.7 51.6 6.5 16.1 3.2 
     25 – 34 ปี 12.8 21.3 9.6 7.4 13.8 41.5 8.5 6.4 54.3 5.3 4.3 - 
     35 – 44 ปี 13.8 21.8 13.8 13.8 17.2 41.4 2.3 5.7 46 2.3 11.5 - 
     45 – 54 ปี 10.0 18.0 8.0 16.0 26.0 56.0 18.0 20.0 42.0 6.0 6.0 - 
     55 – 64 ปี 10.5 15.8 10.5 13.2 13.2 44.7 5.3 5.3 52.6 - 18.4 - 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - 50.0 50.0 - 50.0 - 50.0 50.0 50.0 - 50.0 - 
รายได้รวมของครอบครัว             

     น้อยกว่า  $10,000 10.7 22.5 13.6 16.0 17.8 49.1 6.5 8.3 47.3 4.7 10.1 0.6 
     $10,000 - $19,999 16.5 15.5 4.9 6.8 18.4 37.9 8.7 9.7 55.3 2.9 7.8 - 
     $20,000 - $49,999 17.9 32.1 14.3 - 7.1 42.9 10.7 10.7 35.7 3.6 17.9 - 
     $50,000 ขึ้นไป - - - - - - 50.0 - 100.0 - - - 
อาชีพ             

     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะ
ด้าน 

13.2 18.2 10.7 12.4 19 48.8 7.4 9.9 49.6 6.6 9.9 - 

     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 17.1 25.6 7.3 9.8 13.4 42.7 11.0 11.0 48.8 2.4 8.5 - 
 พนักงานบริษัทเอกชน พนักงา

ขาย ธุรการ 
9.4 23.4 12.5 12.5 17.2 42.2 3.1 7.8 46.9 1.6 10.9 1.6 

     แรงงานและเกษตรกร - 25.0 25.0 25.0 25.0 - - - 25.0 - - - 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 12.5 25.0 12.5 12.5 25.0 25.0 - - 50.0 - 12.5 - 
     แม่บ้าน 8.3 8.3 8.3 - 8.3 41.7 16.7 8.3 50.0 - 16.7 - 
     นักเรียน 20.0 10.0 20.0 10.0 20.0 60.0 20.0 - 70.0 10.0 10.0 - 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - - - - - - 100.0 - - - 
กลุ่ม             

     กลุ่มทั่วไป 13.2 20.6 10.8 11.8 17.1 43.6 8.4 9.1 49.8 3.8 9.8 0.3 
     กลุ่มศักยภาพสูง 13.3 26.7 6.7 - 13.3 60 - 6.7 40 6.7 13.3 - 
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ตารางที่ 17 ร้อยละความคิดเห็นต่อความน่าสนใจของกิจกรรมการท่องเท่ียว จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ความคิดเห็นต่อความน่าสนใจของกิจกรรมการท่องเท่ียว 
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ภาพรวม 17.9 15.2 11.3 11.6 16.6 42.7 8.6 10.9 51.3 5.3 18.2 
เพศ            

     ชาย 19.3 18.1 12.7 12.7 15.1 38.6 9.0 8.4 54.8 6.0 17.5 
     หญิง 16.2 11.8 9.6 10.3 18.4 47.8 8.1 14 47.1 4.4 19.1 
กลุ่มอายุ            

     ต่่ากว่า 25 ปี 22.6 22.6 16.1 12.9 12.9 41.9 9.7 25.8 38.7 9.7 25.8 
     25 – 34 ปี 13.8 8.5 9.6 9.6 17 38.3 9.6 11.7 54.3 3.2 18.1 
     35 – 44 ปี 21.8 17.2 10.3 9.2 13.8 43.7 6.9 4.6 55.2 2.3 11.5 
     45 – 54 ปี 16.0 18.0 8.0 16.0 24.0 46.0 10.0 16.0 58.0 8.0 20.0 
     55 – 64 ปี 18.4 18.4 18.4 13.2 13.2 47.4 5.3 5.3 39.5 7.9 23.7 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - - - 50.0 50.0 50.0 50.0 - - 50.0 50.0 
รายได้รวมของครอบครัว            

     น้อยกว่า  $10,000 17.2 12.4 13 14.2 20.1 45 10.7 11.8 49.1 8.3 21.9 
     $10,000 - $19,999 18.4 16.5 9.7 10.7 12.6 42.7 3.9 9.7 57.3 1.9 12.6 
     $20,000 - $49,999 17.9 28.6 7.1 - 10.7 32.1 14.3 10.7 39.3 - 17.9 
     $50,000 ขึ้นไป 50.0 - - - - - - - 100.0 - - 
อาชีพ            

     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะ
ด้าน 

18.2 13.2 7.4 10.7 16.5 50.4 12.4 9.9 45.5 5.8 21.5 

     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 23.2 20.7 13.4 6.1 15.9 36.6 7.3 9.8 61 7.3 13.4 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

15.6 14.1 14.1 20.3 17.2 35.9 1.6 14.1 53.1 - 20.3 

     แรงงานและเกษตรกร - - 25.0 - - 25.0 25.0 - 50.0 - 25.0 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 25.0 - 12.5 12.5 37.5 37.5 12.5 - 37.5 12.5 12.5 
     แม่บ้าน - 8.3 8.3 8.3 16.7 41.7 - - 66.7 - 16.7 
     นักเรียน 10.0 30.0 20.0 20.0 10.0 50.0 20.0 40.0 30.0 20.0 10.0 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - - - 100.0 - - - - - 
กลุ่ม            

     กลุ่มทั่วไป 18.5 14.6 11.5 12.2 16.7 42.9 8.4 10.8 51.9 5.6 17.8 
     กลุ่มศักยภาพสูง 6.7 26.7 6.7 - 13.3 40 13.3 13.3 40.0 - 26.7 
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ตารางที่ 18 ร้อยละความคิดเห็นต่อความน่าสนใจของสถานที่ท่องเท่ียว จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ความคิดเห็นต่อความน่าสนใจของสถานที่ท่องเท่ียว 
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ภาพรวม 20.9 17.5 8.6 13.2 15.2 35.4 9.9 10.9 47.4 9.3 19.5 0.7 
เพศ             

     ชาย 22.3 15.1 9.6 15.1 18.1 37.3 9.0 10.8 48.2 9.6 18.7 - 
     หญิง 19.1 20.6 7.4 11.0 11.8 33.1 11.0 11.0 46.3 8.8 20.6 1.5 
กลุ่มอายุ             

     ต่่ากว่า 25 ปี 29.0 12.9 12.9 16.1 9.7 29.0 22.6 29 35.5 6.5 16.1 - 
     25 – 34 ปี 13.8 16.0 7.4 10.6 6.4 44.7 7.4 10.6 48.9 9.6 18.1 1.1 
     35 – 44 ปี 21.8 21.8 6.9 12.6 21.8 32.2 6.9 5.7 52.9 5.7 17.2 1.1 
     45 – 54 ปี 26.0 14.0 12.0 12.0 26.0 34.0 8.0 8.0 50.0 16.0 18.0 - 
     55 – 64 ปี 23.7 21.1 5.3 18.4 13.2 26.3 15.8 10.5 39.5 10.5 31.6 - 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - - 50.0 50.0 - 50.0 - 50.0 - - 50.0 - 
รายได้รวมของครอบครัว             

     น้อยกว่า  $10,000 17.8 14.8 10.7 17.8 14.8 40.8 11.8 10.1 52.1 11.2 19.5 - 
     $10,000 - $19,999 25.2 19.4 6.8 6.8 15.5 32.0 6.8 11.7 45.6 8.7 17.5 1.0 
     $20,000 - $49,999 21.4 28.6 3.6 10.7 17.9 14.3 10.7 10.7 28.6 - 28.6 3.6 
     $50,000 ขึ้นไป 50.0 - - - - 50.0 - 50.0 - - - - 
อาชีพ             

     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะ
ด้าน 

22.3 19.8 6.6 16.5 10.7 39.7 9.9 9.9 51.2 7.4 21.5 - 

     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 23.2 19.5 7.3 14.6 18.3 32.9 12.2 8.5 48.8 6.1 18.3 2.4 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

15.6 12.5 10.9 6.3 17.2 37.5 4.7 15.6 37.5 18.8 21.9 - 

     แรงงานและเกษตรกร - - - 25.0 25.0 25.0 - - 50.0 25.0 - - 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 25.0 25.0 12.5 - 37.5 25.0 - 12.5 50.0 - 12.5 - 
     แม่บ้าน 25.0 16.7 8.3 - 8.3 16.7 8.3 8.3 50.0 8.3 16.7 - 
     นักเรียน 20.0 10.0 30.0 30.0 10.0 30.0 40.0 20.0 50.0 - 10.0 - 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - - 100.0 - - - - - - - 
กลุ่ม             

     กลุ่มทั่วไป 20.9 17.1 9.1 13.6 15.3 35.5 9.8 10.5 48.4 9.8 18.8 0.7 
     กลุ่มศักยภาพสูง 20.0 26.7 - 6.7 13.3 33.3 13.3 20.0 26.7 - 33.3 - 
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ตารางที่ 19 ร้อยละความคิดเห็นต่อการต้อนรับของคนในท้องถิ่น จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ความคิดเห็นต่อการต้อนรับของคนในท้องถิ่น 
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ภาพรวม 17.9 15.9 12.3 9.3 20.2 37.4 8.3 8.6 45 8.9 12.9 3.3 
เพศ             

     ชาย 16.3 17.5 12.7 9.6 21.1 40.4 10.2 9.0 47.6 10.8 12.0 2.4 
     หญิง 19.9 14.0 11.8 8.8 19.1 33.8 5.9 8.1 41.9 6.6 14.0 4.4 
กลุ่มอายุ             

     ต่่ากว่า 25 ปี 16.1 25.8 12.9 6.5 25.8 29.0 19.4 6.5 38.7 16.1 6.5 3.2 
     25 – 34 ปี 12.8 8.5 12.8 6.4 17 38.3 7.4 9.6 40.4 6.4 17 5.3 
     35 – 44 ปี 23.0 20.7 9.2 11.5 17.2 36.8 6.9 2.3 47.1 8.0 4.6 3.4 
     45 – 54 ปี 20.0 18.0 14.0 18.0 24.0 40.0 8.0 16.0 52.0 10.0 12.0 - 
     55 – 64 ปี 18.4 13.2 10.5 2.6 23.7 42.1 5.3 10.5 47.4 10.5 26.3 2.6 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - - 10.00 - 50.0 - - 50.0 50.0 - 50.0 - 
รายได้รวมของครอบครัว             

     น้อยกว่า  $10,000 16.6 13.0 15.4 11.2 24.3 42.6 11.8 9.5 44.4 10.7 13.0 1.8 
     $10,000 - $19,999 20.4 17.5 9.7 7.8 14.6 34 2.9 9.7 45.6 7.8 13.6 4.9 
     $20,000 - $49,999 17.9 28.6 3.6 - 17.9 17.9 7.1 - 46.4 3.6 10.7 7.1 
     $50,000 ขึ้นไป - - - 50.0 - 50.0 - - 50.0 - - - 
อาชีพ             

     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะ
ด้าน 

18.2 19.8 14.0 9.1 21.5 41.3 7.4 6.6 46.3 6.6 12.4 3.3 

     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 18.3 11.0 11.0 9.8 22 41.5 7.3 6.1 53.7 9.8 12.2 2.4 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

18.8 17.2 12.5 7.8 15.6 29.7 9.4 15.6 34.4 14.1 17.2 1.6 

     แรงงานและเกษตรกร - 25.0 25.0 25.0 - - - 25.0 25.0 25.0 - - 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 12.5 12.5 - 12.5 50.0 25.0 - - 50.0 - - - 
     แม่บ้าน 25.0 - - 8.3 16.7 33.3 - 8.3 33.3 - 16.7 16.7 
     นักเรียน 10.0 20.0 20.0 10.0 10.0 30.0 40.0 10.0 50.0 10.0 10.0 10.0 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - - - 100.0 - - -  - - 
กลุ่ม             

     กลุ่มทั่วไป 18.8 14.6 12.5 9.8 19.9 38 8.0 9.1 44.9 9.4 12.9 3.1 
     กลุ่มศักยภาพสูง - 40.0 6.7 - 26.7 26.7 13.3 - 46.7 - 13.3 6.7 
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ตารางที่ 20 ร้อยละความคิดเห็นต่อการให้บริการด้านการท่องเท่ียว จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ความคิดเห็นต่อการให้บริการด้านการท่องเท่ียว 
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ภาพรวม 19.9 14.9 7.9 9.9 8.6 50.3 11.3 7.3 39.4 9.3 17.9 2.6 
เพศ             

     ชาย 22.9 15.1 6.0 9.6 10.2 49.4 14.5 7.2 41.0 10.8 17.5 2.4 
     หญิง 16.2 14.7 10.3 10.3 6.6 51.5 7.4 7.4 37.5 7.4 18.4 2.9 
กลุ่มอายุ             

     ต่่ากว่า 25 ปี 19.4 12.9 6.5 9.7 16.1 64.5 12.9 6.5 38.7 3.2 16.1 - 
     25 – 34 ปี 18.1 13.8 8.5 8.5 7.4 43.6 7.4 8.5 34 14.9 23.4 1.1 
     35 – 44 ปี 26.4 13.8 6.9 6.9 6.9 54 11.5 5.7 43.7 6.90 14.9 1.1 
     45 – 54 ปี 18.0 20.0 12.0 18.0 14.0 48.0 22.0 10.0 36.0 8.0 18.0 2.0 
     55 – 64 ปี 10.5 15.8 2.6 10.5 2.6 47.4 5.3 5.3 47.4 5.3 13.2 13.2 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 50.0 - 50.0 - - 100.0 - - 50.0 50.0 - - 
รายได้รวมของครอบครัว             

     น้อยกว่า  $10,000 21.3 13.0 8.3 11.8 13.6 55.6 12.4 7.1 41.4 11.2 20.1 1.2 
     $10,000 - $19,999 18.4 19.4 6.8 7.8 2.9 45.6 10.7 8.7 31.1 6.8 14.6 4.9 
     $20,000 - $49,999 14.3 10.7 10.7 7.1 - 35.7 7.1 3.6 60.7 3.6 17.9 3.6 
     $50,000 ขึ้นไป 50.0 - - - - 50.0 - - - 50.0 - - 
อาชีพ             

     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะ
ด้าน 

23.1 14.9 5.8 8.3 6.6 55.4 10.7 6.6 47.9 7.4 14.0 2.5 

     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 19.5 15.9 8.5 13.4 7.3 56.1 6.1 7.3 35.4 8.5 25.6 1.2 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

17.2 17.2 10.9 6.3 10.9 39.1 17.2 4.7 31.3 12.5 17.2 4.7 

     แรงงานและเกษตรกร - - - - 25.0 25.0 - 50.0 25.0 25.0 - - 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 25.0 12.5 12.5 25.0 12.5 25.0 12.5 12.5 25.0 12.5 - - 
     แม่บ้าน 16.7 8.3 8.3 - 8.3 41.7 16.7 - 41.7 16.7 25 8.3 
     นักเรียน 10.0 10.0 10.0 30.0 20.0 60.0 20.0 20.0 40.0 - 10.0 - 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - - - - - - - - 100.0 - 
กลุ่ม             

     กลุ่มทั่วไป 19.9 15.0 7.7 10.5 9.1 50.9 11.8 7.7 39 9.4 17.8 2.8 
     กลุ่มศักยภาพสูง 20.0 13.3 13.3 - - 40.0 - - 46.7 6.7 20.0 - 
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ตารางที่ 21 ร้อยละความคิดเห็นต่อความปลอดภัย จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ความคิดเห็นต่อความปลอดภัย 
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ภาพรวม 21.5 11.9 9.3 10.9 11.3 57.9 6.6 8.6 28.1 8.6 26.2 1.3 
เพศ             

     ชาย 23.5 10.8 9.6 11.4 9.6 62 6.6 7.2 31.3 10.8 28.9 0.6 
     หญิง 19.1 13.2 8.8 10.3 13.2 52.9 6.6 10.3 24.3 5.9 22.8 2.2 
กลุ่มอายุ             

     ต่่ากว่า 25 ปี 22.6 16.1 6.5 16.1 9.7 71.0 6.5 12.9 22.6 6.5 29 - 
     25 – 34 ปี 14.9 9.6 12.8 6.4 11.7 58.5 5.3 8.5 29.8 5.3 19.1 1.1 
     35 – 44 ปี 25.3 10.3 8.0 8,0 10.3 56.3 3.4 8.0 32.2 5.7 27.6 1.1 
     45 – 54 ปี 26 16 10 18 14 60 12 10 18 14 28 - 
     55 – 64 ปี 23.7 10.5 5.3 13.2 10.5 47.4 10.5 2.6 34.2 15.8 34.2 5.3 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - 50.0 - 50.0 - 50.0 - 50.0 - 50.0 50.0 - 
รายได้รวมของครอบครัว             

     น้อยกว่า  $10,000 20.1 13 10.1 15.4 14.2 56.2 8.3 10.7 32 8.3 29.6 1.2 
     $10,000 - $19,999 22.3 11.7 8.7 6.8 9.7 59.2 4.9 4.9 23.3 9.7 21.4 1.9 
     $20,000 - $49,999 25 7.1 7.1 - - 64.3 3.6 10.7 25 7.1 21.4 - 
     $50,000 ขึ้นไป 50.0 - - - - 50.0 - - - - 50.0 - 
อาชีพ             

     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะ
ด้าน 

21.5 15.7 8.3 9.9 11.6 57.9 5.8 8.3 31.4 9.9 29.8 - 

     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 26.8 6.1 9.8 11 7.3 61 8.5 8.5 22 4.9 25.6 1.2 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

17.2 10.9 10.9 9.4 20.3 56.3 3.1 12.5 37.5 10.9 17.2 1.6 

     แรงงานและเกษตรกร - - - 25.0 - 25.0 - - 25.0 - 50.0 25.0 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 37.5 25.0 12.5 25.0 - 50.0 12.5 - 25.0 - 25.0 - 
     แม่บ้าน 16.7 8.3 - 8.3 - 50.0 16.7 -  16.7 8.3 33.3 8.3 
     นักเรียน 10.0 20.0 20.0 20.0 - 80.0 10.0 10.0 - 20.0 30.0 - 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - - 100.0 - - - - - - - 
กลุ่ม             

     กลุ่มทั่วไป 22.0 11.8 9.4 11.5 11.8 57.8 7.0 8.4 27.9 9.1 26.1 1.4 
     กลุ่มศักยภาพสูง 13.3 13.3 6.7 - - 60.0 - 13.3 33.3 - 26.7 - 
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ตารางที่ 22 ร้อยละความคิดเห็นต่อสถานที่ท่ีเหมาะส าหรับการช้อปปิ้ง จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ความคิดเห็นเกี่ยวกับสถานที่ส าหรับการช้อปปิ้ง 

ญ
ี่ปุ่น

 

เก
าห

ลี 

ฮ่อ
งก

ง 

ไต้
หวั

น 

จีน
 

สิง
คโ

ปร
์ 

มา
เล

เซี
ย 

อิน
โด

นีเ
ซีย

 

ไท
ย 

เวี
ยด

นา
ม 

ออ
สเ

ตร
เล

ีย 

ไม
่อย

ู่ใน
กล

ุ่ม
ปร

ะเท
ศเ

หล
่าน

ี้ 

ภาพรวม 6.6 10.9 8.3 11.3 17.5 34.1 11.9 7.9 62.3 10.3 15.2 1.0 
เพศ             

     ชาย 7.8 13.9 9.6 10.8 19.3 36.1 7.2 9.6 59.0 12.7 16.9 1.2 
     หญิง 5.1 7.4 6.6 11.8 15.4 31.6 17.6 5.9 66.2 7.4 13.2 0.7 
กลุ่มอายุ             

     ต่่ากว่า 25 ปี 19.4 6.5 12.9 6.5 29.0 35.5 19.4 9.7 71.0 9.7 3.2 - 
     25 – 34 ปี 4.3 7.4 9.6 11.7 16.0 34.0 12.8 7.4 58.5 7.4 13.8 - 
     35 – 44 ปี 6.9 13.8 - 9.2 12.6 31.0 9.2 6.9 62.1 13.8 17.2 3.4 
     45 – 54 ปี 2.0 14.0 10.0 12.0 24.0 36.0 14.0 12.0 66.0 14.0 14.0 - 
     55 – 64 ปี 5.3 13.2 15.8 15.8 13.2 39.5 7.9 5.3 60.5 5.3 23.7 - 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 50.0 - 50.0 50.0 50.0 - - - 50.0 - 50.0 - 
รายได้รวมของครอบครัว             

     น้อยกว่า  $10,000 7.1 11.8 9.5 15.4 20.7 37.9 13.0 8.3 56.2 11.2 18.9 1.8 
     $10,000 - $19,999 7.8 9.7 6.8 6.8 14.6 31.1 9.7 6.8 69.9 9.7 10.7 - 
     $20,000 - $49,999 - 10.7 7.1 3.6 10.7 25.0 14.3 7.1 71.4 7.1 7.1 - 
     $50,000 ขึ้นไป - - - - - - - 50.0 50.0 - 50.0 - 
อาชีพ             
     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะ
ด้าน 

8.3 9.1 7.4 15.7 19.0 34.7 9.1 7.4 64.5 9.1 20.7 1.7 

     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 6.1 12.2 9.8 7.3 18.3 34.1 9.8 7.3 67.1 11.0 9.8 1.2 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

3.1 9.4 4.7 10.9 15.6 35.9 15.6 7.8 60.9 14.1 14.1 - 

     แรงงานและเกษตรกร - - 25.0 - - 25.0 25.0 25.0 25.0 - 25.0 - 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 12.5 37.5 25.0 - 12.5 12.5 - 12.5 37.5 12.5 - - 
     แม่บ้าน - 16.7 - 16.7 16.7 25.0 25.0 - 58.3 - 16.7 - 
     นักเรียน 20.0 10.0 20.0 - 20.0 40.0 30.0 20.0 50.0 10.0 10.0 - 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - - - 100.0 - - - - - - 
กลุ่ม             

     กลุ่มทั่วไป 7.0 10.5 8.4 11.5 17.4 35.2 11.8 8.4 62.4 10.5 15.0 1.0 
     กลุ่มศักยภาพสูง - 20.0 6.7 6.7 20.0 13.3 13.3 - 60.0 6.7 20.0 - 
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ตารางที่ 23 ร้อยละความคิดเห็นต่อสถานที่ท่ีเหมาะส าหรับเล่นกอล์ฟ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ความคิดเห็นเกี่ยวกับสถานที่ส าหรับเล่นกอล์ฟ 
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ภาพรวม 8.6 7.3 9.6 13.9 16.9 26.5 9.3 8.3 30.8 11.6 34.8 8.3 
เพศ             

     ชาย 9.0 7.2 10.8 11.4 18.1 29.5 9.6 10.2 33.7 13.9 37.3 4.8 
     หญิง 8.1 7.4 8.1 16.9 15.4 22.8 8.8 5.9 27.2 8.8 31.6 12.5 
กลุ่มอายุ             
     ต่่ากว่า 25 ปี 9.7 12.9 12.9 25.8 12.9 38.7 - 19.4 25.8 12.9 25.8 12.9 
     25 – 34 ปี 7.4 3.2 9.6 10.6 17 21.3 13.8 7.4 30.9 10.6 30.9 8.5 
     35 – 44 ปี 9.2 4.6 9.2 13.8 17.2 26.4 5.7 6.9 31 13.8 39.1 9.2 
     45 – 54 ปี 8.0 10.0 10.0 12.0 18.0 26.0 10.0 6.0 34.0 14.0 40.0 6.0 
     55 – 64 ปี 10.5 13.2 7.9 13.2 15.8 31.6 10.5 7.9 26.3 5.3 36.8 5.3 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - 50.0 - 50.0 50.0 - 50.0 - 100.0 - - - 
รายได้รวมของครอบครัว             
     น้อยกว่า  $10,000 9.5 9.5 9.5 14.8 20.7 29 10.7 8.9 36.1 11.2 31.4 8.9 
     $10,000 - $19,999 6.8 3.9 9.7 12.6 11.7 24.3 6.8 7.8 26.2 10.7 39.8 8.7 
     $20,000 - $49,999 10.7 7.1 10.7 10.7 14.3 21.4 10.7 7.1 14.3 14.3 39.3 3.6 
     $50,000 ขึ้นไป - - - 50.0 - - - - 50.0 50.0 - - 
อาชีพ             
     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะ
ด้าน 

6.6 9.1 6.6 14.9 15.7 30.6 11.6 5.8 35.5 14.0 38.0 7.4 

     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 9.8 4.9 11.0 9.8 18.3 25.6 11.0 11.0 28.0 8.5 36.6 6.1 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

12.5 7.8 10.9 15.6 17.2 23.4 7.8 6.3 26.6 6.3 29.7 9.4 

     แรงงานและเกษตรกร - 25.0 - - - 25.0 - - 25.0 25.0 - 25.0 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร - - 12.5 12.5 25 12.5 - 12.5 50.0 - 50.0 - 
     แม่บ้าน 8.3 - 16.7 8.3 8.3 16.7 - - 16.7 33.3 25.0 25.0 
     นักเรียน 10.0 10.0 20.0 40.0 30.0 30.0 - 40.0 20.0 20.0 30.0 10.0 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - - - - - - 100 - - - 
กลุ่ม             
     กลุ่มทั่วไป 8.7 7.3 9.8 13.9 17.4 26.5 9.4 8.4 32.1 10.8 53.3 8.4 
     กลุ่มศักยภาพสูง 6.7 6.7 6.7 13.3 6.7 26.7 6.7 6.7 6.7 26.7   6.7 
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ตารางที่ 24 ร้อยละความคิดเห็นต่อสถานที่ท่ีเหมาะส าหรับการด าน้ า/ชมปะการัง จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ความคิดเห็นเกี่ยวกับสถานที่ดีๆส าหรับการด าน้ า/ชมปะการัง 
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ภาพรวม 6.3 8.3 7.6 11.3 22.8 18.2 14.6 16.6 37.7 14.2 24.8 7.0 
เพศ             

     ชาย 4.2 8.4 9.0 13.9 25.9 16.3 13.3 15.1 39.8 16.9 25.9 5.4 
     หญิง 8.8 8.1 5.9 8.1 19.1 20.6 16.2 18.4 35.3 11.0 23.5 8.8 
กลุ่มอายุ             

     ต่่ากว่า 25 ปี 12.9 12.9 12.9 19.4 22.6 19.4 25.8 19.4 38.7 6.5 29.0 6.5 
     25 – 34 ปี 3.2 7.4 5.3 11.7 13.8 23.4 12.8 18.1 36.2 11.7 19.1 8.5 
     35 – 44 ปี 4.6 5.7 8.0 4.6 27.6 14.9 17.2 17.2 37.9 14.9 24.1 9.2 
     45 – 54 ปี 12.0 12.0 8.0 14.0 26.0 14.0 10.0 16.0 40.0 14.0 26.0 6.0 
     55 – 64 ปี 5.3 7.9 5.3 15.8 31.6 13.2 10.5 7.9 39.5 23.7 34.2 - 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - - 50.0 - - 100.0 - 50.0 - 50.0 50.0 - 
รายได้รวมของครอบครัว             

     น้อยกว่า  $10,000 4.7 9.5 10.1 13.0 27.2 18.9 17.2 17.8 40.2 15.4 24.3 6.5 
     $10,000 - $19,999 5.8 7.8 4.9 10.7 20.4 16.5 12.6 14.6 30.1 12.6 24.3 8.7 
     $20,000 - $49,999 17.9 3.6 3.6 3.6 7.1 17.9 7.1 17.9 50.0 14.3 32.1 3.6 
     $50,000 ขึ้นไป - - - - - 50.0 - - 50.0 - - - 
อาชีพ             
     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะ
ด้าน 

4.1 5.0 9.1 12.4 25.6 12.4 15.7 18.2 41.3 13.2 27.3 8.3 

     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 8.5 9.8 3.7 6.1 18.3 22.0 12.2 17.1 39.0 14.6 28.0 6.1 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

4.7 9.4 9.4 15.6 23.4 26.6 14.1 9.4 31.3 17.2 20.3 6.3 

     แรงงานและเกษตรกร - 25.0 - - 25.0 - - 75.0 25.0 - - - 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร - - - 12.5 37.5 12.5 - 25.0 37.5 12.5 25.0 - 
     แม่บ้าน 16.7 8.3 16.7 - 8.3 8.3 16.7 8.3 50.0 16.7 16.7 8.3 
     นักเรียน 20.0 30.0 10.0 30.0 30.0 30.0 40.0 20.0 20.0 - 20.0 10.0 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - - - - - - - 100.0 - - 
กลุ่ม             

     กลุ่มทั่วไป 5.6 8.7 7.7 11.5 23.0 18.5 15.3 17.1 38.3 14.3 23.7 7.0 
     กลุ่มศักยภาพสูง 20.0 - 6.7 6.7 20.0 13.3 - 6.7 26.7 13.3 46.7 6.7 
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ตารางที่ 25 ร้อยละความคิดเห็นต่อสถานที่ท่ีเหมาะส าหรับตรวจสุขภาพ/การรักษาทางการแพทย์ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยว
ชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ความคิดเห็นเกี่ยวกับสถานที่ท่ีเหมาะส าหรับตรวจสุขภาพ/การรักษาทางการแพทย์ 
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ภาพรวม 4.3 8.9 7.9 8.6 10.9 39.1 7.6 9.6 47.4 10.3 37.1 2.6 
เพศ             

     ชาย 5.4 10.8 7.2 9.6 14.5 38.6 9.0 10.8 44.0 12.0 39.2 4.2 
     หญิง 2.9 6.6 8.8 7.4 6.6 39.7 5.9 8.1 51.5 8.1 34.6 0.7 
กลุ่มอายุ             

     ต่่ากว่า 25 ปี 3.2 9.7 16.1 12.9 16.1 38.7 6.5 16.1 45.2 9.7 45.2 - 
     25 – 34 ปี 3.2 4.3 9.6 7.4 11.7 37.2 8.5 3.2 46.8 7.4 38.3 1.1 
     35 – 44 ปี 3.4 11.5 1.1 9.2 10.3 37.9 8.0 5.7 52.9 11.5 32.2 4.6 
     45 – 54 ปี 8.0 16.0 10.0 6.0 10.0 40.0 6.0 18.0 46.0 16.0 38.0 2.0 
     55 – 64 ปี 5.3 2.6 10.5 5.3 7.9 47.4 5.3 18.4 42.1 7.9 36.8 5.3 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - 50.0 - 100.0 - - 50.0 - - - 50.0 - 
รายได้รวมของครอบครัว             

     น้อยกว่า  $10,000 3.6 9.5 9.5 10.1 12.4 36.1 8.3 10.7 49.1 8.3 44.4 1.2 
     $10,000 - $19,999 5.8 9.7 5.8 6.8 10.7 40.8 4.9 10.7 40.8 15.5 28.2 3.9 
     $20,000 - $49,999 3.6 3.6 7.1 3.6 3.6 53.6 14.3 - 60.7 3.6 25.0 7.1 
     $50,000 ขึ้นไป - - - 50.0 - - - - 50.0 - 50.0 - 
อาชีพ             

     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะ
ด้าน 

2.5 9.1 8.3 7.4 9.1 40.5 9.9 11.6 49.6 9.9 38.8 2.5 

     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 6.1 12.2 8.5 7.3 9.8 45.1 4.9 6.1 48.8 8.5 34.1 1.2 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

6.3 9.4 4.7 10.9 15.6 31.3 6.3 12.5 40.6 10.9 34.4 4.7 

     แรงงานและเกษตรกร - - - - 25.0 25.0 - - - 25.0 50.0 25.0 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร - - - 12.5 12.5 37.5 12.5 - 50.0 12.5 25.0 - 
     แม่บ้าน - - - - 8.3 25.0 8.3 - 66.7 8.3 50.0 - 
     นักเรียน 10.0 - 40.0 30.0 10.0 50.0 10.0 20.0 50.0 20.0 40.0 - 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - - - - - - - - 100.0 - 
กลุ่ม             

     กลุ่มทั่วไป 3.8 9.1 7.7 9.1 11.5 38.3 7.7 10.1 47.4 10.8 36.9 2.4 
     กลุ่มศักยภาพสูง 13.3 6.7 13.3 - - 53.3 6.7 - 46.7 - 40.0 6.7 
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ก-36 

ตารางที่ 26 ร้อยละความคิดเห็นต่ออาหาร/ร้านอาหารที่มีชื่อเสียง จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ความคิดเห็นเกี่ยวกับอาหาร/ร้านอาหารที่มีชื่อเสียง 
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ภาพรวม 25.5 31.1 10.6 10.6 21.2 27.2 7.9 9.9 42.4 8.3 10.6 0.7 
เพศ             

     ชาย 29.5 31.3 12 11.4 24.1 26.5 9.6 7.8 44 6.6 11.4 0.6 
     หญิง 20.6 30.9 8.8 9.6 17.6 27.9 5.9 12.5 40.4 10.3 9.6 0.7 
กลุ่มอายุ             

     ต่่ากว่า 25 ปี 12.9 35.5 16.1 9.7 29 19.4 12.9 9.7 45.2 6.5 9.7 - 
     25 – 34 ปี 17.0 29.8 7.4 8.5 22.3 29.8 6.4 11.7 37.2 8.5 13.8 - 
     35 – 44 ปี 32.2 29.9 8.0 14.9 23.0 20.7 6.9 10.3 47.1 4.6 5.7 1.1 
     45 – 54 ปี 34.0 32.0 14.0 8.0 16.0 36.0 8.0 8.0 42.0 10.0 10.0 2.0 
     55 – 64 ปี 28.9 28.9 15.8 10.5 13.2 28.9 10.5 5.3 44.7 13.2 15.8 - 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 50.0 100.0 - - 50.0 50.0 - 50.0 - 50.0 - - 
รายได้รวมของครอบครัว             
     น้อยกว่า  $10,000 25.4 30.2 13.0 10.1 23.1 26.6 10.7 10.1 37.9 9.5 13.0 - 
     $10,000 - $19,999 25.2 34.0 6.8 10.7 17.5 31.1 3.9 9.7 43.7 8.7 8.7 1.0 
     $20,000 - $49,999 25.0 28.6 10.7 14.3 25 17.9 7.1 10.7 64.3 - - 3.6 
     $50,000 ขึ้นไป 50.0 - - - - - - - 50.0 - 50.0 - 
อาชีพ             
     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะ
ด้าน 

27.3 28.9 7.4 10.7 21.5 26.4 10.7 9.9 46.3 9.1 13.2 0.8 

     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 28.0 41.5 9.8 12.2 28 25.6 3.7 7.3 45.1 7.3 4.9 1.2 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

25.0 25.0 12.5 7.8 15.6 23.4 7.8 12.5 39.1 9.4 10.9 - 

     แรงงานและเกษตรกร - 25.0 50.0 - 25.0 25.0 - 25.0 - - - - 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 25.0 25.0 12.5 25.0 - 25.0 - 25.0 25.0 - 12.5 - 
     แม่บ้าน 16.7 25.0 8.3 - 8.3 58.3 - - 41.7 - 16.7 - 
     นักเรียน 10.0 30.0 30.0 20.0 30.0 30.0 30.0 10.0 30.0 20.0 20.0 - 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - - - 100.0 - - - - - - 
กลุ่ม             

     กลุ่มทั่วไป 24.7 31.4 10.5 10.8 20.9 28.2 8.0 10.1 41.1 8.7 10.8 0.7 
     กลุ่มศักยภาพสูง 40.0 26.7 13.3 6.7 26.7 6.7 6.7 6.7 66.7 - 6.7 - 

 
 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ ( Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศพม่า 

ก-37 

ตารางที่ 27 ร้อยละความคิดเห็นต่อการท่องเท่ียวแบบมีระดับ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ความคิดเห็นต่อการท่องเท่ียวแบบมีระดับ 
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ภาพรวม 31.8 22.5 7.0 10.6 12.9 36.8 8.3 6.6 25.5 6.3 40.1 1.7 
เพศ             

     ชาย 36.7 23.5 7.2 11.4 16.9 33.7 7.2 7.8 28.3 6.6 37.3 1.2 
     หญิง 25.7 21.3 6.6 9.6 8.1 40.4 9.6 5.1 22.1 5.9 43.4 2.2 
กลุ่มอายุ             

     ต่่ากว่า 25 ปี 38.7 16.1 6.5 12.9 9.7 35.5 6.5 19.4 12.9 9.7 45.2 - 
     25 – 34 ปี 22.3 20.2 6.4 8.5 9.6 42.6 9.6 6.4 24.5 3.2 40.4 2.1 
     35 – 44 ปี 41.4 27.6 8.0 6.9 12.6 34.5 5.7 1.1 23 9.2 40.2 2.3 
     45 – 54 ปี 34.0 24.0 8.0 14.0 22.0 34.0 10.0 12.0 30.0 6.0 32 - 
     55 – 64 ปี 26.3 18.4 5.3 15.8 13.2 31.6 7.9 2.6 36.8 5.3 44.7 2.6 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - 50.0 - 50.0 - 50.0 50.0 - 50.0 - 50.0 - 
รายได้รวมของครอบครัว             

     น้อยกว่า  $10,000 32.0 23.7 8.9 13.6 13.6 37.9 9.5 8.9 30.2 7.1 39.1 - 
     $10,000 - $19,999 33.0 19.4 3.9 7.8 12.6 35 6.8 3.9 20.4 5.8 40.8 2.9 
     $20,000 - $49,999 25.0 28.6 7.1 3.6 10.7 35.7 3.6 3.6 14.3 3.6 46.4 7.1 
     $50,000 ขึ้นไป 50.0 - - - - 50.0 50.0 - 50.0 - - - 
อาชีพ             

     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะ
ด้าน 

33.9 24 9.9 9.1 9.9 41.3 8.3 5.8 28.1 2.5 40.5 0.8 

     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 37.8 26.8 3.7 4.9 14.6 37.8 7.3 4.9 23.2 7.3 42.7 1.2 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

26.6 17.2 7.8 15.6 20.3 23.4 10.9 7.8 26.6 9.4 37.5 4.7 

     แรงงานและเกษตรกร 25.0 - - 25.0 25.0 25.0 - - 25.0 25.0 - - 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 25.0 12.5 - 25.0 - 25.0 12.5 12.5 25.0 12.5 37.5 - 
     แม่บ้าน 8.3 25.0 - 8.3 - 41.7 8.3 - 16.7 8.3 58.3 - 
     นักเรียน 30.0 10.0 10.0 30.0 10.0 70.0 - 30.0 20.0 10.0 30.0 - 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - 100.0 - - - - - - - - - - 
กลุ่ม             
     กลุ่มทั่วไป 31.7 22.6 7.0 11.1 12.9 35.9 8.4 7.0 25.1 6.6 40.1 1.4 
     กลุ่มศักยภาพสูง 33.3 20.0 6.7 - 13.3 53.3 6.7 - 33.3 - 40.0 6.7 

 

 

 



รายงานฉบับสมบูรณ์ ( Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศพม่า 

ก-38 

ตารางที่ 28 ร้อยละความคิดเห็นเกี่ยวกับสถานบันเทิงยามค่ าคืนที่น่าสนใจ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ความคิดเห็นเกี่ยวกับสถานบันเทิงยามค่ าคืนที่น่าสนใจ 
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ภาพรวม 18.9 15.9 9.9 10.3 12.3 36.4 11.3 7.3 38.1 7.9 15.6 4.3 
เพศ             

     ชาย 18.7 13.9 11.4 10.8 12.7 33.7 13.3 6.6 37.3 8.4 17.5 5.4 
     หญิง 19.1 18.4 8.1 9.6 11.8 39.7 8.8 8.1 39.0 7.4 13.2 2.9 
กลุ่มอายุ             

     ต่่ากว่า 25 ปี 29.0 19.4 12.9 12.9 12.9 25.8 19.4 6.5 32.3 9.7 19.4 - 
     25 – 34 ปี 12.8 14.9 8.5 9.6 17.0 39.4 12.8 8.5 34.0 6.4 11.7 4.3 
     35 – 44 ปี 21.8 17.2 10.3 11.5 6.9 37.9 9.2 4.6 35.6 8.0 18.4 5.7 
     45 – 54 ปี 20.0 20.0 10.0 12.0 10.0 28.0 12.0 10.0 52.0 10.0 20.0 2.0 
     55 – 64 ปี 18.4 5.3 7.9 2.6 15.8 47.4 5.3 5.3 42.1 7.9 10.5 5.3 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - 50.0 50.0 50.0 - - - 50.0 - - - 50.0 
รายได้รวมของครอบครัว             

     น้อยกว่า  $10,000 21.9 16.6 12.4 12.4 14.2 37.9 11.8 7.7 37.3 11.2 17.2 2.4 
     $10,000 - $19,999 16.5 13.6 6.8 6.8 9.7 33.0 9.7 6.8 38.8 2.9 12.6 5.8 
     $20,000 - $49,999 7.1 21.4 7.1 10.7 10.7 39.3 14.3 7.1 39.3 7.1 14.3 10.7 
     $50,000 ขึ้นไป 50.0 - - - - 50.0 - - 50.0 - 50.0 - 
อาชีพ             

     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะ
ด้าน 

18.2 19.0 7.4 10.7 10.7 40.5 9.1 8.3 37.2 9.9 14.9 4.1 

     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 19.5 13.4 11.0 8.5 11.0 40.2 9.8 6.1 46.3 2.4 18.3 4.9 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

15.6 9.4 10.9 14.1 10.9 31.3 17.2 3.1 32.8 10.9 12.5 4.7 

     แรงงานและเกษตรกร - 25.0 - - 25.0 25.0 - 25.0 25.0 25.0 - - 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 12.5 25.0 12.5 - 25.0 37.5 12.5 12.5 50.0 12.5 - - 
     แม่บ้าน 41.7 16.7 8.3 8.3 16.7 8.3 - 8.3 25.0 - 25.0 8.3 
     นักเรียน 30.0 30.0 30.0 10.0 30.0 20.0 30.0 20.0 30.0 10.0 30.0 - 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - - - 100.0 - - - - - - 
กลุ่ม             

     กลุ่มทั่วไป 19.5 14.6 10.1 10.5 12.9 36.6 10.8 7.0 38.0 8.4 15.0 4.2 
     กลุ่มศักยภาพสูง 6.7 40.0 6.7 6.7 - 33.3 20.0 13.3 40.0 - 26.7 6.7 
 

 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ ( Final Report) 
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ก-39 

ตารางที่ 29 ร้อยละความคิดเห็นเกี่ยวกับความง่าย/ความสะดวกในการสื่อสาร จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ความคิดเห็นเกี่ยวกับความง่าย/ความสะดวกในการสื่อสาร 
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ภาพรวม 4.6 10.3 6.3 9.6 12.9 57.9 12.6 8.6 21.5 4.3 19.5 3.0 
เพศ             

     ชาย 5.4 13.3 5.4 10.2 13.3 56.6 13.3 9.6 19.3 6.0 18.1 3.0 
     หญิง 3.7 6.6 7.4 8.8 12.5 59.6 11.8 7.4 24.3 2.2 21.3 2.9 
กลุ่มอายุ             

     ต่่ากว่า 25 ปี 3.2 12.9 6.5 16.1 6.5 61.3 16.1 9.7 16.1 6.5 32.3 3.2 
     25 – 34 ปี 4.3 7.4 8.5 11.7 8.5 54.3 11.7 6.4 23.4 4.3 16.0 2.1 
     35 – 44 ปี 3.4 8.0 4.6 5.7 17.2 64.4 12.6 6.9 21.8 4.6 11.5 6.9 
     45 – 54 ปี 6.0 16.0 8.0 12.0 14.0 54.0 12.0 10.0 18.0 2.0 30.0 - 
     55 – 64 ปี 7.9 13.2 2.6 2.6 13.2 55.3 10.5 15.8 23.7 5.3 23.7 - 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - - - 50.0 100.0 50.0 50.0 - 50.0 - - - 
รายได้รวมของครอบครัว             

     น้อยกว่า  $10,000 6.5 11.2 7.7 12.4 14.2 56.2 13.6 9.5 17.8 6.5 17.2 3.0 
     $10,000 - $19,999 2.9 8.7 4.9 5.8 11.7 59.2 11.7 8.7 20.4 1.0 22.3 3.9 
     $20,000 - $49,999 - 10.7 3.6 7.1 10.7 64.3 10.7 3.6 46.4 3.6 21.4 - 
     $50,000 ขึ้นไป - - - - - 50.0 - - 50.0 - 50.0 - 
อาชีพ             

     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะ
ด้าน 

5.0 11.6 5.0 7.4 18.2 55.4 14.0 6.6 24.8 3.3 22.3 3.3 

     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 6.1 8.5 4.9 9.8 8.5 64.6 13.4 6.1 22.0 2.4 15.9 1.2 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

4.7 9.4 9.4 7.8 7.8 60.9 9.4 15.6 14.1 6.3 18.8 1.6 

     แรงงานและเกษตรกร - 25.0 - 25.0 25.0 25.0 - - 25.0 - - 25.0 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร - - 12.5 12.5 12.5 37.5 12.5 12.5 25.0 12.5 - 12.5 
     แม่บ้าน - 8.3 - 8.3 25.0 50.0 8.3 - 41.7 - 25.0 8.3 
     นักเรียน - 20.0 20.0 40.0 - 60.0 20.0 20.0 - 10.0 40.0 - 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - - - - - - - 100.0 - - 
กลุ่ม             

     กลุ่มทั่วไป 4.9 9.8 6.3 9.8 12.9 57.8 12.2 9.1 21.3 4.5 19.2 3.1 
กลุ่มศักยภาพสูง - 20.0 6.7 6.7 13.3 60.0 20.0 - 26.7 - 26.7 - 

 
 
 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ ( Final Report) 
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ก-40 

ตารางที่ 30 ร้อยละความคิดเห็นต่อความคุ้มค่าของเงิน/ราคา จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ความคิดเห็นต่อความคุ้มค่าของเงิน/ราคา 
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ภาพรวม 27.2 40.4 7.0 7.9 7.3 29.1 6.0 6.0 13.6 6.3 34.8 2.6 
เพศ             

     ชาย 25.9 40.4 8.4 5.4 8.4 30.1 6.0 6.0 15.7 6.0 37.3 2.4 
     หญิง 28.7 40.4 5.1 11.0 5.9 27.9 5.9 5.9 11.0 6.6 31.6 2.9 
กลุ่มอายุ             

     ต่่ากว่า 25 ปี 35.5 41.9 12.9 3.2 16.1 12.9 9.7 3.2 12.9 9.7 19.4 3.2 
     25 – 34 ปี 22.3 39.4 4.3 11.7 6.4 29.8 6.4 4.3 17.0 6.4 33.0 1.1 
     35 – 44 ปี 27.6 35.6 8.0 4.6 8.0 33.3 3.4 8.0 12.6 3.4 39.1 3.4 
     45 – 54 ปี 28.0 56.0 8.0 6.0 8.0 30.0 6.0 8.0 18.0 6.0 32.0 2.0 
     55 – 64 ปี 28.9 31.6 5.3 13.2 - 28.9 7.9 5.3 2.6 10.5 42.1 5.3 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 50.0 50.0 - - - 50.0 - - - - 100.0 - 
รายได้รวมของครอบครัว             

     น้อยกว่า  $10,000 21.3 44.4 11.2 8.3 9.5 26.6 8.3 5.9 14.2 8.3 36.7 1.2 
     $10,000 - $19,999 35.0 38.8 - 6.8 2.9 30.1 3.9 4.9 11.7 2.9 30.1 5.8 
     $20,000 - $49,999 32.1 25.0 7.1 10.7 10.7 39.3 - 10.7 10.7 7.1 42.9 - 
     $50,000 ขึ้นไป 50.0 - - - - 50.0 - - 100.0 - - - 
อาชีพ             
     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะ
ด้าน 

27.3 47.9 6.6 9.9 5.8 28.9 6.6 5.0 9.1 8.3 38.8 2.5 

     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 35.4 31.7 4.9 7.3 9.8 31.7 2.4 7.3 11.0 6.1 36.6 2.4 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

20.3 39.1 6.3 4.7 6.3 28.1 9.4 6.3 23.4 3.1 28.1 4.7 

     แรงงานและเกษตรกร 25.0 - 25.0 - - 25.0 - - 25.0 25.0 25.0 - 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร - 37.5 25.0 12.5 - 37.5 - 12.5 25.0 - - - 
     แม่บ้าน 16.7 50.0 - 8.3 - 33.3 8.3 8.3 8.3 - 41.7 - 
     นักเรียน 40.0 40.0 20.0 10.0 30.0 10.0 10.0 - 20.0 10.0 30.0 - 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - - - - - - - - 100.0 - 
กลุ่ม             

     กลุ่มทั่วไป 27.2 39.7 6.6 7.3 7.0 28.9 6.3 5.9 13.6 6.3 35.5 2.8 
     กลุ่มศักยภาพสูง 26.7 53.3 13.3 20.0 13.3 33.3 - 6.7 13.3 6.7 20.0 - 
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ตารางที่ 31 ร้อยละความคิดเห็นเกี่ยวกับทางผ่าน/ประตูไปยังประเทศอื่นๆ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ความคิดเห็นเกี่ยวกับทางผ่าน/ประตูไปยังประเทศอื่นๆ 

ญ
ี่ปุ่น

 

เก
าห

ลี 

ฮ่อ
งก

ง 

ไต้
หวั

น 

จีน
 

สิง
คโ

ปร
์ 

มา
เล

เซี
ย 

อิน
โด

นีเ
ซีย

 

ไท
ย 

เวี
ยด

นา
ม 

ออ
สเ

ตร
เล

ีย 

ไม
่อย

ู่ใน
กล

ุ่ม
ปร

ะเท
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ภาพรวม 5.0 11.6 7.6 7.9 11.6 45.0 39.7 7.9 50.7 8.6 7.6 1.0 
เพศ             

     ชาย 6.0 12.0 7.8 9.6 12.0 47.6 41.6 7.2 49.4 10.8 6.6 0.6 
     หญิง 3.7 11.0 7.4 5.9 11.0 41.9 37.5 8.8 52.2 5.9 8.8 1.5 
กลุ่มอายุ             

     ต่่ากว่า 25 ปี 6.5 9.7 9.7 6.5 6.5 48.4 22.6 3.2 51.6 25.8 3.2 - 
     25 – 34 ปี 3.2 10.6 9.6 8.5 13.8 36.2 42.6 5.3 46.8 5.3 7.4 1.1 
     35 – 44 ปี 3.4 9.2 5.7 6.9 10.3 48.3 43.7 10.3 48.3 8.0 8.0 2.3 
     45 – 54 ปี 10.0 26.0 6.0 10.0 12.0 52.0 38.0 10.0 54.0 6.0 6.0 - 
     55 – 64 ปี 5.3 2.6 7.9 7.9 10.5 47.4 42.1 10.5 57.9 7.9 10.5 - 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - - - - 50.0 50.0 - - 100.0 - 50.0 - 
รายได้รวมของครอบครัว             

     น้อยกว่า  $10,000 5.9 12.4 10.1 12.4 14.2 42.0 37.3 10.1 53.8 10.7 8.3 1.2 
     $10,000 - $19,999 3.9 12.6 4.9 2.9 9.7 45.6 45.6 6.8 44.7 6.8 4.9 1.0 
     $20,000 - $49,999 3.6 3.6 3.6 - 3.6 60.7 35.7 - 50.0 3.6 14.3 - 
     $50,000 ขึ้นไป - - - - - 50.0 - - 100.0 - - - 
อาชีพ             
     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะ
ด้าน 

5.8 12.4 8.3 14.0 14.0 47.1 47.1 6.6 47.1 5.8 5.8 0.8 

     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 6.1 15.9 7.3 2.4 8.5 48.8 37.8 3.7 56.1 7.3 7.3 - 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

1.6 7.8 10.9 1.6 10.9 43.8 31.3 14.1 51.6 6.3 12.5 3.1 

     แรงงานและเกษตรกร - - - 25.0 - 25.0 - 25.0 50.0 25.0 - - 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร - - - 25.0 25.0 37.5 25.0 12.5 25.0 25.0 12.5 - 
     แม่บ้าน 8.3 8.3 - - 8.3 25.0 58.3 8.3 58.3 8.3 - - 
     นักเรียน 10.0 10.0 - 10.0 10.0 40.0 30.0 10.0 50.0 50.0 10.0 - 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - - - - - - 100.0 - - - 
กลุ่ม             

     กลุ่มทั่วไป 4.9 11.8 7.7 8.4 11.8 44.9 39.7 8.4 49.8 9.1 7.7 1.0 
     กลุ่มศักยภาพสูง 6.7 6.7 6.7 - 6.7 46.7 40.0 - 66.7 - 6.7 - 
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ตารางที่ 32 ร้อยละความคิดเห็นเกี่ยวกับสถานที่ส าหรับจัดงานแต่งงานและฮันนีมูน จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ความคิดเห็นเกี่ยวกับสถานที่ส าหรับจัดงานแต่งงานและฮันนีมูน 

ญ
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ภาพรวม 15.9 18.9 7.6 8.3 7.6 18.2 9.9 15.9 52.6 8.3 33.8 1.3 
เพศ             

     ชาย 18.7 18.1 5.4 9.6 8.4 15.7 9.0 13.9 53.6 10.2 38.0 0.6 
     หญิง 12.5 19.9 10.3 6.6 6.6 21.3 11.0 18.4 51.5 5.9 28.7 2.2 
กลุ่มอายุ             

     ต่่ากว่า 25 ปี 12.9 12.9 6.5 12.9 9.7 19.4 9.7 19.4 61.3 16.1 25.8 - 
     25 – 34 ปี 12.8 16.0 6.4 9.6 4.3 18.1 8.5 21.3 50.0 7.4 25.5 2.1 
     35 – 44 ปี 18.4 16.1 3.4 4.6 9.2 20.7 12.6 12.6 56.3 4.6 35.6 1.1 
     45 – 54 ปี 22.0 26.0 8.0 10.0 14.0 16.0 12.0 14.0 54.0 12.0 36.0 - 
     55 – 64 ปี 13.2 28.9 18.4 5.3 - 13.2 5.3 10.5 44.7 7.9 50.0 2.6 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - - 50.0 50.0 50.0 50.0 - - - - 100.0 - 
รายได้รวมของครอบครัว             

     น้อยกว่า  $10,000 20.1 21.9 8.9 9.5 8.3 20.1 10.1 15.4 50.9 7.1 37.3 - 
     $10,000 - $19,999 8.7 14.6 4.9 6.8 6.8 16.5 10.7 14.6 56.3 10.7 31.1 2.9 
     $20,000 - $49,999 17.9 17.9 10.7 3.6 7.1 14.3 7.1 25.0 50.0 7.1 21.4 3.6 
     $50,000 ขึ้นไป - - - 50.0 - - - - 50.0 - 50.0 - 
อาชีพ             

     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะ
ด้าน 

16.5 19.8 9.1 7.4 6.6 12.4 7.4 16.5 56.2 8.3 42.1 0.8 

     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 14.6 23.2 8.5 7.3 6.1 22.0 9.8 14.6 56.1 9.8 30.5 2.4 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

14.1 10.9 4.7 10.9 7.8 26.6 14.1 20.3 40.6 4.7 29.7 1.6 

     แรงงานและเกษตรกร 50.0 25.0 - - - - - - 75.0 - - - 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 25.0 12.5 - 12.5 12.5 25.0 - - 50.0 - 37.5 - 
     แม่บ้าน 16.7 33.3 8.3 - 8.3 8.3 8.3 8.3 41.7 8.3 25.0 - 
     นักเรียน 10.0 10.0 10.0 20.0 30.0 20.0 30.0 20.0 60.0 30.0 10.0 - 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - - - - - - 100.0 - - - 
กลุ่ม             

     กลุ่มทั่วไป 15.7 18.8 7.7 8.7 7.7 18.5 10.1 15.7 52.6 8.7 33.4 1.4 
     กลุ่มศักยภาพสูง 20.0 20.0 6.7 - 6.7 13.3 6.7 20.0 53.3 - 40.0 - 
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ตารางที่ 33 ร้อยละความคิดเห็นเกี่ยวกับประเทศไทย จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ความคิดเห็นเกี่ยวกับประเทศไทย 
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ภาพรวม 55.6 32.8 18.9 8.6 7.0 4.6 0.7 0.7 
เพศ         

     ชาย 57.2 35.5 19.3 7.8 5.4 4.2 0.6 0.6 
     หญิง 53.7 39.4 18.4 9.6 8.8 5.1 0.7 0.7 
กลุ่มอายุ         

     ต่่ากว่า 25 ปี 71.0 12.9 12.9 12.9 9.7 3.2 - - 
     25 – 34 ปี 52.1 25.5 21.3 8.5 9.6 7.4 2.1 1.1 
     35 – 44 ปี 57.5 34.5 20.7 9.2 2.3 3.4 - 1.1 
     45 – 54 ปี 50.0 46.0 24.0 8.0 12.0 4.0 - - 
     55 – 64 ปี 57.9 44.7 5.3 5.3 2.6 - - - 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - 50.0 50.0 - - 50.0 - - 
รายได้รวมของครอบครัว         

     น้อยกว่า  $10,000 63.9 29.0 14.8 7.7 8.9 4.1 0.6 - 
     $10,000 - $19,999 46.6 40.8 23.3 8.7 4.9 1.9 - 1.0 
     $20,000 - $49,999 42.9 25.0 25.0 10.7 3.6 14.3 3.6 3.6 
     $50,000 ขึ้นไป - 50.0 50.0 50.0 - 50.0 - - 
อาชีพ         

     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 59.5 28.9 16.5 9.1 8.3 6.6 0.8 - 
     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 46.3 34.1 26.8 12.2 3.7 6.1 1.2 2.4 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ 

62.5 37.5 15.6 4.7 7.8 - - - 

     แรงงานและเกษตรกร 75.0 25.0 - - - - - - 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 37.5 50.0 37.5 - 12.5 - - - 
     แม่บ้าน 50.0 41.7 16.7 - - - - - 
     นักเรียน 60.0 10.0 - 20.0 20.0 10.0 - - 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - 100.0 - - - - - - 
กลุ่ม         

     กลุ่มทั่วไป 56.8 32.1 18.8 7.7 7.0 4.2 0.7 0.7 
     กลุ่มศักยภาพสูง 33.3 46.7 20.0 26.7 6.7 13.3 - - 
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ตารางที่ 33.1 ร้อยละประสบการณ์ในการมาเยือนประเทศไทย จ าแนกตามความคิดเห็นต่อประเทศไทยของนักท่องเที่ยว
ชาวพม่า 

ความคิดเห็นต่อประเทศไทย 
ประสบการณ์ในการมาเยือนประเทศไทย 

ภาพรวม ไม่เคยมา เคยมา เคยมามากกว่า 1 
คร้ัง 

ช้อปปิ้งคุ้มราคา/คุ้มค่า 8.6 6.1 7.5 14.1 
ทะเลและชายหาด 55.6 59.5 50.5 55.1 
วัด/พระเจดีย ์ 32.8 30.5 40.9 26.9 
อาหารไทย 4.6 3.1 5.4 6.4 
สถานบันเทิงยามค่่าคืน 7.0 5.3 9.7 6.4 
ความเป็นมิตร 0.7 0.8 1.1 - 
ไม่มีความคิดเห็น 7.6 6.9 9.7 6.4 
รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 
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ตารางที่ 34 ร้อยละการมาเที่ยวเมืองไทยในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล รวม 
การมาเที่ยวเมืองไทยในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา ** 

ไม่เคยมา เคยมา 
ภาพรวม 100.0 43.4 56.6 
เพศ    
     ชาย 100.0 44.0 56.0 
     หญิง 100.0 42.6 57.4 
กลุ่มอายุ    
     ต่่ากว่า 25 ปี 100.0 58.1 41.9 
     25 – 34 ปี 100.0 42.6 57.4 
     35 – 44 ปี 100.0 39.1 60.9 
     45 – 54 ปี 100.0 42.0 58.0 
     55 – 64 ปี 100.0 44.7 55.3 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 100.0 50.0 50.0 
รายได้รวมของครอบครัว    
     น้อยกว่า  $10,000 100.0 48.5 51.5 
     $10,000 - $19,999 100.0 38.8 61.2 
     $20,000 - $49,999 100.0 32.1 67.9 
     $50,000 ขึ้นไป 100.0 - 100.0 
อาชีพ    
     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน  100.0 45.5 54.5 
     ผู้บริหาร นักธุรกิจ  100.0 32.9 67.1 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ  100.0 45.3 54.7 

     แรงงานและเกษตรกร 100.0 50.0 50.0 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 100.0 37.5 62.5 
     แม่บ้าน 100.0 58.3 41.7 
     นักเรียน 100.0 80.0 20.0 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 100.0 - 100.0 
กลุ่ม    
     กลุ่มทั่วไป 100.0 43.6 56.4 
     กลุ่มศักยภาพสูง 100.0 40.0 60.0 
**หมายเหตุ: สัดส่วนร้อยละตามแกนแนวต้ัง 
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ตารางที่ 34.1 ร้อยละการเปรียบเทียบข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า จ าแนกตามประสบการณ์มาเยือนประเทศ
ไทย 

ข้อมูลส่วนบุคคล 
ประสบการณ์มาเยือนประเทศไทย 

ไม่เคยมา เคยมา 
เพศ   

ชาย 55.7 54.4 
หญิง 44.3 45.6 
รวม 100.0 100.0 

กลุ่มอายุ   
     ต่่ากว่า 25 ปี 13.7 7.6 
     25 – 34 ปี 30.5 31.6 
     35 – 44 ปี 26.0 31.0 
     45 – 54 ปี 16.0 17.0 
     55 – 64 ปี 13.0 12.3 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 0.8 0.6 
    รวม 100.0 100.0 
รายได้รวมของครอบครัว   

น้อยกว่า $10,000 62.6 50.9 
$10,000- $19.999 30.5 36.8 
$20,000 - $49,999 6.9 11.1 
$50,000 ขึ้นไป - 1.2 
รวม 100.0 100.0 

อาชีพ   
กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน  42.0 38.6 
ผู้บริหาร นักธุรกิจ  20.6 32.2 
พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ  22.1 20.5 

แรงงานและเกษตรกร 1.5 1.2 
บุคลากรรัฐบาลและทหาร 2.3 2.9 
แม่บ้าน 5.3 2.9 
นักเรียน 6.1 1.2 
บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - 0.6 
รวม 100.0 100.0 

กลุ่ม   
     กลุ่มทั่วไป 95.4 94.7 
     กลุ่มศักยภาพสูง 4.6 5.3 
     รวม 100.0 100.0 
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ตารางที่ 34.2 ร้อยละการเปรียบเทียบข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า จ าแนกตามประสบการณ์และความถี่ในการมา
เยือนประเทศไทย 

ข้อมูลส่วนบุคคล 
ประสบการณ์และความถี่ในการมาเยือนประเทศไทย 

ไม่เคยมา เคยมา เคยมามากกว่า 1 คร้ัง 
เพศ    

ชาย 55.7 53.8 55.1 
หญิง 44.3 46.2 44.9 
รวม 100.0 100.0 100.0 

กลุ่มอายุ    
     ต่่ากว่า 25 ปี 13.7 5.4 10.3 
     25 – 34 ปี 30.5 34.4 28.2 
     35 – 44 ปี 26.0 32.3 29.5 
     45 – 54 ปี 16.0 14.0 20.5 
     55 – 64 ปี 13.0 12.9 11.5 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 0.8 1.1 - 
    รวม 100.0 100.0 100.0 
รายได้รวมของครอบครัว    

น้อยกว่า $10,000 62.6 50.5 51.3 
$10,000- $19.999 30.5 38.7 34.6 
$20,000 - $49,999 6.9 9.7 12.8 
$50,000 ขึ้นไป - 1.1 1.3 
รวม 100.0 100.0 100.0 

อาชีพ    
กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน  42.0 36.6 41.0 
ผู้บริหาร นักธุรกิจ  20.6 26.9 38.5 
พนักงานบริษัทเอกชน พนักงาน
ขาย ธุรการ  22.1 25.8 14.1 

แรงงานและเกษตรกร 1.5 2.2 - 
บุคลากรรัฐบาลและทหาร 2.3 3.2 2.6 
แม่บ้าน 5.3 4.3 1.3 
นักเรียน 6.1 - 2.6 
บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - 1.1 - 
รวม 100.0 100.0 100.0 

กลุ่ม    
     กลุ่มทั่วไป 95.4 95.7 93.6 
     กลุ่มศักยภาพสูง 4.6 4.3 6.4 
     รวม 100.0 100.0 100.0 
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ตารางที่ 34.3 ร้อยละความถี่ในการเดินทางมาประเทศไทยของกลุ่มที่เคยเดินทาง จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยว
ชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล รวม 
ความถี่ในการเดินทางมาประเทศไทยของกลุ่มที่เคยเดินทาง 

1  
คร้ัง 

2 
คร้ัง 

3 
คร้ัง 

4
คร้ัง 

5
คร้ัง 

6
คร้ัง 

7
คร้ัง 

9
คร้ัง 

10
คร้ัง 

14
คร้ัง 

ภาพรวม 100.0 54.4 17.5 13.5 5.8 4.1 1.8 1.2 0.6 0.6 0.6 
เพศ            
     ชาย 100.0 53.8 18.3 10.8 7.5 4.3 2.2 - 1.1 1.1 1.1 
     หญิง 100.0 55.1 16.7 16.7 3.8 3.8 1.3 2.6 - - - 
กลุ่มอายุ            
     ต่่ากว่า 25 ปี 100.0 38.5 23.1 38.5 - - - - - - - 
     25 – 34 ปี 100.0 59.3 16.7 13.0 3.7 1.9 1.9 3.7 - - - 
     35 – 44 ปี 100.0 56.6 15.1 13.2 5.7 7.5 1.9 - - - - 
     45 – 54 ปี 100.0 44.8 20.7 3.4 17.2 3.4 - - 3.4 3.4 3.4 
     55 – 64 ปี 100.0 57.1 19.0 14.3 - 4.8 4.8 - - - - 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 100.0 100.0 - - - - - - - - - 
รายได้รวมของครอบครัว            
     น้อยกว่า  $10,000 100.0 54.0 19.5 14.9 5.7 3.4 - 1.1 1.1 - - 
     $10,000 - $19,999 100.0 57.1 17.5 11.1 6.3 1.6 3.2 - - 1.6 1.6 
     $20,000 - $49,999 100.0 47.4 10.5 10.5 5.3 15.8 5.3 5.3 - - - 
     $50,000 ขึ้นไป 100.0 50.0 - 50.0 - - - - - - - 
อาชีพ            
     ผู้เช่ียวชาญ 100.0 51.5 19.7 15.2 6.1 1.5 1.5 1.5 1.5 1.5 - 
     ด้านการบริหารและการจัดการ 100.0 45.5 18.2 12.7 9.1 9.1 1.8 1.8 - - 1.8 
     เสมียน/พนักงานขาย และพาณิชย์ 100.0 68.6 11.4 11.4 2.9 2.9 2.9 - - - - 
     แรงงานและเกษตรกร 100.0 100.0 - - - - - - - - - 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 100.0 60.0 40.0 - - - - - - - - 
     แม่บ้าน 100.0 80.0 - 20.0 - - - - - - - 
     นักเรียน 100.0 - 50.0 50.0 - - - - - - - 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 100.0 100.0 - - - - - - - - - 
กลุ่ม            
     กลุ่มทั่วไป 100.0 54.9 17.3 13.6 5.6 4.3 1.9 0.6 0.6 0.6 0.6 
     กลุ่มศักยภาพสูง 100.0 44.4 22.2 11.1 11.1 - - 11.1 - - - 
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ตารางที่ 35 ร้อยละการวางแผนเดินทางไปประเทศไทยในอีก 2-3 ปีข้างหน้า จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเท่ียวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล รวม 
การวางแผนเดินทางไปประเทศไทยในอีก 2-3 ปีข้างหน้า 

ใช่ ไม่ใช่ ไม่แน่ใจ 
ภาพรวม 100.0 69.9 10.3 19.9 
เพศ     
     ชาย 100.0 67.5 11.4 21.1 
     หญิง 100.0 72.8 8.8 18.4 
กลุ่มอายุ     
     ต่่ากว่า 25 ปี 100.0 61.3 16.1 22.6 
     25 – 34 ปี 100.0 76.6 8.5 14.9 
     35 – 44 ปี 100.0 72.4 6.9 20.7 
     45 – 54 ปี 100.0 68.0 16.0 16.0 
     55 – 64 ปี 100.0 57.9 10.5 31.6 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 100.0 50.0 - 50.0 
รายได้รวมของครอบครัว     
     น้อยกว่า  $10,000 100.0 65.7 11.2 23.1 
     $10,000 - $19,999 100.0 73.8 9.7 16.5 
     $20,000 - $49,999 100.0 78.6 7.1 14.3 
     $50,000 ขึ้นไป 100.0 100.0 - - 
อาชีพ     
     ผู้เช่ียวชาญ 100.0 65.3 12.4 22.3 
     ด้านการบริหารและการจัดการ 100.0 85.4 6.1 8.5 
     เสมียน/พนักงานขาย และพาณิชย์ 100.0 64.1 10.9 25.0 
     แรงงานและเกษตรกร 100.0 25.0 - 75.0 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 100.0 62.5 25.0 12.5 
     แม่บ้าน 100.0 83.3 - 16.7 
     นักเรียน 100.0 50.0 20.0 30.0 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 100.0 - - 100.0 
กลุ่ม     
     กลุ่มทั่วไป 100.0 69.3 10.5 20.2 
     กลุ่มศักยภาพสูง 100.0 80.0 6.7 13.3 
ประสบการณ์ในการมาเยือนประเทศไทย     

ไม่เคยมาประเทศไทย 100.0 66.4 12.2 21.4 
เคยมาครั้งเดียว 100.0 71.0 7.5 21.5 
เคยมามากกว่า 1 ครั้ง 100.0 74.4 10.3 15.4 
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ตารางที่ 36 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการได้รับค าชื่นชมและค าขอบคุณถือเป็นสิ่งท่ีส าคัญ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคล
ของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 0.7 3.3 8.9 57.3 28.5 1.3 - 4.14 302 
เพศ          
     ชาย 1.2 3.0 6.6 60.2 28.3 0.6 - 4.13 166 
     หญิง - 3.7 11.8 53.7 28.7 2.2 - 4.14 136 
กลุ่มอายุ          
     ต่่ากว่า 25 ปี - 3.2 9.7 51.6 35.5 - - 4.19 31 
     25 – 34 ปี 1.1 4.3 8.5 59.6 26.6 - - 4.06 94 
     35 – 44 ปี - 3.4 9.2 57.5 27.6 2.3 - 4.16 87 
     45 – 54 ปี 2.0 4.0 12.0 52.0 28.0 2.0 - 4.06 50 
     55 – 64 ปี - - 5.3 60.5 31.6 2.6 - 4.32 38 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - - - 100.0 - - - 4.00 2 
รายได้รวมของครอบครัว          
     น้อยกว่า  $10,000 0.6 3.6 11.8 60.9 21.9 1.2 - 4.04 169 
     $10,000 - $19,999 1.0 3.9 5.8 54.4 33.0 1.9 - 4.20 103 
     $20,000 - $49,999 - - 3.6 46.4 50.0 - - 4.46 28 
     $50,000 ขึ้นไป - - - 50.0 50.0 - - 4.50 2 
อาชีพ          
     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน - 2.5 8.3 60.3 27.3 1.7 - 4.17 121 
     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 1.2 1.2 11.0 54.9 30.5 1.2 - 4.16 82 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 1.6 4.7 9.4 56.3 28.1 - - 4.05 64 

     แรงงานและเกษตรกร - 25.0 - 50.0 25.0 - - 3.75 4 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร - 25.0 - 50.0 25.0 - - 3.75 8 
     แม่บ้าน - - - 66.7 25.0 8.3 - 4.42 12 
     นักเรียน - - 10.0 50.0 40.0 - - 4.30 10 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - 100.0 - - - - 3.00 1 
กลุ่ม          
     กลุ่มทั่วไป 0.7 3.5 9.1 59.2 26.1 1.4 - 4.11 287 
     กลุ่มศักยภาพสูง - - 6.7 20.0 73.3 - - 4.67 15 
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ตารางที่ 37 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการจัดการสถานการณ์ที่ไม่ชัดเจนหรือไม่คาดฝัน จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเท่ียวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 3.6 7.6 14.2 64.2 8.6 1.7 - 3.72 302 
เพศ          
     ชาย 4.8 7.8 12.7 65.7 8.4 0.6 - 3.67 166 
     หญิง 2.2 7.4 16.2 62.5 8.8 2.9 - 3.77 136 
กลุ่มอายุ          
     ต่่ากว่า 25 ปี 3.2 6.5 16.1 64.5 9.7 - - 3.71 31 
     25 – 34 ปี 3.2 8.5 13.8 66.0 8.5 - - 3.68 94 
     35 – 44 ปี 3.4 6.9 14.9 62.1 8.0 4.6 - 3.78 87 
     45 – 54 ปี 2.0 6.0 14.0 76.0 2.0 - - 3.70 50 
     55 – 64 ปี 7.9 10.5 10.5 50.0 18.4 2.6 - 3.68 38 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - - 50.0 50.0 - - - 3.50 2 
รายได้รวมของครอบครัว          
     น้อยกว่า  $10,000 3.0 9.5 15.4 64.5 5.9 1.8 - 3.66 169 
     $10,000 - $19,999 4.9 3.9 15.5 63.1 10.7 1.9 - 3.77 103 
     $20,000 - $49,999 3.6 10.7 3.6 64.3 17.9 - - 3.82 28 
     $50,000 ขึ้นไป - - - 100.0 - - - 4.00 2 
อาชีพ          
     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 4.1 12.4 10.7 66.1 5.8 0.8 - 3.60 121 
     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 2.4 6.1 15.9 61.0 12.2 2.4 - 3.82 82 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 3.1 3.1 18.8 65.6 9.4 - - 3.75 64 

     แรงงานและเกษตรกร -  25.0 50.0 - 25.0 - 4.25 4 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 12.5 12.5 12.5 62.5 - - - 3.25 8 
     แม่บ้าน 8.3 - 16.7 58.3 8.3 8.3 - 3.83 12 
     นักเรียน - - 10.0 70.0 20.0 - - 4.10 10 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - 100.0 - - - 4.00 1 
กลุ่ม          
     กลุ่มทั่วไป 3.8 8.0 15.0 63.4 8.0 1.7 - 3.69 287 
     กลุ่มศักยภาพสูง - - - 80.0 20.0 - - 4.20 15 
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ตารางที่ 38 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการแสดงตัวตนของตนเองได้อย่างเปิดเผย โดยไม่ต้องค านึงถึงสายตาของผู้อื่น 
จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 12.9 11.6 20.5 26.8 19.9 8.3 - 3.54 302 
เพศ          
     ชาย 9.0 12.0 21.7 25.3 24.7 7.2 - 3.66 166 
     หญิง 17.6 11.0 19.1 28.7 14.0 9.6 - 3.39 136 
กลุ่มอายุ          
     ต่่ากว่า 25 ปี 6.5 16.1 38.7 19.4 9.7 9.7 - 3.39 31 
     25 – 34 ปี 8.5 8.5 18.1 36.2 16.0 12.8 - 3.81 94 
     35 – 44 ปี 10.3 13.8 16.1 24.1 29.9 5.7 - 3.67 87 
     45 – 54 ปี 16.0 16.0 18.0 22.0 20.0 8.0 - 3.38 50 
     55 – 64 ปี 28.9 5.3 23.7 23.7 15.8 2.6 - 3.00 38 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 50.0 - 50.0 - - - - 2.00 2 
รายได้รวมของครอบครัว          
     น้อยกว่า  $10,000 10.7 11.2 20.1 27.2 21.3 9.5 - 3.66 169 
     $10,000 - $19,999 17.5 8.7 16.5 27.2 21.4 8.7 - 3.52 103 
     $20,000 - $49,999 7.1 25.0 39.3 25.0 3.6 - - 2.93 28 
     $50,000 ขึ้นไป 50.0 - - - 50.0 - - 3.00 2 
อาชีพ          
     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 14.0 9.1 24.0 29.8 18.2 5.0 - 3.44 121 
     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 7.3 14.6 15.9 28.0 28.0 6.1 - 3.73 82 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 14.1 10.9 23.4 20.3 15.6 15.6 - 3.59 64 

     แรงงานและเกษตรกร - - - 25.0 25.0 50.0 - 5.25 4 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 12.5 25.0 12.5 50.0 - - - 3.00 8 
     แม่บ้าน 50.0 8.3 8.3 8.3 16.7 8.3 - 2.58 12 
     นักเรียน - 20.0 30.0 20.0 20.0 10.0 - 3.70 10 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - 100.0 - - - 4.00 1 
กลุ่ม          
     กลุ่มทั่วไป 13.2 10.8 18.5 27.9 20.9 8.7 - 3.59 287 
     กลุ่มศักยภาพสูง 6.7 26.7 60.0 6.7 - - - 2.67 15 
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ตารางที่ 39 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับมีเพียงบางสิ่งเล็กๆ น้อยๆ เท่านั้นที่มีอิทธิพลต่อการเปลี่ยนแปลงในชีวิต จ าแนก
ตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 27.8 16.9 18.9 15.2 14.2 7.0 - 2.92 302 
เพศ          
     ชาย 22.3 18.7 19.9 17.5 14.5 7.2  3.05 166 
     หญิง 34.6 14.7 17.6 12.5 14.0 6.6 - 2.76 136 
กลุ่มอายุ          
     ต่่ากว่า 25 ปี 41.9 25.8 16.1 3.2 9.7 3.2 - 2.23 31 
     25 – 34 ปี 25.5 12.8 21.3 18.1 14.9 7.4 - 3.06 94 
     35 – 44 ปี 25.3 18.4 16.1 16.1 12.6 11.5 - 3.07 87 
     45 – 54 ปี 24.0 20.0 16.0 20.0 18.0 2.0 - 2.94 50 
     55 – 64 ปี 34.2 10.5 26.3 10.5 13.2 5.3 - 2.74 38 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - 50.0 - - 50.0 - - 3.50 2 
รายได้รวมของครอบครัว          
     น้อยกว่า  $10,000 24.3 20.1 21.3 13.0 14.2 7.1 - 2.94 169 
     $10,000 - $19,999 26.2 12.6 18.4 20.4 13.6 8.7 - 3.09 103 
     $20,000 - $49,999 50.0 14.3 7.1 10.7 17.9 - - 2.32 28 
     $50,000 ขึ้นไป 100.0 - - - - - - 1.00 2 
อาชีพ          
     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 26.4 21.5 20.7 12.4 13.2 5.8 - 2.82 121 
     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 26.8 13.4 20.7 15.9 18.3 4.9 - 3.00 82 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 28.1 12.5 10.9 23.4 10.9 14.1 - 3.19 64 

     แรงงานและเกษตรกร 25.0 25.0 - 25.0 25.0 - - 3.00 4 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 12.5 25.0 37.5 - 12.5 12.5 - 3.12 8 
     แม่บ้าน 58.3 8.3 16.7 8.3 8.3 - - 2.00 12 
     นักเรียน 30.0 20.0 30.0 10.0 10.0 - - 2.50 10 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - - 100.0 - - 5.00 1 
กลุ่ม          
     กลุ่มทั่วไป 27.2 17.1 19.2 15.3 13.9 7.3 - 2.94 287 
     กลุ่มศักยภาพสูง 40.0 13.3 13.3 13.3 20.0 - - 2.60 15 

 
 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ ( Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศพม่า 

ก-54 

ตารางที่ 40 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการใช้จ่ายเงินอย่างระมัดระวัง จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาว
พม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 0.7 1.0 5.3 31.1 38.1 23.8 - 4.76 302 
เพศ          
     ชาย 0.6 0.6 4.8 35.5 37.3 21.1 - 4.72 166 
     หญิง 0.7 1.5 5.9 25.7 39.0 27.2 - 4.82 136 
กลุ่มอายุ          
     ต่่ากว่า 25 ปี - 3.2 3.2 29.0 45.2 19.4 - 4.74 31 
     25 – 34 ปี 1.1 - 4.3 33.0 38.3 23.4 - 4.78 94 
     35 – 44 ปี - 1.1 5.7 32.2 39.1 21.8 - 4.75 87 
     45 – 54 ปี 2.0 - 6.0 28.0 36.0 28.0 - 4.80 50 
     55 – 64 ปี - 2.6 7.9 31.6 28.9 28.9 - 4.74 38 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - - - - 100.0 - - 5.00 2 
รายได้รวมของครอบครัว          
     น้อยกว่า  $10,000 - - 1.8 36.1 39.6 22.5 - 4.83 169 
     $10,000 - $19,999 1.9 2.9 6.8 25.2 35.0 28.2 - 4.73 103 
     $20,000 - $49,999 - - 21.4 21.4 42.9 14.3 - 4.50 28 
     $50,000 ขึ้นไป - - - 50.0 - 50.0 - 5.00 2 
อาชีพ          
     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 0.8 0.8 4.1 34.7 38.0 21.5 - 4.73 121 
     ผู้บริหาร นักธุรกิจ - - 8.5 34.1 36.6 20.7 - 4.70 82 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 1.6 - 1.6 23.4 48.4 25.0 - 4.92 64 

     แรงงานและเกษตรกร - - - - 50.0 50.0 - 5.50 4 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร - 12.5 - 50.0 - 37.5 - 4.50 8 
     แม่บ้าน - - 16.7 25.0 16.7 41.7 - 4.83 12 
     นักเรียน - 10.0 10.0 20.0 40.0 20.0 - 4.50 10 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - - - 100.0 - 6.00 1 
กลุ่ม          
     กลุ่มทั่วไป 0.7 0.7 4.5 32.4 37.6 24.0 - 4.78 287 
     กลุ่มศักยภาพสูง - 6.7 20.0 6.7 46.7 20.0 - 4.53 15 

 
 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ ( Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศพม่า 

ก-55 

 
ตารางที่ 41 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับสถานการณ์หรือเหตุการณ์ที่มีความซับซ้อนสามารถท าความเข้าใจได้ง่าย จ าแนก
ตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 6.6 9.3 16.2 29.1 27.8 10.9 - 3.95 302 
เพศ          
     ชาย 6.6 9.6 16.9 28.3 27.7 10.8 - 3.93 166 
     หญิง 6.6 8.8 15.4 30.1 27.9 11.0 - 3.97 136 
กลุ่มอายุ          
     ต่่ากว่า 25 ปี 6.5 6.5 32.3 16.1 38.7 - - 3.74 31 
     25 – 34 ปี 2.1 6.4 17.0 28.7 26.6 19.1 - 4.29 94 
     35 – 44 ปี 6.9 10.3 13.8 24.1 31.0 13.8 - 4.03 87 
     45 – 54 ปี 8.0 20.0 14.0 40.0 12.0 6.0 - 3.46 50 
     55 – 64 ปี 15.8 2.6 10.5 36.8 34.2 - - 3.71 38 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - - - 50.0 50.0 - - 4.50 2 
รายได้รวมของครอบครัว          
     น้อยกว่า  $10,000 5.9 10.1 17.2 32.5 22.5 11.8 - 3.91 169 
     $10,000 - $19,999 7.8 8.7 18.4 22.3 33.0 9.7 - 3.93 103 
     $20,000 - $49,999 7.1 7.1 - 35.7 42.9 7.1 - 4.21 28 
     $50,000 ขึ้นไป - - 50.0 - - 50.0 - 4.50 2 
อาชีพ          
     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 10.7 9.9 12.4 33.1 25.6 8.3 - 3.78 121 
     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 1.2 11.0 15.9 26.8 30.5 14.6 - 4.18 82 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

4.7 6.3 18.8 26.6 31.3 12.5 - 4.11 64 

     แรงงานและเกษตรกร - 25.0 - 25.0 - 50.0 - 4.50 4 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร 12.5 - 12.5 50.0 12.5 12.5 - 3.88 8 
     แม่บ้าน 16.7 16.7 16.7 33.3 16.7 - - 3.17 12 
     นักเรียน - - 60.0 - 40.0 - - 3.80 10 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - - 100.0 - - 5.00 1 
กลุ่ม          
     กลุ่มทั่วไป 7.0 9.8 16.4 28.6 27.2 11.1 - 3.93 287 
     กลุ่มศักยภาพสูง - - 13.3 40.0 40.0 6.7 - 4.40 15 

 
 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ ( Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศพม่า 

ก-56 

ตารางที่ 42 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการปรับตัวและความพร้อมที่จะรับมือให้เข้ากับสถานการณ์ที่แตกต่างกันมากถือ
เป็นสิ่งทีง่ายในชีวิต จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 3.3 10.3 11.9 20.5 39.1 14.9 - 4.26 302 
เพศ          
     ชาย 4.2 10.8 10.8 21.1 39.2 13.9 - 4.22 166 
     หญิง 2.2 9.6 13.2 19.9 39.0 16.2 - 4.32 136 
กลุ่มอายุ          
     ต่่ากว่า 25 ปี - 12.9 6.5 25.8 41.9 12.9 - 4.35 31 
     25 – 34 ปี 3.2 10.6 12.8 22.3 38.3 12.8 - 4.20 94 
     35 – 44 ปี 2.3 8.0 16.1 20.7 35.6 17.2 - 4.31 87 
     45 – 54 ปี 6.0 8.0 10.0 18.0 48.0 10.0 - 4.24 50 
     55 – 64 ปี 5.3 15.8 7.9 15.8 34.2 21.1 - 4.21 38 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - - - - 50.0 50.0 - 5.50 2 
รายได้รวมของครอบครัว          
     น้อยกว่า  $10,000 1.2 11.2 13.0 20.7 40.2 13.6 - 4.28 169 
     $10,000 - $19,999 5.8 9.7 12.6 21.4 35.0 15.5 - 4.17 103 
     $20,000 - $49,999 7.1 7.1 3.6 17.9 46.4 17.9 - 4.43 28 
     $50,000 ขึ้นไป - - - - 50.0 50.0 - 5.50 2 
อาชีพ          
     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 4.1 14.0 11.6 22.3 38.8 9.1 - 4.05 121 
     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 3.7 11.0 15.9 18.3 34.1 17.1 - 4.20 82 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 3.1 4.7 7.8 17.2 46.9 20.3 - 4.61 64 

     แรงงานและเกษตรกร - - 25.0 25.0 - 50.0 - 4.75 4 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร - - 12.5 12.5 50.0 25.0 - 4.87 8 
     แม่บ้าน - 8.3 16.7 16.7 41.7 16.7 - 4.42 12 
     นักเรียน - 10.0 - 40.0 40.0 10.0 - 4.40 10 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - 100.0 - - - 4.00 1 
กลุ่ม          
     กลุ่มทั่วไป 3.5 10.1 12.5 20.6 38.0 15.3 - 4.25 287 
     กลุ่มศักยภาพสูง - 13.3 - 20.0 60.0 6.7 - 4.47 15 

 
 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ ( Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศพม่า 

ก-57 

ตารางที่ 43 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการละเมิดหรือไม่เชื่อฟังกฎหมายในบางคร้ัง จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเท่ียวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 9.9 12.3 15.2 24.5 26.8 11.3 - 3.80 302 
เพศ          
     ชาย 7.8 11.4 12.7 22.9 31.9 13.3 - 3.99 166 
     หญิง 12.5 13.2 18.4 26.5 20.6 8.8 - 3.56 136 
กลุ่มอายุ          
     ต่่ากว่า 25 ปี 16.1 22.6 9.7 16.1 29.0 6.5 - 3.39 31 
     25 – 34 ปี 10.6 14.9 17.0 30.9 16.0 10.6 - 3.59 94 
     35 – 44 ปี 3.4 5.7 16.1 24.1 34.5 16.1 - 4.29 87 
     45 – 54 ปี 16.0 14.0 12.0 20.0 36.0 2.0 - 3.52 50 
     55 – 64 ปี 10.5 10.5 15.8 21.1 23.7 18.4 - 3.92 38 
     ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - - 50.0 50.0 - - - 3.50 2 
รายได้รวมของครอบครัว          
     น้อยกว่า  $10,000 7.7 13.0 17.2 23.7 26.0 12.4 - 3.85 169 
     $10,000 - $19,999 6.8 8.7 14.6 27.2 31.1 11.7 - 4.02 103 
     $20,000 - $49,999 28.6 21.4 7.1 21.4 17.9 3.6 - 2.89 28 
     $50,000 ขึ้นไป 100.0 - - - - - - 1.00 2 
อาชีพ          
     กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 9.9 11.6 17.4 24.8 25.6 10.7 - 3.77 121 
     ผู้บริหาร นักธุรกิจ 7.3 12.2 17.1 30.5 23.2 9.8 - 3.79 82 
     พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

12.5 14.1 10.9 14.1 31.3 17.2 
- 

3.89 64 

     แรงงานและเกษตรกร - - - 25.0 50.0 25.0 - 5.00 4 
     บุคลากรรัฐบาลและทหาร - 12.5 12.5 50.0 25.0 - - 3.88 8 
     แม่บ้าน 16.7 8.3 25.0 16.7 25.0 8.3 - 3.50 12 
     นักเรียน 20.0 20.0 - 30.0 30.0 - - 3.30 10 
     บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - - 100.0 - - 5.00 1 
กลุ่ม          
     กลุ่มทั่วไป 8.4 11.5 15.0 25.4 28.2 11.5 - 3.88 287 
     กลุ่มศักยภาพสูง 40.0 26.7 20.0 6.7 - 6.7 - 2.20 15 

 
 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ ( Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศพม่า 

ก-58 

 
ตารางที่ 44 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการไม่สนใจในกฎระเบียบและการประชุมที่จ ากัดเสรีภาพของตนเอง จ าแนกตาม
ข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 7.3 11.6 22.2 21.9 22.5 14.6 - 3.84 302 
เพศ          
   ชาย 4.2 15.1 21.1 24.7 18.7 16.3 - 3.87 166 
   หญิง 11.0 7.4 23.5 18.4 27.2 12.5 - 3.81 136 
กลุ่มอายุ          
   ต่ ากว่า 25 ปี 12.9 6.5 29.0 16.1 22.6 12.9 - 3.68 31 
   25 – 34 ปี 6.4 13.8 26.6 13.8 26.6 12.8 - 3.79 94 
   35 – 44 ปี 3.4 9.2 20.7 29.9 23.0 13.8 - 4.01 87 
   45 – 54 ปี 12.0 12.0 12.0 24.0 18.0 22.0 - 3.90 50 
   55 – 64 ปี 5.3 15.8 21.1 26.3 18.4 13.2 - 3.76 38 
   ต้ังแต่ 64 ปีขึ้นไป 50.0 - 50.0 - - - - 2.00 2 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 6.5 9.5 24.9 19.5 27.2 12.4 - 3.89 169 
   $10,000 - $19,999 4.9 15.5 17.5 24.3 16.5 21.4 - 3.96 103 
   $20,000 - $49,999 17.9 10.7 25.0 25.0 17.9 3.6 - 3.25 28 
   $50,000 ขึ้นไป 50.0 - - 50.0 - - - 2.50 2 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 6.6 15.7 24.8 18.2 19.8 14.9 - 3.74 121 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 6.1 4.9 24.4 28.0 22.0 14.6 - 3.99 82 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

12.5 15.6 15.6 17.2 26.6 12.5 - 3.67 64 

   แรงงานและเกษตรกร 25.0 - - 25.0 25.0 25.0 - 4.00 4 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร - 25.0 37.5 25.0 12.5 - - 3.25 8 
   แม่บ้าน - - - 41.7 41.7 16.7 - 4.75 12 
   นักเรียน - - 40.0 10.0 20.0 30.0 - 4.40 10 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - 100.0 - - - 4.00 1 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 6.6 11.1 22.0 21.3 23.7 15.3 - 3.90 287 
   กลุ่มศักยภาพสูง 20.0 20.0 26.7 33.3 - - - 2.73 15 

 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ ( Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศพม่า 

ก-59 

ตารางที่ 45 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการรับผิดชอบในหน้าท่ีของตน มักมีความส าคัญกว่าการใช้ชีวิตตามความสุขของ
ตน จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 6.6 13.6 16.2 22.8 23.2 17.5 - 3.95 302 
เพศ          
   ชาย 6.0 13.3 17.5 22.9 24.1 16.3 - 3.95 166 
   หญิง 7.4 14.0 14.7 22.8 22.1 19.1 - 3.96 136 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี 6.5 12.9 12.9 25.8 22.6 19.4 - 4.03 31 
   25 – 34 ปี 8.5 10.6 16.0 24.5 25.5 14.9 - 3.93 94 
   35 – 44 ปี 3.4 14.9 21.8 19.5 20.7 19.5 - 3.98 87 
   45 – 54 ปี 4.0 16.0 12.0 24.0 26.0 18.0 - 4.06 50 
   55 – 64 ปี 10.5 13.2 13.2 23.7 21.1 18.4 - 3.87 38 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 50.0 50.0 - - - - - 1.50 2 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 5.3 15.4 17.8 21.9 24.3 15.4 - 3.91 169 
   $10,000 - $19,999 4.9 9.7 15.5 23.3 20.4 26.2 - 4.23 103 
   $20,000 - $49,999 21.4 14.3 10.7 28.6 25.0 - - 3.21 28 
   $50,000 ขึ้นไป - 50.0 - - 50.0 - - 3.50 2 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 5.8 14.9 17.4 24.8 23.1 14.0 - 3.87 121 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 3.7 15.9 20.7 24.4 22.0 13.4 - 3.85 82 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

9.4 10.9 7.8 23.4 25.0 23.4 - 4.14 64 

   แรงงานและเกษตรกร 25.0 - - - 25.0 50.0 - 4.50 4 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร 12.5 25.0 50.0 12.5 - - - 2.63 8 
   แม่บ้าน 8.3 - - 8.3 41.7 41.7 - 5.00 12 
   นักเรียน 10.0 10.0 10.0 20.0 20.0 30.0 - 4.20 10 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - 100.0 - - - - 3.00 1 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 6.3 13.6 16.0 22.6 23.3 18.1 - 3.98 287 
   กลุ่มศักยภาพสูง 13.3 13.3 20.0 26.7 20.0 6.7 - 3.47 15 

 
 
 
 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ ( Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศพม่า 

ก-60 

ตารางที่ 46 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการชื่นชอบการอัพเดทในเร่ืองของความทันสมัยและแฟชั่นเกี่ยวกับผู้หญิงท่ีประสบ
ความส าเร็จเท่านั้น ที่จะสามารถท าให้ครอบครัวของเธอมีความสุขได้ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 3.0 6.6 11.3 33.4 33.4 12.3 - 4.25 302 
เพศ          
   ชาย 4.2 5.4 13.9 31.9 35.5 9.0 - 4.16 166 
   หญิง 1.5 8.1 8.1 35.3 30.9 16.2 - 4.35 136 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี - 3.2 9.7 19.4 45.2 22.6 - 4.74 31 
   25 – 34 ปี 1.1 9.6 12.8 37.2 29.8 9.6 - 4.14 94 
   35 – 44 ปี 1.1 4.6 8.0 37.9 34.5 13.8 - 4.41 87 
   45 – 54 ปี 6.0 8.0 10.0 28.0 36.0 12.0 - 4.16 50 
   55 – 64 ปี 10.5 5.3 15.8 31.6 28.9 7.9 - 3.87 38 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - - 50.0 50.0 -  - 3.50 2 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 3.6 4.7 15.4 30.8 29.0 16.6 - 4.27 169 
   $10,000 - $19,999 - 10.7 5.8 33.0 41.7 8.7 - 4.32 103 
   $20,000 - $49,999 10.7 3.6 7.1 53.6 25.0 - - 3.79 28 
   $50,000 ขึ้นไป - - - - 100.0 - - 5.00 2 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 5.0 5.8 13.2 33.1 34.7 8.3 - 4.12 121 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 1.2 6.1 15.9 37.8 26.8 12.2 - 4.20 82 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

3.1 6.3 7.8 31.3 35.9 15.6 - 4.38 64 

   แรงงานและเกษตรกร - - - 50.0 25.0 25.0 - 4.75 4 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร - - - 62.5 37.5 - - 4.38 8 
   แม่บ้าน - 33.3 - 8.3 33.3 25.0 - 4.17 12 
   นักเรียน - - - 10.0 60.0 30.0 - 5.20 10 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - 100.0 - - - 4.00 1 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 3.1 7.0 11.5 31.4 34.1 12.9 - 4.25 287 
   กลุ่มศักยภาพสูง - - 6.7 73.3 20.0 - - 4.13 15 

 
 
 
 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ ( Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศพม่า 

ก-61 

ตารางที่ 47 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับผู้หญิงท่ีประสบความส าเร็จเท่านั้น ที่จะสามารถท าให้ครอบครัวของเธอมีความสุข
ได้ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 0.7 1.0 7.9 16.9 50.3 23.2 - 4.85 302 
เพศ          
   ชาย 0.6 1.2 9.0 16.9 55.4 16.9 - 4.76 166 
   หญิง 0.7 0.7 6.6 16.9 44.1 30.9 - 4.96 136 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี - - 3.2 12.9 41.9 41.9 - 5.23 31 
   25 – 34 ปี 1.1 1.1 8.5 21.3 46.8 21.3 - 4.76 94 
   35 – 44 ปี 1.1 1.1 9.2 17.2 55.2 16.1 - 4.72 87 
   45 – 54 ปี - 2.0 6.0 10.0 56.0 26.0 - 4.98 50 
   55 – 64 ปี - - 10.5 15.8 50.0 23.7 - 4.87 38 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - - - 50.0 - 50.0 - 5.00 2 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 0.6 0.6 7.1 19.5 47.9 24.3 - 4.86 169 
   $10,000 - $19,999 1.0 1.0 10.7 15.5 50.5 21.4 - 4.78 103 
   $20,000 - $49,999 - 3.6 3.6 7.1 64.3 21.4 - 4.96 28 
   $50,000 ขึ้นไป - - - - 50.0 50.0 - 5.50 2 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน - - 8.3 19.8 51.2 20.7 - 4.84 121 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 1.2 3.7 11.0 18.3 48.8 17.1 - 4.61 82 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

- - 7.8 15.6 48.4 28.1 
- 

4.97 64 

   แรงงานและเกษตรกร - - - 25.0 25.0 50.0 - 5.25 4 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร - - - - 75.0 25.0 - 5.25 8 
   แม่บ้าน 8.3 - - - 41.7 50.0 - 5.17 12 
   นักเรียน - - - 10.0 60.0 30.0 - 5.20 10 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - - 100.0 - - 5.00 1 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 0.7 1.0 8.4 16.7 49.8 23.3 - 4.84 287 
   กลุ่มศักยภาพสูง - - - 20.0 60.0 20.0 - 5.00 15 

 
 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ ( Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศพม่า 

ก-62 

ตารางที่ 48 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับคู่สาม-ี ภรรยา หรือคู่สมรส ควรจะมีบุตร หากสามารถมีได้ จ าแนกตามข้อมูลส่วน
บุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 0.3 2.3 5.6 16.9 32.1 42.7 - 5.06 302 
เพศ          
   ชาย 0.6 3.0 7.2 16.9 33.7 38.6 - 4.96 166 
   หญิง - 1.5 3.7 16.9 30.1 47.8 - 5.19 136 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี 3.2 3.2 3.2 16.1 32.3 41.9 - 4.97 31 
   25 – 34 ปี - 2.1 7.4 24.5 25.5 40.4 - 4.95 94 
   35 – 44 ปี - 2.3 5.7 12.6 40.2 39.1 - 5.08 87 
   45 – 54 ปี - - 6.0 16.0 32.0 46.0 - 5.18 50 
   55 – 64 ปี - 5.3 2.6 10.5 28.9 52.6 - 5.21 38 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - - - - 50.0 50.0 - 5.50 2 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 0.6 3.0 5.9 14.8 33.1 42.6 - 5.05 169 
   $10,000 - $19,999 - 1.9 6.8 20.4 31.1 39.8 - 5.00 103 
   $20,000 - $49,999 - - - 17.9 32.1 50.0 - 5.32 28 
   $50,000 ขึ้นไป - - - - - 100.0 - 6.00 2 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน - 2.5 7.4 16.5 31.4 42.1 - 5.03 121 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ - 3.7 4.9 17.1 35.4 39.0 - 5.01 82 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

- 1.6 4.7 18.8 31.3 43.8 - 5.11 64 

   แรงงานและเกษตรกร - - 25.0 - 50.0 25.0 - 4.75 4 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร - - - 12.5 25.0 62.5 - 5.50 8 
   แม่บ้าน - - - 8.3 16.7 75.0 - 5.67 12 
   นักเรียน 10.0 - - 30.0 40.0 20.0 - 4.50 10 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - - - 100.0 - 6.00 1 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 0.3 2.4 5.9 17.1 32.1 42.2 - 5.05 287 
   กลุ่มศักยภาพสูง - - - 13.3 33.3 53.3 - 5.40 15 

  
 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ ( Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศพม่า 

ก-63 

ตารางที่ 49 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับบทบาทของศาสนาท่ีมีส่วนส าคัญในชีวิตมากจ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเท่ียวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 0.7 2.6 4.6 11.3 32.5 48.3 - 5.17 302 
เพศ          
   ชาย 0.6 4.2 5.4 12.7 34.9 42.2  5.04 166 
   หญิง 0.7 0.7 3.7 9.6 29.4 55.9 - 5.34 136 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี 3.2 - 6.5 6.5 35.5 48.4 - 5.16 31 
   25 – 34 ปี 1.1 2.1 9.6 11.7 36.2 39.4  4.98 94 
   35 – 44 ปี - 1.1 1.1 12.6 33.3 51.7 - 5.33 87 
   45 – 54 ปี - 6.0 2.0 12.0 30.0 50.0 - 5.16 50 
   55 – 64 ปี - 5.3 2.6 10.5 23.7 57.9 - 5.26 38 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - - - - - 100.0 - 6.00 2 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 0.6 3.6 2.4 14.2 34.9 44.4 - 5.12 169 
   $10,000 - $19,999 1.0 1.9 9.7 7.8 32.0 47.6 - 5.11 103 
   $20,000 - $49,999 - - - 7.1 21.4 71.4 - 5.64 28 
   $50,000 ขึ้นไป - - - - - 100.0 - 6.00 2 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน - 1.7 4.1 5.8 30.6 57.9 - 5.39 121 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 1.2 3.7 3.7 12.2 39.0 40.2 - 5.05 82 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ - 3.1 6.3 21.9 28.1 40.6 - 4.97 64 

   แรงงานและเกษตรกร - 25.0 - - - 75.0 - 5.00 4 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร - - - 25.0 37.5 37.5 - 5.13 8 
   แม่บ้าน - - 8.3 - 25.0 66.7 - 5.50 12 
   นักเรียน 10.0 - 10.0 10.0 50.0 20.0 - 4.50 10 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - - - 100.0 - 6.00 1 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 0.7 2.8 4.9 11.5 33.1 47.0 - 5.15 287 
   กลุ่มศักยภาพสูง - - - 6.7 20.0 73.3 - 5.67 15 

 
 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ ( Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศพม่า 

ก-64 

ตารางที่ 50 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการเกิดความเพลิดเพลินเมื่อได้มีโอกาสสนทนาหรือถกเถียงกับผู้อื่นโดยใช้
สติปัญญา จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม - 2.0 15.2 47.0 18.5 17.2 - 4.34 302 
เพศ          
   ชาย - 2.7 14.7 46.7 16.0 20.0 - 4.36 150 
   หญิง - 1.3 15.8 47.4 21.1 14.5 - 4.32 152 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี - 3.3 22.0 49.5 11.0 14.3 - 4.11 91 
   25 – 34 ปี - 2.2 18.7 45.1 16.5 17.6 - 4.29 91 
   35 – 44 ปี - 1.7 3.4 57.6 22.0 15.3 - 4.46 59 
   45 – 54 ปี - - 3.2 35.5 38.7 22.6 - 4.81 31 
   55 – 64 ปี - - 23.8 38.1 23.8 14.3 - 4.29 21 
   ต้ังแต่ 64 ปีขึ้นไป - - 11.1 33.3 11.1 44.4 - 4.89 9 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 - - 14.3 45.7 17.1 22.9 - 4.49 35 
   $10,000 - $19,999 - 3.9 13.0 41.6 23.4 18.2 - 4.39 77 
   $20,000 - $49,999 - 0.8 15.3 55.7 13.0 15.3 - 4.27 131 
   $50,000 ขึ้นไป - 3.4 18.6 35.6 25.4 16.9 - 4.34 59 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน - 2.0 18.6 44.1 18.6 16.7 - 4.29 102 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ - 2.2 8.7 60.9 21.7 6.5 - 4.22 46 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

- - 27.1 45.8 20.8 6.3 - 4.06 48 

   แรงงานและเกษตรกร - 2.1 10.6 53.2 17.0 17.0 - 4.36 47 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร - 2.9 2.9 32.4 11.8 50.0 - 5.03 34 
   แม่บ้าน - - 33.3 33.3 33.3 - - 4.00 3 
   นักเรียน - 7.1 21.4 50.0 14.3 7.1 - 3.93 14 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - 37.5 25.0 37.5 - 5.00 8 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป - 2.1 12.5 53.6 15.1 16.7 - 4.32 192 
   กลุ่มศักยภาพสูง - 1.8 20.0 35.5 24.5 18.2 - 4.37 110 

 
 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ ( Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศพม่า 

ก-65 

ตารางที่ 51 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับความรู้สึกอยากปล่อยวาง หรือปลดออกจากทุกสิ่งที่อยู่รอบตัว 
 จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 6.0 15.2 20.9 29.1 21.2 7.3 0.3 3.66 301 
เพศ          
   ชาย 5.4 17.5 21.1 26.5 21.1 8.4 - 3.66 166 
   หญิง 6.6 12.5 20.6 32.4 21.3 5.9 0.7 3.67 135 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี 9.7 9.7 22.6 38.7 19.4 - - 3.48 31 
   25 – 34 ปี 3.2 9.6 19.1 35.1 25.5 6.4 1.1 3.90 93 
   35 – 44 ปี 2.3 14.9 25.3 32.2 13.8 11.5 - 3.75 87 
   45 – 54 ปี 4.0 26.0 24.0 12.0 24.0 10.0 - 3.56 50 
   55 – 64 ปี 18.4 21.1 10.5 23.7 23.7 2.6 - 3.21 38 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 50.0 -  - 50.0 - - 3.00 2 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 3.6 11.8 25.4 28.4 23.1 7.7 - 3.79 169 
   $10,000 - $19,999 6.8 20.4 15.5 31.1 18.4 6.8 1.0 3.55 102 
   $20,000 - $49,999 14.3 14.3 14.3 28.6 21.4 7.1 - 3.50 28 
   $50,000 ขึ้นไป 50.0 50.0 - - - - - 1.50 2 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 8.3 15.7 18.2 28.9 25.6 3.3 - 3.58 121 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 3.7 15.9 25.6 28.0 13.4 12.2 1.2 3.69 81 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

4.7 15.6 21.9 28.1 21.9 7.8 - 3.70 64 

   แรงงานและเกษตรกร - 25.0 - 25.0 25.0 25.0 - 4.25 4 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร - - 12.5 25.0 37.5 25.0 - 4.75 8 
   แม่บ้าน 16.7 16.7 16.7 41.7 8.3 - - 3.08 12 
   นักเรียน - 10.0 30.0 30.0 30.0 - - 3.80 10 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - 100.0 - - - 4.00 1 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 4.9 15.7 21.3 29.3 20.9 7.7 0.3 3.69 286 
   กลุ่มศักยภาพสูง 26.7 6.7 13.3 26.7 26.7 - - 3.20 15 

 
 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ ( Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศพม่า 

ก-66 

ตารางที่ 52 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับความรู้สึกสนุกและตื่นเต้น จะเกิดขึ้นทุกครั้งที่ต้องท าอะไรบนความหวาดกลัวและ
ความเสี่ยง จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 9.3 15.9 24.8 25.8 17.5 6.6 - 3.46 302 
เพศ          
   ชาย 5.4 11.4 28.9 28.3 18.7 7.2 - 3.65 166 
   หญิง 14.0 21.3 19.9 22.8 16.2 5.9 - 3.24 136 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี 12.9 22.6 25.8 12.9 19.4 6.5 - 3.23 31 
   25 – 34 ปี 4.3 14.9 23.4 30.9 20.2 6.4 - 3.67 94 
   35 – 44 ปี 8.0 16.1 26.4 26.4 16.1 6.9 - 3.47 87 
   45 – 54 ปี 12.0 14.0 28.0 28.0 14.0 4.0 - 3.30 50 
   55 – 64 ปี 15.8 15.8 21.1 18.4 18.4 10.5 - 3.39 38 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 50.0 - - 50.0 - - - 2.50 2 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 8.3 15.4 26.6 27.8 16.6 5.3 - 3.45 169 
   $10,000 - $19,999 7.8 16.5 25.2 21.4 19.4 9.7 - 3.57 103 
   $20,000 - $49,999 17.9 17.9 14.3 32.1 14.3 3.6 - 3.18 28 
   $50,000 ขึ้นไป 50.0 - - - 50.0 - - 3.00 2 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 10.7 18.2 24.8 29.8 10.7 5.8 - 3.29 121 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 4.9 14.6 26.8 26.8 20.7 6.1 - 3.62 82 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 9.4 14.1 25.0 18.8 25.0 7.8 - 3.59 64 

   แรงงานและเกษตรกร 25.0 - 25.0 25.0 25.0 - - 3.25 4 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร - 12.5 25.0 25.0 25.0 12.5 - 4.00 8 
   แม่บ้าน 33.3 8.3 16.7 33.3 - 8.3 - 2.83 12 
   นักเรียน - 30.0 20.0 10.0 30.0 10.0 - 3.70 10 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - - 100.0 - - 5.00 1 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 7.7 16.4 25.4 25.4 18.1 7.0 - 3.51 287 
   กลุ่มศักยภาพสูง 40.0 6.7 13.3 33.3 6.7 - - 2.60 15 

 
 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ ( Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศพม่า 

ก-67 

ตารางที่ 53 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการมีชีวิตอยู่เพ่ือวันนี้โดยไม่ต้องกังวลเกี่ยวกับวันพรุ่งนี้ จ าแนกตามข้อมูลส่วน
บุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 7.0 19.2 15.6 27.2 21.5 9.6 - 3.66 302 
เพศ          
   ชาย 4.2 19.3 13.3 27.7 26.5 9.0 - 3.80 166 
   หญิง 10.3 19.1 18.4 26.5 15.4 10.3 - 3.49 136 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี 6.5 29.0 12.9 25.8 16.1 9.7 - 3.45 31 
   25 – 34 ปี 2.1 17.0 17.0 25.5 21.3 17.0 - 3.98 94 
   35 – 44 ปี 8.0 18.4 17.2 25.3 24.1 6.9 - 3.60 87 
   45 – 54 ปี 12.0 14.0 10.0 36.0 22.0 6.0 - 3.60 50 
   55 – 64 ปี 10.5 23.7 15.8 26.3 21.1 2.6 - 3.32 38 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - 50.0 50.0 - - - - 2.50 2 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 4.1 17.2 19.5 28.4 21.9 8.9 - 3.73 169 
   $10,000 - $19,999 11.7 12.6 12.6 30.1 22.3 10.7 - 3.71 103 
   $20,000 - $49,999 7.1 53.6 3.6 7.1 17.9 10.7 - 3.07 28 
   $50,000 ขึ้นไป - 50.0 - 50.0 - - - 3.00 2 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 6.6 21.5 20.7 24.8 21.5 5.0 - 3.48 121 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 9.8 18.3 14.6 24.4 20.7 12.2 - 3.65 82 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 3.1 14.1 7.8 34.4 25.0 15.6 - 4.11 64 

   แรงงานและเกษตรกร - 25.0 25.0 25.0 - 25.0 - 3.75 4 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร 12.5 - 12.5 12.5 37.5 25.0 - 4.38 8 
   แม่บ้าน 8.3 25.0 16.7 33.3 16.7 - - 3.25 12 
   นักเรียน 10.0 40.0 - 40.0 10.0 - - 3.00 10 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - 100.0 - - - - 3.00 1 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 7.3 15.0 16.4 28.6 22.6 10.1 - 3.75 287 
   กลุ่มศักยภาพสูง - 100.0 - - - - - 2.00 15 

 
 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ ( Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศพม่า 

ก-68 

ตารางที่ 54 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการรับราชการทหารเป็นเร่ืองท่ีควรจะท าส าหรับเยาวชนผู้ชายทั้งหมด จ าแนกตาม
ข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 8.9 15.9 11.6 23.8 29.1 10.6 - 3.80 302 
เพศ          
   ชาย 6.0 15.7 11.4 23.5 33.7 9.6 - 3.92 166 
   หญิง 12.5 16.2 11.8 24.3 23.5 11.8 - 3.65 136 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี 19.4 6.5 16.1 35.5 22.6 - - 3.35 31 
   25 – 34 ปี 8.5 22.3 11.7 24.5 22.3 10.6 - 3.62 94 
   35 – 44 ปี 9.2 11.5 13.8 11.5 39.1 14.9 - 4.05 87 
   45 – 54 ปี 6.0 14.0 8.0 28.0 36.0 8.0 - 3.98 50 
   55 – 64 ปี 5.3 18.4 7.9 36.8 18.4 13.2 - 3.84 38 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - 50.0 - - 50.0 - - 3.50 2 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 7.1 19.5 11.8 18.9 33.7 8.9 - 3.79 169 
   $10,000 - $19,999 11.7 13.6 7.8 31.1 23.3 12.6 - 3.79 103 
   $20,000 - $49,999 10.7 - 25.0 28.6 25.0 10.7 - 3.89 28 
   $50,000 ขึ้นไป - 50.0 - - - 50.0 - 4.00 2 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 10.7 14.9 10.7 27.3 28.1 8.3 - 3.72 121 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 7.3 13.4 12.2 30.5 26.8 9.8 - 3.85 82 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 4.7 17.2 14.1 18.8 32.8 12.5 - 3.95 64 

   แรงงานและเกษตรกร - 25.0 - - 25.0 50.0 - 4.75 4 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร - 25.0 12.5 - 37.5 25.0 - 4.25 8 
   แม่บ้าน 16.7 25.0 - - 41.7 16.7 - 3.75 12 
   นักเรียน 30.0 10.0 20.0 20.0 20.0 - - 2.90 10 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - 100.0 - - - - - 2.00 1 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 9.1 16.7 10.5 23.3 30.0 10.5 - 3.80 287 
   กลุ่มศักยภาพสูง 6.7 - 33.3 33.3 13.3 13.3 - 3.87 15 

 
 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ ( Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศพม่า 

ก-69 

ตารางที่ 55 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับเงินเป็นตัวชี้วัดที่ดีที่สุดของความส าเร็จ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเท่ียวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 9.3 16.6 17.2 22.2 25.2 9.6 - 3.66 302 
เพศ          
   ชาย 6.6 16.3 17.5 25.9 25.9 7.8 - 3.72 166 
   หญิง 12.5 16.9 16.9 17.6 24.3 11.8 - 3.60 136 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี 3.2 16.1 25.8 19.4 32.3 3.2 - 3.71 31 
   25 – 34 ปี 9.6 14.9 14.9 17.0 27.7 16.0 - 3.86 94 
   35 – 44 ปี 8.0 16.1 16.1 27.6 19.5 12.6 - 3.72 87 
   45 – 54 ปี 12.0 24.0 16.0 16.0 30.0 2.0 - 3.34 50 
   55 – 64 ปี 10.5 13.2 18.4 34.2 21.1 2.6 - 3.50 38 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 50.0 - 50.0 - - - - 2.00 2 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 8.3 17.8 19.5 23.1 21.9 9.5 - 3.61 169 
   $10,000 - $19,999 7.8 10.7 13.6 23.3 34.0 10.7 - 3.97 103 
   $20,000 - $49,999 17.9 32.1 17.9 14.3 10.7 7.1 - 2.89 28 
   $50,000 ขึ้นไป 50.0 - - - 50.0 - - 3.00 2 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 9.9 16.5 12.4 24.0 28.1 9.1 - 3.71 121 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 7.3 20.7 17.1 20.7 23.2 11.0 - 3.65 82 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 10.9 14.1 25.0 18.8 25.0 6.3 - 3.52 64 

   แรงงานและเกษตรกร - - - 75.0 - 25.0 - 4.50 4 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร - 25.0 12.5 25.0 25.0 12.5 - 3.88 8 
   แม่บ้าน 16.7 8.3 16.7 25.0 16.7 16.7 - 3.67 12 
   นักเรียน 10.0 10.0 40.0 - 30.0 10.0 - 3.60 10 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - 100.0 - - - 4.00 1 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 9.1 15.3 17.1 22.6 25.8 10.1 - 3.71 287 
   กลุ่มศักยภาพสูง 13.3 40.0 20.0 13.3 13.3 - - 2.73 15 

 
 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ ( Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศพม่า 

ก-70 

ตารางที่ 56 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการอาจจะมีเพ่ือนเพ่ิมมากขึ้นกว่าคนส่วนใหญ่ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเท่ียวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 4.0 11.6 15.6 27.8 29.8 11.3 - 4.02 302 
เพศ          
   ชาย 3.6 10.2 15.7 26.5 30.7 13.3 - 4.10 166 
   หญิง 4.4 13.2 15.4 29.4 28.7 8.8 - 3.91 136 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี 3.2 6.5 16.1 35.5 29.0 9.7 - 4.10 31 
   25 – 34 ปี 4.3 11.7 19.1 24.5 26.6 13.8 - 3.99 94 
   35 – 44 ปี 4.6 11.5 18.4 28.7 28.7 8.0 - 3.90 87 
   45 – 54 ปี 4.0 10.0 4.0 30.0 38.0 14.0 - 4.30 50 
   55 – 64 ปี 2.6 18.4 15.8 23.7 31.6 7.9 - 3.87 38 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - - - 50.0 - 50.0 - 5.00 2 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 4.1 13.0 12.4 31.4 27.2 11.8 - 4.00 169 
   $10,000 - $19,999 4.9 10.7 19.4 20.4 33.0 11.7 - 4.01 103 
   $20,000 - $49,999 - 7.1 21.4 35.7 28.6 7.1 - 4.07 28 
   $50,000 ขึ้นไป - - - - 100.0 - - 5.00 2 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 3.3 14.0 21.5 24.0 27.3 9.9 - 3.88 121 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 4.9 9.8 17.1 26.8 30.5 11.0 - 4.01 82 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 4.7 9.4 6.3 37.5 28.1 14.1 - 4.17 64 

   แรงงานและเกษตรกร - - - 25.0 50.0 25.0 - 5.00 4 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร - 12.5 12.5 12.5 37.5 25.0 - 4.50 8 
   แม่บ้าน 8.3 16.7 8.3 25.0 41.7 - - 3.75 12 
   นักเรียน - 10.0 10.0 40.0 30.0 10.0 - 4.20 10 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - - 100.0 - - 5.00 1 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 4.2 12.2 15.3 27.2 29.6 11.5 - 4.00 287 
   กลุ่มศักยภาพสูง - - 20.0 40.0 33.3 6.7 - 4.27 15 

 
 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ ( Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศพม่า 

ก-71 

ตารางที่ 57 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการหาวิธีการใหม่ๆในการแก้ปัญหาเดิม จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเท่ียวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 6.6 19.2 17.9 23.2 22.2 10.9 - 3.68 302 
เพศ          
   ชาย 4.8 22.3 18.7 23.5 18.1 12.7 - 3.66 166 
   หญิง 8.8 15.4 16.9 22.8 27.2 8.8 - 3.71 136 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี 6.5 12.9 6.5 32.3 25.8 16.1 - 4.06 31 
   25 – 34 ปี 4.3 16.0 20.2 18.1 28.7 12.8 - 3.89 94 
   35 – 44 ปี 11.5 21.8 19.5 24.1 14.9 8.0 - 3.33 87 
   45 – 54 ปี 6.0 28.0 16.0 20.0 24.0 6.0 - 3.46 50 
   55 – 64 ปี 2.6 15.8 21.1 28.9 15.8 15.8 - 3.87 38 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - - - 50.0 50.0 - - 4.50 2 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 5.9 15.4 21.3 23.1 24.3 10.1 - 3.75 169 
   $10,000 - $19,999 8.7 25.2 15.5 21.4 17.5 11.7 - 3.49 103 
   $20,000 - $49,999 3.6 21.4 3.6 32.1 28.6 10.7 - 3.93 28 
   $50,000 ขึ้นไป - - 50.0 - - 50.0 - 4.50 2 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 7.4 19.0 14.0 24.0 24.8 10.7 - 3.72 121 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 4.9 23.2 20.7 25.6 15.9 9.8 - 3.54 82 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 1.6 15.6 20.3 20.3 28.1 14.1 - 4.00 64 

   แรงงานและเกษตรกร 50.0 - 25.0 - - 25.0 - 2.75 4 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร 12.5 - 25.0 37.5 12.5 12.5 - 3.75 8 
   แม่บ้าน 16.7 33.3 25.0 - 16.7 8.3 - 2.92 12 
   นักเรียน 10.0 20.0 10.0 30.0 30.0 - - 3.50 10 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - 100.0 - - - 4.00 1 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 7.0 20.2 18.5 22.3 20.9 11.1 - 3.63 287 
   กลุ่มศักยภาพสูง - - 6.7 40.0 46.7 6.7 - 4.53 15 

 
 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ ( Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศพม่า 

ก-72 

ตารางที่ 58 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการคาดหวังจากอนาคตเพียงเล็กน้อยเท่านั้น จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเท่ียวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 27.8 8.9 15.6 19.9 19.9 7.9 - 3.19 302 
เพศ          
   ชาย 21.1 7.8 16.3 24.7 22.3 7.8 - 3.43 166 
   หญิง 36.0 10.3 14.7 14.0 16.9 8.1 - 2.90 136 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี 54.8 9.7 19.4 3.2 9.7 3.2 - 2.13 31 
   25 – 34 ปี 24.5 8.5 17.0 24.5 17.0 8.5 - 3.27 94 
   35 – 44 ปี 21.8 8.0 14.9 19.5 25.3 10.3 - 3.49 87 
   45 – 54 ปี 30. 14.0 6.0 18.0 24.0 8.0 - 3.16 50 
   55 – 64 ปี 26.3 5.3 21.1 26.3 15.8 5.3 - 3.16 38 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - - 50.0 - 50.0 - - 4.00 2 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 21.3 9.5 19.5 23.1 18.9 7.7 - 3.32 169 
   $10,000 - $19,999 32.0 7.8 11.7 18.4 20.4 9.7 - 3.17 103 
   $20,000 - $49,999 46.4 10.7 7.1 7.1 25.0 3.6 - 2.64 28 
   $50,000 ขึ้นไป 100.0 - - - - - - 1.00 2 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 28.1 12.4 19.8 18.2 13.2 8.3 - 3.01 121 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 28.0 4.9 9.8 23.2 25.6 8.5 - 3.39 82 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

21.9 7.8 12.5 20.3 28.1 9.4 
- 

3.53 64 

   แรงงานและเกษตรกร - - - 50.0 50.0 - - 4.50 4 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร 12.5 25.0 25.0 25.0 - 12.5 - 3.13 8 
   แม่บ้าน 41.7 8.3 25.0 8.3 16.7 - - 2.50 12 
   นักเรียน 70.0 - 20.0 - 10.0 - - 1.80 10 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - 100.0 - - - 4.00 1 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 26.5 9.1 15.7 20.2 20.2 8.4 - 3.24 287 
   กลุ่มศักยภาพสูง 53.3 6.7 13.3 13.3 13.3 - - 2.27 15 

 
 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ ( Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศพม่า 

ก-73 

ตารางที่ 59 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการเพลิดเพลินไปกับกิจกรรมที่ต้องใช้การจัดระเบียบ จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคล
ของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 2.3 8.3 9.6 21.9 32.5 25.5 - 4.50 302 
เพศ          
   ชาย 1.2 9.0 12.7 23.5 28.3 25.3 - 4.45 166 
   หญิง 3.7 7.4 5.9 19.9 37.5 25.7 - 4.57 136 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี 3.2 6.5 6.5 32.3 41.9 9.7 - 4.32 31 
   25 – 34 ปี 4.3 5.3 14.9 17.0 33.0 25.5 - 4.46 94 
   35 – 44 ปี 2.3 6.9 9.2 24.1 28.7 28.7 - 4.56 87 
   45 – 54 ปี - 14.0 4.0 18.0 36.0 28.0 - 4.60 50 
   55 – 64 ปี - 13.2 7.9 23.7 26.3 28.9 - 4.50 38 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - - - 50.0 50.0 - - 4.50 2 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 2.4 9.5 12.4 21.9 36.7 17.2 - 4.33 169 
   $10,000 - $19,999 1.0 7.8 5.8 22.3 26.2 36.9 - 4.76 103 
   $20,000 - $49,999 7.1 3.6 7.1 21.4 28.6 32.1 - 4.57 28 
   $50,000 ขึ้นไป - - - - 50.0 50.0 - 5.50 2 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 1.7 8.3 7.4 22.3 36.4 24.0 - 4.55 121 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 1.2 12.2 12.2 22.0 25.6 26.8 - 4.39 82 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 4.7 4.7 10.9 21.9 26.6 31.3 - 4.55 64 

   แรงงานและเกษตรกร - - 25.0 - 25.0 50.0 - 5.00 4 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร - 12.5 12.5 12.5 37.5 25.0 - 4.50 8 
   แม่บ้าน 8.3 8.3 - 33.3 41.7 8.3 - 4.17 12 
   นักเรียน - - 10.0 20.0 60.0 10.0 - 4.70 10 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - - 100.0 - - 5.00 1 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 2.4 8.7 9.8 21.6 32.4 25.1 - 4.48 287 
   กลุ่มศักยภาพสูง - - 6.7 26.7 33.3 33.3 - 4.93 15 

 
 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ ( Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศพม่า 

ก-74 

ตารางที่ 60 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการต้องการเล่นในที่ที่ปลอดภัยและไปตามหนังสือเล่มหนึ่ง จ าแนกตามข้อมูลส่วน
บุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 7.3 8.9 28.5 22.2 18.2 14.9 - 3.80 302 
เพศ          
   ชาย 3.6 10.8 28.9 23.5 17.5 15.7 - 3.87 166 
   หญิง 11.8 6.6 27.9 20.6 19.1 14.0 - 3.71 136 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี 9.7 3.2 29.0 32.3 6.5 19.4 - 3.81 31 
   25 – 34 ปี 9.6 10.6 25.5 20.2 21.3 12.8 - 3.71 94 
   35 – 44 ปี 6.9 10.3 29.9 19.5 14.9 18.4 - 3.80 87 
   45 – 54 ปี 6.0 8.0 32.0 20.0 24.0 10.0 - 3.78 50 
   55 – 64 ปี 2.6 7.9 26.3 28.9 18.4 15.8 - 4.00 38 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - - 50.0 - 50.0 - - 4.00 2 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 5.3 9.5 30.8 24.3 17.2 13.0 - 3.78 169 
   $10,000 - $19,999 7.8 6.8 27.2 15.5 24.3 18.4 - 3.97 103 
   $20,000 - $49,999 14.3 10.7 21.4 35.7 3.6 14.3 - 3.46 28 
   $50,000 ขึ้นไป 50.0 50.0 - - - - - 1.50 2 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 5.8 8.3 32.2 21.5 19.0 13.2 - 3.79 121 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 9.8 11.0 25.6 22.0 18.3 13.4 - 3.68 82 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 3.1 9.4 29.7 21.9 15.6 20.3 - 3.98 64 

   แรงงานและเกษตรกร 25.0 25.0 25.0 25.0 - - - 2.50 4 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร 12.5 - 50.0 25.0 12.5 - - 3.25 8 
   แม่บ้าน 16.7 - - 25.0 33.3 25.0 - 4.33 12 
   นักเรียน 10.0 10.0 20.0 20.0 20.0 20.0 - 3.90 10 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - 100.0 - - - 4.00 1 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 7.3 8.0 29.3 21.6 19.2 14.6 - 3.81 287 
   กลุ่มศักยภาพสูง 6.7 26.7 13.3 33.3 - 20.0 - 3.53 15 

 
  
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ ( Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศพม่า 

ก-75 

ตารางที่ 61 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับระบบการเมืองของตนนั้นอาจจะไม่สมบูรณ์แบบแต่ก็ยังดีกว่าระบบอื่นๆ จ าแนก
ตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 10.9 19.2 14.9 30.1 18.5 6.3 - 3.45 302 
เพศ          
   ชาย 9.6 18.7 14.5 33.7 19.3 4.2 - 3.47 166 
   หญิง 12.5 19.9 15.4 25.7 17.6 8.8 - 3.43 136 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี 12.9 22.6 19.4 29.0 9.7 6.5 - 3.19 31 
   25 – 34 ปี 11.7 17.0 13.8 28.7 21.3 7.4 - 3.53 94 
   35 – 44 ปี 11.5 21.8 13.8 28.7 19.5 4.6 - 3.37 87 
   45 – 54 ปี 8.0 18.0 20.0 36.0 14.0 4.0 - 3.42 50 
   55 – 64 ปี 10.5 15.8 10.5 31.6 21.1 10.5 - 3.68 38 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - 50.0 - - 50.0 - - 3.50 2 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 12.4 23.1 13.6 28.4 14.8 7.7 - 3.33 169 
   $10,000 - $19,999 9.7 14.6 15.5 34.0 23.3 2.9 - 3.55 103 
   $20,000 - $49,999 7.1 14.3 21.4 28.6 21.4 7.1 - 3.64 28 
   $50,000 ขึ้นไป - - - - 50.0 50.0 - 5.50 2 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 7.4 26.4 14.0 26.4 18.2 7.4 - 3.44 121 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 11.0 19.5 19.5 26.8 15.9 7.3 - 3.39 82 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 18.8 6.3 14.1 35.9 20.3 4.7 - 3.47 64 

   แรงงานและเกษตรกร 25.0 - 25.0 50.0 - - - 3.00 4 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร - 25.0 - 50.0 25.0 - - 3.75 8 
   แม่บ้าน - 25.0 - 33.3 33.3 8.3 - 4.00 12 
   นักเรียน 20.0 10.0 20.0 30.0 20.0 - - 3.20 10 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - 100.0 - - - 4.00 1 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 11.5 19.2 14.6 30.3 18.5 5.9 - 3.43 287 
   กลุ่มศักยภาพสูง - 20.0 20.0 26.7 20.0 13.3 - 3.87 15 

 
 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ ( Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศพม่า 

ก-76 

ตารางที่ 62 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับโรงภาพยนตร์และร้านหนังสือที่ลามกอนาจารควรจะปิดตัวลง จ าแนกตามข้อมูล
ส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 6.6 4.6 11.3 16.9 28.8 31.8 - 4.52 302 
เพศ          
   ชาย 6.6 3.6 12.0 20.5 29.5 27.7 - 4.46 166 
   หญิง 6.6 5.9 10.3 12.5 27.9 36.8 - 4.60 136 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี 9.7 3.2 9.7 29.0 19.4 29.0 - 4.32 31 
   25 – 34 ปี 7.4 4.3 14.9 20.2 35.1 18.1 - 4.26 94 
   35 – 44 ปี 4.6 8.0 8.0 12.6 28.7 37.9 - 4.67 87 
   45 – 54 ปี 4.0 2.0 14.0 10.0 24.0 46.0 - 4.86 50 
   55 – 64 ปี 7.9 2.6 7.9 15.8 28.9 36.8 - 4.66 38 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 50.0 - - 50.0 - - - 2.50 2 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 8.3 3.6 8.3 18.3 29.0 32.5 - 4.54 169 
   $10,000 - $19,999 3.9 5.8 17.5 12.6 32.0 28.2 - 4.48 103 
   $20,000 - $49,999 7.1 7.1 7.1 25.0 14.3 39.3 - 4.50 28 
   $50,000 ขึ้นไป - - - - 50.0 50.0 - 5.50 2 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 10.7 5.0 6.6 22.3 22.3 33.1 - 4.40 121 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 2.4 4.9 13.4 15.9 37.8 25.6 - 4.59 82 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 1.6 4.7 18.8 10.9 31.3 32.8 - 4.64 64 

   แรงงานและเกษตรกร - - - - 25.0 75.0 - 5.75 4 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร 25.0 - - - 62.5 12.5 - 4.13 8 
   แม่บ้าน 8.3 - 16.7 8.3 16.7 50.0 - 4.75 12 
   นักเรียน 10.0 10.0 10.0 30.0 - 40.0 - 4.20 10 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - - 100.0 - - 5.00 1 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 5.9 4.9 11.1 17.1 29.6 31.4 - 4.54 287 
   กลุ่มศักยภาพสูง 20.0 - 13.3 13.3 13.3 40.0 - 4.20 15 

 
 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ ( Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศพม่า 

ก-77 

ตารางที่ 63 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการที่เป็นคนที่เปิดใจรับสิ่งใหม่และมีเหตุมีผลในการปฏิบัติจริง จ าแนกตามข้อมูล
ส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 2.0 5.0 26.5 34.4 24.8 7.0 0.3 3.96 301 
เพศ          
   ชาย 0.6 5.4 29.5 30.7 24.7 8.4 0.6 3.99 165 
   หญิง 3.7 4.4 22.8 39.0 25.0 5.1 - 3.93 136 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี - 12.9 32.3 25.8 29.0 - - 3.71 31 
   25 – 34 ปี 3.2 6.4 21.3 31.9 29.8 7.4 - 4.01 94 
   35 – 44 ปี 2.3 4.6 23.0 37.9 23.0 9.2 - 4.02 87 
   45 – 54 ปี - 2.0 40.0 30.0 20.0 6.0 2.0 3.88 49 
   55 – 64 ปี 2.6 - 26.3 44.7 18.4 7.9 - 4.00 38 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - - - 50.0 50.0 - - 4.50 2 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 3.0 5.9 27.2 35.5 20.1 7.7 0.6 3.88 168 
   $10,000 - $19,999 1.0 3.9 28.2 35.0 28.2 3.9 - 3.97 103 
   $20,000 - $49,999 - 3.6 17.9 28.6 39.3 10.7 - 4.36 28 
   $50,000 ขึ้นไป - - - - 50.0 50.0 - 5.50 2 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 0.8 5.0 30.6 38.0 20.7 5.0 - 3.88 121 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 3.7 1.2 26.8 31.7 28.0 8.5 - 4.05 82 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 1.6 7.8 25.0 31.3 23.4 9.4 1.6 3.97 63 

   แรงงานและเกษตรกร - - - 25.0 25.0 50.0 - 5.25 4 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร - 12.5 37.5 37.5 12.5 - - 3.50 8 
   แม่บ้าน 8.3 8.3 - 41.7 41.7 - - 4.00 12 
   นักเรียน - 10.0 20.0 20.0 50.0 - - 4.10 10 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - 100.0 - - - 4.00 1 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 2.1 4.9 26.8 34.8 24.0 7.0 0.3 3.95 286 
   กลุ่มศักยภาพสูง - 6.7 20.0 26.7 40.0 6.7 - 4.20 15 

 
 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ ( Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศพม่า 

ก-78 

ตารางที่ 64 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับสนุกในการแก้ปัญหาท่ีต้องใช้การคิดอย่างมาก จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเท่ียวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 1.0 2.3 33.4 40.4 13.6 9.3 - 3.91 302 
เพศ          
   ชาย - 2.4 36.1 41.6 9.6 10.2 - 3.89 166 
   หญิง 2.2 2.2 30.1 39.0 18.4 8.1 - 3.93 136 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี - 3.2 45.2 35.5 12.9 3.2 - 3.68 31 
   25 – 34 ปี - 4.3 29.8 35.1 19.1 11.7 - 4.04 94 
   35 – 44 ปี 2.3 1.1 27.6 44.8 8.0 16.1 - 4.03 87 
   45 – 54 ปี - - 42.0 40.0 16.0 2.0 - 3.78 50 
   55 – 64 ปี 2.6 2.6 34.2 50.0 7.9 2.6 - 3.66 38 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - - 50.0 - 50.0 - - 4.00 2 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 1.2 2.4 39.1 38.5 10.7 8.3 - 3.80 169 
   $10,000 - $19,999 1.0 1.9 29.1 47.6 10.7 9.7 - 3.94 103 
   $20,000 - $49,999 - 3.6 17.9 28.6 39.3 10.7 - 4.36 28 
   $50,000 ขึ้นไป - - - - 50.0 50.0 - 5.50 2 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน - 2.5 36.4 43.0 9.9 8.3 - 3.85 121 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ - 2.4 31.7 37.8 14.6 13.4 - 4.05 82 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 1.6 3.1 34.4 32.8 18.8 9.4 - 3.92 64 

   แรงงานและเกษตรกร - - - 75.0 25.0 - - 4.25 4 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร - - 37.5 50.0 - 12.5 - 3.88 8 
   แม่บ้าน 16.7 - 8.3 58.3 16.7 - - 3.58 12 
   นักเรียน - - 40.0 40.0 20.0 - - 3.80 10 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - 100.0 - - - - 3.00 1 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 1.0 2.4 34.5 40.8 11.5 9.8 - 3.89 287 
   กลุ่มศักยภาพสูง -  13.3 33.3 53.3 - - 4.40 15 

 
 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ ( Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศพม่า 

ก-79 

ตารางที่ 65 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการต้องการจัดแจงและปฏิบัติตามชีวิตประจ าวัน จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเท่ียวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 5.0 9.9 23.2 29.5 24.2 8.3 - 3.83 302 
เพศ          
   ชาย 3.0 9.6 24.7 31.3 22.9 8.4 - 3.87 166 
   หญิง 7.4 10.3 21.3 27.2 25.7 8.1 - 3.78 136 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี 6.5 3.2 19.4 29.0 32.3 9.7 - 4.06 31 
   25 – 34 ปี 6.4 8.5 27.7 25.5 21.3 10.6 - 3.79 94 
   35 – 44 ปี 4.6 10.3 19.5 33.3 24.1 8.0 - 3.86 87 
   45 – 54 ปี 4.0 14.0 22.0 34.0 22.0 4.0 - 3.68 50 
   55 – 64 ปี 2.6 13.2 26.3 26.3 23.7 7.9 - 3.79 38 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - - - - 100.0 - - 5.00 2 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 1.8 9.5 23.7 34.3 24.9 5.9 - 3.89 169 
   $10,000 - $19,999 9.7 7.8 25.2 23.3 22.3 11.7 - 3.76 103 
   $20,000 - $49,999 7.1 21.4 14.3 25.0 28.6 3.6 - 3.57 28 
   $50,000 ขึ้นไป - - - - - 100.0 - 6.00 2 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 4.1 6.6 24.0 29.8 27.3 8.3 - 3.94 121 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 3.7 14.6 24.4 29.3 18.3 9.8 - 3.73 82 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 3.1 10.9 23.4 29.7 23.4 9.4 - 3.87 64 

   แรงงานและเกษตรกร 25.0 25.0 25.0 - 25.0 - - 2.75 4 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร 25.0 - 12.5 25.0 37.5 - - 3.50 8 
   แม่บ้าน 8.3 16.7 25.0 16.7 25.0 8.3 - 3.58 12 
   นักเรียน 10.0 - 10.0 50.0 30.0 - - 3.90 10 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - 100.0 - - - 4.00 1 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 4.9 10.1 24.4 28.9 23.3 8.4 - 3.81 287 
   กลุ่มศักยภาพสูง 6.7 6.7 - 40.0 40.0 6.7 - 4.20 15 

 
 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ ( Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศพม่า 

ก-80 

ตารางที่ 66 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการกระตือรือร้นในการหาทางออกให้สถานการณ์ทางสังคม จ าแนกตามข้อมูลส่วน
บุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 0.7 3.0 12.3 32.1 38.4 13.6% - 4.45 302 
เพศ          
   ชาย 0.6 3.6 16.3 28.9 41.6 9.0 - 4.34 166 
   หญิง 0.7 2.2 7.4 36.0 34.6 19.1 - 4.59 136 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี - 6.5 6.5 41.9 35.5 9.7 - 4.35 31 
   25 – 34 ปี 1.1 2.1 11.7 38.3 34.0 12.8 - 4.40 94 
   35 – 44 ปี 1.1 2.3 12.6 24.1 47.1 12.6 - 4.52 87 
   45 – 54 ปี - 4.0 10.0 36.0 36.0 14.0 - 4.46 50 
   55 – 64 ปี - 2.6 21.1 21.1 36.8 18.4 - 4.47 38 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป -  - 50.0 - 50.0 - 5.00 2 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 0.6 3.0 13.6 34.9 38.5 9.5 - 4.36 169 
   $10,000 - $19,999 1.0 1.9 11.7 33.0 38.8 13.6 - 4.48 103 
   $20,000 - $49,999 - 7.1 7.1 14.3 35.7 35.7 - 4.86 28 
   $50,000 ขึ้นไป - - - - 50.0 50.0 - 5.50 2 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน - - 16.5 32.2 36.4 14.9 - 4.50 121 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 1.2 3.7 14.6 34.1 35.4 11.0 - 4.32 82 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 1.6 6.3 4.7 29.7 46.9 10.9 - 4.47 64 

   แรงงานและเกษตรกร - - - 50.0 25.0 25.0 - 4.75 4 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร - - - 62.5 25.0 12.5 - 4.50 8 
   แม่บ้าน - 8.3 8.3 8.3 41.7 33.3 - 4.83 12 
   นักเรียน - 10.0 10.0 30.0 40.0 10.0 - 4.30 10 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - - 100.0 - - 5.00 1 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 0.7 2.8 12.9 32.4 38.3 12.9 - 4.44 287 
   กลุ่มศักยภาพสูง - 6.7 - 26.7 40.0 26.7 - 4.80 15 

 
  
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ ( Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศพม่า 

ก-81 

ตารางที่ 67 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการชอบท่ีจะโดดเด่นในฝูงชน จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาว
พม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 10.3 13.9 21.9 24.2 20.9 8.9 - 3.58 302 
เพศ          
   ชาย 9.6 14. 21.7 25.3 18.7 10.2 - 3.60 166 
   หญิง 11.0 13.2 22.1 22.8 23.5 7.4 - 3.57 136 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี 9.7 16.1 22.6 32.3 9.7 9.7 - 3.45 31 
   25 – 34 ปี 7.4 12.8 23.4 24.5 26.6 5.3 - 3.66 94 
   35 – 44 ปี 6.9 14.9 19.5 25.3 23.0 10.3 - 3.74 87 
   45 – 54 ปี 14.0 14.0 26.0 16.0 16.0 14.0 - 3.48 50 
   55 – 64 ปี 18.4 13.2 18.4 26.3 15.8 7.9 - 3.32 38 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 50.0 - - - 50.0 - - 3.00 2 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 7.7 13.6 23.7 26.0 20.7 8.3 - 3.63 169 
   $10,000 - $19,999 12.6 14.6 19.4 22.3 23.3 7.8 - 3.52 103 
   $20,000 - $49,999 17.9 14.3 21.4 21.4 10.7 14.3 - 3.36 28 
   $50,000 ขึ้นไป - - - - 50.0 50.0 - 5.50 2 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 8.3 13.2 26.4 25.6 18.2 8.3 - 3.57 121 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ 8.5 12.2 23.2 23.2 25.6 7.3 - 3.67 82 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 14.1 14.1 17.2 26.6 18.8 9.4 - 3.50 64 

   แรงงานและเกษตรกร 50.0 - 25.0 - 25.0 - - 2.50 4 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร - 25.0 25.0 - 25.0 25.0 - 4.00 8 
   แม่บ้าน 16.7 25.0 - 16.7 25.0 16.7 - 3.58 12 
   นักเรียน 10.0 20.0 10.0 40.0 20.0 - - 3.40 10 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - - - 100.0 - 6.00 1 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 10.5 14.3 21.6 23.7 21.6 8.4 - 3.57 287 
   กลุ่มศักยภาพสูง 6.7 6.7 26.7 33.3 6.7 20.0 - 3.87 15 

 
 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ ( Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศพม่า 

ก-82 

ตารางที่ 68 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการชอบใช้เวลาในตอนเย็นที่บ้านมากกว่าออกไปงานสังสรรค์ จ าแนกตามข้อมูล
ส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 1.3 7.0 12.6 28.8 31.1 19.2 - 4.39 302 
เพศ          
   ชาย 0.6 4.8 16.9 31.9 32.5 13.3 - 4.31 166 
   หญิง 2.2 9.6 7.4 25.0 29.4 26.5 - 4.49 136 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี - - 9.7 32.3 38.7 19.4 - 4.68 31 
   25 – 34 ปี 2.1 5.3 18.1 23.4 33.0 18.1 - 4.34 94 
   35 – 44 ปี 1.1 5.7 13.8 27.6 32.2 19.5 - 4.43 87 
   45 – 54 ปี - 16.0 2.0 34.0 28.0 20.0 - 4.34 50 
   55 – 64 ปี - 7.9 10.5 36.8 23.7 21.1 - 4.39 38 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 50.0 - 50.0 - - - - 2.00 2 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 1.8 7.7 15.4 30.2 29.0 16.0 - 4.25 169 
   $10,000 - $19,999 1.0 5.8 11.7 25.2 33.0 23.3 - 4.53 103 
   $20,000 - $49,999 - 7.1 - 35.7 32.1 25.0 - 4.68 28 
   $50,000 ขึ้นไป - - - - 100.0 - - 5.00 2 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 1.7 7.4 13.2 30.6 33.1 14.0 - 4.28 121 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ - 7.3 9.8 28.0 35.4 19.5 - 4.50 82 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 

3.1 9.4 12.5 31.3 23.4 20.3 - 4.23 64 

   แรงงานและเกษตรกร - - - 25.0 - 75.0 - 5.50 4 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร - - 25.0 25.0 25.0 25.0 - 4.50 8 
   แม่บ้าน - - 8.3 16.7 33.3 41.7 - 5.08 12 
   นักเรียน - - 20.0 20.0 40.0 20.0 - 4.60 10 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - 100.0 - - - - 3.00 1 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 1.4 6.6 13.2 28.9 30.3 19.5 - 4.39 287 
   กลุ่มศักยภาพสูง - 13.3 - 26.7 46.7 13.3 - 4.47 15 

 
 
 
 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ ( Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศพม่า 

ก-83 

ตารางที่ 69  ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการที่ไม่สามารถทนกับความไม่เรียบร้อยภายในบ้านได้ จ าแนกตามข้อมูลส่วน
บุคคลของนักท่องเที่ยวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม - 9.9 19.2 15.9 30.1 24.8 - 4.41 302 
เพศ          
   ชาย - 12.7 24.7 16.3 28.9 17.5 - 4.14 166 
   หญิง - 6.6 12.5 15.4 31.6 33.8 - 4.74 136 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี - 6.5 19.4 25.8 29.0 19.4 - 4.35 31 
   25 – 34 ปี - 9.6 13.8 22.3 34.0 20.2 - 4.41 94 
   35 – 44 ปี - 11.5 23.0 5.7 32.2 27.6 - 4.41 87 
   45 – 54 ปี - 6.0 22.0 22.0 20.0 30.0 - 4.46 50 
   55 – 64 ปี - 13.2 21.1 7.9 31.6 26.3 - 4.37 38 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - 50.0 - - - 50.0 - 4.00 2 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 - 12.4 24.9 17.8 27.8 17.2 - 4.12 169 
   $10,000 - $19,999 - 8.7 14.6 13.6 33.0 30.1 - 4.61 103 
   $20,000 - $49,999 - - 3.6 14.3 35.7 46.4 - 5.25 28 
   $50,000 ขึ้นไป - - - - - 100.0 - 6.00 2 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน - 10.7 24.8 13.2 28.9 22.3 - 4.27 121 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ - 8.5 15.9 15.9 36.6 23.2 - 4.50 82 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ - 10.9 15.6 23.4 29.7 20.3 - 4.33 64 

   แรงงานและเกษตรกร - - 25.0 - 25.0 50.0 - 5.00 4 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร - 37.5 25.0 - 12.5 25.0 - 3.63 8 
   แม่บ้าน - - 8.3 - 16.7 75.0 - 5.58 12 
   นักเรียน - - 10.0 30.0 30.0 30.0 - 4.80 10 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - 100.0 - - - 4.00 1 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป - 10.1 19.9 15.7 31.0 23.3 - 4.38 287 
   กลุ่มศักยภาพสูง - 6.7 6.7 20.0 13.3 53.3 - 5.00 15 

 
 
 
 
 
 



รายงานฉบับสมบูรณ์ ( Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศพม่า 

ก-84 

ตารางที่ 70 ร้อยละการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวเกี่ยวกับการมีจินตนาการที่สร้างสรรค์เป็นอย่างมาก จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเท่ียวชาวพม่า 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

การแสดงความคิดเห็นส่วนตัว 

ค่าเฉลี่ย จ านวน 
ไม่เห็น
ด้วย

อย่างย่ิง 

ไม่เห็น
ด้วย
ปาน
กลาง 

ไม่เห็น
ด้วย

เล็กน้อย 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็นด้วย
ปาน
กลาง 

เห็นด้วย
เล็กน้อย 

ไม่แสดง
ความ
คิดเห็น 

ภาพรวม 1.7 9.6 10.6 22.2 25.2 30.8 - 4.52 302 
เพศ          
   ชาย 1.8 10.2 13.3 19.9 23.5 31.3 - 4.47 166 
   หญิง 1.5 8.8 7.4 25.0 27.2 30.1 - 4.58 136 
กลุ่มอายุ          
   ต่่ากว่า 25 ปี - 6.5 12.9 22.6 29.0 29.0 - 4.61 31 
   25 – 34 ปี 1.1 9.6 8.5 19.1 34.0 27.7 - 4.59 94 
   35 – 44 ปี 4.6 11.5 10.3 21.8 18.4 33.3 - 4.38 87 
   45 – 54 ปี - 8.0 8.0 30.0 22.0 32.0 - 4.62 50 
   55 – 64 ปี - 10.5 18.4 15.8 21.1 34.2 - 4.50 38 
   ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - - - 100.0 - - - 4.00 2 
รายได้รวมของครอบครัว          
   น้อยกว่า  $10,000 0.6 11.2 11.8 24.3 24.3 27.8 - 4.44 169 
   $10,000 - $19,999 2.9 7.8 10.7 17.5 25.2 35.9 - 4.62 103 
   $20,000 - $49,999 3.6 7.1 3.6 28.6 32.1 25.0 - 4.54 28 
   $50,000 ขึ้นไป - - - - - 100.0 - 6.00 2 
อาชีพ          
   กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 0.8 9.1 11.6 22.3 30.6 25.6 - 4.50 121 
   ผู้บริหาร นักธุรกิจ - 11.0 12.2 24.4 19.5 32.9 - 4.51 82 
   พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย 
ธุรการ 4.7 9.4 10.9 15.6 21.9 37.5 - 4.53 64 

   แรงงานและเกษตรกร - 25.0 - - 50.0 25.0 - 4.50 4 
   บุคลากรรัฐบาลและทหาร 12.5 12.5 12.5 25.0 12.5 25.0 - 3.87 8 
   แม่บ้าน - 8.3 - 33.3 16.7 41.7 - 4.83 12 
   นักเรียน - - - 40.0 30.0 30.0 - 4.90 10 
   บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - - 100.0 - - 5.00 1 
กลุ่ม          
   กลุ่มทั่วไป 1.7 9.8 10.8 21.6 24.7 31.4 - 4.52 287 
   กลุ่มศักยภาพสูง - 6.7 6.7 33.3 33.3 20.0 - 4.53 15 

 
 

 

 



รายงานฉบับสมบูรณ์ ( Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศพม่า 

ก-85 

ตารางที่ 71 ร้อยละนักท่องเที่ยวชาวพม่า จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคล  

ข้อมูลส่วนบุคคล 
ภาพรวม 

จ านวน (ราย) ร้อยละ 

เพศ   
ชาย 166 55.0 
หญิง 136 45.0 
รวม 302 100.0 

กลุ่มอายุ   
ต่่ากว่า 25 ปี 31 10.3 
25 – 34 ปี 94 31.1 
35 – 44 ปี 87 28.8 
45 – 54 ปี 50 16.6 
55 – 64 ปี 38 12.6 
ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 2 0.7 
รวม 302 100.0 

อาชีพ   
กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 121 40.1 
ผู้บริหาร นักธุรกิจ 82 27.2 
พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย ธุรการ 64 21.2 
แรงงานและเกษตรกร 4 1.3 
บุคลากรรัฐบาลและทหาร 8 2.6 
แม่บ้าน 12 4.0 
นักเรียน 10 3.3 
บุคคลท่ีเกษียณอายุแล้ว 1 0.3 
รวม 302 100.0 

สถานภาพการสมรส   
โสด 124 41.1 
สมรสแล้วและมีบุตร 160 53.0 
สมรสแล้วและยังไม่มีบุตร 15 5.0 
หม้าย/แยกกันอยู/่หย่าร้าง 3 1.0 
รวม 302 100.0 

รายได้รวมของครอบครัว   
น้อยกว่า $10,000 169 56.0 
$10,000- $19.999 103 34.1 
$20,000 - $49,999 28 9.3 
$50,000 ขึ้นไป 2 0.7 
รวม 302 100.0 

ศาสนา   
พุทธศาสนา 287 95.0 
ศาสนาอิสลาม 3 1.0 
ศาสนาคริสต์ 7 2.3 
คาทอลิก 5 1.7 
รวม 302 100.0 

 

 

 



รายงานฉบับสมบูรณ์ ( Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศพม่า 

ก-86 

ตารางที่ 72 ร้อยละนักท่องเที่ยวชาวพม่า จ าแนกตามประเภทของนักท่องเที่ยว 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

ประเภทของนักท่องเที่ยว 

กลุ่มนักท่องเที่ยว
ทั่วไป 

กลุ่มนักท่องเที่ยว
ศักยภาพสูง Total 

ภาพรวม 95.0 5.0 100.0 
เพศ    

ชาย 95.8 4.2 100.0 
หญิง 94.1 5.9 100.0 

กลุ่มอายุ    
ต่่ากว่า 25 ปี 93.5 6.5 100.0 
25 – 34 ปี 95.7 4.3 100.0 
35 – 44 ปี 96.6 3.4 100.0 
45 – 54 ปี 92.0 8.0 100.0 
55 – 64 ปี 94.7 5.3 100.0 
ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 100.0 - 100.0 

รายได้รวมของครอบครัว    
น้อยกว่า  $10,000 100.0 - 100.0 
$10,000 - $19,999 97.1 2.9 100.0 
$20,000 - $49,999 60.7 39.3 100.0 
$50,000 ขึ้นไป 50.0 50.0 100.0 

อาชีพ    
ผู้เชี่ยวชาญ 95.0 5.0 100.0 
ด้านการบริหารและการจัดการ 95.1 4.9 100.0 
เสมียน/พนักงานขายและพาณิชย ์ 95.3 4.7 100.0 
แรงงานและเกษตรกร 100.0 - 100.0 
บุคลากรรัฐบาลและทหาร 100.0 - 100.0 
แม่บ้าน 91.7 8.3 100.0 
นักเรียน 90.0 10.0 100.0 
บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 100.0 - 100.0 

 

 

 

 

 

 

 

 



รายงานฉบับสมบูรณ์ ( Final Report) 
โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน: ประเทศพม่า 

ก-87 

ตารางที่ 72.1 ร้อยละนักท่องเที่ยวชาวพม่าจ าแนกตามประเภทนักท่องเท่ียว 

ข้อมูลส่วนบุคคล 
ภาพรวม 

กลุ่มนักท่องเที่ยว
ทั่วไป 

กลุ่มนักท่องเที่ยว
ศักยภาพสูง 

เพศ   
ชาย 55.4 46.7 
หญิง 44.6 53.3 
รวม 100.0 100.0 

กลุ่มอายุ   
ต่่ากว่า 20 ปี 1.7 - 
20 – 24 ปี 8.4 13.3 
25 – 29 ปี 18.8 6.7 
30 – 34 ปี 12.5 20.0 
35 – 39 ป ี 11.8 13.3 
40 – 44 ปี 17.4 6.7 
45 – 49 ป ี 7.3 13.3 
50 – 54 ปี 8.7 13.3 
55 – 59 ป ี 8.0 6.7 
60 – 64 ป ี 4.5 6.7 
ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป 0.7 - 
รวม 100.0 100.0 

รายได้รวมของครอบครัว   
น้อยกว่า $10,000 58.9 - 
$10,000- $19.999 34.8 20.0 
$20,000 - $49,999 5.9 73.3 
$50,000 ขึ้นไป 0.3 6.7 
รวม 100.0 100.0 

อาชีพ   
กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน 40.1 40.0 
ผู้บริหาร นักธุรกิจ 27.2 26.7 
พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย ธุรการ 21.3 20.0 
แรงงานและเกษตรกร 1.4 - 
บุคลากรรัฐบาลและทหาร 2.8 - 
แม่บ้าน 3.8 6.7 
นักเรียน 3.1 6.7 
บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว 0.3 - 
รวม 100.0 100.0 
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ตารางที่ 73 ร้อยละนักท่องเที่ยวชาวพม่า จ าแนกตามไลฟ์สไตล์ 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

กลุ่มไลฟ์สไตล์ 

Reformer Resigned Aspirer Mainstream Explorer Succeeder Struggler Total 

ภาพรวม 7.3 2.6 5.3 60.3 14.9 2.6 7.0 100.0 
เพศ         

ชาย 6.0 3.0 6.6 56.0 17.5 2.4 8.4 100.0 
หญิง 8.8 2.2 3.7 65.4 11.8 2.9 5.1 100.0 

กลุ่มอายุ         
ต่่ากว่า 25 ปี 3.2 - 6.5 74.2 12.9 - 3.2 100.0 
25 – 34 ปี 14.9 3.2 7.4 50.0 11.7 4.3 8.5 100.0 
35 – 44 ปี 8.0 3.4 3.4 56.3 18.4 3.4 6.9 100.0 
45 – 54 ปี - 4.0 2.0 70.0 14.0 2.0 8.0 100.0 
55 – 64 ปี - - 7.9 68.4 18.4 - 5.3 100.0 
ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - - - 100.0 - - - 100.0 

รายได้รวมของครอบครัว         
น้อยกว่า  $10,000 6.5 3.0 5.3 62.7 13.0 1.8 7.7 100.0 
$10,000 - $19,999 4.9 2.9 6.8 52.4 21.4 3.9 7.8 100.0 
$20,000 - $49,999 17.9 - - 75.0 3.6 3.6 - 100.0 
$50,000 ขึ้นไป 50.0 - - 50.0 - - - 100.0 

    อาชีพ         
ผู้เชี่ยวชาญ 8.3 1.7 5.8 60.3 15.7 3.3 5.0 100.0 
ด้านการบริหารและการจัดการ 9.8 3.7 3.7 57.3 17.1 3.7 4.9 100.0 
เสมียน/พนักงานขายและพาณิชย ์ 4.7 4.7 4.7 59.4 12.5 1.6 12.5 100.0 
แรงงานและเกษตรกร - - 25.0 50.0 - - 25.0 100.0 
บุคลากรรัฐบาลและทหาร - - 12.5 62.5 - - 25.0 100.0 
แม่บ้าน 8.3 - - 83.3 8.3 - - 100.0 
นักเรียน - - 10.0 60.0 30.0 - - 100.0 
บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - 100.0 - - - 100.0 
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ตารางที่ 73.1 ร้อยละนักท่องเที่ยวชาวพม่า จ าแนกตามกลุ่มไลฟ์สไตล ์(4Cs) 

ข้อมูลส่วนบุคคล 
กลุ่มไลฟ์สไตล์ (4Cs) 

Reformer Resigned Aspirer Mainstream Explorer Succeeder Struggler 

เพศ        
ชาย 45.5 62.5 68.8 51.1 64.4 50.0 66.7 
หญิง 54.5 37.5 31.3 48.9 35.6 50.0 33.3 
รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

กลุ่มอายุ        
ต่่ากว่า 20 ปี - - 6.3 2.2 - - - 
20 – 24 ปี 4.5 - 6.3 10.4 8.9 - 4.8 
25 – 29 ปี 36.4 25.0 37.5 13.7 17.8 25.0 19.0 
30 – 34 ปี 27.3 12.5 6.3 12.1 6.7 25.0 19.0 
35 – 39 ป ี 4.5 37.5 18.8 11.5 13.3 12.5 4.8 
40 – 44 ปี 27.3 - - 15.4 22.2 25.0 23.8 
45 – 49 ป ี - 12.5 6.3 9.9 2.2 - 9.5 
50 – 54 ปี - 12.5 - 9.3 13.3 12.5 9.5 
55 – 59 ป ี - - 18.8 8.8 11.1 - - 
60 – 64 ป ี - - - 5.5 4.4 - 9.5 
ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - - - 1.1 - - - 
รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

รายได้รวมของครอบครัว        
น้อยกว่า $10,000 50.0 62.5 56.3 58.2 48.9 37.5 61.9 
$10,000- $19.999 22.7 37.5 43.8 29.7 48.9 50.0 38.1 
$20,000 - $49,999 22.7 - - 11.5 2.2 12.5 - 
$50,000 ขึ้นไป 4.5 - - 0.5 - - - 
รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

อาชีพ        
กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพ
เฉพาะด้าน 45.5 25.0 43.8 40.1 42.2 50.0 28.6 

ผู้บริหาร นักธุรกิจ 36.4 37.5 18.8 25.8 31.1 37.5 19.0 
พนักงานบริษัทเอกชน 
พนักงานขาย ธุรการ 13.6 37.5 18.8 20.9 17.8 12.5 38.1 

แรงงานและเกษตรกร - - 6.3 1.1 - - 4.8 
บุคลากรรัฐบาลและ
ทหาร - - 6.3 2.7 - - 9.5 

แม่บ้าน 4.5 - - 5.5 2.2 - - 
นักเรียน - - 6.3 3.3 6.7 - - 
บุคคลที่เกษียณอายุ
แล้ว - - - 0.5 - - - 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
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ตารางที่ 74 ร้อยละนักของนักท่องเท่ียวกลุ่มศักยภาพสูงชาวพม่าจ าแนกตามกลุ่มไลฟ์สไตล์ (Subtype 4Cs) 

ข้อมูลส่วนบุคคล 
กลุ่มไลฟ์สไตล์ (Subtype 4Cs) 

Reformer Succeeder Mainstream 
เพศ    

ชาย - 50.0 50.0 
หญิง 100.0 50.0 50.0 
รวม 100.0 100.0 100.0 

กลุ่มอายุ    
ต่่ากว่า 20 ปี - - - 
20 – 24 ปี - - 16.7 
25 – 29 ปี - - 8.3 
30 – 34 ปี 100.0 100.0 - 
35 – 39 ป ี - - 16.7 
40 – 44 ปี - - 8.3 
45 – 49 ป ี - - 16.7 
50 – 54 ปี - - 16.7 
55 – 59 ป ี - - 8.3 
60 – 64 ป ี - - 8.3 
ตั้งแต่ 64 ปีขึ้นไป - - - 
รวม 100.0 100.0 100.0 

รายได้รวมของครอบครัว    
น้อยกว่า $10,000 - - - 
$10,000- $19.999 - 50.0 16.7 
$20,000 - $49,999 100.0 50.0 75.0 
$50,000 ขึ้นไป - - 8.3 
รวม 100.0 100.0 100.0 

อาชีพ    
กลุ่มผู้ประกอบวิชาชีพเฉพาะด้าน - 50.0 41.7 
ผู้บริหาร นักธุรกิจ 100.0 - 25.0 
พนักงานบริษัทเอกชน พนักงานขาย ธุรการ - 50.0 16.7 
แรงงานและเกษตรกร - - - 
บุคลากรรัฐบาลและทหาร - - - 
แม่บ้าน - - 8.3 
นักเรียน - - 8.3 
บุคคลที่เกษียณอายุแล้ว - - - 
รวม 100.0 100.0 100.0 
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พม่า 
ข.1 การค านวณจ านวนนักท่องเที่ยวกลุ่มศักยภาพสูง จ าแนกรายเมืองใหญ่ 
 

 
 
 

 
 
a ประมาณการจ านวนประชากร Source: 
http://www.indexmundi.com/burma/demographics_profile.html 
b ประมาณการสัดส่วนประชากรที่มีอายุมากกว่า 18 ปี Source: 
http://www.indexmundi.com/burma/demographics_profile.html 
c ประมาณการสัดส่วนประชากรในเขตชนบทปี 2010 Source: 
http://www.indexmundi.com/burma/demographics_profile.html 
d ประมาณการจ านวนประชากรในเขตเมืองปี 2010 Source: 
http://www.indexmundi.com/burma/demographics_profile.html 
e ประมาณการประชากรในเขตเมืองปี 2010 จาก wikipedia 
*** Applied prime city ratio

จ านวนประชากร คนa
สดัสว่นอายุ

มากกว่า 18 ปีb
จ านวนเป้าหมาย 

อายุตัง้แต ่18 ปี

สดัสว่นเดนิทาง

ตา่งประเทศ

จ านวนคนเดนิทาง

ตา่งประเทศในชว่ง 5 

ปีที่ผ่านมา

ประชากรทั้งหมด 54,584,650 65.38 35,687,444                    

เขตชนบทc รอ้ยละ 66.00 23,553,713                    0.38 89,219                                 

เขตเมอืงd รอ้ยละ 34.00 12,133,731                    8.80 1,067,712                           

1,156,930                           

2.12                                      

รวมจ ำนวนคนทีเ่คยเดนิทำงตำ่งประเทศในช่วง 5 ปีทีผ่่ำนมำ

คดิเป็นรอ้ยละตอ่ประชากรทั้งหมด

จ านวน

ประชากร 

เฉพาะในเขต

เทศบาลe

ประมาณการ

กลุม่เปา้หมายที่

อายุเกินกว่า 18 

ป ีที่ไดเ้ดนิทาง

ตา่งประเทศ

ในชว่ง 5 ปทีี่ผ่าน

มา

ประมาณการจ านวน

นักท่องเที่ยวกลุม่

ศกัยภาพสงู

Airport

Model 

City 

Type++

List of Prime Area

Yangon*** 3,194,250 404,314                      35377.50701 International a

Mandalay 410,797 23,635                        1181.747946 International a

Naypyidaw 314,500 18,095                        904.72844 International a

Bago 55,435 3,189                          159.4709732 International a

รวม 449,233                      37623.45437
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ข.2 ประมาณการจ านวนนักท่องเที่ยวตามพฤติกรรมด้านความถี่ในการเดินทางท่องเที่ยว 

 

ประมาณการจ านวน
นักท่องเที่ยวจากสัดส่วนที่

พบระหว่างการส ารวจ  
 ความถี่การเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศ  

 สัดส่วนความถี่จาก
การศึกษา (ร้อยละ)  

ค่าสัมประสิทธิ์ จ านวนคน 

1,156,930  
 

เดินทาง 1-2 ครั้งในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา  57.0 1.28 841,760 
เดินทาง 3-4 ครั้งในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา  20.5 0.77 182,055 
เดินทางประมาณปีละครั้งในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา  10.3 0.51 60,685 
เดินทางมากกว่าปีละครั้ง ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา  12.3 0.51 72,430 
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