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ภาคผนวก จ
ผลสรุปการสัมภาษณ์เชิงลึก
Influencers
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ผลการสัมภาษณ์เชิงลึก

ลักษณะ (Profile) ของผู้ติดตาม

รูปแบบการทอ่งเทีย่วและการโพสต์เนือ้หาเกีย่วกบัการทอ่งเทีย่วภายในประเทศ

Youtuber Facebook Page

1. ผู้ติดตามกลุ่มหลัก กลุ่มวัยท�ำงาน (ทั้งเพศชาย
และเพศหญิง) อายุ 25-30 ปี 
และกลุ่มคนนิยมท่องเที่ยว
ในวันหยุด อายุ 18-45 ปี

กลุ่มแต่งงานมีครอบครัวแล้ว
อายุ 35-50 ปี และกลุ่ม
นักท่องเที่ยว อายุ 25-35 ปี

2. กลุ่มเป้าหมายทางการตลาด         
จากการศึกษาที่เหมาะสม

3. จ�ำนวนครั้งที่เจ้าของช่อง 
Youtuber หรือเพจ เดินทาง 
ท่องเที่ยวภายในประเทศต่อปี

4. จ�ำนวนครั้งในการลงเนื้อหา          
ที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว
ภายในประเทศต่อปี

5. ภูมิภาคที่เจ้าของช่อง 
Youtuber หรือเพจ ชื่นชอบ
ส�ำหรับการเดินทางท่องเที่ยว
ภายในประเทศ

กลุ่ม Gen-Y กลุ่ม Multi-Gen  
และกลุ่ม High-end

ส่วนใหญ่จะเดินทางท่องเที่ยว 
อยู่ในช่วงระหว่าง 10-50 ครั้งต่อปี

ส่วนใหญ่จะลงเนื้อหาที่เกี่ยวข้อง
กับการท่องเที่ยวอยู่ในช่วงระหว่าง 
10-50 ครั้งต่อปี ยกเว้น
ช่องท่องเที่ยวสะดุดตา
ที่ลงเนื้อหามากกว่า 100 ครั้ง 

• ภาคเหนือ เพราะชอบ
บรรยากาศ ธรรมชาติและ
วิถีชีวิต
• ภาคใต้ เพราะมีวัฒนธรรม 
ที่แตกต่าง อาหารอร่อยและ
มีเอกลักษณ์ 

กลุ่ม Gen-Y กลุ่ม Multi-Gen           
กลุ่ม Millennial Mom และ           
กลุ่ม Lady 1 (อายุ 38-45 ปี)

ส่วนใหญ่จะเดินทางท่องเที่ยว 
อยู่ในช่วงระหว่าง 10-50 ครั้งต่อปี

ส่วนใหญ่จะลงเนื้อหาที่เกี่ยวข้อง
กับการท่องเที่ยวอยู่ในช่วง
ระหว่าง 10-50 ครั้งต่อปี ยกเว้น
เพจการท่องเที่ยวเชิงไฉไล
ที่ลงเนื้อหาประมาณ 300 ครั้ง

• ภาคเหนือ เพราะอากาศเย็น
ความเขียวขจีและความอุดมสมบูรณ์
ของธรรมชาติ/ต้นไม้/ภูเขา
• ภาคใต้ เพราะความสวยงาม 
ของธรรมชาติ โดยเฉพาะทะเลและ
หาดทราย
• ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
เพราะชอบวัฒนธรรม (มีเพียง 1 ราย  
คือ เพจการท่องเที่ยวเชิงไฉไล)
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รปูแบบการทอ่งเทีย่วและการโพสต์เนือ้หาเกีย่วกบัการทอ่งเทีย่วภายในประเทศ

Youtuber Facebook Page

6. รปูแบบการทอ่งเทีย่วทีเ่จา้ของ
ชอ่ง Youtuber หรอืเพจ ชืน่ชอบ
ส�ำหรับการเดินทางท่องเที่ยว
ภายในประเทศ

7. รปูแบบการทอ่งเทีย่วทีเ่หมาะสม
ส�ำหรับช่องหรือเพจ

8.แนวคิดในการน�ำเสนอและ
ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว 
ที่ เน้นการรับประทานอาหาร 
ของช่องหรือเพจ

การท่องเที่ยวที่เน้น
การรับประทานอาหาร การท่องเท่ียว
เชงิสัมผสัธรรมชาต ิและการท่องเท่ียว 
เชิงผจญภัย/ผาดโผน

การท่องเที่ยวที่เน้น 
การรับประทานอาหาร การท่องเท่ียว
เชิงสัมผัสธรรมชาติ และ
การท่องเที่ยวเยี่ยมชมวิถีชีวิตชุมชน

• YoomiinGo : 
น�ำเสนอเป็น Vlog คู่รัก พากิน  
พาเที่ยว และท�ำกิจกรรมท้องถิ่น  
ในสถานที่ท่องเที่ยวที่มี
บรรยากาศโรแมนติค สนุกสนาน 
และแปลกใหม่ ผ่านมุมมอง
ของคู่รักยุคโซเชียล

• EaterOat : 
เน้นอาหารท้องถิ่น
ในแต่ละพื้นที่ โดยเป็น
การรับประทานอาหารโชว์

• ท่องเที่ยวสะดุดตา : 
น�ำเสนอ Signature dish 
ของจังหวดัต่างๆ โดยเน้นร้านท้องถ่ิน 
หรืออาหารที่เป็น Local food 
แสดงให้เห็นถึงความเป็นเอกลักษณ์
ของแต่ละพื้นที่

การท่องเที่ยวเชิงสัมผัสธรรมชาติ
การท่องเที่ยวเชิงผจญภัย/
ผาดโผน และการท่องเที่ยว
เชิงอนุรักษ์ธรรมชาติ/สิ่งแวดล้อม

การท่องเที่ยวเชิงสัมผัสธรรมชาติ
การท่องเที่ยวเชิงผจญภัย/
ผาดโผน และการท่องเที่ยว
เยี่ยมชมวิถีชีวิตชุมชน

• ไปกันนะ : 
น�ำเสนออาหารที่จัดแบบโรแมนติก
เน้นความสวยงาม สีสัน
ของอาหาร และบรรยากาศ
ในการรับประทาน

• เที่ยวทั้งบ้าน : 
ท�ำคลิปรีวิวตามความเป็นจริง เช่น 
อร่อยก็บอกว่าอร่อย หรือถ้าไม่อร่อย 
ก็บอกว่าไม่อร่อย เป็นต้น โดยน�ำเสนอ
ตามความรู้สึก ไม่มีบท
ที่เตรียมไว้ก่อน

• เที่ยวแบบกรู : 
น�ำเสนอเรื่องราวของอาหาร
ชนิดนั้นๆ พร้อมกับวิธีการปรุง

รายงานฉบับสมบูรณ์
โครงการศึกษาพฤติกรรมนักท่องเที่ยวชาวไทย
ที่มีศักยภาพในการใช้จ่าย
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Youtuber Facebook Page

• Beerทริป : 
เล่าเรื่องราวของอาหาร
ผ่านวัตถุดิบ และการปรุงอาหาร
ของแต่ละพื้นที่ พร้อมกับแนะน�ำ
สถานที่ท่องเที่ยวที่น่าสนใจ

• Go Went Go : เท่ียว เว้น เท่ียว : 
เน้นการรับประทานอาหาร
แบบคนท้องถิ่น

• เที่ยวจนไม่มีจะแดก : 
เล่าถึงความเป็นมาของอาหาร  
เชื่อมโยงกับวัฒนธรรมในท้องถิ่น

• บันทึกคนขี้เที่ยว : 
น�ำเสนอร้านเด็ดหรือร้านดัง
ในพื้นที่ที่คนในพื้นที่รับประทาน 
หรือเป็นร้านที่ได้รับความนิยม
จากนักท่องเที่ยว

• การท่องเที่ยวเชิงไฉไล :
น�ำเสนอร้านอาหารที่ตกแต่ง
สวยงาม มีบรรยากาศที่ดี

• Go with Amp : 
น�ำเสนอเมนูอาหารที่ห้ามพลาด
หากมาท่องเที่ยวในพื้นที่ 
ผนวกกับความน่าสนใจ
ของแหล่งท่องเที่ยวใกล้เคียง

• ทีมนั่งรถไฟกับนายแฮมมึน :
น�ำเสนออาหารที่สามารถหา
รับประทานได้ง่ายในพื้นที่  
มีความสะอาดและเดินทาง
สะดวก 
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Youtuber Facebook Page

9. คา่ใชจ้า่ยส�ำหรับการประชาสัมพนัธ์
ผา่นช่องหรอืเพจ (ไมร่วมคา่ทีพั่ก
และค่าเดินทาง)

• YoomiinGo :
50,000 บาทต่อคลิป
ความยาว 10-20 นาที 

• EaterOat : 
55,000 บาทต่อคลิป (ไม่ได้ระบุ
ความยาว) ลงท้ังช่องหลัก 
(EaterOat) และช่องรอง 
(ThaiPRoEater) และ 30,000 บาท 
ต่อคลิป (ไม่ได้ระบุความยาว) 
ลงช่องหลักช่องเดียว (EaterOat)

• ท่องเที่ยวสะดุดตา :
300,000 บาทต่อคลิป หรือ 
500,000 บาทต่อคลิป
หากต้องการ Youtuber ช่องอื่น  
(ทีมี่ยอดตดิตามมากกว่า 5 แสนคน) 
มาร่วมด�ำเนนิรายการด้วย

• Beer ทริป : 
30,000 บาทต่อคลิป
(ไม่ได้ระบุความยาว)

• ไปกันนะ :
น�ำเสนอรูปภาพอย่างเดียว
35,000 บาท (ระยะเวลา 3 วนั 2 คนื)
และไฟล์วิดีโอเริ่มต้นที่ 70,000 บาท

• เที่ยวทั้งบ้าน : 
ไม่ให้ข้อมูลเป็นตัวเลข
แต่ให้ค�ำตอบว่า จ�ำนวนค่าใช้จ่าย
ไม่ใช่ประเด็น ถ้าอยากไป
ก็สามารถท�ำให้ฟรี โดยไม่คิด
ค่าใช้จ่ายใดๆ ทั้งสิ้น

• เที่ยวแบบกรู : 
น�ำเสนอรูปภาพอย่างเดียว 
20,000 บาท และไฟล์ที่เป็น
วิดีโอ 35,000 บาท

• Go Went Go : เทีย่ว เว้น เทีย่ว :
ไม่ให้ข้อมูล

รายงานฉบับสมบูรณ์
โครงการศึกษาพฤติกรรมนักท่องเที่ยวชาวไทย
ที่มีศักยภาพในการใช้จ่าย
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Youtuber Facebook Page

• เที่ยวจนไม่มีจะแดก : 
-	 แชร์โพสต์ของลูกค้าอย่างเดียว 
	 7,000 บาท
-	 เขียนรีวิวจากข้อมูล (คลิปวิดีโอ
	 และรูปภาพ) ที่ลูกค้าให้มา 9,000 บาท
-	 สร้างอัลบั้มรูปในเพจ 13,000 บาท
-	 Tie-in สินค้าในคลิปอื่นๆ 8,000 บาท
-	ปักหมุดที่หน้าเพจ 5,000 บาท
-	 รีวิวเป็นภาพนิ่ง 16,000 บาท
-	 รีวิวเป็นภาพนิ่งและวิดีโอความยาว 
	 ไม่เกิน 2 นาที 19,000 บาท
-	 รีวิวเป็นภาพนิ่งและวีดีโอความยาว 
	 เกิน 2 นาที 24,000 บาท

• บันทึกคนขี้เที่ยว :
30,000 บาทต่อโพสต์ รวมทั้งรูปภาพ 
และวิดีโอ

• การท่องเที่ยวเชิงไฉไล :
10,000 บาท บทความรีวิวพร้อมภาพ
ลงในเวบ็ไซต์ต่างๆ ท่ีเป็นสมาชิก เช่น กระทู้
พันทิป จ�ำนวน 4-5 เว็บไซต์ และบทความ
รีวิวบน Facebook page พร้อมคลิป
แนะน�ำ 2-3 นาที

• Go with Amp :
30,000 บาทต่อโพสต์ (เฉพาะบทความ
รีวิวและรูปภาพ)

• ทีมนั่งรถไฟกับนายแฮมมึน :
ไม่ให้ข้อมูล

หมายเหตุ : ข้อ 8-9 เป็นแนวคิดและระดับค่าใช้จ่ายที่แตกต่างกันในแต่ละช่อง Youtube และ Facebook page
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รายงานฉบับสมบูรณ์
โครงการศึกษาพฤติกรรมนักท่องเที่ยวชาวไทย
ที่มีศักยภาพในการใช้จ่าย
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