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รายงานฉบับสมบูรณ์  
โครงการศึกษาแนวทางสร้างสรรค์เรื่องราว 
เพ่ือเพ่ิมประสบการณ์การท่องเที่ยวสําหรับนักท่องเที่ยวชาวไทย

 โครงการศึกษาแนวทางสร้างสรรค์เรื่องราวเพ่ือเพ่ิมประสบการณ์การท่องเที่ยวสําหรับ
นักท่องเที่ยวชาวไทย มวีัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาและวิเคราะห์รูปแบบการเดินทางท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยตลอดการเดินทาง รวมถึงปัจจัยสนับสนุนอื่นๆ ที่ส่งผลต่อการตัดสินใจ 
เดนิทางทอ่งเทีย่วของนกัทอ่งเทีย่วชาวไทย และจดักลุม่นกัทอ่งเทีย่วเปา้หมายชาวไทยตามประเภท
การท่องเที่ยวแบบสร้างสรรค์เรื่องราว (Content) เพ่ือทราบแนวทางในการสร้างประสบการณ์
ท่องเทีย่วผา่นการนําเสนอเรือ่งราว (Content) ทีส่ามารถสรา้งมลูคา่เพ่ิมใหก้บัสนิคา้ดา้นการทอ่งเทีย่ว 
เพ่ือกําหนดช่องทางการสื่อสารทางการตลาดที่เหมาะสมกับนักท่องเที่ยวชาวไทยกลุ่มเป้าหมาย
จากการศึกษา โดยคาดว่าผลการศึกษาที่จะได้รับจากโครงการนี้คือ ข้อมูลการตลาดเชิงลึกและ
แนวทางการสรา้งสรรคป์ระสบการณก์ารทอ่งเทีย่วผา่นการนําเสนอเรือ่งราว (Content) ทีม่คีณุคา่
ของสินค้าด้านการท่องเที่ยวในแต่ละภูมิภาค เพ่ือนําไปกําหนดกลยุทธส์่งเสริมตลาดในประเทศได้
อย่างแม่นยํา สอดคล้องกับพฤติกรรมและความต้องการของนักท่องเที่ยวชาวไทย  

 โดยแบ่งกระบวนการทำงานออกเป็น 3 ขั้นตอนและมีรูปแบบการเก็บข้อมูลที่ เฉพาะเจาะจงกับผล

ที่ต้องการได้รับ 3 ขั้นตอนประกอบด้วย 

1. สํารวจเชิงปริมาณทั่วประเทศเพ่ือจัดกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวไทยด้วยปัจจัยแนวโน้มการบริโภค
เรื่องราว (Segmentation by Content): ผ่านการสุ่มสัมภาษณ์แบบเห็นหน้ากลุ่มเป้าหมายคนไทย
ด้วยชุดเครื่องมือสัมภาษณ์ที่มุ่งเน้นการศึกษาแรงจูงใจในการท่องเที่ยวจํานวน 6,150 ตัวอย่างจาก

ทัว่ประเทศ โดยการทบทวนวรรณกรรมและวิเคราะห์เทรนด์ผู้บริโภคเพื่อสร้างชุดแบบสอบถามที่เหมาะสมและ

ดำเนินการเก็บข้อมูลด้วยวิธีการ Face-to-Face Interview หรือการสัมภาษณ์แบบเห็นหน้าจํานวน 6,150 

ตัวอย่าง ซึ่งเป็นการกำหนดจำนวนด้วยการสร้างตารางเงื่อนไขการกระจายกลุ่มตัวอย่างอิงสัดส่วนตาม

โครงสร้างประชากรของแต่ละภูมิภาคและช่วงอายุ โดยเก็บตัวอย่างจากภาคตะวันออกเฉียงเหนือมากที่สุด

ที่ 2,080 ตัวอย่าง ภาคเหนือ 1,110 ตัวอย่าง กรุงเทพมหานครและปริมณฑล 1,020 ตัวอย่าง ภาคใต้ 840 

ตัวอย่าง ภาคกลาง 635 ตัวอย่าง และภาคตะวันออก 465  ตัวอย่าง โดยแต่ละภูมิภาคสุ่มตัวอย่างจากตัวแทน

จังหวัดขนาดใหญ่ กลาง  และเล็ก รวมจังหวัดทั้งหมดที่ทำการสำรวจครั้งนี้เป็นจำนวน 39 จังหวัด 

2. การวิเคราะห์การนําเสนอคุณค่าและแหล่งท่องเที่ยวยอดนิยมเพ่ือหาแนวโน้มที่น่าสนใจ
สําหรับปี 2021-2022: วิเคราะห์ข้อมูลจาก Social Network ต่างๆ และช่องทางออนไลน์ เปรียบเทียบ

กับข้อมูล Tourism Trend โดยการเก็บข้อมูล Content ด้านการท่องเที่ยวยอดนิยมในโลกออนไลน์ด้วย 

Social Listening และทำการวิเคราะห์เชิงคุณภาพด้วยทีมนักวิจัยผู้เชี่ยวชาญ เพื่อจัดอันดับการนำเสนอ

คุณค่าและแหล่งท่องเที่ยวยอดนิยมที่มีแนวโน้มเติบโตเปรียบเทียบกับข้อมูลแนวโน้มการท่องเที่ยว

ที่น่าสนใจ 

3. จัดทํา Co-creation Workshop กับกลุ่มเป้าหมายแต่ละกลุ่มเพ่ือสร้างสรรค์ Content 
Direction ที่น่าสนใจประจําปี 2020-2022: เป็นกระบวนการดึงกลุ่มเป้าหมายแต่ละ Segment 

ที่สนใจศึกษามาร่วมสร้างแนวทางประสบการณ์การท่องเที่ยวแบบสร้างสรรค์เรื่องราวที่พวกเขาชื่นชอบ 

และข้อเสนอแนะท่ี่อยากให้แหล่งท่องเที่ยวนำไปพัฒนาประสบการณ์การท่องเที่ยว โดยการจัดทำ 

Co-creation Workshop กับกลุ่มเป้าหมายจากทุกภูมิภาคของประเทศ จํานวน 20 กลุ่ม (กลุ่มละ 6 
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ตัวอย่าง) โดยเนื้อหาประกอบด้วยการพูดคุยเพื่อเจาะลึกประเด็น Personas, Motivation, Pain Point และ 

Unmet Need ควบคูไ่ปกบัการชวนใหแ้ตล่ะกลุม่ออกไอเดยีสรา้งสรรคเ์สน้ทางทอ่งเทีย่วแบบสรา้งสรรคเ์รือ่งราว 

 โดยการดำเนนิการเกบ็ขอ้มลูทัง้เชงิปรมิาณและเชงิคณุภาพใน 3 ขัน้ตอนดงัทีก่ลา่วมานี ้ เกดิขึน้ในช่วงเดือน

เมษายน-สิงหาคม พ.ศ. 2563 ซึ่งเป็นปีที่ได้เกิดสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรค Covid-19 ขึ้น การเก็บ

ข้อมูลจึงมีการออกแบบอย่างรัดกุมเพื่อให้มั่นใจว่าจะได้ข้อมูลที่ตรงตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย โดยคำถาม

ส่วนใหญ่ที่ทำการสอบถามกลุ่มตัวอย่างจะเป็นคำถามเกี่ยวกับพฤติกรรมและเหตุผลในการท่องเที่ยวภายใน

ประเทศจากประสบการณใ์นอดตีทีผ่า่นมาและในรอบป ี2562 ดงันัน้ คำตอบทีไ่ดร้บัจะไมไ่ดร้บัอทิธพิลจากสถานการณ์ 

Covid-19 และเป็นข้อมูลเชิงลึกที่เกี่ยวข้องกับแรงจูงใจซึ่งอยู่ภายในจิตใจของนักท่องเที่ยว แม้ว่าผู้ใช้ข้อมูลจะ

ต้องการนำข้อมูลไปใช้วางแผนการดำเนินงานในขณะที่ต้องรับมือกับสถานการณ์การท่องเที่ยวที่ไม่ปกติ

ทา่มกลางวกิฤต Covid-19 ขอ้มลูวจิยัชดุนีก้ย็งัจะสามารถนำไปใชป้ระโยชนไ์ดเ้ชน่กนั เนื่องจากแรงจูงใจในการท่อง

เที่ยวของนักท่องเที่ยวนั้นเกิดจากปัจจัยภายในตัวบุคคลจึงไม่ได้แปรเปลี่ยนไปง่ายๆ ตามสถานการณ์เฉพาะ

หน้า หากแต่อาจเปลี่ยนแปลงที่วิธีการเลือกจุดหมายปลายทาง เช่น มีเงื่อนไขด้านการเดินทางเพิ่มขึ้น หรืออาจมี

การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมในการเดินทาง เป็นต้น  

 ดังนั้นผลการวิจัยด้านแรงจูงใจในการออกท่องเที่ยว ความสนใจในรูปแบบสินค้าท่องเที่ยว ตลอดจน

เรื่องราวการท่องเที่ยวที่ได้จากงานวิจัยชุดนี้ นักวางแผนกลยุทธ์และนักการตลาดยังคงสามารถนำไปใช้กับการ

วางแผนงานให้ตอบโจทย์ตลาดได้ต่อไปแม้จะอยู่ในเงื่อนไขของวิกฤต Covid-19 หรือไม่แล้วก็ตาม 
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รายงานฉบับสมบูรณ์  
โครงการศึกษาแนวทางสร้างสรรค์เรื่องราว 
เพ่ือเพ่ิมประสบการณ์การท่องเที่ยวสําหรับนักท่องเที่ยวชาวไทย

ผลการศึกษารูปแบบการท่องเที่ยวแบบเสพเรื่องราวกับนักท่องเที่ยวชาวไทย  
1. นักท่องเที่ยวชาวไทยมากกว่าครึ่งมีพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเสพเรื่องราว 
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2. แนวสินค้าท่องเที่ยวที่สัมพันธ์กับเรื่องราวในการท่องเที่ยวเมืองไทยสามารถแบ่งได้ทั้งหมด 
12 เรือ่งราว โดยแบง่เป็น 3 กลุม่ใหญ ่ไดแ้ก ่1) กลุม่สนิคา้ทอ่งเทีย่วเชงิกายภาพ 2) กลุม่สนิคา้
ท่องเที่ยวเชิงกิจกรรม และ 3) กลุ่มสินค้าท่องเที่ยวเชิงเรื่องราว ซึ่งแต่ละแหล่งท่องเทีย่ว
สามารถนําเสนอสนิคา้ไดม้ากกวา่ 1 รปูแบบและสามารถรอ้ยเรยีงเรือ่งราวขา้มกลุม่ได ้
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รายงานฉบับสมบูรณ์  
โครงการศึกษาแนวทางสร้างสรรค์เรื่องราว 
เพ่ือเพ่ิมประสบการณ์การท่องเที่ยวสําหรับนักท่องเที่ยวชาวไทย

3. ผลการจัดกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมายชาวไทยด้วยแรงจูงใจในการท่องเที่ยว ผลวิจัยพบว่า
กลุ่มเป้าหมายมีแรงจูงใจในการออกท่องเที่ยวและพฤติกรรมที่แตกต่างกันอยู่ 9 กลุ่ม 
นอกจากนี้ยังพบว่าภูมิภาคและช่วงวัยมีความสัมพันธ์กับแรงจูงใจและพฤติกรรมการ
ท่องเทีย่วอยา่งเหน็ไดช้ดั 
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 จากการวิเคราะห์ข้อมูลด้านต่างๆ ประกอบด้วย แรงจูงใจ ข้อมูลด้านประชากรศาสตร์ ข้อมูลด้านภูมิศาสตร์ 

ข้อมูลด้านพฤติกรรมการท่องเที่ยว และพฤติกรรมการเสพสื่อ สามารถนำเสนอคุณลักษณะเด่นของแต่ละกลุ่มได้ 

ดังต่อไปนี้ 

คุณลักษณะช่วงวัย ถิ่นที่อยู่ของผู้ตอบแบบสอบถาม

Segment 1 S1. GO WITH THE 
FLOW

Generation Baby Boomer ใน
กลุ่มนี้มีสัดส่วนสูงที่สุด และพบว่า 
Gen Z มีสัดส่วนน้อยกว่าค่าเฉลี่ย
อย่างชัดเจน

ภาคเหนือ มีสัดส่วนมากที่สุดในกลุ่มนี้ 
รองลงมาคือภาคกลาง ภาคใต้ และ
กรุงเทพฯ และปริมณฑล กลุ่ม 
Baby Boomer

Segment 2
S2. CHALLENGED-
MIND & LOCAL 

HEART
มีกลุ่มคนทุกช่วงวัยใน Segment นี้

กรุงเทพฯ และปริมณฑล ภาคอีสาน 
ภาคใต ้อยูก่ลุม่นีม้ากทีส่ดุ นอกจากนี้
ยังมีคน Gen X และ Baby 
Boomer ของภาคเหนืออยู่ในกลุ่มนี้

Segment 3 S3. EXPERT 
TRAVELER

มีทุกช่วงวัย โดย Baby Boomer 
มีสัดส่วนสูงกว่าค่าเฉลี่ย และ Gen 
X มีสัดส่วนตํ่ากว่าค่าเฉลี่ยเล็กน้อย

ส่วนใหญ่อาศัยอยู่ในภาคเหนือ 
และภาคอีสาน

Segment 4 S4. CHILL & 
RECHARGE

ค่อนข้างกระจายอยู่ในทุกช่วงอายุ
สอดคล้องไปกับค่าเฉลี่ยในภาพรวม

ภาคตะวันออกและภาคกลาง  
มีสัดส่วนสูงกว่าค่าเฉลี่ย

Segment 5 S5. INSPIRE 
LEARNER

ค่อนข้างกระจายอยู่ในทุกช่วงอายุ
สอดคล้องไปกับค่าเฉลี่ยในภาพรวม

ส่วนใหญ่อาศัยอยู่กรุงเทพฯ และ
ปริมณฑล และภาคอีสาน

Segment 6 S6. FULFIL MY 
DREAM

Generation Y และ Z ในกลุ่มนี้มี
สัดส่วนสูงกว่าค่าเฉลี่ย และ Baby 
Boomer มีสัดส่วนน้อยที่สุด

ภาคอีสาน มีสัดส่วนสูงกว่าค่าเฉลี่ย
อย่างโดดเด่น

Segment 7
S7. MORE STORY, 

MANY 
EXPERIENCE

Generation X ในกลุ่มนี้มีสัดส่วน
สูงที่สุด

ส่วนใหญ่อาศัยอยู่กรุงเทพฯ  
และปริมณฑล

Segment 8 S8. JUST WANNA 
HANGOUT

เป็นกลุ่มที่มี Generation Y และ Z 
ในสัดส่วนที่มากที่สุด และ Gen X 
และ Baby Boomer มีสัดส่วนน้อย 

*วิเคราะห์จากชุดข้อมูลช่วงวัยเทียบกับ 
Segment โดยไม่แบ่งภูมิภาค

ภาคใต้ ในกลุ่มนี้มีสัดส่วนสูงกว่า 
ค่าเฉลี่ยมากที่สุด

Segment 9
S9. CONFIDENT 

LIFE WITH 
FREEDOM

มีทุกช่วงวัย โดย Generation Z 
ในกลุ่มนี้มีสัดส่วนสูงกว่าค่าเฉลี่ย  
ในขณะที่ Gen Y ตํ่ากว่าค่าเฉลี่ย
เล็กน้อย

เกือบทั้งหมดอยู่ในภาคกลางและ
ภาคตะวันออก
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รายงานฉบับสมบูรณ์  
โครงการศึกษาแนวทางสร้างสรรค์เรื่องราว 
เพ่ือเพ่ิมประสบการณ์การท่องเที่ยวสําหรับนักท่องเที่ยวชาวไทย

SEGMENT 1: GO WITH THE FLOW

"ไปไหนไปด้วย"   
เปน็กลุม่ทีไ่มไ่ดม้คีวามสนใจอะไร 
เปน็พิเศษ การทอ่งเทีย่วคอืการไดเ้ทีย่ว
เพ่ือทํานบํุารงุศาสนสถานและวดั 
เปน็การคลายเหงาและเปดิมมุมองใหม่ๆ  
ใหช้วีติ

16.83% 
Market Size 8,644,851 คน

เพศ: 

มีสัดส่วนในเพศชาย 
มากกว่าเพศหญิง

อายุ: 

Baby Boomer (56-75 ปี) อยู่ในกลุ่ม
นี้มากที่สุด และพบว่า Gen Z (15-23 ปี) มี

สัดส่วนน้อยกว่าค่าเฉลี่ยอย่างชัดเจน

• กลุม่นีไ้มม่คีวามตอ้งการทีเ่ฉพาะ
เจาะจงเปน็พิเศษในการทอ่งเทีย่ว 
ประเดน็ทีส่นใจมากทีส่ดุคอื 
การทํานบํุารงุศาสนสถานและวดั  
สง่เสรมิความเชือ่ ความศรทัธาและ
เพ่ือความเปน็สริมิงคลแกช่วีติ  

• เทีย่วเพ่ือคลายความเหงาบรรเทา
ความเบือ่หนา่ยและฟื้นฟูพลงั 

• ตอ้งการเพ่ิมประสบการณ ์รบัมมุมอง
ใหมท่ีแ่ตกตา่ง

อาชีพ/ รายได้:  
แม่บ้านพ่อบ้านมีสัดส่วนมากในกลุ่มนี้

รายได้ครอบครัวอยู่ระหว่าง 
15,001-60,000 บาท

ถิ่นที่อยู่: 

ภาคเหนอื มสีดัสว่นมากทีส่ดุ รองลงมา
คือภาคกลาง ภาคใต้ และกรุงเทพฯ 

(กลุ่ม Baby Boomer)

เที่ยวกับใครบ่อย:  

เที่ยวกับคู่รักมีสัดส่วนสูงสุด

บทบาทการวางแผนเที่ยว: 

ส่วนใหญ่เป็นคนมีส่วนร่วมในการ
วางแผน : ไม่เป็นนักท่องเที่ยวแบบเสพ

เรื่องราว
ช่วงและจํานวนวันที่มักวางแผนเที่ยว:  

เที่ยววันธรรมดาสูงกว่าค่าเฉลี่ย 
เล็กน้อย ส่วนใหญ่เที่ยว 3 วัน 2 วัน 
และเที่ยววันเดียวสูงกว่าค่าเฉลี่ย

ความถี่ในการเที่ยว:  

ส่วนใหญ่ 2-3 ครั้ง / ปี

การติดตามข่าวท่องเที่ยว*:  

34.40% ติดตามอย่างน้อยสัปดาห์ละครั้ง 

*พบว่าเป็นปจัจัยทีส่ัมพันธ์กับความถีข่องการเดินทาง
+ ประเมินคะแนนตํ่าสุดทุกด้าน 
ไมส่นใจอะไรเปน็พิเศษ

ไมเ่ป็นนกัทอ่งเทีย่วคณุภาพ
ดา้นชมุชนทอ้งถิน่

ไมเ่ป็นนกัทอ่งเทีย่วคณุภาพ
ดา้นสิง่แวดลอ้ม

แรงจูงใจหลักในการออกเที่ยว: 

8



SEGMENT 2: CHALLENGED-MIND & LOCAL HEART

"นักท่องเทีย่วสายลุย" 
การทอ่งเทีย่วเปน็การพัฒนาทกัษะ 
ทา้ทายตวัเอง เตมิเตม็ความฝัน เรยีนรู้
จากสิง่รอบขา้งและคน้หาเพ่ือนใหม่ๆ   
ทีค่อเดยีวกนั เทีย่วดว้ยเรือ่งราวและ
สนใจศกึษาเรือ่งราวอยา่งลกึซึง้

16.29% 
Market Size 8,367,476 คน

เพศ: 

มีสัดส่วนในเพศชาย 
มากกว่าเพศหญิง

อายุ: 

เฉลี่ยกระจายทุกช่วงอายุ

• เดนิทางทอ่งเทีย่วเพ่ือลดความเครยีด 
เยยีวยาฟื้นฟูจติใจ  

• คน้หาเพ่ือนใหม่ๆ  ทีม่คีวามคดิและ
ทศันคตเิดยีวกนั  

• เทีย่วเพ่ือสรา้งคณุคา่ทางจติใจ พัฒนา
ทกัษะความสามารถ และเตมิเตม็ความ
ฝันใหเ้ปน็จรงิ  

• เทีย่วเพ่ือเรยีนรูว้ถิชีวีติแหง่ความ 
พอเพียง แสดงความเคารพตอ่
ธรรมชาตแิละสรรพสิง่ และเพ่ือสงัเกต
วถิชีวีติของคนทีอ่ยูใ่นพ้ืนที่

อาชีพ/ รายได้:  

เฉลี่ยกระจายทุกอาชีพ  
และช่วงรายได้

ถิ่นที่อยู่: 

กรุงเทพฯ ภาคอีสาน ภาคใต้ และ 
ภาคเหนือในกลุ่ม Gen X และ Baby 

Boomer

เที่ยวกับใครบ่อย:  

เที่ยวคนเดียวและเที่ยวกับพ่ีน้อง
มากกว่าค่าเฉลี่ย

บทบาทการวางแผนเที่ยว: 

เป็นคนวางแผนหลักด้วยตัวเอง 
อยู่ในกลุ่มนี้มากกว่าค่าเฉลี่ย : High Level Story 

ใหค้วามสําคญักบั 'เรือ่งราว' โดยระยะทาง
ไมใ่ชอ่ปุสรรคหากเรือ่งราวนา่สนใจ มกีาร
ศกึษาเรือ่งราวทีม่าของแหลง่ทอ่งเทีย่ว
กอ่นเดนิทางอยา่งลกึซึง้ มคีวามสนใจใน
เรือ่งราวสะทอ้นความเปน็เนือ้แท ้ดัง้เดมิ 
เรื่องราวประวัติศาสตร์ เรื่องราว
ศลิปวฒันธรรม เรือ่งราวทีม่คีวามคดิ
สรา้งสรรคโ์ดดเดน่ และเรือ่งราวทีล่กึซึง้
กนิใจ

ช่วงและจํานวนวันที่มักวางแผนเที่ยว:  

วันหยุดสุดสัปดาห์ ส่วนใหญ่เที่ยว  
2 วัน และ 3 วัน

ความถี่ในการเที่ยว:  

ส่วนใหญ่ 2-3 ครั้ง / ปี 

การติดตามข่าวท่องเที่ยว*:  

28.84% ติดตามอย่างน้อยสัปดาห์ละครั้ง 

*พบว่าเป็นปจัจัยทีส่ัมพันธ์กับความถีข่องการเดินทาง

เปน็นกัทอ่งเทีย่วคณุภาพ 
ดา้นชมุชนทอ้งถิน่

เปน็นกัทอ่งเทีย่วคณุภาพ 
ดา้นสิง่แวดลอ้ม

+ สนใจ Shopping & Festival 
+ ศึกษาข้อมูลเชิงลึกก่อนเดินทาง

แรงจูงใจหลักในการออกเที่ยว: 
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รายงานฉบับสมบูรณ์  
โครงการศึกษาแนวทางสร้างสรรค์เรื่องราว 
เพ่ือเพ่ิมประสบการณ์การท่องเที่ยวสําหรับนักท่องเที่ยวชาวไทย

SEGMENT 3: EXPERT TRAVELER

"คนรักการท่องเทีย่ว" เป็น 
นักวางแผนการท่องเทีย่ว  
การทอ่งเทีย่วคอืการพักผอ่น ผอ่นคลาย
ทา่มกลางทวิทศันท์ีแ่ตกตา่ง เพ่ือเสรมิ
สรา้งสายสมัพันธ ์และคนืความสมดลุ 
ใหช้วีติ

12.52% 
Market Size 6,430,989 คน

เพศ: 

มีสัดส่วนในเพศหญิง 
มากกว่าเพศชาย

อายุ: 
มทีกุชว่งวยั โดย Baby Boomer (56-75 ป)ี 

มีสัดส่วนสูงกว่าค่าเฉลี่ย และ Gen X 
(40-55 ปี) มีสัดส่วนตํ่ากว่าค่าเฉลี่ยเล็กน้อย

• การทอ่งเทีย่วของคนกลุม่นี ้เพ่ือการ
เยีย่มชมววิทวิทศันท์ีแ่ตกตา่งและเพ่ือ
เพ่ิมประสบการณแ์ละไดร้บัมมุมอง
ใหม่ๆ  ในชวีติ  

• เทีย่วเพ่ือพักผอ่นฟื้นฟู และเพ่ือคนื
ความสมดลุใหช้วีติ 

• เพ่ือเสรมิสรา้งความสมัพันธก์บั
ครอบครวัหรอืเพ่ือนทีม่คีวามสนใจ
เรือ่งเดยีวกนั

อาชีพ/ รายได้:  
ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพ 

ธุรกิจส่วนตัว ระดับรายได้ครอบครัว 
15,001-60,000 บาท

ถิ่นที่อยู่: 

ส่วนใหญ่อาศัยอยู่ภาคเหนือและ 
ภาคอีสาน

เที่ยวกับใครบ่อย:  

เที่ยวกับเพ่ือนกลุ่มเล็ก (ไม่เกิน  
4 คน) มากกว่าค่าเฉลี่ย

บทบาทการวางแผนเที่ยว: 

เป็นคนวางแผนหลักด้วยตัวเองอยู่
กลุ่มนี้มากเป็นอันดับ 1 : High Level Story 

ใหค้วามสําคญักบั 'เรือ่งราว' ของ 
แหลง่ทอ่งเทีย่วและระยะทางไมใ่ช่
อปุสรรคหากเรือ่งราวนา่สนใจ มกีาร
ศกึษาเรือ่งราวทีม่าของแหลง่ทอ่งเทีย่ว
กอ่นเดนิทางอยา่งลกึซึง้ สนใจเรือ่งราว
ทกุรปูแบบทัง้เรือ่งราวศลิปวฒันธรรม 
ประวตัศิาสตร ์ 
เรือ่งราวทีเ่ปี่ ยมความคดิสรา้งสรรค ์
เรือ่งราวทีเ่ปน็เนือ้แทด้ัง้เดมิ ตลอดจน
เรือ่งราวทีล่กึซึง้กนิใจ และหาไดย้าก

ช่วงและจํานวนวันที่มักวางแผนเที่ยว:  

วันหยุดนักขัตฤกษ์ ส่วนใหญ่เที่ยว 3 วัน และ
มีสัดส่วน 4-5 วัน มากกว่าค่าเฉลี่ย

ความถี่ในการเที่ยว:  

ส่วนใหญ่ 2-3 ครั้ง / ปี 

การติดตามข่าวท่องเที่ยว*:  

41.95% ติดตามอย่างน้อยสัปดาห์ละครั้ง 

*พบว่าเป็นปจัจัยทีส่ัมพันธ์กับความถีข่องการเดินทาง

เปน็นกัทอ่งเทีย่วคณุภาพ 
ดา้นชมุชนทอ้งถิน่

เปน็นกัทอ่งเทีย่วคณุภาพ 
ดา้นสิง่แวดลอ้ม

+ ให้นํ้าหนักสูงกับทุกมิติของแรงจูงใจ 
+ ศึกษาข้อมูลเชิงลึกก่อนเดินทาง

แรงจูงใจหลักในการออกเที่ยว: 
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SEGMENT 4: CHILL & RECHARGE

"นักท่องเทีย่วสายชิลล์"  
การทอ่งเทีย่ว คอืการใชช้วีติใหช้า้ลง  
ลดความเครยีด ฟื้นฟูสูค่วามสดใหม ่และ
เพ่ือทํานบํุารงุศาสนสถานและวดั สง่เสรมิ
ความเชือ่ความศรทัธา

12.37% 
Market Size 6,353,940 คน

เพศ: 

มีสัดส่วนในเพศชาย 
มากกว่าเพศหญิง

อายุ: 

ค่อนข้างกระจายอยู่ในทุกช่วงอายุ

• เดนิทางทอ่งเทีย่วเพ่ือหยดุพัก  
ผอ่นคลายความเครยีด ความกดดนั 
และใชช้วีติใหช้า้ลง  

• ใหค้วามสําคญักบัความสมัพันธร์ะหวา่ง
ครอบครวัหรอืเพ่ือน สนใจทํานบํุารงุ
ศาสนสถานและวดั และส่งเสริม 
ความเชือ่ ความศรทัธา 

• เพ่ิมประสบการณใ์หไ้ดร้บัมมุมองใหม่ๆ  
ในชวีติ

อาชีพ/ รายได้:  
อาชีพอิสระและค้าขายมีสัดส่วนมากในกลุ่มนี้ 
โดยมีกลุ่มธุรกิจส่วนตัวและรับราชการน้อย 

ระดับรายได้ครอบครัว 45,001-75,000 บาท

ถิ่นที่อยู่: 

ภาคตะวันออกและภาคกลาง

เที่ยวกับใครบ่อย:  

พ่ี-น้อง เพ่ือนกลุ่มใหญ่ และคู่รัก  
มีสัดส่วนสูงกว่าค่าเฉลี่ย

บทบาทการวางแผนเที่ยว: 

ส่วนใหญ่เป็นคนมีส่วนร่วมในการ
วางแผน :  Historical & Culture Story 

ไมไ่ดใ้หค้วามสําคญักบัเรือ่งราวในการ
ออกเดนิทาง แตส่นใจเปน็พิเศษกบั 
เรือ่งราวทางประวตัศิาสตรแ์ละ 
ศลิปวฒันธรรม

ช่วงและจํานวนวันที่มักวางแผนเที่ยว:  

เที่ยววันหยุดสุดสัปดาห์สูงกว่าค่าเฉลี่ย 
ส่วนใหญ่เที่ยว 3 วัน รองลงมา 2 วัน

ความถี่ในการเที่ยว:  

ส่วนใหญ่ 2-3 ครั้ง / ปี

การติดตามข่าวท่องเที่ยว*:  

23.26% ติดตามอย่างน้อยสัปดาห์ละครั้ง 

*พบว่าเป็นปจัจัยทีส่ัมพันธ์กับความถีข่องการเดินทาง
+ เน้นผ่อนคลายจริงๆ เปน็กลุม่ที่
ไมส่นใจกจิกรรม แหลง่ชอ็ปปิ้ งและ
เทศกาลเลย

ไมเ่ป็นนกัทอ่งเทีย่วคณุภาพ 
ดา้นชมุชนทอ้งถิน่

เปน็นกัทอ่งเทีย่วคณุภาพ 
ดา้นสิง่แวดลอ้ม

แรงจูงใจหลักในการออกเที่ยว: 
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รายงานฉบับสมบูรณ์  
โครงการศึกษาแนวทางสร้างสรรค์เรื่องราว 
เพ่ือเพ่ิมประสบการณ์การท่องเที่ยวสําหรับนักท่องเที่ยวชาวไทย

SEGMENT 5: INSPIRE LEARNER

"นกัเดนิทางคน้หาแรงบนัดาลใจ"  
การทอ่งเทีย่ว คอืการเสรมิสรา้งสาย
สมัพันธ ์เปดิประสบการณใ์หม่ๆ  เปดิใจ 
แลกเปลีย่นเรยีนรูไ้ปกบัการทอ่งเทีย่ว
เพ่ือรบัแรงบนัดาลใจ และเตมิเตม็
ประสบการณ์

12.24% 
Market Size 6,287,164 คน

เพศ: 

มีสัดส่วนในเพศหญิง 
มากกว่าเพศชาย

อายุ: 

ค่อนข้างกระจายอยู่ในทุกช่วงอายุ

• เปน็กลุม่ทีใ่หค้วามสําคญักบัการ 
เสรมิสรา้งความสมัพันธม์ากเปน็
อนัดบัหนึง่ ทัง้กบัครอบครวัหรอืกบั
เพ่ือนรว่มเดนิทางทีม่คีวามสนใจ
เดยีวกนั  

• เดนิทางเพ่ือชมววิทวิทศันท์ีแ่ตกตา่ง
หามมุมองใหมใ่หช้วีติ และเดนิทางเพ่ือ
ทํานบํุารงุศาสนสถานและวดั สง่เสรมิ
ความเชือ่ความศรทัธา  

• เทีย่วเพ่ือสรา้งความรูส้กึมัน่ใจใน 
ตวัเอง เพ่ือเขา้ใจและตระหนกัใน 
ตวัตนคน้พบดา้นใหม่ๆ  ในตวัเอง

อาชีพ/ รายได้:  

พนักงานเอกชน มีรายได้ครอบครัว
ระหว่าง 15,001-60,000 บาท

ถิ่นที่อยู่: 

กรุงเทพฯ และปริมณฑล  
และภาคอีสาน

เที่ยวกับใครบ่อย:  
พ่อ-แม่-ลูก และเพ่ือนกลุ่มใหญ่  

(5 คนขึ้นไป)

บทบาทการวางแผนเที่ยว: 

ส่วนใหญ่เป็นคนมีส่วนร่วมในการ
วางแผน : Historical & Culture Story 

ใหค้วามสําคญักบัเรือ่งราวในระดบัหนึง่
โดยสนใจเรือ่งราวทางประวตัศิาสตรแ์ละ
ศลิปวฒันธรรม

ช่วงและจํานวนวันที่มักวางแผนเที่ยว:  

เที่ยววันหยุดสุดสัปดาห์  
ใช้เวลาส่วนใหญ่ 3 วัน และ 2 วัน  

และมีสัดส่วนเที่ยววันเดียวเยอะกว่าค่าเฉลี่ย

ความถี่ในการเที่ยว:  

ส่วนใหญ่ 2-3 ครั้ง / ปี

การติดตามข่าวท่องเที่ยว*:  

25.10% ติดตามอย่างน้อยสัปดาห์ละครั้ง 

*พบว่าเป็นปจัจัยทีส่ัมพันธ์กับความถีข่องการเดินทาง
+ Shopping 
สนใจจดุหมายทอ่งเทีย่วทีม่แีหลง่
ชอ็ปปิ้ งทีห่ลากหลายเปน็อยา่งมากแต่
ไมไ่ดส้นใจงานเทศกาลเทา่ไรนกัเปน็นกัทอ่งเทีย่วคณุภาพ 

ดา้นชมุชนทอ้งถิน่
ไมเ่ป็นนกัทอ่งเทีย่วคณุภาพ
ดา้นสิง่แวดลอ้ม

แรงจูงใจหลักในการออกเที่ยว: 
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SEGMENT 6: FULFIL MY DREAM

"นักเดินทางเติมเต็มความฝัน"  
ออกท่องเที่ยวเพ่ือเติมเต็มความฝัน
ให้เปน็จรงิ เพ่ือเรยีนรูเ้รือ่งทีส่นใจ และ
ใหไ้ดบ้รรลคุวามสําเรจ็บางอยา่งในชวีติ

10.36% 
Market Size 5,321,489 คน

เพศ: 

มีสัดส่วนในเพศชาย  
และเพศหญิงใกล้เคียงกัน

อายุ: 
Generation Y (24-39 ป)ี และ Z (15-23 ป)ี 

มีสัดส่วนสูงกว่าค่าเฉลี่ย  
และ Baby Boomer มีสัดส่วนน้อยที่สุด

• กลุม่นีม้แีรงจงูใจในการเทีย่วเพ่ือ 
เตมิเตม็ความฝันของตนใหเ้ปน็ความจรงิ 

• เพ่ือเพ่ิมความรูใ้นเรือ่งทีต่นสนใจ  
เพ่ิมประสบการณใ์หไ้ดร้บัมมุมองใหม่ๆ  
ในชวีติ  

• เทีย่วเพ่ือใหไ้ดร้บัความรูส้กึวา่ได้
บรรลคุวามสําเรจ็บางอยา่ง และ
ตระหนกัในตวัตนคน้พบดา้นใหม่ๆ   
ในตนเอง

อาชีพ/ รายได้:  

กลุ่มนักเรียนนักศึกษามีสัดส่วนมาก
ที่สุด ระดับรายได้ครอบครัวระหว่าง 

15,001-60,000 บาท

ถิ่นที่อยู่: 

ภาคอีสาน

เที่ยวกับใครบ่อย:  

เที่ยวคนเดียวและเที่ยวกับพ่ี-น้อง

บทบาทการวางแผนเที่ยว: 

ส่วนใหญ่เป็นคนมีส่วนร่วมในการ
วางแผน : ไม่ค่อยให้ความสําคัญกับ 

เรื่องราวของแหล่งท่องเที่ยว
ช่วงและจํานวนวันที่มักวางแผนเที่ยว:  

เที่ยวช่วงหยุดยาวและนักขัตฤกษ์  
เที่ยววันธรรมดาน้อยมาก ส่วนใหญ่
เที่ยว 3 วัน และ 2 วัน แต่ 4-5 วัน 

กับ 6-7 วัน สูงกว่าค่าเฉลี่ย

ความถี่ในการเที่ยว:  

ส่วนใหญ่ 2-3 ครั้ง / ปี

การติดตามข่าวท่องเที่ยว*:  

28.73% ติดตามอย่างน้อยสัปดาห์ละครั้ง 

*พบว่าเป็นปจัจัยทีส่ัมพันธ์กับความถีข่องการเดินทาง
+ กลุ่มนี้ไม่ให้นํ้าหนักกับเรื่อง
ทั่วไป อย่างเช่น ความสะอาด 
ความปลอดภยั การมวีวิทีส่วยงาม  
และดา้นอาหารการกนิ วตัถดุบิที่
หลากหลาย

ไมเ่ป็นนกัทอ่งเทีย่วคณุภาพ
ดา้นชมุชนทอ้งถิน่

ไมเ่ป็นนกัทอ่งเทีย่วคณุภาพ
ดา้นสิง่แวดลอ้ม

แรงจูงใจหลักในการออกเที่ยว: 

13



รายงานฉบับสมบูรณ์  
โครงการศึกษาแนวทางสร้างสรรค์เรื่องราว 
เพ่ือเพ่ิมประสบการณ์การท่องเที่ยวสําหรับนักท่องเที่ยวชาวไทย

SEGMENT 7: MORE STORY, MANY EXPERIENCE

"นักท่องเทีย่วแบบเสพเรือ่งราว"    
การทอ่งเทีย่ว คอืการเปดิมมุมองใหม่ๆ  
ออกทอ่งเทีย่ว เพ่ือคลายความเหงา  
ชอบแหลง่ทอ่งเทีย่วทีม่ชีือ่เสยีงและสนใจ
เสพเรื่องราวที่หลากหลายโดยเฉพาะ
สายความเชือ่ความศรทัธา

7.95% 
Market Size 4,083,575 คน

เพศ: 

มีสัดส่วนในเพศหญิง 
มากกว่าเพศชาย

อายุ: 

Generation X (40-55 ปี) มีสัดส่วนสูง
ที่สุด

• กลุม่นีอ้อกทอ่งเทีย่วเพ่ือเยีย่มชม
ทวิทศันท์ีแ่ตกตา่ง เพ่ิมประสบการณ์
และไดร้บัมมุมองใหม่ๆ  ในชวีติ  

• เทีย่วเพ่ือลดความรูส้กึเหงา เบือ่หนา่ย 
และฟื้นฟูพลงัใหก้ลบัมาสดใหมอ่กีครัง้  

• เพ่ือการทํานบํุารงุศาสนสถานและวดั 
สง่เสรมิความเชือ่ความศรทัธา 

• สนใจจดุหมายปลายทางทีม่ชีือ่เสยีง 
และเปน็ทีน่ยิม

อาชีพ/ รายได้:  
พนักงานเอกชนและเจ้าของธุรกิจ
และมีรายได้ครอบครัวระหว่าง 

45,001-90,000 บาท

ถิ่นที่อยู่: 

ส่วนใหญ่อาศัยอยู่กรุงเทพฯ  
และปริมณฑล

เที่ยวกับใครบ่อย:  

พ่อ-แม่-ลูก มีสัดส่วนสูงที่สุด ส่วน
เที่ยวคนเดียวมีสัดส่วนน้อยในกลุ่มนี้

บทบาทการวางแผนเที่ยว: 

ส่วนใหญ่เป็นคนมีส่วนร่วมในการ
วางแผน

: Popular Story 
ใหค้วามสําคญักบัเรือ่งราว ระยะทางไมใ่ช่
อปุสรรคหากเรือ่งราวนา่สนใจแตย่งัคง
ตอ้งเดนิทางสะดวกสบาย สนใจเรือ่งราว
ทางประวตัศิาสตร ์ศลิปวฒันธรรม และ
เรือ่งราวทีม่คีวามคดิสรา้งสรรคโ์ดดเดน่ช่วงและจํานวนวันที่มักวางแผนเที่ยว:  

วันหยุดยาวช่วงเทศกาล 
 ส่วนใหญ่เที่ยว 3 วัน  

รองลงมา 2 วัน

ความถี่ในการเที่ยว:  

ส่วนใหญ่ 2-3 ครั้ง / ปี

+ Local Attachment มคีวาม
สนใจในการแลกเปลีย่นประสบการณ์
กบัคนทีห่ลากหลาย แสดงความเคารพ
กบัธรรมชาตแิหง่สรรพสิง่ เรยีนรูว้ถิี
ชวีติแหง่ความพอเพียงและชว่ย
พัฒนาโลก พัฒนาสงัคม 

+ Shopping & Festival สนใจ
งานเทศกาลมากกวา่ชอ็ปปิ้ งเลก็นอ้ย

การติดตามข่าวท่องเที่ยว*:  

29.45% ติดตามอย่างน้อยสัปดาห์ละครั้ง 

*พบว่าเป็นปจัจัยทีส่ัมพันธ์กับความถีข่องการเดินทาง

เปน็นกัทอ่งเทีย่วคณุภาพ 
ดา้นชมุชนทอ้งถิน่

เปน็นกัทอ่งเทีย่วคณุภาพ 
ดา้นสิง่แวดลอ้ม

แรงจูงใจหลักในการออกเที่ยว: 
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SEGMENT 8: JUST WANNA HANGOUT

"นักสานสายสัมพันธ์"  
การทอ่งเทีย่วคอืการเปลีย่นบรรยากาศ
เพ่ือเสรมิสรา้งสายสมัพันธข์อง
ครอบครวัและเพ่ือนฝูง

6.33% 
Market Size 3,251,450 คน

เพศ: 

มีสัดส่วนในเพศหญิง 
มากกว่าเพศชาย

อายุ: 
เป็นกลุ่มที่มี Generation Y (24-39 ปี) 
และ Z (15-23 ปี) ในสัดส่วนมากที่สุด  

ส่วน Gen X (40-55 ปี) และ  
Baby Boomer (56-75 ปี) มีสัดส่วนน้อย

• กลุม่นีอ้อกเทีย่วเพ่ือเสรมิสรา้ง 
ความสมัพันธก์บัครอบครวัหรอืเพ่ือน 

• เพ่ือเยีย่มชมววิทวิทศันท์ีแ่ตกตา่ง
ของจดุหมายปลายทาง 

• ไมต่อ้งการอะไรเปน็พิเศษมากไปกวา่
ความปลอดภยั สขุอนามยัทีด่ ี
และสถานทีท่ีม่วีวิทวิทศันส์วยงาม

อาชีพ/ รายได้:  
รบัราชการ รฐัวสิาหกจิมสีดัสว่นมากทีส่ดุ 
และนกัเรยีน นกัศกึษามสีดัสว่นสงูเชน่กนั 

ระดบัรายไดค้รอบครวั 15,001-45,000 บาท

ถิ่นที่อยู่: 

ภาคใต้

เที่ยวกับใครบ่อย:  

เที่ยวกับเพ่ือนกลุ่มเล็ก (ไม่เกิน 4 คน)  
และเที่ยวกับคู่รัก

บทบาทการวางแผนเที่ยว: 

ส่วนใหญ่เป็นคนมีส่วนร่วมในการ
วางแผน : ไม่ใช่นักท่องเที่ยวแบบเสพ

เรื่องราว 
ช่วงและจํานวนวันที่มักวางแผนเที่ยว:  

เที่ยววันธรรมดาเยอะกว่าค่าเฉลี่ย  
ส่วนใหญ่เที่ยว 3 วัน รองลงมา 2 วัน

ความถี่ในการเที่ยว:  
ส่วนใหญ่ 2-3 ครั้ง / ปี แต่มีสัดส่วน 
4-5 ครั้ง / ปี และ 6-8 ครั้ง / ต่อปี 

สูงกว่าค่าเฉลี่ย

การติดตามข่าวท่องเที่ยว*:  

55.78% ติดตามอย่างน้อยสัปดาห์ละครั้ง 

*พบว่าเป็นปจัจัยทีส่ัมพันธ์กับความถีข่องการเดินทาง
+ ค่อนข้างรู้ว่าตัวเองต้องการ
อะไร ซึง่ไมต่อ้งการอะไรมากไปกวา่
ววิทวิทศันท์ีด่ ีและแหลง่ทอ่งเทีย่วทีม่ี
มาตรฐานดา้นความสะอาด  
และความปลอดภยั

ไมเ่ป็นนกัทอ่งเทีย่วคณุภาพ
ดา้นชมุชนทอ้งถิน่

เปน็นกัทอ่งเทีย่วคณุภาพ 
ดา้นสิง่แวดลอ้ม

แรงจูงใจหลักในการออกเที่ยว: 
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รายงานฉบับสมบูรณ์  
โครงการศึกษาแนวทางสร้างสรรค์เรื่องราว 
เพ่ือเพ่ิมประสบการณ์การท่องเที่ยวสําหรับนักท่องเที่ยวชาวไทย

SEGMENT 9: CONFIDENT LIFE WITH FREEDOM

"นักเดินทางผู้มีความเชือ่มั่นและ
รักอิสระ"   
การทอ่งเทีย่วคอื การเปดิประสบการณ์
ใหม่ๆ  เพ่ือเตมิเตม็ความมัน่ใจ สรา้งความ
รูส้กึเปน็อสิระใหก้บัตวัเอง และการขอพร
เพ่ือสริมิงคล

5.11% 
Market Size 2,624,788 คน

เพศ: 

มีสัดส่วนในเพศชาย 
มากกว่าเพศหญิง

อายุ: 

มีทุกช่วงวัย โดย Generation Z (15-23 ปี) 
ในกลุ่มนี้มีสัดส่วนสูงกว่าค่าเฉลี่ย ในขณะที่ 
Gen Y (24-39 ปี) ตํ่ากว่าค่าเฉลี่ยเล็กน้อย

• ออกทอ่งเทีย่วเพ่ือเยีย่มชมทวิทศัน ์
ทีแ่ตกตา่งและเพ่ิมประสบการณเ์พ่ือ 
ใหไ้ดร้บัมมุมองใหม่ๆ  ในชวีติ  

• เนน้การเสรมิสรา้งสายสมัพันธก์บั
ครอบครวั  

• เทีย่วเพ่ือสรา้งความรูส้กึมัน่ใจใน 
ตวัเอง เปน็อสิระ และเพ่ือเขา้ใจ
ตระหนกัในตวัตน คน้พบดา้นใหม่ๆ   
ในตวัเอง 

• สนใจเรือ่งความศรทัธา ในแงม่มุของ
การขอพรเพ่ือสริมิงคล  
(ไมใ่ชก่ารทํานบํุารงุศาสนสถานและวดั)

อาชีพ/ รายได้:  
ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพ 

ธุรกิจส่วนตัว ระดับรายได้ครอบครัว 
15,001-45,000 บาท

ถิ่นที่อยู่: 

เกือบทั้งหมดอาศัยอยู่ภาคกลาง 
และภาคตะวันออก

เที่ยวกับใครบ่อย:  

เที่ยวกับคู่รัก และเพ่ือนกลุ่มเล็ก  
(ไม่เกิน 4 คน)

บทบาทการวางแผนเที่ยว: 

ส่วนใหญ่เป็นคนมีส่วนร่วมในการ
วางแผน : Popular Story 

เนน้เรือ่งราวทีต่รงกบัความสนใจ หรอื
เปน็ทีน่ยิม ระยะทางไมใ่ชอ่ปุสรรค หาก
เรือ่งราวนา่สนใจแตย่งัคงตอ้งมคีวาม
สะดวกในการเดนิทางไป ไมค่อ่ยสนใจ
เรือ่งราวศลิปวฒันธรรม และเรือ่งราว
ทางประวตัศิาสตร์

ช่วงและจํานวนวันที่มักวางแผนเที่ยว:  
วันธรรมดาและวันหยุดสุดสัปดาห์ 

มากที่สุด ไม่ค่อยเที่ยววันหยุดยาวและ 
นักขัตฤกษ์ และเที่ยวกระจายทุกเดือน 
ส่วนใหญ่เที่ยว 1 วัน รองลงมา 2 วัน

ความถี่ในการเที่ยว:  
ส่วนใหญ่ 2-3 ครั้ง / ปี  

และมีสัดส่วน 9-12 ครั้ง / ปี  
อยู่ในกลุ่มนี้มากที่สุด

การติดตามข่าวท่องเที่ยว*:  

68.79% ติดตามอย่างน้อยสัปดาห์ละครั้ง 

*พบว่าเป็นปจัจัยทีส่ัมพันธ์กับความถีข่องการเดินทาง
+ เป็นกลุ่มที่สนใจด้านความเชื่อ 
การขอพรเพ่ือสิริมงคลมากกว่า
ด้านศาสนา 

+ ไม่สนใจ Shopping & Festival
ไมเ่ป็นนกัทอ่งเทีย่วคณุภาพ 
ดา้นชมุชนทอ้งถิน่

ไมเ่ป็นนกัทอ่งเทีย่วคณุภาพ 
ดา้นสิง่แวดลอ้ม

แรงจูงใจหลักในการออกเที่ยว: 
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4. ประมาณการขนาดตลาดของแตล่ะกลุม่ Segment แบง่ตามชว่งวยั 

หมายเหตุ:  

1) จากจำนวนประชากรที่ใช้เป็นตัวตั้งต้นในการคำนวณด้วยสัดส่วนที่ได้จากงานวิจัย มาจากข้อมูลจำนวนรวมของประชากร

ในช่วง อายุ 15-75 ปี จากการทะเบียนจำแนกตามอายุ เพศ ภาค และจังหวัด ปีพ.ศ. 2562, สำนักงานสถิติแห่งชาติ 

2) การแบ่งช่วงวัย (Generation) เป็นไปตามหลักเกณฑ์ของสถาบันวิจัย PEW RESEARCH CENTER 

Total Market 
Size

Generation Z 
(15-23 ปี)

Generation Y 
(24-39 ปี)

Generation X 
(40-55 ปี)

Baby Boomer 
(56-75 ปี)

Segment 

1
S1. GO 

WITH THE 
FLOW

8,644,851 คน 1,069,368 คน 2,655,698 คน 2,906,399 คน 2,013,386 คน

Segment 

2

S2. 
CHALLENGED

-MIND & 
LOCAL 
HEART

8,367,476 คน 1,127,099 คน 2,530,325 คน 3,006,434 คน 1,703,618 คน

Segment 

3
S3. EXPERT 
TRAVELER 6,430,989 คน 951,786 คน 2,012,900 คน 2,004,539 คน 1,461,764 คน

Segment 

4
S4. CHILL & 
RECHARGE 6,353,940 คน 976,601 คน 1,887,120 คน 2,112,685 คน 1,377,534 คน

Segment 

5
S5. INSPIRE 
LEARNER 6,287,164 คน 910,381 คน 1,978,571 คน 2,153,982 คน 1,244,230 คน

Segment 

6
S6. FULFIL 
MY DREAM 5,321,489 คน 894,010 คน 1,770,991 คน 1,796,003 คน 860,485 คน

Segment 

7
S7. MORE 
STORY, 
MANY 

EXPERIENCE

4,083,575 คน 492,479 คน 1,144,218 คน 1,762,063 คน 684,815 คน

Segment 

8
S8. JUST 
WANNA 

HANGOUT
3,251,450 คน 584,936 คน 1,153,614 คน 902,603 คน 610,297 คน

Segment 

9
S9. 

CONFIDENT 
LIFE WITH 
FREEDOM

2,624,788 คน 451,464 คน 693,731 คน 911,064 คน 568,529 คน
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รายงานฉบับสมบูรณ์  
โครงการศึกษาแนวทางสร้างสรรค์เรื่องราว 
เพ่ือเพ่ิมประสบการณ์การท่องเที่ยวสําหรับนักท่องเที่ยวชาวไทย

5. ผลการศกึษาพฤตกิรรมการทอ่งเทีย่วของนกัทอ่งเทีย่วชาวไทย 
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6. พฤตกิรรมการใชส้ือ่เพ่ือการทอ่งเทีย่วในประเทศไทยของนกัทอ่งเทีย่วชาวไทย 

 

19



รายงานฉบับสมบูรณ์  
โครงการศึกษาแนวทางสร้างสรรค์เรื่องราว 
เพ่ือเพ่ิมประสบการณ์การท่องเที่ยวสําหรับนักท่องเที่ยวชาวไทย

7. ภาพสรุปจุดเด่นและจุดอ่อนที่ถูกรับรู้จากนักท่องเที่ยวเปรียบเทียบในแต่ละภูมิภาค

 

*หมายเหตุ: แนวการท่องเที่ยวเรื่องราวสมัยใหม่ มีเทคโนโลยี หมายถึง แหล่งท่องเที่ยวหรืองานเทศกาล
กิจกรรมที่แสดงเรื่องราวของเทรนด์หรือเทคโนโลยีใหม่ๆ เช่น งานแสดงศิลปะที่ใช้แสงไฟที่เคลื่อนไหวเล่นกับตัว
อาคาร งานบางกอกดีไซน์วีค (Bangkok Design Week) ที่จัดโดยสำนักงานเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (CEA) 
เป็นประจำทุกปีในย่านเจริญกรุง เป็นต้น 
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8. จากผลการวิจัยทั้งหมดสามารถเสนอแนะกลยุทธ์และแนวทางในการสร้างสรรค์เรื่องราว
การทอ่งเทีย่ว โดยผูว้จิยัเสนอกลุม่เป้าหมายหลกั คือกลุ่มนักท่องเที่ยวที่มีลักษณะเป็น
นักท่องเที่ยวแบบเสพเรื่องราวจํานวน 6 กลุ่ม รายละเอียดดังต่อไปนี้ 

กลุม่เป้าหมาย
คาดหวัง

คุณค่าที่เชื้อ
เชิญให้ออกไป 
ท่องเที่ยว

แนวทริปที่
ดึงดูด 
กลุ่มเป้าหมาย

แนวเรื่องราวที่ 
โดนใจเฉพาะกลุ่ม 
(เป็นเรื่องราวเสริมให้การ
เดินทางมีความสมบูรณ์)

ช่อง
ทางการ
สื่อสารที่
เหมาะสม

Blogger และ
รายการ
โทรทัศน์

CHALLENGED
-MIND & 
LOCAL 
HEART 
“นกัทอ่งเทีย่ว 
สายลุย"

โลกช่างกว้าง
ใหญ่...ตาม
หัวใจออกไป
ท้าทาย 
กระตุน้ความตอ้งการ
ลึกๆ ในจิตใจให้
ออกไปลงมือทำ  
ตั้งเป้าหมายและ
พิชิตเป้าหมาย
ท้าทายตัวเองให้ 
ออกไปเติมเต็ม 
ความมั่นใจ บรรลุ
ความสำเร็จเลก็  ๆ
ผา่นการทอ่งเทีย่ว  
และมีมิตรภาพ
ใหม่ๆ ที่รอคอย
เราอยู่

แนวทริปที่สนใจ
มากที่สุด 
1. ธรรมชาติที่
เป็นทะเล  

2. ธรรมชาติ 
ที่เป็นภูเขา  

3. พักผ่อน  
ผ่อนคลาย  
ดีต่อสุขภาพ  

4. ศาสนสถาน
และวัด 

แนวทริปเพิ่มเติม
ที่กลุ่มนี้ให้ความ
สำคัญมากกว่า
กลุ่มอื่น  
• แนวศิลป-
วัฒนธรรม 

• แนวความเชื่อ 
ความศรัทธา  

• แนวอาหารและ
แหล่งวัตถุดิบ  

• แนวผจญภัย 
ตื่นเต้น ท้าทาย

• การเปิดมุมมองใหม่ๆ 
ให้ค้นพบตัวตน 
เปิดโลกทัศน์ สวยงาม
แปลกตา เช่น 
ทะเลในรูปแบบเป็น
หมู่เกาะมีเรื่องราว
ประกอบภาพที่แปลก
ตา ทะเลที่มีเรือ่งราว
ของการผจญภยั หรือ
ภูเขาที่ท้าทายขีด
จำกัดของตนเอง 
มุ่งสร้างสถิติใหม่ 
เปน็ตน้ และมแีนวโนม้
ที่จะสนใจเรื่องราว
แนว Power Spot 
เช่น Forest 
Therapy หรือ 
Ocean Therapy 
เป็นต้น 

• อาจเสริมเรื่องราว
จากผู้เข้าร่วมทริป 
เช่น การรวบรวมผู้คน
ที่ชื่นชอบท่องเที่ยว 
แนวเดียวกัน  

• มีเรื่องราวของการให้
ประสบการณ์ใหม่ๆ ที่
แปลกตา เปน็เรือ่งราว
ที่หาได้ยากในชีวิต
ประจำวัน  
และมีความพิเศษ 

• การได้ทดลองสิ่ง
ใหม่ๆ ด้านความเชื่อ 
ความศรัทธา อย่าง
การขอพรจากสิ่ง
ศักดิ์สิทธิ์ ณ แหล่ง
ท่องเที่ยว แล้วเกิดผล
สำเร็จดั่งใจหวัง

• Facebook  
• โทรทัศน์  
• YouTube  
• Google

Online 
Blogger: 
1. วงใน  
2. เที่ยวทั่วไทย 
ไปไหนดี  

3. ทริปไทยแลนด์ 
(Trip TH)  

สื่อออนไลน์ที่มี
สัดส่วนการ
ติดตาม 
อย่างโดดเด่น 
• ทราเวลโลก้า  
• ทริปไทยแลนด์ 
• เที่ยวอย่างชิลล์ 
• เรื่องกินเรื่อง
ใหญ่ 

รายการโทรทัศน์: 
1. ทุง่แสงตะวนั  
ชอ่ง 3 

2. เปรีย้วปาก  
ชอ่ง 3 

3. เทยเทีย่วไทย  
ชอ่ง GMM 25 

4. ตลาดสด
พระราม 4 
ชอ่ง 3 

รายการที่มี
สัดส่วนการ
ติดตาม  
อย่างโดดเด่น 
• เปรีย้วปาก  
ชอ่ง 3
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รายงานฉบับสมบูรณ์  
โครงการศึกษาแนวทางสร้างสรรค์เรื่องราว 
เพ่ือเพ่ิมประสบการณ์การท่องเที่ยวสําหรับนักท่องเที่ยวชาวไทย

EXPERT 
TRAVELER 
"คนรักการ
ท่องเที่ยว" 
เป็น 
นักวางแผน
การท่อง
เที่ยว 

รักใครให้พา
เที่ยว 
เปลี่ยนบรรยากาศ 
เปิดมุมมองใหม่ๆ  
ให้ชีวิต พักผ่อน
และฟื้นฟูความ
สดใสให้ตัวเอง
และคนที่เรารัก

แนวทริปที่สนใจ
มากที่สุด 
1. ธรรมชาติ
ทะเล 

2. ธรรมชาติภูเขา 
3. พักผ่อน  
ผ่อนคลาย 
ดีต่อสุขภาพ 

4. ศาสนสถาน
และวัด  
ความเชื่อ
ความศรัทธา 

แนวทริปเพิ่มเติม
ที่กลุ่มนี้ให้ความ
สำคัญมากกว่า
กลุ่มอื่น 
• แนวย้อนอดีต 
หวนรำลึก 

• แนว
ประสบการณ์
ใหม่ 

• มีการเล่าเรื่องราว
ของการเสริมสร้าง
ความสัมพันธ์อบอุ่น 
เติมเต็มการพักผ่อน  
ในบรรยากาศที่
สบายๆ เป็นกันเอง 
เช่น ชายหาดที่มี
กจิกรรมใหท้ำรว่มกนั 
ภูเขาที่มีวิถีชีวิต
ของผู้คน มีความ
เป็นกันเอง เป็น
แหล่งที่ทุกคน
สามารถไปดว้ยกนัได ้

• มีเรื่องราวของการ
ประกอบกิจกรรม
ทางศาสนา ให้
คนในครอบครัว
ได้ทำร่วมกัน 

• แนวทริปการ
ท่องเทีย่วด้านการ
ย้อนอดีต หวนรำลึก 
ทีม่าพรอ้มกบัเรือ่งราว
ที่สัมพันธ์กับ
ประสบการณ์ใน
อดตีของกลุม่เปา้หมาย 
เช่น เรื่องราวของ 
วิถีชีวิตวัยเด็ก
ท่ามกลางชนบท 
หรือภาพยนตร์ 
เพลง ในยุคที่ย้อน
วัย เป็นต้น 

• ควรสื่อเรื่องราว
ต่างๆ ออกมาในมุม
ที่เป็นประสบการณ์
ใหม่ที่ต่างออกไป
จากวถิชีวีติประจำวนั 
หรือต่ างจาก
แหล่ งท่อง เที่ ยว
อื่ นๆ

• Facebook  
• โทรทัศน์  
• YouTube  
• Google

Online 
Blogger: 
1. วงใน  
2. ชิลล์ไปไหน   
3. ชีวิตติดรีวิว 
สื่อออนไลน์ที่มี
สัดส่วนการ
ติดตาม 
อย่างโดดเด่น 
• วงใน 
• อาสาพาไปหลง 
• ทราเวลโลก้า 

รายการโทรทัศน์: 
1. เทยเทีย่วไทย  
ชอ่ง GMM 25  

2. ทุง่แสงตะวนั  
ชอ่ง 3  

3. เปรีย้วปาก 
ชอ่ง 3  

4. ตลาดสด
พระราม 4 
ช่อง 3  

รายการที่มี
สัดส่วนการ
ติดตาม 
อย่างโดดเด่น 
• เทยเที่ยวไทย  
ช่อง GMM 25 

• เปรี้ยวปาก  
ช่อง 3

กลุม่เป้าหมาย
คาดหวัง

คุณค่าที่เชื้อ
เชิญให้ออกไป 
ท่องเที่ยว

แนวทริปที่
ดึงดูด 
กลุ่มเป้าหมาย

แนวเรื่องราวที่ 
โดนใจเฉพาะกลุ่ม 
(เป็นเรื่องราวเสริมให้การ
เดินทางมีความสมบูรณ์)

ช่อง
ทางการ
สื่อสารที่
เหมาะสม

Blogger และ
รายการ
โทรทัศน์
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CONFIDENT 
LIFE WITH 
FREEDOM 
“นกัเดนิทาง
ผู้มีความเชือ่
มัน่ และรกั
อสิระ”

เติมเต็มความ
มั่นใจ ให้ชีวิต
เป็นอิสระกว่า
ที่เคย 
ออกท่องเที่ยวเพื่อ
เปิดประสบการณ์
ใหม่ๆ เติมเต็ม
ความมั่นใจ สร้าง
ความรู้สึกเป็น
อิสระให้กับตัวเอง 
และการขอพร
เพื่อสิริมงคล 

แนวทริปที่สนใจ
มากที่สุด 
1. ธรรมชาติ
ทะเล 

2. ธรรมชาติ
ภูเขา 

3. ศาสนสถานและ
วดั 

4. พักผ่อน 
ผ่อนคลาย 
ดีต่อสุขภาพ 

แนวทริปเพิ่มเติม
ที่กลุ่มนี้ให้ความ
สำคัญมากกว่า
กลุ่มอื่น 
• แนวธรรมชาติ
ทะเล 

• แนวธรรมชาติ
ภูเขา 

• แนวศาสนสถาน
และวัด

• เรื่องราวการเปิดมุม
มองใหม่ๆ ให้ค้นพบ
ตัวตน เปิดโลกทัศน์ 
รวมผู้คนที่หลาก-
หลาย มีเรื่องราวให้
เรียนรู้ มีวิวทิวทัศน์
ที่แตกต่าง 

• มีเรื่องราวของความ
ศรัทธา ในแง่มุม
ขอพรเพื่อสิริมงคล 

• ควรมกีารเลา่เรือ่งราว
หรือนำเสนอ
กิจกรรมที่ให้ได้
ทดลองทำสิ่ง
แปลกใหม่ ได้เรียน
รู้จากมุมมองชีวิต
ของคนอื่นๆ และได้ 
แลกเปลี่ยน สร้าง
ปฏิสัมพันธ์ที่ทำให้
เกิดการจุดประกาย 
ค้นพบด้านใหม่ๆ ใน
ตนเอง

• โทรทัศน์  
• YouTube  
• เว็บท่อง
เที่ยว 

• Google

Online 
Blogger: 
1. ชิลล์ไปไหน  
2. ชีวิตติดรีวิว 
3. วงใน  
4. เที่ยวทั่วไทย 
ไปไหนดี  

สื่อออนไลน์ที่มี
สัดส่วนการ
ติดตาม 
อย่างโดดเด่น 
• ชิลล์ไปไหน 
• ชีวิตติดรีวิว  
• เที่ยวอย่างชิลล์ 
• เรื่องกิน 
เรื่องใหญ่  

รายการโทรทัศน์: 
1. ตลาดสด
พระราม 4  
ช่อง 3  

2. เทยเที่ยวไทย  
ช่อง GMM 25  

3. ชีวิตดี๊ดี ช่อง 3 
4. ทุ่งแสงตะวัน  
ช่อง 3  

รายการที่มี
สัดส่วนการ
ติดตาม 
อย่างโดดเด่น 
• ตลาดสด
พระราม 4  
ช่อง 3

กลุม่เป้าหมาย
คาดหวัง

คุณค่าที่เชื้อ
เชิญให้ออกไป 
ท่องเที่ยว

แนวทริปที่
ดึงดูด 
กลุ่มเป้าหมาย

แนวเรื่องราวที่ 
โดนใจเฉพาะกลุ่ม 
(เป็นเรื่องราวเสริมให้การ
เดินทางมีความสมบูรณ์)

ช่อง
ทางการ
สื่อสารที่
เหมาะสม

Blogger และ
รายการ
โทรทัศน์
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รายงานฉบับสมบูรณ์  
โครงการศึกษาแนวทางสร้างสรรค์เรื่องราว 
เพ่ือเพ่ิมประสบการณ์การท่องเที่ยวสําหรับนักท่องเที่ยวชาวไทย

MORE 
STORY, 
MANY 
EXPERIENCE 
“นกัทอ่ง
เทีย่วแบบ
เสพเรื่อง
ราว”

ยิ่งเที่ยวเยอะ 
ยิ่งเยอะ
ประสบการณ์ 
เปลี่ยนบรรยากาศ 
เปิดมุมมองใหม่ๆ 
ให้ชีวิต ออกไป
สนุกกับชีวิตที่มี
สีสัน และไหว้พระ
ขอพรเพื่อเสริม
สิริมงคล 

แนวทริปที่สนใจ
มากที่สุด 
1. ธรรมชาติ
ทะเล 

2. ธรรมชาติภูเขา  

3. ศาสนสถาน 
และวดั  

4. พักผ่อน  
ผ่อนคลาย  
ดีต่อสุขภาพ 

5. ประวัติศาสตร์
เรือ่งราว  
เรือ่งเลา่  

กลุ่มนี้สนใจแนว
ทริป
ประวัติศาสตร์
เรื่องราว เรื่อง
เล่ามากกว่ากลุ่ม
อื่นๆ

• มีเรื่องราวของ
ความหลากหลาย
รวมอยู่ในแหล่ง
เดียว หากเสริม
เรื่องราวเรื่องเล่า
ทางประวัติศาสตร์ 
หรอืศลิปวฒันธรรม
ควบคู่ไปด้วย จะ
ทำให้น่าสนใจ
สำหรับกลุ่มนี้มาก
ยิ่งขึ้น 

• มีแนวโน้มที่จะ
สนใจเรื่องราวด้าน 
Power Spot ที่
สัมพันธ์กับ
ธรรมชาติ เช่น 
Forest Therapy 
Ocean Therapy 
หรือแม้แต่เรื่องราว
ความเชื่อความ
ศรัทธาต่างๆ  

• มีเรื่องราวของ
ประวัติศาสตร์ 
ศิลปวัฒนธรรม 
ส่งเสริมความเชื่อ
ความศรัทธา 

• วิถีชุมชน และ
ภูมิปัญญาก็น่าจะ
เป็นอีกเรื่องราว
หนึ่งที่กลุ่มนี้ให้
ความสนใจ

• Facebook  
• โทรทัศน์  
• YouTube  
• Google  
• เว็บท่อง
เที่ยว

Online 
Blogger: 
1. ชิลล์ไปไหน  
2. วงใน  
3. เที่ยวทั่วไทย 
ไปไหนดี  

4. ทริปไทยแลนด์ 
สื่อออนไลน์ที่มี
สัดส่วนการ
ติดตาม 
อย่างโดดเด่น 
• ชิลล์ไปไหน 
• ทอ่งเทีย่วสะดดุตา 
• เที่ยวทั่วไทย 
ไปไหนดี 

รายการโทรทัศน์: 
1. เทยเที่ยวไทย  
ช่อง GMM 25  

2. ทุ่งแสงตะวัน  
ช่อง 3  

3. ชีวิตดี๊ดี ช่อง 3 
4. ตลาดสด
พระราม 4  
ชอ่ง 3  

5. สมดุโคจร ชอ่ง 3  
รายการที่มี
สัดส่วนการ
ติดตาม 
อย่างโดดเด่น 
• เทยเที่ยวไทย  
ช่อง GMM 25 

• สมุดโคจร  
ช่อง 3

กลุม่เป้าหมาย
คาดหวัง

คุณค่าที่เชื้อ
เชิญให้ออกไป 
ท่องเที่ยว

แนวทริปที่
ดึงดูด 
กลุ่มเป้าหมาย

แนวเรื่องราวที่ 
โดนใจเฉพาะกลุ่ม 
(เป็นเรื่องราวเสริมให้การ
เดินทางมีความสมบูรณ์)

ช่อง
ทางการ
สื่อสารที่
เหมาะสม

Blogger และ
รายการ
โทรทัศน์
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INSPIRE 
LEARNER 
"นักเดินทาง
ค้นหาแรง
บันดาลใจ" 

ออกไปเปิด
ประสบการณ์
เพ่ือค้นหา
แรงบันดาลใจ
ให้ย่างก้าว
ใหม่ๆ ของ
ชีวิต 
ออกท่องเที่ยวกับ
เพื่อนหรือ
ครอบครัวเพื่อ
เยี่ยมชมทิวทัศน์ที่
แตกต่าง  
เปิดมุมมองใหม่ 
เรียนรู้สิ่งใหม่ หา 
แรงบันดาลใจเพื่อ
สร้างความมั่นใจ
และค้นพบ 
ดา้นใหม่ๆ  ในตวัเอง 

แนวทริปที่สนใจ
มากที่สุด 
1. ธรรมชาติ
ทะเล 

2. ธรรมชาติภูเขา  

3. พักผ่อน  
ผ่อนคลาย 
ดีต่อสุขภาพ 

4. ศาสนสถาน 
และวดั 

5. อาหารและ
แหล่งวัตถุดิบ  

แนวทริปเพิ่มเติม
ที่กลุ่มนี้ให้ความ
สนใจมากกว่า
กลุ่มอื่น 
• แนวผจญภัย  
ตื่นเต้นท้าทาย

• มีการเล่าเรื่องราวนำพา
ให้ค้นหาแรงบันดาลใจ 
เปิดประสบการณ์ใหม่ 
ในแง่มุมใหม่ๆ เช่น 
ทะเลที่มีเรื่องราวที่
แปลกใหม่ น่าค้นหา 
หรือแง่มุมของการใช้
ชีวิตของชุมชนที่เชื่อม
โยงกับการดูแลรักษา
ทะเล เช่นเดียวกับ
ธรรมชาติด้านภูเขาที่
อาจนำเสนอเรื่องราวที่
สัมพันธ์กับความเป็น
พื้นเมืองที่น่าหลงใหล 
น่าสัมผัส เป็นต้น  
ในการผสมผสานเรื่อง
ราวของวิถีชีวิตเข้าไป 
ควรเป็นไปในรูปแบบที่
เกิดปฏสิมัพนัธซ์ึง่กนั
และกนั ได้แลกเปลี่ยน
เรียนรู้ 

• มีแนวโน้มที่จะสนใจ 
เรื่องราวด้าน Power 
Spot ที่สัมพันธ์กับ
ธรรมชาติ เช่น Forest 
Therapy Ocean 
Therapy หรือแม้แต่
เรื่องราวความเชื่อ
ความศรัทธาต่างๆ 

• เรื่องราวที่มีความแปลก
ใหม่ แปลกตา  
มีเอกลักษณ์ที่โดดเด่น 
น่าเรียนรู้ น่าค้นหา 

• เรื่องราวการผจญภัย 
ที่เน้นไปที่การเรียนรู้สิ่ง
ใหม่ๆ 

• เรื่องราวทาง
ประวัติศาสตร์และ
ศิลปวัฒนธรรม 

• ควรสื่อเรื่องราวต่างๆ 
ออกมาในมุมที่เป็น
ประสบการณ์ใหม่ที่ต่าง
ออกไปจากวิถีชีวิต
ประจำวัน หรือสื่อถึง
ความรู้สึกผจญภัย  
ตื่นเต้นท้าทาย

• Facebook  
• โทรทัศน์  
• YouTube  
• Google

Online 
Blogger: 
1. ชีวิตติดรีวิว 
และวงใน 

2. ชิลล์ไปไหน 
3. รีวิวไทยแลนด์ 
สื่อออนไลน์ที่มี
สัดส่วนการ
ติดตาม 
อย่างโดดเด่น 
• โดดงานไป 
• หนีเที่ยว 

(Sneak Out) 
• ชีวิตติดรีวิว 

รายการโทรทัศน์: 
1. ตลาดสด
พระราม 4  
ชอ่ง 3  

2. ทุง่แสงตะวนั  
ชอ่ง 3  

3. เทยเทีย่วไทย  
ชอ่ง GMM 25  

4. เปรีย้วปาก 
ชอ่ง 3  

5. ชวีติดีด๊ ีชอ่ง 3 
รายการที่มี
สัดส่วนการ
ติดตาม 
อย่างโดดเด่น 
• ตลาดสด
พระราม 4  
ช่อง 3  

• ชีวิตดี๊ดี ช่อง 3

กลุม่เป้าหมาย
คาดหวัง

คุณค่าที่เชื้อ
เชิญให้ออกไป 
ท่องเที่ยว

แนวทริปที่
ดึงดูด 
กลุ่มเป้าหมาย

แนวเรื่องราวที่ 
โดนใจเฉพาะกลุ่ม 
(เป็นเรื่องราวเสริมให้การ
เดินทางมีความสมบูรณ์)

ช่อง
ทางการ
สื่อสารที่
เหมาะสม

Blogger และ
รายการ
โทรทัศน์
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รายงานฉบับสมบูรณ์  
โครงการศึกษาแนวทางสร้างสรรค์เรื่องราว 
เพ่ือเพ่ิมประสบการณ์การท่องเที่ยวสําหรับนักท่องเที่ยวชาวไทย

CHILL & 
RECHARGE 
"นกัทอ่งเทีย่ว
สายชลิล"์

ปล่อยตัว
ปล่อยใจ 
หลงใหลไปกับ
ชีวิตที่ช้าลง 
ออกท่องเที่ยวเพื่อ
ต้องการใช้ชีวิตให้
ช้าลง  
ลดความเครียด
ฟื้นฟูสู่ความสด
ใหม่อยู่เสมอ 
แสวงหาความสุข
สงบที่แท้จริงให้
กับตัวเอง 

แนวทริปที่สนใจ
มากที่สุด 
1. ธรรมชาติภูเขา 

2. ธรรมชาติ
ทะเล 

3. ศาสนสถาน
และวัด 

4. อาหาร และ
แหล่งวัตถุดิบ  

กลุ่มนี้ไม่มีแนว
ทริปเพิ่มเติมที่ให้
ความสนใจ
มากกว่ากลุ่มอื่น

• เรื่องราวของความ
สุขสงบผ่อนคลาย 
ชว่ยใหใ้ชช้วีติไดช้า้ลง 
มีความสงบ คนไม่
พลุกพล่าน เข้าถึง
ความเป็นธรรมชาติ
อย่างแท้จริง 

• มีแนวโน้มที่จะสนใจ
เรื่องราวด้าน 
Power Spot ที่
สัมพันธ์กับ
ธรรมชาติ 

• เรื่องราวความเชื่อ
ความศรัทธาต่างๆ 
การเชื่อมโยง
ธรรมชาติสู่ผลลัพธ์
ด้านสุขภาพ การ
ฟื้นฟู บำบัดเยียวยา 
เป็นสิ่งที่กลุ่มนี้ให้
ความสนใจ 

• Facebook  
• โทรทัศน์  
• YouTube  
• Google 
• เว็บท่อง
เที่ยว

Online 
Blogger: 
1. วงใน  
2. ชิลล์ไปไหน  
3. จะเที่ยวไป
ไหน 

4. เที่ยวทั้งบ้าน 
สื่อออนไลน์ที่มี
สัดส่วนการ
ติดตาม 
อย่างโดดเด่น 
• จะเที่ยวไปไหน 
• เที่ยวทั้งบ้าน 
• เที่ยวเว้นเที่ยว 

(Go Went Go)  
• พาลูกเที่ยวดะ 

รายการโทรทัศน์: 
1. เทยเทีย่วไทย  
ชอ่ง GMM 25  

2. ทุง่แสงตะวนั  
ชอ่ง 3  

3. ตลาดสด
พระราม 4  
ชอ่ง 3  

4. สมดุโคจร ชอ่ง 3 
5. เปรีย้วปาก 
ชอ่ง 3  

รายการที่มี
สัดส่วนการ
ติดตาม 
อย่างโดดเด่น 
• สมดุโคจร ชอ่ง 3

กลุม่เป้าหมาย
คาดหวัง

คุณค่าที่เชื้อ
เชิญให้ออกไป 
ท่องเที่ยว

แนวทริปที่
ดึงดูด 
กลุ่มเป้าหมาย

แนวเรื่องราวที่ 
โดนใจเฉพาะกลุ่ม 
(เป็นเรื่องราวเสริมให้การ
เดินทางมีความสมบูรณ์)

ช่อง
ทางการ
สื่อสารที่
เหมาะสม

Blogger และ
รายการ
โทรทัศน์
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