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ABSTRACT 
 

This study examined tourism situation of Indonesia and the country’s image positioning. 

There are two phrases of the research. First was secondary data analysis and interview 

Thai travel agents who arrange tour to the country to acquire initial data. Then the 

researcher travel to Indonesia to do a focus group with the key professionals to gain input 

and comments about SWOT of tourism in Indonesia and agreement on image and themes 

of tourism. Also, there was valuable details from the discussion which lead to the 

improvement of the ASEAN tourism network.  
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บทคัดยอ 
 

การวิจัยเรื่อง จุดยนืภาพลกัษณทางการทองเที่ยวกลุมประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน กรณีศกึษาประเทศ

อินโดนีเซียน้ีเปนการศึกษาถึงสถานการณทางการทองเท่ียวของประเทศอินโดนีเซยี และหาจุดยนื
ภาพลักษณทางการทองเทีย่วที่โดดเดนของประเทศ การวจิัยครั้งนี้แบงเปนสองขั้นตอนดําเนินการ คอื 
เริ่มตนศึกษาคนควาจากขอมูลทุติยภูมิ และจากการสัมภาษณบริษัททองเที่ยวในประเทศไทยซึ่งมีการจัด
ทัวรไปยังประเทศอินโดนีเซียเพ่ือเปนขอมลูเบื้องตนท่ีสําคัญ ในขัน้ตอนที่สองนักวจิยัไดเดินทางไปยัง
ประเทศอินโดนีเซียเพ่ือทีจ่ะจัดการประชุมกลุมตวัแทนผูเชี่ยวชาญทางการทองเทีย่วของประเทศ
อินโดนีเซีย เพือ่ที่จะไดขอเสนอแนะและความคิดเห็นเกีย่วกับสถานการณทางการทองเท่ียวทั้ง จุดแข็ง 
จุดออน โอกาสและภยัคุกคาม ของประเทศอินโดนีเซียโดยนําขอมลูทีศ่ึกษาเบื้องตนในขั้นแรกให
ผูเชี่ยวชาญพิจารณา นอกจากนี้จะไดความคิดเห็นเกี่ยวกบัภาพลักษณทางการทองเท่ียวและประเภทการ
ทองเที่ยวท่ีโดดเดนของประเทศ จากผูเชี่ยวชาญ ในการประชุมยังมรีายละเอียดเนื้อหาเกี่ยวกับการ
พัฒนาความสมัพันธทางดานการทองเที่ยวในกลุมประเทศประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนอีกดวย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


