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ABSTRACT 
 

This study examined tourism situation of Indonesia and the country’s image positioning. 

There are two phrases of the research. First was secondary data analysis and interview 

Thai travel agents who arrange tour to the country to acquire initial data. Then the 

researcher travel to Indonesia to do a focus group with the key professionals to gain input 

and comments about SWOT of tourism in Indonesia and agreement on image and themes 

of tourism. Also, there was valuable details from the discussion which lead to the 

improvement of the ASEAN tourism network.  
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บทคัดยอ 
 

การวิจัยเรื่อง จุดยนืภาพลกัษณทางการทองเที่ยวกลุมประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน กรณีศกึษาประเทศ

อินโดนีเซียน้ีเปนการศึกษาถึงสถานการณทางการทองเท่ียวของประเทศอินโดนีเซยี และหาจุดยนื
ภาพลักษณทางการทองเทีย่วที่โดดเดนของประเทศ การวจิัยครั้งนี้แบงเปนสองขั้นตอนดําเนินการ คอื 
เริ่มตนศึกษาคนควาจากขอมูลทุติยภูมิ และจากการสัมภาษณบริษัททองเที่ยวในประเทศไทยซึ่งมีการจัด
ทัวรไปยังประเทศอินโดนีเซียเพ่ือเปนขอมลูเบื้องตนท่ีสําคัญ ในขัน้ตอนที่สองนักวจิยัไดเดินทางไปยัง
ประเทศอินโดนีเซียเพ่ือทีจ่ะจัดการประชุมกลุมตวัแทนผูเชี่ยวชาญทางการทองเทีย่วของประเทศ
อินโดนีเซีย เพือ่ที่จะไดขอเสนอแนะและความคิดเห็นเกีย่วกับสถานการณทางการทองเท่ียวทั้ง จุดแข็ง 
จุดออน โอกาสและภยัคุกคาม ของประเทศอินโดนีเซียโดยนําขอมลูทีศ่ึกษาเบื้องตนในขั้นแรกให
ผูเชี่ยวชาญพิจารณา นอกจากนี้จะไดความคิดเห็นเกี่ยวกบัภาพลักษณทางการทองเท่ียวและประเภทการ
ทองเที่ยวท่ีโดดเดนของประเทศ จากผูเชี่ยวชาญ ในการประชุมยังมรีายละเอียดเนื้อหาเกี่ยวกับการ
พัฒนาความสมัพันธทางดานการทองเที่ยวในกลุมประเทศประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนอีกดวย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


