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 โครงการวิจยั “จุดยืนภาพลักษณทางการทองเทีย่วกลุมประชาคมเศรษฐกิจอาเซยีน 

กรณีศึกษาประเทศสาธารณรัฐเกาหล”ี มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาและวิเคราะหสถานการณปจจุบัน

ของการทองเที่ยวในประเทศสาธารณรัฐเกาหลโีดยวเิคราะหจุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรค 

( SWOT Analysis) เพื่อเสนอแนะจุดยืนภาพลักษณทางการทองเทีย่วของประเทศสาธารณรัฐเกาหล ี

เพื่อสรางธนาคารขอมูลดานการทองเที่ยวของกลุมประชาคมเศรษฐกจิอาเซียน จนีและเกาหล ี และ

เพื่อแนะนําสถานที่ทองเที่ยวที่มีศักยภาพและสอดคลองกับจุดยืนภาพลักษณการทองเทีย่วของ

ประเทศ 

 ผลของการศึกษาวิจยัพบวา อุตสาหกรรมการทองเทีย่วในประเทศสาธารณรัฐเกาหลนีั้นมี

อัตราการเติบโตอยางรวดเรว็นับต้ังแตดําเนนินโยบายสงเสริมการทองเที่ยวในป 1980 ประเทศ

สาธารณรัฐเกาหลีเปนประเทศที่มีความโดดเดนเรื่องสถานทีท่องเที่ยวตามธรรมชาติ วัฒนธรรม 

ประวัติศาสตร และเศรษฐกิจ ทั้งนี้ประเทศสาธารณรัฐเกาหลีเปนประเทศที่ไดรับการยอมรับวา มี

ความมหัศจรรยทางเศรษฐกจิ ปจจุบันประเทศเกาหลีเปนหนึง่ในหาของประเทศที่ไดรับความนยิม

สูงสุดจากนักทองเที่ยวชาวเอเชีย ทัง้นี้เพราะประเทศเกาหลมีีความหลากหลายเปนจุดเดนของการ

ทองเที่ยวของประเทศ จดุยืนภาพลักษณของการทองเทีย่วเกาหลทีี่มีศักยภาพโดดเดนนั้นมีหลาย

ดาน ไดแก ธรรมชาติ วฒันธรรม ประวัติศาสตร   และการชอปปง  

 

คําหลัก :  การทองเที่ยวประเทศสาธารณรัฐเกาหล ี จุดยืนภาพลักษณ  อาเซยีน 
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 This paper investigates the current state of the tourist industry in the Republic of 

Korea. A SWOT analysis will also be undertaken before proposing Korea’s image 

positioning. The paper recommends the establishment of data bank in tourism among the 

ASEAN Plus Three Communication Team (China, Korea and Japan) and the introduction of 

recommended tourist attractions with the potential to develop tourism by theme positioning.  

This study shows that Korea’s tourist industry underwent remarkable growth since its 

promotion in the 1980s. Korea is noted as a country gifted with many natural and cultural 

attractions and economic growth. Korea is now among the Asia’s top five tourism 

destinations due to its variety of Natural attractions, Cultural Heritage, and Shopping. 
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