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ปจจุบันทั่วโลกตางใหการยอมรับความสําคัญของการทองเที่ยวที่มีตอเศรษฐกิจของ

ประเทศ เนื่องจากการทองเที่ยวไมเพียงกอใหเกิดการจางงานอยางกวางขวาง  แตยังเปนวิถีทางที่

จะนําเงินตราตางประเทศ เขาสูประเทศไดงายที่สุดวิธีหนึ่ง  การทองเที่ยวจึงมักถูกนําไปใชเปน

เสนทางลัดไปสูการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศที่กําลังพัฒนาหลายประเทศ โดยหวังวาการ

ทองเที่ยวจะดึงดูดเงินตราตางประเทศ  ทําใหคนในทองถิ่นมีงานทําและมีรายได  ประเทศไทยกเ็ปน

ประเทศหนึ่งที่นําการทองเที่ยวมาเปนกลยุทธในการพัฒนาเศรษฐกิจดวยเชนกัน  รายไดของ

อุตสาหกรรมการทองเที่ยวนอกจากจะไดจากนักทองเที่ยวชาวตางชาติแลวยังมาจากการทองเที่ยว

ภายในประเทศของคนไทยดวยเชนกัน 

 

 การทองเทีย่วตลาดน้ําและตลาดโบราณเปนรูปแบบแรก ๆ ของกิจกรรมการทองเทีย่วเชงิ

วัฒนธรรมทีน่กัทองเทีย่วตางชาติใหความสนใจ ดวยเสนหของการทองเทีย่วตลาดน้าํและตลาด

โบราณที่เกิดจากความประทบัใจของนักทองเทีย่วตางชาติที่ไดสัมผัสกับวิถีชวีิตและวัฒนธรรม

ดั้งเดิมของชุมชนชาวสวน จากการคาขายผลผลิตทางเกษตรทางน้าํของชาวบานทีห่าดูไดยากใน

ประเทศของตน 

 

เพื่อเปนการสงเสริมการทองเทีย่วเชงิอนุรักษ (Eco – tourism) ความรวมมือกนัระหวาง

ชาวบานในชุมชนตลาดบางหลวงควรไดรับการสนับสนนุและรวมมือกันทั้งในระดับชุมชนและระดับ

องคการบริหารสวนตําบลบางหลวง  เพื่อใหเหน็พองตองกนัในแนวคิดการพัฒนาตลาดโบราณ  

เพื่อเปนศนูยกลางในการแลกเปลี่ยนและจาํหนายผลผลติของชาวบานโดยดาบตํารวจบํารุง วิมูล

ชาติ นายกฯ และคณะผูบริหาร นายไพรัชย ถมคาพานิชย นายสรการ สวัสด์ิกิจ รองนายกฯ ปลัดธ

นาวุธ ดอนจันทรทอง พรอมดวยหวัหนาสวนราชการสาํนัก กองตางๆ รวมกับคณะกรรมการพัฒนา

ตลาดบางหลวง ชุมชน ผูประกอบการคาในตลาดบางหลวง ดาํเนินการฟนฟูและพฒันาใหตลาด

บางหลวงเปนแหลงทองเที่ยวเชิงอนุรักษ และไดรับการสนับสนนุจากหอการคาจังหวดันครปฐม 

โดยทานอดิศร พวงชมภ ูนายแพทยทรงชยั ศรีโรจนกุล นายณรงค ปฐมกาญจนา เลขาธิการฯ 

พรอมดวยคณะกรรมการฯและทานผูวาราชการจังหวัดนครปฐม นายชนินทร บวัประเสริฐ โดย

ไดรับงบประมาณสวนแรกใชในการปรับปรุงภูมิทัศนและลานจอดรถ และปายบอกทางชั่วคราว

จํานวน 205 ปาย โดยมีการเปดตลาดบางหลวง ร.ศ. 122 “บานเกา เหลาเตงไม” เปนแหลง

ทองเที่ยวใหมของจังหวัดนครปฐม ในเดือนมกราคม 2552  ดังนัน้ เพือ่ใหการพัฒนาแหลง



 ค 

ทองเที่ยว “ตลาดบางหลวง รศ. 122 อําเภอบางเลน จงัหวัดนครปฐม” มีความพรอมในการรองรับ

นักทองเที่ยว และเพื่อเปนการรักษาสภาพของแหลงทองเที่ยวและการดําเนนิชีวิตของคนในชุมชน

ใหมีความยัง่ยนื การมีสวนรวมของชุมชนบางหลวงในการพัฒนาตลาดบางหลวง จงึเปนการสราง

แนวทางในการพัฒนา “ตลาดน้ําบางหลวง อําเภอบางเลน จงัหวัดนครปฐม” อยางยัง่ยนืตอไป 

  

 การวิจยัครั้งนีเ้ปนการวิจัยเชงิปริมาณและคุณภาพเก็บขอมูลโดย ใชแบบสัมภาษณเชิงลึก

จนขอมูลซํ้ากนัจํานวน 30 คนจึงหยุดการสัมภาษณ และการใชแบบสอบถามกบันักทองเที่ยวที่

เดินทางมายงัตลาดบางหลวงจาํนวน 400 ชุด เพื่อคนหาแนวทางในการมีสวนรวมการพัฒนาชุมชน

ตลาดบางหลวงใหเปนแหลงทองเทีย่วที่ตดิอันดับ ดังเชน ตลาดดอนหวาย วิเคราะหขอมูลโดยการ

แยกประเภท จัดหมวดหมู สรุปและตีความเชิงพรรณนา และนาํเสนอผลการวิจยัในรูปแบบของการ

บรรยายความ  

 

 แนวทางความรวมมือการพฒันาการทองเที่ยวตลาดบางหลวงทางชุมชนมีความเหน็วาชาว

ชุมชนควรใหความรวมมือกนัพัฒนาตลาดและแหลงทองเทีย่วใกลเคยีงในทุก ๆ ดาน ผลการวิจยั

พบวาชาวชุมชนบางหลวงใหความรวมมอืในการพัฒนาตลาดเปนอยางดี แตกย็ังมคีวามตองการที่

จะไดรับความชวยเหลือจากภาครัฐดวยเพือ่ใหการพัฒนาสมบูรณมากยิ่งขึ้น 

 

 ในสวนของนกัทองเที่ยวนัน้ ผลการวิจยัพบวานักทองเทีย่วใหความสาํคัญกับการรักษา

สภาพแวดลอมใหคงอยูในรปูแบบเดิม เพือ่ใหตลาดดูทรงคุณคาตลอดไป 
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Abstract 

 
Project Code : TRI/UTLGB52005 

Project Title : The Participation on Tourism Management on Bangluang Floating Market,   

Banglane District, Nakhonpathom 

Investigators : Setthapat P, Chartsiri J, Ommon A, Lertbunleuchai P, Yenpetch J and 

Suansakul S. 

E – mail Address : jeabpeeraya@yahoo.com 
Project Duration   : August 1, 2009 – March 31, 2010 
 

 The project of this research is to study the possibility, the efficiency and the 

creation of the participation on tourism management on Bangluang Market, Banglane 

District, Nakhonpathom Province. The result of this research found that everyone in the 

Bangluang’s community has to give the co – operation in developing the tourism attraction 

center and nearby in every aspects. Actually the community has the good co – operation 

in each other; however there are some points that the community requires some co – 

operation from the public sector and private sector to make the perfect development. In 

the tourists’ opinions found that they give the precedence with environmental preservation 

to make the valuable forever. 

 

Keywords: Co – operation, Development 
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บทที่ 1 

 
บทนํา 

 
1.1 หลกัการและเหตุผล 
 

  ปจจุบันทั่วโลกตางใหการยอมรับความสําคัญของการทองเที่ยวที่มีตอเศรษฐกิจของประเทศ 

เนื่องจากการทองเที่ยวไมเพียงกอใหเกิดการจางงานอยางกวางขวาง  แตยังเปนวิถีทางที่จะนําเงินตรา

ตางประเทศ เขาสูประเทศไดงายที่สุดวิธีหนึ่ง  การทองเที่ยวจึงมักถูกนําไปใชเปนเสนทางลัดไปสูการ

พัฒนาเศรษฐกิจของประเทศที่กําลังพัฒนาหลายประเทศ โดยหวังวาการทองเที่ยวจะดึงดูดเงินตรา

ตางประเทศ  ทําใหคนในทองถิ่นมีงานทําและมีรายได  ประเทศไทยก็เปนประเทศหนึ่งที่นําการ

ทองเที่ยวมาเปนกลยุทธในการพัฒนาเศรษฐกิจดวยเชนกัน  รายไดของอุตสาหกรรมการทองเที่ยว

นอกจากจะไดจากนักทองเที่ยวชาวตางชาติแลวยังมาจากการทองเที่ยวภายในประเทศของคนไทยดวย

เชนกัน 

 

  การทองเที่ยวตลาดน้ําและตลาดโบราณเปนรูปแบบแรกๆของกิจกรรมการทองเที่ยวเชิง

วัฒนธรรมที่นักทองเที่ยวตางชาติใหความสนใจ ดวยเสนหของการทองเที่ยวตลาดน้ําและตลาดโบราณ

ที่เกิดจากความประทับใจของนักทองเที่ยวตางชาติที่ไดสัมผัสกับวิถีชีวิตและวัฒนธรรมดั้งเดิมของ

ชุมชนชาวสวน จากการคาขายผลผลิตทางเกษตรทางน้ําของชาวบานที่หาดูไดยากในประเทศของตน 

 

  ตลาดบางหลวงเปนชุมชนเกาแกอายุกวา 100 ป เปนแหลงอาหารที่เปนเอกลักษณของชาว

บางหลวงที่แปลกและอรอยจํานวนมาก ไดรับการกลาวขานขนานนาม วา “เปนดินแดนวัฒนธรรมไทย

จีน ขนมหวาน อาหารอรอย” เร่ิมกอตั้งตลาดตั้งแตป พ.ศ. 2446 ตั้งอยูริมแมน้ําทาจีน (หรือแมน้ํา

สุพรรณบุรี) ดานฝงตะวันตก เปนหองแถวไมสองช้ันหันหนาเขาหากัน ยาวจากหัวตลาดถึงทายตลาด

ประมาณหกสิบแปดหอง ปจจุบันยังคงสภาพความสวยงามและบรรยากาศของสถาปตยกรรมตลาด

เกาในอดีตไวอยางสมบูรณ ทั้งรูปแบบวิถีชีวิตที่เรียบงาย การคาขายของคนในชุมชน รวมทั้งประเพณี

และวัฒนธรรม ที่ผสมกลมกลืนระหวางวัฒนธรรมไทย – จีนที่สืบทอดกันมาเปนเวลากวา 100 ป การ

สรางตลาดบางหลวงในอดีต ไดเร่ิมจากคนจีนโพนทะเล ที่อพยพมาตั้งถิ่นฐานที่บางหลวง จนกลายเปน

ชุมชนที่ประกอบการคา จึงสรางเปนตลาดเรือนไมสองชั้น หันหนาเขาหากัน โดยสรางตลาดบนกอน

เปนตลาดแรก เมื่อตลาดมีความเจริญรุงเรืองชุมชนเริ่มขยาย ไดมีการสรางตลาดลาง และตลาดกลาง



 

 

2 

ตามลําดับ เดิมตลาดบางหลวงเปนแหลงคาขายทางน้ํา ที่สําคัญแหงหนึ่งของอําเภอบางเลน เพราะมี

ทาเทียบเรือหลายทา สะดวกในการขนถายสินคาทางการเกษตร มีบริษัทสุพรรณขนสงใหบริการ

เดินเรือจากสุพรรณบุรีไปยังสถานีรถไฟงิ้วราย อําเภอนครชัยศรี เพื่อเดินทางระหวางหมูบานหรือเขา

กรุงเทพฯ เมื่อกาลเวลาเปลี่ยนไปเทคโนโลยีสมัยใหมเขามาแทน มีการสรางถนนทําใหการสัญจรทาง

น้ําลดลง รถยนตเขามาแทนที่เรือ และการคาขายสินคาทางน้ําเร่ิมซบเซาลง แตการคาขายของชาว

ตลาดบางหลวงก็ยังคงอยู และยังคงรักษาเอกลักษณดานตาง ๆไวอยางสมบูรณ ไมวาจะเปนรานขาย

ยาจีนสมุนไพร รานทําฟนปลอม รานทําทอง รานบัดกรีโลหะ รานทําเสนกวยเตี๋ยว รานถายรูป ฯลฯ ก็

ยังคงอนุรักษไวเพื่อเปนการสงเสริมการทองเที่ยวเชิงอนุรักษตอไป 

 

 เพื่อเปนการสงเสริมการทองเทีย่วเชงิอนุรักษ (Eco – tourism) ความรวมมือกนัระหวาง

ชาวบานในชุมชนตลาดบางหลวงควรไดรับการสนับสนนุและรวมมือกันทั้งในระดับชุมชนและระดับ

องคการบริหารสวนตําบลบางหลวง  เพื่อใหเหน็พองตองกนัในแนวคิดการพัฒนาตลาดโบราณ  เพือ่

เปนศูนยกลางในการแลกเปลี่ยนและจาํหนายผลผลิตของชาวบานโดยดาบตํารวจบํารุง วิมูลชาติ 

นายกฯ และคณะผูบริหาร นายไพรัชย ถมคาพานิชย นายสรการ สวัสด์ิกิจ รองนายกฯ ปลัดธนาวธุ 

ดอนจันทรทอง พรอมดวยหวัหนาสวนราชการสํานัก กองตางๆ รวมกบัคณะกรรมการพัฒนาตลาดบาง

หลวง ชุมชน ผูประกอบการคาในตลาดบางหลวง ดําเนนิการฟนฟูและพัฒนาใหตลาดบางหลวงเปน

แหลงทองเที่ยวเชิงอนุรักษ และไดรับการสนับสนนุจากหอการคาจังหวดันครปฐม โดยทานอดิศร พวง

ชมภู นายแพทยทรงชัย ศรีโรจนกุล นายณรงค ปฐมกาญจนา เลขาธกิารฯ พรอมดวยคณะกรรมการฯ

และทานผูวาราชการจงัหวัดนครปฐม นายชนินทร บวัประเสริฐ โดยไดรับงบประมาณสวนแรกเปนเงนิ 

500,000 บาท ในการปรับปรุงภูมิทัศนและลานจอดรถ และปายบอกทางชั่วคราวจาํนวน 205 ปาย โดย

มีการเปดตลาดบางหลวง ร.ศ. 122 “บานเกา เหลาเตงไม” เปนแหลงทองเที่ยวใหมของจังหวัดนครปฐม 

ในเดือนมกราคม 2552  ดังนั้น เพื่อใหการพัฒนาแหลงทองเที่ยว “ตลาดบางหลวง รศ. 122 อําเภอบาง

เลน จงัหวัดนครปฐม” มีความพรอมในการรองรับนักทองเทีย่ว และเพือ่เปนการรักษาสภาพของแหลง

ทองเที่ยวและการดําเนินชวีติของคนในชมุชนใหมีความยั่งยืน การมสีวนรวมของชมุชนบางหลวงในการ

พัฒนาตลาดบางหลวง จงึเปนการสรางแนวทางในการพัฒนา “ตลาดบางหลวง อําเภอบางเลน จังหวัด

นครปฐม” อยางยัง่ยนืตอไป 
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1.2 วัตถุประสงค   
 

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ 

   

1. เพื่อศึกษาความเปนไปไดในการมีสวนรวมของชุมชนเพื่อพัฒนาแหลงทองเที่ยวตลาดบาง
หลวง รศ. 122 อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 

2. เพื่อศึกษาศักยภาพการมีสวนรวมของชุมชนในการรวมกันพัฒนาแหลงทองเที่ยวตลาด
บางหลวง รศ. 122 อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 

3. เพื่อสรางแนวทางการมีสวนรวมของชุมชนในการพัฒนาแหลงทองเที่ยวตลาดบางหลวง 
รศ. 122 อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 
 
1.3 คําถามการวิจยั   
 
 1. ความเปนไปไดของชุมชนในการพัฒนาแหลงทองเที่ยวตลาดน้ําบางหลวง อําเภอบางเลน 

จังหวัดนครปฐม เปนอยางไร 

 2. ศักยภาพของชุมชนในการรวมกันพัฒนาแหลงทองเที่ยวตลาดน้ําบางหลวง อําเภอบางเลน 

จังหวัดนครปฐม เปนอยางไร 

 3. แนวทางการมีสวนรวมของชุมชนในการพัฒนาแหลงทองเที่ยวตลาดน้ําบางหลวง                

อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม ควรเปนอยางไร 
 
1.4 นิยามศัพทเฉพาะในการศึกษา 
 
 การมีสวนรวม  หมายถึง  การเขาไปเกี่ยวของ หรือการเขาไปมีสวนในกิจกรรมอันใด

อันหนึ่งของชุมชน ไมวาจะเปนการมีสวนรวมในการริเร่ิมโครงการ  รวมตัดสินใจกําหนดความตองการ 

มีสวนรวมในขั้นการวางแผน กําหนดวัตถุประสงค วิธีการ แนวทางการดําเนินงาน รวมถงึทรพัยากรและ

แหลงวิทยากรที่จะใชในโครงการ รวมถึงการประเมินผลโครงการ เพื่อใหรูวาผลจากการดําเนินงาน

บรรลุวัตถุประสงคที่กําหนดไวหรือไม  

 

 ศักยภาพ หมายถึง ความสามารถทางดานการบริหารจัดการ ความสามารถในการรองรับ

นักทองเที่ยวที่เขามาทองเที่ยวในตลาดบางหลวง 
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 นักทองเที่ยว หมายถึง ผูมาเยี่ยมเยือนประเภทที่ไมมีการพักคางคืน ในการศึกษาครั้งนี้

ศึกษาเฉพาะนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางเขามาในพื้นที่ตลาดบางหลวง 

 

 ชุมชนทองถิ่น หมายถึง ประชาชน หรือองคการประชาชนที่จัดตั้งอยางเปนทางการ และไม

เปนทางการ โดยมีกิจกรรมที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยว หรือเพื่อดําเนินการในกิจกรรมทองเที่ยวใน

ทองถิ่น ทั้งในระดับหมูบานหรือตําบลในเสนทางทองเที่ยว ในที่นี้ หมายถึง กลุมประชาชนที่อาศัยอยู 

และหรือประกอบอาชีพบริเวณพื้นที่ตลาดบางหลวง อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 

 

  การพัฒนา หมายถึง แนวทางในการพัฒนาที่เกิดจากความรวมมือของชุมชนในทองถิ่น

เพื่อใหเกิดการทองเที่ยวอยางยั่งยืน 
 
1.5 ขอบเขตของการวิจัย 
 

ประชากรที่ใชในการวิจัย   

 

1. ขอบเขตดานพื้นที่ กําหนดพื้นที่ในการศึกษาไดแก ตลาดบางหลวง รศ. 122 อําเภอ

บางเลน จังหวัดนครปฐม โดยกลุมตัวอยางในการศึกษาคือ ประชากรที่ตั้งถิ่นฐานอยูในเขตพื้นที่ตลาด

บางหลวง รศ. 122 อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 

2. ขอบเขตดานเนื้อหา ศึกษาภาพรวมความเปนไปได การมีสวนรวมในการวางแผน การ

ดําเนินงานการพัฒนาการของการมีสวนรวมของชุมชน การติดตามผลในการพัฒนาตลาดบางหลวง 

รศ. 122 ใหเปนแหลงทองเที่ยว ประกอบดวย เพศ อายุ สถานภาพการสมรส ระดับการศึกษา อาชีพ

หลัก รายได ระยะเวลาที่อาศัยอยูในพื้นที่ การเปนสมาชิกกลุมตางๆ ความศรัทธาของชุมชนตอผูนํา

ทองถิ่น และความรูความเขาใจในเรื่องการมีสวนรวมเพื่อพัฒนาการทองเที่ยวอยางยั่งยืนในทองถิ่น  

3. ขอบเขตกลุมเปาหมาย ไดแก ผูนําชุมชนและกลุมประชาชนที่อาศัยอยูในชุมชนตลาด

บางหลวง รศ. 122 อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม จํานวน 30 คน และกลุมนักทองเที่ยวที่เขามา

ทองเที่ยวบริเวณตลาดบางหลวง อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม จํานวน 400 คน   
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กรอบแนวคิดในการศึกษา 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ความเปนไปได 

• ในแนวทางการพัฒนาตลาด 

• ในแนวทางการมีสวนรวมดาน

ตางๆ 
แนวทางการมสีวนรวม 

ของชุมชนในการพัฒนาตลาดบาง

หลวง 

• การมีสวนรวมในการวางแผน

และประชุม 

• แนวทางการบริหารจัดการการ

ทองเที่ยวระดบัชุมชนและ

ผูเกี่ยวของ 

• การมีสวนรวมในภาคปฏิบัติ 

• การมีสวนรวมในการใช

ประโยชน 

• การมีสวนรวมในการติดตาม

และประเมินผล 

• การมีสวนรวมในการ

บํารุงรักษา 

ศักยภาพ 

• ความสามารถในการรองรับ

นักทองเที่ยว  

• การพัฒนาส่ิงแวดลอมและ

สภาพแวดลอม ส่ิงอาํนวย

ความสะดวก  

• ในการเขาถึงแหลงทองเที่ยว

อยางสะดวก เชน การ

คมนาคม 

• ในการประชาสัมพันธ 

• ในการดูแลรักษาความ

ปลอดภัยใหแกนักทองเทีย่ว

และทรัพยสินของนักทองเทีย่ว

และชุมชน 
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1.6 ผลการวจิัยที่คาดวาจะไดรับ 
  
 ทําใหทราบถึงศักยภาพของชุมชนในการรวมกนัพฒันาตลาดบางหลวง อําเภอบางเลน จงัหวัด

นครปฐมใหเปนที่รูจักของนกัทองเทีย่วเพิม่มากขึน้และทําใหเปนตลาดที่นักทองเทีย่วคิดถึงเปนอนัดับ

แรกๆเมื่อตองการเดินทางไปทองเที่ยวตลาดโบราณ 
 
1.7 ประโยชนที่คาดวาจะไดรับจากโครงการ 
 

1. ทําใหตลาดบางหลวง รศ. 122 อําเภอบางเลน จงัหวดันครปฐม เปนที่รูจักของนักทองเทีย่ว

ทั้งชาวไทยและตางประเทศเพิ่มมากขึ้น 

2.  ชุมชนมีสวนรวมในการพฒันาและทําใหมกีารกระจายรายไดในทองถิน่จากการ

ทองเที่ยวเพิม่ข้ึน 

3.  ชุมชนตลาดบางหลวง รศ. 122 มีกิจกรรมทางการทองเทีย่ว ที่เปนทางเลือกใหมใหกับ

นักทองเที่ยว 

4.  นักทองเทีย่วไดเรียนรูวิถีชวีติของชุมชน 
 
1.8 แนวทางในการนําผลการวิจัยไปใชประโยชน 
 
 จัดทําเอกสารสรุปผลการวิจยัเผยแพรในชมุชนเพื่อใหเกดิความรวมมอืกันอยางตอเนื่องไปใน

อนาคต 
 
1.9 สรุป 
  

 ในการพัฒนาแหลงทองเที่ยวนัน้ตองศึกษาถึงความรวมมือในการพัฒนาชุมชน โดยตองทราบ

ถึงศักยภาพและความพรอมของชุมชนวาพรอมแคไหนที่จะใหความรวมมือรวมใจเพื่อพัฒนาตลาดบาง

หลวง 

  



 
บทที่ 2 

 
แนวคิด ทฤษฎี และผลงานวิจัยที่เก่ียวของ 

 
  แนวคิดเรื่องการมีสวนรวมของชุมชนนับไดวาเปนกลวธิทีี่ดีที่สุดในการจัดการการพฒันา

แหลงทองเที่ยวอยางยัง่ยนื กระแสแนวคิดการมีสวนรวมในชุมชนนัน้ ไดเกิดมาจากความลมเหลว

ในการดําเนนิการพัฒนาในอดีตที่เนนและใหความสําคญัตอบทบาทของคนภายนอกชุมชน ซึ่ง

ไมไดตอบ สนองตอการรับรูและการพยายามที่จะแกปญหาใหแกชุมชน นอกจากนั้นยังทําใหเกดิ

ปญหาความไมเทาเทยีมกนัอีกดวย จงึไดเกิดการทบทวนถงึการพัฒนาที่ผานๆมาวาประชาชนใน

ชุมชนหรือองคการทองถิ่นนาจะเขามามสีวนรวมในการวิเคราะหปญหา และแสวงหาทางออกดวย

ตัวของเขาเอง มีการตัดสินใจ การแกปญหา และการประเมินผลดวยตนเองวาเปนอยางไร อันจะ

นําไปสูการพฒันาอยางยัง่ยืนตอไป (สมชาย วิริภิรมยกูล, 2543: 18) การศึกษาเรื่อง โครงการ
แนวทางการมีสวนรวมของชุมชนในการพัฒนาแหลงทองเที่ยวตลาดบางหลวง อําเภอบาง
เลน จังหวัดนครปฐม ไดศกึษาเกีย่วกับแนวคิด ทฤษฎีที่เกี่ยวของกบัการมีสวนรวมของชุมชน เพื่อ

นํามาใชในการกําหนดกรอบแนวคิดในการศึกษา โดยมีรายละเอยีดดังนี้  

 
2.1 การทบทวนวรรณกรรม 
 
แนวคิด ทฤษฎีเกีย่วกับการมสีวนรวมของประชาชน และการพัฒนาแหลงทองเที่ยว 
 
 แนวคิดเกี่ยวกับการมีสวนรวม 
 
 ไวท (White, 1982 อางถงึในกรมการพฒันาชุมชน, 2529: 11) ไดใหคําจํากัดความวา การ

มีสวนรวมประกอบดวย 3 มิติ มิติแรก คือ การมีสวนรวมในการตัดสินใจวาอะไรควรทํา และทาํ

อยางไร มิตทิีส่อง มีสวนรวมเสียสละในการพัฒนา การลงมือปฏิบัติการตามที่ไดตัดสินใจ และมิตทิี่

สาม มีสวนรวมในการแบงปนผลประโยชนที่เกิดจากการดําเนนิงานและยังมีอีกมิติหนึ่งที่นา

พิจารณาเปนมิติที่ส่ี คือ การมีสวนรวมในการประเมนิผล  

 

โคเฮน และอัพฮอฟ (Cohen and Uphoff, 1977:6 อางถึงในชชูาติ พวงสมจิตร, 2540:11) 

ใหความหมายของการมีสวนรวมในทัศนะของการพัฒนาชนบทวา “การมีสวนรวมตองประกอบ 

ดวยการมีสวนเกี่ยวของของประชาชน 4 ประการ ไดแก 1) การมีสวนในกระบวนการตัดสินใจวา จะ
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ทําอะไร และทําดวยวธิีการอยางไร 2) มีสวนในการดําเนินโครงการ ตัดสินใจในการใหทรัพยากร

สนับสนนุโครงการและการรวมมือกับองคกรหรือกลุมกจิการเปนการเฉพาะ 3) มีสวนในการแบงปน

ผลประโยชนอันเกิดจากโครงการพัฒนา และ 4) มีสวนในการประเมินผลโครงการ  

 

ยุวัฒน วุฒิเมธี (อางใน ศิรว ีวาเลาะ, 2551: 4) ใหความหมายของการมีสวนรวมของ

ประชาชนไววา หมายถงึ การเปดโอกาสใหประชาชนไดมีสวนรวมในการคิดริเร่ิมการพิจารณา

ตัดสินใจการรวมรับผิดชอบในเรื่องตางๆ อันกระทบถงึตัวประชาชนเอง การที่สามารถทาํให

ประชาชนเขามามีสวนรวมในการพัฒนาชนบทเพื่อแกไขปญหาและนํามาซึ่งสภาพความเปนอยู

ของประชาชนที่ดีข้ึนไดนั้น ผูนําการเปลี่ยนแปลงตองยอมรับปรัชญาการพัฒนาชมุชนทีว่า มนุษย

ทุกคนตางมีความปรารถนาที่จะอยูรวมกบัผูอ่ืนอยางเปนสุข ไดรับการปฏิบัติอยางเปนธรรม และ

เปนทีย่อมรับของผูอ่ืนพรอมที่จะอทุิศตนเพื่อกิจกรรมของชุมชน ขณะเดียวกนัตองยอมรับความจริง

ที่วามนษุยนั้นสามารถพัฒนาได ถามีโอกาสและไดรับการชี้แนะที่ถกูตอง 

 

สหประชาชาต ิ(United Nations, 1981:5 อางถงึใน ชูชาติ พวงสมจิตร, 2540: 12) ให

ความหมายของการมีสวนรวม (Participation) หมายถึง การสรางโอกาสใหสมาชิกทุกคนของ

ชุมชนและสมาชิกในสงัคมทีก่วางกวาสามารถเขามามีสวนรวมในการชวยเหลือ และเขามามี

อิทธิพลตอกระบวนการดําเนินกิจกรรมในการพัฒนา รวมทั้งมีสวนไดรับประโยชนจากผลของการ

พัฒนาอยางเทาเทียมกัน  

 

 นิรันดร จงวุฒเิวศย (2527: 187-185) ใหความหมายของการมีสวนรวมวา หมายถงึ การ

เกี่ยวของทางดานจิตใจและอารมณ (mental and emotional involvement) ของบุคคลหนึง่ใน

สถานการณกลุม (group situation) ซึ่งผลของการเกีย่วของดังกลาวเปนเหตุเราใจใหกระทําการให 

(contribution) บรรลุจุดมุงหมายของกลุมนั้น กับทั้งทําใหเกิดความรูสึกรวมรับผิดชอบกับกลุม

ดังกลาวดวย นอกจากความหมายขางตนแลว ยังไดสรุปความหมายของการมีสวนรวมไวอีกนัย

หนึง่ในรูปของสมการวา 

 

                        การมีสวนรวม = ความรวมมือรวมใจ + การประสานงาน + ความรับผิดชอบ 

                        Participation = cooperation + coordination + responsibility  

 

                   โดยใหความหมายของความรวมมือรวมใจ  หมายถึง ความตั้งใจของบุคคลที่จะมา

ทํางานรวมกัน เพื่อบรรลุวัตถุประสงคของกลุม 
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                        การประสานงาน หมายถึง หวงเวลาและลําดับเหตุการณที่มีประสิทธิภาพในการ

กระทํากิจกรรมหรือการงาน 

                        ความรับผิดชอบ หมายถึง ความรูสึกผูกพันในการทํางานและในการทําใหเชื่อถือ

ไววางใจ 

 โดยสรุป การมีสวนรวม หมายถึงกระบวนการที่คนเขาไปมีสวนรวมในการตัดสิน

ในการดําเนินการกิจกรรมเรื่องหนึ่งเรื่องใด มีสวนในการดําเนินการ มีสวนในการรับผลประโยชนที่

เกิดขึ้นและมีสวนรวมในการประเมินผลดําเนินการจากกิจกรรมดังกลาว 

 
รูปแบบของการมีสวนรวม               
 
                   อคิน รพีพัฒน (2538: 188) ไดกลาวถึงรูปแบบของการมีสวนรวม ซึ่งอาจจําแนกได 

3 ประการ ตามลักษณะของการมีสวนรวมคือ 

1. การที่ประชาชนมีสวนรวมโดยตรง (Direct Participation) โดยผานองคกร

จัดตั้งของประชาชน 

2. การที่ประชาชนมีสวนรวมทางออม (Indirect Participation) โดยผานองคกร

ผูแทนของประชาชน เชน กรรมการของกลุม หรือชุมชน 

3. การที่ประชาชนมีสวนรวมโดยการเปดโอกาสให (Open Participation) โดย

ผานองคกรผูแทนของประชาชน เชน สถานบัน หรือหนวยงานที่เชิญชวน หรือ

เปดโอกาสใหประชาชนเขามามีสวนรวมเมื่อไรก็ไดทุกเวลา 

 
ขั้นตอนของการมีสวนรวม 
 
                        ชูชาติ พวงสมจิตร (2540) ไดสรุปแนวคิดการมีสวนรวมในการพัฒนาของ โคเฮน

และอัพฮอพ กับแนวคิดของ อคิน รพีพัฒน เจิมศักดิ์ ปนทอง และคณะสามารถจําแนกขั้นตอนใน

การมีสวนรวมออกเปน 4 ข้ันตอน ดังนี้ 

 

                        ข้ันที่ 1 การมีสวนรวมในขั้นริเร่ิมโครงการ เปนขั้นตอนที่ประชาชนเขามามีสวนรวม

ในการคนหาปญหาและสาเหตุของปญหาภายในชุมชนตลอดจนมีสวนรวมในการตัดสินใจกําหนด

ความตองการของชุมชน และมีสวนในการจัดลําดับความสําคัญของความตองการนั้นๆ 
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                        ข้ันที่ 2 การมีสวนรวมในขั้นวางแผน เปนขั้นตอนที่ประชาชนเขามามีสวนรวมใน

การกําหนดนโยบายและวัตถุประสงคของโครงการ กําหนดวิธีการและแนวทางการดําเนินงานและ

กําหนดทรัพยากรและแหลงของของทรัพยากรที่จะใชในโครงการ 

 

                        ข้ันที่ 3 การมีสวนรวมในขั้นดําเนินโครงการ เปนขั้นตอนที่ประชาชนเขามามีสวน

รวมในการทําประโยชนใหแกโครงการ โดยการรวมชวยเหลือดานทุนทรัพย วัสดุอุปกรณและ

แรงงานหรือโดยการบริหารงานและประสานงานตลอดจนการดําเนินการขอความชวยเหลือจาก

ภายนอกเปนตน 

 

                        ข้ันที่ 4 การมีสวนรวมในขั้นประเมินผลโครงการ เปนขั้นตอนที่ประชาชนเขามามี

สวนในการประเมินวา โครงการที่พวกเขาดําเนินการนั้น บรรลุวัตถุประสงคที่กําหนดไวหรือไม การ

ประเมินผลนี้อาจเปนการประเมินผลยอย (formative evaluation) ซึ่งเปนการประเมินผล

ความกาวหนาของโครงการที่กระทําเปนระยะๆ หรือการประเมินผลรวม (summative evaluation) 

ซึ่งเปนการประเมินผลสรุปรวบยอดของโครงการทั้งหมด 

 
ลักษณะของการมีสวนรวม 
 

                        กรมการพัฒนาชุมชน (2529: 16) ไดสรุปลักษณะตางๆของการมีสวนรวมของ

ประชาชนออกเปน 18 ลักษณะดังนี้ 

1. มีสวนรวมเปนผูริเร่ิม 

2. มีสวนรวมในการตัดสินใจดําเนินงาน 

3. มีสวนรวมในการตัดสินใจใชทรัพยากร 
4. มีสวนรวมในการออกความเห็นและขอเสนอแนะ 

5. มีสวนรวมในการคนหาปญหาและสาเหตุของปญหา 

6. มีสวนรวมในการคิดหาวิธีการในการแกปญหา 

7. มีสวนรวมในการวางแผน 

8. มีสวนรวมในการประชุม 

9. มีสวนรวมในกิจกรรมกลุม 

10. มีสวนรวมในการออกเสียงสนับสนุนหรือคัดคานปญหา 

11. มีสวนรวมในการเปนคณะกรรมการหรือบริหารงาน 
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12. มีสวนรวมในการเปนสมาชิก 

13. มีสวนรวมในการผูชักชวนหรือประชาสัมพันธ 
14. มีสวนรวมในการดําเนินตามกิจกรรมที่วางไว 
15. มีสวนรวมในการลงทุน หรือบริจาคทรัพย/ทรัพยสิน 

16. มีสวนรวมในการออกแรง หรือสละแรงงาน 

17. มีสวนรวมในการออกวัสดุอุปกรณ 
18. มีสวนรวมในการดูแลรักษา ติดตามหรือประเมินผล 

                        
การมีสวนรวมของชุมชนทองถิ่นในการทองเที่ยว 
                                  
ความหมายของการมีสวนรวมของชุมชนทองถิ่น 
 

                        นําชัย ทนุผล (2542) ความเกี่ยวของของชุมชนทองถิ่นกับการทองเที่ยวมีขอบเขต 

ลักษณะ และรูปแบบกวางขวางและหลากหลาย ทั้งทางตรงและทางออม แตที่สําคัญ ๆ นั้นมี 3 

ลักษณะ คือประโยชนของชุมชนที่ไดรับทางเศรษฐกิจ สังคม และสภาพสิ่งแวดลอม หรือทรัพยากร

การทองเที่ยวของชุมชน ในประเด็นของประโยชนที่ชุมชนไดรับทางเศรษฐกิจที่เกิดขึ้นหากมองใน

ภาพกวางจะพบวาผลประโยชนโดยตรงที่สมาชิกในชุมชนจะไดรับ ไดแก การเกิดการสรางงาน การ

เกิดการพัฒนาอาชีพที่เกี่ยวของกับการบริการทองเที่ยว การเกิดระบบตลาดและเกิดระบบการผลิต

วัตถุดิบทองถิ่นเพื่อปอนระบบตลาด ซึ่งจะมีผลใหสมาชิกในชุมชนเกิดรายไดจากแหลงรายไดใหม 

นอกเหนือจากแหลงรายไดเดิม 

 

                        สวนประเด็นประโยชนทางสังคมนั้น ชุมชนจะเกิดการพัฒนาในทางสรางสรรคใน

สังคมขึ้น มีการติดตอทางสังคมที่มีรูปแบบมากขึ้น (Formal social contract) ซึ่งอาจเกิดสัญญา

ทางสังคมอันเนื่องมาจากการตกลงสิทธิ หนาที่ และความรับผิดชอบตางๆ ที่เกี่ยวกับการเขาไป

เกี่ยวของกับระบบการบริการทองเที่ยวของสมาชิกชุมชน สาธารณูปโภคของชุมชน เชน ความ

สะอาด ความเปนระเบียบเรียบรอยและความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสินในชุมชน ซึ่งจะไดรับ

การเอาใจใสพัฒนามากขึ้น เมื่อมีกิจกรรมการทองเที่ยวเกิดขึ้นในชุมชน 

 

                        การมีสวนรวมของประชาชนทองถิ่นจึงเปนเปาหมายสําคัญในกระบวนการ

พัฒนาการทองเที่ยวรูปแบบใหม ซึ่งถือไดวาเปนพื้นฐานของการพัฒนาที่ยั่งยืนในองครวมของ

ระบบความรูสึกเปนเจาของทองถิ่นของสมาชิกชุมชน ซึ่งมีความรัก ความหวงแหน มีความรูสึก
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พึ่งพิงและใชประโยชนจากทรัพยากรแหลงทองเที่ยว สามารถนํามาประยุกตใหเกิดการพัฒนา

ตนเองใหเปนศูนยกลางเชื่อมโยงระหวางชุมชนกับหนวยงาน ชุมชนอยูในฐานะรับทราบนโยบายใน

เบื้องตน และมีสวนผลักดันในระยะยาว ชุมชนเปนผูใชและดําเนินงานตามแผนปฏิบัติความ

เชื่อมโยงระหวางชุมชนกับหนวยงานเอกชน ชุมชนจะอยูในฐานะเปนสวนหนึ่งของฐานรองรับการ

ทองเที่ยว ที่พักอาศัยในลักษณะพักตามบาน (Home stay) รานอาหาร หรือการนําเสนอลูกคา

นักทองเที่ยวดานวัฒนธรรมศิลปะ และประเพณีตางๆที่ดึงดูดนักทองเที่ยว หรือแมแตการเปน

มัคคุเทศกทองถิ่น 

 
แนวทางการเสริมสรางการมีสวนรวมของชุมชนทองถิ่น 
 
 นําชัย ทนุผล (2542) ใหขอคิดวาในการออกแบบวางแผนโครงการการทองเที่ยว

เชิงนิเวศ จําเปนตองการมีการออกแบบวางแผนดวยความระมัดระวัง ซึ่งมิควรออกแบบวางแผน

กิจกรรมการทองเที่ยว โดยอาศัยความตองการหรือแรงผลักดันจากการตลาดของการทองเที่ยวหรือ

นักทองเที่ยวเพียงประเด็นเดียว หากแตควรคํานึงถึงการมีสวนรวมของประชาชนผูเปนเจาของ

ทองถิ่นดวย นําชัย ทนุผล (2542) ยังอางถึง Brandon ในสวนขอเสนอแนะสําหรับการเสริมสราง

การมีสวนรวมของประชาชนทองถิ่นในกิจกรรมหรือโครงการเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ซึ่งสรุป

ไดดังนี้ 

1. ใหความสําคัญกับบทบาทของการมีสวนรวมของประชาชนทองถิ่น (Local 

participation’s role) การทองเที่ยวเพื่ออนุรักษส่ิงแวดลอมจะมีแรงผลักดันในการอนุรักษ

ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม หากกิจกรรมนั้นๆอํานวยผลกําไรใหกับประชาชนในทองถิ่น

นอกจากนั้นคณะกรรมการของทองถิ่นจะเปนผูที่สามารถดําเนินการในการควบคุม การเจรญิเตบิโต

และพัฒนาการของทองถิ่นตนเอง การขาดการมีสวนรวมของทองถิ่นอาจทําใหเกิดผลกระทบทาง

เศรษฐกิจและสังคมในทางลบมากกวาทางบวก 

2. ควรเปดโอกาสใหประชาชนทองถิ่นมามีสวนรวมในกิจกรรมการพัฒนาเพื่อ
สรางพลังอํานาจ (empowerment) ในการตอรอง ซึ่งจะสามารถชวยใหประชาชนรวมสรรพกําลัง

ความสามารถของตนในการบริหารจัดการและควบคุมทรัพยากร รวมทั้งตัดสินใจในกิจกรรมตางๆ 

ที่มีผลกระทบตอประชาชนทองถิ่น 

3. การมีสวนรวมของประชาชนในวัฎจักรโครงการ (local participation in the 

project cycle) กลาวคือ ใหโอกาสประชาชนมีสวนรวมในทุกขั้นตอนของโครงการหรือทุกกิจกรรม

ของโครงการการทองเที่ยวเพื่ออนุรักษส่ิงแวดลอม ตั้งแตการสํารวจขอมูลเพื่อวางแผนโครงการ การ
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ดําเนินงานโครงการ และการติดตามประเมินผลโครงการ หากแตประชาชนทองถิ่นขาดความรู

ความสามารถในประเด็นใด ก็ควรดําเนินการฝกอบรมเสริมความรูใหกับคนในทองถิ่น 

4. การสรางสวนแบงใหกับประชาชน (creating stakeholders) เพื่อสราง

จิตสํานึกของความเปนเจาของ (sense of ownership) ในโครงการของประชาชนทองถิ่น การสราง

สวนแบงใหกับประชาชนสามารถดําเนินการได 2 ลักษณะ คือ เปดโอกาสใหปจเจกบุคคลเปน

เจาของกิจการเกี่ยวกับการทองเที่ยว หรือเปนสวนหนึ่งขององคกร 

5. เชื่อมโยงผลกําไรไปสูการอนุรักษ (distributing benefit to conservation) 

โดยเพียรพยายามใหกิจการการทองเที่ยวที่เกิดขึ้นมีการจางงานในชนบท และมีการกระจายรายได

ใหทั่วถึง สงผลใหประชาชนทองถิ่นเหลานี้ทุกคนปกปองรักษาธรรมชาติและวัฒนธรรมของตน ซึ่ง

ทุกคนจะถือวาเปนสินคานํารายไดและผลประโยชนมาสูตน 

6. การกระจายผลกกําไร (distributing benefits) การออกแบบวางแผนและ

ดําเนินการโครงการการทองเที่ยว ควรมีการระบุใหชัดเจนวา ประชาชนทองถิ่นจะไดผลประโยชน

อะไร ผลประโยชนจะกระจายไปทั่วทุกคนอยางไรและเปนระยะเวลานานเทาไร 

7. การระบุผูนําทองถิ่น (identifying community leader) การทํางานในชุมชน

นั้น ส่ิงแรกหรือประเด็นแรกที่พึงกระทําคือการคนหาผูนําทองถิ่น เนื่องจากผูนําทองถิ่นจะเปนผูให

คําแนะนําชวยเหลือในการจัดการประชุมช้ีแจง และทําความเขาใจกับชุมชนในเบื้องแรกผูนํา

ทองถิ่นในที่นี้อาจเปนผูนําอยางเปนทางการหรือไมเปนทางการ เชน ครู เกษตรตําบล ผูใหญบาน 

หรือผูนําทางความคิด (opinion leader) 

8. การนําการเปลี่ยนแปลงเขาสูชุมชนโดยอาศัยผูนําการเปลี่ยนแปลงองคกร 
(bring about change: agents and institutions) ผูนําการเปลี่ยนแปลงนับไดวาเปน

บุคคลภายนอกชุมชนที่มีสวนสนับสนุนการอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติ ขนบธรรมเนียมประเพณี

และศิลปวัฒนธรรม ผูนําการเปลี่ยนแปลงในที่นี้หมายถึงนักพัฒนา หรือกลุมผูประกอบการการ

ทองเที่ยวซึ่งมีความสนใจในการสนับสนุนสงเสริมการทองเที่ยวเพื่ออนุรักษธรรมชาติ และ

วัฒนธรรมในชุมชนทองถิ่น การนําเปลี่ยนแนวคิด (ideas) เทคโนโลยี (technologies) หรือกิจกรรม

ใหมๆ (new activities) เขาสูชุมชนหรือทองถิ่นนั้น ผูนําการเปลี่ยนแปลงสามารถเปนผูนําสิ่งเหลานี้

เขาไปในชุมชนไดรวดเร็วกวาวิธีอ่ืนๆ 

9. การดําเนินการสงเสริมกิจกรรมใดๆ ตองทําความเขาใจพื้นที่นั้นๆเปนอยางดี 

(understanding site specific conditions) ทั้งนี้เนื่องจากไมมีรูปแบบของการมีสวนรวมและ

รูปแบบของการพัฒนาใด ควรมีการศึกษาสภาพการณของพื้นที่ ศักยภาพของพื้นที่ ลักษณะทาง

เศรษฐกิจของพื้นที่ ลักษณะทางสังคมของประชาชนและทรัพยากร ขอมูลเหลานี้สามารถนํามาใช
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ในการตัดสินใจในการออกแบบวางแผน โครงการนั้น นําชัย ทนุผล (2542) กลาววา ควรเปนการ

วางแผนโครงการแบบมีสวนรวม (participatory planning) โดยใหเกิดลักษณะการระบุและอธิบาย

ปญหา วิเคราะหเหตุของปญหา การจัดลําดับความสําคัญ และกําหนดแนวทางแกไขและเรียนรู

รวมกันระหวางนักพัฒนา ผูนําทองถิ่น ผูประกอบการ และตัวแทนประชาชนทองถิ่น ซึ่งควรเปน

ลักษณะการระดมพลังความคิด สําหรับเทคนิคและกระบวนการดําเนินการประชุมนั้น ควรใช

กระบวนการ AIC 

10. การติดตามและประเมินผลความกาวหนา (monitoring and evaluation 

progress) การดําเนินโครงการจาํเปนตองมีการติดตามความกาวหนาของผลการดําเนนิงานเพือ่

นําขอมูลเหลานั้นมาใชในการตัดสินใจปรับเปลี่ยนยุทธวิธ ี หรือวิธกีารดําเนนิงานใหเหมาะสมสอด 

คลองกับสถานการณที่อาจเปลี่ยนไป 
 
รูปแบบของการมสีวนรวม (Forms of participation) 
 
ชนิดของรูปแบบการมสีวนรวม 
 
                           นาํชัย ทนุผล (2542) ไดเสนอรูปแบบของการมีสวนรวมของประชาชนใน

โครงการพฒันา ทั้งหมด 6 แบบดวยกนั ดงัรายละเอียดในตารางตอไปนี ้
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ตารางที่ 1 แสดงรูปแบบการมสีวนรวมของประชาชนในโครงการพัฒนา 6 รูปแบบ 
 

ลักษณะของผูวางแผน สถานะของอํานาจ
หนาที ่

หนาที ่ ชนิดของการมีสวนรวม 

1. กลุมบุคคลที่มีการ 

ศึกษาซึ่งถูกแตงตั้งโดยผู

มีอํานาจนอกชุมชน 

ผูวางแผนและบุคคล

ชั้นสูงในทองถิน่ 

 

 

มี ห น า ที่ ถู ก ต อ ง ต าม

กฎหมายในการวางแผน 

และดําเนินการโดยผาน

บุคคลชั้นสูงในทองถิ่น 

ประชาชนสวนนอยหรือไม

มีเลยในกระบวนการ

ตัดสินใจ 

2. ผูนําทองถิ่นถูกแตงตั้ง

โ ด ย ผู มี อํ า น า จ น อ ก

ชุมชน 

 

ผู วางแผนและบุคคล

ชั้นสูงในทองถิ่น 

มี ห น า ที่ ถู ก ต อ ง ต าม

กฎหมายในการวางแผน

และดําเนินการโดยผาน

บุคคลชั้นสูงในทองถิ่น

แ ล ะ ป จ จั ย ใ น ก า ร

ดําเนินการจากภายนอก 

ประชาชนในทองถิ่นจะ

เข ามามี ส วนร วมนอย 

แมวาจะมีการกระตุนให

เ ข า ม า มี ส ว น ร ว ม ใ น

รูปแบบผลตอบแทน 

3. ผูวางแผนภายนอก 

แตมีการปรึกษากับกลุม

ชาวบาน 

ผูวางแผนและประชาชน

สวนนอย 

มี ห น า ที่ ถู ก ต อ ง ต าม

กฎหมายในการวางแผน

โดยทําใหประชาชนเกิด

ความรูสึกวาพวกเขาได

ใหคําแนะนําปรึกษาแก

ผูวางแผนแลว 

ประชาชนในทองถิ่นจะ

เขามามีสวนรวมในการ

ตัดสินใจ แตพวกเขาจะ

เข ามามีส วนร วมแบบ

ฉาบฉวยเทานั้น 

4. ผูวางแผนไดมีการ

ป รึ ก ษ า กั บ ก ลุ ม

ประชาชนในขั้นริเร่ิมแรก

ของการวางแผน 

เปนผู วางแผนรวมกับ

ประชาชนแตผูวางแผนมี

อํานาจในการตัดสินใจ

มากกวา 

จัดการประชุมระหวางผู

วางแผนกับประชาชนมี

ความเข า ใจและ เห็น

ความสําคัญมากขึ้นของ

ขบวนการวางแผนและ

จัดลําดับความสําคัญ

ของความตองการ 

ประชาชนในทองถิ่นจะ

เขามามีสวนรวมในการ

ว า ง แ ผ น แ ล ะ ดํ า เ นิ น

กิจกรรมเพราะพวกเขามี

สวนรวมในการตัดสินใจ

แ ต อ ย า ง ไ ร ก็ ต า ม  ผู

วางแผนมีอํานาจในการ

ควบคุมและการตัดสินใจ

มากกวา 
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5. ในการวางแผน

กิจกรรมและโครงการ

คณะกรรมการ โครงการ

มีตัวแทนของประชาชน 

ผูบริหารและผูวางแผนมี

อํ านาจการตั ดสิ น ใจ

มากกวา 

ตัวแทนประชาชนมีสิทธิ์

มี เสียงในการวางแผน

โครงการแตการตัดสินใจ

ในกิจกรรมมักจะขึ้นอยู

กับคณะกรรมการบริหาร

ชั้นสูงเพราะวามี เสียง

มากกวา 

ประชาชนในทองถิ่นมีเขา

ม ามี ส ว น ร ว มมากขึ้ น

เพราะพวกเขามีตัวแทน

เขามามีบทบาทในการ

ตัดสินใจ 

6. ในการวางแผน

กิจกรรมและโครงการ 

คณะกรรมการวางแผนมี

ตัวแทนของประชาชน

เขามามีบทบาทในการ

ตัดสินใจเปนสวนมาก 

ประชาชน  ผู วางแผน

และผูบริหารมีอํานาจใน

การตัดสินใจ  แตเสียง

ของประชาชนมีมากกวา 

ตัวแทนประชาชนมีสิทธิ์

มี เสียงในการวางแผน

มากขึ้น  และหนาที่ ใน

การวางแผนตัดสินใจใน

กิจกรรมโดยมีผูวางแผน

และนักวิชาการเปนผูให

คําแนะนําชวยเหลือ 

ประชาชนในทองถิ่นเขา

ม า มี ส ว น ร ว ม ใ น ก า ร

วางแผนและตัดสินใจมาก

ที่สุด 

            
 จากตารางรูปแบบการมีสวนรวมจากรูปที่ 1 ถึง 6 จะเห็นวาการพัฒนาการของ

การมีสวนรวมของประชาชน จากนอยที่สุดหรือไมมีเลยในแบบที่ 1 ถึงการมีสวนรวมอยางเต็มที่ใน

แบบที่ 6 ซึ่งก็เปนรูปแบบที่เหมาะสมที่สุดสําหรับการมีสวนรวมของประชาชนในการวิจัยหรือ

โครงการพัฒนาชุมชนที่พึงปรารถนาที่สุดสําหรับการมีสวนรวมของประชาชนในการวิจัยหรือ

โครงการพัฒนาชุมชนที่พึงปรารถนาที่สุด โดยมีการทองเที่ยวเชิงนิเวศเปนเครื่องมือ (มนัส ศุภ

ลักษณ, 2544: 72-76) 

 
กระบวนการของการมีสวนรวม 
 
                   Sumayao (2542) เห็นวากระบวนการของการมีสวนรวมของชุมชนยังนําไปสูการให

อํานาจประชาชน (empowerment) อีกดวย แตเพื่อที่ใหการมีสวนรวมเปนการใหอํานาจประชาชน 

ตองมีเงื่อนไขดังนี้ 

 1)   ประชาชนตองอยูในฐานะที่ควบคุมโครงการหรือกระบวนการวิจัยดวยตนเอง

ไดทั้ง หมด รวมทั้งการตัดสินใจและการบริหารโครงการ 

 2) การมีสวนรวมตองเปนจริงทัง้ในระดบัการเมือง สังคม วัฒนธรรม และ

เศรษฐกิจ 
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 3) การมีสวนรวมตองนาํไปสูจิตสํานึกประชาธิปไตย (democracy) ความสมาน 

ฉันท (solidarity) และความเปนผูนาํ (leadership)   

 4) การมีสวนรวมควรอยูในรูปแบบของการกําหนดรวม (co-determination) กับ

บุคคลภายนอก ผูที่มีสวนรวมสรางความหมายใหมตามแนวความคิดและความเห็นของตนโดย

ทางการเสวนา (dialogue) ที่สรางสรรครวม (กับนักวิจัย) ซึ่งตองยึดมั่นมั่นกับหลักการของการ

ออกแบบและมรรคมีวิธีของการวิจัยที่วางไว 

 
รูปแบบของการมีสวนรวม  
 
                   Sumayao (2542) ไดนําเสนอรูปแบบการมีสวนรวมโดยอาง Deshler, D. และ D. 

Sock ดังนี้ 

1. การมีสวนรวมแบบจอมปลอม (pseudo-participation) ซึ่งแบงออกเปน 2 

ระดับไดแก  

การมีสวนรวมแบบไดรับการเลี้ยงดู (domestication) เปนการใชอํานาจและ

การควบคุม ซึ่งผูวางแผน ผูบริหาร อภิสิทธิ์ชนทองถิ่น นักวิชาการ หรือพวกมืออาชีพ ทั้งหลายมีอยู

ในมือในกิจกรรมใดๆ เปนการทําใหเกิดการยอมรับโดยเทคนิคการมีสวนรวมแบบจอมปลอมในการ

ดึงดูดใหประชาชนยอมตาม ในสิ่งซึ่งบุคคลภายนอกเหลานี้เห็นดีเห็นควร เพื่อผลประโยชนของพวก

เขา มากกวาที่จะใหสิทธิ์อํานาจแกประชาชนผูเขารวม ซึ่งเปนการทําใหผูที่เขามีสวนรวมยอมทํา

ตามทุกอยางเพราะการเลี้ยงดูนั้นทําใหผูมีสวนรวมเชื่องไมแข็งขอได การมีสวนรวมแบบเลีย้งดนูี ้ยงั

มีรูปแบบที่แตกตางกันอีก 3 รูปแบบไดแก 

- การมีสวนรวมแบบถูกหลอกใช (manipulation) ซึ่งผูเขามีสวนรวมจะถูกใชเลห

เพทุบายใหเกิดการยอมทําตามโดยดุษฎี 

- การมีสวนรวมแบบไดรับการบําบัดรักษา (Therapy) ซึ่งผูเขามีสวนรวมจะไดรับ

บริการการแกไขปญหาเฉพาะหนาของตน จนเกิดความพอใจและทําตามในกระบวนการที่ดู

เหมือนวามีการมีสวนรวม 

- การมีสวนรวมแบบไดรับการแจงใหทราบ (informing) ซึ่งผูเขารวมมีสวนรวมจะ

ไดรับการแจงใหทราบขอมูลเปนระยะๆ ทําใหไมอาจโตแยง จึงตองปฏิบัติตาม เปนเสมือนมีสวน

รวมจริง 
การมีสวนรวมแบบไดรับความชวยเหลือ (assistentiallism) หรือ

(paternalism) ซึ่งอํานาจและการควบคุมยังอยูในมือของบุคคลภายนอก ประชาชนผูเขารวมไดรับ

ขาวสารขอมูล และไดรับการปรึกษาหารือ ไดรับการชวยเหลือ หรือ ปลอบใจ พวกเขารับการปฏิบัติ
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เหมือนวัตถุ ไมสามารถเขามีสวนรวมอยางแข็งขันได ประชาชนผูเขารวมไมมีอิทธิพลในการ

ตัดสินใจหรือการควบคุมใดๆ ในเร่ืองผลประโยชน นักวิจัย หรือ ผูรับผิดชอบโครงการอาจเพงพิศ

ตรงการชวยเหลือกลุมใดกลุมหนึ่งเพื่อ “รักษาอาการ” มากกวาเยียวยารักษาสาเหตุของโรคสังคม

ซึ่งทําใหผูเขามีสวนรวมตกเปนหนี้บุญคุณ ไมสามารถแสดงความเปนตัวของตัวเองออกมาได ซึ่งมี

รูปแบบแตกตางออกไปอีก 2 รูปแบบ ไดแก 

o การมีสวนรวมแบบไดรับการปรึกษาหารือ (consultation) ซึ่งผูเขามี

สวนรวมจะไดรับการปรึกษาหารือ หรือไดรับขาวสารในกระบวนการ 

แตไมไดมีสวนรวมในการตัดสินใจหรือมีอํานาจในการบริหารจัดการ

ใดๆ 

o การมีสวนรวมแบบไดรับการปลอบใจ (placation) ในกรณีที่ผูเขามี

สวนรวมมีความไมพอใจที่สิทธิการมีสวนรวมไดถูกลิดรอนไป ก็ได

รับคําปลอบใจวาจะไดมีสวนรวม หรือจะไดรับการทดแทนสิทธิที่เสีย

ไปดวยมาตรการใดๆ จนทําใหตองยอมทําตาม จนดูเหมือนวามีสวน

รวมจริง 

 

2. การมีสวนรวมที่แทจริง (genuine participation) แบงออกไดเปน 2 ระดับไดแก 

     การมีสวนรวมแบบความรวมมือ (cooperation) ซึ่งเปนกระบวนการที่ประชาชน

รวมมือกับบุคคลภายนอก ในการทํากิจกรรมใดๆที่ผลลัพธจะกลายเปนผลประโยชนของพวกเขา 

การตัดสินใจเกิดขึ้นโดยการเสวนา (dialogue) ระหวางบุคคลภายในและบุคคลภายนอกประชาชน

เขาเกี่ยวของอยางแข็งขันในกิจกรรม อํานาจและการควบคุมไดรับการแบงปนตลอดกระบวนการ 

เปนกระบวนการอุปนัย ซึ่งมีการสั่งการจากลางขึ้นบน ไมใชเปนกระบวนการสั่งการจากบนลงลาง 

ในรูปแบบการมีสวนรวมแบบนี้ ยังสามารถแยกแยะลักษณะของการมีสวนรวมไดอีก 2 ลักษณะ

ดวยกัน ไดแก 

o การมีสวนรวมแบบเปนหุนสวน (partnership) ซึ่งผูเขามีสวนรวมมี

ศักดิ์ศรีเทาเทียมกันกับบุคคลภายนอก หรือผูที่อยูในระดับตัดสินใจ 

หรือบริหารขององคกรหรือกระบวนการ อยางในฐานะที่เปนหุนสวน

ของกันและกัน 

o การมีสวนรวมแบบไดรับมอบอํานาจ (delegated power) คือการที่

ผูเขามีสวนรวมไดรับสิทธิ และอํานาจในการดําเนินการ ตัดสินใจ 

และบริหารในองคกรหรือกระบวนการอยางเต็มที่ แตเปนสิทธิและ
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อํานาจหนาที่ได รับมาเทานั้น ยังไมมีอิสระในการเปลี่ยนระบบ

โครงสรางใด ๆ ในกระบวนการ 

     การมีสวนรวมแบบประชาชนมีอํานาจ (empowerment) ซึ่งเปนรูปแบบของการมี

สวนรวมของประชาชนอยางสมบรูณที่สุด เปนรูปแบบของการมีสวนรวมที่ประชาชนมีศักดิ์ และ

อํานาจในทุกมิติ ทุกขั้นตอน ตลอดกระบวนการขององคกร และกระบวนการซึ่งเพื่อที่จะไดมาซึ่ง

อํานาจดังกลาว ประชาชนจะตองสามารถควบคุมอยางเบ็ดเสร็จ (citizen control) ในโครงการหรือ

สถาบัน รวมทั้งกระบวนการตัดสินใจและการบริหารจัดการมีสวนรวมในทุกๆมิติ ทั้งในดาน

เศรษฐกิจ สังคม  การเมือง  และวัฒนธรรม  การมีสวนรวมตองนําไปสูการสรางจิตสํานึก

ประชาธิปไตย ความสมานฉันทและการเปนผูนํา การมีสวนรวมควรอยูในรูปแบบของ “กําหนด

หนทางรวม” (co-determination) กับบุคคลภายนอก ซึ่งประชาชนผูเขารวมสรางความหมายใหม

ใหเกิดขึ้นดวยขอตอรองของพวกเขาเอง (their own terms) โดยการเสวนารวม ซึ่งเปนผลมาจาก

หลักการพื้นฐานของการออกแบบ และวิธีวิจัยในการกระบวนการของการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมี

สวนรวมนั่นเอง 

                          

                        จากการศึกษาแนวคิดการมีสวนรวมของชุมชนในการทองเที่ยว พบวาการมีสวน

รวมของชุมชนที่เกิดขึ้นในการทองเที่ยว ควรมีการใหโอกาสชุมชนในการมีสวนรวมในแตละขั้นตอน 

ไดแก การมีสวนรวมของชุมชนในการวางแผนการทองเที่ยวของชุมชนตั้งแตการสํารวจขอมูลเพื่อ

วางแผนโครงการ ในการตัดสินใจ การดําเนินงานโครงการ และการติดตามประเมินผลโครงการ 

และการกระจายรายไดการแบงผลประโยชนใหกับชุมชน ถาประชาชนทองถิ่นขาดความรู

ความสามารถในเรื่องใด ก็ควรดําเนินการฝกอบรมเสริมความรูใหกับคนในทองถิ่นเสริมไปดวย 

 
ชุมชนทองถิน่กับการมสีวนรวมดานการพัฒนาการทองเที่ยว 

ความเกี่ยวของระหวางชุมชนทองถิน่กับการมีสวนรวมดานการพฒันาการทองเทีย่วมี

ขอบเขต ลักษณะและรูปแบบกวางขวางและหลากหลาย ทัง้โดยทางตรงและทางออม ไมสามารถ

จะนาํมากลาวไดครบ ดังนั้นในการศึกษานี ้จึงไดกําหนดความเกี่ยวของกับชุมชนทองถิน่กับการมี

สวนรวมดานการพัฒนาการทองเที่ยว เทาที่จาํเปนไวเพียง 2 ลักษณะ (วว., 2540, หนา 3 – 50) 

ดังนี ้

1. ประโยชนที่ชุมชนไดรับ 2 ทาง คือ ประโยชนทางเศรษฐกจิและสังคม 

1) ประโยชนทางเศรษฐกิจ 
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i. เกิดการสรางงาน สมาชิกในชุมชนมงีานทาํสืบเนื่องจากมีการ

ทองเที่ยวที่เกดิขึ้น 

ii. เกิดการพฒันาอาชพีที่เกี่ยวของกับการบรกิารทองเทีย่ว 

iii. เกิดระบบตลาด เมื่อมีการจดัหาเครื่องอุปโภคบริโภค เครื่องมือ 

เครื่องใช และปจจัยจางๆ ทีจ่ําเปนแกการบริการการทองเทีย่ว 

iv. เกิดระบบการผลิตวัตถุดิบทองถิ่นเพื่อปอนระบบตลาด 

v. มีรายไดจากแหลงรายไดใหมที่เกิดจากการทองเที่ยว นอกเหนือจาก

รายไดจากแหลงรายไดเดิมของชุมชน 

vi. ครอบครัวชุมชนจะมีรายไดเพิ่มข้ึน ทัง้ทางตรงและทางออมจาก

สถานการณการมีการทองเที่ยวเกิดขึ้น 

2) ประโยชนทางสังคม ที่ชุมชนจะไดรับมาก 

i. เกิดการพฒันาในทางสรางสรรคข้ึนในสังคม 

ii. มีการติดตอทางสงัคมที่มีรูปแบบมากขึ้น 

iii. มีสัญญาทางสังคมเกิดขึ้น เนื่องมาจากการตกลงในสทิธ ิหนาที่และ

ความรับผิดชอบตาง ๆ ที่เกีย่วกับการเขาไปเกี่ยวของกับระบบการ

ทองเที่ยวของสมาชิกชมุชน 

iv. สารธารณูปโภคของชุมชนไดรับการพัฒนาหรือปรับปรุง เนื่องจากมี
ระบบการทองเที่ยว 

v. จะเกิดการพฒันาดานสาธารณสุข เชน ความสะอาด ความเปน

ระเบียบเรียบรอยและความปลอดภัยจากโรคภัย สืบเนือ่งจากการ

อุปโภคบริโภคที่ไดรับการพฒันาขึน้เพื่อการเขาสูระบบการทองเทีย่ว 
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vi. การบริการทางสังคมอืน่ ๆ เชน ความปลอดภัย และการมีระเบียบ

อิสระของสังคมจะไดรับการเอาใจใสมากขึ้น 

2. ผลกระทบที่เกดิขึ้น อาจเปนทั้งทางบวกและทางลบ 

1) ผลกระทบทางบวก คือ ผลประโยชนที่ชุมชนไดรับดังกลาวขางตน 

2) ผลกระทบทางลบ ที่อาจเกิดข้ึน 

i. ขนาดของชุมชนอาจเติบโตเกินไป ถาปจจัยดึงดูดจากการทองเทีย่ว มี

กําลังมากและไมไดรับการจัดการใหด ี

ii. โครงสรางการบริหารชุมชนอาจเปลี่ยนแปลงได ถาอิทธพิลการ
ทองเที่ยวมีมากและไมไดรับการจัดการใหดี 

iii. วัฒนธรรมเดิมและวิถีชวีิตของชุมชน อาจไดรับผลกระทบกระเทือน

และถูกกลนืจากอิทธิพล วฒันธรรม และแนวทางชีวิตจากภายนอก 

  ในอดีตที่ผานมา ชุมชนแทบจะไมไดรับประโยชนที่แทจริงจากการทองเที่ยว เนื่องจากมีผูที่

มีโอกาสหรือกําลังมากกวาไดแสวงหาประโยชนจากชุมชนและทรัพยากร โดยใหผลประโยชนแก

ชุมชนเพียงเล็กนอย และสรางผลกระทบทางลบไวมาก เนื่องจากชุมชนไมมีโอกาสในการคัดเลือก

การพัฒนาหรือจํากัดการขยายตัวของการทองเที่ยว การพัฒนา มักเกิดจากความตองการของ

บุคคลภายนอกที่เขามาใชประโยชนพื้นที่ และการพัฒนาของภาครัฐบาลหรือการลงทุนของเอกชน

ในพื้นที่ โดยขาดการคํานึงผลประโยชนและผลกระทบที่แทจริง 

 
แนวคิดเรื่องศักยภาพในการรองรับไดของพื้นที ่
 
 การสงเสริมการจัดการและการวางแผนการทองเที่ยว ควรพิจารณาขนาดของพื้นที่ 

ขอจํากัดทางระบบนิเวศและทัศนียภาพ เพือ่จะไดเสนอสิง่ที่มีในพืน้ที่ความสามารถในการบรหิาร

และจัดการใหตลาดการทองเที่ยวใหขยายออกไปมากขึน้ (Adrien M, 1997, อางใน เดชา โตงสงู

เนิน, 2541)  

 มนัส สุวรรณ (2538) ไดอธิบายเกีย่วกับแนวคิดความสามารถทีจ่ะรับไดของพื้นที่ โดย

กลาววา ธรรมชาติของแตบะพื้นที่ยอมมีขีดจํากัดความสามารถที่รับไดอยูในระดับหนึ่ง ระดับ
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ความสามารถที่รับไดนี้แตกตางกนัไปตามความแตกตางทางดานกายภาพ และชวีภาพของพื้นที่

และกิจกรรมของมนษุยที่กระทําในพืน้ที่นัน้ ซึง่หากมกีารใชประโยชนจากพื้นที่เกนิขีดจํากัดนี้ไป

แลว จะทําใหสภาพและความสมดุลยของพืน้ที่สูญเสยีไปจนเกิดปญหาตอเนื่องอืน่ ๆ ตามมา 

ความสามารถที่จะรับไดนี้สามารถแยกพิจารณาเปน 3 ประเด็น คือ 

1. ความสามารถที่จะรับไดทางกายภาพ (Physical carrying capacity) สภาพทาง

กายภาพของสถานทีท่ี่เอื้ออํานวยตอการพัฒนา ใหเปนสถานทีท่องเทีย่วตามความประสงคเปน

ขีดจํากัดที่กาํหนดไดชัดเจนและจับตองไดมากกวา เชน ขนาดของพืน้ที่ แหลงทองเที่ยวที่มีอยู

แนนอนตายตวั ยอมเปนตวักําหนดวาจะสามารถสรางอาคารหรือส่ิงกอสรางไดจํานวนมากนอย

เทาใด เปนตน 

2. ความสามารถที่จะรับไดทางสังคม (Social carrying capacity) หมายถึง 

ความสามารถของสถานที่และสิ่งอํานวยความสะดวกตาง ๆ ของสถานที่ทองเทีย่วที่จะพัฒนา

เพื่อใหหรือขายบริการแกผูมาเทีย่ว กลาวอกีนัยหนึ่งคือ ความสามารถของสถานที่ทองเทีย่วที่

สามารถใหบริการแกนกัทองเที่ยวในจาํนวนสูงสุดโดยไมทําใหเกิดภาวะแออัด 

3. ความสามารถที่รับไดทางนิเวศ (Ecological carrying capacity) หมายถึง

ความสามารถของภาวะแวดลอมทางธรรมชาติ และในบริเวณใกลเคียงกับสถานทีท่ีจ่ะไดรับตอการ

เปลี่ยนแปลงทางนิเวศวทิยา เกิดจากการพัฒนาสถานที่ดังกลาวใหเปนแหลงทองเที่ยว เพราะการที่

นักทองเที่ยวไปรวมตัวอยูในพื้นที่ใดพืน้ทีห่นึ่งจาํนวนมาก ยอมกอใหเกิดความกดดันตอพืน้ทีน่ั้น

โดยตรง ซึง่บางครั้งอาจจะมากเกนิกวาพืน้ที่นัน้จะรับได 

มนัส สุวรรณ (2538) ไดกลาววา การปรเมนิความสําเร็จของแหลงทองเที่ยวตองประเมิน

องคประกอบของแหลงทองเที่ยวอยางนอย 4 ประการ คือ 

1. ความปรารถนาของผูเทีย่ว ตองประเมนิความตองการในประเภทและการบริการ

การทองเทีย่วของคนสวนใหญทั้งในปจจุบนัและอนาคต ลักษณะของแหลงทองเที่ยวแตละแหงจะมี

จุดดึงดูดนักทองเทีย่วไดแตกตางกัน เชน แหลงทองเที่ยวที่เนนความเปนธรรมชาติจะสามารถดึงดดู

นักทองเที่ยวชาวไทยไดดีกวาชาวตางประเทศ สวนแหลงทองเที่ยวประเภทโบราณสถาน 

โบราณวัตถุ ส่ิงกอสรางทางประวัติศาสตร เปนตน สามารถใชเปนสิ่งดงึดูดนักทองเทีย่ว

ชาวตางชาติไดดี 
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2. ความสามารถในการใชบริการของนักทองเที่ยว ความสามรถดานนีม้ข้ึีนอยูกับ

ปจจัยสําคัญประการหนึ่ง คอื การกาํหนดคาธรรมเนียมหรือคาใชจายหรือซ้ือบริการที่สมเหตุสมผล 

การตั้งคาธรรมเนียมการใชหรือซ้ือบริการที่สูงจะทาํใหนกัทองเทีย่วหันไปสนใจแหลงทองเที่ยวอื่นที่

มีอัตราคาบริการที่ต่ํากวาได เปนตน 

3. ความสะดวกในการเดนิทางและการเขาถงึ แหลงทองเทยีวใดที่ตั้งอยูไกลเกนิไปถึง 
แมการคมนาคมสะดวก หรือสถานททีองเที่ยวที่ตังอยูใกลแตมีความยากลําบากในการเขาถงึยอมมี

สวนทําใหผูทองเทีย่วเกิดความทอแทที่จะไปใชบริการไดงาย อยางไรก็ตาม สถานทีด่ังกลาวนัน้ 

อาจจะเหมาะสมกับนกัทองเที่ยวทีน่ิยมการผจญภัยหรือตองการความทาทาย 

4. ความสามรถที่จะรับไดของพื้นที่ ซึง่สามารถพิจารณาออกเปน 3 ประเด็น คือ 1. 

ความสามารถที่จะรับไดเชิงกายภาพ คือแหลงทองเที่ยวมีสภาพทางกายภาพที่เอื้ออํานวยตอการ

พัฒนาใหเปนสถานทีท่องเทีย่วตามความประสงค 2. ความสามารถทีจ่ะรับไดทางสงัคม คือ 

สถานที่และส่ิงอํานวยความสะดวกของสถานที่ทองเที่ยว ซึ่งสถานททีองเทีย่วในแตละลักษณะจะมี

ขอจํากัดที่แตกตางกันไป และ 3. ความสามารถที่จะรับไดเชิงนิเวศ คอื สภาวะแวดลอมทาง

ธรรมชาติในแตละบริเวณใกลเคียงกับสถานทีท่ี่จะรับไดตอการเปลี่ยนแปลงทางนิเวศวิทยาทีเ่กิด

จากการพัฒนาสถานที่ดังกลาวใหเปนแหลงทองเทีย่ว เพราะการพฒันาสถานที่ใดใหเปนแหลง

ทองเที่ยวอาจตองมีการสูญเสียทรัพยากรบางไมมากกน็อย แตก็ตองมคีวามคุมคากบัการพัฒนาให

เปนแหลงทองเที่ยว 

นอกจากนีย้ังมีงานวจิัยของ มนัส สุวรรณและคณะ (2541) ที่ไดกลาวถึงการจัดการ

เกี่ยวกับการทองเทีย่วที่ดีตองคํานงึถงึขีดความสามารถการรองรับการทองเที่ยว (Carrying 

capacity) คือ การพัฒนาการทองเที่ยวเพือ่ใหมีความเตบิโต ไมกอใหเกิดความสูญเสียดาน

ทรัพยากรธรรมชาติ ส่ิงแวดลอม และสังคมมากจนเกินไป และไดมีนักวิชาการเสนอแนวทางการ

จัดการขีดความสามารถในการรองรับการทองเที่ยวไวหลาย ๆ แนวทางดังนี ้

1. แนวทางที่อิงสิง่แวดลอม (An environmentally base perspective) เสนอวาการ

จัดการขีดความสามารถในการรองรับการทองเที่ยวเกีย่วของกับการรักษาสมดุลระหวาง

สภาพแวดลอมทางกายภาพกับประสบการณของนักทองเทีย่ว โดยใหมีการกําหนดสภาวะของ

แหลงทองเที่ยวทีน่าปรารถนาไวลวงหนา เพื่อใชเกณฑสําหรับประเมนิผลกระทบของการทองเทีย่ว 
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2. แนวทางที่อิงการตลาด (A market – driven approach) เมื่อจํานวนนกัทองเที่ยว

เพิ่มจนถงึระดับที่ไมสามารถรองรับได จะสงผลใหความปรารถนาของนกัทองเทีย่วมีความตองการ

อุปสงคทางการตลาดที่ลดลง จงึตองมีมาตรการเพื่อนาํมาแกไขสถานการณดังกลาวได อาจจะเปน

รูปแบบของการขยายการรองรับของแหลงทองเทีย่ว หรือการจํากัดกิจกรรมการทองเที่ยวลงก็ได 

3. แนวทางที่อิงชมุชน (A community – based perspective) มุงเนนที่

ความสามารถรองรับการทองเทีย่วของชมุชนกอนที่ชมุชนบริเวณดังกลาวจะรูสึกถึงผลกระทบทาง

ลบที่เกิดขึ้น การจัดการขีดความสามารถในการรองรับการทองเที่ยวตามแนวทางนี้จาํเปนตอง

อาศัยการสรางความเหน็พองกนัระหวางทกุฝายในชุมชน เชน ผูอาศัย หนวยงานราชการ และ

เอกชน เพื่อกําหนดสภาวะทีพ่ึงปรารถนาของแหลงทองเที่ยว และวธิีการจัดการทองเที่ยวให

สอดคลองกับเปาหมายที่กาํหนดรวมกัน 

ทั้งสามแนวทางแมวาจะมีความแตกตางกนัในรายละเอยีด แตทุกแนวทางลวนแลวแตถือ

ขอตกลงสําคญั 4 ประการ คือ 

1. การทองเทีย่วเปนตัวเรงเราใหเกิดความเปลี่ยนแปลงและกอใหเกิดทัง้ผลประโยชน
และผลเสียทางดานเศรษฐกจิ สังคม และสิ่งแวดลอม 

2. สภาะวที่พงึปรารถนาของแหลงทองเที่ยว เปนสิง่ที่สามารถกําหนดไดและหาก

สภาวะนี้ถูกทาํลายการทองเที่ยวก็ไมอาจคงอยูตอไปได 

3. สภาวะที่พงึปรารถนานี้มิไดคงที่ตายตัว แตอาจแปรเปลี่ยนไดตามสถานการณ

ข้ึนอยูกับสภาพเศรษฐกิจ สังคม การเมือง และสิ่งแวดลอมของทองถิน่ รวมทัง้ความเขาใจเกี่ยวกบั

อิทธิพลของการทองเที่ยวทีม่ีผลตอสภาพของทองถิ่น 

4. สามารถกําหนดและดําเนินกลยุทธการจดัการ เพื่อควบคุมอัตราและทิศทางของ
การเปลี่ยนแปลงที่เกิดจากการทองเที่ยวได เพื่อรักษาไวซึ่งสภาวะทีพ่ึงปรารถนาไว 

จากแนวคิดขางตน ขนาดของพืน้ที ่ขํ้าจาํกดัทางระบบนิเวศ และทัศนียภาพ เปนการ

พิจารณาถึงขดีความสามารถในการรองรับไดของพื้นที่ พื้นที่ในแหลงธรรมชาติหนึ่ง ๆ ยอมมี

ขีดจํากัดในการใชประโยชนจากพื้นที่ หากใชเกินขีดจํากดัจะทําใหสูญเสียความสมดลุของพื้นที่

นั้นๆ และนาํมาซึ่งปญหาทางดานสิง่แวดลอมอ่ืนๆ ตามมา ซึง่ขีดความสามารถในการรองรับไดของ
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พื้นที่วัดไดจากความสามารถที่จะรับไดทางกายภาพ ทางสังคม และทางนิเวศ ทัง้นี้เพื่อการประเมนิ

ความสาํเร็จของแหลงทองเที่ยวที่ตองคาํนึงถึงความตองการของนักทองเทีย่ว ความสามารถในการ

ใหบริการ ความสะดวกในการเดินทางและการเขาถงึ และความสามารถที่จะรับไดของพืน้ที ่ซึ่งการ

พัฒนาการทองเทีย่วเพื่อใหมีความเติบโตจะไมไปทําลายทรัพยากรธรรมชาติ ส่ิงแวดลอม และ

สังคมจนเกินไป ทงันี้ข้ึนอยูกบัวัตถุประสงคของการจัดการโดยชุมชนทองถิ่นเปนผูกําหนด  

 
2.2 งานวิจัยที่เกี่ยวของ 
 
 วิลัย บุญบรรจง (2543) ไดทําการศึกษาเรือ่ง การมีสวนรวมของประชาชนในการพฒันา

แหลงทองเที่ยวบริเวณชายฝงระยอง อําเภอเมือง จงัหวัดระยอง จากการศึกษาพบวา 

1. ประชาชนสวนใหญมีสวนรวมในการพัฒนาแหลงทองเทีย่วบริเวณชายฝงทะเล
เมืองระยองอยูในระดับตํ่า 

2. ปจจัยทีม่ีอิทธพิลตอการมีสวนรวมของประชาชนในการพัฒนาแหลงทองเทีย่ว
บริเวณชายฝงทะเลเมืองระยอง อยางมนีัยสําคัญทางสถติิ คือ ความตระหนกัถงึปญหาความเสื่อม

โทรมของแหลงทองเทีย่ว และความตองการเกียรติยศ โดยมีความสัมพนัธเชงิบวกกับการมีสวนรวม

ของประชาชนในการพัฒนาแหลงทองเที่ยว 

 

ปยพร ทาวีกุล (2544) ไดทําการศึกษาเรื่อง การมีสวนรวมของประชาชนในการจัดการ

แหลงทองเที่ยวอยางยัง่ยนื: กรณีศึกษาบานไหลหิน ตําบลไหลหนิ อําเภอเกาะคา จังหวัดลําปาง 

จากผลการศึกษาพบวา ความตองการของประชาชนในการมีสาวนรวมในการจัดการแหลง

ทองเที่ยวอยางยั่งยืนนัน้ จะมีมากหรือนอยขึ้นอยูกับความถนัดของชาวบานและขนาดของงานวา

ตองการความชวยเหลือมากหรือนอย สําหรับรูปแบบที่ประชาชนตองการมีสวนรวมในการจัดการ

แหลงทองเที่ยวอยางยัง่ยนืนัน้แบงออกไดเปน 5 ดาน ดังนี ้

1. การพัฒนาเสนทาง 
2. การพัฒนารานจําหนายสนิคาที่ระลึก 

3. การประชาสมัพันธ ควรมีความรวมมือจากทางภาครัฐ ภาคเอกชน และชุมชน 

4. ดานความปลอดภัย และ 

5. ดานการอนุรักษทรัพยากรทองเทีย่ว 

 

สมชาย สนัน่เมือง (2541) ศึกษาถึงชุมชนทองถิน่กับการมีสวนรวมในการพัฒนาการ

ทองเที่ยว พบวา ความเกี่ยวของของชุมชนกับการทองเทีย่วสามารถกําหนดไดใน 2 ลักษณะ คือ 
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ผลประโยชนทีชุ่มชนไดรับและผลกระทบทีจ่ะเกิดขึ้นกบัชุมชน ฉะนัน้การมีสวนรวมของชุมชนใน

การทองเทีย่วเปนสิ่งจาํเปนตั้งแตการเตรียมการ การวางแผน การควบคุมดูแล การใชทรัพยากร 

การมีสวนรวมในการบริการและการไดรับประโยชนจากการบริการโดยชุมชน ซึง่จะตองตระหนกัถึง

ความสาํคัญของทรัพยากรและสิ่งแวดลอม ทัง้นีก้ารใชประโยชนจากแหลงทองเที่ยวจะตองไม

ทําลายสิ่งแวดลอม ประการสําคัญ คือ การมีสวนรวมทีด่ีตองใหความสําคัญในการรวมกลุม

มากกวาสวนบุคคล 

 

พนารัตน ลาภเกิน (2549) ศึกษาแนวทางการพัฒนาการทองเที่ยวเชิงอนุรักษในจังหวัด

สุโขทัย ผลการศึกษาพบวา นักทองเที่ยว ประชากรภาคชุมชน บุคลากรภาคเอกชน และบุคลากร

ภาครัฐ เหน็ดวยกับแนวทางการพัฒนาการทองเที่ยวเชิงอนุรักษในจังหวัดสุโขทัย โดยเหน็วาจะตอง

พัฒนาทั้ง 4 ดาน คือ การพฒันาแหลงทองเทีย่ว การพฒันากิจกรรมและกระบวนการเรียนรู การ

สงเสริมการมสีวนรวมของชมุชนทองถิน่ และการจัดการดานการทองเที่ยว โดยความคิดเห็นของผูมี

สวนเกี่ยวของทั้ง 4 กลุม คือนักทองเที่ยว ประชากรภาคชุมชน บุคลากรภาคเอกชนและภาครัฐบาล 

มีความเหน็สอดคลองกันวา ควรมีการพฒันาดานการจัดการการทองเที่ยวเปนอนัดบัแรก รองลงไป 

คือ การพฒันาแหลงทองเทีย่ว การพฒันากิจกรรมและกระบวนการเรียนรู และสงเสริมการมีสวน

รวมของชุมชนทองถิน่ ตามลาํดับ 

 

 วีระชัย มงคลพันธ (2542) ไดทําการศึกษาความตองการและความพรอมของประชาชนใน

ทองถิน่ในการเขารวมพฒันาการทองเที่ยวเชิงอนุรักษ ในเขตอุทยานแหงชาติแมปง อําเภอลี้ 

จังหวัดลําพูน พบวาประชาชนทองถิน่สวนใหญมีความรูเร่ืองการทองเทีย่วเชงิอนุรักษ มีความ

ตองการเปนมคัคุเทศกนาํเทีย่วธรรมชาต ิแตประชาชนทองถิน่เหลานัน้สวนใหญยงัขาดความรูดาน

สถานทีท่องเทีย่วในเขตอทุยานแหงชาติแมปง และยังขาดความพรอมดานเงินทนุและทรัพยากรที่

ใชประกอบการใหบริการดานการทองเที่ยว นอกจากนัน้จากการศึกษายังพบอีกวาประชาชน

ทองถิน่สวนใหญไมตองการใหบริการดานพาหนะรับ – สง นักทองเทีย่ว รวมถงึไมตองการ

จัดบริการขายอาหาร และเครื่องดื่มแกนักทองเที่ยวและประชาชนทองถิ่นไมมีใบอนญุาตประกอบ

ธุรกิจนาํเทีย่ว 

 

 ยศวีร ยกุตะนนัท (2547) ไดศึกษาความพงึพอใจของนักทองเที่ยวเกีย่วกับการทองเที่ยว

เชิงเกษตรเลียบคลองมหาสวัสด์ิ อําเภอพทุธมณฑล จงัหวัดนครปฐม พบวา นักทองเที่ยวมีความ

พึงพอใจมากในแหลงทองเทีย่วเกษตรทั้ง 4 แหง ตามลาํดับ ไดแก กลุมแมบานเกษตรมหาสวัสด์ิ 

สวนผลไม สวนกลวยไม นาบัว และมีความเหน็วาแหลงทองเที่ยวทางเกษตรทั้ง 4 แหงนี้มีประโยชน
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มาก นอกจากนี้ยงัพบวา นกัทองเที่ยวมีความพงึพอใจมากในการบริการที่เกีย่วของ คือ บุคลากร

ของศูนยบริการการทองเทีย่วเกษตร เรือ และคาใชจายในการทองเที่ยวเกษตร สวนปญหาอง

นักทองเที่ยวพบวามีปญหาเกี่ยวกับความสะดวก สะอาดและเอกสารเผยแพร 

 

 ธเนศ ศรีสถิตย (2542) ไดศึกษาบทบาทของการมีสวนรวมของทองถิน่ตอการพัฒนาแหลง

ทองเที่ยวชายหาดชะอาํแบบยั่งยนื ซึง่ศึกษาสภาพที่เปนอยูของชายหาดชะอาํและสภาพที

เปลี่ยนไป เมื่อชายหาดชะอาํกลายเปนแหลงทองเทีย่วทีม่ีชื่อเสียง ซึ่งผลการศึกษาพบวา ชายหาด

ชะอํามีปญหาที่เกิดจากการรุกล้ําผิวจราจรบนถนนรวมจิตตของหาบเรแผงลอย การขายอาหารแพง

เอาเปรียบผูบริโภค ปญหาการจราจรแออัดในชวงวนัหยดุ สถานที่จอดรถ น้าํประปาไมเพียงพอ 

ตลอดจนปญหาสิง่แวดลอม และมีบางสวนที่มีผลกระทบตอสังคมและวัฒนธรรม โดยไดเสนอ

โครงการตาง ๆ เพื่อแกไขปญหาและพัฒนาโดยการปลกูฝงจิตสํานึกของคนในทองถิ่นใหตระหนกั

ถึงสภาพแวดลอม การรูจักใชและรักษาทรัพยากรทางทะเล การเขามามีสวนรวมในการออก

กฎระเบียบตาง ๆ ตลอดจนการรักษาๆวซึง่วัฒนธรรม ประเพณี อันเปนเอกลักษณทองถิ่นของชาว

ชะอํา ทั้งนี้เพือ่ความคงอยูของสังคมทองถิ่นและสามารถพึ่งตนเองได อันเปนแนวทางหลกัสูการ

พัฒนาที่ยั่งยืนได 

 

 รําไพพรรณ แกวสุริยะ (2547. ออนไลน) ไดเขียนบทความเรื่อง คิดแตโฉมใหมใหยาน

ตลาดเกา เปนที่ทองเทีย่วแหงแดนบูรพา กลาววา ยานตลาดเกา คํานีม้ีอยูหลายแหงและนับเปนถิน่

ที่นาสนใจของคนตางถิ่นหรอืนักทองเที่ยว เพราะไดเหน็วิถีชีวิตของผูคนที่แปลกและแตกตาง

ออกไปจากชวีติประจําวนัของเขาและหากไดมีโอกาสเขาไปแวะรับประทานอาหารและเครื่องดื่ม 

เดินชมสนิคา นับเปนประสบการณชีวิตการเดินทางทองเทีย่วเพิ่มมากขึ้น รวมทัง้มกีารดัดแปลงที่

พักเปนแบบโฮมสเตย 

 บทความนี้ไดกลาวถึง ยานตลาดเกาที่คิดจะปรับปรุงใหเปนแหลงทองเที่ยวแหงใหมนี้ก็ คือ 

ตลาดเกากบินทรบุรี อําเภอกบินทรบุรี จัดหวัดปราจีนบุรี ตองมีข้ันตอนการปรับปรุงและการจัดการ 

ดังนี ้

1. ตองถามความสมัครใจของชุมชนตลาดเกากอน โดยตองตามหากลุมผูนําชุมชน

ของตลาดเกา ผูที่ชาวบานมคีวามศรัทธายอมรับนับถือและตั้งเปนคณะทํางานโครงการปรับปรุง

ตลาดเกาเพื่อใหเปนแหลงทองเทีย่ว นกัพดูคุยกับชาวตลาดเกาวา มีรานใดคิดอยากแตงบานเรือน

ใหมใหสะอาด โดยรักษาความเกาดั้งเดิมที่โดดเดนไวตอนรับนักทองเที่ยวหรือไม 
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2. คณะทํางานปรับปรุงตลาดเกา นํามติชุมชนตลาดเกาประชุมกับคณะเทศบาล

ตําบลกบินทรบุรี คณะองคการบริหารสวนตําบลชุมชนตลาดเกา คณะกรรมการอําเภอกบินทรบุรี 

โดยวิเคราะหหาจุดเดน จุดออน โอกาส และชองทางความเปนไปไดในการพัฒนานาํมาสรุปทํา

แผนงานและโครงการตาง ๆ ที่สอดคลองกบั แผนพฒันาการทองเทีย่วของจังหวัดปราจีนบุรี 

3. คณะทํางานปรับปรุงตลาดเกา นําเสนอแผนงานและโครงการตาง ๆ เสนอตอ

คณะกรรมการพัฒนาและสงเสริมการทองเทีย่วจงัหวัดสระแกว เพื่อจัดสรรงบประมาณการ

ปรับปรุง ฟนฟตูลาดเกาตามโครงการตาง ๆ ในเวลาทีก่ําหนดตามแผน ทัง้แผนงานเรงดวนทีท่ําได

ทันที กับแผนงานในชวงหาป ซึ่งเรียกวาแผนพัฒนายานตลาดเกาเพื่อการทองเทีย่วที่ยัง่ยืน 

แนวทางการจดัการทําแผนยานตลาดเกา อําเภอกบนิทรบุรี จัวหวัดปราจีนบุรี นี้เปน

ตัวอยางของแนวคิดการจัดทําแผนพัฒนาการทองเที่ยวของชุมชนอยางยั่งยืน ชุมชนทกุแหงที่มี

มรดกทางวฒันธรรมที่มเีอกลักษณโดดเดนสามารถรวมคิด รวมทาํ รวมวางแผนพัฒนาและรวม

จัดทําแผนพฒันาการทองเที่ยวอยางยัง่ยนืไดทุกแหง โดยเฉพาะ จงัหวัดนครปฐม มียานตลาดเกา

หลายแหง ที่ไดดําเนินการปรับปรุงยานตลาดเกาเปนแหลงทองเทีย่วแหงใหมของจงัหวัด เชน ยาน

ตลาดบางหลวง เปนตน 

 

กลุมเบญจบูรพาสวุรรณภูมิ (2546) ทําการศึกษาวิจยัเรือ่ง โครงการสาํรวจพฤติกรรม

ของนักทองเทีย่วชาวไทยที่เดินทางมาทองเทีย่วในพืน้ทีจ่ังหวัดสมุทรปราการ จงัหวดัฉะเชิงเทรา 

จังหวัดนครนายก จงัหวัดปราจีนบุรี และจงัหวัดสระแกว ผลการวิจัยครั้งนี้สรุปไดวาขอเสนอแนะ

เกี่ยวกับเร่ืองการพัฒนาแหลงทองเทีย่ว จากขอมูลแสดงใหเหน็วาแหลงทองเที่ยวของจังหวัด

ฉะเชิงเทรา นครนายก ปราจีนบุรี สมทุรปราการ และสระแกวพบวา ยงัมีปญหา มีความบกพรองที่

รอการแกไขอยางจริงจังจากหนวยงานที่เกี่ยวของสวนใหญในดานสิ่งแวดลอม เชน ความสะอาด 

ดานระบบจราจร ราคาสินคา อาหาร รวมถึงปญหาดานความปลอดภยัของนกัทองเที่ยวในแหลง

ทองเที่ยว ซึง่ควรจะไดจัดวางระบบใหเปนมาตรฐานเพื่อใหเกิดความเปนธรรมไมหลอกลวงผูบริโภค

หรือนักทองเทีย่ว และควรใหความสาํคัญในดานการประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยวตาง ๆ ใน

จังหวัด เพื่อเปนขอมูลกับนักทองเที่ยวที่จะเดินทางตอไปยังแหลงทองเที่ยวอืน่ ๆ อาทิเชน เพิ่มและ

ปรับปรุงปายบอกทางแหลงทองเทีย่ว และสถานที่สําคญั ๆ สําหรับนกัทองเทีย่วดวยภาษาไทยและ

ภาษาที่เปนสากล ปรับปรุงระบบโทรคมนาคม เชน เพิ่มตูโทรศัพทสาธารณะ ปรับปรุงระบบขอมูล

ทองเที่ยวใหทนัสมัย และคนหาไดทางอนิเตอรเนท (Internet) นอกจากนี้ควรจะสรางจิตสํานึกใหกบั

บุคลากรทุกระดับที่เกี่ยวของดานการทองเที่ยว ใหมีจิตสาํนึกที่ดีในการใหบริการดวยความซื้อสัตย
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และดวยน้าํใจ เพื่อสรางความประทับใจกบันักทองเที่ยวที่เดินทางมาเยี่ยมเยียน และพรอมมราจะ

กลับมาเยือนอีกเมื่อมีโอกาส 

 

ดวงใจ หลอธนวณิชย (สินธุ สโรบล. 2543: 162 – 164; อางอิงจาก ดวงใจ หลอธน

วณิชยและคณะ. 2543) ไดทําการวิจัยเรื่อง การศึกษาเพื่อหาแนวทางการพัฒนาการทองเทีย่ว

อยางยั่งยืน จงัหวัดแมฮองสอน วัตถุประสงคในการศึกษาคือ เปนโครงการที่จัดทําขึน้เพื่อหา

แนวทางในการดําเนินการใหเกิดการทองเที่ยวอยางยัง่ยนืในจงัหวัดแมฮองสอน เงื่อนไขของการ

วิจัยคือ ตองการพิจารณาศักยภาพดานการทองเที่ยว เพื่อคนหาวาความเหมาะสมในการ

พัฒนาการทองเทีย่วเชงินิวเศในจังหวัดแมฮองสอน พิจารณาสภาพทางภูมิศาสตร ส่ิงแวดลอม 

และคนหาลักษณะเดนและลักษณะเฉพาะของพืน้ที่เปาหมาย ขอสรุปที่ไดจากการวจิัยคือ การ

กําหนดทิศทางและวางระบบเพื่อพฒันาการทองเที่ยวของจังหวัด ที่ตองมีจิตสํานึกในการอนุรักษ

ทรัพยากรของทองถิน่อยางมีระบบ มีระบบการทาํงานระหวางภาครัฐและเอกชนรวมกัน มนีโยบาย

การสงเสริมการทองเที่ยวเชงินิเวศของเมืองแมฮองสอนและพื้นที่ใกลเคยีง มีระบบการนําเสนอ

ขอมูลดานการทองเที่ยวที่มคีุณภาพ  

 

พิเชฐ บัญญัตแิละคณะ (2547) ไดทําการศึกษาวจิัยเรื่อง  การศึกษาศกัยภาพการ

ทองเที่ยวของจังหวัดตาก เพื่อยกระดับเปนเมืองทองเทีย่วหลกั ผลการศึกษาพบวา จังหวดัตากเปน

จังหวัดที่มีความโดดเดนและความหลากหลายในดานแหลงทองเที่ยวโดยเฉพาะแหลงทองเที่ยว

ทางธรรมชาตทิี่ยงัมีความอดุมสมบูรณอยูมาก มีประวตัิศาสตรความเปนมายาวนาน  แตจังหวัด

ตากกลับเปนที่รูจักนอยจากนักทองเทีย่วเนื่องจากการบริหาร จัดการที่ขาดบูรณาการในภาพรวม

ทั้งภาครัฐและเอกชน ส่ิงอํานวยความสะดวกไมเพยีงพอตอการรับนักทองเที่ยว โครงสรางขัน้

พื้นฐานในพืน้ที่ทองเทีย่วสาํคัญๆซึ่งอยูหางไกลยังไมดพีอ การประชาสมัพันธไมตอเนื่องเพียงพอ 

ทองถิน่และประชาชนยังมีความเขาใจในการพัฒนาการทองเที่ยวนอย มองแตดานรายไดเปนตัว

เงินอยางเดียว ขาดความรูจักและเขาใจในคุณคาของแหลงทองเทีย่วทีม่ีอยูในทองถิน่  จากการ

ประเมินปจจัยดานศักยภาพทางการทองเที่ยวจะพบวาการยกระดับเปนเมืองทองเที่ยวหลักยัง

หางไกลแตสามารถกาวไปถงึไดเพราะในดานแหลงทองเที่ยวสามารถที่จะพัฒนาไดดีและมีจุดเดน

แตทางดานจาํนวนนกัทองเทีย่ว รายไดทางการทองเทีย่วยังตองมกีารพฒันาอกีมากจงึจะสามารถ

ดึงดูดใหนักทองเทีย่วมาเทีย่วไดเพิ่มมากขึ้น 

ขอเสนอแนะในการพัฒนาเพื่อชวยผลกัดนัใหยกระดับจังหวัดตากเปนเมืองทองเทีย่ว

หลัก มีดังนี ้

                ขอเสนอแนะเชิงนโยบาย ควรทําการศึกษาศักยภาพของแหลงทองเที่ยวที่มีอยูในจงัหวัด
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เพื่อพิจารณาวา ควรจะพฒันาแหลงทองเที่ยวที่ไหนบางจึงจะคุมคาและขายได     ไมควรมุงขาย

สินคาเดิมๆทีม่ีอยูในประเทศแลวทุมงบประมาณสนับสนุนแต ที่นัน้ๆ  จนทําใหแหลงทองเทีย่ว

ใหมๆเกิดและติดตลาดไดยาก 

                ขอเสนอแนะเชิงบริหารจัดการ  ศึกษาประวตัิศาสตร ประเพณี วฒันธรรม ตํานาน เพื่อ

นํามาทาํเปนเรื่องราวเลาสูนกัทองเทีย่ว (Story Telling) จัดใหมีมัคคุเทศกทองถิน่ทีผ่านการอบรม

อยางถูกตองสนับสนนุใหครู อาจารยในพืน้ที่มีการศึกษาคนควาเกี่ยวกบัภูมิปญญาทองถิ่น   ชีวิต

ความเปนอยูในทองถิน่  มีรูปแบบการประชาสัมพันธที่เขาถึงกลุมเปาหมาย มีความตอเนื่องและ

เชื่อมโยงกนัในทกุภาคสวน  มีคณะกรรมการสงเสริมการทองเที่ยวจังหวัดตากที่มีการการบูรณา

การเปนทีม ไตรภาคีประกอบดวยตัวแทนจากภาคธุรกิจเอกชน ภาคราชการสวนภูมภิาคและภาค

ราชการสวนทองถิ่น   ควรมีการจัดทาํประชาคมดานการทองเที่ยว  โดยมีผูทรงคุณวฒุิที่มีความรู

ดานสิ่งแวดลอมและสังคมมารวมเปนพี่เลี้ยงดวย  จัดตั้งพิพธิภัณฑเมืองตากขึน้เพือ่เก็บรวบรวม

และนําเสนอความเปนมาใน อดีต ศิลปวัฒนธรรมเกีย่วกบัเมืองตากตั้งแตอดีตจนถึง

ปจจุบัน จัดระบบเครือขายบริการสิ่งอํานวยความสะดวกของนกัทองเที่ยว  

                ขอเสนอแนะเชิงพัฒนาแหลงทองเทีย่ว มีการกําหนดประเภทแหลงทองเทีย่วพรอมทั้งมี

การพัฒนาแบบเนนคุณภาพของแหลง ทองเทีย่วมากกวาดานปริมาณและการเลือกแหลงที่จะ

พัฒนาควรมกีารศึกษาผล กระทบ ความตองการตลาดการทองเที่ยว สรางจุดพกัรถมาตรฐานทั้ง

ของภาครัฐและเอกชน เพื่อบริการและดูเวลาของนักทองเทีย่ว โดยจุดพักรถนี้ตองประกอบดวย 

หองน้ํา รานขายของสะดวกซื้อ ซุมขายผลติภัณฑหนึง่ตาํบลหนึ่งผลิตภัณฑและบริการอื่น ๆ ที่

นาสนใจ รวมไปถึงสวนสงเสริมแนะนาํการทองเที่ยวจังหวัดตาก 

                ขอเสนอแนะรูปแบบการทองเทีย่วหรือกจิกรรมการทองเที่ยว การจัดเสนทางการ

ทองเที่ยวใหนกัทองเทีย่วสนใจ รูปแบบการทองเที่ยวทีห่ลากหลายตอบสนองตอนกัทองเที่ยวกลุม

ตางๆ จัดกิจกรรมหรือเทศกาลเพื่อสงเสรมิการทองเที่ยวประจําเดือนใหครบ 12 เดือน 
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2.3 สรุป 
 
 สําหรับการคนควาแนวคิด ทฤษฎี รวมถึงงานวิจัยที่เกีย่วของ ในงานวิจยัเรื่อง “แนวทาง

การมีสวนรวมของชุมชนในการพัฒนาแหลงทองเทีย่วตลาดบางหลวง อําเภอบางเลน จงัหวัด

นครปฐม” นั้น สามารถนาํแนวคิดมาเชื่อมโยงกบังานวิจยัได ดวยการศึกษาแนวคิดดานความ

รวมมือและศักยภาพในการพัฒนาชุมชนนั้น เพื่อสรางเครื่องมือใหสอดคลองกับการทําวิจยั เพื่อ

นํามาหาแนวทางในความรวมมือและศักยภาพในการพัฒนาแหลงทองเทีย่วอยางยั่นยนืตอไป และ

งานวิจยัที่เกี่ยวของจากการศึกษาคนควาแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจยัที่เกี่ยวของ ในบทนี้สามารถ

นํามาอางอิงการอภิปรายผลไดเปนอยางดี 

 



 
บทที่  3 

 
วิธีดําเนินงานวิจัย 

 

การวิจัยเรื่อง “แนวทางการมีสวนรวมของชุมชนในการพัฒนาแหลงทองเที่ยวตลาดบาง

หลวง อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม” ในครั้งนี้ เปนการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey Research) เก็บ

รวบรวมขอมูลจากนักทองเที่ยวทั้งสิ้น 400 คน และจากการสัมภาษณผูเกี่ยวของในการพัฒนา

ชุมชน ผูประกอบการและชาวบานในชุมชนทั้งสิ้น 30 คน โดยมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาเกี่ยวกับการ

มีสวนรวมของชุมชนในการพัฒนาแหลงทองเที่ยว ซึ่งผูวิจัยไดเลือกพื้นที่ตลาดบางหลวง อําเภอบาง

เลน จังหวัดนครปฐมเปนพื้นที่ทําการวิจัย ผูวิจัยไดดําเนินการวิจัยตามลําดับข้ันตอน ดังนี้ 

1. ประชากรและกลุมตัวอยาง 
2. เครื่องมือที่ใชในการวิจัย 

3. การทดสอบเครื่องมือ 

4. การเก็บรวบรวมขอมูล 

5. การวิเคราะหขอมูล 
 
3.1 ประชากรและกลุมตัวอยาง    
 
 3.1.1 ประชากร 
 
ประชากรที่ใชในการวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยแบงกลุมประชากรที่จะใชในการศึกษา ออกเปน 2 กลุม คือ  

      1.  ชาวบานในชุมชน ผูประกอบการและผูที่เกีย่วของในชุมชนตลาดบางหลวง อําเภอ

บางเลน จงัหวดันครปฐม 

       2.  นักทองเทีย่วชาวไทย ที่เดินทางมาเที่ยวในตลาดบางหลวง อําเภอบางเลน จงัหวัด

นครปฐม 

 
 3.1.2 กลุมตวัอยาง 
 
   1. กลุมประชากรและบุคลากรตลาดบางหลวง อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม ที่มี

บทบาทดานการทองเที่ยว จาํนวน 30 คน  
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    2.  กลุมนกัทองเทีย่วชาวไทย ทีเ่ดนิทางมาเทีย่วในตลาดบางหลวง อําเภอบางเลน 

จังหวัดนครปฐม จํานวน 400 คน  

 
3.2 เครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูล 
 
เครื่องมือและขั้นตอนที่ใชสําหรับการศึกษาคนควา ประกอบดวย  

 

 1. ศึกษาคนควาจากหนังสือทางวิชาการ งานวิจัยที่เกี่ยวของกับการพัฒนาการทองเที่ยว 

เอกสารตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับหลักการและแนวคิดเกี่ยวกับบทบาทและศักยภาพการมีสวนรวมของ

ชุมชนในทองถิ่น และการสืบคนขอมูลทางอินเตอรเน็ตที่เกี่ยวของ  

  2. เครื่องมือที่ใชในการวิจัยเชิงคุณภาพ คือ แบบสัมภาษณ ผูวิจัยสรางแบบสัมภาษณ

โดยอาศัยแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของเพื่อสัมภาษณประชากรและบุคลากรที่เกี่ยวของ

กับการทองเที่ยวในเรื่องบทบาทของชุมชนดานการพัฒนาแหลงทองเที่ยวตลาดบางหลวง อําเภอ

บางเลน จังหวัดนครปฐม 

  3. เครื่องมือที่ใชในการวิจัยเชิงปริมาณ คือ แบบสอบถาม ผูวิจัยสรางแบบสอบถามโดย

อาศัยแนวความคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ ตามวัตถุประสงคของการวิจัย เพื่อสอบถาม

ความคิดเห็นของนักทองเที่ยวตางๆ เกี่ยวกับศักยภาพและแนวทางการมีสวนรวมของชุมชนในการ

พัฒนาแหลงทองเที่ยวตลาดบางหลวง อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 

 
 3.2.1 แบบสัมภาษณ   
 
   แบบสัมภาษณ กลุมผูที่เกีย่วของกับการทองเที่ยว ไดแก ประชากรและบุคลากรของ

เทศบาลตําบลบางหลวง อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม จํานวน 30 คน ทําการสุมแบบไมคํานงึถึง

ความนาจะเปน (Non-Probability) เนื่องจากเปนการหาขอมูลในเชิงคณุภาพ ผูวิจัยจึงไดทําการ

สัมภาษณจนพบวาขอมูลนัน้มีความซ้าํซอนกนัแลวจึงทําการหยุดเกบ็ขอมูล ซื้อไดจํานวนกลุม

ตัวอยางทัง้สิ้น 30 คน แบบสมัภาษณสําหรับประชาชนและบุคลากรของตลาดบางหลวง อําเภอ

บางเลน จงัหวดันครปฐม โดยแบงออกเปน 3 ตอน คือ 

   ตอนที่ 1 เปนแบบสัมภาษณขอมูลสวนตัว จํานวน 5 ขอ ประกอบดวย เพศ อายุ 

สถานภาพ อาชีพ รายได โดยเปนคําถามแบบใหผูตอบกรอกเองและตรวจสอบรายการ (Check List) 
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   ตอนที่ 2 เปนแบบสัมภาษณแบบมีโครงสราง โดยกําหนดประเด็นคําถามในการ

สัมภาษณโดยมีผูใหขอมูลหลัก คือ บุคลากรของตลาดบางหลวง อําเภอบางเลน จงัหวัดนครปฐม

และผูเกี่ยวของดานการทองเที่ยว  

 ตอนที่ 3 แบบแสดงความคดิเห็นและขอเสนอแนะโดยอิสระ  

 
 3.2.2 แบบสอบถาม 
 
  แบบสอบถาม กลุมนักทองเที่ยวชาวไทย ที่เดินทางมาเที่ยวในตลาดบางหลวง อําเภอบาง

เลน จงัหวัดนครปฐม จํานวน 400 คน แลวทาํการสุมแบบไมคํานึงถึงความนาจะเปน (Non-

Probability) แบบสะดวก (Convenience Sampling) เนื่องจากนักทองเทีย่วมีความหลากหลาย

แบบสอบถามสําหรับนักทองเทีย่วชาวไทย ทีเ่ดินทางมาเทีย่วในตลาดบางหลวง อําเภอบางเลน 

จังหวัดนครปฐม โดยแบงแบบสอบถามออกเปน 5 ตอน คือ 

 ตอนที่ 1 เปนแบบสอบถามขอมูลสวนตัว จํานวน 7 ขอ ประกอบดวย เพศ อายุ 

สถานภาพ อาชีพ รายได จุดประสงคการเดินทางทองเที่ยว และความถี่ในการเดินทางทองเที่ยว 

โดยเปนคําถามแบบใหผูตรวจสอบรายการ (Check List) 

   ตอนที่ 2 เปนแบบสอบถามเกีย่วกบัความคิดเหน็ของนักทองเที่ยวทีม่ีตอศักยภาพดาน

การพัฒนาแหลงทองเทีย่วของชุมชนตลาดบางหลวง อําเภอบางเลน จงัหวัดนครปฐม โดยเปน

คําถามแบบมาตราประมาณคา (Rating Scales) 5 ระดับ คือ เห็นดวยมากที่สุด เห็นดวยมาก เห็น

ดวยปานกลาง เห็นดวยนอย และเห็นดวยนอยที่สุด โดยมีเกณฑการใหคะแนน ดังนี ้

 

เห็นดวยมากทีสุ่ด 5 คะแนน 

เห็นดวยมาก 4 คะแนน 

เห็นดวยปานกลาง 3 คะแนน 

เห็นดวยนอย 2 คะแนน 

เห็นดวยนอยที่สุด 1 คะแนน 

  

 ตอนที่ 3 จุดแข็ง จุดออน และปญหาที่คาดวาจะเกิดขึ้นจากการพัฒนาตลาดบางหลวง 

 ตอนที่ 4 แหลงทองเทีย่ว กิจกรรมการทองเที่ยว ความตองการสิง่อํานวยความสะดวกและ 

ขอเสนอแนะอืน่ๆ ทีเ่กี่ยวของ 

 ตอนที่ 5 แบบแสดงความคดิเห็นและขอเสนอแนะโดยอิสระ  
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 3.2.3 การทดสอบเครื่องมือ 
 
 1.  การหาความเที่ยงตรง (Validity) 

      ผูวิจัยไดนําแบบสอบที่สรางขึ้นไปเสนอตอผูเชี่ยวชาญเพื่อตรวจสอบความถูกตองของ

เนื้อหา (Content Validity) ของคําถามในแตละขอวาตรงตามวัตถุประสงคของการวิจัยครั้งนี้หรือไม 

หลังจากนั้นก็นํามาปรับปรุงแกไขเพื่อดําเนินการในขั้นตอไป 

 2. การทดสอบความเชื่อมั่น (Reliability) นําขอมูลไปประมวลผลเพื่อทดสอบความ

นาเชื่อถือไดของแบบสอบถาม (Reliability Test) ดวยวิธีการวัดความสอดคลองภายใน (Internal 

Consistency Method) โดยไมตองทําการวัดซ้ํา ใช Cronbach Alpha ไดผลดังนี้ 

      2.1  จุดเดนของตลาดที่สามารถพัฒนาไปเปนโอกาสทําใหตลาดเปนทีรู่จกั  มคีาความ

เชื่อมั่น  เทากับ  0.7046 

      2.2  ขอจํากัดของพื้นที่ที่อาจจะเปนอุปสรรคตอการพัฒนาตลาด มีคาความเชื่อมั่น  

เทากับ  0.8898 

      2.3  ปญหาที่คาดวาจะเกิดผลกระทบตอตลาดและชุมชน มีคาความเชื่อมั่น  เทากับ  
0.7285 
      2.4  ระดับความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับแนวทางการมีสวนรวมของ

ชุมชน มีคาความเชื่อมั่น  เทากับ  0.8572 

      2.5  คาความเชื่อมั่นทั้งฉบับ  เทากับ  0.9162 

 
3.3 การเก็บรวมรวมขอมูล    
 
 ผูศึกษาไดดําเนินการเก็บรวมรวมขอมูล โดยใชแบบสอบถามและแบบสัมภาษณไปยัง

กลุมเปาหมาย โดยดําเนินการดังนี้ 

 1. รวมรวมเอกสารที่เกี่ยวของกับแหลงทองเที่ยวตลาดบางหลวง อําเภอบางเลน จังหวัด

นครปฐม และติดตอประสานงานกับผูที่เกี่ยวของกอนที่จะไปเก็บขอมูล  

 2. แจกแบบสอบถามใหแกกลุมเปาหมายที่เดินทางเขามาทองเที่ยวในชุมชนตลาดบาง

หลวง อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 

 3. เก็บและสํารวจความไมสมบูรณของแบบสอบถาม และแบบสัมภาษณแลวนําฉบับ

สมบูรณมาวิเคราะหขอมูล  
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3.4 การวิเคราะหขอมูล   
 
       วิเคราะหขอมูลของกลุมตัวอยาง ดงันี ้

1. ตรวจสอบความเรียบรอยของแบบสอบถาม แลวทําการคัดเลือกฉบับสมบูรณไว 

2. วิเคราะหขอมลูโดยใชโปรแกรม SPSS for Windows 

3. วิเคราะหขอมลูตัวแปรตน วเิคราะหขอมูลโดยการแจกแจงคาความถี่และรอยละ 

4. วิเคราะหความคิดเห็นของบุคลากรในชมุชนและนักทองเทีย่วชาวไทยที่มีตอแนวทาง
การมีสวนรวมของชุมชนในการพัฒนาแหลงทองเทีย่วตลาดบางหลวง อําเภอบางเลน จงัหวัด

นครปฐม วิเคราะหขอมูลโดยการแจกแจงคาความถี่ รอยละ คาเฉลี่ย สวนเบีย่งเบนมาตรฐาน และ

จัดลําดับจากคะแนนคาเฉลีย่  

 
3.5 สรุป 
 
 ผูวิจัยไดดําเนินการวิจัยดวยขั้นตอนการคํานวณหาจํานวนประชากรและกลุมตัวอยาง 

ริเร่ิมคิดเครื่องมือที่จะใชในการวิจัย ไดแก การสัมภาษณเชิงลึกจนขอมูลซ้ําจํานวน 30 คนและใน

สวนของแบบสอบถามนักทองเที่ยว 400 ชุด ไดทําการทดสอบคาความเชื่อมั่นเครื่องมือของ

แบบสอบถามซึ่งไดคาความเชื่อมั่นทั้งฉบับที่ 0.9162 และไดเร่ิมการเก็บรวบรวมขอมูล และนํา

ขอมูลที่ไดมาทําการวิเคราะหขอมูลดวยระบบ SPSS for Windows เพื่อวิเคราะหขอมูลแจกแจง

คาความถี่และคารอยละ 



 
บทที่ 4 

 

ผลการวิเคราะหขอมูล 
 

  การวิจยัครั้งนีเ้ปนการศึกษาโดยใชรูปแบบการวิจยัเชิงคณุภาพควบคูไปกับการ

วิจัยเชงิสํารวจ (Survey Research) เก็บรวบรวมขอมูลจากประชากรซึ่งเปนผูเกีย่วของและ

ชาวบานในชุมชนบางหลวง รวมไปถึงนกัทองเทีย่วซึง่เขามาเที่ยวชมและซื้อของ ณ ตลาดบาง

หลวง มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาแนวทางความรวมมือในการพัฒนาตลาดบางหลวง อําเภอบางเลน 

จังหวัดนครปฐม ซึ่งผูวิจัยไดแบงการนาํเสนอผลการวิเคราะหขอมูล ออกเปน 3 ตอนดังนี ้

  ตอนที่  1 ขอมูลพื้นฐานของกลุมตัวอยางโดยใชคาความถี่ และคารอยละ 

ตอนที่  2 ผลการวิเคราะหแนวทางความรวมมือในการพฒันาของนกัทองเทีย่วใน

ตลาดบางหลวงทั้ง 9 หวัขอ ไดแก ความสามารถในการรองรับของพื้นที่ของตลาด จดุเดนของ

ตลาดบางหลวงที่สามารถพฒันาไปเปนโอกาสทาํใหตลาดเปนที่รูจัก ขอจํากัดของพืน้ทีท่ี่อาจจะ

เปนอุปสรรคตอการพัฒนาตลาด ปญหาทีค่าดวาจะเกิดผลกระทบตอตลาดและชุมชน การมุงเนน

ในการรวมมือกันพัฒนาตลาด ศักยภาพในการใหความรวมมือพัฒนาตลาด ศักยภาพในดานการ

วางแผนพฒันา ศักยภาพในดานการดําเนนิการพัฒนา และศักยภาพในดานการติดตาม

ประเมินผลการพัฒนา 

  ตอนที่ 3 การรวบรวมความคิดเห็นและขอเสนอแนะเพิ่มเติมของผูมีสวนรวม 

ชาวบาน และนักทองเที่ยวตอแนวทางความรวมมือในการพัฒนาตลาดบางหลวง อําเภอบางเลน 

จังหวัดนครปฐม  

 
4.1 ผลการศึกษา 
 
 คําถามการวิจัยขอที่ 1 ความเปนไปไดของชุมชนในการพัฒนาแหลงทองเที่ยว
ตลาดน้ําบางหลวง อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม เปนอยางไร 
 
   ผลการศึกษาสําหรับตอบคําถามการวิจัยขอที่ 1 คณะผูวิจัยไดใชการศึกษาโดย

การเก็บรวบรวมขอมูลแบบสัมภาษณเชิงลึกแบบมีโครงสรางกับชาวชุมชนและผูที่เกี่ยวของใน

ตลาดบางหลวงจํานวน 30 คน จากผลการศึกษาที่ไดสามารถบรรลุวัตถุประสงคขอที่ 1 ดังนี้ 

   เพื่อศึกษาความเปนไปไดในการมีสวนรวมของชุมชนเพื่อพัฒนาแหลงทองเที่ยว

ตลาดบางหลวง รศ. 122 อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม จากผลการวิจัย ไดผลดังนี้ 
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ตอนที่ 1 ผลการวิเคราะหขอสวนบุคคล 
 
    การวิเคราะหขอมูลในตอนที่ 1 ผูวิจัยนําเสนอขอมูลสวนบุคคลของผูมีสวนรวม

และชาวบานในชุมชนตลาดบางหลวง อําเภอบางเลน จงัหวัดนครปฐม โดยใชคาความถี่ (จํานวน) 

และ รอยละ จาํแนกตามขอมูลสวนบุคคล ผลการวิเคราะหดังตารางตอไปนี้ 
 
ตาราง 4.1 จํานวนและรอยละของผูใหสัมภาษณ จาํแนกตามเพศ 
 

เพศ จํานวน  รอยละ 

1.  ชาย 13 43.3 

2.  หญิง 17 56.7 

รวม 30 100.0 

 

 
จากตาราง 4.1 พบวาผูใหสัมภาษณ เปนเพศชายจํานวน 13 คน (คิดเปนรอย

ละ 43.3) และเปนเพศหญิงจํานวน 17 คน (คิดเปนรอยละ 56.7) 
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ตาราง 4.2 จํานวนและรอยละของผูใหสัมภาษณ จาํแนกตามอายุ 
 

อาย ุ จํานวน รอยละ 

1.  ต่ํากวา 20 ป 2 6.7 

2.  20 - 29 ป                                                                7 23.3 

3.  30 - 39 ป                                                                  3 10.0 

4.  40 - 49 ป 10 33.3 

5.  50 - 59 ป 4 13.3 

6.  59 ปข้ึนไป                                                                 4 13.3 

รวม 30 100.0 

 

 
จากตาราง 4.2  พบวาผูใหสัมภาษณ มีอาย ุต่ํากวา 20 ป จาํนวน 2 คน (คิดเปน

รอยละ 6.7) อาย ุ20 - 29 ป จํานวน 7 คน (คิดเปนรอยละ 23.3) อายุ 30 - 39 ป จํานวน 3 คน 

(คิดเปนรอยละ 10.0) อายุ 40 - 49 ป จํานวน 10 คน (คิดเปนรอยละ 33.3) อายุ 50 - 59 ป 

จํานวน 4 คน (คิดเปนรอยละ 13.3)และอายุ 59 ปข้ึนไป จํานวน 4 คน (คิดเปน รอยละ 13.3) 
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ตาราง 4.3 จํานวนและรอยละของผูใหสัมภาษณ จาํแนกตามระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา จํานวน รอยละ 

1.  ประถม 5 16.7 

2.  มัธยม 13 43.3 

3.  ปวช. 3 10.0 

4.  ปวส. 2 6.7 

5.  ปริญญาตรี 7 23.3 

6.  ปริญญาโทหรือสูงกวา 0 0.0 

7.  อ่ืน ๆ 0 0.0 

รวม 30 100.0 
 

 

 

จากตาราง 4.3 ระดับการศึกษาของผูใหสัมภาษณ ระดับประถม จาํนวน 5 

คน (คิดเปนรอยละ 16.7) ระดับมัธยม จํานวน 13 คน (คิดเปนรอยละ 43.3) ระดับปวช. 

จํานวน 3 คน (คิดเปนรอยละ 10.0) ระดับปวส. จาํนวน 2 คน (คิดเปนรอยละ 6.7) ปริญญา

ตรี จํานวน 7 คน (คิดเปนรอยละ 23.3) ปริญญาโทหรือสูงกวา จาํนวน 0 คน (คิดเปนรอยละ 0.0) 

และอ่ืนๆ จํานวน 0 คน (คิดเปนรอยละ 0.0) 
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ตาราง 4.4 จํานวนและรอยละของผูใหสัมภาษณ จาํแนกตามอาชีพ 
 

อาชีพ จํานวน รอยละ 

1.  เกษตรกรรม(ทําไร ทํานา ทาํสวน) 2 6.7 

2.  คาขาย/ธุรกิจสวนตัว 15 50.0 

3.  รับราชการ 2 6.7 

4.  รัฐวิสาหกจิ 0 0.0 

5.  รับจาง 1 3.3 

6.  พนกังานบริษัท 5 16.7 

7.  นักเรียน/นกัศึกษา 3 10.0 

8.  แมบาน 1 3.3 

9.  ไมมีอาชีพ 1 3.3 

10.  อ่ืน ๆ 0 0.0 

รวม 30 100.0 
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จากตาราง 4.4 อาชีพของผูใหสัมภาษณ เกษตรกรรม จํานวน 2 คน (คิดเปน

รอยละ 6.7) คาขาย/ธุรกิจสวนตัว จํานวน 15 คน (คิดเปนรอยละ 50.0) รับราชการ จํานวน 2 

คน (คิดเปนรอยละ 6.7) รับจาง จํานวน 1 คน (คิดเปนรอยละ 3.3) พนักงานบริษทั จาํนวน 5 

คน (คิดเปนรอยละ 16.7) นักเรียน/นักศกึษา จํานวน 3 คน (คิดเปนรอยละ 10.0) และแมบานกบัผู

ไมมีอาชีพ จํานวน 2 คน (คดิเปนรอยละ 6.7) 
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ตาราง 4.5 จํานวนและรอยละของผูใหสัมภาษณ จาํแนกตามรายไดกอนเปดตลาดบาง
หลวง 
 

รายไดกอนเปดตลาด จํานวน รอยละ 

1.  ต่ํากวา 5,000 บาท 9 30.0 

2.  5,001 – 10,000 บาท 7 23.3 

3.  10,001 – 15,000 บาท 9 30.0 

4.  15,001 – 20,000 บาท 1 3.3 

5.  มากกวา 20,000 บาท 2 6.7 

6.  ไมมีรายได 2 6.7 

รวม 30 100.0 

 

 
จากตาราง 4.5 รายไดกอนเปดตลาดของผูใหสัมภาษณ ต่ํากวา 5,000 บาท 

จํานวน 9 คน (คิดเปนรอยละ 30.0) 5,001 – 10,000 บาท จํานวน 7 คน (คิดเปนรอยละ 23.3) 

10,001 – 15,000 บาท จํานวน 9 คน (คิดเปนรอยละ 30.0) 15,001 – 20,000 บาท จํานวน 1 

คน (คิดเปนรอยละ 3.3) มากกวา 20,000 บาท จํานวน 2 คน (คิดเปนรอยละ 6.7) และไมมี

รายไดจํานวน 2 คน (คิดเปนรอยละ 6.7) 
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ตาราง 4.6 จํานวนและรอยละของผูใหสัมภาษณ จาํแนกตามรายไดหลังเปดตลาดบาง
หลวง 
 

รายไดหลังเปดตลาด จํานวน รอยละ 

1.  ต่ํากวา 5,000 บาท 3 10.0 

2.  5,001 – 10,000 บาท 11 36.7 

3.  10,001 – 15,000 บาท 9 30.0 

4.  15,001 – 20,000 บาท 3 10.0 

5.  มากกวา 20,000 บาท 2 6.7 

6.  ไมมีรายได 2 6.7 

รวม 30 100.0 

 

 
  จากตาราง 4.6 รายไดหลังจากการฟนฟูตลาดของผูใหสัมภาษณ ต่ํากวา 

5,000 บาท จาํนวน 3 คน (คิดเปนรอยละ 10.0) 5,001 – 10,000 บาท จํานวน 11 คน (คิดเปน

รอยละ 36.7) 10,001 – 15,000 บาท จํานวน 9 คน (คิดเปนรอยละ 30.0) 15,001 – 20,000 

บาท จํานวน 3 คน (คิดเปนรอยละ 10.0) มากกวา 20,000 บาท จาํนวน 2 คน (คิดเปนรอยละ 

6.7) และไมมีรายไดจํานวน 2 คน (คิดเปนรอยละ 6.7) 

  หลังจากที่ตลาดบางหลวงไดกลับมามีชวีติชีวาอีกครั้งโดยการเปดใหนักทองเที่ยว

เขาเยี่ยมชมกพ็บวา รายไดของชุมชนชาวบางหลวงไดเพิ่มข้ึนในชวงรายได 5,001 – 10,000 บาท 

จาก 7 คน เปน 11 คน เพิ่มข้ึน 4 คน และในชวงรายได 15,001 – 20,000 บาท จาก 1 คน เปน 

3 คน เพิ่มข้ึน 2 คน นับไดวาการเปดตลาดสมารถทาํใหชุมชนมีรายไดเพิ่มข้ึน 
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ตอนที่  2 ผลการวิเคราะหขอมูลทั่วไปและความคิดเห็นเพื่อการมีสวนรวมในการพัฒนา
ตลาดบางหลวง 
    
สภาพทั่วไปของอําเภอบางเลน 
 

  สภาพทัว่ไปเปนที่ราบลุมมีความลาดเทเลก็นอย มีแมน้ําทาจนีไหลผาน เนื้อที่

ประมาณ 18,750 ไร หรือ ประมาณ 30 ตารางกิโลเมตร พืน้ที่ม ี21 หมูบาน มีการปกครองทองถิ่น

ทั้งในรูปแบบเทศบาล และองคการบริหารสวนตําบล ตาํบลบางเลนมปีระชากรสวนใหญประกอบ

อาชีพเกษตรกรรมจํานวน 12 หมูบาน อยูในเขตเทศบาล 1 หมูบาน คอืหมูที ่8 อยูในเขตเทศบาล

บางสวนจาํนวน 4 หมูบาน คือหมูที ่6, 7, 8 และ 10 นอกจากนัน้อยูนอกเขตเทศบาลจํานวน 7 

หมูบาน คือหมูที่ 1, 2, 3, 4, 5, 11, 12 จํานวนประชากรในเขตองคการบริหารสวนตาํบลบางหลวง 

4,930 คน และจํานวนหลงัคาเรือน 1,355 หลังคาเรือน ประชากรสวนใหญประกอบอาชีพหลัก

ไดแก เกษตรทั้งพืชและสัตว ประมง (การเพาะเลี้ยงสตัวน้าํ) และมีอาชีพเสริม ไดแก รับจาง 
 
ประวัติตําบลบางหลวง 
 

 
 

ภาพที่ 1 ทางเขาตลาดบางหลวง ร.ศ. 122 
 

 ตําบลบางหลวง ตั้งอยูในอําเภอบางเลน จงัหวัดนครปฐม ประวัติความเปนมา ยัง

ไมมีหลักฐานการคนควาที่แนชัดวามีความเปนมาอยางไรแตมีขอสันนิษฐานจากหลกัฐานหลาย

อยางวาบริเวณนี้เคยเปนเมอืงเกาแกเมืองหนึง่ เพราะมพีวกเศษกระเบื้องดินเผาอยูทั่วไปและมีมลู

ดินเปนลกัษณะคูเมือง ประวัติความเปนมาที่ไดเลาสืบตอกันมาแตคร้ังกอนวาสมัยพระเจาอูทอง 

ไดพาครอบครัวและราษฎรอพยพหนีโรคระบาดมาตั้งเมืองใหมที่บริเวณแถบนี ้ไดใหพระมเหสี



 

 

45 

หลวงคุมราษฎรขุดคูเมืองทางทิศใตซึ่งปจจุบัน เรียกชื่อ คลองบางหลวง ใหพระมเหสนีอยคุม

ราษฎรขุดคูเมืองทางทิศเหนอืซ่ึงปจจุบนัเรียกชื่อ คลองบางนอย แตตั้งเมืองไมสําเร็จ ปจจุบันชื่อ

ตําบลบางหลวง จึงเรียงตามชื่อคลองดังกลาวเชนปจจุบันนี ้

 

 
 

ภาพที่ 2 สภาพบานเมืองและรานคาภายในตลาดบางหลวง 
 

 ตลาดบางหลวงเปนชุมชนเกาแก อายกุวา 100 ป เร่ิมกอต้ังตลาดตั้งแตป พ.ศ. 

2446 ตั้งอยูริมแมน้ําทาจีน (หรือแมน้ําสุพรรณบุรี) ดานฝงตะวนัตก เปนหองแถวไมสองช้ันหันหนา

เขาหากัน ยาวจากหัวตลาดถึงทายตลาดประมาณ 68 หอง ปจจุบันยงัคงสภาพความสวยงามและ

บรรยากาศของสถาปตยกรรมตลาดเกาในอดีตไวอยางสมบูรณ ทัง้รูปแบบวิถีชวีิต ทีเ่รียบงาย 

การคาขายของคนในชุมชน รวมทัง้ประเพณีและวัฒนธรรม ที่ผสมกลมกลืนระหวางวฒันธรรมไทย 

– จีนที่สืบทอดกันมาเปนเวลากวา 100 ป การสรางตลาดบางหลวงในอดีต ไดเร่ิมจากคนจนีโพน

ทะเล ที่อพยพมาตั้งถิน่ฐานที่บางหลวง จนกลายเปนชมุชนที่ประกอบการคา จงึสรางเปนตลาด

เรือนไมสองช้ัน หันหนาเขาหากนั โดยสรางตลาดบนกอนเปนตลาดแรก เมื่อตลาดมคีวาม

เจริญรุงเรืองชมุชนเริ่มขยาย ไดมีการสรางตลาดลาง และตลาดกลางตามลําดับ เดิมตลาดบาง

หลวงเปนแหลงคาขายทางน้าํที่สําคัญแหงหนึง่ของอําเภอบางเลน เพราะมทีาเทียบเรือ หลายทา 

สะดวกในการขนถายสินคา ทางการเกษตร มีบริษัทสพุรรณขนสงใหบริการเดินเรือจากสุพรรณบุรี

ไปยังสถานีรถไฟงิ้วราย อําเภอนครชัยศรี เพื่อเดินทางระหวางหมูบานหรือเขากรุงเทพฯ เมื่อ

กาลเวลาเปลีย่นไปเทคโนโลยีสมัยใหมเขามาแทน มีการสรางถนน การสัญจรทางน้ําลดลง รถยนต

เขามาแทนที่เรือ ทําใหการคาขายสนิคาทางน้ําเริ่มซบเซาลง  
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 ตลาดบางหลวง ร.ศ. 122 ไดริเร่ิมมีการฟนฟูข้ึนอีกครั้งโดยดาบตํารวจบํารุง วิมูล

ชาติ นายกฯ และคณะผูบริหาร นายไพรัชย ถมคาพานิชย นายสรการ สวัสด์ิกิจ รองนายกฯ ปลัดธ

นาวุธ ดอนจันทรทอง พรอมดวยหวัหนาสวนราชการสาํนัก กองตางๆ รวมกับคณะกรรมการพัฒนา

ตลาดบางหลวง ชุมชน โดยนายสมศักดิ์ อยูมาก ผูใหญบานหมูที่ 1 เทศบาลตําบลบางหลวง 

อําเภอบางเลน จงัหวัดนครปฐม รวมทั้งผูประกอบการคาในตลาดบางหลวง ดําเนนิการฟนฟูและ

พัฒนาใหตลาดบางหลวงเปนแหลงทองเทีย่วเชงิอนุรักษ และไดรับการสนันสนุนจากหอการคา

จังหวัดนครปฐม โดยทานอดิศร พวงชมภู นายแพทยทรงชัย ศรีโรจนกลุ นายณรงค ปฐมกาญจนา 

เลขาธิการฯ พรอมดวยคณะกรรมการฯและทานผูวา ราชการจังหวัดนครปฐม นายชนินทร บวั

ประเสริฐ โดยไดรับงบประมาณสวนแรกเปนเงนิ 500,000 บาท ในการปรับปรุงภูมิทัศนและที่จอด

รถ และปายบอกทางชัว่คราวจํานวน 205 ปาย โดยไดกาํหนดการเปดตลาดบางหลวง ร.ศ.122 

บานเกา เหลาเตงไม เปนแหลงทองเทีย่วใหมของจงัหวัดนครปฐมในป พ.ศ. 2552 เนือ่งจากในชวง

นั้นเกิดภาวะเศรษฐกิจตกต่ํา ในขณะเดยีวกันไดมกีองละครหลายเรื่องติดตอมาเพื่อขอใชสถานที่

ในการถายทําละคร และมีการเผยแพรไปตามสื่อตางๆ ทําใหมีผูคนสนใจเขามาทองเทีย่ว ทาํใหมี

การฟนฟูตลาดขึ้น โดยมีวัตถุประสงคทีจ่ะตองการใหตลาดกลับมาเจริญรุงเรืองและมีชีวิตชีวาอีก

คร้ัง และยังคงรักษาเอกลกัษณดานตาง ๆ ไวอยางสมบูรณ ไมวาจะเปนรานขายยาจนีสมุนไพร 

รานทาํฟนปลอม รานทาํทอง รานบัดกรีโลหะ รานทําเสนกวยเตี๋ยว ฯลฯ ก็ยังคงอนรัุกษไวเพื่อเปน

การสงเสริมการทองเที่ยวเชงิอนุรักษตอไป 

 
ประวัติเทศบาลตําบลบางหลวง 
 
  เทศบาลตําบลบางหลวงเดมิเปนสุขาภิบาล ตั้งเมื่อ 18 กรกฎาคม 2499 ประกาศ

ในราชกิจจานเุบกษา เลมที่ 73 ตอนที ่60 ลงวนัที ่3 สิงหาคม 2499 และไดรับการเปลี่ยนแปลง

ฐานจากสุขาภิบาลเปนเทศบาลตําบลเมือ่วันที ่25 พฤษภาคม 2542 ตามพระราชบัญญัติ

เปลี่ยนแปลงฐานะของสุขาภบิาล พ.ศ. 2542 ตามโครงสรางปจจุบนัถกูจัดเปนเทศบาลขนาดกลาง

ในปจจุบันมีนายปญญา รัตนวรรณพนัธ ดาํรงตําแหนงนายกเทศมนตรี มีนายพรศักดิ์ ลาโภดม 

และนายอุดม จารุพทุธฺศิริพจนดํารงตาํแหนงรองนายกเทศมนตร ี
 
ลักษณะที่ต้ัง 
 
  เทศบาลตําบลบางหลวงเปนชุมชนที่ตัง้อยูบริเวณริมฝง แมน้าํทาจีน อยูในเขต

อําเภอบางเลน จงัหวัดนครปฐม มีพื้นทีท่ัง้หมด 1.5 ตารางกิโลเมตร ครอบคลุมพื้นที่ 2 ตําบล คือ 
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ตําบลบางหลวง ประกอบดวย หมูที่ 1,2,3,6 (บางสวน) หมู 13 (บางสวน) และหมูที่ 6 ตําบลหนิ

มูล (บางสวน) ตั้งอยูหางจากจังหวัดนครปฐม ประมาณ 56 กิโลเมตร และ หางจากอําเภอบางเลน

ประมาณ 14 กิโลเมตร หางจากกรงุเทพมหานคร ประมาณ 90 กิโลเมตร 
 

ลักษณะภูมปิระเทศ 
     

ภูมิประเทศทัว่ไปเปนพืน้ที่ราบภาคกลางตอนลางในเขตลุมแมน้ําทาจนี โดยพืน้ที่

เปนพืน้ที่ราบลุมเปนสวนใหญ ไมมีปาและภูเขา มีความสูงจากระดับน้ําทะเลประมาณ 2 เมตร 

เปนที่ราบริมฝงแมน้าํทาจีน ซึ่งไหลจากทิศเหนือลงสูทิศใต จากสพุรรณบุรีผานชุมชนบางหลวง ไป

ยังจงัหวัดสมทุรสาคร ประกอบดวย 571 ครัวเรือน ประชากรรวม 2,315 คน แบงเปนประชากรชาย 

1,109 คน ประชากรหญิง 1,206 คน  
 
อาณาเขตตําบลบางหลวง 
 

ทิศเหนือ ติดกับ ตําบลบางไทรปา อําเภอบางเลน จงัหวดันครปฐม  

ทิศใต ติดกับ ตําบลบางปลา อําเภอบางเลน จงัหวัดนครปฐม  

ทิศตะวนัออก ติดกับ ตําบลคลองนกกระทุง และตําบลบางภาษี อําเภอบางเลน จงัหวัดนครปฐม  

ทิศตะวนัตก ติดกับ ตําบลดอนตูม และตําบลบางปลา อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม   
 
สถานทีส่ําคัญของตําบลบางหลวง 
1) วัดบางหลวง ชื่อที่ชาวบานเรียก วัดบางหลวง ตั้งอยูบานเลขที่ 43 บานบางหลวง หมูที ่6 ตําบล

บางหลวง อําเภอบางเลน จงัหวัด นครปฐม สังกัดคณะสงฆ มหานิกาย วัดตั้งเมื่อ ป พ.ศ. 2459 

ไดรับพระราชทานวิสุงคามสีมา เมื่อวนัที ่10 เดือนมีนาคม พทุธศักราช 2515 เขตวิสุงคามสีมา

กวาง 40 เมตร ยาว 80 เมตรที่ดินเฉพาะบริเวณที่ตั้งวัด มีเนื้อที ่61 ไร 1 งาน 84 ตารางวา

กรรมสิทธิท์ี่ดินเปนของวัด 

2) วัดราษฎรสามัคคี  

3) วัดลัฎฎิวราราม 

4) วัดบางนอยใน 

5) สํานกัสงฆลาดหลวง 

6) บึงลาดหลวง 



 

 

48 

 
 

ภาพที่ 3 สถานที่ทองเทีย่วใกลเคียง (ภาพประกอบจาก www.annaontour.com) 
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ความสามารถในการรองรับของพื้นทีข่องตลาด 
 

 
 

ภาพที่ 4 แพสําหรบันั่งรับประทานอาหารและนัง่เลนพักผอน 
 

จากการสัมภาษณพบวาดานการรองรับนกัทองเทีย่ว ตลาดบางหลวงสามารถ

รองรับนักทองเที่ยวอยางเพยีงพอตอการรองรับในปจจุบนั  เพราะสถานที่รองรับประกอบไปดวย

แพนั่งเลนริมน้าํขนาดใหญจาํนวน 3 แพ รวมไปถึงรานอาหารที่มีโตะและเกาอี้รองรับ และขางแพริ

น้ํากย็ังมีฝูงปลาจํานวนมากมาใหนกัทองเทีย่วใหอาหารปลาอีกดวย แตในขณะเดียวกนันัน้ทาง

ตลาดไดประสพปญหาในเรือ่งหองน้าํและลานจอดรถทีย่ังไมเพียงพอตอการใหบริการ ดาน

กิจกรรมการทองเทีย่วและการใหบริการ ผูใหสัมภาษณไดแสดงความเห็นในขณะนีว้ากิจกรรมการ

ทองเที่ยวและการใหบริการมีอยูอยางเหมาะสมกับปริมาณนักทองเทีย่วทีย่ังมีไมมากนักในแตละ

วัน ไดแก กิจกรรมลองเรือชมริมสองฝงแมน้ํา ซึ่งขณะฯไปหาขอมูลวิจยันัน้มีเรือนาํเที่ยวอยูเพยีงแค

หนึง่ลําเทานัน้ คาโดยสารเพยีงคนละ 30 บาทในวนัเสารและวันอาทิตย หากนักทองเที่ยวเดินทาง

มาในวันธรรมดาและตองการเดินทางทองเที่ยวทางเรือกจ็ะตองเชาเหมาลําไปในราคาเหมา 500 

บาท ดานวนัและเวลาการเปดใหบริการของรานคาและการบริการ ผูใหสัมภาษณไดแสดง

ความเห็นวามคีวามเหมาะสมอยูแลว เนื่องจากทางตลาดไดเปดใหบริการทกุวนั ตั้งแตเวลา

ประมาณแปดนาฬิกาถึงประมาณสิบเจ็ดนาฬิกา แตรานคาจะเปดใหบริการทั้งหมดในวนัเสารและ

วันอาทิตย ซึ่งนักทองเที่ยวสวนใหญจะเดนิทางมามากในวนัเสารและวันอาทิตยหรือวันหยุดตาม

เทศกาล   
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ภาพที่ 5 เรือนําเที่ยว 
 

โดยภาพรวมแลวมีการรองรับของพื้นที่อยางเพียงพอและเหมาะสม มกีิจกรรม 

เชน การลองเรือชมสองฝงแมน้ํา การเปดใหบริการในวนัเสารและอาทติยก็ถือวาเหมาะสมเพราะ

เปนวนัหยุดนกัทองเทีย่วสามารถเดินทางมาทองเที่ยวได 

 
จุดเดนของตลาดบางหลวงที่สามารถพฒันาใหเปนโอกาส 
 

  ชุมชนชาวบางหลวงไดแสดงความเห็นในเรือ่งของจุดเดนของตลาดที่สามารถใช

เปนจุดขายแกนักทองเที่ยวทาํใหมีความสนใจที่จะเดินทางมายงัตลาดบางหลวง ไดแก ดานความ

เปนชุมชนชาวจีนเกาแก เปนตลาดโบราณที่หาดูไดยากในปจจุบนั บานเรือนมีความสวยงาม คง

เอกลักษณของสถาปตยกรรมโบราณของบานเรือนไดอยางเหมาะสมครบถวนสมบรูณในแทบ

บริเวณลุมน้าํทาจนีตอนบน  มีรานกาแฟโบราณ ศาลเจาแมทับทิม โรงภาพยนตรเกาแก อาหาร

ตาง ๆ ไดแก ขนมซนุเปยะ ซึง่เปนขนมโบราณโดยการใชแผนแปงปอเปยะทีท่ําเองสดใหมทกุๆวนั 

นาํไปหอดวยไสผัก หมู กุงแหง ทอดดวยไฟออน ๆ ทาํใหกรอบนอก นุมใน รสชาต ิชวนชิม 

ประกอบการโดยนางเอี๋ยม แซฮึง และขาวเกรียบปากหมอโบราณที่อรอยและเปนสตูรที่ไมเหมือน

ใคร ทําจากแปงเหนียวนุม เพราะมีสวนผสมของแปงถงึ 3 ชนิด คือ แปงทาวยายมอม แปงขาวจาว

สด แปงมัน หอไส 5 อยาง ไสหวาน หนอไม กุยฉาย ผักกระเฉด ถัว่ฝกยาว สูตรน้ําจิม้ที่แสนอรอย

ดวย พริกขี้หนสูด มะนาว และน้ําตาล และยังมีสินคาโบราณหลากหลายใหเลือกชมและซื้อหาเปน

ของฝากไดอีกดวย ในสวนรองลงไป ไดแก สถานที่ที่ไดถกูถายทอดใหปรากฏแกสาธารณชน ผาน

ทางละครโทรทัศนหลายเรื่อง อาทิเชน ผูใหญลีกับนางมาทางไทยทวีีสีชอง 3 รายการตลาดสด

สนามเปา ทางชอง 5  
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คุณสมศักดิ์ อยูมาก ไดกลาววา 

 

“ที่สรางชื่อใหตลาดเปนอยางมาก คือละครเรื่อง คมแฝก และรุกฆาต 

ทางชอง 7 สีและยังมีละครทีก่ําลังอยูระหวางการบันทึกเทป ไดแกเร่ือง บาน

กานมะยม ละครเรื่อง ดําขํา โสนบานเชา กระตุกหนวดเสือ สาวนอยรอยลาน 

รายการวันวานยงัหวานอยู ทางชอง 7 สีและสื่อวารสารสิ่งพิมพตาง ๆ” 
 
ขอจํากัดของพื้นที่ที่อาจเปนอุปสรรคตอการพัฒนาตลาด 
 

ในดานของจํานวนรานคานัน้ยงัมีนอยและไมเพียงพอตอการใหบริการ รวมทัง้

สินคาที่นาํมาจําหนายก็ไมหลากหลายเปนสินคาที่เหมอืนกนัหลายราน ทาํใหไมเกดิความแตกตาง 

จึงดูเหมือนวาสินคามีเพียงไมกี่ชนิด และอาจนาํไปสูการเปรียบเทยีบกบัตลาดโบราณอื่น ๆ เชน 

ตลาดสามชุก ตลาดดอนหวาย และตลาดน้ําอัมพวา เปนตน  

 

ในเรื่องของการเดินทางเขาถงึตลาดบางหลวงนั้นผูใหสัมภาษณไมไดเห็นวาเปน

อุปสรรคแตอยางใดในการเดินทางมาทองเทีย่วยังตลาดบางหลวง เนือ่งจากมีหลายวิธ ีไดแก การ

เดินทางดวยรถยนตสวนตวั มีเสนทางใหมาไดสองเสนทาง จากกรุงเทพมหานคร ใชเสนทางถนน

บรมราชชนนี เขาแยกตางระดับฉิมพลีเขาเสนทางวงแหวนรอบนอกกรุงเทพสูอําเภอบางบวัทอง 

(ตลิ่งชัน-สุพรรณบุรี) หมายเลข 340 ถึงแยกนพวงศ ใชเสนทางลาดหลุมแกว - บางเลน หมายเลข 

346 เขาอาํเภอบางเลน เลีย้วขวาเสนทางบางเลน – บางหลวง (สุชาตพิัฒนา สาย 3351) จาก

สนามหลวงถงึตลาดบางหลวงระยะทางประมาณ 75 กิโลเมตร 

 

จากจงัหวัดนครปฐม ใชเสนทางสายมาลัยแมน (นครปฐม - สุพรรณบุรี) ผาน

อําเภอกําแพงแสน ผานมหาวิทยาลัยเกษตรฯวิทยาเขตกาํแพงแสนผานทางเขา โรงเรียนการบิน

กําแพงแสน กลับรถที่แยกเขาทาเสา เขาถนนกระตีบ - บางหลวง (สาย3231) อีก 15 กิโลเมตรถึง

ตลาดบางหลวง ระยะทางรวม 55 กิโลเมตร ในสวนของการใชบริการของรถโดยสารประจําทาง ใน

การเดินทางจากสนามหลวง จะเปนรถตูโดยสารจากสนามหลวง - ตลาดบางหลวง คาโดยสาร 80 

บาท มีรถออกทุก 45 นาท ีคันแรกออกจากสนามหลวงเวลา 06.40 น. และคันสุดทาย ออกจาก

ตลาดบางหลวงเวลา 16.45 น.ในการเดินทางจากนครปฐม รถโดยสารประจําทางสายนครปฐม – 

วัดไผโรงวัว คาโดยสาร 35 บาท ใชเวลาเดินทางประมาณ 1 ชั่วโมง 45 นาท ี
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สุพรรณบุร ี

ดอนตูม>>นครปฐม บางปลามา 

บางบัวทอง สุพรรณบุร ี

นครปฐม 

ลาดบัวหลวง 

 
 
 
 
 
 
 
 
  
 
 
 
 
   
 
 
 
                     
               ตลาดบางหลวง 
 

ภาพที่ 6 แผนที่เดินทางไปตลาดบางหลวง ร.ศ.๑๒๒ “บานเกา  เหลาเตงไม”

N

แมน้ําทาจีน 

ม.ราชภฏันครปฐม 

 

 
องคพระปฐมเจดีย 

วงแหวนบางปะอิน

นพวงศ

แยกบางเลน 

สนามหลวง-บางหลวง 
ระยะทาง 75 KM.  
ใชเวลา 1ชั่วโมง 

ม.เกษตรฯ

ถนนมาลัยแมน 

โรงเรียนการบนิฯ

3351 ถนนสุชาตพิัฒนา บางนอยใน –บางหลวง-บางเลน  

ถนนตลิ่งชัน - สุพรรณบุรี 

 จากบางบัวทอง 14 KM.

แมน้ําทาจีน 

กําแพงแสน

14 km. 
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ในดานวันและเวลาในการเดนิทางมาทองเที่ยวนัน้ ผูใหสัมภาษณจํานวนกวาครึ่ง

ไดแสดงความเห็นวายังมีขอจํากัดในการเปดใหบริการในสวนของรานคา เนื่องจากนักทองเที่ยว

สวนใหญนิยมเดินทางมาทองเทีย่วในวนัหยุดสุดสัปดาห คือ วนัเสารและวันอาทิตย ทําใหรานคา

และรานบริการตาง ๆ จะพรอมเพรียงกนัเปดใหบริการเฉพาะในวนัเสาร – อาทิตย โดยเริ่มเปด

ตลาดเวลาประมาณ 09.00 – 17.00 น. สวนในวนัธรรมดาจะมนีักทองเทีย่วนอยมาก ทาํใหบาง

รานคาไมเปดใหบริการ จงึดเูสมือนวาไมพรอมใหบริการแกนักทองเที่ยว  

 

ในสวนของการติดตอประสานงานนั้นมีความสะดวกและรวดเร็ว เนื่องจากมี

องคการบริหารสวนตําบลบางหลวง ซึง่เปดใหบริการในวันจนัทรถึงวันศุกร ในเวลาราชการ และใน

วันเสารและวนัอาทิตยนัน้ถาหากนักทองเที่ยวตองการขอมูลก็ยังสามารถติดตอไปไดที่ศูนย

ประสานงานของผูใหญบานหมูที ่1 ของผูใหญสมศักดิ์ อยูมาก ซึง่เปดตอนรับนักทองเทีย่วทั้งในวนั

ธรรมดา วนัเสารและวันอาทติย ในดานความเขมงวดของกฎระเบียบในพืน้ที ่ผูใหขอมูลกลาววาไม

คอยมีความเขมงวดดานกฎระเบียบมากนกั โดยทางชุมชนไดตกลงรวมกันใหทกุบานเรือนชวยกนั

ดูแลความเปนระเบียบเรียบรอย จึงทําใหไมไดมีการตั้งกฎเกณฑบังคับตายตัว 

 

โดยภาพรวมจะเหน็ไดวาจาํนวนรานคายงัไมมีความเพียงพอตอการใหบริการ 

สวนในดานการเดินทางมาทองเทีย่วนั้นไมใชอุปสรรค เพราะมีหลายเสนทางในการเดินทางมา

ตลาดบางหลวงไดอยางสะดวกสบาย ในเร่ืองวันและเวลาเปด – ปดของตลาดนัน้ยงัคงมีขอจํากัด

อยูบางเพราะรานคาสวนใหญจะเปดใหบริการเฉพาะวนัเสารและวันอาทิตยเทานัน้ แตในดานการ

ติดตอประสานงานนั้นมีความสะดวกเปนอยางมาก และขอจํากัดเรื่องพืน้ทีก่็ไมไดเขมงวด

เทาที่ควร แตก็มิไดมีการหวงกัน้ในการเขามาเปดรานคาของบุคคลนอกชุมชน 
 
ปญหาที่คาดวาจะเกิดผลกระทบตอตลาดและชุมชน 
 

คุณสมถวิล  จนีสุขประเสริฐ ผูใหสัมภาษณบางสวนไดแสดงความเหน็วา 

 

“หลังจากการเปดตลาดแลวนั้นกอใหเกิดเสียงดังรบกวนขึ้น เนื่องจาก

มีนักทองเที่ยวเดินทางมาเทีย่วชมบานเรือน ซึง่บางทีชาวบานบางสวนตองการ

พักผอนอยางสงบในวันหยดุสุดสัปดาห”  
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ในขณะที่ผูใหสัมภาษณสวนใหญอีกกลุม โดยคุณรําพงึ  จิตรดาไดกลาววา  

 

”นั่นเปนการทาํใหตลาดบางหลวงกลับฟนมีชีวิตชีวาขึ้นอีกครั้ง 

แลดูไมเงียบเหงา แตในขณะเดียวกนัหลังจากเปดตลาดก็ทําใหเกิดขยะ 

ความสกปรกและความเสื่อมโทรมเพิ่มมากขึ้น ซึง่ก็เกิดจากปริมาณ

นักทองเที่ยวทีเ่ขามาเที่ยวไดเพิ่มมาข้ึน รวมไปถึงขยะจากรานคาตาง ๆ 

นอกจากนีย้ังทําใหเกดิการรุกล้ําพืน้ทีห่วงหามอีกดวย ทําใหเกิดทัศนยีภาพ

และความสาํคัญของสถานที่ลดลง”  

 

โดยภาพรวมคุณสมศักดิ์ อยูมาก ผูใหญบานหมูที่ 1 ไดใหสัมภาษณวา 

 

“เสียงรบกวนที่เกิดขึ้นนัน้ไมใชปญหาแตกม็ีสวนทําใหชมุชนไมเปน

ระเบียบเรียบรอย สวนเรื่องขยะนัน้ไมไดกอใหเกิดปญหามากนักเพราะมี

เทศบาลใหการดูแล ในดานพื้นที่นัน้ไมไดมีการรุกล้ําพืน้ที่เพิม่ข้ึน แตทาํให

เห็นความสาํคญัของทัศนยีภาพและพื้นที่ในชุมชนเพิม่มากขึ้น” 

 
สิ่งที่ควรมุงเนนในการรวมมือกันในการพัฒนาชุมชน 
 

ผูใหสัมภาษณไดแสดงความเห็นวาจาํนวนนักทองเที่ยวและความพึงพอใจของ

นักทองเที่ยวเปนสิ่งที่สําคัญ โดยนางเกษร สุจินดานพุงศ ผูชวยประชาสัมพันธเทศบาลตําบลบาง

หลวงไดแสดงความคิดเหน็วา 

 

“ทางตลาดตองการใหนกัทองเทีย่วทยอยกนัเดินทางมาทองเทีย่ว

ในแตละชวงเวลาตลอดทัง้วนั เนื่องจากทางตลาดยงัขอจํากัดดานสถานที่ 

ที่ยงัไมเพยีงพอและไมสามารถรองรับนักทองเทีย่วไดคร้ังละจํานวนมาก 

ไดแก แพริมน้ําที่ใชเปนสถานที่นัง่รับประทานอาหาร และพักผอน ถา

นักทองเที่ยวเดินทางมาพรอมกันคราวละมาก ๆ อาจทาํใหการบริการไมดี

พอและจะทําใหเกิดความไมพึงพอใจ”  
 

ในสวนของรายไดจากการเขามาทองเที่ยวของนักทองเทีย่ว ผูใหสัมภาษณได

แสดงความเหน็วาเปนสิง่สําคัญเชนกนั เนือ่งจากถามีรายไดเขามา ก็ทาํใหชาวชุมชนตลาดบาง

หลวงมีกาํลังใจและนํารายไดเหลานี้ไปใชในการพัฒนาตลาดใหดียิ่งขึน้  
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โดยภาพรวมควรมีการมุงเนนในเรื่องจํานวนนักทองเที่ยวใหเพิ่มมากขึน้ รวมไปถึง

การรวมมือกันพัฒนาตลาดเพื่อใหนักทองเที่ยวเกิดความพึงพอใจสูงสุด 

 
 คําถามการวิจัยขอที่ 2 ศักยภาพของชุมชนในการรวมกันพัฒนาแหลงทองเที่ยว
ตลาดน้ําบางหลวง อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม เปนอยางไร 
 
   ผลการศึกษาสําหรับตอบคําถามการวิจัยขอที่ 2 คณะผูวิจัยไดใชการศึกษาโดย

การเก็บรวบรวมขอมูลแบบสัมภาษณเชิงลึกแบบมีโครงสรางกับชาวชุมชนและผูที่เกี่ยวของใน

ตลาดบางหลวงจํานวน 30 คน จากผลการศึกษาที่ไดสามารถบรรลุวัตถุประสงคขอที่ 2 ดังนี้ 

 

   เพื่อศึกษาศักยภาพการมีสวนรวมของชุมชนในการรวมกันพัฒนาแหลงทองเที่ยว

ตลาดบางหลวง รศ. 122 อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม จากผลการวิจัย ไดผลดังนี้ 
ชุมชนมศีักยภาพในการใหความรวมมอืพัฒนาตลาด 
 

นางเอี๋ยม แซฮึง ผูตอบแบบสอบถามไดแสดงความคิดเห็นวา 

 

“ตลาดบางหลวงมีศักยภาพมากในการมีสวนรวมในการจัดหา 

จัดทํา และขายสินคาตาง ๆ ใหแกนักทองเที่ยว ไมวาจะเปนอาหาร 

เครื่องดื่ม ขนมหวาน ของขบเคี้ยว หรือแมแตการจัดหา จัดทาํและ

จําหนายสินคาที่ระลึกจากตลาดบางหลวง เพราะชาวบานบางหลวง

ทําอาหารอรอยเปนทุนเดิมอยูแลว เชน ขนมซุนเปยะเจาเกา เปนขนม

โบราณคลายกับปอเปยะทอด แตที่นี่จะใชแผนแปงปอเปยะทีท่ําเองสด

ใหมทกุๆวนั หอดวยไสผัก หมู กุงแหง แลวทอดดวยไฟออน ๆ ทําให

กรอบนอก นุมใน รสชาต ิชวนชิมนาลิ้มลอง” 

 

 
 

ภาพที่ 7 ขนมซุนเปยะและขาวเกรยีบปากหมอโบราณ 
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นอกจากนี้ในสวนของกินขึน้ชื่อยงัมีขาวเกรียบปากหมอสูตรโบราณไมเหมือนใคร 

ทําจากแปงเหนียวนุม ดวยสวนผสมของแปง 3 ชนิด คือ แปงทาวยายมอม แปงขาวจาวสด แปง

มัน หอไส 5 อยาง ไสหวาน หนอไม กุยฉาย ผักกระเฉด ถั่วฝกยาว สูตรน้ําจิ้มที่ประกอบดวย พริก

ข้ีหนูสด มะนาว และน้ําตาล และยังมีเรือขายกวยเตี๋ยวหมูมาจอดใหบริการริมแพทีน่ัง่อีกดวย ใน

สวนของสนิคาโบราณกม็ีใหเลือกชมหลากหลายและยังสมารถซื้อหาเปนของฝากไดอีกดวย ไดแก 

เสื้อที่ระลึก ไมคมแฟก พวงกญุแจ แมเหล็กติดตูเย็น เปนตน 
 

 
 

ภาพที่ 8 สินคาที่ระลกึตาง ๆ จากตลาดบางหลวง 
 

คุณสมศักดิ์ อยูมาก ไดกลาววา 

 

“ขณะนี้ชาวชมุชนบางหลวงมีศักยภาพอยางมากในการรวม

เปนมัคคุเทศกทองถิน่หรือผูใหขอมูลแกนกัทองเที่ยว เพราะทกุคน

เต็มใจและรูสึกมีความสุขทีไ่ดเห็นนกัทองเที่ยวเขามาเยีย่มชม แตใน

ขณะเดียวกนั ปญหาที่พบไดแก การตอนรับนักทองเที่ยวชาว 

ตางชาต ิสาเหตุก็เพราะวาชาวชุมชนนั้นไมสามารถสื่อสาร

ภาษาตางประเทศได อาจจะสื่อสารดวยภาษาจนีไดบาง แต

ภาษาอังกฤษนั้นยังเปนปญหาในการสื่อสารกับนกัทองเที่ยว

ชาวตางชาติอยู” 
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นอกจากนีช้าวบางหลวงยังไดมีสวนรวมในการรับการสงเสริมพฒันาอาชีพ ไมวา

จะเปนการทาํขนมไทย เชน ทองหยอด ทองหยิบ ฝอยทอง แตในสวนของที่ระลึกนัน้ สินคาบาง

ชนิดก็ไมไดผลิตเอง แตไปรับหรือจางชุมชนภายนอกผลิตและนํามาจําหนายเปนสนิคาที่ระลึก 

 

คุณศุภมิตร ทับทิมจรูญ กลาววา  

 

“ชาวชุมชนตลาดบางหลวงยงัไดมีสวนรวมในการควบคมุพื้นที่และให

ความรวมมือรวมใจทัง้ดานแรงงานและแรงใจ เพราะไดมีการจัดตั้ง

คณะกรรมการของตลาดบางหลวงขึน้มาเพื่อควบคุมดูแลความเรียบรอยของ

ตลาด และทางชุมชนยงัไดรับเงินทนุในการพัฒนาตลาดอีกดวย” 

 

จากความรวมมือกันโดยดาบตํารวจบํารุง วิมูลชาต ินายกเทศมนตรี และคณะ

ผูบริหาร นายไพรัชย ถมคาพานิชย นายสรการ สวัสด์ิกจิ รองนายกเทศมนตรี ปลัดธนาวุธ ดอน

จันทรทอง พรอมดวยหวัหนาสวนราชการสํานัก กองตาง ๆ รวมกับคณะกรรมการพัฒนาตลาด

บางหลวง ชมุชน ผูประกอบการคาในตลาดบางหลวง ดาํเนนิการฟนฟแูละพัฒนาใหตลาดบาง

หลวงเปนแหลงทองเทีย่วเชิงอนุรักษ และไดรับการสนับสนุนจากหอการคาจังหวัดนครปฐม โดย

ทานอดิศร พวงชมภู นายแพทยทรงชัย ศรีโรจนกุล นายณรงค ปฐมกาญจนา เลขาธกิารฯ พรอม

ดวยคณะกรรมการฯและทานผูวาราชการจังหวัดนครปฐม นายชนนิทร บัวประเสริฐ โดยไดรับ

งบประมาณสวนแรกเปนเงนิ 500,000 บาท ในการปรับปรุงภูมิทัศนและลานจอดรถ และปายบอก

ทางชั่วคราวจาํนวน 205 ปาย โดยมกีารเปดตลาดบางหลวง ร.ศ. 122 “บานเกา เหลาเตงไม” เปน

แหลงทองเที่ยวใหมของจังหวัดนครปฐม ในเดือนมกราคม พ.ศ. 2552 

 
ชุมชนมสีวนรวมในการวางแผนพัฒนา 
 

ผูใหสัมภาษณไดแสดงความเห็นวาชมุชนมสีวนรวมในการสํารวจสภาพแหลง

ทองเที่ยวในชมุชน เมื่อมีความคิดที่จะริเร่ิมฟนฟูตลาดบางหลวงชาวชมุชนไดรวมกนัสํารวจและ

แสดงความคดิเห็น วาสถานที่ใดบางสามารถฟนฟูและแนะนําใหเปนแหลงทองเทีย่วใกล ๆ กับ

ตลาดบางหลวงไดบาง โดยไดมีการนําเสนอสถานที่ ดังนี้ โรงเจบวนฮกตึง พรอมกับพักผอนชื่นชม

ทัศนียภาพที่แพริมน้าํทาจีนที่เทศบาลฯ การใหอาหารปลาตะเพยีนทอง และลองเรือชมวิถีชวีิตริม

น้ําทาจนี นมัสการหลวงปูทา วัดบางหลวง หลวงพอสุโขทยั วัดราษฎรสามัคคี หลวงปูคลายวัด
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ศิลามูล ชมนกปากหาง และคางคาวแมไก ทัง้นีย้ังไดมีการพัฒนาชมุชนใหมีความนาสนใจมากขึน้

เพื่อชวยเพิม่จดุขายใหแกแหลงทองเทีย่ว 

 

ผูใหสัมภาษณไดแสดงความเห็นวาชมุชนสามารถมีสวนรวมในการแสดงความ

คิดเห็นเกี่ยวกบัความตองการของชุมชนในการพัฒนาการทองเที่ยวไมวาจะเปนการสอบถามถงึ

ความตองการ ความเปนไปได มีการวางแผน เสนอทางเลือกและแนวทางตาง ๆ ในเรื่องการ

พัฒนาพื้นที่ในตลาดบางหลวงเพื่อที่จะใหเปนแหลงทองเทีย่ว โดยภาพรวมคือทุกคนในชุมชนควร

มีสวนรวมในการชวยกันวางแผน แสดงความคิดเหน็เกีย่วกับสภาพปญหาดานการพัฒนาการ

ทองเที่ยวของชุมชน มีสวนรวมเสนอทางเลือกหรือแนวทางการพัฒนาการทองเที่ยว และยงั

สามารถแสดงความเห็นวาชมุชนมีสวนรวมมีการรวมวางแผนการพัฒนาการทองเทีย่วในชมุชนอีก

ดวย 

 
ชุมชนมศีักยภาพในดานการดําเนินการพัฒนา 
 

ในดานศกัยภาพการดําเนินการนัน้ ทุกคนในชุมชนมีความพรอมเสมอเพื่อพัฒนาตลาด

บางหลวงใหมคีวามนาสนใจมากขึ้น เพื่อชวยเพิ่มจุดขายของแหลงทองเที่ยว และนอกจากคนในชมุชนแลว 

หนวยงานราชการก็ควรเขามามีสวนรวมในการพัฒนาดวย ไมวาจะเปนการรวมจัดระเบียบรานคา คัดเลือก

สินคามาจําหนาย การใหขอมูลประชาสมัพันธแกนกัทองเทีย่ว การรกัษาความปลอดภัยในชีวิตและ

ทรัพยสินของนักทองเที่ยว และไดมีการริเร่ิม พัฒนารวมไปถึงปรับปรุงแหลงทองเทีย่วตาง ๆ ใหมคีวาม

นาสนใจเพิม่มากยิง่ขึ้น ไมวาจะเปนศักยภาพทางตาง ๆ ดังนี ้

1. ชุมชนมีศกัยภาพในการรวมกันพัฒนาแหลงทองเทีย่วในชุมชน  

2. ชุมชนมีศกัยภาพในการบริจาคเงนิทนุหรืออุปกรณในการดําเนินกิจกรรมดานการทองเทีย่ว  

3. ชุมชนมีศกัยภาพในการรวมสอดสองดูแลความปลอดภยัในชีวิตและทรัพยสินของนกัทองเทีย่ว  

4. ชุมชนมีศกัยภาพในการใหขอมูลประชาสมัพันธแกนกัทองเทีย่ว  

5. หนวยงานภาครัฐมีศักยภาพในการเขามาชวยเหลือในการพัฒนาตลาด  

6. ชุมชนมีศกัยภาพในการรวมจัดระเบียบรานคาในแหลงทองเที่ยว 

 

 

 
 
 



 

 

59 

ชุมชนมศีักยภาพในการตดิตามประเมนิผลการพัฒนา 
 

คุณอัญชลี  เรืองศิลป ผูใหสัมภาษณไดแสดงความเหน็วา 

 

“ชุมชนสามารถรับทราบความคืบหนาในการดําเนนิงานพัฒนาตลาดไดโดย

การสงผูแทนเขารวมประชุมในแตละครั้งซึง่โดยปกติจะมกีารจัดประชุมกัน

เดือนละ 1 คร้ังเปนอยางต่ําและจะมีการแจงขาวสารมายังชุมชนอยางทั่วถงึ”  

 

คุณชุบ  สีแปน  ผูใหสัมภาษณไดกลาววา 

 

“ชุมชนสามารถเขารวมสงัเกตความเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึน้กับส่ิงแวดลอมและ

สามารถรายงานความไมชอบใหแกคณะกรรมการชุมชน เพื่อใหดาํเนินการ

แกไขไดอยางทันทวงท ีและยังสามารถเขารวมการประเมินผลกระทบที่เกิด

จากการทองเที่ยวไดดวย นอกจากนี้ผูใหสัมภาษณไดแสดงความเหน็วา

ชุมชนสามารถรวมกนัสอดสองพฤตกิรรมที่อาจสรางปญหาใหชุมชนและ

ทําลายทรัพยากรธรรมชาตแิละส่ิงแวดลอมดวย” 

 

โดยภาพรวมคือทุกคนในชุมชนควรมีสวนรวมในการชวยกันติดตามและ

ประเมินผลการพัฒนาตลาดใหมีความนาสนใจมากยิง่ขึ้นเพื่อชวยเพิ่มจุดขายของแหลงทองเทีย่ว 

โดยจะมีการจดัประชุมเพื่อหาแนวทางการดําเนนิงานและหาขอสรุปเพือ่นํามาพฒันาและปรับปรุง

ตลาด แหลงทองเทีย่วตาง ๆ รวมไปถงึระบบสาธารณูปโภคตาง ๆ และนอกจากคนในชุมชนแลว

หนวยงานภาครัฐก็ไดเขามามีสวนรวมดวย 
 
ขอเสนอแนะอื่นๆ 
 
  ผูใหสัมภาษณไดแสดงความคิดเห็นวาทางชุมชนตลาดบางหลวงควรดํารงไวซึ่ง

วิถีชีวิตที่เหมือนครั้งแตกอนมา โดยใหทุกฝายรวมมือกันพัฒนาชุมชนเพิ่มมากขึ้น ชวยกันรักษา

สภาพแวดลอมไมใหถูกทําลายเพื่อที่จะสรางจุดเดนใหเดนยิ่งขึ้น 
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 คําถามการวิจัยขอที่ 3 แนวทางการมีสวนรวมของชุมชนในการพัฒนาแหลง
ทองเที่ยวตลาดน้ําบางหลวง อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม ควรเปนอยางไร 
 
   ผลการศึกษาสําหรับตอบคําถามการวิจัยขอที่ 3 คณะผูวิจัยไดใชการศึกษาโดย

เก็บรวบรวมขอมูลจากแบบสอบถามกับนักทองเที่ยวจํานวนทั้งสิ้น 450 ชุด ไดรับกลับคืนมาและ

เปนแบบสอบถามที่สมบูรณ จํานวนทั้งสิ้น 400 ชุด คิดเปนรอยละ 100 โดยมีผลการวิเคราะห

ขอมูลจากแบบสอบถามดังนี้ 

 
ตอนที่ 1 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบคุคลของผูตอบแบบสอบถาม 
 
ตาราง 4.7 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 
 

เพศ จํานวน รอยละ 

1. ชาย 

2. หญิง 
140 

260 

35.0 

65.0 

รวม 400 100.0 

 

 
 

  จากตาราง 4.7 พบวานักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวตลาดบาง

หลวงสวนใหญเปนเพศหญิงจํานวน 260 คน คิดเปนรอยละ 65.0 และเปนเพศชายจํานวน 140 

คน คิดเปนรอยละ 35.0 
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ตาราง 4.8 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ
 

อาย ุ จํานวน รอยละ 

1.  นอยกวา 20 ป   

2.  20-29 ป 

3.  30-39 ป 

4.  40-49 ป 

5.  50-59 ป 

6.  60 ปข้ึนไป 

93 

93 

108 

74 

29 

3 

23.3 

23.3 

27.0 

18.5 

7.3 

0.8 

รวม 400 100.0 

 

 
  จากตาราง 4.8  พบวา นักทองเที่ยวอายุโดยเฉลี่ยอยูที่ อายุ 30 – 39  ป 

จํานวน 108 คน (คิดเปนรอยละ 27.0) รองลงมาเปนชวงอายุนอยกวา 20 ป จํานวน 93 คน (คิด

เปนรอยละ 23.3) อายุ 20 – 29 ป จํานวน 93 คน (คิดเปนรอยละ 23.3) อายุ 40 – 49  ป จาํนวน 

74 คน (คิดเปนรอยละ 18.5) อายุ 50 – 59  ป จํานวน 29 คน (คิดเปนรอยละ 7.3) และอาย ุ60 ป

ข้ึนไป จํานวน 3 คน (คิดเปนรอยละ 0.8) 
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ตาราง 4.9 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ 
 

อาชีพ จํานวน รอยละ 

1.  เกษตรกรรม   

2.  คาขาย/ธุรกิจสวนตัว 

3.  รับราชการ 

4.  รัฐวิสาหกจิ 

5.  รับจาง 

6.  พนกังานบริษัท 

7.  นักเรียน/นกัศึกษา 

8.  แมบาน 

9.  ไมไดประกอบอาชีพ 

10.  อ่ืนๆ 

8 

42 

67 

19 

28 

60 

133 

14 

22 

7 

2.0 

10.5 

16.8 

4.8 

7.0 

15.0 

33.3 

3.5 

5.5 

1.8 

รวม 400 100.0 
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1.  เกษตรกรรม  

2.  คาขาย/ธุรกิจสวนตัว

3.  รับราชการ

4.  รัฐวิสาหกิจ

5.  รับจาง

6.  พนักงานบริษัท

7.  นักเรียน/นักศึกษา

 
จากตาราง 4.9 พบวา นักทองเที่ยวสวนใหญ ไดแก นักเรียน/นักศึกษา จาํนวน 

133 คน (คิดเปนรอยละ 33.3) รองลงมาไดแก อาชีพรับราชการ จาํนวน 67 คน (คิดเปนรอยละ 

16.8) อาชีพพนักงานบริษัท จํานวน 60 คน (คิดเปนรอยละ 15.0) อาชีพคาขาย/ธุรกจิสวนตวั 

จํานวน 42 คน (คิดเปนรอยละ 10.5) อาชีพรับจาง จาํนวน 28 คน (คดิเปนรอยละ 7.0) ไมได

ประกอบอาชพี จาํนวน 22 คน (คิดเปนรอยละ 5.5) ทํางานในหนวยงานรัฐวิสาหกิจ จํานวน 19 

คน (คิดเปนรอยละ 4.8) แมบาน จํานวน 14 คน (คิดเปนรอยละ 3.5) อาชีพเกษตรกรรม จํานวน 

8 คน (คิดเปนรอยละ 2.0) และอ่ืนๆ จาํนวน 7 คน (คิดเปนรอยละ 1.8) ตามลําดับ 
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ตาราง 4.10 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายได 
 

รายไดเฉล่ียตอเดือน จํานวน รอยละ 

1.  ไมเกิน 5,000 บาท  

2.  5,001-10,000 บาท 

3.  10,001-15,000 บาท 

4.  15,001-20,000 บาท 

5.  สูงกวา 20,001 บาท 

124 

79 

54 

43 

100 

31.0 

19.8 

13.5 

10.8 

25.0 

รวม 400 100.0 

 

 
  จากตาราง 4.10  พบวา นักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยวยังตลาดบาง

หลวงนั้น รายไดเฉล่ียตอเดือนอยูที่รายไดไมเกิน 5,000 บาท จํานวน 124 คน (คิดเปนรอยละ 

31.0) รองลงมาไดแก ผูที่มีรายไดเฉล่ียอยูที่ สูงกวา 20,001 บาท จํานวน 100 คน (คิดเปนรอยละ 

25.0) รายไดที ่5,001-10,000 บาท จํานวน 79 คน (คิดเปนรอยละ 19.8) รายไดที่ 10,001-15,000 

บาท จํานวน 54 คน (คิดเปนรอยละ 13.5) และรายไดที ่15,001-20,000 บาท จํานวน 43 คน (คิด

เปนรอยละ 10.8) ตามลําดบั 
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ตาราง 4.11 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามภูมิลาํเนา 
 

ภูมิลําเนา จํานวน รอยละ 

นครปฐม 

กรุงเทพมหานคร 

อ่ืนๆ 

163 

115 

122 

40.8 

28.8 

30.5 

รวม 400 100.0 

 

 
 

  จากตาราง 4.11 พบวานักทองเที่ยวสวนใหญนั้น มีภูมิลําเนาเปนชาว

นครปฐมจํานวน 163 คน (คิดเปนรอยละ 40.8) ชาวกรุงเทพมหานครจํานวน 115 คน (คิดเปน

รอยละ 28.8) และเดินทางมาจากจังหวัดอืน่ ๆ จาํนวน 122 คน (คิดเปนรอยละ 30.5) 
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ตาราง 4.12 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามลักษณะการเดินทาง 
 

ลักษณะการเดินทาง จํานวน รอยละ 

1.  คนเดียว 

2.  กลุมเพื่อน 

3.  ครอบครัว 

4.  คณะผูเดินทาง 

38 

137 

218 

7 

9.5 

34.3 

54.5 

1.8 

รวม 400 100.0 

 

 
 

  จากตาราง 4.12 พบวานักทองเที่ยวสวนใหญนิยมเดินทางมาทองเที่ยวกับ

ครอบครัวจํานวน 218 คน (คิดเปนรอยละ 54.5) รองลงมา ไดแก การเดินทางมากับกลุมเพื่อน

จํานวน 137 คน (คิดเปนรอยละ 34.3) เดินทางมาทองเทีย่วคนเดียวจํานวน 38 คน (คิดเปนรอย

ละ 9.5) และเดินทางมาเปนคณะ จํานวน 7 คน (คิดเปนรอยละ 1.8) ตามลําดับ 
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ตาราง 4.13 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามวิธกีารเดินทาง 
 

วิธีการเดินทาง จํานวน รอยละ 

1.  รถสวนตวั 

2.  รถรับจาง 

3.  รถประจําทาง 

4.  อ่ืนๆ 

351 

15 

17 

17 

87.8 

3.8 

4.3 

4.3 

รวม 400 100.0 
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  จากตาราง 4.13 พบวา นักทองเที่ยวสวนใหญกวารอยละ 80 เดินทางมาโดย

รถสวนตัวจํานวน 351 คน (คิดเปนรอยละ 87.8) รถรับจางจาํนวน 15 คน (คิดเปนรอยละ 3.8) 

รถประจําทางจํานวน 17 คน (คิดเปนรอยละ 4.3) และอ่ืนๆ จํานวน 17 คน (คิดเปนรอยละ 4.3) 
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ตาราง 4.14 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลทีเ่ลือกมา
เที่ยวที่ตลาด 
 

เหตุผล จํานวน รอยละ 

1.  ใกลบาน   

2.  เดินทางสะดวก 

3.  อยากเปลีย่นบรรยากาศ 

4.  ชมบานเรอืนโบราณ 

5.  มีสินคามากมาย 

6.  เรียนรูวถิีไทย 

7.  ธรรมชาติของตลาด 

151 

27 

92 

52 

10 

10 

58 

37.8 

6.8 

23.0 

13.0 

2.5 

2.5 

14.5 

รวม 400 100.0 

 

 
 

  จากตาราง 4.14 พบวา เหตุผลที่นักทองเที่ยวเลือกเดนิทางมาเที่ยวยังตลาด

บางหลวง ไดแก ใกลบาน จํานวน 151 คน (คิดเปนรอยละ 37.8) รองลงมาไดแก อยากเปลี่ยน

บรรยากาศ จาํนวน 92 คน (คิดเปนรอยละ 23.0) ตองการศึกษาธรรมชาติของตลาดจํานวน 58 คน 

(คิดเปนรอยละ 14.5) และเที่ยวชมบานเรอืนโบราณ จาํนวน 52 คน (คิดเปนรอยละ 13.0) เดินทาง

สะดวก จํานวน 27 คน (คิดเปนรอยละ 6.8) มีสินคามากมาย จํานวน 10 คน (คิดเปนรอยละ 2.5) 

และตองการเรยีนรูวถิีไทย จาํนวน 10 คน (คิดเปนรอยละ 2.5) 
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ตาราง 4.15 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการทราบขอมูลของ
แหลงทองเทีย่ว 
 

แหลงขอมูล จํานวน รอยละ 

1.  วิทย ุ  

2.  ขาวโทรทัศน 

3.  ละครโทรทศัน 

4.  หนงัสือพมิพ 

5.  ปายประกาศ 

6.  แผนพับโบชัวร 

7.  เพื่อน 

8.  ญาติพี่นอง 

9.  อินเตอรเนต็ 

10.  อ่ืนๆ 

17 

56 

91 

9 

21 

4 

69 

62 

33 

38 

4.3 

14.0 

22.8 

2.3 

5.3 

1.0 

17.3 

15.5 

8.3 

9.5 

รวม 400 100.0 
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6.  แผนพับโบชัวร

7.  เพื่อน

8.  ญาติพ่ีนอง

  จากตาราง 4.15  พบวา นักทองเที่ยวทราบขอมูลแหลงทองเทีย่ว ตลาดบาง

หลวงจากละครโทรทัศนมากที่สุด จาํนวน 91 คน (คิดเปนรอยละ 22.8) รองลงมาทราบจากเพื่อน 

จํานวน 69 คน (คิดเปนรอยละ 15.5) วิทย ุจํานวน 17 คน (คิดเปนรอยละ 4.3) ขาวโทรทัศน 

จํานวน 56 คน (คิดเปนรอยละ 14.0) หนงัสือพิมพ จํานวน 9 คน (คิดเปนรอยละ 2.3) ปาย

ประกาศ จาํนวน 21 คน (คดิเปนรอยละ 5.3) แผนพับโบชัวร จํานวน 4 คน (คิดเปนรอยละ 1.0) 

ญาติพี่นอง จาํนวน 62 คน (คิดเปนรอยละ 15.5) อินเตอรเน็ต จํานวน 33 คน (คิดเปนรอยละ 8.3) 

และอ่ืนๆ จํานวน 38 คน (คดิเปนรอยละ 9.5) จากผลการสํารวจทําใหทราบวาละครโทรทัศนมี

บทบาทสําคญัในการเผยแพรขาวสารไดเปนอยางด ี
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ตอนที่ 2 ผลการวิเคราะหระดับจุดแข็ง จุดออน และปญหาที่คาดวาจะเกิดขึน้จากการ
พัฒนาตลาดบางหลวง อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 
 
     คะแนนเฉลี่ย  1.00 – 1.49 หมายถงึ ระดับจุดแข็ง จดุออน และปญหาที่คาดวาจะเกิดขึ้นจาก

การพัฒนาตลาดบางหลวงอยูในระดับเห็นดวยนอยที่สุด 

     คะแนนเฉลี่ย  1.50 – 2.49 หมายถงึ ระดับจุดแข็ง จดุออน และปญหาที่คาดวาจะเกิดขึ้นจาก

การพัฒนาตลาดบางหลวงอยูในระดับเห็นดวยนอย 

     คะแนนเฉลี่ย  2.50 – 3.49 หมายถงึ ระดับจุดแข็ง จดุออน และปญหาที่คาดวาจะเกิดขึ้นจาก

การพัฒนาตลาดบางหลวงอยูในระดับเห็นดวยปานกลาง 

     คะแนนเฉลี่ย  3.50 – 4.49 หมายถงึ ระดับจุดแข็ง จดุออน และปญหาที่คาดวาจะเกิดขึ้นจาก

การพัฒนาตลาดบางหลวงอยูในระดับเห็นดวยมาก 

     คะแนนเฉลี่ย  4.50 – 5.00 หมายถงึ ระดับจุดแข็ง จดุออน และปญหาที่คาดวาจะเกิดขึ้นจาก

การพัฒนาตลาดบางหลวงอยูในระดับเห็นดวยมากที่สุด 
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ตาราง 4.16 คาเฉลี่ยและคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน ของระดับจุดเดนของตลาดที่สามารถ
พัฒนาไปเปนโอกาสทําใหตลาดเปนที่รูจัก 
 

จุดเดน X  S.D. ระดับเห็นดวย 

1. แหลงทองเที่ยวมีความนาสนใจและคงความ 

    เปนตลาดริมน้ําไวเปนอยางดี 

2.  มีละครมาถายทําบอยครั้ง 

3.  บานเรือนมีเอกลักษณ 

4.  สินคาโบราณหลากหลาย 

5.  ความสะดวกในการเดินทางมาตลาด 

6.  แหลงทองเที่ยวมีความหลากหลายทาง 

     พื้นที่และทางธรรมชาติ 

7.  ชาวบานมอัีธยาศัยดี ยิ้มแยมแจมใส  

     เปนมิตร 

 

3.91 

3.75 

3.90 

3.60 

3.65 

 

3.56 

 

3.88 

 

0.70 

0.79 

0.71 

3.45 

0.83 

 

0.83 

 

0.85 

 

มาก 

มาก 

มาก 

มาก 

มาก 

 

มาก 

 

มาก 

รวม 3.75 0.73 มาก 

 

จากตาราง 4.16 พบวาสิ่งที่นักทองเที่ยวเล็งเห็นตลาดบางหลวงเปนแหลง

ทองเที่ยวที่มีจุดเดน คือ ในดานความนาสนใจและคงความเปนตลาดริมน้ําไดเปนอยางดี

สามารถพัฒนาไปเปนโอกาสทําใหตลาดเปนที่รูจกัอยูในระดับมาก ( X  = 3.91, S.D. = 0.70) 

รองลงมา คือ บานเรือนมีเอกลักษณ อยูในระดับมาก ( X  = 3.90, S.D. = 0.71)  
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ตาราง 4.17 คาเฉลี่ยและคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน ของระดับขอจาํกัดของพืน้ที่ที่อาจจะเปน
อุปสรรคตอการพัฒนาตลาด 
 

ขอจํากัด X  S.D. ระดับเห็นดวย 

1. จํานวนรานคา 

2.  สถานที่จอดรถ 

3.  ขอจํากัดเรื่องวนัและเวลาในการเปด 

     ปดตลาด 

4.  ความสะดวกในการติดตอและประสานงาน 

5.  ความเขมของกฎระเบียบในพื้นที ่

3.45 

3.54 

 

3.38 

3.43 

3.36 

1.00 

0.94 

 

0.87 

0.89 

0.82 

ปานกลาง 

มาก 

 

ปานกลาง 

ปานกลาง 

ปานกลาง 

รวม 3.43 0.72 ปานกลาง 

 

จากตาราง 4.17 พบวาระดับขอจํากัดของพื้นที่ที่อาจจะเปนอุปสรรคตอการ

พัฒนาตลาดโดยรวม ( X  = 3.43, S.D. = 0.72) อยูในระดับเห็นดวยปานกลาง และในรายขอ

เร่ืองจํานวนสถานที่จอดรถ ถือวาเปนจุดออน อยูในระดับเห็นดวยมาก ( X  = 3.54, S.D. = 

0.94) และรองลงมา คือ รานคามีระดับของขอจํากัดอยูในระดับเห็นดวยปานกลาง ( X  = 

3.45, S.D. = 1.00) 

ผลจากการสํารวจพบวา จํานวนของรานคาและสถานที่จดรถนั้นสามารทํา

ใหเกิดขอจํากัดในการเลือกมาทองเที่ยวตลาดบางหลวงได เนื่องจากจํานวนรานคานอย

เกินไป และมีสถานที่จอดรถไมเพียงพอ 
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ตาราง 4.18 คาเฉลี่ยและคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน ของระดับปญหาที่คาดวาจะเกิด
ผลกระทบตอตลาดและชุมชน 
 

ปญหา X  S.D. ระดับเห็นดวย 

1.  ทําใหเกิดเสียงดังรบกวนในพื้นที ่

2.  ทําใหเกิดขยะ ความสกปรกและเกิด 

     ความเสื่อมโทรม 

3.  ทําใหเกิดการรุกล้ําพืน้ทีห่วงหาม 

4.  ทําใหเกิดทศันียภาพและความสําคัญ 

     ของพื้นที่ลดลง 

3.15 

 

3.56 

3.20 

 

3.17 

1.03 

 

1.09 

1.02 

 

1.05 

ปานกลาง 

 

มาก 

ปานกลาง 

 

ปานกลาง 

รวม 3.26 0.91 ปานกลาง 

  

จากตาราง 4.18 พบวาระดับปญหาที่คาดวาจะเกิดผลกระทบตอตลาดและ

ชุมชนโดยรวม ( X  = 3.26, S.D. = 0.91) อยูในระดับเห็นดวยปานกลาง และในรายขอเรื่อง

ทําใหเกิดขยะ ความสกปรกและเกิดความเสื่อมโทรมอยูในระดับเห็นดวยมาก ( X  = 3.56, 

S.D. = 1.09) 

จากผลการสํารวจพบวาปญหาที่คาดวาจะตามมาหลังการเปดใหนกัทองเทีย่ว

เขาเยี่ยมชมตลาด คือ ทําใหเกิดขยะและความสกปรกและเกิดความเสื่อมโทรมมีแนวโนมมากทีสุ่ด 
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ตาราง 4.19 คาเฉลี่ยและคาเบ่ียงเบนมาตรฐานของระดับความคิดเห็นของผูตอบ
แบบสอบถามเกี่ยวกับแนวทางการมีสวนรวมของชมุชน 
 

ความคิดเหน็ X  S.D. ระดับเห็นดวย 

1.  เสนทางคมนาคมสะดวก 

2.  เสนทางคมนาคมรวดเร็ว 

3.  ปายบอกทางชัดเจน 

4.  สถานที่จอดรถเพียงพอ 

5.  หองสุขาเพียงพอ 

6.  หองสุขาสะอาด 

7.  บริเวณที่นั่งพักเพียงพอ 

8.  เจาหนาที่ใหคําแนะนํา 

9.  บริการขอมูลแกนักทองเที่ยว 

10.  จัดการสภาพแวดลอมที่ดี 

11.  กําจัดขยะและบําบัดน้ําเสีย 

12.  ดูแลธรรมชาติอยางดี 

13.  รวมมือพัฒนาดานนักทองเที่ยว 

14.  รวมมือพัฒนาดานรายได 

15.  รวมมือพัฒนาดานความพึงพอใจ 

16.  ชุมชนมีสวนรวมในการคัดสรรสินคา 

17.  จัดทําของที่ระลึก 

18.  พัฒนาอาชีพ 

19.  ควบคุมดูแลพื้นที ่

20.  บริจาคเงินทุน 

21.  รวมกันรักษาความสะอาด 

22.  ประชาสัมพันธ 

23.  อบรมมัคคุเทศก 

24.  จัดทําของที่ระลึกเพื่อจําหนาย 

25.  ชุมชนพฒันาทุกคน 

26.  พัฒนาแหลงทองเที่ยว 

27.  จัดระเบียบรานคา 

3.64 

3.53 

3.68 

3.76 

3.85 

3.96 

3.98 

3.65 

3.62 

3.99 

3.95 

3.95 

3.78 

3.75 

3.87 

3.72 

3.68 

3.65 

3.71 

3.49 

      3.77 

3.80 

3.56 

3.63 

3.88 

3.82 

3.89 

0.84 

0.88 

0.79 

0.90 

1.00 

0.98 

0.95 

0.90 

0.92 

0.80 

0.95 

0.87 

0.97 

0.97 

0.98 

0.97 

0.99 

1.01 

0.85 

0.91 

0.84 

0.80 

0.90 

0.96 

0.88 

0.88 

0.85 

มาก 

มาก 

มาก 

มาก 

มาก 

มาก 

มาก 

มาก 

มาก 

มาก 

มาก 

มาก 

มาก 

มาก 

มาก 

มาก 

มาก 

มาก 

มาก 

ปานกลาง 

มาก 

มาก 

มาก 

มาก 

มาก 

มาก 

มาก 
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28.  หนวยงานเขามาชวยเหลือ 3.88 1.04 มาก 

รวม 3.76 0.61 มาก 

 

จากตาราง 4.19 พบวาระดับความคิดเห็นของนักทองเที่ยวเกี่ยวกับแนวทาง

การมีสวนรวมของชุมชนโดยรวม อยูในระดับเห็นดวยมาก ( X  = 3.76, S.D. = 0.61) โดยชุมชน

และผูที่เกีย่วของควรมีสวนรวมในการจัดการสภาพแวดลอมที่ดีอยูในระดับเห็นดวยมาก ( X  = 

3.99, S.D. = 0.80) และมีการจัดหาบริเวณที่นัง่พกัใหเพียงพออยูในระดบัเห็นดวยมาก ( X  = 3.98, 

S.D. = 0.95) 

จากผลการสํารวจพบวา ในทุกขอคําถาม นักทองเที่ยวใหความสําคัญวาชุมชน

ควรใหความรวมมือกนัพฒันาในทกุ ๆ ดาน 
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ตอนที่ 3 แหลงทองเทีย่ว กจิกรรมการทองเทีย่ว ความตองการในสิ่งอาํนวยความสะดวก 
 
ตาราง 4.20 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม ตามความชืน่ชอบกิจกรรมของตลาด 
 

กิจกรรม จํานวน รอยละ 

1.  การเดินซื้อสินคา 

2.  การรับประทานอาหาร 

3.  การนัง่เรือชมทัศนยีภาพ 

4.  การประกอบอาหาร 

5.  การรวมกิจกรรมในเทศกาลตางๆ 

6.  อ่ืนๆ 

257 

273 

115 

60 

58 

0 

64.3 

68.3 

28.8 

15.0 

14.5 

0 
 

257
273

115

60 58

0
0

50

100

150

200

250

300

1.  การเดินซ้ือสินคา

2.  การรับประทานอาหาร

3.  การน่ังเรอืชมทัศนียภาพ

4.  การประกอบอาหาร

5.  การรวมกิจกรรมในเทศกาลตางๆ

6.  อื่นๆ

 

จากตาราง 4.20 พบวากิจกรรมที่นักทองเที่ยวชื่นชอบมากที่สุด คือ การรับประทาน

อาหาร จํานวน 273 คน (คิดเปนรอยละ 68.3) รองลงมา คือ การเดินซื้อสินคา จํานวน 257 คน (คิดเปน

รอยละ 64.3) การนั่งเรือชมทัศนียภาพ จํานวน 115 คน (คิดเปนรอยละ 28.8) การประกอบอาหาร

จํานวน 60 คน (คิดเปนรอยละ 15.0) และการรวมกิจกรรมในเทศกาลตางๆ จํานวน 58 คน (คิดเปนรอย

ละ 14.5) ตามลําดับ 
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ตาราง 4.21 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม ตามความตองการกจิกรรมของตลาด 
 

กิจกรรม จํานวน รอยละ 

1.  โฮมสเตย 

2.  การจัดบานเรือนเพื่อตอนรับนักทองเทีย่วเขาเยี่ยมชม 

3.  การแสดงนาฏศิลป และศิลปะพื้นบาน 

4.  มุมกิจกรรมวาดภาพระบายสีปนตุกตาดินเผาสําหรับเด็ก 

5.  มุมฝกสอนการประดิษฐสินคาหัตถกรรม 

6.  การขายอาหารบนแพริมน้ํา 

7.  การลองเรอืไหวพระหรือสถานที่สําคัญใกลเคียง 

8.  กิจกรรมทางน้ํา เชน พายเรือ เจท็สก ี

9.  การขี่จักรยานทองเที่ยว 

10.  ศูนยกลางทางการศึกษา 

11.  อ่ืนๆ 

195 

110 

87 

66 

58 

122 

110 

75 

112 

115 

0 

48.8 

27.5 

21.8 

16.5 

14.5 

30.5 

27.5 

18.8 

28.0 

28.8 

0 
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จากตาราง 4.21  พบวากจิกรรมทีน่กัทองเทีย่วตองการใหเพิ่มมากที่สุด คือ การมี

โฮมสเตย จํานวน 195 คน (คิดเปนรอยละ 48.8) รองลงมา คือ การขายอาหารบนแพริมน้ํา จํานวน 122 

คน (คิดเปนรอยละ 30.5) การขี่จักรยานทองเที่ยว จํานวน 112 คน (คิดเปนรอยละ 28.0) การลองเรือไหว

พระหรือสถานที่สําคัญใกลเคียงจํานวน 110 คน (คิดเปนรอยละ 27.5) การจัดบานเรือนเพื่อตอนรับ

นักทองเทีย่วเขาเยี่ยมชม ศูนยกลางทางการศึกษา จํานวนอยาง 110 คน(คิดเปนรอยละ 27.5) การแสดง

นาฏศิลป และศิลปะพื้นบานจํานวน 87 คน (คิดเปนรอยละ 21.8) กิจกรรมทางน้ํา เชน พายเรือ เจ็ทสกี 

จํานวน 75 คน (คิดเปนรอยละ 18.8) มุมกิจกรรมวาดภาพระบายสีปนตุกตาดินเผาสําหรับเด็ก จํานวน 

66 คน (คิดเปนรอยละ 16.5) และมุมฝกสอนการประดิษฐสินคาหัตถกรรม จํานวน 58 คน (คิดเปนรอย

ละ 14.5) ตามลําดับ 
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ตาราง 4.22 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม ตามความตองการสิง่อํานวยความ

สะดวกของตลาด 
 

ส่ิงอํานวยความสะดวก จํานวน รอยละ 

1.  ปายนําเทีย่ว (ไทย-อังกฤษ) 

2.  ที่ทาํการประชาสัมพนัธติดตอ 

3.  เอกสารประชาสัมพันธ 

4.  แพริมน้าํ 

5.  รถโดยสารสาธารณะ 

6.  หองน้ํา 

7.  สถานที่จอดรถ 

8.  ตูโทรศัพทสาธารณะ 

9.  มานัง่ โตะ เกาอี ้

10.  อ่ืนๆ 

215 

72 

74 

107 

51 

263 

155 

41 

169 

0 

53.8 

18.0 

18.5 

26.8 

12.8 

65.8 

38.8 

10.3 

42.3 

0 
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41
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0

1.  ปายนําเท่ียว (ไทย-อังกฤษ)
2.  ท่ีทําการประชาสัมพันธติดตอ
3.  เอกสารประชาสัมพันธ
4.  แพริมนํ้า
5.  รถโดยสารสาธารณะ
6.  หองนํ้า
7.  สถานท่ีจอดรถ
8.  ตูโทรศัพทสาธารณะ
9.  มาน่ัง โตะ เกาอี้
10.  อื่นๆ

 

   จากตาราง 4.22  พบวาสิง่อาํนวยความสะดวกทีน่ักทองเที่ยวตองการใหเพิม่มาก

ที่สุด คือ หองน้ํา จํานวน 263 คน (คิดเปนรอยละ 65.8) รองลงมา คือ ปายนาํเที่ยว (ไทย-อังกฤษ) 

จํานวน 215 คน (คิดเปนรอยละ 53.8) มานัง่ โตะ เกาอี ้จํานวน 169 คน (คิดเปนรอยละ 42.3) สถานที่

จอดรถ จํานวน 155 คน (คิดเปนรอยละ 38.8.9) แพริมน้าํ จํานวน 107 คน (คิดเปนรอยละ 26.8) 

เอกสารประชาสัมพันธ จาํนวน 74 คน (คิดเปนรอยละ 18.5) ที่ทาํการประชาสัมพันธติดตอ จํานวน 72 

คน (คิดเปนรอยละ 18.0) รถโดยสารสาธารณะ จํานวน 51 คน (คิดเปนรอยละ 12.8) และตูโทรศัพท

สาธารณะ จํานวน 41 คน (คดิเปนรอยละ 10.3) ตามลําดบั 
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ตาราง 4.23 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม ตามการมีสวนรวมในกจิกรรมทาง

การตลาด 

 
 

กิจกรรม จํานวน รอยละ 

1.  รวมอนุรักษและรักษาสิง่แวดลอม 

2.  รวมกนัเผยแพรและประชาสัมพนัธ 

3.  รวมกนัลดปริมาณการเกดิของเสีย 

4.  อ่ืนๆ 

277 

210 

240 

0 

69.3 

52.5 

60.0 

0 
 

277

210

240
0

1.  รวมอนุรักษและรักษาสิ่งแวดลอม
2.  รวมกันเผยแพรและประชาสัมพันธ
3.  รวมกันลดปริมาณการเกดิของเสยี

 

   จากตาราง 23 พบวากิจกรรมที่นกัทองเทีย่วตองการใหคนในชุมชนมสีวนรวมมาก

ที่สุด คือ การรวมอนุรักษและรักษาสิ่งแวดลอม จํานวน 277 คน (คิดเปนรอยละ 69.3) รองลงมา คือ 

รวมกันลดปรมิาณการเกิดของเสีย จํานวน 210 คน (คิดเปนรอยละ 52.5) และรวมกนัเผยแพรและ

ประชาสัมพันธ จํานวน 240 คน (คิดเปนรอยละ 60.0) ตามลําดับ 
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ขอเสนอแนะอื่นๆ 
 1. ผูตอบแบบสอบถามอยากใหมีความรวมมือกับพืน้ที่ใกลเคียง ในการรวมมือกันเพิม่

สถานทีท่องเทีย่ว โบราณสถานและผลิตภณัฑเพื่อที่จะไดพัฒนาใหมีสถานทีท่องเที่ยวเพิ่มข้ึนและ

เปนสถานที่มคีนนึกถึงเมื่อตองการเดนิทางมาทองเทีย่ว 

 2.  ตองการใหเพิ่มจาํนวนรานอาหารใหหลากหลายกวานี ้

 3.  ดานบรรจภัุณฑนักทองเที่ยวตองการใหเปนแบบที่ยอยสลายงายมากที่สุด เชน กระทง

ใบตอง แกว (ลดการใชโฟม) 

 4.  ตองการใหมีปายบอกประวัติความเปนมาของสถานที่ตาง ๆ เชน สถาปตยกรรม ทาํไม

ถึงสรางใหเปนบานไมเรือนแถว หรือทําไมเปนชุมชนชาวจนี 

 5.  ควรเพิ่มจดักิจกรรมทีน่กัทองเทีย่วสามารถมีสวนรวมเพิ่มมากขึน้ 

 6.  รานคานอยไป รายการอาหารไมมีความหลากหลาย  

 7.  ควรนําความแออัด ความเสื่อมโทรม การบดบังทัศนียภาพ ธรรมชาตขิองชุมชนและ

ตลาด จากตลาดที่เปนที่รูจกัแลวอยางตลาดยามเยน็อัมพวา และตลาดสามชุก มาศกึษาเพื่อหา

แนวทางปองกนัและแกไข ควรเนนความเปนชุมชนโบราณ และความเปนธรรมชาตไิวเหมือนเดิม 

 8.  ควรมีการเพิ่มการประชาสัมพันธใหรูจกัในวงกวาง และปรับปรุงสภาพแวดลอมให

สวยงามมากขึน้ 

 9.  อนุรักษ และพัฒนา ส่ิงที่มีอยูแลว อยาสรางสิง่ใดเพือ่เอาใจนักทองเทีย่ว เปดเพลงและ

สงเสียงประชาสัมพนัธดงัเกนิไป ทาํลายเสียงของธรรมชาติ 

 10.  อยากใหชวยกนัลดขยะ และไมทิง้ขยะลงแมน้ํา ภาชนะที่ใชไมควรเปนพลาสตกิ 

 11.  ควรมีเพลง บรรเลงโดยวงดนตรีสดในวนัเสาร อาทติย 

 12.  ใหการตอนรับนักทองเที่ยวดวยน้ําใจไมตรี 

 13.  ควรมีสถานที่ประชาสมัพันธใหชัดเจน เพื่อนกัทองเที่ยวจะไดสอบถาม และจัดที่นัง่

พักและสุขาใหพรอม 

 14.  ควรเพิ่มความถี่ของรถประจําทาง และการใหขอมลูนักทองเที่ยวมากกวานี้  

 15.  อยากใหมีอาหาร สินคา ตลอดจนของที่ระลกึทีน่าสนใจ ที่แตกตางจากตลาดดอน

หวาย ตลาดสามชุก และตลาดยามเยน็อัมพวา 

16. ควรมีส่ิงทีท่ําใหนกัทองเที่ยวตืน่ตาตืน่ใจมากกวานี้ สรางจุดสนใจนอกจากบานเรือน

เกาใหมากกวานี ้
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4.2 การอภิปรายผล 
 

  จากการศึกษาแนวทางการมีสวนรวมของชุมชนในการพัฒนาแหลงทองเที่ยวตลาด

บางหลวง อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม ประกอบดวยการศึกษาความเปนไปไดของชุมชนใน

การพัฒนาแหลงทองเที่ยว ศักยภาพของชุมชนในการรวมกันพัฒนาแหลงทองเที่ยว รวมไปถึง

แนวทางการมีสวนรวมของชุมชนในการพัฒนาแหลงทองเที่ยวตลาดบางหลวง อําเภอบางเลน 

จังหวัดนครปฐม วามีความเปนไปไดขนาดไหน โดยคณะผูวิจัยขออภิปรายผลการวิจัยดังตอไปนี้ 

 
1. ความเปนไปไดของชุมชนในการพัฒนาแหลงทองเที่ยว 

  จากการศึกษาความเปนไปไดของชุมชนในการพัฒนาแหลงทองเที่ยวตลาดบาง

หลวง อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม พบวา หลังจากที่ไดเปดตลาดบางหลวงใหนักทองเที่ยวเขา

เที่ยวชมก็พบวา รายไดของชุมชนชาวบางหลวงไดเพิ่มข้ึนในชวงรายได 5,001 – 10,000 บาท จาก 

7 คน เปน 11 คน เพิ่มข้ึน 4 คน และในชวงรายได 15,001 – 20,000 บาท จาก 1 คน เปน 3 คน 

เพิ่มข้ึน 2 คน นับไดวาการเปดตลาดสมารถทําใหชุมชนมีรายไดเพิ่มข้ึน 

 จากการสัมภาษณพบวาดานการรองรับนกัทองเทีย่ว ตลาดบางหลวงสามารถ

รองรับนักทองเที่ยวอยางเพยีงพอตอการรองรับในปจจุบนั  ทัง้แพนั่งเลน และรานอาหาร แตใน

ขณะเดียวกนันั้นหองน้ําและลานจอดรถยงัไมเพยีงพอตอการใหบริการ ดานกจิกรรมการทองเที่ยว

และการใหบริการ ผูใหสัมภาษณไดแสดงความเห็นในขณะนี้วามีกจิกรรมการทองเที่ยวและการ

ใหบริการอยางเหมาะสม ไดแก การลองเรือชมริมสองฝงแมน้ํา การใหอาหารปลา ดานความ

เหมาะสมของการเปดใหบริการของรานคา ผูใหสัมภาษณไดแสดงความเห็นวามีความเหมาะสม

อยูแลว เนื่องจากทางตลาดไดเปดใหบริการทุกวนั ตัง้แตเวลาประมาณแปดนาฬกิาถงึประมาณสิบ

เจ็ดนาฬิกา แตรานคาจะเปดใหบริการมากในวนัเสารและวันอาทิตย และนักทองเทีย่วสวนใหญจะ

เดินทางมามากในวนัเสารและวันอาทิตยหรือวันหยุดตามเทศกาล   

ประชาชนเทศบาลบางหลวงไดแสดงความเห็นในเรื่องของจุดเดนของตลาดที่

สามารถใชเปนจุดขายแกนกัทองเทีย่วทําใหมีความสนใจที่จะเดนิทางมายงัตลาดบางหลวง ใน

ดานความเปนชุมชนชาวจนีเกาแก เปนตลาดโบราณทีห่าดูไดยากในปจจุบัน บานเรือนมีความ

สวยงาม คงเอกลักษณของสถาปตยกรรมโบราณของบานเรือนไดอยางเหมาะสมครบถวนสมบูรณ

ในแทบบริเวณลุมน้ําทาจนีตอนบน  มีรานกาแฟโบราณ ศาลเจาแมทับทมิ โรงภาพยนตรเกาแก 

อาหารตาง ๆ ไดแก ขนมซุนเปยะ ประกอบการโดยนางเอี๋ยม แซฮงึ และขาวเกรียบปากหมอ

โบราณที่อรอยและเปนสูตรที่ไมเหมือนใคร หอดวยไส 5 อยาง รับประทานพรอมน้ําจิ้มสูตรพิเศษ 

และยังมีสินคาโบราณหลากหลายใหเลือกชมและซื้อหาเปนของฝากไดอีกดวย ในสวนรองลงไป 
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ไดแก สถานทีไ่ดถูกถายทอดใหปรากฏแกสาธารณชน ผานทางละครโทรทัศนเปนจาํนวนมาก อาทิ

เชน ผูใหญลีกบันางมาทางไทยทีวีสีชอง 3 รายการตลาดสดสนามเปา ทางชอง 5 และที่สรางชื่อให

ตลาดเกา คือบทละครเรื่อง คมแฝก และรุกฆาต ทางชอง 7 สีและกําลงัอยูระหวางการบันทึกเทป 

เร่ือง บานกานมะยม ละครเรื่อง ดําขํา โสนบานเชา กระตกุหนวดเสือ สาวนอยรอยลาน รายการ

วันวานยงัหวานอยู ทางชอง 7 สีและส่ือวารสารสิ่งพิมพตาง ๆ 

ในดานของจํานวนรานคาพบวายงัมนีอยและไมเพียงพอตอการใหบริการ รวมทัง้

สินคาที่นาํมาจําหนายก็เปนสินคาที่เหมือนกนัหลายราน ทําใหไมเกิดความแตกตาง หลากหลาย 

จึงดูเหมือนวาสินคามีเพียงไมกี่ชนิด และอาจนาํไปสูการเปรียบเทยีบกบัตลาดโบราณอื่น ๆ เชน 

ตลาดสามชุก เปนตน  

สวนในเรื่องของการเดนิทางเขาถงึตลาดบางหลวงนัน้ พบวา ผูใหสัมภาษณไม

เห็นวาเปนอุปสรรคแตอยางใดในการเดินทางมาทองเทีย่วยงัตลาดบางหลวง เนื่องจากมหีลายวธิี 

ไดแก การเดินทางดวยรถยนตสวนตัว มีเสนทางมาไดสองเสนทาง จากกรุงเทพมหานคร ใช

เสนทางถนนบรมราชชนนี เขาแยกตางระดบัฉิมพลีเขาเสนทางวงแหวนรอบนอกกรุงเทพสูอําเภอ

บางบวัทอง (ตลิ่งชัน-สุพรรณบุรี) หมายเลข 340 ถึงแยกนพวงศ ใชเสนทางลาดหลมุแกว - บาง

เลน หมายเลข 346 เขาอําเภอบางเลน เลีย้วขวาเสนทางบางเลน -บางหลวง (สุชาตพิัฒนา สาย 

3351) จากสนามหลวงถึงตลาดบางหลวงระยะทางประมาณ 75 กิโลเมตร 

จากจงัหวัดนครปฐม ใชเสนทางสายมาลัยแมน (นครปฐม - สุพรรณบุรี) ผาน

อําเภอกําแพงแสน ผานมหาวิทยาลัยเกษตรฯวิทยาเขตกาํแพงแสนผานทางเขา โรงเรียนการบิน

กําแพงแสน กลับรถที่แยกเขาทาเสา เขาถนนกระตีบ - บางหลวง (สาย3231) ระยะทางรวม 55 

กิโลเมตร ในสวนของการใชบริการของรถโดยสารประจําทาง ในการเดนิทางจากสนามหลวง จะ

เปนรถตูโดยสารจากสนามหลวง - ตลาดบางหลวง คาโดยสาร 80 บาท มีรถออกทุก 45 นาที คนั

แรกออกจากสนามหลวงเวลา 06.40 น. และคันสุดทาย ออกจากตลาดบางหลวงเวลา 16.45 น.ใน

การเดินทางจากนครปฐม รถโดยสารประจําทางสายนครปฐม – วัดไผโรงวัว คาโดยสาร 35 บาท 

ใชเวลาเดนิทางประมาณ 1 ชั่วโมง 45 นาที จงึเหน็ไดวา การเดนิทางมาทองเทีย่วยังตลาดบาง

หลวงนัน้มีความสะดวกสบายในอนาคตคาดวาจะมีการเพิ่มชองทางในการเดนิทางมากขึ้น 

ในดานขอจาํกดัเรื่องวันและเวลาในการเดนิทางมาทองเที่ยว ผูใหสัมภาษณ

จํานวนเกินครึง่ไดแสดงความเหน็วายงัมีขอจํากัดในการเปดใหบริการในสวนของรานคา เนื่องจาก

ยังเปดใหบริการแควันเสาร - อาทิตย โดยเริ่มเปดตลาดเวลาประมาณ 09.00 – 17.00 น. สวนใน

วันธรรมดาจะมีนักทองเที่ยวนอยมาก ทาํใหบางรานคาไมเปดใหบริการ ชี้ใหเห็นวานกัทองเทีย่ว

สวนใหญจะเดินทางมาทองเทีย่วในวนัหยุดเสาร – อาทิตย ทําใหผูประกอบการเลอืกที่จะ

ดําเนนิการคาขายเฉพาะในวันเสาร - อาทติยเทานัน้ 
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ผูใหสัมภาษณไดแสดงความเห็นวาสวนของการติดตอประสานงานนั้นมีความ

สะดวก เนื่องจากมีองคการบริหารสวนตําบลบางหลวง ซึง่เปดใหบริการในวันจนัทรถงึวนัศุกร และ

ศูนยประสานงานของผูใหญบานหมูที่ 1 ของนายสมศกัดิ์ อยูมาก ใหสามารถเขาไปติดตอขอทราบ

ขอมูลตาง ๆ ไดอยางสะดวกรวดเร็วทัง้ในวนัธรรมดา วันเสารและวันอาทิตย ในดานความเขมงวด

ของกฎระเบียบในพืน้ที ่ผูแสดงความคิดเห็นสวนใหญกลาววาไมคอยมีความเขมงวดดาน

กฎระเบียบมากนัก โดยปกติจะใหทกุบานเรือนชวยกันดแูลความเปนระเบียบเรียบรอย ไมไดมี

กฎเกณฑบงัคบัตายตัว 

โดยภาพรวมคือจํานวนรานคาไมมีความเพยีงพอ การเดินทางมาทองเที่ยวไมใช

เร่ืองยาก เร่ืองวันและเวลามขีอจํากัดเพราะเฉพาะเสารอาทิตยเทานัน้ มีความสะดวกในการติดตอ

ประสานงาน และขอจํากัดเรื่องพื้นที่ก็ไมไดเขมงวดเทาที่ควร แตก็มิไดมีการหวงกั้นในการเขามา

เปดรานคาของบุคคลนอกชมุชน 

ผูใหสัมภาษณบางคนไดแสดงความเหน็วาหลังจากการเปดตลาดแลวนั้นทําให

เกิดเสียงดงัรบกวนเพิ่มข้ึน เนื่องจากมนีักทองเที่ยวเดินทางมาเทีย่วชมบานเรือน ซึง่ชาวบาน

เหลานั้นตองการอาศัยอยางสงบในวันหยดุสุดสัปดาห ในขณะที่ผูใหสัมภาษณสวนใหญอีกกลุมได

แสดงความคดิเห็นวานั่นเปนการทําใหตลาดบางหลวงกลับฟนมชีีวิตชวีาขึ้นอกีครั้ง แลดูไมเงียบ

เหงา แตในขณะเดียวกนัผูใหสัมภาษณไดแสดงความเห็นหลังจากการเปดตลาดทาํใหเกิดขยะ 

ความสกปรกและความเสื่อมโทรมเพิ่มมากขึ้นซึ่งเกิดจากปริมาณนกัทองเทีย่วที่เขามาเที่ยวไดเพิม่

มาขึ้น และขยะจากรานคาตาง ๆนอกจากนี้ยงัทาํใหเกิดการรุกล้ําพื้นทีห่วงหามอีกดวย ทําใหเกิด

ทัศนียภาพและความสาํคัญของสถานที่ลดลง สอดคลองกับงานวิจยัของวิมลสิริ เหมทานนท 

(2546) ที่ทาํการศึกษาเรื่องการมีสวนรวมของชุมชนในการอนุรักษทรัพยากรการทองเทีย่ว: 

กรณีศึกษาชุมชนยานบางลาํพู ผลการศึกษาพบวา การรับรูนโยบายดานการทองเทีย่วของ

กรุงเทพมหานคร การรับรูเร่ืองมีสวนรวมของชุมชนในการอนุรักษทรัพยากรทองเที่ยว ความ

ตองการรักษาวิถีชีวิตเดิม ความตองการรกัษาโบราณสถานและระดับการรักษาผลประโยชน มี

ความสัมพันธกับการมีสวนรวมของชุมชนในการอนุรักษทรัพยากรการทองเที่ยว 

ผูใหสัมภาษณไดแสดงความเห็นวาจาํนวนนักทองเที่ยวและความพึงพอใจของ

นักทองเที่ยวเปนสิ่งที่สําคัญ โดยไดแสดงความคิดเหน็วาทางตลาดตองการใหนกัทองเทีย่วทยอย

กันเดนิทางมาทองเที่ยวในแตละชวงเวลาตลอดทั้งวนั เนื่องจากขอจํากัดดานสถานที ่ที่ยงัไม

เพียงพอและไมสามารถรองรับนักทองเที่ยวไดคร้ังละจํานวนมาก ไดแก แพริมน้ําที่ใชเปนที่นัง่

รับประทานอาหาร และพักผอน ถานกัทองเที่ยวเดินทางมาพรอมกันคราวละมาก ๆ อาจทาํใหการ

บริการไมดีพอและจะทาํใหเกิดความไมพึงพอใจ  
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ในสวนของรายไดจากการเขามาทองเที่ยวของนักทองเทีย่ว ผูใหสัมภาษณได

แสดงความเหน็วาเปนสิง่สําคัญเชนกนั เนือ่งจากถามีรายไดเขามา ก็ทาํใหชาวชุมชนตลาดบาง

หลวงมีกาํลังใจและนํารายไดเหลานี้ไปใชในการพัฒนาตลาดใหดียิ่งขึน้  

 
2. ศักยภาพของชุมชนในการรวมกันพัฒนาแหลงทองเที่ยว 

 จากการศึกษาศักยภาพของชุมชนในการรวมกนัพฒันาแหลงทองเที่ยวตลาดบาง

หลวง อําเภอบางเลน จงัหวดันครปฐม พบวา ผูใหสัมภาษณไดแสดงความเห็นวาทกุคนในชมุชน

ไดใหความรวมมือและมีสวนรวมในการจาํหนายสินคาใหแกนกัทองเทีย่ว ไมวาจะเปนอาหาร 

เครื่องดื่ม ขนมหวาน ของขบเคี้ยว หรือแมแตการจัดหา จัดทาํและจาํหนายสินคาที่ระลึกจากตลาด

บางหลวง ไดแก เสื้อ ไมคมแฟก พวงกุญแจ แมเหลก็ติดตูเย็น เปนตน ในดานการใหขอมลูหรือการ

เปนมัคคุเทศกนําเที่ยวชมสถานที่ตาง ๆ นัน้ สวนใหญชาวบานไดใหความรวมมือเปนอยางด ี

เพราะถือเปนการประชาสมัพันธตลาดอีกทางหนึ่งดวย และทําใหเหน็วาชาวชุมชนตลาดบางหลวง

มีน้ําใจพรอมจะใหความชวยเหลือตลอดเวลา มีอัธยาศยัไมตรีดีและเปนมิตรกับนักทองเที่ยว  

นอกจากนีช้าวบางหลวงยังมีสวนรวมในการควบคุมพืน้ที่และรวมมือรวมใจทัง้

ดานแรงงานและแรงใจ เพราะไดมีการจัดตั้งคณะกรรมการของตลาดบางหลวงขึ้นมาเพื่อ

ควบคุมดูแลความเรียบรอยของตลาด และทางชุมชนยงัไดรับเงินทนุในการพัฒนาตลาดจากความ

รวมมือกนัโดยดาบตํารวจบาํรุง วิมูลชาติ นายกเทศมนตรี และคณะผูบริหาร นายไพรัชย ถมคา

พานิชย นายสรการ สวัสด์ิกจิ รองนายกเทศมนตรี ปลัดธนาวุธ ดอนจันทรทอง พรอมดวยหวัหนา

สวนราชการสาํนัก กองตาง ๆ รวมกับคณะกรรมการพฒันาตลาดบางหลวง ชุมชน ผูประกอบการ

คาในตลาดบางหลวง ดําเนนิการฟนฟูและพัฒนาใหตลาดบางหลวงเปนแหลงทองเที่ยวเชิง

อนุรักษ และไดรับการสนับสนุนจากหอการคาจังหวัด พรอมดวยคณะกรรมการฯและทานผูวา

ราชการจงัหวดันครปฐม โดยไดรับงบประมาณสวนแรกเปนเงิน 500,000 บาท ในการปรับปรุงภูมิ

ทัศนและลานจอดรถ และปายบอกทางชั่วคราวจํานวน 205 ปาย โดยมีการเปดตลาดบางหลวง ร.

ศ. 122 “บานเกา เหลาเตงไม” เปนแหลงทองเที่ยวใหมของจังหวัดนครปฐม ในเดือนมกราคม พ.ศ. 

2552   

เมื่อมีความคิดที่จะริเร่ิมฟนฟูตลาดบางหลวงชาวชุมชนไดรวมกันสํารวจและ

แสดงความคดิเห็น สอบถามถึงความตองการ ความเปนไปได มีการวางแผน เสนอทางเลือกและ

แนวทางตาง ๆ ในเรื่องการพัฒนาพื้นที่ในตลาดบางหลวงเพื่อที่จะใหเปนแหลงทองเทีย่ว โดย

ภาพรวมคือทกุคนในชมุชนควรมีสวนรวมในการชวยกนัวางแผนพฒันาชุมชนใหมีความนาสนใจ

มากขึ้นเพื่อชวยเพิ่มจุดขายใหแกแหลงทองเทีย่ว 
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ในดานศกัยภาพการดําเนินการนัน้ ทุกคนในชุมชนมีความพรอมเสมอเพื่อพัฒนา

ตลาดบางหลวงใหมีความนาสนใจมากขึน้ เพื่อชวยเพิ่มจุดขายของแหลงทองเทีย่ว และนอกจาก

คนในชุมชนแลว หนวยงานราชการก็ควรเขามามีสวนรวมในการพัฒนาดวย ไมวาจะเปนการรวม

จัดระเบียบรานคา คัดเลือกสินคามาจําหนาย การใหขอมูลประชาสมัพันธแกนกัทองเทีย่ว การ

รักษาความปลอดภัยในชีวติและทรัพยสินของนกัทองเที่ยว และไดมกีารริเร่ิม พฒันารวมไปถึง

ปรับปรุงแหลงทองเที่ยวตาง ๆ ใหมีความนาสนใจเพิ่มมากยิ่งขึน้ ซึง่สอดคลองกับผลงานวิจยัของ

ดวงใจ หลอธนวณิชย. (สินธุ สโรบล. 2543: 162 – 164; อางองิจาก ดวงใจ หลอธนวณิชยและ

คณะ. 2543) ไดทําการวิจัยเรื่อง การศึกษาเพื่อหาแนวทางการพัฒนาการทองเทีย่วอยางยั่งยืน 

จังหวัดแมฮองสอน วัตถุประสงคในการศึกษาคือ เปนโครงการทีจ่ัดทําขึ้นเพื่อหาแนวทางในการ

ดําเนนิการใหเกิดการทองเทีย่วอยางยั่งยนืในจังหวัดแมฮองสอน เงื่อนไขของการวิจยัคือ ตองการ

พิจารณาศักยภาพดานการทองเที่ยว เพื่อคนหาวาความเหมาะสมในการพัฒนาการทองเที่ยวเชิง

นิวเศในจังหวดัแมฮองสอน พิจารณาสภาพทางภูมิศาสตร ส่ิงแวดลอม และคนหาลกัษณะเดนและ

ลักษณะเฉพาะของพืน้ที่เปาหมาย ขอสรุปที่ไดจากการวจิัยคือ การกําหนดทิศทางและวางระบบ

เพื่อพัฒนาการทองเที่ยวของจังหวัด ที่ตองมีจิตสํานึกในการอนุรักษทรัพยากรของทองถิน่อยางมี

ระบบ มีระบบการทาํงานระหวางภาครัฐและเอกชนรวมกัน มีนโยบายการสงเสริมการทองเที่ยวเชงิ

นิเวศของเมืองแมฮองสอนและพื้นที่ใกลเคยีง มีระบบการนําเสนอขอมูลดานการทองเที่ยวที่มี

คุณภาพ 

โดยภาพรวมคือทุกคนในชุมชนควรมีสวนรวมในการชวยกันติดตามและ

ประเมินผลการพัฒนาตลาดใหมีความนาสนใจมากยิง่ขึ้นเพื่อชวยเพิ่มจุดขายของแหลงทองเทีย่ว 

โดยจะมีการจดัประชุมเพื่อหาแนวทางการดําเนนิงานและหาขอสรุปเพือ่นํามาพฒันาและปรับปรุง

ตลาด แหลงทองเทีย่วตาง ๆ รวมไปถงึระบบสาธารณูปโภคตาง ๆ และนอกจากคนในชุมชนแลว

หนวยงานภาครัฐก็ไดเขามามีสวนรวมดวย สอดคลองกบัผลงานวิจยัของพิเชฐ บัญญัติและคณะ 

(2547) ไดทําการศึกษาวิจยัเรื่อง  การศึกษาศักยภาพการทองเที่ยวของจังหวัดตาก เพื่อยกระดับ

เปนเมืองทองเที่ยวหลัก ผลการศึกษาพบวา จังหวัดตากเปนจังหวัดที่มคีวามโดดเดนและความ

หลากหลายในดานแหลงทองเทีย่วโดยเฉพาะแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติทีย่ังมีความอุดม

สมบูรณอยูมาก มีประวัติศาสตรความเปนมายาวนาน  แตจังหวัดตากกลับเปนที่รูจกันอยจาก

นักทองเที่ยวเนื่องจากการบริหาร จัดการทีข่าดบูรณาการในภาพรวมทัง้ภาครัฐและเอกชน ส่ิง

อํานวยความสะดวกไมเพียงพอตอการรับนักทองเที่ยว โครงสรางขั้นพืน้ฐานในพื้นทีท่องเที่ยว

สําคัญๆซึ่งอยูหางไกลยงัไมดีพอ การประชาสัมพนัธไมตอเนื่องเพียงพอ ทองถิน่และประชาชนยงัมี

ความเขาใจในการพัฒนาการทองเที่ยวนอย มองแตดานรายไดเปนตัวเงินอยางเดียว ขาดความ

รูจักและเขาใจในคุณคาของแหลงทองเที่ยวที่มีอยูในทองถิน่  จากการประเมินปจจัยดานศักยภาพ
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ทางการทองเที่ยวจะพบวาการยกระดับเปนเมืองทองเที่ยวหลักยังหางไกลแตสามารถกาวไปถงึได

เพราะในดานแหลงทองเที่ยวสามารถทีจ่ะพัฒนาไดดีและมีจุดเดนแตทางดานจํานวน

นักทองเที่ยว รายไดทางการทองเที่ยวยงัตองมีการพัฒนาอีกมากจงึจะสามารถดงึดูดให

นักทองเที่ยวมาเทีย่วไดเพิม่มากขึ้น 

 ขอเสนอแนะในการพัฒนาเพื่อชวยผลกัดนัใหยกระดับจังหวัดตากเปนเมือง

ทองเที่ยวหลกัมีดังนี ้ขอเสนอแนะเชิงนโยบาย ควรทําการศึกษาศกัยภาพของแหลงทองเทีย่วที่มี

อยูในจังหวัดเพื่อพิจารณาวาควรจะพัฒนาแหลงทองเทีย่วที่ไหนบางจงึจะคุมคาและขายได    ไม

ควรมุงขายสนิคาเดิม ๆ ที่มีอยูในประเทศแลวทุมงบประมาณสนับสนนุแตที่นัน้ ๆ  จนทาํใหแหลง

ทองเที่ยวใหมๆ เกิดและติดตลาดไดยาก 

                 ขอเสนอแนะเชิงบริหารจัดการ  ศึกษาประวัติศาสตร ประเพณี วัฒนธรรม ตํานาน 

เพื่อนาํมาทาํเปนเรื่องราวเลาสูนักทองเทีย่ว (Story Telling)   จัดใหมมีัคคุเทศกทองถิน่ที่ผานการ

อบรมอยางถูกตองสนับสนุนใหครู อาจารยในพืน้ทีม่ีการศึกษาคนควาเกี่ยวกับภูมิปญญา

ทองถิน่   ชีวิตความเปนอยูในทองถิน่  มีรูปแบบการประชาสัมพันธที่เขาถึงกลุมเปาหมาย มีความ

ตอเนื่องและเชื่อมโยงกันในทุกภาคสวน  มีคณะกรรมการสงเสริมการทองเที่ยวจังหวัดตากที่มีการ

การบูรณาการเปนทมี ไตรภาคีประกอบดวยตัวแทนจากภาคธุรกิจเอกชน ภาคราชการสวนภูมิภาค

และภาคราชการสวนทองถิ่น   ควรมีการจดัทําประชาคมดานการทองเที่ยว  โดยมีผูทรงคุณวุฒทิีม่ี

ความรูดานสิ่งแวดลอมและสังคมมารวมเปนพี่เลีย้งดวย  จัดตั้งพิพธิภัณฑเมืองตากขึ้นเพื่อเก็บ

รวบรวมและนาํเสนอความเปนมาในอดีต ศิลปวัฒนธรรมเกี่ยวกับเมืองตากตัง้แตอดีตจนถึง

ปจจุบันจัด ระบบเครือขายบริการสิ่งอํานวยความสะดวกของนกัทองเที่ยว  

                 ขอเสนอแนะเชิงพัฒนาแหลงทองเทีย่ว มกีารกําหนดประเภทแหลงทองเทีย่ว

พรอมทัง้มีการพัฒนาแบบเนนคุณภาพของแหลงทองเที่ยวมากกวาดานปริมาณและการเลือก

แหลงที่จะพฒันาควรมกีารศกึษาผลกระทบความตองการตลาดการทองเทีย่ว สรางจุดพักรถ

มาตรฐานทัง้ของภาครัฐและเอกชน เพื่อบริการและดูเวลาของนกัทองเที่ยว โดยจุดพกัรถนี้ตอง

ประกอบดวย หองน้ํา รานขายของสะดวกซื้อ ซุมขายผลติภัณฑหนึง่ตาํบลหนึ่งผลิตภัณฑและ

บริการอื่น ๆ ทีน่าสนใจรวมไปถึงสวนสงเสริมแนะนาํการทองเที่ยวจังหวัดตาก 

                 ขอเสนอแนะรปูแบบการทองเทีย่วหรือกิจกรรมการทองเที่ยว การจัดเสนทางการ

ทองเที่ยวใหนกัทองเทีย่วสนใจ รูปแบบการทองเที่ยวทีห่ลากหลายตอบสนองตอนกัทองเที่ยวกลุม

ตางๆ จัดกิจกรรมหรือเทศกาลเพื่อสงเสรมิการทองเที่ยวประจําเดือนใหครบ 12 เดือน 

  ผูใหสัมภาษณไดแสดงความคิดเห็นวาทางชุมชนตลาดบางหลวงควรดํารงไวซึ่ง

วิถีชีวิตที่เหมือนครั้งแตกอนมา โดยใหทุกฝายรวมมือกันพัฒนาชุมชนเพิ่มมากขึ้น ชวยกันรักษา

สภาพแวดลอมไมใหถูกทําลายเพื่อที่จะสรางจุดเดนใหเดนยิ่งขึ้น สอดคลองกับงานวิจัยของจงรักษ 
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อินทยงต (2545) ไดศึกษาเกี่ยวกับการมีสวนรวมของชุมชนในการจัดการการทองเที่ยว กรณีศึกษา

บานโปงรอน ตําบลใหมพัฒนา อําเภอเกาะคา จังหวัดลําปาง พบวา การเขารวมในการจัดการของ

ชุมชนในทองถิ่นนั้นมีสวนรวมในการจัดการแหลงทองเที่ยว ในดานการเสนอความคิด การวางแผน 

และการตัดสินใจ รวมทั้งการปฏิบัติการ การแบงผลประโยชนจากการดําเนินงาน และการติดตาม

ประเมินผล โดยรวมนั้นอยูในระดับปานกลาง โดยผูวิจัยไดเสนอแนวทางที่เหมาะสม ในการเขาไป

มีสวนรวมในการจัดการแหลงทองเที่ยวของประชาชน คือ การกําหนดมาตรฐานและการชี้วัดการ

ประเมินในระดับบุคคล ชุมชน และสภาพแวดลอม ทั้งนี้เพื่อความเปนระบบหรือมาตรฐานในการ

จัดการ การแบงบทบาทหนาที่การจัดสรรผลตอบแทนที่เหมาะสมโปรงใส ตรวจสอบได ทั้งยังเปน

การอนุรักษแหลงทองเที่ยวใหมีความยั่งยืนอีกดวย 

 
3. แนวทางการมีสวนรวมของชุมชนในการพัฒนาแหลงทองเที่ยว 

จากการศึกษาแนวทางการมีสวนรวมของชุมชนในการพัฒนาแหลงทองเที่ยว

ตลาดบางหลวง อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม พบวา นักทองเที่ยวสวนใหญที่เลือกเดินทางมา

เที่ยวยังตลาดบางหลวง มาจากสาเหตุใกลบาน เพราะเปนนักทองเที่ยวชาวนครปฐมถึงกวา

รอยละ 40 เหตุผลรองลงมาไดแก อยากเปลี่ยนบรรยากาศการทองเที่ยว และสวนใหญเดินทางมา

กับครอบครัวโดยรถยนตสวนตัว หลังจากเปดตลาดแลว ส่ือที่มีอิทธิพลตอการเลือกเขามา

ทองเที่ยวของนักทองเที่ยวไดแก ละครโทรทัศน และเพื่อน ๆ ที่ไดเขามาทองเที่ยวและนําไป

โฆษณาแบบปากตอปาก (Word – of – Mouth Advertising) สอดคลองกับบทความของ เว็บไซด

สาระดีดี.คอม/WWW.SARA-DD.COM  

 

“... การสื่อสารการตลาดแบบปากตอปากเปนรูปแบบการโฆษณาที่

มีตนทุนต่ํา และเปนกลยุทธที่นิยมใชสําหรับการโฆษณาแบบ Pushing ซึ่ง

เปนแนวความคิดที่เกิดจากการสงขอความ หรือสอบถามปญหาใหกับเพื่อน 

โดยในปจจุบันผูโฆษณาจะแนบแฟมไปกับ e-mail ของผูสนับสนุนใชการ 

forward e-mail ไปยังเพื่อนหรือบุคคลอื่น การแพรขยายขอมูลและการสราง

กระแสโดยการใชการสื่อสารแบบปากตอปาก ซึ่งมีประสิทธิภาพอยางมาก 

เพราะขอมูลเดินทางแพรขยายอยางรวดเร็วและสรางปฏิกิริยาใหเกิดขึ้น ซึ่ง

ในทุกวันนี้การสื่อสารแบบปากตอปากถูกนํามาใชกับการโฆษณา

ประชาสัมพันธ มากขึ้นและมีแนวโนมไดรับความนิยมสูงขึ้นอีกในอนาคต...” 
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นักทองเที่ยวเห็นวาจุดเดนของตลาดที่สามารถพฒันาไปเปนโอกาสทาํใหตลาด

เปนที่รูจกั ตลาดบางหลวงเปนตลาดทีเ่กาแกทีน่าสนใจและยังความเปนตลาดโบราณริมน้ําไวเปน

อยางด ีรวมทัง้ความมีเอกลกัษณของบานเรือน และที่สําคัญชาวบานมอัีธยาศัยดี ยิ้มแยมแจมใส

เปนมิตรพรอมใหการตอนรับผูมาเยือนเสมอ ทําใหนักทองเที่ยวเหน็วาตลาดบางหลวงสามารถ

รวมมือกันพัฒนาตลาดใหเปนแหลงทองเทีย่วไดอยางไมยากนัก แตทั้งนี้ตองรวมมือกันแกไขจุดออน

ของตลาด รวมไปถึงอุปสรรคตาง ๆ ที่มีอยูใหหมดไป สถานที่จอดรถนั้นอยางมีอยูอยางจํากัด รวม

ไปถึงรานคาที่ยังนอยและไมหลากหลายเมื่อนําไปเปรียบเทียบกับตลาดสามชุกและตลาดอัมพวา  

เมื่อเกิดตลาดสิ่งที่ตามมากค็ือ ความเปลี่ยนแปลงของชุมชนทําใหเกิดปญหาตางๆ 

ตามมา ซึ่งมีทัง้ปญหาทีท่ําใหเกิดการเปลี่ยนแปลงไปในทางที่ดีและไมดี จากผลการสอบถาม พบวา

นักทองเที่ยวมคีวามเปนหวงในเรื่องของปริมาณขยะ และความสกปรกที่เพิ่มข้ึน ทาํใหเกิดความ

เสื่อมโทรมขึน้ในชุมชน และอาจมีการทําใหเกิดการรุกล้าํพืน้ทีห่วงหาม ทําใหเกิดทศันียภาพและ

ความสําคัญของพื้นที่ลดลง และทําใหเกิดเสียงดังรบกวนในพื้นที ่

นักทองเที่ยวตองการใหชาวชุมชนตลาดบางหลวงเขามามีสวนรวมในการพัฒนา

ตลาดมากที่สุด ในดานการจัดการสภาพแวดลอมใหดี สะอาดสวยงาม และการจัดหาสถานทีน่ั่งพกั

ใหเพียงพอตอปริมาณของนักทองเที่ยว  ในสิ่งอํานวยความสะดวกตาง ๆ ที่มีอยูแลวนั้น 

นักทองเที่ยวมคีวามพอใจแตยังคงอยากใหรวมมือกันพัฒนาตลาดในดานหองสุขา สถานที่จอดรถ 

ใหมากขึ้นกวานี้ เพราะในสวนของสุขานั้น ที่เปนของสวนกลางอยูคอนขางไกลจากตัวตลาด 

ถึงแมวาจะมหีองสุขาที่หาเขาไดตามรานคา หรือแหลงบริการสุขาฟรี แตยังมีปริมาณไมเพียงพอตอ

ความตองการ รวมไปถึงปายบอกทางเขามายังตลาดบางหลวงดวยตองใหมีความชัดเจนและ

มากกวานี ้

จากกิจกรรมที่ทางตลาดมีนั้น พบวา นักทองเที่ยวชื่นชอบอาหารที่มีขายเปนอยาง

มาก และมีความสุขกับการเดินเลือกซื้อสินคาตาง ๆ ทําใหวิเคราะหไดวา ทางชุมชนตลาดบางหลวง

ควรเพิ่มความหลากหลายของอาหารและสินคาใหเพิ่มมากขึ้นกวาเดิม และควรมีโฮมสเตยให

นักทองเที่ยวไดเลือกเปลี่ยนบรรยากาศในการพักผอนอีกรูปแบบหนึ่งดวย สอดคลองกับงานวจิัย

ของกลุมเบญจบูรพาสุวรรณภูมิ (2546) ทําการศึกษาวจิัยเรื่อง โครงการสํารวจพฤติกรรมของ

นักทองเที่ยวชาวไทยที่เดนิทางมาทองเที่ยวในพื้นที่จังหวัดสมุทรปราการ จังหวัดฉะเชิงเทรา 

จังหวัดนครนายก จงัหวัดปราจีนบุรี และจงัหวัดสระแกว ผลการวิจัยครั้งนี้สรุปไดวาขอเสนอแนะ

เกี่ยวกับเร่ืองการพัฒนาแหลงทองเทีย่ว จากขอมูลแสดงใหเหน็วาแหลงทองเที่ยวของจังหวัด

ฉะเชิงเทรา นครนายก ปราจีนบุรี สมทุรปราการ และสระแกวพบวา ยงัมีปญหา มีความบกพรองที่

รอการแกไขอยางจริงจังจากหนวยงานที่เกี่ยวของสวนใหญในดานสิ่งแวดลอม เชน ความสะอาด 

ดานระบบจราจร ราคาสินคา อาหาร รวมถึงปญหาดานความปลอดภยัของนกัทองเที่ยวในแหลง
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ทองเที่ยว ซึง่ควรจะไดจัดวางระบบใหเปนมาตรฐานเพื่อใหเกิดความเปนธรรมไมหลอกลวง

ผูบริโภคหรือนักทองเทีย่ว และควรใหความสําคัญในดานการประชาสมัพันธแหลงทองเทีย่วตาง ๆ 

ในจังหวัด เพื่อเปนขอมูลกับนักทองเที่ยวทีจ่ะเดินทางตอไปยังแหลงทองเทีย่วอืน่ ๆ อาทิเชน เพิ่ม

และปรับปรุงปายบอกทางแหลงทองเที่ยว และสถานทีสํ่าคัญ ๆ สําหรับนักทองเที่ยวดวยภาษาไทย

และภาษาที่เปนสากล ปรับปรุงระบบโทรคมนาคม เชน เพิ่มตูโทรศพัทสาธารณะ ปรับปรุงระบบ

ขอมูลทองเที่ยวใหทันสมยั และคนหาไดทางอนิเตอรเนท (Internet) นอกจากนี้ควรจะสราง

จิตสํานึกใหกบับุคลากรทุกระดับที่เกี่ยวของดานการทองเทีย่ว ใหมีจิตสํานึกที่ดีในการใหบริการ

ดวยความซื้อสัตยและดวยน้ําใจ เพื่อสรางความประทบัใจกับนักทองเทีย่วที่เดินทางมาเยีย่มเยยีน 

และพรอมมราจะกลับมาเยือนอีกเมื่อมโีอกาส 

 
4.3 สรุป 
 
  การวิจยัแนวทางการมีสวนรวมของชุมชนเพื่อการพัฒนาแหลงทองเที่ยวตลาด

บางหลวง อําเภอบางเลน จงัหวัดนครปฐม ดําเนินการวจิัยโดยการสัมภาษณผูนําชมุชน ชาวบาน

และผูประกอบการทีม่ีสวนเกี่ยวของเพื่อหาแนวทางในการรวมพฒันาตลาดบางหลวง รวมถงึ

ศึกษาและรวบรวมขอมูลความตองการจากนกัทองเที่ยวในสิ่งที่ขาดหายไปเพื่อที่จะไดนําเสนอตอ

ผูนําชุมชนไดนําไปพฒันาและปรับปรุงเพือ่ใหตลาดบางหลวงเปนแหลงทองเทีย่วที่นกัทองเทีย่ว

ตองการมาเดนิทางมาทองเที่ยวตอไปในอนาคต 

  



 
บทที่ 5 

 
บทสรุป 

 

 รายงานการวจิัยเรื่อง “โครงการแนวทางการมีสวนรวมของชุมชนในการพัฒนาแหลง

ทองเที่ยวตลาดบางหลวง อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม” ในบทนี้คณะผูวิจัยไดนาํเสนอประเดน็

สําคัญที่ประกอบดวย การสรุปสวนสําคัญในบทที่ 1 – 4 และขอเสนอแนะสําหรับการวิจัยครั้งตอไป 

โดยมีรายละเอียดดังนี ้

 
5.1 บทสรปุ 
      5.1.1 หลักการและเหตุผล 

ปจจุบันทั่วโลกตางใหการยอมรับความสําคัญของการทองเที่ยวที่มีตอเศรษฐกิจของ

ประเทศ เนื่องจากการทองเที่ยวไมเพียงกอใหเกิดการจางงานอยางกวางขวาง  แตยังเปนวิถีทางที่

จะนําเงินตราตางประเทศ เขาสูประเทศไดงายที่สุดวิธีหนึ่ง  การทองเที่ยวจึงมักถูกนําไปใชเปน

เสนทางลัดไปสูการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศที่กําลังพัฒนาหลายประเทศ โดยหวังวาการ

ทองเที่ยวจะดึงดูดเงินตราตางประเทศ  ทําใหคนในทองถิ่นมีงานทําและมีรายได  ประเทศไทยกเ็ปน

ประเทศหนึ่งที่นําการทองเที่ยวมาเปนกลยุทธในการพัฒนาเศรษฐกิจดวยเชนกัน  รายไดของ

อุตสาหกรรมการทองเที่ยวนอกจากจะไดจากนักทองเที่ยวชาวตางชาติแลวยังมาจากการทองเที่ยว

ภายในประเทศของคนไทยดวยเชนกัน 

 

การทองเที่ยวตลาดน้ําและตลาดโบราณเปนรูปแบบแรก ๆ ของกิจกรรมการทองเที่ยว

เชิงวัฒนธรรมที่นักทองเที่ยวตางชาติใหความสนใจ ดวยเสนหของการทองเที่ยวตลาดน้ําและตลาด

โบราณที่เกิดจากความประทับใจของนักทองเที่ยวตางชาติที่ไดสัมผัสกับวิถีชีวิตและวัฒนธรรม

ดั้งเดิมของชุมชนชาวสวน จากการคาขายผลผลิตทางเกษตรทางน้ําของชาวบานที่หาดูไดยากใน

ประเทศของตน 

 

เพื่อเปนการสงเสริมการทองเที่ยวเชิงอนุรักษ (Eco – tourism) ความรวมมือกันระหวาง

ชาวบานในชุมชนตลาดบางหลวงควรไดรับการสนับสนุนและรวมมือกันทั้งในระดับชุมชนและระดับ

องคการบริหารสวนตําบลบางหลวง  เพื่อใหเห็นพองตองกันในแนวคิดการพัฒนาตลาดโบราณ  

เพื่อเปนศูนยกลางในการแลกเปลี่ยนและจําหนายผลผลิตของชาวบานโดยดาบตํารวจบํารุง วิมูล
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ชาติ  นายกฯ  และคณะผูบริหาร พรอมดวยหัวหนาสวนราชการสํานัก  กองตางๆ  รวมกับ

คณะกรรมการพัฒนาตลาดบางหลวง ชุมชน ผูประกอบการคาในตลาดบางหลวง ดําเนินการฟนฟู

และพัฒนาใหตลาดบางหลวงเปนแหลงทองเที่ยวเชิงอนุรักษ และไดรับการสนับสนุนจากหอการคา

จังหวัดนครปฐม พรอมดวยคณะกรรมการฯและทานผูวาราชการจังหวัดนครปฐม นายชนินทร บัว

ประเสริฐ โดยไดรับงบประมาณสวนแรกใชในการปรับปรุงภูมิทัศนและลานจอดรถ และปายบอก

ทางชั่วคราวจํานวน 205 ปาย โดยมีการเปดตลาดบางหลวง ร.ศ. 122 “บานเกา เหลาเตงไม” เปน

แหลงทองเที่ยวใหมของจังหวัดนครปฐม ในเดือนมกราคม 2552  ดังนั้น เพื่อใหการพัฒนาแหลง

ทองเที่ยว “ตลาดบางหลวง รศ. 122 อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม” มีความพรอมในการรองรับ

นักทองเที่ยว และเพื่อเปนการรักษาสภาพของแหลงทองเที่ยวและการดําเนินชีวิตของคนในชุมชน

ใหมีความยั่งยืน การมีสวนรวมของชุมชนบางหลวงในการพัฒนาตลาดบางหลวง จึงเปนการสราง

แนวทางในการพัฒนา “ตลาดน้ําบางหลวง อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม” อยางยั่งยืนตอไป 

 
 5.1.2 วัตถุประสงคของโครงการ 

1. เพื่อศึกษาความเปนไปไดในการมีสวนรวมของชุมชนเพื่อพัฒนาแหลงทองเที่ยวตลาด
บางหลวง รศ. 122 อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 

2. เพื่อศึกษาศักยภาพการมีสวนรวมของชุมชนในการรวมกันพัฒนาแหลงทองเทีย่วตลาด
บางหลวง รศ. 122 อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 

3. เพื่อสรางแนวทางการมีสวนรวมของชุมชนในการพัฒนาแหลงทองเที่ยวตลาดบาง
หลวง รศ. 122 อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 

 
        5.1.3 คําถามการวิจัย 
  1. ความเปนไปไดของชุมชนในการพัฒนาแหลงทองเที่ยวตลาดน้ําบางหลวง อําเภอบาง

เลน จังหวัดนครปฐม เปนอยางไร 

  2. ศักยภาพของชุมชนในการรวมกันพัฒนาแหลงทองเที่ยวตลาดน้ําบางหลวง อําเภอบาง

เลน จังหวัดนครปฐม เปนอยางไร 

 3. แนวทางการมีสวนรวมของชุมชนในการพัฒนาแหลงทองเที่ยวตลาดน้ําบางหลวง                

อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม ควรเปนอยางไร 

 
       5.1.4 การทบทวนวรรณกรรม 
     สําหรับการคนควาแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ ในงานวิจัยเรื่อง “โครงการ

แนวทางการมีสวนรวมของชุมชนในการพัฒนาแหลงทองเที่ยวตลาดบางหลวง อําเภอบางเลน 
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จังหวัดนครปฐม” นั้น สามารถนําแนวคิดมาเชื่อมโยงกับงานวิจัยได ดวยการศึกษาแนวคิดดานการ

พัฒนาชุมชน แนวคิดดานการมีสวนรวมของชุมชน ซึ่งเชื่อมโยงสูแนวคิดการรวมมือกันพัฒนาแหลง

ทองเที่ยวอยางยั่งยืน ในดานลักษณะการมีสวนรวมและความตองการการพัฒนาในดานตาง ๆ 

หลังจากนั้นจึงไดสรางเครื่องมือที่สอดคลองกับการวัตถุประสงคของงานวิจัย เพื่อนํามาหาแนวทาง

การมีสวนรวมในการพัฒนาแหลงทองเที่ยวอยางยั่งยืนตอไป และจากการศึกษาคนควาแนวคิด 

ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ ในบทนี้สามารถนํามาอางอิงการอภิปรายผลไดเปนอยางดี 

 
        5.1.5 ระเบียบวิธีวิจัย 
      5.1.5.1 ประชากรและกลุมตัวอยาง 

ประชากร ในการวิจัยครั้งนี้แบงประชากรออกได ดังนี้  

 1) ประชากรตําบลบางหลวง ผูประกอบการ และผูที่มีสวนเกี่ยวของในตําบลบางหลวง 

 2) นักทองเที่ยวที่เดินทางมาเที่ยวยังตลาดบางหลวง 

 กลุมตัวอยาง ในการวิจัยครั้งนี้ผูวิจัยกําหนดกลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย ดังนี้ 

 1) ประชากรตําบลบางหลวง ผูประกอบการ และผูที่มีสวนเกี่ยวของในตําบลบางหลวง 

กําหนดกลุมตัวอยางจากกลุมประชากร เปนจํานวน 30 คน เนื่องจากเปนการหาขอมูลในเชิง

คุณภาพ ผูวิจัยจึงไดทําการสัมภาษณจนพบวาขอมูลนั้นมีความซ้ําซอนกันแลวจึงหยุดทําการเก็บ

ขอมูล ซึ่งไดจํานวนกลุมตัวอยางทั้งสิ้น 30 คน 

 2) นักทองเที่ยวที่เดินทางมาเที่ยวยังตลาดบางหลวง กลุมตัวอยางที่เก็บแบบสอบถาม

ในเชิงปริมาณ มีกําหนดขนาดกลุมตัวอยางจากกลุมประชากร โดยใชตารางสําเร็จรูปของ 

R.V.Krejcle และ D.W.Morgan ไดกลุมตัวอยางทั้งสิ้น 400 คน และทําการสุมตัวอยาง

นักทองเที่ยวชาวไทย โดยใชเทคนิค การสุมแบบบังเอิญ (Accidental Sampling) ณ ตลาดบาง

หลวง 

 
5.1.5.2 เครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูล 
1) แบบสํารวจ (Survey) เปนการศึกษาสภาพทั่วไป ที่ตั้งของตลาดบางหลวง อําเภอ

บางเลน จังหวัดนครปฐม 

2) แบบสอบถาม (Questionnaire) แบบสอบถามนักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยว

มายังตลาดบางหลวง อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม เร่ือง “แนวทางการมีสวนรวมของชุมชนใน

การพัฒนาแหลงทองเที่ยวตลาดบางหลวง อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม” 

3) แบบสัมภาษณแบบเจาะลึก (In – Dept Interview) เปนการสัมภาษณประชากร

ตําบลบางหลวง ผูประกอบการ และผูที่มีสวนเกี่ยวของในตําบลบางหลวง 
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5.1.6 สรุปผลการวิจัย 
 5.1.6.1 ความเปนไปไดของชุมชนในการพัฒนาแหลงทองเที่ยวตลาดบางหลวง 

อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 
  จากการสํารวจความเปนไปไดของชุมชนในการพัฒนาแหลงทองเที่ยวตลาดบาง

หลวง อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม ซึ่งใชตอบคําถามการวิจัยขอที่ 1 คณะผูวิจัยไดขอสรุป ดังนี้ 

แนวทางความรวมมือการพัฒนาการทองเที่ยวตลาดบางหลวงทางชุมชนมี

ความเห็นวาชาวชุมชนควรใหความรวมมือกันพัฒนาตลาดและแหลงทองเที่ยวใกลเคียงในทุก ๆ 

ดาน ผลการวิจัยพบวาชาวชุมชนบางหลวงใหความรวมมือในการพัฒนาตลาดเปนอยางดี แตก็ยงัมี

ความตองการที่จะไดรับความชวยเหลือจากภาครัฐดวยเพื่อใหการพัฒนาสมบูรณมากยิ่งขึ้น 

  ในสวนของนักทองเที่ยวนั้น ผลการวิจัยพบวานักทองเที่ยวใหความสําคัญกับการ

รักษาสภาพแวดลอมใหคงอยูในรูปแบบเดิม เพื่อใหตลาดดูทรงคุณคาตลอดไป 

  
 5.1.6.2 ศักยภาพของชุมชนในการรวมกันพัฒนาแหลงทองเที่ยวตลาดบางหลวง 

อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 
  จากการสอบถามศักยภาพของชุมชนในการรวมกันพัฒนาแหลงทองเทีย่วตลาด

บางหลวง อําเภอบางเลน จงัหวัดนครปฐม ซึ่งใชตอบคาํถามการวิจัยขอที่ 2 คณะผูวิจัยไดขอสรุป 

ดังนี ้ 

1. ผูใหสัมภาษณไดแสดงความเห็นวาทุกคนในชุมชนไดใหความรวมมือและมีสวน
รวมในการจาํหนายสนิคาใหแกนกัทองเทีย่ว ไมวาจะเปนอาหาร เครื่องดื่ม ขนม

หวาน ของขบเคี้ยว หรือแมแตการจัดหา จัดทําและจาํหนายสนิคาทีร่ะลึกจาก

ตลาดบางหลวง ไดแก เสื้อ ไมคมแฟก พวงกุญแจ แมเหล็กติดตูเย็น เปนตน ใน

ดานการใหขอมูลหรือการเปนมัคคุเทศกนาํเทีย่วชมสถานที่ตาง ๆ นัน้ สวนใหญ

ชาวบานไดใหความรวมมือเปนอยางดี เพราะถือเปนการประชาสัมพนัธตลาดอีก

ทางหนึ่งดวย และทําใหเหน็วาชาวชุมชนตลาดบางหลวงมีน้ําใจพรอมจะใหความ

ชวยเหลือตลอดเวลา มีอัธยาศัยไมตรีดีและเปนมิตรกับนกัทองเทีย่ว  

2. นอกจากนีช้าวบางหลวงยังมีสวนรวมในการควบคุมพืน้ที่และรวมมือรวมใจทัง้
ดานแรงงานและแรงใจ เพราะไดมีการจัดตั้งคณะกรรมการของตลาดบางหลวง

ข้ึนมาเพื่อควบคุมดูแลความเรียบรอยของตลาด และทางชุมชนยงัไดรับเงินทุนใน

การพัฒนาตลาดจากความรวมมือกนัของทุกฝาย ทั้งภาครัฐและชุมชน 

ผูประกอบการคาในตลาดบางหลวง ดําเนนิการฟนฟูและพัฒนาใหตลาดบาง
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หลวงเปนแหลงทองเทีย่วเชิงอนุรักษแหงใหมของจังหวัดนครปฐม ในเดอืน

มกราคม พ.ศ. 2552 

3. เมื่อมีความคิดที่จะริเร่ิมฟนฟูตลาดบางหลวงชาวชุมชนไดรวมกันสํารวจและแสดง
ความคิดเหน็ สอบถามถงึความตองการ ความเปนไปได มีการวางแผน เสนอ

ทางเลือกและแนวทางตาง ๆ ในเรื่องการพัฒนาพื้นที่ในตลาดบางหลวง

เพื่อที่จะใหเปนแหลงทองเทีย่ว โดยภาพรวมคือทุกคนในชุมชนควรมสีวนรวมใน

การชวยกนัวางแผนพฒันาชมุชนใหมีความนาสนใจมากขึ้นเพื่อชวยเพิ่มจุดขาย

ใหแกแหลงทองเทีย่ว 

4. ในดานศกัยภาพการดําเนินการนัน้ ทุกคนในชุมชนมีความพรอมเสมอเพื่อพัฒนา

ตลาดบางหลวงใหมีความนาสนใจมากขึน้ เพื่อชวยเพิ่มจุดขายของแหลงทองเทีย่ว 

และนอกจากคนในชุมชนแลว หนวยงานราชการก็ควรเขามามีสวนรวมในการ

พัฒนาดวย ไมวาจะเปนการรวมจัดระเบียบรานคา คัดเลือกสินคามาจําหนาย 

การใหขอมูลประชาสัมพนัธแกนักทองเที่ยว การรักษาความปลอดภัยในชีวิตและ

ทรัพยสินของนักทองเที่ยว และไดมีการริเร่ิม พัฒนารวมไปถึงปรับปรุงแหลง

ทองเที่ยวตาง ๆ ใหมีความนาสนใจเพิ่มมากยิ่งขึน้ 

5. โดยภาพรวมคือทุกคนในชุมชนควรมีสวนรวมในการชวยกันติดตามและ
ประเมินผลการพัฒนาตลาดใหมีความนาสนใจมากยิง่ขึ้นเพื่อชวยเพิ่มจุดขายของ

แหลงทองเที่ยว โดยจะมีการจัดประชุมเพื่อหาแนวทางการดําเนินงานและหา

ขอสรุปเพื่อนํามาพฒันาและปรับปรุงตลาด แหลงทองเที่ยวตาง ๆ รวมไปถึงระบบ

สาธารณูปโภคตาง ๆ และนอกจากคนในชุมชนแลวหนวยงานภาครัฐก็ไดเขามามี

สวนรวมดวย 

6. ผูใหสัมภาษณไดแสดงความคิดเห็นวาทางชุมชนตลาดบางหลวงควรดาํรงไวซึง่วิถี
ชีวิตที่เหมือนคร้ังแตกอนมา โดยใหทุกฝายรวมมือกนัพฒันาชมุชนเพิม่มากขึน้ 

ชวยกนัรักษาสภาพแวดลอมไมใหถูกทําลายเพื่อที่จะสรางจุดเดนใหเดนยิง่ขึ้น 
 
 5.1.6.3 แนวทางการมีสวนรวมของชุมชนในการพัฒนาแหลงทองเที่ยวตลาดบาง

หลวง อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 
  จากการสอบถามแนวทางการมีสวนรวมของชุมชนในการพัฒนาแหลงทองเทีย่ว

ตลาดบางหลวง อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐมซึ่งใชตอบคําถามการวิจัยขอที ่ 3 คณะผูวิจัยได

ขอสรุป ดังนี ้ นักทองเทีย่วสวนใหญเปนชาวนครปฐมและกรุงเทพมหานคร ซึง่เลอืกเดินทางมายัง

ตลาดบางหลวงเนื่องจากเดนิทางมาไมไกลจากกรงุเทพมหานครมากนัก เดินทางมากนัเปน
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ครอบครัวและเดินทางมากับเพื่อน ๆ สาเหตุที่ตลาดบางหลวงเปนที่รูจักของนกัทองเที่ยวไดมาจาก

สถานทีท่ี่ใชถายทาํละครหลายเรื่อง ทําใหนกัทองเทีย่วตองการเดินทางมาชืน่ชมบรรยากาศบานเกา

ดวยตนเอง จากการสอบถามนักทองเที่ยวนั้น ส่ิงที่นกัทองเทีย่วตองการใหเกิดความรวมมือกนัมาก

ที่สุดในชุมชนนั้นสอดคลองกับการพัฒนาของชุมชนชาวตลาดบางหลวงอยูในขณะนี้ ในดานจุดเดน

ที่นกัทองเทีย่วตองการใหมีความรวมมือในดานความนาสนใจและคงความเปนตลาดริมน้าํได

เปนอยางดี บานเรือนมีเอกลักษณ และชาวบานมีอัธยาศัยดี ยิ้มแยมแจมใสเปนมิตรสามารถ

พัฒนาไปเปนโอกาสทําใหตลาดเปนที่รูจัก ในสวนของขอจํากัดของตลาดบางหลวงที่ยงัตองนาํไป

พัฒนา ไดแก จํานวนรานคาซึ่งยังมีปริมาณนอยเกินไปและสินคาที่นาํมาจําหนายนั้นยงัไม

หลากหลาย ไมเปนเอกลักษณหรือแปลกตากวาตลาดอื่นเทาที่ควร ในสวนของสถานทีจ่อดรถนั้น ณ 

ขณะนี้ยังถือวาเพยีงพอตอการใหบริการ แตก็ควรจัดสถานที่รองรับไวเผื่อในอนาคตดวย ขอจํากัด

เร่ืองวันและเวลาในการเปดและปดตลาด ความสะดวกในการติดตอและประสานงาน และความเขม

ของกฎระเบียบในพื้นที่ ในดานปญหาและผลกระทบที่จะตามมาหลังจากตลาดเกิดขึ้นมาแลวนั้น 

พบวา ส่ิงที่ตองรวมมือกันปองกันและระวังไมใหเกิดปญหาตามมาในอนาคต ไดแก เสียงดังรบกวน

ในพื้นที่ ขยะ ความสกปรกและความเสื่อมโทรม การรุกล้ําพื้นทีห่วงหาม รวมถึงการทําให

ทัศนียภาพและความสําคัญของพื้นที่ลดนอยลง นักทองเที่ยวยังตองการใหชุมชนรวมมือกันพัฒนา

ในทุก ๆ ดาน ไมวาจะเปนในสวนของตลาด รานคา ส่ิงอํานวยความสะดวก และสาธารณูปโภคใหดี

ยิ่งข้ึนกวาในปจจุบันที่เปนอยู 

 
5.2 ขอเสนอแนะ 
 5.2.1 ขอเสนอแนะจากการทําวจิัยครั้งนี้ 
 1. ควรมีความรวมมือกับพื้นที่ใกลเคียง ในการรวมมือกันเพิ่มสถานทีท่องเทีย่ว 

โบราณสถานและพัฒนาผลติภัณฑเพื่อทีจ่ะไดพัฒนาใหมีสถานทีท่องเทีย่วเพิ่มข้ึนและเปนสถานที่

แรก ๆ ที่มีคนนึกถงึเมื่อตองการเดินทางมาทองเทีย่ว 

 2.  ควรเพิ่มจาํนวนรานอาหารและรานคาใหมากขึ้นและมีสินคาหลากหลายกวานี ้

 3.  ลดการใชวสัดุสังเคราะหในการบรรจุผลิตภัณฑ บรรจุภัณฑควรเปนแบบที่ยอยสลาย

งายมากที่สุด เพื่อที่จะไดเขากับบรรยากาศของสถานที ่เชน กระทงใบตอง แกว (ลดการใชโฟม) 

 4.  ควรจัดทําปายบอกประวัติความเปนมาของสถานทีต่าง ๆ เชน สถาปตยกรรม ทาํไมถึง

สรางใหเปนบานไมเรือนแถว หรือทําไมเปนชุมชนชาวจนี 

 5.  ควรเพิ่มจดักิจกรรมทีน่กัทองเทีย่วสามารถมีสวนรวมเพิ่มมากขึน้ 

 6.  ควรนําความแออัด ความเสื่อมโทรม การบดบังทัศนียภาพ ธรรมชาติของชุมชนและ

ตลาด โดยสามารถศึกษาตวัอยางไดจากตลาดที่เปนที่รูจักแลวอยางตลาดยามเยน็อัมพวา และ
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ตลาดสามชุก มาศึกษาเพื่อหาแนวทางปองกันและแกไข ควรเนนความเปนชุมชนโบราณ และความ

เปนธรรมชาตไิวเหมือนเดิม 

 7.  ควรเพิ่มการประชาสัมพนัธใหรูจกัในวงกวาง และปรบัปรุงสภาพแวดลอมใหสวยงาม

มากขึ้น 

 8.  ควรนําเสนอสิ่งที่สามารถทําใหนกัทองเที่ยวตืน่ตาตืน่ใจ และสรางจดุขายหรือจุดดึงดูด

ความสนใจนกัทองเทีย่ว นอกจากบานเรือนเกาใหมากกวานี ้

 9.  อนุรักษ และพัฒนา ส่ิงที่มีอยูแลว อยาสรางสิง่ใดเพือ่เอาใจนักทองเทีย่ว เชน การเปด

เพลงและสงเสียงประชาสัมพันธดงัเกนิไป ทาํลายเสียงของธรรมชาต ิ

 10.  ชวยกนัรักษาและอนุรักษส่ิงแวดลอม โดยการลดปริมาณขยะ และไมทิ้งขยะลงแมน้าํ  

 11.  ควรมีเพลงบรรเลงโดยวงดนตรีสดในวันเสารและวนัอาทิตย 

 12.  ใหการตอนรับนักทองเที่ยวดวยน้ําใจไมตรี 

 13.  ควรมีสถานที่ประชาสมัพันธใหชัดเจนกวานี้ เพื่อนกัทองเทีย่วจะไดสอบถาม และจัด

สถานทีน่ั่งพักผอนและสุขาใหพรอม 

 14.  ควรเพิ่มความถี่ของรถประจําทาง และการใหขอมลูนักทองเที่ยวมากกวานี้  

 15.  อยากใหมีอาหาร สินคา ตลอดจนของที่ระลกึทีน่าสนใจ และแตกตางไปจากตลาด

ดอนหวาย ตลาดสามชกุ และตลาดยามเยน็อัมพวา 

 
 5.2.2 ขอเสนอแนะสําหรบัการวิจัยในครั้งตอไป 

1. ควรศึกษาและวิจัยวาสาเหตุใดตลาดบางหลวงถงึยังไมเปนสถานที่ทองเทีย่วยอด
นิยมที่นกัทองเที่ยวจะนึกถงึเปนอันดับแรก 

2. ควรศึกษากลยุทธแผนการพัฒนาและปรบัปรุงการประชาสัมพนัธเพือ่การ
ทองเที่ยวทีย่ั่งยืน 

3. ควรศึกษาหาขอบกพรองในการรวมมือกันพัฒนาตลาดบางหลวง 
 
5.3 สรุป 
  รายงานการวจิัยเรื่อง “โครงการแนวทางการมีสวนรวมของชุมชนในการพัฒนาแหลง

ทองเที่ยวตลาดบางหลวง อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม” พบวา ความรวมมือรวมใจกันของ

ชุมชนเปนเครือ่งมือสําคัญในการพัฒนาแหลงทองเที่ยวอยางยั่งยืน และควรรับฟงขอเสนอแนะของ

นักทองเที่ยวเพื่อที่จะนาํมาซึ่งการปรับปรุงและพัฒนาตลาดใหดียิ่งขึน้ 
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Abstract 
 

 The project of this research is to study the possibility, the efficiency and the creation 

of the participation on tourism management on Bangluang Market, Banglane District, 

Nakhonpathom Province. The result of this research found that everyone in the Bangluang’s 

community has to give the co – operation in developing the tourism attraction center and 

nearby in every aspects. Actually the community has the good co – operation in each other; 

however there are some points that the community requires some co – operation from the 

public sector and private sector to make the perfect development. In the tourists’ opinions 

found that they give the precedence with environmental preservation to make the valuable 

forever. 

 

Keywords: Co – operation, Development 

 
คํานํา 

 

ปจจุบันทั่วโลกตางใหการยอมรับความสําคัญของการทองเที่ยวที่มีตอเศรษฐกิจของประเทศ 

เนื่องจากการทองเที่ยวไมเพียงกอใหเกิดการจางงานอยางกวางขวาง  แตยังเปนวิถีทางที่จะนําเงินตรา

ตางประเทศ เขาสูประเทศไดงายที่สุดวิธีหนึ่ง  การทองเที่ยวจึงมักถูกนําไปใชเปนเสนทางลัดไปสูการ

พัฒนาเศรษฐกิจของประเทศที่กําลังพัฒนาหลายประเทศ โดยหวังวาการทองเที่ยวจะดึงดูดเงินตรา

ตางประเทศ  ทําใหคนในทองถิ่นมีงานทําและมีรายได  ประเทศไทยก็เปนประเทศหนึง่ทีน่าํการทองเทีย่ว

มาเปนกลยุทธในการพัฒนาเศรษฐกิจดวยเชนกัน  รายไดของอุตสาหกรรมการทองเที่ยวนอกจากจะได

จากนักทองเที่ยวชาวตางชาติแลวยังมาจากการทองเที่ยวภายในประเทศของคนไทยดวยเชนกัน 

 

 การทองเทีย่วตลาดน้ําและตลาดโบราณเปนรูปแบบแรก ๆ ของกิจกรรมการทองเทีย่วเชงิ

วัฒนธรรมทีน่กัทองเทีย่วตางชาติใหความสนใจ ดวยเสนหของการทองเทีย่วตลาดน้าํและตลาดโบราณ

ที่เกิดจากความประทับใจของนักทองเทีย่วตางชาติที่ไดสัมผัสกับวถิีชวีิตและวัฒนธรรมดั้งเดิมของชุมชน

ชาวสวน จากการคาขายผลผลิตทางเกษตรทางน้ําของชาวบานที่หาดูไดยากในประเทศของตน 

 

เพื่อเปนการสงเสริมการทองเทีย่วเชงิอนุรักษ (Eco – tourism) ความรวมมือกนัระหวาง

ชาวบานในชุมชนตลาดบางหลวงควรไดรับการสนับสนนุและรวมมือกันทั้งในระดับชุมชนและระดับ
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องคการบริหารสวนตําบลบางหลวง  เพื่อใหเหน็พองตองกนัในแนวคิดการพัฒนาตลาดโบราณ  เพือ่เปน

ศูนยกลางในการแลกเปลี่ยนและจําหนายผลผลิตของชาวบานโดยดาบตํารวจบํารุง วิมูลชาต ินายกฯ 

และคณะผูบริหาร นายไพรชัย ถมคาพานชิย นายสรการ สวัสด์ิกิจ รองนายกฯ ปลัดธนาวุธ ดอนจนัทร

ทอง พรอมดวยหัวหนาสวนราชการสํานัก กองตางๆ รวมกับคณะกรรมการพฒันาตลาดบางหลวง 

ชุมชน ผูประกอบการคาในตลาดบางหลวง ดําเนินการฟนฟูและพัฒนาใหตลาดบางหลวงเปนแหลง

ทองเที่ยวเชงิอนุรักษ และไดรับการสนับสนุนจากหอการคาจังหวัดนครปฐม โดยทานอดิศร พวงชมภู 

นายแพทยทรงชัย ศรีโรจนกลุ นายณรงค ปฐมกาญจนา เลขาธิการฯ พรอมดวยคณะกรรมการฯและ

ทานผูวาราชการจังหวัดนครปฐม นายชนนิทร บวัประเสริฐ โดยไดรับงบประมาณสวนแรกใชในการ

ปรับปรุงภูมิทศันและลานจอดรถ และปายบอกทางชัว่คราวจํานวน 205 ปาย โดยมีการเปดตลาดบาง

หลวง ร.ศ. 122 “บานเกา เหลาเตงไม” เปนแหลงทองเทีย่วใหมของจังหวัดนครปฐม ในเดือนมกราคม 

2552  ดังนัน้ เพื่อใหการพัฒนาแหลงทองเที่ยว “ตลาดบางหลวง รศ. 122 อําเภอบางเลน จงัหวัด

นครปฐม” มีความพรอมในการรองรับนักทองเทีย่ว และเพื่อเปนการรักษาสภาพของแหลงทองเที่ยวและ

การดําเนินชวีติของคนในชมุชนใหมีความยั่งยืน การมสีวนรวมของชมุชนบางหลวงในการพัฒนาตลาด

บางหลวง จงึเปนการสรางแนวทางในการพัฒนา “ตลาดน้ําบางหลวง อําเภอบางเลน จงัหวัดนครปฐม” 

อยางยั่งยืนตอไป 

  

 การวิจยัครั้งนีเ้ปนการวิจัยเชงิปริมาณและคุณภาพเก็บขอมูลโดย ใชแบบสัมภาษณเชิงลึกจน

ขอมูลซํ้ากนัจาํนวน 30 คนจึงหยุดการสัมภาษณ และการใชแบบสอบถามกบันกัทองเทีย่วที่เดินทาง

มายงัตลาดบางหลวงจํานวน 400 ชุด เพือ่คนหาแนวทางในการมีสวนรวมการพฒันาชุมชนตลาดบาง

หลวงใหเปนแหลงทองเที่ยวที่ติดอันดับ ดงัเชน ตลาดดอนหวาย วเิคราะหขอมูลโดยการแยกประเภท จัด

หมวดหมู สรุปและตีความเชงิพรรณนา และนําเสนอผลการวิจัยในรูปแบบของการบรรยายความ  

 

 แนวทางความรวมมือการพฒันาการทองเที่ยวตลาดบางหลวงทางชุมชนมีความเหน็วาชาว

ชุมชนควรใหความรวมมือกนัพัฒนาตลาดและแหลงทองเทีย่วใกลเคยีงในทุก ๆ ดาน ผลการวิจยัพบวา

ชาวชุมชนบางหลวงใหความรวมมือในการพัฒนาตลาดเปนอยางดี แตก็ยังมีความตองการที่จะไดรับ

ความชวยเหลอืจากภาครัฐดวยเพื่อใหการพัฒนาสมบูรณมากยิง่ขึ้น ในสวนของนักทองเที่ยวนัน้ 

ผลการวิจยัพบวานักทองเทีย่วใหความสาํคัญกับการรักษาสภาพแวดลอมใหคงอยูในรูปแบบเดิม เพื่อให

ตลาดดูทรงคณุคาตลอดไป 
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เครื่องมือและวิธกีารศึกษา 
 

 ในการวิจัยครัง้นี้ใชวิจัยการเก็บขอมูลทั้งเชงิปริมาณและเชิงคุณภาพ โดยการสัมภาษณเชิงลึก 

(In – dept Interview) สภาพทัว่ไปของตลาดบางหลวง จุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรค ความ

รวมมือในการพัฒนาจากผูนาํชุมชน ชาวชมุชนตลาดบางหลวงและผูประกอบการจาํนวน 30 คน โดย

การสํารวจ (Survey) สอบถามสิ่งทีน่ักทองเทีย่วคาดวาตองการใหชมุชนมีความรวมมือและรวมกัน

พัฒนาตลาดจาํนวน 400 คน เพื่อหาแนวทางในการรวมกันพัฒนาแหลงทองเที่ยวตลาดบางหลวง 

อําเภอบางเลน จงัหวัดนครปฐมใหยัง่ยนื 

 
ผลการศึกษา 

 

จากผลการสํารวจแนวทางความรวมมือการพัฒนาการทองเทีย่วตลาดบางหลวงทางชุมชนเห็น

ควรที่ชาวชุมชนควรใหความรวมมือกนัพัฒนาตลาดและแหลงทองเที่ยวใกลเคียงในทุก ๆ ดาน 

ผลการวิจยัพบวาชาวชมุชนบางหลวงใหความรวมมือในการพัฒนาตลาดเปนอยางดี แตก็ยังมีความ

ตองการทีจ่ะไดรับความชวยเหลือจากภาครัฐดวยเพื่อใหการพัฒนาสมบูรณมากยิง่ขึ้น ในสวน

ของนักทองเทีย่วนัน้ ผลการวิจัยพบวานกัทองเที่ยวใหความสาํคัญกับการรักษาสภาพแวดลอมใหคงอยู

ในรูปแบบเดิม เพื่อใหตลาดดูทรงคุณคาตลอดไป 

 

ในดานศกัยภาพของชมุชนในการรวมกนัพัฒนาแหลงทองเทีย่วตลาดบางหลวง อําเภอบางเลน 

จังหวัดนครปฐมนัน้ ไดขอสรุป ดังนี ้ทุกคนในชุมชนไดใหความรวมมอืและมีสวนรวมในการจําหนาย

สินคาใหแกนกัทองเทีย่ว ไมวาจะเปนอาหาร เครื่องดื่ม ขนมหวาน ของขบเคี้ยว หรือแมแตการจัดหา 

จัดทําและจาํหนายสนิคาทีร่ะลึกจากตลาดบางหลวง ไดแก เสื้อ ไมคมแฟก พวงกญุแจ แมเหล็กติด

ตูเย็น เปนตน ในดานการใหขอมูลหรือการเปนมัคคุเทศกนําเที่ยวชมสถานที่ตาง ๆ นัน้ สวนใหญ

ชาวบานไดใหความรวมมือเปนอยางดี เพราะถือเปนการประชาสัมพนัธตลาดอีกทางหนึง่ดวย และทําให

เห็นวาชาวชุมชนตลาดบางหลวงมนี้ําใจพรอมจะใหความชวยเหลือตลอดเวลา มีอัธยาศัยไมตรีดีและ

เปนมิตรกับนกัทองเทีย่ว นอกจากนี้ชาวบางหลวงยงัมสีวนรวมในการควบคุมพื้นทีแ่ละรวมมือรวมใจทั้ง

ดานแรงงานและแรงใจ เพราะไดมีการจัดตั้งคณะกรรมการของตลาดบางหลวงขึ้นมาเพื่อควบคมุดูแล

ความเรียบรอยของตลาด และทางชุมชนยังไดรับเงินทนุในการพฒันาตลาดจากความรวมมือกันของทุก

ฝาย ทั้งภาครัฐและชุมชน ผูประกอบการคาในตลาดบางหลวง ดําเนนิการฟนฟูและพัฒนาใหตลาดบาง

หลวงเปนแหลงทองเทีย่วเชิงอนุรักษแหงใหมของจังหวัดนครปฐม ในเดอืนมกราคม พ.ศ. 2552 เมื่อมี

ความคิดที่จะริเร่ิมฟนฟูตลาดบางหลวงชาวชุมชนไดรวมกันสํารวจและแสดงความคดิเห็น สอบถามถึง
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ความตองการ ความเปนไปได มีการวางแผน เสนอทางเลือกและแนวทางตาง ๆ ในเรื่องการพฒันาพืน้ที่

ในตลาดบางหลวงเพื่อที่จะใหเปนแหลงทองเทีย่ว โดยภาพรวมคือทุกคนในชุมชนควรมีสวนรวมในการ

ชวยกนัวางแผนพัฒนาชุมชนใหมีความนาสนใจมากขึน้เพื่อชวยเพิม่จดุขายใหแกแหลงทองเทีย่ว ใน

ดานศักยภาพการดําเนินการนั้น ทุกคนในชุมชนมีความพรอมเสมอเพือ่พัฒนาตลาดบางหลวงใหมี

ความนาสนใจมากขึ้น เพื่อชวยเพิ่มจุดขายของแหลงทองเที่ยว และนอกจากคนในชมุชนแลว หนวยงาน

ราชการก็ควรเขามามีสวนรวมในการพัฒนาดวย ไมวาจะเปนการรวมจดัระเบียบรานคา คัดเลือกสนิคา

มาจําหนาย การใหขอมูลประชาสัมพันธแกนักทองเทีย่ว การรักษาความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสิน

ของนักทองเทีย่ว และไดมีการริเร่ิม พัฒนารวมไปถงึปรับปรุงแหลงทองเทีย่วตาง ๆ ใหมีความนาสนใจ

เพิ่มมากยิง่ขึ้น โดยภาพรวมคือทุกคนในชมุชนควรมีสวนรวมในการชวยกนัติดตามและประเมินผลการ

พัฒนาตลาดใหมีความนาสนใจมากยิง่ขึ้นเพื่อชวยเพิม่จดุขายของแหลงทองเทีย่ว โดยจะมีการจัด

ประชุมเพื่อหาแนวทางการดาํเนนิงานและหาขอสรุปเพื่อนํามาพฒันาและปรับปรุงตลาด แหลง

ทองเที่ยวตาง ๆ รวมไปถึงระบบสาธารณูปโภคตาง ๆ และนอกจากคนในชุมชนแลวหนวยงานภาครฐัก็

ไดเขามามีสวนรวมดวย นอกจากนีท้างชมุชนตลาดบางหลวงไดเสนอใหดํารงวถิีชวีิตเหมือนครั้งแตกอน

มา โดยใหทุกฝายรวมมือกนัพัฒนาชุมชนเพิม่มากขึ้น ชวยกนัรักษาสภาพแวดลอมไมใหถูกทําลาย

เพื่อที่จะสรางจุดเดนใหเดนยิ่งขึ้น 

 

ในดานการมีสวนรวมของชุมชนเพื่อการพฒันาแหลงทองเทีย่วตลาดบางหลวง อําเภอบางเลน 

จังหวัดนครปฐมไดขอสรุป ดังนี ้นักทองเที่ยวสวนใหญเปนชาวนครปฐมและกรุงเทพมหานคร ซึ่งเลือก

เดินทางมายงัตลาดบางหลวงเนื่องจากเดนิทางมาไมไกลจากกรงุเทพมหานครมากนัก เดินทางมากัน

เปนครอบครัวและเดนิทางมากับเพื่อน ๆ สาเหตทุี่ตลาดบางหลวงเปนที่รูจักของนักทองเที่ยวไดมาจาก

สถานทีท่ี่ใชถายทาํละครหลายเรื่อง ทาํใหนกัทองเทีย่วตองการเดินทางมาชืน่ชมบรรยากาศบานเกาดวย

ตนเอง จากการสอบถามนกัทองเที่ยวนัน้ ส่ิงทีน่ักทองเทีย่วตองการใหเกิดความรวมมือกันมากที่สุดใน

ชุมชนนั้นสอดคลองกับการพัฒนาของชมุชนชาวตลาดบางหลวงอยูในขณะนี ้ในดานจุดเดนที่

นักทองเที่ยวตองการใหมีความรวมมือในดานความนาสนใจและคงความเปนตลาดริมน้าํไดเปน

อยางดี บานเรือนมีเอกลักษณ และชาวบานมีอัธยาศัยดี ยิ้มแยมแจมใสเปนมิตรสามารถพัฒนาไปเปน

โอกาสทําใหตลาดเปนที่รูจัก ในสวนของขอจํากัดของตลาดบางหลวงที่ยงัตองนาํไปพัฒนา ไดแก 

จํานวนรานคาซึ่งยังมีปริมาณนอยเกินไปและสินคาที่นาํมาจําหนายนั้นยังไมหลากหลาย ไมเปน

เอกลักษณหรือแปลกตากวาตลาดอื่นเทาที่ควร ในสวนของสถานที่จอดรถนั้น ณ ขณะนี้ยงัถือวาเพียงพอ

ตอการใหบริการ แตก็ควรจดัสถานที่รองรับไวเผื่อในอนาคตดวย ขอจาํกัดเรื่องวันและเวลาในการเปด

และปดตลาด ความสะดวกในการติดตอและประสานงาน และความเขมของกฎระเบียบในพื้นที่ ในดาน

ปญหาและผลกระทบที่จะตามมาหลังจากตลาดเกิดขึ้นมาแลวนั้น พบวา ส่ิงที่ตองรวมมือกันปองกนัและ
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ระวังไมใหเกิดปญหาตามมาในอนาคต ไดแก เสียงดังรบกวนในพื้นที่ ขยะ ความสกปรกและความเสื่อม

โทรม การรุกล้าํพืน้ทีห่วงหาม รวมถึงการทาํใหทัศนียภาพและความสําคัญของพื้นที่ลดนอยลง 

นักทองเที่ยวยงัตองการใหชุมชนรวมมือกันพัฒนาในทุก ๆ ดาน ไมวาจะเปนในสวนของตลาด รานคา ส่ิง

อํานวยความสะดวก และสาธารณูปโภคใหดียิ่งข้ึนกวาในปจจุบันที่เปนอยู 

 
การอภิปรายผล 

 
 จากการศึกษาแนวทางการมีสวนรวมของชุมชนในการพัฒนาแหลงทองเที่ยวตลาดบางหลวง 

อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม ประกอบดวยการศึกษาความเปนไปไดของชุมชนในการพัฒนาแหลง

ทองเที่ยว ศักยภาพของชุมชนในการรวมกันพัฒนาแหลงทองเที่ยว รวมไปถึงแนวทางการมีสวนรวมของ

ชุมชนในการพัฒนาแหลงทองเที่ยวตลาดบางหลวง อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม วามีความเปนไปได

ขนาดไหน ไดผลการอภิปรายดังนี้ 

 
1. ความเปนไปไดของชุมชนในการพัฒนาแหลงทองเที่ยว 

  จากการศึกษา พบวา หลังจากที่ไดเปดตลาดบางหลวงใหนักทองเที่ยวเขาเที่ยวชมทํา

ใหรายไดของชุมชนชาวบางหลวงเพิ่มข้ึน ในดานการรองรับนักทองเที่ยว ตลาดบางหลวงสามารถรองรับ

นักทองเที่ยวอยางเพียงพอตอการรองรับในปจจุบัน  ทั้งแพนั่งเลน และรานอาหาร แตในขณะเดียวกัน

นั้นหองน้ําและลานจอดรถยังไมเพียงพอตอการใหบริการ ดานกิจกรรมการทองเที่ยวและการใหบริการ 

ในขณะนี้วามีกิจกรรมการทองเที่ยวและการใหบริการอยางเหมาะสม ไดแก การลองเรือชมริมสองฝง

แมน้ํา การใหอาหารปลา ดานความเหมาะสมของการเปดใหบริการของรานคา ผูใหสัมภาษณไดแสดง

ความเห็นวามีความเหมาะสมอยูแลว เนื่องจากทางตลาดไดเปดใหบริการทุกวัน ตั้งแตเวลาประมาณ

แปดนาฬิกาถึงประมาณสิบเจ็ดนาฬิกา แตรานคาจะเปดใหบริการมากในวันเสารและวันอาทิตย และ

นักทองเที่ยวสวนใหญจะเดินทางมามากในวันเสารและวันอาทิตยหรือวันหยุดตามเทศกาล   

ประชาชนเทศบาลบางหลวงไดแสดงความเห็นในเรื่องของจุดเดนของตลาดที่สามารถ

ใชเปนจุดขายแกนักทองเที่ยวทาํใหมีความสนใจที่จะเดินทางมายังตลาดบางหลวง ในดานความเปน

ชุมชนชาวจนีเกาแก เปนตลาดโบราณทีห่าดูไดยากในปจจุบัน บานเรือนมีความสวยงาม คงเอกลกัษณ

ของสถาปตยกรรมโบราณของบานเรือนไดอยางเหมาะสมครบถวนสมบูรณในแทบบริเวณลุมน้าํทาจนี

ตอนบน  มีรานกาแฟโบราณ ศาลเจาแมทับทมิ โรงภาพยนตรเกาแก อาหารตาง ๆ ไดแก ขนมซุนเปยะ 

ประกอบการโดยนางเอี๋ยม แซฮึง และขาวเกรียบปากหมอโบราณที่อรอยและเปนสตูรที่ไมเหมือนใคร 

หอดวยไส 5 อยาง รับประทานพรอมน้าํจิม้สูตรพิเศษ และยังมีสินคาโบราณหลากหลายใหเลือกชมและ
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ซื้อหาเปนของฝากไดอีกดวย ในสวนรองลงไป ไดแก สถานที่ไดถูกถายทอดใหปรากฏแกสาธารณชน 

ผานทางละครโทรทัศนเปนจาํนวนมากและยังพบไดในสือ่วารสารสิ่งพมิพตาง ๆ 

ในดานของจํานวนรานคาพบวายงัมนีอยและไมเพียงพอตอการใหบริการ รวมทัง้สนิคา

ที่นาํมาจําหนายก็เปนสนิคาที่เหมือนกันหลายราน ทําใหไมเกิดความแตกตาง หลากหลาย จงึดู

เหมือนวาสินคามีเพยีงไมกี่ชนิด และอาจนาํไปสูการเปรยีบเทยีบกับตลาดโบราณอืน่ ๆ เชน ตลาด

สามชุก เปนตน  

สวนในเรื่องของการเดนิทางเขาถงึตลาดบางหลวงนัน้ พบวา มหีลายวิธี ไดแก การ

เดินทางดวยรถยนตสวนตวั มีเสนทางมาไดสองเสนทาง จากกรงุเทพมหานคร ใชเสนทางถนนบรมราช

ชนน ีเขาแยกตางระดับฉิมพลีเขาเสนทางวงแหวนรอบนอกกรงุเทพสูอําเภอบางบวัทอง (ตลิ่งชัน-

สุพรรณบุรี) หมายเลข 340 ถึงแยกนพวงศ ใชเสนทางลาดหลุมแกว - บางเลน หมายเลข 346 เขาอําเภอ

บางเลน เลีย้วขวาเสนทางบางเลน -บางหลวง (สุชาติพฒันา สาย 3351) จากสนามหลวงถงึตลาดบาง

หลวงระยะทางประมาณ 75 กิโลเมตร 

จากจงัหวัดนครปฐม ใชเสนทางสายมาลัยแมน (นครปฐม - สุพรรณบุรี) ผานอําเภอ

กําแพงแสน ผานมหาวทิยาลัยเกษตรฯวิทยาเขตกําแพงแสนผานทางเขา โรงเรียนการบินกาํแพงแสน 

กลับรถที่แยกเขาทาเสา เขาถนนกระตีบ - บางหลวง (สาย3231) ระยะทางรวม 55 กิโลเมตร ในสวนของ

การใชบริการของรถโดยสารประจําทาง ในการเดนิทางจากสนามหลวง จะเปนรถตูโดยสารจาก

สนามหลวง - ตลาดบางหลวง ในการเดินทางจากนครปฐม รถโดยสารประจําทางสายนครปฐม – วัดไผ

โรงวัว จึงเหน็ไดวา การเดินทางมาทองเที่ยวยังตลาดบางหลวงนัน้มีความสะดวกสบายในอนาคตคาดวา

จะมีการเพิ่มชองทางในการเดินทางมากขึน้ 

ในดานขอจาํกดัเรื่องวันและเวลาในการเดนิทางมาทองเที่ยว พบวายังมีขอจํากัดในการ

เปดใหบริการในสวนของรานคา เนื่องจากยังเปดใหบริการแควันเสาร - อาทิตย โดยเริ่มเปดตลาดเวลา

ประมาณ 09.00 – 17.00 น. สวนในวนัธรรมดาจะมนีักทองเที่ยวนอยมาก ทาํใหบางรานคาไมเปด

ใหบริการ ชี้ใหเห็นวานักทองเที่ยวสวนใหญจะเดินทางมาทองเที่ยวในวนัหยุดเสาร – อาทิตย ทําให

ผูประกอบการเลือกที่จะดาํเนินการคาขายเฉพาะในวนัเสาร - อาทิตยเทานั้น 

ในสวนของการติดตอประสานงานนั้นมีความสะดวก เนือ่งจากมีองคการบริหารสวน

ตําบลบางหลวง ซึ่งเปดใหบริการในวนัจนัทรถึงวันศกุร และศูนยประสานงานของผูใหญบานหมูที ่1 ของ

นายสมศักดิ์ อยูมาก ใหสามารถเขาไปติดตอขอทราบขอมูลตาง ๆ ไดอยางสะดวกรวดเร็วทัง้ในวนั

ธรรมดา วนัเสารและวันอาทติย ในดานความเขมงวดของกฎระเบียบในพืน้ที ่ผูแสดงความคิดเหน็สวน

ใหญกลาววาไมคอยมีความเขมงวดดานกฎระเบียบมากนัก โดยปกติจะใหทกุบานเรอืนชวยกันดูแล

ความเปนระเบียบเรียบรอย ไมไดมีกฎเกณฑบังคับตายตัว 
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โดยภาพรวมคือจํานวนรานคาไมมีความเพยีงพอ การเดินทางมาทองเที่ยวไมใชเร่ือง

ยาก เร่ืองวนัและเวลามีขอจํากัดเพราะเฉพาะเสารอาทติยเทานัน้ มีความสะดวกในการติดตอ

ประสานงาน และขอจํากัดเรื่องพื้นที่ก็ไมไดเขมงวดเทาที่ควร แตก็มิไดมีการหวงกั้นในการเขามาเปด

รานคาของบุคคลนอกชุมชน 

หลังจากการเปดตลาดแลวนั้นทําใหเกิดเสียงดังรบกวนเพิ่มข้ึน เนื่องจากมนีักทองเทีย่ว

เดินทางมาเทีย่วชมบานเรือน ซึง่ชาวบานเหลานั้นตองการอาศัยอยางสงบในวันหยดุสุดสัปดาห ในขณะ

ที่ผูใหสัมภาษณสวนใหญอีกกลุมไดแสดงความคิดเหน็วานัน่เปนการทาํใหตลาดบางหลวงกลับฟนมี

ชีวิตชีวาขึ้นอีกครั้ง แลดูไมเงียบเหงา แตในขณะเดียวกนัผูใหสัมภาษณไดแสดงความเห็นหลังจากการ

เปดตลาดทําใหเกิดขยะ ความสกปรกและความเสื่อมโทรมเพิม่มากขึ้นซึ่งเกิดจากปริมาณนักทองเที่ยวที่

เขามาเที่ยวไดเพิ่มมาข้ึน และขยะจากรานคาตาง ๆนอกจากนี้ยังทาํใหเกิดการรุกล้ําพื้นที่หวงหามอีก

ดวย ทําใหเกดิทัศนียภาพและความสาํคญัของสถานทีล่ดลง  

ในสวนของจํานวนนกัทองเทีย่วและความพึงพอใจของนกัทองเทีย่วถือไดวาเปนสิง่ที่

สําคัญอยางมาก โดยไดแสดงความคิดเหน็วาทางตลาดตองการใหนักทองเที่ยวทยอยกันเดินทางมา

ทองเที่ยวในแตละชวงเวลาตลอดทั้งวนั เนื่องจากขอจํากัดดานสถานที ่ที่ยงัไมเพยีงพอและไมสามารถ

รองรับนักทองเที่ยวไดคร้ังละจํานวนมาก ไดแก แพริมน้าํที่ใชเปนที่นัง่รับประทานอาหาร และพักผอน 

ถานกัทองเที่ยวเดินทางมาพรอมกันคราวละมาก ๆ อาจทาํใหการบริการไมดีพอและจะทําใหเกิดความ

ไมพึงพอใจ  

ในสวนของรายไดจากการเขามาทองเที่ยวของนักทองเทีย่ว ผูใหสัมภาษณไดแสดง

ความเห็นวาเปนสิ่งสาํคัญเชนกนั เนื่องจากถามีรายไดเขามา กท็ําใหชาวชมุชนตลาดบางหลวงมี

กําลังใจและนาํรายไดเหลานี้ไปใชในการพัฒนาตลาดใหดียิ่งขึน้  

 
2. ศักยภาพของชุมชนในการรวมกันพัฒนาแหลงทองเที่ยว 

 จากการศึกษาศักยภาพของชุมชนในการรวมกนัพฒันาแหลงทองเที่ยวตลาดบางหลวง 

อําเภอบางเลน จงัหวัดนครปฐม พบวา ทกุคนในชมุชนไดใหความรวมมือและมีสวนรวมในการจาํหนาย

สินคาใหแกนกัทองเทีย่ว ไมวาจะเปนอาหาร เครื่องดื่ม ขนมหวาน ของขบเคี้ยว หรือแมแตการจัดหา 

จัดทําและจาํหนายสนิคาทีร่ะลึกจากตลาดบางหลวง ในดานการใหขอมูลหรือการเปนมัคคุเทศกนํา

เที่ยวชมสถานที่ตาง ๆ นั้น สวนใหญชาวบานไดใหความรวมมือเปนอยางดี เพราะถือเปนการ

ประชาสัมพันธตลาดอีกทางหนึง่ดวย และทําใหเหน็วาชาวชุมชนตลาดบางหลวงมนี้ําใจพรอมจะให

ความชวยเหลอืตลอดเวลา มีอัธยาศยัไมตรีดีและเปนมิตรกับนักทองเที่ยว  

นอกจากนีช้าวบางหลวงยังมีสวนรวมในการควบคุมพืน้ที่และรวมมือรวมใจทัง้ดาน

แรงงานและแรงใจ เพราะไดมีการจัดตั้งคณะกรรมการของตลาดบางหลวงขึ้นมาเพื่อควบคุมดูแลความ
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เรียบรอยของตลาด และทางชุมชนยงัไดรับเงินทนุในการพัฒนาตลาดและจากความรวมมือกนัหลาย

ฝายทัง้จากภาครัฐและเอกชน โดยมีการเปดตลาดบางหลวง ร.ศ. 122 “บานเกา เหลาเตงไม” เปนแหลง

ทองเที่ยวใหมของจังหวัดนครปฐม ในเดือนมกราคม พ.ศ. 2552   

เมื่อมีความคิดที่จะริเร่ิมฟนฟูตลาดบางหลวงชาวชุมชนไดรวมกันสํารวจและแสดง

ความคิดเหน็ สอบถามถงึความตองการ ความเปนไปได มีการวางแผน เสนอทางเลือกและแนวทางตาง 

ๆ ในเรื่องการพัฒนาพื้นที่ในตลาดบางหลวงเพื่อที่จะใหเปนแหลงทองเทีย่ว โดยภาพรวมคือทุกคนใน

ชุมชนควรมีสวนรวมในการชวยกนัวางแผนพัฒนาชุมชนใหมีความนาสนใจมากขึน้เพื่อชวยเพิม่จดุขาย

ใหแกแหลงทองเทีย่ว 

ในดานศกัยภาพการดําเนินการนัน้ ทุกคนในชุมชนมีความพรอมเสมอเพื่อพัฒนาตลาด

บางหลวงใหมคีวามนาสนใจมากขึ้น เพื่อชวยเพิ่มจุดขายของแหลงทองเที่ยว และนอกจากคนในชมุชน

แลว หนวยงานราชการก็ควรเขามามีสวนรวมในการพฒันาดวย ไมวาจะเปนการรวมจัดระเบียบรานคา 

คัดเลือกสินคามาจําหนาย การใหขอมูลประชาสัมพันธแกนักทองเทีย่ว การรักษาความปลอดภัยในชีวิต

และทรัพยสินของนักทองเทีย่ว และไดมีการริเร่ิม พัฒนารวมไปถงึปรับปรุงแหลงทองเทีย่วตาง ๆ ใหมี

ความนาสนใจเพิ่มมากยิง่ขึ้น 

โดยภาพรวมคือทุกคนในชุมชนควรมีสวนรวมในการชวยกันติดตามและประเมินผลการ

พัฒนาตลาดใหมีความนาสนใจมากยิง่ขึ้นเพื่อชวยเพิม่จดุขายของแหลงทองเทีย่ว โดยจะมีการจัด

ประชุมเพื่อหาแนวทางการดาํเนนิงานและหาขอสรุปเพื่อนํามาพฒันาและปรับปรุงตลาด แหลง

ทองเที่ยวตาง ๆ รวมไปถึงระบบสาธารณูปโภคตาง ๆ และนอกจากคนในชุมชนแลวหนวยงานภาครฐัก็

ไดเขามามีสวนรวมดวย เพือ่ดํารงไวซึ่งวิถชีีวิตที่เหมือนคร้ังแตกอนมา โดยใหทุกฝายรวมมือกนัพฒันา

ชุมชนเพิ่มมากขึ้น ชวยกนัรักษาสภาพแวดลอมไมใหถกูทําลายเพื่อทีจ่ะสรางจุดเดนใหเดนยิง่ขึ้น 

 
3. แนวทางการมีสวนรวมของชุมชนในการพัฒนาแหลงทองเที่ยว 

จากการศึกษาแนวทางการมีสวนรวมของชุมชนในการพัฒนาแหลงทองเที่ยวตลาดบาง

หลวง อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม พบวา นักทองเที่ยวสวนใหญที่เลือกเดินทางมาเที่ยวยังตลาด

บางหลวง มาจากสาเหตุใกลบาน เพราะเปนนักทองเที่ยวชาวนครปฐมถึงกวารอยละ 40 เหตุผล

รองลงมาไดแก อยากเปลี่ยนบรรยากาศการทองเที่ยว และสวนใหญเดินทางมากับครอบครัวโดยรถยนต

สวนตัว หลังจากเปดตลาดแลว ส่ือที่มีอิทธิพลตอการเลือกเขามาทองเที่ยวของนักทองเที่ยวไดแก ละคร

โทรทัศน และเพื่อน ๆ ที่ไดเขามาทองเที่ยวและนําไปโฆษณาแบบปากตอปาก (Word – of – Mouth 

Advertising)  

นักทองเที่ยวเห็นวาจุดเดนของตลาดที่สามารถพฒันาไปเปนโอกาสทาํใหตลาดเปนที่

รูจัก ตลาดบางหลวงเปนตลาดที่เกาแกที่นาสนใจและยงัความเปนตลาดโบราณริมน้าํไวเปนอยางดี 
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รวมทัง้ความมเีอกลักษณของบานเรือน และที่สําคัญชาวบานมีอัธยาศยัดี ยิ้มแยมแจมใสเปนมิตรพรอม

ใหการตอนรับผูมาเยือนเสมอ ทําใหนักทองเที่ยวเหน็วาตลาดบางหลวงสามารถรวมมือกันพัฒนาตลาด

ใหเปนแหลงทองเที่ยวไดอยางไมยากนัก แตทั้งนี้ตองรวมมือกันแกไขจุดออนของตลาด รวมไปถึงอุปสรรค

ตาง ๆ ที่มีอยูใหหมดไป สถานที่จอดรถนั้นอยางมีอยูอยางจํากัด รวมไปถึงรานคาทีย่ังนอยและไม

หลากหลายเมื่อนําไปเปรียบเทียบกับตลาดสามชุกและตลาดอัมพวา  

เมื่อเกิดตลาดสิ่งที่ตามมากค็ือ ความเปลี่ยนแปลงของชุมชนทําใหเกิดปญหาตาง ๆ 

ตามมา ซึ่งมีทัง้ปญหาทีท่ําใหเกิดการเปลี่ยนแปลงไปในทางที่ดีและไมดี จากผลการสอบถาม พบวา

นักทองเที่ยวมคีวามเปนหวงในเรื่องของปริมาณขยะ และความสกปรกที่เพิ่มข้ึน ทาํใหเกิดความเสื่อม

โทรมขึ้นในชุมชน และอาจมกีารทาํใหเกิดการรุกล้ําพื้นทีห่วงหาม ทําใหเกิดทัศนียภาพและความสําคัญ

ของพื้นที่ลดลง และทําใหเกิดเสียงดังรบกวนในพื้นที ่

นักทองเที่ยวตองการใหชาวชุมชนตลาดบางหลวงเขามามีสวนรวมในการพัฒนาตลาด

มากที่สุด ในดานการจัดการสภาพแวดลอมใหดี สะอาดสวยงาม และการจัดหาสถานทีน่ั่งพักใหเพยีงพอ

ตอปริมาณของนักทองเที่ยว  ในสิ่งอํานวยความสะดวกตาง ๆ ที่มีอยูแลวนั้น นักทองเที่ยวมีความพอใจ

แตยังคงอยากใหรวมมือกันพัฒนาตลาดในดานหองสุขา สถานที่จอดรถ ใหมากขึ้นกวานี้ เพราะในสวน

ของสุขานั้น ที่เปนของสวนกลางอยูคอนขางไกลจากตัวตลาด ถึงแมวาจะมีหองสุขาทีห่าเขาไดตาม

รานคา หรือแหลงบริการสุขาฟรี แตยังมีปริมาณไมเพียงพอตอความตองการ รวมไปถึงปายบอกทางเขา

มายังตลาดบางหลวงดวยตองใหมีความชัดเจนและมากกวานี ้

จากกิจกรรมที่ทางตลาดมีนั้น พบวา นักทองเที่ยวชื่นชอบอาหารที่มีขายเปนอยางมาก และมีความสุขกับ

การเดินเลือกซื้อสินคาตาง ๆ ทําใหวิเคราะหไดวา ทางชมุชนตลาดบางหลวงควรเพิ่มความหลากหลาย

ของอาหารและสินคาใหเพิ่มมากขึ้นกวาเดิม และควรมีโฮมสเตยใหนักทองเที่ยวไดเลือกเปลี่ยน

บรรยากาศในการพักผอนอีกรูปแบบหนึ่งดวย 

 
สรุปผลและขอเสนอแนะ 

 
สรุปผล 

 
การวิจยัแนวทางการมีสวนรวมของชุมชนเพื่อการพัฒนาแหลงทองเที่ยวตลาดบางหลวง อําเภอ

บางเลน จงัหวดันครปฐม ดําเนินการวจิัยโดยการสัมภาษณผูนําชมุชน ชาวบานและผูประกอบการที่มี

สวนเกี่ยวของเพื่อหาแนวทางในการรวมพฒันาตลาดบางหลวง รวมถงึศึกษาและรวบรวมขอมูลความ

ตองการจากนกัทองเทีย่วในสิ่งที่ขาดหายไปเพื่อที่จะไดนาํเสนอตอผูนําชุมชนไดนาํไปพัฒนาและ
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ปรับปรุงเพื่อใหตลาดบางหลวงเปนแหลงทองเที่ยวทีน่ักทองเที่ยวตองการมาเดนิทางมาทองเทีย่วตอไป

ในอนาคต 

 
ขอเสนอแนะ 

 
 ผูวิจัยไดมีขอเสนอแนะซึง่ไดมาจากผลการวิจัยในดานความรวมมือของชุมชนในการพัฒนา

ตลาดบางหลวง ดงันี ้

1. ควรมีความรวมมือกับพื้นที่ใกลเคียง ในการรวมมือกันเพิ่มสถานทีท่องเทีย่ว โบราณสถาน

และพัฒนาผลติภัณฑเพื่อทีจ่ะไดพัฒนาใหมีสถานทีท่องเทีย่วเพิ่มข้ึนและเปนสถานที่แรก ๆ ที่มีคนนกึ

ถึงเมื่อตองการเดินทางมาทองเทีย่ว 

 2.  ควรเพิ่มจาํนวนรานอาหารและรานคาใหมากขึ้นและมีสินคาหลากหลายกวานี ้

 3.  ลดการใชวสัดุสังเคราะหในการบรรจุผลิตภัณฑ บรรจุภัณฑควรเปนแบบที่ยอยสลายงาย

มากที่สุด เพื่อที่จะไดเขากับบรรยากาศของสถานที่ เชน กระทงใบตอง แกว (ลดการใชโฟม) 

 4.  ควรจัดทําปายบอกประวัติความเปนมาของสถานทีต่าง ๆ เชน สถาปตยกรรม ทาํไมถึงสราง

ใหเปนบานไมเรือนแถว หรือทําไมเปนชุมชนชาวจีน 

 5.  ควรเพิ่มจดักิจกรรมทีน่กัทองเทีย่วสามารถมีสวนรวมเพิ่มมากขึน้ 

 6.  ควรนําความแออัด ความเสื่อมโทรม การบดบังทัศนียภาพ ธรรมชาติของชุมชนและตลาด 

โดยสามารถศกึษาตัวอยางไดจากตลาดทีเ่ปนที่รูจกัแลวอยางตลาดยามเย็นอมัพวา และตลาดสามชุก 

มาศึกษาเพื่อหาแนวทางปองกันและแกไข ควรเนนความเปนชมุชนโบราณ และความเปนธรรมชาติไว

เหมือนเดิม 

 7.  ควรเพิ่มการประชาสัมพนัธใหรูจกัในวงกวาง และปรบัปรุงสภาพแวดลอมใหสวยงามมาก

ข้ึน 

 8.  ควรนําเสนอสิ่งที่สามารถทําใหนกัทองเที่ยวตืน่ตาตืน่ใจ และสรางจดุดึงดูดความสนใจ

นักทองเที่ยว นอกจากบานเรือนเกาใหมากกวานี ้

 9.  อนุรักษ และพัฒนา ส่ิงที่มีอยูแลว อยาสรางสิง่ใดเพือ่เอาใจนักทองเทีย่ว เปดเพลงและสง

เสียงประชาสมัพันธดังเกินไป ทาํลายเสียงของธรรมชาติ 

 10.  ชวยกนัรักษาและอนุรักษส่ิงแวดลอม โดยการลดปริมาณขยะ และไมทิ้งขยะลงแมน้าํ  

 11.  ควรมีเพลง บรรเลงโดยวงดนตรีสดในวนัเสาร อาทติย 

 12.  ใหการตอนรับนักทองเที่ยวดวยน้ําใจไมตรี 

 13.  ควรมีสถานที่ประชาสมัพันธใหชัดเจน เพื่อนกัทองเที่ยวจะไดสอบถาม และจัดที่นัง่พกัและ

สุขาใหพรอม 
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 14.  ควรเพิ่มความถี่ของรถประจําทาง และการใหขอมลูนักทองเที่ยวมากกวานี้  

 15.  อยากใหมีอาหาร สินคา ตลอดจนของที่ระลกึทีน่าสนใจ และแตกตางไปจากตลาดดอน

หวาย ตลาดสามชุก และตลาดยามเยน็อัมพวา 
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กิจกรรมที่เก่ียวของกับการนําผลจากโครงการไปใชประโยชน 
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ตารางกิจกรรมที่เก่ียวของกับการนําผลจากโครงการไปใชประโยชน 
 

หนวยงานที่รับผิดชอบ กิจกรรม 
ภาครัฐ 1. นําเสนอใหจัดทําแผนพับ และนําเสนอขอมูลในเว็ปไซต 

(Web site)  

2. เสนอใหจัดทําแผนการประชาสัมพนัธตลาดใหเปนแบบ
การทองเทีย่วที่ยัง่ยืน 

3. จัดการประชุมเพื่อนาํเสนอผลการวิจยัใหแกภาครัฐและผูมี
สวนเกี่ยวของเพื่อนาํขอมูลไปใชประโยชนตอไป 

ภาคเอกชนและภาคชุมชน 1. จัดทําแผนความรวมมือกันระหวางชุมชนและ
ผูประกอบการเพื่อใหเกิดความรวมมือกันอยางเปน

ระเบียบ 

2. จัดการประชุมเพื่อนาํเสนอผลการวิจยัใหแกผูประกอบการ 
ชุมชน และผูมสีวนเกี่ยวของเพื่อนาํขอมูลไปใชประโยชน

ตอไป 

 



 
 
 

ภาคผนวก ค. 
ตารางเปรียบเทียบวัตถุประสงค กิจกรรมที่วางแผนไว 

และกิจกรรมที่ดําเนินการมาและผลที่ไดรับตลอดโครงการ 
 

 



ตารางเปรียบเทียบวัตถุประสงค กิจกรรมที่วางแผนไวและกิจกรรมที่ดําเนินการมาและผลที่ไดรับตลอดโครงการ 

วัตุประสงค กิจกรรมที่วางแผนไว กิจกรรมที่ดําเนินการ ผลที่ไดรับ 

1. เพื่อศึกษาความเปนไปไดในการ

มีสวนรวมของชุมชนเพื่อพฒันา

แหลงทองเที่ยวตลาดบางหลวง 
รศ. 122 อําเภอบางเลน จังหวัด

นครปฐม 

2. เพื่อศึกษาศกัยภาพการมีสวนรวม

ของชุมชนในการรวมกัน 

1.1 ศึกษาเอกสารที่เกี่ยวของกับตลาด
บางหลวง อําเภอบางเลน จังหวัด

นครปฐม 

1.2 สัมภาษณเชิงลึกผูนําชุมชนและ
ประชาชนผูเกีย่วของจํานวน 30 

คน 

1.1 ศึกษาเอกสารที่เกี่ยวของกับตลาดบาง
หลวง อําเภอบางเลน จงัหวัด
นครปฐม 
 

1.2 สัมภาษณเชิงลึกผูนําชุมชนและ
ประชาชนผูเกีย่วของจํานวน 30 คน 

ไดแกผูใหญบานหมูที่ 1 ของเทศบาล

บางหลวงผูริเริ่มตลาดบางหลวงและผู

ที่เกี่ยวของในตลาดบางหลวง รวมไป
ถึงชาวบานและผูคาผูประกอบการใน

ตลาดบางหลวง 

1.1 ขอมูลที่เกี่ยวของกับประวัตคิวาม
เปนมาและการกอตั้งของตลาด

บางหลวง โดยสวนใหญเปน
ขอมูลจากทางอินเทอรเนทและเว

ปของเทศบาลตําบลบางหลวง 
http://www.bangluang.go.th/ 

และจังหวัดนครปฐม 
http://www.nakhonpathom.go

.th/ 

1.2 แนวทางความรวมมือในการ
พัฒนาของนักทองเที่ยวในตลาด

บางหลวง 9 หัวขอ ไดแก 

ความสามารถในการรองรับของ

พื้นที่ของตลาด จุดเดนของตลาด
บางหลวงที่สามารถพัฒนาไป

เปนโอกาสทําใหตลาดเปนทีรู่จัก 
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ขอจํากัดของพืน้ที่ที่อาจจะเปน

อุปสรรคตอการพัฒนาตลาด 
ปญหาที่คาดวาจะเกิดผลกระทบ

ตอตลาดและชมุชน การมุงเนน
ในการรวมมือกันพัฒนาตลาด 
ศักยภาพในการใหความรวมมือ

พัฒนาตลาด ศกัยภาพในดานการ
วางแผนพฒันา ศักยภาพในดาน
การดําเนนิการพัฒนา และ
ศักยภาพในดานการติดตาม

ประเมินผลการพัฒนา 

2 เพื่อสรางแนวทางการมีสวนรวม

ของชุมชนในการพัฒนาแหลง

ทองเที่ยวตลาดบางหลวง รศ. 122 

อําเภอบางเลน จังหวดันครปฐม 

2.1 นําแบบสอบถามนักทองเทีย่วที่มา
เที่ยวตลาดบางหลวง 

2.2 สังเกตการณดาํเนินงานตาม
แนวทางที่ไดทราบมาและนาํไป

กําหนดไว 

2.1 เก็บแบบสอบถามนักทองเทีย่วที่มา
เที่ยวตลาดบางหลวง 

2.2 สังเกตการณดาํเนินงานตามแนวทาง
ที่ไดทราบมาและนําไปกําหนดไว

ในวจิัย 

ขอมูลจากนักทองเที่ยวที่ตองการให

ตลาดพัฒนาไปในแนวทางใดบาง 

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ง 
 

ตัวอยางแบบสัมภาษณ/แบบสอบถาม 



แบบสอบถาม 
โครงการแนวทางการมีสวนรวมของชมุชนในการพัฒนาแหลงทองเที่ยว 

ตลาดบางหลวง อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 
 

คําชี้แจง 
การศึกษาวิจยัครั้งนี้เปนการศึกษาเชงิวิชาการ ผลการศึกษาไมมีผลกระทบใดๆทั้งสิน้ตอผูใหขอมลู แตจะ

เปนประโยชนตอสวนรวมในอนาคต ขอใหทุกทานกรุณาตอบคําถามตามความเห็นทีแ่ทจริงเพื่อผล

การศึกษาจะตรงกับความจริงมากที่สุด  
 

************************************ 
สวนที่ 1 ขอมูลพื้นฐานเกี่ยวกับผูตอบคําถาม 
 

1 ชื่อ................................................................................................................................................ 
 

2 ตําแหนง........................................................................................................................................ 
 

3 เพศ       ชาย       หญิง  

4 อาย ุ

 ต่ํากวา 20 ป   20 – 29 ป 

 30 – 39 ป   40 – 49 ป 

 50 – 59 ป   59 ปข้ึนไป 
 

5 ระดับการศกึษา 

 ประถม    มัธยม    ปวช.    ปวส.  

 ปริญญาตรี    ปริญญาโทหรือสูงกวา    อ่ืนๆ โปรดระบุ........................ 
 

6 อาชีพกอนเริ่มทําการคาขายในตลาดบางหลวง 

  เกษตรกรรม (ทําไร ทํานา ทาํสวน)   คาขาย/ธุรกิจสวนตัว 

  รับราชการ      รัฐวิสาหกิจ 

  รับจาง       พนกังานบริษทั 

  นักเรียน/นักศกึษา     แมบาน 

  ไมมีอาชีพ 

  อ่ืนๆ โปรดระบุ ............................................................... 
 

 

 

ชุดที่............. 
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7 รายไดเฉล่ียตอเดือนกอนเร่ิมเปดตลาดบางหลวง 

 ต่ํากวา 5,000 บาท  5,001 - 10,000 บาท 

 10,001 - 15,000 บาท  15,001 - 20,000 บาท 

  มากกวา 20,000 บาท  ไมมีรายได 
 

8 รายไดเฉล่ียตอเดือนหลังเร่ิมเปดตลาดบางหลวง 

 ต่ํากวา 5,000 บาท  5,001 - 10,000 บาท 

 10,001 - 15,000 บาท  15,001 - 20,000 บาท 

  มากกวา 20,000 บาท  ไมมีรายได 
 

สวนที่ 2 ขอมูลทั่วไปและความคิดเห็นเพื่อการมสีวนรวมในการพัฒนาตลาดบางหลวง 
 

1. ใครเปนผูนําในการริเร่ิมการทองเที่ยวในตลาดบางหลวง 
2. ทําไมถงึริเร่ิมการทองเที่ยวในตลาดบางหลวง และมีการรวมตัวกันของชุมชนอยางไร 
3. สาเหตุของการฟนฟูตลาดบางหลวง 
4. แรกเริ่มการเปดตลาดมีวัตถปุระสงคเพื่ออะไร 
5. ความสามารถในการรองรับของพื้นที่ของตลาดเปนอยางไร 

1) การรองรับของขนาดพื้นที่ตอนักทองเที่ยวปจจุบัน 

2) กิจกรรมการทองเทีย่วและการใหบริการ 
3) ความเหมาะสมของการเปดใหบริการของรานคา 

6. จุดเดนของตลาดบางหลวงทีส่ามารถพัฒนาไปเปนโอกาสทําใหตลาดเปนที่รูจกั 

7. ขอจํากัดของพื้นที่ที่อาจจะเปนอุปสรรคตอการพัฒนาตลาด 

1) จํานวนรานคาพอเพยีงหรือไม 
2) ความยากในการเดินทางมาตลาด 

3) ขอจํากัดเรื่องวันหรือเวลาในการมาทองเที่ยว 

4) ความสะดวกในการติดตอและประสานงาน 

5) ความเขมของกฎระเบียบในพื้นที ่
8. ปญหาที่คาดวาจะเกิดผลกระทบตอตลาดและชุมชน 

1) ทําใหเกิดเสียงดังรบกวนในพืน้ที ่
2) ทําใหเกิดขยะ ความสกปรกและเกิดความเสื่อโทรม 

3) ทําใหเกิดการรุกล้ําพืน้ทีห่วงหาม 

4) ทําใหทัศนียภาพและความสําคัญของสถานที่ลดลง 
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9. ทานคิดวาการรวมมือกนัพัฒนาตลาด ชุมชนควรมุงเนนไปที่ดานใดบาง 

1) จํานวนนักทองเทีย่ว 

2) ความพึงพอใจของนักทองเทีย่ว 

3) รายไดจากการเขามาทองเทีย่วของนักทองเที่ยว 

10. ทานคิดวาชมุชนมีศักยภาพในการใหความรวมมือพฒันาตลาดอยางไร 
1) การมีสวนรวมในการขายสินคา 

2) สวนรวมในการเปนมัคคุเทศกทองถิ่นหรือผูใหขอมูลแกนักทองเที่ยว 

3) สวนรวมในการรับการสงเสรมิพัฒนาอาชพี 

4) สวนรวมในการควบคุมพื้นที ่
5) ดานเงินทุนเพือ่การพัฒนาตลาด 

6) ดานการประชาสัมพนัธ 
7) การมีสวนรวมในการจัดทําของที่ระลึกเพื่อการจําหนาย 

8) ดานแรงงาน เชนการรวมกนัรักษาสภาพแวดลอมใหสะอาด 

11. ทานคิดวาชมุชนมีศักยภาพในดานการวางแผนพฒันาอยางไรบาง 
1) การรวมในการสํารวจสภาพแหลงทองเที่ยวในชุมชน 

2) การรวมแสดงความคิดเหน็เกี่ยวกับความตองการของชมุชนในการพฒันาการทองเที่ยว
ของชุมชน 

3) การรวมแสดงความคิดเหน็เกี่ยวกับสภาพปญหาดานการพัฒนาการทองเทีย่วของชมุชน 

4) การรวมเสนอทางเลือกหรือแนวทางการพฒันาการทองเที่ยว 

5) การรวมวางแผนการพัฒนาการทองเทีย่วในชุมชน 

12. ทานคิดวาชมุชนมีศักยภาพในดานการดําเนินการพัฒนาอยางไรบาง 
1) ชุมชนควรมีสวนรวมในการพัฒนาทุกคน 

2) การรวมกนัพฒันาแหลงทองเทีย่วในชุมชน 

3) การบริจาคเงนิทนุหรืออุปกรณในการดําเนินกิจกรรมดานการทองเทีย่ว 

4) การรวมสอดสองดูแลความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสินของนกัทองเทีย่ว 

5) การรวมใหขอมูลประชาสัมพันธแกนกัทองเทีย่ว 

6) หนวยงานควรเขามาชวยเหลือในการพัฒนาตลาด 

7) การรวมจัดระเบียบรานคาในแหลงทองเทีย่ว 

13. ทานคิดวาชมุชนมีศักยภาพในดานการติดตามประเมนิผลการพัฒนาอยางไรบาง 
1) การรับทราบความคืบหนาในการดําเนนิงานพัฒนาตลาด 

2) การรวมสงัเกตความเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึน้กับส่ิงแวดลอมและสถานที่ทองเทีย่วในชุมชน 

3) การรวมประเมินผลกระทบที่เกิดจากการทองเที่ยว 
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4) การรวมกนัสอดสองพฤติกรรมที่อาจสรางปญหาใหกับชุมชนและการทองเทีย่ว 

5) การรวมสอดสองพฤตกิรรมที่อาจทําลายทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอมตลอดจน
สถานทีท่องเทีย่ว 

 

 

ขอเสนอแนะ 

........................................................................................................................................................ 

........................................................................................................................................................ 

........................................................................................................................................................ 

........................................................................................................................................................ 

........................................................................................................................................................ 

........................................................................................................................................................ 

........................................................................................................................................................ 

........................................................................................................................................................ 

 
 

***** ขอบคุณที่ใหความรวมมือ ***** 
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แบบสอบถามนักทองเทีย่ว 
เรื่อง แนวทางการมสีวนรวมของชมุชนในการพัฒนาตลาดบางหลวง 

อําเภอบางเลน จงัหวัดนครปฐม 
 

แบบสอบถามชุดนี้มีทัง้หมด 4 สวน 

 สวนที่ 1 ขอมูลสวนตัวของผูตอบแบบสอบถาม 

 สวนที่ 2 ระดับความคิดเหน็ของผูตอบแบบสอบถาม 

สวนที่ 3 จุดแข็ง จุดออน และปญหาที่คาดวาจะเกิดขึ้นจากการพัฒนาตลาดบางหลวง 

สวนที่ 4 แหลงทองเทีย่ว กิจกรรมการทองเที่ยว ความตองการสิง่อํานวยความสะดวกและ 

ขอเสนอแนะอืน่ๆ ทีเ่กี่ยวของ 

 

 
สวนที่ 1 ขอมูลสวนตัว 
1. เพศ     1.ชาย     2.หญิง 

 

2. อาย ุ      นอยกวา 20 ป        20 – 29 ป 

    30 – 39 ป    40 – 49 ป 

    50 – 59 ป     60 ปข้ึนไป 

 

3. อาชพี 

  เกษตรกรรม (ทําไร ทํานา ทาํสวน)   คาขาย/ธุรกิจสวนตัว 

  รับราชการ      รัฐวิสาหกจิ 

  รับจาง       พนกังานบริษทั 

  นักเรียน/นักศกึษา     แมบาน 

  ไมไดประกอบอาชีพ     อ่ืนๆ โปรดระบุ ..................... 

 

4. รายไดเฉล่ียตอเดือน        ไมเกนิ 5,000 บาท    5,001 – 10,000 บาท 

     10,001 – 15,000 บาท  15,001 – 20,000 บาท 

     สูงกวา 20,001 บาท 

 

 

ชุดที่............. 
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5. ภูมิลําเนา       1. นครปฐม 

    2. กรุงเทพเทพมหานคร 

             3. อ่ืนๆ (โปรดระบุ) ……………........... 

 

6. ทานเคยเดนิทางมาที่ตลาดบางหลวง บางเลน จงัหวดันครปฐมหรอืไม 

 เคย   

 1 – 2 คร้ัง  3 – 4 คร้ัง 5 – 6 คร้ัง  มากกวา 6 คร้ังขึ้นไป 

 เดินทางมาครั้งแรก 

 

7. ลักษณะการเดินทาง 
 คนเดียว  กลุมเพื่อน  ครอบครัว  คณะผูรวมเดินทาง 

 

8. ทานเดินทางมาดวยวธิีใด   

  1. รถสวนตัว   2. รถรับจาง 

  3. รถประจําทาง   4. อ่ืนๆ (โปรดระบุ) ……………........... 

 

9. เหตุผลที่ทานเลือกมาเที่ยวที่ตลาดแหงนี ้

  ใกลบาน 

 เดินทางสะดวก 

 อยากเปลีย่นบรรยากาศ 

 เพื่อเทีย่วชมบานเรือนโบราณ 

 มีสินคาใหเลือกซื้อหลากหลาย 

 อยากเรยีนรูวิถีไทยแบบโบราณ 

 ความสวยงามและเปนธรรมชาติของตลาด 
 

10. ทานทราบขอมูลการทองเที่ยวของตลาดบางหลวง บางเลน จงัหวัดนครปฐมจากแหลงใด 

  วทิย ุ    ขาวโทรทศัน 

  ละครโทรทัศน   หนงัสือพมิพ 

 ปายประกาศ   แผนพับ โบรชัวร 

 เพื่อน    ญาติ พีน่อง 

 เจาหนาทีข่องรัฐ  ทางอนิเตอรเน็ต 

 อ่ืนๆ โปรดระบุ............................................. 
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สวนที่ 2 จุดแข็ง จุดออน และปญหาที่คาดวาจะเกิดขึ้นจากการพัฒนาตลาดบางหลวง 
 

ระดับความคดิเห็น 

ประเด็น 
5  

เห็นดวย

มากที่สุด 

4  

เห็นดวย

มาก 

3  

เห็นดวย

ปานกลาง 

2  

เห็นดวย

นอย 

1  

เห็นดวย

นอยที่สุด 

จุดเดนของตลาดทีส่ามารถพัฒนาไปเปนโอกาสทําใหตลาดเปนที่รูจัก 

1. แหลงทองเที่ยวมีความ
นาสนใจ และคงความเปน

ตลาดริมน้ําโบราณไวเปน

อยางด ี

     

2. มีละครมาถายทําบอยครั้ง      

3. บานเรือนมีเอกลักษณ      

4. สินคาโบราณหลากหลาย      

5. ความสะดวกในการเดนิทาง
มาตลาด 

     

6. แหลงทองเที่ยว มีความ

หลากหลายทางพื้นที่ และ

ทางธรรมชาต ิ

     

7. ชาวบานมีอัธยาศัยดี       
ยิ้มแยมแจมใส เปนมิตร 

     

ขอจํากัดของพื้นที่ที่อาจจะเปนอุปสรรคตอการพัฒนาตลาด 

7. จํานวนรานคา      

8. สถานที่จอดรถ      

9. ขอจํากัดเรื่องวันหรือเวลาใน
การเปดปดตลาด 

     

10. ความสะดวกในการติดตอ
และประสานงาน 

     

11. ความเขมของกฎระเบียบใน
พื้นที ่
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ระดับความคดิเห็น  
 

ประเด็น 
5  

เห็นดวย

มากที่สุด 

4  

เห็นดวย

มาก 

3  

เห็นดวย

ปานกลาง 

2  

เห็นดวย

นอย 

1  

เห็นดวย

นอยที่สุด 

ปญหาที่คาดวาจะเกิดผลกระทบตอตลาดและชุมชน 

12. ทําใหเกิดเสียงดังรบกวนใน
พื้นที ่

     

13. ทําใหเกิดขยะ ความสกปรก

และเกิดความเสื่อมโทรม 

     

14. ทําใหเกิดการรุกล้ําพืน้ทีห่วง
หาม 

     

15. ทําใหทัศนียภาพและ
ความสาํคัญของสถานที่

ลดลง 

     

 
 
สวนที่ 3 ระดับความคิดเหน็ของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับแนวทางการมีสวนรวมของชมุชน 
 

ระดับการมสีวนรวม 

ประเด็น 
5  

เห็นดวย

มากที่สุด 

4  

เห็นดวย

มาก 

3  

เห็นดวย

ปานกลาง 

2  

เห็นดวย

นอย 

1  

เห็นดวย

นอยที่สุด 

1. ดูแลเสนทางคมนาคม 

ถนนตางๆทีใชเดินทางมา

ตลาดบางหลวง มีความ

สะดวกสบาย และ

ปลอดภัย 

     

2. ดูแลการคมนาคมขนสง
มายงัตลาดบางหลวงมี

ความสะดวกรวดเร็ว เชน 

รถรับจาง รถประจําทาง 
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ระดับการมสีวนรวม 

ประเด็น 
5  

เห็นดวย

มากที่สุด 

4  

เห็นดวย

มาก 

3  

เห็นดวย

ปานกลาง 

2  

เห็นดวย

นอย 

1  

เห็นดวย

นอยที่สุด 

3. จัดทําปายบอกทางมา
ตลาดบางหลวงใหมีความ

ชัดเจนและไดมาตรฐาน 

     

4. รวมกันสรางสถานที่จอด
รถใหเพยีงพอแก

นักทองเที่ยว 

     

5. รวมกันสรางหองสุขาใหมี
บริการเพียงพอแกความ

ตองการของนกัทองเทีย่ว 

     

6. รวมกันดูแลหองสุขาใหมี
ความสะอาด ถูก

สุขอนามัย 

     

7. มีการจัดบริเวณที่นัง่
พักผอนเพยีงพอแกความ

ตองการของนกัทองเทีย่ว 

และสะอาดรมร่ืน 

     

8. มีการจัดเจาหนาที่ให
คําแนะนําและดูแลดาน

ความปลอดภยัในชีวิต

และทรัพยสินแก

นักทองเที่ยว 

     

9. มีการใหบริการขอมูลและ
ปะชาสัมพันธดานการ

ทองเที่ยวและกิจกรรม

ทางการทองเที่ยวอืน่ๆ 

 

 

     



 

 

132 

ระดับการมสีวนรวม 

ประเด็น 
5  

เห็นดวย

มากที่สุด 

4  

เห็นดวย

มาก 

3  

เห็นดวย

ปานกลาง 

2  

เห็นดวย

นอย 

1  

เห็นดวย

นอยที่สุด 

10. มีการจัดการสภาพ
ส่ิงแวดลอมทีด่ี เชน 

อากาศ แมน้าํลําคลอง 

เปนตน 

     

11. มีการกาํจัดขยะและระบบ
บําบัดน้าํเสียที่ถูก

สุขลักษณะ 

     

12. มีการดูแลและบํารุงรักษา
สภาพสมบูรณทาง

ธรรมชาติไดเปนอยางด ี

     

13. การรวมมือกันพัฒนา
ตลาดควรมุงเนนไปที่

จํานวนนักทองเทีย่ว 

     

14. การรวมมือกันพัฒนา
ตลาด ควรมุงเนนไปที่

รายไดจากการเขามา

ทองเที่ยวของนักทองเที่ยว 

     

15. การรวมมือกันพัฒนา
ตลาด ชุมชนควรมุงเนนไป

ที่ความพงึพอใจของ

นักทองเที่ยว 

     

16. ชุมชนมีสวนรวมในการคัด
สรรสินคาเพื่อจําหนาย 

     

17. ชุมชนมีสวนรวมในการ
จัดทําของที่ระลึกเพื่อการ

จําหนาย 
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ระดับการมสีวนรวม 

ประเด็น 
5  

เห็นดวย

มากที่สุด 

4  

เห็นดวย

มาก 

3  

เห็นดวย

ปานกลาง 

2  

เห็นดวย

นอย 

1  

เห็นดวย

นอยที่สุด 

18. ชุมชนมีสวนรวมในการรับ
การสงเสริมเพือ่พัฒนา

อาชีพ 

     

19. ชุมชนมีสวนรวมในการ
ควบคุมดูแลพืน้ที ่

     

20. ชุมชนมีสวนรวมในการ
บริจาคเงนิทนุหรืออุปกรณ

ในการดําเนนิกิจกรรม

ดานการทองเที่ยว 

     

21. ชุมชนมีสวนรวมในดาน
แรงงาน เชนการรวมกนั

รักษาความสะอาดใหแก

สภาพแวดลอม 

     

22. ชุมชนมีสวนรวมในดาน
การประชาสมัพันธ 

     

23. ชุมชนมีสวนรวมในการ
อบรมมัคคุเทศกเพื่อการ

นําเที่ยว 

     

24. ชุมชนมีสวนรวมในการ
จัดทําของที่ระลึกเพื่อการ

จําหนาย 

     

25. ชุมชนควรมีสวนรวมใน
การพัฒนาทกุคน 

 

     

26. การรวมกนัพฒันาแหลง
ทองเที่ยวในชมุชน 
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ระดับการมสีวนรวม 

ประเด็น 
5  

เห็นดวย

มากที่สุด 

4  

เห็นดวย

มาก 

3  

เห็นดวย

ปานกลาง 

2  

เห็นดวย

นอย 

1  

เห็นดวย

นอยที่สุด 

27. การรวมจัดระเบียบรานคา
ในแหลงทองเที่ยว 

     

28. หนวยงานควรเขามา
ชวยเหลือในการพัฒนา

ตลาด 
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สวนที่ 4 แหลงทองเทีย่ว กิจกรรมการทองเที่ยว ความตองการสิ่งอํานวยความสะดวกและ
ขอเสนอแนะอื่นๆ ที่เกีย่วของ 
 

1. ทานชื่นชอบกจิกรรมใดบางในการทองเทีย่วตลาดบางหลวง  อําเภอบางเลน จงัหวดันครปฐม  

(เลือกตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

  การเดินซือ้สินคา 

  การรับประทานอาหาร 

  การนัง่เรือชมทัศนยีภาพ 

  การประกอบอาหาร 

  การรวมกจิกรรมในเทศกาลตางๆ 

  อ่ืนๆ (โปรดระบุ) …………………………………. 
 

2. ทานตองการใหมีกิจกรรมทางการทองเทีย่วประเภทใดเพิ่มเติมจากปจจุบัน (เลือกตอบได

มากกวา 1 ขอ) 

  โฮมสเตย 

 การจัดบานเรือนเพื่อตอนรับนักทองเทีย่วเขาเยี่ยมชม 

  การแสดงนาฏศิลป และศิลปะพื้นบาน 

  มุมกิจกรรมวาดภาพระบายสี ปนตุกตาดินเผาสาํหรับเด็ก 

  มุมฝกสอนการประดิษฐสินคาหัตถกรรม 

  การขายอาหารบนแพรมิแมน้ํา 

 การลองเรอืไหวพระ หรือนําเที่ยววัดหรือสถานที่สําคัญใกลเคียง 

  การจัดกิจกรรมทางน้าํ เชน การพายเรอื การเลนเจท็สกี 

 การขี่จักรยานทองเทีย่ว 

 ศูนยกลางทางการศึกษา เชน พพิิธภัณฑจัดแสดงเกีย่วกับความเปนมาของตลาด 

  อ่ืนๆ (โปรดระบุ) …………………………………. 
 

3. ทานตองการใหส่ิงอาํนวยความสะดวกใดเพิ่มเติมจากในปจจุบัน (เลือกตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

  ปายนาํเทีย่ว (ไทย-อังกฤษ)   หองน้ํา 

  ทีท่าํการประชาสัมพนัธติดตอ   สถานที่จอดรถ 

  เอกสารประชาสัมพนัธ   ตูโทรศพัทสาธารณะ 

 แพริมน้ํา     มานัง่ โตะ เกาอี ้

 รถโดยสารสาธารณะ    อ่ืนๆ……………….. 
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4. ทานคิดวา ทานสามารถมีสวนรวมในการจัดการทองเทีย่วแบบยัง่ยนืในบริเวณตลาดบางหลวง 

อําเภอบางเลน จงัหวัดนครปฐม ไดอยางไร (เลือกตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

 รวมอนุรักษและรักษาสิง่แวดลอมบริเวณตลาดบางหลวง อําเภอบางเลน จงัหวดันครปฐม 

 รวมกันเผยแพรและประชาสัมพนัธการใชประโยชนจากทรัพยากรธรรมชาติบริเวณ       

ตลาดบางหลวง อําเภอบางเลน จงัหวัดนครปฐม 

  รวมกันลดปริมาณการกอใหเกิดของเสยีจําพวกขยะ พลาสติก โฟมและอื่นๆ 

  อ่ืนๆ ……………………………………………………………… 

 

5. ขอเสนอแนะอืน่ๆ 

…………………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………… 

  

 
    ขอขอบคุณทีใ่หความรวมมือในการตอบแบบสอบถาม 



 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก จ. รูปภาพกิจกรรมการดําเนินงานวิจัย 
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ภาพที ่ 9 จุดบริการนักทองเที่ยวมีหองสุขาใหบริการฟร ี

 
ภาพที ่10 รานกาแฟเกาแกในตลาดบางหลวง 
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ภาพที ่11 สภาพบานเรือนและรานคาในชมุชนตลาดบางหลวง 

 
ภาพที ่12 สภาพบานเรือนและรานคาในชมุชนตลาดบางหลวง 
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ภาพที ่13 สภาพบานเรือนและรานคาในชมุชนตลาดบางหลวง 

 
ภาพที ่14 สภาพบานเรือนและรานคาในชมุชนตลาดบางหลวง 
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ภาพที ่15 สภาพบานเรือนและรานคาในชมุชนตลาดบางหลวง 

 
ภาพที ่16 สภาพบานเรือนและรานคาในตลาดบางหลวง 
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ภาพที ่17 สภาพบานเรือนและรานคาในตลาดบางหลวง 

 
ภาพที ่18 สภาพบานเรือนและรานคาในตลาดบางหลวง 
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ภาพที ่19 บริเวณลานจอดรถดานหนาวกิหนงับางหลวง 
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ภาพที ่20 บริเวณลานจอดรถดานหนาทางเขาตลาดบางหลวง 

 
ภาพที ่21 บริเวณลานจอดรถดานหลังติดริมแมน้ําทาจนี 
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ภาพที ่22 สินคาที่ระลึกตาง ๆ 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ฉ. ประวัติคณะผูวิจัย 



 

ประวัตินักวิจัย 

 

ชื่อ – นามสกุลผูวจิัย นางสาวจันทกร ชาติสิริ 

หนวยงานทีส่ังกัด คณะการจัดการและการบญัชี มหาวทิยาลัยคริสเตียน 

 

ประวัติสวนตวั 

 เกิดวันที ่26 มิถุนายน 2532 

 อายุ 21 ป 

 การศึกษา 

• นักศึกษาชัน้ปที่ 4 สาขาวชิาการตลาดระหวางประเทศ  

คณะการจัดการและการบญัชี มหาวทิยาลัยคริสเตียน 

 

ที่อยู 2/186 ม. 1 ซอยบางแค 16 แขวงบางแค เขตบางแค กทม. 10160 
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ประวัตินักวิจัย 

 

ชื่อ – นามสกุลผูวจิัย นางสาวปทมาภรณ เลิศบรรลือชัย 

หนวยงานทีส่ังกัด คณะการจัดการและการบญัชี มหาวทิยาลัยคริสเตียน 

 

ประวัติสวนตวั 

 เกิดวันที ่6 ธันวาคม 2531 

 อายุ 21 ป 

 การศึกษา 

• นักศึกษาชัน้ปที่ 4 สาขาวชิาการตลาดระหวางประเทศ  

คณะการจัดการและการบญัชี มหาวทิยาลัยคริสเตียน 

 

ที่อยู 144 ม. 7 ต. ดอนยายหอม อ.เมือง จ. นครปฐม 73000 
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ประวัตินักวิจัย 

 

ชื่อ – นามสกุลผูวจิัย นายอภิชาติ อมมอน 

หนวยงานทีส่ังกัด คณะการจัดการและการบญัชี มหาวทิยาลัยคริสเตียน 

 

ประวัติสวนตวั 

 เกิดวันที ่8 กนัยายน 2530 

 อายุ  22 ป 

 การศึกษา 

• นักศึกษาชัน้ปที่ 4 สาขาวชิาการตลาด  

คณะการจัดการและการบญัชี มหาวทิยาลัยคริสเตียน 

 

ที่อยู 144 ม. 7 ต. ดอนยายหอม อ.เมือง จ. นครปฐม 73000 
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ประวัตินักวิจัย 

 

ชื่อ – นามสกุลผูวจิัย นางสาวจิตรา เย็นเพชร 

หนวยงานทีส่ังกัด คณะการจัดการและการบญัชี มหาวทิยาลัยคริสเตียน 

 

ประวัติสวนตวั 

 เกิดวันที ่8 มีนาคม 2531 

 อายุ 22 ป 

 การศึกษา 

• นักศึกษาชัน้ปที่ 4 สาขาวชิาการตลาดระหวางประเทศ  

คณะการจัดการและการบญัชี มหาวทิยาลัยคริสเตียน 

 

ที่อยู 144 ม. 7 ต. ดอนยายหอม อ.เมือง จ. นครปฐม 73000 
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ประวัตินักวิจัย 

 

ชื่อ – นามสกุลผูวจิัย นางสาวสุรีพร สวนสกุล 

หนวยงานทีส่ังกัด คณะการจัดการและการบญัชี มหาวทิยาลัยคริสเตียน 

 

ประวัติสวนตวั 

 เกิดวันที ่27 กันยายน 2524 

 อายุ 28 ป 

 การศึกษา 

• นักศึกษาชัน้ปที่ 4 สาขาวชิาการบัญช ี

คณะการจัดการและการบญัชี มหาวทิยาลัยคริสเตียน 

 

ที่อยู 144 ม. 7 ต. ดอนยายหอม อ.เมือง จ. นครปฐม 73000 
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อาจารยที่ปรึกษา 

 

ชื่อ – นามสกุลอาจารยทีป่รึกษา นางสาวพีรยา เศรษฐพัฒน  

หนวยงานทีส่ังกัด คณะการจัดการและการบญัชี มหาวทิยาลัยคริสเตียน 

 

ประวัติสวนตวั 

 เกิดวันที่ 7 ธันวาคม 2519 

 อายุ 33 ป 

 การศึกษา 

• Master of Business Administration (Marketing and HRM), Regional 

Institute Co – Operative and Management, Bangalore University, India 

• Master of International Relations (International Political Economy), 

Thammasat University 
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ลําดับ ชื่อ - สกลุ  เพศ 

1 คุณสมศักดิ์ อยูมาก ชาย  

2 คุณเกษร สุจินดานุพงศ หญิง 

3 คุณสมศรี ยิ้มไพบูลย หญิง 

4 คุณศนิสา หญิง 

5 คุณใหญ ชาย  

6 คุณอภิสิทธิ์ แซเอี๊ยว ชาย  

7 คุณเสกสิทธิ ์ศวอาจ ชาย  

8 คุณขนิษฐา สายแวว หญิง 

9 คุณบุญเชิด กจิเจริญ ชาย  

10 คุณจันทิมา วรุิฬหวงศากุล หญิง 

11 คุณนิกร อนุตรวิทูร ชาย  

12 คุณลมัย หญิง 

13 คุณอมรทิพย โชติพงศพุฒ ิ หญิง 

14 คุณมณี ทับทมิรุง หญิง 

15 คุณเอี๋ยม แซฮงึ หญิง 

16 คุณชวลิต ชาย  

17 คุณสมมิตร ชาย  

18 คุณนุจรีย หญิง 

19 คุณณัฐนิช จิระวโรภาส หญิง 

20 คุณสมศักดิ์ ประเสริฐพจพงศ ชาย  

21 คุณสมใจ สุขสมกิจ หญิง 

22 คุณบุษบา วรานนทวนชิ หญิง 

23 คุณวันเพ็ญ เหลี่ยมวงศภูธร หญิง 

24 คุณภาณี หญิง 

25 คุณชาตรี หลนิศุวนนท ชาย  

26 คุณวริสรา ทองคิ้ม หญิง 

27 คุณจิตรา มาลีพันธุ หญิง 

28 คุณบัญญัติ ชาย  
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29 คุณเพ็ญทพิย หญิง 

30 คุณศุภมิตร ทับทิมจรูญ ชาย  

31 คุณสุนันท อยูมาก หญิง 

32 คุณกิมหยง แซอ้ึง หญิง 

33 คุณสมชาย มาลี ชาย  

34 คุณชูศรี โดดเนียม หญิง 

35 คุณปทมาวดี คําแกว หญิง 

36 คุณสมาน มวงโพธิ ์ ชาย  

37 คุณสมหมาย  เพชรสิมาลยั   ชาย  

38 คุณรําพึง  จิตรดา   หญิง 

39 คุณอัญชลี  เรืองศิลป   หญิง 

40 คุณสุนทร  อยูรุง   ชาย  

41 คุณสมถวิล  จีนสุขประเสริฐ   ชาย  

42 คุณสนธยา  จันทรประยูร ชาย  

43 คุณชุบ  สีแปน   หญิง 

44 คุณบัณฑิต  อยูในวงศ ชาย  

45 คุณรุงอรุณ  โพธิ์บางยาง   หญิง 

46 คุณมาโนช  ฐานธรรมสกุล   ชาย  
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