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กิตติกรรมประกาศ 
 
 วิทยานิพนธนี้สําเร็จลุลวงไดดวยความกรุณาจาก อาจารย ดร.ระวิวรรณ โอฬารรัตนมณี  
อาจารยที่ปรึกษาวิทยานิพนธที่กรุณาใหความรู แนวทางในการทําวิทยานิพนธ และคําแนะนํา 
จนกระทั่งเสร็จสมบูรณ ขอกราบขอบพระคุณมา ณ โอกาสนี้ 

ขอขอบพระคุณสถาบันวิจัยเพื่อพัฒนาการทองเที่ยวไทย สํานักงานกองทุนสนับสนุนการ
วิจัย ผูสนับสนุนวิจัยชุดโครงการ “เชื่อมโยงเครือขายภาคีประเด็นการทองเที่ยวระดับปริญญาโท”   
ดร.เทิดชาย ชวยบํารุง ผูอํานวยการสถาบันวิจัยเพื่อพัฒนาการทองเที่ยวไทยและผูทรงคุณวุฒิ  
สําหรับคําแนะนําที่เปนประโยชนยิ่ง ตลอดจนเจาหนาที่ผูเกี่ยวของทุกทาน 

ขอขอบพระคุณ แมครูบัวผิน ลอมศรี เจาของกาดวัวควายทุงฟาบด และพอคาแมคา       
ที่นารักทั้งกายและใจทุกคนภายในกาดวัวควายทุงฟาบด ที่กรุณาสละเวลาอันมีคาเพื่อให
คําแนะนําและขอมูลของกาดวัวควายและใหการดูแลเปนอยางดีและเปนกันเองตลอดเวลา          
ที่อยูภายในกาด 

ขอขอบพระคุณ อาจารย ดร.สันต สุวัจฉราภินันท ประธานกรรมการสอบวิทยานิพนธ 
ผูชวยศาตราจารย ดร.วิฑูรย เหล่ียวรุงเรือง กรรมการ และ ผูชวยศาสตราจารย ดร. ปรานอม       ตัน
สุขานันท กรรมการผูทรงคุณวุฒิ ท่ีใหคําแนะนําท่ีเปนประโยชนยิ่ง ขอขอบพระคุณคณาจารย ทุก
ทานท่ีใหวิชาความรู ตลอดจน คุณณัฐิกานต และเจาหนาท่ีคณะฯ ท่ีสนับสนุน ขอกราบขอบพระคุณ 
อาจารยจุลพร นันทพานิช และขอบคุณเพื่อนพี่นองสถาปตยกรรมศาสตรในการใหความชวยเหลือ
ในการเก็บขอมูลจนวิทยานิพนธนี้สําเร็จลุลวงไปดวยดี 

ขอกราบขอบพระคุณคุณพอ รองศาสตราจารย ดร.ประโยชน อุนจะนํา  คุณแม ศรัณยา   
อุนจะนํา ที่ใหความรักและกําลังใจรวมทั้งคําปรึกษาตลอดการดําเนินชีวิตและตลอดไป และ
ขอบคุณนองชาย ปยชนน อุนจะนํา ที่มีความรักใหกันเสมอมา 

ขอขอบคุณสุธาสินี โทวุฒิกุล ที่ เปนกําลังใจและใหความชวยเหลือตลอดการทํา
วิทยานิพนธฉบับนี้ใหสําเร็จลุลวงไปดวยดี 

สุดทายนี้ผูเขียนหวังวาวิทยานิพนธฉบับนี้คงจะเปนประโยชน แกผูที่สนใจศึกษาเกี่ยวกับ
การสงเสริมอัตลักษณพื้นถิ่นของกาดวัวควายทุงฟาบด เชียงใหมเพื่อการทองเที่ยวชุมชน เพื่อการ
พัฒนาองคความรูทางสถาปตยกรรมและสาขาวิชาอ่ืนตอไป 

 

แผนดิน อุนจะนํา และ ระววิรรณ โอฬารรัตนมณี  
18 มิถุนายน 2553 
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หลักการและเหตุผล 

แมกาดวัวควายมีความสําคัญตอระบบเศรษฐกิจและสังคมเกษตรกรรม แตจํานวนกาดนดั
วัวควายในภาคเหนือลดลงอยางมากในชวงเวลาหลายปที่ผานมาเนื่องจากหลายปจจัยหลาย
ประการ ทั้งจากกระแสสมัยใหมและโลกาภิวัฒนที่มีผลทําใหเกิดการเปล่ียนแปลงระบบการผลิต
มาใชเคร่ืองจักร การเปล่ียนแปลงโครงสรางงานและแรงงานสงผลใหคนเลิกทํานาไปเปนแรงงาน
เมือง การเปล่ียนระบบการคาวัวควายเปนแบบผานคนกลางทําใหการแลกเปล่ียนผานกาดนอยลง
 นอกจากปญหาเชิงปริมาณแลว กาดวัวควายท่ีหลงเหลืออยูไมมากนักกําลังประสบกับ 
การเปล่ียนแปลงไปสูกระแสสมัยใหมที่มีรูปแบบเหมือนกันโดยไรอัตลักษณของทองถิ่นอยางส้ินเชงิ 
ปจจัยเหลานี้มีผลทําใหสถานการณกาดวัวควายแยลงเปนอยางมากในชวงเวลาไมถึง 30 ป 
จํานวนกาดวัวควายในภาคเหนือลดลงกวาคร่ึงหนึ่งและอัตลักษณของทองถิ่นมีหลงเหลืออยูเพียง
ไมกี่แหง  

กาดวัวควายนั้นมีบทบาทหลักในฐานะที่เปนพื้นที่สะทอนวิถีชีวิตสังคมเกษตรกรรมของ
ชนบทไทยที่กําลังถูกคุกคามดวยบริบทของความเปล่ียนแปลงของโลกสมัยใหมและโลกาภิวัฒน  
ที่นําไปสูวิถีการพึ่งพิงวัตถุและปจจัยภายนอก ที่ทําใหกาดวัวควายขนาดความย่ังยืนดังจะเห็นได
จากการประสบภาวะขาดทุนหรือปรับเปล่ียนจนตองปดกิจการไป จากสภาพปญหานี้นํามาซึ่ง
คําถามวา ควรมีการอนุรักษกาดวัวควายที่เหลืออยูนอยเต็มทีใหคงอยูเปนอัตลักษณพื้นถิ่นสังคม
เกษตรกรรมกอนที่สูญหายไปหรือไม อัตลักษณของกาดวัวควายท่ีมีคุณคานั้นคืออะไรและเราจะ
สงเสริมอัตลักษณนี้ใหคงอยูไดอยางไร 

งานวิจัยนี้เลือกศึกษากาดวัวควายทุงฟาบดเชียงใหมซึ่งเปนกาดใหญเพียงไมกี่แหงที่
เหลืออยูเพื่อสํารวจองคประกอบกายภาพและสังคมที่สรางอัตลักษณกาด และหาแนวทาง
อนุรักษอัตลักษณของกาดพื้นถิ่นนี้ไว องคความรูนี้สามารถเปนขอมูลที่เปนแนวทางในการสงเสริม
ใหกาดวัวควายไดสรางผลประโยชนโดยตรงโดยการสรางภูมิทัศนการทองเที่ยวที่จะนําการ
ทองเที่ยวสูกาดวัวควาย นับเปนการอนุรักษสภาพแวดลอมทองถิ่นที่ยังคงอยูใหเปนอัตลักษณ
ทองถิ่นที่ยั่งยืนบนฐานทรัพยากรเดิมอยางยั่งยืน  อีกทั้งตัวพื้นที่ของกาดวัวควายต้ังอยูบนถนน 
สายหลัก ซึ่งสามารถเพิ่มเปนเสนทางทองเที่ยว เปนศูนยกลางและแหลงเรียนรูเศรษฐกิจชุมชนที่
สําคัญของภาคเหนือได  
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วัตถุประสงค 

1.  เพื่อคนหาองคประกอบในเชิงกายภาพและสังคมภายในกาดวัวควายทุงฟาบด จังหวัดเชียงใหม   
2.  เพื่อหาอัตลักษณพื้นถิ่นของกาดวัวควายทุงฟาบด จังหวัดเชียงใหม  
3.  เพื่อหาแนวทางอนุรักษและสงเสริมอัตลักษณพื้นถิ่นของกาดวัวควายทุงฟาบด เพื่อสงเสริมการ

ทองเที่ยวชุมชนและเปนแนวทางแกกาดนัดพื้นถิ่นอ่ืน ๆ 
 
วิธีวิจัย 

การวิจัยนี้ เปนการวิจัยเพื่อมุงหาขอมูลเชิงลึกของลักษณะทางกายภาพและสังคม            
ที่กอใหเกิดอัตลักษณของกาดวัวควายทุงฟาบด จังหวัดเชียงใหม เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ 
(Qualitative Research) โดยใชการใชการสังเกตอยางมีสวนรวม (Participant Observation) และ
การสัมภาษณ (Interview) ในการเก็บขอมูล มีการดําเนินงานตามลําดับข้ันตอนดังตอไปนี้ 
1. การออกแบบวิธีการศึกษา 
 การออกแบบวิธีวิจัยไดพิจารณาจากวัตถุประสงคของการศึกษาเปนหลัก เพื่อสรางคําถาม
วิจัยจากวัตถุประสงค  
2. การเก็บรวบรวมขอมูลและเครื่องมือที่ใชในการเก็บขอมูล 

2.1 การเก็บขอมูลภาคสนาม 
 การสํารวจพื้นที่ภายในกาดวัว ควายทุงฟาบด เพื่อคนหาองคประกอบเชิงกายภาพในเร่ือง
การใชพื้นที่และตัวกําหนดในการจัดวางและการใชงานนั้นเนื่องจากกาดวัวควายทุงฟาบด         
เปนกาดนัดที่เปดเฉพาะวันเสารจึงเก็บขอมูลสัปดาหละ 1 คร้ังตอเนื่องเปนระยะเวลา 12 สัปดาห  

กอนการลงพ้ืนที่ เพื่อทําการเก็บขอมูลไดมีการเตรียมชุดกรอบคําถาม  (Question 
Framework) เพื่อเปนกรอบในการเก็บขอมูล และการเก็บขอมูลอยางคุมคาเวลามากที่สุด โดยการ
นําคําถามวิจัยมา แยกยอยคําถามในแตละขอใหละเอียดถึงใหไดถึงคําถามยอยที่นําไปสูขอมูลที่
ตองการใชในการวิเคราะหตอไป  

2.2 การสัมภาษณกลุมตัวอยาง 
 จากขอมูลที่ไดจากการสํารวจเบ้ืองตนและการเก็บขอมูลผังบริเวณกาดวัว ควายทุงฟาบด 
นํามาใชสรางเปนชุดคําถามในการสัมภาษณกับกลุมบุคคลที่มีความเก่ียวของกับการใชพื้นที่
ภายในกาดทุงฟาบด โดยแบงไดออกเปน 3 กลุมตัวอยาง คือ 1) เจาของกาด 2) ผูคา 3) ผูซื้อ 
ผูติดตามและบุคคลทั่วไป  
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3. การวิเคราะหขอมูล 
 ขอมูลที่ไดทั้งหมดจะถูกนํามาจัดหมวดหมูเพื่อนํามาวิเคราะหเขารหัสและแยกแยะเพื่อ
ตอบคําถามวิจัยของวัตถุประสงค 1 ถึงองคประกอบทางกายภาพสังคมของกาด แลวนําผลมา   
จัดกลุมและสรางแนวคิดไดผลวิเคราะหเปนอัตลักษณของกาดตามวัตถุประสงคขอที่ 2 
4. การสังเคราะหขอมูล 

การสังเคราะหขอมูลเปนการนําอัตลักษณที่พบจากขอ 2 มาสังเคราะหตามกระบวนการ
ออกแบบสภาพแวดลอมไดผลเปนเปนแนวทางอนุรักษและสงเสริมอัตลักษณพื้นถิ่นของกาด      
วัวควายทุงฟาบดเพื่อการทองเที่ยวชุมชนและเปนแนวทางแกกาดนัดพื้นถิ่นอ่ืน ๆ จากนั้น           
จึงนําเสนอนําผลสรุปและอภิปรายผลกับวรรณกรรมที่ทบทวนมากอนหนา 
5. การสรุปผลวิจัย 

 เปนการสอบทวนและตอบคําถามตามวัตถุประสงคอยางรวบยอด เสนอแนะและสรุปการ
นําผลวิจัยไปใชประโยชน 

มีกระบวนการเก็บและวิเคราะหผลขอมูลสรุปไดดังภาพที่ 1 หนาถัดไป 
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ภาพท่ี 1 กระบวนการวิจยั 
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ผลการวิจัย 
ผลวิจัยพบวาการศึกษาความสัมพันธขององคประกอบกายภาพและสังคมนํามาซ่ึงผล

รูปธรรมของอัตลักษณที่มีนัยเชิงนามธรรม เปนองคความรูสําคัญที่ทําใหคนพบ “คุณคาที่ควร
อนุรักษ” ที่ไดกลาวแลว อัตลักษณของกาดวัวควายทุงฟาบด สรุปไดดังนี้ 

- พื้นที่ศูนยรวม ขนาดใหญ และทําเลที่ต้ังดี   
- พื้นที่เปล่ียนผานและเช่ือมตอ  
- ความหลากหลายของสินคาและรูปแบบรานคา  
- การจัดวางสภาพแวดลอมตามวิถีพื้นถิ่นชนบท  
- พื้นที่รวมของคนทองถิ่นและตางถิ่น  
- ความเกาแกของกาดและการสืบทอดประเพณีการซื้อขายจากรุนสูรุน  
- พื้นที่เฉพาะของกลุม เพศ วัย 
- ปฏิสัมพันธของสังคมชนบทที่อบอุน ใกลชิด กันเอง  
- การคาวัวควาย และสินคาเฉพาะ ที่มีชวงเวลาเปดทั้งชวงเชา  
- การเปนพื้นที่ทางสังคมสําหรับกิจกรรมตามเทศกาลและประเพณีทองถิ่น 
 
แนวทางสงเสริมและอนุรักษสภาพแวดลอมกาดวัวควาย ประกอบดวย 
- การพัฒนาพื้นที่ศูนยกลางของชุมชน  
- การปรับปรุงพื้นที่เชื่อมตอใหเปนพื้นที่สาธารณะทางสังคม  
- การจัดการความหลากหลาย  
- การจัดวางพื้นที่ตามสภาพแวดลอมและการใชงานตามแนวคิดพื้นถิ่น  
- การสงเสริมพื้นที่รวมของคนทองถิ่นและนักทองเที่ยว  
- การสงเสริมประวัติศาสตรของพื้นที่และการสืบทอดประเพณี วัฒนธรรมทองถิ่น  
- การสรางพื้นที่เฉพาะ  
- การสงเสริมปฏิสัมพันธที่อบอุน ฉันทญาติมิตรแบบสังคมชนบท  
- การสงเสริมพื้นที่คาวัวควายใหเปนแหลงเรียนรู  
- การเพิ่มความคุมคาของพื้นที่โดยการจัดกิจกรรมสงเสริมสังคม วัฒนธรรม ประเพณี

ในวันที่ไมมีกาด 
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ผลวิจัยนี้สามารถใชเปนแนวทางในการอนุรักษและสงเสริมอัตลักษณกาดทุงฟาบด
ตลอดจนสําหรับกาดนัดพื้นถิ่นอ่ืน ๆ ทั้งการนําผลไปใชตามบริบท การนําแนวทางวิจัยไปใชศึกษา
และการนําผลไปวางนโยบายและพัฒนาพื้นที่ใหเกิดประโยชนที่เปนรูปธรรม 

นอกจากนี้ วิธีวิจัยที่ใชไดสะทอนแนวทางการผสานวิธีวิจัยของสาขาสถาปตยกรรมและ
สาขาสังคมศาสตร เปนงานวิจัยเชิงกายภาพและสังคมของบริบทเศรษฐกิจของกาดวัวควายที่ยัง 
ไมมีการศึกษาในแนวทางน้ีมากอน  สามารถใชไดทั้งในศาสตรการสาขาสถาปตยกรรม             
การออกแบบสภาพแวดลอม และสังคมศาสตร 
 
ผลการวิจัยที่คาดวาจะไดรับ 

- ไดองคความรูเกี่ยวกับอัตลักษณพื้นถิ่นของกาดวัวควาย ในมิติเชิงกายภาพและสังคม  
- ไดองคความรูในการพัฒนาตลาดพื้นถิ่นชนบทใหดํารงอยูเปนอัตลักษณและศูนยกลางชุมชน 
- ไดแนวทางการสงเสริมและอนุรักษสภาพแวดลอมพื้นถิ่นทั้งของกาดวัวควาย กาดนัดและ    

กาดชนบท  
 

ประโยชนที่คาดวาจะไดรับจากโครงการ 

- สงเสริมการพัฒนาตลาดพื้นถิ่นชนบทใหดํารงอยูภายใตกระแสการเปล่ียนแปลงเพื่อเปนแหลง
ศูนยกลางทางเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรมของชุมชน 

- สงเสริมการทองเที่ยวสรางความเขมแข็งและพึ่งตนเองของชุมชนชนบทอยางยั่งยืน  
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 กาดวัวควายเปนกาดชุมชนที่พบเห็นไดในชนบทไทยเปนพื้นที่ศูนยกลางขนาดใหญและ
สําคัญในการคาขายวัวควายและสินคาอุปโภคบริโภคในระบบเศรษฐกิจสังคมชนบทเกษตรกรรม 
แตปจจุบันกาดวัวควายประสบภาวะการเปล่ียนแปลงตามเวลาและกระแสทําใหลดจํานวนลง
อยางมากและสูญเสียอัตลักษณเฉพาะของกาดทองถิ่นที่เคยมีในอดีต  

งานวิจัยนี้ศึกษากาดวัวควายทุงฟาบด อําเภอสันปาตอง จังหวัดเชียงใหมในประเด็น
ความสัมพันธเชิงกายภาพสังคม มีวัตถุประสงคเพื่อคนหาองคประกอบในเชิงกายภาพและสังคม
ภายในกาดวัวควายที่มีสวนสรางอัตลักษณพื้นถิ่นที่ทําใหกาดดํารงอยูไดทามกลางความ
เปล่ียนแปลงเพื่อหาแนวทางการสงเสริมและอนุรักษอัตลักษณพื้นถิ่นเพื่อสงเสริมการทองเท่ียว
ชุมชนและเปนแนวทางแกกาดนัดพื้นถิ่นอ่ืน การศึกษาใชกรอบของพหุทฤษฎีของแนวคิดเร่ือง
สภาพแวดลอมและอัตลักษณพื้นถิ่นเพื่อหาอัตลักษณพื้นถิ่นของกาดและใชกรอบแนวคิดของการ
ออกแบบสภาพแวดลอม การทองเที่ยวชุมชนและการอนุรักษเพื่อหาแนวทางอนุรักษและสงเสริม
สภาพแวดลอมกาดเพื่อการดํารงอยูเปนแหลงทองเที่ยวชุมชน วิธีวิจัยใชการสํารวจเชิงคุณภาพ 
สังเกตอยางมีสวนรวมและสัมภาษณเชิงลึกกับกลุมผูใชพื้นที่ประกอบดวยเจาของกาด ผูคาและ   
ผูซื้อในประเด็นของสภาพกายภาพ เศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรมที่สรางลักษณะเฉพาะแกกาด  

ผลการวิเคราะหขอมูลพบวา ความสัมพันธระหวางองคประกอบเชิงกายภาพ เศรษฐกิจ
และสังคมวัฒนธรรมภายในกาดวัวควายทุงฟาบดมีสวนสําคัญในการกอใหเกิดอัตลักษณพื้นถิ่น
ของกาดอัตลักษณของพื้นที่ทางกายภาพที่พบ ไดแก ความเปนพื้นที่ศูนยรวมขนาดใหญในทําเล
ที่ต้ังดี การมีพื้นที่เปล่ียนผานและเช่ือมตอที่ไมมีระบบระเบียบชัดเจนแตตอบสนองการใชงานของ
ผูใช ความหลากหลายของสินคารานคาและการจัดวางสภาพแวดลอมตามวิถีพื้นถิ่นชนบท 
สวนอัตลักษณทางสังคม ไดแก ประวัติศาสตรที่เกาแกของกาดและการสืบทอดประเพณีการ      
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ซื้อขายจากรุนสูรุน ชวงเวลาคาขายยาวตลอดเชามืดถึงบาย การมีพื้นที่รวมกันของคนทองถิ่นและ
ตางถิ่น ปฏิสัมพันธทางสังคมของคนชนบทที่อบอุน ใกลชิดและกันเองฉันทญาติมิตร และ        
การกําหนดหมายพื้นที่ตามกลุมคน เพศ วัย การเปนพื้นที่กิจกรรมตามเทศกาลและประเพณี
ทองถิ่นที่หมุนเวียนตลอดป อัตลักษณเหลานี้ทําใหกาดวัวควายทุงฟาบดเปนกาดนัดอเนกประสงค
ที่สําคัญของชุมชนโดยเปนทั้งพื้นที่เศรษฐกิจชุมชนแกเมืองและชนบท เปนพื้นที่ทางสังคมที่ทําให
คนทองถิ่นไดใชเวลาในทองถิ่นและสรางความเขมแข็งแกชุมชนโดยเปดโอกาสใหนักทองเที่ยว  
ตางถิ่นที่แสวงหาสังคมชนบทที่อบอุนเอ้ืออาทรไดรับประสบการณทองเที่ยวชุมชนที่ยังคงมีชีวิต
โดยไมมีการจัดฉากหรือสรางใหม  

ผลของการสังเคราะหอัตลักษณพื้นถิ่นทําใหไดแนวทางการสงเสริมและอนุรักษกาดวัว
ควายเพื่อรักษาอัตลักษณเดิมใหคงอยูและเสริมสรางใหเขมแข็งยั่งยืน ประกอบดวยการจัดวาง
พื้นที่ ศูนยรวมชุมชนภายในกาดที่ชัดเจนและตอบสนองการใชงานมากข้ึน  การสงเสริม
สถาปตยกรรมและสภาพแวดลอมใหไดบรรยากาศพื้นถิ่น การเพิ่มพื้นที่เช่ือมตอเพื่อการพักผอน
หยอนใจ การจัดการและรักษาความหลากหลายของสินคาและรูปแบบรานคา การสรางที่วาง    
ปดลอมแบบไมจงใจเพื่อสรางปฏิสัมพันธที่อบอุนกันเองและใกลชิด การใชวัสดุธรรมชาติและ   
การกอสรางพื้นถิ่นอิงบริบทธรรมชาติ การประชาสัมพันธปลูกจิตสํานึกความภาคภูมิใจในเร่ืองราว
และประวัติศาสตรของกาดชุมชนเพื่อการธํารงรักษากาดระยะยาว  

งานวิจัยนี้ใหทั้งองคความรู แนวทางและนโยบายในการธํารงรักษาอัตลักษณที่สราง
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ABSTRACT 
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Cattle market is a community market found in rural areas of Thailand, being a 
central, large and significant place for exchanging cattle, goods and services in the 
socio-economic system of agricultural society.  Despite so cattle markets in Thailand 
have struggled to survive through time and change; as is evident a number of cattle 
markets continue closing down; less could remain its vernacular identity.  

This research studies the spatio-social relationship of Tungfabod cattle market in 
Sunpatong Chiang Mai. The objectives are to explore the physical and social 
characteristics that create the vernacular identity and sustain the market through time 
and change; and to apply the vernacular identity to environmental design concepts to 
conserve and promote identity for community tourism. Two conceptual frameworks are 
used: the combined concept of environmental design and vernacular identity helps 
identify the vernacular identity of the market; and the combined framework of 
environmental design, community tourism and conservation helps find development 
guidelines for the market. The methods are qualitative survey, observation and in-depth 
interviews with users including the owner, merchants and customers about the physical, 
economic, social and cultural characteristics that construct the identity of the place.        

The findings reveal that physical, economic, social and cultural characteristics of 
the markets are significant factors that create vernacular identity of the place. Spatial 
identity includes largely central place and prime location; the existence of spontaneous 
transitional spaces that are user-responsive; the diversity of goods and stalls; and the 
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spatial organization responding to rural way of life. Social identity includes the history of 
the market; transmission of seller custom from previous generation to the next; long 
period of sales; shared space for locals and non-locals; warm, close and relative-like 
social relationship of rural community; spatial marks according to groups, genders and 
ages; and social place for festivals and customs. The identity as identified herein makes 
the market a significant and multi-function node of both rural and urban economy, 
allowing rural people to spend time to strengthen community spirit as well as sharing 
recreational place for tourists to experience the charms of community tourism and the 
livelihood of local way of life.    

The synthesis of vernacular identity leads to guidelines for conserving identity of 
the cattle market which can strengthen the sustainability of the market. These include re-
arranging community center for multipurpose uses; promoting vernacular architecture 
and environment; adding transitional spaces for recreation; conserving and managing 
diversity of goods and stalls; enclosing spaces spontaneously for warm, friendly and 
close interpersonal relations; using natural materials and vernacular construction 
methods responsive to natural context; and promoting and cultivating pride of tales and 
history of community market for long term conservation.  

Finally this research contributes both knowledge about vernacular identity of 
cattle market and practical guidelines and policies for conserving and promoting 
vernacular market applicable for other community markets seeking ways to remain their 
identity through time and change.                   
 
Keywords : vernacular identity, cattle market, Tungfabod market, community tourism 
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บทที่ 1  บทนํา 
 
1.1 หลักการและเหตุผล 

1.1.1 ตลาดชนบทกับวิถีสังคมเกษตรกรรมของคนไทย 
ตลาดนับเปนหนึ่งในสถานที่สําคัญของชุมชนชนบทมาแตโบราณ โดยมีหนาที่เปน      

ยานกลางเพื่อการแลกเปลี่ยนสินคาบริโภคและอุปโภค เปนที่พบปะสังสรรคเพื่อแลกเปล่ียน
ขาวสาร ความรูและความคิดและสานสัมพันธของคนในชุมชน  ตลาดจึงเปนสถานที่ที่สะทอนให
เห็นสภาพทางเศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรมของชุมชนและเปนพื้นที่สาธารณะที่เชื่อมโยงสังคม
ชนบทเขาดวยกัน    

หลักฐานทางประวัติศาสตรไดมีการคนควาเกี่ยวกับตลาดมานาน สันติ เสวตวิมล (2544) 
กลาววา ตลาดมีปรากฏในหลักศิลาจารึกแตคร้ังสุโขทัย ตลาดเทาที่ปรากฏมีหลากหลายรูปแบบ
ตามแตวิถีชีวิตความเปนอยู สภาพแวดลอมทั้งทางกายภาพ สังคม วัฒนธรรมและเศรษฐกิจของ
ชุมชนและยุคสมัย โดยมีการจําแนกและเรียกช่ือตางๆ กันไป อาทิ เรียกตามสภาพกายภาพของ
พื้นที่เปนตลาดนํ้า ตลาดบก เรียกตามเวลาที่เปด เชน ตลาดเชา ตลาดเย็น และเรียกตามประเภท
สินคา เชน ตลาดสด ตลาดเส้ือผา ตลาดคาสัตว เปนตน 
        ในการศึกษาเกี่ยวกับตลาดมีประเด็นประวัติศาสตรรวมกันที่สําคัญประการหนึ่ง คือ 
ตลาดในอดีตนั้นจะเร่ิมจากการพบปะกันเองของคนในชุมชนเพื่อแลกเปลี่ยนซื้อขายของที่ตนผลิต
ข้ึนในวันที่กําหนดหรือนัดหมายกันเทานั้น ซึ่งประเด็นนี้ในวรรณกรรมหลายฉบับยังกลาวสรุป   
ดวยวา รากเหงาของตลาดนั้นเร่ิมมาจากการนัดหมายวันมาคาขายกันในลักษณะของตลาดนัด  
ดังนั้น ประเด็นตลาดนัดจึงนับวามีความสําคัญในเชิงประวัติศาสตร (เกียรติ จิวะกุล, 2549 ;      
สมรักษ ชัยสิงหกานานนท, 2549 ; สันติ เศวตวิมล, 2544)   
 ในภาคเหนือของไทย คนทางเหนือจะเรียกตลาดวา “กาด” มีความหมายเหมือนกับตลาด 
คําวา “กาด” มีหลักฐานทางประวัติศาสตรปรากฏในลานนาเหมือนในสุโขทัย ในตํานานพื้นเมือง
เชียงใหมกลาวถึงพระเจามังรายไดไปแอว (เที่ยว) กาดเวียงกุมกาม (ไกรศรี นิมมานเหมินทร, 
2552) ประวัติศาสตรของกาดภาคเหนือเร่ิมมาจากตลาดนัดเชนเดียวกัน โดยเรียกกันติดปากเปน
ภาษาถิ่นวา “กาดนัด” ความเปนกาดนัดนี้สืบทอดทางภาษาของลานนาและเปนเคร่ืองยืนยันที่มา
รากเหงาของกาดภาคเหนือวามาจากกาดนัดไดเปนอยางดี ดังจะเห็นไดจากช่ือกาดที่มักบงบอก
เวลานัดหมาย เชน กาดเปงหมายถึงกาดในวันพระจันทรเต็มดวง กาดปุด หมายถึง กาดวันพุธ  
กาดเปงปุด หมายถึง กาดวันพุธที่พระจันทรเต็มดวง ตลอดจนบงบอกเวลานัดหมายในรอบวัน เชน 
กาดเจาเปดตอนเชา กาดแลงเปดตอนเย็น กาดหมั้วเปดตอนเชามืด เปนตน 
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1.1.2 กาดวัวควาย  
        ในประเภทของกาดนัดที่มีอยูหลากหลายนั้น กาดวัวควายนับเปนกาดทองถิ่นที่พบได
ทั่วไปในชนบทโดยเฉพาะในภาคตะวันออกเฉียงเหนือและภาคเหนือ (ชูสิทธิ์ ชูชาติ, 2538) และ
เปนกาดรูปแบบเดียวที่ยังคงความด้ังเดิมของความเปนกาดทองถิ่นที่มีลักษณะเฉพาะที่สําคัญ
ประการหนึ่ง คือ ความหลากหลายของบริบทของกาดตามวิถีสังคมชาวนาที่มีการคาขาย
แลกเปล่ียนวัวควายเปนกลไกหลักประกอบการคาขายแลกเปล่ียนสินคาดานการเกษตร คนชนบท
โดยเฉพาะในภาคเหนือนั้นถือวาวัวควายเปนปจจัยหลักทั้งเพื่อการผลิต การเดินทางขนสงและ  
การบริโภค แมเร่ิมมีเพียงการคาวัวควายและสินคาเกษตรแตภายหลังกาดวัวควายมีการขยายตัว
ทั้งทางกายภาพและเศรษฐกิจดังเห็นไดจากการมีรานคานําสินคามาคาขายในบริเวณกาด กอให
กาดเพิ่มมากขึ้นจนพัฒนามาเปน “กาดนัดวัวควาย” ที่ประกอบไปดวยพื้นที่คาวัว ควาย และ 
รานคาสินคาตาง ๆ ทั้ง อาหาร แหง สด เส้ือผา จักรยานยนต และอ่ืน ๆ  

รายงานการศึกษาหลายฉบับช้ีประเด็นวาการมีกาดวัวควายในชุมชนใดถือวามีประโยชน
โดยตรงตอชุมชนนั้น กลาวคือ กาดวัวควายทําใหชุมชนกลายเปนแหลงการคาสําคัญที่ไดรับการ
พัฒนาทุกดานตามมาเพราะกลายเปนศูนยกลางเชื่อมตอระหวางเกษตรกรผูผลิตกับผูบริโภคและ
เปนที่หมุนเวียนรายไดระหวางเกษตรกรโดยไมผานคนกลาง (สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 
2531) นอกจากนั้น ประโยชนทางออมของกาดวัวควายยังมาจากความหลากหลายของกิจกรรม
และผูเขามาใชพื้นที่ที่สงผลใหกาดวัวควายเปนพื้นที่ทางสังคมที่สําคัญกวากาดประเภทอ่ืน ดังจะ
เห็นไดวากาดวัวควายเปนที่นิยมของคนจํานวนมากจากทุกเพศทุกวัยที่มาพบปะกันไมเฉพาะ   
เพื่อคาขายแตเพื่อทํากิจกรรมทางสังคมวัฒนธรรมรวมกันทั้งการชนไก การละเลนพื้นบาน และ
กิจกรรมร่ืนเริงสังสรรคตามประเพณี เชน งานปอย งานปใหม เปนตน  ซึ่งกิจกรรมเหลานี้สามารถ
เสริมสรางความเขมแข็งทางสังคม วัฒนธรรม คุณภาพชีวิตและสุขอนามัยของคนชนบท  
 ประวัติศาสตรของกาดวัวควายแสดงใหเห็นความสําคัญในฐานะเปนรากเหงาของกาดใน
สังคมชาวนา สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2531) สรุปวาความต่ืนตัวของการจดัต้ังกาดววัควาย
มีมาต้ังแต พ.ศ. 2525 ซึ่งเปนชวงที่ประเทศไทยเร่ิมนําเขาวัวควายจากประเทศเพื่อนบานและมกีาร
สงเสริมการเลี้ยงและคาวัวควายอยางกวางขวาง ตามสถิติในชวงเวลาดังกลาวพบวา ทั้งประเทศ  
มีตลาดนัดวัวควายอยูถึง 112 แหง แบงเปนภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 81 แหง ภาคเหนือ 24 แหง 
ภาคกลาง 5 แหง และภาคใต 2 แหง นับไดวาภาคเหนือเปนแหลงคาวัวควายสําคัญของประเทศ
รองจากภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  
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 กาดวัวควายมีบทบาทสําคัญทั้งตอเมืองและชนบท เพราะเปนแหลงแลกเปล่ียนสินคา
ระหวางเกษตรกรในชนบทกับผูบริโภคในเมือง การแลกเปล่ียนระหวางกันนี้เปนกลไกเศรษฐกิจที่
ทําใหชนบทและเมืองอยูรวมกันไดอยางเกื้อกูลเพราะเกษตรกรมีรายไดเสริมตลอดปสวนผูบริโภค
ในเมืองไดรับสินคาเกษตรที่จําเปนตอการบริโภค การคาขายวัวควายแตละคร้ังจึงมีผลกําไร
แบงปนกันอยางทั่วถึง ต้ังแตชาวนาผูเล้ียง พอคาสง โรงฆาสัตวไปจนถึงคนรับจางเล้ียงวัวควาย 
เฉพาะมูลคาการคาในกาดวัวควายในภาคเหนือสรางกําไรเฉล่ียตอกาดตอคร้ังประมาณ 5-8 ลาน
บาท ดังนั้น กาดวัวควายจึงนับวาเปนศูนยกลางทางเศรษฐกิจสวนหนึ่งที่ทําใหชุมชนเกษตรกรรม
และเมืองดํารงอยูรวมกันได (ชูสิทธิ์ ชูชาติ, 2538) 
         แมกาดวัวควายมีความสําคัญตอระบบเศรษฐกิจและสังคมเกษตรกรรม แตจํานวนกาดนดั
วัวควายในภาคเหนือลดลงอยางมากในชวงเวลาหลายปที่ผานมาเนื่องจากปจจัยหลายประการ  
ทั้งจากกระแสสมัยใหมและโลกาภิวัฒนที่มีผลใหเกิดการเปล่ียนแปลงระบบการผลิตมาใช
เคร่ืองจักร การเปล่ียนแปลงโครงสรางงานและแรงงานสงผลใหคนเลิกทํานาไปเปนแรงงานเมือง 
การเปลี่ยนระบบการคาวัวควายเปนแบบผานคนกลางทําใหการแลกเปลี่ยนตรงผานกาดวัวควาย
ลดนอยลง นอกจากปญหาเชิงปริมาณแลว กาดวัวควายที่มีหลงเหลืออยูไมมากนักกําลังประสบ
กับการเปลี่ยนแปลงไปสูกระแสสมัยใหม ทําใหมีรูปแบบเหมือนกันโดยไรอัตลักษณเฉพาะของ
ทองถิ่นที่เคยมีในอดีตอยางส้ินเชิง ปจจัยเหลานี้มีผลใหสถานการณกาดวัวควายแยลงตามลําดับ 
ในชวงเวลาไมถึง 30 ป จํานวนกาดวัวควายในภาคเหนือลดลงกวาคร่ึงหนึ่งและที่มีอัตลักษณของ
ทองถิ่นมีหลงเหลืออยูเพียงไมกี่แหง จากการสํารวจตําแหนงที่ต้ังและการกระจายตัวพบวากาดวัว
ควายที่มีเหลืออยูจะเปนกาดใหญที่กระจายอยูในจังหวัดใหญโดยเฉพาะในจังหวัดเชียงใหมและ
ลําพูน โดยพบเพียง 4 แหง คือ กาดเวียงหนองลอง จังหวัดลําพูน กาดทุงฟาบด จังหวัดเชียงใหม 
กาดแมยอย จังหวัดเชียงใหม และกาดบานตนดู จังหวัดเชียงใหม โดยกาดที่มีประวัติการกอต้ัง
ยาวนาน มีการขยายตัวของพื้นที่และจํานวนรานคาอยางตอเนื่องและนับไดวาเปนกาดวัวควาย
ใหญที่สุดของจังหวัดเชียงใหมที่ยังคงรักษาลักษณะกายภาพแบบด้ังเดิม คือ กาดทุงฟาบด อําเภอ
สันปาตอง จังหวัดเชียงใหม (วชิรา เครือคําอาย, 2543)  
         ประเด็นกาดวัวควายนั้นมีหลากหลายแตที่ควรพิจารณาเรงดวนคือการอนุรักษอัตลักษณ
สภาพแวดลอมพื้นถิ่นของกาดวัวควายที่ยังคงเหลืออยูใหเปนมรดกทางสังคมและวัฒนธรรมของ
ชุมชนและของชาติ แมวาประเด็นอนุรักษอัตลักษณพื้นถิ่นนี้ไดถูกบรรจุไวเปนหนึ่งในยุทธศาสตร
ดานสังคมและวัฒนธรรมของชาติแตผลวิจัยที่เปนรูปธรรมที่นํามาสูการพัฒนาที่เหมาะสมและ
ยั่งยืนยังมีไมมากพอที่จะยืนยัน สะทอนสภาพปญหาที่แทจริงและเสนอแนวทางพัฒนาที่ถูกทางได 
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(ระวิวรรณ โอฬารรัตนมณี, 2552)  กาดวัวควายนั้นมีบทบาทหลักในฐานะท่ีเปนพื้นที่สะทอนวิถี
ชีวิตสังคมเกษตรกรรมของชนบทไทย แตสถานการณปจจุบันกําลังถูกคุกคามดวยบริบทของความ
เปล่ียนแปลงของโลกสมัยใหมและโลกาภิวัฒนที่นําไปสูวิถีการพึ่งพิงวัตถุและปจจัยภายนอก ทาํให
กาดวัวควายขาดความย่ังยืนดังจะเห็นไดจากการประสบภาวะขาดทุนจนตองปรับเปลี่ยนหรือปด
กิจการไปดังที่กลาวแลว  สภาพปญหานี้นํามาซ่ึงคําถามวา ควรมีการอนุรักษกาดวัวควายที่
เหลืออยูนอยเต็มทีใหคงอยูเปนอัตลักษณพื้นถิ่นสังคมเกษตรกรรมกอนที่จะสูญหายไปหรือไม    
อัตลักษณของกาดวัวควายที่มีคุณคานั้นคืออะไรและเราจะสงเสริมอัตลักษณนี้ใหคงอยูไดอยางไร       
         การศึกษาในประเด็นอัตลักษณพื้นถิ่นนี้นับเปนประเด็นเรงดวนทางสังคมวัฒนธรรมแต
ไดรับความสนใจและผลักดันไมมากนักจากทุกภาคสวนเพราะผลกระทบนั้นอาจไมรุนแรงและ
เฉียบพลัน  แตการปลอยใหสภาพแวดลอมพื้นถิ่นสูญหายไปแลวจึงคอยยอนมาอนุรักษนั้นเปน
บทเรียนที่เกิดซ้ําแลวซํ้าเลา นํามาซ่ึงการบิดเบือน จัดฉาก สรางภาพทางวัฒนธรรมข้ึนใหม       
เพื่อหวนหาอดีตโดยขาดจิตวิญญาณ ดังนั้น การศึกษาเร่ืองอัตลักษณของกาดวัวควายนั้น จึงเปน
เร่ืองที่ควรทําในเวลาที่สภาพแวดลอมเหลานี้ยังคงมีอยูในปจจุบัน ไมเพียงเพื่อรักษากาดวัวควาย
เทานั้น แตเพื่อเปนแนวทางอนุรักษอัตลักษณพื้นถิ่นกาดชนบทประเภทอ่ืนดวย  

 
1.1.3 การสงเสริมการทองเท่ียวในกาดวัวควาย 

 การศึกษาเร่ืองอัตลักษณพื้นถิ่นของกาดวัวควายสามารถสงเสริมความสําคัญของบริบท
กาดวัวควายใหเกิดข้ึนไดหลากหลายทั้งทางกายภาพ สังคมและเศรษฐกิจ  โดยในทางกายภาพ
การศึกษานี้จะช้ีถึงแนวทางการอนุรักษคุณลักษณะความเปนกาดพื้นถิ่นใหคงไวซึ่งอัตลักษณของ
กาดชนบทเกษตรกรรมใหสามารถปรับเปล่ียนไปตามยุคสมัยไดโดยไมไดเปล่ียนแปลงจนส้ิน      
อัตลักษณโดยส้ินเชิง ในทางสังคม ความเขาใจรูปแบบปฏิสัมพันธที่ดํารงอยูภายในกาดจะสะทอน
ภาพวิถีชีวิตชนบทไทยที่มีการเกื้อหนุนดูแลกันและการสรางเสริมกิจกรรมรวมกันที่หายากข้ึนใน
สังคมปจจุบันและควรไดรับการรักษาไว ทางดานเศรษฐกิจแนวทางการรักษาอัตลักษณจะทําให
กาดวัวควายเปนศูนยกลางการคาชายแดนแลกเปล่ียนทองเที่ยวชุมชนที่ชวยหมุนเวียนเงินของ
ผูคนในชุมชนและพื้นที่ใกลเคียงใหสามารถเล้ียงชีพครอบครัวตามวิถีชนบท 

กาดวัวควายทุงฟาบด จังหวัดเชียงใหมเปนพื้นที่ศึกษาถึงการอนุรักษรูปแบบกาดพื้นถิ่น 
ไวไดโดยผูประกอบการที่มีผลโดยตรงตอการรักษาภูมิทัศนลานนาที่สามารถพัฒนาเปน           
การทองเที่ยวชุมชน เพื่อเปนแนวทางใหกาดวัวควายที่มีเหลืออยูจํานวนไมมากในภาคเหนือให
ตระหนักถึงการรักษาอัตลักษณของกาดวัวควายเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวเพื่อเพิ่มจํานวนผูที่มาใช
พื้นที่ทั้งในชุมชนและบริเวณใกลเคียง พื้นที่ของกาดวัวควายทุงฟาบดนั้นต้ังอยูบนทางหลวงจงัหวดั
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สายเชียงใหม-ฮอด มีศักยภาพในการเปนเสนทางทองเที่ยวที่สําคัญที่สามารถกระจายนกัทองเทีย่ว
จากเมืองสูชานเมืองได  

การพัฒนาและสงเสริมอัตลักษณพื้นถิ่นเปนแนวทางในการสงเสริมกาดวัวควายใหเปน
แหลงทองเที่ยวชุมชนพื้นถิ่นที่คงซ่ึงอัตลักษณใหดํารงอยูตอไปเพื่อการอนุรักษกาดเองเปน
กรณีศึกษาแกกาดอ่ืนที่ตองการสงเสริการทองเที่ยวชุมชนดวย 

 
1.1.4 ชองวางในการศึกษา 
การศึกษาเ ร่ืองตลาดเทาที่พบนั้นมีอยูพอสมควรโดยเฉพาะในประเด็นเกี่ยวกับ

ประวัติศาสตร พื้นที่การคาและตลาดเฉพาะอยางเฉพาะประเภท แตมีงานวิจัยเพียงไมกี่เร่ือง       
ที่เลือกกาดวัวควายเปนกรณีศึกษาประกอบดวย ระบบการจัดการคาขายในตลาด (วชิรา เครือคําอาย, 
2543) ตลาดและการเปล่ียนแปลงของสังคมชาวนา (ชูสิทธิ์ ชูชาติ, 2538) และรายงานการสํารวจ
ตลาดวัวควาย (สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2531) โดยยังไมมีการวิจัยใดศึกษาในเชิง          
อัตลักษณสภาพแวดลอมพื้นถิ่นที่ทําใหเกิดอัตลักษณทางสังคมวัฒนธรรมชนบทอันเปนรากเหงา
ของสังคมไทยในเชิงลึกใหเกิดความรูความเขาใจในบริบทที่แทจริงและหาคุณคาที่ควรอนุรักษไว 
         การศึกษาเร่ืองอัตลักษณพื้นถิ่นของกาดวัวควาย ทุงฟาบด จังหวัดเชียงใหมจึงมุงศึกษา 
ในประเด็นและแนวทางที่ยังไมมีผูวิจัย คือ อัตลักษณของสภาพแวดลอมพื้นถิ่นของตลาดชนบทที่
มีการคาวัวควาย โดยมองมิติทางกายภาพและสังคมผานองคประกอบการจัดวางและใชงานใน
พื้นที่กาดเพื่อหาคําตอบวา กาดวัวควายทุงฟาบดมีลักษณะอยางไร มีการกอรูปความสัมพันธทาง
กายภาพ-สังคมอยางไร การกอรูปและความสัมพันธนี้มีสวนในการสรางอัตลักษณสภาพแวดลอม
ของกาดวัวควายอยางไร และจะสามารถนําเอาผลวิเคราะหดานความสัมพันธเชิงกายภาพ-สังคม
มาสังเคราะหเปนแนวทางการพัฒนาสภาพแวดลอมกาดใหมีอัตลักษณไดอยางไร 
         การศึกษานี้เลือกใชกาดทุงฟาบด จังหวัดเชียงใหมเปนโจทยในการวิจัย ดวยศักยภาพท่ี
ไดกลาวมาแลว  ในเร่ืองการคงอยูภายใตกระแสการเปล่ียนแปลงและการขยายตัวอยางตอเนื่อง  
และที่สําคัญกาดทุงฟาบดยังมีประเด็นรวมกับการวิจัยกลาวคือเจาของกาดมีความตองการ
อนุรักษรูปแบบกาดพื้นถิ่นไวใหไดมากที่สุดโดยยังคงมีการปรับตัวตามความตองการ ณ ปจจุบัน 
ผลการวิจัยในเร่ืองของอัตลักษณพื้นถิ่นของกาดจึงชวยตอบโจทยของผูประกอบการและชุมชนใน
เร่ืองแนวทางการอนุรักษควบคูกับการพัฒนาพื้นที่ องคความรูนี้สามารถขยายความเปนแนวทาง
ในการเสริมสรางอัตลักษณสภาพแวดลอมพื้นถิ่นของตลาดชนบทบนพื้นที่อ่ืนๆ ใหสามารถดํารงอยู
และพัฒนากลายเปนแหลงทองเที่ยวชุมชนสําหรับคนในชุมชนและนักทองเที่ยวได   
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1.2 วัตถุประสงคของโครงการและคําถามวิจัย 
1) เพื่อคนหาองคประกอบในเชิงกายภาพและสังคมภายในกาดวัวควาย  

- การจัดวางพื้นที่และการใชพื้นที่กาดเปนอยางไร มีอะไรเปนตัวกําหนด 
- ลักษณะของรานคาสงเสริมปฏิสัมพันธระหวางผูคาและผูซื้อหรือไม อยางไร 

2) เพื่อหาอัตลักษณพื้นถิ่นของกาดวัวควายทุงฟาบด  

- อัตลักษณของกาดทุงฟาบดที่พบจากองคประกอบกายภาพและสังคมภายในกาดวัวควาย
มีสวนสรางอัตลักษณพื้นถิ่นของกาดทุงฟาบดคืออะไร  

3) เพื่อหาแนวทางอนุรักษอัตลักษณพื้นถิ่นของกาดวัวควายทุงฟาบด 

- สามารถสงเสริมอัตลักษณเพื่อเปนแนวทางการอนุรักษและสงเสริมอัตลักษณพื้นถิ่น
ของกาดวัวควายทุงฟาบด เพื่อสงเสริมการทองเที่ยวชุมชน และเปนแนวทางแก   
กาดนัดพื้นถิ่นอ่ืนๆ ไดอยางไร 

 

1.3 นิยามศัพทเฉพาะ 
 กาดวัวควาย  หมายถึง ตลาดคาขายวัวควายเปนหลักโดยอาจมีการคาขายสินคาอยางอื่น
ประกอบ มักมีรูปแบบตลาดนัดในวันที่กําหนด 
 อัตลักษณ หมายถึง คุณสมบัติเฉพาะตัวที่ทําใหส่ิงหนึ่งโดดเดนข้ึนมาหรือแตกตางจาก  
ส่ิงอ่ืนจนเกิดเปนความเฉพาะตัว 
 การทองเที่ยวชุมชน  หมายถึง การทองเที่ยวที่ชุมชนเปนผูดําเนินการบนฐานความคิด     
ที่ชุมชนเปนเจาของทรัพยากร ผูมีสวนไดสวนเสียในการใชชุมชนเปนปจจัยหรือตนทุนการ
ทองเที่ยวที่เหมาะสมเพื่อประโยชนแกชุมชนอยางยั่งยืน 
 
1.4 ของเขตของการวิจัย 

ขอบเขตการวิจัยเปนการมุงหาขอมูลเชิงลึกของลักษณะทางกายภาพและสังคมของ    
กาดวัวควาย ทุงฟาบด จังหวัดเชียงใหม เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยใช
การใชการสังเกตการณอยางมีสวนรวม (Participant Observation) และการสัมภาษณเชิงลึก    
(In Depth Interview) เปนหลักในการเก็บขอมูล มีขอบเขตกายภาพของการเก็บขอมูลในพื้นที่ 
150 ไรของกาดทุงฟาบด เชียงใหม และขอบเขตการสัมภาษณกับพอคาแมคาและบุคคลทั่วไป
ที่มาใชบริการโดยใชการเก็บขอมูลตอเนื่องจนกวาขอมูลจะนิ่งและอ่ิมตัว (Saturation) โดยกําหนด
กรอบใหครอบคลุมเพศ วัย และระยะเวลาในการเขามาใชกาดนัด 
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ขอบเขตของขอมูลเอกสาร ทําการศึกษาเอกสารวรรณกรรมเก่ียวกับกาดวัวควายใน
ประเทศไทย ในเชิงประวัติศาสตร พัฒนาการ สถานการณปจจุบันและอนาคต รวมถึงขอมูล
พื้นฐานเร่ืองตลาด สถาปตยกรรมพื้นถิ่น แนวคิดการออกแบบสภาพแวดลอม และขอมูลทั่วไปของ
พื้นที่ศึกษา 

 
1.5 ผลการวิจัยที่คาดวาจะไดรับ 

1.5.1 ไดองคความรูเกี่ยวกับอัตลักษณพื้นถิ่นของกาดวัวควาย ในมิติเชิงกายภาพและ
สังคม  

1.5.2 ไดองคความรูในการพัฒนาตลาดพื้นถิ่นชนบทใหดํารงอยู เปนอัตลักษณและ
ศูนยกลางของชุมชน 

1.5.3 ไดแนวทางการสงเสริมและอนุรักษสภาพแวดลอมพื้นถิ่นทั้งของกาดวัวควาย กาดนัด
และกาดชนบท  

 
1.6 ประโยชนที่คาดวาจะไดรับจากโครงการ 

1.6.1 สงเสริมการพัฒนาตลาดพื้นถิ่นชนบทใหดํารงอยูภายใตกระแสการเปล่ียนแปลง  
เพื่อเปนแหลงศูนยกลางทางเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรมของชุมชน 

1.6.2 สงเสริมการทองเที่ยวสรางความเขมแข็งและพึ่งตนเองของชุมชนชนบทอยางยั่งยืน  

 
1.7 แนวทางในการนําผลการวิจัยไปใชประโยชน 

1.7.1. เผยแพรองคความรูการวิจัยแกสถาบันการศึกษา เพื่อประโยชนตอการศึกษาวิจัยที่
เกี่ยวกับสภาพแวดลอมและสถาปตยกรรมพื้นถิ่น 

1.7.2. เผยแพรแนวทางวิจัยแกผูประกอบการเพื่อใชในการพัฒนากาดพื้นถิ่นในชุมชน 
1.7.3. เผยแพรงานวิจัยสูองคกรภาครัฐและเอกชนเพื่อใชเปนแนวทางในการวางนโยบาย

และกําหนดแนวทางพัฒนาสภาพแวดลอมชุมชน 
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1.8  สรุป 
งานวิจัยนี้เปนการศึกษาองคประกอบกายภาพและสังคมและกาดวัวควายทุงฟาบด

เชียงใหมเพื่อหาอัตลักษณที่ควรไดรับการอนุรักษและสงเสริมเพื่อการดํารงอยูเปนกาดพื้นถิ่นของ
สังคมเกษตรกรรมไทยและเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวชุมชนอยางยั่งยืน เปนงานวิจัยเชิงคุณภาพ  
ใชการสังเกตอยางมีสวนรวมโดยการสํารวจและการสัมภาษณกลุมเปาหมาย 3 กลุม ประกอบดวย 
เจาของกาด ผูคาและผูซื้อ ใชเวลาเก็บขอมูลทั้งส้ิน 12 สัปดาห  

ผลการวิจัยตามวัตถุประสงคประกอบดวยเปนขอมูลองคประกอบกายภาพและสังคมทีพ่บ
ในพื้นที่ศึกษาที่นํามาวิเคราะหโดยการเขารหัส การแยกแยะเนื้อหาและการสรางแนวคิดใหได
เปนอัตลักษณพื้นถิ่นที่สามารถนํามาใชเปนแนวคิดมูลฐานในการออกแบบสภาพแวดลอมเพื่อ
สงเสริมและอนุรักษสภาพแวดลอมกาดพื้นถิ่นชนบทเพื่อการทองเที่ยวชุมชน  

อัตลักษณพื้นถิ่นทางกายภาพและสังคมท่ีพบประกอบดวย 10 หัวขอ คือ ความเปนพื้นที่
ศูนยรวม ขนาดใหญ และทําเลที่ต้ังดี พื้นที่เปล่ียนผานและเช่ือมตอ ความหลากหลายของสินคา
และรูปแบบรานคา การจัดวางสภาพแวดลอมตามวิถีพื้นถิ่นชนบท พื้นที่รวมของคนทองถิ่นและ
นักทองเที่ยว ประวัติศาสตรกวา 50 ปของกาดและการสืบทอดประเพณีการซ้ือขายจากรุนสูรุน 
พื้นที่เฉพาะของกลุม เพศ วัย ป ฏิสัมพันธของสังคมชนบทที่อบอุน ใกลชิด กันเอง การคาวัวควาย 
และสินคาเฉพาะ และการเปนพื้นที่ทางสังคมสําหรับกิจกรรมตามเทศกาลและประเพณีทองถิ่น 
ซึ่งอัตลักษณที่พบไดนําไปใชสังเคราะหเพื่อสรางแนวทางสงเสริมและอนุรักษสภาพแวดลอม      
ทั้งดวยการพัฒนาพื้นที่ศูนยกลางของชุมชน การปรับปรุงพื้นที่เช่ือมตอใหเปนพื้นที่สาธารณะทาง
สังคม การจัดการความหลากหลาย การจัดวางพื้นที่ตามสภาพแวดลอมและการใชงานตาม
แนวคิดพื้นถิ่น การสงเสริมพื้นที่รวมของคนทองถิ่นและนักทองเที่ยว การสงเสริมประวัติศาสตรของ
พื้นที่และการสืบทอดประเพณี วัฒนธรรมทองถิ่น การสรางพื้นที่เฉพาะ การสงเสริมปฏิสัมพันธที่
อบอุน ฉันทญาติมิตรแบบสังคมชนบท การสงเสริมพื้นที่คาวัวควายใหเปนแหลงเรียนรู การเพิ่ม
ความคุมคาของพื้นที่โดยการจัดกิจกรรมสงเสริมสังคม วัฒนธรรม ประเพณีในวันที่ไมมีกาด 

ผลวิจัยของกาดทุงฟาบดนี้สามารถใชเปนแนวทางในการอนุรักษและสงเสริมอัตลักษณ
สําหรับกาดนัดพื้นถิ่นอ่ืนๆ โดยพัฒนากาดตามวิถีพื้นถิ่นแบบคอยเปนคอยไปเพราะกาดนัดพื้นถิ่น
มิไดใชตนทุนสูงในการจัดสราง หากเจาของกาดมีการจัดสรรงบประมาณบางสวนนําไปใชใน
พัฒนากาดเปนลําดับในแตละป โดยไมตองพัฒนาพื้นที่กาดภายในคร้ังเดียว โดยควรพัฒนาแบบ
เศรษฐกิจพอเพียง เพื่อสงเสริมอัตลักษณพื้นถิ่นใหมีความเดนชัดยิ่งข้ึน เพื่อดึงดูดบุคคลจาก
ทองถิ่นอ่ืนเขามาทองเที่ยวภายในชุมชนของกาดตอไป 



บทที่ 2  วรรณกรรม งานวิจัย แนวคิดและทฤษฎี 
 

บทนี้ศึกษาทบทวนขอมูล 2 สวนระกอบดวยการทบทวนวรรณกรรมและงานวิจัยและ   
การทบทวนแนวคิดและทฤษฎี แลวสรุปการทบทวนท้ังหมดเปนกรอบความรูและกรอบการวิจัย 
 
2.1 การทบทวนวรรณกรรม 

การศึกษา ทฤษฏี เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของ การสงเสริมอัตลักษณพื้นถิ่นของ    
กาดวัวควาย ทุงฟาบด เชียงใหม เพื่อการทองเที่ยวชุมชน ผูวิจัยไดศึกษาเอกสารทางวิชาการและ
งานวิจัยที่เกี่ยวของ เพื่อสรางความเขาใจในเร่ืองกาดวัวควาย และแนวทางในการกําหนดกรอบ
และการนําไปใช โดยแบงเนื้อหาออกเปน 2 สวน ไดแก  

1) บริบทของกาดวัวควายเพื่อสรางความเขาใจและที่มาและความสําคัญของกาดวัวควาย 
2) บริบททางการศึกษาวิจัยของกาดวัวควาย  

 
2.1.1 บริบทของกาดวัวควาย 

การศึกษาบริบทของกาดวัวควายแบงเนื้อหาเปน 3 สวนไดแก สวนที่ 1 ประวัติ            
กาดวัวควาย สวนที่ 2 กาดวัวควายในเชียงใหมและลําพูน สวนที่ 3 กาดวัวควายทุงฟาบด อําเภอ
สันปาตอง จังหวัดเชียงใหม 

2.1.1.1 ประวัติกาดวัวควาย 
กาดหรือตลาด เปนแหลงซ้ือขายแลกเปล่ียนสินคาของคนไทย ไดมีการ

เปล่ียนแปลงและพัฒนาในดานที่ต้ัง รูปแบบ ตลอดจนประเภทของสินคา ตามสภาพแวดลอม    
ทั้งทางกายภาพและสภาพแวดลอมทางดานเศรษฐกิจ สังคม การเมือง ตลอดจนความกาวหนา
ทางดานเทคโนโลยีซึ่งเปลี่ยนไปในแตละสมัย 

กาดมีข้ึนมานานแลว โดยในตํานานจะเขียนเปน กลาด กาดลาด หรือกาดลี 
เชนกาดลีเชียงพระ เปนกาดแหงหนึ่งบริเวณหนาวัดพระสิงหสมัยนั้น ชื่อของ กาด แตละแหงมักมี
ชื่อตามสถานที่ เชน กาดสันปาขอย กาดบานสันทราย สวนประเภทของ กาด อาจแบงตาม
ลักษณะเวลาที่ หรือเวลาเปดกาด เชน กาดเชา กาดแลง เขากาด ในบางกรณีมีการเรียกขาน หรือ
ตามบริบทเฉพาะที่ทําใหคําเรียกกาดมีหลากหลายตามขนาดของกาดในลานนาเชน กาดกอม กาด
เชา กาดลี กาดเลิง กาดแลง กาดวโรรส กาดหมั้ว กาดหลวง 

“กาดงัวควาย” (กาดวัวควาย) หมายถึงกาดที่ใหญกวากาดหม้ัว (กาดขายของ
ต้ังแตเชาไปถึงตอนเย็นโดยแมคาและพอคาจะเอาของมานั่งขายตลอดวัน) โดยจะต้ังข้ึนในตําบล
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หรืออําเภอของตัวเอง และจะมีข้ึนเดือนละครั้งในวันไหนก็ได แลวแตหมูบานนั้นๆ จะประกาศนัด
ใหชาวบานมาซื้อของซึ่งมีขายทุกอยาง รวมทั้งวัวและควาย (ไกรศรี นิมมานเหมินต, 2542) ตลาด
ที่มีการนัดข้ึนใหมาคาขายในวันที่กําหนดตามการตกลงของแตชุมชนนั้นเปนตลาดรูปแบบ “ตลาด
นัด” หมายถึง สถานที่ซื้อขายแลกเปล่ียนสินคาที่ไมประจํา จัดใหมีข้ึนเฉพาะวันที่กําหนดข้ึนเทานั้น 
หากพิจารณาความหมายน้ีเห็นวารองรอยพัฒนาการของกาดนัดในสังคมไทยนั้นมีมาแตโบราณ
เปนกิจกรรมการซื้อขายแลกเปลี่ยนสินคาของคนในแตละชุมชนแบบไมประจํา เมื่อกาดนัดมีผูคน
ติดกาดมากข้ึน มีการขยายเพิ่มสถานที่ในการขาย เพิ่มเวลาในการนัดต้ังมากข้ึน จึงพัฒนาเปน
กาดประจําทุกวัน  ทําใหกาดมีการพัฒนาตัวกลายเปนกาดกลางของชุมชน จะเห็นไดวา กาดนัด
เปนจุดเร่ิมแรกหรือรากเหงาของกาดกลางและกาดหลักภายในชุมชน 

ชูสิทธิ์ ชูชาติ (2538) ไดใหคํานิยามของกาดวัว ซึ่งเขาเรียกวากาดงัว หมายถึง 
กาดนัดซ่ึงคาขายวัวควายเปนหลักในระยะเร่ิมตน ในระหวางป พ.ศ.2490 ถึงป พ.ศ. 2510 ตอมา
ไดมีการคาขายสินคาอยางอ่ืนเพิ่มเติมไดแก รถจักรยาน รถจักรยานยนต เส้ือผา อาหาร ตลอดจน
เคร่ืองอุปโภคบริโภคอื่นๆ กาดวัวควาย แตกตางจากกาดนัดในเร่ืองการขายสินคาเพราะกาดนัดจะ
ขายสินคาเคร่ืองอุปโภคบริโภคแตกาดวัวควายจะคาขาย วัว ควาย เปนสินคาหลักและมีสินคา
อุปโภคบริโภคเพิ่มภายหลัง 

การเกิดกาดวัวควาย หรือพื้นที่นัดเพื่อการซ้ือขายวัวควายมาจากความสําคัญ
ของวัวและควายท่ีใชในการประกอบอาชีพทางเกษตรกรรมเปนหลักของประชาชนชาวภาคเหนือ      
ซึ่งวัวและควายเปนสัตวที่จําเปนตอการเกษตรเปนหลัก วัวควายเปนพาหนะที่สําคัญมาแตโบราณ 
การใชวัวสําหรับลากเกวียนเรียกวา “วัวลอ” หรือการใชวัวบรรทุกสินคาเรียกวา “วัวตาง” การใช
ควายสําหรับไถนาและปรุงเปนอาหาร อีกทั้งวัวและควายยังเปนสินคาที่มีการสงออกไปจําหนาย
ยังตางประเทศ นํารายไดเขาสูประเทศ เมื่อเกิดการขยายตัวทางดานเศรษฐกิจ ความตองการนํา 
วัวควายไปบริโภคมากข้ึน จึงทําใหเกิดการซื้อวัวควาย เพื่อการใชแรงงานควบคูกับการบริโภค
เนื้อสัตว การซื้อขายสัตวภายในหมูบานของชาวนาจึงไมเพียงพอสําหรับสนองความตองการ
ดังกลาว จึงเกิดวันนัดหมายและสถานที่แนนอนพอจะรวบรวมสัตวไดในปริมาณมากเพ่ือซื้อขายใน
การใชแรงงานเพื่อการเกษตร และบริโภคเนื้อสัตว ดวยเหตุผลดังกลาวจึงเกิดกาดวัวควายหรือ 
กาดงัวข้ึนภายในภาคเหนือของประเทศไทย (ชูสิทธ ชูชาติ, 2538) สัตวสินคาที่นํามาจําหนาย
ภายในกาดวัวควายมีทั้ง วัว ควาย มา ไปจนถึงชาง ตอมาภายหลังก็มีสินคาพื้นเมืองเกษตรกรรม
ในทองถิ่น เชน เมี่ยง ยาเสน ฝาย ไมขีดไฟ น้ํามันกาด สบู เคร่ืองใชภายในบาน เส้ือผาสําเร็จรูป  
ไปจนถึงรถจักรยานและรถจักรยานยนตที่มีจําหนายในกาดระยะแรกกอน พ.ศ.2510  
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สินคาในกาดวัวควาย หากพิจารณาต้ังแตระยะเปดกาด พ.ศ.2492 จนถึง
ปจจุบัน สามารถจัดสินคาออกเปน 3 ประเภทและจัดระยะเวลาพัฒนาการของกาดวัวควาย ออก
ได 3 ระยะ โดยคํานึงถึงวัตถุประสงคในการใชสินคาและบริการซึ่งมีผลทําใหคนในชุมชนเปลี่ยนวิถี
ชีวิต ได ดังนี้ 

1) ระยะกาดวัวควายในระบบการผลิตเพื่อยังชีพ (กอน พ.ศ. 2500) 
ระบบการผลิตเพื่อยังชีพเปนระบบเศรษฐกิจที่เกิดข้ึนกอนระบบการผลิต

เพื่อการคาขายมีวัตถุประสงคหลักเพื่อใชในการบริโภคโดยผลผลิตที่เหลืออาจสงแลกเปล่ียนเปน
เงินตราหรือผลิตผลอ่ืน การคาในระบบการผลิตเพื่อยังชีพมาจากพื้นฐานที่เพราะแตละหมูบานไม
สามารถผลิตส่ิงของไดหมด จึงเกิดความตองการแลกเปลี่ยนสินคาระหวางชุมชนข้ึน 

การผลิตเพื่อยังชีพมักเปนการผลิตเพื่อตอบสนองปจจัยส่ี ไดแก อาหาร ที่
อยูอาศัย เคร่ืองนุงหม และยารักษาโรค ที่หมูบานจะผลิตเองไดเกือบทุกอยาง โดยมีการ
แลกเปล่ียนในปริมาณนอย ยกเวนสินคาประเภทหายากท่ีมีในบางหมูบานที่จะนํามาแลกเปล่ียน
กันในรูปแบบของตอของหรือของตอเงิน 

ในชวงนี้ยังไมปรากฏการคาวัวควายจากหมูบานหนึ่งไปอีกหมูบาน อาจ
เพราะปริมาณ  ซื้อขายวัวควายไมมีมากเพียงพอจะทําใหเกิดจุดนับพบในการซื้อขายหรือกาดได มี
เพียงการซื้อขายวัวควายภายในหมูบานกันเองหรือระหวางหมูบานใกลเคียงกัน 

2) ระยะกาดวัวควายในระบบการผลิตใชแรงงานสัตว (พ.ศ.2490-2525) 
เมื่อความตองการสินคาบริโภคอุปโภคเพิ่มมากข้ึน การขยายตัวของ

ประชากรและการผลิตทางดานการเกษตรกรรมมีมากข้ึน การขยายตัวดานคมนาคมที่สามารถ
เช่ือมตอในแตละชุมชนไดสะดวกข้ึน ทําใหระบบการผลิตเพื่อยังชีพไดเปล่ียนเปนระบบการผลิต
เพื่อขายเพื่อนําเงินมาแลกเปล่ียนสินคาและบริการ  จึงทําใหมีความตองการในการใชวัวควายเพื่อ
แรงงานและการบริโภคมากข้ึนกวาเดิม การซื้อขายวัวควายในหมูบานตามแบบระบบเดิมซ่ึงพอคา
เดินทางเขามาซ้ือตามบานของชาวนา ไดเปล่ียนเปนระบบกาด คือมีสถานที่ซื้อขายและนัดวันเวลา
ที่แนนอน กาดวัวควาย หรือ กาดงัว จึงเกิดข้ึนหลายแหลงในภาคเหนือในชวงระยะเวลานี้ 

สินคาในกาดวัวควายเร่ิมตนจากการจําหนายวัวควายเพ่ือใชในการเกษตร 
วัวใชสําหรับลากเกวียน ควายใชสําหรับไถนา ตอจากนั้นก็มีผลิตผลดานการเกษตรในทองถิ่นเขา
มาจําหนายและตอมามีเส้ือผาสําเร็จรูปและเคร่ืองใชภายในบานเรือน ภายหลังเมื่อการใชจักรยาน
ก็เร่ิมมีจักรยานยนตเขามาจําหนายในกาดวัวควาย สินคาดังกลาวเพิ่มปริมาณอยางตอเนื่อง ทําให    
กาดวัวควายกลายเปนกาดนัดสารพัดสินคาเพื่อชาวนาในทองถิ่นใชในระบบการเกษตรและบริโภค
ครัวเรือนเปนหลัก โดยอาจมีพอคาซื้อวัวควายตางถิ่นมาขายสินคาบางแตปริมาณนอย 
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3) ระยะกาดวัวควายในระบบการผลิตเพื่อขายเน้ือสัตว (พ.ศ.2526 ถึง 
ปจจุบัน) 
ระบบการผลิตเนื้อสัตวเร่ิมพัฒนาเปนอุตสาหกรรม ทําใหการคาวัวควาย

ขยายจากภาคการเกษตรไปสูอุตสาหกรรม มีการคาขายกันในปริมาณมากประกอบกับการ
ขยายตัวของกาดในสวนสินคาอุปโภคและบริโภคตามระบบการผลิตเพื่อการคาขายในขณะท่ี
สินคาเกษตรกรรมพื้นถิ่นลดความสําคัญลง มีการคาขายยานพาหนะขนาดเล็กและเคร่ืองมือ
เกษตรกรรมมาเสริม การคา วัวควายที่มีอยูมีการขายเพื่อเปนแรงงานและเพื่อสงชําแหละมากข้ึน 

จะเห็นไดวา กาดวัวควาย เร่ิมตนจากการแลกเปล่ียนกันเองจากบานสูบาน
ขยับไปสูกาดเล็กในหมูบานเพื่อตอบสนองการขายวัวควาย เพื่อการเกษตรและใชงานมีสินคาจาก
หมูบานมาจําหนายเล็กนอยแลวคอยขยายข้ึนเปนกาดที่มีระบบอุตสาหกรรมอ่ืนที่มิใชเกษตรมา
เกี่ยวของ มีสินคาในเมืองและสินคาจากโรงงานมาเสริมสินคาในทองถิ่น ทําใหมีการคาวัวควาย
เพื่อบริโภคเนื้อวัว ควายที่เปล่ียนไปจากเดิมที่ใชเพื่อเปนแรงงานเปนหลัก (ชูสิทธ ชูชาติ, 2538) 

วัตถุประสงคและประโยชนในการจัดต้ังกาดวัวควาย จากการสอบถาม
เจาของกาดวัวควาย พบวา มีประโยชนทั้งทางตรงและทางออม ไดแก 

1) เปนพื้นที่ในการแลกเปลี่ยนซื้อขายวัวควายระหวางเกษตรกรและ
พอคา 

2) เปนแหลงรวบรวมสัตวจากทองที่ตางๆเขาสูกาดเพื่อสรางความสะดวก
ตอผูซื้อสัตว เปนการประหยัดเวลาและคาขนสง 

3) เปนการสงเสริมเกษตรกรในแหลงที่มีกาดนัดมีการเล้ียงวัวควาย 
เนื่องจากเกษตรกรมีแหลงหรือชองทางที่นําสัตวมาขายโดยไดรับราคา
ที่เปนธรรม 

4) เปนชองทางใหเกษตรกรมีรายไดเพิ่มข้ึน จากการประกอบอาชีพ
เกษตรกรรมเปนหลัก  

5) เปนแหลงกอใหเกิดอาชีพและรายไดแกชาวบานในพื้นที่และบริเวณ
ใกลเคียง เชน พอคาแมคา เคร่ืองอุปโภคบริโภค 

6) เปนสถานที่พักผอนหยอนใจ พบปะสังสรรคระหวางชาวบานในบริเวณ
ใกลเคียง 

7) เปนพื้นที่ในการใหบริการแกประชาชน และศูนยกลางของชุมชน 
แมบทบาทของวัวควายที่มีความสําคัญในการเกษตรในอดีตไดเปล่ียนเปน

การนําไปใชเพื่อการบริโภคของคนในสังคมเมือง แตความตองการของวัวควายมิไดลดลงใน
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ปจจุบันเนื่องจากการเล้ียงวัวควายเปนการเพิ่มรายไดเสริมใหแกพอคาชาวนาในการคาขายวัว
ควายมีผลกําไรแบงปนกันอยางทั่วถึงต้ังแตชาวนาผูเล้ียงสัตว พอคาสัตว แมกระทั่งคนรับจางเล้ียง
วัวควาย  ซึ่งชาวนามีการปรับตัวตามระบบเศรษฐกิจใหมเพื่อใหผูคาขายวัวควายสามารถดํารงอยู
ได 

วรรณกรรมในสวนของกาดวัวควาย แสดงใหเห็นวากาดวัวควายเปนกลไก
สําคัญของสังคมเกษตรกรรมที่ เ อ้ือประโยชนใหแกชุมชนในพื้นที่และบริเวณใกลเคียงใน
หลากหลายดานทั้งทางดานกายภาพ สังคมและเศรษฐกิจ เปนพื้นที่ศูนยกลางของชุมชนชนบทท่ี
ปรับตัวและบทบาทตามพัฒนาการของสังคมนับแตอดีตมาจนปจจุบัน (สํานักงานเศรษฐกิจ
การเกษตร, 2531) 
 

2.1.1.2 กาดวัวควายในเชียงใหม ลําพูน 
บริเวณพื้นที่จังหวัดเชียงใหมและลําพูนอยูในพื้นที่ราบแองเชียงใหม ลําพูน        

มีลักษณะคลายกะทะ รับน้ําในระบบชลประทานหลวงและชลประทานราษฎร สามารถใชไดทั้ง  
ฤดูฝนและฤดูแลงเพราะมีน้ําอุดมสมบูรณ จึงสามารถปลูกพืชหมุนเวียนในนาไดตลอดป ประชากร
ที่อาศัยอยูในบริเวณพื้นที่นี้สวนมากเปนชาวนาท่ีอาศัยอยูในหมูบานชนบท ทําการผลิตเพื่อยังชีพ
มากกวาคาขายใชวัวควายเปนหลักในการทําเกษตรกรรมและการขนสง 

ในเขตที่ราบแองเชียงใหม  ลําพูน มีกาดซื้อวัว ควายซ่ึงเกิดข้ึนระหวาง         
พ.ศ.2490-2505 หรือเกิดข้ึนในระยะการแตกหนอของระบบการผลิตเพื่อขายในหมูบานชนบท 
กาดที่สําคัญมีดังนี้ 

1) กาดวัวควาย เวียงหนองลอง ต้ังอยูกิ่งอําเภอเวียงหนองลอง จังหวัดลําพูน 
มีกาดในวันอาทิตย 

2) กาดวัวควาย แมยอย อําเภอสันทราย จังหวัดเชียงใหม มีกาดในวันจันทร 
3) กาดวัวควาย บานตนดู อําเภอสันกําแพง จังหวัดเชียงใหม มีกาดในวัน

พฤหัสบดี 
4) กาดวัวควาย ทุงฟาบด อําเภอสันปาตอง จังหวัดเชียงใหม มีกาดในวันเสาร 

 
กาดวัวควายจังหวัดเชียงใหมและลําพูน ไดมีการซ้ือขายแลกเปล่ียนซ้ือขาย

สินคากันอยูเสมอตามวันเวลาที่จัดใหมีกาดนัดสัปดาหละ 1 วัน โดยแตละกาดจะไมเปดกาดนัดใน
วันเดียวกัน เพื่อการกระจายการคาขายในแตละชุมชน โดยกาดวัวควายทั้ง 4 แหลงนี้ กาดที่มี
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พัฒนาทางพื้นที่และเศรษฐกิจที่ดีที่สุด คือ “กาดวัวควายทุงฟาบด” เปดดําเนินการมาแลวถึง 50 ป 
เปนตลาดระยะที่ 2 ที่เกิดหลังป พ.ศ.2500 และมีแนวโนมที่ไดรับความนิยมจากผูซื้อสินคาและ
พอคาแมคาโดยมีพื้นที่ ต้ังรานคาและการจัดแบงพื้นที่คาขายวัว ควาย ที่ถาวรกวากาดอ่ืน 
เนื่องจากมีทําเลที่ต้ังอยูในเขตชุมชน ทําใหการคมนาคมขนสงสะดวก รวมทั้งมีพื้นที่กวางขวาง
สามารถขยายกิจการไดและที่สําคัญคือ เจาของกาดมีความรูความสามารถในการวางแผน
ดําเนินงานและบริหารกิจการ อีกทั้งมีแนวความคิดในเร่ืองของการอนุรักษกาดแบบชนบทและ
คํานึงความเปนเอกลักษณของกาดวัวควายทําใหมีอัตลักษณที่ชัดเจน 

 
2.1.1.3 กาดวัวควายทุงฟาบด อําเภอสันปาตอง จังหวัดเชียงใหม 

กาดวัวควายทุงฟาบด นับเปนกาดวัวควายที่ใหญที่สุดของจังหวัดเชียงใหม   
ต้ังอยูที่หมูที่ 15 ตําบลยุหวา อําเภอสันปาตอง จังหวัดเชียงใหม มีพื้นที่ 17 ไร ถูกใชประโยชนใน
การคาขายประมาณ 8 ไร อายุนับแตกอต้ังมานานรวม 50 ป มีการซ้ือขายวัวควายและสินคาทั่วไป
หลากหลาย นับเปนแหลงเศรษฐกิจที่สําคัญที่มีเงินหมุนเวียนจํานวนมาก โดยมีประชาชนท้ังใน
อําเภอสันปาตองและอําเภอใกลเคียงนิยมซื้อสินคา  

ประวัติของกาดนัดวัวควายทุงฟาบด โดยการบันทึกของนายอินสอน ลอมศรี 
บุตรชายของ นายสม ลอมศรี ผูสรางกาดวัวควายทุงฟาบด ที่บันทึกไวป พ.ศ.2502 มีประเด็น
สําคัญ คือ 

1) ปรับปรุงบริเวณที่จัดต้ังเปนสวนไมผล แตไมไดรับผลจากตนไมเหลานั้น
เทาที่ควรใหสรางประโยชน 

2) ตองการพัฒนาใหสวนและที่ดินมีราคาและมีความเจริญกวาเดิม 
3) ตองการใหพอคา แมคา มาคาขายแลกเปล่ียนสินคาซ่ึงกันและกัน  
นายสม ลอมศรี ผูบริหารงานของกาดนี้ จึงไดประกาศใหพอคา แมคา มา

คาขายในกาด โดยไดนํา ลิเก ซอพื้นเมือง มาแสดงใหพอคา แมคาและประชาชนที่เขามาซ้ือขาย
ของในกาดนี้ดูเปนเวลานานพอสมควร เมื่อเห็นวาพอคา แมคาและประชาชน มาซื้อขายในกาด           
จนติดแลว จึงไดเลิกการแสดงมหรสพตางๆ 

ตอมาในระยะ  พ .ศ .2502-2504 มีพอคา  แมคามาคาขายนอยมาก  และ              
มีเหตุขัดของบางประการที่ทําใหนายสม ลอมศรี จึงตัดสินใจปดกาดลงในป พ.ศ. 2505-2506 เปน
ระยะเวลา 2 ป สาเหตุในการปดกาดนัดในชวงดังกลาว คือ 

1) มีผูตองการเปดกาดแขงขัน ในจุดใกลเคียง 
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2) ถูกตํารวจไลจับรถ พอคา แมคา รถที่ไมมีทะเบียน 
3) ถูกตํารวจไลจับวัว ควาย ของพอคาที่ไมมีตัวพิมพ 
ในป พ.ศ.2507 กาดที่เปดแขงขันอยูในบริเวณใกลเคียงเร่ิมปดกิจการลง           

นายอินสอน ลอมศรี บุตรชายของนายสม ลอมศรี (ซึ่งทานไดถึงแกกรรมไปแลว)พรอมนอง      
และญาติจึงไดประกาศเปดกาดแหงนี้อีกคร้ัง และเชิญชวนพอคาแมคามาคาขายในกาดแหงนี้อีก 
ซึ่งมีพอคา แมคามาคาขายพอสมควร และดําเนินการมาจนถึงปจจุบัน (จากการบันทึกของ       
สม ลอมศรี, 2502) 

ปจจุบันกาดวัวควายทุงฟาบดมีรานคาภายในกาดทั้งหมด 500 กวารานคา เม่ือ
เทียบกับจากอดีตที่มีเพียง ไมถึง 20 ราน มีพื้นที่คาขายวัวที่มีขนาดใหญเมื่อเทียบกับอดีต ซึ่ง
กลายเปนพื้นที่ศูนยกลางทางสังคมและเศรษฐกิจที่มีการหมุนเวียนการเงินและการซื้อขายสินคา
เปนจํานวนมาก โดยมีการใชบริการทั้งประชาชนทั้งในอําเภอสันปาตองและอําเภอใกลเคียง 
ตลอดจนคนตางถิ่นจากจังหวัดอ่ืนทั่วประเทศ มาเที่ยวชมกาดดวย 

 
2.1.2 บริบททางการศึกษาวิจัยของกาดวัวควาย  

จากการทบทวนวรรณกรรมเกี่ยวกับตลาดวัวควายในภาคเหนือนั้น พบประเด็นวิจัยหลัก
อยูสามประเด็นกลาวคือ 1) การวิจัยสํารวจปริมาณและการกระจายตัวของกาด 2) การวิจัยถึง
ปจจัยตอการเกิดและเติบโตของกาดในดานกายภาพ เชน ที่ต้ัง ทําเล การเขาถึง และ 3) การวิจัย
ความสัมพันธของกาดวัวควายกับระบบเศรษฐกิจ สังคมของชุมชนเกษตรกรรม  ขอยกมากลาว
สรุปพอสังเขปไดดังนี้  

สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2531) ไดสํารวจตลาดนัดวัวควายทั้งในภาคเหนือและ
ตะวันออกเฉียงเหนือพบวามีจํานวน 100 กวาแหง โดยมักมีการจัดต้ังข้ึนตามหมูบานหรือตําบล
ใหญในแหลงเกษตรกรยังคงเล้ียงวัวควายไวในครอบครัว การเกิดกาดนัดใหมในชวงแรกเปนเร่ือง
ไมยุงยากมากนัก มีการเติบโตไวและยังไมมีปญหามากนัก โดยมีกิจกรรมหลากหลาย มีรอบวัน  
ซื้อขายที่แนนอน มีการหมุนเวียนสินคาอ่ืนๆ นอกจากวัวควาย มีลักษณะเปนศูนยรวมสินคาและ
กิจกรรมในชุมชนที่สนับสนุนระบบเศรษฐกิจสังคมเกษตรกรรมไดเปนอยางดี   

กนกพร กระบวนศรี (2531) ไดศึกษากาดนัดหมุนเวียนชนบทในภาคเหนือในเขต
เชียงใหม-ลําพูน พบวาปจจัยหลักที่มีอิทธิพลตอการกระจายของกาดนัด ประกอบดวยเสนทาง
คมนาคม ความสะดวกในการเขาถึง และที่ ต้ังซึ่งสัมพันธกับแหลงต้ังถิ่นฐานของผูบริโภค         
สวนปจจัยสําคัญของผูคานั้นแบงเปนสองกลุมตามประเภทผูคา คือ กลุมผูคาหมุนเวียนและ    
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กลุมประจํา ปจจัยของผูคา คือ ความสะดวกในการเดินทางและเขาถึง อัธยาศัยของเจาของกาด
และปริมาณผูซื้อภายในพื้นที่ งานวิจัยนี้เสนอแนะวาเนื่องจากกาดมีความสําคัญตอประชาชนใน
ชนบท รัฐบาลจึงควรสงเสริมและพัฒนาใหเปนศูนยกลางการคาขายผลิตผลทางการเกษตร        
ในแตละทองถิ่น โดยปรับปรุงเสนทางคมนาคมขนสง และสรางความรวมมือกับเจาของตลาด 

ชูสิทธิ์ ชูชาติ (2538) ไดศึกษาเกี่ยวกับกาดวัวในฐานะภาพสะทอนในการเปล่ียนแปลง   
วิถีชีวิตของสังคมชาวนาในภาคเหนือของประเทศไทย พบวา พัฒนาการของกาดวัวควายในระยะ
กอน พ.ศ.2510 มีการคาวัวควาย มาและสินคาพื้นเมืองเปนหลัก ตอมาเมื่อสภาพสังคม
เปลี่ยนแปลงไป โครงสรางการคาในกาดวัวควายไดเปล่ียนตาม โดยมีสินคาสําเร็จรูปจากโรงงาน
เขามาสวนแบงการกาดในตลาดวัวควายมากข้ึน งานวิจัยช้ินนี้ชี้ใหเห็นถึงความสําคัญของกาดนัด
วัวควายตอวิถีชีวิตชาวบานลานนา โดยยังสะทอนปญหาการลดจํานวนและปดตัวลงของ          
กาดวัวควายที่ เกิดข้ึนในชวงเวลาไมนานจากที่ สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร  (2531)               
กนกพร กระบวนศรี (2531)  ไดศึกษาไวและยังไมปรากฏปญหาดังกลาว   ชูสิทธิ์ไดเสนอทางแกไข
ใหปรับระบบกาดใหมใหเปนศูนยกลางทางการเกษตรและหัตถกรรมของหมูบาน เพื่อมิใหเกิดการ
ดูดกลืนเงินตราจากหมูบานออกสูเมืองเพียงอยางเดียวและยังเปนการรักษาระบบการผลิตและ
วัฒนธรรมของหมูบานไวดวย โดยพื้นฐานความเชื่อวาถาวัฒนธรรมหมูบานเหนียวแนนและ
เขมแข็ง กระแสการพัฒนาแบบฉาบฉวยซึ่งทําลายภูมิปญญาและเทคโนโลยีพื้นบานก็ยากที่จะ
ทําลายโครงสรางของหมูบานได โดยผูวิจัยใหแงคิดวาเทคโนโลยีมีสวนชวยในการพัฒนาหาก
สามารถประยุกตใหเขากับภูมิปญญาด้ังเดิม โดยจะสามารถสรางสรรคผลผลิตใหมที่ยืนอยู       
บนฐานสังคมเดิมได 

ชมชวน  บุญระหงษ (2543) ศึกษากาดนัดในประเด็นที่ เปนกาดทางเลือกทาง
เกษตรกรรม โดยพบวากาดนัดชนบทเปนสวนในการสรางสังคมแหงการชวยเหลือเกื้อกูลและสราง
ความเชื่อมโยงในหลายระดับ คือ ระหวางเกษตรกรที่เปนผูผลิตกับผูซื้อที่เปนผูบริโภค ระหวาง
เมืองกับชนบท มีผลใหเกษตรกรมีความมั่นคงทางรายไดกวาการคาขายในระบบกาดหลักที่มีคน
กลางเพราะเกษตรกรสามารถกําหนดราคาสินคาไดเอง สงผลใหผูบริโภคไดซื้อสินคาในราคา
ยุติธรรม เปนการสงเสริมระบบการพึ่งพากันและกันในชุมชนทั้งทางเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม 
อันเปนรากฐานของระบบเศรษฐกิจพอเพียง 

กลาวโดยสรุป วรรณกรรมเร่ืองกาดวัวควายแสดงประเด็นรวมกันที่สําคัญ คือ เปนกาด
นัดทองถิ่นชนบทที่สําคัญในการสรางสังคมเกษตรกรรมตามวิถีพึ่งพาตนเอง โดยจะเห็นวา             
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ผลการศึกษาที่ผานมาใหขอมูลเฉพาะในเชิงเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม แตขาดประเด็น          
ดานกายภาพและสภาพแวดลอมโดยเฉพาะในมุมมองของพื้นถิ่นซึ่งเปนประเด็นที่ควรศึกษาตอไป 
 
2.2 แนวคิดและทฤษฎี 

ในเนื้อหาสวนนี้เกี่ยวกับทฤษฏีและงานวิจัยในอดีตซ่ึงเปนสวนสําคัญในการกําหนดกรอบ
วิจัยออกแบบวิธีการศึกษา โดยมีเนื้อหาดังนี้ แนวคิดดานสภาพแวดลอม แนวคิดเร่ืองอัตลักษณ
พื้นถิ่น และแนวคิดในการออกแบบโดยใชขอมูลบริบทเปนฐาน โดยมีรายละเอียดดังตอไปนี้ 

 
2.2.1 แนวคิดดานสภาพแวดลอมพื้นท่ีและความสัมพันธระหวางมิติกายภาพ   และ

สังคม 
แนวคิดดานสภาพแวดลอมนี้เลือกทบทวนแนวคิดที่เกี่ยวกับสภาพแวดลอมทั้งทาง

กายภาพและสังคมประกอบดวย 3 แนวคิดคือ 
2.2.1.1 แนวคิดสภาพแวดลอม  

Amos Rapoport (1990) ไดกลาวถึงสภาพแวดลอม (Environment) เปนชุด
ความสัมพันธระหวางบริบทแวดลอมกับมนุษยและระหวางมนุษยกับมนุษย โดยมีรูปแบบและ
โครงสรางภายใตวัฒนธรรมของพื้นที่ ซึ่งเปนสวนสําคัญในการจัดการ การใชชีวิตและความเปนอยู
ของมนุษยภายในพื้นที่นั้น องคประกอบของสภาพแวดลอมประกอบดวยไดแก พื้นที่ (Space) 
เวลา (Time) การสื่อสาร (Communication) และ ความหมาย (Meaning) โดยองคประกอบ      
ทั้ง 4 นี้เปนสวนสําคัญในการเกิดสภาพแวดลอม ดังนี้ 

- การจัดวางพื้นที่ (Organization of Space) 
การจัดวางพื้นที่เปนการสะทอนภาพทางความคิดที่แสดงออกถึงความ

สอดคลองกันระหวาง พื้นที่ทางกายภาพ (Physical space) และพื้นที่ทางสังคม (Social space) 
ภายใตวัฒนธรรมที่ผูใชกําหนดข้ึน โดยพื้นที่ถือเปนความสัมพันธในเชิงสามมิติที่หอหุมพื้นที่
รอบตัวบุคคล ทั้งเชิงพื้นที่และเวลา ความสัมพันธระหวางมนุษยกับมนุษย มนุษยกับส่ิงของ และ
ส่ิงของดวยกันเอง เปนหลักสําคัญในการจัดวางพื้นที่เปนที่สรางใหเกิดสภาพแวดลอมข้ึนมา 
 

- การจัดวางเวลา (Organization of Time) 
เวลาเปนสวนหนึ่งของสภาพแวดลอมที่สะทอนพฤติกรรมหรือการกระทํา

รวมกันของมนุษยและสรรพส่ิงในชวงเวลาใดเวลาหน่ึง ประกอบดวยโครงสรางของเวลาที่หมุนรอบ
พื้นที่        ที่ประกอบดวยเวลาที่เปนเสนตรง (linear time) คือ การใชชีวิตประจําวันและเวลาที่
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โคจรรอบตัว (Cyclical time) โดยการจัดการพฤติกรรมของมนุษยในชวงเวลาใดเวลาหนึ่ง เปนการ
สราง        อัตลักษณใหกับพื้นที่ทางกายภาพ ที่ปรากฎในหลายรูปแบบทั่วไปชีวิตประจําวันและ
ตามวาระ พิธีกรรม งานเทศกาล และ งานเฉลิมฉลอง เปนตน   

- การจัดวางการสื่อสาร (Organization of Communication)  
การจัดวางการสื่อสาร เปนสวนสําคัญในการสรางบทสนทนาระหวาง

บุคคลตอบุคคล      ที่สรางปฏิสัมพันธระหวางบุคคลและกลุมบุคคล ทั้งโดยการพูดคุยตอหนากัน
หรือการสนทนา     ในรูปแบบอ่ืน ทางใดทางหนึ่งก็ตามข้ึนอยูกับบริบทที่ต้ังและส่ิงแวดลอม 

- การจัดวางความหมาย (Organization of Meaning) 
การจัดวางพื้นที่เปนมากกวาการแสดงพื้นที่ทางกายภาพ แตยังแสดงถึง

ความหมายของพ้ืนที่ที่ตองการสื่อสารออกมา การจัดวางความหมายมีอยูในรูปแบบของ
สัญลักษณ วัสดุ สี รูปราง ขนาด ซึ่งสามารถรับรูไดโดยตรงหรือโดยนัย ความหมายเปนสวนสําคัญ
ของการสรางอัตลักษณของพื้นที่ ใหพื้นที่ที่อาจมีกายภาพคลายกัน ตางกันเพราะความหมายที่
ซอนอยูนั้นอาจไมเหมือนกัน 
 

2.2.1.2 แนวคิดเรื่องพื้นที่ในเชิงมานุษยวิทยา  
Shirley Ardener (1997) ไดศึกษาพื้นที่เชิงมานุษยวิทยา โดยกลาววาเปนการ

มองความสัมพันธระหวางขอบเขตรูปธรรมและนามธรรมของพ้ืนที่ 3 สวน ไดแก 
- พื้นที่ทางกายภาพ (Physical Space) ไดแก ส่ิงตาง ๆ ที่อยูบนพื้นดินทั้ง

ส่ิงของ มนุษย ส่ิงกอสรางจากมนุษย ระบบนิเวศวิทยาเมือง และทุกส่ิงทุก
อยาง ซึ่งเสมือนเปนพื้นที่ที่ประกอบดวยประติมากรรมสามมิติ ที่มี
ความหมายมากกวารูปรางที่แสดงออกมา โดยอยูภายใตการหอหุมและ
กําหนดเปนที่วางข้ึนมา 

- พื้นที่ทางสังคม (Social Space) สวนประกอบโครงสรางทางสังคม ทั้ง 
เศรษฐกิจ การแบงชนชั้น เพศ สายพันธุ การอยูอาศัยและชีวิตประจําวัน 
โดยเกี่ยวเนื่องกับความสัมพันธระหวางวัฒนธรรม 

- พื้นที่ทางอภิปรัชญา (Metaphysic Space) เปนการแสดงระบบนิเวศนของ
ส่ิงที่มองเห็นและมองไมเห็นในจักรวาลที่เกี่ยวกับจักรวาลวิทยา ระบบของ
โลก ศีลธรรม ศาสนา ความเชื่อ ดวยการแบงตามองคความรู กฎและ
ศีลธรรม จากมุมองของการสังเกตการณในวัฒนธรรมที่แตกตางกัน 
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2.2.1.3 แนวคิดความสัมพันธเชิงกายภาพ-สังคม  
Rawiwan Oranratmanee (2008) ไดศึกษาความสัมพันธเชิงกายภาพกับ

สังคม (Spatio-Social Relationship) ที่เกิดในสภาพแวดลอมภายใตกรอบของสังคมวัฒนธรรมที่
พื้นที่นั้นต้ังอยู โดยกลาววาความสัมพันธนี้ไดสรางความหมายเฉพาะที่ทําใหกับพื้นที่นั้นตางจากที่
อ่ืน ความสัมพันธระหวางกายภาพและสังคมนี้เกิดข้ึนอยางตอเนื่องภายใตพลวัตและปจจัยการ
ปรับตัวตามการเปลี่ยนแปลงมีผลใหเกิดการสรางความหมายใหมและอัตลักษณที่เปล่ียนไปแก
พื้นที่นั้นเปนวงจรตอเนื่องไมส้ินสุด  เมื่อการเปล่ียนแปลงดําเนินไป อัตลักษณจะเปล่ียนตามทีละ
นอยหรือมาก ตามแตระดับของความเปล่ียนแปลงนั้น ส่ิงสําคัญของการดํารงรักษาอัตลักษณจะ
อยูที่การจัดการความเปล่ียนแปลงที่เกิดข้ึนที่มีผลตอการสรางความหมายใหมแกสภาพแวดลอม 
ดังภาพที่ 2-1 หนาถัดไป 

 
ภาพ 2-1 ความสัมพนัธเชงิกายภาพกับสังคม 

 
จะเห็นวา การกําหนดแนวคิด 3 สวนนี้มองที่ความเช่ือมโยงระหวางกันระหวง

ปจจัยทางกายภาพของพื้นที่และปจจัยทางสังคม งานวิจัยนี้นําเอาแนวคิดมาใชในการกําหนด
กรอบการมองหัวขอวิจัย การเลือกเคร่ืองมือวิจัย การวิเคราะหและสังเคราะหขอมูล ตลอดจนการ
สรุปผลขอมูลเพื่อการนําไปใช 
 

2.2.1.4 แนวคิดเรื่องอัตลักษณพื้นถ่ิน (Vernacular Identity) 
แนวความคิดดานอัตลักษณพื้นถิ่น แบงออกเปนสวนของอัตลักษณและ

สถาปตยกรรม พื้นถิ่นและแนวคิดรวมเร่ืองอัตลักษณพื้นถิ่น ดังนี้ 
อัตลักษณ  
อภิญญา  เฟองฟูสกุล  (2546) กลาววา  “ อัตลักษณ” มาจากการแปล

ความหมายของคําวา Identity ซึ่งในพจนานุกรมภาษาอังกฤษแปลวาส่ิงที่เปนคุณสมบัติเฉพาะ
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ของคนหรือส่ิงหนึ่งและมีนัยขยายตอไปวาเปนคุณสมบัติเฉพาะของส่ิงนั้นที่ทําใหโดดเดนข้ึนมา
หรือแตกตางจากสิ่งอ่ืน  อัตลักษณนี้เล่ือนไหลไปตามบริบทและเวลาที่เปล่ียนไปซ่ึงคลายกับ
ประเด็นของดานสภาพแวดลอมของพื้นที่ การแบงอัตลักษณเปนสองระดับ คือ อัตลักษณบุคคล 
(Personal identity) และอัตลักษณทางสังคม (Social identity) โดยอัตลักษณเปนปริมณฑลที่
เช่ือมตอระหวางความเปนปจเจกบุคคลและสังคม เปนส่ิงที่เกิดข้ึนในกระบวนการปฏิสัมพันธทาง
สังคม จากการศึกษาของอภิญญา กลาวถึง Charles Cooley  ผูซึ่งเช่ือวาสังคมและปจเจกบุคคล
เปนปรากฏการณที่ไมอาจแยกออกจากกันได สังคมเกิดจากการผสมผสานของตัวตนเชิงจิตของ
คนหลายคนที่มีปฏิสัมพันธตอกัน ความรูสึกเกี่ยวกับตัวเราเองพัฒนาข้ึนมาจากปฏิกิริยาของเราตอ
ความเห็นของผูอ่ืนเก่ียวกับตัวเรา ประกอบดวยภาพลักษณของเราที่มีตอตนเอง และจินตนาการ
เกี่ยวกับการตัดสินของผูอ่ืนตอภาพลักษณนั้น ตลอดจนปฏิกิริยาและความรูสึกตางๆ ของเราตอ
จินตนาการดังกลาวซึ่งหลอมรวมกันกอเปนความรูสึกบางอยางที่เรามีตอตนเอง 

สันต สุวัจฉราภินันท (2551) กลาวถึงอัตลักษณและความหมายของพื้นที่ ตาม
คําวา พื้นที่ (Place) หมายถึงการใชภาพตัวแทนที่ตองการใหไดมาซ่ึงรูปธรรม ขอบเขต หรือ
ลักษณะของพื้นที่ที่ชัดเจน โดยอาศัยการนําเสนอผานระบบตาง เชน พิกัดตางๆ ระบบกริด ระบบ
การวัด ซึ่งรวมไปถึงแผนที่ ภาพเขียน ภาพวาดตางๆ ดังนั้นในนิยามความหมายคําวาพื้นที่จึงมีนัย
ยะที่ส่ือถึงการที่พื้นที่ทางนามธรรมถูกเรา-ทานกระทํา เปนการคิดถึงเวลาที่มีลักษณะเปนเสนตรง 
เกิดและดําเนินไปอยางตอเนื่อง สามารถควบคุมมันเพื่อที่จะผลิตภาพตัวแทนหรือมโนภาพของส่ิง
ที่เราคิดหรือเห็นอยูตอหนา และการที่เราสามารถควบคุมเวลากฎเกณฑและเงื่อนไขตางๆ ในการ
ใชภาพตัวแทน  ในลักษณะนี้ไดนั้นจึงทําใหความหมายของพื้นที่ยังสื่อถึงการครอบครอง 
โดยเฉพาะอยางยิ่งการครอบครองทางความหมาย 

เม่ือพิจารณาเฉพาะความหมายของอัตลักษณแลว จะพบวามีการเนนถึง
คุณสมบัติเฉพาะตัวที่ทําใหโดดเดนข้ึนมาหรือแตกตางจากสิ่งอ่ืน ซึ่งสามารถเปลี่ยนตามบริบทหรือ
เวลาที่เปล่ียนไปซึ่งการมองอัตลักษณของความเปนพื้นถิ่นนั้นมีการตีความของบริบทพื้นถิ่นเขาไป
เกิดเปนความหมายเฉพาะบริบทที่จะนํามาใชเปนกรอบแนวคิดของงานวิจัยได 
 

สถาปตยกรรมพื้นถ่ิน 
คณะสถาปตยกรรมศาสตร สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลา วิทยาเขตเจาคุณ

ทหาร ลาดกระบัง (2525) กลาววาสถาปตยกรรมพื้นถิ่นหมายถึงส่ิงกอสรางตางๆ ตลอดจน
สภาพแวดลอมทางกายภาพ ที่มนุษยสรางข้ึนในแตละทองถิ่นที่มีลักษณะแตกตางกันไปตาม
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สภาพแวดลอมเพ่ือสนองความตองการของชุมชนนั้นๆ รูปแบบส่ิงกอสรางอาจจะพัฒนาไปจาก  
รูปแบบเดิมโดยปรับปรุงแกไขใหเหมาะสมกับการดําเนินชีวิตซ่ึงตองอาศัยระยะเวลาในการพัฒนา
เพื่อที่ใหมีรูปแบบเฉพาะตัวข้ึนได  

อรศิริ ปาณินท (2546) กลาววา สถาปตยกรรมพื้นถิ่นหมายถึงสถาปตยกรรมที่
มีธรรมชาติของการดํารงชีวิตในแตละทองถิ่น โดยการศึกษาสถาปตยกรรมพื้นถิ่นเปนการศึกษาที่
จําเปนตองผนวกดวยการวิเคราะห วิจารณในวิชาการรอบดานไปพรอมกับการศึกษาตัว
สถาปตยกรรม ดังนั้นวิธีการศึกษาที่จะใหความรูที่กระจางจําเปนตองทําการศึกษาภาคสนามดวย
การสํารวจใหเห็น   แนชัดดวยตาของตัวเอง การศึกษาในลักษณะของการศึกษาเปรียบเทียบเพื่อ
ตอบคําถามตางๆ ที่เปนขอสงสัย การศึกษาจําเปนตองศึกษาใหกวางและเปนการศึกษาแบบ
เปรียบเทียบผสมผสานแบบเจาะลึกเฉพาะกรณี 

ฤทัย  ใจจงรัก (2546) กลาววาสถาปตยกรรมพื้นถิ่น ต้ังอยูบนพื้นฐานของ
ความเรียบงายและความสัมพันธขององคประกอบรวมอยางสมดุล ทั้งผูพักอาศัย สภาพแวดลอม
ทางธรรมชาติ อันเกิดจากภูมิปญญาของชุมชนที่ส่ังสมมาในความพอดีและความพอเพียงของวิถี
ชีวิต การศึกษาสถาปตยกรรมพื้นถิ่นควรรวมไปถึงการต้ังถิ่นฐาน ประเพณี วัฒนธรรม คติความ
เช่ือ วิถีชีวิตของชุมชน ที่สัมพันธกัน ทั้งหมดนี้ลวนกอกําเนิดเปนสถาปตยกรรมในแตละสภาพภูมิ
ประเทศ สภาพภูมิอากาศ และสภาพทางสังคม วัฒนธรรม 

ระวิวรรณ โอฬารรัตนมณี (2552) ไดรวบรวมประเด็น แนวคิด ทฤษฏีทาง
สถาปตยกรรมพื้นถิ่นที่กลาวถึงอัตลักษณของสถาปตยกรรมพื้นถิ่นตะวันตกและไทยที่คลายคลึง
กัน ดังนี้ 

Oliver (1997) กลาววาอัตลักษณพื้นถิ่นเกิดจากการสรางตามความสัมพันธ
ระหวางความตองการ สภาพแวดลอมและทรัพยากรที่มีอยู โดยผูใชงานหรืออยูอาศัยเอง ใช
เทคโนโลยีตามแบบอยางประเพณีที่สืบตอกันมาภายใตคานิยม เศรษฐกิจ วิถีชีวิต และวัฒนธรรม
ของกลุมคนผูสรางนั้น 

Mercer (1975) กลาววาอัตลักษณพื้นถิ่นคือรูปแบบเฉพาะตัวที่เลือกสรรของ
กลุมคนในบริบทสถานที่และเวลาหนึ่งๆ เขากลาววาไมมีอาคารใดสามารถสรางอัตลักษณพื้นถิ่น
ข้ึนลอยๆโดยปราศจากความสัมพันธกับบริบทได  

Brunskill (1981) กลาววา อัตลักษณพื้นถิ่นถูกสรางอยางจงใจใหถาวรมิใช
ชั่วคราวจากแรงบันดาลใจทางประเพณี เพื่อสนองตอกิจกรรมประจําวันที่เรียบงายของคนทั่วไปใน
ไรนาหรือในอุตสาหกรรม มีความสัมพันธอยางลึกซ้ึงตอถิ่นที่นั้นๆ และใชวัสดุกอสรางทองถิ่น 
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แสดงออกถึงวัฒนธรรมและปรัชญาที่ส่ังสมมาในวิถีชีวิตของผูคน เปนความสามารถในการ
ออกแบบและกอสรางที่ผสานความคิดและอารมณมากกวาประโยชนใชงานเพียงอยางเดียว 

มุมมองของอัตลักษณพื้นถิ่นไทยมีแนวความคิดคลายคลึงกับของตางประเทศ
เชนเดียวกัน ระวิวรรณ โอฬารรัตนมณี (2552) กลาววา สถาปตยกรรมพื้นถิ่นหมายถึงส่ิงกอสราง
ตลอดจนสภาพแวดลอมกายภาพที่มนุษยสรางข้ึนในแตละทองถิ่นที่มีลักษณะแตกตางกันไป เพื่อ
สนองความตองการของชุมชนนั้นๆ รูปแบบของส่ิงกอสรางอาจจะพัฒนาไปจากรูปแบบเดิมโดย
ปรับปรุงแกไขใหเหมาะสมกับการดําเนินชีวิตซ่ึงตองอาศัยระยะเวลาในการพัฒนาเพื่อจะใหมี
รูปแบบเฉพาะตัวข้ึนได จะเห็นไดวามุมมองอัตลักษณของพ้ืนถิ่นของไทยและตางประเทศมีความ
สอดคลองกัน คือ สรางข้ึนโดยผูใชหรือผูอยูอาศัยเองที่เปนคนทั่วไป เพื่อการใชงานของตนหรือของ
กลุม โดยตอบสนองตอสภาพแวดลอม วิถีชีวิต เศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรมของตน และเปน
อันหนึ่งอันเดียวกับบริบทที่ต้ังอยู มีการใชวัสดุ เทคโนโลยี การกอสรางที่หาไดในทองถิ่น เปนไป
ตามแนวทางและวิธีประเพณีที่ปฏิบัติกันมา   
 

2.2.1.5 แนวความคิดในการออกแบบ 
การรวบรวม แนวคิดในการออกแบบทางสถาปตยกรรม เพื่อเปนแนวทางในการ

ออกแบบและสงเสริมสภาพแวดลอม วิมลสิทธิ์ หรยางกูร (2532) และ (2541) กลาวถึงการศึกษา
แนวความคิดในการออกแบบสถาปตยกรรมเปนกลยุทธมูลฐานที่ใชในการดําเนินงานออกแบบ 
เพื่อใหไดผลงานออกแบบที่เปนการแกปญหาที่ดีที่สุด ที่สนองตอบตอเปาหมายและวัตถุประสงค
ของโครงการ ในที่นี้ไดเลือกแนวความคิดในการออกแบบ 2 ระดับ คือ Programmatic Concepts 
และ Design Concepts ซึ่งใหความหมายของกระบวนการแปลงรูปธรรมเปนนามธรรม โดย 
Programmatic Concept หมายถึง ความคิดในระดับนามธรรมที่มุงใชในการแกปญหาดานการใช
สอยของโครงการ โดยที่ยังไมชี้นําถึงผลลัพธทางกายภาพที่ชัดเจน และ Design Concept 
หมายถึงความคิดในระดับรูปธรรมที่มุงใชในการแกปญหาทางสถาปตยกรรมของโครงการ โดยการ
เสนอผลลัพธทางกายภาพที่ชัดเจน  

ศาสตราจารยวิมลสิทธิ์ หรยางกูรไดกลาวเนนวา แนวความคิดในการออกแบบ
มีความหมายที่กวางมากในลักษณะที่เปนพิสัยระหวางความหมายที่เปนนามธรรมกับความหมาย
ที่เปนรูปธรรม ดังนั้นการนําเอาความหมายนามธรรมเปนความคิดเห็น มาแปลงสูรูปธรรม จึงเปน
การตีโจทยของการออกแบบที่สําคัญ แนวความคิดในการออกแบบมีลักษณะทั่วไปที่เปนมูลฐาน
ของการแกปญหา ซึ่งวิเคราะหพิสัยของความหมายของแนวความคิดในการออกแบบออกเปน 3 
ชวงความหมายไดแก 
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1) แนวความคิดมูลฐาน 
2) หลักเกณฑหรือแนวทางในการแกปญหา 
3) ผลลัพธทางกายภาพ 

มีลักษณะความสัมพันธดังภาพที่ 2-2 ดังนี้ 
 

 

 
 

ภาพ 2-2 แนวความคิดในการออกแบบ 
 

จะเห็นไดวา แนวความคิดมูลฐานเปนสวนของแนวความคิดในการออกแบบท่ีมี
ความเปนนามธรรมมาก โดยกําหนดแนวความหลักในการออกแบบในลักษณะที่ครอบคลุมและ
ควบคุมงานออกแบบ และอาจตอบสนองตอแนวความคิดมูลฐานแนวความคิดใดไดหลายทาง
ดวยกัน ทํานองเดียวกัน ในการเสนอผลลัพธทางกายภาพท่ีเหมาะสมแลเปนไปใน ที่เปนการ
สนองตอบตอหลักเกณฑหรือแนวทางใดในการแกปญหานั้นก็อาจเสนอเปนรูปแบบทางกายภาพ
ไดหลายรูปแบบ ซึ่งลวนมีความสอดคลองกับหลักเกณฑในการแกปญหาที่ไดเลือกใชเปนแนวทาง
ในการกําหนดทางกายภาพ 

Amos Rapoport (2006) ไดนําเอาทฤษฎีของสภาพแวดลอมมาขยายความใน
การออกแบบโดยยกกรณีการออกแบบจากงานพื้นถิ่นโดยกลาววา การศึกษาการออกแบบ
สภาพแวดลอมพื้นถิ่นโดยทั่วไป (Vernacular design) เปนการคนหาส่ิงประกอบสําคัญที่สราง
ข้ึนมา ทั้งสภาพแวดลอม ประวัติศาสตร และวัฒนธรรม แลวนําส่ิงที่สนใจหรือมีเสนหดึงดูด        
มาเลียนแบบหรือคัดลอกคุณลักษณะสําคัญโดยตรง เชน หยิบรูปราง รูปทรง รายละเอียด มาใชใน
การออกแบบโดยตรงทําใหผลของการออกแบบเปนการคัดลอกของเดิมที่อาจไมตรงกับโจทยใหม 
ที่ต้ังข้ึน เขากลาววา การออกแบบควรมีฐานมาจากการวิจัยโดยการศึกษาจากบทเรยีนหรือพืน้ฐาน
ของการวิเคราะหโดยทฤษฎีสภาพแวดลอมตางๆ เชน ทฤษฎีการศึกษาสภาพแวดลอมและ
พฤติกรรม (Environment-Behavior Studies) เพื่อหาแนวคิดแบบจําลองทฤษฎีใหไดกอนแลว
นํามาสังเคราะห ขยายความเปนหลักการ กฎเกณฑเคร่ืองมือ ในการออกแบบตามโจทยใหม
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มากกวาการคัดลอกใหเหมือนเดิมซ่ึงวิธี ดังกลาวนํามาใชในการประยุกตสูการออกแบบ
สภาพแวดลอมพื้นถิ่นได 
 

 
 

ภาพ 2-3 การเรียนรูจากสภาพแวดลอมพืน้ถิน่ 
 

แนวความคิดในการออกแบบสถาปตยกรรมและการออกแบบพ้ืนถิ่นไดถูก
นํามาใชเปนแนวทางในการออกแบบสภาพแวดลอมของกาดตอไป 
 

2.2.3 การทองเท่ียวชุมชน 
ความหมายของ การทองเที่ยว หมายถึงการเดินทางจากที่อยูอาศัยตามปกติไปยังที่อ่ืน

เปนการช่ัวคราว เพื่อทําการศึกษาและพักผอนหยอนใจหรือกอใหเกิดการกระทํารวมกันของมนุษย
ทั้งทางธรรมชาติและทางสังคม จนเปนเหตุดึงดูดใจใหเดินทางไปศึกษาและทองเท่ียวตามแหลง
ตางๆจากแผนแมบทของการพัฒนาการทองเที่ยวแหงประเทศไทย (สถาบันวิจัยวิทยาศาสตรและ
เทคโนโลยีแหงประเทศไทย, 2540) ไดแบงประเภทของการทองเที่ยวเชิงนิเวศ (Ecotourism) เปน 
4 อยางดวยกัน คือ 1) การทองเที่ยวในแหลงธรรมชาติ 2) การทองเท่ียวที่มุมเนนเสนอลักษณะ 
ทางวัฒนธรรม ประวัติศาสตร โบราณคดีและสถานที่ตางๆที่มนุษยสรางข้ึนและเก่ียวเนื่องกับ 
ความเปนอยูของสังคม เปนการทองเที่ยวในเชิงใหความรูและความภูมิใจ เปนการทองเท่ียว
วัฒนธรรม (Cultural Tourism) 3) การทองเที่ยวที่สนองความตองการของนักทองเที่ยวและ   
ความพึงพอใจในการพักผอน สนุกสนาน ร่ืนเริงบันเทิงใจ เปนการทองเที่ยวแบบบันเทิงและ      
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การกีฬา และ 4) การทองเที่ยวที่มีวัตถุประสงคเพื่อการประชุมสัมมนาการติดตอทางธุรกิจ       
จากนิยามจะเห็นวา การทองเที่ยวกาดวัวควายทุงฟาบดถือเปนการทองเที่ยววัฒนธรรมชุมชน  

นําชัย ทนุผล (2543) กลาวถึงจุดเนนของการทองเที่ยวคือพื้นที่ที่มีเอกลักษณเฉพาะถิ่น 
เอกลักษณ คือความเปนอันหนึ่งอันเดียวกันขององคประกอบของแหลงที่เปนจุดหมายการ
ทองเที่ยว เอกลักษณที่มีความหมายกวางๆ ที่เปนอัตลักษณหรือเฉพาะเจาะจงที่เปนลักษณะ    
จริงแท ณ ที่นั้น (Authentic) หรือเกิดเฉพาะถิ่น (Endemic) หรือไมเหมือนใคร (Unique) ทั้งนี้
มุงเนนที่ระบบนิเวศของพื้นที่นั้นๆ เอกลักษณะเฉพาะถ่ินนี้ นอกจากเปนส่ิงที่ดึงดูดใจการทองเที่ยว
แลวยังเปนส่ิงที่ตองรักษาไวไมใหถูกทําลายหรือเปล่ียนแปลงไปจากการทองเที่ยว การ
เปล่ียนแปลงจะตองเปนไปตามธรรมชาติและวัฒนธรรม โดยมุงเนนจุดหมายของการทองเท่ียว 
(Destination) ที่เปนแหลงธรรมชาติรวมทั้งวัฒนธรรมที่เกิดข้ึนหรือเกี่ยวของสัมพันธกัน กลาวไดวา 
แหลงธรรมชาติที่มีเอกลักษณเฉพาะถ่ินกับแหลงวัฒนธรรมที่เกี่ยวเนื่องกับระบบนิเวศ เปนแหลง
ทองเที่ยวที่มีรากฐานอยูกับธรรมชาติโดยมีกระบวนการเรียนรู เปนกระบวนการที่ขาดไมได 
โดยเฉพาะอยางยิ่งที่เกี่ยวกับส่ิงแวดลอมทางธรรมชาติและสังคม กระบวนการเรียนรูจะเกิดข้ึน   
ในทุกขณะทุกข้ันตอนของการจัดการการทองเที่ยวเพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคของการพัฒนาการ
ทองเที่ยวแบบยั่งยืน ทําใหมีการสั่งสมประสบการณที่ดีมากข้ึนตามลําดับรวมกันใหหมูผูเกี่ยวของ 
การจัดการภายในพื้นที่ทองเที่ยวเปนการจัดการอยางมีสวนรวมของทองถิ่นที่อาจหมายถึงชุมชน
หรือประชาชนที่ควรมีสวนรวมในการมีสิทธิ์ควบคุมและดูแล กระบวนการทองเที่ยว ต้ังแต        
การสํารวจ วางแผน จัดการ ดําเนินการ ซึ่งนอกจากจะกอใหเกิดรายไดหรือผลประโยชนตอทองถิ่น
แลว ยังช้ีถึงความสําคัญของทองถิ่น และเปนกระบวนการเรียนรูลูทางการพัฒนาความสามารถใน
การพึ่งตนเองของชุมชนอีกดวย  

 ศิริ ฮามสุโพธ์ิ (2543) กลาวถึง สังคมวิทยาการทองเที่ยว (Sociological of Tourism) 
คือ วิชาที่กลาวถึงผลรวมของปรากฏการณและความสัมพันธตางๆ ที่เกิดข้ึนจากการปฏิสัมพันธ
หรือการกระทําตอกันและกันของมนุษยที่แสดงออกในรูปของวัตถุและศิลปวัฒนธรรมประเพณีจน
เปนเหตุดึงดูดใจใหมีการเดินทางไปทําการศึกษาและทองเที่ยวตามแหลงตางๆ เขากลาวถึง 
ความสําคัญของสังคมวิทยาการทองเที่ยวตอระบบเศรษฐกิจ สังคม จิตวิทยา ดังนี้ 

1. กอใหเกิดรายไดที่เปนเงินตราตางประเทศใหแกประเทศชาติ 
2. กอใหเกิดการกระจายรายได 
3. กอใหเกิดการจางงาน 
4. เปนอุตสาหกรรมที่ไมมีขีดจํากัด 
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5. กอใหเกิดการหมุนเวียนเงินตราอยางกวางขวาง 
6. สรางความรูความเขาใจอันดีระหวางคนในทองถิ่นหนึ่งกับอีกทองถิ่นหนึ่ง 
7. พัฒนาระดับความเจริญของสังคมทองถิ่น 
8. กอใหเกิดความมั่งคงปลอดภัยในสังคม 
9. ลดชองวางของสังคม และเสริมมาตรฐานสวัสดิการสังคมโดยตรง 
10. เสริมสรางสุขภาพและจิตใจที่ดี 
11. ทําใหเกิดการแลกเปล่ียนวัฒนธรรมประเพณีระหวางทองถิ่น 
12. สงเสริม อนุรักษ วัฒนธรรมและขนมธรรมเนียมประเพณีอันดีงานของทองถิ่น 
13. สรางความรูสึกรักและภาคภูมิใจ 
14. การทองเที่ยวชวยบํารุงรักษา อนุรักษทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอม 
ประโยชนที่ไดรับจากการทองเที่ยวมีทั้งทางตรงและทางออม โดยทางตรงเปนการไดงาน

จากอาชีพธุรกิจเกี่ยวกับโรงแรม ภัตตาคาร มัคคุเทศก และการขนสง สวนประโยชนจากการ
ทองเที่ยวตอชุมชน คือ การผลิตสินคาพื้นเมืองหรือผลิตของที่ระลึก การเล้ียงสัตวที่เพิ่มมากข้ึน 
เพื่อนํามาใชในการประกอบอาหาร การผลิตพืชผักผลไม และการเกิดอาชีพบริการ ซึ่งทําให
ประชาชนในทองถิ่นมีงานทําและมีรายไดเพิ่มมากข้ึน 

รสิกา อังกูร (2543) กลาวถึง การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและวิถีชีวิตชุมชน เปนการ
จัดการทองเที่ยวที่มุงไปยังแหลงสถานที่ในชุมชนชนบทที่ชาวบานและชาวเขายังคงดําเนินรักษา
ขนบธรรมเนียม ประเพณีด้ังเดิมของทองถิ่น มีเอกลักษณของทองถิ่นที่เดนชัด เปนลักษณะที่เนน
การแลกเปล่ียนวัฒนธรรม ขอมูล ขาวสาร ที่เปนขอเท็จจริงและเนน กิจกรรมที่ใหความสนุกสนาน
และเอ้ือประโยชนแกนักทองเที่ยว ชาวบานและตอชุมชนทองถิ่น  

สินธุ สโรบลและสุภาวณี ทรงพรวาณิชย (2545) กลาววา การทองเที่ยวโดยชุมชน 

หมายถึงการทองเที่ยวที่ชุมชนเปนผูดําเนินการ ต้ังอยูบนฐานความคิดที่วาชาวบานทุกคนเปน
เจาของทรัพยากรและเปนผูมีสวนไดเสียจากการทองเที่ยวนําเอาทรัพยากรทองเที่ยวที่มีอยูใน
ทองถิ่น ทั้งดานธรรมชาติ ประวัติศาสตร วัฒนธรรมประเพณี รวมทั้งวิถีชีวิตความเปนอยูและวิถี
การผลิตของชุมชน มาใชเปนปจจัยหรือตนทุนสําคัญในการจัดการทองเท่ียวอยางเหมาะสม เพื่อ
กอใหเกิดประโยชนตอทองถิ่นทั้งในดานเศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรมรวมทั้งมีการใชทรัพยากร
อยางยั่งยืนไปถึงคนรุนลูกหลาน 

วรรณพร วณิชชานุกร (2541) กลาวถึงวา การทองเที่ยวเชิงอนุรักษเปนการทองเที่ยวที่
ปกปองพื้นที่ตางๆ ทางธรรมชาติและเปนวิถีทางที่จะกอใหเกิดประโยชนในทางเศรษฐกิจดวยการ
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อนุรักษทรัพยากร ดังนั้นจึงเปนการทองเที่ยวที่มุงการศึกษาเปนหลัก  เปนกิจกรรมที่กอใหเกิด
ความเขาใจในการทํางานของสภาพแวดลอมวามีความสัมพันธเช่ือมโยงกันอยางไร ซึ่งเปนฐาน
ของวิถีชีวิตของมนุษยในแตละพื้นที่ และเมื่อมนุษยเปนสวนหนึ่งของสภาพแวดลอมนั้นๆ 
สภาพแวดลอมจึงมีอิทธิพลตอเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม  

หลักการของการทองเที่ยวเชิงอนุรักษที่สําคัญประกอบดวย 
1. เปนการทองเที่ยวที่ไมกอใหเกิดความเส่ือมโทรมทางสภาพแวดลอม  
2. กอใหเกิดประโยชนในระยะยาวแกทรัพยากรชุมชนในทองถิ่น และอุตสาหกรรมการ

ทองเที่ยวเอง สวนหนึ่งของรายไดควรยอนไปสูการการอนุรักษ 
3. การเสริมสรางประสบการณใหแกนักทองเที่ยวเปนการศึกษาดานวิทยาศาสตร

ส่ิงแวดลอม สภาพแวดลอมและวัฒนธรรมทองถิ่น  
4. ควรยอมรับในขอจํากัดของภาพแหลงทองเที่ยวตามลักษณะที่เปนอยู หากมีการ

พัฒนาหรือเปล่ียนแปลงควรเปนไปเพื่อใหทัศนียภาพของทองถิ่นดีข้ึน 
5. การวางแผน ตัดสินใจและดําเนินงาน ควรใหคนในทองถิ่นมีสวนรวมมากที่สุด มิใช

เปนเพียงเปาหมายของการทองเที่ยว และใหบุคคลภายนอกมาคิดและตัดสินใจ
เพียงฝายเดียว เพราะจะไมเปนไปตามความตองการของคนในทองถิ่นอยางแทจริง 

การทองเที่ยวชุมชุนและวัฒนธรรมเปนการนําจุดเดนและการจัดการของพื้นที่ ธรรมชาติ
และทรัพยากร รวมถึงส่ิงที่มนุษยสรางข้ึนมา ใหดํารงอยูและเปนจุดสําคัญในการดึงดูด
นักทองเที่ยวซ่ึงการทองเที่ยวสรางนํามาใชเปนเคร่ืองมือในการพัฒนาชุมชนอยางยั่งยืนไดเชนกัน 
จากการกลาวของ นําชัย ทนุผล (2543) การที่ชุมชนใดหรือแหลงทองเที่ยวในมีความเหมาะสมใน
การพัฒนาเปนแหลงทองเที่ยวเชิงนิเวศวัฒนธรรมไดหรือไม ควรใชเกณฑในการคัดเลือกแหลง
ทองเที่ยวที่มีศักยภาพในการพัฒนาตามท่ีสถาบันวิจัยวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี ไดระบุไวดังนี้ 
คือ  

1. ศักยภาพของทรัพยากรแหลงทองเที่ยว พิจารณาสภาพทรัพยากรที่มีความ
เหมาะสม มีลักษณะเฉพาะ และคงลักษณะพื้นถิ่น โดยเนนความสําคัญของ
วัฒนธรรมพื้นที่และความดึงดูดใจวามีมากนอยเพียงใด เพื่อใหความสําคัญที่
ตางๆกันในองคประกอบที่เปนเอกลักษณ โดยศึกษาพิจารณา จาก ความสําคัญ
ของระบบนิ เวศ  ความสมบูรณ  ความหลากหลาย  ลักษณะที่หายากและ
ความสัมพันธที่เปนระบบพื้นที่ ความโดดเดนทางดานกายภาพ สภาพที่มีความ
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สวยงามของธรรมชาติ และองคประกอบทางดานประวัติศาสตรและวัฒนธรรม ที่
ผสมผสานเพื่อดึงดูดความนาสนใจของพื้นที่ 

2. ศักยภาพของการจัดการพิจารณาจากสภาพการจัดการในปจจุบันที่สามารถบงช้ีถึง
โอกาสในการเพิ่มศักยภาพของแหลงทองเที่ยวใหสูงข้ึนได ดวยการใหการศึกษาการ
จัดการแกชุมชนและการรักษาซึ่ งท รัพยากรในการดูและควบคุมอยางมี
ประสิทธิภาพ  

จะเห็นไดวาการทองเที่ยวเชิงนิเวศเปนเคร่ืองมือในการพัฒนาชุมชนอยางยั่งยืน โดย
ชุมชนจะตองมีสวนรวมในการพัฒนา การทองเที่ยวโดยชุมชน จึงควรคํานึงถึงความสามารถในการ
รองรับของธรรมชาติและชุมชนดวยการปลูกจิตสํานึกในการอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติและ
ส่ิงแวดลอม รวมทั้งวัฒนธรรมประเพณีภูมิปญญาของทองถิ่น เพื่อพัฒนาไปสูการจัดการทองเที่ยว
อยางยั่งยืน และการสรางเครือขายการเรียนรูระหวางชุมชนเปนกระบวนการเรียนรูรวมกันที่
กอใหเกิดการถายโอนความรูของคนในชุมชนจากแตละหมูบาน สามารถนําความรูไปแปรสูการ
ดําเนินการใหบังเกิดผลเปนจริง ดวยการนําทรัพยากรทั้งทางธรรมชาติ และวัฒนธรรมประเพณีมา
ใชใหเกิดประโยชนไดอยางเหมาะสมและมีความยั่งยืน  

 
2.2.4 การอนุรักษ (Conservation)  

ศิริ ฮามสุโพธ์ิ (2543) กลาวถึง การอนุรักษ หมายถึง การใชทรัพยากรอยางชาญฉลาด 
(Wise use) หรือการใชทรัพยากรอยางสมเหตุสมผล (Rational use) กลาวอีกนัยหนึ่งก็คือ ใช
ทรัพยากรวันนี้ตองคิดถึงวาวันขางหนาตองมีใชดวย และอาจจะรวมความไดวา การอนรัุกษนัน้เปน
แนวทางการใชทรัพยากรธรรมชาติและมนุษยสรางข้ึนหรือวัฒนธรรมใหเปนไปตามหลักวิชาการ 
เพื่อการมีใชในอนาคตนั่นเอง 

จากความหมายขางตนสามารถสรุปไดวา การอนุรักษสถานที่ทองเที่ยวทางวัฒนธรรม 
ซึ่งเปนทรัพยากรที่มนุษยสรางข้ึน หรือเปนผลผลิตทุกส่ิงอยางของมนุษยที่อยูรวมกันเปนสังคมยึด
ปฏิบัติสืบตอกันมา เปนการทํานุบํารุงรักษาและการใชสถานที่ทองเที่ยวทางวัฒนธรรม อันไดแก 
โบราณสถาน โบราณวัตถุ พิพิธภัณฑ เมืองโบราณ และงานเทศกาลประเพณีตางๆ ใหเกิด
ประโยชนสูงสุดตอสังคมท้ังในแงวิชาการและการทองเที่ยวที่แสดงออกถึงเกียรติภูมิของความเปน
ชาติไทยใหไดยาวนานที่สุด 

ดังนั้น การอนุรักษสถานที่ทองเที่ยวทางวัฒนธรรมจึงมีความจําเปนสําหรับมนุษยใน
สังคมเปนอยางยิ่ง ซึ่งสามารถจําแนกได ดังนี้ 
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1. ความจําเปนในการใชสถานที่ทองเที่ยวเพื่อการพักผอน 
2. สถานที่ทองเที่ยวเปนแหลงสรางงานใหกับประชาชนในทองถิ่น 
3. สถานที่ทองเที่ยวเปนแหลงทํารายไดใหแกประเทศ 
4. สถานที่ทองเที่ยวเปนเคร่ืองหมายแสดงออกถึงความเจริญงอกงามทางดาน

วัฒนธรรม 
5. ชวยประชาสัมพันธประเทศ 
การจัดสถานที่ทองเที่ยวในแงการอนุรักษส่ิงที่ควรนํามาพิจารณาประกอบการตัดสินใจ

ดําเนินการมีองคประกอบที่สําคัญ 3 ประการ คือ ส่ิงที่นักทองเที่ยวคาดหวังจะไดสัมผัส เชน 
สถาปตยกรรมภายในทองถิ่น วิถีการดําเนินชีวิตประจําวันของประชากรในทองถิ่น ฯลฯ ส่ิงที่
ประชากรในชุมชนนั้นๆ คาดหวังจะใหเกิดข้ึน เชนไดมีที่พักผอนหยอนใจ เกิดความภาคภูมิใจตอ
สถานที่ทองเที่ยวทางวัฒนธรรมในชุมชนของตน  ฯลฯ และส่ิงที่ผูรับผิดชอบและดําเนินการจัด
สถานที่ทองเที่ยวคาดหวัง เชนใชงบประมาณนอย เปนโครงการที่ชวยสงเสริม และสนับสนุนการ
อนุรักษทรัพยากร และทํานุบํารุงศิลปวัฒนธรรมของประเทศหรือทองถิ่น 

การจัดสถานที่ทองเที่ยวทางวัฒนธรรมในแงของการอนุรักษสามารถทําไดดังนี้  
1. ควรจัดสรางส่ิงอํานวยความสะดวกข้ันพื้นฐานใหพอเพียง 
2. สถานที่ทองเที่ยวควรอยูในยานชุมชน หรืออยูไมหางไกลจากยานชุมชนมากนัก 
3. การจัดรานจําหนายอาหารและเคร่ืองด่ืม 
4. การจัดสรางรานจําหนายของที่ระลึกและสินคาพื้นเมือง 
5. การทําปายโฆษณา เพื่อช้ีแจงขอพึงปฏิบัติเมื่อเขาไปทองเที่ยวในสถานที่นั้น 
6. การรักษาความปลอดภัยและความสะอาด 
หลักการจัดสถานท่ีทองเที่ยวทางวัฒนธรรมในแงของการอนุรักษ อาจสรุปไดวา การ

จัดสรางสถานที่ทองเที่ยวโดยการคํานึงถึงสภาพวัฒนธรรมด้ังเดิมของพื้นที่ซึ่งสามารถสะทอนให
เห็นถึงภูมิปญญาของบรรพบุรุษที่แสดงออกทั้งในแงที่เปนรูปธรรมและนามธรรม ยังจะเปนการ
สงเสริมสนับสนุนใหนักทองเที่ยวอยากเดินทางเขาไปทองเที่ยวเพราะมองเห็นคุณคา
ศิลปวัฒนธรรม งานเทศกาลประเพณีของพื้นถิ่นนั้น  

การสงเสริมการทองเที่ยวชุมชนและการอนุรักษ ดวยการอนุรักษส่ิงเฉพาะภายใน
ทองถิ่น ที่มีวัฒนธรรม วิถีชีวิต เปนส่ิงที่คนในทองถิ่นสามารสรางสวนรวมในการทองเที่ยวเพื่อ
ดึงดูดประชาชนจากคนนอกพื้นที่ทองถิ่นใหสามารถเขามาทองเที่ยวมากยิ่งข้ึน ซึ่ง นําชัย ทนุผล 
(2542) กลาววาความเกี่ยวของของชุมชนทองถิ่นกับการทองเที่ยว มีขอบเขต ลักษณะและรูปแบบ
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กวางขวางและหลากหลายทั้งทางตรงและทางออม แตที่สําคัญ คือ ประโยชนของชุมชนที่ไดรับ
ทางเศรษฐกิจ สังคมและสภาพแวดลอมหรือทรัพยาการการทองเที่ยวของชุมชน ในประเด็น
ประโยชนที่ไดรับทางเศรษฐกิจที่เกิดข้ึน คือการสรางงาน การเกิดการพัฒนาอาชีพที่เกี่ยวของกับ
การบริหารการทองเที่ยว การเกิดระบบตลาด และเกิดระบบการผลิตวัตถุดิบทองถิ่นเพื่อปอนระบบ
ตลาด ซึ่งจะสงผลใหสมาชิกในชุมชนเกิดรายได สวนประเด็นประโยชนดานสังคม ชุมชนจะเกดิการ
พัฒนาในทางสรางสรรคในสังคมข้ึน มีการติดตอทางสังคมที่มีรูปแบบมากข้ึน ที่เกี่ยวกับการเขาไป
เกี่ยวของกับระบบการบริการทองเที่ยวของสมาชิกชุมชน สาธารณูปโภคชุมชน ซึ่งจะไดรับการเอา
ใจใสพัฒนามากข้ึน เมื่อมีกิจกรรมทองเที่ยวเกิดข้ึนในชุมชน 

จากเนื้อหาสวนเกี่ยวกับการอนุรักษและการทองเที่ยวชุมชน เพื่อเปนแนวทางที่นํามาใช
ในการสรางแนวทางการอนุรักษและการทองเที่ยวชุมชนใหแกกาดวัวควายทุงฟาบด และกาด
ทองถิ่นอ่ืนๆ จากการทบทวนวรรณกรรมทั้งหมด สามารถนํามาใชในงานวิจัยได 2 สวนดังภาพ 2-4 
ดังนี้ 
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ภาพ 2-4 กรอบการทบทวนวรรณกรรม 
 

1) กลุมวรรณกรรมที่ 1 ในภาพ 2-4 ใชสําหรับการกําหนดกรอบการมองหัวขอวิจัย การ
เลือกเคร่ืองมือวิจัย และการวิเคราะหขอมูล หากนําเนื้อหาในสวนที่ 1 นี้มาเชื่อม
ความสัมพันธขอมูลทางแผนภาพวงกลม โดยแบงเนื้อหาออกเปน ความสัมพันธเชิง
กายภาพ ความสัมพันธเชิงสังคม ความสัมพันธทางเศรษฐกิจ และความหมายของ
พื้นที่ ไดดังนี้ 
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ภาพ 2-5 ความสัมพนัธของเนื้อหาวรรณกรรมและชองวางในการศึกษา 

 

จากภาพ 2-5 ในงานวิจัยเกี่ยวกับ กาดวัวควาย ในการศึกษาที่ผานมา เนนไป
ในทางเศรษฐกิจหรือสังคมโดยขาดประเด็นเชื่อมโยงดานความสัมพันธเชิงกายภาพ สังคมและ
เศรษฐกิจ ซึ่งเปนกรอบการวิจัยในการหาความสัมพันธของกาดวัวควาย ระหวางเชิงกายภาพ 
สังคม และเศรษฐกิจ ภายใตความหมายของพ้ืนที่ เพื่อนําไปสรางเคร่ืองมือวิจัย และการวิเคราะห
ขอมูลตอไป 

2) กลุมวรรณกรรมที่ 2 ในภาพ 2-4 ใชสําหรับการสังเคราะหขอมูลและสรางเปน
แนวทางอนุรักษสภาพแวดลอมพื้นถิ่นทั้งของกาดวัวควาย กาดนัดและกาดชนบท
เพื่อสงเสริมการทองเที่ยวชุมชน มีกรอบแนวคิดตามภาพที่ 2-6 ดังนี้ 
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ภาพ 2-6 กรอบวรรณกรรมที่ใชเพื่อการสงัเคราะหผลวจิัย 

 

2.3 สรุป 
เนื้อหาบทที่ 2 ไดแสดงกรอบวิธีคิดของการวิจัยแบบบูรณาการที่รวบรวมองคความรูเร่ือง

ตลาด สภาพแวดลอม อัตลักษณพื้นถิ่น แนวความคิดการออกแบบ การทองเที่ยวและการอนุรักษ
เขาดวยกัน  การทบทวนวรรณกรรมอยางเปนระบบมีวัตถุประสงคเพื่อสรางกรอบวิธีวิจัย วิเคราะห
และสังเคราะหตามวัตถุประสงคของงานวิจัยที่เปนข้ันตอนโดยแตละสวนมีการนําไปใชตางกัน 
วรรณกรรมเรื่องตลาดและกาดวัวควาย นํามาใชเปนขอมูลพื้นฐานของกาดวัวควายในการศึกษา
ประวัติและความเปนมาเพื่อการเติมเต็มชองวางความรู (Gap in knowledge) ดานกายภาพและ
สังคมของกาดพื้นถิ่น   

วิธีวิจัยในบทที่ 3 และการวิเคราะหผลในบทที่ 4 จะนําวรรณกรรมของบทที่ 2 มาใชสราง
กรอบการเก็บขอมูลและนําผลที่ไดมาวิเคราะหเพื่อหาความสัมพันธระหวางพื้นที่เชิงกายและสังคม
ที่กอใหเกิดอัตลักษณพื้นถิ่นของกาดวัวควายทุงฟาบด  แลวจึงนําผลที่ไดไปใชในการสังเคราะหใน
บทที่ 5 ดวยกรอบแนวความคิดในการออกแบบและการอนุรักษและการทองเที่ยวชุมชนเพื่อใชใน
การสรางแนวทางการอนุรักษและสงเสริมอัตลักษณพื้นถิ่นเพื่อการทองเที่ยวชุมชนตอไป 
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บทที่ 3  วิธีดําเนินการวิจัย 
 
บทนี้แบงเนื้อหาออกเปน 5 สวน ไดแก 

3.1 การออกแบบงานวิจัย (Research design) 
3.2 การเก็บขอมูล (Data collection) 
3.3 การวิเคราะหขอมูล (Data analysis) 
3.4 การสังเคราะหขอมูล (Data synthesis) 
3.5 สรุป (Conclusion) 

 
3.1 การออกแบบงานวิจัย (Research design) 
 3.1.1 การทวนวัตถุประสงควิจัย 

1) เพื่อคนหาองคประกอบในเชิงกายภาพและสังคมภายในกาดวัวควาย  
- การจัดวางพื้นที่และการใชพื้นที่กาดเปนอยางไร มีอะไรเปนตัวกําหนด 
- ลักษณะของรานคาสงเสริมปฏิสัมพันธระหวางผูคาและผูซื้อหรือไม อยางไร 

2) เพื่อหาอัตลักษณพื้นถิ่นของกาดวัวควายทุงฟาบด  
- อัตลักษณของกาดทุงฟาบดที่พบจากองคประกอบกายภาพและสังคมภายในกาด

วัวควายมีสวนสรางอัตลักษณพื้นถิ่นของกาดทุงฟาบดคืออะไร  

3) เพื่อหาแนวทางอนุรักษอัตลักษณพื้นถิ่นของกาดวัวควายทุงฟาบด 

- สามารถสงเสริมอัตลักษณเพื่อเปนแนวทางการอนุรักษและสงเสริมอัตลักษณพื้น
ถิ่นของกาดวัวควายทุงฟาบด เพื่อสงเสริมการทองเที่ยวชุมชน และเปนแนวทาง
แกกาดนัดพื้นถิ่นอ่ืนๆ ไดอยางไร 

 
3.1.2 วิธีวิจัย (Research method) 
งานวิจัยนี้เปนการวิจัยเพื่อมุงหาขอมูลเชิงลึกของลักษณะทางกายภาพและสังคม ของ 

กาดวัวควายทุงฟาบด จังหวัดเชียงใหม เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) มีกรอบ
แนวคิดจากการออกแบบสภาพแวดลอมพื้นถิ่นผานการศึกษาความสัมพันธระหวางปจจัยเชิงพื้นที่
และสังคม วิธีการวิจัยโดยใชการใชการสังเกตอยางมีสวนรวม (Participant Observation) ดวย
การสํารวจพื้นที่ (Survey) และการสัมภาษณเชิงลึก (In-depth Interview) เปนหลักในการเก็บ
ขอมูล เมื่อไดขอมูลแลวจึงนํามาทําการวิเคราะหเพื่อจําแนกขอมูลดวยการเขารหัส (Data coding) 
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และนํารหัสสําคัญที่พบมาเช่ือมโยงในเชิงของความสัมพันธและวิเคราะหเนื้อหา (Content 
analysis) การสรางแนวคิด (Conceptualization) เพื่อหาอัตลักษณของกาดวัวควายและนํามา
สังเคราะหตามแนวทางการออกแบบพื้นถิ่นใหไดเปนแนวทางสงเสริมสภาพแวดลอมพื้นถิ่นเพื่อ
การทองเที่ยวชุมชน กระบวนการวิจัยมีการดําเนินงานตามลําดับข้ันตอนดังตอไปนี้ 

 

 
 

ภาพ 3-1 แผนการดําเนนิงานวิจัย 
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3.1.3 กลุมตัวอยาง 
การเก็บขอมูลกลุมตัวอยางใชการเก็บจนกวาขอมูลจะนิ่งตามวิธีการเชิงคุณภาพแบงกลุม

ตัวอยางไดออกเปน 3 กลุม 1) เจาของกาด 2) ผูคา 3) ผูซื้อ ผูติดตามและบุคคลทั่วไป สรุปจํานวน
กลุมตัวอยางที่เก็บจนไดขอมูลสมบูรณดังภาพที่ 3-2 

กลุมเปาหมาย ชาย หญิง คละเพศ ความถ่ี 
ร อ ย
ละ 

เจาของกาด 0 1 0 1 1.54 

ผูคาขาย 14 10 7 31 47.69 
ลูกคาและบุคคล

ทั่วไป 19 14 0 33 50.77 

รวม 33 25 7 65 100 

ภาพ 3-2 กลุมตัวอยางในการสัมภาษณ 
 

กลุมตัวอยางเจาของกาด ใชวิธีการเลือกแบบเจาะจง (Purposive sampling) เนื่องจากมี
เพียง 1 ทาน ใชการเก็บขอมูลดวยการสัมภาษณ  รายละเอียดการสัมภาษณกลาวในสวนของ   
การเก็บขอมูล 

กลุมตัวอยางผูคา มีเกณฑกําหนดจากกรอบจํานวนพอคาแมคาในกาดมีทั้งหมดประมาณ 
500 กวาราน จึงใชการตั้งเกณฑการสุม (Stratified sampling) ใหครอบคลุมเพศ วัย และพื้นที่คา 
เม่ือทําการเก็บขอมูลจะใชวิธีการสุมแบบสะดวก (Convenient sampling) ผสมการสุมแบบลูกโซ 
(Snowball sampling) เพื่อใหไดกลุมตัวอยางที่สามารถใหเวลาและความใสใจแกการสัมภาษณ
เชิงลึกได คําถามที่ใชในการสัมภาษณเนนใหตอบขอมูลตามคําสําคัญในชุดกรอบคําถามเปน
หัวขอหรือแนว (Subject/Theme) เพื่อใหไดคําตอบที่ไมไดจํากัดอยูในกรอบเกินไป โดยการทําซอม
สัมภาษณ (Pre-test) กอนเก็บจริง 

กลุมตัวอยางผูซื้อ คนเดิน และคนทั่วไปที่มาเที่ยวชม ใชวิธีการคัดเลือกจากการสุม 
เชนเดียวกับผูคา โดยวางเกณฑใหกระจายตามบริเวณ ครอบคลุม เพศ และวัย และคัดเลือก
เฉพาะผูที่สามารถใหเวลาในการสัมภาษณได  เนื่องจากเปนการสัมภาษณเชิงลึกจนกวาขอมูลจะ
นิ่ง การสัมภาษณใชชุดกรอบคําถามในการเก็บขอมูล มีการซอมสัมภาษณ (Pre-test) กอนเกบ็จริง
เชนเดียวกัน รายละเอียดการสัมภาษณกลุมตัวอยางทั้งสามกลุมมีอธิบายในหัวขอ 3.3 การเก็บ
ขอมูลที่จะกลาวตอไป 
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3.2 การเก็บขอมูล (Data collection) 
การสังเกตอยางมีสวนรวมในงานวิจัยนี้ใชวิธีการหลัก ไดแก การสํารวจและการสัมภาษณ  
 
3.2.1  การสํารวจพื้นที่ (Survey) 
กาดวัวควายทุงฟาบด เปนกาดนัดที่เปดเฉพาะวันเสาร การสํารวจจึงทําไดเพยีงสัปดาหละ 

1 คร้ัง ซึ่งในการเก็บจริงเนนจนกวาจะไดขอมูลครบ นิ่ง และอ่ิมตัว ซึ่งตองใชเวลาตอเนื่องเปน
ระยะเวลา 12 สัปดาห   

กอนลงพื้นที่มีการเตรียมชุดกรอบคําถาม (Question Framework) เพื่อเปนกรอบใน    
การเก็บขอมูล  เพื่อสะดวกตอการเก็บขอมูลเพื่อการวิเคราะหในข้ันตอไป   โดยมีเคร่ืองมือวิจัย  
เชิงคุณภาพ ไดแก  รายการส่ิงที่ตองสังเกตุ (Observation list) ชุดคําถามอยางกวาง (Broad 
theme of question) ชุดคําถามสัมภาษณเฉพาะ (Interview question) และใชแบบตรวจสอบ
ความครบถวนของการเก็บขอมูล (Observation checklist) เพื่อควบคุมความครบถวนและนิ่งของ
ขอมูล   
  จากกรอบคําถามวิจัย สามารถแบงเปนหัวขอใหญในการเก็บขอมูล เพื่อสะดวก จํางาย
และชวยทําความเขาใจเพื่อการเก็บขอมูลไดอยางมีประสิทธิภาพ ไดมีการแบงเปนกลุมและมีการ
ใสรหัสยอ (Mnemonics) เพื่อการจําและบันทึกไดงายข้ึน ดังนี้ 

1) พื้นที่ทางกายภาพ (Space หรือ S) คือ การจัดวางพื้นที่และการใชพื้นที่และ
ตัวกําหนดในการจัดวางและการใชงาน 

2) ปฏิสัมพันธระหวางผูใชพื้นที่ (Social Interaction หรือ So) คือปฏิสัมพันธระหวาง
ผูคนที่มาใชบริการในกาดวัว ควายทุงฟาบด  

3) อัตลักษณของพื้นที่ (Identity หรือ I) คือ อัตลักษณพื้นถิ่นของกาดวัว ควาย ทุงฟาบด 
4) ขอมูลพื้นฐานของพื้นที่ (Background หรือ B)  คือ ประวัติความเปนมาของกาดและ

ผูที่มาใชงานภายในพื้นที่  
 

การควบคุมกระบวนการเก็บขอมูลสามารถแสดงรายละเอียดดังภาพ 3-3  
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ภาพ 3-3  การควบคุมกระบวนการเก็บขอมูล 

 
มีกระบวนการเตรียมผังบริเวณเปนดังภาพที่ 3-4 ดังนี้ 
- ใชภาพถายทางอากาศของกาดวัวควายทุงฟาบดเปนผังฐาน (ภาพที่ 3-5) 
- เดินสํารวจพื้นที่จริงตามภาพถายทางอากาศ เพื่อแกไขขอมูลพื้นที่จริง (ภาพที่ 3-6) 
- เขียนผังดวยโปรแกรมเขียนแบบออโตแคด (AutoCAD) เพื่อใหไดผังบริเวณตนแบบที่

มีคุณภาพ (ภาพที่ 3-7) 
- ทําการสํารวจผังบริเวณในพื้นที่จริงอีกคร้ัง เพื่อการตรวจสอบความถูกตองสมบูรณ

และทดสอบมาตราสวนที่เหมาะสมตอการใชบันทึกขอมูล  

 
 

ภาพ 3-4 กระบวนการสรางผังบริเวณของกาดววัควายทุงฟาบด 
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ภาพ 3-5 ภาพถายทางอากาศของกาดววัควายทุงฟาบด 

 
ภาพ 3-6 ภาพรางผังบริเวณจากการเดินสํารวจของผูวจิัย 

 
ภาพ 3-7 ผังบริเวณของกาดวัวควายทุงฟาบดที่เขียนดวยโปรแกรมออโตแคด 



 

40 
 

ผังบริเวณตนแบบไดถูกนํามาบันทึกขอมูลสํารวจพื้นที่แยกเปน  5 แผนผังบริเวณ ดังภาพ 
3.8 ซึ่งประกอบดวย 1) ผังการแบงประเภทของรานคา (ภาพที่ 3-9) 2) ผังการแบงรูปแบบรานคา 
(ภาพที่ 3-10) 3) ผังการแบงรูปแบบการขาย (ภาพที่ 3-11) 4) ผังการแบงใชงานพื้นที่ในแตละ
ชวงเวลา (ภาพที่ 3-12) 5) ผังแสดงตําแหนงเพศผูคาขาย (ภาพที่ 3-13)   

 

 
ภาพ 3-8 การจําแนกขอมูลสํารวจพืน้ที่ในผังบริเวณววัควายทุงฟาบด 

 
ภาพ 3-9 ผังบริเวณประเภทของรานคา 
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ภาพ 3-10 ผังบริเวณรูปแบบรานคา 

 

 
ภาพ 3-11 ผังบริเวณรูปแบบการขาย 

 
 

ภาพ 3-12 ผังบริเวณการงานพืน้ที่ใชแตละชวงเวลา 
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ภาพ 3-13 ผังบริเวณเพศผูคา 
 ผังบริเวณทั้งหมดนี้ ใชเปนแนวทางในการลงพื้นทั้งการสํารวจสภาพแวดลอมโดยละเอียด
และการสัมภาษณที่จะกลาวถึงตอไป 

 
3.2.2  การสัมภาษณ 

 การสัมภาษณกลุมตัวอยาง 3 กลุม มีรายละเอียด ดังนี้ 
เจาของกาด มีรายละเอียดคําถามและการเก็บขอมูลดังภาพที่ 3-14 

 
ภาพ 3-14 ชดุคําถามสัมภาษณเจาของกาด 
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กลุมตัวอยางผูคา มีรายละเอียดชุดคําถามและรูปแบบการเก็บขอมูลดัง ภาพ 3-15  
 

 
  ภาพ 3-15 ชุดคําถามพอคาและแมคา 
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กลุมตัวอยางผูซื้อ คนเดิน คนทั่วไป มีรายละเอียดคําถามและการเก็บขอมูลดังภาพ 3-16 

 
ภาพ 3-16 ชดุคําถามผูซื้อ ผูติดตามและบุคคลทั่วไป 

 
กลาวโดยสรุปในข้ันของการเก็บขอมูล ทําใหไดขอมูลประกอบดวยสองสวนหลัก คือ 

ขอมูลสํารวจและขอมูลสัมภาษณ โดยมีหัวขอหลักตามจําแนกตามคําถามที่แตกออกมาจาก
วัตถุประสงควิจัย ในข้ันตอนของการวิเคราะหจะเปนการนําเอาขอมูลทั้งสองสวนมาผนวกกัน   
เพื่อตอบวัตถุประสงคตอไป 

 
3.3 การวิเคราะหขอมูล 
 3.3.1 การคัดแยกขอมูลเบื้องตน 

ขอมูลที่ไดทั้งหมดในขอ 3.2 จะถูกนํามาจัดหมวดหมู (Categorize) เพื่อนํามาวิเคราะห
และตอบคําถามวิจัยของวัตถุประสงค 1 และ 2  สามารถจัดเปนกลุมดังที่ไดแบงไวแลว คือ พื้นที่
ทางกายภาพ (S) ปฏิสัมพันธระหวางผูใชพื้นที่ (So) อัตลักษณของพื้นที่ (I) และขอมูลพื้นฐานของ
พื้นที่ (B) ของกลุมเปาหมายทั้ง 3 กลุม เจาของตลาด พอคาแมคา และผูซื้อ  
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3.3.2 วิธีวิเคราะหขอมูล 
วิธีการวิเคราะหเรียงตามลําดับข้ันตอนไดดังนี้ 
1) นําขอมูลจําแนกตามหมวดหมูเบ้ืองตนมาทําการเขารหัส (Coding) ตามคําถามและ

วัตถุประสงค 
2) นําขอมูลพื้นที่ทางกายภาพ (S) และขอมูลพื้นฐานของพ้ืนที่ (B) นํามาวิเคราะห

รวมกันเพื่อตอบคําถามวิจัยของวัตถุประสงคที่ 1 ในเร่ืององคประกอบเชิงกายภาพ 
3) นําขอมูลปฏิสัมพันธระหวางผูใชพื้นที่ (So) นํามาวิเคราะหขอมูลเพื่อตอบคําถามวิจัย

ของวัตถุประสงคที่ 1 ในองคประกอบเชิงสังคม 
4) นําผลที่ไดจากขอ 2) และ 3) มาวิเคราะหเพื่อหาความสัมพันธระหวางกายภาพและ

สังคมที่มีสวนสรางอัตลักษณพื้นถิ่นของกาดวัวควายทุงฟาบด 
5) นําขอมูลอัตลักษณของพ้ืนที่ (I) ที่ไดจากการสัมภาษณมาวิเคราะหขอมูลอัตลักษณ

จากความคิดเห็นของกลุมตัวอยาง 
6) นําผลวิเคราะหที่ไดจากขอ 4) ไปวิเคราะหเนื้อหา (Content analysis) กับผลวิเคราะห

ในขอที่ 5) เพื่อใหไดผลสรุปของอัตลักษณของกาดวัวควายทุงฟาบด 
 
ข้ันตอนการวิเคราะหขอมูลเปนดังภาพหนาถัดไป 

 

 
ภาพ 3-17 การวิเคราะหขอมูล 
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3.4 การสังเคราะหขอมูล (Data sysnthesis) 
การสังเคราะหขอมูลเพื่อการสรางแนวทางในการอนุรักษและสงเสริมอัตลักษณพื้นถิ่นของ

กาดวัวควายทุงฟาบดเพื่อการทองเท่ียวชุมชนและเปนแนวทางแกกาดนัดพื้นถิ่นอ่ืนๆ จากการนํา
ผลสรุปการวิเคราะหขอมูลใน 3.3 มาใชในการสังเคราะหรวมกับแนวความคิดในเร่ืองการออกแบบ
สภาพแวดลอมการทองเที่ยวและการอนุรักษจากการทบทวนวรรณกรรม 

 
 

ภาพ 3-18 การสังเคราะหขอมูล 
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3.5 สรุป (Conclusion) 
 บทนี้ไดกลาวถึงวิธีวิจัย สรุปเปนแผนภูมิตลอดกระบวนการดําเนินงานวิจัยทั้งหมดได ดังนี้ 

 
ภาพ 3-19 แผนภูมิวิธกีารดําเนนิงานวิจยัทัง้หมด 
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 กลาวโดยสรุป เนื้อหาของบทที่ 3 เปนการนําเอาวัตถุประสงคมาแจกแจงและออกแบบวิธี
วิจัยที่เหมาะสม  โดยใชกรอบทฤษฎีแนวคิดที่วางไวในการทบทวนวรรณกรรมเปนฐานความรู จะ
เห็นไดวา การไดมาซึ่งกระบวนการวิจัยเปนไปอยางมีหลักและกระบวนการตามวิธีการวิจัยเชิง
คุณภาพ ใชศาสตรการมองขอมูล (Data visualization) การวางมโนทัศน (Mind Map) ของ
งานวิจัยอยางมีลําดับข้ันตอนและเห็นภาพตามวิธีทางสถาปตยกรรม ในบทตอไปจะเปนการนํา
ขอมูลจากภาคสนามมาวิเคราะหเพื่อตอบวัตถุประสงคที่ต้ังไวตอไป 



บทที่ 4  ผลการศึกษาและการอภิปรายผล 
 
4.1   สรุปขอมูลพื้นฐานของกลุมตัวอยาง 
  

กลุมตัวอยางเจาของกาด 
 เจาของกาดมี 1 ทาน คือ คุณบัวผิน ลอมศรี เปนทายาทรุนปจจุบันของกาดทุงฟาบด   
เปนผูบริหารกาดตอจากบิดา เปนผูมีอุดมการณ กวางขวางในชุมชน ผูกพันกับทองถิ่น โดยได
พยายามรักษา สืบทอดกิจการและกอบกูธุรกิจครอบครัวจนสามารถเปนแหลงทํากินของชุมชน   
ทั้งใกลและไกลที่ไมเอาเปรียบผูคาขายดวยกัน 

กลุมตัวอยางผูคา 
จากการเก็บขอมูลการใชพื้นที่ของพอคาแมคาในกาด ใชการสุมผูสัมภาษณแบบกระจาย

ตัว ประกอบการสุมแบบสะดวกและแบบลูกโซจากรานคาทั้งหมดในกาดประมาณ 500 ราน โดย
สัมภาษณจนกวาขอมูลจะนิ่ง  ผลของการสุมสัมภาษณไดการกระจายตัวที่สม่ําเสมอและ
เหมาะสมกับขนาดกลุมตัวอยางสรุปดังนี้  

- มีจํานวนรวม 31 คน เปนชายและหญิงใกลเคียงกันมีชวงอายุ 20-60 ป ผูสูงอายุ     
ที่คาขายภายในกาดต้ังแตเร่ิมกอต้ังกาด และเปนคนในชุมชน  

- สวนใหญเปนคนในอําเภอสันปาตอง และจากอําเภออ่ืนในเชียงใหม และจากจังหวัด
ใกลเคียง คือ ลําปางและลําพูน 

- ใชรถกระบะสวนตัวที่มีการตอหองเก็บดานทายรถ  เนื่องจากบรรทุกสินคา              
ไดพอเหมาะ และใชรถบรรทุกสําหรับการขนวัวควาย เนื่องจากมีขนาดใหญ และ
สามารถขนไดคราวละมากๆ สวนที่ใชรถจักรยานยนตจะมีสินคาจํานวนไมมาก     
มักเปนคนในชุมชนในระยะทางที่ไมไกลนักจากที่พัก 

- มีระยะเวลาคาขายยาวนาน คือ ประมาณ 10- 30 ป สวนมากเปนผูสูงอายุ  
- แรงจูงใจใหอยูมานานนานมากกวา 10 ปข้ึนไป จนเปนแหลงทํากินถาวร มาจาก 

ความผูกพันกับการคาขายที่กาดและรายไดที่มั่นคง  
- เหตุผลในการมาคาขายที่สําคัญที่คิดถึงอันดับแรก คือ ทําเลที่ต้ังดี ติดถนนหลวง     

มีรถสัญจรผานไปมา ซึ่งถือเปนแหลงคาขายสําคัญที่จะสามารถคาขายสินคาของตน
ไดตามที่ตองการ การคาขายต้ังแตอดีต เร่ิมมาในชวงกอต้ังกาด และสืบทอด
วัฒนธรรมทางการคาที่มีอยูในชุมชนจากรุนยายาย พอแมแกรุนลูกหลาน ทัง้การผลติ
สินคาและการคา 



 
50 

 

- กลุมผูคายังสามารถจําแนกได 2 ประเภทตามที่มาและแหลงสินคา คือ คนในชุมชน
และผูคาเรจากภายนอก โดยเลือกคาขายตางกันอยางเห็นไดชัด คือ ผูคาจากภายใน
ชุมชนจะคาขายมาต้ังแตอดีต เปนสินคาพื้นบานที่หาไดตามชุมชนสินคาอาทิ สินคา
อาหารแหง-สด สินคาทางเกษตรกรรมและหัตถกรรม และสินคาเฉพาะอยาง เชน 
หัตถกรรม สัตวเล้ียง สวนผูคาเรมักมาในระยะหลัง คาขายสินคาสินคาเบ็ดเตล็ดที่รับ
สินคาเหลือผลืตมาจากโรงงานในเมือง  

 สรุปประเด็นหลักที่พบจากขอมูลกลุมผูคาไดตามภาพ 4-1 แสดงประเด็นสังคมเร่ืองความ
ผูกพันระหวางผูคาในกาดวัวควาย นอกจากการเปนแหลงคาขายที่ดีแลว ยังมีการสืบทอดจากรุนสู
รุนที่แสดงใหเห็นวา กาดวัวควายเปนวิถีประเพณีที่สืบทอดกันมาของคนในชุมชนโดยมีแนวโนม
การเปล่ียนแปลงจากผูคาเรตางถิ่นที่ทยอยเขามาและมีสัดสวนเพิ่มข้ึนที่นาจะเปนตัวแปรใน
อนาคต 

 
 

ภาพ 4-1 ขอมูลพื้นฐานของกลุมตัวอยางผูคา 
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กลุมตัวอยางผูซ้ือและคนเดินทั่วไป 
 ใชวิธีการคัดเลือกสัมภาษณเชิงลึก โดยการสุมแบบเดียวกับผูคาโดยใหกระจายตัวในทุก
พื้นที่ในกาดและสัมภาษณจนกวาขอมูลจะนิ่ง  พบขอมูลสําคัญดังนี้  

- มีจํานวนรวม 33 คน เปนชายและหญิงใกลเคียงกันมีชวงอายุกระจาย 10-70 ป  
- ภูมิลําเนาของกลุมตัวอยางมาจากเชียงใหมและลําพูนและมีกวารอยละ 25 มาจาก

จังหวัดอ่ืน โดยมาไกลถึงภาคกลางและภาคใต แสดงศักยภาพแหลงทองเที่ยวชุมชน 
- สวนใหญรูจักกาดทุงฟาบดเพราะมีผูแนะนําและรูจักเองจากการเปนพื้นที่ศูนยกลาง

ในการกาดวัวควายที่ใหญที่สุดที่หลงเหลืออยู จึงเปนที่รูกันของกลุมผูซื้อวัวควาย  
- สามารถแบงไดเปน 2 กลุม คือ กลุมลูกคาประจําและกลุมลูกคาหมุนเวียนโดยทั้ง

สองกลุมที่มีสัดสวนใกลเคียงกัน มีแนวโนมในการดํารงอยูไดดวยการสนับสนุนของ
ลูกคาประจําและลูกคาเวียนที่เสริมเขาอยางสม่ําเสมอ 

- สวนใหญมากาดทุกสัปดาห หรือเดือนละ 2-3 คร้ัง นับไดวามีความถี่มากเมื่อเทียบ
กับการเปดรายสัปดาหละคร้ัง 

- สวนใหญเปนลูกคาประจํามากกวา 10 ป และบางสวนเปนมาต้ังแตเปดกาด  
สรุปขอมูลของกลุมตัวอยางผูซื้อและคนเดินตามภาพ 4-2 มีขอมูลสําคัญ คือ เปนคนใน

พื้นที่ มีนักทองเที่ยวจากตางถิ่นไกลมาเที่ยวดวย มีชวงอายุกวาง เปนกลุมลูกคาประจําในสัดสวน
คงที่เปนลักษณะสําคัญของกาดที่ติดหรือเปนที่รูจักแลว และมีคนจากภายนอกเขามาใชบริการ
เพิ่มข้ึน จากพื้นที่ที่ไกลข้ึนทําใหการหมุนเวียนลูกคาใหมสม่ําเสมอเพื่อเดินเลนสุดสัปดาหดวย 

 
 

ภาพ 4-2  ขอมูลพื้นฐานของกลุมตัวอยางผูซื้อและคนเดิน 



 
52 

 

 

 
 

ภาพ 4-3 แสดงความตองการในการมากาดวัวควายของผูซื้อและคนเดิน 
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วัตถุประสงคที่ 1) เพื่อคนหาองคประกอบในเชิงกายภาพและสังคมของกาดวัวควาย  
1.1 การจัดวางพื้นที่และการใชพื้นที่กาดเปนอยางไร มีอะไรเปนตัวกําหนด 
1.2 ลักษณะของรานคาสงเสริมปฏิสัมพันธระหวางผูคาและผูซื้อหรือไม อยางไร 

4.2  ผลการวิจัยตามวัตถุประสงค 

 

 
I. ที่ต้ังและการเขาถึง (Site and access) 

กาดวัวควายทุงฟาบดเปนตลาดนัดในวันเสาร ต้ังอยูที่หมูที่ 9 บานตนผ้ึง ตําบลยุหวา 
อําเภอสันปาตอง จังหวัดเชียงใหม บริเวณดานทิศตะวันออกติดกับทางหลวงแผนดินหมายเลข 
108 (ถนนหลวงเชียงใหม-ฮอด) หางจากตัวเมือง จังหวัดเชียงใหมประมาณ 25 กิโลเมตร หางจาก
ที่วาการอําเภอสันปาตอง 3 กิโลเมตรและจากที่วาการอําเภอหางดง 14 กิโลเมตร สามารถติดตอ
กับอําเภอใกลเคียง เชน อําเภอสารภี อําเภอจอมทอง อําเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม อําเภอปา
ซาง อําเภอบานโฮง อําเภอแมทา จังหวัดลําพูน ไดโดยทางรถยนต  ซึ่งถือวาเปนพื้นที่จุดรวมทาง
เศรษฐกิจและสังคมของในชุมชนและบริเวณใกลเคียง  
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ภาพ 4-4 แผนที่ต้ังของกาดวัวควายทุงฟาบด อําเภอสันปาตอง จงัหวดัเชียงใหม 
การเขาถึงกาดวัวควายทุงฟาบด มี 2 ทาง คือ 
- ทางรถยนต  มี 3 จุด คือ ทางทิศใตของกาด ทางตอนกลางกาดและทางทิศเหนือของ

กาด สามารถเดินรถในชวงเชามืดสําหรับขนสินคาเขาสูรานคา เมื่อชวงเวลาสาย     
รถจะไมสามารถเขามาได นอกเหนือจากเสนทางทิศเหนือ  

- ทางเดินเทาเขาสูกาด จากถนนหลวงมีทั้งหมด 9 ชองทาง ซึ่งสามารถเขาไดทุกชอง
ตลอดเวลาที่เปดกาด  
การเขาถึงเปนดังภาพ 4-2 

 
 ภาพ 4-5 การเขาถึงกาดวัวควายทุงฟาบด อําเภอสันปาตอง จังหวัดเชียงใหม 
 

II. พัฒนาการของการจัดวางและใชพื้นที่ของกาดทุงฟาบด 

จากการสํารวจและสัมภาษณเจาของกาด พบวาการจัดพื้นที่มีพัฒนาการใน 3 ชวงไดแก 
ชวงเริ่มกอต้ัง พ.ศ.2502 
กาดวัวควายทุงฟาบด ไดเร่ิมในป พ.ศ. 2552 จากการคาวัวควายเปนหลักโดยต้ังติดถนน

หลวงเชียงใหม-ฮอด เพื่อใหคนในชุมชนหรือบุคคลทั่วไปที่สัญจรผานสามารถเห็น กาดวัวควาย   
ไดงายชัดเจน และเขาถึงสะดวก โดยเร่ิมแรกมีรานคามาคาขายสินคาเพียง 4-5 รานในบริเวณ   
ถัดจากพื้นที่คาวัว ควาย 
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ภาพ 4-6 แผนผังชวงเร่ิมกอต้ังกาดววัควายทุงฟาบด 

 
ชวงขยายตัว พ.ศ.2525 
เมื่อกาดวัวควายทุงฟาบด เร่ิมเปนที่รูจักของคนในพื้นที่และชุมชนใกลเคียง มีจํานวน

รานคาขายเพิ่มข้ึน  เจาของกาดจึงแบงพื้นที่เปนสวนคาขายทั่วไปกับพื้นที่สวนคาวัวควาย        
ออกจากกันเปนสัดสวนอยางชัดเจน เพื่อการสัญจรที่สะดวก และการไมรบกวนกันในเร่ืองมลพิษ
ทางเสียง และกล่ิน โดยพื้นที่คาวัวควาย ยายไปสวนหลังสุดของกาด สวนพื้นที่รานคาอยูติด
บริเวณดานหนาเหมือนเดิม และมีการขยายตัวทั้งแนวยาวขนานกับถนนหลวง และแนวลึกเขาไป
ในพื้นที่ 

 
ภาพ 4-7 แผนผังชวงการขยายพื้นที่ของกาดววัควายทุงฟาบด พ.ศ. 2525 

 
ชวงปจจุบัน พ.ศ.2552 
ปจจุบันกาดแบงพื้นที่การใชงานเปน 2 สวนใหญ คือ 1) พื้นที่ดานหนา มีรานคาคละ

ประเภท จํานวนประมาณ 500 รานคา โดยใชเพิงที่ผูคาสรางกันเองตามการใชงาน เนื่องจาก    
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การเชาที่ จะไดเพียงแคที่ดินเปลาเทานั้น 2) พื้นที่ดานหลัง เปนพื้นที่ลานโลงกวางใหญ สําหรับ
การคา วัวควาย ตลอดจนไกชน ซึ่งตองการใชพื้นที่โลงมาก 

 
ภาพ 4-8 แผนผังชวงกาดววัควายทุงฟาบดในปจจุบัน 

 
III.  การจัดวางและใชพื้นที่ - ตามกลุมสินคา ผูใชและเวลา 

 
จากการสํารวจการจัดวางและใชพื้นที่จะแบงตามกลุมสินคา ประกอบดวย กลุมรานขาย

อาหารแหงอาหารสด รานสินคาเบ็ดเตล็ด รานขายเส้ือผา รานขายสินคาทางเกษตรกรรมและ
หัตถกรรม  ร านขายพระเค ร่ือง  ร านขายอาหารพื้น เมือง  พื้นที่  คาวัว  ควาย  ไก  และ                      
คารถจักรยานยนต  

 
ภาพ 4-9 แผนผังกลุมรานคาภายในกาดวัวควายทุงฟาบด 
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พื้นที่ขายอาหารแหงอาหารสด เปนพื้นที่สวนดานหนาของกาดวัวควายทุงฟาบดซึ่งติดกับ
ถนนหลวงเชียงใหม-ฮอด เปนสวนด้ังเดิมที่สุดของกาดวัวควายทุงฟาบด เปนพื้นที่สวนแรกที่มีการ
ต้ังรานคาเพียง 5-6 ราน และมีการคาวัวควายต้ังอยูขางกัน ตอมาเมื่อมีการขยายตัว และยาย    
วัว ควายไปต้ังดานหลัง สวนของรานคาอาหารแหงสดจึงไดอยูในสวนของดานหนาจนปจจุบัน 
สวนใหญมีการคาขายในเวลาเชากวารานคาชนิดอ่ืน เเพื่อความสดใหมของสินคา  

 
ภาพ 4-10 พืน้ที่รานคาบริเวณดานหนาของกาดทุงฟาบด 

 
พื้นที่ขายสินคาเบ็ดเตล็ด กระจายอยูทั่วทั้งบริเวณคิดเปนรอยละ 60 ของรานคาทั้งหมด 

สินคาทั่วไปแตละประเภทจะต้ังรานคาบริเวณใกลกัน เชน เส้ือผา รองเทา เคร่ืองนุมหม สินคา
เบ็ดเตล็ดทั่วไป จะต้ังรานคาในบริเวณใกลเคียงกัน บางรานคาอาจจะไมไดอยูในบริเวณเดียวกัน 
เนื่องจากพื้นที่ในบริเวณนั้นเต็ม ไมมีรานคาวางสําหรับการต้ังแผง จึงอาจจะหลุดไปขายคาอยูรวม
กับสินคาประเภทอ่ืนๆ ตามพื้นที่ที่วาง 

 

 
ภาพ 4-11 พืน้ที่รานคาทั่วไปภายในกาดทุงฟาบด 

 
พื้นที่สินคาเฉพาะอยาง สวนใหญจะต้ังอยูบริเวณดานหลังสุดใกลกับพื้นที่คาวัวควายและ

สวนของรานคาเชาพระที่ต้ังอยูในบริเวณใกลเคียงกัน เพื่อที่สะดวกตอการเลือกซ้ือที่หลากหลาย
และการเปรียบเทียบในบริเวณรานคาใกลเคียง 

 



 
58 

 

 
ภาพ 4-12 พื้นที่รานคาสินคาเฉพาะ ภายในกาดทุงฟาบด 

 
พื้นที่รานอาหารพื้นเมือง เปนพื้นที่สําคัญในการพักผอน นั่งรับประทานอาหาร ทัง้ผูคาและ

ลูกคา โดยต้ังอยูหลายจุดที่มีผูคนจํานวนมาก เพื่อรองรับการนั่งพักผอนระหวางจับจายใชสอย 
เพราะกาดมีชวงเวลาในการคาขายต้ังแตชวงเชาจนถึงเที่ยง ครอบคลุมมื้ออาหารถึง 2 มื้อ สวนนี้
ยังเปนพื้นที่เชื่อมตอระหวางสวนหนาและสวนหลังที่ตางความสนใจเขาดวยกัน 

 
ภาพ 4-13 พื้นที่รานอาหารพื้นเมืองภายในกาดทุงฟาบด 

 
พื้นที่คาลานโลงคาวัว ควาย และไก ต้ังอยูบริเวณดานหลังของกาด  เปนพื้นที่ลานโลง     

มีหลักเสาไมสําหรับการคลองเชือกมัดวัว ควาย โดยผูคาจะยืนขายเปนกลุมตามความคุนเคยหรือ
ที่ประจํา โดยทั่วไปพอคา 1 คนจะนําวัวมาจํานวน 3-10 ตัว  พอคารายใหญอาจมีวัว  80-100 ตัว 
เชาคอกเปนสัดสวน เพื่อดูแลงาย ผูคามักจะเดินทางมาถึงกาดต้ังแตเย็น เนื่องจากมักมาไกลจาก
ชุมชนอ่ืน และจํานวนวัวมีมากใชเวลาถายลงจากรถบรรทุก โดยจะนอนเฝาที่เพิงภายในคอกดวย 

 
ภาพ 4-14 พื้นที่ลานโลงคาวัว ควาย และไก 
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พื้นที่ขายจักรยานยนต เปนอาคารโครงสรางคอนกรีต หลังคาโครงสรางเหล็กที่เจาของ
กาดสรางข้ึนเพื่อเปนพื้นที่ในการคาขายรถจักรยานยนต โดยเปนพื้นที่ออกเปนชองสําหรับคารถ
จักรยนต ชองละประมาณ 6-8 คัน เปนพื้นที่คอนขางแข็งแรง และโลงสะดวก ตอการเลือกซื้อ 

 
ภาพ 4-15 พื้นที่อาคารถาวร ภายในกาดทุงฟาบด 

 
สรุปการจัดวางและใชพื้นที่ตามกลุมสินคาเปนดังภาพ 4-16 ดังนี้ 

 

 
ภาพ 4-16 ผังการแบงพืน้ทีท่างกายภาพของกาดววัควายทุงฟาบด 
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IV การจัดวางและใชพื้นที่ - ตามเวลา 
 

ผูคากวาคร่ึงจะเร่ิมต้ังแผงต้ังแตเขามืด คือ ชวงเวลา 5.00-5.59 นาฬิกา เนื่องจากเปน 
เวลาเชามืด ไมรอน สะดวกตอการขับรถขนสินคาเขาภายในพื้นที่ เนื่องจากถนนหลักยังไมเร่ิมต้ัง
แผงสินคากั้นเสนทางถนน และลูกคายังมีจํานวนไมมาก รานคาบางประเภทขายสินคาแตเชา คือ 
รานคาอาหารแหงและอาหารสด เพื่อขายความสดใหมของสินคา สวนบางประเภทท่ีมีการต้ังแผง
สินคาลวงหนากอนหนึ่งวัน คือ ผูคาวัวควาย ที่อาศัยอยูไกลจากกาด และมีจํานวนวัวควายนํามา
คาขายจํานวนมาก จึงตองมาเตรียมวัวควายแตคํ่าและอยูนอนเฝา  

ผูคาสวนใหญเร่ิมเก็บรานเมื่อแดดรอนและกาดวาย คือ ใกลเที่ยง เปนเวลาที่ลูกคาเร่ิมลด
จํานวนลงในชวงเวลา 10.00-11.00 นาฬิกา รานคาของผูคาเรเร่ิมเก็บแผงในชวงเวลานี้เชนกัน 
เพื่อยายไปคาขายกาดอื่นในชวงบาย บางรานคาเก็บแผงสินคากอนเนื่องจากสินคาหมดแลว หรือ
มิไดนําสินคามาคาขายจํานวนมาก บางรานคาที่มีชวงเวลาในการเก็บแผงสินคาที่ยาวนานกวา 
เนื่องจากมีสินคาจํานวนมากจึงใชเวลาเก็บนานหรือรอใหรถที่รานคาอ่ืนนําเขามาภายในกาดลดลง 
เนื่องจากชวงการเก็บกาดจะมีรถกระบะคอนขางมากที่ขับรถเขามาเพื่อเก็บของ 

ลูกคาและบุคคลทั่วไปที่มาใชบริการในพื้นที่ มักมากาดแตเชาตรู ต้ังแตเวลา 6.00 นาฬิกา
เปนตนไป  เพื่อมาจับจายอาหารแหงและสด ทําใหไดสินคาที่สดและใหม กลุมลูกคาที่เลือกซ้ือ   
วัวควายจะมาแตเชามืด คือ ประมาณตี 4 จนถึงชวงสาย เพื่อไดเลือกกอนกาดวายและ        
อากาศไมรอน  

สวนใหญผูซื้อเร่ิมกลับในชวงเวลา 10.00-11.00 นาฬิกา เนื่องจากรานทยอยเก็บ
โดยเฉพาะวัวควายเพื่อไมใหผูคาและวัวควายเพลียและปวยงาย  กลุมลูกคาบางสวนที่เดินเลน
จนถึงชวงบาย เนื่องจากชวงใกลเก็บแผงสินคามักมีการลดราคาพิเศษทําใหไดของถูกลง 
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การบันทึกภาพการใชพื้นที่ตามเวลา 
ในแตละชวงเวลามีการใชพื้นที่แตละพื้นที่ของคนในกาดทุงฟาบดที่แตกตางกันไป การเกบ็

ขอมูลภาพถายเลือกจุดบันทึกใหครอบคลุมพื้นที่และเวลา ซึ่งแบงเวลาบันทึกภาพเปน 6 ชวงเวลา
คือ ชวงเวลา 4.00, 6.00, 8.00, 10.00,12.00 และ 13.00 นาฬิกา แลวจึงบันทึกผลความหนาแนน
ของการใชพื้นที่ตามเวลาลงในผังที่แบงตามยาวจากซายไปขวาเปน 18 สวนเทาๆ กันดังภาพตัด
ตามยาวของที่ต้ัง ในภาพที่ 4-17 

 

     
ภาพ 4-17 ผังการกําหนดตําแหนงบันทึกภาพและการแบงพืน้ที่ตามยาวเพื่อศึกษาการใชงาน 

 



 
62 

 

 

 
ภาพ 4-18 ตัวอยางการวิเคราะหภาพถายเปรียบเทยีบการใชพื้นที่ในชวงเวลา 4.30-8.00 น. 

 
 จากภาพ 4-18 การบันทึกภาพจะทํารวมกับการทําผังสัญญลักษณแสดงความหนาแนน
ของการใชพื้นที่ในชวงเวลาที่เลือกเก็บ จากภาพจะมองเห็นความหนาแนนตามชวงเวลาที่แยกสี
ออกจากกัน โดยพบวาสีฟา คือ ชวงเวลา 8.00 น. บริเวณดานหนาจะมีความหนาแนนสูงสุด  
 เมื่อทําการเก็บขอมูลครอบคลุมทุกชวงเวลา คือ ชวงเวลา 4.00, 6.00, 8.00, 10.00,12.00 
และ 13.00 น. แลวจะพบผลของการใชพื้นที่ตามเวลาและสวนพื้นที่อยางชัดเจนจากภาพ 4-19 
เมื่อนําเอาผลสรุปทั้งหมดมาวิเคราะหในผังรวมที่มองทั้งเชิงกลุมพื้นที่ตัดตามยาว กลุมสินคา   
และชวงเวลาที่เปดกาด  สามารถสรุปขอมูลไดดังนี้ 

- เวลาในการเร่ิมต้ังแผงสินคาจะมีผูใชพื้นที่นอย คือเวลา 4.30 นาฬิกา เวลาสูงสุดคือ
ประมาณ 8.30 นาฬิกาและคอยลดความหนาแนนตามเวลาใกลเวลาปดกาด 
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- พื้นที่ที่เร่ิมใชงานและปดกอนพื้นที่อ่ืน คือ พื้นที่คาวัว ควายและไก โดยเร่ิมต้ังแตเวลา 
4.30 นาฬิกา เนื่องจากผูคาบางสวนพักนอนเฝาที่บริเวณกาดเพ่ือเฝาวัว ควายของตน
กอนเปดกาด จึงมีการใชงานต้ังแตชวงกลางคืน และการคาขายบนพื้นที่โลง         
หากอยูสายจะรอนเกินไป จึงปดเมื่อแดดเร่ิมแรงข้ึน 

- พื้นที่ที่มีความหนาแนนที่สุดอยูในสวนดาหนารานคาเบ็ดเตล็ดและอาหาร (พื้นที่   
15-18) เนื่องจากเปนพื้นที่ติดถนนใหญและเปนสินคาซ้ือขายและสงถายสินคาได
สะดวก 

- พื้นที่สวนรานคาทั่วไป เส้ือผาและเบ็ดเตล็ด และ รานคาสินคาเกษตรกรรม มีการใช
พื้นที่หนาแนนเฉล่ียใกลเคียงกัน ในชวง 8.00-10.00 นาฬิกาเนื่องจากเปนชวงเวลาที่
ไมรอนมาก และเหมาะแกการเดินจับจายใชสอย 

 

 
 

ภาพ 4-19 แผนภูมิสรุปการจัดวางและใชพื้นที่ภายในกาด 
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วัตถุประสงคที่ 1) เพื่อหาองคประกอบเชิงกายภาพและสังคมของกาดวัวควาย  
1.1 สรุปการจัดวางพื้นที่และการใชพื้นที่กาดเปนอยางไร มีอะไรเปนตัวกําหนด 
1.2 ลักษณะของรานคาสงเสริมปฏิสัมพันธระหวางผูคาและผูซื้อหรือไม อยางไร 

 
สรุป การจัดวางพื้นที่และการใชพื้นที่กาด ไดผลดังนี้ 

- มีการแบงตามทําเลและการเขาถึง เปนสวนหนา (คาขายทั่วไป เบ็ดเตล็ด) กลาง    
(นั่งทานอาหาร-เคร่ืองด่ืม)และหลัง (วัว ควาย ไก) 

- แบงตามพัฒนาการไดเปนสามชวง คือ เร่ิมกาด ขยายตัว และอยูตัวจนปจจุบัน   
กลุมเกาจะอยูหนา กลุมใหมจะอยูขางและหลัง 

- แบงตามกลุมสินคาไดเปน กลุมรานขายอาหารแหงอาหารสด รานสินคาเบ็ดเตล็ด 
รานขายเส้ือผา รานขายสินคาทางเกษตรกรรมและหัตถกรรม รานขายพระเคร่ือง 
รานขายอาหารพื้นเมือง พื้นที่ คาวัว ควาย ไก และ คารถจักรยานยนต มีรานอาหาร
พื้นเมืองและเคร่ืองด่ืมเปนศูนยกลางและสวนเชื่อมทุกพื้นที่ 

- แบงตามเวลา แบงเปนกลุมเปดเร็วปดเร็ว คือ วัวควาย เปดเร็วปดชาคือเบ็ดเตล็ด
ทั่วไป โดยสัมพันธกับสภาพแวดลอมและความตองการใชงาน 

ตัวกําหนดการจัดวางและใชพื้นที่ ประกอบดวย 
- การแบงกลุมกันเองอยางคอยเปนคอยไป ไมมีระเบียบแบบแผนตายตัวในกลุมผูคา

และขยายจนเกิดเปนกลุมสินคาที่ชัดเจนและรับรูไดเองโดยผูมาใชงาน 
- พฤติกรรมการคาขายของสินคาแตละประเภท พอคาแมคามักจะต้ังรานในสินคา

ประเภทเดียวกันในพ้ืนที่ เ ดียวกัน เพื่อแบงกลุมสินคา ทําใหลูกคาเลือกและ
เปรียบเทียบสินคาไดสะดวก เปนการสงเสริมการขายโดยจัดพื้นที่ใหเขาถึงงาย 

- การแบงตามทําเลอางอิงจากถนนและทางเดินหลัก เปนพื้นที่ดานหนาสําหรับสินคา
อุปโภคบริโภคและดานหลังสวนขายสัตว และสวนกลาง คือ รานอาหารและเคร่ืองด่ืม 
ที่ต้ังรานคายิ่งใกลทางหลักยิ่งมีการสัญจรเดินผานของผูคนมาก ยิ่งเปนที่ตองการมาก 

- ความสัมพันธกับทิศทางแดด ลม โดยแยกสวนที่มีกล่ินรบกวนและหมักหมมไว
ดานหลัง ทายลม สวนพื้นที่นั่งสบายเปนรานอาหารและรานคาอยูทิศเหนือ  

- ความสัมพันธกับรมเงาธรรมชาติตามชวงเวลาที่เหมาะสม ที่มีความสบาย ไมแออัด 
รอน หรือสะดวกในการเขาออก ตลอดจนเวลาที่จะหมุนเวียนไปคาหรือทําส่ิงอ่ืน 
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วัตถุประสงคที่ 1) เพื่อหาองคประกอบเชิงกายภาพและสังคมของกาดวัวควาย  

1.1  การจัดวางพื้นที่และการใชพื้นที่กาดเปนอยางไร มีอะไรเปนตัวกําหนด 
1.2 ลักษณะของรานคาเปนอยางไร สงเสริมปฏิสัมพันธระหวางผูคาและผูซ้ือ 

อยางไร 

 
I. ลักษณะของรานคาภายในกาดวัวควายทุงฟาบด  

 
รานคาภายในกาดวัวควายทุงฟาบด มีจํานวนประมาณ 500 รานต้ังเรียงเปนแนวตอเนื่อง 

โดยแตละรานมีลักษณะตามที่ผูคาจะกําหนด  ต้ังแตการวางของแบขายบนลานโลง ไมมีเพิงหรือ
รานคาพบในสวนคาวัว ควาย และไก ซึ่งจะใชการผูกเชือกกับหลักไม แลวยืนเฝาใกลกับ วัว ควาย
ของตน แผงและเพิงพบในรานอาหารสดแหงและสินคาเรอุปโภคเบ็ดเตล็ด สวนโรงเรือนมักเปน
รานขายสินคามีราคาสูงและเคล่ือนยายลําบาก เชน ยานพาหนะ  
 ในชวงเร่ิมแรกของการต้ังกาด รูปแบบรานคาจะเปนในรูปแบบเพิงชั่วคราว โครงสรางไม 
หลังคาไมตองตึง ใบตองเหียง หรือ หญาคา ซึ่งเปนวัสดุพื้นถิ่นที่สามารถหาไดตามชุมชน ตอมา
เม่ือยุคสมัยเปลี่ยนมีการพัฒนาวัสดุที่งายตอการติดต้ังและมีความคงทนกวาวัสดุทองถิ่นตาม
ธรรมชาติ คือ โครงสรางเสาคอนกรีต หลังคาสักกะสี และหลังคากระเบ้ือง จึงมีการเปล่ียนแปลง
วัสดุเปล่ียนไปตามการใชงานและชวงเวลาที่เปล่ียนแปลงไป รานคารุนหลังมักเปนโครงสราง
คอนกรีต และหลังคาสังกะสี กระเบ้ือง บางรานคา คงโครงสรางไมไว เปล่ียนเพียงหลังคาเทานั้น 
เนื่องจากตัวโครงสรางยังสามารถดํารงอยูไดอีกเปนเวลานาน สวนโครงสรางคอนกรีตจะเปน
รานคาพวกที่มาต้ังรานคาใหม สําหรับรานคาบางรานที่จะใชหลังคาเปนในรูปแบบผาใบ เนื่องจาก
สวนใหญเปนรานคาประเภทเรขาย โดยมักต้ังแผงและเก็บสินคาดวยความรวดเร็ว จึงไมจําเปน
และไมตองการเพิงในรูปแบบถาวร จึงเปนรูปแบบผาใบ ที่มีลักษณะรูปแบบชั่วคราว ซึ่งสามารถ 
ต้ัง คลุมแผงสินคาไดสะดวกและรวดเร็ว 
 รูปแบบการสรางของรานคา จําแนกไดทั้งหมด 4 รูปแบบตามความคงทนถาวรของวัสดุ
และโครงสราง คือ 1) รูปแบบรานคาถาวร 2) รูปแบบรานคากึ่งถาวร 3) รูปแบบรานคาชั่วคราว 
และ 4) รูปแบบคาบนพื้นที่ลานโลงดังภาพ 4-20 
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ภาพ 4-20 รูปแบบรานคาภายในกาดววัควายทุงฟาบด 
 

รูปแบบรานคาถาวร  
สวนมากรานคาเปนรูปแบบรานคาถาวร ที่มีการใชวัสดุที่มีความคงทน ถาวรและแข็งแรง 

เพื่อใหสามารถทนแดดทนฝนไดดี โดยวัสดุที่ใช คือ โครงสรางเสาคอนกรีต หลังคาโครงสรางเหล็ก 
มุงกระเบ้ืองหรือสักกะสี ซึ่งมีอายุการใชงานท่ียาวนานกวา รูปแบบเพิงรานคาช่ัวคราว ซึ่งเดิมสวน
ใหญรานคาเปนโครงสรางไมมุงหลังคาใบตองตึงหรือใบตองเหียง และเปลี่ยนวัสดุมุงหลังคาเปน 
กระเบ้ืองหรือสักกะสี แตยังคงตัวโครงสรางไมไว เนื่องจากตัวโครงสรางยังสามารถใชงานไดดีอยู
และเปนการลดตนทุนในการปรับปรุงรานคาของผูคาขาย 

 

  
ภาพ 4-21 รูปแบบรานคาถาวร 
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รูปแบบรานคากึ่งถาวร 
รูปแบบรานคากึ่งถาวร หรือ เพิงไม แบงตามการใชของวัสดุที่ยังคงเปนโครงสรางไม 

หลังคาใบตองตึง ใบตองเหียง หรือหลังคาหญาแฝก เปนรูปแบบที่มีมาต้ังแตเร่ิมต้ังกาด ซึง่คงเหลือ
เพียงไมถึง 5 ราน บางรานมีการสรางใหม เนื่องจากความชอบวัสดุมุงหลังคาที่เปนธรรมชาติและ
รูสึกรมร่ืนเย็นสบาย  สาเหตุการเปล่ียนวัสดุมุงหลังคาประเภทน้ีเนื่องจากไมคงทนถาวรกวาหลังคา
กระเบ้ืองหรือสักกะสี ตองมีการเปลี่ยนวัสดุทุก 6 เดือนหรือ 1 ป เพราะหมดสภาพการใชงาน      
ในการมุงหลังคา ปองกันแดดปองกันฝน  

 

   
ภาพ 4-22 รูปแบบรานคากึง่ถาวร 

รูปแบบรานคาชั่วคราว 
รานคาช่ัวคราว เปนรานคาใชเวลาที่สามารถเก็บและต้ังรานนอย ซึ่งรูปแบบแผงสินคาเปน 

แผงเหล็กถอดประกอบสําหรับวางสินคา และใชผาใบเปนสวนแทนหลังคาในการกันแดดกันฝน 
หรือต้ังรมกันแดดเทานั้น เพื่อมิตองลงทุนในสวนของการสรางรานคา สวนใหญ เปนพอคาเรคา 
หรือไดพื้นที่ในการคาขายนอย ซึ่งตองการจัดรูปแบบรานคาใหสามารถงายตอการจัดเก็บ         
แผงสินคาและสวนคลุมหัว ใหไดสะดวกรวดเร็ว ในสวนของผาใบจะทําการขึงกับรานคาที่มี
โครงสรางขางๆ หรือจะใชไมไผ แทงเหล็ก ต้ังเสาเอียงปกกับพื้นที่เพื่อใหเปนเสาช่ัวคราวใหผาใบได 

  
ภาพ 4-23 รูปแบบรานคาช่ัวคราว 



 
68 

 

รูปแบบคาบนพื้นที่ลานโลง 
การคาขายบนพื้นที่ลานโลง สวนใหญเปนการยืนคาขาย โดยมิตองอาศัยแผงสินคาหรือ

หลังคาปองกันแดดฝน แกสินคา เนื่องจากสินคาเปน สัตว คือ วัว ควาย และไก ใชพื้นที่มากและ มี
ที่เพียงแคยืนเฝาและเจรจาลูกคาที่เดินมาเลือกซื้อสัตวของพอคาสัตวแตละชนิดนั้นๆ โดย วัวควาย 
จะมีเสาไมเพื่อใหเชือกมัดวัว ไวยังหลัก สวนไกนั้นจะเปนสุมไกวางเรียงอยูภายในพื้นที่คาไกที่
กําหนดไว โดยมีพอคา ยืนอยูใกลๆ สินคา 

  
ภาพ 4-24 รูปแบบคาบนพืน้ที่ลานโลง 

  
 สรุปในภาพรวมรูปแบบของรานคา 

- สวนใหญเปนรูปแบบรานคาถาวร กระจายตัวทั้งบริเวณกาด เนื่องจากสาเหตุการใช
งานตองการคงทนถาวร มีอายุการใชงานนาน กันแดดกันฝนไดอยางดี  

- รูปแบบรานคาช่ัวคราว ใชวัสดุถอดประกอบที่สามารถจัดต้ังและเก็บไดเร็วต้ังอยูใน
บริเวณดานหนาสุดของกาด โดยเจาของใหต้ังบนถนน เพื่อใหใชพื้นที่ใหคุมคาที่สุด 
ในการคาขาย  

- การคาบนพื้นที่ลานโลง อยูในสวนพื้นที่การคาวัว ควายและไกที่ไมจําเปนตองมี
รานคา แตมีเพิงไมต้ังอยู เพื่อการนั่งพักผอน หลบแดดเปนระยะ  

- สวนรูปแบบรานคากึ่งถาวรมักใชวัสดุจากธรรมชาติทั้งหมด มีเหลืออยูจํานวน      
นอยมากไมถึง 5 รานคา เนื่องจากพอคาแมคาสวนใหญตองการใชวัสดุที่คงทน   
ถาวรกวา วัสดุธรรมชาติที่มีรอบการใชงานตํ่ากวา ที่ยังคงเหลืออยูในปจจุบันเปน
รานคาที่พอคาแมคาเปนคนเกาแกของพ้ืนที่และยังคงชอบรูปแบบที่เปนวัสดุจาก
ธรรมชาติ ดวยเหตุผลที่วา รมร่ืน รมเย็นกวาวัสดุสมัยใหม และยังไดบรรยากาศ
รูปแบบรานคาในอดีตคงอยู 
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ภาพ 4-25 สรุปรูปแบบรานคาภายในกาด 
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ในดานความคิดเห็นตอรูปแบบรานคาวาการสงเสริมปฏิสัมพันธการคาขายหรือไมนั้น  
ผูคาสวนมากจัดพื้นที่เพื่อสงเสริมการขาย ใหเห็นสินคางาย และงายตอการเลือกหยิบจับสินคา
ของลูกคา เพื่อการสนองตอการคาขายใหไดดีที่สุด  และอีกสวนหนึ่ง จัดตามพฤติกรรมการซื้อให
ลูกคาสามารถเดินเขาภายในรานเพื่อเลือกสินคาไดสะดวก ไดใกลชิดกับลูกคาสามารถบริการ
ลูกคาไดงายโดยมีพื้นที่เปนสัดสวนที่ชัดเจนของพื้นที่สวนตัวและสวนขาย  และอีกสวนหนึ่ง       
จัดสภาพแวดลอมใหไดความรมเย็น อยูใตรมไม   

ผูซื้อ สวนใหญชอบรูปแบบรานคาที่มีที่นั่งคุยกันเพื่อนั่งพักผอนและพบปะกัน กอใหพื้นที่
ใกลชิดกัน และดูอบอุน ชอบรูปแบบการจัดรานคาโลงโปรง สามารถเห็นสินคาไดทั่วถึง และงายตอ
การเลือกสินคาที่มีภายในรานคา ชอบการจัดวางสินคาเปนหมวดหมู งายตอการเลือกซื้อสินคา 
สะดวกตอการทดลองสินคา โดยเฉพาะรานคาที่มีสินคาหลากหลายประเภท ชอบรานคาทางเดิน
ภายในรานที่สะดวกตอการเลือกเดินซ้ือสินคา ยิ่งสามารถเดินไดรอบราน เห็นสินคาไดชัดเจนยิ่งดี 
และช่ืนชอบบรรยากาศธรรมชาติที่มีอยูในปจจุบัน 
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II. ลักษณะการจัดพื้นที่ในและนอกแผงรานคา  
 

รานคา นั่งขายสินคาบนพื้น 
มีทั้งแบบนั่งติดทางเดิน ในราน และใตรมเงา มักเปนรานที่มีสินคาที่ใชพื้นที่มากกวาแผง

สินคาปกติ ตองการใหมองเห็นทั่วถึงและสะดวก ลูกคากมเลือกไดงายและทดลองสินคาไดสะดวก 

       

 

 
ภาพ 4-26 รานคานั่งขายสินคาบนพืน้แบบแบกะดิน 
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จากภาพ 4-27 สามารถวิเคราะหการใชพื้นที่ของรานคาแบกะดินเปน 3 สวน ไดแก พื้นที่
สวนตัวและพื้นที่สาธารณะ คือ ผูคา อยูในสวนพื้นที่สวนตัวและกึ่งสวนตัว โดยมีผูคาขายเปน
ศูนยกลางของพื้นที่ ลูกคา อยูในสวนพื้นที่สาธารณะ สามารถเขาสวนพื้นที่กึ่งสวนตัวจากการเช่ือม
ความสัมพันธระหวางพื้นที่ดวย สวนของสินคาที่เช่ือมระหวางผูคาและลูกคา โดยสวนพื้นที่สินคา
ขยายไปในพื้นที่ทางแกนต้ังดวย เนื่องจากสามารถแขวนสินคากับโครงสรางรานคาได 

 
 

ภาพ 4-27 การวิเคราะหพืน้ที่ในรานคานัง่ขายสินคาบนพืน้ 
 
รานคานั่งขายสินคาบนยกพื้นตํ่า 
รานคาที่นั่งขายสินคาบนยกพ้ืนตํ่า เชน แคร มีพื้นที่นั่งยกพื้นสูงจากระดับพื้นข้ึนมาใน

ระดับพอเหมาะกับการนั่ง และ พื้นที่นั่งปูเต็มพื้นที่รานคาของตน เพื่อการใชพื้นที่ใหคุมคาที่สุด 
สาเหตุของการยกแผงที่นั่งเนื่องจากสวนใหญเปนรูปแบบการจัดพื้นที่คาของผูสูงอายุที่มีมาต้ังแต
อดีต ที่ผูคาสามารถนั่งยืดขาและนั่งไดเพื่อความสบาย และสามารถดูแลสินคาทั้งหมดในระยะ
เอ้ือมที่พอดีของตนเอง เปนระยะที่สามารถบริการลูกคาโดยไมตองกมหลังมากนัก คลายกับ      
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การนั่งกับพื้นในเรือนพื้นถิ่น พื้นที่วางสินคาจะเรียงรายอยูบนแคร หันหนาเขาทางสัญจรหลัก 
ผูขายจะนั่งอยูดานในถัดจากสินคา ของมีคาและกระเปาในการขนสินคาจะวางอยูดานหลังผู
คาขาย ทําใหสะดวกตอการเอ้ือมจัดการสินคาใสถุงใหกับลูกคา การจัดรานคามักจะตอเนื่อง
ติดกัน กอใหเกิดความรูสึกอบอุนและปฏิสัมพันธระหวางผูคาดวยกัน มีระยะใกลชิดกวารานคาอ่ืน 
การยกพื้นยังชวยแกปญหาน้ําทวมไหลในฤดูฝน ปองกันสัตวเล้ือยคลาน ที่อาจทําอันตรายหากนั่ง
กับพื้นได 

    

 

 
ภาพ 4-28 รานคาต้ังหันหนาเขาหากัน นัง่ขายสินคาบนแคร 
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สรุปวิเคราะหใชพื้นที่ของรานคาแบบยกพื้นตํ่าตามความสัมพันธระหวางพื้นที่สวนตัวและ
พื้นที่สาธารณะ (ภาพ 4-29) พบวาพื้นที่ที่จัดข้ึนกอใหเกิดพื้นที่ปดลอมที่ใกลชิดกับลูกคากอใหเกิด
ความรูสึกอบอุนและมีปฏิสัมพันธระหวางผูคาขายที่ใกลชิดกันมากกวารานคาต้ังรูปแบบอื่น ผูคา
อยูในสวนพื้นที่สวนตัวและกึ่งสวนตัว และเปนศูนยกลางของพื้นที่ สวนลูกคาอยูในสวนพื้นที่
สาธารณะ สามารถเขาสวนพื้นที่กึ่งสวนตัวจากการเช่ือมความสัมพันธระหวางพื้นที่ดวย สวนของ
สินคาที่เช่ือมระหวางผูคาและลูกคา โดยสวนพื้นที่สินคาขยายไปในพ้ืนที่ทางแกนต้ังแตไมไดเร่ิม
จากพื้นดินเนื่องจากยกพื้น 

 
ภาพ 4-29 วิเคราะหพื้นที่รานคา นัง่ขายสินคาบนแคร 

 
รานคานั่งขายสินคาและมีสวนน่ังพักลูกคา 
รานคาที่มีการจัดพื้นที่นั่งขายสินคาและมีสวนนั่งพักลูกคาจะวางแผงสินคาอยูดานหนา

รานติดกับทางเทา โดยระดับความสูงของแผงขายมีหลายระดับตามกการใชงานของผูคา บางสวน
มีการวางแผงสินคาลํ้าทางเดิน เพื่อวางสินคาใหไดมากที่สุด พื้นที่นั่งพักลูกคาเปนพื้นที่ที่ผูคาจดัให
เพื่อการนั่งพักผอนเพื่อพบปะกับลูกคา และเปนที่บริการพิเศษสําหรับนั่งพักหรือรับประทานอาหาร
กรณีมีอาหารเปนสินคาดวย   
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กรณีพื้นท่ีนั่งต้ังอยูดานหลังของรานคา มีพื้นที่ระหวางแผงและที่นั่งเพื่อเปนระยะ     
ใชงาน ใตสวนของที่นั่ง แผงสินคา และหนือแผงสามารถเก็บของ การมีพื้นที่นั่งอยูดานหลัง ทําให
พื้นที่ภายในเปนพื้นที่กึ่งสวนตัว ที่ลูกคาสเขาถึงไดหากคุนเคย ทําใหเกิดความรูสึกเปนกันเอง     
ในขณะเดียวกันทางเดินหนาที่พอเหมาะแกการชมใกลสินคา ทําใหลูกคาเปนหนึ่งเดียวกับพื้นที่ 

  

 

 
ภาพ 4-30 วเิคราะหรานคาพื้นที่นัง่ต้ังอยูดานหลังของรานคา 
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พื้นที่นั่งต้ังอยูกลางรานคา เปนพื้นที่สวนตัวของผูคาที่จํากัดการเขาถึงของลูกคา
มากกวาแบบแรก มีขอดีคือมีแผงสินคาต้ังอยูรอบพื้นที่นั่งมีที่วางหยอนเทาเพื่อผอนคลาย
อิริยาบถ เคล่ือนไหวได 360 องศารอบรานคาสะดวกแกการบริการลูกคา  

    

 

 
ภาพ 4-31 วเิคราะหรานคาพื้นที่นัง่ต้ังอยูกลางรานคา 
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กรณีพื้นที่นั่งต้ังอยูรอบรานคา   

      

 

 
ภาพ 4-32 วเิคราะหรานคาแบบมีพื้นทีน่ั่งต้ังอยูรอบรานคา 
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จากภาพ 4-32 เปนรูปแบบของรานคาอาหารที่มีการจัดที่ใหลูกคารับประทานอาหารและเคร่ืองด่ืม
รอบราน มีสวนเตรียมอาหารและเคร่ืองด่ืม สวนที่นั่ง และสวนซักลาง ซึ่งโดยผูขายอาจเลือกยืน
หนารานและทําอาหารบริเวณหนาราน ใชพื้นที่กลางรานเปนพื้นที่นั่งของลูกคา โดยมีสวนซักลาง
อุปกรณทางดานหลัง หรือผูคาขายยืนขายกลางราน  บริการลูกคาที่นั่งอยูรอบราน โดยโตะ
รับประทานอาหารของลูกคาเปนสวนเตรียมอาหารและเคร่ืองด่ืมไปในตัว ทําใหลูกคาสามารถ  
เห็นไดอยางชัดเจน เลือกส่ังไดตามอัธยาศัย จึงเปนการประหยัดพื้นที่และสะดวกตอการใหบริการ 
ถือเปนพื้นที่กึ่งสวนตัวเปนสวนใหญ มีพื้นที่สวนตัวตรงกลางเพื่อสะดวกตอการจัดการทําเคร่ืองด่ืม
และการบริการลูกคาที่นั่งรอบโตะทําเครื่องด่ืม ซึ่งเปรียบเหมือนเปนการไลระดับของพื้นที่        
จากศูนยกลางพื้นที่สวนตัว พื้นที่กึ่งสาธารณะ และพ้ืนที่สาธารณะเปนลําดับ 

 
รานคาต้ังแผงยืนขาย  

 ภาพ 4-33 (หนาถัดไป) เปนรูปแบบการจัดรานคาสวนใหญภายในกาดทุงฟาบดโดย     
ต้ังแผงสินคาติดทางสัญจร วางสินคาแสดงบนแผงและยืนขางอยูดานหลัง โดยมีเกาอ้ีสวนตัวเพื่อ
การนั่งพัก ผูขายสวนใหญเปนพอคาแมคาเรขายที่มีการเคลื่อนยายสินคาและแผงสินคาทุกวัน    
จึงตองจัดการใชรูปแบบแผงท่ีสามารถเก็บและติดต้ังไดสะดวกรวดเร็วเพื่อนําไปใชที่ อ่ืนได         
การตั้งแผงจะตองใชพื้นที่ภายนอกเชน ใตรมไม เพื่อใหไดหลักในการยึดผาใบ สรางอาณาเขต
คาขาย และอาศัยรมเงาของตนไมกันแดดกันฝนบางสวน รูปแบบนี้มีพื้นที่วางแผงสินคาเปนสวน
ในการเช่ือมความสัมพันธระหวางผูคากับลูกคา มีพื้นที่ดานหลังเปนที่วางกลองเก็บสินคาหรือของ
สวนตัว จึงมีพื้นที่สวนตัวนอย เนื่องจากลูกคาสามารถเดินเขาภายในรานคาได พื้นที่ระหวางผูคา
และลูกคาจึงรวมเปนหนึ่งเดียว 
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ภาพ 4-33 วิเคราะหพื้นที่รานคาต้ังแผงยนืขายสินคา 
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ยืนคาสัตวในลานโลง 
 การยืนคาขายใกลสินคาของผูคาขาย ไมมีพื้นที่รานคา มีเพียงพื้นที่ลานโลง เพื่อคาขาย
สัตวประเภท วัว ควาย และไก เนื่องจากไมตองการพื้นที่ในการวางแผงสินคา ตองการเพียงพื้นที่
ลานโลงสําหรับวัวควายใหสะดวกตอการเลือกซ้ือ วิธีการคาขายใชการยืนอยูใกลบริเวณที่มีการ 
ผูกเชือกไวกับหลักไมที่ทางกาดปกไวใหสําหรับวัว ควาย สวนไกอยูภายในสุมของผูคาขายบนลาน
โลงใตรมไมเพราะไกอาจเพลียแดดงาย เมื่อมีผูสนใจมาเดินเลือกซ้ือผูขายจะเขาไปเจรจาตอรอง 
การยืนขายอิสระน้ีไมมีพื้นที่สวนตัวระหวางผูคาและผูซื้อแตเปนการใชพื้นที่รวมกัน โดยอาจมีการ
จัดพื้นที่นั่งพักบางสวน การจับจองพื้นที่ขายไมมีกําหนดไวใครมากอนไดกอน และมักจัดตามพื้นที่
ที่คุนเคยต้ังแตเร่ิมคาขาย พื้นที่จึงถูกแบงออกเปนกลุมตามความสนิทสนมของกลุมคนดวย 

     

 

 
ภาพ 4-34 การยืนขายใกลสัตวเล้ียง 
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สรุปรูปแบบการจัดพื้นที่ใน-นอกรานคา แบงเปน 2 ชุด ดังนี ้

 
ภาพ 4-35 เปรียบเทียบการจัดวางชุดที่ 1 
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ภาพ 4-36  เปรียบเทียบการจัดวางชุดที่ 2 
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ภาพท่ี 4-37  เปรียบเทยีบการจัดวางชุดที ่3 

 โดยมีรูปแบบที่หลากหลายนั้นมีลักษณะรวมของการแบงพื้นที่สวนบุคคล พื้นที่รวมกันของ
ผูคาและผูซื้อ และพ้ืนที่สวนกลาง ดังนี้ 

 
ภาพ 4-38 สรุปการจัดพืน้ทีภ่ายในรานคา 

การกระจายตัวของการจัดพืน้ที่แบบตางๆ ในผังรวมเปนไปตามภาพ 4-39 

 
ภาพ 4-39 แผนผังรูปแบบการจัดรานคาในกาดวัวควายทุงฟาบด 
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จากการเก็บขอมูลสัมภาษณความคิดเห็นของกลุมตัวอยางลูกคาถึงปฏิสัมพันธที่เกิดข้ึน
ระหวางผูคากับลูกคา  สวนใหญลูกคารูสึกเปนกันเองและเปนมิตรในการใหบริการของผูคา      
การแสดงกริยาในการคาขายที่ดูใจดี ยิ้มแยม พูดคุย ทําใหกลุมลูกคาสวนใหญรูสึกคุนเคย          
ไมแปลกที่ แมมาจากที่อ่ืนเหมือนเพื่อน ญาติผูใหญ ที่เอ้ืออาทรและเอ็นดูลูกคาเสมือนญาติ มีการ
ดูแลและใหของมากกวาการขายสินคา  

การสัมภาษณความรูสึกของการเจรจาคาขายพบคําตอบสวนใหญวา “อูกั๋นมวน” 
หมายถึงพูดจาสนุกสนาน เนื่องจากพอคาแมคาสวนใหญเปนคนภาคเหนือ พูดภาษาเมือง         
จึงพูดจาสนทนาปกติดวยภาษาเมือง ทําใหการพูดคุยเจรจาซื้อขายดวยภาษาเดียวกัน เขาใจงาย 
สนุก ไมเฉพาะแตการเจรจาซื้อขายสินคา หากลูกคาบางคนไมสามารถฟงภาษาเมืองรูเร่ือง ผูคา
จะพูดภาษากลาง เผ่ือใหสะดวกตอการซ้ือขายสินคาดวยการพูดเชื้อเชิญเขาภายในรานอยางดี
และชวนคุยทําใหลูกคาเกิดความรูสึกเปนกันเอง และผอนคลาย 

“เปนหมูเดียวกั๋น ฮูจักกั๋น” คําสัมภาษณจากลูกคาที่มีตอผูคา แปลวา เปนพวกเดียวกัน 
รูจักกัน เปนความรูสึกของลูกคาที่มีตอผูคาจากการแสดงปฏิสัมพันธและอัธยาศัยที่ดีในการคาขาย
ของผูคาที่มีตอลูกคา แสดงใหเห็นถึงความเปนมนุษยสัมพันธที่ดีของผูคา แสดงความเปนกันเอง
ตอลูกคาและเอ้ือใหการเจรจาซื้อขายสินคางายข้ึน เพราะกลุมลูกคาสวนใหญมักเจรจาตอรอง
สินคา ความกันเอง หวงใย ถามไถสารสุกขสุขดิบ สุขภาพ ทําใหการเจรจาเปนไปอยางเอ้ืออาทร  

 
 

ภาพ 4-40 ลักษณะปฏิสัมพันธระหวางผูคากับลูกคาทีพ่บในกาดทุงฟาบด 
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ภาพ 4-41 ปฏิสัมพันธระหวางผูคากับลูกคาในพืน้ที่กายภาพ 

ปฏิสัมพันธระหวางผูคาภายในกาดวัวควายทุงฟาบดเปนสวนสําคัญเพราะผูคาสวนใหญ
อยูมานานจนติดตลาดแลวจนสนิทสนมกัน  จากจํานวนผูคาในกาดวัวควายทุงฟาบดประมาณ 
500 รานคา สวนใหญเปนคนในชุมชนและตัวเมืองจังหวัดเชียงใหม โดยมีอยู 2 กลุม คือ ผูคาจาก
ในชุมชน และผูคาเรขายสินคาจากถิ่นอ่ืน  

ผูคาขายที่มีความสัมพันธ รูจักกันมากอนการคาขายสินคาที่กาด สวนใหญเปนพอคา
แมคาภายในชุมชน มีความสัมพันธกันเดิม เชน เปนญาติกัน มาจากหมูบานเดียวกัน หรือเปน
เพื่อนกัน แลวชักชวนกันมาคาขายดวยกัน โดยที่มีความสนิทสนม รูจักกัน มีความคุนเคยกันเปน
ปกติ ซึ่งจะต้ังรานคาอยูบริเวณใกลกัน  หรือตั้งอยูในรานคาเดียวกันแบงพื้นที่กันเชา เชน พื้นที่
คาขายอาหารแหงและสด สวนหนึ่งมาจากหมูบานเดียวกันในอําเภอสันปาตองซึ่งรูจักกันอยูแลว มี
กิจกรรมภายในหมูบานก็รวมงานกัน เมื่อมาคาขายในพื้นที่เดียวกัน จึงแทบไมตองทําความรูจักกัน
เนื่องจากรูจัก สนิทสนมกันแตกอนการคาขายสินคาที่กาด “อูดี เขากั๋น เลนพอง แตพอง” (พูดจา
กันดี เขากันได พูดและกระทําเลนกันบาง พูดและกระทําจริงกันบาง) เปนความรูสึกจากผูคา
กันเองภายในพื้นที่ต้ังรานคาใกลกัน แสดงความรูสึกของความสนิทชิดเชื้อกัน มีการหยอกลอเลน
กันในหมูผูคาดวยกัน ซึ่งเกิดจากการที่มาพบกันทุกสัปดาห  ต้ังรานคาใกลกัน เปนเวลาตอเนื่อง
หลายป จึงเกิดความสนิทสนม พูดคุยสัพเพเหระโดยไมมุงแขงกันเองทั้งที่ขายของเหมือนกัน     
เปนความสัมพันธที่เกิดข้ึนในที่ทํากินรวมกันดูแลเอาใจใสระหวางผูคาดวยกันเอง  
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ในกลุมของผูคาเรที่สัญจรเขามาขายในกาดระยะหลังมักจับจองพื้นที่ขนาดใหญเพื่อขาย
สินคาโรงงานจึงต้ังรานคาอยูรานคาแยกออกมาจากกลุม ทําใหไมมีเวลาในการสรางปฏิสัมพันธ
กับรานคาอ่ืน เพราะมีพื้นที่กวางที่ตองดูแลและตองเรงขายและเก็บเพื่อเวียนไปกาดอ่ืน จึงมักจะ
ทําความรูจักกับผูคาดวยกันพอเปนพิธี เพื่อการสรางปฏิสัมพันธเบ้ืองตน 

สรุปรูปแบบปฏิสัมพันธระหวางผูคาดังภาพ 4-42 

 
ภาพ 4-42 ปฏิสัมพันธระหวางผูคากับผูคา 

 การศึกษาปฏิสัมพันธระหวางผูคากับผูคาภายในกาดวัวควายทุงฟาบด ยังพบปจจัย    
ทางเพศของผูคาที่มีผลตอชนิดสินคาและกิจกรรมจนสามารถสังเกตุพื้นที่ที่แบงแยกตามเพศได
อยางชัดเจน ดังภาพ 4-43 ที่พบวาแมคามาเด่ียวจะกระจายตัวดานหนาในสวนอาหารและของสด 
ขณะที่ผูคาแบบครอบครัวมักจับจองรานคาเบ็ดเตล็ดและอาหารเคร่ืองด่ืมสวนกลางที่มีผูบริการ
เปนคนในครัวเรือนเดียวกันมาชวยกัน สวนพอคาจะกระจายตัวอยูดานหลังในสวนคาสัตวและ 
งานอดิเรก เชน พระเครื่อง การแบงแยกพื้นที่คาตามเพศนี้มีผลตอเพศของลูกคาไปในทิศทาง
เดียวกันดวย 
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ภาพ 4-43 แผงผังการครอบครองพื้นที่ตามเพศของผูคาในกาดววัควายทุงฟาบด 

  
นอกเหนือจากการจัดวางพื้นที่แลวยังพบรูปแบบกิจกรรมที่นอกเหนือการคาขายที่สงเสริม

ปฏิสัมพันธ  จากการสังเกตุสามารถแบงกิจกรรมที่สรางปฏิสัมพันธได 2 รูปแบบ คือการพบปะ
สังสรรคระดับบุคคล และ กิจกรรมสังคมวัฒนธรรมระดับชุมชน 

การพบปะสังสรรคระดับบุคคลที่มีความสนใจรวมกันโดยมีรานคาหรือยานรานคาสินคา
ประเภทนั้นเปนศูนยกลางของกลุม มีการพบปะกับทุกสัปดาห พื้นที่สวนใหญที่มีการพบปะกัน  
เปนพื้นที่รานคาสินคาเฉพาะอยางเชน พื้นที่คาวัว ควาย คาไก คาสินคาเกษตรกรรม เชาพระ
เคร่ือง รานอาหารซึ่งในบริเวณรานคาสินคานี้มีการสรางพื้นที่สําหรับนั่ง เพื่อการพบปะสนทนากัน
ในบริเวณรานคา หรือใตรมไมใหญ มีการพูดคุยสนทนาในเร่ืองสินคาเฉพาะ แลกเปลี่ยนความรู 
และพูดคุยถึงชีวิตความเปนอยูภายในกลุม ในระดับชุมชน ภายในกาดทุงฟาบดมีชวงกิจกรรม
ประเพณีทองถิ่นของภาคเหนือ อาทิ ปใหมเมือง โคมยี่เปง หรือลอยกระทง ซึ่งพอคาแมคานาํสินคา
ที่เกี่ยวของกับเทศกาลจะนําสินคามาขายเพื่อเพิ่มรายไดอาทิ ตุง 12 นักษัตร น้ําอบ สมปลอย โคม 
อุปกรณรดน้ําดําหัว และไหวเจาที่ 
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วัตถุประสงคที่ 1) เพื่อหาองคประกอบเชิงกายภาพและสังคมของกาดวัวควาย  

1.1  การจัดวางพื้นที่และการใชพื้นที่กาดเปนอยางไร มีอะไรเปนตัวกําหนด 
1.2 สรุปลักษณะของรานคาสงเสริมปฏิสัมพันธระหวางผูคาและผูซื้อหรือไม 

อยางไร 

 
สรุป ลักษณะของรานคาทั้งรูปแบบและการใชพื้นที่ภายในรานพบวาสงเสริมปฏิสัมพันธ
ระหวางผูคาและผูซ้ือ เกิดข้ึนโดยคํานึงถึงปจจัยตางๆ ดังนี้  

- ความตองการของผูคาและผูซื้อเปนสําคัญ (Respond to needs)  
- การใชงานที่เหมาะสมตามพฤติกรรมและสัดสวนมนุษย (Suitability to behavior 

and human scale)  
- รูปแบบประเพณีที่เปนอัตลักษณทองถิ่น (Traditional style)  
- ความสัมพันธกับสภาพแวดลอม (Relationship to environment)  
- ความเปนธรรมชาติ ธรรมดา เรียบงาย ไมจงใจ (Simplicity and Spontaneity)  
- ความมีน้ําใจและความเอ้ืออาทรระหวางกัน (Hospitality and care)  
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บทสรุปวัตถุประสงคที่ 1  

ขอสรุปจากวัตถุประสงคที่ 1 ขอ 1.1 พบวา การจัดวางและใชพื้นที่มีมิติที่ซับซอนท้ัง
เชิงกายภาพของพื้นที่และเชิงสังคมของผูใช กลาวคือ 

- แบงตามทําเลและการเขาถึง เปนหนา (คาขายทั่วไป เบ็ดเตล็ด) กลาง (นั่งทาน
อาหาร-เคร่ืองด่ืม) และหลัง (วัว ควาย ไก) 

- แบงตามพัฒนาการไดเปนสามชวง คือ เร่ิมกาด ขยายตัว และอยูตัวจนปจจุบัน   
กลุมเกจะอยูหนา กลุมใหมจะอยูขางและหลัง 

- แบงตามกลุมสินคาไดเปน กลุมรานขายอาหารแหงอาหารสด รานสินคาเบ็ดเตล็ด 
รานขายเส้ือผา รานขายสินคาทางเกษตรกรรมและหัตถกรรม รานขายพระเคร่ือง 
รานขายอาหารพื้นเมือง พื้นที่ คาวัว ควาย ไก และ คารถจักรยานยนต 

- แบงตามเวลา แบงเปนกลุมเปดเร็วปดเร็ว คือ วัวควาย เปดเร็วปดชาคือเบ็ดเตล็ด
ทั่วไป โดยสัมพันธกับสภาพอากาศและความตองการใชงาน 

ตัวกําหนดการจัดวางและใชพื้นที่ที่สําคัญ ไดแก 
- การแบงกลุมกันเองอยางคอยเปนคอยไป ไมมีระเบียบแบบแผนตายตัวในกลุมผูคา

และขยายจนเกิดเปนกลุมสินคาที่ชัดเจน 
- พฤติกรรมการคาขายของสินคาแตละประเภท พอคาแมคามักจะต้ังรานในสินคา

ประเภทเดียวกันในพื้นที่เดียวกัน เพื่อแบงกลุมสินคา ทําใหลูกคาเลือกเปรียบเทียบ
สินคาไดสะดวก 

- การแบงตามทําเลอางอิงจากถนนและทางเดินหลัก เปนพื้นที่ดานหนาสําหรับสินคา
อุปโภคบริโภคและดานหลังสวนขายสัตว และสวนกลาง คือ รานอาหารและเคร่ืองด่ืม 
ที่ต้ังรานคายิ่งใกลทางหลักยิ่งมีการสัญจรเดินผานของผูคนมาก ยิ่งเปนที่ตองการมาก 

- ความสัมพันธกับทิศทางแดด ลม โดยแยกสวนที่มีกล่ินรบกวนและหมักหมมไว
ดานหลัง ทายลม เชน สวนคาสัตว สวนพื้นที่นั่งสบายเปนรานอาหารและรานคาอยู
ทิศเหนือ  

- ความสัมพันธกับรมเงาธรรมชาติตามชวงเวลาที่เหมาะสม ที่มีความสบาย ไมแออัด 
รอน หรือสะดวกในการเขาออก ตลอดจนเวลาที่จะหมุนเวียนไปคาหรือทําส่ิงอ่ืน 

จากวัตถุประสงคที่ 1 ขอที่ 1.2 เมื่อมองลึกลงไปในระดับยอยคือรานคาและมองไปถึง
ปฏิสัมพันธของผูใชพบวา ลักษณะของรานคาทั้งรูปแบบและการใชพื้นที่ภายในรานพบวา

สงเสริมปฏิสัมพันธระหวางผูคาและผูซ้ือ ดังนี้ 
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- คํานึงถึงความตองการของผูคาและผูซื้อเปนสําคัญ (Respond to needs)  
- คํานึงถึงการใชงานที่เหมาะสมตามพฤติกรรมและสัดสวนมนุษย (Suitability to 

behavior and human scale)  
- คํานึงถึงรูปแบบประเพณีที่เปนอัตลักษณทองถิ่น (Traditional style)  
- คํานึงถึงความสัมพันธกับสภาพแวดลอม (Relationship to environment)  
- เปนไปดวยความเรียบงาย ไมจงใจ (Simplicity and Spontaneity)  
- ความมีน้ําใจและความเอ้ืออาทรระหวางกัน (Hospitality and care)  
เมื่อมองไปถึงปฏิสัมพันธที่เกิดข้ึนทั้งจากการสังเกตุและสัมภาษณพบรูปแบบปฏิสัมพันธ

เฉพาะไดแก 
- เปนกันเองและเปนมิตร บริการดี ยิ้มแยม พูดคุย  
- คุนเคย ไมแปลกที่ เหมือนเพื่อน ญาติผูใหญ ที่เอ้ืออาทร 
- การดูแลและใหมากกวาการขายสินคา  
- สนุกสนาน ใชภาษาเดียวกัน เขาใจงาย พวกเดียวกัน  
- เจรจาตอรองได ตกลงกันงาย  
- จัดวางพื้นที่รานคาที่ชิดติดกัน และทางสัญจรที่เล็ก ทําใหรูสึกอบอุนเปนหนึ่งเดียวกับ

พื้นที่ ไมแปลกหนา  
- มีพื้นที่นั่งพักคุยกันภายในรานคา ซึ่งลูกคาสามารถเขามานั่งภายในรานไดกลายเปน

พื้นที่พบกันระหวางผูคากับลูกคาประจํา 
- อยูมานานจนผูกพัน  รูจักกันมากอน มีความสัมพันธกันเดิม เชน เปนญาติกัน มา

จากหมูบานเดียวกัน หรือเปนเพื่อนกัน  
- มีการแบงพื้นที่ตามเพศไดอยางชัดเจน  ตางมีกิจกรรมที่ตนเองสนใจ 
- การมีกิจกรรมชุมชนมารวมในกาดทําใหเปนพื้นที่ทางสังคม 

 
สรุปความสัมพันธขององคประกอบกายภาพของการจัดวางและใชงานพื้นที่กาด ลักษณะ
รานคาทั้งภายนอกและภาพใน พบวา  องคประกอบกายภาพของกาดมีสวนในการกอ
ปฏิสัมพันธที่มีความเฉพาะตัวและรับรูไดทั้งจากการสังเกตุและสัมภาษณ  ผลการศึกษาถึง
ลักษณะและความสัมพันธขององคประกอบกายภาพและสังคมจะถูกนํามาวิเคราะหรวมกันเพื่อ
หาอัตลักษณของกาดวัวควายตามวัตถุประสงคที่ 2 ตอไป 
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วัตถุประสงคที่ 2) เพื่อหาอัตลักษณพื้นถ่ินของกาดวัวควายทุงฟาบด  
2.1 อัตลักษณของกาดทุงฟาบดที่พบจากองคประกอบกายภาพและสังคมภายในกาดววัควาย

มีสวนสรางอัตลักษณพื้นถิ่นของกาดทุงฟาบดคืออะไร  

การหาอัตลักษณของกาดวัวควายทุงฟาบดจากวัตถุประสงคที่ 2 ใชการเขารหัสวิเคราะห 
การแยกแยะและสรางแนวคิดจากผลการศึกษาของวัตถุประสงคที่ 1 โดยนําผลวิเคราะหที่มีหลาย
มิติมามองในเชิงความสัมพันธระหวางกัน และอธิบายลักษณะสําคัญที่เกิดข้ึนดังภาพ 4-44 

ภาพ 4- 44 ความสัมพนัธระหวางองคประกอบเชิงกายภาพกับสังคม 
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จากภาพ 4-44  สามารถสรุปผลการศึกษาหลักจากความสัมพันธระหวางองคประกอบ 
เชิงกายภาพและสังคมทําใหเกิดอัตลักษณของกาดวัวควายดังนี้ 

1) “ความเปนพื้นที่ศูนยรวมชุมชนขนาดใหญ” ทั้งทางเศรษฐกิจและทางสังคม แกชุมชน
และชุมชนบริเวณใกลเคียง ผูใชบริการกาดสวนใหญเปนคนในชุมชน ประกอบอาชีพ
คาขายหมุนเวียนสินคาและเงินภายในพ้ืนที่ สรางรายไดแกชุมชน ในขณะเดียวกันก็
ผลิตสินคาชนบทปอนตลาดเมืองและนําสินคาผลิตจากเมืองกระจายสูชนบท จึงเปน
พื้นที่ศูนยกลางในการพบปะผูคนหลากหลายทุกเพศ วัย เฉพาะกลุม เปนพื้นที่เพื่อ
การพักผอน แลกเปล่ียนความรู ความคิดและกิจกรรมตามเทศกาล ประเพณีในชุมชน  
ประเด็นนี้สอดคลองกับงานวิจัยเร่ืองกาดวัวควายอื่นที่ไดกลาวแลวในบทที่ 1 และ 2  
ที่ศึกษามากอนหนาแลว อันเปนเคร่ืองยืนยันการดํารงอยูของกาดในชวงเวลาของ
วิกฤตเศรษฐกิจหลายคร้ังได 

2) “คนเดินสวนใหญเปนคนทองถิ่นและมีนักทองเที่ยวตางถิ่น” บริการทั้งซ้ือขายสินคา
และพักผอนสําหรับคนใน คนนอกพื้นที่และนักทองเที่ยวเขามาจากการบอกตอกัน
ของผูที่เคยมา ลักษณะนี้นับวาสําคัญในประเด็นการทองเที่ยวชุมชนในบทที่ 2         
ที่กลาวเนนความสมดุลระหวางคนทองถิ่นและนักทองเที่ยว 

3) “ทําเลที่ต้ังที่ดี” กาดวัวควายทุงฟาบดต้ังอยูบนทางหลวงเชียงใหม-ฮอด เปนเสนทางท่ี
ผูคนสัญจรผานมากมาย ซึ่งเปนทําเลเหมาะสมในการต้ังกาดนัดทั่วไป ประเด็นนี้
สัมพันธกับผลวิจัยเร่ืองตลาดในบริบททั่วไปวาทําเลที่ต้ังเปนปจจัยหลักของการดํารง
อยูของตลาด 

4) “ประวัติและความเกาแกของกาดที่เชื่อมโยงกับชุมชน” แสดงถึงพัฒนาการของพื้นที่
เศรษฐกิจสังคมชนบทที่เกิดโดยชุมชนในประเด็นที่กลาวแลวในเร่ืองการทองเที่ยวและ
อนุรักษวามีความสําคัญในการรอยเรียงเร่ืองราวแกผูมาเยือนซ่ึงเปนหนึ่งในขอมูล
สําคัญของการทองเที่ยวชุมชน 

5) “ความเปนกาดนัดที่มีความกระจายตามพื้นที่และเวลา” ทําใหมีการกระจายลูกคา
ตามประเภทแตละชนิดสินคาที่มีเวลาในการคาขายแตกตางกัน แสดงถึงระบบการ
จัดการที่ตอบสนองความตองการของผูใชตามวิถีพื้นถิ่นชนบทท่ีสามารถสราง    
ความคึกคักไดตลอดเวลาที่เปดในแตละคร้ัง 

6) “การจัดวางผังพื้นที่กันเอง ไมมีแบบแผน” แบงตามประเภทสินคาโดยการจัดกันเอง
ของพอคาแบงคาใหวางอยูภายในกลุมพื้นที่เดียวกัน เปนการเติบโตข้ึนตามธรรมชาติ
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การคาขายโดยมิไดถูกการจัดการและออกแบบตามระบบ ลักษณะแบบแผนตาม
ธรรมชาติที่กําหนดการใชงานโดยผูใชโดยไมมีรูปแบบตายตัวนับเปนลักษณะเดน
ของอัตลักษณพื้นถิ่นที่ปรากฏในวรรณกรรม 

7) “การใชพื้นที่ตามบริบทสภาพแวดลอม” การแบงสวนรานคาที่ต้ังอยูทางทิศเหนือและ
ตะวันออกโดยต้ังรานคาหลบทิศทางของแดด ใตรมตนไมและเพิงที่สรางข้ึน แบงสวน
ออกจากสวนคาสัตวต้ังอยูดานหลัง เพื่อกันลมพัดกล่ินรบกวนของมูลสัตว เปน
ลักษณะพื้นถิ่นที่มีการแบงสรรตามการใช งาน  สภาพแวดลอมและบริบท                
ซึ่งสอดคลองกับลักษณะของสถาปตยกรรมพื้นถิ่นที่กลาวแลว 

8) “การมีพื้นที่เปล่ียนผานเพื่อเช่ือมตอและสรางจุดแวะพัก” การที่พื้นที่ถูกแบงออกอยาง
ชัดเจนระหวางสวนหนาและสวนหลัง จึงเกิดพื้นที่เชื่อมตอระหวางพื้นที่ เชน สวน
คาขายอาหารพื้นเมืองและเคร่ืองด่ืม เปนการสรางพื้นที่เช่ือมตอเพื่อการนั่งพักและ
พบปะกันของคนในชุมชน ลักษณะของพ้ืนที่เปล่ียนผานนี้เปนการหมายลําดับของ
การใชพื้นที่ตางประเภทที่พบในสภาพแวดลอมพื้นถิ่น เชน ชาน ขวง เต๋ิน เปนตน  

9) “ความหลากหลายของสินคา” เนื่องจากมีรานคาขายสินคาหลากหลายประเภท       
ที่จัดรานคาที่เอ้ือตอการคาขายและพฤติกรรมของผูคาขายและลูกคา เปนลักษณะที่
ดึงดูดในการเลือกซื้อสินคาแกคนในชุมชนและเปนส่ิงดึงดูดในการทองเที่ยว ดังจะเห็น
วาคนมาเดินกาดมาดวยหลายวัตถุประสงคจากหลายพื้นที่ ทําใหกาดมีศักยภาพของ
แหลงทองเที่ยวชุมชน 

10) “ความหลากหลายของรูปแบบการจัดวางรานคา” รูปแบบรานคาและการจัดพื้นที่
ภายในที่หลากหลายข้ึนอยูกับประเภทสินคาในการจัดวางและพฤติกรรมผูคาที่เปน
คนชนบทเนนความใกลชิดเพื่อตอบสนองตอรูปแบบคาขายในสินคาแตละประเภท
เปนการตอบสนองการใชงานและสรางความพึงพอใจแกผูใช 

11) “การมีพื้นที่รวมที่สงเสริมปฏิสัมพันธ” พื้นที่รวมเกิดจากปฏิสัมพันธระหวางผูคาและ
ลูกคาในการสรางความเปนกันเอง แสดงถึงการจัดการพื้นที่ที่คํานึงถึงปฏิสัมพันธใน
การคบคาสมาคมนอกเหนือจากการซื้อขายของพอคาแมคาซ่ึงเปนรูปแบบของ     
กาดพื้นถิ่นสวนใหญ 

12) “การเปนพื้นที่ เฉพาะ” การรวมกลุมของผูมีความสนใจสินคา เฉพาะอยาง               
แตละสัปดาห  ในการสนทนา แลกเปลี่ยนความรู และเปนการพบปะสังสรรคในกลุม  
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ผูมีความสนใจสิ่งเดียวกัน ซึ่งถือเปนการพักผอนหยอนใจ ความเฉพาะตัวนี้ทําใหกาด
วัวควายตางจากกาดสมัยใหมที่มีขาดพื้นที่เฉพาะสําหรับความตองการที่ตางกัน 

13)  “บรรยากาศที่ใหรูสึกอบอุน รมร่ืน โปรงโลงและใกลชิดธรรมชาติ” เปนสภาพแวดลอม
กาดพื้นถิ่นที่ไดไมเหมือนกาดทั่วไป ที่สงผลใหเดินซื้อของและพักผอนไดเพลิดเพลิน
และเปนกันเอง แสดงถึงการจัดการสภาพแวดลอมและรานคาพัฒนารูปแบบ        
เพื่อตอบสนองตอการใชงานและสภาพแวดลอม ตามวิถีสถาปตยกรรมพื้นถิ่น 

14)  “การสืบทอดประเพณีการคาขาย” ผลการวิจัยแสดงถึงผูคาที่มีการสืบทอดการคา
จากรุนสูรุน แสดงถึงระบบวิถีชีวิตการคาพื้นถิ่นที่มีการถายทอดใหดํารงอยูไมตางจาก
การสืบทอดประเพณีพื้นถิ่นในบริบทอ่ืน 

15) “การจัดวางพื้นที่ทางเพศ” ผลวิจัยดานกายภาพพบการแบงพื้นที่ทางเพศชัดเจนตาม
ประเภทสินคาและกิจกรรม เชน พื้นที่คาอาหารแหงสดเปนของเพศหญิง พื้นที่        
คาวัวควายเปนของเพศชาย ลักษณะการจัดวางพื้นที่ตามเพศนี้พบในสถาปตยกรรม
พื้นถิ่นในหลายกลุมวัฒนธรรมเชนกัน  

16) “ปฏิสัมพันธตามวิถีสังคมชนบท” จากการเปนกาดภายในทองถิ่นทําใหผูใชงานที่  
สวนใหญเปนคนในทองถิ่น พูดภาษาถิ่น มีอัธยาศัยที่ดี เปนกันเอง พูดจากันงายและ
การเพิ่มความสัมพันธสนิทสนมระหวางกันมากข้ึนจากการใชบริการภายในกาดทุก
อาทิตย เปนลักษณะพื้นฐานของคนทองถิ่นที่สรางความเปนกันเองที่เปนสวนที่
สามารถสนับสนุนในการสงเสริมพื้นที่เพื่อการทองเที่ยวและอนุรักษ 

17) “กิจกรรมตามเทศกาลและประเพณีภายในกาด”  ในเทศกาลที่สําคัญของภาคเหนือ มี
ผูคานําสินคาที่เกี่ยวของกับเทศกาลมาคาขายเพื่อเพิ่มรายไดและเปนพื้นที่สําหรับ
สนับสนุนกิจกรรม เทศกาล และประเพณีที่เกี่ยวของกับวิถีชุมชน สอดคลองกับ        
ที่กลาวในบทที่ 1 และ 2 ถึงวิถีชีวิตชุมชนที่มีกิจกรรมตามเทศกาลสอดแทรกภายใน
พื้นที่ตลาด 

จากจุดเดนที่สามารถคนหาจากความสัมพันธระหวางองคประกอบทางกายภาพและ
สังคมของกาดวัวควายทุงฟาบดทั้ง 17 ขอนี้แมยังมีความซ้ําซอนแตเพื่อเก็บรายละเอียดไวเพื่อการ
วิเคราะหในสวนตอไปที่จะตองมีการจัดกลุมอีกคร้ัง  ผลสวนนี้จะถูกนําไปใชในการวิเคราะห
รวมกับอัตลักษณที่ไดจากความคิดเห็นของผูใชงานภายในกาดที่จะกลาวถึงตอไป 
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การเก็บขอมูลสัมภาษณความคิดเห็นเกี่ยวกับอัตลักษณของกาดวัวควายทุงฟาบดเปน
การสอบทวนกลับขอมูลโดยการถามผูใชโดยตรงวาอะไรทําใหกาดนี้ตางจากท่ีอ่ืน  สรุปความ
คิดเห็นของกลุมตัวอยาง 2 กลุม คือ ผูคาและลูกคา ดังนี้  

ความคิดเห็นของผูคาภายในกาดวัวควายทุงฟาบด พบคําสําคัญ เชน “ขายมวนกวา 
ที่อ่ืน”   การที่มี “ลูกคาและบุคคลทั่วไปมากกวากาดอ่ืน” ลูกคามากสามารถคาขายสินคา
ไดมากตามเปาที่ต้ังไว และกาดมีชวงเวลาที่เปดนานกวากาดนัดอ่ืน ทําใหชวงระยะเวลาการขาย 
การเดินเลือกซื้อของจึงมีเวลานาน “ผูคาสามารถวางสินคาไดมากและหลากหลายชนิด” 
สามารถวางสินคาในการคาขายไดมากกวากาดอ่ืน เนื่องจากมีพื้นที่ในการต้ังรานคาที่มากกวา
กาดอ่ืน “กาดมีพื้นที่กวางใหญกวากาดอ่ืน” มีการตั้งรานคามาก รมเย็นสบาย สะดวกสบาย   
ตอการเดินและมีพื้นที่จอดรถมากมาย “กาดวัวควายเปนเอกลักษณของกาด” เปนกาดนัด   
เปนเฉพาะวันเสาร มี การคาขายสินคาเฉพาะทั้งสินคาเกษตรกรรมและหัตถกรรม ที่มีจุดดึงดูด
ผูคนใจและไมเคยพบเห็นการซื้อขายวัวควายและสินคาคาเฉพาะ มาในพื้นที่และสงผลไปสู      
การหมุนเวียนซื้อขายสินคาเพิ่มมากอีกทั้งมีราคาถูกในการจับจายใชสอย 

ความคิดเห็นของลูกคาและบุคคลท่ัวไปภายในกาดวัวควายทุงฟาบด พบคําสําคัญ 
ไดแก “สินคามีหลากหลายใหเลือกมาก ราคาไมแพง” มีสินคาทุกอยางที่ตองการในราคาท่ี 
คนชนบทซ้ือหาได ตอบสนองตอความตองการพื้นฐานในจํานวนมาก “กาดวัวควายเปน
เอกลักษณของกาด” พื้นที่คาขายวัวควายที่ไมพบเห็นในกาดพื้นถิ่นอื่นนับเปนเอกลักษณในการ
ดึงดูดผูคนจากในและนอกพื้นที่ “คนใชพื้นท่ีจํานวนมาก” ทั้งผูคาขายและบุคคลทั่วไปที่มา
จับจายใชสอยสินคาภายในกาด กอใหเกิดความคึกคัก ครึกคร้ืน อบอุน “กาดมีพื้นที่ใหญและ

กวางขวาง” ต้ังอยูในทําเลดี ใกลชุมชน จอดรถไดสะดวก “กาดมีความเปนพ้ืนถ่ิน” เปน        
กาดพื้นบานที่มีชุมชน ที่ยังคงเหลืออยูและสามารถรับรูบรรยากาศของกาดพ้ืนถิ่นไดงาย ซึ่งหา   
ไดยาก รานคามีแผงวางสินคาที่ต้ังใกลชิด มีเสนทางเดินภายในที่ไมเปนระเบียบ แตสามารถ
มองเห็นและเขาถึงสินคาไดงาย “เดินเพลิน เดินมวน” (เดินเลนสนุก) จากบรรยากาศภายในกาด
ที่รมเย็นสบาย อากาศดี สงเสริมตอการเดินซื้อของที่สะดวกสบาย “อายุความเกาแกมีระยะเวลา
ยาวนาน” เปดขายนาน ติดตลาด ทําใหผูคนในชุมชนหรือชุมชนใกลเคียงมาซ้ือขายสินคา 
“ศูนยกลางของชุมชนและเศรษฐกิจ” ที่สรางปฏิสัมพันธระหวางคนในชุมชนและการหมุนเวียน
การเงินภายในทองถิ่น อีกทั้งยังเปนกาดสังคมเกษตรกรรมที่หลงเหลือใหพบเห็น “ผูคนเปน
กันเอง” และมีความรูสึก “อบอุนกวากาดอ่ืน” เนื่องจากอัธยาศัยที่ดีตอกันและกัน ซึ่งมิได        
มาเพียงแคซื้อขายสินคากันเพียงอยางเดียว แตเหมือนเปนการทําความรูจักคุนเคยกันและพ้ืนที่
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ภายในกาดที่เอ้ือใหเกิดความรูสึกเปนกันเองและอบอุน “การซ้ือขายที่ไมเปนทางการ” จากการ
เจรจาซ้ือขายที่เปนกันเองของคนในทองถิ่นดวยกัน ที่สามารถพูดคุยกันสะดวกดวยภาษาพื้นถิ่น 
และไมมีการแยกซื้อสินคาซ่ึงกันและกัน  “สินคาที่มีความเฉพาะ” มีสินคาเฉพาะอยาง เชน สัตว
เล้ียง จักรยาน งานอดิเรก และสินคาพื้นบาน พื้นถิ่น จากชุมชนและชุมชนใกลเคียง “เวลาเปด

คาขายที่ยาวนานกวากาดอ่ืน” ทําใหมีเวลาคาขายที่มากกวา 
การสอบทวนเร่ืองอัตลักษณของกาดทุงฟาบดจากการสัมภาษณกลมตัวอยางพบชุด

ขอมูลความคิดเห็นเร่ืองอัตลักษณจากการสัมภาษณผูใชงานดังภาพที่ 4-45 ไดดังนี้ 
 

 
ภาพ 4-45 สรุปอัตลักษณของกาดวัวควายทุงฟาบด จากการสัมภาษณกลุมตัวอยาง 

  
ผลการศึกษาความคิดเห็นผูใชงานในพื้นที่ ทั้งผูคาและผูซื้อมีความสอดคลองกัน คือ 

ลูกคามีจํานวนมาก สินคามีหลากหลายประเภทใหเลือก กาดมีพื้นที่ใหญกวางขวางและการที่มี
กาดวัวควายเปนเอกลักษณของกาด โดยสวนความคิดเห็นของผูคามีสวนที่เพิ่มจากกลุมตัวอยาง
ผูคา คือ กาดมีอายุยาวนานจนเปนศูนยกลางของชุมชนทางศรษฐกิจ เวลาในการคาขาย             
ที่ยาวนานกวากาดอ่ืน มีความเปนพื้นถิ่นและคาขายสินคาที่เปนสินคาเฉพาะ สงเสริม               
ตอบรรยากาศการเดิน ผูคนภายในพื้นที่คนเปนกันเอง การซ้ือขายที่ไมเปนทางการ กอใหเกิด
ความรูสึกอบอุนกวากาดอ่ืน ความคิดเห็นเกี่ยวกับอัตลักษณของกาดวัวควายทุงฟาบดจากผูใช
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ทั้งหมด 12 ขอเปน ผลการศึกษาที่นํามาสอบทวนกลับวาความสัมพันธระหวางองคประกอบ    
ทางกายภาพและสังคมมีความสอดคลองกับความคิดของคนหรือไม อยางไร โดยขอมูลทั้งหมด         
จะถูกนํามาวิเคราะหรวมกันเพื่อตอบวัตถุประสงคขอที่ 2  

ผลการเปรียบเทียบอัตลักษณที่พบจากการศึกษาความสัมพันธระหวางองคประกอบ    
เชิงกายภาพและสังคมจากัตถุประสงคที่ 1 และ 2 และอัตลักษณที่พบจากการสัมภาษณ       
ความคิดเห็นของผูใชงาน เมื่อนําทั้งสองสวนมาพิจารณารวมกันโดยการเขารหัสเพื่อวิเคราะห
เนื้อหา รวมความหมายที่ใกลเคียงกันและแยกความหมายที่แตกตาง เพื่อจัดกลุมเปนอัตลักษณ
กาดวัวควายสรุปดังภาพ 4-47 หนาถัดไป 
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บทสรุปวัตถุประสงคที่ 2  

 

 
 

ภาพ 4-47 อัตลักษณของกาดวัวควายทุงฟาบดตามวัตถุประสงคขอที่ 2 
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จากการรวมผลวิเคราะหเกี่ยวกับอัตลักษณที่พบจากการศึกษาความสัมพันธของ
องคประกอบกายภาพและสังคม ในวัตถุประสงคที่ 1 และ 2 ผนวกกับการสอบทวนดวย           
การสัมภาษณกลุมตัวอยางถึงลักษณะเดนของกาด พบผลลัพธที่มีความซ้ํากันระหวางสองสวน 
และเม่ือผนวกรวมกันแลวทําใหไดขอมูลที่มากข้ึนกวาการศึกษาดวยการสังเกตุหรือสัมภาษณเพียง
อยางเดียว เม่ือนําขอมูลมาจําแนกข้ันสุดทายดวยการหาความซํ้าและแยกแยะความแตกตางออก 
ไดจึงอัตลักษณของกาดวัวควายทุงฟาบดที่ชัดเจน เปนรูปธรรมเพื่อนํามาใชสรางแนวทาง        
การอนุรักษและสงเสริมอัตลักษณพื้นถิ่นของกาดวัวควายทุงฟาบดภายใตวิถีทองเที่ยวชุมชน   

อัตลักษณของกาดวัวควายทุงฟาบดที่พบจากการวิจัย มี 10 ประการ ดังนี้  
1. พื้นที่ศูนยรวม ขนาดใหญ และทําเลที่ต้ังดี   
2. พื้นที่เปล่ียนผานและเช่ือมตอ  
3. ความหลากหลายของสินคาและรูปแบบรานคา  
4. การจัดวางสภาพแวดลอมตามวิถีพื้นถิ่นชนบท  
5. พื้นที่รวมของคนทองถิ่นและตางถิ่น  
6. ประวัติศาสตรและการสืบทอดประเพณีการซื้อขายจากรุนสูรุน  
7. พื้นที่เฉพาะของกลุม เพศ วัย 
8. ปฏิสัมพันธของสังคมชนบทที่อบอุน ใกลชิด กันเอง  
9. การคาวัวควาย และสินคาเฉพาะ ที่มีชวงเวลาเปดทั้งชวงเชา  
10. พื้นที่ทางสังคมสําหรับกิจกรรมตามเทศกาลและประเพณีทองถิ่น 
 
กลาวโดยสรุป ผลการวิเคราะหตามวัตถุประสงคที่ 2 แสดงการหาอัตลักษณที่เปน

นามธรรมภายใตสภาพแวดลอมกายภาพและสังคมที่มีมิติซับซอน การมองผานพหุสัมพันธ        
ไดนํามาซึ่งภาพที่ชัดเจนของลักษณะสําคัญที่ทําใหพื้นที่หนึ่งเกิดความเฉพาะตัว กอใหเกิด        
อัตลักษณ ผลการศึกษานี้ทําใหเกิดความเขาใจท่ีลึกซึ้งถึงสภาพแวดลอมกาดวัวควายที่เปน
ชองวางที่ยังมิไดมีการศึกษามากอนที่สามารถนําไปตอยอดเปนความรูตอไป  สวนตอไปแสดง  
การนําผลวิจัยไปตอยอดดวยการสังเคราะหอัตลักษณของกาดวัวควายทุงฟาบดเปนแนวทางการ
อนุ รักษและสงเสริมอัตลักษณพื้นถิ่นภายในกรอบทฤษฎีการออกแบบ  การอนุ รักษและ             
การทองเที่ยวชุมชน  
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วัตถุประสงคที่ 3) เพื่อหาแนวทางอนุรักษอัตลักษณพื้นถิ่นของกาดวัวควายทุงฟาบด 

3.1 สามารถสงเสริมอัตลักษณเพื่อเปนแนวทางการอนุรักษและสงเสริมอัตลักษณพื้นถิ่นของ
กาดวัวควายทุงฟาบด เพื่อสงเสริมการทองเที่ยวชุมชน และเปนแนวทางแกกาดนัดพื้นถิ่น
อ่ืนๆ ไดอยางไร 

 
จากอัตลักษณพื้นถิ่นที่วิเคราะหไดจากการสังเกตุอยางมีสวนรวมทั้งการสํารวจและ

สัมภาษณพบอัตลักษณที่สรางความเฉพาะตัวของกาดที่เปนองคความรูสําคัญที่งานวิจัยนี้ไดพบ 
อัตลักษณนี้หากสามารถนํามาสงเสริมและอนุรักษใหยืนยงและมีความเดนชัดมากยิ่งข้ึนสามารถ
เปนสวนสําคัญในการอนุรักษสภาพแวดลอมพื้นถิ่นใหคงอยูตามบริบทของสถานท่ีและเวลาที่
เปล่ียนไป กอนการสังเคราะหผลวิจัยเปนแนวทาง ผูวิจัยไดสัมภาษณเจาของกาดเนื่องจากเปน    
ผูมีสวนสําคัญในการอนุรักษกาดมาแตเร่ิมแรก และนําขอมูลสัมภาษณมาผนวกเปนขอมูล
สังเคราะหแนวทางการอนุรักษดวย  

  
I. แนวคิดการอนุรักษกาดพื้นถ่ินของเจาของกาด  

 
จากการสัมภาษณเจาของกาดวัวควายทุงฟาบด คุณบัวผิน ลอมศรี พบวามีแนวความคิด

ที่เขมแข็งและชัดเจนในความพยายามอนุรักษกาดชนบทหรือกาดทองถิ่นโดยเฉพาะอัตลักษณของ
กาดวัวควาย ในความคิดเห็นของเจาของกาด อัตลักษณของกาดทุงฟาบด คือ “เปนกาดท่ีมี    
วัวควาย มีของขายครบทุกอยาง คนเยอะแยะ” ซึ่งเปนความคิดเห็นตรงกับบางสวนของ       
ผลการศึกษาอัตลักษณพื้นถิ่นจากงานวิจัยนี้  ในการดูแลรักษาและอนุรักษกาดวัวควายทุงฟาบด
ของเจาของกาดมีแนวทางดังตอไปนี้ 

- ดูแลกาดในรูปแบบเศรษฐกิจพอเพียง พัฒนาทีละข้ันเปนลําดับตามกําลังทรัพยที่มี 
- การปกครองภายในกาดเปนเหมือนพี่เหมือนนอง เปนที่พึ่ง ดูแลและชวยเหลือกันไป 

ทั้งใหพื้นที่คาขายและใหพื้นที่สรางความสัมพันธของคนในชุมชน 
- สภาพแวดลอมภายในกาด ไมไดบังคับรูปแบบใดๆ ในการสรางรานคา มิไดกําหนด

ความสูงเทาไร หลังคาเปนรูปแบบใด แตใหข้ึนอยูกับความสะดวกกับพอคาแมคา 
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แลวแตการใชงาน ความสามารถของแตละบุคคล แตตองอยูภายในพื้นที่คาขายของ
ตน ไมใหเอาเปรียบกัน ลํ้าเกินเขามาในพื้นที่ถนน เนื่องจากเปนพื้นที่สาธารณะ 

- การพัฒนาความสะอาดและสุขอนามัยเปนระยะ เปนไปตามตามความเห็นของ
เจาของและตามการแนะนําจากผูใช เชน การทํารางระบายน้ํา การเทพื้นคอนกรีต
ถนนทางเดินภายในกาดที่มีการสัญจรมาก เพื่อสะดวกตอการเดินและขนถายสินคา 
   

จะเห็นไดวาเจาของกาดมีการดูแล จัดการกันเองโดยคนภายในกาดตามสภาพความ
เปนอยูอยางพอเพียง มีการพัฒนาเปนสวนไปตามกําลังทรัพยโดยมิไดติดยึดรูปแบบ แตใหกําหนด
หรือปรับเปล่ียนตามความตองการของผูคาขายแตละรานคาใหเหมาะสมกับบริบทและ
สภาพแวดลอมของพ้ืนที่ต้ังรานคา ทั้งรูปแบบการปกครองและการจัดพื้นที่ที่มิไดกําหนดตายตัว
ชัดเจน เจาของกาดตองการที่จะอนุรักษรูปแบบความเปนกาดชนบทใหสามารถดํารงอยูตอไป
ภายใตการเปล่ียนแปลงของยุคสมัย  แนวคิดอนุรักษของเจาของกาดนี้มีสวนสําคัญในการ
รักษาอัตลักษณของกาดใหดํารงอยูไดมาถึง 50 ป โดยไมมีการสูญเสียอัตลักษณไป อาจกลาว    
ไดวา การสรางและดํารงอยูของกาดวัวควายทุงฟาบดผานกาลเวลา พลวัต ปจจัยตางๆ สวนหนึ่ง
เกิดมาจากความเขาใจในสภาพแวดลอมพื้นถิ่นของเจาของกาดและผูใชที่เปนคนชนบทดวยกัน 

แตกระนั้นก็ตาม ผลของปจจัยตางๆ ทั้งภายในและภายนอกไดกอใหเกิดการเปล่ียนแปลง
ไปที่ทําใหอัตลักษณพื้นถิ่นบางอยางภายในกาดเร่ิมเลือนหายไป ทั้งการใชบรรยากาศสมัยใหม 
การจัดระเบียบประเภทสินคา การสรางโครงสรางถาวรตายตัว ผลจากการสังเคราะหอัตลักษณ 
พื้นถิ่นของกาดวัวควายทุงฟาบดตามวัตถุประสงคขอที่ 3 จะเสนอแนวทางสงเสริมและอนุรักษ 
กาดวัวควายตอไป 

 
II. การสรางแนวทางสงเสริมอัตลักษณพื้นถ่ินจากผลวิจัยเพื่อการอนุรักษ

สภาพแวดลอมกาดวัวควายทุงฟาบด 

 
แนวความคิดที่ใชในการสังเคราะหแนวทางการออกแบบสภาพแวดลอม 
จากแนวความคิดในการออกแบบสภาพแวดลอมของ วิมลสิทธ หรยางกูร (2532)          

ใชการตีความหมายของความคิดในระดับนามธรรม (Programmatic Concepts) ใหเปนความคิด
ในระดับรูปธรรม (Design Concept) เพื่อเสนอผลลัพธทางกายภาพท่ีชัดเจน โดยมีกระบวนการ   
3 ชวงความหมาย ไดแก 
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- การหาแนวความคิดมูลฐาน 
- การวางหลักเกณฑหรือแนวทางในการแกปญหา 
- การกําหนดหรืออกแบบผลลัพธทางกายภาพ 

 

 
ภาพ 4-48 แนวความคิดในการออกแบบ 

 
จากแนวความคิดในการออกแบบของวิมลสิทธ หรยางกูร (2532) นําอัตลักษณพื้นถิ่น     

ที่พบมาใชเปนแนวคิดมูลฐานและวางเกณฑการแกปญหาเพื่อสรางผลลัพธออกมาเปนรูปธรรม  
โดยในแตละขอสามารถมีผลลัพธที่มากกวาหนึ่งขอ โดยอัตลักษณพื้นถิ่นทั้ง 10 ขอนํามาวิเคราะห
ทีละประเด็นแลวเสนอผลลัพธ แลวจึงสรุปรวมแนวทางทั้งหมดอีกคร้ัง  
 

อัตลักษณที่ 1 - “พื้นที่ศูนยรวม ขนาดใหญ และทําเลท่ีต้ังดี”  
 
จากอัตลักษณพื้นถิ่นของกาดที่เปน “พื้นที่ศูนยรวม ขนาดใหญ และทําเลที่ต้ังดี” แสดง  

ใหเห็นจุดเดนของกาดที่เปนพื้นที่ศูนยรวมชุมชนทั้งทางเศรษฐกิจและสังคม มีพื้นที่กวางใหญกวา
กาดอื่นและทําเลที่ ต้ั งที่ เหมาะสมแกการต้ังกาดนัดที่สามารถดึงดูดคนไดจํานวนมาก                 
แตกาดวัวควายทุงฟาบด มีหนาที่หลักเปนพื้นที่ศูนยรวมชุมชนในการซื้อขายสวนใหญ ในสวน
กิจกรรมทางสังคม มีอยูในสวนรานคาสินคาเฉพาะอยางและเฉพาะกลุมคนเทานั้น จึงมี
แนวความคิดในการพัฒนากาดใหเปนพื้นที่สวนศูนยรวมชุมชนใหทุกกลุมผูคาแตละประเภทสินคา
ลูกคาและบุคคลทั่วไปที่มีศักยภาพมากข้ึน สามารถทําไดโดยการเพ่ิมพื้นที่และสงเสริมกาด        
ในการขยายพื้นที่ศูนยรวมชุมชน (Create central place) โดยการสรางพื้นที่สวนหนึ่งข้ึนมา     
เพื่อเปนพื้นที่ศูนยรวมชุมชนในทุกกลุมทั้งพอคาแมคาสินคาแตละประเภท ลูกคาและบุคคลท่ัวไป
ทั้งภายในชุมชนและชุมชนใกลเคียง หรือนักทองเที่ยวก็ตาม เพื่อการมีกิจกรรมรวมกันภายในกาด
และสรางปฏิสัมพันธระหวางผูใชงานภายในพื้นที่ที่เหนี่ยวแนนยิ่งข้ึน อีกทั้งยังสามารถเปนจุดเดน
ในการดึงดูดนักทองเที่ยวจากนอกชุมชนใหมีกิจกรรมทางเศรษฐกิจสังคมที่เปนที่ชื่นชอบของ
นักทองเที่ยวตามแนวคิดการทองเที่ยวชุมชน  
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ภาพ 4-49 แนวความคิดในการออกแบบสงเสริมพืน้ทีศู่นยรวม 
 

แนวทางการจัดวางและพัฒนาพื้นที่กาดเพื่อเปนศูนยรวมชุมชน มีทางเลือกในการพัฒนา 
ดังนี้ 

- พัฒนาจุดที่อยูในทําเลที่เหมาะสม โดยอาจอยูติดถนนหลวง มองเห็นเมื่อสัญจรผาน
ไดงายหรืออยูบริเวณพื้นที่ดานหลังในสวนรานคาอาหารพื้นเมือง เนื่องจากเปนพื้นที่
เชื่อมตอระหวางสวนหนาและสวนหลังซึ่งลูกคาและบุคคลทั่วไปรูจักดี บริเวณดังกลาว
ในปจจุบันยังคงเปนพื้นที่ลานโลงจึงสามารถพัฒนาเพิ่มเติมได 

- ควรมีอาคารถาวรประกอบพื้นที่ลานโลง เพื่อเปนพื้นที่ศูนยรวมผูคนภายในชุมชนโดย
มีกิจกรรมพิเศษสําหรับชุมชนรวมกันไดอยางเอนกประสงค เชน กิจกรรมพิเศษตางๆ 
ที่มีประโยชนตอชุมชนและการประกอบวิชาชีพ กิจกรรมวัฒนธรรมในชุมชน 

- ควรมีพื้นที่สําหรับนั่งพัก เนื่องจากการเดินซ้ือของในกาดขนาดใหญมีระยะเวลานาน
กอใหเกิดความเมื่อยลา หิว กระหายน้ํา เมื่อมานั่งพักรวมกันจะสงเสริมปฏิสัมพันธ
ชุมชนและนักทองเที่ยวไดมากข้ึน 

- สรางพื้นที่บอกเลาประวัติศาสตร ความสําคัญของกาด ตามแนวคิดทองเที่ยวชุมชน 
การบอกเลาประวัติศาสตรจะทําใหคนจดจําและใหความสําคัญตามมา พื้นที่จัดแสดง
ประวัติศาสตรใหเร่ืองราวของกาดที่มีชีวิตแกคนรุนหลังในชุมชนและนักทองเที่ยว 

- จัดสรางส่ิงอํานวยความสะดวกใหพอเพียงแกความตองการ เชน หองน้ํา ถังขยะ  
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ภาพ 4-50 ตัวอยางทัศนยีภาพการพัฒนาพื้นที่ศูนยรวมชุมชน 

จากการเพิ่มพื้นที่และสงเสริมกาดในการขยายพื้นที่ ศูนยรวมชุมชนสามารถกอให        
เกิดประโยชนในการเปนพื้นที่ศูนยรวมผูใชบริการในกาด เพื่อการมีสวนรวมในกิจกรรมพิเศษ 
เทศกาล ประเพณีทองถิ่น เปนพื้นที่นั่งพักผอนของผูใชบริการทั่วไป ที่มิไดมีรานคาประจํา และการ
สงเสริมในการทองเที่ยวชุมชนจากการเปนพื้นที่ในการนําเสนอขอมูลความสําคัญของกาด และ  
อัตลักษณของกาดเพื่อการสงเสริมและอนุรักษรูปแบบกาดทองถิ่น อีกทั้งยังสามารถเปนพื้นที่     
ในการแลกเปลี่ยนองคความรูขององคกรตางๆที่ตองการถายทอดภูมิปญญาแกชุมชนได 
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อัตลักษณที่ 2 – “พื้นที่เปลี่ยนผานและเชื่อมตอ”  

 
“พื้นที่เปล่ียนผานและเช่ือมตอ” ภายในกาดทุงฟาบดมีหนาที่เปนสวนเชื่อมตอผูคนจาก

ตางสวนพื้นที่  วัย เพศ และความสนใจ โดยใหพื้นที่ผนคลานรอน หิว กระหาย เมื่อยลา โดยการ
จัดพื้นที่ทั้งหมดเปนการจัดการภายในกันเอง  

จากแนวความคิดมูลฐาน  คือ การสงเสริมเพิ่มพื้นที่เช่ือมผานรานคาอาหารพ้ืนถิ่นและ
เคร่ืองด่ืม เปนพื้นที่เช่ือมตอระหวางสวนพื้นที่ดานหนาและพื้นที่ดานหลัง ซึ่งเปนเหมือนที่นั่งพัก
รับประทานอาหารและนั่งพูดคุยระหวางบุคคลทั่วไป การสงเสริมการจัดพื้นที่ภายในกาดสามารถ
ทําไดดวยการเพิ่มพื้นที่เชื่อมตอภายในกาดใหมากข้ึน  โยงและไหลผานกันไดงายข้ึน ใกลชิด      
กันมากข้ึน เพื่อสงเสริมปฏิสัมพันธของผูคาและลูกคาทั้งในลักษณะของเปนพื้นที่สาธารณะ       
นั่งพักผอน พบปะกันและเปล่ียนผานเพื่อแวะพักกอนไปสวนอ่ืน (From transition space to 
public place) 

 

ภาพ 4-51  แนวความคิดในการออกแบบสงเสริมพืน้ทีเ่ปล่ียนผานใหเปนพืน้ที่สาธารณะ 
 

แนวทางการเพิ่มพื้นที่สาธารณะจากพื้นที่เช่ือมตอเดิมนี้ ทําไดโดยการจัดพื้นที่ทั้งเล็กและ
ใหญตามแตขนาดที่มีอยูเดิม โดยอาจเปนกลุมอาคารรานอาหารเคร่ืองเดิมหรือเพิงสําหรับ         
นั่งพักผอนที่ไมเกี่ยวของกับรานคาแตเปนการจัดเพิ่มของเจาของกาดเพื่อเปนพื้นที่อํานวยความ
สะดวกเพิ่มเติมแกผูใชงาน  ตลอดจนเปนรูปแบบแครนั่งไมธรรมดาหรือวัสดุอ่ืนจากธรรมชาติ 
ต้ังอยูใตตนไม หรือในบริเวณที่ยังไมมีรานคาเชาพื้นที่ โดยอาจเลือกจัดในบริเวณที่มีการสัญจรของ
ผูคนหนาแนนและมีที่วางอยูบาง หรือเพิ่มเติมในพื้นที่เปล่ียนผานระหวางพื้นที่สวนหนาและ      
สวนหลัง โดยอาจใหเอ้ือทั้งแกเด็ก ผูใหญ และผูสูงอายุที่มักเดินนานไมได  
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อัตลักษณที่ 3 – “ความหลากหลายของสินคาและรูปแบบรานคา”  

 
“ความหลากหลายของสินคาและรูปแบบรานคา” ภายในกาดทุงฟาบดมีความหลากหลาย

ของประเภทสินคาที่ทําใหลูกคาสามารถเลือกสินคาไดตามตองการ   อีกทั้งมีการจัดวางสินคา      
ที่แตกตางกันทําใหรูปแบบรานคามีหลากหลายที่ลวนเปนอัตลักษณของกาดที่ดึงดูดผูคาลูกคา 

การสงเสริมและอนุรักษในความหลากหลายของสินคาและรูปแบบรานคา คือ การจัดการ
ความหลากหลายใหพื้นที่เกิดการรวมตัวและเปนกลุมที่ชัดเจนข้ึน (Management of Spatial 
Diversity)  โดยการใชรูปแบบรานคาที่ไมหลากหลายจนเกินไปแตคุมใหอยูในแนว (Theme) 
เดียวกันที่กาดตองการสงเสริม มีการกําหนดปายบอกทาง การใชสัญญลักษณแสดงบริการ
สาธารณะ การออกสูสวนที่หมายที่ตางกัน เปนการย้ําใหเกิดความหลากหลายใหเปนเสนหใหรับรู
ไดดีและสะดวกข้ึน 

 

 
 

ภาพ 4-52 แนวความคิดในการจัดการความหลากหลายของสินคาและรานคา 
 

อัตลักษณที่ 4 – “การจัดวางสภาพแวดลอมตามวิถีพื้นถ่ินชนบท”  

 
“การจัดวางสภาพแวดลอมตามวิถีพื้นถิ่นชนบท” เปนองคประกอบทางกายภาพที่สราง

บรรยากาศที่กอใหเกิดความรู สึกเพลิดเพลินในการเดินซ้ือสินคาและการเดินเลนภายใน           
กาดวัวควายทุงฟาบด ประกอบดวย ความเกาแกของรานคา ดูเปนบรรยากาศรานคาพื้นถิ่นและ
พื้นบาน พื้นที่รานคาภายในกาดไดความรูสึกอบอุน เปนกันเอง ความรมร่ืนและเย็นสบายภายใน
กาด โปรงโลง ติดดิน ใกลชิดธรรมชาติ สภาพแวดลอมพื้นถิ่นเหลานี้เปนความคิดมูลฐานได    
หลายสวน แตละสวนสามารถพัฒนาเปนแนวความคิดในการออกแบบเพื่อหาผลลพัธทางกายภาพ
ไดตางกัน ไดแก 
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การอนุรักษความเกาแกของรานคาเพื่อคงบรรยากาศรานคาพื้นถ่ิน 
จากแนวความคิดในการออกแบบ ความคิดในระดับนามธรรม คือ ความเกาแกของรานคา 

ดูเปนบรรยากาศรานคาพื้นถิ่น ซึ่งความเกาแกของรานคาเกิดจากการสรางรานคาจากผูคาขายเอง 
ซึ่งมีหลากหลายรูปแบบ รวมทั้งรูปแบบพื้นถิ่นที่เนนใชวัสดุธรรมชาติและกอสรางงายๆ แบบพื้นถิ่น 

 
ภาพ 4.53 แนวความคิดในการอนุรักษบรรยากาศจากความเกาแกรานคา 

   
ภาพ 4-54 การประยุกตใชรูปแบบพื้นถิน่ที่สรางงาย 

 
การจัดวางพื้นที่รานคาใหไดความรูสึกอบอุน เปนกันเอง 

 แนวความคิดในการออกแบบ ความคิดในระดับนามธรรม คือ ความรูสึกอบอุน เปนกันเอง 
ซึ่งความรูสึกนี้เกิดจากการจัดพื้นที่รานคาภายในกาดวัว ควายทุงฟาบดที่จัดรานคาสวนใหญ    
เรียงชิดกันเปนแนวยาว ทางเดินสัญจรภายในกาดแตละชองทาง ถูกขนาบดวยรานคาตลอด      
ทั้งแถว โดยระยะทางเดินแคบ ทําใหถูกปดลอมดวยรานคาตลอดทางเดิน ความสูงของหลังคาที่สูง
ประมาณ 2 เมตร แตละรานคามีความสูงตํ่าไมเทากัน โดยหลังคาคลุมบริเวณทางเดินหมด ทําให
แสงลอดผานไดบางสวนนําความสวางแตไมพาความรอนมากเกินไป พื้นที่ภายในกาด ยังคงเปน
พื้นดินอัดแนน  

จะเห็นวา พื้นที่ภายในกาดที่มิไดเกิดจากความตั้งใจใหเปนระเบียบ กอใหเกิดพื้นที่       
ปดลอม ยอมใหแสงธรรมชาติเขามาจากการเหล่ือมของหลังคาและระยะรนที่ไมเทากันและ      
การซอนทับกันของรานคา ทําใหแสงภายในทางเดินสลัว กอใหเกิดความรูสึกอบอุนและเปนกันเอง 
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ทางสัญจรที่แคบ รานคาที่วางตัวติดทางเดิน ทําใหผูคาและลูกคาปฏิสัมพันธกันอยางใกลชิด     
โดยยังคงมีมีพื้นที่สวนบุคคลและเขตกันชน (Body Buffer Zone) ที่เหมาะสม  

 

 
ภาพ 4-55 แนวความคิดในการออกแบบความรูสึกอบอุน 

 
การสรางความรมรื่นและเย็นสบายภายในกาด 
แนวความคิดมูลฐานของความรมร่ืนและเย็นสบายภายในกาด เกิดจากสภาพแวดลอม

ทางธรรมชาติ คือ ตนไม พื้นดินและการไหลของท่ีวาง สามารถใหทั้งรมเงาและการไหลผานของ 
ลมเขาสูรานคามากข้ึน แนวทางการพัฒนาสามารถทําไดในหลายสวน จะเห็นไดวาปจจุบันจํานวน
ตนไมภายในกาดยังคงมีมากทั้งในสวนดานหลังและทางเดินสัญจรภายในกาด ควรสงเสริม      
การสรางสภาพแวดลอมทางธรรมชาติภายในกาดใหเพิ่มข้ึน โดยการเพิ่มพื้นที่รมเงาใหมากยิ่งข้ึน
โดยปลูกตนไมแทรกระหวางรานคาภายในพื้นที่  การสงเสริมกอใหเกิดความรูสึกโปรงโลง คือ 
จัดการพื้นที่เสนทางเดินใหมีชองแสงและชองลมพัดผานได เพื่อใหเกิดการไหลของพื้นที่ (Flow of 
Space) จากสภาพแวดลอมเขาสูภายในรานคาและพื้นที่กาดโดยรวม ควรแบงพื้นที่ทางแนวต้ัง  
ใหเกิดการเช่ือมโยงระหวางพื้นที่เหนือศีรษะที่ประกอบดวยทองฟาและรมไม ใหเห็นถึงบริบทของ
สภาพแวดลอมโดยรอบ 
 
 

 
ภาพ 4-56 แนวความคิดในการออกแบบความรมร่ืนและเย็นสบาย 
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ภาพ 4-57 ทศันียภาพแสดงการออกแบบใหเกิดความรมร่ืน เย็นสบาย ไหลเวียนอากาศไดดี 

 
อัตลักษณที่ 5 – “พื้นที่รวมของคนทองถ่ินและตางถ่ิน”  

 
จากอัตลักษณในสวน “พื้นที่รวมของคนทองถิ่นและตางถิ่น” แสดงคนใชพื้นที่ ที่มี      

หลายกลุมและจํานวนมาก ทั้งคนในทองถิ่นและนักทองเที่ยว  การสงเสริมทําไดโดยประชาสัมพนัธ
กาดวัวควายทุงฟาบดเปนแหลงทองเที่ยวชุมชนที่มีอัตลักษณพื้นถิ่นในการดึงดูดผูคนเขามา
ทองเที่ยวและจับจายใชสอย โดยปรับปรุงกายภาพตามแนวทางพัฒนาสภาพแวดลอมขอที่     
ผานมาแลวที่จะชวยสงเสริมอัตลักษณใหเดนชัดยิ่งข้ึน การประชาสัมพันธภายในกาดดวยการ   
ติดปายความสําคัญ ที่มาและอัตลักษณของกาดในสวนบริเวณดานหนาทางเขา ที่มีการสัญจร
ผานหนาแนนและไมขีดขวางทางเดิน ทําใหผูคนที่มาสามารถนําไปบอกตอและรับรูไดมากข้ึน 

 

 
 

ภาพ 4-58 แนวความคิดในการออกแบบใหคนใชพืน้ที่เปนจํานวนมาก 
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อัตลักษณที่ 6  – “ประวัติศาสตรและการสืบทอดประเพณีการซ้ือขายจากรุนสูรุน”  
 
อัตลักษณที่เกี่ยวของกับประวัติ ประเพณีและวัฒนธรรม คือ ความเกาแกของกาดและ

วัฒนธรรมในการซ้ือขายที่ถายทอดรุนตอรุนและกิจกรรมตามเทศกาลและประเพณีที่แทรกภายใน
กาด เปนคุณคาทางประวัติศาสตรของทองถิ่นสังคมเกษตรกรรม วัฒนธรรมการซื้อขาย             
พิธีเกี่ยวของกับเทศกาลและประเพณีที่สําคัญภายในทองถิ่น ซึ่งคนรุนหลังภายในพื้นที่เร่ิมไมทราบ
และใหความสําคัญในเร่ืองเหลานี้ ในการสงเสริมอัตลักษณทางความเกาแกของพื้นที่ วัฒนธรรม 
เทศกาลและประเพณีใหคงอยู 
  
 

 
ภาพ 4-59 แนวความคิดในการออกแบบสงเสริมความเกาแก 

 
 แนวทางในการปลูกจิตสํานึกอาจใชรูปแบบและวิธีประชาสัมพันธใหผูคนรับรูในขอที่แลว
ดวยการจัดทําปายนําเสนอ ความสําคัญและที่มาและแนวโนมการเจริญเติบโตข้ึน รวมถึงการสราง
ความเขาใจถึงการสืบทอด (Transmission) วัฒนธรรมการคาขายจากรุนสูรุน ซึ่งสามารถพัฒนา
เปนองคความรูภายในพื้นที่ศูนยรวมชุมชนได เปนแนวทางหนึ่งในการดึงคนรุนใหมใหอยูกับชุมชน
มากข้ึน ไมตองยายถิ่นฐานไปทํากินที่อ่ืน  

 
อัตลักษณที่ 7 – “พื้นที่เฉพาะของกลุม เพศ วัย” 

 
กาดวัวควายทุงหาบดมีการใชและครอบครองพื้นที่ทางเพศที่หลากหลายตางจากตลาด

ทั่วไป จะเห็นไดวา พื้นที่คาขายอาหารแหงและสดเปนสวนพื้นที่เพศหญิง ในสวนการคาสัตว 
สินคาทางเกษตรกรรมและเชาพระ เปนสวนพื้นที่เพศชาย พื้นที่ตางกลุมนี้เปนเปดโอกาสเฉพาะ
กลุมคนที่มีความชอบเหมือนกัน มาพบปะพูดคุย แลกเปล่ียนความรู   ปจจุบันมีพื้นที่รองรับตอการ
รวมกลุมและนั่งคุยกัน โดยผูใชเลือกหาและสรางพื้นที่กันเองตามใตรมไม หรือบริเวณใกลเคียงการ
พัฒนาจึงสามารถทําไดโดยเพิ่มพื้นที่สวนเหลานี้ โดยอาจผสานกับพื้นที่เปล่ียนผานและเช่ือมตอได  
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อัตลักษณที่ 8 – “ปฏิสัมพันธของสังคมชนบทท่ีอบอุน ใกลชิด กันเอง”  
 
ปฏิสัมพันธระหวางผูคาและลูกคาที่เปนกันเอง ทําใหการซ้ือขายไมเปนทางการ สวนหนึ่ง

เกิดจากการที่เปนคนภายในทองถิ่นที่ขายระหวางคนชนบทดวยกัน การคาขายเปนแบบงายๆ     
ไมเนนตองมีพิธีรีตองในการคาขาย อีกทั้งมีมนุษยสัมพันธที่ดีตอกัน เปนพื้นฐานของพอคาแมคา
และลูกคาภายในชุมชน  สวนที่สามารถสงเสริมไดคือ การอนุรักษพื้นที่รานคาภายในกาดใหเอ้ือตอ
ความรูสึกเปนกันเองแกลูกคามากข้ึน ทั้งการจัดพื้นที่ปดลอมตอลูกคาที่กอใหเกิดความรูสึกอบอุน
และเปนกันเอง เชนเดียวกับการออกแบบพื้นที่รานคาภายในกาดไดความรูสึกอบอุน เปนกันเอง    
ที่ไดกลาวแลว 

  
อัตลักษณที่ 9 – “การคาวัวควาย และสินคาเฉพาะ ที่มีชวงเวลาเปดทั้งชวงเชา”  

 
พื้นที่ในสวนกาดวัวควายและพ้ืนที่คาขายสินคาเฉพาะอยางถือเปนอัตลักษณที่สําคัญ

ประการหนึ่งที่ทําใหคนรูจัก เนื่องจากมีความแตกตางจากท่ีอ่ืนและเปนหนึ่งในกาดวัวควาย      
ไมกี่แหงที่หลงเหลืออยู  กาดวัวควายยังคงมีสัดสวนพื้นที่กวาคร่ึงและเปนสวนที่ทํารายไดสูงสุด   
แกกาด แนวทางสงเสริมควรมีการพัฒนาความสบายของสภาพแวดลอม รมเงาธรรมชาติ แหลงน้ํา
ใหความเย็นและผอนคลายพื้นที่  ตลอดจนรักษาสุขอนามัยของพื้นที่และสัตวเล้ียง  การสงเสริม
พื้นที่คาวัวควายอีกทางหนึ่ง คือ การสื่อสารแกสังคมใหทราบถึงวิถีการคาวัวควายในสังคม
เกษตรกรรม โดยเสริมใหเปนแหลงทองเที่ยวชุมชนและใหเปนแหลงเรียนรูวิถีสังคมเกษตรกรรม
ชนบทใหคนทองถิ่นและตางถิ่นไดเรียนรูชีวิตชนบทผานการเที่ยวกาดพื้นถิ่นต้ังแตเปดจนปดกาด  
การบอกเลาตอกันของคนในพื้นที่และคนที่เคยมาจะสามารถดึงเยาวชนในเมืองที่แทบไมเคยเห็น 
ไมเคยรูจักและไมเคยมาใหตระหนักรูมากข้ึน 

 
อัตลักษณที่ 10 – “พื้นที่ทางสังคมสําหรับสงเสริมวัฒนธรรม ประเพณีทองถ่ิน” 

 
บทบาทสําคัญหนึ่งที่กาดวัวควายมีศักยภาพทําได โดยเฉพาะหากมีการสงเสริมอัตลักษณ

พื้นถิ่นแลพัฒนาสภาพแวดลอมตามแนวทางท่ีกลาวมาแลวคือการสงเสริมความเปนพื้นที่        
ทางสังคมที่ดําเนินไปพรอมกับการเปนแผลงเศรษฐกิจทํากินล้ียงปากเล้ียงทอง จะเห็นไดวา      
การใชพื้นที่กาดมีการเวนวางในชวงวันธรรมดาอยูหลายวัน ซึ่งควรมีการจัดกิจกรรมหมุนเวียน    
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ในรอบสัปดาหเสริมเขามาทั้งในรูปแบบใหใชพื้นที่โดยเก็บคาบํารุงเพื่อครอบคลุมคาใชจาย           
ที่เกิดข้ึน พื้นที่ทางสังคมนี้จะทําใหเกิดความคุมคาของการใชที่ดินอยางเต็มศักยภาพมากข้ึน 

 
บทสรุปวัตถุประสงคที่ 3  

 
   แนวทางสงเสริมอัตลักษณพื้นถิ่นเพื่อการอนุรักษกาดวัวควายและสงเสริมการทองเที่ยว
ชุมชนตามวัตถุประสงคที่ 3 สรุปผลตามหัวขออัตลักษณและกรอบการออกแบบสภาพแวดลอม
ของวิมลสิทธิ์ หรยางกูร (2532) ไดดังนี้ 
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ภาพ 4-60 สรุปผลแนวทางสงเสริมอัตลักษณเพื่อการอนุรักษกาดววัควายตามวัตุประสงคขอที่ 3 
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การสรางแนวทางการพัฒนาเพื่อการทองเท่ียวชุมชนแกกาดนัดพื้นถ่ินอ่ืน 

 
ผลการวิจัยที่พบแมมีความเฉพาะในบริบทขอมูลแตสามารถใชในการพัฒนากาดอ่ืนได

เชนกัน โดยการนําเอาอัตลักษณที่พบไปปรับใชใหเหมาะสม การใชแนวทางการหาอัตลักษณจาก
การวิจัยและออกแบบสภาพแวดลอม มีขอเสนอแนะเพิ่มเติมดังนี้ 

1) การหาจุดแข็งและจุดออนของตนเอง 
2) การหาความสําคัญของพื้นที่และอัตลักษณเฉพาะของกาด กาดสรางใหมสามารถใช

การสรางบรรยากาศจากกาดพื้นถิ่นเกาแก และอาจอิงประวัติศาสตรชุมชนไปพรอมกับ
การสะสมเร่ืองราวประวัติศาสตรภายในของกาดเอง เพราะเร่ืองราวในวันนี้ยอมเปน
ประวัติศาสตรในวันหนา 

3) ควรจัดส่ิงอํานวยความสะดวกข้ันพื้นฐานใหพอเพียง  
4) การประชาสัมพันธการทองเที่ยวชุมชนใหทั่วถึง 
5) การจัดพื้นที่จําหนายสินคาชุมชนที่สัมพันธกับการทองเที่ยว เชน สินคา OTOP  
6) การวางแผนจัดการโดยการมีสวนรวมจากชุมชน 
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4.3 การอภิปรายผล  
การศึกษาเกี่ยวกับกาดวัวควายที่ผานมาเปนประเด็นเศรษฐกิจและสังคมเปนสวนใหญ 

โดยยังไมมีการศึกษาประเด็นกายภาพและสภาพแวดลอม ตลอดจนความสัมพันธเชิงซอนใน   
กาดวัวควายที่มีอยูอยางเดนชัด การวิจัยเกี่ยวกับองคประกอบกายภาพและสังคมในพ้ืน          
กาดวัวควายซ่ึงเปนพื้นที่เศรษฐกิจสําคัญจึงเปนจุดเดนของงานวิจัยนี้ที่ยังไมมีการศึกษามากอน  

การอภิปรายผลวิจัยนี้กับงานวิจัยที่เกี่ยวของพบวา ผลวิจัยสอดคลองกับที่สํานักงาน
เศรษฐกิจการเกษตร (2531) ไดสํารวจสภาพและกลาวถึงกาดวัวควายวา “มีลักษณะเปนศูนยรวม
สินคาและกิจกรรมในชุมชนที่สนับสนุนระบบเศรษฐกิจสังคมเกษตรกรรมไดเปนอยางดี” คํากลาวนี้
นับวาสอดคลองกับผลวิจัยที่พบวา เงินหมุนเวียนจากกาดวัวควายมีมูลคานับสิบลานบาทตอคร้ัง
และมีการเขามาคาขายและจับจายของคนนับพันคนในชวงเวลาที่เปดกาดที่ไมนานนักเมื่อ     
เทียบกับกาดประจํา ผูมาใชกระจายตัวครอบคลุมพื้นที่หลายจังหวัดในภาคเหนือรวมถึง
นักทองเที่ยวจากตางถิ่นจํานวนมากดวย แนวคิดนี้ยังสอดคลองกับผลวิจัยของกนกพร บัวศรี 
(2531) ที่ไดศึกษากาดนัดหมุนเวียนชนบทในเชียงใหม-ลําพูนโดยพยายามดึงปจจัยการตลาดมา
ศึกษาทั้งในเร่ืองทําเล ผูคา และเจาของกาด ไดสรุปขอเสนอคลายกันวา “กาดนัดหมุนเวียน         
มีความสําคัญตอประชาชนในชนบท รัฐบาลจึงควรสงเสริมใหเปนศูนยกลางการคาขายผลิตผล
การเกษตรในทองถิ่นภายใตการรวมมือกับเจาของกาด” ขอเสนอจากงานวิจัยของกนกพร บัวศรี 
สอดคลองกับผลการวิจัยที่เสนอใหพัฒนาเปนพื้นที่กลาง (Central place) และเห็นดวยอยางยิ่งวา
ความรวมมือของเจาของกาดมีความสําคัญเปนลําดับตน  

ชูสิทธิ์ ชูชาติ (2538) ไดดึงประเด็นกาดวัวควายวา “ความอยูรอดของกาดวัวควายมาจาก
การทําใหกาดวัวควายมีบทบาทในการดึงเงินตราจากภายนอกเขาสูชุมชนบนฐานทรัพยากรของ
ชุมชนเองโดยเสนอใหเปนศูนยกลางเกษตรและหัตถกรรม เพื่อสรางสรรคผลผลิตใหมบนฐานสังคม
เดิม” แนวคิดของงานวิจัยนี้สอดคลองในทางการสงเสริมผลผลิตผานการทองเที่ยวชุมชน โดยใช
กาดวัวควายเปนศูนยกลางการทองเที่ยวชุมชน เปนแหลงเรียนรู แลกเปล่ียนสินคาและพื้นที่
เช่ือมโยงพหุสัมพันธในสังคมชนบท  ซึ่งประเด็นนี้ไดถูกศึกษาโดยชมชวน บุญระหงส (2543)    
โดยมองประเด็นกาดทางเลือกทางเกษตรกรรมที่โยงเมืองและชนบท ประเด็นนี้ถูกสนับสนุนดวย
ผลวิจัยเชนกันวากาดวัวควายเปนแหลงหมุนเวียนสินคาและรายไดระหวางเมืองและชนบท          
ที่สําคัญที่สุดสําหรับทั้งสองพื้นที่ 

การอภิปรายผลทางทฤษฎีและแนวคิดของงานวิจัยนี้เร่ิมจากประเด็นของ “อัตลักษณ”  
อัตลักษณทางกายภาพและทางสังคมที่พบในงานวิจัยนี้ เปนอัตลักษณของกาดวัวควายที่แสดง
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คุณสมบัติเฉพาะตัวที่ทําใหกาดนี้โดดเดนข้ึนมาหรือแตกตางจากกาดอื่นอันเปนแนวคิดพื้นฐาน
ของอัตลักษณที่อภิญญา เฟองฟูสกุล (2546) และ สันต สุวัจฉราภินันท (2551) ไดกําหนดและ
อภิปรายไว จะเห็นวาอัตลักษณที่พบในกาดวัวควายทุงฟาบดนั้นมีผลสอดคลองกับอัตลักษณ   
พื้นถิ่นที่กลาวไวในวรรณกรรมสําคัญในหัวเร่ืองนี้หลายประการดวยกัน   

ระวิวรรณ โอฬารรัตนมณี (2552) กลาวสรุปผลการทบทวนวรรณกรรมจากปรมาจารย
หลายทาน อาทิ ศาสตราจารยพอล โอลิเวอร ศาสตราจารยอามอส แรพพอพอรท  เบอรนารด รูดอฟสกี้ 
ศาสตราจารยอรศิริ ปาณินท รองศาสตราจารยวิวัฒน เตมียพันธ และทานอ่ืนๆ เกี่ยวกับอัตลักษณ
สถาปตยกรรมและสภาพแวดลอมพื้นถิ่นวา “สถาปตยกรรมและสภาพแวดลอมพื้นถิ่นหมายถึง 
ส่ิงกอสรางตลอดจนสภาพแวดลอมกายภาพที่มนุษยสรางข้ึนในแตละทองถิ่นโดยใชวัสดุกอสราง
ทองถิ่นที่มีลักษณะแตกตางกันไปตามสภาพแวดลอม  เพื่อสนองความตองการของชุมชนนั้นๆ 
รูปแบบของส่ิงกอสรางอาจจะพัฒนาไปจากรูปแบบเดิมโดยปรับปรุงแกไขใหเหมาะสม”  จะเห็น  
ไดวาผลการศึกษาแสดงใหเห็นวากาดวัวควายทุงฟาบดมีอัตลักษณสําคัญที่องคความรู           
ทางสถาปตยกรรมพื้นถิ่นไดกลาวถึงทุกประการ  

อัตลักษณพื้นถิ่นของกาดวัว ควายทุงฟาบดที่ไดจากงานวิจัยนี้ไดเพิ่มเติมมิติความสัมพนัธ
เชิงกายภาพ-สังคม (Spatio-Social Relationship) ของ Rawiwan Oranratmanee, 2008           
ที่กลาววา “อัตลักษณของพื้นที่เกิดจากความสัมพันธเชิงกายภาพกับสังคมภายใตกรอบของสังคม
วัฒนธรรมที่พื้นที่นั้น ต้ังอยู  ความสัมพันธนี้ ไดสรางความหมายเฉพาะทําใหกับพื้นที่นั้น             
ตางจากท่ีอ่ืน”   งานวิจัยนี้ไดตอยอดและเช่ือมโยงมิติเศรษฐกิจเขาไปในการศึกษาเชิงกายภาพ
และสังคม  ที่กอใหเกิดอัตลักษณของกาดวัวควายทุงฟาบด ความสัมพันธระหวางกายภาพ สังคม
และเศรษฐกิจที่พบนี้เปนกลไกสําคัญในการกออัตลักษณของกาดที่เกิดข้ึนภายใตการเปล่ียนแปลง
และพลวัต  ผลของการวิจัยนี้ ยังตอยอดงานวิจัยของ Rawiwan Oranratmanee (2008)          
โดยปรับปรุงความสัมพันธเชิงกายภาพสังคมเปนความสัมพันธเชิงกายภาพ-เศรษฐกิจ-สังคม     
ดังภาพที่ 4-61 
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ภาพ 4-61 ความสัมพันธเชิงกายภาพ-เศรษฐกิจและสังคมที่กอใหเกิดอัตลักษณ  
ปรับปรุงจาก Rawiwan Oranratmanee (2008) 

 
วรรณกรรมในบทที่ 2 ไดอางถึง Amos Rapoport (2006) ที่กลาวถึงการออกแบบ

สภาพแวดลอมพื้นถิ่น (Vernacular Design) วา “การออกแบบพื้นถิ่นไมควรเกิดมาจากการดึง
ลักษณะเดนมาใชแบบตรงๆ เพราะการทําเชนนั้นเปนเพียงการคัดลอก (Copy) ที่ไมสรางคุณคา
อันใดแกงานออกแบบนั้น  ผูออกแบบแนวพื้นถิ่นควรมองลึกไปถึงแนวคิด ทฤษฎีที่อยูเบ้ืองหลัง
ตนแบบพื้นถิ่นที่นํามาศึกษาและพัฒนาตอไปใหสอดคลองกับบริบทใหม” จะเห็นไดวา             
การคนหาอัตลักษณจากองคประกอบกายภาพและสังคมนั้น มุงหาลักษณะสําคัญและใชเปน
แนวคิดมูลฐานมาพัฒนาเปนผลลัพธกายภาพ  แนวทางการออกแบบในงานวิจัยนี้จึงมีความ
สอดคลองกับการออกแบบพื้นถิ่นที่ Amos Rapoport ไดกลาวไว 

ในแนวคิดการทองเที่ยวชุมชนเชิงอนุรักษที่กลาวในบทที่ 2 อางถึง รสิกา อังกูร (2547) 
วรรณพร วณิชชานุกร (2541) ศิริ ฮามสุโพธิ์ (2543) และสินธุ สโรบล (2545) การจัดสถานที่
ทองเที่ยวในแงการอนุรักษและส่ิงที่ควรนํามาพิจารณาประกอบ คือ นักทองเที่ยว ชุมชน และ
ทรัพยากรทองถิ่น โดยคํานึงถึงความยั่งยืนเปนสําคัญ จะเห็นไดวาคําสําคัญที่พบในอัตลักษณ 
และแนวทางสงเสริมอัตลักษณเพื่อการทองเที่ยวชุมชนสอดคลองกับแนวคิดที่ผู เ ช่ียวชาญ          
ในสาขาไดอางถึง    

กลาวโดยสรุปงานวิจัยนี้ เปนการศึกษาพหุสัมพันธที่ เชื่อมโยงศาสตรหลายสาขา           
เขาดวยกัน โดยมีฐานความรูจากสาขาสถาปตยกรรมที่เกี่ยวกับสถาปตยกรรมพื้นถิ่นและ         
การออกแบบสภาพแวดลอม โดยนําเอาปจจัยกายภาพและสังคมของกาดที่มีมิติเชิงเศรษฐกิจ    
มาเกี่ยวของ บทตอไปเปนการสรุปผลวิจัยและการนํางานวิจัยไปใชประโยชน 



บทที่ 5  บทสรุป 
 
5.1  สรุปผลวิจัย 
 

“กาด ” หรือตลาด  เปนสถานที่ แลกเป ล่ียนคาขาย ส่ิงของ  และพบปะสั งสรรค                
เพื่อแลกเปล่ียนขาวสาร ความรู ความคิดและสานสัมพันธของคน กาดจึงเปนพื้นที่สะทอนใหเห็น
สภาพทางเศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรมของชุมชนและเปนพื้นที่สาธารณะที่เช่ือมโยงสังคม
ชนบทเขาดวยกัน  

“กาดวัวควาย” เปนกาดที่ต้ังข้ึนในชุมชน จัดใหมีข้ึนเฉพาะวันที่กําหนดเทานั้น แลวแต
ชุมชนจะประกาศนัดใหมาซื้อของ ซึ่งมีขายทุกอยาง รวมทั้งวัวและควาย ปจจุบันกาดวัวควาย      
มีหลงเหลืออยูไมมากนักกําลังประสบกับการเปล่ียนแปลงไปสูกระแสสมัยใหม มีผลตอการธํารง   
อัตลักษณเฉพาะของทองถิ่นที่ เคยมีในอดีต ในชวงเวลาไมถึง 30 ป จํานวนกาดวัวควาย             
ในภาคเหนือลดลงกวาคร่ึงหนึ่งและที่มีอัตลักษณของทองถิ่นมีหลงเหลืออยูเพียงไมกี่แหง ซึ่งกาด 
ที่ยังคงรักษาลักษณะกายภาพและสังคมและมีพื้นที่ของกาดใหญที่สุดคือ กาดวัวควายทุงฟาบด 
เชียงใหม  

กาดวัวควายเปนกาดพื้นถิ่นที่ เปนแหลงซื้อขายของทุกชนิดรวมทั้งวัวและควาย               
ที่ตอบสนองตอสังคมเกษตรกรรม แมในจังหวัดเชียงใหมและลําพูนมีการจัดต้ังกาดวัวควายหลาย
แหง แตกาดวัวควายทุงฟาบดถือเปนพื้นที่ซื้อขายแลกเปล่ียนวัวควาย สินคาอุปโภคและบริโภค    
ที่สําคัญไมเฉพาะแตอําเภอสันปาตอง แตรวมถึงอําเภอและจังหวัดอ่ืน ในการตั้งกาดแตละคร้ังมี
เงินหมุนเวียนภายในกาดมากกวาสิบลานบาท ที่แสดงศักยภาพความเปนศูนยกลางทางเศรษฐกิจ
ภายในทองถิ่นที่มีเงินหมุนเวียนสูงที่สามารถสรางรายไดใหแกพอคาแมคาทั้งจากในทองถิ่นและ
พอคาแมคาเรขายที่มาจากภายในเมือง  
 กาดวัวควายมีบทบาทสําคัญที่เอ้ือประโยชนแกทั้งเมืองและชนบทที่เปนเหตุผลทําใหกาด
มีศักยภาพในการดํารงอยูได กาดวัวควายทุงฟาบดและกาดวัวควายอื่นสามารถเช่ือมตอผลิตผล  
ที่ชุมชนชนบทเปนผูผลิตและชุมชนเมืองเปนผูบริโภค ทั้งเนื้อวัวควาย สินคาทางเกษตรกรรม 
หัตถกรรมที่มีตนทุนไมสูงเพราะผลิตขายเองโดยไมผานคนกลาง แมวาระบบจะเปลี่ยนแปลงจาก
ระบบการผลิตเพื่อการเกษตรเปนการผลิตเพื่อบริโภคเปนหลักที่ทําใหวัวควายเปล่ียนบทบาทไป 
แตการคาวัวควายยังคงเปนรายไดเสริมของชาวนานอกเหนือจากผลผลิตเกษตรกรรมท่ีอาจมี
รายไดไมแนนอนตามสภาพธรรมชาติ กาดวัวควายจึงตอบสนองความตองการเล้ียงชีพของ
เกษตรกรและความตองการบริโภคของชุมชนเมือง  
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วัตถุประสงคที่ 1)  เพื่อคนหาองคประกอบในเชิงกายภาพและสังคมของกาดวัวควาย  
1.1 การจัดวางพื้นที่และการใชพื้นที่กาดเปนอยางไร มีอะไรเปนตัวกําหนด 
1.2 ลักษณะของรานคาสงเสริมปฏิสัมพันธระหวางผูคาและผูซื้อหรือไม อยางไร 

นอกจากนี้พื้นที่กาดวัวควายยังประกอบดวยการคาหลากหลายของพอคาแมคาที่นํา
สินคาเหลือผลิตจากเมืองมากระจายใหชนบทไดใชในราคาไมแพง จึงเห็นไดวา ทั้งพอคาแมคา 
สินคาจากภายในทองถิ่นและจากภายในเมืองมีการหมุนเวียนซ่ึงกันและกัน แมผูใชปจจุบัน       
เปนคนภายในทองถิ่นจากอําเภอสันปาตองและชุมชนใกลเคียง หากกาดไดรับการสรางเสริม      
ใหเปนพื้นที่ทองเที่ยวชุมชนมากข้ึน ยอมสามารถที่จะดึงดูดผูคนจากภายในเมือง หรือจากตาง
ภูมิภาคมาทองเที่ยวกาดได ซึ่งผลการวิจัยเร่ืองการสงเสริมอัตลักษณพื้นถิ่นของกาดวัวควาย      
ทุงฟาบดที่คนพบนี้ไดแสดงแนวทางพัฒนาที่เปนรูปธรรมชัดเจน  

งานวิจัยกาดวัวควายที่มีอยูเปนประเด็นเศรษฐกิจและสังคมแตขาดมิติกายภาพที่มี
ความสําคัญยิ่งตออัตลักษณสภาพแวดลอม งานวิจัยนี้จึงมุงศึกษาชองวางที่ไมมีการศึกษามากอน
คือองคประกอบในเชิงกายภาพและสังคมภายในกาดวัวควาย ที่มีสวนสรางอัตลักษณพื้นถิ่นของ
กาดวัวควาย โดยมีเปาหมายเพื่อนําไปสรางแนวทางการสงเสริมและอนุรักษอัตลักษณพื้นถิ่นของ
กาดใหมีความเดนชัดยิ่งข้ึนและเปนอัตลักษณที่สามารถดึงดูดผูคนจากนอกทองถิ่นมาทองเที่ยว 
ซึ่งเปนการสงเสริมกาดวัวควายใหเปนพื้นที่สําหรับการทองเที่ยวชุมชนตอไป 

 
บทสรุปผลการวิจัยตามวัตถุประสงค 

ขอสรุปจากวัตถุประสงคที่ 1 ขอ 1.1 พบวา การจัดวางและใชพื้นที่มีมิติที่ซับซอน
ทั้งเชิงกายภาพของพื้นที่และเชิงสังคมของผูใช กลาวคือ 

- แบงตามทําเลและการเขาถึง เปนหนา (คาขายทั่วไป เบ็ดเตล็ด) กลาง (นั่งทาน
อาหาร-เคร่ืองด่ืม) และหลัง (วัว ควาย ไก) 

- แบงตามพัฒนาการไดเปนสามชวง คือ เร่ิมกาด ขยายตัว และอยูตัวจนปจจุบัน กลุม
เกจะอยูหนา กลุมใหมจะอยูขางและหลัง 

- แบงตามกลุมสินคาไดเปน กลุมรานขายอาหารแหงอาหารสด รานสินคาเบ็ดเตล็ด 
รานขายเส้ือผา รานขายสินคาทางเกษตรกรรมและหัตถกรรม รานขายพระเคร่ือง 
รานขายอาหารพื้นเมือง พื้นที่ คาวัว ควาย ไก และ คารถจักรยานยนต 
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- แบงตามเวลา แบงเปนกลุมเปดเร็วปดเร็ว คือ วัวควาย เปดเร็วปดชาคือเบ็ดเตล็ด
ทั่วไป โดยสัมพันธกับสภาพอากาศและความตองการใชงาน 

ตัวกําหนดการจัดวางและใชพื้นที่ที่สําคัญ ไดแก 
- การแบงกลุมกันเองอยางคอยเปนคอยไป ไมมีระเบียบแบบแผนตายตัวในกลุมผูคา

และขยายจนเกิดเปนกลุมสินคาที่ชัดเจน 
- พฤติกรรมการคาขายของสินคาแตละประเภท พอคาแมคามักจะต้ังรานในสินคา

ประเภทเดียวกันในพื้นที่เดียวกัน เพื่อแบงกลุมสินคา ทําใหลูกคาเลือกเปรียบเทียบ
สินคาไดสะดวก 

- การแบงตามทําเลอางอิงจากถนนและทางเดินหลัก เปนพื้นที่ดานหนาสําหรับสินคา
อุปโภคบริโภคและดานหลังสวนขายสัตว และสวนกลาง คือ รานอาหารและเคร่ืองด่ืม 
ที่ต้ังรานคายิ่งใกลทางหลักยิ่งมีการสัญจรเดินผานของผูคนมาก ยิ่งเปนที่ตองการมาก 

- ความสัมพันธกับทิศทางแดด ลม โดยแยกสวนที่มีกล่ินรบกวนและหมักหมม           
ไวดานหลัง ทายลม เชน สวนคาสัตว สวนพื้นที่นั่งสบายเปนรานอาหารและรานคา 
อยูทิศเหนือ  

- ความสัมพันธกับรมเงาธรรมชาติตามชวงเวลาที่เหมาะสม ที่มีความสบาย ไมแออัด 
รอน หรือสะดวกในการเขาออก ตลอดจนเวลาที่จะหมุนเวียนไปคาหรือทําส่ิงอ่ืน 

จากวัตถุประสงคที่ 1 ขอที่ 1.2 เมื่อมองลึกลงไปในระดับยอยคือรานคาและมองไปถึง
ปฏิสัมพันธของผูใชพบวา ลักษณะของรานคาทั้งรูปแบบและการใชพื้นที่ภายในรานพบวา

สงเสริมปฏิสัมพันธระหวางผูคาและผูซ้ือ ดังนี้ 
- คํานึงถึงความตองการของผูคาและผูซื้อเปนสําคัญ (Respond to needs)  
- คํานึงถึงการใชงานที่เหมาะสมตามพฤติกรรมและสัดสวนมนุษย (Suitability to 

behavior and human scale)  
- คํานึงถึงรูปแบบประเพณีที่เปนอัตลักษณทองถิ่น (Traditional style)  
- คํานึงถึงความสัมพันธกับสภาพแวดลอม (Relationship to environment)  
- เปนไปดวยความเรียบงาย ไมจงใจ (Simplicity and Spontaneity)  
- ความมีน้ําใจและความเอ้ืออาทรระหวางกัน (Hospitality and care)  
เมื่อมองไปถึงปฏิสัมพันธที่เกิดข้ึนทั้งจากการสังเกตุและสัมภาษณพบรูปแบบปฏิสัมพันธ

เฉพาะไดแก 
- เปนกันเองและเปนมิตร บริการดี ยิ้มแยม พูดคุย  
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วัตถุประสงคที่ 2)  เพื่อหาอัตลักษณพื้นถ่ินของกาดวัวควายทุงฟาบด  
2.1 อัตลักษณของกาดทุงฟาบดที่พบจากองคประกอบกายภาพและสังคมภายใน 

กาดวัวควายมีสวนสรางอัตลักษณพื้นถิ่นของกาดทุงฟาบดคืออะไร  

- คุนเคย ไมแปลกที่ เหมือนเพื่อน ญาติผูใหญ ที่เอ้ืออาทร 
- การดูแลและใหมากกวาการขายสินคา  
- สนุกสนาน ใชภาษาเดียวกัน เขาใจงาย พวกเดียวกัน  
- เจรจาตอรองได ตกลงกันงาย  
- จัดวางพื้นที่รานคาที่ชิดติดกัน และทางสัญจรที่เล็ก ทําใหรูสึกอบอุนเปนหนึ่งเดียวกับ

พื้นที่ ไมแปลกหนา  
- มีพื้นที่นั่งพักคุยกันภายในรานคา ซึ่งลูกคาสามารถเขามานั่งภายในรานไดกลายเปน

พื้นที่พบกันระหวางผูคากับลูกคาประจํา 
- อยูมานานจนผูกพัน  รูจักกันมากอน มีความสัมพันธกันเดิม เชน เปนญาติกัน มา

จากหมูบานเดียวกัน หรือเปนเพื่อนกัน  
- มีการแบงพื้นที่ตามเพศไดอยางชัดเจน  ตางมีกิจกรรมที่ตนเองสนใจ 
- การมีกิจกรรมชุมชนมารวมในกาดทําใหเปนพื้นที่ทางสังคม 

  

อัตลักษณของกาดวัวควายทุงฟาบดตามวัตถุประสงคขอที่ 2 รวม 10 หัวขอ คือ  

1. พื้นที่ศูนยรวม ขนาดใหญ และทําเลที่ต้ังดี   
2. พื้นที่เปล่ียนผานและเช่ือมตอ  
3. ความหลากหลายของสินคาและรูปแบบรานคา  
4. การจัดวางสภาพแวดลอมตามวิถีพื้นถิ่นชนบท  
5. พื้นที่รวมของคนทองถิ่นและตางถิ่น  
6. ประวัติศาสตรและการสืบทอดประเพณีการซื้อขายจากรุนสูรุน  
7. พื้นที่เฉพาะของกลุม เพศ วัย 
8. ปฏิสัมพันธของสังคมชนบทที่อบอุน ใกลชิด กันเอง  
9. การคาวัวควาย และสินคาเฉพาะ ที่มีชวงเวลาเปดทั้งชวงเชา  
10. พื้นที่ทางสังคมสําหรับกิจกรรมตามเทศกาลและประเพณีทองถิ่น 
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วัตถุประสงคที่ 3)  เพื่อหาแนวทางอนุรักษอัตลักษณพื้นถิ่นของกาดวัวควายทุงฟาบด 
3.1 สามารถสงเสริมอัตลักษณเพื่อเปนแนวทางการอนุรักษและสงเสริมอัตลักษณพื้นถิ่น

ของกาดวัวควายทุงฟาบด เพื่อสงเสริมการทองเที่ยวชุมชน และเปนแนวทางแกกาดนัด
พื้นถิ่นอ่ืนๆ ไดอยางไร 

แนวทางในการสงเสริมอัตลักษณเพื่อการอนุรักษกาดพื้นถ่ินและสงเสริม      
การทองเท่ียวชุมชน ตามวัตถุประสงคที่ 3 ประกอบดวย 

1. การพัฒนาพื้นที่ศูนยรวมใหเปนพื้นที่กลางของชุมชน  
2. การเพิ่มและปรับปรุงพื้นที่เชื่อมตอใหเปนพื้นที่สาธารณะทางสังคม 
3. การจัดการความหลากหลายของสินคาและคงรูปแบบรานคาพื้นถิ่น 
4. การสงเสริมการจัดวางพื้นที่ตามสภาพแวดลอมและการใชงานตามแนวคิดพื้นถิ่น 
5. การสงเสริมพื้นที่รวมของคนทองถิ่นและนักทองเที่ยว 
6. การสงเสริมความสําคัญและสรางความเขาใจ ตระหนักรูในประวัติศาสตรของ

พื้นที่และการสืบทอดประเพณี วัฒนธรรมทองถิ่น 
7. การสรางพื้นที่เฉพาะแกคนตามเพศ วัยและความสนใจ โดยอาจผสานเปน

แนวทางรวมของพื้นที่เชื่อมตอ 
8. การสงเสริมปฏิสัมพันธที่อบอุน ฉันทญาติมิตรแบบสังคมชนบท โดยอาจใช       

การพัฒนากายภาพของขอ 4 มารวมดวย 
9. การส่ือสารและสงเสริมพื้นที่คาวัวควายใหเปนแหลงเรียนรูวิถีสังคมเกษตรกรรม

ชนบท 
10. การเพิ่มความคุมคาของพ้ืนที่โดยการจัดกิจกรรมสงเสริมสังคม วัฒนธรรม 

ประเพณีในวันที่ไมมีกาด 
 
แนวทางการพัฒนาแกกาดพื้นถ่ินอ่ืน  ประกอบดวย 

กาดพื้นถิ่นสามารถนําผลวิจัยไปใชไดโดยการนําเอาอัตลักษณที่พบจากงานวิจัยนี้       
เปนแนวคิดมูลฐานในการปรับใชใหเหมาะสม การใชแนวทางการหาอัตลักษณจากการวิจัยและ
ออกแบบสภาพแวดลอม โดยมีขอเสนอแนะเพิ่มเติมแกกาดอ่ืน ดังนี้ 

1) การหาจุดแข็งและจุดออนของตนเอง 
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2) การหาความสําคัญของพื้นที่และอัตลักษณเฉพาะของกาด กาดสรางใหมสามารถใช
การสรางบรรยากาศจากกาดพื้นถิ่นเกาแก และอาจอิงประวัติศาสตรชุมชนไปพรอมกับ
การสะสมเร่ืองราวประวัติศาสตรภายในของกาดเอง เพราะเร่ืองราวในวันนี้ยอมเปน
ประวัติศาสตรในวันหนา 

3) ควรจัดส่ิงอํานวยความสะดวกข้ันพื้นฐานใหพอเพียง  
4) การประชาสัมพันธการทองเที่ยวชุมชนใหทั่วถึง 
5) การจัดพื้นที่จําหนายสินคาชุมชนที่สัมพันธกับการทองเที่ยว เชน สินคา OTOP  
6) การวางแผนจัดการโดยการมีสวนรวมจากชุมชน 

 
5.2 ขอเสนอแนะ 

 
5.2.1 ขอเสนอแนะจากการทําวิจัยในคร้ังนี้ 

จากการศึกษาวิจัยในการสงเสริมอัตลักษณพื้นถิ่นของกาดวัวควายทุงฟาบด เชียงใหม    
มีการลําดับเนื้อหาต้ังแตวัตถุประสงคถึงผลการสังเคราะหที่มีความตอเนื่องของขอมูลและสามารถ
แสดงผลชัดเจน (Explicit) ของอัตลักษณพื้นถิ่นของกาดวัวควายในหลากหลายมิติที่แตกตางจาก
การศึกษากาดวัวควายและกาดนัดทั่วไป ผลการศึกษาที่ออกมาเปนหัวขอของอัตลักษณที่ชัดเจน
อยางมีแนวทางและวิธีวิจัยที่เปนข้ันเปนตอนตามวัตถุประสงคที่ต้ังไว ขอเสนอแนะจากการทําวิจัย
นี้แสดงใหเห็นงานวิจัยระดับยอย (Micro Scale) ที่มองจากในออกนอก (Inside Out) ควรมี
การศึกษาระดับกวาง (Macro Scale) และจากนอกสูใน (Outside In) เพื่อนําผลมาเปรียบเทียบ 
ใหไดการตอยอดความรูยิ่งข้ึน  

งานวิจัยนี้ทําการศึกษาพื้นที่ทางกายภาพและพ้ืนที่ทางสังคม  หากมีการทําวิจัยตอไป  
ควรศึกษาในสวนพื้นที่ทางอภิปรัชญาซึ่งเปนแนวทางการศึกษาพื้นที่ทางมนุษยวิทยาที่ Shirley 
Ardener (1997) ไดศึกษาไว การลงลึกไปในความหมายและสัญญะจะนํามาซึ่งความรูที่ลึกซ้ึง   
ถึงระบบวิธีคิดภายในกาดวัวควาย อาทิ ความเชื่อในการคาขาย การครอบครองพื้นที่ทางเพศ   
การปกครองภายในพื้นที่ระหวางเจาของตลาดและผูคาขาย หากมีการศึกษาความสัมพันธของ
พื้นที่เชิงมานุษยวิทยาภายในกาดวัวควายทุงฟาบด จะสามารไดผลวิจัยที่สมบูรณและมีคุณคา
มากข้ึน 
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5.2.2 ขอเสนอแนะสําหรับการวิจัยในคร้ังตอไป 
- ควรศึกษารูปแบบการคาขายเคล่ือนที่ภายในกาดที่มีรานคาถาวรแตใชการสรางใหม 
-  ควรศึกษาเพื่อขยายความเร่ืองประเพณีการซ้ือขายที่สืบทอดรุนตอรุนเปนภูมิปญญา

ทองถิ่นที่เปนอัตลักษณในการคาขายและสรางอนุรักษและสงเสริมใหคงอยูตอไป 
- แนวทางในการทําวิจัยนี้ สามารถนําไปใชกับการหาอัตลักษณของพื้นที่กาดทองถิ่น

อ่ืนได  โดยการเปล่ียนตัวแปรสําคัญตางๆ ใหเหมาะสมสําหรับบริบทสภาพแวดลอม
ของพื้นที่นั้น  

 
5.3 สรุป 

 
กลาวโดยสรุป ผลการวิจัยของการสงเสริมอัตลักษณพื้นถิ่นของกาดวัวควายทุงฟาบด    

มาจากการศึกษาความสัมพันธระหวางองคประกอบเชิงกายภาพและสังคมของกาด ไดผลวิจัยเปน
ขอมูลองคประกอบกายภาพและสังคมจากการสังเกตุอยางมีสวนรวมที่นํามาวิเคราะหโดยการ
เขารหัส การแยกแยะเนื้อหาและการสรางแนวคิดเปนอัตลักษณพื้นถิ่นที่เฉพาะตัว (Endemic)    
ทําใหมีความแตกตางไมเหมือนใคร (Unique) ที่สามารถนํามาใชเปนแนวคิดมูลฐานเพื่อสงเสริม
และอนุรักษสภาพแวดลอมเพื่อการทองเที่ยวชุมชนของกาดทุงฟาบดและกาดพื้นถิ่นอ่ืน  

อัตลักษณพื้นถิ่นทางกายภาพและสังคมท่ีพบประกอบดวย 10 หัวขอ คือ พื้นที่ศูนยรวม 
ขนาดใหญ และทําเลที่ต้ังดี พื้นที่เปล่ียนผานและเช่ือมตอ ความหลากหลายของสินคาและรูปแบบ
รานคา การจัดวางสภาพแวดลอมตามวิถีพื้นถิ่นชนบท พื้นที่รวมของคนทองถิ่นและนักทองเที่ยว 
ประวัติศาสตรของกาดและการสืบทอดประเพณีการซ้ือขายจากรุนสูรุน พื้นที่เฉพาะของกลุม    
เพศ วัย ปฏิสัมพันธของสังคมชนบทที่อบอุน ใกลชิด กันเอง การคาวัวควาย และสินคาเฉพาะ และ   
การเปนพื้นที่ทางสังคมสําหรับกิจกรรมตามเทศกาลและประเพณีทองถิ่น ซึ่งอัตลักษณที่พบได
นําไปใชสังเคราะหเพื่อสรางแนวทางเพื่อสงเสริมและการอนุรักษใหมีความเดนชัดของความ
เฉพาะถิ่น เปนส่ิงที่ดึงดูดใจการทองเที่ยวใหคงอยูไมใหถูกทําลายหรือเปล่ียนแปลงไปโดย          
คงรูปแบบใกลเคียงอัตลักษณพื้นถิ่น 

จากอัตลักษณพื้นถิ่นของกาดวัวควายทุงฟาบดที่คนพบทั้งหมดนํามาสรางความเดนชัด
จากแนวทางการสงเสริมและอนุรักษ เปนการนําจุดเดนและการจัดการของพื้นที่สังคมวัฒนธรรม
ใหดํารงอยูเพื่อชุมชนเองและดึงรายไดจากการทองเที่ยวชุมชนเพื่อใชเปนเครื่องมือในการพัฒนา
ชุมชนอยางยั่งยืน  การพัฒนาทําไดโดยการสงเสริมการจัดพื้นที่ สถาปตยกรรมและสภาพแวดลอม
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ใหไดบรรยากาศพื้นถิ่นโดยสงเสริมอัตลักษณควบคูการประชาสัมพันธผูคนในทองถิ่นและ
นักทองเที่ยวใหรับรู จดจําและนําไปบอกตอผูอ่ืนใหมาเที่ยวตอไป   

การสงเสริมอัตลักษณของกาดวัวควายทุงฟาบดใหเดนชัดยิ่งข้ึนสามารถสนับสนุนใหเกิด
การหมุนเวียนเศรษฐกิจภายในชุมชนและระหวางชุมชนกับแหลงและระบบเศรษฐกิจภายนอก 
เนื่องจากพื้นที่ของกาดปจจุบันมีศักยภาพเปนศูนยทางเศรษฐกิจภายในชุมชนที่เห็นไดชัดเจน   
เปนพื้นที่เชื่อมความสัมพันธระหวางระบบการผลิตเนื้อวัวควายเพื่อการบริโภคของชุมชนเมืองและ
ชุมชนชนบท รวมทั้งเปนแหลงระบายสินคาอุปโภค บริโภคจากการผลิตในเมืองสูชุมชนชนบท   
เปนพื้นที่ศูนยรวมทางสังคมในการพบปะของผูคนและกิจกรรมตามเทศกาลและวัฒนธรรมของ
ชุมชน การเปนศูนยรวมทั้งทางเศรษฐกิจและสังคมของชุมชนรวมถึงอัตลักษณพื้นถิ่นที่มี       
ความโดดเดนไมเหมือนพื้นที่ อ่ืนนี้นับเปนองคประกอบพื้นฐานที่สามารถพัฒนาตอเพื่อใหมี
ศักยภาพในการเปนพื้นที่ทองเที่ยวชุมชนอันเปนแนวทางในการรักษากาดวัวควายพื้นถิ่น           
ใหสามารถดํารงภายใตการเปล่ียนแปลงไดอยางยั่งยืน  

ผลวิจัยของกาดทุงฟาบดนี้สามารถใชเปนแนวทางในการอนุรักษและสงเสริมอัตลักษณ
สําหรับกาดนัดพื้นถิ่นอ่ืนๆ โดยพัฒนากาดตามวิถีพื้นถิ่นแบบคอยเปนคอยไปเพราะกาดนัดพื้นถิ่น
มิไดใชตนทุนสูงในการจัดสราง หากเจาของกาดมีการจัดสรรงบประมาณบางสวนนําไปใชใน
พัฒนากาดเปนลําดับในแตละป โดยไมตองพัฒนาพื้นที่กาดภายในคร้ังเดียว โดยควรพัฒนาแบบ
เศรษฐกิจพอเพียง เพื่อสงเสริมอัตลักษณพื้นถิ่นใหมีความเดนชัดยิ่งข้ึน เพื่อดึงดูดบุคคลจาก
ทองถิ่นอ่ืนเขามาทองเที่ยวภายในชุมชนของกาดตอไป 
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แบบสัมภาษณ ผูซ้ือและบุคคลทั่วไป ในกาดวัว ควาย ทุงฟาบด อ.สันปาตอง จ.เชยีงใหม 
 
พื้นที่__________________________วันที่สัมภาษณ__________________สัมภาษณทานที่_________________ 
ชื่อ___________________________________________อายุ____________________เพศ__________________ 
ที่อยู______________________________________________________________________________________ 

B – Background 
ทานรูจักกาดแหงนี้ไดอยางไร__________________________________________________________________ 
ทานเริ่มมากาดต้ังแตเม่ือใด____________________________________________________________________ 
 เปรียบเทียบในอดีตกับปจจุบันแตกตางกันอยางไร_________________________________________________ 
_________________________________________________________________________________________ 

 
S – Space 
เวลาถึง_______________________________________เวลากลับ_____________________________________ 
รานคาที่เปนเปาหมายในการมา________________________________________________________________ 
สินคาที่เปนเปาหมายในการมา_________________________________________________________________ 
เหตุผลในการมากาด_________________________________________________________________________ 
มีรูปแบบรานคาที่ชื่นชอบหรือไม เพราะเหตุใด____________________________________________________ 
การจัดวางแบบใดที่สะดวกสบายตอการเลือกซื้อ___________________________________________________ 
ความบอยในการมากาด เดือนละ_______________________________________________________________ 

 
S – Social Interaction 
บุคลิกภาพของพอคาแมคา____________________________________________________________________ 
ภาษาในการคาขายของพอคาแมคา_____________________________________________________________ 
การเจรจาคาขายภายในรานเปนอยางไร__________________________________________________________ 

 
I – Identity 
จุดเดนของกาดคือ___________________________________________________________________________ 
ความแตกตางเปรียบเทียบกับกาดทั่วไป__________________________________________________________ 
บรรยากาศท่ีแตกตางกับกาดทั่วไป______________________________________________________________ 
 
ขอเสนอแนะและความคิดเห็นเพ่ิมเติม
___________________________________________________________ 
__________________________________________________________________________________________ 
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แบบสัมภาษณ พอคา-แมคา กาดวัวควายทุงฟาบด 
พื้นที่__________________________วันที่สัมภาษณ__________________สัมภาษณทานที่_________________ 
ชื่อ___________________________________________อายุ____________________เพศ__________________ 
ที่อยู______________________________________การเดินทางสูกาดวัวควาย___________________________ 
ชนิดสินคาที่คาขาย______________________________รายไดที่ไดในการขายตอคร้ัง_____________________ 
เวลาต้ังแผงสินคา_____________________________ระยะเวลาเก็บแผงสินคา___________________________ 

B – Background 
เร่ิมคาขายท่ีกาดวัวควายเมื่อ___________________________________________________________________ 
เหตุผลในการมาขาย_________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________________________ 
เปรียบเทียบในอดีตกับปจจุบันแตกตางกันอยางไร_________________________________________________ 
_________________________________________________________________________________________ 

S – Space รูปแบบรานคา และ การจัดวางพ้ืนที่ภายในรานคา 

S1  วัสดุรานคา 
การจัดพื้นที่ 

 
S2 ตัวกําหนดในการจัดวาง 

ทําไมจึงจัดวางพื้นที่เชนนี้ 
พอใจกับการจัดวางหรือไมอยางไร 

 

S – Social Interaction ปฎิสัมพันธการคาขาย 
-บุคลิกภาพและภาษา 
-ความสัมพันธกับลูกคา 
-ความสัมพันธระหวางรานคาที่อยูติดกัน_________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________________________ 

 
I – Identity อัตลักษณของกาดวัวควาย (กาดตางจากกาดนัดท่ัวไปอยางไร, มีลักษณะเฉพาะ-บรรยากาศ
อยางไร) 
_________________________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________________________ 
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อื่นๆ
__________________________________________________________________________________________
_____________________________________________________________________________________ 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ง. ตารางวิเคราะหขอมูล 
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ชื่อ- สกลุ  นายแผนดิน อุนจะนํา 
วันเดือนปเกดิ  24 กันยายน 2525 
ประวัติการศกึษา ระดับประถมศึกษา  โรงเรียนปรินสรอยแยลล วิทยาลัย  
   ระดับมัธยมศึกษา  โรงเรียนสาธิต มหาวทิยาลัยเชียงใหม 
   สําเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรี สถาปตยกรรมศาสตรบัณฑิต 

   มหาวิทยาลัยเชียงใหม ปการศึกษา 2548 
ประวัติการทํางาน  
พฤษภาคม 2549 - มีนาคม 2551 อาจารยประจําสาขาวิชาแอนนิเมชนั คณะวิทยาลัย ศิลปะ ส่ือ 

และเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยเชียงใหม 
มีนาคม 2551 – กรกฎาคม 2551 สถาปนิก บริษทั One plus One Synergy Co, Ltd เชียงใหม 
 
ผลงานการประกวดแบบ 

2002   Second Prize in Renovate Mae-ka canal in Chiang Mai Competition 
2004  Final lists in International Student design competition 2004 cycle of  

friends  "Integrated Communities: A society for all ages"  
  In Support of the United Nations Commission for Social Development 
2005  First Prize in Contemporary Thai-living at Faculty of Architecture Chiang 

Mai Competition 
2007   Consolation prize in Dream room comes trues: design contest 2007 
  LPN &Room Magazine Thailand 
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