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กิตตกิรรมประกาศ 

 
 

 งานวิจยันี้สําเร็จสมบูรณไดดวยความกรณุาและความชวยเหลืออยางสูงยิ่งจากหัวหนาสวน

บริการงานวิจัย มหาวทิยาลัยแมฟาหลวง คุณอุทัย หอมนาน สํานักงานพฒันาชุมชนจ.เชียงราย 

ผูประกอบการผลิตภัณฑหนึง่ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ ในอ.แมสาย อ.พาน และอ.เวียงชัย ผูซ่ึงกรุณาให

ความรู คําแนะนํา คําปรึกษา และตรวจแกไขใหงานวิจัยนี้เสร็จสมบูรณ ผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณ

เปนอยางสูงไว ณ โอกาสนี ้

 ขอขอบคุณผูตอบแบบสอบถามและผูใหสัมภาษณทกุทาน ทีไ่ดใหความรวมมือใหงานวิจยันี้

สําเร็จดวยดี 

 ขอกราบขอบพระคุณ คุณพอ คุณแมที่เปนกําลังใจและชวยสนับสนนุในทุกๆดาน 

 สุดทายนี้ หากมีขอบกพรองหรือความผิดพลาดประการใด ผูวจัิยขออภัยเปนอยางสูงใน

ขอบกพรองและความผิดพลาดนัน้ และผูวิจัยหวังวางานวิจัยนี้คงมีประโยชนสําหรบัหนวยงานที่

เกี่ยวของ ตลอดจนผูที่สนใจศึกษาเกี่ยวกับผลิตภัณฑหนึง่ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑตอไป 
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บทสรุปผูบริหาร 

 
มหาวิทยาลยัแมฟาหลวงในฐานะสถาบนัการศึกษาระดับสูงในจังหวัดเชียงราย ซ่ึงมีภารกิจใน

การใหความรู ถายทอดเทคโนโลยี การวิจัย และการใหคําปรึกษาแนะนาํดานวชิาการแกประชาชน 

ทองถิ่น และภมูิภาค เพ่ือตอบสนองนโยบายรัฐบาลในการพัฒนาระดบัความเปนอยู และคุณภาพชีวิต

ของประชาชนอยางตอเนื่อง มั่นคง ยั่งยืน และสนับสนุนสังคมไทยใหสามารถเปนสังคมแหง

ฐานความรู (Knowledge Based Society) จึงเห็นควรศึกษาแนวทางการพฒันาการตลาดของ

ผลิตภัณฑหนึง่ตําบลหนึ่งผลิตภณัฑในอุตสาหกรรมการทองเที่ยว  จังหวัดเชียงราย  เปนการสราง

พัฒนาการทีย่ัง่ยืนและเปนศูนยกลางการใหความชวยเหลือในดานตางๆ ที่เปนประโยชนในการพฒันา

ศักยภาพของทองถิ่นอยางเปนระบบและตอเนื่อง  

การวิจัยนี้มวีัตถุประสงคเพื่อศึกษาถึงแนวทางการพัฒนาการตลาดของผลิตภัณฑหนึ่งตําบล

หนึ่งผลิตภัณฑในอุตสาหกรรมการทองเที่ยว  จังหวัดเชียงราย 

 ประโยชนที่คาดวาจะไดรับจากการวิจัยคือ ผูใชงานวิจัยสามารถนาํผลการวิจัยไปใชประโยชน

โดยการถอดบทเรียนและกําหนดเปนแนวปฏิบัติการพัฒนาการตลาดของผลิตภัณฑหนึ่งตําบลหนึ่ง

ผลิตภัณฑในอุตสาหกรรมการทองเที่ยว จังหวดัเชียงรายรวมถึงการถายทอดเทคโนโลยีโดยการ

ฝกอบรมดานการตลาดแกผูประกอบการ  

การวิจัยนีไ้ดมวีิธีการเก็บขอมูลดังนี้ 

 (1) ขอมูลปฐมภูมิ ประกอบดวยเครื่องมือการเก็บขอมูลซ่ึงผูวิจัยพัฒนาขึ้น ไดแก ขอมูล

จากแบบสอบถามโดยใชวิธกีารเลือกกลุมตัวอยางแบบแบงชั้นภูม ิ และขอมูลจากการสัมภาษณเชิงลึก 

(2) ขอมูลทุติยภูมิ  โดยทําการวิเคราะหขอมูลเชิงพรรณนา (Descriptive Analysis) และใชโปรแกรม

สําเร็จรูป  SPSS 

การวิจัยนีไ้ดผลการวิจัยตามคําถามการวจัิย ดังนี้ 

1.  ผลิตภัณฑ(OTOP) สําหรับอุตสาหกรรมการทองเที่ยวในจังหวัดเชียงรายมีอะไรบาง 

 จากการวิจยั ไดเลือกตัวอยางจาก 3 อําเภอ ซ่ึงประกอบดวยอําเภอแมสาย พานและเวียงชัย 

ท้ังหมดจํานวน 119 กลุม มีผลิตภัณฑ OTOP ทั้งหมดจํานวน 221 ผลิตภัณฑ โดยแยกออกเปน
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ผลิตภัณฑของอําเภอแมสายมาจาก 23 กลุม จํานวน 72 ผลิตภัณฑ ผลิตภัณฑของอําเภอพานมาจาก 

81 กลุม จํานวน 111 ผลิตภัณฑ และผลิตภัณฑของอําเภอเวียงชัยมาจาก 15 กลุม จํานวน 38 

ผลิตภัณฑ แตละผลิตภัณฑมีระดับดาวแตกตางกันออกไป  

2. รูปแบบการตั้งราคาผลิตภัณฑ(OTOP) สําหรับอุตสาหกรรมการทองเที่ยวในจังหวัด

เชียงรายเปนอยางไร 

 วิธีการกําหนดราคาสินคาผูขายสวนมากไดกําหนดราคาสินคาตามตนทุน 

 การกําหนดระดับราคาสินคาผูขายสวนมากกําหนดราคาสินคาต่ํากวาผูขายรายอื่นในกลุม

สินคาเดียวกนั 

 3.  ชองทางการจัดจําหนายผลิตภัณฑ(OTOP) สําหรับอุตสาหกรรมการทองเที่ยวในจังหวัด

เชียงราย เปนอยางไรบาง 

 วิธีการขายผลติภัณฑ มีการขายปลีกและขายสงอยูในระดับใกลเคียงกัน 

 พื้นที่ในการจดัจําหนาย สวนมากเปนการจําหนายในรานคาชุมชน 

 ลักษณะชองทางการจัดจําหนายสวนมากเปนการจําหนายจากกลุม(ผูจําหนาย)สูผูซือ้หรือ

ผูบริโภค  

 วิธีการจําหนายสินคาไดจําหนายทีท่ี่ทาํการหรือรานคาของชุมชนและรวมงานการแสดงสินคา

ของชุมชนที่ภาคราชการหรอืเอกชนจัดขึ้นอยูในระดับที่ใกลเคียงกัน 

4.  การสงเสริมการตลาดผลิตภัณฑ(OTOP) สําหรบัอุตสาหกรรมการทองเที่ยวในจังหวัด

เชียงรายเปนอยางไร 

 การขายสวนใหญมีการสงเสริมการตลาด 

 วิธีการสงเสริมการตลาดสวนมากเปนการขายโดยพนกังานหรือสมาชิกในชุมชนและการ

รวมงานแสดงสินคา 

 5. ลักษณะของผลิตภัณฑ (OTOP) ที่นักทองเที่ยวตองการเปนอยางไร 

5.1 ผูซ้ือคนไทย 

 ในดานผลิตภณัฑ ผูซื้อคนไทยพอใจในดานคุณภาพของผลิตภัณฑในระดับปานกลางขึ้นไป 
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 ในดานราคา ผูซ้ือคนไทยสวนใหญเห็นวา ผลิตภัณฑ OTOP มีความเหมาะสมทางดานราคา

ในระดับปานกลาง  

 ในดานชองทางการจัดจําหนาย พบวา ผูซ้ือคนไทยหาซื้อสินคาไดยาก เนื่องจาก จ.เชียงราย 

ยังขาดศูนยกลางการจําหนายผลิตภัณฑ OTOP  

 ในดานการสงเสริมการตลาดผูซ้ือคนไทยไดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการสงเสริมการตลาด

ของผลิตภัณฑ OTOPจากปายเชิญชวนรวมงานทีท่างจังหวัดไดแขวนไวเปนจุดๆ ขายโดยพนกังาน

หรอืสมาชิกในชุมชน สงเสริมการขาย เชน การลด แลก แจก แถม  การประชาสัมพันธ เชน การใหขาว

เกี่ยวกับสินคาและกลุมชุมชนแกส่ือมวลชน การจัดทาํเว็ปไซตของกลุมชุมชน   การรวมงานแสดง

สินคา                       

 5.2 ผูซ้ือชาวตางชาติ 

 การจัดระดับผลิตภัณฑ OTOP ที่เคยซื้อโดยรวม สวนใหญอยูในระดบัดีถึงดีมาก  

การจัดระดับผลิตภัณฑ OTOP ที่เคยซื้อในดานราคา สวนใหญคิดวาเปนราคาที่ยุติธรรม  

ความพอใจเมื่อเปรียบเทียบมูลคาผลิตภัณฑ OTOPกบัราคา สวนใหญอยูในระดบัดี  

 การสงเสริมการขายทีม่ีผลตอการตัดสินใจซื้อสินคา ผูซื้อชาวตางชาติสวนใหญเห็นวาการเพิ่ม

ปริมาณมีผลตอการตัดสินใจซื้อสินคา  

แนวโนมที่จะมาซ้ือผลิตภัณฑ OTOPอีก ผูซ้ือชาวตางชาติสวนใหญมีแนวโนมที่จะกลับมาซื้อ

ผลิตภัณฑ OTOP ในระดับทีม่าก  

ผูซ้ือชาวตางชาติมีความคาดหวังในดานคณุภาพ รูปแบบ บรรจุภัณฑอยูในระดบัท่ีมากที่สุด 

และลักษณะผลิตภัณฑในระดับมาก ในดานราคาผูซ้ือชาวตางชาติคาดหวังที่จะไดซ้ือผลิตภัณฑ 

OTOPในราคาที่ยุติธรรม ในดานชองทางการจําหนายนัน้ผูซ้ือชาวตางชาติตองการใหมีการวาง

จําหนายผลิตภัณฑ OTOP ที่สะดวกตอผูซ้ือ สวนทางดานการสงเสริมการตลาดนั้นผูซื้อชาวตางชาติ

คิดวาควรจัดใหมีการสงเสริมการตลาดอยางมาก 
แนวทางการพัฒนาการตลาดของผลิตภณัฑหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภณัฑในอุตสาหกรรม

การทองเทีย่ว จังหวัดเชยีงราย 
 ในการหาแนวทางการพัฒนาการตลาดของผลิตภัณฑหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑใน

อุตสาหกรรมการทองเที่ยว จังหวัดเชียงรายนัน้ ไดรับขอเสนอแนะที่สําคัญจากผูทรงคุณวุฒิ ดังนี ้
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1. ดานสินคา 

- ควรมีการออกแบบสนิคาใหเหมาะสม มีดีไซน ทันสมัย  โดดเดน ใชงานได  

- ควรมีการออกแบบบรรจุภณัฑใหสวยงาม หอบหิ้วได  

- ควรมีตราสัญลักษณกลุมที่สวยงาม  

 -  ควรจะพัฒนาผลิตภัณฑของตนเองใหผานตามมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน(มผช.) 

- ในดานผลิตภัณฑควรเนนภูมิปญญาของทองถิ่นที่เปนเอกลักษณเฉพาะของจังหวดั  

- การบริการนกัทองเที่ยวหรือลูกคา ควรอยูบนพ้ืนฐานของความรับผิดชอบ  

 - ในการที่จะพัฒนาผลิตภัณฑ OTOP นั้นควรจะเนนไปที่แหลงทองเที่ยว โดยการทาํให

นักทองเที่ยวไดเห็นแหลงกําเนิดของผลิตภัณฑ OTOP ดังนั้นจะเห็นวาจะตองกําหนดแหลงผลิต

ผลิตภัณฑ OTOP ใหเปนแหลงทองเที่ยวใหได โดยการนี้จะตองเชื่อมโยงกับหลายๆสวน เชน บริษทันาํ

เที่ยว ควรจะกําหนดแหลงทองเที่ยวนั้นใหอยูในโปรแกรมการทองเที่ยว ยกตัวอยางเชน การพา

นักทองเที่ยวไปชิมชาที่แหลงผลิตชา 

2. ดานราคา 

 -  ควรเพิ่มมูลคาใหสินคา เพื่อใหขายไดราคาสูงขึน้ 

 - ควรมีชวงลดราคา หรือสงเสริมการขาย หรือหากไปซือ้ถึงสถานที่ผลิต อาจไดราคาถูกพิเศษ

กวาซื้อหนาราน เพื่อกระตุนใหมีการกระจายการเดินทางไปถึงพื้นที่ผลิตสินคา 

3. ดานชองทางการจัดจําหนาย 

 - ควรมีการจัดต้ังศูนยกลางการจําหนาย OTOPของเชียงรายในตัวเมืองเชียงราย  

 - ควรรวมมือกับหนวยงานทั้งรัฐและเอกชนในพื้นที่ ในการใชสนิคา OTOPเชียงรายเปนของ

ฝาก ของแจก ของที่ระลึกของแตละหนวยงาน 

 - อาจตั้งรานจําหนาย OTOPเชียงรายที่สนามบนิ และสถานขีนสง 

4. ดานการสงเสริมการตลาด  

- การประชาสัมพันธผลิตภัณฑ ควรมีชองทางประชาสมัพันธหลายๆ ชองทางและเปนชองทาง

ท่ีเขาถึงลูกคาโดยตรงหรือโดยเฉพาะกลุม   
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- ควรจัดกิจกรรมสงเสริมการตลาด โดยเชื่อมโยงแหลงทองเที่ยวหลักในพืน้ที ่ เพื่อเปนการ

ประชาสัมพันธใหเปนที่รูจักของคนทัว่ไป 

- ควรจัดใหมีการเผยแพร/สงเสริมการตลาดการทองเทีย่วในตางจังหวัด/ภูมิภาค/ตางประเทศ 

ในลักษณะ Road Show พรอมๆกับการนาํเสนอผลิตภัณฑ OTOP ของจังหวัด 

5. ดานผูประกอบการหรือหนวยงานที่เกี่ยวของ 

- ภาครัฐควรดําเนินการจัดเทศกาลการทองเที่ยวอยางสม่ําเสมอเพื่อกระตุนใหเกิดกระแส

หมุนเวียนของเงินที่จับจายในการซื้อสินคาภายในจังหวดั 

- ภาครัฐควรเปนหนวยหลกัในการเสริมสรางความรูความเขาใจ เกี่ยวกับการเชื่อมโยง

ผลิตภัณฑ OTOP กับการทองเที่ยว 

- ผูประกอบการควรกลาที่จะลงทุนเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ หรือยกระดบัมาตรฐานผลิตภัณฑ

ของตน 

- ในเรื่องปญหาดานขาดแคลนเงินทุน ผูประกอบการจะตองมีวิธีการบริหารการเงินทีดี่ 

- ควรสรางเครือขายพันธมติรการจําหนายสินคาทั้งระดับทองถิ่น ระดับจังหวัด ระดับภูมิภาค 

เพื่อเปนการประชาสัมพันธสินคาและเชื่อมโยงการตลาดรวมกัน 
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สวนมากพอใจในผลิตภัณฑ OTOP มีปญหาเพียงแคการหาซื้อผลิตภัณฑ OTOP ไดยากเทานั้น  

คําหลัก :  การพัฒนาการตลาด, ผลิตภณัฑหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภณัฑ, อุตสาหกรรมการทองเท่ียว 
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ABSTRACT 
 

Project Code : RDG48O0017 
Project Title :   Guidelines for Marketing Development of OTOP Products toward Tourism 

Industry in Chiang Rai Province 

Investigators :   Jamphut O. and Nimmolrat A. 

                          Mae Fah Luang University 

E-mail Address : orawan_khuna@hotmail.com 

Project Duration :  1 July 2005 - 30 June 2006 

 This study aims to seek out the guidelines in developing the marketing for OTOP 

Products toward tourism industry in Chiang Rai Province. 

 This study indicates a qualitative study, using questionnaires, in-depth interview on 

the basis of stratified random sampling method in collecting data. The samplings of this 

study are composed of 100 Key informants and 415 entrepreneurs. The descriptive analysis 

is used as an analytical tool in this study. 

 Research findings are summarized as follows: 1. There are totally 811 OTOP 

Products are being traded in Chiang Rai Province, 2. The determination of pricing is based 

on the net cost of each OTOP product, 3. Places for distribution OTOP products are the 

community shops, 4. The promotion is done by personal selling or the members in the 

community and participating in the trade shows, 5. The problems for most entrepreneurs 

indicate the use of insufficient capital and the products distribution, and 6. Both Thais and 

foreign buyers satisfied with the OTOP products, but they found the difficulty in finding the 

place to purchase the OTOP products. 

This research is beneficial to the end user in two aspects as follows: 1. The finding 

of this research can be applied for the academic lessons and determine as for developing 

the marketing of OTOP products toward tourism industry in Chiang Rai Province. 2. It 
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contribute to conduct a marketing training to the entrepreneurs and transmit the technology 

of manufacturing the OTOP products. 
 
Keyword:     Marketing Development, OTOP Products, Tourism Industry 
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บทที่ 1 
บทนํา 

 
1.1 หลกัการและเหตุผล 
 รัฐบาล ภายใตการนําของ ฯพณฯ พ.ต.ท. ทักษิณ ชินวัตร นายกรัฐมนตรี ไดกําหนด

นโยบายโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ เพ่ือใหชุมชนไดใชภูมิปญญาทองถิ่นมาพฒันา

ผลิตภัณฑดานการตลาด เพ่ือเปนการสรางงาน สรางรายไดใหชุมชน และสรางความเขมแข็งให

ชุมชน รัฐบาลไดจัดกลไกการบริหารงาน กระบวนการและโครงสรางการดําเนินงานตามระเบียบ

สํานักนายกรฐัมนตรี วาดวยคณะกรรมการอํานวยการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑแหงชาติ พ.ศ. 

2544 ทั้งในระดับ สวนกลางและสวนภูมิภาค 

 “หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ” เปนแนวทางสรางความเจริญแกชุมชนใหสามารถยกระดับ

ฐานะความเปนอยูของคนในชุมชนใหดีขึน้ โดยการผลติหรือจัดการทรัพยากรที่มีอยูในทองถิน่ให

กลายเปนสนิคาที่มีคุณภาพ มีจุดเดนเปนเอกลักษณของตนเองที่สอดคลองกับวัฒนธรรมในแตละ

ทองถิ่น สามารถจําหนายในตลาดทั้งภายในและตางประเทศ  ซึ่งแนวคดิหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ 

เปนแนวคิดทีต่องการใหแตละหมูบานมีผลิตภัณฑหลัก 1 ประเภท เปนผลิตภัณฑทีใ่ชวัตถุดิบ 

ทรัพยากรของทองถิ่น ลดปญหาการอพยพการยายถิ่นจากชนบทไปสูเมืองใหญ หนึ่งในกิจกรรม

หลักของโครงการนี้ คือ ขยายสินคาทองถิน่ไปยังตลาด ซึ่งถือไดวาเปนการสรางเศรษฐกิจชุมชนให

เกิดขึ้น เปนแนวคิดที่สอดคลองกับแนวคดิเศรษฐกิจพอเพียง สอดคลองกับพระราชดําริของ

พระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัว 

โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ เปนโครงการที่รัฐบาลตั้งการสรางรายได เพ่ือสงเสริม

เศรษฐกิจระดับฐานรากซึ่งจากผลการดําเนินงานที่ผานมา ไดกอใหเกิดรายไดแกชุมชนและ

ประชาชนในทองถิ่นตางๆ รวมทั้งการสรางสรรคผลิตภัณฑชุมชนอยางแพรหลาย การคัดสรรสุด

ยอดหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑไทย (OTOP Product Champion) เปนแนวคิดของ ฯพณฯ รอง

นายกรัฐมนตรี (นายสมคดิ จาตุศรีพิทักษ) ประธานกรรมการอํานวยการผลิต หนึ่งตําบล หนึง่

ผลิตภัณฑ หนึ่งผลิตภัณฑ (กอ.นตผ.)  โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือเปดโอกาสใหผลิตภัณฑชุมชนใน

ระดับฐานรากไดมีโอกาสพัฒนาคุณภาพมาตรฐาน เพ่ือสามารถสงออกได โดยจะคัดสรรจาก

สินคาสุดยอดของจังหวัด ภาคและประเทศ รวมทั้งมกีารเชื่อมโยงมาตรฐานสนิคาจากระดับ

ภูมิภาคสูสากล (Local Links-Global Reaches)   
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        จังหวัดเชียงราย ไดดําเนินงานตามโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ ต้ังแตป 2544 เปน

ตนมาตามนโยบายของรัฐบาล จนถึงปจจบัุน 

         ป 2545 ยอดจําหนายสินคาหนึ่งตําบล    หนึ่งผลิตภัณฑ   ทํารายไดเขาสูเชียงรายถึง  

878, 356,763 บาท 

         ป 2546  ถึงเดือนสิงหาคม 2546  จําหนายผลติภัณฑ ทํารายไดเขาสูเชียงรายถึง   

813,236,203 บาท 

        จากผลการสํารวจขอมูลความจําเปนพ้ืนฐาน จปฐ. ป 2546 สามารถเพิ่มรายไดแก

ครัวเรือนจากขอมูล ป 2545 ครัวเรือนมีรายไดตอคนตอป 14,653 บาท ป 2546 ครัวเรือนมีรายได

ตอคนตอป เปนเงิน 18,176 บาท มีรายไดเพ่ิมคนละ 3,523 บาท ตํ่ากวาเกณฑรายได 20,000 

บาท เปนเงิน 1,824 บาท  

 จากการวิเคราะหจุดออนของจังหวัดเชียงรายพบวา จุดออนที่สําคัญมหีลายประการ เชน 

ประชาชนมีฐานะยากจน ปญหาทางสังคม เชน ยาเสพติด  แรงงานไมมีคุณภาพ ขาดการพฒันา

อยางตอเนื่องและจริงจัง  การจัดการดานการตลาด การผลิตและรูปสินคาเกษตรไมมีประสิทธิภาพ 

ระบบสารสนเทศยังไมทั่วถึงและไมมีประสิทธิภาพ โครงสรางพื้นฐานโดยเฉพาะถนนและสะพาน

ตามเสนทางหลักที่เชื่อมกับ ลาว พมา และจีนตอนใต ยงัไมสะดวกในการในการขนสงสินคา 

มหาวิทยาลยัแมฟาหลวงในฐานะสถาบนัการศึกษาระดับสูงในจังหวัดเชียงราย ซึ่งมี

ภารกิจในการใหความรู ถายทอดเทคโนโลยี การวิจัย และการใหคําปรึกษาแนะนาํดานวิชาการแก

ประชาชน ทองถิ่น และภมูิภาค เพ่ือตอบสนองนโยบายรัฐบาลในการพัฒนาระดับความเปนอยู 

และคุณภาพชวีิตของประชาชนอยางตอเนื่อง มั่นคง ยั่งยืน และสนับสนุนสังคมไทยใหสามารถเปน

สังคมแหงฐานความรู (Knowledge Based Society) จึงเห็นควรศึกษาแนวทางการพัฒนาการ

ตลาดของผลิตภัณฑหนึ่งตาํบลหนึ่งผลิตภัณฑในอุตสาหกรรมการทองเที่ยว  จังหวดัเชียงราย  เปน

การสรางพัฒนาการทีย่ั่งยืนและเปนศูนยกลางการใหความชวยเหลือในดานตางๆ ที่เปนประโยชน

ในการพฒันาศักยภาพของทองถิ่นอยางเปนระบบและตอเนื่อง พรอมไปกับการเชื่อมโยงระบบ

เครือขายสารสนเทศใหกับชมุชน การพัฒนาทรัพยากรมนษุย และความชวยเหลือในดานตางๆ 

เพ่ือเปดโอกาสและเพิ่มศักยภาพในการประกอบกิจการของชุมชนอยางเขมแข็งยัง่ยืน สอดคลอง

กับเจตนารมณและนโยบายของภาครัฐ ซึ่งจะสามารถใชเปนตนแบบในการพฒันาเศรษฐกิจฐาน

รากและคุณภาพชีวิตของชมุชนในพ้ืนที่ตางๆ ของประเทศตอไป   
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1.2 วัตถุประสงคของโครงการ 
1.2.1 เพ่ือศึกษาถึงแนวทางการพัฒนาการตลาดของผลิตภัณฑหนึ่งตาํบลหนึ่งผลิตภัณฑ

ในอุตสาหกรรมการทองเที่ยว  จังหวัดเชียงราย 
 

1.3 คําถามการวิจยั 
1.3.1  ผลิตภัณฑ(OTOP) สําหรับอุตสาหกรรมการทองเที่ยวในจังหวัดเชียงรายมี

อะไรบาง 

1.3.2   รูปแบบการตั้งราคาผลิตภัณฑ (OTOP) สําหรับอุตสาหกรรมการทองเที่ยวใน

จังหวัดเชียงรายเปนอยางไร 

1.3.3   ชองทางการจัดจําหนายผลิตภัณฑ (OTOP) สําหรับอุตสาหกรรมการทองเที่ยวใน

จังหวัดเชียงราย เปนอยางไรบาง 

1.3.4   การสงเสริมการตลาดผลิตภัณฑ (OTOP) สําหรับอุตสาหกรรมการทองเที่ยวใน

จังหวัดเชียงรายเปนอยางไร 

1.3.5   ลักษณะของผลิตภัณฑ (OTOP) ที่นกัทองเที่ยวตองการเปนอยางไร 
 
1.4 ผลการวจิัยที่คาดวาจะไดรับ(Outputs) 

1.4.1 ผลการวิจัยในชวง 6 เดือนที่ 1 

(1)  บทสังเคราะหแนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวของที่มีความสมบูรณ 

(2)  ไดขอมูลของผลิตภัณฑสินคา OTOP ในจังหวัดเชียงราย 

(3)  ทราบรปูแบบการตั้งราคาผลิตภัณฑสินคา OTOP สําหรับอุตสาหกรรมการทองเที่ยว

ในจังหวัดเชียงรายในเบื้องตน 

(4)  ทราบถึงชองทางในการจัดจําหนายผลิตภัณฑสินคา OTOP สําหรับอุตสาหกรรมการ

ทองเที่ยวในจงัหวัดเชียงรายในเบื้องตน 

(5)  ทราบถึงการสงเสริมการตลาดผลิตภัณฑสินคา OTOP สําหรับอุตสาหกรรมการ

ทองเที่ยวในจงัหวัดเชียงรายในเบื้องตน 

(6)  ทราบลกัษณะของผลิตภัณฑสินคา OTOP ที่นักทองเที่ยวชาวไทยและชาว

ตางประเทศตองการในเบื้องตน 

1.4.2 ผลการวจิัยในชวง 6 เดือนที่ 2 (ผลที่คาดวาจะไดรับเมื่อดําเนินงานเสร็จส้ินเปน

รูปธรรม) 

(1)  ไดขอมูลของผลิตภัณฑสินคา OTOP ในจังหวัดเชียงราย 
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(2)  ทราบรูปแบบการตั้งราคาผลิตภัณฑสินคา OTOP สําหรับอุตสาหกรรมการทองเที่ยว

ในจังหวัดเชียงราย 

(3)  ทราบถึงชองทางในการจัดจําหนายผลิตภัณฑสินคา OTOP สําหรับอุตสาหกรรมการ

ทองเที่ยวในจงัหวัดเชียงราย 

(4)  ทราบถึงการสงเสริมการตลาดผลิตภัณฑสินคา OTOP สําหรับอุตสาหกรรมการ

ทองเที่ยวในจงัหวัดเชียงราย 

(5)  ทราบลกัษณะของผลิตภัณฑสินคา OTOP ที่นักทองเที่ยวชาวไทยและชาว

ตางประเทศตองการ 

(6)  ไดรายงานการวิจัยฉบบัสมบูรณที่มคีวามสมบูรณของเนื้อหาในทุกสวนของงานวิจยั  

 
1.5 ประโยชนที่คาดวาจะไดรับจากโครงการ(Outcomes) 

เพ่ือนําผลที่ไดจากการศึกษาเสนอตอหนวยงานที่เกี่ยวของกับผลิตภัณฑหนึ่งตําบลหนึ่ง

ผลิตภัณฑและจังหวัดเชียงราย เพ่ือรวมกันพัฒนาผลิตภัณฑ (OTOP) ในอุตสาหกรรมการ

ทองเที่ยวจังหวัดเชียงรายตอไป 

 
1.6 แนวทางในการนําผลงานวจิัยไปใชประโยชน 

(1) ผูใชงานวิจยัสามารถนําผลการวิจยัไปใชประโยชนโดยการถอดบทเรียนและกาํหนด

เปนแนวปฏิบัติการพัฒนาการตลาดของผลิตภัณฑหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในอุตสาหกรรมการ

ทองเที่ยว จังหวัดเชียงราย 

(2)     การถายทอดเทคโนโลยีโดยการฝกอบรมดานการตลาดแกผูประกอบการ 
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ปญหาและขอเสนอแนะ 

1.7 กรอบแนวความคิดที่ใชในการศกึษา 
 
 
 

 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 1.1  กรอบแนวความคิด 

ผูประกอบการ OTOP 
ขอมูลทัว่ไปของผูประกอบการ 
-  รูปแบบการรวมกลุมธุรกจิ 

-  สถานะของกลุม 

-  ระยะเวลาเปดดําเนินการ 

-  จํานวนสมาชิก 

-  แหลงเงินทุน 
สวนประสมทางการตลาด 
- ผลิตภัณฑ 

- ราคา 

- ชองทางการจัดจําหนาย 

- การสงเสริมการตลาด 
 

ผูซ้ือผลิตภัณฑ OTOP 
 
พฤติกรรมผูบริโภค 
1. ใครอยูในตลาดเปาหมาย 

2. ผูบริโภคซื้ออะไร 

3. ทําไมผูบริโภคจึงซื้อ 

4. ผูมีสวนรวมในการตัดสินใจซื้อ 

5. ผูบริโภคซื้อเมื่อใด 

6. ผูบริโภคซื้อที่ไหน 

7. ผูบริโภคซื้ออยางไร 
 

สภาพการตลาดของผลิตภัณฑ OTOP ในอุตสาหกรรมการทองเที่ยว จ.เชียงราย 
 

แนวทางพัฒนาการตลาดของผลิตภัณฑ OTOP ในอุตสาหกรรมการทองเที่ยว จ.เชียงราย 
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1.8 นิยามศพัท 
 การตลาด (Marketing) เปนกระบวนการวางแผนและการบริหารแนวความคิดเกี่ยวกับ

การตั้งราคา การสงเสริมการตลาด การจัดจําหนายสินคา บริการหรือความคิด เพ่ือสรางใหเกิดการ

แลกเปลี่ยน เพ่ือตอบสนองความพึงพอใจของบุคคลและบรรลุเปาหมายขององคการ  

 หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) เปนแนวคิดที่ตองการดําเนินงานเพื่อใหเกิดการ

พัฒนาศักยภาพของชุมชนในการสรางเอกลักษณสินคาชุมชนของแตละพ้ืนที่ ทีต่ลาดรองรับและ

ทําเปนธุรกิจทีย่ั่งยืน 
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บทที่ 2 
แนวคิด ทฤษฎีและวรรณกรรมที่เกี่ยวของ 

 
สภาพทั่วไปของจังหวัดเชียงราย 

จังหวัดเชียงราย ต้ังอยูภาคเหนือของประเทศไทย หางจากกรุงเทพฯ 785 ก.ม. มีเนื้อที่

ประมาณ 11, 678,369 ตร.ก.ม. หรือประมาณ 7, 298,981 ไร มีอาณาเขตติดตอกับจังหวัด

ใกลเคียง ดังนี้ 

      ทิศเหนือ ติดตอกับ ประเทศสหภาพพมา และประเทศสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชน

ลาว 

      ทิศใต    ติดตอกับ  จังหวัดลําปาง และจงัหวัดพะเยา 

      ทิศตะวนัออก ติดตอกับ   ประเทศสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว และจงัหวัด

พะเยา  

      ทิศตะวนัตก  ติดตอกับ     ประเทศสหภาพพมา  และจังหวัดเชียงใหม 

      การปกครองแบงออกเปน 16 อําเภอ 2 กิ่งอําเภอ 124 ตําบล 1,655 หมูบาน 1 เทศบาล

เมือง 24 เทศบาลตําบล 1 องคการบริหารสวนจังหวัด 120 องคการบริหารสวนตําบล 1 สภาตําบล 

ราชการสวนภมูิภาค 27 หนวยงาน ราชการสวนกลาง 62 หนวยงาน 

       ประชากรรวม 1, 273,445 คน แยกเปนชาย 634,454 คน แยกเปนหญิง 635,991 คน (ณ 

เดือนมิถุนายน 2546) 

        สภาพทางเศรษฐกิจในปพ.ศ. 2543 พบวา ประชากรมรีายไดเฉลี่ยตอหัว/ป 30, 710 บาท 

เปนลําดับที่ 13 ของภาคเหนือ เปนอันดับที่ 56 ของประเทศ มีผลิตภัณฑรวม 34,303 ลานบาท 

อัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจป 2537-2543 รอยละ 2 โครงการเศรษฐกิจประกอบดวย 

          ภาคบริการ                  รอยละ 20.29 % 

          ภาคอุตสาหกรรม        รอยละ  4.89 % 

          การคาสงและคาปลีก  รอยละ 20.79 % 

            การเกษตร                  รอยละ 21.29 % 

สถานศกึษา ระดับประถม 680 แหง ระดับมัธยม 414 แหง ระดับอาชีวศึกษา 7 แหง 

ระดับอุดมศึกษา 3 แหง มีอาจารย/ครู 9, 754 คน นกัศึกษา/นกัเรียน 265,833 คน 
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            จังหวัดเชียงราย มีพ้ืนที่ทั้งหมด 7, 298,981 ไร สวนใหญเปนพ้ืนทีป่าไม (ที่มีสภาพเปน

ปา) 2,386,875 ไร พ้ืนที่เพ่ือการเกษตร 2,245,446 ไร ทีเ่หลือเปนพ้ืนที่ไมไดจําแนก 2,666,660 ไร 

(ขอมูล ป พ.ศ. 2544) 

 
การวิเคราะหศักยภาพจังหวัดเชียงราย 
จุดแข็ง จุดออน โอกาส และ อุปสรรค (SWOT Analysis) 
(คณะกรรมการบริหารราชการจังหวัดแบบบูรณาการ จังหวัดเชียงราย:2548)   

 
จุดแข็ง (Strengths) 

1. ทําเลที่ต้ังทางภูมิศาสตรเหมาะแกการเปนจุดศูนยกลางเชื่อมโยงกับประเทศเพื่อนบาน                               

อนุภูมิภาคลุมแมน้ําโขงตอนบน(GMS) (สปป.ลาว สหภาพพมาและจนีตอนใต) 

2. พ้ืนที่อุดมสมบูรณเปนแหลงปลูกพืชเศรษฐกิจที่สําคญั ไดแก ขาว ขาวโพด เลี้ยงสัตว ขิง 

มันสําปะหลัง ชา ล้ินจี่ ลําไย และสับปะรด 

3. มีแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติที่สวยงามและมีชื่อเสียง 

4. มีศิลปวฒันธรรม และประเพณีความคลายคลึงกับลาว พมา และจีนตนใต 

5. มีเอกลักษณลานนาดานวฒันธรรม ประเพณี ภาษา ศิลปกรรม และโบราณสถาน 

6. มีภูมิปญญาทองถิน่ มีศิลปน/ สลาที่มีชือ่เสียง  
จุดออน (Weaknesses) 

1. ประชาชนมฐีานะยากจน (จํานวนครัวเรือนที่ตกเกณฑความยากจนรวม 117, 896 

ครัวเรือน คิดเปน 62% จากครัวเรือนทั้งหมด 190,515 ครัวเรือน) 

2. ปญหาทางสังคม ไดแก ยาเสพติด โรคเอดส แรงานตางดาว และความมัน่คงตามแนว

ชายแดน 

3. แรงานไมมคุีณภาพ ขาดการพัฒนาอยางตอเนื่องและจริงจัง 

4. การจัดการดานการตลาด การผลิต และรูปสินคาเกษตรไมมีประสิทธิภาพ 

5. ระบบสารสนเทศยังไมทั่วถึงและไมมีประสิทธิภาพ 

6. โครงสรางพื้นฐานโดยเฉพาะถนน และสะพานตามเสนทางหลักที่เชื่อมกับ ลาว พมา และ

จีนตอนใต ยังไมสะดวกในการในการขนสงสินคา 
โอกาส (Opportunities) 

1. มีความตกลงวาดวยเดินเรื่องพาณิชยในแมน้าํลานชาง- แมน้ําโขง ระหวางไทย-จีน-พมา-

ลาว 
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2. นโยบายตางๆ ของรัฐบาล ไดแก พัฒนาการเกษตรเพื่อการสงออก (ครัวของโลก) สินคา

หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) เขตเศรษฐกิจพิเศษชายแดน สงเสริมรัฐวิสาหกจิขนาดกลาง 

และขนาดยอม SMEs การกระจายอาํนาจในทองถิ่น การปราบปรามยาเสพติด และผูมีอิทธิพล 

การเปด FTA กับตางประเทศ 

3. ภาวะเศรษฐกิจของประเทศดีขึน้ 

4. ความรวมมอืนโยบายการคาและการลงทุนของกลุมประเทศเพื่อนบาน  
อุปสรรค (Threats)    

1. กฎระเบียบ มาตรการแลกเปลี่ยนและการเคลื่อนยายสนิคาของประเทศเพื่อนบานในอนุ

ภูมิภาคลุมแมน้ําโขงตอนบนไมเปนมาตรฐานเดียวกนั 

2. ปญหาความมั่นคงตามแนวชายแดน นโยบายของประเทศเพื่อนบานไมแนนอนมกีาร

เปลี่ยนแปลงบอยครั้ง 

แผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติฉบับที่ 9 (พ.ศ. 2545-2549) ภายใต “ปรัชญา

เศรษฐกิจพอเพียง” ซึ่งมีวัตถุประสงคเพ่ือฟนผูเศรษฐกิจฐานราก ใหมีความเขมแข็ง ยั่งยืน มี

เสถียรภาพตลอดทั้งการแกไขปญหาความยากจน ดวยการบริหารจัดการที่ดี ในสังคมไทยทุกระดบั 

ประกอบกบันโยบายเรงดวนของรัฐบาล ในเรื่องการจัดตั้งกองทุนหมูบานและชมุชนเมือง เพ่ือเปน

แหลงเงินทุนหมุนเวียนในการลงทุน สรางอาชีพเสริมสรางรายไดใหแกประชาชนในชุมชนพรอมทัง้

รัฐบาล จัดใหมีโครงการ หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ เพ่ือใหแตละชมุชนไดใชภูมิปญญาทองถิ่นมา

ใชในการพฒันาสนิคา และรัฐบาลสนับสนุนดานความรูสมัยใหม การบริหาร การเชื่อมโยงสินคา

จากชุมชนสูตลาด ทั้งในประเทศและตางประเทศ ดวยระบบรานคาและเครือขายอินเตอรเน็ต 
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ตารางที่ 1.1 

ประมาณการรายไดจากการจาํหนายสินคาผลิตภัณฑ 

ตามโครงการ หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดเชียงราย ป 2546 

ที่ อําเภอ/กิ่งอําเภอ 

เปาหมายป 

2546 ผลการจําหนาย ผลการจําหนาย 

รวมผลการ

จําหนาย 

คงเหลือตํ่ากวา

เปาหมาย  

 
 

ของอําเภอ/

จังหวัด 

ต.ค.45 - ก.ค.

46 เดือน ส.ค. 46 ต.ค.45 - ส.ค.46 +เกินเปา  / -ตํ่ากวาเปา  

1 เมืองเชียงราย 255,000,000 186,163,143 35,360,700 221,523,843 -33,476,157  

2 เชียงของ 45,000,000 41,380,383 276,000 41,656,383 -3,343,617  

3 เวียงปาเปา 30,000,000 24,318,900 2,100,000 26,418,900 -3,581,100  

4 เทิง 15,000,000 22,436,980 2,249,190 24,686,170 9,686,170  

5 ปาแดด 20,000,000 1,479,141 179,647 1,658,788 -18,341,212  

6 พาน 150,000,000 162,887,830 25,879,500 188,767,330 38,767,330  

7 เวียงชัย 30,000,000 7,770,779 3,272,606 11,043,385 -18,956,615  

8 แมจัน 25,000,000 41,268,225 13,902,250 55,170,475 30,170,475  

9 เชียงแสน 40,000,000 52,037,011 1,345,935 53,382,946 13,382,946  

10 แมสาย 190,000,000 78,014,650 6,186,360 84,201,010 -105,798,990  

11 แมสรวย 35,000,000 12,146,229 2,341,900 14,488,129 -20,511,871  

12 พญาเม็งราย 12,000,000 11,108,385 996,300 12,104,685 104,685  

13 เวียงแกน 25,000,000 17,970,034 1,283,600 19,253,634 -5,746,366  

14 ขุนตาล 8,000,000 1,519,944 5,989,890 7,509,834 -490,166  

15 แมฟาหลวง 5,000,000 9,763,370 1,507,200 11,270,570 6,270,570  

16 แมลาว 5,000,000 22,791,025 9,050,810 31,841,835 26,841,835  

17 กิ่ง อ. เวียงเชียงรุง 3,500,000 7,068,900 662,552 7,731,452 4,231,452  

18 กิ่ง อ. ดอยหลวง 1,500,000 492,074 61,760 553,834 -946,166  

รวม 895,000,000 700,617,003 112,646,200 813,263,203 -81,736,797  

 

 จากตารางประมาณการรายไดจากการจาํหนายสินคาผลิตภัณฑตามโครงการหนึง่ตําบล 

หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดเชียงราย ป 2546 ขางตน จะเห็นวา ผลการจําหนายสินคาผลิตภัณฑตาม

โครงการ หนึ่งตําบล หนึ่งผลติภัณฑโดยรวมทั้งหมดต่ํากวาเปาหมายของจังหวัดที่ไดต้ังไว 
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2.1 แนวคิดทีใ่ชในการศกึษา 
2.1.1 แนวคิด หลักการและนโยบายโครงการหนึ่งตําบลหนึง่ผลิตภัณฑ 

แนวคิด 
          “หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ” เปนแนวคิดที่ตองการดําเนินงานเพื่อใหเกิดการพัฒนา

ศักยภาพของชุมชนในการสรางเอกลักษณสินคาชุมชนแตละพ้ืนที่ ทีต่ลาดรองรับและทําเปนธุรกจิ

ที่ยั่งยืน 

           ผลิตภัณฑ ไมไดหมายถึง ตัวสนิคาเพียงเดียว เปนกระบวนการทางความคิดรวมถึงการ

บริการ ดูแลอนุรักษทรัพยากรธรรมชาตแิละสิ่งแวดลอม การรักษาภูมิปญญาไทย การทองเที่ยว

ศิลปวฒันธรรมประเพณี การตอยอดภูมิปญญาทองถิ่น การแลกเปลี่ยนเรียนรูเพ่ือใหกลายเปน

ผลิตภัณฑที่มคุีณภาพ มีจุดเดนจุดขายที่รูจักกัน แพรหลายไปทัว่ประเทศ และทั่วโลก 

หลักการ 

              มีหลักการพื้นฐาน 3 ขอ 

                  1. ภูมิปญญาทองถิ่นสูสากล  

2. พ่ึงตนเองและคิดอยางสรางสรรค  

3. การสรางทรัพยากรมนษุย  

นโยบาย 

           รัฐบาลไดแถลงนโยบายตอรัฐสภา วารัฐบาลจะจัดใหมีโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ 

เพ่ือให แตละชุมชน ไดใชภูมิปญญาทองถิน่มาใชในการพฒันาสินคา โดยรัฐพรอมที่จะเขา

ชวยเหลือในดานความรูสมยัใหม และการบริหารจัดการ เพ่ือเชื่อมโยงสินคาจากชมุชนสูตลาดทั้ง

ในประเทศ และตางประเทศ ดวยระบบรานคาเครือขาย และอินเตอรเน็ต 

           นโยบายตามระเบียบสํานกัรัฐมนตรีวาดวย คณะกรรมการอํานวยการหนึ่งตําบล หนึ่ง

ผลิตภัณฑ แหงชาติ พ.ศ. 2544 รัฐบาลไดมีนโยบายในการดําเนนิโครงการ  หนึ่งตําบล หนึ่ง

ผลิตภัณฑ เพ่ือสงเสริมสนับสนุน กระบวนการพัฒนาทองถิ่น สรางชุมชนเขมแข็ง พ่ึงตนเองได ให

ประชาชนมีสวนรวมในการสรางงาน สรางรายได ดวยการนําทรัพยากร และภูมิปญญาในทองถิน่ 

มาพัฒนาเปนผลิตภัณฑและบริการคุณภาพที่มีจดุเดนและมูลคาเพิ่มเปนที่ตองการของตลาดทั้ง

ในและตางประเทศ สอดคลองกับวฒันธรรมและวิถีชีวิตของทองถิ่น 

           โดยสรุปนโยบายของรัฐบาล ในการดําเนินการตามโครงการ  หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ ที่

แถลงตอหนา รัฐสภา และระเบียบสํานักนายกรัฐมนตรีวาดวย คณะกรรมการอํานวยการหนึ่ง

ตําบล หนึ่งผลติภัณฑแหงชาติ พ.ศ. 2544 

           1. สรางงาน  สรางรายไดแกชุมชน 
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           2. สรางความเขมแขง็ตอชุมชน ใหสามารถคิด ทาํเอง ในการพัฒนาทองถิ่น 

           3. สงเสริมภูมิปญญาทองถิน่ 

           4. สงเสริมการพัฒนาทรัพยากรมนษุย 

           5. สงเสริมความคิดริเร่ิมสรางสรรคของชุมชน ในการพฒันาผลิตภัณฑ โดยสอดคลองกับ

วิถีชีวิตและวฒันธรรมในทองถิ่น 
 
คําอธิบายเกณฑการคัดสรรสุดสนิคาสดุยอด ระดับจังหวัด/ภาค 

คณะกรรมการอํานวยการหนึ่งตําบล   หนึ่งผลิตภัณฑแหงชาติ (กอ.นตผ.)  โดย ฯพณฯ 

รองนายกรัฐมนตรี (นายสมคิด จาตุศรีพิทักษ)   ประธานคณะกรรมการฯ  ไดกาํหนดกรอบแนวคิด

ในการดําเนนิการโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ  ในเรื่องสินคา OTOP Product Champion 

(OPC)โดยคัดสรรจากสินคาสุดยอดของจังหวัด ภาคและประเทศ รวมทั้งมีการเชื่อมโยงมาตรฐาน

สินคา จากระดับภูมิภาคสูสากล  

 กรอบในการคัดสรรสินคาสุดยอดของจังหวัด ภาค และประเทศคือ 

1. สามารถสงออกได  โดยมีความแกรงของตัวสินคา  

2. ผลิตอยางตอเนื่องและคุณภาพคงเดิม  

3. ความมีมาตรฐาน โดยมคุีณภาพ  และสรางความพึงพอใจแกลูกคา  

4. มีประวัติความเปนมาของผลิตภัณฑ  

ประเภทสินคาที่คัดสรร แบงออกเปน 6 กลุมใหญ ดังนี้ 

1. ประเภทอาหาร หมายถึง ผลิตผลทางการเกษตรที่บริโภคสด เชน พืชผัก ผลไม เปนตน 

และผลิตภัณฑอาหารแปรรูป ทั้งอาหารแปรรูปที่พรอมบริโภค หรืออาหารแปรรูปกึง่สําเร็จรูป 

รวมถึงอาหารแปรรปู ที่ใชเปนวัตถุดิบสําหรับอุตสาหกรรมตอเนื่อง เชน น้ําพริก พริกแหง เปนตน 

2. ประเภทเครื่องดื่ม หมายถงึ ผลิตภัณฑประเภทเครื่องดื่มที่มแีอลกอฮอล เชน สุราแช 

สุรากลั่น เปนตนและไมมีแอลกอฮอล รวมถึงผลิตภัณฑเครื่องดื่มที่พรอมด่ืมผลิตภัณฑประเภทชา

ละลาย และผลิตภัณฑประเภทชง เชน น้ําผลไม น้ําสมุนไพร ขิงผงสําเร็จรูป ชาใบหมอน เปนตน 

3. ประเภทเสื้อผา เครื่องแตงกาย หมายถงึ ผาทอและผาถักจากเสนใยธรรมชาติหรือเสน

ใยธรรมชาติผสมเสนใยสังเคราะห เชน ผาแพรวา ผาถกัโครเชท เปนตน ผลิตภัณฑประเภทเสื้อผา 

เครื่องประดับ ตกแตงรางกายจากวัสดุทกุประเภท เชน ผาพันคอ หมวก กระเปา เข็มขัด สรอยคอ 

รองเทา ตางหู เปนตน 
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4. ประเภทเครื่องใชและเครื่องประดับตกแตง หมายถึง ผลิตภัณฑประเภทเครื่องเรือน 

เครื่องตกแตงบาน เครื่องใชสํานักงาน เครื่องใชสอยตางๆ รวมถึงผลิตภัณฑในกลุมจักสาน ถักสาน

ที่มีวัตถุประสงคเพ่ือการใชสอย เชน ดอกไมประดิษฐ โตะ เกาอี้ เปนตน 

5. ประเภทศิลปะประดษิฐและของที่ระลกึ หมายถึง ส่ิงประดิษฐที่สะทอนวิถีชวีิต ภูมิ

ปญญาทองถิน่   และวฒันธรรมทองถิ่น 

 6. ประเภทสมุนไพรทีไ่มใชอาหารและยา หมายถึง ผลผลิตจากธรรมชาติทีไ่มใชการ

บริโภคและรักษาโรค เชน    เครื่องสําอางสมุนไพร สบูสมุนไพร แซมพูสมุนไพร น้ํามันหอมระเหย 

เปนตน 

ผลที่คาดวาจะไดรับ จากการดําเนินการคัดสรรสุดยอด หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ ไทย 

(OTOP Product Champion) ในครั้งนี้ จะทาํใหผลิตภัณฑที่ผลิตโดยชุมชนรากฐาน ไดมีโอกาส

เขามาสูการคดัสรรในเวทีระดับประเทศ ตามหลกัเกณฑการคัดสรรที่ใชกับกลุมผูซื้อ ในการสงออก

ตางประเทศตอไป เปนการเชื่อมโยงมาตรฐานจากระดับภูมิภาคสูสากลที่เปนรูปธรรม  

 คณะอนุกรรมการกําหนดมาตรฐาน หลกัเกณฑการคดัเลือกผลิตภัณฑ เปน 1 ใน 8 

คณะอนุกรรมการสวนกลางที่แตงตั้งโดยคณะกรรมการอํานวยการ หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ 

(กอ.นตผ.) มมีติในการประชุมคร้ังที่ 1/2544 เมื่อวนัที ่ 28 พฤศจิกายน 2544 กําหนดเกณฑ

มาตรฐานการคัดเลือกผลิตภัณฑ  หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ ออกเปน 2 กลุม คือ กลุมสินคา และ

กลุมศิลปวฒันธรรม สถานที่ และบริการ ซึ่ง  กอ.นตผ.  ไดมีมติเห็นชอบแลว เมื่อวันที่ 3 ธนัวาคม 

2544 

              กลุมสินคาประกอบดวย 

                    1. สินคาที่เปนอาหาร  ไดแก 

                          1.1  ผลิตทางเกษตร หมายถึง ผลผลิตทางเกษตรทีน่าํมาบริโภคโดยไมผาน

กระบวนการแปรรูป 

                          1.2  ผลิตภัณฑอาหารแปรรูปจากผลผลิตทางการเกษตรที่ใชในการบริโภค 

                   2. สินคาที่ไมใชอาหาร  หมายถึง  ผลิตภัณฑหัตถกรรม หรืออุตสาหกรรมในครัวเรือน                

รวมทั้งการแปรรูปอ่ืนๆ  ที่ไมเกี่ยวกับการบริโภค                   

              กลุมศิลปวฒันธรรม สถานที่ และบริการประกอบดวย 

                    1. ศิลปวัฒนธรรม หมายถึง รายการที่ใชภูมิปญญา ศิลปวฒันธรรม  ขนบธรรมเนียม

ประเพณี การละเลนพ้ืนบาน  และงานเทศกาลตางๆ 
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                    2. สถานที่แหลงทองเที่ยว หมายถึง สถานทีท่องเที่ยวธรรมชาติ สภาพแวดลอม 

โบราณสถาน 

                    3. บริการ  หมายถึง  บริการที่เปนภูมิปญญาทองถิ่น  ทีใ่หแกผูรับบริการ  ซึ่ง

กอใหเกิดผลตามความตองการผูรับบริการ 

              หลักเกณฑมาตรฐานการคัดเลือกผลิตภัณฑ “หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ” ที่จะกลาว

ตอไปนี้   ใชในการคัดเลือกผลิตภัณฑเฉพาะ กลุมสินคาที่ผลิตในชมุชนเทานั้น ซึง่ชุมชนในที่นีจ้ะ

นิยามในความหมายถึง กลุมคนทีม่ีการรวมกลุมกนัประกอบกิจกรรมใดกิจกรรมหนึ่งที่จดทะเบียน

อยางเปนทางการ หรือทีไ่มมีการจดทะเบียนเปนการรวมกลุมเองโดยธรรมชาติ ไดแก ชมรม 

สมาคม สหกรณ มูลนิธิ เปนตน 

            3. การจัดระดับสินคา   

            การคัดสรรผลิตภัณฑ OPC แบงออกเปน 3 ระดับ คือ 

1. ระดับอําเภอ / กิ่งอําเภอ 

2. ระดับจังหวัด 

3. ระดับภาค  

การคัดสรรสินคา OTOP Product Champion ประกอบดวย ปจจัยตางๆ ทั้งในดาน

หลักเกณฑทั่วไป ทั้ง 5 ดาน และหลักเกณฑเฉพาะกลุมผลิตภัณฑ ออกเปน 5 ระดับ 

                 (1)  ระดับ 5 ดาว  *****  ไดคะแนนตั้งแต 90 คะแนนขึน้ไป 

                 (2)  ระดับ 4 ดาว  ****    ไดคะแนนตั้งแต 70-89 คะแนน 

                 (3)  ระดับ 3 ดาว  ***     ไดคะแนนตั้งแต 50-69 คะแนน 

                 (4)  ระดับ 2 ดาว  **      ไดคะแนนตั้งแต 30-49 คะแนน 

                 (5)  ระดับ 1 ดาว  *        ไดคะแนนตั้งแต 30 คะแนน 

ผลการคัดสรรในระดับจังหวดั / ภาค โดยคณะอนุกรรมการ หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ 

จังหวัด / อําเภอ (นตผ. จังหวัด/อําเภอ) ซึ่งใชเกณฑในการคัดสรรพิจารณาถึงความสามารถในการ

ผลิตนี้ จะสงผลใหคณะอนุกรรมการประกวดและจัดงานในระดับประเทศจัดประกวดเพื่อคัดสรร

สุดยอด หนึง่ตําบล หนึง่ผลิตภัณฑไทยโดยใชเกณฑการคัดสรรพิจารณาถึงความตองการของ

ตลาดเปนหลกั 

การจัดระดับสินคา โดยพิจารณาถึงความตองการของตลาด แบงออกเปน 4 ระดับ 

                   (1)  ระดับ A เปนสินคาที่สามารถสงออกไดทันท ี
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                   (2)  ระดับ B เปนสินคาที่มีศักยภาพสูง เปนทีย่อมรับระดับประเทศ และสามารถ

พัฒนาสูสากลได โดยภาครัฐใหการสนับสนุน 

       (3)  ระดับ C เปนสินคาระดับกลาง ที่สามารถพฒันาสูระดับ B ได โดยปรับปรุงแกไข

จุดออน/ขอจํากัดตางๆ ของสินคา โดยภาครัฐใหการสนบัสนุน 

        (4)   ระดับ D เปนสินคาที่มีศักยภาพต่ํา มีแนวทางการพัฒนา 2 แนวทางคือ 

  - D1 เปนสินคาที่สามารถพัฒนาสูระดับ C โดยภาครัฐใหการสนับสนุนและมีการ

ประเมินศักยภาพเปนระยะ 

  - D2 เปนสินคาทีไ่มสามารถพัฒนาสูระดับ C ได เนื่องจากมีจุดออนมากและยาก

ตอการพัฒนา ภาครัฐอาจยกเลิกการสงเสริมสินคานั้น 

ขั้นตอนการคัดสรรผลิตภัณฑ OPC ระดับ อําเภอ / กิ่งอําเภอ 

ขั้นที่ 1     ผูวาราชการจังหวดั แตงตั้งคณะกรรมการคัดสรร OPC ระดับอําเภอ 

ขั้นที่ 2     คณะทํางานคัดสรรดําเนินการคดัสรรฯ ตามกลุมผลิตภัณฑและเกณฑที่กาํหนด

โดยคัดเลือกผลิตภัณฑเขาคัดสรร 

ขั้นที่ 3     สงผลิตภัณฑที่ผานการคัดสรรใหจังหวัด 

ขั้นตอนการคัดสรรผลิตภัณฑ OPC ระดับ จังหวัด 

ขั้นที่   1    ผูวาราชการจังหวัด แตงตั้งคณะกรรมการคัดสรร OPC ระดับจังหวัด 

ขั้นที่   2    ผูวาราชการจังหวัดแตงตั้งทีมปฏิบัติงานคัดสรร ตามกลุมผลิตภัณฑทั้ง 6 

ประเภท 

ขั้นที่   3    ทีมปฏิบัติงานคัดสรรฯ ดําเนินการคัดสรรตามเกณฑที่กาํหนด 

ขั้นที่   4    คณะทํางานคัดสรร OPC ระดับจังหวัด ตรวจสอบ กลั่นกรอง และใหความ 

เห็นชอบ 

ขั้นที่   5    จัดแสดงและจาํหนายผลิตภัณฑทีไ่ดรับการคดัสรร 

ขั้นที่   6    สงผลิตภัณฑที่คัดสรรใหระดับภาค 

ขั้นตอนการคัดสรรผลิตภัณฑ OPC ระดับ ภาค 

ขั้นที่  1    คณะกรรมการที่คัดสรร OPC ระดับจังหวัด และภาคที่มีปลัดกระทรวง

มหาดไทยเปนประธานแตงตั้งคณะทํางานคัดสรร OPC ระดับภาค 

    ขั้นที่   2    คณะกรรมการที่คัดสรร OPC ระดับภาค จังหวัดแตงตั้งทีมปฏิบัติงานคัดสรร 

ตามกลุมผลิตภัณฑทั้ง 6 กลุม 
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    ขั้นที่   3    ทีมปฏิบัติงานคัดสรรฯ แตละกลุมผลิตภัณฑดําเนินการคัดสรรตามเกณฑที่

กําหนด 

ขั้นที่   4    คณะทํางานคัดสรร OPC ระดับจังหวัด ตรวจสอบ กลั่นกรอง และใหความ 

เห็นชอบ 

ขั้นที่   5    จัดแสดงและจาํหนายผลิตภัณฑทีไ่ดรับการคดัสรร 

ขั้นที่   6    สงผลิตภัณฑที่คัดสรรใหคณะทํางานคัดสรรระดับจังหวัดและภาคเห็นชอบ 

ขั้นที่   7    รายงานผลการคัดสรรเสนอคณะอํานวยการโครงการ OPC เพ่ือโปรดทราบ 

ขั้นที่   8    สงผลิตภัณฑที่ไดรับการคัดสรรสงใหคณะทํางานประกวด  และจัดงานซึง่มี 

                               อธิการบดีกรมสงเสริมการสงออกเปนประธานเพื่อดําเนินการตอไป 
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ภาพที่ 2.1 การดําเนินการคัดเลือกผลติภัณฑ หนึง่ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ 
 

สวนกลาง 

คณะกรรมการอํานวยการ หนึ่ง

ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑแหงชาติ

(นตผ.) 

 -  กําหนดนโยบาย 

- ยุทธศาสตรและแผนแมแบบ 

- สนับสนุนงบประมาณ 

- การบูรณาการ คน/งาน/เงิน 

- ชองทางการจําหนาย 

- การพัฒนาคณุภาพ 

 
 

  

จังหวัด 

คณะอนุกรรมการอํานวยการ 

หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ

จังหวัด(นตผ.จังหวัด) 

 - ประเมิน/จัดลําดับ 

- ขึ้นทะเบียน 

- บูรณาการ งาน/เงิน 

 
 

  

อําเภอ 

คณะอนุกรรมการอํานวยการ 

หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ กิ่ง

อําเภอ(นตผ.อําเภอ/กิ่งอําเภอ) 

 - ประเมิน/จัดลําดับ 

- ขึ้นทะเบียน 

- ชองทางการพัฒนาคุณภาพ 

- ผลิตภัณฑ 

- สงบัญชีรายชื่อใหจังหวัด 

 
 

  

ตําบล 

ประชาคมตําบล 

 - พิจารณาคัดเลือก 

- ลงมติเห็นชอบ 

- สงบัญชีรายชื่อใหอําเภอ 
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ภาพที่ 2.2 กลไกการบริหารผลิตภณัฑหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ 

 
แนวทางการสงเสริมและพัฒนา หนึง่ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ  
ขั้นที่ 1  การเรียนรู/ประชาสมัพันธโครงการ 

1. ประชุมทําความเขาใจระหวางฝายราชการ ประชาชน และเอกชน 

2. ประชาสัมพันธใหความรู แนวคิด หลักการ ปรัชญา 

3. แตงตั้งคณะกรรมการดําเนินงาน จังหวดั/อําเภอ ตําบล 

4. กําหนดแผนงาน แนวทางการดาํเนินการเนนหลักการ “บูรณาการ” การทาํงาน “พหุ

พาคี” 

ขั้นที่ 2  การกาํหนดผลิตภัณฑ 

1. คณะทํางานระดับตําบล/อําเภอ/จังหวัด รวมจัดประชาชมตําบลคนหาผลิตภัณฑที่มี

ลักษณะเดนในแตละทองถิน่ 

2. คัดลอก/จัดลําดับผลิตภัณฑที่เปนเอกลักษณของตําบล 

ขั้นที่ 3  การพัฒนาคุณภาพของผลิตภัณฑ 

1. วางแผนการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ 

- ดานการบริหารจัดการ 

- การแปรรูปผลิตภัณฑ 

- การบรรจุภัณฑ การออกแบบ 

- มาตรฐานผลิตภัณฑ เชน อย. มอก.  

2. สนับสนนุแหลงเงินทุน 

3. ดําเนินการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ 

กอ.นตผ.

คณะอนุกรรมการ

บริหาร 

คณะอนุกรรม

การสงเสริม

การผลิต 

คณะอนุกรรมการ

สงเสริมการตลาด 

 

คณะอนุกรรมการ

มาตรฐานและ

พัฒนาคุณภาพ

ผลิตภัณฑ 

 

คณะอนุกรรมการนตผ.ระดับ

คณะอนุกรรมการนตผ.ระดับจังหวัด 

คณะอนุกรรมการนตผ.ระดับอําเภอ/กิ่ง

อําเภอ 
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4. วิจัยผลิตภัณฑ 

ขั้นที่ 4 การขยายตลาด(กระจายสนิคา) 

1. วางแผนการจําหนายผลติภัณฑสูตลาดภายในและภายนอกประเทศ 

2. วางแผนการขนสง จัดจําหนายผลิตภณัฑ 

3. ประชาสัมพันธเผยแพรทางสื่อ E-Commerce 

4. การประชาสัมพันธในเชิงรุก 

5. จัดประกวดผลิตภัณฑ มอบประกาศเกียรติคุณ 

6. จัดมหกรรมสินคา “หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ” 

7. วิจัยตลาด 

ขั้นที่ 5 การติดตาม/ประเมินผล 

1. กําหนดเกณฑชี้วัด และมาตรฐานคุณภาพผลิตภัณฑ 

2. ติดตาม ประเมินผล โดยคณะกรรมการจังหวัด/อําเภอ 

3. เผยแพร ประชาสัมพันธ ผลการดําเนินงาน 
โอกาสและอปุสรรคของสนิคา OTOP ไทยในตลาดโลก 
โอกาส 
1. สินคา OTOP ของไทย ของไทยมีศักยภาพสูงในการสงออก 

2. รัฐบาลมีมาตรการสงเสริมและสนับสนนุอยางจริงจังทั้งดานการผลิตและการสงออก 

 - มาตรการสงเสริมการลงทุน 

 - มาตรการสนบัสนุนการผลติ 

 - มาตรการสงเสริมการสงออก 

3. การจดัทําขอตกลงเขตการคาเสรีของไทยกับประเทศตางๆ 

4. การไดรับสิทธิพิเศษทางภาษีศุลกากรเปนการทั่วไป(Generalized System of Preferences: 

GSP) จากประเทศคูคาสําคัญ 
อุปสรรค 
1. รูปแบบของผลิตภัณฑที่ไมหลากหลายและไมตรงกับความตองการของผูซื้อ 

2. สินคา OTOP บางประเภท โดยเฉพาะสินคาอาหาร ยังไมไดมาตรฐานตามที่ประเทศคูคา

กําหนด 

3. ผูผลิตสินคา OTOP ของไทยยังขาดทักษะและความชาํนาญในการทําการตลาดตางประเทศ 

สวนหนึ่งเปนเพราะการใชเทคโนโลยีสารสนเทศ อาทิ E-commerce ในการประกอบธุรกิจยังอยูใน

วงจํากัด 
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2.1.2 การรับรองคุณภาพผลิตภัณฑชมุชน 
การรับรองคุณภาพผลิตภัณฑชุมชนหมายถึงการใหการรับรองคุณภาพผลิตภัณฑชุมชน

ของผูผลิตในชมุชนที่เกิดจากการรวมกลุมกนัประกอบกจิกรรมใดกิจกรรมหนึ่งหรือชมุชนใน

โครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑที่ผานมาการคัดจากจังหวัดและ/หรือหนวยงานทีเ่กี่ยวของตาม

มาตรฐานของผลิตภัณฑชุมชนที่สํานกังานมาตรฐานของผลิตภัณฑอุตสาหกรรมไดประกาศ

กําหนดไวและจะแสดงเครื่องหมายมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชนกบัผลิตภัณฑที่ไดรับการรับรอง 
ผูที่ควรขอการรับรอง 
- ผูผลิตในชุมชนของโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑทีไ่ดรับการคดัเลือกจาก

คณะกรรมการอํานวยการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑแหงชาติ (กอ.นตผ.)หรือ 

- กลุมหรือสมาชิกของกลุมเกษตรกร กลุมสหกรณ หรือกลุมอ่ืนๆตามกฎหมายวิสาหกิจ

ชุมชนเชน กลุมอาชีพ กลุมอาชีพกาวหนา กลุมธรรมชาต ิเปนตน 
ประโยชนที่ไดรับ 
1. พัฒนาผลิตภัณฑชุมชนใหมีคุณภาพและมีมาตรฐานการผลิตที่ดียิ่งขึ้น 

2. สงเสริมดานการตลาดโดยมีเครื่องหมายมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชนรับรอง 

3. สนับสนนุการจําหนายผลติภัณฑชุมชน  ใหเปนทีแ่พรหลายเปนทีน่ยิมของผูบริโภค 

4. เปนสิ่งยืนยันและถือเปนหลักประกนัดานคุณภาพที่เพ่ิมความนาเชื่อถือแกผูซื้อทัง้ใน

ประเทศและตลาดตางประเทศ 

5. ชวยสรางภาพลักษณทีดีตอผลิตภัณฑชุมชน 

6. เพ่ิมศักยภาพการแขงขนัและสรางรายไดแกผูผลิตชุมชนเสรมิสรางเศรษฐกิจระดับราก

หญาใหมีความแขงแรงมีการพัฒนาแบบยัง่ยืน 
มาตรฐานผลติภัณฑชุมชน 
”มาตรฐานภัณฑชุมชน” (มผช.)หมายถึงขอกําหนดคุณลักษณะของผลิตภัณฑที่ผลิตใน

ชุมชนเปนขอกําหนดที่ไมยุงยากวับซอนเหมาะสมกับสภาพการผลิตของชุมชน 
แนวคิดของมาตรฐานผลติภัณฑชุมชน 
1. เปนการนําภูมิปญญาทองถิ่นของไทยสูสากล 

2. เกิดมาจากหลักการพึ่งตนเองและการคิดอยางสรางสรรคของชุมชนการตัดสินใจและ

พัฒนาผลิตภัณฑรวมกนัใหเกดิเปนเอกลักษณของทองถิ่นที่มีคุณคาและสามารถสรางรายได

ใหแกชุมชน 

3. เปนการผลักดันผลิตภัณฑดีเดนที่ผานการคัดเลือกจาก กอ.นตผ.แหงชาติใหเขาสูการ

ผลิตที่มีมาตรฐานและไดรับการรับรองคุณภาพผลิตภัณฑ 
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4. เปนกาสรางผลิตภัณฑโดยใชแรงงานและทรัพยากรในทองถิน่ 
ความเปนมาของมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน 
ในปจจุบัน ผูประกอบการภายในประเทศมีอยูหลายระดับ ทั้งที่เปนผูประกอบการขนาด

ใหญขนาดกลางขนาดเล็กหรือขนาดยอมผูประกอบการบางระดับสามารถผลิตสินคาเพื่อสงออก

แตยังคงมีอีกมากที่ที่เปนผูประกอบการขนาดยอมระดบัพ้ืนบานหรือชุมชนซึ่งควรมกีารสงเสริมให

มีการพฒันายกระดับการผลติใหเปนที่ยอมรับกระทรวงอุตสาหกรรมจงึไดมีการมอบหมายให

สํานักมาตรฐานผลิตภัณฑจดัทําโครงการมาตรฐานผลติภัณฑชุมชนขึ้นเพื่อรองรับคุณภาพของ

ผลิตภัณฑชุมชนกอนที่จะมกีารพัฒนาปรับปรุงระดับคุณภาพใหเขาสูระดับประเทศและระดับ

สากลตอไปซึ่งโครงการนี้ก็สอดคลองกับนโยบายของรัฐบาลทีไ่ดจัดตั้งโครงการหนึ่งตําบลหนึ่ง

ผลิตภัณฑโครงการมาตรฐานผลิตภัณฑชมุชนจะสนับสนุนในดานการกําหนดมาตรฐานและการ

รับรองคุณภาพของผลิตภัณฑเพ่ือใหผลิตภัณฑเปนที่ยอมรับและประกันคุณภาพใหกับผูบริโภคซึ่ง

เปนแนวทางทีเ่ชื่อมโยงผลิตภัณฑเชื่อมโยงการผลิตจากชุมชนสูตลาดผูบริโภคทั้งในประเทศและ

ตางประเทศ 
จุดประสงคของการกาํหนดใหมีมาตรฐานผลิตภณัฑชุมชน 
1. สงเสริมและพัฒนาคุณภาพของผลิตภัณฑชุมชนใหไดรับการรับรองและแสดง

เครื่องหมายรบัรอง 

2. สงเสริมดานการตลาดของผลิตภัณฑใหเปนที่ยอมรับอยางแพรหลายและสรางความ

มั่นใจใหกับผูผลิตระดับชุมชนในดานเกณฑคุณภาพและการทาํตลอดจนผูบริโภคในการเลือกซื้อ

ผลิตภัณฑชุมชนทั้งในประเทศและตางประเทศ 

3. มุงเนนใหมกีารพัฒนาแบบยั่งยืนโดยยกระดับคุณภาพผลิตภัณฑชุมชนใหเปนไปได

ตามมาตรฐานทั้งในระดับประเทศและระดับสากล 
การดําเนินการของสํานกังานมาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม(สมอ.) 

1. การกําหนดมาตรฐานผลติภัณฑชุมชน 

จัดทําขอกาํหนดที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑชุมชนและเปนทีย่อมรับของทุกฝายที่เกี่ยวของโดย

มีแนวทางปฏิบัติที่ไมซับซอนและสอดคลองกับวีการผลติของผูผลิตในชุมชนโดยเนนใหเกิดการ

นําไปปฏิบัติไดโดยงาย 

2. การรับรองคุณภาพผลิตภัณฑชุมชน 

สมอ.จะใหการรับรองดวยการใหแสดงเครื่องหมายมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชนและเมื่อให

การรับรองและจะตรวจติดตามผลโดยการเก็บตัวอยางมาทดสอบสําหรับคาใชจายในการทดสอบ

ตัวอยางทางโครงการจะใหการสนับสนุนทั้งหมด 
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3. การพัฒนาผูผลิตในชุมชน 

กรณีมีปญหาในการทําผลิตภัณฑชุมชนตามมาตรฐาน สมอ.จะสงผูชํานายการเขาไปให

ความรูโดยการฝกอบรมและใหคําปรึกษาแนะนํา ณ. สถานทีท่ี่ผลิต จนมขีีดความสามารถและมี

ความพรอมในการขอการรับรอง 

4. การสงเสริมประชาสัมพันธ 

สมอ.จะสรางการรับรูเพ่ือใหรูจักและเกิดตระหนักในเรื่องมาตรฐานคณุภาพของผลิตภัณฑ

ชุมชนโดยการเผยแพรประชาสัมพันธผานสื่อตางๆและสรางแรงจูงใจยกยองผลิตภัณฑชาวบานที่

ไดรับการรับรองทําใหผูบริโภคเกิดเกิดภาพลักษณที่ดีวาเปนผลิตภัณฑคุณภาพที่ไดมาตรฐาน

เทียบเคียงผลิตภัณฑแบรนดเนมทั้งหลาย 

 
2.2 ทฤษฎีที่ใชในการศกึษา 

2.2.1 ทฤษฎสีวนประสมทางการตลาด 
สวนประสมการตลาด(Marketing Mix) หมายถึง เครื่องมือการตลาดที่ธุรกิจตองใชเพ่ือให

บรรลุวัตถุประสงคในตลาดเปาหมาย(Kotler. 2000 : 14) หรือเปนสวนประกอบที่สําคัญของกล

ยุทธการตลาด 4 ประการประกอบดวย (1) ผลิตภัณฑ (Product)  (2) ราคา (Price) (3) การจัด

จําหนาย(Place)  (4) การสงเสริมการตลาด(Promotion) ที่ธรุกิจตองใชรวมกันเพื่อตอบสนอง

ความตองการของตลาดเปาหมาย (Bovee,Houston and Thill. 1995 : G-8) หรือเปนปจจัยทาง

การตลาดที่ควบคุมได ซึ่งบริษทัตองใชรวมกันเพื่อสนองความตองการของตลาดเปาหมาย 

(McCarthy. 1991 :522) 

1. ผลิตภัณฑ  (Product) หมายถึง ส่ิงทีเ่สนอขายโดยธุรกิจ เพ่ือสนองความจําเปนหรือ

ความตองการของลูกคาใหเกิดความพึงพอใจ   (Kotler. 2000 : 11)  ผลิตภัณฑที่เสนอขายอาจ

เปนสินคามีตัวตนหรือเปนบริการทีไ่มมีตัวตนกไ็ด คุณสมบัติผลิตภัณฑประกอบดวย ประโยชน 

คุณภาพ   รูปรางลักษณะ บรรจุภัณฑ ตราสินคา และเปนสินคาลกัษณะตางๆ ที่สามารถสัมผัส

ดวยประสามสัมผัสทั้งหา คือ รูป รส  กลิ่น เสียง  สัมผัส ตลอดจนคุณสมบัติที่สามารถสนองความ

ตองการดานสงัคม ผลิตภัณฑ ไดแก  สินคา บริการ ความคิด สถานที่ องคการหรือบุคคล 

2. ราคา (Price) หมายถึง มูลคาผลิตภัณฑในรูปตัวเงินหรือเปนสิ่งที่ตองจายสําหรับการ

ไดมาบางสิ่ง (Etzel, Walker and Stanton. 1997: G-11)          

3. การจัดจําหนาย (Place or Distribution)   หมายถึง    โครงสรางของชองทางซึ่ง

ประกอบดวยสถาบนัและกจิกรรม ใชเพ่ือเคลื่อนยายผลิตภัณฑและบริการจากองคการไปยังตลาด 

สถาบนัทีน่ําผาลิตภัณฑออกสูตลาดเปาหมายก็คือ สถาบันการตลาด สวนกจิกรรมจะเปนกิจกรรม
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ที่ชวยในการกระจายตัวสนิคา ประกอบดวย การขนสง การคลังสินคา และการเก็บรักษาสนิคาคง

คลัง การจัดจําหนายจึงประกอบดวย 2 สวน ดังนี ้

3.1 ชองทางการจัดจําหนาย (Channel of distribution หรือ Distribution Channel    

หรือ Marketing channel) หมายถึงกระบวนการเคลื่อนยายผลิตภัณฑจากผูผลิตไปยังผูบริโภค

หรือผูใช ซึ่งอาจมีหลายขัน้ตอนและตองอาศัยความรวมมือจากหลายบริษทั (Bovee, Houston 

and Thill. 1995: G-4) หรือเปนองคการที่เกี่ยวของกนัซึ่งชวยนําผลิตภัณฑหรือบริการไปยัง

ผูบริโภค ผูใชทางอุตสาหกรรม หรือหนวยธุรกิจ เพ่ือการใชหรือการบริโภค 

ในระบบชองทางการจัดจําหนายประกอบดวย ผูผลิต คนกลาง ผูบริโภค หรือผูใชทาง

อุตสาหกรรม ซึ่งอาจจะใชชองทางตรง (Direct channel) จากผูผลิต (Producer) ไปยังผูบริโภค 

(Consumer) หรือผูใชทางอตุสาหกรรม (Industrial user) และใชชองทางออม (Indirect channel) 

จากผูผลิต (Producer) ผานคนกลาง (Middleman) ไปยังผูบริโภค (Consumer) หรือผูใชทาง

อุตสาหกรรม (Industrial user) 

3.2 การกระจายตวัสินคาหรือการสนับสนุนการกระจายตัวสนิคาสูตลาด (Physical 

distribution หรือ Market logistics) หมายถึง งานที่เกี่ยวของกับการวางแผน การปฏิบัติตามแผน 

และการควบคมุการเคลื่อนยายวัตถุดิบ ปจจัยการผลิต และสินคาสาํเร็จรูป จากจุดเริ่มตนไปยังจุด

สุดทายในการบริโภคเพื่อตอบสนองความตองการของลูกคาโดยมุงหวงักําไร (Kotler and 

Armstrong. 1996: G8) การกระจายตัวสินคาที่สําคัญมีดังนี้ (1) การขนสง (Transportation) (2) 

การเก็บรักษาสินคา (Storage) และการคลังสนิคา (Warehousing) (3) การบริหารสินคาคงคลัง 

(Inventory management) 

4.  การสงเสริมการตลาด (Promotion) เปนการติดตอส่ือสารเกี่ยวกบัขอมูลระหวางผูขาย

กับผูซื้อ เพ่ือสรางความเชื่อถือ เพ่ือสรางทัศฯคติที่ดี เพ่ือแจงขาวสาร เพ่ือจูงใจใหเกิดความตองการ 

เพ่ือเตือนความทรงจําในผลติภัณฑโดยคาดวาจะมีอิทธพิลตอความรูสึก ความเชื่อถือหรือ

พฤติกรรมการซื้อ(Etzel, Walker and Stanton. 1997 : G-12)         การติดตอส่ือสารอาจเปนการ

ขายโดยพนกังานขาย(Personal selling) และการขายโดยไมมีพนักงานขาย(No personal selling) 

การสงเสริมการตลาดประกอบดวยเครื่องมือที่สําคัญคอื การโฆษณา การสงเสริมการขาย การให

ขาวและประชาสัมพันธ โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

4.1 การโฆษณา (Advertising) เปนทุกกิจกรรมในการนําเสนอขาวสารโดยใชส่ือเกี่ยวกับ

องคการและ (หรือ) ผลิตภัณฑ บริการ หรือความคิด ที่ตองมีการจายเงินโดยผูอุปถัมภรายการ 
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(Etzel, Walker and Stanton. 1997: G-1)       เชน การโฆษณาสินคาหรือบริการผานสื่อวทิยุ 

โทรทัศน หนังสือพิมพ นิตยสาร ฯลฯ 

4.2 การขายโดยพนักงานขาย เปนการจงูใจใหซื้อสินคาโดยบุคคล(Stanton, Etzel and 

Walker. 1994: 665)   มีจุดมุงหมายเพื่อใหเกิดการขายและสรางความสัมพันธอันดีกับลูกคา 

4.3 การสงเสริมการขาย(Sales Promotion) เปนเครื่องมือกระตุนความตองการซื้อที่ใช

สนับสนนุการโฆษณาการขายโดยใชพนักงานขาย และการใหขาว (Etzel, Walker and Stanton. 

1997: G-13) ซึ่งสามารถกระตุนความสนใจ การทดลองใช หรือการซื้อโดยลูกคาขั้นสุดทายหรือคน

กลางในชองทาง ตัวอยาง การสงเสริมการขายที่เปนการกระตุนผูบริโภค เชน การลด แลก แจก 

แถม ฯลฯ การกระตุนคนกลางและพนกังานขาย เชน สวนลดปริมาณ การจัดประชุม และการ

แขงขันการขาย เปนตน 

4.4 การใหขาวและประชาสมัพันธ [(Publicity and Public Relations(PR)]  การใหขาว

(Publicity) เปนรูปแบบหนึ่งของการประชาสัมพันธเกี่ยวกับองคการ ผลิตภัณฑ หรือนโยบาย ผาน

ส่ือโดยไมตองมีการจายเงนิจากองคการทีไ่ดรับผลประโยชน(Etzel, Walker and Stanton. 1997 :  

G-12) แตในทางปฏิบัติจริงนั้นจะตองมีการจายเงินแกส่ือมวลชนเพื่อจูงใจเผยแพรใหขาวสารเชน 

การใหขาวเกี่ยวกับผลิตภัณฑ บุคคล การจัดประชุม สัมมนาแกส่ือมวลชน สวนการประชาร

สัมพันธ[Public Relations(PR)] หมายถงึ ความพยายามที่จะวางแผนโดยองคการหนึ่งเพื่อสราง

ทัศนคติที่ดีตอองคการ ตอผลิตภัณฑและตอนโยบายขององคการ(Etzel, Walker and Stanton. 

1997 : G-12) การประชาสมัพันธเปนการติดตอส่ือสารกับกลุมตางๆ เชน ประชาชนทัว่ไป ผูถือหุน 

หนวยราชการ ลูกคาฯลฯ วิธีการประชาสัมพันธทาํไดหลายวิธี เชน การตีพิมพ การใหใหขาว

เกี่ยวกับบุคคล ผลิตภัณฑของบริษทั การจัดเหตุการณพิเศษตางๆ อาทิ การประชมุ การสัมมนา 

จัดงานกีฬาหรือเปนสปอนเซอร การใหบริการชุมชน อาทิ การบริจาค การสนับสนุนกีฬา การ

อนุรักษวฒันธรรมและสิ่งแวดลอม  
2.2.2 ระบบการตลาดและสิ่งแวดลอมทางการตลาด 
ระบบการตลาด(Marketing system) ประกอบดวย สถาบันที่ทาํหนาที่สนองความ

ตองการของลูกคาและดําเนนิการเคลื่อนยายคุณคาของสินคาและบรกิารจากผูผลิตไปยังลูกคา

หรือตลาด รวมทั้งสิ่งแวดลอมภายในและภายนอกที่มีอิทธิพลตอโปรแกรมการตลาดของธุรกิจ 

(Kotler. 2000: 9) 
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ส่ิงแวดลอมทางการตลาด(Marketing environment) หมายถึง ส่ิงแวดลอมภายนอกและ

ส่ิงแวดลอมภายในที่มีอิทธพิลตอโปรแกรมการตลาดของบริษัท ส่ิงแวดลอมภายนอกธุรกิจเปน

ส่ิงแวดลอมทีธุ่รกิจควบคุมไมไดแตส่ิงแวดลอมภายในธุรกิจสามารถควบคุมได 

1.ส่ิงแวดลอมภายนอก(External environment) เปนสิ่งแวดลอมที่ธุรกิจควบคุมไมได 

 1.1 ส่ิงแวดลอมมหภาค (Microenvironment) 

 1.2 ส่ิงแวดลอมจุลภาค (Microenvironment) 

2. ส่ิงแวดลอมภายใน(Internal environment) เปนสิ่งแวดลอมที่ธุรกิจควบคุมได 

 2.1 ปจจัยทางการตลาดหรือสวนประสมทางการตลาด(Marketing factor or 

marketing mix) 

 2.2    ส่ิงแวดลอมภายในอืน่นอกเหนือจากปจจัยทางการตลาด 

 การศึกษาสิ่งแวดลอมทางการตลาดเปนการศึกษาเพื่อที่จะนําไปใชในการกําหนด

โปรแกรมการตลาดของาบรษิทั ซึ่งโปรแกรมการตลาดของบรษิัท เปนแผนการดําเนินงาน

การตลาดเพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคทางการตลาด 

 
สิ่งแวดลอมมหภาคที่อยูภายนอกธุรกิจ 
 ส่ิงแวดลอมภายนอกทีม่ีอิทธิพลตอระบบการตลาดประกอบดวย ส่ิงแวดลอมมหภาคและ

ส่ิงแวดลอมจลุภาค ส่ิงแวดลอมภายนอกถือวาเปนสิ่งแวดลอมที่ควบคุมไมไดแตมอิีทธิพลตอระบบ

การตลาด กลาวคือ สรางโอกาสหรือขอไดเปรียบหรืออุปสรรค ธุรกิจได ดังนั้นธุรกจิจึงจําเปนตอง

ศึกษาสิ่งแวดลอมเพื่อนํามาใชในการวางแผนตลาด 

 ส่ิงแวดลอมมหภาคที่อยูภายนอกธุรกิจ เปนสิ่งแวดลอมภายนอกในวงกวางของสังคม

สวนรวมที่บริษทัไมสามารถควบคุมได แตมีอิทธพิลตอโปรแกรมการตลาดของธุรกิจ โดยมี

รายละเอียดดังนี้ 

 1. ประชากร ประกอบดวย โครงสรางของประชากรและลักษณะตางๆของประชากร 

ประชากรเปนตัวกําหนดตลาดและความตองการซื้อของตลาด 

 2. เศรษฐกิจ ภาวะเศรษฐกจิเปนตัวกาํหนดรายไดของบุคคล บุคคลหรือประชากรศาสตร

จะประกอบเปนตลาดขึน้มาไดนัน้ บุคคลเหลานั้นตองมอํีานาจซื้อ (มีเงินหรือมีรายได) และมีความ

พอใจที่จะซื้อดวย ดังนั้นภาวะเศรษฐกิจจงึเปนตัวสรางใหตลาดเกิดอํานาจซื้อ 

 ปจจัยที่เกี่ยวของภาวะเศรษฐกิจทีธุ่รกิจตองคํานึงถึงมีดังนี้ 
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 2.1 ขัน้ตอนของวัฏจักรธุรกิจ ผูบริหารการตลาดตองเขาใจและคาดคะเนวัฏจักรธุรกิจได

ถูกตอง เนื่องจากวัฏจกัรธุรกิจมีอิทธิพลตอระบบการตลาด วัฏจักรธุรกิจโดยทัว่ไปม ี 4 ขั้นตอน คือ 

เฟองฟู หดตัว ตกต่ํา และฟนตัว ในแตละขัน้ตอนยอมมีผลกระทบตออํานาจซื้อของตลาด 

 2.2 ภาวะเงินเฟอ เปนภาวะที่ระดับราคาสูงขึ้นกวารายไดของบุคคลอยางรวดเร็ว ทําให

อํานาจซื้อของบุคคลลดลง ภาวะเงินเฟอเกิดขึ้นจากตนทนุการผลิตสูงขึ้นและ(หรือ) มีความ

ตองการซื้อมากเกินความสามารถในการผลิต 

 2.3 ภาวะเศรษฐกิจตกต่ํา เปนภาวะทีอํ่านาจซื้อของประชาชนลดลง การเกิดเศรษฐกิจ

ตกต่ําจะเปนอปุสรรคตอธุรกิจทั่วไป โดยเฉพาะสินคาฟุมเฟอย 

 2.4  อัตราดอกเบี้ย อัตราดอกเบี้ยมีผลกระทบตอโปรแกรมการตลาด เพราะอัตราดอกเบี้ย

เปนตนทุนของเงิน 

 2.5   การวางงานและรายไดของผูบริโภค  

 3. การแขงขนั ภาวะการแขงขันของธุรกิจเปนปจจัยสิ่งแวดลอมภายนอกที่สําคญัตอการ

กําหนดกลยุทธการตลาด ผูบริหารการตลาดตองรวบรวมกลยทุธการตลาดของคูแขงขัน 

 4. สังคมและวฒันธรรม อิทธิพลของสังคมและวฒันธรรมจะมีผลกระทบตอลักษณะความ

ตองการของบุคคลในแตละสังคม ปจจัยทางสังคมและวฒันธรรมที่นกัการตลาดจะตองเขาไป

เกี่ยวของศึกษารูปแบบ ไดแก การดํารงชีวติ คานิยมในสงัคม ความเชื่อถือ ฯลฯ 

 5. การเมืองและกฎหมาย การทํางานของธุรกิจไดรับอิทธิพลจากลักษณะทางการเมือง

และกฎหมาย  

 6. เทคโนโลยี มีผลกระทบตอรูปแบบการดํารงชีวิต รูปแบบการบริโภค และความอยูดีกินดี

ของบุคคล ผลกระทบตอการพัฒนาเทคโนโลยี ทําใหเกิดผลิตภัณฑที่ทนัสมัยและมีประสิทธิภาพ 

 7. ส่ิงแวดลอมทางธรรมชาติประกอบดวยทรัพยากรทีข่ึ้นเองตามธรรมชาติไดแก ดิน น้ํา 

อากาศ ปาไม วัตถุดิบ แรธาตุ ภูเขา สัตวปา ฯลฯ บทบาทของนักธุรกจิในประเด็นนีจ้ะตองปองกัน

และอนุรักษธรรมชาติ รวมทั้งแกปญหาสิง่แวดลอมเปนพิษ แผนการตลาดจะมุงความสาํคัญที่

ภาระความรับผิดชอบตอสังคมและมนษุยชาติ 

 
สิ่งแวดลอมจลุภาคที่อยูภายนอกธุรกจิ 
 ส่ิงแวดลอมจลุภาคที่อยูภายนอกธุรกิจ หมายถึง ส่ิงแวดลอมภายนอกที่เกี่ยวของกบัระบบ

การตลาดโดยตรง ไดแก ตลาด ผูขายปจจยัการผลิต คนกลางทางการตลาด 
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1. ตลาด หมายถึง บุคคลหรือสถาบนัทีม่ีความตองการหรือจําเปนในผลิตภัณฑ มีอํานาจ

ซื้อหรือมีเงิน มีความเต็มใจที่จะซื้อ และมอํีานาจในการตัดสินใจซื้อ 

2. ผูขายปจจยัการผลิตหรือวัตถุดิบ เปนกลุมทีข่ายปจจยัการผลิตใหกบับริษทั ปจจยัการ

ผลิตเปนสิ่งที่ผูผลิตใชเปนปจจัยที่ใสเขาไปในกระบวนการผลิต เพ่ือใหไดผลผลิตออกมา 

3. คนกลางทางการตลาด หรืออาจเรียกวา เปนสถาบนัทางการตลาด เปนองคการทาง

ธุรกิจที่ชวยเคลื่อนยายสินคาหรือบริการจากผูผลิตหรือองคการทางการตลาดไปยังตลาด(ผูบริโภค

หรือผูใชในทางอุตสาหกรรม) รวมทั้งสถาบนัที่อํานวยความสะดวกทางการตลาด 
สิ่งแวดลอมภายในองคการ 
 ระบบการตลาดขององคการ(Organization’s marketing system) ไดรับอิทธิพลจาก

ส่ิงแวดลอมภายในและภายนอก ส่ิงแวดลอมภายในถือวาเปนปจจัยทีม่ีอิทธพิลตอโปรแกรม

การตลาดของบริษทั ประกอบดวย ปจจัยทางการตลาด หรือสวนประสมทางการตลาดและ

ส่ิงแวดลอมภายในอืน่นอกเหนือจากปจจยัทางการตลาด 

 1. ปจจัยทางการตลาด(Marketing factors) หรือสวนประสมทางการตลาด (Marketing 

mix) หมายถึง กลยุทธทีธุ่รกิจจะตองใชรวมกนัในการตัดสินใจทางการตลาดเพื่อสนองความพงึ

พอใจของตลาดเปาหมายประกอบดวย ผลิตภัณฑ ราคา การจัดจําหนายและการสงเสริม

การตลาด ซึ่งรวมเรียกสั้นๆวา 4Ps (Boon and Kurtz. 1998:25) 

 2. ส่ิงแวดลอมภายในอืน่นอกเหนือจากปจจัยทางการตลาด (Internal nonmarketing 

resources) เปนสิ่งแวดลอมที่อยูภายในบริษทัทีน่อกเหนือจากสวนประสมทางการตลาด ที่ถือวามี

อิทธพิลตอโปรแกรมการตลาด ดังนี้ 

 2.1  ฝายการผลิต ฝายนี้จะเกี่ยวของกับการตลาด คือ เปนฝายที่สรางผลิตภัณฑออกมา 

 2.2  การเงินและบัญชี จะเกี่ยวของในโปรแกรมการตลาด โดยเปนฝายจัดหาเงินทนุ การ

วางแผนกาํไร และการบริหารการเงิน ซึ่งจะชวยทําใหโปรแกรมการตลาดดําเนินไปได 

 2.3  ทรัพยากรมนษุย มนษุยถือวาเปนทรพัยากรที่สําคัญที่สุด เพราะเปนผูที่นาํเอา

ทรัพยากรอื่นๆ มาประกอบการและดําเนนิงานใหบรรลุวัตถุประสงคขององคการ 

 2.4  ที่ต้ังบริษทั การเลือกทําเลที่ต้ังที่เหมาะสมเปนโอกาสที่ทาํใหงานทางดานการตลาด

ของธุรกิจประสบความสาํเร็จได 

 2.5  ความสามารถในการวจิัยและพัฒนา การวิจัยและพัฒนาธุรกิจเหลานี้เปนงานที่จะทํา

ใหขอมูล และพัฒนาในการวางแผนการตลาด ซึ่งถาบริษทัมีความสามารถในเรื่องนี้จะมีผลทาํให

ธุรกิจประสบผลสําเร็จ 
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 2.6  ภาพพจนของบริษทั ภาพพจนที่ดีของบริษทัจะเปนตัวสรางทัศนคติและความเชื่อถือ

ใหเกิดกับผลิตภัณฑของบริษทั ซึ่งจะนาํไปสูรายไดและกําไรในที่สุด 

2.7  ระบบสารสนเทศเพื่อการจัดการ เปนระบบของกระบวนการขอมลูที่ออกแบบเพื่อ

รวบรวม เก็บรักษา แยกแยะ และนาํกลับมาเพื่อใชในการสนับสนนุการวางแผน การตัดสินใจ การ

ประสานงาน และการควบคมุซึ่งถือไดวาเปนการใชระบบสารสนเทศเพื่อการบริหารงาน 

2.2.3 การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค 

ศิริวรรณ   เสรีรัตน และคณะ (2541 : 125-151) ไดอธิบายไววาการวิเคราะหพฤติกรรม

ผูบริโภคเปนการคนหาหรือวิจัยเกี่ยวกับพฤติกรรมการซื้อและการใชของผูบริโภค  คําตอบที่ได     

จะชวยใหนักการตลาดสามารถจัดกลยุทธการตลาด (Marketing strategies) ที่สามารถสนอง       

ความพึงพอใจของผูบริโภคไดอยางเหมาะสม 

คําถามที่ใชคนหาลักษณะพฤติกรรมผูบริโภค คือ 6Ws และ 1H ซึ่งประกอบดวย Who 

What Why Where When Who Participates และ How   ดังนี้ 

1.  ใครอยูในตลาดเปาหมาย  (Who is in the target market?)  เปนคําถามเพื่อทราบถึง

ลักษณะกลุมเปาหมาย   4  ดาน คือ  ดานประชากรศาสตร   ดานภูมิศาสตร  ดานจิตวิทยา  และ 

ดานพฤติกรรมศาสตร   

2.  ผูบริโภคซื้ออะไร (What does the consumer buy?) เปนคําถามเพื่อทราบถึงสิ่งที่

ผูบริโภคตองการจากผลิตภัณฑ/บริการ  ดานคุณสมบัติหรือองคประกอบของผลิตภัณฑ/บริการ  

และความแตกตางที่เหนือกวาคูแขงขัน  

3.  ทําไมผูบริโภคจึงซื้อ (Why does the consumer buy?) เปนคําถามเพื่อทราบถึง

วัตถุประสงคในการซื้อ  ซึ่งผูบริโภคจะซื้อผลิตภัณฑ/บริการ เพ่ือสนองความตองการทั้งทางดาน

รางกาย  และดานจิตวิทยา   

4.  ใครมีสวนรวมในการตัดสินใจซื้อ (Who participates in buying?)  เปนคําถามเพื่อ

ทราบถึงบทบาทของกลุมตางๆ ที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อหรือใชบริการ ประกอบดวย             

ผูริเร่ิม   ผูมีอิทธิพล    ผูตัดสินใจซื้อ   ผูซื้อ   และผูใช 

5.  ผูบริโภคซื้อเมื่อใด (When does the consumer buy?)  เปนคําถามเพื่อทราบถึง

โอกาสในการซื้อหรือใชบริการ  เชน  ชวงเดือนใดของป   ชวงฤดูกาลใดของป  เปนตน 

6.  ผูบริโภคซื้อที่ไหน (Where does the consumer buy?) เปนคําถามเพื่อทราบถึง

ชองทาง หรือแหลงที่ผูบริโภคไปซื้อหรือไปใชบริการ เชน หางสรรพสินคา  ซุปเปอรมาเก็ต  รานคา

สะดวกซื้อ  รานขายของชํา  เปนตน 
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7.  ผูบริโภคซื้ออยางไร (How does the consumer buy?) เปนคําถามเพื่อทราบถึง

ขั้นตอนการตัดสินใจซื้อ  ประกอบดวย  การรับรูปญหา  การคนหาขอมูล  การประเมินผลทางเลือก  

การตัดสินใจซื้อ  และความรูสึกภายหลังการซื้อ  
2.2.4 อุตสาหกรรมทองเที่ยว(Tourism Industry) 

ความหมายของการทองเที่ยว 
การทองเที่ยวเปนกิจกรรมอยางหนึ่งของมนษุย ซึ่งกระทาํเพื่อผอนคลายความตึงเครียด

จากกิจการงานประจํา โดยปกติการทองเที่ยวจะหมายถึง การเดินทางจากทีห่นึ่งไปยังอีกที่หนึ่ง

โดยไมคํานึงวาระยะทางนัน้จะใกลหรือไกล และการเดินทางนัน้จะมีการคางแรมหรอืไม 

 องคการสหประชาชาติในคราวประชุมวาดวยการเดินทางและทองเที่ยว ณ กรุงโรม เมื่อป 

พ.ศ. 2506 ไดใหคํานยิามของการทองเที่ยวไววา หมายถึง กิจกรรมที่มีเง่ือนไขที่เกี่ยวของอยู 3 

ประการคือ 

1. ตองมีการเดินทาง 

2. ตองมีสถานที่ปลายทางที่ประสงคจะไปเยี่ยมเยือน 

3. ตองมีจุดมุงหมายของการเดนิทาง 

สําหรับจุดมุงหมายของการเดินทางเพื่อการทองเที่ยวตองมิใชเพ่ือการประกอบอาชพีและ

ไปอยูประจาํ แตเปนไปเพื่อวัตถุประสงคอยางใดอยางหนึ่งหรือหลายๆอยางตอไปนี ้

1. เพ่ือพักผอนในวันหยุด 

2. เพ่ือวัฒนธรรมหรือศาสนา 

3. เพ่ือการศึกษา 

4. เพ่ือการกีฬาและบันเทิง 

5. เพ่ือชมประวัติศาสตรและความสนใจพิเศษ 

6. เพ่ืองานอดิเรก 

7. เพ่ือเยี่ยมเยือนญาติมิตร 

8. เพ่ือวัตถุประสงคทางธุรกจิ 

9. เพ่ือเขารวมประชมุหรือสัมมนา 
ความสาํคัญของอุตสาหกรรมการทองเที่ยว 
 ปจจุบันอุสาหกรรมการทองเที่ยวมีความสาํคัญอยางยิ่งตอระบบเศรษฐกิจของโลก มีสวน

สําคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของประเทศ อุตสาหกรรมการทองเที่ยวกลายเปนสินคา

หลักในหลายประเทศ เปนแหลงรายไดเงินตราตางประเทศที่สําคัญ สงเสริมการพัฒนาทองถิ่นและ
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สรางงานสรางอาชีพใหประชาชนจาํนวนมาก หลายประเทศถือเปนนโยบายใหการสงเสริมอยาง

จริงจัง 
 ความสาํคัญในภาพรวมแบงได 3 ดาน ดังนี ้
 ดานพฒันา(Development) 

 ดานเศรษฐกจิ(Economic) 

 ดานสังคม(Social) 
 ดานพัฒนา(Development) 
 เมื่อเกิดการเดินทางทองเที่ยวเขาไปถึงแหลงทองเที่ยวในชนบท การพฒันาความเจริญก็

ไปถึงภูมิภาคนั้นๆ อาทิ ระบบสาธารณูปโภค การคมนาคม โรงแรม ภัตตาคาร รานคา และสิ่ง

อํานวยความสะดวกตางๆ 
 ดานเศรษฐกจิ(Economic) 

1. การทองเที่ยวกอใหเกิดรายไดเปนเงินตราตางประเทศ เขาประเทศเปนจํานวนมาก 

2. รายไดจากการทองเที่ยวจะมีผลทบทวคูีณ ในการสรางรายไดหมนุเวียนในระบบ

เศรษฐกิจเพ่ิมขึ้น ซึ่งจะทาํใหผลผลิตสวนรวมของประเทศมีคาทวีกวา 2 เทาตัว 

3. การทองเที่ยวชวยกระตุนใหเกิดการผลิตเปนวงจรหมุนเวียนภายในประเทศ และมีการ

กระจายรายไดไปสูภูมิภาค ทําใหเกิดการสรางงานสรางอาชีพของประชาชน ทั้งทางตรงและ

ทางออม เปนการลดการวางงานลง ประชากรมีรายไดเพ่ิมขึ้น ซึ่งมีผลใหรัฐบาลไดรับรายไดในรูป

ของภาษีอากรประเภทตางๆ 
ดานสังคม(Social) 
1.การทองเที่ยวมีสวนในการสงเสริมความสัมพันธของมนษุยชาติ เปนการแลกเปลี่ยน

วฒันธรรม สรางความเปนมติรไมตรีและความเขาใจอันดีระหวางเจาของบานและผูมาเยือน 

2. การทองเที่ยวมีบทบาทในการพฒันา สรางสรรคความเจริญทางสังคมใหเกิดแกทองถิ่น 

ทําใหประชาชนมีรายไดจากการมีงานทาํ จึงทําใหอยูดีกนิดีมีความสุขโดยทัว่กัน 

3. การทองเที่ยวกอใหเกิดการอนุรักษฟนฟูมรดกทางวฒันธรรมและสิ่งแวดลอม กอใหเกิด

ความภาคภูมใิจ ความสํานกึและตระหนกัในคุณคาของศิลปวัฒนธรรม ตลอดจนการรักษา

เอกลักษณของชาติ  

4. การทองเที่ยวชวยขจัดปญหาความแตกตางระหวางเมืองกับชนบท ชวยบรรเทาการ

อพยพแรงงานจากชนบทสูเมือง 

นอกจากนี้ การทองเที่ยวยังเปนประโยชนในการเผยแพรประชาสัมพันธชื่อเสียงของ

ประเทศชาติใหเปนที่รูจักในสังคมโลก อันจะเปนผลดีตอการดําเนินกจิกรรมทางเศรษฐกิจ สังคม
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และการเมืองในเวทีระหวางประเทศในยุคโลกาภิวัตนเปนอยางดี ดังนั้นประเทศตางๆ ทั่วโลกจึงใช

อุตสาหกรรมการทองเที่ยวเปนเครื่องมือชวยพัฒนาชาตบิานเมืองกันอยางกวางขวาง 

 
2.3 ผลงานวจิัยที่เกีย่วของ 

มาศฤดี ชูจิตรารมณ(2547) ไดศึกษาเรื่อง ปจจัยที่มอิีทธิพลตอการวาจางบรษิทัตัวแทน

ธุรกิจในการใชบริการการคาพาณิชยอิเล็กทรอนกิส ของผูประกอบการสนิคาหนึ่งตําบลหนึ่ง

ผลิตภัณฑในจังหวัดเชียงราย  ผลการวิจัยพบวา ผูประกอบการสวนใหญยังขาดความรูเกี่ยวกบั 

การคาพาณิชยอิเล็กทรอนิกสดานการรับรูประโยชน ภาษาอังกฤษ เทคโนโลยีสารสนเทศ 

การตลาด การควบคุมคุณภาพการผลิต การบริหารจัดการธุรกิจและกระบวนการผลติ นอกจากนี้

ผูประกอบการยังขาดความพรอมดานบุคลากร ระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ และยงัประสบปญหา

ดานกาํลังการผลิตที่ไมเพียงพอตอความตองการของตลาด ผูวิจัยไดมีความคิดเห็นวา ในดาน

การตลาด กลุมผลิตภัณฑควรดําเนินกิจกรรมการประชาสัมพันธและการสงเสริมทางการตลาด

เพ่ือใหผลิตภัณฑมีผูรูจักเพิ่มมากขึน้ ซึ่งผูประกอบการจาํเปนตองมีทัศนคติที่ดีตอการเปลี่ยนแปลง 

มีความคิดสรางสรรค ซึ่งสอดคลองกับแนวความคิดของ วัชรพงศ  ยะไวท (2543) ที่กลาววา  

บุคลิกภาพของผูที่เขาสูระบบการคาพาณชิยอิเล็กทรอนกิส มักจะเปนคนที่ชอบการเปลี่ยนแปลง

และคิดริเร่ิมสรางสรรค มีความคิดกาวหนา 

วิชาญ อุปรา(2547) ไดศึกษาเรื่อง สถานการณและแนวโนมของธุรกิจสินคาที่ระลึกใน

จังหวัดเชียงราย ผูวิจัยพบวา ในการที่จะทาํใหชุมชนหรือกลุมผูประกอบการประสบความสาํเร็จนั้น 

จะตองใหความสําคัญกับการตัดสินใจดําเนินการวางแผนกําหนดกลุมเปาหมายและสวนประสม

ทางการตลาดของชุมชน คือ ตองการทราบวาลูกคาของกลุมคือใคร อยูในตลาดไหน ควรวางแผน

และตัดสินใจดานราคา ดานการจาํหนายสินคาและการตัดสินใจดานการสงเสริมการตลาดอยางไร 

จากการศึกษาพบวาชุมชนหรือผูประกอบการสวนใหญมีการวางแผนงานดานการตลาด โดยลูกคา

ซื้อสินคาหรือผลิตภัณฑของชุมชนสวนมากเปนผูที่อยูอาศัยในจังหวดัเชียงราย และชุมชนทุกกลุม

มีลูกคาในประเทศไทย ซึ่งชุมชนสวนใหญมีการหาลกูคาภายในประเทศเองโดยใชกิจกรรมการ

สงเสริมการตลาด เชน การรวมงานแสดงที่ภาครัฐหรือเอกชนจัดให สวนชุมชนบางกลุมที่มีลูกคา

ในตางประเทศจะทําการหาลูกคาเองโดยใชกิจกรรมการสงเสริมการตลาดเชนกัน ในการจาํหนาย

สินคานั้นสวนใหญทําการจาํหนายสินคาใหผูบริโภคโดยตรง ซึ่งสวนมากจะเขารวมงานแสดงตางๆ 

ที่ทางจังหวัดเชียงรายจัดเตรียมไวให เชน งานพอขนุเม็งรายมหาราช เปนตน 
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ทางดานการสงเสริมตลาดนั้นพบวา ชุมชนทั้งกลุมของผูผลิตของชุมชนและกลุม SMEs  

สวนใหญมีการจัดทําการสงเสริมการตลาดหรือผลิตภัณฑของชุมชน โดยทําการรวมงานแสดง

สินคาเปนสวนใหญ สวนวิธกีารตั้งราคานัน้สวนใหญคํานึงถึงตนทุนและคาใชจายเกี่ยวกับสินคา 

โดยราคาของสินคามีราคาเทากบัสินคาของผูขายรายอืน่ในกลุมสินคาเดียวกัน โดยสวนใหญมี

วิธีการขายสนิคาทั้งเงินสดและเงินเชื่อ สอดคลองกับทฤษฎีสวนประสมทางการตลาด ซึ่งเปนตัว

แปรทางการตลาดที่สามารถควบคุมได 4 ประการ(Philip Kotler) ซึ่งธุรกิจจะตองนํามาสนองความ

ตองการของตลาดเปาหมายประกอบดวยผลิตภัณฑ ราคา ชองทางการจัดจําหนาย และสวนประ

สมการสงเสริมการตลาดและสอดคลองกับชูศักดิ์ เดชเกรียงไกรกุล และนิทัศน คณะวรรณ ในเรื่อง

แนวทางในการปรับกลยุทธวสิาหกจิชุมชนขนาดยอมและขนาดกลางทีจ่ะตองมีการกระจายสนิคา

จากทองถิ่นสูจังหวัดและไปทั่วภูมิภาค ทัว่ประเทศ เขตชายแดน และสูเวทีสากล 

ทางดานปญหาในการดําเนนิงานดานการตลาดนั้นชมุชนทั้งกลุมผูผลิตของชุมชนและ

กลุม SMEs ตางประสบปญหาในเรื่องการขาดความรู ความสามารถในการหาตลาด การขาด

คาใชจายในการดําเนินงานทางการตลาด และการขาดความรูในการทําการสงเสริมการตลาด ใน

ระดับที่เทากนั สวนปญหาในการขาดสถานที่สําหรับจัดจําหนายสินคา และปญหาในการกาํหนด

ราคาสินคาหรอืผลิตภัณฑนัน้ กลุมผูผลิตของชุมชนมีปญหาในระดับที่มากกวากลุม SMEs  ซึ่งมี

ลักษณะสอดคลองกับผลการศึกษาของ จิตตใส แกวบุญเรือง(2546) ที่พบวาชมุชนหรือ

ผูประกอบการในโครงการหนึ่งตําบล หนึง่ผลิตภัณฑในจังหวัดลําปาง ประสบปญหาเกี่ยวกับการ

ขาดความรูในการสงเสริมการตลาด มาตรฐานคุณภาพสินคา การขาดคาใชจายทางการตลาด 

และมีปญหาการขาดสถานทีจ่ัดจําหนายสนิคา 

นันทวนั เชวงวิศิษฏ(2545) ไดศึกษาเรื่อง ความคาดหวังของกลุมแมบานเกษตรกรที่มีตอ

โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ ในจังหวัดเชียงใหม ผลการศกึษาพบวา ความคาดหวังของ

ประธานกลุมแมบานเกษตรกรที่มีตอโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ ในดานการชวยจาํหนาย

ผลิตภัณฑอยูในระดับมาก เนื่องจากวาทางรัฐบาลไดจดัหาตลาดในการจําหนายผลิตภัณฑเพ่ิมขึน้ 

โดยมีการจัดตัง้ศูนยจําหนายผลิตภัณฑระดับจังหวัด แหลงชุมชน แหลงทองเที่ยว จากทาง

อินเตอรเน็ตตําบล หรือการจัดงานแสดงสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑขึ้น ซึ่งประธานกลุม

แมบานเกษตรกรสวนใหญคาดวาโครงการนี้คงจะชวยในการจําหนายผลิตภัณฑของกลุมแมบาน

ไดมากขึน้ เพราะมีตลาดในการขายผลิตภัณฑที่มากขึน้ 

จิตรลดา ไชยเลิศ(2543) ไดศึกษาเรื่อง วิถีการตลาดของผลิตภัณฑการเกษตรแปรรูปของ

กลุมแมบานเกษตรกร  จังหวัดเชียงใหม พบวา การตลาดกลุมแมบานเกษตรกร  จังหวัดเชียงใหม
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แยกออกเปน 4 สวน โดยสวนแรก ดานสนิคาและผลิตภณัฑจะมกีารตดิฉลากหรือตรากลุมแมบาน 

การไดรับ อ.ย. และไดตราเกษตรชวนชมิ- ชวนใช การติดวัน เดือน ป และวนัหมดอายุ การ

รับประกันสินคา การหีบหอหรือบรรจุภัณฑ ในสวนที่สอง ดานราคา ระดับราคาของสินคาใกลเคียง

กันและมีสวนลด  ขอตกลงการจายเงิน เนื่องจากกลุมแมบานมีเงินทุนหมนุเวียนนอย จึงนิยมใหผู

จายซื้อเปนเงินสดมากที่สุด แตถาเปนพอคาหรือโรงงานที่มกีารสั่งซื้อเปนประจํา อาจมีเครดิตให  

7-15 วนั แลวแตละตกลงกัน สวนที่สามชองทางการจัดจําหนาย ในดานชองทางการจัดจําหนาย

นั้นคอนขางจะมีปญหา คือ ผลิตแลวไมมทีี่วางจําหนาย สวนการสงเสริมการจําหนาย มีสวนนอย

มากมกีารโฆษณาทางอินเตอรเน็ต เพราะเสียคาใชจายสูงมาก แตสวนมากจะเนนการขายแบบมี

สวนลด การถามสนิคา สวนในการโฆษณานัน้ใชวิธกีารแบบออมโดยมีตัวอยางของผลิตภัณฑให

ชิมกอน เปนตน 

อนันต อิกําเหนิด(2545) ไดศึกษาเรื่องบทบาทขององคการบริหารสวนตําบลตอโครงการ

หนึ่งตําบลหนึง่ผลิตภัณฑ   อําเภอสันกําแพง จังหวัดเชียงใหม พบวาองคการบริหารสวนตาํบลมี

ความเห็นในเรื่องปญหาและอปุสรรคทางดานระบบการตลาดอยูในระดบัมีปญหา ควรตอง

ตระหนักถึงระบบการตลาดใหมาก เนื่องจากสงเสริมใหมีการผลิตอยางเดียว แตไมมีการจัดการ

ทางดานการตลาดที่ดีกไ็มสามารถจาํหนายผลิตภัณฑและก็ไมสามารถนําเงินกลับมาเปนเงินทุน

หมุนเวียนในการดําเนินงานได  ซึ่งสอดคลองกับการศึกษาของวิชาญ อุปรา(2547) ที่วาปญหาใน

การดําเนินงานดานการตลาดนัน้ชุมชนทัง้กลุมผูผลิตของชุมชนและกลุม SMEs ตางประสบปญหา

ในเรื่องการขาดความรู ความสามารถในการหาตลาด การขาดคาใชจายในการดําเนินงานทาง

การตลาด และการขาดความรูในการทําการสงเสริมการตลาด ในระดับที่เทากนั สวนปญหาในการ

ขาดสถานที่สําหรับจัดจําหนายสนิคา และปญหาในการกําหนดราคาสินคาหรือผลิตภัณฑนั้น กลุม

ผูผลิตของชุมชนมีปญหาในระดับที่มากกวากลุม SMEs สวนในเรื่องของระบบการตลาด ควรจะมี

การสรางเวปไซตเชื่อมโยงกันกับองคการบริหารสวนตําบลทั่วประเทศ เพ่ือเปนการประชาสัมพันธ

และการจําหนายผลิตภัณฑ ซึ่งสอดคลองกับการศึกษาของมาศฤดี ชูจติรารมณ(2547) ได      

ศึกษาเรื่อง ปจจัยทีม่ีอิทธิพลตอการวาจางบริษทัตัวแทนธุรกจิในการใชบริการการคาพาณิชย

อิเล็กทรอนิกส ของผูประกอบการสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดเชียงราย  ผลการวิจัย

พบวา ผูประกอบการสวนใหญยังขาดความรูเกี่ยวกับ การคาพาณิชยอิเล็กทรอนิกสดานการรับรู

ประโยชน ภาษาอังกฤษ เทคโนโลยีสารสนเทศ การตลาด การควบคมุคุณภาพการผลิต การบริหาร

จดัการธุรกิจและกระบวนการผลิต 
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จิตตใส แกวบุญเรือง(2546) ไดศึกษาเรื่องการดําเนินงานโครงการ หนึ่งตําบล หนึ่ง

ผลิตภัณฑ ที่ประสบความ สําเร็จในจังหวดัลําปาง พบวา ชุมชนหรือผูประกอบการใหความสําคัญ

กับปจจัยสวนประสมทางดานการตลาด ดานผลิตภัณฑเปนอันดับ 1 ตามดวยดานราคา ดานการ

จําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด ชุมชนหรือผูประกอบการมกีารพัฒนารูปแบบหรือสินคา

อยูเสมอ โดยรูปแบบสินคาจะไดรับการพัฒนาตามคําสัง่ของลูกคาบางรายและตามความเห็นของ

สมาชิกในชุมชน ดานราคาพบวา ชุมชนสวนใหญต้ังราคาตามตนทนุ แตขณะเดียวกันราคากไ็มสูง

ไปกวาราคาของผูขายรายอืน่ในทองตลาด ดานชองทางการจัดจําหนายพบวาชุมชนมีชองทางการ

จัดจําหนายไปยังตางประเทศ เปนการจําหนายผานคนกลางทีม่าติดตอส่ังซื้อ ดานการสงเสริม

การตลาดพบวา ชุมชนหรือผูประกอบการใหความสําคญักับการขายโดยพนักงานเปนอันดับแรก 

จากขอมูลขางตนและจากการศึกษาที่เกี่ยวของ จะเห็นวา ควรจะมีการศึกษาในเรื่องการ

พัฒนาดานการตลาดของผลิตภัณฑหนึ่งตาํบลหนึ่งผลิตภัณฑ ในอุตสาหกรรมการทองเที่ยวใน

จังหวัดเชียงราย เพ่ือนําขอมลูที่ไดมาใชในการพัฒนาอุตสาหกรรมการทองเที่ยวในจงัหวัดเชียงราย

เพ่ือใหเกิดการพัฒนาศักยภาพของชุมชนในการสรางเอกลักษณสินคาชุมชนแตละพ้ืนที่ ที่ตลาด

รองรับและเปนธุรกิจที่ยั่งยนื 
กรณศีึกษา “การดําเนินงานโครงการ หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภณัฑ ที่ประสบความสาํเร็จใน
จังหวัดลําปาง” 

เพ่ือเปนตนแบบในการพฒันาผลิตภัณฑหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ ในอุตสาหกรรมการ

ทองเที่ยวในจงัหวัดเชียงราย ผูศึกษาไดอภิปรายผลการศึกษา มีรายละเอียดดังนี้ 

 จากการศึกษาการดําเนินงานโครงการหนึง่ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ ในจังหวัดลาํปางตาม

ทฤษฎีและแนวความคิดการดําเนินงานดานตางๆที่เกี่ยวของพบวา ชมุชนหรือผูประกอบการมีการ

ดําเนินงานดังนี ้
1) การตลาด 
ในการที่จะทําใหชุมชนหรือกลุมผูประกอบการประสบความสาํเร็จ ชุมชนหรือ

ผูประกอบการจะตองใหความสําคัญกับการตัดสินใจดําเนินการวางแผนกําหนดกลุมเปาหมาย

และสวนประสมทางการตลาดของชุมชน คือตองทราบวาลูกคาของชุมชนคือใคร อยูในตลาดไหน 

ควรวางแผนและตัดสินใจดําเนินงานดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานการจัดจําหนายสินคาและการ

ตัดสินใจดานการสงเสริมการตลาดอยางไร 

จากการศึกษาพบวา ชุมชนหรือผูประกอบการทั้งหมดใหความสาํคญักับการดําเนินการ

ขายสินคาใหแกลูกคาภายในประเทศทั้งหมด ชุมชนมกีารดําเนินการในสวนประสมทางการตลาด
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ครบทุกดาน ในดานผลิตภัณฑชุมชนใหความสาํคัญเปนอันดับแรก ตามดวยดานราคา ดานการจัด

จําหนายและดานการสงเสริมการตลาดเปนอันดับสุดทาย โดย 

- การดําเนินงานดานผลติภัณฑ เกี่ยวของกับการวางแผนจัดการในดานที่เกี่ยวกับการ

ออกแบบลักษณะและการจดัชั้นมาตรฐานของผลิตภัณฑ ใหเหมาะสมกับแตละตลาด ทั้งนี้ รวมถึง

การกําหนดและออกแบบตรายี่หอ(Brand) สินคา ซึ่งเปนสิ่งที่ชวยสรางมูลคาเพิ่มใหแกสินคาและ

ทําใหเกิดความแตกตางจากคูแขงขัน เพ่ือใหลูกคาจาํได และใชเปนแนวทางในการซือ้คร้ังตอไป 

-   จากการศึกษาพบวา ชุมชนหรือผูประกอบการ มี 3 กลุมประเภทสินคา คือ กลุมสินคา  

ที่ไมใชอาหาร กลุมสินคาอาหารและกลุมที่ดําเนินการในสินคาทั้ง 2 ประเภท สวนมากมกีารปฏบัิติ

ตามทฤษฎีดานผลิตภัณฑ กลาวคือ ชุมชนหรือผูประกอบการมกีารวางแผนที่จะพัฒนารูปแบบ

สินคาอยูเสมอทุกกลุม แนวทางการออกแบบหรือพัฒนาสินคาของแตละชุมชนมีแนวทางที่

แตกตางกนั กลุมสินคาที่ไมใชอาหารทําการออกแบบตามคําสั่งของลูกคา กลุมสินคาทาํอาหารทาํ

การออกแบบตามความคิดเห็นของสมาชกิ แตกลุมสินคาทั้ง 2 ประเภท ทําการออกแบบตามคูแขง

ขันและตามความคิดเห็นของสมาชิก ในสวนของบรรจุภัณฑกลุมสินคาที่ไมใชอาหารและกลุม

สินคาอาหาร มีลักษณะของการบรรจุภัณฑเหมือนกนั คือ  เปนแบบเบื้องตนหรือธรรมดาทั่วไป 

แตกตางกับกลุมผูผลิตทั้งสินคาทั้ง 2 ประเภท ที่มีรูปแบบของบรรจุภัณฑเปนแบบเบื้องตนหรือ

ธรรมดาทั่วไปและเปนแบบมาตรฐานสากลเชิงการคาดวย ในสวนของคุณภาพสินคา กลุมสินคาที่

ไมใชอาหารมีเอกสารแสดงคุณภาพสินคาที่เปนที่ยอมรับเกี่ยวกับมาตรฐานคุณภาพสินคาของ

ชุมชนเอง สวนกลุมสินคาอาหารและกลุมผูผลิตสินคาทัง้ 2 ประเภท มีใบรับรองคุณภาพสินคา

(อย.)ทีท่างราชการออกให กลุมสินคาทุกกลุมมีการออกแบบและจัดทําตรายีห่อของชุมชนเอง 

- การดําเนินงานดานราคา ในการตั้งราคาสินคาของชุมชนหรือผูประกอบการจะตอง

คํานึงถึงปจจัยภายนอก เชน ระดับราคาสินคาของคูแขงขนั ระดับราคาสินคาของตลาดแตละ

ตลาด กลุมลูกคาหรือตลาด และปจจัยภายในองคกรหรือชุมชน เชน เปาหมายในการตั้งราคาหรือ

เปาหมายของธุรกิจและตนทุนหรือคาใชจายเกี่ยวกับสินคาเปนตน 

- จากการศกึษาพบวา ชุมชนหรือผูประกอบการ กลุมผูผลิตสินคาทีไ่มใชอาหารและ   

กลุมสินคาอาหาร มีวิธีการตั้งราคาสินคา โดยคํานึงถึงปจจัยภายในองคกรหรือชุมชน คือ ตนทุน

หรือคาใชจายเกี่ยวกับสินคาเหมือนกนั กลุมที่มวีิธีการตั้งราคาที่แตกตาง คือ กลุมผูผลิตสินคาทัง้ 

2 ประเภท  มีวิธีการตั้งราคาตามเปาหมายในการทํากาํไรและตามความตองการของตลาด ระดบั

ราคาสินคาของกลุมผูผลิตทีไ่มใชอาหารและกลุมสินคาอาหาร มีระดับราคาเทาๆกันกับผูขายราย

อ่ืนในทองตลาด ขณะกลุมผูผลิตสินคาทั้ง 2 ประเภท ที่มีระดับราคาเทากับและต่ํากวาผูขายราย
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อ่ืนดวยและชมุชนทุกกลุมประเภทมีการพยากรณยอดขายจากยอดขายเดิมเปนเบื้องตนหรือ

เหมือนกนัทกุประเภท 

- ดานชองทางการจัดจําหนาย ในการคัดเลือกชองทางการจัดจาํหนาย ชุมชนหรือ

ผูประกอบการควรตองทราบเกี่ยวกับลักษณะของลูกคาหรือตลาด วาเปนตลาดอะไร มีจํานวน

เทาใด รายไดหรืออํานาจซือ้มีเทาไร ลักษณะการตัดสนิใจซื้อสินคาและการตอบสนองตอวิธีการ

ขายแบบตางๆ เชน การสาธิตวิธีการผลิต วิธีการใชเปนอยางไร ลักษณะของสินคาเปนอยางไร เปน

สินคาประเภทไหน เปนสินคาจําเปนหรือไมจาํเปน ซึ่งสิ่งเหลานี้มีผลตอการตัดสินใจซื้อที่ตางกนั 

ลักษณะของคนกลางซึ่งมีผลตอการจัดจําหนายสนิคาของชุมชน 

-   จากการศึกษาพบวา ลูกคาของชุมชนหรอืผูประกอบการสวนใหญเปนลูกคาตางจังหวัด

และนักทองเที่ยว มีเพียงกลุมผูผลิตสินคาทั้ง 2 ประเภทเพียงกลุมเดียวทีมี่ลูกคาภายในชมุชนและ

บริเวณใกลเคียง ชุมชนทุกกลุมสวนใหญมีพ้ืนทีห่รือตลาดจําหนายสนิคาเปนตลาดภายในประเทศ 

ภายในจังหวัดและภายในอําเภอที่ผลิตเหมือนกนั ในสวนของการหาตลาดตางประเทศ กลุมผูผลิต

สินคาที่ไมใชอาหารและกลุมสินคาอาหาร ชุมชนไดรับคําแนะนําจากหนวยราชการเหมือนกนั แต

กลุมผูผลิตสินคาทั้ง 2 ประเภท มีวิธีการหาลูกคา 3 วิธคืีอ ใหหนวยราชการแนะนาํ ไดรับการบอก

ตอของลูกคาและการมีคนกลางมาจางผลิต สวนการหาลูกคาภายในประเทศ กลุมผูผลิตสินคาที่

ไมใชอาหารและกลุมผูผลิตสินคาทั้งสองประเภทจะเหมือนกนั คือ จะไดรับคําแนะนาํจากหนวย

ราชการ สวนกลุมสินคาอาหาร จะมีคนกลางมาจางผลิตและไดรับการบอกตอ ในการจาํหนาย

สินคาทุกกลุมประเภทสินคาจะทาํการจาํหนายใหแกลูกคาในแตละตลาดโดยตรง โดยกลุมผูผลิต

สินคาที่ไมใชอาหารสวนใหญทําการจําหนายในงานแสดงสินคาของรัฐบาลและเอกชน สวนกลุม

ผูผลิตสินคาอาหารและกลุมสินคาทั้ง 2 ประเภท ทําการจาํหนายที่รานคาของชุมชนเอง 

-  ดานการสงเสริมการตลาด เปนการที่ชุมชนหรือผูประกอบการติดตอกับลูกคาหรือตลาด 

เพ่ือบอกกลาวรายละเอียดเกี่ยวกับขาวสาร สินคา ตลอดจนกิจกรรมการสงเสริมการขายใน

รูปแบบตางๆ ของชุมชนใหลูกคาทราบ ซึ่งจะสงผลใหลูกคาเกิดการตัดสินใจซือ้สินคา การ

ดําเนินงานดานนี้ ประกอบดวย การโฆษณา เปนการพยายามถายทอดใหผูบริโภคตระหนักถงึ

ประโยชน ถึงคุณคาของสินคา อยากใชสินคาแบะตัดสนิใจซื้อสินคา โดยจะตองคํานึงถึงกลุมลูกคา

เปาหมาย ลักษณะของสินคาฯลฯ การประชาสัมพันธ เปนการพยายามสรางความสัมพันธระหวาง

ชุมชนกบัองคกรตางๆ ทั้งภาครัฐบาลและเอกชนที่ธุรกิจเกี่ยวของดวย เชน องคการดานการคา 

อยางเชนสํานกังานพาณิชยจังหวัด อุตสาหกรรมจังหวดั สาธารณสขุจังหวัด สํานักงานพัฒนา

ชุมชนจังหวัด หอการคาจงัหวัด ส่ือตางๆ ตลอดจนสมาคม องคกรอื่นๆโดยการใชสมาชิกหรือ
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บุคลากรชุมชนเปนผูดําเนินการหรือที่เรียกวาเปนการสงเสริมการตลาด โดยการใชสมาชิกหรือ

พนักงานขายและการสงเสริมการขายตางๆ เชน การลดราคาสินคา เปนตน 

- จากการศกึษาพบวาชุมชนหรือผูประกอบการไดทาํการสงเสริมการตลาด ชวยในการ

ดําเนินงาน โดยชุมชนสวนใหญ คือ กลุมผูผลิตสินคาที่ไมใชอาหาร ทําการสงเสริมการตลาดดวย

การขายโดยใชพนักงานขายหรือสมาชกิในชุมชน เปนอันดับ 1 แตกตางจากกลุมผูผลิตสนิคา

อาหารและกลุมผูผลิตสินคาทั้ง 2 กลุม ทําการสงเสริมการตลาดดวยการขายโดยใชพนักงานขาย

หรือสมาชิกในชุมชนและการประชาสัมพันธ เปนอันดับ 1 เทากนั  ชุมชนกลุมผูผลิตสินคาทีไ่มใช

อาหารและกลุมผูผลิตสินคาทั้ง 2 กลุม มีการทาํโฆษณาแตไมมีการประชาสัมพันธเปนสวนใหญ

แตกลุมผูผลิตสินคาอาหารมีการทาํโฆษณาและประชาสัมพันธดวย ชุมชนทกุกลุมสวนใหญไมมี

การใชพนักงานขายทําการสงเสริมการตลาดนอกเหนือจากพนักงานหรือสมาชิกของชุมชนเอง

เหมือนกนั สวนของการสงเสริมการขาย กลุมผูผลิตสินคาทีไ่มใชอาหารและกลุมผูผลิตสินคาทั้ง 2

ประเภท ทําการสงเสริมการขายไปยังคนกลางและผูบริโภค ดวยการลดราคาเปนสวนใหญ สวน

กลุมผูผลิตสินคาอาหาร ทําการสงเสริมการขายไปยังคนกลางและผูบริโภคเพียงเล็กนอย  
2) การผลิต 
การจัดการดานการผลิตที่มปีระสิทธิภาพจะตองเริ่มจากการวางแผน การดําเนนิการดาน

การผลิตและควบคุมตรวจสอบผลผลิตใหมีคุณภาพตามเปาหมายและแผนงานของชุมชน ซึ่งตอง

ประกอบดวย ปจจัยดานปริมาณ คุณภาพ เวลา และราคา โดยทกุปจจัยตองมคีวามสัมพันธกัน

และนํามารวมไวในกระบวนหรือขัน้ตอนการผลิต ดังนี้ 

การวางแผนการผลิต เปนการกําหนดวัตถุประสงค หรือส่ิงที่เปนแนวทางการผลิตใน

อนาคตประกอบดวย การวางแผนระบบการผลิต ซึ่งจะเกี่ยวของกับปจจัยการผลิต เชน การ

วางแผนกาํหนดจํานวนการผลิต การวางแผนการจัดลาํดับกระบวนการผลิตสินคาหรือบริการ การ

วางแผนจัดการวัตถุดิบและผลิตภัณฑ รวมทั้งการวางแผนการควบคุมและประเมินผลการผลิตดวย 

จากการศึกษาพบวา ชุมชนสวนใหญมีการวางแผนการผลิตตามทฤษฎี  โดยกลุมผูผลิต

สินคาที่ไมใชอาหารและกลุมผูผลิตสินคาทัง้ 2 ประเภท ใชกลยทุธในการวางแผนการผลิตที่

เหมือนกนัคือ กลยุทธการกําหนดจาํนวนการผลิตสินคาเทากบัจํานวนความตองการสินคาและไมมี

การเพิ่มลดจํานวนสมาชิกเพื่อรับรองการผลิตกับกลยทุธการกาํหนดจํานวนการผลิตสินคาใน

จํานวนเทาเดิมตลอดและเก็บสินคาคงเหลือในบางชวงเวลา สวนกลุมผูผลิตสินคาอาหาร ใชกล

ยุทธการวางแผนงานการผลติสินคาเทากบัจํานวนความตองการสินคาและไมมีการเพิ่มลดจํานวน

สมาชิกเพื่อรองรับการผลติเพียงอยางเดียว สําหรับวัตถุดิบที่ใชทาํการผลิตสินคา ทุกกลุมผูผลิต
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สวนใหญใชวตัถุดิบที่เปนผลผลิตทางการเกษตรหรือทรัพยากรธรรมชาติจากผูผลิตวัตถุดิบรายเดิม

ในทองถิน่ ในการสํารองวัตถุดิบ กลุมผูผลิตสินคาทีไ่มใชอาหารและกลุมผูผลิตสินคาทั้ง 2 ประเภท 

มีการสํารองวตัถุดิบไวใชในการผลิต สวนกลุมผูผลิตสินคาอาหาร ไมมีการสํารองวตัถุดิบไว หากมี

การสํารองก็สํารองเพียงเล็กนอยเนื่องจาก ชุมชนทุกกลุม มีแหลงในการจัดซื้อวัตถดิุบจากภายใน

ทองถิ่นแตเปนแหลงซื้อที่แตกตางกัน คือ ในกลุมผูผลิตสินคาทีไ่มใชอาหาร ทําการสั่งซื้อจากผูคา

สงวัตถุดิบ กลุมผูผลิตสินคาอาหาร ทําการสั่งซื้อจากผูผลิตและผูคาสงวัตถุดิบ สวนกลุมผูผลิต

สินคาทั้ง 2 ประเภท ทําการสั่งซื้อจากผูผลิตและผูคาปลกีวัตถุดิบ ลักษณะการสั่งซือ้วตัถุดิบ กลุม

ผูผลิตสินคาทีไ่มใชอาหารและกลุมผูผลิตสินคาอาหาร ทําการสั่งซื้อวัตถุดิบเปนประจําจากผูขาย

รายเดิม สวนกลุมผูผลิตสินคาทั้งสองประเภท ไมไดทําการซื้อจากผูขายรายเดิม แตเปลี่ยนซื้อตาม

สะดวก โดยกลุมผูผลิตสินคาทีไ่มใชอาหาร ทําการสั่งซือ้โทรศัพท สวนกลุมผูผลิตสนิคาอาหารและ

กลุมผูผลิตสินคาทั้ง 2 ประเภท ทําการสั่งซื้อดวยวาจา กลุมผูผลิตสินคาทุกกลุมสวนใหญมีการ

จัดแยกและตรวจสอบคุณภาพ กลุมผูผลิตสินคาที่ไมใชอาหาร ไมมีวัตถุดิบเสียหายใชทําการผลิต

ไมได สวนกลุมผูผลิตสินคาอาหารและกลุมผูผลิตสินคาทั้ง 2 ประเภท มีวัตถุดิบเสียหายใชทาํการ

ผลิตไมได บางสวนทีม่ีวัตถดิุบเสียหายทกุกลุมผูผลิตกท็ําการทิ้งของเสียดังกลาวเสียเปนสวนมาก 

ในการดําเนนิการผลติชุมชนหรือกลุมผูผลิตสินคาทีไ่มใชอาหารและกลุมผูผลิตสินคา

อาหารสวนใหญทําการผลิตเรื่อยๆ ตามความสามารถของกิจการ กลุมผูผลิตสินคาทั้ง 2 ประเภท 

ทําการผลิตตามฤดูกาลและคําสั่งซื้อ โดยทีทุ่กกลุมสินคา มีการจัดลําดับขัน้ตอนการผลิตตามที่

กําหนดไวเหมอืนกนั 

ชุมชนทุกกลุมประเภท สวนใหญมีการควบคุมและตรวจสอบคุณภาพการผลิตสินคาทุก

หนวย ทกุเวลาที่มกีารผลติเหมือนกัน ในกลุมผูผลิตสินคาที่ไมใชอาหาร สวนใหญจะไมมกีารนํา

เทคโนโลยหีรือเครื่องจักรมาใชในการผลิตแตกตางจากกลุมผูผลิตสินคาอาหารและกลุมผูเผลิต

สินคาทั้ง 2 ประเภท ที่มีการนําเทคโนโลยีหรือเครื่องจักรมาใชในการผลิต สวนการจัดการกับสินคา

สําเร็จรูปชุมชนทกุกลุมผูผลิต สวนมากมกีารเปรียบเทียบปริมาณและคุณภาพ กับเปาหมายของ

สินคาสําเร็จรูปที่กาํหนดไวเหมือนกัน ในการจดัการสนิคาทีไ่มไดมาตรฐานกลุมผูผลิตสินคาทีไ่มใช

อาหารปละกลุมผูผลิตสินคาอาหาร จะทาํการทิ้งสินคาที่ไมไดมาตรฐานเปนสวนมาก หากแตใน

กลุมผูผลิตสินคาทั้ง 2 ประเภท จะทําการทิ้งและจาํหนายในราคาถูกดวย 
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3) ดานการจดัการ(Management) และบุคลากร (personal) 
ตามแนวความคิดดานการจัดการองคกรใหมีประสิทธภิาพ องคกรหรือชุมชนตองมีการ

วางแผน จัดแบงโครงสรางการทํางาน การจัดคนเขาทาํงาน ส่ังการและควบคุมหรือกํากับดูแลใหมี

ประสิทธิภาพ จากทฤษฎขีอง Harold Koontz (POSDC) ประกอบดวย 

- การวางแผน(Planning) เปนกิจกรรมทีก่ําหนดใหผลของการทาํงานเปนไปตามนโยบาย 

ในการที่จะทําใหองคกรบรรลุวัตถุประสงค โดยการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกบัองคกรและ

สภาพแวดลอมภายในและภายนอกองคกร ในการที่จะแสวงหาโอกาส และกําหนดแนวทางปฏิบัติ

พรอมกับการดําเนินการควบคุมและประเมินผลการดําเนินงาน 

- จากการศึกษาพบวา ชมุชนทุกกลุมสวนใหญมีการวางแผนกอนลวงหนาตามหลักการ

บริหารองคกรและแผนงานดังกลาว มีความเหมือนและแตกตางกัน คือ กลุมผูผลิตสินคาทีไ่มใช

อาหารและกลุมผูผลิตสินคาอาหาร มีการจัดทําแผนรายเดือนเปนสวนใหญ ขณะที่กลุมผูผลิต

สินคาทั้ง 2 ประเภท มีการจัดทาํเปนแผนราย 6 เดือนทั้งหมด ทุกกลุมผูผลิตมีการกําหนด

เปาหมายในการดําเนินงานแตกตางกนั คือ กลุมผูผลิตสินคาที่ไมใชอาหารมีการกําหนดเปาหมาย

ในการดําเนนิงานเพื่อเพ่ิมยอดขายเปนสวนใหญ กลุมผูผลิตสินคาอาหาร มีการกาํหนดเปาหมาย

ในการดําเนนิงานเพื่อดวยการชวยเหลือสังคมและสงเสริมอาชีพเปนสวนใหญ สวนกลุมผูผลิต

สินคาทั้งสองประเภท มีการกําหนดเปาหมายในหารดําเนินงานเพื่อขยายฐานลกูคากับเพ่ิมกําไร

ใหกับชุม ชุมชนแตละกลุมมีวิธีการวางแผนการดําเนนิงานทีแ่ตกตางกัน คือ กลุมผูผลิตที่ไมใช

อาหาร มีวิธีการวางแผนการดําเนินงาน ตามจํานวนชวงเวลาที่ใชวตัถุดิบ อุปกรณเปนสวนใหญ 

กลุมผูผลิตอาหาร มีวธิีวางแผนการดําเนินงานตามวธิีการวัดและประเมินผลการทํางานและกลุม

ผูผลิตสินคาทัง้ 2 ประเภท  มีวิธีวางแผนการดําเนนิงานตามผลการทํางาน ตามรายละเอียดและ

ขั้นตอนการปฏิบัติงานกบัจาํนวนและชวงเวลาการใชวัตถุดิบและอุปกรณ 

- การจัดองคกร (Organizing) เปนการกําหนดโครงสรางองคกรเพื่อประโยชนในการแบง

งานกนัทาํตลอดทั้งการมองหมายงานใหบุคลากรปฏิบัติเพ่ือใหงานสาํเร็จตามวัตถปุระสงคและ

นโยบายที่กาํหนดไว โดยจะมีลักษณะเปนโครงสรางองคกรในรูปแบบของแผนภูมิ (Organizing 

chart) เพ่ือใหเห็นถึงสายหรือโครงสรางการบริหารงาน ความสัมพันธเกี่ยวกับอํานาจหนาที่และ

ความรับผิดชอบในการปฏบัิติงานของแตละฝายงาน 

- จากการศึกษาพบวา ชุมชนสวนใหญไดมีการจัดฝายงานเปนหนวยยอย ตามหลักการ

จัดการ มีการจัดแบงและมอบหมายฝายงานที่เหมือนและแตกตางกันคือ กลุมผูผลิตที่ไมใชอาหาร

และกลุมผูผลิตอาหาร มีการจัดแบงและมอบหมายฝายงานเหมือนกัน สวนกลุมผูผลิตสินคาทั้ง 2 
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ประเภทไมมีการจัดแบงและมอบหมายฝายงาน เชนเดียวกับการแบงฝายงานหรือกลุมกิจกรรมกม็ี

ความแตกตางกัน กลุมผูผลิตที่ไมใชอาหาร มีการแบงฝายงานหรือกลุมกิจกรรมมุงเนนไปที่ฝาย

ผลิต ฝายบัญชีและฝายจัดซื้อ กลุมผูผลิตอาหาร มีการแบงฝายงานหรือกลุมกิจกรรม เนนไปที่ฝาย

ผลิตเปนสวนใหญและกลุมผูผลิตสินคาทั้ง 2 ประเภท มีการแบงฝายงานหรือกลุมกจิกรรม เนนไป

ที่ทกุฝาย ยกเวน ฝายการตลาดและในสวนของการบังคับบัญชา กลุมผูผลิตที่ไมใชอาหารและกลุม

ผูผลิตอาหารชมุชนมหีัวหนาหรือประธานเปนผูบังคับบัญชาสูงสุด ขณะที่กลุมผูผลิตสินคาทั้ง 2 

ประเภท มีคณะกรรมการหรือหัวหนาฝายงานเปนผูบังคับบัญชาสั่งการ 

- การจัดคนเขาทาํงาน (Staffing) เปนการจัดหาและใชทรัพยากรมนษุยใหมีประสิทธิภาพ

สูงสุด โดยการกําหนดความตองการของบุคลากร การสรรหา และการคัดเลือก 

- จากการศึกษาพบวา ชุมชนทกุกลุม มสีมาชิกเพียงพอเปนสวนใหญ กลุมผูผลิตที่ไมใช

อาหารและกลุมผูผลิตอาหาร มีนโยบายรบัสมาชิกตลอดเวลา แตกลุมผูผลิตสินคาทั้งสองประเภท

มีนโยบายรับสมาชิกเมื่อชุมชนมีงาน ในการรับสมาชิกใหมชมุชนทุกกลุมมแีนวทางการกําหนด

คุณสมบัติที่แตกตางกัน กลุมผูผลิตที่ไมใชอาหาร มีการกําหนดคุณสมบัติสมาชิกใหม กลุมผูผลิต

อาหารไมมกีารกําหนดคุณสมบัติสมาชิกใหมและกลุมผูผลิตสินคาทั้ง 2 ประเภทไมมแีละมีการ

กําหนดคุณสมบัติสมาชิกใหมในบางชวงหรือบางหนาที่งาน ในสวนที่มกีารกาํหนดคุณสมบัติของ

สมาชิกใหมชมุชนทุกกลุมสวนใหญ มีการกําหนดที่ความสามารถและประสบการณเหมือนกัน 

- การสั่งการ(Directing) เปนงานเกี่ยวกับการสั่งการสมาชิกใหปฏิบัติงานตามทีอ่งคกร

กําหนด โดยผูบริหารตองทาํการสรางขวญัและกาํลังใจใหแกสมาชิก เพ่ือจูงใจใหสมาชิกสามารถ

ปฏิบัติงานไดสําเร็จตามวัตถุประสงคขององคกร 

- จากการศึกษาพบวา ชมุชนทั้ง 3 กลุม สวนใหญมกีารใหคาตอบแทน เพ่ือตอบสนอง

ความตองการพื้นฐานของสมาชิก เพ่ือจูงใจสมาชิกใหต้ังใจปฏิบัติหนาที่งานตามทฤษฎี 

ขณะเดียวกนัก็มีการใหคาตอบแทนตามผลงานหรือระเบียบอัตราเดียวเหมือนกนัทั้ง 3 กลุม โดยมี

ลักษณะการจายทีแ่ตกตางกัน คือ กลุมผูผลิตที่ไมใชอาหาร สวนมากจายเปนรายหนวย กลุม

ผูผลิตสินคาอาหาร สวนใหญจายเปนรายวันและกลุมผูผลิตสินคาทัง้ 2 ประเภท ทั้งหมดทําการ

จายคาตอบแทนเปนรายเดือน สําหรับการจายคาตอบแทนพิเศษ กลุมผูผลิตที่ไมใชอาหารและ

กลุมผูผลิตสินคาอาหาร ไมมีการจาย แตกลุมผูผลิตสินคาทั้ง 2 ประเภท มีและไมมีนโยบายการ

จายคาตอบแทนพิเศษ ในจาํนวนพอๆกัน และในบางชมุชนที่มีใหคาตอบแทนพิเศษ หากเปนกลุม

ผูผลิตที่ไมใชอาหาร จะเปนการใหคาตอบพิเศษเปนอาหารกลางวนักับชุดทํางาน สวนกลุมผูผลิต

สินคาทั้ง 2 ประเภทเปนการใหคาตอบแทนพิเศษเปนชุดทํางานทั้งหมด นอกจากนั้น ชุมชนตางๆ 
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ยังมีวิธีการจูงใจสมาชิกใหต้ังใจทํางานที่เหมือนและแตกตางกันในบางสวนคือ กลุมผูผลิตที่ไมใช

อาหารและกลุมผูผลิตอาหาร ทําการจูงใจดวยการจัดอบรมใหมีความรูและประสบการณแก

พนักงานหรือสมาชิกมากยิง่ขึ้น สวนกลุมผูผลิตสินคาทั้ง 2 ประเภท ทําการจงูใจดวยการเพิ่ม

เปอรเซ็นตในการขายแกสมาชิก ในดานของกสนตัดสินใจสั่งการ กลุมผูผลิตที่ไมใชอาหารและกลุม

ผูผลิตสินคาอาหาร ไมมขีอมูลแนวโนมในการดําเนินงานของธุรกิจมาประกอบการตดัสินใจ 

- การควบคุม(Controlling) เปนการกําหนดมาตรฐานและวิธีการวัดประเมินผลการ

ปฏิบัติงาน เพ่ือนําไปวิเคราะหปญหาและดําเนินการแกไขตอไป 

- จากการศกึษาพบวา ชุมชนทุกประเภท ทําการควบคุมและติดตามการทํางานโดยมี

เครื่องมือควบคุมและติดตามการทาํงานของชุมชนที่เหมอืนและแตกตางกัน คือ กลุมผูผลิตที่ไมใช

อาหารและกลุมผูผลิตสินคาอาหารใชเหมือนกนั คือ ใชคุณภาพของสินคาหรืองาน สวนเครื่องมือ

ควบคุมการทาํงานของกลุมผูผลิตสินคาทัง้ 2 ประเภท คือ ปริมาณงานและคุณภาพของสินคากบั

เวลาในการทํางาน ดานการประเมินผล กลุมผูผลิตทีไ่มใชอาหารและกลุมผูผลิตสนิคาอาหาร มี

การประเมินผลการทาํงาน แตกลุมผูผลิตสินคาทั้ง 2 ประเภทมีสัดสวนของการประเมินและไม

ประเมินผลการทํางานของสมาชิกเทากัน สวนมากทีม่ีการประเมินจะทาํการประเมินแตกตางกนั 

คือ กลุมผูผลิตที่ไมใชอาหาร จะประเมินในสวนของปริมาณและคณุภาพงานทีท่าํ กลุมผูผลิต

สินคาอาหาร จะประเมินในสวนของความรู ความสามารถในการทํางานกบัการใหความรวมมือกบั

ผูอ่ืนในชุมชนและกลุมผูผลิตสินคาทั้ง 2 ประเภท จะทําการประเมินในสวนของความรู 

ความสามารถในการทํางาน การใหความรวมมือกับผูอ่ืนในชุมชนในสวนของปริมาณและคุณภาพ

งานทีท่ํา 
4) การเงินและบัญช ี
ชุมชนหรือผูประกอบการจะตองบริหารทางการเงินอยางมีประสิทธภิาพ มีระบบการวัดคา

และนําเสนอขอมูลเกี่ยวกับกจิกรรมทางธุรกิจขององคกร เพ่ือนําไปประกอบการตัดสินใจ ดวยการ

นําเสนอรายงานในรูปงบการเงิน ไดแก งบกําไรขาดทนุ งบดุล งบกระแสเงินสด ฯลฯ อันจะทําให

มูลคาของธุรกจิสูงขึ้น ประกอบดวยกิจกรรม ดังนี้ 

- การวางแผนการดําเนินงานทางการเงิน เปนการวางแผนรายรับรายจายเงินของธุรกิจซึ่ง

มีทั้งแผนระยะสั้นเกี่ยวกับการดําเนินงาน เชน แผนการขาย แผนการผลิต ฯลฯ และแผนระยะยาว

เกี่ยวกับงบประมาณการลงทุน อันจะทาํใหเปนไปตามวัตถุประสงคของโครงกร โดยชุมชนหรือ

ผูประกอบการจะตองกําหนดแผนใหสอดคลองกัน 
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- จากการศึกษาพบวา ชุมชนที่เขารวมโครงการนี้ มีชุมชนเพียงบางสวน ทีไ่ดดําเนินงาน

ทางการเงินและบัญชีตามแนวคิดทางการบริหารเงิน ชุมชนสวนใหญไมมีการวางแผนการใชเงิน

ลวงหนาโดยเฉพาะกลุมผูผลิตสินคาทีไ่มใชอาหาร มีเพียงบางสวนของกลุมผูผลิตสินคาอาหาร

เทานัน้ ที่มกีารวางแผนใชเงินลวงหนา ในการจัดการดานการเงินและบัญชีของแตละชุมชน กลุม

ผูผลิตสินคาทีไ่มใชอาหารและกลุมผูผลิตสินคาอาหาร สวนใหญมกีารทาํแผนการจายเงินสําหรับ

การผลิต สวนกลุมผูผลิตสนิคาทั้ง 2 ประเภท มีการทําแผนการจายเงินสําหรับทาํการผลิต การ

บริหารจัดการ การขายและแผนการจายคาแรง 

- การตัดสินใจเกี่ยวกับการจัดหาเงินทุน โดยพิจารณาจากตนทนุของเงินทุนจากแหลง

การเงินตางๆ 

- จากการศึกษาพบวา ชุมชนสวนมากมหีนวยงานรัฐบาลเปนแหลงที่มาของเงินทุน 

โดยเฉพาะกลุมผลิตสินคาทีไ่มใชอาหาร สวนกลุมผูผลิตสินคาอาหาร มีแหลงเงินทุนจากสมาชิกใน

ชุมชนเขารวมลงทุน สวนกลุมผูผลิตสินคาทั้งสองประเภท มแีหลงทีม่าของเงินทุน จากสมาชิกและ

หนวยงานรัฐบาล ในบางสวนที่มกีารระดมเงินทุนจากสมาชิกชมุชนทัง้ 3 กลุม ดําเนินการโดยการ

ใหสมาชกิเขารวมลงทุนเปนสวนใหญ และหากตองจัดหาเงินทนุดวยวิธีอ่ืน จะมีปจจัยประกอบการ

พิจารณาทีแ่ตกตางกัน คือ กลุมผูผลิตสินคาที่ไมใชอาหารจะพิจารณาปจจัยอัตราดอกเบี้ย สวน

กลุมผูผลิตสินคาอาหารจะพจิารณาปจจัยดานเวลาในการชําระหนี้ สวนกลุมผูผลิตสินคาทั้ง 2 

ประเภท จะพิจารณาดานปจจัยดานวงเงินกูยมืกับคาใชจายในการกูเงิน 

- การตัดสินใจเกี่ยวกับการจัดสรรเงินทนุ ซึ่งการจัดสรรเงินทุนจะเปนการนาํไปใชใน

สินทรัพยหมุนเวียนและสินทรัพยถาวร 

- จากการศึกษาพบวา ชุมชนสวนใหญมคีาใชจายที่ใชในการดําเนนิงานตอเดือนเกี่ยวกับ

คาวัตถุดิบเปนอันดับ 1 คาแรงเปนอันดบั 2 และ 3 คาหีบหอเปนอันดับ 4 และคาไฟฟาและ

น้ําประปาเปนอันดับ 5 โดยเฉพาะคาวัตถดิุบมีการจัดสรรเปนอันดับ 1 เหมือนกนัทัง้ 3 กลุม ซึ่งคา

วัตถุดิบ คาแรง ฯลฯ เปนคาใชจายหมุนเวยีนที่ใชในการดําเนินงานของชุมชนตางๆ ทั้งสิ้น ในสวน

การจัดสรรกําไรของชุมชนมีความแตกตางกัน คือ กลุมผูผลิตสินคาที่ไมใชอาหาร ทําการจัดสรร

กําไรใหแกสมาชิก สวนกลุมผูผลิตสินคาอาหาร ทาํการจัดสรรกาํไรไวเปนกาํไรสะสมและกลุม

ผูผลิตสินคาทัง้ 2 ประเภท ทําการจัดสรรกําไรใหแกสมาชิกและเปนกําไรสะสมดวย ในสวนของ

ชุมชนที่มีการจัดสรรกําไรเปนกําไรสะสม สวนใหญทาํการจัดสรรกําไรสะสมเพื่อการดําเนินงาน มี

เพียงกลุมผูผลิตสินคาทั้ง 2 ประเภทเทานั้นที่จัดสรรกําไรสะสมไวเพ่ือการพัฒนาชุมชน 
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- การวัดคาและนําเสนอขอมูลของกิจกรรมทางธุรกิจขององคกร เพ่ือใหเปนประโยชนตอ

การตัดสินใจ โดยมีการนําเสนอรายงานทางการเงิน อันไดแก งบกําไรขาดทุน งบดุล งบกระแสเงิน

สด ฯลฯ 

- จากการศึกษาพบวา ชุมชนสวนใหญจดัใหมีการวัดคาของ กิจกรรมทางธุรกิจตามทฤษฎี

ในบางสวน โดยมีการมอบหมายใหสมาชิกเปนผูจัดทาํบัญชีและการเงินเหมือนกนัทั้ง 3 กลุม 

เชนเดียวกันกบัการจัดทาํงบการเงินทั้ง 3 กลุม สวนใหญมีการจัดทาํงบกําไรขาดทุน และเมื่อทํา

การวัดผลของการดําเนินงานเปรียบเทียบกับรายไดพบวา ชุมชนหรือผูประกอบการทัง้ 3 กลุม สวน

ใหญมีการจายชําระคาวัตถดิุบเปนเงินสดและไมมหีนี้คางชําระเปนสวนใหญ ซึ่งแสดงถึงการมี

สภาพคลองที่ดีของชุมชน ขณะเดียวกนัชุมชนทั้ง 3 กลุมนี้สวนใหญไมมหีนี้สูญและมีสัดสวนของ

รายไดกับเงินทนุพอๆกันอกีดวยซึ่งแสดงวาชุมชนเหลานี ้มีสถานะทางการเงินที่ดีพอสมควร 
ขอเสนอแนะ 

จากการศึกษา การดําเนินงานโครงการ หนึง่ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑที่ประสบความสาํเร็จใน

จังหวัดลําปาง ผูศึกษามีขอเสนอแนะดังนี ้
ดานการตลาด 
ชุมชนหรือผูประกอบการที่ประสบความสาํเร็จ 

ชุมชนควรมกีารวางแผนการตลาด โดยเฉพาะการกาํหนดกลุมลูกคาเปาหมายที่ชัดเจน

เพ่ือใหสามารถพัฒนากลยทุธการตลาดไดอยางมีประสิทธิภาพมากขึน้ 

ชุมชนควรศึกษาหรือใหความสําคัญกับการจัดกิจกรรมการสงเสริมการตลาดใหมากยิ่งขึ้น

ดวยการขอความชวยเหลือรวมมือจากองคการภาครัฐในการจัดอบรม ขณะเดียวกนัชุมชนควรจดั

ใหมีการดําเนินงานเกี่ยวกับการจัดสรรเงินคาใชจายสาํหรับการทําโฆษณาประชาสัมพันธ โดยใช

ส่ือโฆษณา เชน วิทยุ ปายโฆษณา แผนพับหรือใบปดตางๆทีน่อกเหนอืจากการโฆษณาและ

ประชาสัมพันธในงานแสดงสินคา เพราะสามารถเขาถงึกลุมลูกคาไดเพียงบางสวนและบางโอกาส

เทานัน้ ขณะเดียวกนัชมุชนควรทําการพัฒนารูปแบบสนิคาของชุมชน ใหมีรูปแบบที่ตรงกับความ

ตองการของตลาดเปาหมาย ดวยการสํารวจความตองการของตลาดเปาหมายอยางตอเนื่อง กอรป

กับแนวโนมทางธุรกิจมาประยุกตในการออกแบบสนิคาดวย เพ่ือใหเกิดความแตกตางที่สอดคลอง

กับความตองการของลูกคาหรือตลาด หาชมชนยังคงทาํการพฒันารปูแบบสนิคาตามคําสั่งซื้อของ

ลูกคาบางราย ซึ่งอาจทําการสั่งซื้อจากชุมชนหรือผูประกอบการรายอืน่ๆดวย ทาํใหสินคารูปแบบ

เดียวกันลนตลาดได นอกจากนัน้ชุมชนควรจัดจําหนายและสงเสริมการตลาดไปยังคนกลางให

กระจายมาขึ้น ใหสามารถกระจายสนิคาไปสูลูกคาเปาหมายไดครอบคลุมมากขึน้ ทั้งยงัเปนการ

ขยายตลาดใหกวางขวางมากขึน้อีกทางดวย ในสวนของการหาตลาดตางประเทศ ชุมชนหรือ
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ผูประกอบการควรทําความเขาใจเกี่ยวกับวิธีหาตลาดตางประเทศดวยตนเองใหมากยิ่งขึ้น ทั้งนี้ 

เพ่ือใหชุมชนสามารถขยายตลาดไดรวดเร็ว กวางขวาง แพรหลายมากขึ้น 

ชุมชนหรือผูประกอบการที่ประสบความสาํเร็จ 

ชุมชนควรจัดทําการวางแผนงานทางการตลาดอยูเสมอ โดยเฉพาะดานการพฒันารปูแบบ

สินคาดวยการใชขอมูลแนวโนมทางธุรกิจมาประยุกตใชในการออกแบบดวย เพ่ือใหเกิดความ

แตกตางที่สอดคลองกับความตองการของลูกคาหรือตลาด 

หนวยงานรัฐบาล 

ควรที่จะไดเขามาใหความชวยเหลือดานขอมูลความตองการของตลาดกลุมตางๆ ซึ่งอาจ

มาจากขอมูลการวิจยัความตองการของผูริโภคกลุมตางๆ ทั้งในประเทศและตางประเทศที่เปน

ประเทศเปาหมายของการจาํหนาย 

ควรที่จะไดเจามาใหความรูและความชวยเหลือในการวางแผนการตลาดใหแกผลิตภัณฑ

ของชุมชน 
ดานการผลิต 
ชุมชนหรือผูประกอบการที่ประสบความสาํเร็จ 

ควรเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตสินคาของชุมชน ดวยการเพิ่มทักษะ ความชาํนาญในการ

ผลิตสินคาและลดขั้นตอนและกระบวนการผลิตใหนอยลง มีคุณภาพ 

ควรจัดใหมีการสงเสริมการผลิตผลผลิตทางการเกษตรหรือทรัพยากรธรรมชาติที่มี

คุณภาพใหมีปริมาณมากในทองถิน่ เพ่ือใหวัตถุดิบมีราคาลดต่ําลง ซึ่งจะสงผลใหตนทนุการผลิติ

สินคาของชุมชนตํ่าลงดวย และชุมชนควรปรับปรุงระบบการจัดแยกหรือตรวจสอบคุณภาพวัตถุดิบ 

เพ่ือลดจํานวนวัตถุดิบเสียหายใชทําการผลติสินคาไมได ตลอดจนควรตองปรับปรุงขั้นตอนการ

ผลิตสินคาใหเหมาะสมยิ่งขึน้ เพ่ือลดจํานวนสนิคาไมไดมาตรฐานนาํออกมาวางจําหนายปกติ

ไมได 

ชุมชนหรือผูประกอบการที่ประสบความสาํเร็จ 

ชุมชนควรจัดใหมีการวางแผนการผลิตกอนลวงหนาและควรทําการสงเสริมใหมีผลผลิต

ทางการเกษตรหรือทรัพยากรธรรมชาติที่มคุีณภาพใหมีปริมาณมากขึน้ในทองถิ่น ทัง้นี้ เพ่ือให

กลไกราคาตลาดต่ําลง เพ่ือปองกันหรือลดปญหาตนทนุการผลิตสูงและปริมาณของวัตถุดิบ

เสียหายใชทําการผลิตไมไดเกิดขึ้น 
ดานการจัดการและบุคลากร 
ชุมชนหรือผูประกอบการที่ประสบความสาํเร็จ 
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ควรทําการวางแผนหรือจัดกําลังคนใหเหมาะสม เพียงพอกับเปาหมายการดําเนินงานของ

ชุมชนในอนาคต 

ควรพัฒนาทักษะการบรหิารจัดการ โดยเฉพาะผูนําชุมชนตองมีความรูความสามารถใน

การจัดการคน การจัดระบบการทาํงานไดเปนอยางดแีละเหมาะสม 

ควรจัดทําการวางแผนและแบงฝายการทํางานใหชัดเจนมากขึ้น พรอมทั้งนํารายละเอียด

ขอมูลทั้งในและนอกชมุชนมาถายทอดใหสมาชกิทราบเพื่อใหไดรับความรู ความเขาใจรวมกนัอนั

จะนาํไปสูความรวมมือกนัในการพฒันางานของชุมชนใหดียิ่งขึน้ 

ชุมชนหรือผูประกอบการที่ประสบความสาํเร็จ 

ควรจัดใหมีการรับสมาชิกใหมตลอดเวลาพรอมทั้งมีการกาํหนดคุณสมบัติหรือ

รายละเอียดของการรับสมาชิกใหม เพ่ือเพ่ิมจํานวนหรือเพ่ิมกําลังการผลิตและโอกาสในการ

คัดเลือกหรือสํารวจจํานวนพนักงานหรือสมาชิกรับการดําเนินงานของชุมชนในอนาคตได 

หนวยงานรัฐบาล 

ควรเขามาสนบัสนุนชวยเหลือในสวนของการแนะนําหรอือบรมใหความรูในดานของ

กระบวนการบริหารจัดการตางๆ เพ่ือใหชุมชนมีความเขมแข็งและกอใหเกิดความเขาใจที่ใน

ระหวางสมาชกิตลอดจนทกุคนในชุมชนมากยิ่งขึ้น 
ดานการเงินและบัญช ี
ชุมชนหรือผูประกอบการที่ประสบความสาํเร็จ 

ควรขอความรวมมือจากองคกรภาครัฐ ในการจัดการอบรมความรูเกี่ยวกับระบบบญัชีหรือ

รายงานทางการเงินที่ถูกตอง เพ่ือที่จะสามารถจัดทาํบญัชีไดดวยตนเองและสามารถนํารายงาน

ดังกลาวมาทาํการวิเคราะห วางแผนในการใชจายเงินในอนาคต ตลอดจนนาํมาประกอบการ

ตัดสินใจในการจัดหาเงินทุนของชุมชนในอนาคตตอไป 

ชุมชนหรือผูประกอบการที่ประสบความสาํเร็จ 

ชุมชนควรทําการจัดหาเงินทุนจากภาครฐับาลและจากสมาชกิมาเขารวมลงทนุและทาํการ

จัดสรรกําไรใหแกสมาชิกเปนสําคัญ เพ่ือจูงใจใหสมาชกิมขีวัญ กําลังใจในการทํางานของชุมชน 

หนวยงานรัฐบาล 

หนวยราชการ ควรเขามาใหความรูแกสมาชิก ในการทําความเขาใจหรือใหการอบรม

รายละเอียดเกี่ยวกับระบบบญัชีที่ถูกตองหรือเหมาะสมกบัสภาพการดําเนินงานของชุมชน เชน 

การเขาไปพัฒนารูปแบบบญัชีธุรกิจชุมชนอยางงายและมีองคประกอบที่ครบถวนตามความ

ตองการใชงานของการพัฒนาธุรกิจชุมชน 
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บทที่ 3 
วิธีการดําเนินการวิจัย 

 
การวิจยัเรื่องแนวทางการพัฒนาการตลาดของผลิตภัณฑหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑใน

อุตสาหกรรมการทองเที่ยว  จังหวัดเชียงราย ไดกําหนดระเบียบวิธีวิจยัและแผนงานไวดังนี้ 

 
3.1 ระเบียบวิธวีิจัย 

3.1.1 วธิีการศกึษา 

วิธีการเก็บขอมูลและแหลงขอมูล 

(1) ขอมูลปฐมภูมิ ประกอบดวยเครื่องมือการเก็บขอมูลซึ่งผูวิจัยพัฒนาขึน้ ไดแก 

ขอมูลจากแบบสอบถาม และขอมูลจากการสัมภาษณเชงิลึก 

(2) ขอมูลทุติยภูมิ เปนขอมูลการพัฒนาอุตสาหกรรมการทองเที่ยว นโยบายเศรษฐกจิ

ของจังหวัดเชียงราย ซึ่งเก็บรวบรวมจากหนวยงานราชการและเอกชน เชน อุตสาหกรรม

จังหวัดเชียงรายและสาํนักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดเชียงราย รวมถึงขอมูลทีม่าจาก

งานวิจยัในอดตี และเว็ปไซตตางๆ ที่เกี่ยวของ 

3.1.2  ประชากรและกลุมตัวอยาง 

ประชากร        :  ผูจําหนายผลิตภัณฑ (OTOP) และนกัทองเที่ยวในจังหวัดเชียงราย (ทั้ง 

6   กลุมผลิตภัณฑ) 

กลุมตัวอยาง     :   เลือกจากผูจําหนายผลติภัณฑ (OTOP) และนกัทองเที่ยวในจังหวัด

เชียงราย (ทั้ง 6   กลุมผลิตภัณฑ) 

 โดยใชวิธกีารเลือกกลุมตัวอยางแบบแบงชั้นภูม(ิStratified Sampling) โดย

แบงกลุมของพื้นที่เปาหมายของการทองเที่ยวออกเปน 3 สวน คือ 

(1) จํานวนกลุมตัวอยางประชากรในพื้นทีท่ี่มีศักยภาพในการทองเที่ยวสูง 259 

คน(อําเภอแมสาย) 

(2) จํานวนกลุมตัวอยางประชากรในพื้นทีท่ี่มีศักยภาพในการทองเที่ยวปานกลาง 

107 คน (อําเภอพาน) 

(3) จํานวนกลุมตัวอยางประชากรในพื้นทีท่ี่มีศักยภาพในการทองเที่ยวต่ํา 34 คน

(อําเภอเวียงชัย) 



 
 

47 

 ในการแบงตัวอยางของแตละกลุมยอยใหขนาดของตัวอยางของกลุมยอยเปน

สัดสวนกลุมตัวอยางทั้งหมด จะใชคาเฉลี่ยของแหลงทองเที่ยวในแตละกลุมในการ

คํานวณสัดสวนของกลุมตัวอยางยอย 

3.1.3  เครื่องมือที่ใชในการศึกษา 

(1) แบบสอบถาม 

             สําหรับตอบคําถามการวิจยัขอ 2 3 และ 4 

(2) การสัมภาษณ 

             สําหรับตอบคําถามการวิจยัขอ 2 3 4 และ 5  

3.1.4  การวิเคราะหขอมูลและสถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมลู 

(1) วิเคราะหขอมูลเชิงพรรณนา (Descriptive Analysis) 

(2) วิเคราะหขอมูลโดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป  SPSS 

 



 
 

48 

3.2 แผนงานของโครงการ 
 

คําถามวิจัย ระเบียบวิธีวิจยั กิจกรรม ผลที่คาดวาจะ

ไดรับ 

วัน/เวลา 

ดําเนินการ 

1.  ผลิตภัณฑ

(OTOP) สําหรับ

อุตสาหกรรมการ

ทองเที่ยวใน

จังหวัดเชียงราย

มีอะไรบาง 

 

1. เอกสารที่

เกี่ยวของ 

1. คนควาจาก

เอกสารที่

เกี่ยวของ 

1. ทราบวา

ผลิตภัณฑ

(OTOP) สําหรับ

อุตสาหกรรมการ

ทองเที่ยวใน

จังหวัดเชียงราย

มีอะไรบาง 

1 พ.ค. – 30 มิ.ย. 

48 

(2 เดือน) 

2 . รูปแบบการ

ต้ังราคา

ผลิตภัณฑ

(OTOP) สําหรับ

อุตสาหกรรมการ

ทองเที่ยวใน

จังหวัดเชียงราย

เปนอยางไร 

 

1. แบบสอบถาม 

2. จัดประชุม

ระดมความ

คิดเห็น 

 

1. นํา

แบบสอบถาม

แจก ผูจําหนาย

ผลิตภัณฑ

(OTOP) 

2. จัดประชุม

ระดมความ

คิดเห็น.ของผู

จําหนาย

ผลิตภัณฑ

(OTOP) 

1 . ทราบถึง

รูปแบบการตั้ง

ราคาผลิตภัณฑ

(OTOP) สําหรับ

อุตสาหกรรมการ

ทองเที่ยวใน

จังหวัดเชียงราย 

 

1 มิ.ย. – 31 ต.ค. 

48 

(5 เดือน) 

3.  ชองทางการ

จัดจําหนาย

ผลิตภัณฑ

(OTOP) สําหรับ

อุตสาหกรรมการ

ทองเที่ยวใน

จังหวัดเชียงราย 

1. แบบสอบถาม 

2. จัดประชุม

ระดมความ

คิดเห็น 

3. เอกสารที่

เกี่ยวของ 

1. นํา

แบบสอบถาม

แจก ผูจําหนาย

ผลิตภัณฑ

(OTOP) 

2. จัดประชุม

ระดมความ

1. ทราบถึงชอง

ทางการจัด

จําหนาย

ผลิตภัณฑ

(OTOP) สําหรับ

อุตสาหกรรมการ

ทองเที่ยวใน

1 มิ.ย. – 31 ต.ค. 

48 

(5 เดือน) 
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เปนอยางไรบาง คิดเห็น.ของผู

จําหนาย

ผลิตภัณฑ

(OTOP) 

3. คนควาจาก

เอกสารที่

เกี่ยวของ 

จังหวัดเชียงราย   

4.  วิธีการ

โฆษณาและ

ประชาสัมพันธ

ผลิตภัณฑ

(OTOP) สําหรับ

อุตสาหกรรมการ

ทองเที่ยวใน

จังหวัดเชียงราย

เปนอยางไร 

 

 

1. แบบสอบถาม 

2. จัดประชุม

ระดมความ

คิดเห็น 

3. เอกสารที่

เกี่ยวของ 

1. นํา

แบบสอบถาม

แจก ผูจําหนาย

ผลิตภัณฑ

(OTOP) 

2. จัดประชุม

ระดมความ

คิดเห็น.ของผู

จําหนายสินคา

(OTOP) 

3. คนควาจาก

เอกสารที่

เกี่ยวของ 

1. ทราบถึง

วิธีการโฆษณา

และ

ประชาสมัพันธ

ผลิตภัณฑ

(OTOP) สําหรับ

อุตสาหกรรมการ

ทองเที่ยวใน

จังหวัดเชียงราย 

1 มิ.ย. – 31 ต.ค. 

48 

(5 เดือน) 

5. ลักษณะของ

ผลิตภัณฑ

(OTOP)ที่

นักทองเที่ยว

ตองการเปน

อยางไร 

1. แบบสอบถาม 1. นํา

แบบสอบถาม

แจกนักทองเที่ยว

ไทยและ

ตางประเทศ 

1. ทราบถึง

ลักษณะของ

ผลิตภัณฑ 

(OTOP)ที่

นักทองเที่ยว

ตองการ 

1 มิ.ย. – 31 ต.ค. 

48 

(5 เดือน) 
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บทที่ 4 
ผลการวิเคราะหขอมูล อภิปรายผลและขอเสนอแนะ 

 
4.1 ผลการวิเคราะหขอมลู(ตอบคําถามการวิจัยขอที ่1-4) 

จากการดําเนนิการวิจัยไดผลการวิจยัเกี่ยวกับการตลาดของผลิตภัณฑ OTOP ใน

อุตสาหกรรมการทองเที่ยว จ.เชียงราย จึงไดนําเสนอดังตารางตอไปนี ้
ตารางที่ 4.1 

ลําดับ ชื่อกลุม ผลิตภัณฑ ประเภทผลิตภัณฑ 
ระดับ
ดาว อําเภอ 

1 15 ประชารวมใจ ไมกวาด เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 พาน 

2 กระติ๊บขาวเหนียว ศาลพระภูมิ ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก 2 พาน 

3 กลุมกระดาษสา

แปรรูปผลิตภัณฑ 

กระดาษสา ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก 2 พาน 

4 กลุมงานไม ที่วาง

โทรศัพทมือถอื 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 พาน 

กระติ๊บขาว เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 พาน 

ของ เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

พาน 

5 กลุมจักสานของ

ใชดวยไมไผ 

  

  

สุม เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

พาน 

6 กลุมจักสาน

ทางมะพราว 

ตะกรา

ทางมะพราว 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

3 พาน 

7 กลุมจักสานหมวก

ใบตาล 

หมวกใบตาล เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 พาน 

8 กลุมชุมชน ดินสอพอง สมุนไพรที่ไมใชอาหารและยา 2 พาน 

9 

 

กลุมดอกไม

ประดิษฐ 

ดอกไมประดิษฐ ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก ไมมี

ดาว 

พาน 
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ลําดับ ชื่อกลุม ผลิตภัณฑ ประเภทผลิตภัณฑ 
ระดับ
ดาว อําเภอ 

ตะกรา เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 พาน 10 กลุมตะกรา-ไม

กวาด 

  ไมกวาด เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 พาน 

พรมเช็ดเทา เสื้อผา เครื่องแตงกาย ไมมี

ดาว 

พาน 11 กลุมตัดเย็บผาหม

สําลีและผาเช็ด

เทา 

  
ผาหมสําล ี เสื้อผา เครื่องแตงกาย ไมมี

ดาว 

พาน 

12 กลุมตัดเย็บพรม

เช็ดเทา 

ผาเช็ดเทา เสื้อผา เครื่องแตงกาย 2 พาน 

เคียวเกี่ยวขาว ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก 2 พาน 13 กลุมตีเหล็ก 

  มีด ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก  พาน 

14 กลุมถักยอ ยอ ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก 2 พาน 

กระเปาถุง เสื้อผา เครื่องแตงกาย ไมมี

ดาว 

พาน 15 กลุมทอผาไทลื้อ 

  

เสื้อผา เสื้อผา เครื่องแตงกาย ไมมี

ดาว 

พาน 

กลวยอบ อาหาร ไมมี

ดาว 

พาน 

ขนมดอกจอก อาหาร ไมมี

ดาว 

พาน 

16 กลุมทาํขนม ม.4 

  

  

ขนมทองมวน อาหาร ไมมี

ดาว 

พาน 

17 กลุมทาํดอกไม

ประดิษฐ 

ดอกมะลิทาํจาก

ผา 

อาหาร 2 พาน 

 

 



 
 

52 

ลําดับ ชื่อกลุม ผลิตภัณฑ ประเภทผลิตภัณฑ 
ระดับ
ดาว อําเภอ 

18 กลุมทาํดอกไมผา

ใยบัว 

ดอกไมประดิษฐ ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก 2 พาน 

19 กลุมทาํไมกวาด จักสานไมไผ 

(กระติ๊บขาว) 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 พาน 

20 กลุมประดษิฐ

ดอกไมแหงและ

ของที่ระลึก 

ดอกไมแหง ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก ไมมี

ดาว 

พาน 

21 กลุมปกจกัร ปก

ฉลุ 

ผาปกพ้ืนเมือง เสื้อผา เครื่องแตงกาย ไมมี

ดาว 

พาน 

22 กลุมปุยทาบนัได ปุยหมกัชีวภาพ เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

พาน 

23 กลุมปุยหมัก ปุยหมกั เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 พาน 

24 กลุมปุยหมัก

ชีวภาพ บานทุง

พัฒนา 

ปุยหมกัชีวภาพ เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

พาน 

25 กลุมปุยหมัก

ชีวภาพ อบต. 

มวงคํา 

ปุยหมกัชีวภาพ เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 พาน 

26 กลุมปุยหมักบาน

วังชมพู 

ปุยหมกัชีวภาพ เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 พาน 

27 กลุมแปรรูป

วัตถุดิบพ้ืนบาน 

หนอไมอัดปบ อาหาร 2 พาน 
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ลําดับ ชื่อกลุม ผลิตภัณฑ ประเภทผลิตภัณฑ 
ระดับ
ดาว อําเภอ 

ทองมวน อาหาร 2 พาน 28 กลุมแปรรูป

อาหารผลผลิต

การเกษตร 

  

ขาวเกรียบ อาหาร 2 พาน 

ดอกไมประดิษฐ เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 พาน 29 

 

 

 

กลุมผลิตภัณฑ

จากเปลือก

ขาวโพด 

  

ตะกราหอม เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

1 พาน 

30 กลุมผลิตภัณฑไม

กวาด 

ไมกวาด เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 พาน 

31 กลุมผูปลูก

สมุนไพร 

สมุนไพร สมุนไพรที่ไมใชอาหารและยา ไมมี

ดาว 

พาน 

แคบหม ู อาหาร 2 พาน 32 กลุมผูผลิต

แคบหม ู

  
เสื่อออน เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

พาน 

33 กลุมผูสูงอาย ุ ผลิตภัณฑจาก

กะลามะพราว 

ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก 2 พาน 

34 กลุมพัฒนาสตรี

เย็บผาปกผา

พ้ืนเมือง 

ผาปกพ้ืนเมือง เสื้อผา เครื่องแตงกาย 4 พาน 

35 กลุมพัฒนาฝมือ

สตรี 

วุนน้ํามะพราว อาหาร 2 พาน 

36 กลุมผาใบกนัสาด ผาใบกันสาด เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

3 พาน 
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ลําดับ ชื่อกลุม ผลิตภัณฑ ประเภทผลิตภัณฑ 
ระดับ
ดาว อําเภอ 

37 กลุมพัฒนาสตรี 

หมู 12 

ดอกไมประดิษฐ เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

1 พาน 

38 กลุมพัฒนาสตรี

บานวังชมภู 

สุราแช อาหาร 1 พาน 

39 กลุมพัฒนาอาชีพ

ทําขนม 

ขนม อาหาร 2 พาน 

ครีมมะขาม สมุนไพรที่ไมใชอาหารและยา 3 พาน 

ชาใบหมอน เครื่องดื่ม 2 พาน 

ใบเตยอบแหง เครื่องดื่ม 2 พาน 

มะขามแกว อาหาร 3 พาน 

40 กลุมแมบาน

เกษตรกรแปรรูป

สมุนไพร 

  

  

  ลําไยอบแหง อาหาร 2 พาน 

41 กลุมแมบานดอน

ตันสามัคค ี

แชมพู สมุนไพร สมุนไพรที่ไมใชอาหารและยา 2 พาน 

42 กลุมแมออศิลา ครก เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 พาน 

43 กลุมสตรีขาวซอม

มือและแปรรูป

ขาว 

ขาวซอมมือ อาหาร 2 พาน 

44 กลุมสตรีบาน 

เหมืองงา 

พวงหรีด ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก 2 พาน 

45 กลุมสตรีสหกรณ ดอกไมแหง เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 พาน 
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ลําดับ ชื่อกลุม ผลิตภัณฑ ประเภทผลิตภัณฑ 
ระดับ
ดาว อําเภอ 

ถุงมือและหมวก

คลุมหนา 

เสื้อผา เครื่องแตงกาย ไมมี

ดาว 

พาน 

รองเทาผา 

 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 พาน 

ผาหม เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

พาน 

46 กลุมสตรีสหกรณ 

ต.ปาหุง 

  

  

  

พรมเช็ดเทา เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

พาน 

ถั่วสมนุไพร อาหาร 4 พาน 

แหนมเนื้อ อาหาร 3 พาน 

47 กลุมสตรีสหกรณ  

 ตําบลปาหุง 

(แปรรูปอาหาร) 
แหนมหม ู อาหาร 3 พาน 

48 กลุมสตรีสหกรณ

ไมกวาดบานปา

หัด 

ไมกวาดดอก

หญา 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 พาน 

แชมพ ู สมุนไพรที่ไมใชอาหารและยา 2 พาน 49 กลุมสมุนไพร 

น้ํายาลางจาน สมุนไพรที่ไมใชอาหารและยา 2 พาน 

50 กลุมสหกรณจัก

สานบานสนักอ

เหียง 

กรงขังนก ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก 3 พาน 

ปลานิล อาหาร ไมมี

ดาว 

พาน 51 กลุมเสริมสราง

ธุรกิจประชาคม 

 ปากอ ปลาเผา อาหาร 3 พาน 

52 กลุมสาม ม. การบูรสมุนไพร สมุนไพรที่ไมใชอาหารและยา 2 พาน 
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ลําดับ ชื่อกลุม ผลิตภัณฑ ประเภทผลิตภัณฑ 
ระดับ
ดาว อําเภอ 

เสื่อ เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

1 พาน 53 กลุมเสื่อกก 

  

เสื่อกก เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

1 พาน 

54 กลุมหัตกรรม

หมอนสม็อค 

หมอนสม็อค เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 พาน 

55 กลุมหัตถกรรมผา

ถักดวยโครเชต 

เสื่อกก เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 พาน 

เบาะนั่ง เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

พาน 56 กลุมอาชีพ

หัตถกรรมผาไทย 

ในชนบท ผาหม เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

พาน 

57 ขาวซอมมือเพ่ือ

สุขภาพบานสนั

มะเหมา 

ขาวซอมมือ อาหาร ไมมี

ดาว 

พาน 

58 ขาวหลามแม

อัมพร ซอย 4 

ขาวหลาม อาหาร 2 พาน 

59 ชมรมสานถุงถัก

ใสปลา 

ถุงถักใสปลา ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก 2 พาน 

ตะกรา

ทางมะพราว 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

พาน 

ตะกราแบบตาง 

ๆ หลายรูปทรง 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

พาน 

60 ตะกราพลาสติก

เหนียว 

  

  

ตะกราผลไม

และอืน่ ๆ ตาม

ส่ัง 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

พาน 



 
 

57 

ลําดับ ชื่อกลุม ผลิตภัณฑ ประเภทผลิตภัณฑ 
ระดับ
ดาว อําเภอ 

   ตุง ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก ไมมี

ดาว 

พาน 

61 นพดลการเกษตร กระเทียมดอง อาหาร 2 พาน 

62 นวดแผนไทย ลูกประคบ

สมุนไพร 

สมุนไพรที่ไมใชอาหารและยา ไมมี

ดาว 

พาน 

63 นางถิรดา  ยาโน กลวยอบเนย อาหาร 2 พาน 

64 นางรัฎฐิกา  พอก

แกว 

ขนมถาด อาหาร 2 พาน 

65 นางลักขณา  เพ่ิม

สุขลาภ 

วุนน้ํามะพราว อาหาร 2 พาน 

66 นางแสงจนัทร  

คําตา 

แคบหม ู อาหาร 2 พาน 

67 นายกองคํา  ยาโน สุรากลั่น เครื่องดื่ม 2 พาน 

68 นายสมพล  ดารา

สุวรรณ 

หมูยอ อาหาร 2 พาน 

69 

 

 

แปรรูปผลผลิต

ทางการเกษตร ต.

สันติสุข 

ลําไยอบแหง อาหาร 4 พาน 

น้ําพริกตาแดง  อาหาร ไมมี

ดาว 

พาน 

น้ําพริกหนุม อาหาร ไมมี

ดาว 

พาน 

70 แปรรูปอาหาร 

  

  

หมูยางสมุนไพร อาหาร ไมมี

ดาว 

พาน 

71 ผูปลูกและทอเสื่อ

กก 

เสื่อกก เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 พาน 
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ลําดับ ชื่อกลุม ผลิตภัณฑ ประเภทผลิตภัณฑ 
ระดับ
ดาว อําเภอ 

72 ไมกวาดบานรอง

ธารกลาง 

ไมกวาด เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

3 พาน 

73 วังชมภูการสุรา สุรากลั่น เครื่องดื่ม 2 พาน 

74 สตรีสหกรณ ต.

สันมะเค็ด 

ขาวกลอง อาหาร 2 พาน 

75 สหกรณ

การเกษตรเมือง

พาน 

ขาวสาร อาหาร ไมมี

ดาว 

พาน 

76 สุมไก สุมไก ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก ไมมี

ดาว 

พาน 

77 หจก.เชียงราย 

อารต ฟลอรา 

ดอกไมประดิษฐ เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 พาน 

78 หจก.ไผเขียว สุรา เครื่องดื่ม 2 พาน 

79 หจก.สีตะบุตรสุรา

กลั่น 

สุราขาว 40 ดีกรี เครื่องดื่ม 2 พาน 

80 

 

หจก.เหมืองงา

สุรากลั่น 

สุรากลั่น เครื่องดื่ม 2 พาน 

ดอกไมจนัทน ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก ไมมี

ดาว 

พาน 81 กลุมศิลปะ

ประดิษฐและของ

ที่ระลึก

ดอกไมจนัทนและ

ตุง 

ตุง ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก ไมมี

ดาว 

พาน 

กําไลหยก ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก ไมมี

ดาว 

แมสาย 82 กลุมแกะสลักหิน

สวยงาม 

  ของที่ระลึก ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก ไมมี

ดาว 

แมสาย 
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ลําดับ ชื่อกลุม ผลิตภัณฑ ประเภทผลิตภัณฑ 
ระดับ
ดาว อําเภอ 

เครื่องประดับ

หยก 

ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก ไมมี

ดาว 

แมสาย 

งานแกะสลัก ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก ไมมี

ดาว 

แมสาย 

   

  

  

พระพุทธรูป

แกะสลกั 

ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก 3 แมสาย 

83 กลุมจักสานบาน

สันธาต ุ

ตะกราหวาย เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

แมสาย 

ชุดวอรม เสื้อผา เครื่องแตงกาย ไมมี

ดาว 

แมสาย 

เสื้อ-กางเกง ชุด

กีฬา 

เสื้อผา เครื่องแตงกาย ไมมี

ดาว 

แมสาย 

84 กลุมตัดเย็บชุด

กีฬาแมบานหมู 7 

  

  

เสื้อยืด เสื้อโปโล เสื้อผา เครื่องแตงกาย ไมมี

ดาว 

แมสาย 

ประดิษฐดอกไม

ดวยดินหอม 

ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก 3 แมสาย 

ยาหมองน้ํา สมุนไพรที่ไมใชอาหารและยา 3 แมสาย 

85 กลุมประดษิฐไม

และจกัสาน  

  

หมูยางสมุนไพร อาหาร 3 แมสาย 

เสื้อผาสตรี

พ้ืนเมือง 

เสื้อผา เครื่องแตงกาย 2 แมสาย 86 กลุมผาปกษ

ชุมชนดวยเม็ดเงิน 

  เสื้อผาสําเร็จรูป

พ้ืนเมืองสตรี 

เสื้อผา เครื่องแตงกาย 2 แมสาย 

ผาปกพ้ืนเมือง เสื้อผา เครื่องแตงกาย ไมมี

ดาว 

แมสาย 87 กลุมผาปกษ

พ้ืนเมืองลานนา  

ชุมชนไมลุงขน เสื้อผาสตรี

พ้ืนเมือง 

เสื้อผา เครื่องแตงกาย ไมมี

ดาว 

แมสาย 



 
 

60 

ลําดับ ชื่อกลุม ผลิตภัณฑ ประเภทผลิตภัณฑ 
ระดับ
ดาว อําเภอ 

กวนอมิดัด ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก ไมมี

ดาว 

แมสาย 

กวนอมิประกอบ ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก ไมมี

ดาว 

แมสาย 

88 กลุมไผกวนอมิ 

  

  

กวนอมิสาน ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก ไมมี

ดาว 

แมสาย 

แชมพูสมนุไพร สมุนไพรที่ไมใชอาหารและยา ไมมี

ดาว 

แมสาย 89 กลุมพัฒนา

เศรษฐกิจชุมชน  

(กลุมสาขา) น้ํายาลางจาน สมุนไพรที่ไมใชอาหารและยา ไมมี

ดาว 

แมสาย 

ถั่วสมนุไพร อาหาร ไมมี

ดาว 

แมสาย 

น้ําพริกขา อาหาร ไมมี

ดาว 

แมสาย 

น้ําพริกตาแดง อาหาร ไมมี

ดาว 

แมสาย 

น้ําพริกเผา อาหาร 5 แมสาย 

น้ําพริกแมงดา อาหาร 2 แมสาย 

90 กลุมพัฒนาสตรี

บานปาเหมือด 

(กลุมแปรรูปพริก 

สมุนไพร)  

  

  

  

น้ําพริกลาบ อาหาร ไมมี

ดาว 

แมสาย 

เครื่องแกง อาหาร ไมมี

ดาว 

แมสาย 91 กลุมแมบาน บาน

ใหมพัฒนา 

น้ําพริกลาบ อาหาร ไมมี

ดาว 

แมสาย 

 

 

 



 
 

61 

ลําดับ ชื่อกลุม ผลิตภัณฑ ประเภทผลิตภัณฑ 
ระดับ
ดาว อําเภอ 

ขาวซอมมือ อาหาร ไมมี

ดาว 

แมสาย 92 กลุมแมบาน

เกษตรบานสนั  

ถนนเหนือ ศาลพระภูมิ ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก ไมมี

ดาว 

แมสาย 

ขนมดอกจอก อาหาร ไมมี

ดาว 

แมสาย 

ขนมทองมวน อาหาร ไมมี

ดาว 

แมสาย 

93 กลุมแมบาน

เกษตรกร 

บานสนัถนนใต 

  

ขนมหวัแตก อาหาร ไมมี

ดาว 

แมสาย 

94 กลุมแมบานสนั

โคง 

เสื่อกก เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

แมสาย 

การบูรสมุนไพร สมุนไพรที่ไมใชอาหารและยา 3 แมสาย 

จานรองแกว เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

3 แมสาย 

พวงกุญแจ เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

3 แมสาย 

95 

 

 

กลุมสตรีบานทุง

เกลี้ยง 

  

  

  

หมอนชาดับ

กลิ่น 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

3 แมสาย 

น้ําลิน้จี ่ เครื่องดื่ม ไมมี

ดาว 

แมสาย 

น้ําสตรเบอรี่ เครื่องดื่ม ไมมี

ดาว 

แมสาย 

96 กลุมสหกรณ 

สตรอเบอร่ี 

สาขา 3 

  

ไวนผลไมและ

สมุนไพร 

เครื่องดื่ม ไมมี

ดาว 

แมสาย 

 

 

 



 
 

62 

ลําดับ ชื่อกลุม ผลิตภัณฑ ประเภทผลิตภัณฑ 
ระดับ
ดาว อําเภอ 

สตรอเบอร่ีสด อาหาร ไมมี

ดาว 

แมสาย    

  

สตรอเบอร่ี

อบแหง 

อาหาร ไมมี

ดาว 

แมสาย 

เสื่อปูโตะแบบ

ทอยกลาย 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 แมสาย 

เสื่อผืนแบบ

ธรรมดา 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

แมสาย 

เสื่อพับแบบ 

ทอยกลาย 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

แมสาย 

97 กลุมเสื่อกก

พัฒนา 

  

  

  

เสื่อพับแบบไมมี

ลาย 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

แมสาย 

ขันโตก เล็ก 

กลาง ใหญ 

ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก ไมมี

ดาว 

แมสาย 

ตะกราแบบตาง 

ๆ หลายรูปทรง 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

แมสาย 

ตะกราผลไม

และอืน่ ๆ ตาม

ส่ัง 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

แมสาย 

98 

 

 

กลุมหัตถกรรม

การทาํหวาย  

  

  

  

หูกระเปาหลาย

แบบ 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

แมสาย 

ไมกวาดดอก

หญา 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

แมสาย 

ไมกวาด เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

แมสาย 

99 กลุมอาชีพทาํไม

กวาดทาศาลา 

ไมกวาด

ทางมะพราว 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

แมสาย 



 
 

63 

ลําดับ ชื่อกลุม ผลิตภัณฑ ประเภทผลิตภัณฑ 
ระดับ
ดาว อําเภอ 

   ไมถูพ้ืน เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

แมสาย 

100 กลุมอาชีพ

แมบานหวยไคร

หมู 7 

ไขเค็มสมุนไพร อาหาร ไมมี

ดาว 

แมสาย 

ไวนผลไมและ

สมุนไพร 

เครื่องดื่ม 2 แมสาย 

ผลไมสด อาหาร 3 แมสาย 

ผลไมอบแหง อาหาร 2 แมสาย 

101 น้ําจาํไวน 

  

  

  

น้ําหวาน เครื่องดื่ม 3 แมสาย 

น้ําลิน้จี ่ เครื่องดื่ม ไมมี

ดาว 

แมสาย 

น้ําสตรอเบอรี่ เครื่องดื่ม ไมมี

ดาว 

แมสาย 

102 สหกรณสตรอเบอ

ร่ีจํากัด สาขา 3 

  

ไวนผลไมและ

สมุนไพร 

เครื่องดื่ม ไมมี

ดาว 

แมสาย 

103 สิงหหนึ่งแกะสลัก

หยก 

พระแกวมรกต ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก 4 แมสาย 

การสานตะกรา

และจกัสาน 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

แมสาย 

ดอกไมทําจาก

ดินเผา 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

แมสาย 

104 

 

 

กลุมประดษิฐไม

ดอกและสาน

ตะกราจาก 

กระดาษบานจอง 

  ตะกราจาก

กระดาษ

โทรศัพท 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

แมสาย 

 

 

 



 
 

64 

ลําดับ ชื่อกลุม ผลิตภัณฑ ประเภทผลิตภัณฑ 
ระดับ
ดาว อําเภอ 

ตะกราจากวัสดุ

เหลือใช 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

แมสาย 

น้ําพริกเผา อาหาร ไมมี

ดาว 

แมสาย 

ประดิษฐดอกไม

ดวยดินหอม 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

แมสาย 

   

  

  

  

ยาหมองน้ํา สมุนไพรที่ไมใชอาหารและยา ไมมี

ดาว 

แมสาย 

105 ไมมีชื่อกลุม ของชํารวย เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

เวียง

ชัย 

ผลิตภัณฑ

ดอกไมจาก

ขาวโพด 

ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก ไมมี

ดาว 

เวียง

ชัย 

พืชไรและปลกู

ขาวโพด 

สมุนไพรที่ไมใชอาหารและยา ไมมี

ดาว 

เวียง

ชัย 

106 กลุมขาวโพดเพื่อ

การผลิตบานไทร

แกว 

  

  

ไวนผลไมและ

สมุนไพร 

สมุนไพรที่ไมใชอาหารและยา ไมมี

ดาว 

เวียง

ชัย 

เสื้อผาสําเร็จรูป

พ้ืนเมืองสตรี 

เสื้อผา เครื่องแตงกาย 2 เวียง

ชัย 

107 ตัดเย็บเสื้อผา

พ้ืนเมือง 

  เสื้อผาสําเร็จรูป

พ้ืนเมืองบุรุษ 

เสื้อผา เครื่องแตงกาย ไมมี

ดาว 

เวียง

ชัย 

กระเปาแฟชั่น เสื้อผา เครื่องแตงกาย 3 เวียง

ชัย 

กระเปาสตางค เสื้อผา เครื่องแตงกาย ไมมี

ดาว 

เวียง

ชัย 

108 กลุมตัดเย็บหมวก 

คาวบอยและ

กระเปาหนัง 

กระเปาเสื่อกก เสื้อผา เครื่องแตงกาย ไมมี

ดาว 

เวียง

ชัย 



 
 

65 

ลําดับ ชื่อกลุม ผลิตภัณฑ ประเภทผลิตภัณฑ 
ระดับ
ดาว อําเภอ 

กระเปาเอกสาร เสื้อผา เครื่องแตงกาย ไมมี

ดาว 

เวียง

ชัย 

ถุงมือ ถุงเทาลง

นา 

เสื้อผา เครื่องแตงกาย 3 เวียง

ชัย 

หมวกคาวบอย เสื้อผา เครื่องแตงกาย 3 เวียง

ชัย 

   

  

  

  

หมวกสายมัด เสื้อผา เครื่องแตงกาย 3 เวียง

ชัย 

109 กลุมทอผาบานทา

บันได 

ผาทอ เสื้อผา เครื่องแตงกาย 2 เวียง

ชัย 

ผาคลุมไหล เสื้อผา เครื่องแตงกาย 2 เวียง

ชัย 

110 กลุมทอผาบาน

เวียงเดิม  

ผาพันคอ เสื้อผา เครื่องแตงกาย ไมมี

ดาว 

เวียง

ชัย 

111 กลุมทอผาไหม

ไทรแกว 

ผาไหมทอมือ เสื้อผา เครื่องแตงกาย 2 เวียง

ชัย 

กลวยทรงเครื่อง อาหาร 2 เวียง

ชัย 

ขาวเกรียบ

ฟกทอง 

อาหาร ไมมี

ดาว 

เวียง

ชัย 

เบรกแตก อาหาร ไมมี

ดาว 

เวียง

ชัย 

เครื่องเทศปน

บรรจุซอง 

อาหาร ไมมี

ดาว 

เวียง

ชัย 

112 กลุมแปรรูป

ผลผลิต 

การเกษตร 

  

  

  

มะแขวนใสถุง อาหาร ไมมี

ดาว 

เวียง

ชัย 

 



 
 

66 

ลําดับ ชื่อกลุม ผลิตภัณฑ ประเภทผลิตภัณฑ 
ระดับ
ดาว อําเภอ 

   น้ําพริกปนผสม

เครื่องเทศ 

อาหาร ไมมี

ดาว 

เวียง

ชัย 

กระดาษสา เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

4 เวียง

ชัย 

กลองกระดาษ

สา 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

3 เวียง

ชัย 

113 กลุมผลิตและแปร

รูปกระดาษสา 

  

  

ถุงกระดาษสา เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

เวียง

ชัย 

ที่นอนปกนิก เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 เวียง

ชัย 

เบาะนั่ง เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 เวียง

ชัย 

ผาปูนั่งพระ เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 เวียง

ชัย 

114 กลุมผูสูงอายุโดย

ชุมชนวันพนาลัย 

  

  

  

ผาหมนวม เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 เวียง

ชัย 

115 กลุมเพาะเห็ด

เวียงเดิม 

เห็ดนางฟา-เห็ด

นางลม 

อาหาร ไมมี

ดาว 

เวียง

ชัย 

กระดาษสา เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 เวียง

ชัย 

116 กองทุนพัฒนา

ชุมชนบานสนั

สลิด 

  

ผลิตภัณฑจาก

กระดาษสา 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

เวียง

ชัย 

น้ําตะไคร เครื่องดื่ม ไมมี

ดาว 

เวียง

ชัย 

117 เกษตรกาวไกล 

  

หมูยางสมุนไพร อาหาร ไมมี

ดาว 

เวียง

ชัย 
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ลําดับ ชื่อกลุม ผลิตภัณฑ ประเภทผลิตภัณฑ 
ระดับ
ดาว อําเภอ 

118 อาสาสมัคร

สาธารณสขุเวียง

ชัย 

แชมพ ู สมุนไพรที่ไมใชอาหารและยา ไมมี

ดาว 

เวียง

ชัย 

119 อุดรกลุมกลึงไม ลูกกรง ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก 2 เวียง

ชัย 

 

จากตารางที่ 1 ไดเลือกตัวอยางจาก 3 อําเภอ ซึ่งประกอบดวยอาํเภอแมสาย พานและ

เวียงชัย ทั้งหมดจํานวน119 กลุม มีผลิตภัณฑ OTOP ทั้งหมดจํานวน 221 ผลิตภัณฑ โดยแยก

ออกเปนผลิตภัณฑของอําเภอแมสายมาจาก 23 กลุมจํานวน 72 ผลิตภัณฑ ผลิตภัณฑของอําเภอ

พานมาจาก 81 กลุมจํานวน 111 ผลิตภัณฑและผลิตภัณฑของอําเภอเวียงชัยมาจาก 15 กลุม

จํานวน 38 ผลิตภัณฑ แตละผลิตภัณฑมรีะดับดาวแตกตางกันออกไป และบางผลิตภัณฑไมมีดาว

ซึ่งหมายถึง ไมไดสงผลิตภัณฑ OTOP เขาสูการจัดสรรดาวระดับประเทศของกรมการพัฒนาชุมชน

ในป 2547 (อาจเนื่องมาจากมหีลายผลติภัณฑ จึงไดเลือกสงไปเปนบางผลิตภัณฑเทานั้น) และ

กรมการพฒันาชุมชนกําลังดําเนินการจัดสรรดาวระดับประเทศครั้งถัดมาในป 2549 นี ้

 

ตารางที่ 4.2    

รูปแบบการรวมกลุมธรุกจิ จํานวน รอยละ 

1.  กลุมอาชีพ/กลุมแมบาน 327 81.75 

2.  ชมรม   5 1.25 

3.  สมาคม 0 0 

4.  สหกรณ                   43 10.75 

5.  มูลนิธิ 1 0.25 

6.  บริษัท/หางหุนสวน 5 1.25 

7.  อ่ืนๆ 17 4.25 

8. ไมเลือก 2 0.50 

รวม 400 100.00 
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 รูปแบบการรวมธุรกิจเปนกลุมอาชีพ/กลุมแมบานจํานวน 327 รายคิดเปนรอยละ 81.75

ชมรมจํานวน 5 รายคิดเปนรอยละ 1.25 สมาคมจํานวน 0 ราย คิดเปนรอยละ 0 สหกรณจํานวน 

43รายคิดเปนรอยละ 10.75 มูลนิธิจํานวน 1 รายคิดเปนรอยละ 0.25 บริษทั/หางหุนสวนจาํนวน 5 

รายคิดเปนรอยละ 1.25 อ่ืนๆจํานวน 17 รายคิดเปนรอยละ 4.25ไมเลอืกจํานวน 2 รายคิดเปนรอย

ละ 0.50 

 

ตารางที่ 4.3   

สถานะของกลุม จํานวน รอยละ 

1.กลุมผูผลิตของชุมชน 335 83.75 

2.จดทะเบียน SMEs 14 3.50 

3.กลุมผูผลิตของชุมชนและจดทะเบียน SMEs 8 2.00 

4.ไมเลือก 43 10.75 

รวม 400 100.00 

 

 สถานะของกลุมเปนกลุมผูผลิตของชุมชนจํานวน 335 รายคิดเปนรอยละ 83.75 จด

ทะเบียน SMEsจํานวน 14 รายคิดเปนรอยละ 3.50 กลุมผูผลิตของชุมชนและจดทะเบียน SMEs

จํานวน 8 รายคิดเปนรอยละ 2.00 ไมเลือกจํานวน 43 รายคิดเปนรอยละ 10.75 

ตารางที่ 4.4   

ระยะเวลาเปดดําเนินการ(ป) จํานวน รอยละ 

นอยกวา 1 ป – 6 ป 342 85.50 

7 - 12 36 9.00 

13- 18 12 3.00 

19 - 24 1 0.25 

25 - 30 1 0.25 

31 -36 2 0.50 

ไมเลือก 6 1.50 

รวม 400 100.00 
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 ระยะเวลาเปดดําเนินการ นอยกวา 1 ป ถึง 6 ป จํานวน 342 รายคิดเปนรอยละ 85.50  

ระหวาง 7-12 ป จํานวน 36 รายคิดเปนรอยละ 9 ระหวาง 13-18 ป จํานวน12 ราย คิดเปนรอยละ 

3 ระหวาง 19-24  ป จํานวน 1 ราย คิดเปนรอยละ0.25  ระหวาง 25-30 ป จํานวน1 ราย คิดเปน

รอยละ 0.25  ระหวาง 31-36 ป จํานวน 2 ราย คิดเปนรอยละ 0.50 ไมเลือกจํานวน 6 ราย คิดเปน

รอยละ 1.50 

 
ตารางที่ 4.5   

จํานวนสมาชกิ(คน) จํานวน รอยละ 

ไมเลือก 6 1.50 

1 - 20 181 45.25 

21 - 40 154 38.50 

41 - 60 50 12.50 

61 - 80 5 1.25 

81 - 100 0 0.00 

101 - 120 1 0.25 

121 - 140 0 0.00 

141 - 160 2 0.50 

161 - 180 0 0.00 

180 - 200 0 0.00 

มากกวา 200 1 0.25 

รวม 400 100.00 

 

จํานวนสมาชกิระหวาง 1-20  คน มีจํานวน 181 ราย คิดเปนรอยละ  45.25  ระหวาง 21-

40  คน มีจํานวน 154 ราย คิดเปนรอยละ  38.5 ระหวาง 41-60 คน มีจํานวน 50  ราย คิดเปนรอย

ละ  12.5 ระหวาง 61-80 คน มีจํานวน 5  ราย คิดเปนรอยละ  1.25 ระหวาง81-100 คน มีจํานวน 

0 ราย คิดเปนรอยละ 0  ระหวาง101-120 คนมีจํานวน 1  ราย คิดเปนรอยละ  0.25 ระหวาง121-

140 คน มีจํานวน 0 ราย คิดเปนรอยละ 0 ระหวาง141-160  คนมีจํานวน 2  ราย คิดเปนรอยละ  

0.50 ระหวาง161-180 คน มีจํานวน 0 ราย คิดเปนรอยละ 0 ระหวาง180-200  คน มีจํานวน 0 
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ราย คิดเปนรอยละ 0  มากกวา 200 คน มีจํานวน 1  ราย คิดเปนรอยละ  0.25 ไมเลือกมีจํานวน   

6 ราย คิดเปนรอยละ  1.50 

 

ตารางที่ 4.6   

แหลงเงนิทุน จํานวน รอยละ 

1. กองทุนหมูบาน 135 33.33 

2. อ่ืน ๆ (ทุนสวนตัว/ ธ.ก.ส./ งบประมาณจาก อ.บ.ต./

เทศบาล/จากโครงการกระตุนเศรษฐกิจ ) 270 66.67 

รวม 405 100.00 

 

แหลงเงินทุน เนื่องจากผูตอบแบบสอบถามไดแหลงเงินทุนจากหลายแหลง จึงสามารถ

ตอบไดมากกวา 1 ขอ มาจากกองทนุหมูบานจํานวน 135 รายคิดเปนรอยละ 33.33  อ่ืน ๆ (ทุน

สวนตัว  ธกส, งบประมาณจาก อบต. เทศบาลและจากโครงการกระตุนเศรษฐกิจ )จํานวน 270 

รายคิดเปนรอยละ 66.67 
 
1. ผลิตภัณฑ 
 
ตารางที่ 4.7   

ตรายี่หอสนิคา จํานวน รอยละ 

1. มีตรายี่หอ 125 31.25 

2. ไมมีตรายีห่อ 275 68.75 

รวม 400 100.00 

 

ผลิตภัณฑมีตรายี่หอมีจาํนวน 125 รายคดิเปนรอยละ 31.25 ไมมีตรายี่หอมีจํานวน 275 

รายคิดเปนรอยละ 68.75 
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ตารางที่ 4.8   
รูปแบบสินคา จํานวน รอยละ 

1.ไมมกีารพฒันารูปแบบ 37 9.25 

2.มีการพฒันาเปลี่ยนแปลงบางเล็กนอย นาน ๆ คร้ัง 145 36.25 

3.มีการพฒันารูปแบบอยูเสมอ 202 50.50 

4.ไมเลือก 16 4.00 

รวม 400 100.00 

 

 รูปแบบของสนิคาไมมีการพัฒนารูปแบบจาํนวน 37 รายคิดเปนรอยละ 9.25 มกีารพฒันา

เปลี่ยนแปลงบางเล็กนอย นาน ๆ คร้ังจํานวน 145 รายคิดเปนรอยละ 36.25 มีการพัฒนารูปแบบ

อยูเสมอจํานวน 202 รายคิดเปนรอยละ 50.50 ไมเลือกจํานวน 16 รายคิดเปนรอยละ 4.00 

 
ตารางที่ 4.9   

การออกแบบผลิตภัณฑ จํานวน รอยละ 

1. ตามคูแขงขนั 2 0.42 

2. ตามคําสั่งของลูกคา 241 51.06 

3. ตามคําแนะนําของนกัออกแบบหรือเจาหนาทีข่อง

ทางราชการ 42 8.90 

4. ตามความคิดเห็นและความสามารถของสมาชิกใน

กลุม 183 38.77 

5. อ่ืน ๆ  4 0.85 

รวม 472 100.00 

หมายเหตุ : สามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 

 

 การออกแบบผลิตภัณฑตามคูแขงขันจํานวน 2 รายคิดเปนรอยละ 0.42 ตามคําสั่งของ

ลูกคาจํานวน 241 รายคิดเปนรอยละ 51.06 ตามคําแนะนําของนักออกแบบหรือเจาหนาทีข่องทาง

ราชการจาํนวน 42 รายคิดเปนรอยละ 8.90 ตามความคิดเห็นและความสามารถของสมาชิกใน

กลุมจํานวน183  รายคิดเปนรอยละ 38.77 อ่ืน ๆ จํานวน 4 รายคิดเปนรอยละ 0.85 
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ตารางที่ 4.10   
รูปแบบบรรจุภัณฑ จํานวน รอยละ 

1.  รูปแบบมาตรฐานสากลเชิงการคา 41 10.25 

2.  รูปแบบงาย ๆ รักษาคุณภาพสินคาไดระยะหนึ่งแต

ขาดรายละเอียดที่ควรระบุตามมาตรฐาน 80 20.00 

3.  รูปแบบเบื้องตน ธรรมดา เชน กลอง ถุง ฯลฯ 162 40.50 

4.  ไมมีบรรจุภัณฑ 110 27.50 

5. ไมเลือก 7 1.75 

รวม 400 100.00 

 

 รูปแบบบรรจุภัณฑเปนรูปแบบมาตรฐานสากลเชิงการคาจํานวน 41 รายคิดเปนรอยละ 

10.25 รูปแบบงาย ๆ รักษาคุณภาพสินคาไดระยะหนึ่งแตขาดรายละเอียดที่ควรระบุตามมาตรฐาน

จํานวน80 รายคิดเปนรอยละ 20.00 รูปแบบเบื้องตน ธรรมดา เชน กลอง ถุง ฯลฯ จํานวน 162 ราย

คิดเปนรอยละ 40.50  ไมมบีรรจุภัณฑจํานวน 110 รายคิดเปนรอยละ 27.50 ไมเลือกจํานวน 7 

รายคิดเปนรอยละ 1.75 

 
ตารางที่ 4.11   

คุณภาพสินคา จํานวน รอยละ 

มาก 46 11.50 

ปานกลาง 341 85.25 

นอย 7 1.75 

ไมเลือก 6 1.50 

รวม 400 100.00 

 

 ในดานคุณภาพสินคาผูขายคิดวาผลิตภัณฑของตัวเองมีคุณภาพมากจาํนวน 46 รายคิด

เปนรอยละ 11.50 ปานกลางจํานวน 341 รายคิดเปนรอยละ 85.25 นอยจาํนวน 7 รายคิดเปนรอย

ละ 1.75 ไมเลือกจํานวน 6 รายคิดเปนรอยละ 1.50 
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ตารางที่ 4.12   
การขาดความรูและทกัษะในการพัฒนาผลิตภณัฑ

ใหม 
จํานวน รอยละ 

มาก 57 14.25 

ปานกลาง 159 39.75 

นอย 140 35.00 

ไมมีปญหา 37 9.25 

ไมเลือก 7 1.75 

รวม 400 100.00 

 

 ปญหาดานการขาดความรูและทักษะในการพัฒนาผลิตภัณฑใหม มากจํานวน 57 รายคิด

เปนรอยละ 14.25 ปานกลางจํานวน 159 รายคิดเปนรอยละ 39.75 นอยจํานวน 140 รายคิดเปน 

รอยละ35.00 ไมมีปญหาจาํนวน 37 รายคิดเปนรอยละ9.25 ไมเลือกจํานวน 7 รายคิดเปนรอยละ 

1.75 

 
ตารางที่ 4.13   

ผลิตภัณฑขาดมาตรฐานไมเปนที่ยอมรับ จํานวน รอยละ 

มาก 53 13.25 

ปานกลาง 125 31.25 

นอย 149 37.25 

ไมมีปญหา 63 15.75 

ไมเลือก 10 2.50 

รวม 400 100.00 

 

 ปญหาดานผลติภัณฑขาดมาตรฐานไมเปนทีย่อมรับมากจํานวน 53 รายคิดเปนรอยละ 

13.25 ปานกลางจํานวน 125 รายคิดเปนรอยละ 31.25 นอยจาํนวน 149 รายคิดเปนรอยละ 

37.25 ไมมีปญหาจาํนวน 63 รายคิดเปนรอยละ 15.75 ไมเลือกจาํนวน 10 รายคิดเปนรอยละ 

2.50 
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ตารางที่ 4.14   
การขาดเงินทุนในการพฒันาผลิตภณัฑใหม จํานวน รอยละ 

มาก 187 46.75 

ปานกลาง 153 38.25 

นอย 14 3.50 

ไมมีปญหา 34 8.50 

ไมเลือก 12 3.00 

รวม 400 100.00 
  

การขาดเงินทนุในการพฒันาผลิตภัณฑใหมมาก 187 จํานวนรายคิดเปนรอยละ 46.75 

ปานกลางจํานวน 153 รายคิดเปนรอยละ 38.25 นอยจํานวน 14 รายคิดเปนรอยละ 3.50 ไมมี

ปญหาจาํนวน 34 รายคิดเปนรอยละ 8.50 ไมเลือกจํานวน 12 รายคิดเปนรอยละ 3.00 

 
2. ราคา 
 
ตารางที่ 4.15   

วิธีการกําหนดราคาสินคา จํานวน รอยละ 

1.  ต้ังตามเปาหมายในการทาํกําไร 69 14.97 

2.  ต้ังตามผูนาํตลาด 19 4.12 

3.  ต้ังตามความตองการตลาด 61 13.23 

4.  ต้ังตามตนทุน 294 63.77 

5.  ต้ังตามคูแขงขนั 6 1.30 

6.  อ่ืนๆ 5 1.08 

7. ไมเลือก 7 1.52 

รวม 400 100.00 

 

 วิธีการกําหนดราคาสินคาตั้งตามเปาหมายในการทํากําไรจํานวน 69 รายคิดเปนรอยละ 

14.97 ต้ังตามผูนําตลาดจาํนวน 19 รายคิดเปนรอยละ 4.12  ต้ังตามความตองการตลาดจํานวน 

61 รายคิดเปนรอยละ13.23 ต้ังตามตนทนุจํานวน 294 รายคิดเปนรอยละ 63.77  ต้ังตามคูแขงขนั
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จํานวน6 รายคิดเปนรอยละ 1.30 อ่ืนๆ จาํนวน 5 รายคิดเปนรอยละ 1.08 ไมเลือกจํานวน 7 ราย

คิดเปนรอยละ 1.52 

  
ตารางที่ 4.16   

การกาํหนดระดับราคาสนิคา จํานวน รอยละ 

1.  สูงกวาผูขายรายอืน่ในกลุมสินคาเดียวกัน 25 6.25 

2.  เทากับกลุมสินคาของผูขายรายอืน่ในกลุม  สินคา

เดียวกัน 191 47.75 

3.  ตํ่ากวาผูขายรายอืน่ในกลุมสินคาเดียวกัน 182 45.50 

4. ไมเลือก 2 0.50 

รวม 400 100.00 

  

การกําหนดระดับราคาสินคาสูงกวาผูขายรายอื่นในกลุมสินคาเดียวกนัจํานวน 25 รายคิด

เปนรอยละ 6.25 เทากับกลุมสินคาของผูขายรายอืน่ในกลุมสินคาเดียวกนัจํานวน 191 รายคิดเปน

รอยละ 47.75 ตํ่ากวาผูขายรายอื่นในกลุมสินคาเดียวกนัจํานวน 182 รายคิดเปนรอยละ 45.50 ไม

เลือกจํานวน 2 รายคิดเปนรอยละ 0.50 

 
ตารางที่ 4.17   

วิธีการจาํหนายสนิคา จํานวน รอยละ 

1. ขายเงินสด 161 40.25 

2. ขายเงินเชื่อ 6 1.50 

3. ขายทั้งเงินสดและเงินเชื่อ 230 57.50 

4. ไมเลือก 3 0.75 

รวม 400 100.00 

 

 วิธีการจําหนายสินคา ขายเงินสดจํานวน 161 รายคิดเปนรอยละ 40.25 ขายเงินเชื่อ

จํานวน 6  รายคิดเปนรอยละ 1.50 ขายทั้งเงินสดและเงินเชื่อจํานวน 230 รายคิดเปนรอยละ 

57.50 ไมเลือกจํานวน 3 รายคิดเปนรอยละ 0.75 
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ตารางที่ 4.18   
วิธีการใหเครดิตแกลูกคา จํานวน รอยละ 

1.  นอยกวา 15 วัน 56 14.00 

2.  16-30 วัน 148 37.00 

3.  31-45 วัน 44 11.00 

4.  มากกวา 45 วัน 33 8.25 

5.  ใหทุกกรณ ี 2 0.50 

6.  ไมเลือก 117 29.25 

รวม 400 100.00 

 

 วิธีการใหเครดิตแกลูกคา นอยกวา 15 วันจํานวน 56 รายคิดเปนรอยละ 14.00 ระหวาง 

16-30 วันจาํนวน 148 รายคิดเปนรอยละ 37.00 ระหวาง 31-45 วันจาํนวน 44 รายคิดเปนรอยละ 

11.00 มากกวา 45 วันจาํนวน 33 รายคิดเปนรอยละ 8.25ใหทุกกรณจีํานวน 2 รายคิดเปนรอยละ 

0.50 ไมเลือกจํานวน 117 รายคิดเปนรอยละ 29.25 

 
ตารางที่ 4.19   

ปญหาเกีย่วกับการกําหนดราคาสนิคา จํานวน รอยละ 

มาก 21 5.25 

ปานกลาง 164 41.00 

นอย 154 38.50 

ไมมีปญหา 33 8.25 

ไมเลือก 28 7.00 

รวม 400 100.00 

 

ปญหาเกี่ยวกบัการกําหนดราคาสินคามากจํานวน 21 รายคิดเปนรอยละ 5.25 ปานกลาง

รอยละจํานวน 164 รายคิดเปน 41.00 นอยจาํนวน 154 รายคิดเปนรอยละ 38.50 ไมมีปญหา

จํานวน 33รายคิดเปนรอยละ 8.25 ไมเลือกจํานวน 28 รายคิดเปนรอยละ 7.00 
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ตารางที่ 4.20   
ความเหมาะสมทางดานราคา จํานวน รอยละ 

มาก 49 12.25 

ปานกลาง 329 82.25 

นอย 13 3.25 

ไมเลือก 9 2.25 

รวม 400 100.00 

 

 ความเหมาะสมทางดานราคามากจํานวน 49 รายคิดเปนรอยละ 12.25 ปานกลางจาํนวน 

329 รายคิดเปนรอยละ 82.25 นอยจาํนวน 13 รายคดิเปนรอยละ 3.25 ไมเลือกจํานวน 9 รายคิด

เปนรอยละ 2.25 

 
3. ชองทางการจัดจําหนาย 
 
ตารางที่ 4.21   

วิธีการขายผลิตภัณฑ จํานวน รอยละ 

1. ขายปลกี 302 42.78 

2. ขายสง 270 38.24 

3. ฝากขาย 108 15.30 

4. อ่ืน ๆ  26 3.68 

รวม 706 100.00 

หมายเหตุ : สามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 

 

 วิธีการขายผลติภัณฑ ขายปลีกจํานวน 302 รายคิดเปนรอยละ 42.78 ขายสงจํานวน 270 

รายคิดเปนรอยละ 38.24 ฝากขายจํานวน 108 รายคิดเปนรอยละ 15.30 อ่ืนๆ จํานวน 26 รายคิด

เปนรอยละ 3.68 
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ตารางที่ 4.22   
พื้นที่ในการจัดจําหนาย จํานวน รอยละ 

1. รานคาชุมชน 310 45.93 

2. ตลาดภายในจังหวัด 211 31.26 

3. ตลาดตางจังหวัด 138 20.44 

4. ตลาดตางประเทศ  16 2.37 

รวม 675 100.00 

หมายเหตุ : สามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 

 

 พ้ืนที่ในการจดัจําหนาย รานคาชุมชนจํานวน 310 รายคิดเปนรอยละ 45.93 ตลาดภายใน

จังหวัดจํานวน 211 รายคิดเปนรอยละ 31.26 ตลาดตางจังหวัดจํานวน 138 รายคิดเปนรอยละ 

20.44 ตลาดตางประเทศจํานวน 16 รายคดิเปนรอยละ 2.37 

 
ตารางที่ 4.23   

ลักษณะชองทางการจัดจาํหนาย จํานวน รอยละ 

1.  กลุม(ผูจําหนาย) -------- >  ผูซื้อหรือผูบริโภค 286 38.70 

2.  กลุม(ผูจําหนาย) -------- > ผูคาปลีก--------- >  ผู

ซื้อหรือผูบริโภค 245 33.15 

3.  กลุม(ผูจําหนาย) ------- > ผูคาสง -------- >  ผูคา

ปลีก --------- >ผูซื้อหรือผูบริโภค 206 27.88 

4. อ่ืนๆ 2 0.27 

รวม 739 100.00 

หมายเหตุ : สามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 

  

 ลักษณะชองทางการจัดจําหนายกลุม(ผูจําหนาย) -------- > ผูซื้อหรือผูบริโภคมีจํานวน 

286 รายคิดเปนรอยละ 38.70  กลุม(ผูจาํหนาย) -------- > ผูคาปลีก--------- > ผูซื้อหรือผูบริโภค มี

จํานวน 245 รายคิดเปนรอยละ 33.15  กลุม (ผูจําหนาย) ------- > ผูคาสง -------- > ผูคาปลีก -----

---- >ผูซื้อหรือผูบริโภคมีจํานวน 206 รายคิดเปนรอยละ 27.88 และอื่นๆ มีจาํนวน 2 รายคิดเปน

รอยละ 0.27 
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ตารางที่ 4.24   
วิธีการจาํหนายสนิคา จํานวน รอยละ 

1. ที่ทําการหรือรานคาของชุมชน 297 39.65 

2. ศูนยจําหนายทีท่างราชการจังหวัดสรางให 168 22.43 

3. รวมงานการแสดงสินคาของชุมชน ที่ภาคราชการ

หรือเอกชนจัดขึ้น 264 35.25 

4. อ่ืนๆ 20 2.67 

รวม 749 100.00 

หมายเหตุ : สามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 

 

 วิธีการจําหนายสินคาทีท่ําการหรือรานคาของชุมชนจาํนวน 297 รายคิดเปนรอยละ 39.65  

ศูนยจําหนายที่ทางราชการจังหวัดสรางใหจํานวน 168 รายคิดเปนรอยละ 22.43 รวมงานการ

แสดงสินคาของชุมชนที่ภาคราชการหรือเอกชนจัดขึ้นจาํนวน 267 รายคิดเปนรอยละ 35.25  อ่ืนๆ

จํานวน 20  รายคิดเปนรอยละ 2.67 

 
ตารางที่ 4.25   
ความเหมาะสมทางดานชองทางการจดัจําหนาย จํานวน รอยละ 

1. มาก 44 11.00 

2. ปานกลาง 337 84.25 

3. นอย 8 2.00 

4. ไมเลือก 11 2.75 

รวม 400 100.00 

 

ความเหมาะสมทางดานชองทางการจัดจําหนายมากจาํนวน 44 รายคิดเปนรอยละ 11.00 

ปานกลางจํานวน 337 รายคิดเปนรอยละ 84.25 นอยจํานวน 8 รายคิดเปนรอยละ 2.00 ไมเลือก

จํานวน 11 รายคิดเปนรอยละ 2.75 
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ตารางที่ 4.26   
วิธีการหาลกูคา จํานวน รอยละ 

1. หาลูกคาเองโดยกิจกรรมการสงเสริมการขาย 370 59.58 

2. หนวยราชการและองคกรตางๆแนะนําให 222 35.75 

3. อ่ืนๆ 29 4.67 

รวม 621 100.00 

หมายเหตุ : สามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 

 

 วิธีการหาลกูคาหาลูกคาเองโดยกิจกรรมการสงเสริมการขายจํานวน 370 รายคิดเปนรอย

ละ 59.58 หนวยราชการและองคกรตางๆแนะนาํใหจาํนวน 222 รายคิดเปนรอยละ 35.75 และ

อ่ืนๆ จํานวน 29 รายคิดเปนรอยละ 4.67 

 
ตารางที่ 4.27   

วิธีการหาลกูคาตางประเทศ จํานวน รอยละ 

1. หาลูกคาเองโดยกิจกรรมการสงเสริมการขาย 139 30.35 

2. หนวยราชการและองคกรตางๆแนะนําให 107 23.36 

3. ติดตอใหหนวยราชการและองคกรตางๆแนะนาํให 65 14.19 

4. อ่ืนๆ 147 32.10 

รวม 458 100.00 

หมายเหตุ : สามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 

 

วิธีการหาลกูคาตางประเทศหาลูกคาเองโดยกิจกรรมการสงเสริมการขายจํานวน 139 ราย

คิดเปนรอยละ 30.35 หนวยราชการและองคกรตางๆแนะนําใหจํานวน 107 รายคิดเปนรอยละ 

23.36  ติดตอใหหนวยราชการและองคกรตางๆแนะนําใหจํานวน 65 รายคิดเปนรอยละ 14.19  

อ่ืนๆจาํนวน147 รายคิดเปนรอยละ 32.10 
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ตารางที่ 4.28   
กลุมลูกคาสวนใหญของกลุม จํานวน รอยละ 

1. ลูกคาหรือผูบริโภคในชุมชนและบริเวณใกลเคียง 338 48.35 

2. ลูกคาหรือผูบริโภคตางจังหวัดและนักทองเที่ยว 305 43.63 

3. ลูกคาหรือผูบริโภคตางประเทศ 56 8.01 

รวม 699 100.00 

หมายเหตุ : สามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 

 

 กลุมลูกคาสวนใหญของกลุมเปนลูกคาหรอืผูบริโภคในชุมชนและบริเวณใกลเคียงจํานวน 

338รายคิดเปนรอยละ 48.35 ลูกคาหรือผูบริโภคตางจังหวัดและนักทองเที่ยวจํานวน 305 รายคิด

เปนรอยละ 43.63 ลูกคาหรือผูบริโภคตางประเทศจํานวน 56 รายคิดเปนรอยละ 8.01 

 
ตารางที่ 4.29   

ปญหาดานการขาดความรู 
ความสามารถในการหาตลาด 

จํานวน รอยละ 

1. มาก 144 29.03 

2. ปานกลาง 169 34.07 

3. นอย 169 34.07 

4. ไมมีปญหา 8 1.61 

5. ไมเลือก 6 1.21 

รวม 496 100.00 

 

 ปญหาดานการขาดความรูความสามารถในการหาตลาดมากจาํนวน 144 รายคิดเปนรอย

ละ 29.03 ปานกลางจาํนวน 169 รายคิดเปนรอยละ 34.07 นอยจํานวน 169 รายคิดเปนรอยละ 

34.07 ไมมีปญหาจาํนวน 8 รายคิดเปนรอยละ 1.61 ไมเลือกจํานวน 6 รายคิดเปนรอยละ 1.21 
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ตารางที่ 4.30   
ปญหาดานขาดสถานที่การจัดจําหนาย จํานวน รอยละ 

1. มาก 169 42.25 

2. ปานกลาง 147 36.75 

3. นอย 45 11.25 

4. ไมมีปญหา 30 7.50 

5. ไมเลือก 9 2.25 

รวม 400 100.00 

 

 ปญหาดานขาดสถานที่การจัดจําหนายมากจํานวน 169 รายคิดเปนรอยละ 42.25 ปาน

กลางจํานวน 147 รายคิดเปนรอยละ 36.75 นอยจํานวน 45 รายคิดเปนรอยละ 11.25 ไมมีปญหา

จํานวน 30รายคิดเปนรอยละ 7.50 ไมเลือกจํานวน 9 รายคิดเปนรอยละ 2.25 

 
ตารางที่ 4.31   
ปญหาดานการขาดคาใชจายในการดาํเนินงาน

ทางการตลาด 
จํานวน รอยละ 

1. มาก 238 59.50 

2. ปานกลาง 136 34.00 

3. นอย 15 3.75 

4. ไมมีปญหา 6 1.50 

5. ไมเลือก 5 1.25 

รวม 400 100.00 

 

 ปญหาดานการขาดคาใชจายในการดําเนินงานทางการตลาดมากจาํนวน 238 รายคิดเปน

รอยละ 59.50 ปานกลางจํานวน 136 รายคิดเปนรอยละ 34.00 นอยจาํนวน 15 รายคิดเปนรอยละ 

3.75 ไมมปีญหาจาํนวน 6 รายคิดเปนรอยละ 1.50 ไมเลือกจํานวน 5 รายคิดเปนรอยละ 1.25 
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ตารางที่ 4.32   
ปญหาดานการขาดความรูในการทําการสงเสริม

การตลาด 
จํานวน รอยละ 

1. มาก 191 47.75 

2. ปานกลาง 136 34.00 

3. นอย 56 14.00 

4. ไมมีปญหา 6 1.50 

5. ไมเลือก 11 2.75 

รวม 400 100.00 

 

 ปญหาดานการขาดความรูในการทําการสงเสริมการตลาดมากจํานวน 191 รายคิดเปน

รอยละ 47.75 ปานกลางจํานวน 136 รายคิดเปนรอยละ34.00  นอยจํานวน 56 รายคิดเปนรอยละ 

14.00 ไมมีปญหาจาํนวน 6 รายคิดเปนรอยละ 1.50 ไมเลือกจํานวน 11 รายคิดเปนรอยละ 2.75 
 
4. การสงเสริมการตลาด 
 
ตารางที่ 4.33   

การสงเสริมการตลาด จํานวน รอยละ 

1.ไมม ี 90 22.50 

2. มี 310 77.50 

รวม 400 100.00 

 

 การสงเสริมการตลาด ไมมกีารสงเสริมการตลาดจํานวน 90 รายคิดเปนรอยละ 22.50 มี

การสงเสริมการตลาดจํานวน 310 รายคิดเปนรอยละ 77.50 
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ตารางที่ 4.34   
วิธีการสงเสริมการตลาดผลิตภัณฑของกลุม จํานวน รอยละ 

1.โฆษณา เชน ปายโฆษณา หนังสือพิมพ ใบปลิว

ฯลฯ 

78 9.41 

2. ขายโดยพนกังานหรือสมาชิกในชุมชน 291 35.10 

3. สงเสริมการขาย เชน การลด แลก แจก แถม ฯลฯ 37 4.46 

4. การประชาสัมพันธ เชน การใหขาวเกี่ยวกับสินคา

และกลุมชุมชนแกส่ือมวลชน 

131 15.80 

5. การจัดทํา Website ของกลุมชุมชน 15 1.81 

6. การรวมงานแสดงสินคา 269 32.45 

7. อ่ืนๆ 8 0.97 

รวม 829 100.00 

หมายเหตุ : สามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 

 วิธีการสงเสริมการตลาดผลติภัณฑของกลุมเปนการโฆษณา เชน ปายโฆษณา 

หนังสือพิมพ ใบปลิว ฯลฯจาํนวน 78 รายคิดเปนรอยละ 9.41 ขายโดยพนักงานหรือสมาชิกใน

ชุมชนจาํนวน 291 รายคิดเปนรอยละ 35.10 สงเสริมการขาย เชน การลด แลก แจก แถม ฯลฯ

จํานวน 37 รายคิดเปนรอยละ 4.46  การประชาสัมพันธ เชน การใหขาวเกี่ยวกับสินคาและกลุม

ชุมชนแกส่ือมวลชนจาํนวน 131 รายคิดเปนรอยละ 15.80 การจัดทํา Website ของกลุมชมุชน

จํานวน 15 รายคิดเปนรอยละ 1.81 การรวมงานแสดงสินคาจาํนวน 269 รายคิดเปนรอยละ 32.45 

อ่ืนๆจาํนวน 8 รายคิดเปนรอยละ 0.97  
ตารางที่ 4.35   

วิธีการโฆษณาและประชาสัมพันธผลิตภัณฑ จํานวน รอยละ 

1. โทรทัศน 10 2.75 

2. หนังสือพิมพ 1 0.27 

3. วิทย ุ 27 7.42 

   4. ใบปลิว 188 51.65 

    5. เว็บไซต 23 6.32 

6. ภาคอื่นๆ 115 31.59 

รวม 364 100.00 

หมายเหตุ : สามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ (ไมสามารถทราบไดวาไมเลือกทุกรายการกี่คน) 
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 วิธีการโฆษณาขายผลิตภัณฑโทรทัศนจาํนวน 10 รายคิดเปนรอยละ 2.75 หนังสอืพิมพ

จํานวน 1 รายคิดเปนรอยละ 0.27 วิทยุจาํนวน 27 รายคิดเปนรอยละ 7.42 ใบปลิวจํานวน 188 

รายคิดเปนรอยละ 51.65 เว็บไซตจํานวน 23 รายคิดเปนรอยละ 6.32  ภาคอื่นๆ จํานวน 115 ราย

คิดเปนรอยละ 31.59  

 

ตารางที่ 4.36   

การรับประกนัหรือรับคืนสินคา จํานวน รอยละ 

ไมได 95 23.75 

ไดบางอยาง 189 47.25 

ไดทั้งหมด 89 22.25 

ไมเลือก 27 6.75 

รวม 400 100.00 
 

 การรับประกันหรือสงคืนสินคาไมไดจํานวน 95  ราย  คิดเปนรอยละ 23.75 ไดบางอยาง

จํานวน189 ราย คิดเปนรอยละ 47.25 ไดทั้งหมดจํานวน 89 ราย คิดเปนรอยละ 22.25 ไมเลือก

จํานวน 27 ราย คิดเปนรอยละ 6.75 

 

ตารางที่ 4.37   
ความเหมาะสมของการสงเสริมการขาย จํานวน รอยละ 

มาก 59 14.75 

ปานกลาง 285 71.25 

นอย 26 6.50 

ไมเลือก 30 7.50 

รวม 400 100 
 

 ความเหมาะสมทางดานการสงเสริมการขายมากจํานวน 59 ราย คิดเปนรอยละ 14.75 

ปานกลางจํานวน 285 ราย คิดเปนรอยละ 71.25 นอยจํานวน 26 ราย คิดเปนรอยละ 6.50 ไม

เลือกจํานวน 30 ราย คิดเปนรอยละ 7.50 
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การสัมภาษณผูที่เกี่ยวของ(ผูประกอบการ)กับการซ้ือสินคาOTOPในอุตสาหกรรมการ
ทองเที่ยว จ.เชียงราย 
(เพื่อตองการทราบถึงพฤติกรรมการซือ้ผลิตภัณฑ OTOP ของนักทองเทีย่วในคําถามการ
วิจัยขอที่ 5) 
1. อําเภอเวียงชัย 
 กลุมกระดาษสา 

มีลักษณะการขายโดยมกีารผลิตตามคําสัง่ซื้อ นอกจากผลิตตามคําสั่งซื้อแลวก็ไมได

จําหนายในแหลงอื่นเนื่องจากขาดศูนยกลางในการจาํหนายและยังขาดประสบการณในการหา

ตลาดรวมถึงการทําโฆษณาประชาสัมพันธ ขาดความรูในการทําบรรจุภัณฑ ในการผลิตนั้นได

ออกแบบลวดลายของกระดาษเองและใชวัสดุธรรมชาตติกแตงเปนลวดลายบนกระดาษสา ปญหา

ที่พบคือ การไมไดรับความชวยเหลือดานเงินทุนหมนุเวยีน ไมมีศูนยกลางการติดตอส่ือสารระหวาง

สินคา OTOP ที่สามารถใชรวมกันได เชน กลุมผูผลิตเสื่อกกตองการกระดาษสาเพื่อใชในการทาํ

บรรจุภัณฑแตไมทราบขอมูลกลุมผูผลิตกระดาษสาเพราะอยูคนละอาํเภอ 
กลุมตัดเย็บเสื้อผาพื้นเมอืง 
มีการจําหนายเมื่อมีการจัดงานแสดงสินคาเทานัน้ เนื่องจากขาดแหลงจําหนายสนิคา ไม

มีตลาดที่สามารถหารายไดตลอดเวลา (ไมมีหนารานทีส่ามารถวางจาํหนายทกุวนัได) ดังนั้นทําให

ผูซื้อไมทราบถงึแหลงจําหนายเสื้อผาพ้ืนเมือง เนื่องมาจากไมมีการโฆษณาประชาสมัพันธดวย ใน

ดานการผลิตนั้นประสบปญหาในดานการขาดชางฝมอื ขาดประสบการณในการออกแบบเสื้อผา

พ้ืนเมืองใหทันสมัยและหลากหลาย และขาดความรูความเขาใจเกี่ยวกับการเก็บรักษาสภาพ

เสื้อผาสําเร็จรูปใหคงสภาพใหมอยูเสมอ 
กลุมทาํหมวก 
มีลูกคามาซื้อทุกฤดกูาลเนื่องจากมีรานจําหนายและจาํหนายตามงานเทศกาลและงาน

แสดงสินคา แตอยางไรก็ตามกไ็มมกีารโฆษณาประชาสัมพันธ  ทําใหผูซื้อไมทราบขอมูลขาวสาร

เกี่ยวกับการจาํหนาย ปญหาที่พบคือ ไมไดรับการชวยเหลือจากรัฐดานเงินทุนและการตลาด 

   
2. อําเภอพาน 
 กลุมปลานลิ 

มีการเปดรานติดกับถนนสายหลักและมีปายเชิญชวนใหทานปลาอยางชัดเจนทําใหมี

ลูกคาเขามาทกุชวงเวลา ซึ่งจะมีทั้งลูกคาขาประจาํและขาจร มีลักษณะการขายโดยใชพนักงาน

ขายที่เปนการสลับสับเปลี่ยนกนัระหวางสมาชิกในกลุมทุกวนั จัดตารางการเฝารานโดยใชสมาชิก
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ในกลุมหมนุเวียนกนั(ใหผลตอบแทนโดยจายคืนเปนเงินปนผลตอหุน เนื่องดวยใชแหลงเงินทุนจาก

ทั้งกลุมสมาชกิและกูยืมจาก ธกส.) ปญหาที่พบคือ ไดเงินทุนมาจาก ธกส. กับเงินคาหุนของ

สมาชิกเทานัน้ 
 กลุมแปรรูปอาหาร 

ไดทาํการผลิตแหนมและถั่วทอดสมุนไพรตามคําสั่งซื้อและไดฝากขายตามแหลงจําหนาย

สินคาตางๆ เชน ทาอากาศยานนานาชาติเชียงราย มีการผลิตแหนมทุกวัน  สวนถั่วทอดสมนุไพร

ทําการผลิตสัปดาหละครั้ง ปญหาที่พบคือ เนื่องจากสินคาที่ผลิตมีวิธีการขายโดยการฝากขาย 

ดังนั้นจึงรับเงินคาสนิคาลาชา สงผลใหขาดเงินหมุนเวยีนในการดําเนินงาน 
 กลุมดอกไมประดิษฐ/ของใข/ผา/เครื่องด่ืม 

มีการจําหนายที่ศูนยกลางการจําหนายสนิคา OTOP ของอําเภอพาน ปญหาที่พบคือ

เนื่องจากแตละรานไมสามารถมาจําหนายสินคาทุกวนั เชน เปนฤดูกาลทํานา ดังนัน้ทาํใหจาํนวน

รานคาที่เปดขายมนีอย เมื่อนักทองเที่ยวมาแวะชม ไมเกิดความประทับใจ หรืออีกกรณีหนึ่ง 

นักทองเที่ยวเห็นมีรานจาํหนายสนิคาจาํนวนนอยราย จึงไมแวะชมสินคา ทาํใหรานทีม่าจาํหนาย

ไดจําหนายสนิคาในปริมาณนอย 

  
3. อําเภอแมสาย 
 กลุมเสื่อกก 

มีการนาํออกขายตามงานแสดงสินคาทั้งในจังหวัดและตางจังหวัด โดยไดเปดรานขายที่

หางาย ทําใหผูซื้อสามารถมาซื้อไดตลอดเวลา ปญหาที่พบคือ สินคามีคุณภาพแตผูผลิตขาด

ความรูดานการทําบรรจุภัณฑทาํใหไมมีบรรจุภัณฑหรือมีบรรจุภัณฑแตไมสวยงาม ขาด

ประสบการณในการออกแบบบรรจุภัณฑและออกแบบลวดลายผลิตภณัฑใหหลากหลายและตรง

กับความตองการของตลาด ในดานการตรวจสอบคุณภาพสินคา ยังขาดหลักเกณฑในการควบคุม

คุณภาพที่แนนอนสมาชิกในกลุมไมสามารถควบคุมไดทั้งหมด(แตสินคาคอนขางมีคุณภาพ) ขาดผู

มีฝมือในการผลิตสินคาสําเร็จรูป (การนาํเสื่อผืนเล็กมาตอกันเปนผืนใหญ) 
 กลุมตัดเย็บสินคาพืน้เมอืง 

มีการจําหนายตามศูนยการจําหนายทีก่ลุม OTOP จัดตั้งขึ้น (ใกลทีว่าการอําเภอแมสาย) 

และวางจําหนายที่ศูนยการจําหนายสินคา OTOP ในหางเทสโกโลตัส อําเภอแมสาย  โดยผูซื้อสวน

ใหญเปนนักทองเที่ยวที่ผานมายังอําเภอแมสาย ปญหาที่พบคือ  ลูกคามีนอย เนื่องจากลูกคาไดมี

เปาหมายที่จะไปซื้อสินคาทีช่ายแดน(ที่นาํเขามาจากตางประเทศ) จึงทําใหขายสนิคาไดนอย 

สินคามีราคาแพง เนื่องจากไมไดจําหนายจากผูผลิตโดยตรง และมีตนทนุเกี่ยวกบัคาจางคนเฝา
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ราน กลุมลูกคาสวนใหญเปนกลุมลูกคาที่มาทองเทีย่วซึ่งจะไดจําหนายเฉพาะชวงฤดูทองเที่ยว

เทานัน้ ลูกจางที่เฝารานไมทราบขอมูลจาํเพาะของสินคาไมสามารถอธิบายไดเสมือนเปนผูผลิตได 

ดังนั้นจึงทําใหลูกคาไมคิดวาเปนผลิตภัณฑ OTOP จริง 

 
การสัมภาษณผูซ้ือเกี่ยวกับความพึงพอใจและความตองการตอผลิตภัณฑ OTOP ใน
อุตสาหกรรมการทองเที่ยว จ.เชียงราย 
(เพื่อตองการทราบวาลกัษณะของผลิตภัณฑ OTOP ที่นักทองเที่ยวเปนอยางไรในคําถาม
การวิจัยขอที ่5) 

ผูซ้ือชาวไทย 
จากการสัมภาษณระหวางวนัที่ 1-30 พฤศจิกายน 2548 มีผูใหสัมภาษณจํานวน  60 คน 

 ในดานผลิตภณัฑ ไดสอบถามในเรื่องคุณภาพของผลิตภัณฑไดแก รสชาติ ความคงทน 

ความสวยงาม สรรพคุณและอื่นๆ พบวา ผูซื้อคนไทยพอใจในดานคณุภาพของผลิตภัณฑในระดับ

ปานกลางขึน้ไป 

 ในดานราคา ผูซื้อคนไทยสวนใหญเห็นวา ผลิตภัณฑ OTOP มีความเหมาะสมทางดาน

ราคาในระดับปานกลาง มีนอยรายที่เหน็วาผลิตภัณฑ OTOP มีความเหมาะสมทางดานราคาใน

ระดับนอย เนื่องมาจากผลติภัณฑ OTOP บางชนิดมีราคาแพง ซึ่งเมื่อไดเก็บขอมลูทางดานผูขาย 

ทําใหทราบวา การที่ผลิตภณัฑ OTOP มีราคาแพงนั้นเนื่องมาจากการที่ตองใชแรงงานฝมือซึ่งหา

ไดยาก และตองใชความละเอียดประณีต เชน เสื่อกก ยิ่งตองการลายสวยงาม กจ็ะตองใชความ

ละเอียดและเชี่ยวชาญ สงผลทําใหผลิตภัณฑ OTOP มีราคาแพง 

 ในดานชองทางการจัดจําหนาย พบวา ผูซื้อคนไทยหาซื้อสินคาไดยาก เนื่องจาก จ.

เชียงราย ยังขาดศูนยกลางการจําหนายผลิตภัณฑ OTOP ที่พบจะมีเพียงแคศูนยกลางการ

จําหนายผลิตภัณฑ OTOP ของอ.พาน ซึ่งไดทราบจากผูซื้อวาศนูยกลางการจาํหนายผลิตภัณฑ 

OTOPของอ.พานนัน้มีผลิตภัณฑ OTOP จําหนายนอย เนื่องจากผูประกอบการมีอาชีพหลักคือทาํ

นา ดังนั้นในฤดูทํานา ผูประกอบการจะไมมีเวลามาจาํหนายสนิคา สงผลทําใหผูมาเยี่ยมเยือนไม

ประทับใจ บางครั้งมีการจัดงานการแสดงสินคาของชมุชนของภาคราชการทําใหผูซื้อสามารถหา

ซื้อผลิตภัณฑ OTOP ไดสะดวกขึ้นและมีผลิตภัณฑใหเลือกอยางหลากหลาย ในอ.เวียงชัย จะมี

การจําหนายทีร่านคาของชุมชนซึ่งถาผูซื้อไมสามารถหารานคาของชุมชนใหพบได ก็จะไมไดซื้อ

ผลิตภัณฑ OTOP ในกรณีนี้มองในดานของผูขายเอง ก็จําหนายผลิตภัณฑ OTOP ไดนอย สวน

ในอ. แมสายมีรานคาของชมุชนบางรานอยูติดถนนสายหลัก ก็สะดวกตอการซื้อ แตบางรานกไ็มได
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อยูติดถนนใหญทําใหหาคอนขางยาก นอกจากนัน้ยังมีการวางจําหนายทีห่างโลตัสทาํใหผูซื้อ

สามารถหาซื้อไดสะดวก 

 ดังนั้นจะเห็นวา ชองทางการจัดจําหนายมีความเหมาะสมสวนใหญอยูในระดับปานกลาง

ถึงมาก มีนอยรายเทานั้นทีไ่มเหมาะสม เชน อยูในซอยทีห่ายาก ไมมีปายบอกทาง หรืออยูใน

หมูบานที่หายาก 

 ในดานการสงเสริมการตลาดผูซื้อคนไทยไดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกบัการสงเสริม

การตลาดของผลิตภัณฑ OTOPจากปายเชญิชวนรวมงานทีท่างจังหวัดไดแขวนไวเปนจุดๆ ขาย 

โดยพนักงานหรือสมาชิกในชุมชน สงเสริมการขาย เชน การลด แลก แจก แถม  การ

ประชาสัมพันธ เชน การใหขาวเกี่ยวกบัสินคาและกลุมชุมชนแกส่ือมวลชน การจัดทําเว็บไซตของ

กลุมชุมชน   การรวมงานแสดงสินคา                            

 ผูซื้อไดรับขอมลูขาวสารเกี่ยวกับการโฆษณาของผลิตภัณฑ OTOP ทางโทรทัศน 

หนังสือพิมพ วิทย ุใบปลิว เว็บไซตและอืน่ๆ ในสัดสวนทีใ่กลเคียงกัน 

 การรับประกัน/สงคืนสินคา ไดเฉพาะผลิตภัณฑ OTOP บางอยาง 

 การสงเสริมการขายมีความเหมาะสม มีผูซื้อบางรายเทานัน้ที่คิดวาไมเหมาะสม ซึ่งถามอง

ทางดานผูขายแลวจะเห็นวา ผลิตภัณฑ OTOP มีกําไรไมมาก ดังนัน้จะไมสามารถสงเสริมการขาย

ใหไดตรงตามผูซื้อตองการได 
ผูซ้ือชาวตางชาติ 

 จากการสัมภาษณเมื่อวนัที่ 1-3 เมษายน 2549 และ 14-16 มิถนุายน 2549 มีผูให

สัมภาษณจํานวน 50 คน เปนชายจํานวน 32 คน เปนหญิงจํานวน 18 คน(สถานที่ไดแก วัดรองขุน 

บริเวณเชียงรายไนทบารซาร ทาอากาศยานนานาชาตจิังหวัดเชียงราย ฯลฯ) 

 ผูใหสัมภาษณสวนมากมีอายุอยูระหวาง 21-30 ป โดยมีสัญชาติดังนี้ ออสเตรเลีย 2 คน 

แคนาดา 2 คน เดนมารก 1 คน อังกฤษ 7 คน ฝร่ังเศส 2 คน เยอรมัน 3 คน ไอริส 2 คน ญ่ีปุน 3 

คน เกาหลี 2 คน นอรเวย 1 คน สเปน 2 คน สวีเดน 2 คน เดนนิส 1 คน อเมริกา 12 คน มาเลยเซีย 

1 คน สวิสเซอรแลนด 2 คน อิตาลี 1 คน ฟลิบปนส 3 คน และจีน 1 คน 

สวนใหญเคยมาประเทศไทย 1-2 คร้ัง มาบอยครั้ง 7 คนและมี 3 คนที่อาศัยอยูในประเทศ

ไทย 

 ในจํานวนผูสัมภาษณทั้งหมดมีทั้งที่รูจัก และไมรูจักผลิตภัณฑ OTOP ในจาํนวนที่

ใกลเคียงกัน 
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 ในจํานวนผูสัมภาษณทั้งหมดมีทั้งที่เคยและไมเคยซื้อผลิตภัณฑ OTOP โดยผลิตภัณฑ 

OTOP ที่ซื้อจะเปนเครื่องใชเครื่องประดับตกแตง อาหาร ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก เครื่องดื่ม 

ผา และสมนุไพร มากนอยตามลําดับ 

 การจัดระดับผลิตภัณฑ OTOP ที่เคยซื้อในดานคุณภาพ สวนใหญอยูในระดับดี และมี

บางสวนไมออกความเหน็ 

 การจัดระดับผลิตภัณฑ OTOP ที่เคยซื้อในดานการออกแบบ สวนใหญอยูในระดับดี และ

มีบางสวนไมออกความเหน็ 

 การจัดระดับผลิตภัณฑ OTOP ที่เคยซื้อในดานบรรจุภัณฑ สวนใหญอยูในระดับดี และมี

บางสวนไมออกความเหน็ 

 การจัดระดับผลิตภัณฑ OTOP ที่เคยซื้อในดานลักษณะผลิตภัณฑ สวนใหญอยูในระดับดี 

และมีบางสวนไมออกความเห็น 

 การจัดระดับผลิตภัณฑ OTOP ที่เคยซื้อโดยรวม สวนใหญอยูในระดับดีถึงดี และมี

บางสวนไมออกความเหน็ 

การจัดระดับผลิตภัณฑ OTOP ที่เคยซื้อในดานราคา สวนใหญคิดวาเปนราคาที่ยุติธรรม 

และมีบางสวนไมออกความเห็น 

ความพอใจเมื่อเปรียบเทียบมูลคาผลิตภัณฑ OTOPกับราคา สวนใหญอยูในระดบัดี และ

มีบางสวนไมออกความเหน็ 

 ในดานสถานที่ซื้อ สวนใหญซื้อที่รานจําหนายของหมูบาน/ตําบล เชน ศูนยกลางการ

จําหนายที่อ.พาน  รานจาํหนายผลิตภณัฑ OTOP ที่วัดรองขุน รานขายกลวยตากแมลาวซึ่งมี

รานคาติดกับถนนใหญและมีปายบอกไวชัดเจน และรวมงานการแสดงสินคาของชุมชนที่ภาค

ราชการศูนยจาํหนายทีท่างราชการจังหวัดสรางให มีบางสวนที่ไมตอบคําถาม 

 ความคิดเห็นเกี่ยวกับความสะดวกในการหาซื้อผลิตภัณฑ OTOP สวนมากคิดวาสะดวก 

และมีบางสวนทีไ่มตอบคําถาม 

 ในดานการรับรูเกี่ยวกับผลิตภัณฑ OTOP 

- มีการโฆษณาในทุกๆที ่

- อานพบในหนังสือพิมพ 

- ไมรูวาผลติภัณฑใดเปนผลิตภัณฑ OTOP 

- รูจักผลิตภัณฑ OTOPจากการทีไ่ดมาอยูในประเทศไทย 

- มีการวางจําหนายผลิตภณัฑ OTOP ในทกุๆที ่
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- เห็นผลิตภัณฑ OTOPแลวอยากลองซื้อ 

- มีการวางผลติภัณฑ OTOP จําหนายตามแหลงทองเที่ยว 

- เห็นในโทรทศัน 

การรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกบัการสงเสริมการตลาดของผลิตภัณฑ OTOPเรียงตามลําดับ

ดังนี้ (1) ขายโดยพนักงานหรือสมาชิกในชุมชน (2) การจัดทํา Website ของกลุมชุมชน     (3) 

สงเสริมการขาย เชน การลด แลก แจก แถม ฯลฯ (4) การรวมงานแสดงสินคา    (5) โฆษณา เชน 

ปาย โฆษณา หนังสือพิมพ ใบปลิว         (6) การประชาสัมพันธ เชน การใหขาวเกี่ยวกับสินคาและ

กลุมชุมชนแกส่ือมวลชน 

 ความรูสึกนึกคิดเกี่ยวกับการโฆษณาของผลิตภัณฑ OTOP 

- การโฆษณาเกี่ยวกับผลิตภัณฑ OTOPมคีวามชัดเจนและดี 

- ไมเคยเห็นการโฆษณาเกี่ยวกับผลิตภัณฑ OTOP 

- คิดวาไมจําเปนตองมีการโฆษณา เพราะชอบไปหาซื้อจากทองถิ่น เชน งานหถั

กรรม ถึงแมวาบรรจุภัณฑจะไมคอยดี แตกพึ็งพอใจ 

- เห็นโฆษณาเกี่ยวกับผลิตภัณฑ OTOP มากมาย แตถาจะใหดี ควรจะมีการ

อธิบายใหละเอียดขึ้นก็จะดมีาก 

- คิดวาการโฆษณายังไมเพียงพอ 

- คิดวาควรมีการใหรายละเอียดเกี่ยวกับการผลิต 

- ไมมีความคดิใดๆ 

การสงเสริมการขายทีม่ีผลตอการตัดสินใจซื้อสินคา ผูใหสัมภาษณสวนมากเห็นวาการ

เพ่ิมปริมาณมีผลตอการตัดสินใจซื้อสินคา สวนการใหของแถม การลดราคา การสงเสริมการขาย

วิธีอ่ืนๆ ผูใหสัมภาษณตอบในระดับที่เทากัน และนอกจากนีไ้มออกความเห็น 

การรับประกัน/สงคืนสินคาไมไดไดบางอยาง 

ความเหมาะสมทางดานการสงเสริมการขายปานกลางถึงมาก 

แนวโนมที่จะมาซื้อผลิตภัณฑ OTOPอีก ผูใหสัมภาษณสวนมากมแีนวโนมที่จะกลบัมาซื้อ

ผลิตภัณฑ OTOP ในระดับทีม่าก นอกจากนี้ไมออกความเห็น 

 การแนะนําเพื่อนใหซื้อผลิตภัณฑ OTOP สวนใหญอยากจะแนะนําเพื่อนใหมาซื้อ

ผลิตภัณฑ OTOP มีแค 2 รายเทานัน้ที่จะไมแนะนาํ นอกจากนีไ้มออกความเหน็ โดยเหตุผลที่จะ

แนะนาํใหเพ่ือนซื้อมีดังนี ้

- คุณภาพดี ราคาถกู 
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- มีการออกแบบที่ดีและหลากหลาย 

- สินคาดี ราคาไมแพง(ยุติธรรม) 

การอธิบายถึงผลิตภัณฑ OTOP เมื่อเปรียบเทียบกับสินคาอื่นๆในตางประเทศ มีดังนี ้

- ผลิตภัณฑ OTOPมีความหลากหลายและมีราคายุติธรรม 

- ผลิตภัณฑ OTOPหลากหลายและมกีารออกแบบใหมๆ  

- ผลิตภัณฑ OTOPมีคุณภาพมากและราคายุติธรรม 

- ผลิตภัณฑ OTOPมีการออกแบบที่เปนเอกลักษณและมีคุณคาควรแกการซื้อ 

- ควรมีการอธิบายเกี่ยวกับผลิตภัณฑ OTOP เปนภาษาอังกฤษใหมากกวานี ้

- ควรจะจําหนายผลิตภัณฑ OTOPในราคาที่ถกูกวานี้ และออกแบบใหเปนเอกลักษณ 

- ถูกกวาสนิคาของประเทศอื่น 

- ผลิตภัณฑ OTOPของประเทศไทยเปนผลิตภัณฑที่สวยงาม 

ส่ิงที่ตองการใหมีการปรับปรุงมากที่สุด คือ ดานคุณภาพของสินคา  

เหตุผลในการซื้อผลิตภัณฑ OTOP (สําหรับผูใหสัมภาษณ) คือ ใชสวนตัวและใชเปน

เครื่องประดับ ตกแตง 

 เหตุผลที่ไมซื้อผลิตภัณฑ OTOP เนื่องมาจากเหตุผลดังนี้ 

- ไมมีความจําเปนที่ตองใช 

- จะซื้อก็ตอเมื่อมีความจาํเปนตองใชเทานัน้ 

- ไมทราบวาสนิคาที่ซื้อเปนผลิตภัณฑ OTOP หรือไม เพราะไมมีเครื่องหมายการคา

ชัดเจน 

ผูใหสัมภาษณมีความคาดหวังในดานคุณภาพ รูปแบบ บรรจุภัณฑอยูในระดับทีม่ากที่สุด 

และลักษณะผลิตภัณฑในระดับมาก ในดานราคาผูใหสัมภาษณคาดหวังที่จะไดซื้อผลิตภัณฑ 

OTOPในราคาที่ยุติธรรม แตมีเพียงผูใหสัมภาษณรายเดียวเทานัน้ที่คาดหวังทางดานราคาปาน

กลางถึงต่ํา ทัง้นี้เนื่องมาจากผูซื้อหรือนกัทองเที่ยวเนนที่ผลิตภัณฑ เมื่อไดผลิตภัณฑที่ตองการแลว

ยินดีทีจ่ะจายใหเหมาะสมตามคุณคาของผลิตภัณฑ ในดานชองทางการจําหนายนัน้มี 1 คนที่

คาดหวังใหมกีารกระจายการจําหนายผลติภัณฑ OTOP อยางกวางขวาง มี 3 คนที่ตองการใหมี

ศูนยกลางการจําหนายผลิตภัณฑ OTOP และมี 15 คน ที่ตองการใหมีการวางจําหนายผลิตภัณฑ 

OTOP ที่สะดวกตอผูซื้อ สวนทางดานการสงเสริมการตลาดนัน้มผูีซื้อ 8 รายที่คาดหวังใหมีการ

สงเสริมการตลาดและคิดวาควรจัดใหมีการสงเสริมการตลาดอยางมาก 
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4.2 อภิปรายผลและขอเสนอแนะ 
 

 จากการสํารวจโดยการแจกแบบสอบถามในดานผูประกอบการผลิตภัณฑ OTOP พบวา 

ผูประกอบการผลิตภัณฑ OTOP ยังประสบปญหาในหลายๆดาน ไดแก  

1. ขาดแหลงเงินทุน แหลงเงินทุนที่ใชมาจากมาจากกองทุนหมูบานมจีํานวน 135 รายคิด

เปนรอยละ 33.33  นอกนัน้เปนทนุจากแหลงอื่นๆ เชน ทนุสวนตัว ธกส. งบประมาณจาก อบต. 

เทศบาล และจากโครงการกระตุนเศรษฐกิจ มีจํานวน 270 รายคิดเปนรอยละ 66.67 ซึ่งสอดคลอง

กับการศึกษาของอนันต อิกาํเหนิด(2545) ที่ไดศึกษาเรื่องบทบาทขององคการบริหารสวนตาํบลตอ

โครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ   อําเภอสันกําแพง จังหวัดเชียงใหม พบวาปญหาและอุปสรรค

ทางดานระบบการผลิตดานเงินทุนยังไมเพียงพอตอการดําเนินงาน  

 2. ผลิตภัณฑสวนมากไมมตีรายี่หอมีจาํนวน 275 รายคิดเปนรอยละ 68.75 

3. การขาดความรูและทักษะในการพัฒนาผลิตภัณฑใหม มากจํานวน 57 รายคิดเปนรอย

ละ 14.25 ปานกลางจาํนวน 159 รายคดิเปนรอยละ 39.75 นอยจํานวน 140 รายคิดเปนรอยละ

35.00 ไมมีปญหาจาํนวน 37 รายคิดเปนรอยละ9.25 ไมเลือกจํานวน 7 รายคิดเปนรอยละ 1.75 

สอดคลองกับการศึกษาของ   นันทวัน เชวงวิศิษฏ(2545) ไดศึกษาเรื่อง ความคาดหวังของกลุม

แมบานเกษตรกรที่มีตอโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ ในจังหวัดเชียงใหม ที่พบวาปญหาและ

อุปสรรคของประธานกลุมแมบานเกษตรกรที่มีตอโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ ตาม

ความเห็นของประธานกลุมแมบานเกษตรกรไดแก การขาดความรูในการดําเนินงานพัฒนา

ผลิตภัณฑ การสนับสนุนในเรื่องเงินทุนหมุนเวียนในการดําเนินงานจากรัฐบาลยังมีนอย ขาดการ

รวมกลุมกนัในการจัดตั้งกลุมอาชีพ ขาดวสัดุอุปกรณในการผลิต ผลิตภัณฑของกลุมแมบานซ้ํากนั

มาก จึงทําใหขายไดราคานอยและเจาหนาที่ในการติดตามและประเมินผลโครงการมีนอย 

 4. การขาดเงินทนุในการพัฒนาผลิตภัณฑใหมมาก 187 จํานวนรายคิดเปนรอยละ 46.75 

ปานกลางจํานวน 153 รายคิดเปนรอยละ 38.25 นอยจํานวน 14 รายคิดเปนรอยละ 3.50 ไมมี

ปญหาจาํนวน 34 รายคิดเปนรอยละ 8.50 ไมเลือกจํานวน 12 รายคิดเปนรอยละ 3.00 

5. ปญหาดานขาดความรูความสามารถในการหาตลาดมากจาํนวน 144 รายคิดเปนรอย

ละ 29.03 ปานกลางจาํนวน 169 รายคิดเปนรอยละ 34.07 นอยจํานวน 169 รายคิดเปนรอยละ 

34.07 ไมมีปญหาจาํนวน 8 รายคิดเปนรอยละ 1.61 ไมเลือกจํานวน 6 รายคิดเปนรอยละ 1.21 ซึ่ง

สอดคลองกับการศึกษาของอนันต อิกาํเหนิด(2545) ที่ไดศึกษาเรื่องบทบาทขององคการบริหาร

สวนตําบลตอโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ   อําเภอสันกําแพง จังหวัดเชียงใหม พบวาปญหา
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และอุปสรรคทางดานระบบการตลาด ดานการวิจัยตลาดยังไมมหีนวยงานที่รับผิดชอบโดยตรง 

ดานการตอรองราคาตองขึ้นอยูกับพอคาคนกลาง ดานเครือขายการตลาดยังไมคอยกระจายตัว 

และการจัดจําหนายที่ทางอําเภอจัดขึ้นเดือนละ 2 วนัซึ่งถือวานอยมากและสอดคลองกับการศึกษา

ของจิตตใส แกวบุญเรือง(2546) ไดศึกษาเรื่องการดําเนินงานโครงการ หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ 

ที่ประสบความ สําเร็จในจังหวัดลําปาง ที่พบวา การดําเนินงานทางดานการตลาดของชุมชน

ประสบปญหาในระดับปานกลางเกี่ยวกับการขาดความรูในการสงเสริมการตลาด มาตรฐาน

คุณภาพสินคา การขาดคาใชจายทางการตลาด ปญหาการขาดสถานที่จัดจําหนาย ปญหาการ

ขาดความรูในการหาตลาด ปญหาการพัฒนารูปแบบสนิคาและปญหาการกาํหนดราคา 

 6. ปญหาดานขาดสถานที่การจัดจําหนายมากจาํนวน 169 รายคิดเปนรอยละ 42.25 ปาน

กลางจํานวน 147 รายคิดเปนรอยละ 36.75 นอยจํานวน 45 รายคิดเปนรอยละ 11.25 ไมมีปญหา

จํานวน 30รายคิดเปนรอยละ 7.50 ไมเลือกจํานวน 9 รายคิดเปนรอยละ 2.25 

 7. ปญหาดานการขาดคาใชจายในการดาํเนินงานทางการตลาดมากจํานวน 238 รายคิด

เปนรอยละ 59.50 ปานกลางจํานวน 136 รายคิดเปนรอยละ 34.00 นอยจํานวน 15 รายคิดเปน

รอยละ 3.75 ไมมีปญหาจาํนวน 6 รายคดิเปนรอยละ 1.50 ไมเลือกจํานวน 5 รายคิดเปนรอยละ 

1.25 

 8. ปญหาดานการขาดความรูในการทาํการสงเสริมการตลาดมากจํานวน 191 รายคิดเปน

รอยละ 47.75 ปานกลางจํานวน 136 รายคิดเปนรอยละ 34.00  นอยจํานวน 56 รายคิดเปนรอย

ละ 14.00 ไมมีปญหาจาํนวน 6 รายคิดเปนรอยละ 1.50 ไมเลือกจาํนวน 11 รายคิดเปนรอยละ 

2.75 

จากขางตน ทําใหทราบถึงปญหาที่สําคญัทางดานการตลาดของผลิตภัณฑ OTOP ใน

อุตสาหกรรมการทองเที่ยวในจังหวัดเชียงรายที่ควรจะตองหาแนวทางในการพฒันา 

จากการสัมภาษณผูประกอบการในอ.เวียงชัย กลุมกระดาษสามีลักษณะการขายโดยมี

การผลิตตามคําสั่งซื้อเทานัน้ นอกจากผลิตตามคําสั่งซื้อแลวก็ไมไดจําหนายในแหลงอื่นเนื่องจาก

ขาดศูนยกลางในการจําหนายและยังขาดประสบการณในการหาตลาดรวมถึงการทาํโฆษณา

ประชาสัมพันธ ขาดความรูในการทําบรรจุภัณฑ ในการผลิตนั้นไดออกแบบลวดลายของกระดาษ

เองและใชวัสดุธรรมชาติตกแตงเปนลวดลายบนกระดาษสา ปญหาที่พบคือ การไมไดรับความ

ชวยเหลือดานเงินทุนหมนุเวยีน ไมมีศูนยกลางการติดตอส่ือสารระหวางสินคา OTOP ที่สามารถใช

รวมกันได  เชน กลุมผูผลิตเสื่อกกตองการกระดาษสาเพื่อใชในการทําบรรจุภัณฑแตไมทราบขอมูล

กลุมผูผลิตกระดาษสาเพราะอยูคนละอาํเภอ กลุมตัดเย็บเสื้อผาพ้ืนเมืองมีการจําหนายเมื่อมีการ



 
 

95 

จัดงานแสดงสนิคาเทานั้น เนื่องจากขาดแหลงจาํหนายสนิคา ไมมีตลาดที่สามารถหารายได

ตลอดเวลา (ไมมีหนารานที่สามารถวางจําหนายทกุวันได) ดังนั้นทาํใหผูซื้อไมทราบถึงแหลง

จําหนายเสื้อผาพ้ืนเมือง เนื่องมาจากไมมีการโฆษณาประชาสัมพันธดวย ในดานการผลิตนัน้

ประสบปญหาในดานการขาดชางฝมือ ขาดประสบการณในการออกแบบเสื้อผาพ้ืนเมืองให

ทันสมยัและหลากหลาย และขาดความรูความเขาใจเกีย่วกับการเก็บรักษาสภาพเสื้อผาสําเร็จรูป

ใหคงสภาพใหมอยูเสมอ สวนกลุมทาํหมวกมีลูกคามาซื้อทกุฤดูกาลเนื่องจากมีรานจาํหนายและ

จําหนายตามงานเทศกาลและงานแสดงสินคา แตอยางไรก็ตามก็ไมมีการโฆษณาประชาสัมพันธ  

ทําใหผูซื้อไมทราบขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการจําหนาย ปญหาที่พบคือ ไมไดรับการชวยเหลือจาก

รัฐดานเงินทุนและการตลาด นอกจากนี้จากการทีไ่ดซักถามปญหาจากประธานกลุมพบวา ทาง

กลุมตองการนกัศึกษามาชวยทาํงานเพราะชาวบานไมมีความรูเกี่ยวกับการจัดทําและจัดเก็บ

ขอมูล ตองการใหมีการฝกอบรมดานบรรจภัุณฑ เนื่องจากชาวบานไมมีความรูดานบรรจุภัณฑ ซึ่ง

บรรจุภัณฑถือวาเปนสวนประกอบสําคัญในการที่ทาํใหจาํหนายผลิตภัณฑ OTOP ได 

 จากการสัมภาษณผูประกอบการในอ.พาน    กลุมปลานิลปญหาทีพ่บคือ เงินทุนมีนอย

เนื่องจากไดเงินทนุมาจาก ธกส. กบัเงินคาหุนของสมาชิกเทานั้น กลุมแปรรูปอาหาร สินคาที่ผลิต

ไดมีวธิีการขายโดยการฝากขาย ดังนั้นจึงรับเงินคาสินคาลาชา สงผลใหขาดเงินหมุนเวียนในการ

ดําเนินงาน กลุมดอกไมประดิษฐ ของใช ผาและเครื่องดื่มมีการจําหนายที่ศูนยกลางการจําหนาย

ผลิตภัณฑ OTOP ของอําเภอพาน ปญหาที่พบคือเนื่องจากแตละรานไมสามารถมาจําหนายสินคา

ทุกวนั เชน เปนฤดกูาลทาํนา ดังนั้นทําใหจํานวนรานคาที่เปดขายมนีอย เมื่อนักทองเที่ยวมาแวะ

ชม ไมเกิดความประทบัใจ หรืออีกกรณีหนึ่ง นักทองเที่ยวเห็นมีรานจาํหนายสินคาจํานวนนอยราย 

จึงไมแวะชมสนิคา ทําใหรานที่มาจาํหนายไดจําหนายสนิคาในปริมาณนอย 

จากการสัมภาษณผูประกอบการในอ.แมสาย กลุมเสื่อกกไดประสบปญหาเกี่ยวกับ

ผูผลิตขาดความรูดานการทาํบรรจภัุณฑทาํใหไมมีบรรจภัุณฑหรือมีบรรจุภัณฑแตไมสวยงาม ขาด

ประสบการณในการออกแบบบรรจุภัณฑและออกแบบลวดลายผลิตภณัฑใหหลากหลายและตรง

กับความตองการของตลาดและขาดผูมีฝมือในการผลิตสินคาสําเร็จรูป (การนาํเสื่อผืนเล็กมาตอ

กันเปนผืนใหญ) กลุมตัดเย็บสินคาพ้ืนเมือง ประสบปญหาเกี่ยวกบัลูกคาทีม่าซือ้มีนอย เนื่องจาก

ลูกคาสวนมากที่มาในอ.แมสายมีจุดประสงคหลกัในการไปซื้อสินคาทีช่ายแดนอ.แมสาย 

 ผูซื้อคนไทยมคีวามคิดเห็นวาหาซื้อสินคาไดยาก เนื่องจาก จ.เชียงราย ยังขาดศูนยกลาง

การจําหนายผลิตภัณฑ OTOP และผูซื้อคนไทยสวนมากคิดวาการสงเสริมการขายมีความ

เหมาะสม มีผูซื้อบางรายเทานัน้ทีคิ่ดวาไมเหมาะสม ซึ่งถามองทางดานผูขายแลวจะเห็นวา 
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ผลิตภัณฑ OTOP มีกําไรไมมาก ดังนั้นจะไมสามารถสงเสริมการขายใหไดตรงตามผูซื้อตองการได 

สวนผูซื้อตางชาติสวนมากมคีวามพึงพอใจกับผลิตภัณฑ OTOP ของ จ.เชียงราย ในทุกๆ ดาน 

จากขางตน ทําใหทราบถึงพฤติกรรมการซื้อของนักทองเที่ยวทัง้ชาวไทยและตางชาติ 

รวมถึงลักษณะของผลิตภัณฑ OTOP ทีน่ักทองเที่ยวตองการ เพ่ือเปนแนวทางในการพัฒนาและ

ปรับปรุงผลิตภัณฑ OTOP นอกจากนีย้ังทําใหทราบถงึปญหาในสวนอื่นๆของผูประกอบการ 

OTOP  เพ่ือที่จะไดหาแนวทางในการพัฒนารวมกันตอไป
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                                               บทที่ 5 

สรุปผลการวิจัย 
 
5.1 สรุปผลการวิจยั  

จากผลการวิเคราะหขอมูล สามารถนํามาสรุปเปนผลการวิจยัโดยแยกตามคาํถามการ

วิจัยแตละขอ ดังตอไปนี้ 
1.  ผลิตภณัฑ(OTOP) สําหรับอุตสาหกรรมการทองเที่ยวในจงัหวัดเชยีงรายมี

อะไรบาง 
 รายละเอียดผลิตภัณฑ(OTOP)ทั้งหมดในจังหวัดเชียงรายอยูในภาคผนวก ก 

จากการศึกษา ไดเลือกตัวอยางจาก 3 อําเภอ ซึ่งประกอบดวยอําเภอแมสาย พานและ

เวียงชัย ทั้งหมดจํานวน 119 กลุม มีผลิตภัณฑ OTOP ทั้งหมดจํานวน 221 ผลิตภัณฑ โดยแยก

ออกเปนผลิตภัณฑของอําเภอแมสายมาจาก 23 กลุม จํานวน 72 ผลิตภัณฑ ผลิตภัณฑของอําเภอ

พานมาจาก 81 กลุม จํานวน 111 ผลิตภัณฑ และผลิตภัณฑของอําเภอเวียงชัยมาจาก 15 กลุม

จํานวน 38 ผลิตภัณฑ แตละผลิตภัณฑมีระดับดาวแตกตางกนัออกไป (และบางผลิตภัณฑไมมี

ดาว*) 

 รูปแบบการรวมธุรกิจสวนมากเปนกลุมอาชีพ/กลุมแมบานละ 0.50 

 สถานะของกลุมสวนมากเปนกลุมผูผลิตของชุมชน 

 ระยะเวลาเปดดําเนินการสวนมากอยูระหวาง นอยกวา 1 ป ถึง 6 ป 

จํานวนสมาชกิสวนมากอยูระหวาง 1-20 คน  

แหลงเงินทุน สวนมากมาจากทนุสวนตัว ธกส. งบประมาณจาก อบต. เทศบาล และจาก

โครงการกระตุนเศรษฐกิจ 

ผลิตภัณฑสวนมาก ไมมีตรายี่หอ 

 รูปแบบของสนิคาสวนมากมีการพฒันาอยูเสมอ 

 การออกแบบผลติภัณฑสวนมากทาํตามคําสั่งของลูกคาจํานวน 

 รูปแบบบรรจุภัณฑสวนมากเปนรูปแบบเบื้องตน ธรรมดา เชน กลอง ถุง ฯลฯ  

 ในดานคุณภาพสินคาผูขายสวนใหญคิดวาผลิตภัณฑของตนเองมีคุณภาพปานกลาง 

 ปญหาการขาดความรูและทกัษะในการพฒันาผลิตภัณฑใหม ผูขายสวนมากประสบ

ปญหานี้ในระดับปานกลาง 

 ปญหาดานผลติภัณฑขาดมาตรฐานไมเปนทีย่อมรับ ผูขายสวนมากประสบปญหาใน

ระดับนอย 
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 ปญหาดานการขาดเงินทุนในการพฒันาผลิตภัณฑใหมมาก ผูขายสวนมากประสบปญหา

ในระดับมาก 
2. รูปแบบการตั้งราคาผลติภัณฑ(OTOP) สําหรับอุตสาหกรรมการทองเที่ยวใน

จังหวัดเชยีงรายเปนอยางไร 
 วิธีการกําหนดราคาสินคาผูขายสวนมากไดกําหนดราคาสินคาตามตนทุน 

 การกําหนดระดับราคาสินคาผูขายสวนมากกําหนดราคาสินคาต่ํากวาผูขายรายอืน่ใน

กลุมสินคาเดียวกนัจํานวน 

 วิธีการจําหนายสินคาสวนมากเปนการขายทั้งเงินสดและเงินเชื่อ  

 วิธีการใหเครดิตแกลูกคา สวนมากอยูในระหวาง 16-30 วนั 

ปญหาเกี่ยวกบัการกําหนดราคาสินคาของผูขายสวนมากอยูในระดับปานกลาง 

 ความเหมาะสมทางดานราคาผูขายสวนมากคิดวาอยูในระดับปานกลาง 
3.  ชองทางการจัดจําหนายผลิตภัณฑ(OTOP) สําหรับอุตสาหกรรมการทองเที่ยว

ในจังหวัดเชยีงราย เปนอยางไรบาง 
 วิธีการขายผลติภัณฑ มีการขายปลีกและขายสงอยูในระดับใกลเคยีงกัน 

 พ้ืนที่ในการจดัจําหนาย สวนมากเปนการจําหนายในรานคาชุมชน 

 ลักษณะชองทางการจัดจําหนายสวนมากเปนการจําหนายจากกลุม(ผูจําหนาย)สูผูซือ้หรือ

ผูบริโภค  

 วิธีการจําหนายสินคาไดจําหนายทีท่ี่ทาํการหรือรานคาของชุมชนและรวมงานการแสดง

สินคาของชุมชนที่ภาคราชการหรือเอกชนจัดขึน้อยูในระดับที่ใกลเคียงกัน 

ความเหมาะสมทางดานชองทางการจัดจําหนาย ผูขายสวนมากคดิวาอยูในระดับปาน

กลาง 

 วิธีการหาลกูคา ผูขายสวนมากหาลูกคาเองโดยกิจกรรมการสงเสริมการขาย 

วิธีการหาลกูคาตางประเทศผูขายสวนมากหาลกูคาเองโดยกิจกรรมการสงเสริมการขาย

และวิธีอ่ืนๆ 

 กลุมลูกคาสวนมากของกลุมเปนลูกคาหรอืผูบริโภคในชุมชนและบริเวณใกลเคียง  

 ปญหาดานการขาดความรูความสามารถในการหาตลาด ผูขายสวนมากคิดวาอยูในระดับ

นอยถึงปานกลาง 

 ปญหาดานขาดสถานที่การจัดจําหนาย ผูขายสวนมากคดิวาอยูในระดับมาก 

 ปญหาดานการขาดคาใชจายในการดําเนินงานทางการตลาด ผูขายสวนมากคิดวาอยูใน

ระดับมาก  
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 ปญหาดานการขาดความรูในการทําการสงเสริมการตลาด ผูขายสวนมากคิดวาอยูใน

ระดับมาก 
4.  การสงเสริมการตลาดผลิตภัณฑ(OTOP) สําหรบัอุตสาหกรรมการทองเที่ยวใน

จังหวัดเชยีงรายเปนอยางไร 
 การขายสวนใหญมีการสงเสริมการตลาด 

 วิธีการสงเสริมการตลาดสวนมากเปนการขายโดยพนกังานหรือสมาชิกในชุมชนและการ

รวมงานแสดงสินคา 

 วิธีการโฆษณาและประชาสมัพันธผลิตภัณฑผูขายสวนมากใชการโฆษณาและ

ประชาสัมพันธผานทางใบปลิว รองลงมาไดแกทางภาคอื่นๆ เชน การแขวนปายผาประชาสัมพันธ

ในจุดที่สําคัญตางๆ เชน ในตัวเมือง ตามสะพานลอยแตละจุดบนถนนไปอาํเภอแมสาย เปนตน 

 การรับประกันและรับคืนสนิคาสวนมากไดเฉพาะผลิตภัณฑ OTOPบางอยาง 

 ความเหมาะสมของการสงเสริมการขายอยูในระดับปานกลาง  
5. ลักษณะของผลิตภัณฑ (OTOP) ที่นกัทองเที่ยวตองการเปนอยางไร 

(1) ขอมูลดานการสัมภาษณผูที่เกีย่วของเกี่ยวกับการซ้ือสินคา OTOP 
1. อําเภอเวยีงชัย 

 กลุมกระดาษสา 
มีลักษณะการขายโดยมกีารผลิตตามคําสัง่ซื้อ ลูกคาจะมาซื้อทีก่ลุม 
กลุมตัดเย็บเสื้อผาพื้นเมอืง 
มีการจําหนายเมื่อมีการจัดงานแสดงสินคาเทานัน้ เนื่องจากขาดแหลงจําหนายสนิคา ไม

มีตลาดที่สามารถหารายไดตลอดเวลา (ไมมีหนารานทีส่ามารถวางจาํหนายทกุวนัได) ดังนั้นทํา

ใหผูซื้อไมทราบถึงแหลงจําหนายเสื้อผาพ้ืนเมือง เนื่องมาจากไมมกีารโฆษณาประชาสัมพันธ

ดวย  
กลุมทาํหมวก 
มีลูกคามาซื้อทุกฤดกูาลเนื่องจากมีรานจําหนายและจาํหนายตามงานเทศกาลและงาน

แสดงสินคา แตอยางไรก็ตามก็ไมมีการโฆษณาประชาสมัพันธ  ทําใหผูซื้อไมทราบขอมูลขาวสาร

เกี่ยวกับการจาํหนาย    
2. อําเภอพาน 

 กลุมปลานลิ 
มีการเปดรานติดกับถนนสายหลักและมีปายเชิญชวนใหทานปลาอยางชัดเจนทําใหมี

ลูกคาเขามาทกุชวงเวลา ซึ่งจะมีทั้งลูกคาขาประจาํและขาจร  
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 กลุมแปรรูปอาหาร 
ไดทาํการผลิตแหนมและถั่วทอดสมุนไพรตามคําสั่งซื้อและไดฝากขายตามแหลงจําหนาย

สินคาตางๆ เชน ทาอากาศยานนานาชาติเชียงราย  
 กลุมดอกไมประดิษฐ/ของใช/ผา/เครื่องด่ืม 

มีการจําหนายที่ศูนยกลางการจําหนายสนิคา OTOP ของอําเภอพาน ปญหาที่พบคือ

เนื่องจากแตละรานไมสามารถมาจําหนายสินคาทุกวนั เชน เปนฤดูกาลทํานา ดังนั้นทําให

จํานวนรานคาที่เปดขายมนีอย เมื่อนักทองเที่ยวมาแวะชม ไมเกิดความประทับใจ หรืออีกกรณี

หนึ่ง นักทองเที่ยวเห็นมีรานจําหนายสนิคาจํานวนนอยราย จึงไมแวะชมสนิคา ทําใหรานที่มา

จําหนายไดจาํหนายสนิคาในปริมาณนอย  
3. อําเภอแมสาย 

 กลุมเสื่อกก 
มีการนาํออกขายตามงานแสดงสินคาทั้งในจังหวัดและตางจังหวัด โดยไดเปดรานขายที่

หางาย ทําใหผูซื้อสามารถมาซื้อไดตลอดเวลา ปญหาที่พบคือ สินคามีคุณภาพแตผูผลิตขาด

ความรูดานการทําบรรจุภัณฑทาํใหไมมีบรรจุภัณฑหรือมีบรรจุภัณฑแตไมสวยงาม ขาด

ประสบการณในการออกแบบบรรจุภัณฑและออกแบบลวดลายผลิตภณัฑใหหลากหลายและตรง

กับความตองการของตลาด ในดานการตรวจสอบคุณภาพสินคา ยังขาดหลักเกณฑในการควบคุม

คุณภาพที่แนนอนสมาชิกในกลุมไมสามารถควบคุมไดทั้งหมด(แตสินคาคอนขางมีคุณภาพ) ขาดผู

มีฝมือในการผลิตสินคาสําเร็จรูป (การนาํเสื่อผืนเล็กมาตอกันเปนผืนใหญ) 
 กลุมตัดเย็บสินคาพืน้เมอืง 

มีการจําหนายตามศูนยการจําหนายทีก่ลุม OTOP จัดตั้งขึ้น(ใกลทีว่าการอําเภอแมสาย)

และวางจําหนายที่ศูนยการจําหนายสินคา OTOP ในหางเทสโกโลตัส อําเภอแมสาย  โดยผูซื้อสวน

ใหญเปนนักทองเที่ยวที่ผานมายังอาํเภอแมสาย ปญหาที่พบคือ  ลูกคามีนอย เนื่องจากลูกคาไดมี

เปาหมายที่จะไปซื้อสินคาทีช่ายแดน(ที่นาํเขามาจากตางประเทศ) จึงทําใหขายสนิคาไดนอย 

สินคามีราคาแพง เนื่องจากไมไดจําหนายจากผูผลิตโดยตรง และมีตนทนุเกี่ยวกบัคาจางคนเฝา

ราน กลุมลูกคาสวนใหญเปนกลุมลูกคาที่มาทองเทีย่วซึ่งจะไดจําหนายเฉพาะชวงฤดูทองเที่ยว

เทานัน้ ลูกจางที่เฝารานไมทราบขอมูลจาํเพาะของสินคาไมสามารถอธิบายไดเสมือนเปนผูผลิตได 

ดังนั้นจึงทําใหลูกคาไมคิดวาเปนผลิตภัณฑ OTOP จริง 
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(2) ขอมูลการดําเนินงานดานการตลาดของชุมชนหรือผูประกอบการโครงการหนึ่งตําบล
หนึ่งผลิตภณัฑในจังหวัดเชียงราย(ในสวนของการสมัภาษณผูซ้ือ) 
 

ผูซ้ือชาวไทย 
 ในดานผลิตภณัฑ ไดสอบถามในเรื่องคุณภาพของผลิตภัณฑไดแก รสชาติ ความคงทน 

ความสวยงาม สรรพคุณและอื่นๆ พบวา ผูซื้อคนไทยพอใจในดานคณุภาพของผลิตภัณฑในระดับ

ปานกลางขึน้ไป 

 ในดานราคา ผูซื้อคนไทยสวนใหญเห็นวา ผลิตภัณฑ OTOP มคีวามเหมาะสมทางดาน

ราคาในระดับปานกลาง มีนอยรายที่เหน็วาผลิตภัณฑ OTOP มีความเหมาะสมทางดานราคาใน

ระดับนอย เนื่องมาจากผลติภัณฑ OTOP บางชนิดมีราคาแพง ซึ่งเมื่อไดเก็บขอมลูทางดานผูขาย 

ทําใหทราบวา การที่ผลิตภณัฑ OTOP มีราคาแพงนั้นเนื่องมาจากการที่ตองใชแรงงานฝมือซึ่งหา

ไดยาก และตองใชความละเอียดประณีต เชน เสื่อกก ยิ่งตองการลายสวยงาม กจ็ะตองใชความ

ละเอียดและเชี่ยวชาญ สงผลทําใหผลิตภณัฑ OTOP มีราคาแพง 

 ในดานชองทางการจัดจําหนาย พบวา ผูซื้อคนไทยหาซื้อสินคาไดยาก เนื่องจาก จ.

เชียงราย ยังขาดศูนยกลางการจําหนายผลิตภัณฑ OTOP ที่พบจะมีเพียงแคศูนยกลางการ

จําหนายผลิตภัณฑ OTOP ของอ.พาน ซึ่งไดทราบจากผูซื้อวาศนูยกลางการจาํหนายผลิตภัณฑ 

OTOPของอ.พานนัน้มีผลิตภัณฑ OTOP จําหนายนอย เนื่องจากผูประกอบการมีอาชีพหลักคือทาํ

นา ดังนั้นในฤดูทํานา ผูประกอบการจะไมมีเวลามาจาํหนายสนิคา สงผลทําใหผูมาเยี่ยมเยือนไม

ประทับใจ บางครั้งมีการจัดงานการแสดงสินคาของชมุชนของภาคราชการทําใหผูซื้อสามารถหา

ซื้อผลิตภัณฑ OTOP ไดสะดวกขึ้นและมีผลิตภัณฑใหเลือกอยางหลากหลาย ในอ.เวียงชัย จะมี

การจําหนายทีร่านคาของชุมชนซึ่งถาผูซื้อไมสามารถหารานคาของชุมชนใหพบได ก็จะไมไดซื้อ

ผลิตภัณฑ OTOP ในกรณนีี้มองในดานของผูขายเอง ก็จําหนายผลิตภัณฑ OTOP ไดนอย สวน

ในอ. แมสายมีรานคาของชมุชนบางรานอยูติดถนนสายหลัก ก็สะดวกตอการซื้อ แตบางรานกไ็มได

อยูติดถนนใหญทําใหหาคอนขางยาก นอกจากนัน้ยังมีการวางจําหนายทีห่างโลตัสทาํใหผูซื้อ

สามารถหาซื้อไดสะดวก 

 ดังนั้นจะเห็นวา ชองทางการจัดจําหนายมีความเหมาะสมสวนใหญอยูในระดับปานกลาง

ถึงมาก มีนอยรายเทานั้นทีไ่มเหมาะสม เชน อยูในซอยทีห่ายาก ไมมีปายบอกทาง หรืออยูใน

หมูบานที่หายาก 

 ในดานการสงเสริมการตลาดผูซื้อคนไทยไดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกบัการสงเสริม

การตลาดของผลิตภัณฑ OTOPจากปายเชญิชวนรวมงานทีท่างจังหวัดไดแขวนไวเปนจุดๆ ขาย 
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โดยพนักงานหรือสมาชิกในชุมชน สงเสริมการขาย เชน การลด แลก แจก แถม  การ

ประชาสัมพันธ เชน การใหขาวเกี่ยวกบัสินคาและกลุมชุมชนแกส่ือมวลชน การจัดทําเว็ปไซตของ

กลุมชุมชน   การรวมงานแสดงสินคา                       

 ผูซื้อไดรับขอมลูขาวสารเกี่ยวกับการโฆษณาของผลิตภัณฑ OTOP ทางโทรทัศน 

หนังสือพิมพ วิทย ุใบปลิว เว็บไซตและอืน่ๆ ในสัดสวนทีใ่กลเคียงกัน 

 การรับประกัน/สงคืนสินคา ไดเฉพาะผลิตภัณฑ OTOP บางอยาง 

 การสงเสริมการขายมีความเหมาะสม มีผูซื้อบางรายเทานัน้ที่คิดวาไมเหมาะสม ซึ่งถามอง

ทางดานผูขายแลวจะเห็นวา ผลิตภัณฑ OTOP มีกําไรไมมาก ดังนัน้จะไมสามารถสงเสริมการขาย

ใหไดตรงตามผูซื้อตองการได 
ผูซ้ือชาวตางชาติ  

 การจัดระดับผลิตภัณฑ OTOP ที่เคยซื้อโดยรวม สวนใหญอยูในระดบัดีถึงดีมาก และมี

บางสวนไมออกความเหน็ 

การจัดระดับผลิตภัณฑ OTOP ที่เคยซื้อในดานราคา สวนใหญคิดวาเปนราคาที่ยุติธรรม 

และมีบางสวนไมออกความเห็น 

ความพอใจเมื่อเปรียบเทียบมูลคาผลิตภัณฑ OTOPกบัราคา สวนใหญอยูในระดบัดี และ

มีบางสวนไมออกความเหน็ 

 ความคิดเห็นเกี่ยวกับความสะดวกในการหาซื้อผลิตภัณฑ OTOP สวนใหญคิดวาสะดวก 

และมีบางสวนทีไ่มตอบคําถาม  

การสงเสริมการขายทีม่ีผลตอการตดัสินใจซื้อสินคา ผูซื้อชาวตางชาตสิวนใหญเห็นวาการ

เพ่ิมปริมาณมีผลตอการตัดสินใจซื้อสินคา สวนการใหของแถม การลดราคา การสงเสริมการขาย

วิธีอ่ืนๆ ผูซื้อชาวตางชาติเลือกตอบในระดับที่เทากนั และนอกจากนี้ไมออกความเหน็ 

ความเหมาะสมทางดานการสงเสริมการขายปานกลางถึงมาก 

แนวโนมที่จะมาซื้อผลิตภัณฑ OTOPอีก ผูซื้อชาวตางชาติสวนใหญมแีนวโนมที่จะกลับมา

ซื้อผลิตภัณฑ OTOP ในระดับที่มาก นอกจากนี้ไมออกความเห็น  

ผูซื้อชาวตางชาติมีความคาดหวังในดานคณุภาพ รูปแบบ บรรจุภัณฑอยูในระดับทีม่าก

ที่สุด และลักษณะผลิตภัณฑในระดับมาก ในดานราคาผูซื้อชาวตางชาติคาดหวังที่จะไดซื้อ

ผลิตภัณฑ OTOPในราคาทียุ่ติธรรม ในดานชองทางการจําหนายนัน้ผูซื้อชาวตางชาติตองการใหมี

การวางจําหนายผลิตภัณฑ OTOP ที่สะดวกตอผูซื้อ สวนทางดานการสงเสริมการตลาดนัน้ผูซื้อ

ชาวตางชาติคิดวาควรจดัใหมีการสงเสริมการตลาดอยางมาก 
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5.2 แนวทางการพัฒนาการตลาดของผลิตภัณฑหนึ่งตําบลหนึง่ผลิตภัณฑในอุตสาหกรรม
การทองเที่ยว จังหวัดเชยีงราย 

 ในการหาแนวทางการพัฒนาการตลาดของผลิตภัณฑหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑใน

อุตสาหกรรมการทองเที่ยว จังหวัดเชียงรายนัน้ ไดรับขอเสนอแนะจากผูทรงคุณวุฒิ ดังนี้ 
1. ดานสินคา 

- ควรมีการออกแบบสนิคาใหเหมาะสม มีดีไซน ทนัสมัย  โดดเดน ใชงานได เชน ผา

ชาวเขา กน็ํามาตกแตงบนเสือ้พ้ืนเมืองที่สามารถใสไดทุกงาน เสื่อกก มีการออกแบบใหสวยงามดู

ดีมีราคาและใชตกแตงบานได ฯลฯ 

- ควรมีการออกแบบบรรจุภัณฑใหสวยงาม หอบหิ้วได โหลดใตทองเครื่องบินไดแข็งแรง 

ฯลฯ 

- ควรมีตราสัญลักษณกลุมที่สวยงาม เชน ตรา OTOP ที่บงบอกวาเปน OTOPที่ไดมาตรฐาน

ของเชียงราย เพ่ือรับประกันการซื้อ 

 -  ควรจะพัฒนาผลิตภัณฑของตนเองใหผานตามมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน(มผช.) 

- ในดานผลิตภัณฑควรเนนภูมิปญญาของทองถิ่นที่เปนเอกลักษณเฉพาะของจังหวดั เพ่ือ

เปนจุดเดนของสินคาและสรางแรงจูงใจใหกับลูกคา โดยใชความแตกตางเปนจุดขาย 

- การบริการนกัทองเที่ยวหรือลูกคา ควรอยูบนพ้ืนฐานของความรับผิดชอบ เพ่ือสราง

ความประทับใจ โดยใชหลักการเปนเจาบานที่ดี 

 - ในการที่จะพัฒนาผลิตภัณฑ OTOP นั้นควรจะเนนไปทีแ่หลงทองเที่ยว โดยการทําให

นักทองเที่ยวไดเห็นแหลงกําเนิดของผลิตภัณฑ OTOP ดังนั้นจะเห็นวาจะตองกําหนดแหลงผลติ

ผลิตภัณฑ OTOP ใหเปนแหลงทองเที่ยวใหได โดยการนี้จะตองเชื่อมโยงกับหลายๆสวน เชน บริษทั

นําเที่ยว ควรจะกําหนดแหลงทองเที่ยวนัน้ใหอยูในโปรแกรมการทองเที่ยว ยกตัวอยางเชน การพา

นักทองเที่ยวไปชิมชาที่แหลงผลิตชา 

- ควรนํารองหรือศึกษารูปแบบผลิตภัณฑที่เหมาะสมสําหรับนักทองเที่ยวทั้งรูปลักษณและ

ราคาที่เหมาะสม 

 

2. ดานราคา 

 -  ควรเพิ่มมูลคาใหสินคา เชน เสื่อกก อาจเย็บขอบเสื่อดวยผา และเพิ่มราคาขายใหสูงขึ้น 

หรือเสื้อผาพ้ืนเมือง อาจใหนกัออกแบบมาเปนผูออกแบบ และติดปายราคา เพ่ือใหขายไดราคา

สูงขึ้น 
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 - ควรมีชวงลดราคา หรือสงเสริมการขาย หรือหากไปซื้อถึงสถานที่ผลิต อาจไดราคาถูก

พิเศษกวาซื้อหนาราน เพ่ือกระตุนใหมีการกระจายการเดินทางไปถึงพ้ืนที่ผลิตสนิคา 

 

3. ดานชองทางการจัดจําหนาย 

 - ควรมีการจัดตั้งศูนยกลางการจําหนาย OTOPของเชียงรายในตัวเมืองเชียงราย เพ่ือเปน

ศูนยรวมสนิคาทุกอยางจากทุกอําเภอ นอกจากนัน้ ในแตละอําเภอ อาจมีรานเล็กๆของอําเภอเอง

ดวย 

 - ควรรวมมือกับหนวยงานทัง้รัฐและเอกชนในพื้นที่ ในการใชสินคา OTOPเชียงรายเปนของ

ฝาก ของแจก ของที่ระลึกของแตละหนวยงาน 

 - อาจตั้งรานจําหนาย OTOPเชียงรายที่สนามบิน และสถานีขนสง 

 - รวมมือกับโรงแรม ที่พักตางๆในการใชสินคา OTOPเปนผลิตภัณฑในโรงแรม เชน ใช

สับปะรดเปนผลไมในโรงแรม ใชผาชาวเขาในการประดับตกแตงหองนอนในโรงแรม 

-  ควรจัดใหมีศูนยกลางการจําหนายผลิตภัณฑ OTOP ทีม่ีการบริหารในเชิงธุรกิจ โดยเอา

วฒันธรรมมาประยุกตใหเหมาะสม 

- ควรจัดหาสถานที่ซึ่งมีศักยภาพ โดยเฉพาะในแหลง/สถานทีท่องเที่ยวใหเปนแหลง

จําหนายสินคา โดยใหภาคเอกชนหรือผูผลิต/ผูประกอบการสินคา OTOP มาเปนผูบริหารจัดการ 

- พยายามหาชองทางการตลาดที่จะสามารถจําหนายผลิตภัณฑได ในทกุระดับ 

 - นําสินคา OTOPเชียงราย ไปออกรานในงานมหกรรม OTOPที่กรุงเทพฯ โดยรวมกนัเชาพ้ืนที่

อยูติดกัน เพ่ือสรางความเปนเอกลักษณเชียงราย 

 

4. ดานการสงเสริมการตลาด 

 - ควรจัดงานมหกรรม OTOPเชียงรายปละ 1-2 คร้ัง ที่เชียงราย 

- การประชาสมัพันธผลิตภัณฑ ควรมีชองทางประชาสมัพันธหลายๆ ชองทางและเปน

ชองทางที่เขาถึงลูกคาโดยตรงหรือโดยเฉพาะกลุม  เชน กลุมศึกษาดูงาน กลุมเยาวชน 

- ควรจัดทําคูมือนําเที่ยวและแนะนําสนิคาในลักษณะของตํานานหรือเร่ืองราวความ

เปนมาของสินคา เพ่ือเปนแรงจูงใจในการซื้อสินคา 

- ควรจัดกิจกรรมสงเสริมการตลาด โดยเชื่อมโยงแหลงทองเที่ยวหลักในพื้นที่ เพ่ือเปนการ

ประชาสัมพันธใหเปนที่รูจักของคนทัว่ไป 

- ควรจัดทําฐานขอมูลของลกูคาที่เกี่ยวของกับสินคา เชน ความตองการผลิตภัณฑ ขอมูล

ที่เกี่ยวของกับลูกคา ฯลฯ เพ่ือสรางความประทับใจในการใหบริการ 
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- การสงเสริมการทองเที่ยว ควรดําเนินการควบคูไปกับภาพลักษณของสินคา/ผลิตภัณฑ

ของสถานทีท่องเที่ยวนั้น 

- ควรจัดใหมีการเผยแพร/สงเสริมการตลาดการทองเที่ยวในตางจังหวดั/ภูมิภาค/

ตางประเทศ ในลักษณะ Road Show พรอมๆกับการนาํเสนอผลิตภัณฑ OTOP ของจังหวัด 
 

5. ดานผูประกอบการหรือหนวยงานที่เกี่ยวของ 
- ภาครัฐควรดําเนินการจัดเทศกาลการทองเที่ยวอยางสม่ําเสมอเพื่อกระตุนใหเกิดกระแส

หมุนเวียนของเงินที่จับจายในการซื้อสินคาภายในจังหวดั 
 

- ภาครัฐควรเปนหนวยหลกัในการเสริมสรางความรูความเขาใจ เกี่ยวกับการเชื่อมโยง

ผลิตภัณฑ OTOP กับการทองเที่ยว 

- การตลาดที่ไมยั่งยืน ผูขายอาจเปนนักการตลาดไดยาก ดังนั้นจึงตองอาศัยผูเชี่ยวชาญ

ในการตลาดมาเปนตัวกลางระหวางผูขายกับผูซื้อ 

- ผูประกอบการตองไดรับการพัฒนาความรูความเขาใจเกี่ยวกับนโยบายหนึ่งตําบล หนึ่ง

ผลิตภัณฑอยางชัดเจน ทั้งแนวคิด ปรัชญาและแนวทางการดําเนินงานภาครัฐ 

- ควรจัดใหมีการเสริมสรางความรูความเขาใจในระบบการตลาด การแขงขันในทางธุรกิจ 

การสงเสริมการจําหนาย การสงเสริมการตลาดอยางทัว่ถึงทุกกลุมผูบริโภค 

- ผูประกอบการควรทราบขอดี-ขอบกพรองในผลิตภัณฑของตนเอง และสามารถคิด

วิธีการปรับปรุงพัฒนาผลิตภณัฑของตนเองได 

- ควรมีการเชื่อมโยงและแลกเปลี่ยนประสบการณระหวางผูผลิต/ผูประกอบการรายอื่นๆ 

ทั้งภายในจังหวัดและตางจังหวัดหรือตางภูมิภาค เพ่ือใหทราบความเคลื่อนไหวดานตางๆ ที่จะมี

ประโยชนตอการพัฒนาตนเอง 

- ควรมีการรวมตัวกนัของผูผลิต/ผูประกอบการ  ในประเภทสินคาประเภทเดียวกันหรือ

เกี่ยวของกนัในลักษณะของเครือขาย ทั้งในระดบัอําเภอและจังหวัด 

- ผูประกอบการควรกลาที่จะลงทุนเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ หรือยกระดบัมาตรฐาน

ผลิตภัณฑของตน 

- ผูประกอบการควรพยายามแสวงหาแหลงทุน หรือการสนับสนนุจากหนวยงานนอก

ชุมชน สถาบนัการเงินหรือสถาบนัการศึกษา เปนตน 

- ผูประกอบการควรใชเทคโนโลยีสารสนเทศ(IT) มาชวยการบริหารจดัการทางการตลาด

(E-Commerce) 
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- ในเรื่องปญหาดานขาดแคลนเงินทุน ผูประกอบการจะตองมีวิธีการบริหารการเงินทีดี่ 

- เนื่องดวยสถานภาพของผูประกอบการ ที่อาจจะขาดความรูดานการจัดการ การทีจ่ะ

พัฒนาใหครบ 4P นั้นคงเปนไปไดยาก  ดังนั้นผูประกอบการตองมีการปรับตัวและเพิ่มการเรียนรู 

เชน เขารวมโครงการของหนวยบมเพาะวสิาหกจิ  เพราะผูประกอบการตองเผชิญกับอุปสรรค

มากมาย เชน การเพิ่มจํานวนผูประกอบการ ผูซื้อไมไดใชผลิตภัณฑ OTOP ทุกวนั ดังนั้นถา

ผูประกอบการเขมแข็งแลว จะสามารถพัฒนาตนเองใหเปนผูประกอบการนิติบุคคลที่ประสบ

ความสาํเร็จได  

- ควรสรางเครือขายพันธมิตรการจําหนายสินคาทั้งระดับทองถิ่น ระดับจังหวัด ระดับ

ภูมิภาค เพ่ือเปนการประชาสัมพันธสินคาและเชื่อมโยงการตลาดรวมกัน 
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บัญชีผลิตภัณฑทีผ่านการคัดสรรสดุยอดหนึง่ตําบล หนึ่งผลติภัณฑไทย ป พ.ศ.2547 

จังหวดัเชียงราย 

ประเภท  ผาและเครื่องแตงกาย         

ที่อยู ประเภทผูผลิต /  ผลการ 

เลขที่ ผูประกอบการ 
ให

คะแนน 
ที่ 

ช่ือสินคา 

(ผลิตภัณฑ) 
รหัสผลิตภัณฑ 

  

หมูที ่ ตําบล อําเภอ 
ช่ือผูผลิต / 

ผูประกอบการ 

ชุมชน SMEs (ดาว) 

001 ผาไหม 570600594701 53 2 สันมะคา ปาแดด นางสําราญ  ทุมนานอก /  2 

002 เสื้อผา 570600204701 162 3 สันมะคา ปาแดด นางปภาวี  ทาคําวงศ  / 2 

003 ผาถุง 570600044701 38 11 ปาแดด ปาแดด นางอําพรรณ  แสงเพชร /  2 

004 ผาไหม 570600074701 20 6 สันมะคา ปาแดด นางสมควร  โสมรุด /  2 

005 ผามัดหมี่กี่

กระตุก 

571700184701 497 11 ทุงกอ เวียงเชียงรุง นางละมัย  สิงหชู /  2 

006 ถุงยาม 571700174701 140 2 ปาซาง เวียงเชียงรุง นางบัวไข  ชัยยศ /  2 

007 กระเปาประกอบ

หนัง 

571700164701 63 3 ปาซาง เวียงเชียงรุง นางสุธีลา  มณีนันท /  2 

008 ผาฝายทอมือ 571700154701 9 3 ปาซาง เวียงเชียงรุง นางพิกุล  ปาวงศ /  2 

009 ผาไหมมัดหมี่ 571700144701 16 6 ดงมหาวัน เวียงเชียงรุง นางบุญมา  สุคบุญมา /  2 

010 เสื้อคอกลม 571700124701 91 1 ปาซาง เวียงเชียงรุง นางคําแดง  ไชยพูน /  2 

011 ผาไหมลายขิ

ดชาง 

571700104701 219 5 ทุงกอ เวียงเชียงรุง นางสมัย  มูลสกานต /  2 

012 หมวก 571700134701 109 9 ปาซาง เวียงเชียงรุง นางบัณฑิต  เขื่อนคํา /  2 

013 ผาทอ 571000144701 139 7 ทุงยาว แมสรวย กลุมทอผาบานทุงยาว /  2 

014 เสื้อพื้นเมือง

สําเร็จรูป 

571000154701 155 5 หวยหมอ

เฒา 

แมสรวย กลุมพัฒนาอาชีพเจดีย

หลวง 

  2 

015 ผาทอพื้นเมือง

ยอมสีธรรมชาติ 

571000184701 60 3 แมพริก แมสรวย กลุมทอผาพื้นเมืองยอม

สีธรรมชาติ 

  2 

016 ผาทอพื้นเมือง

ยกหลาบ 

571000194701 225 6 ปาแดด แมสรวย ชมรมผูพิการปาแดด   2 

017 ผาทอพื้นเมืองสี

ธรรมชาติ 

571000204701 26 4 ปาแดด แมสรวย กลุมทอผาดวยมือ   2 

018 

 

ผาทอไหม

ประดิษฐ 

571000214701 159 7 แมพริก แมสรวย กลุมสตรีสหกรณ   2 
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019 ผาไหมมัดหมี่ 570400244701 44 7 สันทราย

งาม 

เทิง นายทองใส  สิงอุปโป /  2 

020 ผาทอมือบาน

หนองแรด 

570400274701 23 1 หนองแรด เทิง นางนิภาพร  ไชยชมพล /  2 

021 ผาไหมมัดหมี่ 570400284701 57 12 เวียง เทิง นางทองมวน  ไชยหา /  2 

022 ผาจก 571600274701 50 7 บัวสลี แมลาว นายพรพุฒ ิ ศุภรักษ /  2 

023 ผาทอไหม

ประดิษฐ 

571600304701 39 7 บัวสลี แมลาว นางสีทอน  เมืองคํา /  2 

024 ชุดกันหนาว 571600044701 64 3 ดงมะดะ แมลาว น.ส.ศรีไว  ปญญา  / 2 

025 ผาเช็ดหนาบาติก 570700414701 171/1 3 แมจัน แมจัน กลุมผาบาติก /  2 

026 ผาปกเย็บดวย

มือ 

570700444701 14/1 10 แมคํา แมจัน กลุมผาฝายตนทอง /  2 

027 เสื้อถักดวยมือ 570700424701 147 7 ปาตึง แมจัน กลุมผาถักดวยมือ /  2 

028 กระเปาผาฝาย 570700304701 44/1 9 แมจัน แมจัน กลุมผลิตกระเปาผาฝาย /  2 

029 ปลอกหมอนอิง

แตงลายปก 

570700114701 62 4 ปาตึง แมจัน นางเพ็ญศรี  สุฉายา  / 2 

030 ผาทอ 570700454701 78 12 จันจวาใต แมจัน กลุมสตรีสหกรณสันทาง

หลวง 

/  2 

031 เสื้อเช้ิตสําเร็จรูป 571100524701 9/1 5 เวียง เวียงปาเปา น.ส.กองคํา  ทองคาํ /  2 

032 ผาทอพื้นเมือง   1 1 เทอดไทย แมฟาหลวง กลุมพัฒนาสตรีบาน

เทอดไทย 

/  2 

033 ผาขาวมาไทเขิน 571500234701 53/6 1 แมสลอง

ใน 

แมฟาหลวง กลุมทอผาบานหินแตก /  2 

034 ผาทอพื้นเมือง 571400304701 182 13 ตา ขุนตาล นางเพ็ญ  คําแผนชัย /  2 

035 เสื้อผาสําเร็จรูป 571400294701 85 12 ยางฮอม ขุนตาล น.ส.แรงบุญ  ชาวเหินฟา /  2 

036 ผาคลุมไหล 570300054701 118/4 14 ศรีดอนชัย เชียงของ นางอําพร  อะทะวงษา  / 2 

037 ผาทอพื้นเมือง

ลายประยุกต 

570300324701 264 6 ครึ่ง เชียงของ กลุมสตรีทอผาบานตอง /  2 

038 ผาทอลายขด 570300334701 101/2 3 ครึ่ง เชียงของ กลุมทอผาสตรีบานครึ่ง /  2 

039 ผาทอพื้นเมือง 570300344701 35/2 10 ครึ่ง เชียงของ กลุมทอผาสตรี /  2 

040 ผาถุงปกลาย

เพนท 

570300354701 46/1 9 ครึ่ง เชียงของ กลุมทอผาบานตองเกา /  2 

041 ผาถุงลายหัวนาค

น้ําไหล 

570300364701 307 2 สถาน เชียงของ กลุมสตรีทอผาทุงงิว้ ม.2 /  2 

042 ผาทอพื้นเมือง

ลายประยุกต 

570300384701 121 11 ครึ่ง เชียงของ กลุมสตรีทอผา /  2 
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043 ผาถุงลายหัวนาค 570300394701 14/2 8 ศรีดอนชัย เชียงของ กลุมทอผาบานดงหลวง /  2 

044 ผาถุงลาย

พื้นเมือง 

570300404701 7/3 17 หวยซอ เชียงของ ผาทอบานเกี๋ยง /  2 

045 ผาถุงลาย

พญานาค 

570300414701 136 6 หวยซอ เชียงของ กลุมสตรีทอผา /  2 

046 ผาทอ 570300424701 154 11 สถาน เชียงของ กลุมสตรีทอผาทุงงิว้

เหนือ 

/  2 

047 กระเปาสําเร็จรูป 570300474701 61/2 12 สถาน เชียงของ กลุมเย็บกระเปา

สําเร็จรูป 

/  2 

048 ผาถุงลาย

พญานาค 

570300484701 38/1 2 สถาน เชียงของ กลุมสตรีทุงงิ้ว หมู 2 /  2 

049 ผาถุงลายน้ําไหล 570300494701 17 15 ศรีดอนชัย เชียงของ กลุมสตรีทอผาหมู 15 /  2 

050 ผาถุงลายน้ําไหล

ดาว 

570300504701 91/1 7 ครึ่ง เชียงของ กลุมทอผาบานมวงชุม /  2 

051 ผาทอมือลาย

ผสม 

570300574701 14/4 1 สถาน เชียงของ กลุมทอผาสตรี /  2 

052 ผาคลุมไหล 570800294701 42 4 เวียง เชียงแสน กลุมทอผาบานวังลาว /  2 

053 ผาไหม 570800264701 147 4 โยนก เชียงแสน นางวันศรี  โกมา /  2 

054 กระเปาผาปก 570800244701 60 4 บานแซว เชียงแสน นางแสงเดือน  แซผาน /  2 

055 ผาถุงยกดอก,

ผาพื้น 

570500844701 152 4 ทานตะวัน พาน กลุมทอผาบานทาหลม /  2 

056 ผาทอมือ 570500834701  15 แมออ พาน กลุมพัฒนาฝมือสตรี /  2 

057 กระเปาสตรี 570500824701 236 4 มวงคํา พาน กลุมตัดเย็บกระเปาบาน

สันมะเมา 

/  2 

058 ผาทอพื้นเมือง 570500804701 4 1 แมออ พาน กลุมพัฒนาสตรีดอกออ /  2 

059 เสื้อผาสําเร็จรูป 570200494701 87 3 เวียงเหนือ เวียงชัย กลุมตัดเย็บเสื้อผาและ

ของใช 

/  2 

060 ผาฝายทอมือ

ลายชาง 

570200504701 5 1 เวียงเหนือ เวียงชัย กลุมทอผาพื้นเมือง /  2 

061 เสื้อผาพื้นเมือง

สําเร็จรูป 

570200024701 137 7 เวียงชัย เวียงชัย นางสมใจ  ซาวคํา  / 2 

062 ผาฝายทอมือ 570200514701 2 1 เวียงเหนือ เวียงชัย กลุมทอผาบานทาบันได /  2 

063 ผาคลุมไหล 

(ไหม) 

570200484701 192 2 เวียงเหนือ เวียงชัย กลุมทอผาบานเวียงเดิม /  2 

064 ผาทอพื้นเมือง 571200154701 363 2 เม็งราย พญาเม็งราย นางลาวัลย  โกหลั่น /  2 

065 ผลิตภัณฑบาติก 571200214701 148 1 เม็งราย พญาเม็งราย นายสิทธิชัย  นพวงศ /  2 
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066 ผาทอพื้นเมือง 571200204701 29 6 ไมยา พญาเม็งราย นางเอี่ยมศรี  ปริกเพชร /  2 

067 เสื้อผาสําเร็จรูป 571200184701 29 11 แมตํ๋า พญาเม็งราย นางธนาวดี  จันทรแกว /  2 

068 ผาทอไทลื้อ 571200174701 38 6 ตาดควัน พญาเม็งราย นางจันทรเที่ยง  สิทธิราช /  2 

069 ผาทอไทลื้อ 571300154701 15/1 1 ทาขาม เวียงแกน กลุมสงเสริมอาชีพบาน

ทาขาม 

/  2 

070 ผาทอมือไทลื้อ 571300064701 7 4 หลายงาว เวียงแกน กลุมทอผาบานทาขาม /  2 

071 ผาทอพื้นเมือง 571300084701 18/1 3 มวงยาย เวียงแกน กลุมทอผาบานมวงชุม /  2 

072 ผาไหม 570400264701 50 1 สันทราย

งาม 

เทิง นายสําราญ  การถาง /  2 

073 เสื้อหมอฮอม 570400314701 51 7 เชียงเคี่ยน เทิง นางปราณี  ศรีรัตน /  2 

074 กระเปาใส

โทรศัพท 

570900174701 3 3 เกาะชาง แมสาย นางจุรีรัตน  หงษคํา /  2 

075 ผาปกดวยเม็ด

เงิน 

570900164701 276 13 แมสาย แมสาย นางเหมสุดา  ศรีสกุล /  2 

076 ผาสาว   205/2 7 เกาะชาง แมสาย นางฟองแกว  ชุมมงคล  / 2 

077 กระเปา, เข็มขัด 571800134701 51 7 หนองปา

กอ 

ดอยหลวง กลุมผลิตภัณฑจาก

เสนดาย 

/  2 

078 ผาถุง 571800144701 114 10 ปงนอย ดอยหลวง กลุมทอผาบานปงนอย /  2 

079 กระเปาผาพันคอ 

ผาถุง เสื้อ 

571800154701 36 1 หนองปา

กอ 

ดอยหลวง กลุมทอผาปวาเกอญอ

บานหวยสัก 

/  2 

080 สรอยคอสรอย

แขน กําไล แหวน 

571800164701 100 9 โชคชัย ดอยหลวง กลุมเครื่องเงินครบวงจร

บานขุนแมบง 

/  2 

081 กระเปาผา

พื้นเมือง 

571800174701 51 7 โชคชัย ดอยหลวง กลุมตัดเย็บกระเปาบาน

แมบง 

/  2 

082 ผาทอพื้นเมือง 

ผาขาวมา 

ผาพันคอ 

571800184701 44 2 โชคชัย ดอยหลวง กลุมทอผาพื้นเมืองบาน

แมเลียบ 

/  2 

083 ผาหมพื้นเมือง 571800194701 24 6 โชคชัย ดอยหลวง กลุมทอผาปวาเกอญอ

บานหนองดาน 

/  2 

084 เสื้อผา 570101134701 314 5 นางแล เมือง

เชียงราย 

กลุมตัดเย็บเสื้อผา /  2 

085 กลุมทอผา

พื้นเมือง 

570100344701 21 21 ดอยลาน เมือง

เชียงราย 

กลุมทอผาพื้นเมือง /  2 

086 ผาทอพื้นเมือง 570100764701 9 9 สันทราย เมือง

เชียงราย 

กลุมทอผาบานสันทราย

นอย 

/  2 

087 ผาทอไหม

ประดิษฐ 

570100494701 15 15 หวยสัก เมือง

เชียงราย 

กลุมทอผาบานสันสลี /  2 

110 
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088 

 

 

สรอยคอ 570100254701 15 15 รอบเวียง เมือง

เชียงราย 

กลุมผาปกแปรรูปและ

เครื่องประดับ 

/  2 

089 ผาไหมมัดหมี่ 570100504701 12 12 ดอยลาน เมือง

เชียงราย 

กลุมทอผาดอยสมบูรณ /  2 

090 เสื้อผาพื้นเมือง 570100014701 384/30 6 ริมกก เมือง

เชียงราย 

รานบานฟอนเมือง  / 2 

091 ผาฝายปกมือ/ผา

ไหมปกมือ 

570100774701 152 23 รอบเวียง เมือง

เชียงราย 

หองเสื้อแสนหญงิไต  / 2 

092 ผาเพนท 570100364701 204 8 รอบเวียง เมือง

เชียงราย 

ปนทอง  / 2 

093 เครื่องประดับอัญ

มณ ี

570100094701 767/3-

4 

 เวียง เมือง

เชียงราย 

หางหุนสวนจํากัดฉัตร

เวช 

 / 2 

094 ผาถุง ผาตัดเสื้อ 571400284701 9 4 ตา ขุนตาล นางมนตรี  เกษเกสร /  2 

095 ผาทอพื้นเมือง 571400254701 63 5 ยางฮอม ขุนตาล นางคํา  รูครอง /  2 

096 ผาทอพื้นเมือง 571400044701 94 20 ยางฮอม ขุนตาล นางบัวหวิน ปนตาวนา  / 2 

097 เสื้อผูชาย   119 6 เกาะชาง แมสาย นางศิริพร  ธีรภาฤกษ /  2 

098 ผาทอพื้นเมือง   10 2 เวียง

กาหลง 

เวียงปาเปา นางสนั่น  ชัยมูล /  2 

099 เสื้อถักโครเชต   95 10 เวียง

กาหลง 

เวียงปาเปา นายนิคม  คําทา /  2 

100 ชุดผาพื้นเมือง   13 13 เวียง

กาหลง 

เวียงปาเปา กลุมตัดเย็บเสื้อผา /  2 

101 เสื้อถักโครเชต   2/3 6 แมเจดีย เวียงปาเปา นางอัจนา  ใจมอย /  2 

102 เสื้อถักดวยโคร

เชต 

570500794701 192 15 สันมะเค็ด พาน นางสมศรี  เต็มคํา /  2 

103 ผาลายจกและ

ผายกดอก 

570800254701 144 5 โยกน เชียงแสน นางสมหวัง  แพงนอย /  2 

104 ตัดเย็บเสื้อผา   302 15 ยางฮอม ขุนตาล กลุมสงเสริมอาชีพสตรี

ตัดเย็บเสื้อผา 

   

105 ผาพื้นทอดวยมือ   61 4 ปาตาล ขุนตาล กลุมทอผา    

106 ผาทอมือลายขอ    6 สถาน เชียงของ พัฒนาอาชีพรายได    

107 ผาทอมือ   37 4 ดอนศิลา เวียงชัย ผาทอมือ    

108 งานหัตถกรรม

รอยสรอยอัญ

มณ ี

  767/3-

4 

 เวียง เมือง หจก.ฉัตรเวช    
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109 Sabudchai 

Silver 

  49/8 4 ทาสาย เมือง นายธนู  พรหมอยู    

110 เสื้อผาพื้นเมือง   281/7 15 รอบเวียง เมือง กลุมตัดเย็บเสื้อผาสัน

โคง 

   

111 ชุดไทยลานนา

ประยุกต 

  8 6 แมสาย แมสาย นางอรพินท  ชัยกิตติพร    

112 ผาฝายลายปก   430/1 6 แมสาย แมสาย ศุภรัตน  ชัยกิตติพร    

113 ฝายลาว   205/2 7 เกาะชาง แมสาย บ.เทคซไทล นอรเทิน 

จํากัด 

   

114 เสื้อหมอฮอม   59 4 เชียงเคี่ยน เทิง ตัดเย็บเสื้อผา    

115 ผาขาวมา ผา

คลุมโตะ 

  53/6 1 แมสลอง

ใน 

แมฟาหลวง ทอผาบานหินแตก    

116 ผาทอพื้นเมือง   1 1 เทอดไทย แมฟาหลวง กลุมแมบานเทอดไทย    

117 เสื้อพอขุน   132 16 ปางิ้ว เวียงปาเปา กลุมสตรีตัดเย็บเสื้อผา    

 

 

ประเภท  เครื่องดื่ม          

ที่อยู ประเภทผูผลิต /  ผลการ 

เลขที่ ผูประกอบการ 
ให

คะแนน 
ที่ 

ช่ือสินคา 

(ผลิตภัณฑ) 
รหัสผลิตภัณฑ 

  

หมูที ่ ตําบล อําเภอ 
ช่ือผูผลิต / 

ผูประกอบการ 

ชุมชน SMEs (ดาว) 

001 สุรากลั่น 570600484701 34 18 ปาแงะ ปาแดด นายปลั่ง  แกวประมูล  / 1 

002 กาแฟคั่วโต

ดัง 

570700104701 75 10 ปาซาง แมจัน นายพัฒนา  วิเทศธนกิจ  / 1 

003 สุรากลั่น 570300104701 80/1 1 ศรีดอนชัย เชียงของ หจก.เวียงเดิมสุรากลั่น  / 1 

004 สุราขาว

พื้นบาน 

570300084701 15/1 11 ศรีดอนชัย เชียงของ หจก.ใหม 5เจดีย  / 1 

005 สุรากลั่นไทย 570300074701 110 4 เวียง เชียงของ หจก.ชายเหนือการสุรา  / 1 

006 สุราพื้นบาน 570300094701 108 4 เวียง เชียงของ หจก.กิ่งหลวงสุราไทย  / 1 

007 เหลาขาว 35 

ดีกรี 

570800104701 57/1 6 เวียง เชียงแสน นายวสันต  เทียมตา  / 1 

008 สุราหนอง

หลวง 

570200524701 13 6 เวียงชัย เวียงชัย หจก.ปงหลวง  / 1 
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009 สุรากลั่น

ชุมชน 

571100104701 258 2 บานโปง เวียงปา

เปา 

นายบุญรวม  มูลต๊ิบ /  1 

010 สาโทเวียง

กาหลง 

571100644701 170 11 เวียง

กาหลง 

เวียงปา

เปา 

นางวีรา  ทาระขา /  1 

011 ใบชาเหยี่ยว

หลงเผิง 

571100704701 219 6 เวียง

กาหลง 

เวียงปา

เปา 

นายสุนทร  จงดํารง

เกียรติ 

 / 1 

012 ชาน้ําตกเลาลี 571100154701 85 8 แมเจดีย เวียงปา

เปา 

นายสิงหทอง  จันตะมา  / 1 

013 สุรากลั่น

ชุมชน 

570200124701 47 18 เวียงชัย เวียงชัย หจก.สมยศการสุรา  / 1 

014 สันสลิดสุรา

กลั่น 

570200054701 3 3 เวียงเหนือ เวียงชัย หจก.สันสลิดสุรากลั่น  / 1 

015 บัวแกวการ

สุรา 

570200074701 83 3 ดอนศิลา เวียงชัย หจก.ตนยางการสุรา  / 1 

016 ศิลาชางสุรา

กลั่น 

570200094701 82 16 ดอนศิลา เวียงชัย หจก.ศิลาชาง สุรากลั่น  / 1 

017 สุรากลั่น 570200164701 119 11 เวียงชัย เวียงชัย หจก.กานอยการสุรา  / 1 

018 สุราขาว

ชุมชน 

570200044701 69 5 เมืองชุม เวียงชัย หจก.โชคเจริญเพื่อ

การเกษตร 

 / 1 

019 ไวนผลไม 570600384701 86/1 5 ปาแงะ ปาแดด นางสมจิตร  แสนใจ /  1 

020 ชาใบหมอน 570600134701 118 5 สันมะคา ปาแดด นางสงา  ประภาเวสัง /  1 

021 สุรากลั่นตรา

แมลอย 

570400024701 13 10 แมลอย เทิง นายสุวิทย  แกวอินทร  / 1 

022 น้ําผึ้ง 570400334701 13 10 แมลอย เทิง นายสุวิทย  แกวอินทร /  1 

023 เครื่องดื่ม

สมุนไพรเพื่อ

สุขภาพ 

571600064701 137 2 จอม

หมอกแกว 

แมลาว กลุมเครื่องดื่มสมุนไพร

และน้ําผลไม 

/  1 

024 ไวน

กระเจี๊ยบ,

ไวนผลไม

ตามฤดูกาล 

571400314701 81 8 ตา ขุนตาล กลุมแมบานพระเนตร /  1 

025 น้ําผลไมสด

เสาวรส 

571400324701 192 7 ยางฮอม ขุนตาล น้ําเสาวรส /  1 

026 ไวนมะขาม 571000224701 78 10 แมสรวย แมสรวย หวยมวงไวน /  1 

027 สมุนไพร

กระชายดําผง

สําเร็จรูป 

571000234701 66 13 ทากอ แมสรวย ศูนยผลิตภัณฑภูมิ

ปญญาพื้นบาน 

/  1 
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028 ขิงผง

สําเร็จรูป 

571000244701 248 4 เจดีย

หลวง 

แมสรวย กลุมพัฒนาสตรีบาน

หนองหลม 

/  1 

029 ไวนผลไม 570300594701 30 16 ศรีดอนชัย เชียงของ กลุมผลิตไวน /  1 

030 สุรากลั่น 570500874701 1 15 มวงคํา พาน วังชมภูการสุรา /  1 

031 ไวนรวงทอง 571700204701 23 13 ทุงกอ กิ่งฯเชียง

รุง 

นางศิริจันทร พันธประยูร /  2 

032 ไวนมะเกี๋ยง 571700194701 42/1 1 ปาซาง กิ่งฯเชียง

รุง 

นางอิงอร คันธาเศรษฐ /  2 

033 กาแฟสด 571000254701 136 10 แมพริก แมสรวย บุญมีดอยหลวง /  2 

034 สุรากลั่น

ชุมชน

เอราวัณ 

571600034701 1 10 ปากอดํา แมลาว นายมอย  มะโนคํา /  2 

035 น้ําด่ืม

พลับพลา 

571600304701 59 5 โปงแพร แมลาว นายสวาง  ไชยวงศ /  2 

036 ชาไทยสูตร

โบราณ 

571100564701 166 8 เวียง

กาหลง 

เวียงปา

เปา 

นายธิติ  หาญเจริญกิจ  / 2 

037 ใบชาเขียวคุน

กี่ 

571100134701 310 1 แมเจดีย เวียงปา

เปา 

น.ส.สุพร  จงดํารงเกียรติ  / 2 

038 ชาเขียวดอย

ตุง 

571500024701 40 1 แมฟา

หลวง 

แมฟา

หลวง 

กลุมชาดอยตุง /  2 

039 ชาอูหลงกาน

ออน 

571500174701 257 2 แมฟา

หลวง 

แมฟา

หลวง 

รานอาฝาง  / 2 

040 ชาอูหลงสี่ฤดู 571500054701 7/7 1 แมสลอง

นอก 

แมฟา

หลวง 

รายใบชาเทนหลง  / 2 

041 ไวนกระชาย

ดําผสม

กระเจี๊ยบ 

570300584701 31 7 หวยซอ เชียงของ กลุมเกษตรกรเพิ่มพูน

ทรัพย 

/  2 

042 ไวนผลไมและ

สมุนไพร 

571400334701 439 15 ยางฮอม ขุนตาล บ.ขุนตาลเบสโปรดัก 

จํากัด 

/  2 

043 

 

 

เหลาขาว 35 

ดีกรี 

 155 2 เม็งราย พญาเม็ง

ราย 

หจก.พญาการสุรา   2 

044 สุรากลั่น

ผลไมรวม

ตราซันชาย 

570200534701 30 18 เวียงชัย เวียงชัย สหกรณการเกษตรแปร

รูปผลิตภัณฑ 

/  2 

045 ไวนผลไมผา

ต้ัง 

571300184701 304/1 14 ปอ เวียงแกน นายมนตรี  ศิริพงศกุล  / 2 
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046 ไวนแดง 570900234701 236/1 11 โปงผา แมสาย น้ําจําไวน /  2 

 

047 ไวนลําใย 570900204701 210 4 เวียงพาง

คํา 

แมสาย กลุมผลิตไวนและสุรา

พื้นบาน 

/  2 

048 เหลาเมือง

เหนือลาย

ไทย 

570100704701 10 16 ปาออดอน

ชัย 

เมือง นางบัวเหลียว  ชัยมณ ี /  2 

049 น้ําหมักลูกยอ 

(เขมขน) 

570100074701 546 17 บานดู เมือง แมบานเกษตรกรบัวแคร

พัฒนา 

/  2 

050 กาแฟคั่วบด 

ยอดดอย 

570100584701 665/9 5 รอบเวียง เมือง ศรีสะอาดแฟมมิลี่และ

กาแฟไทย 

 / 2 

051 กาแฟสด 570100794701  7 หวยชมภู เมือง สหกรณการเกษตรศุภ

นิมิตรหางชมภู จก. 

/  2 

052 น้ํากระเจี๊ยบ 570100844701 91 1 ดอยฮาง เมือง อุตสาหกรรมในครัวเรือน /  2 

053 ชาหมอน 570400324701 60 15 เวียง เทิง นางอมรรัตน  สุขยิ่ง /  2 

054 สุรากลั่น

ชุมชน 

571100214701 36 6 แมเจดีย เวียงปา

เปา 

นางสุพิน  ทิพยคํา  / 2 

055 ไวนผลไม 570600294701 97 4 ปาแดด ปาแดด นางมีนา  กุลลังกา /  2 

056 แมสายไวน 570900214701 98/2 12 โปงผา แมสาย กลุมสตรีสกรณสตอเบอ

ร่ีน้ําจํา 

/  2 

057 สุรากลั่น

ชุมชน "ดอย

หลวง" 

571800224701 58/1 3 โชคชัย ดอยหลวง กลุมสุรากลั่นชุมชน /  2 

058 สุราขาวกลั่น 571300024701 79 19 ปอ เวียงแกน หจก.สุรากลั่นชุมชน  / 2 

059 สุราขาว 570500064701 360 8 สันติสุข พาน หจก.เหมืองงาสุรากลั่น  / 2 

060 สุรากลั่น

ชุมชน 

570500884701 375 1 เจริญเมือง พาน นายกองคํา  ยาโน /  2 

061 สุราขาว 570500034701 110 24 เมืองพาน พาน หจก.ไผสีเขียว  / 2 

062 ไวนผลไมและ

สมุนไพร 

570700514701 214 4 ศรีคํ้า แมจัน กลุมผูผลิตไวนผลไม /  2 

063 ไวนกระชาย

ดํา 

  141 12 สันมะเค็ด พาน หจก.สานฝนไวนเนอรี่  /  

064 ชาเขียวใบ

หมอน 

  118 5 สันมะคา ปาแดด นางผัน  วิเศษ /   

065 ไวนลําไย   86/1 5 ปาแงะ ปาแดด นางสมจิตร  แสนใจ /   
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066 ชานางนวล

ฮิลล 

  

205 2 ศรีเมือง

ชุม 

แมสาย หจก.ต่ิงชิงยี้  /  

 

 

067 ไวนผลไม   77/1 1 เวียงพาง

คํา 

แมสาย หจก.ปยะพรไวนเนอรี่  /  

 

068 สุรากลั่นดาว

เหนือ 

  512 1 โปงงาม แมสาย หจก.ขุนผาฤทธิ์  /  
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ประเภท  อาหาร         

ที่อยู ประเภทผูผลิต /  ผลการ 

เลขที่ ผูประกอบการ 
ให

คะแนน 
ที่ 

ช่ือสินคา 

(ผลิตภัณฑ) 
รหัสผลิตภัณฑ 

  

หมูที ่ ตําบล อําเภอ 
ช่ือผูผลิต / 

ผูประกอบการ 

ชุมชน SMEs (ดาว) 

001 ขาวหอมมะลิ 570600324701 5 1 ปาแดด ปาแดด นายชํานาญ  ชํานาญ

ยา 

 / 1 

002 น้ําปู 570600514701 95 6 ปาแดด ปาแดด นางศรีธร  สิมะวงค /  1 

003 น้ําพริกลาบ 570600434701 173 6 ปาแดด ปาแดด นางสังวาล  สีสัน /  1 

004 กาละแม 570600504701 117 7 สันมะคา ปาแดด นางศิริพร  แปงสุข /  1 

005 น้ําพริกเผา 570400414701 48 20 เวียง เทิง นางวันเพ็ญ  เมฆ

ปรีดาวงศ 

/  1 

006 แคบหมูไรมัน 571100714701 279 1 เวียง เวียงปา

เปา 

นางนงลักษณ  กาวิ

ยศ 

/  1 

007 คุกกี้เนยสด 570200564701 148 5 ผางาม เวียงชัย กลุมแมบานผางามเบ

เกอรี 

/  1 

008 แคบหมู 571100604701 256 1 สันสลี เวียงปา

เปา 

นางศรีละออ  หงษคํา /  1 

009 แคบหมู 571100624701 38 16 ปางิ้ว เวียงปา

เปา 

นางจันทรเพ็ญ  คําโล /  1 

010 ไขเค็ม

สมุนไพร 

571100654701 89 8 เวียง

กาหลง 

เวียงปา

เปา 

นางอมรรัตน  ทอง

ผลา 

/  1 

011 น้ําพริกเผา

เห็ดหอม 

571100574701 54 12 เวียง

กาหลง 

เวียงปา

เปา 

นางสุภาพ  โพธ ิ /  1 

012 ซีอิ้วขาวเห็ด 571100614701 111 10 เวียง

กาหลง 

เวียงปา

เปา 

นางศิริวรรณ  ฟองตา /  1 

013 แหนม 571100664701 27 4 แมเจดีย

ใหม 

เวียงปา

เปา 

นางยุพิน  แรงสิงห /  1 

014 น้ําพริกลาบ

ตราแมขันแกว 

570200174701 69 5 เมืองชุม เวียงชัย นางรัตนพร  กาเผือก  / 1 

015 น้ําผึ้งเกษร

ดอกลําใย 

570200184701 198 10 เมืองชุม เวียงชัย กลุมพัฒนา

เกษตรกรรมฯ 

 / 1 

016 ปลาเผา 570600124701 94 17 ปาแงะ ปาแดด นางละเอียด  กองทา /  1 

017 ขาวแตน 570600464701 261 6 ศรีโพธิ์เงิน ปาแดด นายสี  ขันหยุด /  1 

018 ขนม 570600614701 34 11 ปาแงะ ปาแดด นางบัวผาน  ยามี /  1 
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019 ขนมทอด 570600164701 32 7 ปาแดด ปาแดด นางสุพัฒ  ยามี /  1 

020 กะป 570600144701 100 1 ปาแดด ปาแดด นางฐิติวรดา  แสง

สุวรรณ 

/  1 

021 ลําไยอบแหง 570600534701 10 1 ปาแงะ ปาแดด นายทวี  ใจปน /  1 

022 ขาวซอมมือ 571600374701 95 7 ปากอดํา แมลาว กลุมขาวซอมมือ /  1 

023 ขาวแตนน้ํา

แตงโม 

571400424701 396/1 15 ยางฮอม ขุนตาล กลุมแปรรูปผลผลิต-

ทําขนม 

/  1 

024 แหนม 571400454701 49 9 ปาตาล ขุนตาล กลุมแปรรูปอาหาร /  1 

025 ลําไยอบแหง

ปลอดสารพิษ 

571400354701 72 1 ตา ขุนตาล สหกรณปลูกลําใยขุน

ตาล จํากัด 

/  1 

026 ขาวเกรียบ

ฟกทอง 

571400434701 160 7 ตา ขุนตาล กลุมขาวเกรียบ

ฟกทองสมนุไพร 

/  1 

027 ขาวกลองซอม

มือ 

571000344701 60 7 ปาแดด แมสรวย กลุมขาวกลองซอม

มือ 

/  1 

028 ปลารา 570100364701 7 1 สันทราย

งาม 

เทิง นางบัวลอม  ปนสุข /  1 

029 ทอฟฟโบราณ 570100384701 90 4 ศรีดอน

ไชย 

เทิง นางสานิริน  ปนใจ /  1 

030 น้ําพริกลาบ 570100424701 69/1 1 เชียงเคี่ยน เทิง นายสุกิจ  เหล็กกลา /  1 

031 ผักกาดดอง 570100444701 167/1 15 เวียง เทิง นางพรทิพย  บุญ

เหลา 

/  1 

032 แคบหมูไรมัน 570100454701 39 18 งิ้ว เทิง นางชล  ศรีใจวัง /  1 

033 ปลารา 571800284701 52/1 6 ปงนอย ดอยหลวง กลุมปลารา /  1 

034 ขาวแตน ขาว

เกรียบ กลวย

ฉาบ 

571800274701 172 8 โชคชัย ดอยหลวง กลุมแปรรูปผลผลิต

ทางการเกษตร 

/  1 

035 ขาวเกรียบ

ฟกทอง 

571800254701 5 8 หนองปา

กอ 

ดอยหลวง กลุมแปรรูป

ผลิตภัณฑทาง

การเกษตร 

/  1 

036 กลวยฉาบ 571800244701 152 10 หนองปา

กอ 

ดอยหลวง กลุมแปรรูปอาหาร /  1 

037 หนอไมอัดปบ 571800234701 67 8 โชคชัย ดอยหลวง กลุมหนอไมอัดปบ /  1 

038 ขนมทองมวน 570800394701 450 3 ปาสัก เชียงแสน ทําขนมทองมวน,

ขนมจีน 

/  1 

039 กลวยฉาบ 570300624701 45/3 10 ศรีดอน

ไชย 

เชียงของ กลุมแมบานเกษตรกร

ทาเจริญ 

/  1 
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040 น้ําปลาตรา

ปลาสรอย 

570300634701 33/1 15 สถาน เชียงของ กลุมน้ําปลาตราปลา

สรอย 

/  1 

041 ผลิตภัณฑ

แปรรูปจาก

ผลไม 

570300644701 481 10 เวียง เชียงของ กลุมสตรีแปรรูปผลไม

และสิ่งประดิษฐ 

/  1 

042 ขาวแตนสาม

รส 

570300664701 25 8 สถาน เชียงของ กลุมขาวแตนสามรส /  1 

043 สมโอ 571300174701   ทาขาม เวียงแกน กลุมเกษตรกรตําบล

ทาขาม 

/  1 

044 แคบหมู 571300034701 91 3 หลายงาว เวียงแกน กลุมแคบหมูบัวคํา /  1 

045 ขาวกลอง 571300024701 36 3 ปอ เวียงแกน กลุมขาวกลองบาน

ดอน 

/  1 

046 กลวยฉาบ 571300134701 110/1 3 ทาขาม เวียงแกน กลุมขาวกลองบาน

โละ 

/  1 

047 ถั่วอบเนย 571200294701 66 7 แมตํ๋า พญาเม็ง

ราย 

กลุมทําขนมถั่วอบ

เนย 

/  1 

048 ครองแครง

กลวยฉาบ 

571200274701 130 9 แมตํ๋า พญาเม็ง

ราย 

กลุมทําขนม /  1 

049 หนอไมอัดปบ 570500934701 107 11 ปาหุง พาน กลุมแปรรูปวัตถุดิบ

พื้นบาน 

/  1 

050 ขนมถาดเงิน

นายเสวย 

570500084704 575 12 ทรายขาว พาน นางรัฎฐิกา  ฟอกแกว  / 1 

051 วุนน้ํามะพราว 570500104701 2037 1 เมืองพาน พาน นางลัคณา  เพิ่มสุข

ลาภ 

 / 1 

052 แคบหมู 570500134701 191 5 ทรายขาว พาน นางแสงจันทร  คําตา  / 1 

053 ถั่วเนาแผน 570700524701 96 2 จันจวา แมจัน กลุมผูผลิตถั่วเนาแผน

ทรงเครื่อง 

/  1 

054 กาละแม 570700654701 63 7 ทา

ขาวเปลือก 

แมจัน กลุมทํากาละแม /  1 

055 ขนมจีน 570101594701 193 20 ปาออดอน

ชัย 

เมือง

เชียงราย 

กลุมทําขนมจีน /  1 

056 เห็ดหอมสด 570101434701 19 5 แมขาวตม เมือง

เชียงราย 

เห็ดหอมหนองบัวแดง /  1 

057 นางบัวเขียว 

ตุนแกว 

570101454701 5 2 นางแล เมือง

เชียงราย 

กลุมแปรรูปถั่ว

สมุนไพรและขนมไทย 

/  1 

058 พริกลาบ 570101584701 ศาลาฯ 1 ดอยฮาง เมือง

เชียงราย 

กลุมน้ําพริกลาบดอย

ฮาง 

/  1 
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059 ขนมดอกจอก

น้ําสมุนไพร 

5701016664701 39 8 แมกรณ เมือง

เชียงราย 

กลุมเกษตรกรบาน

ใหม 

/  1 

060 ทองมวน 570101424701 49 3 ดอยฮาง เมือง

เชียงราย 

กลุมทําขนม /  1 

061 ขาวหอมมะลิ 570600564701 126 4 ปาแดด ปาแดด สหกรณปาแดด  / 2 

062 เกสรผึ้ง 570600154701 117/1 5 ปาแงะ ปาแดด นางเกษร  ศรีลาวงค  / 2 

063 ขนมทองพับ 570600114701 94 17 ปาแงะ ปาแดด นางยอดสุดา  คําแสง /  2 

064 กลวยอบเวียง

เชียงรุง 

571700214701 165 2 ทุงกอ เวียงเชียง

รุง 

นางทิวาพร  แสน

เมืองมา 

/  2 

065 กระเทียมเจียว 571000374701 226 5 แมสรวย แมสรวย กลุมเกษตรกรแม

สรวย 

/  2 

066 น้ําพริกตาแดง 571000354701 237/1 5 แมสรวย แมสรวย กลุมทําน้ําพริกตาแดง /  2 

067 น้ําปลาแท

หนองซง 

570400374701 80 2 หนองแรด เทิง นายประพัฒน  มา

แกว 

/  2 

068 ขาวแตนน้ํา

แตงโม 

571600404701 111 2 จอมหมอก

แกว 

แมลาว นางเครือวรรณ  อุน

อาย 

/  2 

069 กลวยอบเนย 570700584701 33 10 ปาตึง แมจัน กลุมแปรรูปผลิตผล

การเกษตร 

/  2 

070 ขาวตัง 570700544701 145/2 3 ปาซาง แมจัน กลุมขาวตัง /  2 

071 แหนมเห็ด

นางฟา 

570700634701 34/1 1 ปาตึง แมจัน กลุมทําแหนมเห็ด /  2 

072 แหนมหม ู 570700644701 112 4 จันจวาใต แมจัน กลุมแปรรูปอาหาร /  2 

073 บวยดองเค็ม 570700594701 119 19 ปาตึง แมจัน กลุมแปรรูป

ผลิตภัณฑทาง

การเกษตร 

/  2 

074 ขนมปนสิบไส

ปลา 

570700174701 107 1 แมจัน แมจัน นางสถาพร  เพชรแกว  / 2 

075 ปลาดุกฟู 570700154701 10 9 จันจวา แมจัน วรรณา  ปลาดุกฟู    / 2 

076 น้ําพริกเผา 570700534701 137 1 ปาตึง แมจัน กลุมน้ําพริก  /   2 

077 ขาวแตนน้ํา

แตงโม 

571100594701 152 1 เวียง เวียงปา

เปา 

นางรุงทิพย  มะล ิ /  2 

078 คุกกี้สมุนไพร 571100694701 298 2 เวียง เวียงปา

เปา 

น.ส.สายสุนีย  จับใจ

นาย 

/  2 

079 แหนม 571100684701 196 10 แมเจดีย เวียงปา

เปา 

นางจันทรเพ็ญ  เฟอง

ฟู 

/  2 

080 แคบหมูไรมัน 570300694701 36/1 2 เวียง เชียงของ กลุมแคบหมูไรมัน  /   2 
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081 กระเทียมดอง

ตราเสือ 

570500094701 76 17 สันกลาง พาน นภดลการเกษตร 

 

/ 2 

082 มะขามแกว 570500014701 471 25 เมืองพาน พาน กลุมแมบานเกษตรกร

แปรรูปสมุนไพร 

/  2 

083 ขาวซอมมือ 570501024701 337 6 ธารทอง พาน เศรษฐกิจชุมชนเฉลิม

พระเกียรติ 

/  2 

084 น้ําพริกนรก 570500964701 216 2 เจริญเมือง พาน กลุมเสริมสรางธุรกิจ

ประชาคมปากอ 

/  2 

085 ขาวแตน

ทรงเครื่อง 

571200314701 56 6 ไมยา พญาเม็ง

ราย 

กลุมปุยชีวภาพ /  2 

086 กลวย

ทรงเครื่อง 

570200614701 152 3 เวียงเหนือ เวียงชัย กลุมแปรรูปผลผลิต

ทางการเกษตร 

/  2 

087 ขาวแตน 570200594701 106 1 เวียงชัย เวียงชัย กลุมแมบานเกษตรกร

บานกลางเวียง 

/  2 

088 ขาวกลอง 570800424701 48 3 บานแซว เชียงแสน นางไพรวัลย  พล

สวัสด์ิ 

/  2 

089 พริกลาบ 570803864701 173 1 เวียง เชียงแสน นางกองบุญ  พรม

ปญญา 

/  2 

090 ขาวกลองผง 570800364701 60/1 3 โยนก เชียงแสน นางมุกดา  เกษรพรม /  2 

091 ขาวถุงทอง 570800324701 169 13 ปาสัก เชียงแสน สหกรณการเกษตร

เชียงแสน 

/  2 

092 สมปลอด

สารพิษ 

570800114701 324 6 ปาสัก เชียงแสน สวนสมแสงระวีนาย

แสงชัย  ปนมั่นคง 

 / 2 

093 น้ําพริกขา 570900244701 48 5 เกาะชาง แมสาย นางลัดดา  ใสเอย /  2 

094 น้ําพริกแมงดา 570900254701 409 9 เวียงพาง

คํา 

แมสาย นางจารี  โสภา /  2 

095 ขาวซอมมือ 570100904701 163 6 นางแล เมือง

เชียงราย 

นางวิลาวัลย  

ประเสริฐ 

/  2 

096 มันสไลดรสปา

ปริกา 

570100594701 274 5 รอบเวียง เมือง

เชียงราย 

นางนงเยาว  ชมพู

รัตน 

/  2 

097 รถดวน

เชียงราย 

570100664701 155 2 ริมกก เมือง

เชียงราย 

นางสุนันทา  แสนยศ  / 2 

098 ขาวเกรียบ

สับปะรดนาง

แล 

570100264701 439 10 นางแล เมือง

เชียงราย 

นางอนงค  ตนบุญ /  2 

099 นมสดผลไม 570100204701 382/43 13 รอบเวียง เมือง

เชียงราย 

นายอนันตชัย  พิมมัน

ตะศิริ 

/ / 2 

100 ฤทธิชัยน้ําผึ้ง 571400374701 251 3 ตา ขุนตาล นางนิ่ม  ปาสําลี /  2 
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101 แคบหมูไรมัน 571400394701 14 12 ตา ขุนตาล นางปราณี  ถิณรัตน /  2 

102 ซีอิ้วเห็ดหอม 571100644701 86 2 ปางิ้ว เวียงปา

เปา 

นายสมบูรณ  มหาคํา /  2 

103 ขาวเจาช้ันดี 571100574701 11 6 ปางิ้ว เวียงปา

เปา 

นายคํา  ธิยัญ /  2 

104 กลวยอบเนย 571100694701 82 9 แมเจดีย

ใหม 

เวียงปา

เปา 

นางอํานวย  อายดวง /  2 

105 โรตีกรอบ 571100174701 98 5 เวียง

กาหลง 

เวียงปา

เปา 

นางอนงคนาฎ  อุน

เจริญ 

 / 2 

106 มะยมแกว

ทับทิม 

570200234701 134 6 เวียงเหนือ เวียงชัย นางทับทิม  พิทักษกํา

พล 

 / 2 

107 แหนม, ขาว

แตน 

570600424701 59 16 ปาแงะ ปาแดด นางบานเย็น  วงคตุย /  2 

108 เมล็ด

ทานตะวัน 

570900264701    แมสาย บริษัทบุญทิพยฟูดส

โปรดักส 

 / 2 

109 ขาวซอมมือ 571600394701 22 6 ปากอดํา แมลาว ขาวซอมมือ /  2 

110 กลวยกวน 571600384701 216 9 ปากอดํา แมลาว กลุมแปรรูปอาหาร /  2 

111 แหนม 571000364701 136 7 ศรีถอย แมสรวย กลุมทําแหนม /  2 

112 ขนมกะหรี่ปม

และแหนม 

571000324701 55/1 6 ปาแดด แมสรวย กลุมแปรรูปอาหาร /  2 

113 เห็ดนางฟาภู

ฐาน 

571000304701 248 7 เจดียหลวง แมสรวย กลุมเพาะเห็ดบานสัน

กางปลา 

/  2 

114 ขนมทองมวน 571000294701 108 12 แมสรวย แมสรวย ขนมทองมวน /  2 

115 ขาวซอมมือ 571000284701 55 19 ปาแดด แมสรวย กลุมขาวซอมมือ /  2 

116 น้ําพริกตาแดง 571000384701 4 7 แมพริก แมสรวย กลุมน้ําพริกตาแดง /  2 

117 ขาวกลอง

อินทรีย 

570100344701 141/1 8 แมลอย เทิง นายบุญชวย  แดงฟู /  2 

118 น้ําพริกตาแดง 570100434701 215 11 งิ้ว เทิง นางบุญลดา  อินตะวิ

กุล 

/  2 

119 กลวยอบเนย,

ขนุนอบเนย 

570800414701 265 2 เวียง เชียงแสน กลุมแปรรูปเพื่อเพิ่ม

มูลคาเพิ่มผลผลิต 

/  2 

120 ขาวกลอง 570800454701 42 1 ปาสัก เชียงแสน กลุมผลิตขาวกลอง /  2 

121 น้ําพริกลาบ,

น้ําพริกแจว

บอง 

570800344701 598 3 เวียง เชียงแสน กลุมแปรรูปผลผลิต

ทางการเกษตร 

/  2 
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122 ขาวกลองและ

ทอตุง 

570800354701 279 12 ศรีดอนมูล เชียงแสน กลุมออมทรัพย

ธนาคารขาว 

/  2 

123 กลุมปลารา

แปรรูป 

570800444701 101 3 ปาสัก เชียงแสน นายวสันต  เทียมตา /  2 

124 ขาวเกรียบ

ฟกทอง 

570300684701 248 6 สถาน เชียงของ กลุมแมบานเกษตรกร

ทุงอาง 

/  2 

125 กลวยอบเนย 570300114701 121 5 ครึ่ง เชียงของ นางชนิตรา  นาสบาย  / 2 

126 ไขไอโอดีน 570300674701 37 8 สถาน เชียงของ กลุมไขไอโอดีน /  2 

127 ขนม

ครองแครง

กรอบ 

571200304701 114 4 ไมยา พญาเม็ง

ราย 

กลุมแปรรูปอาหาร

และขนมฯ 

/  2 

128 น้ําพริกเผา 571200254701 50 6 ไมยา พญาเม็ง

ราย 

กลุมแปรรูปอาหาร /  2 

129 กลุมผลิต

ขนมจีน 

570501004701 231 13 แมอ พาน กลุมพัฒนาสตรี

สหกรณ ต.แมออ 

/  2 

130 ขาวซอมมือ 570500914701 133 16 ทรายขาว พาน กลุมสตรีขาวซอมมือ

และแปรรูปขาว 

/  2 

131 ขาวเกรียบ,

ทองมวน 

570500924701 7 1 สันติสุข พาน กลุมแปรรูปผลผลิต

ทางการเกษตร 

/  2 

132 แคบหมูไรมัน 570500894701 193 9 ปาหุง พาน กลุมแคบหมู /  2 

133 ขาวกลองคัด

พิเศษ 

570500974704 19 2 สันมะเค็ด พาน สตรีสหกรณตําบลสัน

มะเค็ดฯ 

/  2 

134 กลวยอบเนย 570500164701 373 1 เมืองพาน พาน นางถิรดา  ยาโน  / 2 

135 ถั่วเนาแผน 

อบแหง ผง 

570700604701 240 3 ศรีคํ้า แมจัน อุตสาหกรรม

ครอบครัว 

/  2 

136 ขนมจีน 570700614701 84 8 ทา

ขาวเปลือก 

แมจัน กลุมขนมจีนไทลื้อ /  2 

137 แคบหมู 570700554701 166 14 แมจัน แมจัน กลุมแคบหมู /  2 

138 กระเทียมโทน

ดอง 

570700164701 9 1 แมไร แมจัน แปรรูปผลิตภัณฑ

อาหาร 

 / 2 

139 ขาวแตน 570700624701 2 2 ทา

ขาวเปลือก 

แมจัน กลุมผลิตขาวแตน /  2 

140 น้ําพริก 570101464701 95 21 ปาออดอน

ชัย 

เมือง

เชียงราย 

กลุมน้ําพริกประตูลอ /  2 

141 ไขเค็ม 570101714701 406 17 แมขาวตม เมือง

เชียงราย 

นางวิลาวรรณ  เมือง

มูล 

/  2 
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142 บวยดอง 570101484701 8 7 หวยชมภู เมือง

เชียงราย 

กลุมบวยดอง /  2 

143 มะแขวนตาก

แหง 

570101634701 91 1 ดอยฮาง เมือง

เชียงราย 

เกษตรกรผูปลูกมะ

แขวน 

/  2 

144 ขาวควบ-ขาว

แคบ 

570101674701 17 9 บานดู เมือง

เชียงราย 

กลุมขาวควบ-ขาว

แคบ 

/  2 

145 น้ําจ้ิมสุกี้หมู

กะทะ 

570101444701 252 5 แมขาวตม เมือง

เชียงราย 

น้ําจ้ิมสุกี้,หมูกะทะ

หนองบัวแดง 

/  2 

146 กระเทียมเจียว 570101564701 61 7 ปาออดอน

ชัย 

เมือง

เชียงราย 

กระเทียมเจียวบาน

หนองแสลป 

/  2 

147 น้ําปูสมุนไพร 570100284701 67 7 แมยาว เมือง

เชียงราย 

กลุมสงเสริมอาชีพทํา

จ้ินสมเมือง 

/  2 

148 น้ําพริก  47 16 ปาแงะ ปาแดด นางหลวน  กองแกว /   

149 น้ําผึ้ง  117/1 5 ปาแงะ ปาแดด นางเกษร  ศรีลาวงศ  /  

150 ลําไยอบแหง  117/1 5 ปาแงะ ปาแดด นางเกษร  ศรีลาวงศ  /  

151 ซีอิ้วถั่วเหลือง  114 19 ปาตึง แมจัน กลุมแปรรูป

ผลิตภัณฑการเกษตร 

/   

152 แคบหมูไรมัน  259/1 6 เวียง เวียงปา

เปา 

น.ส.รุงอรุณ  ทิพยชัย /   

153 ขาวกลอง  8 2 แมตํ๋า พญาเม็ง

ราย 

กลุมอนุรักษ

วัฒนธรรมบานหวย

กาง 

/   

154 ไขเค็ม  66 10 ปงนอย ดอยหลวง กลุมถนอมอาหารไข

เค็ม 

/   

155 สับปะรด  244 9 ปาออดอน

ชัย 

เมือง สวนรุงรัตนา /   

156 ขาวเกรียบ

ฟกทอง 

 57 19 แมขาวตม เมือง กลุมขาวเกรียบ /   
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ประเภท  ของใชและของประดับตกแตง       

ที่อยู ประเภทผูผลิต /  ผลการ 

เลขที่ ผูประกอบการ ใหคะแนน ที่ ช่ือสินคา (ผลิตภัณฑ) รหัสผลิตภัณฑ 

  

หมู

ที่ 
ตําบล อําเภอ 

ช่ือผูผลิต / 

ผูประกอบการ 
ชุมชน SMEs (ดาว) 

001 ซีเมนตบลอก 070600574701 6 14 ปาแงะ ปาแดด นายเมือง  คงมั่น /  1 

002 ถานจากไมไมยราบ

ยักษ 

571400015701 95 4 ปาตาล ขุนตาล กลุมเตาถานไม

ไมยราบยักษฯ 

/  1 

003 ประดิษฐดอกไมแหง 571400017701 81 7 ยางฮอม ขุนตาล กลุมประดิษฐ

ดอกไมแหง 

/  1 

004 หัตถกรรมพื้นบาน

กลุมไมกวาด 

571400214701 14/1 1 ปาตาล ขุนตาล กลุมหัตถกรรม

พื้นบาน 

/  1 

005 ไมกวาดสีทอง 571400204701 209 15 ยางฮอม ขุนตาล กลุมไมกวาดสีทอง /  1 

006 สาหวดขาว 570300224701 163/1 5 บุญเรือง เชียงของ กลุมจักสาน /  1 

007 เปอขมุ 571300144701 51 6 หลายงาว เวียงแกน กลุมจักสานบาน

หวยเอียน 

/  1 

008 หมวก 571300084701 13 2 ปอ เวียงแกน กลุมจักสานบาน

ปางหัด 

/  1 

009 จักสานไมไผ 571200084701 205 10 เม็งราย พญาเม็ง

ราย 

กลุมจักสาน /  1 

010 กลุมจักสานหมวก 571200064701 188 1 เม็งราย พญาเม็ง

ราย 

กลุมผูจักสาน

หมวก 

/  1 

011 เสื่อกก 571200054701 230 10 เม็งราย พญาเม็ง

ราย 

กลุมทอเสื่อ /  1 

012 ผาหมนวม 571200114701 117 2 ตาดควัน พญาเม็ง

ราย 

กลุมเย็บผา /  1 

013 เครื่องจักสาน 571200124701 147 2 เม็งราย พญาเม็ง

ราย 

กลุมจักสาน /  1 

014 ดอกไมจันทน 571200034701 122 1 แมเปา พญาเม็ง

ราย 

กลุมทําดอกไม

จันต 

/  1 

015 ดอกไมประดิษฐบาน

ปาไผ 

570100804701 16 4 ปาออดอน

ชัย 

เมือง

เชียงราย 

กลุมสหกรณบาน

ปาไผและดอกไม 

/  1 

016 เฟอรนิเจอรไมสัก 570100784701 295 4 ดอยลาน เมือง

เชียงราย 

ธวัชชัย  เหมือง

หมอ 

/  1 

017 ดอกไมประดิษฐจาก

ผาใยบัว 

570100924701 20 5 รอบเวียง เมือง

เชียงราย 

ประดิษฐดอกไม

จากผาใยบัว 

/  1 
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018 ดอกไมธนบัตร 570100974701 1062/1  เวียง เมือง

เชียงราย 

กลุมสนใจชุมชน

เจ็ดยอด 

/  1 

019 เครื่องจักสาน 570600154701 232 7 ปาแดด ปาแดด นางสม  โลมากุล /  2 

020 ไมกวาดดอกหญา 570600264701 42 4 ศรีโพธิ์เงิน ปาแดด นายศรีรัตน  สาย

มงคล 

/  2 

021 น้ํายาลางจาน 570600844701 73 4 สันมะคา ปาแดด นางสงกรานต  

บุญเจริญ 

/  2 

022 รองเทาหนัง 570600244701 73 12 ปาแดด ปาแดด นางกอบกุล  ทา

แกง 

/  2 

023 ผาหม 570600234701 93/1 13 ปาแงะ ปาแดด นางทิพวรรณ  ปง

กันมูล 

/  2 

024 พรมเช็ดเทา 570600334701 11 1 ปาแดด ปาแดด นางลาวัลย  หลอดี /  2 

025 ฮอรโมน 570600324701 4 5 ปาแงะ ปาแดด นายเรืองเดช  ยี่

นาง 

/  2 

+026 เครื่องจักสาน 570600444701 45 5 ปาแดด ปาแดด นางศรี  นุมมีชัย /  2 

027 ไมกวาด 570600554701 303 1 ศรีโพธิ์เงิน ปาแดด นายปุด  ขาวฟอง /  2 

028 ผาหม 5706004404701 3 17 ปาแงะ ปาแดด นางบัวผัน  สุทธนะ /  2 

029 ปุยชีวภาพ 570600844701 130 5 ปาแงะ ปาแดด นางอวน  แกลว

กลา 

/  2 

030 ยอ 570600404701 11 8 ปาแดด ปาแดด นางละมัย  ยามี /  2 

031 หมอนสมอก 570600374701 1 5 ปาแงะ ปาแดด นางคํานอย  

ทานันท 

/  2 

032 ผลิตภัณฑไมไผ 570600014701 127 4 สันมะคา ปาแดด นายพงษศักด์ิ  ยุ

กิจภูติ 

 / 2 

033 เสื่อกก 570600384701 118 8 ปาแดด ปาแดด นางละเอียด  ยามี /  2 

034 ผลิตภัณฑผักตบชวา 570600254701 389/1 12 โรงชาง ปาแดด นางนวล  ลาวตูม /  2 

035 ผาหม 570600314701 222 12 ปาแงะ ปาแดด นางหนูเพ็ญ  สม

นาม 

/  2 

036 ดอกไมประดิษฐ 570600174701 126 7 ปาแดด ปาแดด นางพร  จันทรทอง

เมือง 

/  2 

037 หมวกไมไผ 570600414701 49 12 ปาแดด ปาแดด นางเพ็ญ  ทาแกง /  2 

038 บานจําลอง 570600524701 95 7 โรงชาง ปาแดด นายสนอง  มาฟู /  2 

039 ผาหม 570600184701 27 8 ปาแดด ปาแดด นางเสารแกว  ยามี /  2 

040 ดอกไมสด 570600294701 98 5 ปาแดด ปาแดด นางศรีวรรณ  วงค

ตัน 

/  2 
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041 สิ่งประดิษฐจากผา 571000094701  3 ปาแดด แมสรวย กลุมแปรรูป

ผลิตภัณฑจากผา 

  2 

042 ตุง 571000114701  10 เจดียหลวง แมสรวย กลุมทอตุงบานสัน

ธาตุ 

  2 

043 เครื่องปนดินเผา 571000144701  3 ปาแดด แมสรวย นายธีระพงษ  คุนา

นวล 

  2 

044 ไมแกะสลัก 570400014701 60/2 10 เวียง เทิง นายบุญสง  ไชย

เมือง 

 / 2 

045 ที่นอนนุน 570400084701 6 9 งิ้ว เทิง นางยอดหญา  สุข

เหมอะ 

/  2 

046 ตะกราหวาย 570400094701 65 3 หงาว เทิง นายเทียน  หนอม ี /  2 

047 ไมกวาดดอกหญา 570400114701 35 18 ตับเตา เทิง นายสามารถ  โน

พวน 

/  2 

048 ไมกวาดดอกหญา 570400154701 13 9 เชียงเคี่ยน เทิง นางราตรี  เช้ือ

เมืองพาน 

/  2 

049 ตะกราหวาย 570400184701 159 5 หนองแรด เทิง นางเตียว  อุดเขียว /  2 

050 ตะกราหวาย 570400214701 35 3 หนองแรด เทิง นายจันทร  ต๊ิบเต็ม /  2 

051 ปุยอินทรียอัดเม็ด 571600104701 58 9 จอมหมอก

แกว 

แมลาว นายอินทร  ฟอง

สมุทร 

/  2 

052 ถานอัดแทง 571600194701 6 7 โปงแพร แมลาว นายบุญญานนท 

สวัสด์ิสกุลไทย 

/  2 

053 ตระกราไมไผ 571600094701 239 7 ดงมะดะ แมลาว นายสาม  แสนขัน /  2 

054 ดอกไมประดิษฐจาก

ผาใยบัว 

571600224701 26 4 บัวสลี แมลาว น.ส.รุงอรุณ  สลี

สองสม 

/  2 

055 โคมไฟฉล ุ 571100474701 10/2 2 บานโปง เวียงปา

เปา 

นางจันทรา  กา

วิโรจน 

/  2 

056 ดอกไมกระดาษสา 571100274701 108 1 ปางิ้ว เวียงปา

เปา 

นางจันทรแกว  

แกวแกว 

/  2 

057 โองเขียนลายใบบัว 571100424701 67 13 ปางิ้ว เวียงปา

เปา 

น.ส.ดวงนภา  เปง

สวาง 

/  2 

058 ชุดกาน้ําชาเวียง

กาหลง 

571100294701 97 3 เวียง

กาหลง 

เวียงปา

เปา 

นายทัน   ธิจิตตัง /  2 

059 โคมไฟตะเกียงน้ํามนั

พืช 

571100384701 168 2 แมเจดีย เวียงปา

เปา 

นางวิภาไล  วิริยา /  2 

060 โคมไฟ 571100404701 83/1 10 แมเจดีย เวียงปา

เปา 

นายไพบูลย  จันทร

เครือ 

/  2 
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061 ตุกตาดินเผา 571100454701 11 4 แมเจดีย

ใหม 

เวียงปา

เปา 

นายอภิวัฒน  ฝนวี

ระ 

/  2 

062 จักสานตะเกียงไมไผ 570700314701 151 3 จันจวาใต แมจัน นายถา  นอยหมอ /  2 

063 หมวกแฟชั่น 570700074701 123/1 5 จอม

สวรรค 

แมจัน แปรรูปผลิตภัณฑ

จากผา 

 / 2 

064 ไมกวาดดอกหญา 570700344701 103 4 ปาตึง แมจัน ไมกวาดดอกหญา  / 2 

065 โคมไฟ 570700064701 96 10 ศรีคํ้า แมจัน นางบุญกาญจน  

ไชยมีกลิ่น 

 / 2 

066 โตกจากหวาย 570700344701 3 5 ทา

ขาวเปลือก 

แมจัน กลุมผลิตภัณฑ

จากหวาย 

/  2 

067 กระเปาเสื่อกก 570700294701 29 9 สันทราย แมจัน กลุมผลิตภัณฑ

จากกก 

/  2 

068 โคมไฟไมไผต้ังพื้น 570700324701 54 15 ปาซาง แมจัน กลุมผลิตภัณฑไม

ไผ 

/  2 

069 ชุดรับแขกไมไผ 570700394701 31 2 จันจวา แมจัน กลุมหัตถกรรมไม

ไผ 

/  2 

070 จักสานโคมไฟโบราณ 570700264701 131 5 จันจวา แมจัน กลุมจักสาน /  2 

071 ไมกวาดดอกหญา 570700374701 89 8 ปาซาง แมจัน กลุมทําไมกวาด

ดอกหญา 

/  2 

072 เสนไหมธรรมชาติ 570300264701 211 5 ครึ่ง เชียงของ กลุมฟนฟูอาชีพ

ปลูกหมอนเลี้ยง

ไหม 

/  2 

073 กระถางไมไผ  50 3 ปาตาล ขุนตาล นายสมเกียรติ  คํา

บุญสง 

 / 2 

074 แผนในบวบ  175 6 ตา ขุนตาล น.ส.วัชรินทร  รัก

พอ 

 / 2 

075 โคมไฟ 570200314701 17 6 ดอนศิลา เวียงชัย กลุมกะลามะพราว /  2 

076 กระดาษสา 570200444701 182 3 เวียงเหนือ เวียงชัย กลุมวิสาหกิจ

ชุมชนดานสันสลิด 

/  2 

077 ตระกราทวาย 570800214701 49 11 ศรีดอนมูล เชียงแสน นางธิวรรณ  ทา

แกง 

/  2 

078 ตระกราไมไผ 570800184701 43 1 โยนก เชียงแสน นางอัมพร  วงค

เมืองมา 

/  2 

079 หมวกจักสาน 570800244701 236 2 ปาสัก เชียงแสน นางมา  กันแกว /  2 

080 ไมกวาด 570800644701 391 3 ปาสัก เชียงแสน นายไพโรจน  / 2 

081 แฟมเอกสาร 571300054701 108 4 หลายงาว เวียงแกน กลุมตัดเย็บบาน

ทาขาม 

/  2 
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082 ปากกา 571300054701 92 9 ปอ เวียงแกน กลุมเครื่องเงินบาน

หวยหาน 

/  2 

083 โคมไฟหวาย 570400044701 68 3 ปลอง เทิง นายเถาว  หมื่น

อินทร 

/  2 

084 โคมไฟกะลามะพราว 570400234701 15 10 เวียง เทิง นางบัวเรียว  ศรี

นวล 

/  2 

085 ตะกราเชือกไนลอน  155 12 เวียง เทิง นางกองกิจ  พิมพา /  2 

086 เสื่อกก  71 12 เวียง เทิง นางวรนุช  กรุง

แสนเมือง 

/  2 

087 ดอกไมประดิษฐจาก

ดิน 

571800084701 70 8 หนองปา

กอ 

ดอยหลวง กลุมประชารัก /  2 

088 ดอกไมประดิษฐจาก

ผา 

571800114701 66 5 โชคชัย ดอยหลวง กลุมดอกไม

ประดิษฐแมบงใต 

/  2 

089 พรมเช็ดเทา 571800054701 53 8 โชคชัย ดอยหลวง กลุมพรมเช็ดเทา /  2 

090 ไมกวาด 571800074701 10 4 โชคชัย ดอยหลวง กลุมไมกวาด /  2 

091 ดอกไมประดิษฐจาก

ผา 

571800144701 90 8 โชคชัย ดอยหลวง กลุมดอกไม

ประดิษฐบานโชค

ชัย 

/  2 

092 ผาหมใยสังเคราะห 571800204701 8 3 โชคชัย ดอยหลวง กลุมตัดเย็บผาหม

ใยสังเคราะห 

/  2 

093 เสื่อกกพัฒนา 570900154701 181 7 หวยไคร แมสาย นายไพโรจน  

ทันใจ 

/  2 

094 ตะกราหวาย 570900094701 102 5 ศรีเมืองชุม แมสาย นายติ๊บ  คํามะ

ยอม 

/  2 

095 ตะกราจากสมุด

โทรศัพท 

570900134701 49 9 โปงผา แมสาย นางสังวาล  เรือน

แกว 

/  2 

096 ถานสังเคราะหอัด

แทง 

570900124701 215 6 เวียงพาง

คํา 

แมสาย นายเสมอ  เชาววัน

กลาง 

/  2 

097 โซฟาชุดนางนอน  144/1 1 แมสาย แมสาย นางกาญจนา  

ภิญโญพาณิชย

การ 

/ / 2 

098 ปุยหมัก 570500714701 50 15 มวงคํา พาน กลุมปุยหมัก

ชีวภาพ อบต.มวง

คํา 

/  2 

099 กระติ๊กขาว 570500704701 120 5 ปาหุง พาน กลุมจักสานไมไผ /  2 

100 เสื่อกก 570500694701 163 3 ปาหุง พาน กลุมผูปลูกและทอ

เสื่อกก 

/  2 
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101 หมวกใบตาล 570500684701 212 5 มวงคํา พาน กลุมจักสานหมวก

ใบตาล 

/  2 

102 ตะเกียง

กะลามะพราว 

570500654701 77 1 แมออ พาน ผลิตภัณฑ

กะลามะพราว

ผูสูงอายุ 

/  2 

103 ดอกไมประดิษฐ 570500644701 1071 8 เมืองพาน พาน กลุมทําดอกไมผา

ใยบัว 

/  2 

104 กรงนก,เขง,โคมไฟ 570500594701 180 4 สันติสุข พาน สตรีสหกรณบาน

สันกอเหียง 

/  2 

105 กลองใสขาว,กระเปา 570500574701 241 2 ปาหุง พาน กลุมจักสาน /  2 

106 ตะกราหอม 570500514701 203 8 สันติสุข พาน กลุมผลิตภัณฑ

จากเปลือก

ขาวโพด 

/  2 

107 มีด 570500384701 220 6 ทานตะวัน พาน กลุมตีเหล็กทํามีด

บานปาสักใต 

/  2 

108 ผาหมนวม 570500374701 565 11 ทรายขาว พาน กลุมผาหมนวม /  2 

109 ไมกวาดทางมะพราว 570500404701 131 5 เวียงหาว พาน นายสฐากร  เดช

พรชัย 

/  2 

110 ไมกวาดดอกหญา 570500354701 58 15 ปาหุง พาน นางจํารัสแสง  

จันทรคํา 

/  2 

111 พรมปูนอน 570500314701 91 17 สันกลาง พาน นายมงคล  กันธิยะ /  2 

112 ผาหมสําลี 570500324701 422 9 สันติสุข พาน นางพนาวรรณ  

แกวโห 

/  2 

113 ดอกไมประดิษฐ

กระดาษสา 

570500144701 121 7 แมเย็น พาน น.ส.นงลักษณ  บร

รัตน 

/ / 2 

114 ไมกวาดดอกหญา 570100034701 6 9 แมกรณ เมือง

เชียงราย 

กลุมทําดอกไม

กวาดดอกหญา 

/  2 

115 โคมไฟกะลามะพราว 570100994701 55 2 นางแล เมือง

เชียงราย 

กลุมหัตถกรรม

กะลามะพราว เศษ

ไม 

/  2 

116 ผลิตภัณฑจากผา

ใยบัว 

570100954701 470/31 3 ริมกก เมือง

เชียงราย 

กลุมผลิตภัณฑ

จากผาใยบัว 

/  2 

117 ตัดเย็บเครื่องนอน

จากนุน 

570100954701 194 6 แมกรณ เมือง

เชียงราย 

กลุมตัดเย็บเครื่อง

นอน 

/  2 

118 พลาสติกสาน 570100814701 451/105  เวียง เมือง

เชียงราย 

กลุมพลาสติกสาน /  2 

119 ที่ใสกระดาษทิชชู 570100354701 270 10 นางแล เมือง

เชียงราย 

กลุมกระดาษใบ

สับปะรด 

 / 2 
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120 เฟอรนิเจอรจากไมไผ 570100274701 614 10 ทาสุด เมือง

เชียงราย 

บัลลังกเฟอรนิเจอร

ไมไผ 

 / 2 

121 ไมกวาดดอกหญา 571200144701 48 9 แมตํ๋า พญาเม็ง

ราย 

กลุมหัตถกรรมไม

กวาด 

/  2 

122 ปุยอินทรียชีวภาพ 571200074701 95 10 แมตํ๋า พญาเม็ง

ราย 

กลุมเกษตรยั่งยืน /  2 

123 หมวกสานไมไผ 571200094701 28 8 ตาดควัน พญาเม็ง

ราย 

กลุมเย็บหมวก /  2 

124 ตะกราหวาย 571400194701 33 10 ปาตาล ขุนตาล นายจันทร  รักพอ /  2 

125 ไมกวาด 571100304701 229 2 สันสลี เวียงปา

เปา 

นางสม  ไชยวุฒิ /  2 

126 ดอกไมจากเปลือก

ขาวโพด 

571100244701 62 10 สันสลี เวียงปา

เปา 

นางวงเดือน  

ปากหวาน 

/  2 

127 ไมกวาดดอกหญา 571100234701 50 10 สันสลี เวียงปา

เปา 

นางบัวผัด  บัวเย็น /  2 

128 ผาปก 571100224701 48 10 สันสลี เวียงปา

เปา 

นางกองคํา  ปนตา

ดวง 

/  2 

129 หมอนอิง 571100464701 448 6 เวียง เวียงปา

เปา 

นางวิไลวรรณ  ไกร

ยุสม 

/  2 

130 ผาหมนวมยัดฝาย 571100414701 192 7 เวียง เวียงปา

เปา 

นางจําป  พรหมขัติ

แกว 

/  2 

131 กระเปาถือ 571100194701 112 3 บานโปง เวียงปา

เปา 

น.ส.สุทธีรัตน  

สุริยะชัยยา 

/  2 

132 มูลี่จากไมไผ 571100324701 95 10 เวียง

กาหลง 

เวียงปา

เปา 

นางนิตยา  คําทา /  2 

133 ถุงกระดาษสา 571100374701 88/2 6 แมเจดีย เวียงปา

เปา 

น.ส.อรัญญาณี  

พรมเทศ 

/  2 

134 ชุดรับแขก 571100334701 30/1 10 แมเจดีย เวียงปา

เปา 

นายบุญเย็น  วิชา

เถิน 

/  2 

135 กระเปากระลา

มะพราว 

571100214701 177 3 แมเจดีย

ใหม 

เวียงปา

เปา 

นายศรีทน  ทวีบุญ /  2 

136 ตุกตาไมชาวเขา 571100204701 134 3 แมเจดีย

ใหม 

เวียงปา

เปา 

นายชนะ  ณ นคร /  2 

137 กังหันน้ําไมไผ 571100284701 150 4 แมเจดีย

ใหม 

เวียงปา

เปา 

นายสมพล  พัฒน

ปริญญ 

/  2 

138 ซองทิชชูผาไหมตอ

ลาย 

571100044701 366 6 เวียง เวียงปา

เปา 

นางชนิศ  เที่ยง

ธรรม 

 / 2 
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139 กระเปาผาไหมตอ

ลาย 

571100134701 224/1 12 เวียง เวียงปา

เปา 

นางแววมณี  

ทรัพยมูล 

 / 2 

140 มุงเวียงกาหลง 571100054701 188 3 เวียง

กาหลง 

เวียงปา

เปา 

นางกองแสง  สิทธิ

ยศ 

 / 2 

141 กรอบรูปไมโบราณ 571100034701 139/1 9 แมเจดีย

ใหม 

เวียงปา

เปา 

นายชวลิต  ธงชัย  / 2 

142 โคมไฟไมไผ 571100064701 160 14 แมเจดีย

ใหม 

เวียงปา

เปา 

นายสมชาย  โพธิ์

ศรีทอง 

 / 2 

143 ชุดเครื่องเงินเวียง

กาหลง 

571100024701 124 14 แมเจดีย

ใหม 

เวียงปา

เปา 

นายทวีสิน  ฉัตร

มณีวัฒน 

 / 2 

144 หมวกสานจากไมไผ 570200424701 84 2 เมืองชุม เวียงชัย กลุมแปรรูปผาและ

ของใชจากผา 

  2 

145 ไมกวาดดอกหญา 570200364701 174 8 เวียงชัย เวียงชัย กลุมผลิตไมกวาด

และเครื่องจักร 

  2 

146 ดอกไมจากฟาง 570200374701 22 1 เวียงชัย เวียงชัย กลุมผลิตดอกไม

ผูสูงอายุฯ 

  2 

147 ไมกวาดดอกหญา 570200354701 180 2 เวียงชัย เวียงชัย กลุมจักสาน   2 

148 ลูกด่ิง ราวบันได 570200404701 103 3 เวียงเหนือ เวียงชัย กลุมกลึงไมบาน

สันสลิด 

  2 

149 ผาหม 570200414701 186 6 เมืองชุม เวียงชัย กลุมตัดเย็บเสื้อผา/

ผาหม 

  2 

150 โคมไฟประดับ 570200454701 202 6 เมืองชุม เวียงชัย กลุมจักสานไมไผ   2 

151 กระเปาจากเชือก

กลวย 

570200334701 1 7 ดอนศิลา เวียงชัย กลุมจักสาน   2 

152 กระเปาสานจากเชือก

กลวย 

570200384701 2 12 เวียงชัย เวียงชัย กลุมจักสานเชือก

กลวย 

  2 

153 ผาหมนวม 570200434701 128 11 เวียงเหนือ เวียงชัย กลุมผูสูงอายุโดย

ชุมชนวัดพนา 

  2 

154 ไมกวาดดอกหญา 070600284701 60 8 ศรีโพธิ์เงิน ปาแดด นางระนอง  บุญ

เปง 

/  2 

155 เสื้อผา 070600474701 32 4 สันมะคา ปาแดด นางลัดดา  ทาว

ทรายมูล 

/  2 

156 หมวกสาน 070600204701 290 3 ศรีโพธิ์เงิน ปาแดด นางแกว  ปาตุม /  2 

157 ตะกราพลาสติก 570400124701 257/1 5 ปลอง เทิง นางคํา  วงศเวียง /  2 

158 กระเปาตนกก 570400134701 70 10 งิ้ว เทิง นางปราณี  สีหา

นาท 

/  2 

159 ตะกราพลาสติก 570400144701 79 2 ปลอง เทิง นายคํา  แวนแกว /  2 
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160 กระเปาผาเมือง 570400164701 48/1 10 เวียง เทิง นางทรงศรี  แคน

นอก 

/  2 

161 กระเปาประดิษฐ 570400194701 117 21 เวียง เทิง นางเกตุแกว  เครือ

เถาว 

/  2 

162 ลูกปดสารพัด

ประโยชน 

571600264701 271 3 ดงมะดะ แมลาว กลุมลูกปดสารพัด

ประโยชน 

/  2 

163 เนคไทถัก 571600164701 10 9 ปากอดํา แมลาว กลุมงานฝมือ /  2 

164 ดอกกุหลาบ 571600124701 36 5 จอมหมอก

แกว 

แมลาว ปลูกดอกกุหลาบ /  2 

165 หมอดิน 571600204701 120 11 บัวสลี แมลาว กลุม

เครื่องปนดินเผา 

/  2 

166 หมอนถักโครเชต 571600154701 90 8 ดงมะดะ แมลาว กลุมถักไหมพรม /  2 

167 ไมกวาดดอกหญา 571600254701 75 8 ดงมะดะ แมลาว กลุมทําไมกวาด

ดอกหญา 

/  2 

168 ดอกไมจากผาใยบัว 571600014701 27 1 บัวสลี แมลาว นางอรพินท  คํา

แกน 

 / 2 

169 ดอกกุหลาบ 571600034701 11 6 จอมหมอก

แกว 

แมลาว ปลูกดอกไม  / 2 

170 ไมกวาดดอกหญา 571400014701 35 10 ปาตาล ขุนตาล นายออน  ปอตา  / 2 

171 มูลี่ไมไผกระเปา 571000134701 14 19 ปาแดด แมสรวย กลุมคนเฒาคนแก /  2 

172 กระโบยแกะสลัก 571000124701 42 9 แมพริก แมสรวย กลุมแกะสลักกระ

โบย 

/  2 

173 พรม 571000104701 3 3 แมสรวย แมสรวย กลุมพรมเช็ดเทา

ชุมชนหลายสรวย 

/  2 

174 ชุดเหยือกใสเบียร 571000084701 10 10 แมพริก แมสรวย ผลิตภัณฑจากไม

ไผ 

/  2 

175 ดอกไมแหง ดอกไม

สด 

571800064701 20 11 โชคชัย ดอยหลวง กลุมประดิษฐ

ดอกไมแหง,สด 

/  2 

176 ตระกราหวาย 570300244701 100/2 8 ครึ่ง เชียงของ กลุมจักสานหวาย /  2 

177 หมวก 570300194701 381 1 เวียง เชียงของ กลุมตัดเย็บ /  2 

178 โคมไฟติดผนังประดับ

มุก 

570300024701 30/1 10 สถาน เชียงของ นายตั๋น  จุฬะ  / 2 

179 ครกไมฉําฉา 570300034701 108/1 12 สถาน เชียงของ นายวิเชียร  การนา  / 2 

180 ของใชจักรสานดวย

ไมไผ 

570500554701 116 10 สันมะเค็ด พาน กลุมจักสานของใช

ดวยไมไผ 

/  2 

181 เสื่อกก 570500414701 19 19 เจริญเมือง พาน กลุมเสื่อกก /  2 
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182 กระเปา 570500564701 302 4 ปาหุง พาน กลุมสหกรณบาน

ทุงปาแดด 

/  2 

183 ผาเช็ดเทาและแปร

นอน 

570500604701 247 1 ทานตะวัน พาน กลุมตัดเย็บพรม

เช็ดเทา 

/  2 

184 พรมเช็ดเทา 570500744701 156 7 ดอยงาม พาน สตรีสหกรณบาน

สันชางตาย 

/  2 

185 หมวก 570500704701 180 1 แมออ พาน กลุมจักสานไมไผ /  2 

186 ไมกวาดดอกหญา 570500724701 20 2 ปาหุง พาน กลุมไมกวาดดอก

หญา 

/  2 

187 เคียว 570500674701 491 17 มวงคํา พาน กลุมตีเหล็ก /  2 

188 ดอกไมประดิษฐ 570500544701 145 19 สันมะเค็ด พาน กลุมสตรีสหกรณ /  2 

189 ทําไมกวาด 570500614701 167 1 ปาหุง พาน 15 ประชารวมใจ

(ทําไมกวาด) 

/  2 

190 เสื่อกก 570700274701 4 4 แมไร แมจัน กลุมเสื่อกก /  2 

191 แปรรูปผลิตภัณฑจาก

ไม 

570100854701 43 4 ดอยลาน เมือง

เชียงราย 

แปรรุปผลิตภัณฑ

จากไม 

/  2 

192 สุมไก โครงหรีด 570100934701 221 5 รอบเวียง เมือง

เชียงราย 

กลุมพัฒนาสตรี

สหกรณ 97 

/  2 

193 กาแล เชิงชาย 

แกะสลัก 

570100844701 208 16 ดอยลาน เมือง

เชียงราย 

นายสง  จันตะนา

เขต 

/  2 

194 บรรจุภัณฑที่ทําจาก

กระดาษ 

570100124701 15/36 4 รอบเวียง เมือง

เชียงราย 

บริษัทสินเกษตร

โภชนภัณฑ จก. 

 / 2 

195 เฟอรนิเจอรจกาไม

ฉําฉา 

570100244701 239 16 บานดู เมือง

เชียงราย 

หางหุนสวนสามัญ

สามัญสันตนกอ 

 / 2 

196 ผลิตภัณฑกลอง

กระดาษสา 

570100904701 118 1 บานดู เมือง

เชียงราย 

กลุมกระดาษสา /  2 

197 ตัดเย็บหมวกผา 570100834701 133/1 9 แมยาว เมือง

เชียงราย 

กลุมตัดเย็บผา /  2 

198 ตระกรากระดาษสมุด

โทรศัพท 

570101024701 208 23 แมขาวตม เมือง

เชียงราย 

กลุมจักสาน /  2 

199 ตระกราใสกระถาง

ตนไม 

570100794701 15 4 ปาออดอน

ชัย 

เมือง

เชียงราย 

กลุมโยคะสราง

เศรษฐกิจจักสาน 

/  2 

200 ภาพเขียนสีน้ํามันบน

ผาใบ 

570100254701 611/1  เวียง เมือง

เชียงราย 

นายสมบูรณชัย  

อุไรรัตน 

 / 2 

201 เย็บผาเช็ดเทา 570800274701 25 8 โยนก เชียงแสน นางสุจิตตรา  อิน

เขียว 

/  2 
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202 ชุดน้ําชาลายคราม

เวียงกาหลง 

571100364701 317 10 แมเจดีย เวียงปา

เปา 

นายเทียนชัย  

จันทรเครือ 

/  2 

203 ชุดโคมไฟชางกาหลง 571100354701 238 10 แมเจดีย เวียงปา

เปา 

นายวิชาญ  ศรีขัติ /  2 

204 ตะกราทางมะพราว 570500284701 115 4 แมออ พาน นางสายคํา  เครือ

วาระ 

/  2 

205 กระเปาถัก 570500764701 29 9 แมออ พาน นางลําดวน  เช้ือ

เมืองพาน 

/  2 

206 หมวก 571700134701 109 9 ปาซาง เวียงเชียง

รุง 

นายบัณฑิต  เขื่อน

คํา 

/  2 

207 ผาหมตอลาย 571600144701 73 3 ดงมะดะ แมลาว นางอุษา  ถนอม /  2 

208 ตุกตาปูนยิบซ่ัม 570100944701 21 12 นางแล เมือง

เชียงราย 

นางสะอาด  พุม

ทอง 

/  2 

209 เสื้อผา  123 7 สันมะคา ปาแดด นางสมสวย  

เหมืองอุน 

/   

210 ไมกวาด  303 1 ศรีโพธิ์เงิน ปาแดด นายปุด  ขาวฟอง /   

211 ปุยหมักชีวภาพ  169 5 ปาแงะ ปาแดด นางเรืองเดช  ยี่

นาง 

/   

212 หมอนสมอก  1 5 ปาแงะ ปาแดด นางคํานอย  

ทานันท 

/   

213 ผาหม  222 12 ปาแงะ ปาแดด นางหนูเพ็ญ  สม

นาม 

/   

214 ดอกไมประดิษฐ  126 7 ปาแดด ปาแดด นางพร  จันทรทอง

เมือง 

/   

215 ตะกราหวาย  65 12 หนองแรด เทิง นายตั๋น  ปาระมี /   

216 ตะกราหวาย  159 5 หนองแรด เทิง นางเตียว  อุดเขียว /   

217 ไมกวาดแสงจันทร  263 15 ยางฮอม ขุนตาล นางแสงหลา  จันท

พันธ 

/   

218 ไมกวาดดอกหญา  180 3 ตา ขุนตาล นางเทวีรัตน  ศักด์ิ

สม 

/   

219 ตะกราเชือกไนลอน  155 12 เวียง เทิง นางกองกิจ  พิมพา /   

220 เสื่อกก  71 12 เวียง เทิง นางวรนุช  กรุง

แสนเมือง 

/   

221 ผาหมใยสังเคราะห  8 3 โชคชัย ดอยหลวง กลุมตัดเย็บผาหม

ใยสังเคราะห 

/   
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222 โซฟาชุดนางนอน  144/1 1 แมสาย แมสาย นางกาญจนา  

ภิญโญพาณิชย

การ 

/ /  

223 กระติ๊กขาว  120 5 ปาหุง พาน กลุมจักสานไมไผ /   

224 ผาหมสําลี  422 9 สันติสุข พาน นางพนาวรรณ  

แกวโห 

/   

225 ผาหมนวมยัดฝาย  192 7 เวียง เวียงปา

เปา 

นางจําป  พรหมขัติ

แกว 

/   

226 หมอนเหลี่ยม  1 5 ปาแงะ ปาแดด นางอวน  แกลว

กลา 

/   

227 ดอกไมประดิษฐ  25/1 5 ปาแงะ ปาแดด นางกัลยา  อารีหนู /   

228 เสื้อผา  32 4 สันมะคา ปาแดด นางลัดดา  ทาว

ทรายมูล 

/   

229 ประดิษฐดอกไมแหง  81 7 ยางฮอม ขุนตาล กลุมประดิษฐ

ดอกไมแหง 

/   

230 ไมกวาด  15 6 ทาสาย เมือง

เชียงราย 

กลุมจักสาน สม

จิตร  สมบัติ 

/   

231 ขันโตก  284 3 แมขาวตม เมือง

เชียงราย 

กลุมแกะสลัก    

232 ศาลพระภูมิ  43 4 ดอนลาน เมือง

เชียงราย 

นายสมจิตร  จันตะ

นาเขต 

/   

233 เย็บผาเช็ดเทา  25 8 โยนก เชียงแสน นางสุจิตตรา  อิน

เขียว 

/   

234 กระเปาถือ  141 10 แมสรวย แมสรวย นางนงนุช  

ธรรมวรรณ 

/   

235 ตะกราทางมะพราว  115 4 แมออ พาน นางสายคํา  เครือ

วาระ 

/   

236 กระเปาถัก  29 9 แมออ พาน นางลําดวน  เช้ือ

เมืองพาน 

/   

237 ผาหมนวม  92 9 แมกรณ เมือง

เชียงราย 

นางนพรัตน  คํา

แกน 

/   

238 หมวก  109 9 ปาซาง เวียงเชียง

รุง 

นายบัณฑิต  เขื่อน

คํา 

/   

239 กระเปาสําเร็จรูป  108 4 บุญเรือง เชียงของ น.ส.ภรภัทร  

พรหมงาม 

 /  

240 ผาปูโตะ  107 7 โปงงาม แมสาย น.ส.สุวรรณ  ยินดี

งาม 

/   
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ประเภท  ศิลปะประดิษฐและของทีร่ะลึก        

ที่อยู ประเภทผูผลิต /  ผลการ 

เลขที่ ผูประกอบการ 
ให

คะแนน 
ที่ 

ช่ือสินคา 

(ผลิตภัณฑ) 
รหัสผลิตภัณฑ 

  

หมูที ่ ตําบล อําเภอ 
ช่ือผูผลิต / 

ผูประกอบการ 

ชุมชน SMEs (ดาว) 

001 ทอเมล็ดขาว 571100624701 765/2 6 เวียง เวียงปา

เปา 

นางลัดดา  ประเสริฐ  / 1 

002 ดอกไมประดิษฐ 571400114701 60/1 3 ปาตาล ขุนตาล กลุมประดิษฐดอกไม

จากใยนอง 

/  1 

003 ดอกไมประดิษฐ 571400144701 99 4 ตา ขุนตาล กลุมดอกไมประดิษฐ /  1 

004 ดอกไมแหง 571400124701 316 15 ยางฮอม ขุนตาล กลุมดอกไมแหง /  1 

005 ลอลานนา 571600344701 164 8 จอม

หมอกแกว 

แมลาว นายชัยยง  พิศาล

ศฤงคาร 

/  2 

006 นาฬิกาแกะสลัก 570700244701 14 10 จันจวา แมจัน นายบุญฤทธิ ์ กันทะ

ตา 

/  2 

007 แกะสลักวิถีชีวิต

ชาวนา 

570700214701 62/1 1 จันจวาใต แมจัน นางคมขํา  กันธะยศ /  2 

008 ตุง 570500294701 287 5 ปาหุง พาน นางบัวลม  ใจลังกา /  2 

009 ตุง/มงคลแหง

ชีวิต 

570500274701 119 10 หัวงม พาน นางทิตยา  ใจเที่ยง /  2 

010 ดอกมะลิ 570500254701 1039 12 เมืองพาน พาน น.ส.ประมวลศรี  ศรี

วิชัย 

/  2 

011 กระดาษสา 570500234701 157 1 แมเย็น พาน นายอินสม  เหมย

ตอม 

/  2 

012 ตุงไชย 570800154701 465 9 ศรีดอนมูล เชียงแสน นางบัวคลี่  ฟูวัน /  2 

013 เห็ดประดิษฐ 570800144701 44 1 โยนก เชียงแสน นางอรัญรัตน  ฐานดี /  2 

014 มาลัยดินหอม 571200014701 109 9 เม็งราย พญาเม็ง

ราย 

นางบรรยาย  เขต

รักษา 

/  2 

015 แกะสลักรูปสัตว

ตาง ๆ  

571800044701 90/1 1 ปงนอย ดอยหลวง นายอาย  ปญโญแสง /  2 

016 แกะสลักรูปสัตว

ตาง ๆ  

571800034701 117 1 ปงนอย ดอยหลวง นายจําเริญ  ไรลือคํา /  2 

017 ตุงใย 571800024701 54 5 โชคชัย ดอยหลวง นางบัวคํา  ยืนบุญ /  2 

018 งานกลึงไมทุก

ชนิด 

570100304701 214 1 บานดู เมือง นางคํานอย  ถาแปง /  2 
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019 ใบลานเงิน ใบ

ลานทิพย 

570101004701 59 1 บานดู เมือง นายบุญรัตน  ใจคํา

แปง   

/ 2 

020 ตุงลานนา 570400074701 6 4 หงาว เทิง นางเสทิ้น  ตรีภาค  /   2 

021 เรือพระที่นั่ง

สุพรรณหงส 

570101164701 38/4 3 ริมกก เมือง นายยุทนา  วงศใหญ 

  

/ 2 

022 งานปนจากฝุน

ไม 

570900064701 79 2 เกาะชาง แมสาย นายสุกัญศิลป  ธรรม

ขันแกว 

/  2 

023 ไผกวนอิมสาน

หวง 

 1 6 แมสาย แมสาย นายสมพงษ  จันทร

อินทร 

 / 2 

024 ไผกวนอิมลาย

ถักเปย 

 155 6 โปงผา แมสาย นายพวษสักด์ิ  หงษ

คํา 

 / 2 

025 กระเปาฟรีสไตร 570800164701 159 9 ศรีดอนมูล เชียงแสน กัลยาณมิตร /  2 

026 นกกังหัน

แกะสลักไม 

570800024701 235 9 ศรีดอนมูล เชียงแสน นายบุญรัตน  ดงปาลี  / 2 

027 ดอกไมจันทน

จากยางพารา 

570400064701 32 3 ตับเตา เทิง ดอกไมจันทนจาก

ยางพารา 

/  2 

028 หยกรูปชาง 5709000  4701 10/1 2 แมสาย แมสาย นายเปก  เผาดวง  / 2 

029 แกะสลัก 570700224701 199 5 แมจัน แมจัน แกะสลักปูนปน /  2 

030 พยาลืมงาย 571000064701 92 5 ปาแดด แมสรวย นายบุญตัน  ฟองฟ ู /  2 

031 ไมแกะสลักรูป

สัตว 

570200264701 140 7 ผางาม เวียงชัย กลุมสตรีสหกรร

แกะสลักไม 

/  2 

032 ดอกไมประดิษฐ

จากผาใยบัว 

570300014701 246 7 เวียง เชียงของ นายธนพงษ  คํา

จันทร 

 / 2 

033 ดอกไมประดิษฐ

จากผาใยบัว 

570300174701 55/1 2 ริมโขง เชียงของ นางทองใบ  วิฑูรย /  2 

034 ตนไผกวนอิม

สานลายถักเปย

จัดกระถาง 

 115 6 โปงผา แมสาย นายพงษศักด์ิ  พงษ

คํา 

 /  

035 ไผกวนอิม  1 6 แมสาย แมสาย นายสมพงษ  จันทร

อินทร 

 /  

036 ไผกวนอิมเจดีย

เกาช้ันสีทอง 

 22 6 โปงผา แมสาย นางรสสุคนธ  ดีแกว  /  

037 หยกรูปชาง  10/1 2 แมสาย แมสาย นายเปก  เผาดวง  /  

038 เรือไมมงคล  203/2-

4 

4 เวียงพาง

คํา 

แมสาย รานขวัญฤทัยจิวเวลรี่  /  

039 แกะสลักหยก 

(พระแกวมรกต) 

 17-

17/1 

10 แมสาย แมสาย บริษัทหยกทองทวี

จํากัด 

 /  
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040 เรือสุพรรณหงศ

หยก 

 382 7 แมสาย แมสาย บริษัทมัณฑลเลย

จํากัด 

 /  

041 หยกแกะสลัก  19/24 1 เวียงพาง

คํา 

แมสาย นางสุพรรณ  อกนิษฐ

กุล 

 /  

042 สมุดโนตผาไหม  53/1-3 10 แมสาย แมสาย รานพรรษชลไหมไทย  /  

043 หมอนชาดับ

กลิ่น 

 13/1 6 ศรีเมือง

ชุม 

แมสาย กลุมสตรีบานทุง

เกลี้ยง 

/   

044 เรือพระที่นั่ง

สุพรรณหงส 

 381/4 3 ริมกก เมือง คุมเมืองมางบานน้ํา

ลัด 

 /  

045 เครื่องปนดินเผา  26 2 บานดู เมือง นายชัยวิชิต  สิทธิวงค  /  

046 ใบลานเงิน ใบ

ลานทิพย 

 59 1 บานดู เมือง นายบุญรัตน  ใจคํา

แปง 

 /  

047 ตุงจัย  89/4 1 เวียง เมือง รานธนพัฒนธุรกิจ  /  

048 ดอกไมจันทน  35 7 โชคชัย ดอยหลวง กลุมดอกไมประดิษฐ /   

049 ตุง ดอยตุง  40 11 แมฟา

หลวง 

แมฟา

หลวง 

นายธีระพงษ  ดวง

นภาสิริ 

 /  
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ประเภท   สมุนไพรที่ไมใชอาหาร         

ที่อยู 
ประเภท

ผูผลิต /  
ผลการ 

เลขที่ 
ผูประกอบ 

การ 

ให

คะแนน 
ที่ 

ช่ือสินคา 

(ผลิตภัณฑ) 
รหัสผลิตภัณฑ 

  

หมู

ที่ 
ตําบล อําเภอ 

ช่ือผูผลิต / 

ผูประกอบการ 

ชุมช

น 

SME

s 
(ดาว) 

001 การบูรหอม 570500194701 157 17 เมืองพาน พาน กลุมสมุนไพร /  1 

002 สบูสมุนไพร 570100404701 64/4  รอบเวียง เมือง

เชียงราย 

กัญญารัตนต้ังกอสกุล  / 1 

003 ครีมมะขาม 570600584701 84 4 ปาแงะ ปาแดด น.ส.เพ็ญโสภา  ปุณ

โณฑา 

/  1 

004 น้ํายาลางจาน 570900014701    แมสาย กลุมน้ํายาลางจาน

บานถ้ํา 

  1 

005 น้ํายาลางจานผสม

มะนาว 

571400074701 60 19 ตา ขุนตาล กลุมน้ํายาลางจาน

ผสมมะนาว 

/  1 

006 น้ํายา

เอนกประสงค 

571400084701 99 4 ตา ขุนตาล กลุมผลิตภัณฑ

สมุนไพรน้ํายา

เอนกประสงค 

/  1 

007 ยาสมุนไพร 570300124701 204/1 17 หวยซอ เชียงของ กลุมสมุนไพร /  1 

008 แชมพูดอกอัญชัญ 570300134701 33 3 เวียง เชียงของ กลุมแชมพูสมุนไพร /  1 

009 สบูสมุนไพรน้ําผึ้ง 571700024701 179 7 ทุงกอ เวียงเชียงรุง นางสุภาพ  ยะวงศ /  2 

010 ลูกประคบ 571700014701 154 8 ปาซาง เวียงเชียงรุง นายแสวง  โปธิยะ /  2 

011 ลูกประคบสมุนไพร 571000054701 152 7 ทุงฟาผา แมสรวย ผูสูงอายุเกษตรกรทํา

นาทุงฟาหาม 

/  2 

012 ชาธนาฮิลล 570700014701 110/2 12 ปาตึง แมจัน หจก.ฟางจ้ือเซ่ิง  / 2 

013 แชมพูสมุนไพร

มะกรูด 

571100394701 9 5 เวียง เวียงปาเปา นางอรทัย  วรรณรักษ /  2 

014 ลูกประคบสมุนไพร 571100254701  15 เวียง

กาหลง 

เวียงปาเปา นางจันทรแกว  คํา

วิชัย 

/  2 

015 ลูกประคบสมุนไพร 571100264701 498/1 1 แมเจดีย เวียงปาเปา นางนัดดา  เดชคุณ

มาก 

/  2 

016 สบูสมุนไพรนมสด 571400104701 175 6 ตา ขุนตาล กลุมสบูนมสด

สมุนไพร 

/  2 

 

 

017 แชมพูสระผม 570500224701 382 22 เมืองพาน พาน กลุมแมบานดอนตัน /  2 
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สามัคคี 

018 การบูรหอม ตรา

สาม ม. 

570500204701 1464 12 เมืองพาน พาน กลุม สาม ม. /  2 

019 ลูกประคบสมุนไพร 570200244701 224 6 ดอนศิลา เวียงชัย วิสาหกิจชุมชนดาน

ดอยงาม 

/  2 

020 แชมพูสมุนไพร 570100084701 84 21 รอบเวียง เมือง

เชียงราย 

ชุมชน

เทอดพระเกียรติ 

/  2 

021 ยาดมพิมเสนน้ํา 570101014701 143/1 1 รอบเวียง เมือง

เชียงราย 

กิจการไทยเฮิรบโฮม  / 2 

022 ลูกประคบสมุนไพร 570101024701 234 3 รอบเวียง เมือง

เชียงราย 

กลุมพลังมวลชนบาน

ปาบง 

/  2 

023 สบู Satel 571600214701 131 12 บัวสลี แมลาว สบูสมุนไพร /  2 

024 ยาแกลมผิดเดือน 570300154701 16/1 4 บุญเรือง เชียงของ กลุมสมุนไพรภูมิ

ปญญาพื้นบาน 

/  2 

025 ลูกประคบ 3 แบบ  - 15 เวียง

กาหลง 

เวียงปาเปา กลุมนวดแผนไทย

สมุนไพร 

/   

026 ลูกประคบสมุนไพร  498/1 1 แมเจดีย เวียงปาเปา สหกรณสมุนไพร

อภิวัฒนยาไทย จํากัด 

/   

027 แชมพู ครีมนวดผม  9 5 เวียง เวียงปาเปา ยอดขวัญสมุนไพร /   

ผลการคัดสรร OTOP Product  Champion  ระดับประเทศ ป พ.ศ.2547 

 จังหวดัเชียงราย 

 ประเภทผูผลิตชมุชน 

สถานที่ผลติ 
ลําดับ ประเภท ชื่อผลิตภัณฑ ชื่อผูผลิต 

เลขที ่ หมู ตําบล อําเภอ 

  ระดับ  3  ดาว             

1 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

หมอนเมือง นางวันนิดา  มัคเคิล 493/1 12 แมคํา แมจัน 

2 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

หมวกไมไผ กลุมจักสานบานทุงกวาง 117 1 โชคชัย กิ่งอําเภอดอยหลวง 

3 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

หมวกคาวบอย กลุมหมวกคาวบอยและ

กระเปาหนัง 

2 2 เวียงเหนือ เวียงชัย 

4 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

สรอยคอ กลุมเครื่องเงินบานไทย

สามัคคี 

109 6 มวงยาย เวียงแกน 

5 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

เฟอรเจอรไมไผ กลุมผลิตเฟอรเจอรไมไผ 30 11 แมจัน แมจัน 

6 ของใชและของ ผามานประตู - กลุมแปรรูปผลิตภัณฑจาก 137 7 เวียงชัย เวียงชัย 
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ประดับตกแตง หนาตาง ผา 

7 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

ผาปกดวยมือ กลุมสตรีเย็บปกประดิษฐ 60 15 ปาซาง แมจัน 

8 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

เทียนหอม กลุมเทียนหอม 7 5 ดงมหาวัน กิ่งอ.เวียงเชียงรุง 

9 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

ที่รองแกวน้ํา,

กระเปาใส

โทรศัพท,หมอน

ใบชาดับกลิ่น, 

กลุมผลิตภัณฑจากงาน

ฝมือกลุมสตรีบานทุงเกลี้ยง 

13/1 6 ศรีเมืองชุม แมสาย 

10 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

ตะกรา

ทางมะพราว 

กลุมจักสานทางมะพราว 171 5 สันติสุข พาน 

11 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

ดอกไมแหง กลุมประดิษฐดอกไมแหง 62 2 ปาแดด ปาแดด 

12 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

จักสานสมุด

โทรศัพท 

กลุมหัตถกรรมพื้นบานสมุด

โทรศัพท 

156 5 ทาสาย เมืองเชียงราย 

13 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

โคมไฟเบิกฟา

เวียงกาหลง 

กลุมเครื่องเคลือบดินเผา  

เวียงกาหลง (เตาลุงศรี) 

46 3 เวียงกาหลง เวียงปาเปา 

14 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

โคมไฟเซรามิก กลุมเวียงกาหลงเซรามิก 1 15 เวียงกาหลง เวียงปาเปา 

15 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

โคมไฟกระดาษ

สา 

กลุมผลิตภัณฑจากกระดาษ

สา 

53 12 จันจวาใต แมจัน 

16 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

กระติ๊บขาว จักสาน 166 8 สันมะคา ปาแดด 

17 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

กรอบรูปเยื่อสา กลุมแมบานเกษตรกรบาน

ขั้วแคร 

384 1 บานดู เมืองเชียงราย 

18 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

กลองกระดาษ

สา 

กลุมผลิตและแปรรูป

กระดาษสาบานราษฎเจริญ 

37 4 เวียงเหนือ เวียงชัย 

19 เครื่องดื่ม ชาเขียวอัสสัม กลุมผูผลิตและจําหนายชา

พญาไพรลิทู 

36 11 เทิดไทย แมฟาหลวง 

20 เครื่องดื่ม ชาเขียวอัสสัม สหกรณโรงงานชาแมหมอห

มิงเหยวน 

125 7 เทิดไทย แมฟาหลวง 

21 ผาและเครื่องแตงกาย เสื้อผาสําเร็จรูป

จากผา มัดยอม 

กลุมผามัดยอมและตัด

เสื้อผาสําเร็จรูป 

132 4 ปาออดอนชัย เมืองเชียงราย 

22 ผาและเครื่องแตงกาย เสื้อผาพื้นเมือง กลุมตัดเย็บเสื้อผาสันโคง 281/7 15 รอบเวียง เมืองเชียงราย 

23 ผาและเครื่องแตงกาย เสื้อผาพื้นเมือง กลุมตัดเย็บเสื้อผาสันโคง 281/7 15 รอบเวียง เมืองเชียงราย 

24 ผาและเครื่องแตงกาย เสื้อผา กลุมตัดเย็บเสื้อผา 123 7 สันมะคา ปาแดด 

25 ผาและเครื่องแตงกาย ผาไหมมัดมี่ นางรถ    เดชทัน 84 11 ดงมหาวัน กิ่ง อ.เวียงเชียงรุง 
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26 ผาและเครื่องแตงกาย ผาไหม กลุมทอผาไหม 89 1 สันทรายงาม เทิง 

27 ผาและเครื่องแตงกาย ผาฝายทอมือ กลุมทอผาวัดฝงหมิ่น(ชุมชน

ในเขตเทศบาล "ชุมชนฝง

หมิ่น") 

30 6 ริมกก เมืองเชียงราย 

28 ผาและเครื่องแตงกาย ผาปูโตะ ทอผาพื้นเมืองยอมสี

ธรรมชาติ 

60 2 ศรีถอย แมสรวย 

29 ผาและเครื่องแตงกาย ผาปกชาวเขา กลุมผาปก-ผาทอมือ 272 15 รอบเวียง เมืองเชียงราย 

30 ผาและเครื่องแตงกาย ผาทอมือ กลุมทอผาบานโปงเทวี 124 5 บานโปง เวียงปาเปา 

31 ผาและเครื่องแตงกาย ผาทอพื้นเมือง

ลายเชียงแสน 

ทอผาพื้นเมืองลายเชียง

แสน (ต้ังอยูวัดพระธาตุผา

เงา) 

- 5 เวียง เชียงแสน 

32 ผาและเครื่องแตงกาย ผาทอพื้นเมือง กลุมสตรีทอผา 59 8 บุญเรือง เชียงของ 

33 ผาและเครื่องแตงกาย ผาทอไทลื้อ 

ลายนก 

กลุมทอผาไตลื้อสีธรรมชาติ 16/1 7 ศรีดอนชัย เชียงของ 

34 ผาและเครื่องแตงกาย ผาทอไทลื้อ กลุมผาทอไทลื้อ 28/4 7 ศรีดอนชัย เชียงของ 

35 ผาและเครื่องแตงกาย ผาทอ พื้นเมือง กลุมทอผาหมูที ่9 58 9 สถาน เชียงของ 

36 ผาและเครื่องแตงกาย ผาทอ ผาทอพื้นเมืองบานยายใต 16/1 5 มวงยาย เวียงแกน 

37 ผาและเครื่องแตงกาย ผาคลุมไหลลาย

ลูกหวาย 

กลุมทอผาไหม 193 2 ดงมหาวัน กิ่ง อ.เวียงเชียงรุง 

38 ผาและเครื่องแตงกาย ผาคลุมไหลลาย

รังผึ้ง 

กลุมผาไหมบานเนินไทร

งาม 

26 13 ปาซาง กิ่ง อ.เวียงเชียงรุง 

39 ผาและเครื่องแตงกาย ผาคลุมหว

เจาสาวสมับ

โบราณ 

ผลิตภัณฑผาปกชาวเขา 15 10 ยางฮอม ขุนตาล 

40 ผาและเครื่องแตงกาย ผากี่ตะกอ ทอผาไหม 144 10 ทุงกอ กิ่ง อ.เวียงเชียงรุง 

41 ผาและเครื่องแตงกาย ชุดนักเรียน กลุมตัดเย็บเสื้อผา 92 9 แมกรณ เมืองเชียงราย 

42 ศิลปประดิษฐและของ

ที่ระลึก 

สิ่งประดิษฐจาก

ไม 

คนเฒาคนแก 268 3 ปาแดด แมสรวย 

43 ศิลปประดิษฐและของ

ที่ระลึก 

สลอ ซอ ซึง กลุมสลอ ซอ ซึง  บานรองดู 301 16 ดอยลาน เมืองเชียงราย 

44 ศิลปประดิษฐและของ

ที่ระลึก 

โมบายหางไก

ประเภทสัตว

ตาง ๆ 

กลุมแกะสลักเศษไมจาก

บานดงมะตื๋น 

63 7 ผางาม เวียงชัย 

45 ศิลปประดิษฐและของ

ที่ระลึก 

พระสิงห องคกรสินคาชุมชน 775 1 เวียงพางคํา แมสาย 
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46 ศิลปประดิษฐและของ

ที่ระลึก 

พระพุทธรูป 

มังกร รูปเหมือน 

เซียน ฯลฯ 

กลุมแกะสลักหยกแมสาย 55 6 แมสาย แมสาย 

47 ศิลปประดิษฐและของ

ที่ระลึก 

ผาบาติก กลุมผาบาติก 133 3 ปาซาง แมจัน 

48 ศิลปประดิษฐและของ

ที่ระลึก 

ตุงเงิน-ตุงทอง กลุมนวัตกรรมสินคาที่ระลึก

บานศรีดอนมูล 

352 9 ศรีดอนมูล เชียงแสน 

49 ศิลปประดิษฐและของ

ที่ระลึก 

แกะสลัก

พระพุทธรูป 

กําไล แจกัน 

ฯลฯ 

กลุมแกะสลักหินสวยงาม 70 8 เวียงพางคํา แมสาย 

50 ศิลปประดิษฐและของ

ที่ระลึก 

แกะสลักเปนรูป

สัตวแลวแตง

เปนลายโมบาย 

แกะสลักหัตถกรรม 68 9 ทุงกอ กิ่ง อ.เวียงเชียงรุง 

51 ศิลปประดิษฐและของ

ที่ระลึก 

 ซึง กลุมดอยลานลานนา 7 18 ดอยลาน เมืองเชียงราย 

52 สมุนไพรที่ไมใช

อาหาร 

ชาหอมดูดกลิ่น กลุมผลิตชาหอมดูดกลิ่น 32 6 จอมสวรรค แมจัน 

53 อาหาร แหนม กลุมสตรีสหกรณตําบล

ปาหุง 

5 9 ปาหุง พาน 

54 อาหาร หมูยอ กุนเชียง กลุมแปรรูปอาหารจาก

เนื้อสัตว 

111 2 แมขาวตม เมืองเชียงราย 

55 อาหาร สับปะรดพันธุ

นางแล /       

พันธุภูแล 

สวน ต. ตระกูล 184 13 นางแล เมืองเชียงราย 

56 อาหาร วุนสับปะรด วุนสับปะรด 40 13 นางแล เมืองเชียงราย 

57 อาหาร แปรรูปจากเห็ด กลุมแปรรูปเห็ด 13 3 แมกรณ เมืองเชียงราย 

58 อาหาร ทําหมูหยอง กลุมออมทรัพย

อุตสาหกรรมครัวเรือน 

81 11 ปาสัก เชียงแสน 

59 อาหาร ถั่วทอดสมุนไพร กลุมแปรรูปผลิตภัณฑถั่ว

สมุนไพร 

14 3 สันทราย เมืองเชียงราย 

60 อาหาร แคบหมูไรมัน กลุมแมบานทําแคบหมูไร

มัน 

26 1 โรงชาง ปาแดด 

61 อาหาร ขาวแตนน้ํา

สมุนไพร 

กลุมแปรรูปอาหาร 227 16 แมขาวตม เมืองเชียงราย 

62 อาหาร กลวยตากแม

ลาว 

กลุมกลวยตาก 102 2 จอมหมอก แกว แมลาว 
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63 อาหาร กลวยกวนเชียง

แสน 

กลุมอาชีพสหกรณ 273 7 ปาสัก เชียงแสน 

 ระดับ  4 ดาว 

64 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

ไมกวาดดอกหญา กลุมทําไมกวาดบานตาหัวฝาย 180 3 ตา ขุนตาล 

65 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

ไมกวาดดอกหญา กลุมทําไมกวาดบานรองธาร 151 11 ทรายขาว พาน 

66 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

ผาทอมือ กลุมทอผาบานสันหลวงใต 150 3 จอม

สวรรค 

แมจัน 

67 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

ตะกราดอกไมดูด

กลิ่น 

กลุมดอกไมดูดกลิ่น-ฟอกอากาศ 140 1 สันทราย เมืองเชียงราย 

68 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

ตะกราเชือกไน

ลอน 

กลุมจักสานเชือกไนลอน 94 12 เวียง เทิง 

69 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

เครื่องเคลือบดิน

เผา            เวียง

กาหลง 

สงเสริมหัตถศิลปเวียงกาหลง 639 1 แมเจดีย เวียงปาเปา 

70 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

กระเปาผาฝาย กลุมแปรรูปผาทอมือบานกิ่วพราว 30 4 จันจวาใต แมจัน 

71 เครื่องดื่ม สมุนไพรสามรส,      

ชาใบหมอน 

กลุมแปรรูปสมุนไพรสามรส 270 7 ปาสัก เชียงแสน 

72 เครื่องดื่ม ไวน หจก.เวียงเชียงราย 197 7 ศรีถอย แมสรวย 

73 เครื่องดื่ม ชาวาวี  โรงงานชา โรงงานชาศิริพันธ 81 1 วาวี แมสรวย 

74 เครื่องดื่ม ชาเขียวอูหลง

เบอร 12         

สวนชาดอยตุง 

กลุมสวนชาดอยตุง 109 1 แมฟา

หลวง 

แมฟาหลวง 

75 เครื่องดื่ม ชาเขียว

อัสสัมพญาไพร

เลามา 

กลุมสหกรณพญาไพรเลามา 65 5 เทิดไทย แมฟาหลวง 

76 เครื่องดื่ม ชาเขียวอัสสัม กลุมเกษตรกรผูปลูกชาบานพญา

ไพร 

72 6 เทิดไทย แมฟาหลวง 

77 ผาและเครื่อง

แตงกาย 

เสื้อผาแตงลายปก

ชาวเขา          เผา

อาขา 

ศูนยคาทอลิกพระวิสุทธิวงค 107 7 โปงงาม แมสาย 

78 ผาและเครื่อง

แตงกาย 

รองเทาผาปก กลุมพัฒนาสตรีเย็บผา ปกผา

พื้นเมือง 

224 5 ทรายขาว พาน 

79 ผาและเครื่อง

แตงกาย 

ผาไหมมัดหมี่ กลุมสตรีทอผาไหม 11 8 สันมะคา ปาแดด 
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80 ผาและเครื่อง

แตงกาย 

ผาทอพื้นเมือง กลุมสตรีทอผา 00 1 สถาน เชียงของ 

81 ผาและเครื่อง

แตงกาย 

ผาทอ ลวดลาย

พื้นเมือง 

กลุมทอผาบานศรีวิไล 15 7 หวยซอ เชียงของ 

82 ผาและเครื่อง

แตงกาย 

ผาถุงทอมือลาย

ไท-ยวน 

นายโพธิ์ตะวัน  ปนทีโย 211 4 สันทราย เมืองเชียงราย 

83 ผาและเครื่อง

แตงกาย 

ผาถุง ลายผสมน้ํา

ไหล 

กลุมทอผา 65 12 สถาน เชียงของ 

84 ผาและเครื่อง

แตงกาย 

ผาซ่ินลายขอเครือ กลุมทอผาไทลื้อหาดบาย 84/1 1 ริมโขง เชียงของ 

85 ผาและเครื่อง

แตงกาย 

ผาจก ลายนาค 

(ผาทอไทลื้อ) 

กลุมสตรีทอผาศรีดอนชัย 00 14 ศรีดอนชัย เชียงของ 

86 ผาและเครื่อง

แตงกาย 

ผาคลุมไหลยอมสี

ธรรมชาติ 

ทอผาและตัดเย็บเสื้อผาบานรอง

ปลาคาว 

428/2 22 รอบเวียง เมืองเชียงราย 

87 ผาและเครื่อง

แตงกาย 

ผาคลุมไหล นายศิระ    ทองสาย 300 4 สันทราย เมืองเชียงราย 

88 ศิลปประดิษฐ

และของที่ระลึก 

ภาพประดับมุก เมืองศิลปเวียงเชียงรุง 145 1 ทุงกอ กิ่ง อ.เวียงเชียงรุง 

89 ศิลปประดิษฐ

และของที่ระลึก 

พระพุทธรูป , 

วรรณคดีไทย ,รูป

สัตวตาง ๆ 

สิงหหนึ่งแกะสลกัหยก 388/41 2 แมสาย แมสาย 

90 ศิลปประดิษฐ

และของที่ระลึก 

แกะสลักไม กลุมแกะสลักพื้นบานในครัวเรือน 111 6 ทาสุด เมืองเชียงราย 

91 สมุนไพรที่ไมใช

อาหาร 

ลูกประคบ

สมุนไพร 

กลุมดอยน้ําซับ 22 2 แมฟา

หลวง 

แมฟาหลวง 

92 อาหาร หมูเสน เศรษฐกิจชุมชนครอบครัว 36/1 10 ยางฮอม ขุนตาล 

93 อาหาร สาหรายน้ําจืด

ทรงเครื่อง(ไก) 

กลุมแมบานเกษตรกรบานหาด

ไคร 

209 7 เวียง เชียงของ 

94 อาหาร ลําไยอบแหง กลุมแปรรูปผลผลิตเกษตรตําบล

สันติสุข(กลุมแมบาน) 

153 5 สันติสุข พาน 

95 อาหาร มะขาม  5  รส กลุมแมบานเกษตรกรแมสรวย

กาวหนา 

121 3 แมสรวย แมสรวย 

96 อาหาร ผลไมกรอบตรา

ทิพย 

กลุมแปรรูปผลไมกรอบ 38 2 รอบเวียง เมืองเชียงราย 

97 อาหาร แคบหมูไรมัน กลุมแมบานเกษตรกรปาบงหลวง 144 3 จันจวาใต แมจัน 

98 อาหาร ขาวแตนน้ํา

แตงโม/สมุนไพร 

กลุมแมบานเกษตรกรบานหนอง

หมอ 

162 9 ปาออดอน

ชัย 

เมืองเชียงราย 
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99 อาหาร ขาวกลอง,น้ําขาว

กลอง,       ขาว

เกรียบจากหัวขาว

กลอง 

กลุมทําขาวกลองแปรรูป 60/1 3 โยนก เชียงแสน 

100 อาหาร กาละแมจิราพันธ กลุมกาละแม 62 2 บานโปง เวียงปาเปา 

 ระดับ 5 ดาว 

101 ของใชและของ 

ประดับตกแตง 

ผาปกดวยมือ นางสาวนิธี     สุธรรมรักษ 109 2 แมไร แมจัน 

102 สมุนไพรที่ไมใช

อาหาร 

ไมกวาดแสงจันทร กลุมแมบานเกษตรกรอโลเวรา 263 15 ยางฮอม ขุนตาล 

 

ผลการคัดสรร OTOP Product  Champion  ระดับประเทศ ป พ.ศ.2547 

 ประเภท  SMEs 

สถานที่ผลติ 
ลําดับ ประเภท ชื่อผลิตภัณฑ ชื่อผูผลิต 

เลขที ่ หมู ตําบล อําเภอ 

  ระดับ  3  ดาว            

1 ของใชและของประดับ

ตกแตง 

กําไล แหวน กําไลคอ จ้ี เงิน

ลายฝายเข็น 

รานสะบัดชัยเครื่องเงิน 49/8 4 ทาสาย เมืองเชียงราย 

2 ของใชและของประดับ

ตกแตง 

เครื่องจักสาน นางวรานุช   วัชรคุณากร 41 15 แมขาวตม เมืองเชียงราย 

3 ของใชและของประดับ

ตกแตง 

เครื่องประดับเงินประกอบ

กะลามะพราว 

นายประทีป เช้ือสอาด 200/2 10 เวียง เชียงของ 

4 ของใชและของประดับ

ตกแตง 

ดอกไมประดิษฐจากดินไทย ศูนยปนแตง 612 - รอบเวียง เมืองเชียงราย 

5 ของใชและของประดับ

ตกแตง 

เทียนหอม เทียนสา 529 2 รอบเวียง เมืองเชียงราย 

6 ของใชและของประดับ

ตกแตง 

ผลิตภัณฑจากกระดาษสา บริษัท ชาวี คราฟท 

จํากัด 

272 2 รอบเวียง เมืองเชียงราย 

7 ของใชและของประดับ

ตกแตง 

ผาฝายแกมไหม นางสาวยุพิน     แกวคํา

ฟู 

233/1 12 แมคํา แมจัน 

8 ของใชและของประดับ

ตกแตง 

เฟอรนิเจอรหวาย เม็งรายโปรดักส 835/19 - เวียง เมืองเชียงราย 

9 เครื่องดื่ม ชาเขียวพรอมด่ืม นางนอน

ฮิลล   รสมะนาว 

หางหุนสวนจํากัด ต่ิง ช่ิง 

ลี้ 

205 2 ศรีเมือง

ชุม 

แมสาย 

10 เครื่องดื่ม ชาหยดน้ําคาง ใบชาหวยน้ํากืน 25 13 แมเจดีย เวียงปาเปา 

11 เครื่องดื่ม ใบชาเขียวอูหลง  เบอร 12 รานอรพิน 226 2 แมไร แมฟาหลวง 
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12 ผาและเครื่อง   แตงกาย กระเปาผาปก ดวยสองมือ 108 4 บุญเรือง เชียงของ 

13 ผาและเครื่อง   แตงกาย งานปกผา นายสิริวัฒน   เธียร

ปญญา 

676/2  เวียง เมืองเชียงราย 

14 ผาและเครื่อง   แตงกาย เสื้อสําเร็จรูป นางสภาวดี   พรศรี 428/2 - รอบเวียง เมืองเชียงราย 

15 ศิลปประดิษฐและของที่

ระลึก 

แกะสลักหยก(พระแกว

มรกต) 

บริษัทหยกทองทว ีจํากัด 17-

17/1 

10 แมสาย แมสาย 

16 ศิลปประดิษฐและของที่

ระลึก 

ตุง ดอยตุง นายธีรพงษ  ตงนภาสิริ 40 11 แมฟา

หลวง 

แมฟาหลวง 

17 ศิลปประดิษฐและของที่

ระลึก 

ภาพเขียนวิถีชีวิตพื้นบาน  

ลานนา 

พรอุดมทรัพย 174/2 - เวียง เมืองเชียงราย 

18 ศิลปประดิษฐและของที่

ระลึก 

เรือไมมงคล รานขวัญฤทัยจิวเวอรี่ 230/2-

4 

4 เวียงพาง

คํา 

แมสาย 

19 ศิลปประดิษฐและของที่

ระลึก 

เรือสุพรรณหงสหยก บริษัทมัณทเลย 382 7 แมสาย แมสาย 

20 อาหาร ขนมเปยะกุหลาบ นายกิตติพงษ  อักษร

ดิษฐ 

245 1 เวียง เทิง 

21 อาหาร แคบหมูแมจันทรสวย แคบหมูแมจันทรสวย 186 8 เวียงชัย เวียงชัย 

22 อาหาร น้ําพริกนรกกุง น้ําพริก ปลาสม 47 16 ปาแงะ ปาแดด 

 ระดับ  4  ดาว           

23 ของใชและของประดับ

ตกแตง 

พรมปูพื้น รานกมลศิริ 113 12 แมคํา แมจัน 

24 ของใชและของประดับ

ตกแตง 

สมุดโนตผาไหม รานพรรพชลไหมไทย 53/1-3 10 แมสาย แมสาย 

25 เครื่องดื่ม กาแฟดอยชาง ดอยชางเฟรชโรสเต็ด 

คอฟฟ               จํากัด 

787 3 วาวี แมสรวย 

26 เครื่องดื่ม กาแฟไทยดอยแมสลอง บริษัท กาแฟไทยดอยแม

สลอง 

591 1 แมสลอง

นอก 

แมฟาหลวง 

27 เครื่องดื่ม กาแฟแมสลอง บริษัท กาแฟแมสลอง 

จํากัด 

17/2 1 แมสลอง

นอก 

แมฟาหลวง 

28 เครื่องดื่ม ชา ชิง ชิง (อูหลง กานออน) นายธนโชติ  กุนัน 69 6 ปาซาง แมจัน 

29 เครื่องดื่ม ชากาหลง กาหลงชาไทย 525 2 แมเจดีย เวียงปาเปา 

30 เครื่องดื่ม ชาเขียวซิงซิง รานชาตราภูเขา 63/3 1 แมสลอง

นอก 

แมฟาหลวง 

31 เครื่องดื่ม ชาเขียวเบอร 12 หางหุนสวนจํากัดสวน

ตะวัน 

859/1 - เวียง เมืองเชียงราย 

32 เครื่องดื่ม ชาเขียวอูหลง โรงงานชาเหมยฟง 25/7 11 แมสลอง

นอก 

แมฟาหลวง 
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33 เครื่องดื่ม ชาจินเซียน เบอร 12 รานชาเหยงหงษ 1/8 12 แมสลอง

นอก 

แมฟาหลวง 

34 เครื่องดื่ม ชาชิงชิงอูหลง รานชานายพลตวน 58 1 แมสลอง

นอก 

แมฟาหลวง 

35 เครื่องดื่ม ชาตงต่ิงอูหลง บริษัทใบชาโชคจําเริญ 

จํากัด 

5 1 แมสลอง

นอก 

แมฟาหลวง 

36 เครื่องดื่ม ชาอูหลง  เบอร  12 รานชาซิงหลง 1/2 1 แมสลอง

นอก 

แมฟาหลวง 

37 เครื่องดื่ม ชาอูหลงกานออน โรงงานใบชาสยาม 170 8 เวียง

กาหลง 

เวียงปาเปา 

38 เครื่องดื่ม ชาอูหลงกานออน รานชาซิงหยาง 48 1 แมสลอง

นอก 

แมฟาหลวง 

39 เครื่องดื่ม ชาอูหลงกานออนใหม บริษัทวังพุดตาลจํากัด 7/7 12 แมสลอง

นอก 

แมฟาหลวง 

40 เครื่องดื่ม ใบชาจินเซียนอูหลง  เบอร 

12 

รานจรรยา 226 2 แมไร แมฟาหลวง 

41 เครื่องดื่ม ใบชาตรานางนวลโรงงาน

ชามิ่งดี 

โรงงานชามิ่งดี 15 20 วาวี แมสรวย 

42 เครื่องดื่ม ใบชายอด โรงงานใบชาตราแมคา 574 1 แมเจดีย เวียงปาเปา 

43 ศิลปประดิษฐและของที่

ระลึก 

มาบินอิสระ นายยศ  สมสวัสด์ิ 63 7 ผางาม เวียงชัย 

44 อาหาร ขาวหลามบะจาง ขาวหลามบะจาง 295 12 นางแล เมืองเชียงราย 

45 อาหาร น้ําพริกหนุม รานน้ําพริกแกงแมนอย

เชียงราย 

161 15 รอบเวียง เมืองเชียงราย 

46 อาหาร แหนมหอใบตอง /แคบหมู รานแหนมนันทวัน 68/4 2 ริมกก 

(เทศบาล) 

เมืองเชียงราย 

 ระดับ  5  ดาว           

47 เครื่องดื่ม ชาฉุยฟง(อูหลงเบอร 12) นางมณ ี   วนัสพิทกัษ

กุล 

97 8 ปาซาง แมจัน 

48 เครื่องดื่ม ชาอูหลง เบอร12 หางหุนสวนจํากัด สุ

วิรุฬหชาไทย 

126 5 ปากอดํา แมลาว 

49 เครื่องดื่ม น้ําบวยเขมขน บ. ดอยคําผลิตภัณฑ

อาหาร จํากัด 

117 6 ปาซาง แมจัน 

50 เครื่องดื่ม ไวนผลไม  และไวน

สมุนไพร 

บริษัทเชียงรายไวนเนอรี

จํากัด 

160 7 ศรีกอย แมสรวย 

51 อาหาร แคบหมูวรรณภา แคบหมูวรรณภา 166 1 เวียงชัย เวียงชัย 

52 อาหาร ผักและผลไมแปรรูป บานผลไม 232/75 8 รอบเวียง เมืองเชียงราย 
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ภาคผนวก ข    แบบสอบถาม    
 

แบบสอบถาม 
 

เร่ือง      แนวทางการพัฒนาการตลาดของผลิตภัณฑหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในอุตสาหกรรมการ

ทองเที่ยว จังหวัดเชียงราย 

 

คําชี้แจง   แบบสอบถามนี้จดัทําขึ้นเพื่อประกอบการวิจัยในเรื่องดังกลาวนี ้

 

แบบสอบถามชุดนี้ประกอบดวยคําถาม 3 สวน ดังนี ้

สวนที่  1  ขอมูลทั่วไปของผลิตภัณฑ OTOP 

สวนที่  2  ขอมูลการดําเนนิงานดานการตลาดของกลุมหรือผูประกอบการโครงการหนึ่ง

ตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดเชียงราย 

สวนที่  3  ขอมูลเกี่ยวกับปญหาและขอเสนอแนะ 

 

ดังนั้นเพื่อใหผลการศึกษามคีวามนาเชื่อถอืและเกิดประโยชนสูงสุด จึงขอความรวมมือ

จากทานผูอุปการคุณในการตอบ หรือกรอกขอความทีต่รงกับความเปนจริงมากทีสุ่ด ผูดําเนินการ

ศึกษาจะเก็บขอมูลนี้เปนความลับ และขอขอบพระคุณในความรวมมอืมา ณ โอกาสนี ้

 

ผูวิจัย 
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แบบสอบถาม 
คําชี้แจง : โปรดกรอกหรือตอบขอความลงในชองวางที่กําหนดใหหรือเขียนเครื่องหมาย / ลงใน        

หนาขอความที่ตรงกับความเปนจริงมากที่สุด 

 

สวนที่ 1 ขอมลูทั่วไปของผลิตภัณฑ OTOP 

1.ผลิตภัณฑ 

1...............................................................................2...........................................................                     

3...............................................................................4........................................................... 

2.ชื่อกลุมผูจําหนาย

 .................................................................................................................................. 

3.ชื่อหัวหนา/ผูแทนกลุม

 .................................................................................................................................. 

4. ที่อยูของกลุม 

 ชื่อหมูบาน   ........................................................................................... 

 บานเลขที่ ......................................   หมูที่  ............................................ 

 ถนน  .............................................   ตําบล  ........................................... 

 อําเภอ   ..........................................   จังหวัดเชียงราย 

 รหัสไปรษณีย  ..............................   โทรศัพท  .....................................          

5. ประเภทผลิตภัณฑ 

           อาหาร               เครื่องดื่ม                  ผาเครื่องแตงกาย               เครื่องใชและ

เครื่องประดับตกแตง 

          ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก                            สมุนไพรที่ไมใชอาหารและยา                       

6. รูปแบบการรวมกลุมธุรกจิ 

                     กลุมอาชีพ/กลุมแมบาน               ชมรม                   สมาคม                   สหกรณ                   

                      มูลนิธิ              บริษัท/หางหุนสวน             อ่ืนๆ โปรดระบุ................................ 

 7. สถานะของกลุม 

                       กลุมผูผลิตของชุมชน           จดทะเบียน SMEs            กลุมผูผลิตของชุมชนและ

จดทะเบียน SMEs 

 8. ระยะเวลาเปดดําเนินการ (ต้ังแตเร่ิมกอต้ัง)  ...........................  ป 
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 9. จํานวนสมาชิกของกลุมหรือสถานประกอบการ  ..................................  คน 

10.แหลงเงินทนุของธุรกิจ 

                      กองทุนหมูบาน                     อ่ืนๆ โปรดระบุ............................................ 

11. ผลการคัดสรรฯ ของคณะกรรมการระดับจังหวัด ผลิตภัณฑของทานอยูในระดับใด 

ระดับดาว ผลิตภัณฑ 

ไมม ี 1 2 3 4 5 

1.       

2.       

3.       

4.       

     

สวนที่ 2 ขอมูลการดําเนนิงานดานการตลาดของชุมชนหรือผูประกอบการโครงการหนึ่งตําบลหนึ่ง

ผลิตภัณฑในจังหวัดเชียงราย 
1.ผลิตภัณฑ 
1. สินคาหรือผลิตภัณฑของทานมีตรายีห่อ (Brand) สินคาหรือไม 

              ไมมี                            มี 

2. กลุมของทานมีการพัฒนา เปลี่ยนแปลงรูปแบบของสนิคาหรือผลิตภัณฑอยางไร 

           ไมมีการพัฒนารูปแบบ                       มีการพัฒนาเปลี่ยนแปลงบางเล็กนอย นานๆ คร้ัง 

           มีการพัฒนารูปแบบอยูเสมอ 

3. กลุมของทานออกแบบผลติภัณฑอยางไร 

           ตามแบบคูแขงขัน                      ตามคําสั่งของลูกคา                 

           ตามคําแนะนําของนกัออกแบบหรอืเจาหนาทีข่องทางราชการ 

           ตามความคิดเห็นและความสามารถของสมาชกิในกลุม 

           อ่ืนๆ โปรดระบุ................................................. 

4.  ผลิตภัณฑหรือสินคาในกลุมของทานมรูีปแบบของบรรจุภัณฑเปนเชนใด 

            รูปแบบมาตรฐานสากลเชิงการคา 

           รูปแบบงายๆ รักษาคุณภาพสินคาไดระยะหนึ่งแตขาดรายละเอยีดที่ควรระบุตามมาตรฐาน 

           รูปแบบเบื้องตน ธรรมดา เชน กลอง ถุง ฯลฯ 

          ไมมีบรรจุภัณฑ 
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5. ผลิตภัณฑของทานมีคุณภาพ (รสชาติ ความคงทน ความสวยงาม สรรพคุณ ฯลฯ) มากนอย

เพียงใด 

             มาก                        ปานกลาง                       นอย 

6. กลุมของทานประสบปญหาการดําเนินงานทางดานการพัฒนาผลิตภัณฑ ในระดับใด 

6.1 ขาดความรูและทกัษะในการพัฒนาผลติภัณฑใหม 

มาก                                ปานกลาง                    นอย             ไมมีปญหา 

 6.2 ผลิตภัณฑที่มกีารพฒันาใหมขาดมาตรฐานและไมเปนที่ยอมรับของตลาด 

มาก                                ปานกลาง                    นอย              ไมมีปญหา 

6.2 ขาดเงินทุนในการพฒันาผลิตภัณฑใหม (เนื่องจากขาดตลาดทาํใหสินคาเกาจาํหนาย

ไดไมหมด) 

มาก                                ปานกลาง                    นอย              ไมมีปญหา 
2.ราคา 
7. โดยปกติกลุมของทาน ทาํการกาํหนดราคาสินคาดวยวิธีใด 

              ต้ังตามเปาหมายในการทํากําไร 

              ต้ังตามผูนาํตลาด 

             ต้ังตามความตองการตลาด 

             ต้ังตามตนทุน 

             ต้ังตามผูแขงขัน 

              อ่ืนๆ (โปรดระบุ)............................................................................................... 

8. โดยเฉลี่ยแลวราคาสนิคาของกลุมทาน มีราคาอยูในระดับใด 

              สูงกวาผูขายรายอืน่ในกลุมสินคาเดียวกัน 

              เทากับกลุมสินคาของผูขายรายอื่นในกลุมสินคาเดียวกัน 

              ตํ่ากวาผูขายรายอืน่ในกลุมสินคาเดียวกัน 

9. กลุมของทานมีวธิีการขายสินคาแบบใดบาง 

                ขายเงินสด 

                ขายเงินเชื่อ 

                ขายทั้งเงินสดและเงินเชื่อ 

10. ในกรณีทีก่ลุมของทานขายสินคาเปนเงินเชื่อ กลุมของทานใหเครดิตแกลูกคากีว่ัน  

               นอยกวา 15 วัน              16-30 วัน             31-45 วนั           มากกวา 45 วัน 
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11. ทานมปีญหาในการกําหนดราคาสนิคาหรือผลิตภัณฑมากนอยเพียงใด 

                 มาก                        ปานกลาง                  นอย                         ไมมีปญหา 

12. ผลิตภัณฑของทานมีความเหมาะสมทางดานราคามากนอยเพียงใด 

                มาก                         ปานกลาง                  นอย 
3.ชองทางการจัดจําหนาย 
13. กลุมของทานมีการขายผลิตภัณฑวิธีใดบาง 

              ขายปลีก                                    ขายสง                           ฝากขาย 

              อ่ืนๆ (โปรดระบุ)...............................................................................           

14. กลุมของทานมีการจาํหนายสนิคาอยูในพ้ืนที่ใดบาง(ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ) 

               รานคาชุมชน 

               ตลาดภายในจังหวัด 

               ตลาดตางจังหวัด 

               ตลาดตางประเทศ 

15. ชองทางในการจาํหนายสินคาในกลุมของทาน มีลักษณะดังขอใด (ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ) 

               กลุม(ผูจาํหนาย) -------- > ผูซื้อหรือผูบริโภค 

               กลุม(ผูจาํหนาย) -------- > ผูคาปลีก--------- > ผูซื้อหรือผูบริโภค 

               กลุม(ผูจาํหนาย) ------- > ผูคาสง -------- > ผูคาปลีก --------- >ผูซื้อหรือผูบริโภค 

                อ่ืนๆ(โปรดระบุ)..................................................................................... 

16. กลุมของทานไดทําการจําหนายสินคาดวยวิธีใด (ถาเปนผูซื้อ ทานซื้อไดจากที่ไหนและตอบได

มากกวา 1 คําตอบ) 

              ที่ทําการหรือรานคาของชุมชน 

               ศูนยจําหนายที่ทางราชการจังหวัดสรางให 

              รวมงานการแสดงสินคาของชุมชน ที่ภาคราชการหรือเอกชนจัดขึน้ 

               อ่ืนๆ (โปรดระบ)ุ...................................................................................... 

17. ผลิตภัณฑของทานมีความเหมาะสมทางดานชองทางการจัดจําหนายนอยเพียงใด 

                มาก                         ปานกลาง                  นอย 

18. กลุมของทานมีการหาลูกคาโดยวิธีใด(ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ) 

                หาลูกคาเองโดยกิจกรรมการสงเสริมการขาย 

                หนวยราชการและองคกรตางๆแนะนาํให 
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                อ่ืนๆ โปรดระบุ…............................................................................................ 

19. กลุมของทานมีการหาลูกคาในตางประเทศดวยวิธใีด(ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ) 

               หาลูกคาเองโดยกิจกรรมการสงเสริมการขาย 

               หนวยราชการและองคกรตางๆแนะนาํให 

               ติดตอใหหนวยราชการและองคกรตางๆแนะนาํให 

               อ่ืนๆ โปรดระบุ…............................................................................................ 

20. ลูกคาที่ซือ้สินคาหรือผลิตภัณฑของกลุมคือใคร(ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ) 

                ลูกคาหรอืผูบริโภคในชุมชนและบริเวณใกลเคียง 

                ลูกคาหรือผูบริโภคตางจังหวัดและนักทองเที่ยว 

                ลูกคาหรือผูบริโภคตางประเทศ 

21. กลุมของทานประสบปญหาการดําเนนิงานทางดานการตลาด ในระดับใด 

24.1 การขาดความรู ความสามารถในการหาตลาด 

                มาก                                ปานกลาง                    นอย                ไมมีปญหา 

24.2 การขาดสถานที่สําหรบัจัดจําหนายสินคา 

                มาก                                ปานกลาง                    นอย              ไมมีปญหา 

24.3 การขาดคาใชจายในการดําเนินงานทางการตลาด 

                มาก                                ปานกลาง                    นอย             ไมมีปญหา 

24.4 การขาดความรูในการทําการสงเสริมการตลาด 

                มาก                                ปานกลาง                นอย                    ไมมีปญหา 

 
4. การสงเสริมการตลาด 
22. กลุมของทานมีการทาํการสงเสริมการขายผลิตภัณฑของกลุมหรือไม 

               ไมมี                                 มี 

23. กลุมของทานมีการทาํการสงเสริมการตลาดหรือผลิตภัณฑของกลุมดวยวิธีใด(ตอบไดมากกวา 

1 คําตอบ) 

 โฆษณา เชน ปายโฆษณา หนังสือพิมพ ใบปลิว ฯลฯ 

 ขายโดยพนกังานหรือสมาชกิในชุมชน 

 สงเสริมการขาย เชน การลด แลก แจก แถม ฯลฯ 

 การประชาสมัพันธ เชน การใหขาวเกี่ยวกบัสินคาและกลุมชุมชนแกส่ือมวลชน 
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 การจัดทาํ Website ของกลุมชุมชน 

 การรวมงานแสดงสินคา 

 อ่ืนๆ (โปรดระบุ) ...................... 

24. กลุมของทานมีการโฆษณาขายผลิตภัณฑโดยวิธีใดบาง (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

 โทรทัศน 

 หนังสือพิมพ 

 วิทย ุ

ใบปลิว 

เว็บไซต 

ภาคอื่นๆ .................................... 

25. สินคามีการรับประกันหรือสงคืนไดหรือไม 

                ไมได                       ไดบางอยาง              ไดทั้งหมด 

26. ผลิตภณัฑของทานมีความเหมาะสมทางดานสงเสริมการขายนอยเพียงใด 

                มาก                         ปานกลาง                  นอย 

 

สวนที่ 3 ปญหาและขอเสนอแนะอื่นๆ 

………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………… 
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ประวัติผูวิจัย 
 

1. นางสาวอรวรรณ    จําพุฒ (Orawan  Jamphut)      
 
ประวัติการศกึษา 

ปริญญาโท     สาขาบัญชี  มหาวิทยาลยัเชียงใหม  (พ.ศ. 2545) 

ปริญญาตรี     สาขาบัญชี  มหาวิทยาลยัเชียงใหม  (พ.ศ. 2542) 

ประวัติการทาํงาน  (เรียงจากอดีตไปปจจุบัน) 
วัน เดือน ป ตําแหนง สังกัดหนวยงาน 

15 มี.ค. 2542 - 30 พ.ค. 

2543 

พนักงานบัญช ี บริษทันีลแลนน จํากัด และบริษทั นีลแลนน

ฟลอรัลแอนดคราฟท จํากัด โดยไดปฏิบัติงาน

ของทั้งสองบริษทัพรอมกัน 

1 ส.ค. 2543  - 31 ธ.ค. 

2544 

พนักงานบัญช ี สํานักงานบัญชีกิตติการบัญชี 

1 ก.พ. 2545  - 15 ต.ค. 

2546 

นักวชิาการเงินและบัญช ี กองคลัง มหาวิทยาลัยเชียงใหม 

16 ต.ค.2546  - ปจจุบัน อาจารย สํานักวิชาการจัดการ มหาวทิยาลยัแมฟาหลวง 

 
2. นายอัครพล  นิมมลรัตน(Acrapol Nimmolrat) 
 
ประวัติการศกึษา 
         ปริญญาโท   M.B.A, Management มหาวิทยาลยัชินวัตร (ป2003) 

         ปริญญาตรี   B.S. Business Administration, University of Missouri, Columbia (ป1995) 

  
ประวัติการทาํงาน (เรียงจากอดีตไปปจจุบัน) 
      Management Trainee, ธนาคารกสิกรไทย. 

      Financial Analysis, Kittinakin PLC. 

     (10/44) Sale, Executive at American international Assurance. 

     (28/11/47) อาจารย มหาวทิยาลยัแมฟาหลวง 
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