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 งานวิจยันี้สําเร็จสมบูรณไดดวยความกรณุาและความชวยเหลืออยางสูงยิ่งจากหัวหนาสวน

บริการงานวิจัย มหาวทิยาลัยแมฟาหลวง คุณอุทัย หอมนาน สํานักงานพฒันาชุมชนจ.เชียงราย 

ผูประกอบการผลิตภัณฑหนึง่ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ ในอ.แมสาย อ.พาน และอ.เวียงชัย ผูซ่ึงกรุณาให

ความรู คําแนะนํา คําปรึกษา และตรวจแกไขใหงานวิจัยนี้เสร็จสมบูรณ ผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณ

เปนอยางสูงไว ณ โอกาสนี ้

 ขอขอบคุณผูตอบแบบสอบถามและผูใหสัมภาษณทกุทาน ทีไ่ดใหความรวมมือใหงานวิจยันี้

สําเร็จดวยดี 

 ขอกราบขอบพระคุณ คุณพอ คุณแมที่เปนกําลังใจและชวยสนับสนนุในทุกๆดาน 

 สุดทายนี้ หากมีขอบกพรองหรือความผิดพลาดประการใด ผูวจัิยขออภัยเปนอยางสูงใน

ขอบกพรองและความผิดพลาดนัน้ และผูวิจัยหวังวางานวิจัยนี้คงมีประโยชนสําหรบัหนวยงานที่

เกี่ยวของ ตลอดจนผูที่สนใจศึกษาเกี่ยวกับผลิตภัณฑหนึง่ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑตอไป 
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บทสรุปผูบริหาร 

 
มหาวิทยาลยัแมฟาหลวงในฐานะสถาบนัการศึกษาระดับสูงในจังหวัดเชียงราย ซ่ึงมีภารกิจใน

การใหความรู ถายทอดเทคโนโลยี การวิจัย และการใหคําปรึกษาแนะนาํดานวชิาการแกประชาชน 

ทองถิ่น และภมูิภาค เพ่ือตอบสนองนโยบายรัฐบาลในการพัฒนาระดบัความเปนอยู และคุณภาพชีวิต

ของประชาชนอยางตอเนื่อง มั่นคง ยั่งยืน และสนับสนุนสังคมไทยใหสามารถเปนสังคมแหง

ฐานความรู (Knowledge Based Society) จึงเห็นควรศึกษาแนวทางการพฒันาการตลาดของ

ผลิตภัณฑหนึง่ตําบลหนึ่งผลิตภณัฑในอุตสาหกรรมการทองเที่ยว  จังหวัดเชียงราย  เปนการสราง

พัฒนาการทีย่ัง่ยืนและเปนศูนยกลางการใหความชวยเหลือในดานตางๆ ที่เปนประโยชนในการพฒันา

ศักยภาพของทองถิ่นอยางเปนระบบและตอเนื่อง  

การวิจัยนี้มวีัตถุประสงคเพื่อศึกษาถึงแนวทางการพัฒนาการตลาดของผลิตภัณฑหนึ่งตําบล

หนึ่งผลิตภัณฑในอุตสาหกรรมการทองเที่ยว  จังหวัดเชียงราย 

 ประโยชนที่คาดวาจะไดรับจากการวิจัยคือ ผูใชงานวิจัยสามารถนาํผลการวิจัยไปใชประโยชน

โดยการถอดบทเรียนและกําหนดเปนแนวปฏิบัติการพัฒนาการตลาดของผลิตภัณฑหนึ่งตําบลหนึ่ง

ผลิตภัณฑในอุตสาหกรรมการทองเที่ยว จังหวดัเชียงรายรวมถึงการถายทอดเทคโนโลยีโดยการ

ฝกอบรมดานการตลาดแกผูประกอบการ  

การวิจัยนีไ้ดมวีิธีการเก็บขอมูลดังนี้ 

 (1) ขอมูลปฐมภูมิ ประกอบดวยเครื่องมือการเก็บขอมูลซ่ึงผูวิจัยพัฒนาขึ้น ไดแก ขอมูล

จากแบบสอบถามโดยใชวิธกีารเลือกกลุมตัวอยางแบบแบงชั้นภูม ิ และขอมูลจากการสัมภาษณเชิงลึก 

(2) ขอมูลทุติยภูมิ  โดยทําการวิเคราะหขอมูลเชิงพรรณนา (Descriptive Analysis) และใชโปรแกรม

สําเร็จรูป  SPSS 

การวิจัยนีไ้ดผลการวิจัยตามคําถามการวจัิย ดังนี้ 

1.  ผลิตภัณฑ(OTOP) สําหรับอุตสาหกรรมการทองเที่ยวในจังหวัดเชียงรายมีอะไรบาง 

 จากการวิจยั ไดเลือกตัวอยางจาก 3 อําเภอ ซ่ึงประกอบดวยอําเภอแมสาย พานและเวียงชัย 

ท้ังหมดจํานวน 119 กลุม มีผลิตภัณฑ OTOP ทั้งหมดจํานวน 221 ผลิตภัณฑ โดยแยกออกเปน
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ผลิตภัณฑของอําเภอแมสายมาจาก 23 กลุม จํานวน 72 ผลิตภัณฑ ผลิตภัณฑของอําเภอพานมาจาก 

81 กลุม จํานวน 111 ผลิตภัณฑ และผลิตภัณฑของอําเภอเวียงชัยมาจาก 15 กลุม จํานวน 38 

ผลิตภัณฑ แตละผลิตภัณฑมีระดับดาวแตกตางกันออกไป  

2. รูปแบบการตั้งราคาผลิตภัณฑ(OTOP) สําหรับอุตสาหกรรมการทองเที่ยวในจังหวัด

เชียงรายเปนอยางไร 

 วิธีการกําหนดราคาสินคาผูขายสวนมากไดกําหนดราคาสินคาตามตนทุน 

 การกําหนดระดับราคาสินคาผูขายสวนมากกําหนดราคาสินคาต่ํากวาผูขายรายอื่นในกลุม

สินคาเดียวกนั 

 3.  ชองทางการจัดจําหนายผลิตภัณฑ(OTOP) สําหรับอุตสาหกรรมการทองเที่ยวในจังหวัด

เชียงราย เปนอยางไรบาง 

 วิธีการขายผลติภัณฑ มีการขายปลีกและขายสงอยูในระดับใกลเคียงกัน 

 พื้นที่ในการจดัจําหนาย สวนมากเปนการจําหนายในรานคาชุมชน 

 ลักษณะชองทางการจัดจําหนายสวนมากเปนการจําหนายจากกลุม(ผูจําหนาย)สูผูซือ้หรือ

ผูบริโภค  

 วิธีการจําหนายสินคาไดจําหนายทีท่ี่ทาํการหรือรานคาของชุมชนและรวมงานการแสดงสินคา

ของชุมชนที่ภาคราชการหรอืเอกชนจัดขึ้นอยูในระดับที่ใกลเคียงกัน 

4.  การสงเสริมการตลาดผลิตภัณฑ(OTOP) สําหรบัอุตสาหกรรมการทองเที่ยวในจังหวัด

เชียงรายเปนอยางไร 

 การขายสวนใหญมีการสงเสริมการตลาด 

 วิธีการสงเสริมการตลาดสวนมากเปนการขายโดยพนกังานหรือสมาชิกในชุมชนและการ

รวมงานแสดงสินคา 

 5. ลักษณะของผลิตภัณฑ (OTOP) ที่นักทองเที่ยวตองการเปนอยางไร 

5.1 ผูซ้ือคนไทย 

 ในดานผลิตภณัฑ ผูซื้อคนไทยพอใจในดานคุณภาพของผลิตภัณฑในระดับปานกลางขึ้นไป 
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 ในดานราคา ผูซ้ือคนไทยสวนใหญเห็นวา ผลิตภัณฑ OTOP มีความเหมาะสมทางดานราคา

ในระดับปานกลาง  

 ในดานชองทางการจัดจําหนาย พบวา ผูซ้ือคนไทยหาซื้อสินคาไดยาก เนื่องจาก จ.เชียงราย 

ยังขาดศูนยกลางการจําหนายผลิตภัณฑ OTOP  

 ในดานการสงเสริมการตลาดผูซ้ือคนไทยไดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการสงเสริมการตลาด

ของผลิตภัณฑ OTOPจากปายเชิญชวนรวมงานทีท่างจังหวัดไดแขวนไวเปนจุดๆ ขายโดยพนกังาน

หรอืสมาชิกในชุมชน สงเสริมการขาย เชน การลด แลก แจก แถม  การประชาสัมพันธ เชน การใหขาว

เกี่ยวกับสินคาและกลุมชุมชนแกส่ือมวลชน การจัดทาํเว็ปไซตของกลุมชุมชน   การรวมงานแสดง

สินคา                       

 5.2 ผูซ้ือชาวตางชาติ 

 การจัดระดับผลิตภัณฑ OTOP ที่เคยซื้อโดยรวม สวนใหญอยูในระดบัดีถึงดีมาก  

การจัดระดับผลิตภัณฑ OTOP ที่เคยซื้อในดานราคา สวนใหญคิดวาเปนราคาที่ยุติธรรม  

ความพอใจเมื่อเปรียบเทียบมูลคาผลิตภัณฑ OTOPกบัราคา สวนใหญอยูในระดบัดี  

 การสงเสริมการขายทีม่ีผลตอการตัดสินใจซื้อสินคา ผูซื้อชาวตางชาติสวนใหญเห็นวาการเพิ่ม

ปริมาณมีผลตอการตัดสินใจซื้อสินคา  

แนวโนมที่จะมาซ้ือผลิตภัณฑ OTOPอีก ผูซ้ือชาวตางชาติสวนใหญมีแนวโนมที่จะกลับมาซื้อ

ผลิตภัณฑ OTOP ในระดับทีม่าก  

ผูซ้ือชาวตางชาติมีความคาดหวังในดานคณุภาพ รูปแบบ บรรจุภัณฑอยูในระดบัท่ีมากที่สุด 

และลักษณะผลิตภัณฑในระดับมาก ในดานราคาผูซ้ือชาวตางชาติคาดหวังที่จะไดซ้ือผลิตภัณฑ 

OTOPในราคาที่ยุติธรรม ในดานชองทางการจําหนายนัน้ผูซ้ือชาวตางชาติตองการใหมีการวาง

จําหนายผลิตภัณฑ OTOP ที่สะดวกตอผูซ้ือ สวนทางดานการสงเสริมการตลาดนั้นผูซื้อชาวตางชาติ

คิดวาควรจัดใหมีการสงเสริมการตลาดอยางมาก 
แนวทางการพัฒนาการตลาดของผลิตภณัฑหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภณัฑในอุตสาหกรรม

การทองเทีย่ว จังหวัดเชยีงราย 
 ในการหาแนวทางการพัฒนาการตลาดของผลิตภัณฑหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑใน

อุตสาหกรรมการทองเที่ยว จังหวัดเชียงรายนัน้ ไดรับขอเสนอแนะที่สําคัญจากผูทรงคุณวุฒิ ดังนี ้
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1. ดานสินคา 

- ควรมีการออกแบบสนิคาใหเหมาะสม มีดีไซน ทันสมัย  โดดเดน ใชงานได  

- ควรมีการออกแบบบรรจุภณัฑใหสวยงาม หอบหิ้วได  

- ควรมีตราสัญลักษณกลุมที่สวยงาม  

 -  ควรจะพัฒนาผลิตภัณฑของตนเองใหผานตามมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน(มผช.) 

- ในดานผลิตภัณฑควรเนนภูมิปญญาของทองถิ่นที่เปนเอกลักษณเฉพาะของจังหวดั  

- การบริการนกัทองเที่ยวหรือลูกคา ควรอยูบนพ้ืนฐานของความรับผิดชอบ  

 - ในการที่จะพัฒนาผลิตภัณฑ OTOP นั้นควรจะเนนไปที่แหลงทองเที่ยว โดยการทาํให

นักทองเที่ยวไดเห็นแหลงกําเนิดของผลิตภัณฑ OTOP ดังนั้นจะเห็นวาจะตองกําหนดแหลงผลิต

ผลิตภัณฑ OTOP ใหเปนแหลงทองเที่ยวใหได โดยการนี้จะตองเชื่อมโยงกับหลายๆสวน เชน บริษทันาํ

เที่ยว ควรจะกําหนดแหลงทองเที่ยวนั้นใหอยูในโปรแกรมการทองเที่ยว ยกตัวอยางเชน การพา

นักทองเที่ยวไปชิมชาที่แหลงผลิตชา 

2. ดานราคา 

 -  ควรเพิ่มมูลคาใหสินคา เพื่อใหขายไดราคาสูงขึน้ 

 - ควรมีชวงลดราคา หรือสงเสริมการขาย หรือหากไปซือ้ถึงสถานที่ผลิต อาจไดราคาถูกพิเศษ

กวาซื้อหนาราน เพื่อกระตุนใหมีการกระจายการเดินทางไปถึงพื้นที่ผลิตสินคา 

3. ดานชองทางการจัดจําหนาย 

 - ควรมีการจัดต้ังศูนยกลางการจําหนาย OTOPของเชียงรายในตัวเมืองเชียงราย  

 - ควรรวมมือกับหนวยงานทั้งรัฐและเอกชนในพื้นที่ ในการใชสนิคา OTOPเชียงรายเปนของ

ฝาก ของแจก ของที่ระลึกของแตละหนวยงาน 

 - อาจตั้งรานจําหนาย OTOPเชียงรายที่สนามบนิ และสถานขีนสง 

4. ดานการสงเสริมการตลาด  

- การประชาสัมพันธผลิตภัณฑ ควรมีชองทางประชาสมัพันธหลายๆ ชองทางและเปนชองทาง

ท่ีเขาถึงลูกคาโดยตรงหรือโดยเฉพาะกลุม   
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- ควรจัดกิจกรรมสงเสริมการตลาด โดยเชื่อมโยงแหลงทองเที่ยวหลักในพืน้ที ่ เพื่อเปนการ

ประชาสัมพันธใหเปนที่รูจักของคนทัว่ไป 

- ควรจัดใหมีการเผยแพร/สงเสริมการตลาดการทองเทีย่วในตางจังหวัด/ภูมิภาค/ตางประเทศ 

ในลักษณะ Road Show พรอมๆกับการนาํเสนอผลิตภัณฑ OTOP ของจังหวัด 

5. ดานผูประกอบการหรือหนวยงานที่เกี่ยวของ 

- ภาครัฐควรดําเนินการจัดเทศกาลการทองเที่ยวอยางสม่ําเสมอเพื่อกระตุนใหเกิดกระแส

หมุนเวียนของเงินที่จับจายในการซื้อสินคาภายในจังหวดั 

- ภาครัฐควรเปนหนวยหลกัในการเสริมสรางความรูความเขาใจ เกี่ยวกับการเชื่อมโยง

ผลิตภัณฑ OTOP กับการทองเที่ยว 

- ผูประกอบการควรกลาที่จะลงทุนเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ หรือยกระดบัมาตรฐานผลิตภัณฑ

ของตน 

- ในเรื่องปญหาดานขาดแคลนเงินทุน ผูประกอบการจะตองมีวิธีการบริหารการเงินทีดี่ 

- ควรสรางเครือขายพันธมติรการจําหนายสินคาทั้งระดับทองถิ่น ระดับจังหวัด ระดับภูมิภาค 

เพื่อเปนการประชาสัมพันธสินคาและเชื่อมโยงการตลาดรวมกัน 
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โดยการถอดบทเรียนและกําหนดเปนแนวปฏิบัติการพัฒนาการตลาดของผลิตภัณฑหนึ่งตําบลหนึ่ง

ผลิตภัณฑในอุตสาหกรรมการทองเที่ยว จังหวดัเชียงรายรวมถึงการถายทอดเทคโนโลยีโดยการ

ฝกอบรมดานการตลาดแกผูประกอบการ  

งานวิจยันี้เปนการวิจยัเชิงปริมาณ เครื่องมือที่ใชในการศึกษาคือ แบบสอบถามและการ

สัมภาษณเชิงลึกโดยไดเลือกกลุมตัวอยางแบบแบงชั้นภูมิ กลุมตัวอยางในการศึกษาครั้งนีไ้ดแก

ผูประกอบการ OTOP จํานวน 415 คน นกัทองเที่ยวไทยจํานวน 50 คน และนกัทองเที่ยวชาวตางชาติ

จํานวน 50 คน และทําการวิเคราะหขอมลูเชิงพรรณนา  

ผลการศึกษาพบวา 1. ผลิตภัณฑ(OTOP)ในจังหวัดเชียงรายมีจํานวนทั้งหมด 811 ผลิตภัณฑ 

2. วิธีการกําหนดราคาสินคา ผูขายสวนมากไดกําหนดราคาสนิคาตามตนทนุ 3. พื้นที่ในการจัด

จําหนายสวนมากเปนการจาํหนายในรานคาชุมชน 4. วิธีการสงเสริมการตลาดสวนมากเปนการขาย

โดยพนักงานหรือสมาชิกในชุมชนและการรวมงานแสดงสินคา 5. ผูประกอบการสวนใหญประสบ

ปญหาดานการขาดแคลนเงินทนุและดานการจัดจําหนาย 6. ผูซื้อชาวไทยและผูซื้อชาวตางชาติ

สวนมากพอใจในผลิตภัณฑ OTOP มีปญหาเพียงแคการหาซื้อผลิตภัณฑ OTOP ไดยากเทานั้น  

คําหลัก :  การพัฒนาการตลาด, ผลิตภณัฑหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภณัฑ, อุตสาหกรรมการทองเท่ียว 
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ABSTRACT 
 

Project Code : RDG48O0017 
Project Title :   Guidelines for Marketing Development of OTOP Products toward Tourism 

Industry in Chiang Rai Province 

Investigators :   Jamphut O. and Nimmolrat A. 

                          Mae Fah Luang University 

E-mail Address : orawan_khuna@hotmail.com 

Project Duration :  1 July 2005 - 30 June 2006 

 This study aims to seek out the guidelines in developing the marketing for OTOP 

Products toward tourism industry in Chiang Rai Province. 

 This study indicates a qualitative study, using questionnaires, in-depth interview on 

the basis of stratified random sampling method in collecting data. The samplings of this 

study are composed of 100 Key informants and 415 entrepreneurs. The descriptive analysis 

is used as an analytical tool in this study. 

 Research findings are summarized as follows: 1. There are totally 811 OTOP 

Products are being traded in Chiang Rai Province, 2. The determination of pricing is based 

on the net cost of each OTOP product, 3. Places for distribution OTOP products are the 

community shops, 4. The promotion is done by personal selling or the members in the 

community and participating in the trade shows, 5. The problems for most entrepreneurs 

indicate the use of insufficient capital and the products distribution, and 6. Both Thais and 

foreign buyers satisfied with the OTOP products, but they found the difficulty in finding the 

place to purchase the OTOP products. 

This research is beneficial to the end user in two aspects as follows: 1. The finding 

of this research can be applied for the academic lessons and determine as for developing 

the marketing of OTOP products toward tourism industry in Chiang Rai Province. 2. It 
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contribute to conduct a marketing training to the entrepreneurs and transmit the technology 

of manufacturing the OTOP products. 
 
Keyword:     Marketing Development, OTOP Products, Tourism Industry 
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บทที่ 1 
บทนํา 

 
1.1 หลกัการและเหตุผล 
 รัฐบาล ภายใตการนําของ ฯพณฯ พ.ต.ท. ทักษิณ ชินวัตร นายกรัฐมนตรี ไดกําหนด

นโยบายโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ เพ่ือใหชุมชนไดใชภูมิปญญาทองถิ่นมาพฒันา

ผลิตภัณฑดานการตลาด เพ่ือเปนการสรางงาน สรางรายไดใหชุมชน และสรางความเขมแข็งให

ชุมชน รัฐบาลไดจัดกลไกการบริหารงาน กระบวนการและโครงสรางการดําเนินงานตามระเบียบ

สํานักนายกรฐัมนตรี วาดวยคณะกรรมการอํานวยการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑแหงชาติ พ.ศ. 

2544 ทั้งในระดับ สวนกลางและสวนภูมิภาค 

 “หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ” เปนแนวทางสรางความเจริญแกชุมชนใหสามารถยกระดับ

ฐานะความเปนอยูของคนในชุมชนใหดีขึน้ โดยการผลติหรือจัดการทรัพยากรที่มีอยูในทองถิน่ให

กลายเปนสนิคาที่มีคุณภาพ มีจุดเดนเปนเอกลักษณของตนเองที่สอดคลองกับวัฒนธรรมในแตละ

ทองถิ่น สามารถจําหนายในตลาดทั้งภายในและตางประเทศ  ซึ่งแนวคดิหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ 

เปนแนวคิดทีต่องการใหแตละหมูบานมีผลิตภัณฑหลัก 1 ประเภท เปนผลิตภัณฑทีใ่ชวัตถุดิบ 

ทรัพยากรของทองถิ่น ลดปญหาการอพยพการยายถิ่นจากชนบทไปสูเมืองใหญ หนึ่งในกิจกรรม

หลักของโครงการนี้ คือ ขยายสินคาทองถิน่ไปยังตลาด ซึ่งถือไดวาเปนการสรางเศรษฐกิจชุมชนให

เกิดขึ้น เปนแนวคิดที่สอดคลองกับแนวคดิเศรษฐกิจพอเพียง สอดคลองกับพระราชดําริของ

พระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัว 

โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ เปนโครงการที่รัฐบาลตั้งการสรางรายได เพ่ือสงเสริม

เศรษฐกิจระดับฐานรากซึ่งจากผลการดําเนินงานที่ผานมา ไดกอใหเกิดรายไดแกชุมชนและ

ประชาชนในทองถิ่นตางๆ รวมทั้งการสรางสรรคผลิตภัณฑชุมชนอยางแพรหลาย การคัดสรรสุด

ยอดหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑไทย (OTOP Product Champion) เปนแนวคิดของ ฯพณฯ รอง

นายกรัฐมนตรี (นายสมคดิ จาตุศรีพิทักษ) ประธานกรรมการอํานวยการผลิต หนึ่งตําบล หนึง่

ผลิตภัณฑ หนึ่งผลิตภัณฑ (กอ.นตผ.)  โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือเปดโอกาสใหผลิตภัณฑชุมชนใน

ระดับฐานรากไดมีโอกาสพัฒนาคุณภาพมาตรฐาน เพ่ือสามารถสงออกได โดยจะคัดสรรจาก

สินคาสุดยอดของจังหวัด ภาคและประเทศ รวมทั้งมกีารเชื่อมโยงมาตรฐานสนิคาจากระดับ

ภูมิภาคสูสากล (Local Links-Global Reaches)   
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        จังหวัดเชียงราย ไดดําเนินงานตามโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ ต้ังแตป 2544 เปน

ตนมาตามนโยบายของรัฐบาล จนถึงปจจบัุน 

         ป 2545 ยอดจําหนายสินคาหนึ่งตําบล    หนึ่งผลิตภัณฑ   ทํารายไดเขาสูเชียงรายถึง  

878, 356,763 บาท 

         ป 2546  ถึงเดือนสิงหาคม 2546  จําหนายผลติภัณฑ ทํารายไดเขาสูเชียงรายถึง   

813,236,203 บาท 

        จากผลการสํารวจขอมูลความจําเปนพ้ืนฐาน จปฐ. ป 2546 สามารถเพิ่มรายไดแก

ครัวเรือนจากขอมูล ป 2545 ครัวเรือนมีรายไดตอคนตอป 14,653 บาท ป 2546 ครัวเรือนมีรายได

ตอคนตอป เปนเงิน 18,176 บาท มีรายไดเพ่ิมคนละ 3,523 บาท ตํ่ากวาเกณฑรายได 20,000 

บาท เปนเงิน 1,824 บาท  

 จากการวิเคราะหจุดออนของจังหวัดเชียงรายพบวา จุดออนที่สําคัญมหีลายประการ เชน 

ประชาชนมีฐานะยากจน ปญหาทางสังคม เชน ยาเสพติด  แรงงานไมมีคุณภาพ ขาดการพฒันา

อยางตอเนื่องและจริงจัง  การจัดการดานการตลาด การผลิตและรูปสินคาเกษตรไมมีประสิทธิภาพ 

ระบบสารสนเทศยังไมทั่วถึงและไมมีประสิทธิภาพ โครงสรางพื้นฐานโดยเฉพาะถนนและสะพาน

ตามเสนทางหลักที่เชื่อมกับ ลาว พมา และจีนตอนใต ยงัไมสะดวกในการในการขนสงสินคา 

มหาวิทยาลยัแมฟาหลวงในฐานะสถาบนัการศึกษาระดับสูงในจังหวัดเชียงราย ซึ่งมี

ภารกิจในการใหความรู ถายทอดเทคโนโลยี การวิจัย และการใหคําปรึกษาแนะนาํดานวิชาการแก

ประชาชน ทองถิ่น และภมูิภาค เพ่ือตอบสนองนโยบายรัฐบาลในการพัฒนาระดับความเปนอยู 

และคุณภาพชวีิตของประชาชนอยางตอเนื่อง มั่นคง ยั่งยืน และสนับสนุนสังคมไทยใหสามารถเปน

สังคมแหงฐานความรู (Knowledge Based Society) จึงเห็นควรศึกษาแนวทางการพัฒนาการ

ตลาดของผลิตภัณฑหนึ่งตาํบลหนึ่งผลิตภัณฑในอุตสาหกรรมการทองเที่ยว  จังหวดัเชียงราย  เปน

การสรางพัฒนาการทีย่ั่งยืนและเปนศูนยกลางการใหความชวยเหลือในดานตางๆ ที่เปนประโยชน

ในการพฒันาศักยภาพของทองถิ่นอยางเปนระบบและตอเนื่อง พรอมไปกับการเชื่อมโยงระบบ

เครือขายสารสนเทศใหกับชมุชน การพัฒนาทรัพยากรมนษุย และความชวยเหลือในดานตางๆ 

เพ่ือเปดโอกาสและเพิ่มศักยภาพในการประกอบกิจการของชุมชนอยางเขมแข็งยัง่ยืน สอดคลอง

กับเจตนารมณและนโยบายของภาครัฐ ซึ่งจะสามารถใชเปนตนแบบในการพฒันาเศรษฐกิจฐาน

รากและคุณภาพชีวิตของชมุชนในพ้ืนที่ตางๆ ของประเทศตอไป   
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1.2 วัตถุประสงคของโครงการ 
1.2.1 เพ่ือศึกษาถึงแนวทางการพัฒนาการตลาดของผลิตภัณฑหนึ่งตาํบลหนึ่งผลิตภัณฑ

ในอุตสาหกรรมการทองเที่ยว  จังหวัดเชียงราย 
 

1.3 คําถามการวิจยั 
1.3.1  ผลิตภัณฑ(OTOP) สําหรับอุตสาหกรรมการทองเที่ยวในจังหวัดเชียงรายมี

อะไรบาง 

1.3.2   รูปแบบการตั้งราคาผลิตภัณฑ (OTOP) สําหรับอุตสาหกรรมการทองเที่ยวใน

จังหวัดเชียงรายเปนอยางไร 

1.3.3   ชองทางการจัดจําหนายผลิตภัณฑ (OTOP) สําหรับอุตสาหกรรมการทองเที่ยวใน

จังหวัดเชียงราย เปนอยางไรบาง 

1.3.4   การสงเสริมการตลาดผลิตภัณฑ (OTOP) สําหรับอุตสาหกรรมการทองเที่ยวใน

จังหวัดเชียงรายเปนอยางไร 

1.3.5   ลักษณะของผลิตภัณฑ (OTOP) ที่นกัทองเที่ยวตองการเปนอยางไร 
 
1.4 ผลการวจิัยที่คาดวาจะไดรับ(Outputs) 

1.4.1 ผลการวิจัยในชวง 6 เดือนที่ 1 

(1)  บทสังเคราะหแนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวของที่มีความสมบูรณ 

(2)  ไดขอมูลของผลิตภัณฑสินคา OTOP ในจังหวัดเชียงราย 

(3)  ทราบรปูแบบการตั้งราคาผลิตภัณฑสินคา OTOP สําหรับอุตสาหกรรมการทองเที่ยว

ในจังหวัดเชียงรายในเบื้องตน 

(4)  ทราบถึงชองทางในการจัดจําหนายผลิตภัณฑสินคา OTOP สําหรับอุตสาหกรรมการ

ทองเที่ยวในจงัหวัดเชียงรายในเบื้องตน 

(5)  ทราบถึงการสงเสริมการตลาดผลิตภัณฑสินคา OTOP สําหรับอุตสาหกรรมการ

ทองเที่ยวในจงัหวัดเชียงรายในเบื้องตน 

(6)  ทราบลกัษณะของผลิตภัณฑสินคา OTOP ที่นักทองเที่ยวชาวไทยและชาว

ตางประเทศตองการในเบื้องตน 

1.4.2 ผลการวจิัยในชวง 6 เดือนที่ 2 (ผลที่คาดวาจะไดรับเมื่อดําเนินงานเสร็จส้ินเปน

รูปธรรม) 

(1)  ไดขอมูลของผลิตภัณฑสินคา OTOP ในจังหวัดเชียงราย 
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(2)  ทราบรูปแบบการตั้งราคาผลิตภัณฑสินคา OTOP สําหรับอุตสาหกรรมการทองเที่ยว

ในจังหวัดเชียงราย 

(3)  ทราบถึงชองทางในการจัดจําหนายผลิตภัณฑสินคา OTOP สําหรับอุตสาหกรรมการ

ทองเที่ยวในจงัหวัดเชียงราย 

(4)  ทราบถึงการสงเสริมการตลาดผลิตภัณฑสินคา OTOP สําหรับอุตสาหกรรมการ

ทองเที่ยวในจงัหวัดเชียงราย 

(5)  ทราบลกัษณะของผลิตภัณฑสินคา OTOP ที่นักทองเที่ยวชาวไทยและชาว

ตางประเทศตองการ 

(6)  ไดรายงานการวิจัยฉบบัสมบูรณที่มคีวามสมบูรณของเนื้อหาในทุกสวนของงานวิจยั  

 
1.5 ประโยชนที่คาดวาจะไดรับจากโครงการ(Outcomes) 

เพ่ือนําผลที่ไดจากการศึกษาเสนอตอหนวยงานที่เกี่ยวของกับผลิตภัณฑหนึ่งตําบลหนึ่ง

ผลิตภัณฑและจังหวัดเชียงราย เพ่ือรวมกันพัฒนาผลิตภัณฑ (OTOP) ในอุตสาหกรรมการ

ทองเที่ยวจังหวัดเชียงรายตอไป 

 
1.6 แนวทางในการนําผลงานวจิัยไปใชประโยชน 

(1) ผูใชงานวิจยัสามารถนําผลการวิจยัไปใชประโยชนโดยการถอดบทเรียนและกาํหนด

เปนแนวปฏิบัติการพัฒนาการตลาดของผลิตภัณฑหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในอุตสาหกรรมการ

ทองเที่ยว จังหวัดเชียงราย 

(2)     การถายทอดเทคโนโลยีโดยการฝกอบรมดานการตลาดแกผูประกอบการ 
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ปญหาและขอเสนอแนะ 

1.7 กรอบแนวความคิดที่ใชในการศกึษา 
 
 
 

 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 1.1  กรอบแนวความคิด 

ผูประกอบการ OTOP 
ขอมูลทัว่ไปของผูประกอบการ 
-  รูปแบบการรวมกลุมธุรกจิ 

-  สถานะของกลุม 

-  ระยะเวลาเปดดําเนินการ 

-  จํานวนสมาชิก 

-  แหลงเงินทุน 
สวนประสมทางการตลาด 
- ผลิตภัณฑ 

- ราคา 

- ชองทางการจัดจําหนาย 

- การสงเสริมการตลาด 
 

ผูซ้ือผลิตภัณฑ OTOP 
 
พฤติกรรมผูบริโภค 
1. ใครอยูในตลาดเปาหมาย 

2. ผูบริโภคซื้ออะไร 

3. ทําไมผูบริโภคจึงซื้อ 

4. ผูมีสวนรวมในการตัดสินใจซื้อ 

5. ผูบริโภคซื้อเมื่อใด 

6. ผูบริโภคซื้อที่ไหน 

7. ผูบริโภคซื้ออยางไร 
 

สภาพการตลาดของผลิตภัณฑ OTOP ในอุตสาหกรรมการทองเที่ยว จ.เชียงราย 
 

แนวทางพัฒนาการตลาดของผลิตภัณฑ OTOP ในอุตสาหกรรมการทองเที่ยว จ.เชียงราย 
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1.8 นิยามศพัท 
 การตลาด (Marketing) เปนกระบวนการวางแผนและการบริหารแนวความคิดเกี่ยวกับ

การตั้งราคา การสงเสริมการตลาด การจัดจําหนายสินคา บริการหรือความคิด เพ่ือสรางใหเกิดการ

แลกเปลี่ยน เพ่ือตอบสนองความพึงพอใจของบุคคลและบรรลุเปาหมายขององคการ  

 หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) เปนแนวคิดที่ตองการดําเนินงานเพื่อใหเกิดการ

พัฒนาศักยภาพของชุมชนในการสรางเอกลักษณสินคาชุมชนของแตละพ้ืนที่ ทีต่ลาดรองรับและ

ทําเปนธุรกิจทีย่ั่งยืน 
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บทที่ 2 
แนวคิด ทฤษฎีและวรรณกรรมที่เกี่ยวของ 

 
สภาพทั่วไปของจังหวัดเชียงราย 

จังหวัดเชียงราย ต้ังอยูภาคเหนือของประเทศไทย หางจากกรุงเทพฯ 785 ก.ม. มีเนื้อที่

ประมาณ 11, 678,369 ตร.ก.ม. หรือประมาณ 7, 298,981 ไร มีอาณาเขตติดตอกับจังหวัด

ใกลเคียง ดังนี้ 

      ทิศเหนือ ติดตอกับ ประเทศสหภาพพมา และประเทศสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชน

ลาว 

      ทิศใต    ติดตอกับ  จังหวัดลําปาง และจงัหวัดพะเยา 

      ทิศตะวนัออก ติดตอกับ   ประเทศสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว และจงัหวัด

พะเยา  

      ทิศตะวนัตก  ติดตอกับ     ประเทศสหภาพพมา  และจังหวัดเชียงใหม 

      การปกครองแบงออกเปน 16 อําเภอ 2 กิ่งอําเภอ 124 ตําบล 1,655 หมูบาน 1 เทศบาล

เมือง 24 เทศบาลตําบล 1 องคการบริหารสวนจังหวัด 120 องคการบริหารสวนตําบล 1 สภาตําบล 

ราชการสวนภมูิภาค 27 หนวยงาน ราชการสวนกลาง 62 หนวยงาน 

       ประชากรรวม 1, 273,445 คน แยกเปนชาย 634,454 คน แยกเปนหญิง 635,991 คน (ณ 

เดือนมิถุนายน 2546) 

        สภาพทางเศรษฐกิจในปพ.ศ. 2543 พบวา ประชากรมรีายไดเฉลี่ยตอหัว/ป 30, 710 บาท 

เปนลําดับที่ 13 ของภาคเหนือ เปนอันดับที่ 56 ของประเทศ มีผลิตภัณฑรวม 34,303 ลานบาท 

อัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจป 2537-2543 รอยละ 2 โครงการเศรษฐกิจประกอบดวย 

          ภาคบริการ                  รอยละ 20.29 % 

          ภาคอุตสาหกรรม        รอยละ  4.89 % 

          การคาสงและคาปลีก  รอยละ 20.79 % 

            การเกษตร                  รอยละ 21.29 % 

สถานศกึษา ระดับประถม 680 แหง ระดับมัธยม 414 แหง ระดับอาชีวศึกษา 7 แหง 

ระดับอุดมศึกษา 3 แหง มีอาจารย/ครู 9, 754 คน นกัศึกษา/นกัเรียน 265,833 คน 
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            จังหวัดเชียงราย มีพ้ืนที่ทั้งหมด 7, 298,981 ไร สวนใหญเปนพ้ืนทีป่าไม (ที่มีสภาพเปน

ปา) 2,386,875 ไร พ้ืนที่เพ่ือการเกษตร 2,245,446 ไร ทีเ่หลือเปนพ้ืนที่ไมไดจําแนก 2,666,660 ไร 

(ขอมูล ป พ.ศ. 2544) 

 
การวิเคราะหศักยภาพจังหวัดเชียงราย 
จุดแข็ง จุดออน โอกาส และ อุปสรรค (SWOT Analysis) 
(คณะกรรมการบริหารราชการจังหวัดแบบบูรณาการ จังหวัดเชียงราย:2548)   

 
จุดแข็ง (Strengths) 

1. ทําเลที่ต้ังทางภูมิศาสตรเหมาะแกการเปนจุดศูนยกลางเชื่อมโยงกับประเทศเพื่อนบาน                               

อนุภูมิภาคลุมแมน้ําโขงตอนบน(GMS) (สปป.ลาว สหภาพพมาและจนีตอนใต) 

2. พ้ืนที่อุดมสมบูรณเปนแหลงปลูกพืชเศรษฐกิจที่สําคญั ไดแก ขาว ขาวโพด เลี้ยงสัตว ขิง 

มันสําปะหลัง ชา ล้ินจี่ ลําไย และสับปะรด 

3. มีแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติที่สวยงามและมีชื่อเสียง 

4. มีศิลปวฒันธรรม และประเพณีความคลายคลึงกับลาว พมา และจีนตนใต 

5. มีเอกลักษณลานนาดานวฒันธรรม ประเพณี ภาษา ศิลปกรรม และโบราณสถาน 

6. มีภูมิปญญาทองถิน่ มีศิลปน/ สลาที่มีชือ่เสียง  
จุดออน (Weaknesses) 

1. ประชาชนมฐีานะยากจน (จํานวนครัวเรือนที่ตกเกณฑความยากจนรวม 117, 896 

ครัวเรือน คิดเปน 62% จากครัวเรือนทั้งหมด 190,515 ครัวเรือน) 

2. ปญหาทางสังคม ไดแก ยาเสพติด โรคเอดส แรงานตางดาว และความมัน่คงตามแนว

ชายแดน 

3. แรงานไมมคุีณภาพ ขาดการพัฒนาอยางตอเนื่องและจริงจัง 

4. การจัดการดานการตลาด การผลิต และรูปสินคาเกษตรไมมีประสิทธิภาพ 

5. ระบบสารสนเทศยังไมทั่วถึงและไมมีประสิทธิภาพ 

6. โครงสรางพื้นฐานโดยเฉพาะถนน และสะพานตามเสนทางหลักที่เชื่อมกับ ลาว พมา และ

จีนตอนใต ยังไมสะดวกในการในการขนสงสินคา 
โอกาส (Opportunities) 

1. มีความตกลงวาดวยเดินเรื่องพาณิชยในแมน้าํลานชาง- แมน้ําโขง ระหวางไทย-จีน-พมา-

ลาว 
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2. นโยบายตางๆ ของรัฐบาล ไดแก พัฒนาการเกษตรเพื่อการสงออก (ครัวของโลก) สินคา

หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) เขตเศรษฐกิจพิเศษชายแดน สงเสริมรัฐวิสาหกจิขนาดกลาง 

และขนาดยอม SMEs การกระจายอาํนาจในทองถิ่น การปราบปรามยาเสพติด และผูมีอิทธิพล 

การเปด FTA กับตางประเทศ 

3. ภาวะเศรษฐกิจของประเทศดีขึน้ 

4. ความรวมมอืนโยบายการคาและการลงทุนของกลุมประเทศเพื่อนบาน  
อุปสรรค (Threats)    

1. กฎระเบียบ มาตรการแลกเปลี่ยนและการเคลื่อนยายสนิคาของประเทศเพื่อนบานในอนุ

ภูมิภาคลุมแมน้ําโขงตอนบนไมเปนมาตรฐานเดียวกนั 

2. ปญหาความมั่นคงตามแนวชายแดน นโยบายของประเทศเพื่อนบานไมแนนอนมกีาร

เปลี่ยนแปลงบอยครั้ง 

แผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติฉบับที่ 9 (พ.ศ. 2545-2549) ภายใต “ปรัชญา

เศรษฐกิจพอเพียง” ซึ่งมีวัตถุประสงคเพ่ือฟนผูเศรษฐกิจฐานราก ใหมีความเขมแข็ง ยั่งยืน มี

เสถียรภาพตลอดทั้งการแกไขปญหาความยากจน ดวยการบริหารจัดการที่ดี ในสังคมไทยทุกระดบั 

ประกอบกบันโยบายเรงดวนของรัฐบาล ในเรื่องการจัดตั้งกองทุนหมูบานและชมุชนเมือง เพ่ือเปน

แหลงเงินทุนหมุนเวียนในการลงทุน สรางอาชีพเสริมสรางรายไดใหแกประชาชนในชุมชนพรอมทัง้

รัฐบาล จัดใหมีโครงการ หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ เพ่ือใหแตละชมุชนไดใชภูมิปญญาทองถิ่นมา

ใชในการพฒันาสนิคา และรัฐบาลสนับสนุนดานความรูสมัยใหม การบริหาร การเชื่อมโยงสินคา

จากชุมชนสูตลาด ทั้งในประเทศและตางประเทศ ดวยระบบรานคาและเครือขายอินเตอรเน็ต 
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ตารางที่ 1.1 

ประมาณการรายไดจากการจาํหนายสินคาผลิตภัณฑ 

ตามโครงการ หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดเชียงราย ป 2546 

ที่ อําเภอ/กิ่งอําเภอ 

เปาหมายป 

2546 ผลการจําหนาย ผลการจําหนาย 

รวมผลการ

จําหนาย 

คงเหลือตํ่ากวา

เปาหมาย  

 
 

ของอําเภอ/

จังหวัด 

ต.ค.45 - ก.ค.

46 เดือน ส.ค. 46 ต.ค.45 - ส.ค.46 +เกินเปา  / -ตํ่ากวาเปา  

1 เมืองเชียงราย 255,000,000 186,163,143 35,360,700 221,523,843 -33,476,157  

2 เชียงของ 45,000,000 41,380,383 276,000 41,656,383 -3,343,617  

3 เวียงปาเปา 30,000,000 24,318,900 2,100,000 26,418,900 -3,581,100  

4 เทิง 15,000,000 22,436,980 2,249,190 24,686,170 9,686,170  

5 ปาแดด 20,000,000 1,479,141 179,647 1,658,788 -18,341,212  

6 พาน 150,000,000 162,887,830 25,879,500 188,767,330 38,767,330  

7 เวียงชัย 30,000,000 7,770,779 3,272,606 11,043,385 -18,956,615  

8 แมจัน 25,000,000 41,268,225 13,902,250 55,170,475 30,170,475  

9 เชียงแสน 40,000,000 52,037,011 1,345,935 53,382,946 13,382,946  

10 แมสาย 190,000,000 78,014,650 6,186,360 84,201,010 -105,798,990  

11 แมสรวย 35,000,000 12,146,229 2,341,900 14,488,129 -20,511,871  

12 พญาเม็งราย 12,000,000 11,108,385 996,300 12,104,685 104,685  

13 เวียงแกน 25,000,000 17,970,034 1,283,600 19,253,634 -5,746,366  

14 ขุนตาล 8,000,000 1,519,944 5,989,890 7,509,834 -490,166  

15 แมฟาหลวง 5,000,000 9,763,370 1,507,200 11,270,570 6,270,570  

16 แมลาว 5,000,000 22,791,025 9,050,810 31,841,835 26,841,835  

17 กิ่ง อ. เวียงเชียงรุง 3,500,000 7,068,900 662,552 7,731,452 4,231,452  

18 กิ่ง อ. ดอยหลวง 1,500,000 492,074 61,760 553,834 -946,166  

รวม 895,000,000 700,617,003 112,646,200 813,263,203 -81,736,797  

 

 จากตารางประมาณการรายไดจากการจาํหนายสินคาผลิตภัณฑตามโครงการหนึง่ตําบล 

หนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดเชียงราย ป 2546 ขางตน จะเห็นวา ผลการจําหนายสินคาผลิตภัณฑตาม

โครงการ หนึ่งตําบล หนึ่งผลติภัณฑโดยรวมทั้งหมดต่ํากวาเปาหมายของจังหวัดที่ไดต้ังไว 
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2.1 แนวคิดทีใ่ชในการศกึษา 
2.1.1 แนวคิด หลักการและนโยบายโครงการหนึ่งตําบลหนึง่ผลิตภัณฑ 

แนวคิด 
          “หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ” เปนแนวคิดที่ตองการดําเนินงานเพื่อใหเกิดการพัฒนา

ศักยภาพของชุมชนในการสรางเอกลักษณสินคาชุมชนแตละพ้ืนที่ ทีต่ลาดรองรับและทําเปนธุรกจิ

ที่ยั่งยืน 

           ผลิตภัณฑ ไมไดหมายถึง ตัวสนิคาเพียงเดียว เปนกระบวนการทางความคิดรวมถึงการ

บริการ ดูแลอนุรักษทรัพยากรธรรมชาตแิละสิ่งแวดลอม การรักษาภูมิปญญาไทย การทองเที่ยว

ศิลปวฒันธรรมประเพณี การตอยอดภูมิปญญาทองถิ่น การแลกเปลี่ยนเรียนรูเพ่ือใหกลายเปน

ผลิตภัณฑที่มคุีณภาพ มีจุดเดนจุดขายที่รูจักกัน แพรหลายไปทัว่ประเทศ และทั่วโลก 

หลักการ 

              มีหลักการพื้นฐาน 3 ขอ 

                  1. ภูมิปญญาทองถิ่นสูสากล  

2. พ่ึงตนเองและคิดอยางสรางสรรค  

3. การสรางทรัพยากรมนษุย  

นโยบาย 

           รัฐบาลไดแถลงนโยบายตอรัฐสภา วารัฐบาลจะจัดใหมีโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ 

เพ่ือให แตละชุมชน ไดใชภูมิปญญาทองถิน่มาใชในการพฒันาสินคา โดยรัฐพรอมที่จะเขา

ชวยเหลือในดานความรูสมยัใหม และการบริหารจัดการ เพ่ือเชื่อมโยงสินคาจากชมุชนสูตลาดทั้ง

ในประเทศ และตางประเทศ ดวยระบบรานคาเครือขาย และอินเตอรเน็ต 

           นโยบายตามระเบียบสํานกัรัฐมนตรีวาดวย คณะกรรมการอํานวยการหนึ่งตําบล หนึ่ง

ผลิตภัณฑ แหงชาติ พ.ศ. 2544 รัฐบาลไดมีนโยบายในการดําเนนิโครงการ  หนึ่งตําบล หนึ่ง

ผลิตภัณฑ เพ่ือสงเสริมสนับสนุน กระบวนการพัฒนาทองถิ่น สรางชุมชนเขมแข็ง พ่ึงตนเองได ให

ประชาชนมีสวนรวมในการสรางงาน สรางรายได ดวยการนําทรัพยากร และภูมิปญญาในทองถิน่ 

มาพัฒนาเปนผลิตภัณฑและบริการคุณภาพที่มีจดุเดนและมูลคาเพิ่มเปนที่ตองการของตลาดทั้ง

ในและตางประเทศ สอดคลองกับวฒันธรรมและวิถีชีวิตของทองถิ่น 

           โดยสรุปนโยบายของรัฐบาล ในการดําเนินการตามโครงการ  หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ ที่

แถลงตอหนา รัฐสภา และระเบียบสํานักนายกรัฐมนตรีวาดวย คณะกรรมการอํานวยการหนึ่ง

ตําบล หนึ่งผลติภัณฑแหงชาติ พ.ศ. 2544 

           1. สรางงาน  สรางรายไดแกชุมชน 
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           2. สรางความเขมแขง็ตอชุมชน ใหสามารถคิด ทาํเอง ในการพัฒนาทองถิ่น 

           3. สงเสริมภูมิปญญาทองถิน่ 

           4. สงเสริมการพัฒนาทรัพยากรมนษุย 

           5. สงเสริมความคิดริเร่ิมสรางสรรคของชุมชน ในการพฒันาผลิตภัณฑ โดยสอดคลองกับ

วิถีชีวิตและวฒันธรรมในทองถิ่น 
 
คําอธิบายเกณฑการคัดสรรสุดสนิคาสดุยอด ระดับจังหวัด/ภาค 

คณะกรรมการอํานวยการหนึ่งตําบล   หนึ่งผลิตภัณฑแหงชาติ (กอ.นตผ.)  โดย ฯพณฯ 

รองนายกรัฐมนตรี (นายสมคิด จาตุศรีพิทักษ)   ประธานคณะกรรมการฯ  ไดกาํหนดกรอบแนวคิด

ในการดําเนนิการโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ  ในเรื่องสินคา OTOP Product Champion 

(OPC)โดยคัดสรรจากสินคาสุดยอดของจังหวัด ภาคและประเทศ รวมทั้งมีการเชื่อมโยงมาตรฐาน

สินคา จากระดับภูมิภาคสูสากล  

 กรอบในการคัดสรรสินคาสุดยอดของจังหวัด ภาค และประเทศคือ 

1. สามารถสงออกได  โดยมีความแกรงของตัวสินคา  

2. ผลิตอยางตอเนื่องและคุณภาพคงเดิม  

3. ความมีมาตรฐาน โดยมคุีณภาพ  และสรางความพึงพอใจแกลูกคา  

4. มีประวัติความเปนมาของผลิตภัณฑ  

ประเภทสินคาที่คัดสรร แบงออกเปน 6 กลุมใหญ ดังนี้ 

1. ประเภทอาหาร หมายถึง ผลิตผลทางการเกษตรที่บริโภคสด เชน พืชผัก ผลไม เปนตน 

และผลิตภัณฑอาหารแปรรูป ทั้งอาหารแปรรูปที่พรอมบริโภค หรืออาหารแปรรูปกึง่สําเร็จรูป 

รวมถึงอาหารแปรรปู ที่ใชเปนวัตถุดิบสําหรับอุตสาหกรรมตอเนื่อง เชน น้ําพริก พริกแหง เปนตน 

2. ประเภทเครื่องดื่ม หมายถงึ ผลิตภัณฑประเภทเครื่องดื่มที่มแีอลกอฮอล เชน สุราแช 

สุรากลั่น เปนตนและไมมีแอลกอฮอล รวมถึงผลิตภัณฑเครื่องดื่มที่พรอมด่ืมผลิตภัณฑประเภทชา

ละลาย และผลิตภัณฑประเภทชง เชน น้ําผลไม น้ําสมุนไพร ขิงผงสําเร็จรูป ชาใบหมอน เปนตน 

3. ประเภทเสื้อผา เครื่องแตงกาย หมายถงึ ผาทอและผาถักจากเสนใยธรรมชาติหรือเสน

ใยธรรมชาติผสมเสนใยสังเคราะห เชน ผาแพรวา ผาถกัโครเชท เปนตน ผลิตภัณฑประเภทเสื้อผา 

เครื่องประดับ ตกแตงรางกายจากวัสดุทกุประเภท เชน ผาพันคอ หมวก กระเปา เข็มขัด สรอยคอ 

รองเทา ตางหู เปนตน 
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4. ประเภทเครื่องใชและเครื่องประดับตกแตง หมายถึง ผลิตภัณฑประเภทเครื่องเรือน 

เครื่องตกแตงบาน เครื่องใชสํานักงาน เครื่องใชสอยตางๆ รวมถึงผลิตภัณฑในกลุมจักสาน ถักสาน

ที่มีวัตถุประสงคเพ่ือการใชสอย เชน ดอกไมประดิษฐ โตะ เกาอี้ เปนตน 

5. ประเภทศิลปะประดษิฐและของที่ระลกึ หมายถึง ส่ิงประดิษฐที่สะทอนวิถีชวีิต ภูมิ

ปญญาทองถิน่   และวฒันธรรมทองถิ่น 

 6. ประเภทสมุนไพรทีไ่มใชอาหารและยา หมายถึง ผลผลิตจากธรรมชาติทีไ่มใชการ

บริโภคและรักษาโรค เชน    เครื่องสําอางสมุนไพร สบูสมุนไพร แซมพูสมุนไพร น้ํามันหอมระเหย 

เปนตน 

ผลที่คาดวาจะไดรับ จากการดําเนินการคัดสรรสุดยอด หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ ไทย 

(OTOP Product Champion) ในครั้งนี้ จะทาํใหผลิตภัณฑที่ผลิตโดยชุมชนรากฐาน ไดมีโอกาส

เขามาสูการคดัสรรในเวทีระดับประเทศ ตามหลกัเกณฑการคัดสรรที่ใชกับกลุมผูซื้อ ในการสงออก

ตางประเทศตอไป เปนการเชื่อมโยงมาตรฐานจากระดับภูมิภาคสูสากลที่เปนรูปธรรม  

 คณะอนุกรรมการกําหนดมาตรฐาน หลกัเกณฑการคดัเลือกผลิตภัณฑ เปน 1 ใน 8 

คณะอนุกรรมการสวนกลางที่แตงตั้งโดยคณะกรรมการอํานวยการ หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ 

(กอ.นตผ.) มมีติในการประชุมคร้ังที่ 1/2544 เมื่อวนัที ่ 28 พฤศจิกายน 2544 กําหนดเกณฑ

มาตรฐานการคัดเลือกผลิตภัณฑ  หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ ออกเปน 2 กลุม คือ กลุมสินคา และ

กลุมศิลปวฒันธรรม สถานที่ และบริการ ซึ่ง  กอ.นตผ.  ไดมีมติเห็นชอบแลว เมื่อวันที่ 3 ธนัวาคม 

2544 

              กลุมสินคาประกอบดวย 

                    1. สินคาที่เปนอาหาร  ไดแก 

                          1.1  ผลิตทางเกษตร หมายถึง ผลผลิตทางเกษตรทีน่าํมาบริโภคโดยไมผาน

กระบวนการแปรรูป 

                          1.2  ผลิตภัณฑอาหารแปรรูปจากผลผลิตทางการเกษตรที่ใชในการบริโภค 

                   2. สินคาที่ไมใชอาหาร  หมายถึง  ผลิตภัณฑหัตถกรรม หรืออุตสาหกรรมในครัวเรือน                

รวมทั้งการแปรรูปอ่ืนๆ  ที่ไมเกี่ยวกับการบริโภค                   

              กลุมศิลปวฒันธรรม สถานที่ และบริการประกอบดวย 

                    1. ศิลปวัฒนธรรม หมายถึง รายการที่ใชภูมิปญญา ศิลปวฒันธรรม  ขนบธรรมเนียม

ประเพณี การละเลนพ้ืนบาน  และงานเทศกาลตางๆ 
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                    2. สถานที่แหลงทองเที่ยว หมายถึง สถานทีท่องเที่ยวธรรมชาติ สภาพแวดลอม 

โบราณสถาน 

                    3. บริการ  หมายถึง  บริการที่เปนภูมิปญญาทองถิ่น  ทีใ่หแกผูรับบริการ  ซึ่ง

กอใหเกิดผลตามความตองการผูรับบริการ 

              หลักเกณฑมาตรฐานการคัดเลือกผลิตภัณฑ “หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ” ที่จะกลาว

ตอไปนี้   ใชในการคัดเลือกผลิตภัณฑเฉพาะ กลุมสินคาที่ผลิตในชมุชนเทานั้น ซึง่ชุมชนในที่นีจ้ะ

นิยามในความหมายถึง กลุมคนทีม่ีการรวมกลุมกนัประกอบกิจกรรมใดกิจกรรมหนึ่งที่จดทะเบียน

อยางเปนทางการ หรือทีไ่มมีการจดทะเบียนเปนการรวมกลุมเองโดยธรรมชาติ ไดแก ชมรม 

สมาคม สหกรณ มูลนิธิ เปนตน 

            3. การจัดระดับสินคา   

            การคัดสรรผลิตภัณฑ OPC แบงออกเปน 3 ระดับ คือ 

1. ระดับอําเภอ / กิ่งอําเภอ 

2. ระดับจังหวัด 

3. ระดับภาค  

การคัดสรรสินคา OTOP Product Champion ประกอบดวย ปจจัยตางๆ ทั้งในดาน

หลักเกณฑทั่วไป ทั้ง 5 ดาน และหลักเกณฑเฉพาะกลุมผลิตภัณฑ ออกเปน 5 ระดับ 

                 (1)  ระดับ 5 ดาว  *****  ไดคะแนนตั้งแต 90 คะแนนขึน้ไป 

                 (2)  ระดับ 4 ดาว  ****    ไดคะแนนตั้งแต 70-89 คะแนน 

                 (3)  ระดับ 3 ดาว  ***     ไดคะแนนตั้งแต 50-69 คะแนน 

                 (4)  ระดับ 2 ดาว  **      ไดคะแนนตั้งแต 30-49 คะแนน 

                 (5)  ระดับ 1 ดาว  *        ไดคะแนนตั้งแต 30 คะแนน 

ผลการคัดสรรในระดับจังหวดั / ภาค โดยคณะอนุกรรมการ หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ 

จังหวัด / อําเภอ (นตผ. จังหวัด/อําเภอ) ซึ่งใชเกณฑในการคัดสรรพิจารณาถึงความสามารถในการ

ผลิตนี้ จะสงผลใหคณะอนุกรรมการประกวดและจัดงานในระดับประเทศจัดประกวดเพื่อคัดสรร

สุดยอด หนึง่ตําบล หนึง่ผลิตภัณฑไทยโดยใชเกณฑการคัดสรรพิจารณาถึงความตองการของ

ตลาดเปนหลกั 

การจัดระดับสินคา โดยพิจารณาถึงความตองการของตลาด แบงออกเปน 4 ระดับ 

                   (1)  ระดับ A เปนสินคาที่สามารถสงออกไดทันท ี
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                   (2)  ระดับ B เปนสินคาที่มีศักยภาพสูง เปนทีย่อมรับระดับประเทศ และสามารถ

พัฒนาสูสากลได โดยภาครัฐใหการสนับสนุน 

       (3)  ระดับ C เปนสินคาระดับกลาง ที่สามารถพฒันาสูระดับ B ได โดยปรับปรุงแกไข

จุดออน/ขอจํากัดตางๆ ของสินคา โดยภาครัฐใหการสนบัสนุน 

        (4)   ระดับ D เปนสินคาที่มีศักยภาพต่ํา มีแนวทางการพัฒนา 2 แนวทางคือ 

  - D1 เปนสินคาที่สามารถพัฒนาสูระดับ C โดยภาครัฐใหการสนับสนุนและมีการ

ประเมินศักยภาพเปนระยะ 

  - D2 เปนสินคาทีไ่มสามารถพัฒนาสูระดับ C ได เนื่องจากมีจุดออนมากและยาก

ตอการพัฒนา ภาครัฐอาจยกเลิกการสงเสริมสินคานั้น 

ขั้นตอนการคัดสรรผลิตภัณฑ OPC ระดับ อําเภอ / กิ่งอําเภอ 

ขั้นที่ 1     ผูวาราชการจังหวดั แตงตั้งคณะกรรมการคัดสรร OPC ระดับอําเภอ 

ขั้นที่ 2     คณะทํางานคัดสรรดําเนินการคดัสรรฯ ตามกลุมผลิตภัณฑและเกณฑที่กาํหนด

โดยคัดเลือกผลิตภัณฑเขาคัดสรร 

ขั้นที่ 3     สงผลิตภัณฑที่ผานการคัดสรรใหจังหวัด 

ขั้นตอนการคัดสรรผลิตภัณฑ OPC ระดับ จังหวัด 

ขั้นที่   1    ผูวาราชการจังหวัด แตงตั้งคณะกรรมการคัดสรร OPC ระดับจังหวัด 

ขั้นที่   2    ผูวาราชการจังหวัดแตงตั้งทีมปฏิบัติงานคัดสรร ตามกลุมผลิตภัณฑทั้ง 6 

ประเภท 

ขั้นที่   3    ทีมปฏิบัติงานคัดสรรฯ ดําเนินการคัดสรรตามเกณฑที่กาํหนด 

ขั้นที่   4    คณะทํางานคัดสรร OPC ระดับจังหวัด ตรวจสอบ กลั่นกรอง และใหความ 

เห็นชอบ 

ขั้นที่   5    จัดแสดงและจาํหนายผลิตภัณฑทีไ่ดรับการคดัสรร 

ขั้นที่   6    สงผลิตภัณฑที่คัดสรรใหระดับภาค 

ขั้นตอนการคัดสรรผลิตภัณฑ OPC ระดับ ภาค 

ขั้นที่  1    คณะกรรมการที่คัดสรร OPC ระดับจังหวัด และภาคที่มีปลัดกระทรวง

มหาดไทยเปนประธานแตงตั้งคณะทํางานคัดสรร OPC ระดับภาค 

    ขั้นที่   2    คณะกรรมการที่คัดสรร OPC ระดับภาค จังหวัดแตงตั้งทีมปฏิบัติงานคัดสรร 

ตามกลุมผลิตภัณฑทั้ง 6 กลุม 
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    ขั้นที่   3    ทีมปฏิบัติงานคัดสรรฯ แตละกลุมผลิตภัณฑดําเนินการคัดสรรตามเกณฑที่

กําหนด 

ขั้นที่   4    คณะทํางานคัดสรร OPC ระดับจังหวัด ตรวจสอบ กลั่นกรอง และใหความ 

เห็นชอบ 

ขั้นที่   5    จัดแสดงและจาํหนายผลิตภัณฑทีไ่ดรับการคดัสรร 

ขั้นที่   6    สงผลิตภัณฑที่คัดสรรใหคณะทํางานคัดสรรระดับจังหวัดและภาคเห็นชอบ 

ขั้นที่   7    รายงานผลการคัดสรรเสนอคณะอํานวยการโครงการ OPC เพ่ือโปรดทราบ 

ขั้นที่   8    สงผลิตภัณฑที่ไดรับการคัดสรรสงใหคณะทํางานประกวด  และจัดงานซึง่มี 

                               อธิการบดีกรมสงเสริมการสงออกเปนประธานเพื่อดําเนินการตอไป 
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ภาพที่ 2.1 การดําเนินการคัดเลือกผลติภัณฑ หนึง่ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ 
 

สวนกลาง 

คณะกรรมการอํานวยการ หนึ่ง

ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑแหงชาติ

(นตผ.) 

 -  กําหนดนโยบาย 

- ยุทธศาสตรและแผนแมแบบ 

- สนับสนุนงบประมาณ 

- การบูรณาการ คน/งาน/เงิน 

- ชองทางการจําหนาย 

- การพัฒนาคณุภาพ 

 
 

  

จังหวัด 

คณะอนุกรรมการอํานวยการ 

หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ

จังหวัด(นตผ.จังหวัด) 

 - ประเมิน/จัดลําดับ 

- ขึ้นทะเบียน 

- บูรณาการ งาน/เงิน 

 
 

  

อําเภอ 

คณะอนุกรรมการอํานวยการ 

หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ กิ่ง

อําเภอ(นตผ.อําเภอ/กิ่งอําเภอ) 

 - ประเมิน/จัดลําดับ 

- ขึ้นทะเบียน 

- ชองทางการพัฒนาคุณภาพ 

- ผลิตภัณฑ 

- สงบัญชีรายชื่อใหจังหวัด 

 
 

  

ตําบล 

ประชาคมตําบล 

 - พิจารณาคัดเลือก 

- ลงมติเห็นชอบ 

- สงบัญชีรายชื่อใหอําเภอ 
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ภาพที่ 2.2 กลไกการบริหารผลิตภณัฑหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ 

 
แนวทางการสงเสริมและพัฒนา หนึง่ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ  
ขั้นที่ 1  การเรียนรู/ประชาสมัพันธโครงการ 

1. ประชุมทําความเขาใจระหวางฝายราชการ ประชาชน และเอกชน 

2. ประชาสัมพันธใหความรู แนวคิด หลักการ ปรัชญา 

3. แตงตั้งคณะกรรมการดําเนินงาน จังหวดั/อําเภอ ตําบล 

4. กําหนดแผนงาน แนวทางการดาํเนินการเนนหลักการ “บูรณาการ” การทาํงาน “พหุ

พาคี” 

ขั้นที่ 2  การกาํหนดผลิตภัณฑ 

1. คณะทํางานระดับตําบล/อําเภอ/จังหวัด รวมจัดประชาชมตําบลคนหาผลิตภัณฑที่มี

ลักษณะเดนในแตละทองถิน่ 

2. คัดลอก/จัดลําดับผลิตภัณฑที่เปนเอกลักษณของตําบล 

ขั้นที่ 3  การพัฒนาคุณภาพของผลิตภัณฑ 

1. วางแผนการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ 

- ดานการบริหารจัดการ 

- การแปรรูปผลิตภัณฑ 

- การบรรจุภัณฑ การออกแบบ 

- มาตรฐานผลิตภัณฑ เชน อย. มอก.  

2. สนับสนนุแหลงเงินทุน 

3. ดําเนินการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ 

กอ.นตผ.

คณะอนุกรรมการ

บริหาร 

คณะอนุกรรม

การสงเสริม

การผลิต 

คณะอนุกรรมการ

สงเสริมการตลาด 

 

คณะอนุกรรมการ

มาตรฐานและ

พัฒนาคุณภาพ

ผลิตภัณฑ 

 

คณะอนุกรรมการนตผ.ระดับ

คณะอนุกรรมการนตผ.ระดับจังหวัด 

คณะอนุกรรมการนตผ.ระดับอําเภอ/กิ่ง

อําเภอ 
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4. วิจัยผลิตภัณฑ 

ขั้นที่ 4 การขยายตลาด(กระจายสนิคา) 

1. วางแผนการจําหนายผลติภัณฑสูตลาดภายในและภายนอกประเทศ 

2. วางแผนการขนสง จัดจําหนายผลิตภณัฑ 

3. ประชาสัมพันธเผยแพรทางสื่อ E-Commerce 

4. การประชาสัมพันธในเชิงรุก 

5. จัดประกวดผลิตภัณฑ มอบประกาศเกียรติคุณ 

6. จัดมหกรรมสินคา “หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ” 

7. วิจัยตลาด 

ขั้นที่ 5 การติดตาม/ประเมินผล 

1. กําหนดเกณฑชี้วัด และมาตรฐานคุณภาพผลิตภัณฑ 

2. ติดตาม ประเมินผล โดยคณะกรรมการจังหวัด/อําเภอ 

3. เผยแพร ประชาสัมพันธ ผลการดําเนินงาน 
โอกาสและอปุสรรคของสนิคา OTOP ไทยในตลาดโลก 
โอกาส 
1. สินคา OTOP ของไทย ของไทยมีศักยภาพสูงในการสงออก 

2. รัฐบาลมีมาตรการสงเสริมและสนับสนนุอยางจริงจังทั้งดานการผลิตและการสงออก 

 - มาตรการสงเสริมการลงทุน 

 - มาตรการสนบัสนุนการผลติ 

 - มาตรการสงเสริมการสงออก 

3. การจดัทําขอตกลงเขตการคาเสรีของไทยกับประเทศตางๆ 

4. การไดรับสิทธิพิเศษทางภาษีศุลกากรเปนการทั่วไป(Generalized System of Preferences: 

GSP) จากประเทศคูคาสําคัญ 
อุปสรรค 
1. รูปแบบของผลิตภัณฑที่ไมหลากหลายและไมตรงกับความตองการของผูซื้อ 

2. สินคา OTOP บางประเภท โดยเฉพาะสินคาอาหาร ยังไมไดมาตรฐานตามที่ประเทศคูคา

กําหนด 

3. ผูผลิตสินคา OTOP ของไทยยังขาดทักษะและความชาํนาญในการทําการตลาดตางประเทศ 

สวนหนึ่งเปนเพราะการใชเทคโนโลยีสารสนเทศ อาทิ E-commerce ในการประกอบธุรกิจยังอยูใน

วงจํากัด 
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2.1.2 การรับรองคุณภาพผลิตภัณฑชมุชน 
การรับรองคุณภาพผลิตภัณฑชุมชนหมายถึงการใหการรับรองคุณภาพผลิตภัณฑชุมชน

ของผูผลิตในชมุชนที่เกิดจากการรวมกลุมกนัประกอบกจิกรรมใดกิจกรรมหนึ่งหรือชมุชนใน

โครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑที่ผานมาการคัดจากจังหวัดและ/หรือหนวยงานทีเ่กี่ยวของตาม

มาตรฐานของผลิตภัณฑชุมชนที่สํานกังานมาตรฐานของผลิตภัณฑอุตสาหกรรมไดประกาศ

กําหนดไวและจะแสดงเครื่องหมายมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชนกบัผลิตภัณฑที่ไดรับการรับรอง 
ผูที่ควรขอการรับรอง 
- ผูผลิตในชุมชนของโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑทีไ่ดรับการคดัเลือกจาก

คณะกรรมการอํานวยการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑแหงชาติ (กอ.นตผ.)หรือ 

- กลุมหรือสมาชิกของกลุมเกษตรกร กลุมสหกรณ หรือกลุมอ่ืนๆตามกฎหมายวิสาหกิจ

ชุมชนเชน กลุมอาชีพ กลุมอาชีพกาวหนา กลุมธรรมชาต ิเปนตน 
ประโยชนที่ไดรับ 
1. พัฒนาผลิตภัณฑชุมชนใหมีคุณภาพและมีมาตรฐานการผลิตที่ดียิ่งขึ้น 

2. สงเสริมดานการตลาดโดยมีเครื่องหมายมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชนรับรอง 

3. สนับสนนุการจําหนายผลติภัณฑชุมชน  ใหเปนทีแ่พรหลายเปนทีน่ยิมของผูบริโภค 

4. เปนสิ่งยืนยันและถือเปนหลักประกนัดานคุณภาพที่เพ่ิมความนาเชื่อถือแกผูซื้อทัง้ใน

ประเทศและตลาดตางประเทศ 

5. ชวยสรางภาพลักษณทีดีตอผลิตภัณฑชุมชน 

6. เพ่ิมศักยภาพการแขงขนัและสรางรายไดแกผูผลิตชุมชนเสรมิสรางเศรษฐกิจระดับราก

หญาใหมีความแขงแรงมีการพัฒนาแบบยัง่ยืน 
มาตรฐานผลติภัณฑชุมชน 
”มาตรฐานภัณฑชุมชน” (มผช.)หมายถึงขอกําหนดคุณลักษณะของผลิตภัณฑที่ผลิตใน

ชุมชนเปนขอกําหนดที่ไมยุงยากวับซอนเหมาะสมกับสภาพการผลิตของชุมชน 
แนวคิดของมาตรฐานผลติภัณฑชุมชน 
1. เปนการนําภูมิปญญาทองถิ่นของไทยสูสากล 

2. เกิดมาจากหลักการพึ่งตนเองและการคิดอยางสรางสรรคของชุมชนการตัดสินใจและ

พัฒนาผลิตภัณฑรวมกนัใหเกดิเปนเอกลักษณของทองถิ่นที่มีคุณคาและสามารถสรางรายได

ใหแกชุมชน 

3. เปนการผลักดันผลิตภัณฑดีเดนที่ผานการคัดเลือกจาก กอ.นตผ.แหงชาติใหเขาสูการ

ผลิตที่มีมาตรฐานและไดรับการรับรองคุณภาพผลิตภัณฑ 
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4. เปนกาสรางผลิตภัณฑโดยใชแรงงานและทรัพยากรในทองถิน่ 
ความเปนมาของมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน 
ในปจจุบัน ผูประกอบการภายในประเทศมีอยูหลายระดับ ทั้งที่เปนผูประกอบการขนาด

ใหญขนาดกลางขนาดเล็กหรือขนาดยอมผูประกอบการบางระดับสามารถผลิตสินคาเพื่อสงออก

แตยังคงมีอีกมากที่ที่เปนผูประกอบการขนาดยอมระดบัพ้ืนบานหรือชุมชนซึ่งควรมกีารสงเสริมให

มีการพฒันายกระดับการผลติใหเปนที่ยอมรับกระทรวงอุตสาหกรรมจงึไดมีการมอบหมายให

สํานักมาตรฐานผลิตภัณฑจดัทําโครงการมาตรฐานผลติภัณฑชุมชนขึ้นเพื่อรองรับคุณภาพของ

ผลิตภัณฑชุมชนกอนที่จะมกีารพัฒนาปรับปรุงระดับคุณภาพใหเขาสูระดับประเทศและระดับ

สากลตอไปซึ่งโครงการนี้ก็สอดคลองกับนโยบายของรัฐบาลทีไ่ดจัดตั้งโครงการหนึ่งตําบลหนึ่ง

ผลิตภัณฑโครงการมาตรฐานผลิตภัณฑชมุชนจะสนับสนุนในดานการกําหนดมาตรฐานและการ

รับรองคุณภาพของผลิตภัณฑเพ่ือใหผลิตภัณฑเปนที่ยอมรับและประกันคุณภาพใหกับผูบริโภคซึ่ง

เปนแนวทางทีเ่ชื่อมโยงผลิตภัณฑเชื่อมโยงการผลิตจากชุมชนสูตลาดผูบริโภคทั้งในประเทศและ

ตางประเทศ 
จุดประสงคของการกาํหนดใหมีมาตรฐานผลิตภณัฑชุมชน 
1. สงเสริมและพัฒนาคุณภาพของผลิตภัณฑชุมชนใหไดรับการรับรองและแสดง

เครื่องหมายรบัรอง 

2. สงเสริมดานการตลาดของผลิตภัณฑใหเปนที่ยอมรับอยางแพรหลายและสรางความ

มั่นใจใหกับผูผลิตระดับชุมชนในดานเกณฑคุณภาพและการทาํตลอดจนผูบริโภคในการเลือกซื้อ

ผลิตภัณฑชุมชนทั้งในประเทศและตางประเทศ 

3. มุงเนนใหมกีารพัฒนาแบบยั่งยืนโดยยกระดับคุณภาพผลิตภัณฑชุมชนใหเปนไปได

ตามมาตรฐานทั้งในระดับประเทศและระดับสากล 
การดําเนินการของสํานกังานมาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม(สมอ.) 

1. การกําหนดมาตรฐานผลติภัณฑชุมชน 

จัดทําขอกาํหนดที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑชุมชนและเปนทีย่อมรับของทุกฝายที่เกี่ยวของโดย

มีแนวทางปฏิบัติที่ไมซับซอนและสอดคลองกับวีการผลติของผูผลิตในชุมชนโดยเนนใหเกิดการ

นําไปปฏิบัติไดโดยงาย 

2. การรับรองคุณภาพผลิตภัณฑชุมชน 

สมอ.จะใหการรับรองดวยการใหแสดงเครื่องหมายมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชนและเมื่อให

การรับรองและจะตรวจติดตามผลโดยการเก็บตัวอยางมาทดสอบสําหรับคาใชจายในการทดสอบ

ตัวอยางทางโครงการจะใหการสนับสนุนทั้งหมด 
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3. การพัฒนาผูผลิตในชุมชน 

กรณีมีปญหาในการทําผลิตภัณฑชุมชนตามมาตรฐาน สมอ.จะสงผูชํานายการเขาไปให

ความรูโดยการฝกอบรมและใหคําปรึกษาแนะนํา ณ. สถานทีท่ี่ผลิต จนมขีีดความสามารถและมี

ความพรอมในการขอการรับรอง 

4. การสงเสริมประชาสัมพันธ 

สมอ.จะสรางการรับรูเพ่ือใหรูจักและเกิดตระหนักในเรื่องมาตรฐานคณุภาพของผลิตภัณฑ

ชุมชนโดยการเผยแพรประชาสัมพันธผานสื่อตางๆและสรางแรงจูงใจยกยองผลิตภัณฑชาวบานที่

ไดรับการรับรองทําใหผูบริโภคเกิดเกิดภาพลักษณที่ดีวาเปนผลิตภัณฑคุณภาพที่ไดมาตรฐาน

เทียบเคียงผลิตภัณฑแบรนดเนมทั้งหลาย 

 
2.2 ทฤษฎีที่ใชในการศกึษา 

2.2.1 ทฤษฎสีวนประสมทางการตลาด 
สวนประสมการตลาด(Marketing Mix) หมายถึง เครื่องมือการตลาดที่ธุรกิจตองใชเพ่ือให

บรรลุวัตถุประสงคในตลาดเปาหมาย(Kotler. 2000 : 14) หรือเปนสวนประกอบที่สําคัญของกล

ยุทธการตลาด 4 ประการประกอบดวย (1) ผลิตภัณฑ (Product)  (2) ราคา (Price) (3) การจัด

จําหนาย(Place)  (4) การสงเสริมการตลาด(Promotion) ที่ธรุกิจตองใชรวมกันเพื่อตอบสนอง

ความตองการของตลาดเปาหมาย (Bovee,Houston and Thill. 1995 : G-8) หรือเปนปจจัยทาง

การตลาดที่ควบคุมได ซึ่งบริษทัตองใชรวมกันเพื่อสนองความตองการของตลาดเปาหมาย 

(McCarthy. 1991 :522) 

1. ผลิตภัณฑ  (Product) หมายถึง ส่ิงทีเ่สนอขายโดยธุรกิจ เพ่ือสนองความจําเปนหรือ

ความตองการของลูกคาใหเกิดความพึงพอใจ   (Kotler. 2000 : 11)  ผลิตภัณฑที่เสนอขายอาจ

เปนสินคามีตัวตนหรือเปนบริการทีไ่มมีตัวตนกไ็ด คุณสมบัติผลิตภัณฑประกอบดวย ประโยชน 

คุณภาพ   รูปรางลักษณะ บรรจุภัณฑ ตราสินคา และเปนสินคาลกัษณะตางๆ ที่สามารถสัมผัส

ดวยประสามสัมผัสทั้งหา คือ รูป รส  กลิ่น เสียง  สัมผัส ตลอดจนคุณสมบัติที่สามารถสนองความ

ตองการดานสงัคม ผลิตภัณฑ ไดแก  สินคา บริการ ความคิด สถานที่ องคการหรือบุคคล 

2. ราคา (Price) หมายถึง มูลคาผลิตภัณฑในรูปตัวเงินหรือเปนสิ่งที่ตองจายสําหรับการ

ไดมาบางสิ่ง (Etzel, Walker and Stanton. 1997: G-11)          

3. การจัดจําหนาย (Place or Distribution)   หมายถึง    โครงสรางของชองทางซึ่ง

ประกอบดวยสถาบนัและกจิกรรม ใชเพ่ือเคลื่อนยายผลิตภัณฑและบริการจากองคการไปยังตลาด 

สถาบนัทีน่ําผาลิตภัณฑออกสูตลาดเปาหมายก็คือ สถาบันการตลาด สวนกจิกรรมจะเปนกิจกรรม
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ที่ชวยในการกระจายตัวสนิคา ประกอบดวย การขนสง การคลังสินคา และการเก็บรักษาสนิคาคง

คลัง การจัดจําหนายจึงประกอบดวย 2 สวน ดังนี ้

3.1 ชองทางการจัดจําหนาย (Channel of distribution หรือ Distribution Channel    

หรือ Marketing channel) หมายถึงกระบวนการเคลื่อนยายผลิตภัณฑจากผูผลิตไปยังผูบริโภค

หรือผูใช ซึ่งอาจมีหลายขัน้ตอนและตองอาศัยความรวมมือจากหลายบริษทั (Bovee, Houston 

and Thill. 1995: G-4) หรือเปนองคการที่เกี่ยวของกนัซึ่งชวยนําผลิตภัณฑหรือบริการไปยัง

ผูบริโภค ผูใชทางอุตสาหกรรม หรือหนวยธุรกิจ เพ่ือการใชหรือการบริโภค 

ในระบบชองทางการจัดจําหนายประกอบดวย ผูผลิต คนกลาง ผูบริโภค หรือผูใชทาง

อุตสาหกรรม ซึ่งอาจจะใชชองทางตรง (Direct channel) จากผูผลิต (Producer) ไปยังผูบริโภค 

(Consumer) หรือผูใชทางอตุสาหกรรม (Industrial user) และใชชองทางออม (Indirect channel) 

จากผูผลิต (Producer) ผานคนกลาง (Middleman) ไปยังผูบริโภค (Consumer) หรือผูใชทาง

อุตสาหกรรม (Industrial user) 

3.2 การกระจายตวัสินคาหรือการสนับสนุนการกระจายตัวสนิคาสูตลาด (Physical 

distribution หรือ Market logistics) หมายถึง งานที่เกี่ยวของกับการวางแผน การปฏิบัติตามแผน 

และการควบคมุการเคลื่อนยายวัตถุดิบ ปจจัยการผลิต และสินคาสาํเร็จรูป จากจุดเริ่มตนไปยังจุด

สุดทายในการบริโภคเพื่อตอบสนองความตองการของลูกคาโดยมุงหวงักําไร (Kotler and 

Armstrong. 1996: G8) การกระจายตัวสินคาที่สําคัญมีดังนี้ (1) การขนสง (Transportation) (2) 

การเก็บรักษาสินคา (Storage) และการคลังสนิคา (Warehousing) (3) การบริหารสินคาคงคลัง 

(Inventory management) 

4.  การสงเสริมการตลาด (Promotion) เปนการติดตอส่ือสารเกี่ยวกบัขอมูลระหวางผูขาย

กับผูซื้อ เพ่ือสรางความเชื่อถือ เพ่ือสรางทัศฯคติที่ดี เพ่ือแจงขาวสาร เพ่ือจูงใจใหเกิดความตองการ 

เพ่ือเตือนความทรงจําในผลติภัณฑโดยคาดวาจะมีอิทธพิลตอความรูสึก ความเชื่อถือหรือ

พฤติกรรมการซื้อ(Etzel, Walker and Stanton. 1997 : G-12)         การติดตอส่ือสารอาจเปนการ

ขายโดยพนกังานขาย(Personal selling) และการขายโดยไมมีพนักงานขาย(No personal selling) 

การสงเสริมการตลาดประกอบดวยเครื่องมือที่สําคัญคอื การโฆษณา การสงเสริมการขาย การให

ขาวและประชาสัมพันธ โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

4.1 การโฆษณา (Advertising) เปนทุกกิจกรรมในการนําเสนอขาวสารโดยใชส่ือเกี่ยวกับ

องคการและ (หรือ) ผลิตภัณฑ บริการ หรือความคิด ที่ตองมีการจายเงินโดยผูอุปถัมภรายการ 
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(Etzel, Walker and Stanton. 1997: G-1)       เชน การโฆษณาสินคาหรือบริการผานสื่อวทิยุ 

โทรทัศน หนังสือพิมพ นิตยสาร ฯลฯ 

4.2 การขายโดยพนักงานขาย เปนการจงูใจใหซื้อสินคาโดยบุคคล(Stanton, Etzel and 

Walker. 1994: 665)   มีจุดมุงหมายเพื่อใหเกิดการขายและสรางความสัมพันธอันดีกับลูกคา 

4.3 การสงเสริมการขาย(Sales Promotion) เปนเครื่องมือกระตุนความตองการซื้อที่ใช

สนับสนนุการโฆษณาการขายโดยใชพนักงานขาย และการใหขาว (Etzel, Walker and Stanton. 

1997: G-13) ซึ่งสามารถกระตุนความสนใจ การทดลองใช หรือการซื้อโดยลูกคาขั้นสุดทายหรือคน

กลางในชองทาง ตัวอยาง การสงเสริมการขายที่เปนการกระตุนผูบริโภค เชน การลด แลก แจก 

แถม ฯลฯ การกระตุนคนกลางและพนกังานขาย เชน สวนลดปริมาณ การจัดประชุม และการ

แขงขันการขาย เปนตน 

4.4 การใหขาวและประชาสมัพันธ [(Publicity and Public Relations(PR)]  การใหขาว

(Publicity) เปนรูปแบบหนึ่งของการประชาสัมพันธเกี่ยวกับองคการ ผลิตภัณฑ หรือนโยบาย ผาน

ส่ือโดยไมตองมีการจายเงนิจากองคการทีไ่ดรับผลประโยชน(Etzel, Walker and Stanton. 1997 :  

G-12) แตในทางปฏิบัติจริงนั้นจะตองมีการจายเงินแกส่ือมวลชนเพื่อจูงใจเผยแพรใหขาวสารเชน 

การใหขาวเกี่ยวกับผลิตภัณฑ บุคคล การจัดประชุม สัมมนาแกส่ือมวลชน สวนการประชาร

สัมพันธ[Public Relations(PR)] หมายถงึ ความพยายามที่จะวางแผนโดยองคการหนึ่งเพื่อสราง

ทัศนคติที่ดีตอองคการ ตอผลิตภัณฑและตอนโยบายขององคการ(Etzel, Walker and Stanton. 

1997 : G-12) การประชาสมัพันธเปนการติดตอส่ือสารกับกลุมตางๆ เชน ประชาชนทัว่ไป ผูถือหุน 

หนวยราชการ ลูกคาฯลฯ วิธีการประชาสัมพันธทาํไดหลายวิธี เชน การตีพิมพ การใหใหขาว

เกี่ยวกับบุคคล ผลิตภัณฑของบริษทั การจัดเหตุการณพิเศษตางๆ อาทิ การประชมุ การสัมมนา 

จัดงานกีฬาหรือเปนสปอนเซอร การใหบริการชุมชน อาทิ การบริจาค การสนับสนุนกีฬา การ

อนุรักษวฒันธรรมและสิ่งแวดลอม  
2.2.2 ระบบการตลาดและสิ่งแวดลอมทางการตลาด 
ระบบการตลาด(Marketing system) ประกอบดวย สถาบันที่ทาํหนาที่สนองความ

ตองการของลูกคาและดําเนนิการเคลื่อนยายคุณคาของสินคาและบรกิารจากผูผลิตไปยังลูกคา

หรือตลาด รวมทั้งสิ่งแวดลอมภายในและภายนอกที่มีอิทธิพลตอโปรแกรมการตลาดของธุรกิจ 

(Kotler. 2000: 9) 
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ส่ิงแวดลอมทางการตลาด(Marketing environment) หมายถึง ส่ิงแวดลอมภายนอกและ

ส่ิงแวดลอมภายในที่มีอิทธพิลตอโปรแกรมการตลาดของบริษัท ส่ิงแวดลอมภายนอกธุรกิจเปน

ส่ิงแวดลอมทีธุ่รกิจควบคุมไมไดแตส่ิงแวดลอมภายในธุรกิจสามารถควบคุมได 

1.ส่ิงแวดลอมภายนอก(External environment) เปนสิ่งแวดลอมที่ธุรกิจควบคุมไมได 

 1.1 ส่ิงแวดลอมมหภาค (Microenvironment) 

 1.2 ส่ิงแวดลอมจุลภาค (Microenvironment) 

2. ส่ิงแวดลอมภายใน(Internal environment) เปนสิ่งแวดลอมที่ธุรกิจควบคุมได 

 2.1 ปจจัยทางการตลาดหรือสวนประสมทางการตลาด(Marketing factor or 

marketing mix) 

 2.2    ส่ิงแวดลอมภายในอืน่นอกเหนือจากปจจัยทางการตลาด 

 การศึกษาสิ่งแวดลอมทางการตลาดเปนการศึกษาเพื่อที่จะนําไปใชในการกําหนด

โปรแกรมการตลาดของาบรษิทั ซึ่งโปรแกรมการตลาดของบรษิัท เปนแผนการดําเนินงาน

การตลาดเพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคทางการตลาด 

 
สิ่งแวดลอมมหภาคที่อยูภายนอกธุรกิจ 
 ส่ิงแวดลอมภายนอกทีม่ีอิทธิพลตอระบบการตลาดประกอบดวย ส่ิงแวดลอมมหภาคและ

ส่ิงแวดลอมจลุภาค ส่ิงแวดลอมภายนอกถือวาเปนสิ่งแวดลอมที่ควบคุมไมไดแตมอิีทธิพลตอระบบ

การตลาด กลาวคือ สรางโอกาสหรือขอไดเปรียบหรืออุปสรรค ธุรกิจได ดังนั้นธุรกจิจึงจําเปนตอง

ศึกษาสิ่งแวดลอมเพื่อนํามาใชในการวางแผนตลาด 

 ส่ิงแวดลอมมหภาคที่อยูภายนอกธุรกิจ เปนสิ่งแวดลอมภายนอกในวงกวางของสังคม

สวนรวมที่บริษทัไมสามารถควบคุมได แตมีอิทธพิลตอโปรแกรมการตลาดของธุรกิจ โดยมี

รายละเอียดดังนี้ 

 1. ประชากร ประกอบดวย โครงสรางของประชากรและลักษณะตางๆของประชากร 

ประชากรเปนตัวกําหนดตลาดและความตองการซื้อของตลาด 

 2. เศรษฐกิจ ภาวะเศรษฐกจิเปนตัวกาํหนดรายไดของบุคคล บุคคลหรือประชากรศาสตร

จะประกอบเปนตลาดขึน้มาไดนัน้ บุคคลเหลานั้นตองมอํีานาจซื้อ (มีเงินหรือมีรายได) และมีความ

พอใจที่จะซื้อดวย ดังนั้นภาวะเศรษฐกิจจงึเปนตัวสรางใหตลาดเกิดอํานาจซื้อ 

 ปจจัยที่เกี่ยวของภาวะเศรษฐกิจทีธุ่รกิจตองคํานึงถึงมีดังนี้ 
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 2.1 ขัน้ตอนของวัฏจักรธุรกิจ ผูบริหารการตลาดตองเขาใจและคาดคะเนวัฏจักรธุรกิจได

ถูกตอง เนื่องจากวัฏจกัรธุรกิจมีอิทธิพลตอระบบการตลาด วัฏจักรธุรกิจโดยทัว่ไปม ี 4 ขั้นตอน คือ 

เฟองฟู หดตัว ตกต่ํา และฟนตัว ในแตละขัน้ตอนยอมมีผลกระทบตออํานาจซื้อของตลาด 

 2.2 ภาวะเงินเฟอ เปนภาวะที่ระดับราคาสูงขึ้นกวารายไดของบุคคลอยางรวดเร็ว ทําให

อํานาจซื้อของบุคคลลดลง ภาวะเงินเฟอเกิดขึ้นจากตนทนุการผลิตสูงขึ้นและ(หรือ) มีความ

ตองการซื้อมากเกินความสามารถในการผลิต 

 2.3 ภาวะเศรษฐกิจตกต่ํา เปนภาวะทีอํ่านาจซื้อของประชาชนลดลง การเกิดเศรษฐกิจ

ตกต่ําจะเปนอปุสรรคตอธุรกิจทั่วไป โดยเฉพาะสินคาฟุมเฟอย 

 2.4  อัตราดอกเบี้ย อัตราดอกเบี้ยมีผลกระทบตอโปรแกรมการตลาด เพราะอัตราดอกเบี้ย

เปนตนทุนของเงิน 

 2.5   การวางงานและรายไดของผูบริโภค  

 3. การแขงขนั ภาวะการแขงขันของธุรกิจเปนปจจัยสิ่งแวดลอมภายนอกที่สําคญัตอการ

กําหนดกลยุทธการตลาด ผูบริหารการตลาดตองรวบรวมกลยทุธการตลาดของคูแขงขัน 

 4. สังคมและวฒันธรรม อิทธิพลของสังคมและวฒันธรรมจะมีผลกระทบตอลักษณะความ

ตองการของบุคคลในแตละสังคม ปจจัยทางสังคมและวฒันธรรมที่นกัการตลาดจะตองเขาไป

เกี่ยวของศึกษารูปแบบ ไดแก การดํารงชีวติ คานิยมในสงัคม ความเชื่อถือ ฯลฯ 

 5. การเมืองและกฎหมาย การทํางานของธุรกิจไดรับอิทธิพลจากลักษณะทางการเมือง

และกฎหมาย  

 6. เทคโนโลยี มีผลกระทบตอรูปแบบการดํารงชีวิต รูปแบบการบริโภค และความอยูดีกินดี

ของบุคคล ผลกระทบตอการพัฒนาเทคโนโลยี ทําใหเกิดผลิตภัณฑที่ทนัสมัยและมีประสิทธิภาพ 

 7. ส่ิงแวดลอมทางธรรมชาติประกอบดวยทรัพยากรทีข่ึ้นเองตามธรรมชาติไดแก ดิน น้ํา 

อากาศ ปาไม วัตถุดิบ แรธาตุ ภูเขา สัตวปา ฯลฯ บทบาทของนักธุรกจิในประเด็นนีจ้ะตองปองกัน

และอนุรักษธรรมชาติ รวมทั้งแกปญหาสิง่แวดลอมเปนพิษ แผนการตลาดจะมุงความสาํคัญที่

ภาระความรับผิดชอบตอสังคมและมนษุยชาติ 

 
สิ่งแวดลอมจลุภาคที่อยูภายนอกธุรกจิ 
 ส่ิงแวดลอมจลุภาคที่อยูภายนอกธุรกิจ หมายถึง ส่ิงแวดลอมภายนอกที่เกี่ยวของกบัระบบ

การตลาดโดยตรง ไดแก ตลาด ผูขายปจจยัการผลิต คนกลางทางการตลาด 
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1. ตลาด หมายถึง บุคคลหรือสถาบนัทีม่ีความตองการหรือจําเปนในผลิตภัณฑ มีอํานาจ

ซื้อหรือมีเงิน มีความเต็มใจที่จะซื้อ และมอํีานาจในการตัดสินใจซื้อ 

2. ผูขายปจจยัการผลิตหรือวัตถุดิบ เปนกลุมทีข่ายปจจยัการผลิตใหกบับริษทั ปจจยัการ

ผลิตเปนสิ่งที่ผูผลิตใชเปนปจจัยที่ใสเขาไปในกระบวนการผลิต เพ่ือใหไดผลผลิตออกมา 

3. คนกลางทางการตลาด หรืออาจเรียกวา เปนสถาบนัทางการตลาด เปนองคการทาง

ธุรกิจที่ชวยเคลื่อนยายสินคาหรือบริการจากผูผลิตหรือองคการทางการตลาดไปยังตลาด(ผูบริโภค

หรือผูใชในทางอุตสาหกรรม) รวมทั้งสถาบนัที่อํานวยความสะดวกทางการตลาด 
สิ่งแวดลอมภายในองคการ 
 ระบบการตลาดขององคการ(Organization’s marketing system) ไดรับอิทธิพลจาก

ส่ิงแวดลอมภายในและภายนอก ส่ิงแวดลอมภายในถือวาเปนปจจัยทีม่ีอิทธพิลตอโปรแกรม

การตลาดของบริษทั ประกอบดวย ปจจัยทางการตลาด หรือสวนประสมทางการตลาดและ

ส่ิงแวดลอมภายในอืน่นอกเหนือจากปจจยัทางการตลาด 

 1. ปจจัยทางการตลาด(Marketing factors) หรือสวนประสมทางการตลาด (Marketing 

mix) หมายถึง กลยุทธทีธุ่รกิจจะตองใชรวมกนัในการตัดสินใจทางการตลาดเพื่อสนองความพงึ

พอใจของตลาดเปาหมายประกอบดวย ผลิตภัณฑ ราคา การจัดจําหนายและการสงเสริม

การตลาด ซึ่งรวมเรียกสั้นๆวา 4Ps (Boon and Kurtz. 1998:25) 

 2. ส่ิงแวดลอมภายในอืน่นอกเหนือจากปจจัยทางการตลาด (Internal nonmarketing 

resources) เปนสิ่งแวดลอมที่อยูภายในบริษทัทีน่อกเหนือจากสวนประสมทางการตลาด ที่ถือวามี

อิทธพิลตอโปรแกรมการตลาด ดังนี้ 

 2.1  ฝายการผลิต ฝายนี้จะเกี่ยวของกับการตลาด คือ เปนฝายที่สรางผลิตภัณฑออกมา 

 2.2  การเงินและบัญชี จะเกี่ยวของในโปรแกรมการตลาด โดยเปนฝายจัดหาเงินทนุ การ

วางแผนกาํไร และการบริหารการเงิน ซึ่งจะชวยทําใหโปรแกรมการตลาดดําเนินไปได 

 2.3  ทรัพยากรมนษุย มนษุยถือวาเปนทรพัยากรที่สําคัญที่สุด เพราะเปนผูที่นาํเอา

ทรัพยากรอื่นๆ มาประกอบการและดําเนนิงานใหบรรลุวัตถุประสงคขององคการ 

 2.4  ที่ต้ังบริษทั การเลือกทําเลที่ต้ังที่เหมาะสมเปนโอกาสที่ทาํใหงานทางดานการตลาด

ของธุรกิจประสบความสาํเร็จได 

 2.5  ความสามารถในการวจิัยและพัฒนา การวิจัยและพัฒนาธุรกิจเหลานี้เปนงานที่จะทํา

ใหขอมูล และพัฒนาในการวางแผนการตลาด ซึ่งถาบริษทัมีความสามารถในเรื่องนี้จะมีผลทาํให

ธุรกิจประสบผลสําเร็จ 
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 2.6  ภาพพจนของบริษทั ภาพพจนที่ดีของบริษทัจะเปนตัวสรางทัศนคติและความเชื่อถือ

ใหเกิดกับผลิตภัณฑของบริษทั ซึ่งจะนาํไปสูรายไดและกําไรในที่สุด 

2.7  ระบบสารสนเทศเพื่อการจัดการ เปนระบบของกระบวนการขอมลูที่ออกแบบเพื่อ

รวบรวม เก็บรักษา แยกแยะ และนาํกลับมาเพื่อใชในการสนับสนนุการวางแผน การตัดสินใจ การ

ประสานงาน และการควบคมุซึ่งถือไดวาเปนการใชระบบสารสนเทศเพื่อการบริหารงาน 

2.2.3 การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค 

ศิริวรรณ   เสรีรัตน และคณะ (2541 : 125-151) ไดอธิบายไววาการวิเคราะหพฤติกรรม

ผูบริโภคเปนการคนหาหรือวิจัยเกี่ยวกับพฤติกรรมการซื้อและการใชของผูบริโภค  คําตอบที่ได     

จะชวยใหนักการตลาดสามารถจัดกลยุทธการตลาด (Marketing strategies) ที่สามารถสนอง       

ความพึงพอใจของผูบริโภคไดอยางเหมาะสม 

คําถามที่ใชคนหาลักษณะพฤติกรรมผูบริโภค คือ 6Ws และ 1H ซึ่งประกอบดวย Who 

What Why Where When Who Participates และ How   ดังนี้ 

1.  ใครอยูในตลาดเปาหมาย  (Who is in the target market?)  เปนคําถามเพื่อทราบถึง

ลักษณะกลุมเปาหมาย   4  ดาน คือ  ดานประชากรศาสตร   ดานภูมิศาสตร  ดานจิตวิทยา  และ 

ดานพฤติกรรมศาสตร   

2.  ผูบริโภคซื้ออะไร (What does the consumer buy?) เปนคําถามเพื่อทราบถึงสิ่งที่

ผูบริโภคตองการจากผลิตภัณฑ/บริการ  ดานคุณสมบัติหรือองคประกอบของผลิตภัณฑ/บริการ  

และความแตกตางที่เหนือกวาคูแขงขัน  

3.  ทําไมผูบริโภคจึงซื้อ (Why does the consumer buy?) เปนคําถามเพื่อทราบถึง

วัตถุประสงคในการซื้อ  ซึ่งผูบริโภคจะซื้อผลิตภัณฑ/บริการ เพ่ือสนองความตองการทั้งทางดาน

รางกาย  และดานจิตวิทยา   

4.  ใครมีสวนรวมในการตัดสินใจซื้อ (Who participates in buying?)  เปนคําถามเพื่อ

ทราบถึงบทบาทของกลุมตางๆ ที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อหรือใชบริการ ประกอบดวย             

ผูริเร่ิม   ผูมีอิทธิพล    ผูตัดสินใจซื้อ   ผูซื้อ   และผูใช 

5.  ผูบริโภคซื้อเมื่อใด (When does the consumer buy?)  เปนคําถามเพื่อทราบถึง

โอกาสในการซื้อหรือใชบริการ  เชน  ชวงเดือนใดของป   ชวงฤดูกาลใดของป  เปนตน 

6.  ผูบริโภคซื้อที่ไหน (Where does the consumer buy?) เปนคําถามเพื่อทราบถึง

ชองทาง หรือแหลงที่ผูบริโภคไปซื้อหรือไปใชบริการ เชน หางสรรพสินคา  ซุปเปอรมาเก็ต  รานคา

สะดวกซื้อ  รานขายของชํา  เปนตน 
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7.  ผูบริโภคซื้ออยางไร (How does the consumer buy?) เปนคําถามเพื่อทราบถึง

ขั้นตอนการตัดสินใจซื้อ  ประกอบดวย  การรับรูปญหา  การคนหาขอมูล  การประเมินผลทางเลือก  

การตัดสินใจซื้อ  และความรูสึกภายหลังการซื้อ  
2.2.4 อุตสาหกรรมทองเที่ยว(Tourism Industry) 

ความหมายของการทองเที่ยว 
การทองเที่ยวเปนกิจกรรมอยางหนึ่งของมนษุย ซึ่งกระทาํเพื่อผอนคลายความตึงเครียด

จากกิจการงานประจํา โดยปกติการทองเที่ยวจะหมายถึง การเดินทางจากทีห่นึ่งไปยังอีกที่หนึ่ง

โดยไมคํานึงวาระยะทางนัน้จะใกลหรือไกล และการเดินทางนัน้จะมีการคางแรมหรอืไม 

 องคการสหประชาชาติในคราวประชุมวาดวยการเดินทางและทองเที่ยว ณ กรุงโรม เมื่อป 

พ.ศ. 2506 ไดใหคํานยิามของการทองเที่ยวไววา หมายถึง กิจกรรมที่มีเง่ือนไขที่เกี่ยวของอยู 3 

ประการคือ 

1. ตองมีการเดินทาง 

2. ตองมีสถานที่ปลายทางที่ประสงคจะไปเยี่ยมเยือน 

3. ตองมีจุดมุงหมายของการเดนิทาง 

สําหรับจุดมุงหมายของการเดินทางเพื่อการทองเที่ยวตองมิใชเพ่ือการประกอบอาชพีและ

ไปอยูประจาํ แตเปนไปเพื่อวัตถุประสงคอยางใดอยางหนึ่งหรือหลายๆอยางตอไปนี ้

1. เพ่ือพักผอนในวันหยุด 

2. เพ่ือวัฒนธรรมหรือศาสนา 

3. เพ่ือการศึกษา 

4. เพ่ือการกีฬาและบันเทิง 

5. เพ่ือชมประวัติศาสตรและความสนใจพิเศษ 

6. เพ่ืองานอดิเรก 

7. เพ่ือเยี่ยมเยือนญาติมิตร 

8. เพ่ือวัตถุประสงคทางธุรกจิ 

9. เพ่ือเขารวมประชมุหรือสัมมนา 
ความสาํคัญของอุตสาหกรรมการทองเที่ยว 
 ปจจุบันอุสาหกรรมการทองเที่ยวมีความสาํคัญอยางยิ่งตอระบบเศรษฐกิจของโลก มีสวน

สําคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของประเทศ อุตสาหกรรมการทองเที่ยวกลายเปนสินคา

หลักในหลายประเทศ เปนแหลงรายไดเงินตราตางประเทศที่สําคัญ สงเสริมการพัฒนาทองถิ่นและ
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สรางงานสรางอาชีพใหประชาชนจาํนวนมาก หลายประเทศถือเปนนโยบายใหการสงเสริมอยาง

จริงจัง 
 ความสาํคัญในภาพรวมแบงได 3 ดาน ดังนี ้
 ดานพฒันา(Development) 

 ดานเศรษฐกจิ(Economic) 

 ดานสังคม(Social) 
 ดานพัฒนา(Development) 
 เมื่อเกิดการเดินทางทองเที่ยวเขาไปถึงแหลงทองเที่ยวในชนบท การพฒันาความเจริญก็

ไปถึงภูมิภาคนั้นๆ อาทิ ระบบสาธารณูปโภค การคมนาคม โรงแรม ภัตตาคาร รานคา และสิ่ง

อํานวยความสะดวกตางๆ 
 ดานเศรษฐกจิ(Economic) 

1. การทองเที่ยวกอใหเกิดรายไดเปนเงินตราตางประเทศ เขาประเทศเปนจํานวนมาก 

2. รายไดจากการทองเที่ยวจะมีผลทบทวคูีณ ในการสรางรายไดหมนุเวียนในระบบ

เศรษฐกิจเพ่ิมขึ้น ซึ่งจะทาํใหผลผลิตสวนรวมของประเทศมีคาทวีกวา 2 เทาตัว 

3. การทองเที่ยวชวยกระตุนใหเกิดการผลิตเปนวงจรหมุนเวียนภายในประเทศ และมีการ

กระจายรายไดไปสูภูมิภาค ทําใหเกิดการสรางงานสรางอาชีพของประชาชน ทั้งทางตรงและ

ทางออม เปนการลดการวางงานลง ประชากรมีรายไดเพ่ิมขึ้น ซึ่งมีผลใหรัฐบาลไดรับรายไดในรูป

ของภาษีอากรประเภทตางๆ 
ดานสังคม(Social) 
1.การทองเที่ยวมีสวนในการสงเสริมความสัมพันธของมนษุยชาติ เปนการแลกเปลี่ยน

วฒันธรรม สรางความเปนมติรไมตรีและความเขาใจอันดีระหวางเจาของบานและผูมาเยือน 

2. การทองเที่ยวมีบทบาทในการพฒันา สรางสรรคความเจริญทางสังคมใหเกิดแกทองถิ่น 

ทําใหประชาชนมีรายไดจากการมีงานทาํ จึงทําใหอยูดีกนิดีมีความสุขโดยทัว่กัน 

3. การทองเที่ยวกอใหเกิดการอนุรักษฟนฟูมรดกทางวฒันธรรมและสิ่งแวดลอม กอใหเกิด

ความภาคภูมใิจ ความสํานกึและตระหนกัในคุณคาของศิลปวัฒนธรรม ตลอดจนการรักษา

เอกลักษณของชาติ  

4. การทองเที่ยวชวยขจัดปญหาความแตกตางระหวางเมืองกับชนบท ชวยบรรเทาการ

อพยพแรงงานจากชนบทสูเมือง 

นอกจากนี้ การทองเที่ยวยังเปนประโยชนในการเผยแพรประชาสัมพันธชื่อเสียงของ

ประเทศชาติใหเปนที่รูจักในสังคมโลก อันจะเปนผลดีตอการดําเนินกจิกรรมทางเศรษฐกิจ สังคม
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และการเมืองในเวทีระหวางประเทศในยุคโลกาภิวัตนเปนอยางดี ดังนั้นประเทศตางๆ ทั่วโลกจึงใช

อุตสาหกรรมการทองเที่ยวเปนเครื่องมือชวยพัฒนาชาตบิานเมืองกันอยางกวางขวาง 

 
2.3 ผลงานวจิัยที่เกีย่วของ 

มาศฤดี ชูจิตรารมณ(2547) ไดศึกษาเรื่อง ปจจัยที่มอิีทธิพลตอการวาจางบรษิทัตัวแทน

ธุรกิจในการใชบริการการคาพาณิชยอิเล็กทรอนกิส ของผูประกอบการสนิคาหนึ่งตําบลหนึ่ง

ผลิตภัณฑในจังหวัดเชียงราย  ผลการวิจัยพบวา ผูประกอบการสวนใหญยังขาดความรูเกี่ยวกบั 

การคาพาณิชยอิเล็กทรอนิกสดานการรับรูประโยชน ภาษาอังกฤษ เทคโนโลยีสารสนเทศ 

การตลาด การควบคุมคุณภาพการผลิต การบริหารจัดการธุรกิจและกระบวนการผลติ นอกจากนี้

ผูประกอบการยังขาดความพรอมดานบุคลากร ระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ และยงัประสบปญหา

ดานกาํลังการผลิตที่ไมเพียงพอตอความตองการของตลาด ผูวิจัยไดมีความคิดเห็นวา ในดาน

การตลาด กลุมผลิตภัณฑควรดําเนินกิจกรรมการประชาสัมพันธและการสงเสริมทางการตลาด

เพ่ือใหผลิตภัณฑมีผูรูจักเพิ่มมากขึน้ ซึ่งผูประกอบการจาํเปนตองมีทัศนคติที่ดีตอการเปลี่ยนแปลง 

มีความคิดสรางสรรค ซึ่งสอดคลองกับแนวความคิดของ วัชรพงศ  ยะไวท (2543) ที่กลาววา  

บุคลิกภาพของผูที่เขาสูระบบการคาพาณชิยอิเล็กทรอนกิส มักจะเปนคนที่ชอบการเปลี่ยนแปลง

และคิดริเร่ิมสรางสรรค มีความคิดกาวหนา 

วิชาญ อุปรา(2547) ไดศึกษาเรื่อง สถานการณและแนวโนมของธุรกิจสินคาที่ระลึกใน

จังหวัดเชียงราย ผูวิจัยพบวา ในการที่จะทาํใหชุมชนหรือกลุมผูประกอบการประสบความสาํเร็จนั้น 

จะตองใหความสําคัญกับการตัดสินใจดําเนินการวางแผนกําหนดกลุมเปาหมายและสวนประสม

ทางการตลาดของชุมชน คือ ตองการทราบวาลูกคาของกลุมคือใคร อยูในตลาดไหน ควรวางแผน

และตัดสินใจดานราคา ดานการจาํหนายสินคาและการตัดสินใจดานการสงเสริมการตลาดอยางไร 

จากการศึกษาพบวาชุมชนหรือผูประกอบการสวนใหญมีการวางแผนงานดานการตลาด โดยลูกคา

ซื้อสินคาหรือผลิตภัณฑของชุมชนสวนมากเปนผูที่อยูอาศัยในจังหวดัเชียงราย และชุมชนทุกกลุม

มีลูกคาในประเทศไทย ซึ่งชุมชนสวนใหญมีการหาลกูคาภายในประเทศเองโดยใชกิจกรรมการ

สงเสริมการตลาด เชน การรวมงานแสดงที่ภาครัฐหรือเอกชนจัดให สวนชุมชนบางกลุมที่มีลูกคา

ในตางประเทศจะทําการหาลูกคาเองโดยใชกิจกรรมการสงเสริมการตลาดเชนกัน ในการจาํหนาย

สินคานั้นสวนใหญทําการจาํหนายสินคาใหผูบริโภคโดยตรง ซึ่งสวนมากจะเขารวมงานแสดงตางๆ 

ที่ทางจังหวัดเชียงรายจัดเตรียมไวให เชน งานพอขนุเม็งรายมหาราช เปนตน 
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ทางดานการสงเสริมตลาดนั้นพบวา ชุมชนทั้งกลุมของผูผลิตของชุมชนและกลุม SMEs  

สวนใหญมีการจัดทําการสงเสริมการตลาดหรือผลิตภัณฑของชุมชน โดยทําการรวมงานแสดง

สินคาเปนสวนใหญ สวนวิธกีารตั้งราคานัน้สวนใหญคํานึงถึงตนทุนและคาใชจายเกี่ยวกับสินคา 

โดยราคาของสินคามีราคาเทากบัสินคาของผูขายรายอืน่ในกลุมสินคาเดียวกัน โดยสวนใหญมี

วิธีการขายสนิคาทั้งเงินสดและเงินเชื่อ สอดคลองกับทฤษฎีสวนประสมทางการตลาด ซึ่งเปนตัว

แปรทางการตลาดที่สามารถควบคุมได 4 ประการ(Philip Kotler) ซึ่งธุรกิจจะตองนํามาสนองความ

ตองการของตลาดเปาหมายประกอบดวยผลิตภัณฑ ราคา ชองทางการจัดจําหนาย และสวนประ

สมการสงเสริมการตลาดและสอดคลองกับชูศักดิ์ เดชเกรียงไกรกุล และนิทัศน คณะวรรณ ในเรื่อง

แนวทางในการปรับกลยุทธวสิาหกจิชุมชนขนาดยอมและขนาดกลางทีจ่ะตองมีการกระจายสนิคา

จากทองถิ่นสูจังหวัดและไปทั่วภูมิภาค ทัว่ประเทศ เขตชายแดน และสูเวทีสากล 

ทางดานปญหาในการดําเนนิงานดานการตลาดนั้นชมุชนทั้งกลุมผูผลิตของชุมชนและ

กลุม SMEs ตางประสบปญหาในเรื่องการขาดความรู ความสามารถในการหาตลาด การขาด

คาใชจายในการดําเนินงานทางการตลาด และการขาดความรูในการทําการสงเสริมการตลาด ใน

ระดับที่เทากนั สวนปญหาในการขาดสถานที่สําหรับจัดจําหนายสินคา และปญหาในการกาํหนด

ราคาสินคาหรอืผลิตภัณฑนัน้ กลุมผูผลิตของชุมชนมีปญหาในระดับที่มากกวากลุม SMEs  ซึ่งมี

ลักษณะสอดคลองกับผลการศึกษาของ จิตตใส แกวบุญเรือง(2546) ที่พบวาชมุชนหรือ

ผูประกอบการในโครงการหนึ่งตําบล หนึง่ผลิตภัณฑในจังหวัดลําปาง ประสบปญหาเกี่ยวกับการ

ขาดความรูในการสงเสริมการตลาด มาตรฐานคุณภาพสินคา การขาดคาใชจายทางการตลาด 

และมีปญหาการขาดสถานทีจ่ัดจําหนายสนิคา 

นันทวนั เชวงวิศิษฏ(2545) ไดศึกษาเรื่อง ความคาดหวังของกลุมแมบานเกษตรกรที่มีตอ

โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ ในจังหวัดเชียงใหม ผลการศกึษาพบวา ความคาดหวังของ

ประธานกลุมแมบานเกษตรกรที่มีตอโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ ในดานการชวยจาํหนาย

ผลิตภัณฑอยูในระดับมาก เนื่องจากวาทางรัฐบาลไดจดัหาตลาดในการจําหนายผลิตภัณฑเพ่ิมขึน้ 

โดยมีการจัดตัง้ศูนยจําหนายผลิตภัณฑระดับจังหวัด แหลงชุมชน แหลงทองเที่ยว จากทาง

อินเตอรเน็ตตําบล หรือการจัดงานแสดงสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑขึ้น ซึ่งประธานกลุม

แมบานเกษตรกรสวนใหญคาดวาโครงการนี้คงจะชวยในการจําหนายผลิตภัณฑของกลุมแมบาน

ไดมากขึน้ เพราะมีตลาดในการขายผลิตภัณฑที่มากขึน้ 

จิตรลดา ไชยเลิศ(2543) ไดศึกษาเรื่อง วิถีการตลาดของผลิตภัณฑการเกษตรแปรรูปของ

กลุมแมบานเกษตรกร  จังหวัดเชียงใหม พบวา การตลาดกลุมแมบานเกษตรกร  จังหวัดเชียงใหม
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แยกออกเปน 4 สวน โดยสวนแรก ดานสนิคาและผลิตภณัฑจะมกีารตดิฉลากหรือตรากลุมแมบาน 

การไดรับ อ.ย. และไดตราเกษตรชวนชมิ- ชวนใช การติดวัน เดือน ป และวนัหมดอายุ การ

รับประกันสินคา การหีบหอหรือบรรจุภัณฑ ในสวนที่สอง ดานราคา ระดับราคาของสินคาใกลเคียง

กันและมีสวนลด  ขอตกลงการจายเงิน เนื่องจากกลุมแมบานมีเงินทุนหมนุเวียนนอย จึงนิยมใหผู

จายซื้อเปนเงินสดมากที่สุด แตถาเปนพอคาหรือโรงงานที่มกีารสั่งซื้อเปนประจํา อาจมีเครดิตให  

7-15 วนั แลวแตละตกลงกัน สวนที่สามชองทางการจัดจําหนาย ในดานชองทางการจัดจําหนาย

นั้นคอนขางจะมีปญหา คือ ผลิตแลวไมมทีี่วางจําหนาย สวนการสงเสริมการจําหนาย มีสวนนอย

มากมกีารโฆษณาทางอินเตอรเน็ต เพราะเสียคาใชจายสูงมาก แตสวนมากจะเนนการขายแบบมี

สวนลด การถามสนิคา สวนในการโฆษณานัน้ใชวิธกีารแบบออมโดยมีตัวอยางของผลิตภัณฑให

ชิมกอน เปนตน 

อนันต อิกําเหนิด(2545) ไดศึกษาเรื่องบทบาทขององคการบริหารสวนตําบลตอโครงการ

หนึ่งตําบลหนึง่ผลิตภัณฑ   อําเภอสันกําแพง จังหวัดเชียงใหม พบวาองคการบริหารสวนตาํบลมี

ความเห็นในเรื่องปญหาและอปุสรรคทางดานระบบการตลาดอยูในระดบัมีปญหา ควรตอง

ตระหนักถึงระบบการตลาดใหมาก เนื่องจากสงเสริมใหมีการผลิตอยางเดียว แตไมมีการจัดการ

ทางดานการตลาดที่ดีกไ็มสามารถจาํหนายผลิตภัณฑและก็ไมสามารถนําเงินกลับมาเปนเงินทุน

หมุนเวียนในการดําเนินงานได  ซึ่งสอดคลองกับการศึกษาของวิชาญ อุปรา(2547) ที่วาปญหาใน

การดําเนินงานดานการตลาดนัน้ชุมชนทัง้กลุมผูผลิตของชุมชนและกลุม SMEs ตางประสบปญหา

ในเรื่องการขาดความรู ความสามารถในการหาตลาด การขาดคาใชจายในการดําเนินงานทาง

การตลาด และการขาดความรูในการทําการสงเสริมการตลาด ในระดับที่เทากนั สวนปญหาในการ

ขาดสถานที่สําหรับจัดจําหนายสนิคา และปญหาในการกําหนดราคาสินคาหรือผลิตภัณฑนั้น กลุม

ผูผลิตของชุมชนมีปญหาในระดับที่มากกวากลุม SMEs สวนในเรื่องของระบบการตลาด ควรจะมี

การสรางเวปไซตเชื่อมโยงกันกับองคการบริหารสวนตําบลทั่วประเทศ เพ่ือเปนการประชาสัมพันธ

และการจําหนายผลิตภัณฑ ซึ่งสอดคลองกับการศึกษาของมาศฤดี ชูจติรารมณ(2547) ได      

ศึกษาเรื่อง ปจจัยทีม่ีอิทธิพลตอการวาจางบริษทัตัวแทนธุรกจิในการใชบริการการคาพาณิชย

อิเล็กทรอนิกส ของผูประกอบการสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดเชียงราย  ผลการวิจัย

พบวา ผูประกอบการสวนใหญยังขาดความรูเกี่ยวกับ การคาพาณิชยอิเล็กทรอนิกสดานการรับรู

ประโยชน ภาษาอังกฤษ เทคโนโลยีสารสนเทศ การตลาด การควบคมุคุณภาพการผลิต การบริหาร

จดัการธุรกิจและกระบวนการผลิต 
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จิตตใส แกวบุญเรือง(2546) ไดศึกษาเรื่องการดําเนินงานโครงการ หนึ่งตําบล หนึ่ง

ผลิตภัณฑ ที่ประสบความ สําเร็จในจังหวดัลําปาง พบวา ชุมชนหรือผูประกอบการใหความสําคัญ

กับปจจัยสวนประสมทางดานการตลาด ดานผลิตภัณฑเปนอันดับ 1 ตามดวยดานราคา ดานการ

จําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด ชุมชนหรือผูประกอบการมกีารพัฒนารูปแบบหรือสินคา

อยูเสมอ โดยรูปแบบสินคาจะไดรับการพัฒนาตามคําสัง่ของลูกคาบางรายและตามความเห็นของ

สมาชิกในชุมชน ดานราคาพบวา ชุมชนสวนใหญต้ังราคาตามตนทนุ แตขณะเดียวกันราคากไ็มสูง

ไปกวาราคาของผูขายรายอืน่ในทองตลาด ดานชองทางการจัดจําหนายพบวาชุมชนมีชองทางการ

จัดจําหนายไปยังตางประเทศ เปนการจําหนายผานคนกลางทีม่าติดตอส่ังซื้อ ดานการสงเสริม

การตลาดพบวา ชุมชนหรือผูประกอบการใหความสําคญักับการขายโดยพนักงานเปนอันดับแรก 

จากขอมูลขางตนและจากการศึกษาที่เกี่ยวของ จะเห็นวา ควรจะมีการศึกษาในเรื่องการ

พัฒนาดานการตลาดของผลิตภัณฑหนึ่งตาํบลหนึ่งผลิตภัณฑ ในอุตสาหกรรมการทองเที่ยวใน

จังหวัดเชียงราย เพ่ือนําขอมลูที่ไดมาใชในการพัฒนาอุตสาหกรรมการทองเที่ยวในจงัหวัดเชียงราย

เพ่ือใหเกิดการพัฒนาศักยภาพของชุมชนในการสรางเอกลักษณสินคาชุมชนแตละพ้ืนที่ ที่ตลาด

รองรับและเปนธุรกิจที่ยั่งยนื 
กรณศีึกษา “การดําเนินงานโครงการ หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภณัฑ ที่ประสบความสาํเร็จใน
จังหวัดลําปาง” 

เพ่ือเปนตนแบบในการพฒันาผลิตภัณฑหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ ในอุตสาหกรรมการ

ทองเที่ยวในจงัหวัดเชียงราย ผูศึกษาไดอภิปรายผลการศึกษา มีรายละเอียดดังนี้ 

 จากการศึกษาการดําเนินงานโครงการหนึง่ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ ในจังหวัดลาํปางตาม

ทฤษฎีและแนวความคิดการดําเนินงานดานตางๆที่เกี่ยวของพบวา ชมุชนหรือผูประกอบการมีการ

ดําเนินงานดังนี ้
1) การตลาด 
ในการที่จะทําใหชุมชนหรือกลุมผูประกอบการประสบความสาํเร็จ ชุมชนหรือ

ผูประกอบการจะตองใหความสําคัญกับการตัดสินใจดําเนินการวางแผนกําหนดกลุมเปาหมาย

และสวนประสมทางการตลาดของชุมชน คือตองทราบวาลูกคาของชุมชนคือใคร อยูในตลาดไหน 

ควรวางแผนและตัดสินใจดําเนินงานดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานการจัดจําหนายสินคาและการ

ตัดสินใจดานการสงเสริมการตลาดอยางไร 

จากการศึกษาพบวา ชุมชนหรือผูประกอบการทั้งหมดใหความสาํคญักับการดําเนินการ

ขายสินคาใหแกลูกคาภายในประเทศทั้งหมด ชุมชนมกีารดําเนินการในสวนประสมทางการตลาด
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ครบทุกดาน ในดานผลิตภัณฑชุมชนใหความสาํคัญเปนอันดับแรก ตามดวยดานราคา ดานการจัด

จําหนายและดานการสงเสริมการตลาดเปนอันดับสุดทาย โดย 

- การดําเนินงานดานผลติภัณฑ เกี่ยวของกับการวางแผนจัดการในดานที่เกี่ยวกับการ

ออกแบบลักษณะและการจดัชั้นมาตรฐานของผลิตภัณฑ ใหเหมาะสมกับแตละตลาด ทั้งนี้ รวมถึง

การกําหนดและออกแบบตรายี่หอ(Brand) สินคา ซึ่งเปนสิ่งที่ชวยสรางมูลคาเพิ่มใหแกสินคาและ

ทําใหเกิดความแตกตางจากคูแขงขัน เพ่ือใหลูกคาจาํได และใชเปนแนวทางในการซือ้คร้ังตอไป 

-   จากการศึกษาพบวา ชุมชนหรือผูประกอบการ มี 3 กลุมประเภทสินคา คือ กลุมสินคา  

ที่ไมใชอาหาร กลุมสินคาอาหารและกลุมที่ดําเนินการในสินคาทั้ง 2 ประเภท สวนมากมกีารปฏบัิติ

ตามทฤษฎีดานผลิตภัณฑ กลาวคือ ชุมชนหรือผูประกอบการมกีารวางแผนที่จะพัฒนารูปแบบ

สินคาอยูเสมอทุกกลุม แนวทางการออกแบบหรือพัฒนาสินคาของแตละชุมชนมีแนวทางที่

แตกตางกนั กลุมสินคาที่ไมใชอาหารทําการออกแบบตามคําสั่งของลูกคา กลุมสินคาทาํอาหารทาํ

การออกแบบตามความคิดเห็นของสมาชกิ แตกลุมสินคาทั้ง 2 ประเภท ทําการออกแบบตามคูแขง

ขันและตามความคิดเห็นของสมาชิก ในสวนของบรรจุภัณฑกลุมสินคาที่ไมใชอาหารและกลุม

สินคาอาหาร มีลักษณะของการบรรจุภัณฑเหมือนกนั คือ  เปนแบบเบื้องตนหรือธรรมดาทั่วไป 

แตกตางกับกลุมผูผลิตทั้งสินคาทั้ง 2 ประเภท ที่มีรูปแบบของบรรจุภัณฑเปนแบบเบื้องตนหรือ

ธรรมดาทั่วไปและเปนแบบมาตรฐานสากลเชิงการคาดวย ในสวนของคุณภาพสินคา กลุมสินคาที่

ไมใชอาหารมีเอกสารแสดงคุณภาพสินคาที่เปนที่ยอมรับเกี่ยวกับมาตรฐานคุณภาพสินคาของ

ชุมชนเอง สวนกลุมสินคาอาหารและกลุมผูผลิตสินคาทัง้ 2 ประเภท มีใบรับรองคุณภาพสินคา

(อย.)ทีท่างราชการออกให กลุมสินคาทุกกลุมมีการออกแบบและจัดทําตรายีห่อของชุมชนเอง 

- การดําเนินงานดานราคา ในการตั้งราคาสินคาของชุมชนหรือผูประกอบการจะตอง

คํานึงถึงปจจัยภายนอก เชน ระดับราคาสินคาของคูแขงขนั ระดับราคาสินคาของตลาดแตละ

ตลาด กลุมลูกคาหรือตลาด และปจจัยภายในองคกรหรือชุมชน เชน เปาหมายในการตั้งราคาหรือ

เปาหมายของธุรกิจและตนทุนหรือคาใชจายเกี่ยวกับสินคาเปนตน 

- จากการศกึษาพบวา ชุมชนหรือผูประกอบการ กลุมผูผลิตสินคาทีไ่มใชอาหารและ   

กลุมสินคาอาหาร มีวิธีการตั้งราคาสินคา โดยคํานึงถึงปจจัยภายในองคกรหรือชุมชน คือ ตนทุน

หรือคาใชจายเกี่ยวกับสินคาเหมือนกนั กลุมที่มวีิธีการตั้งราคาที่แตกตาง คือ กลุมผูผลิตสินคาทัง้ 

2 ประเภท  มีวิธีการตั้งราคาตามเปาหมายในการทํากาํไรและตามความตองการของตลาด ระดบั

ราคาสินคาของกลุมผูผลิตทีไ่มใชอาหารและกลุมสินคาอาหาร มีระดับราคาเทาๆกันกับผูขายราย

อ่ืนในทองตลาด ขณะกลุมผูผลิตสินคาทั้ง 2 ประเภท ที่มีระดับราคาเทากับและต่ํากวาผูขายราย
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อ่ืนดวยและชมุชนทุกกลุมประเภทมีการพยากรณยอดขายจากยอดขายเดิมเปนเบื้องตนหรือ

เหมือนกนัทกุประเภท 

- ดานชองทางการจัดจําหนาย ในการคัดเลือกชองทางการจัดจาํหนาย ชุมชนหรือ

ผูประกอบการควรตองทราบเกี่ยวกับลักษณะของลูกคาหรือตลาด วาเปนตลาดอะไร มีจํานวน

เทาใด รายไดหรืออํานาจซือ้มีเทาไร ลักษณะการตัดสนิใจซื้อสินคาและการตอบสนองตอวิธีการ

ขายแบบตางๆ เชน การสาธิตวิธีการผลิต วิธีการใชเปนอยางไร ลักษณะของสินคาเปนอยางไร เปน

สินคาประเภทไหน เปนสินคาจําเปนหรือไมจาํเปน ซึ่งสิ่งเหลานี้มีผลตอการตัดสินใจซื้อที่ตางกนั 

ลักษณะของคนกลางซึ่งมีผลตอการจัดจําหนายสนิคาของชุมชน 

-   จากการศึกษาพบวา ลูกคาของชุมชนหรอืผูประกอบการสวนใหญเปนลูกคาตางจังหวัด

และนักทองเที่ยว มีเพียงกลุมผูผลิตสินคาทั้ง 2 ประเภทเพียงกลุมเดียวทีมี่ลูกคาภายในชมุชนและ

บริเวณใกลเคียง ชุมชนทุกกลุมสวนใหญมีพ้ืนทีห่รือตลาดจําหนายสนิคาเปนตลาดภายในประเทศ 

ภายในจังหวัดและภายในอําเภอที่ผลิตเหมือนกนั ในสวนของการหาตลาดตางประเทศ กลุมผูผลิต

สินคาที่ไมใชอาหารและกลุมสินคาอาหาร ชุมชนไดรับคําแนะนําจากหนวยราชการเหมือนกนั แต

กลุมผูผลิตสินคาทั้ง 2 ประเภท มีวิธีการหาลูกคา 3 วิธคืีอ ใหหนวยราชการแนะนาํ ไดรับการบอก

ตอของลูกคาและการมีคนกลางมาจางผลิต สวนการหาลูกคาภายในประเทศ กลุมผูผลิตสินคาที่

ไมใชอาหารและกลุมผูผลิตสินคาทั้งสองประเภทจะเหมือนกนั คือ จะไดรับคําแนะนาํจากหนวย

ราชการ สวนกลุมสินคาอาหาร จะมีคนกลางมาจางผลิตและไดรับการบอกตอ ในการจาํหนาย

สินคาทุกกลุมประเภทสินคาจะทาํการจาํหนายใหแกลูกคาในแตละตลาดโดยตรง โดยกลุมผูผลิต

สินคาที่ไมใชอาหารสวนใหญทําการจําหนายในงานแสดงสินคาของรัฐบาลและเอกชน สวนกลุม

ผูผลิตสินคาอาหารและกลุมสินคาทั้ง 2 ประเภท ทําการจาํหนายที่รานคาของชุมชนเอง 

-  ดานการสงเสริมการตลาด เปนการที่ชุมชนหรือผูประกอบการติดตอกับลูกคาหรือตลาด 

เพ่ือบอกกลาวรายละเอียดเกี่ยวกับขาวสาร สินคา ตลอดจนกิจกรรมการสงเสริมการขายใน

รูปแบบตางๆ ของชุมชนใหลูกคาทราบ ซึ่งจะสงผลใหลูกคาเกิดการตัดสินใจซือ้สินคา การ

ดําเนินงานดานนี้ ประกอบดวย การโฆษณา เปนการพยายามถายทอดใหผูบริโภคตระหนักถงึ

ประโยชน ถึงคุณคาของสินคา อยากใชสินคาแบะตัดสนิใจซื้อสินคา โดยจะตองคํานึงถึงกลุมลูกคา

เปาหมาย ลักษณะของสินคาฯลฯ การประชาสัมพันธ เปนการพยายามสรางความสัมพันธระหวาง

ชุมชนกบัองคกรตางๆ ทั้งภาครัฐบาลและเอกชนที่ธุรกิจเกี่ยวของดวย เชน องคการดานการคา 

อยางเชนสํานกังานพาณิชยจังหวัด อุตสาหกรรมจังหวดั สาธารณสขุจังหวัด สํานักงานพัฒนา

ชุมชนจังหวัด หอการคาจงัหวัด ส่ือตางๆ ตลอดจนสมาคม องคกรอื่นๆโดยการใชสมาชิกหรือ
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บุคลากรชุมชนเปนผูดําเนินการหรือที่เรียกวาเปนการสงเสริมการตลาด โดยการใชสมาชิกหรือ

พนักงานขายและการสงเสริมการขายตางๆ เชน การลดราคาสินคา เปนตน 

- จากการศกึษาพบวาชุมชนหรือผูประกอบการไดทาํการสงเสริมการตลาด ชวยในการ

ดําเนินงาน โดยชุมชนสวนใหญ คือ กลุมผูผลิตสินคาที่ไมใชอาหาร ทําการสงเสริมการตลาดดวย

การขายโดยใชพนักงานขายหรือสมาชกิในชุมชน เปนอันดับ 1 แตกตางจากกลุมผูผลิตสนิคา

อาหารและกลุมผูผลิตสินคาทั้ง 2 กลุม ทําการสงเสริมการตลาดดวยการขายโดยใชพนักงานขาย

หรือสมาชิกในชุมชนและการประชาสัมพันธ เปนอันดับ 1 เทากนั  ชุมชนกลุมผูผลิตสินคาทีไ่มใช

อาหารและกลุมผูผลิตสินคาทั้ง 2 กลุม มีการทาํโฆษณาแตไมมีการประชาสัมพันธเปนสวนใหญ

แตกลุมผูผลิตสินคาอาหารมีการทาํโฆษณาและประชาสัมพันธดวย ชุมชนทกุกลุมสวนใหญไมมี

การใชพนักงานขายทําการสงเสริมการตลาดนอกเหนือจากพนักงานหรือสมาชิกของชุมชนเอง

เหมือนกนั สวนของการสงเสริมการขาย กลุมผูผลิตสินคาทีไ่มใชอาหารและกลุมผูผลิตสินคาทั้ง 2

ประเภท ทําการสงเสริมการขายไปยังคนกลางและผูบริโภค ดวยการลดราคาเปนสวนใหญ สวน

กลุมผูผลิตสินคาอาหาร ทําการสงเสริมการขายไปยังคนกลางและผูบริโภคเพียงเล็กนอย  
2) การผลิต 
การจัดการดานการผลิตที่มปีระสิทธิภาพจะตองเริ่มจากการวางแผน การดําเนนิการดาน

การผลิตและควบคุมตรวจสอบผลผลิตใหมีคุณภาพตามเปาหมายและแผนงานของชุมชน ซึ่งตอง

ประกอบดวย ปจจัยดานปริมาณ คุณภาพ เวลา และราคา โดยทกุปจจัยตองมคีวามสัมพันธกัน

และนํามารวมไวในกระบวนหรือขัน้ตอนการผลิต ดังนี้ 

การวางแผนการผลิต เปนการกําหนดวัตถุประสงค หรือส่ิงที่เปนแนวทางการผลิตใน

อนาคตประกอบดวย การวางแผนระบบการผลิต ซึ่งจะเกี่ยวของกับปจจัยการผลิต เชน การ

วางแผนกาํหนดจํานวนการผลิต การวางแผนการจัดลาํดับกระบวนการผลิตสินคาหรือบริการ การ

วางแผนจัดการวัตถุดิบและผลิตภัณฑ รวมทั้งการวางแผนการควบคุมและประเมินผลการผลิตดวย 

จากการศึกษาพบวา ชุมชนสวนใหญมีการวางแผนการผลิตตามทฤษฎี  โดยกลุมผูผลิต

สินคาที่ไมใชอาหารและกลุมผูผลิตสินคาทัง้ 2 ประเภท ใชกลยทุธในการวางแผนการผลิตที่

เหมือนกนัคือ กลยุทธการกําหนดจาํนวนการผลิตสินคาเทากบัจํานวนความตองการสินคาและไมมี

การเพิ่มลดจํานวนสมาชิกเพื่อรับรองการผลิตกับกลยทุธการกาํหนดจํานวนการผลิตสินคาใน

จํานวนเทาเดิมตลอดและเก็บสินคาคงเหลือในบางชวงเวลา สวนกลุมผูผลิตสินคาอาหาร ใชกล

ยุทธการวางแผนงานการผลติสินคาเทากบัจํานวนความตองการสินคาและไมมีการเพิ่มลดจํานวน

สมาชิกเพื่อรองรับการผลติเพียงอยางเดียว สําหรับวัตถุดิบที่ใชทาํการผลิตสินคา ทุกกลุมผูผลิต
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สวนใหญใชวตัถุดิบที่เปนผลผลิตทางการเกษตรหรือทรัพยากรธรรมชาติจากผูผลิตวัตถุดิบรายเดิม

ในทองถิน่ ในการสํารองวัตถุดิบ กลุมผูผลิตสินคาทีไ่มใชอาหารและกลุมผูผลิตสินคาทั้ง 2 ประเภท 

มีการสํารองวตัถุดิบไวใชในการผลิต สวนกลุมผูผลิตสินคาอาหาร ไมมีการสํารองวตัถุดิบไว หากมี

การสํารองก็สํารองเพียงเล็กนอยเนื่องจาก ชุมชนทุกกลุม มีแหลงในการจัดซื้อวัตถดิุบจากภายใน

ทองถิ่นแตเปนแหลงซื้อที่แตกตางกัน คือ ในกลุมผูผลิตสินคาทีไ่มใชอาหาร ทําการสั่งซื้อจากผูคา

สงวัตถุดิบ กลุมผูผลิตสินคาอาหาร ทําการสั่งซื้อจากผูผลิตและผูคาสงวัตถุดิบ สวนกลุมผูผลิต

สินคาทั้ง 2 ประเภท ทําการสั่งซื้อจากผูผลิตและผูคาปลกีวัตถุดิบ ลักษณะการสั่งซือ้วตัถุดิบ กลุม

ผูผลิตสินคาทีไ่มใชอาหารและกลุมผูผลิตสินคาอาหาร ทําการสั่งซื้อวัตถุดิบเปนประจําจากผูขาย

รายเดิม สวนกลุมผูผลิตสินคาทั้งสองประเภท ไมไดทําการซื้อจากผูขายรายเดิม แตเปลี่ยนซื้อตาม

สะดวก โดยกลุมผูผลิตสินคาทีไ่มใชอาหาร ทําการสั่งซือ้โทรศัพท สวนกลุมผูผลิตสนิคาอาหารและ

กลุมผูผลิตสินคาทั้ง 2 ประเภท ทําการสั่งซื้อดวยวาจา กลุมผูผลิตสินคาทุกกลุมสวนใหญมีการ

จัดแยกและตรวจสอบคุณภาพ กลุมผูผลิตสินคาที่ไมใชอาหาร ไมมีวัตถุดิบเสียหายใชทําการผลิต

ไมได สวนกลุมผูผลิตสินคาอาหารและกลุมผูผลิตสินคาทั้ง 2 ประเภท มีวัตถุดิบเสียหายใชทาํการ

ผลิตไมได บางสวนทีม่ีวัตถดิุบเสียหายทกุกลุมผูผลิตกท็ําการทิ้งของเสียดังกลาวเสียเปนสวนมาก 

ในการดําเนนิการผลติชุมชนหรือกลุมผูผลิตสินคาทีไ่มใชอาหารและกลุมผูผลิตสินคา

อาหารสวนใหญทําการผลิตเรื่อยๆ ตามความสามารถของกิจการ กลุมผูผลิตสินคาทั้ง 2 ประเภท 

ทําการผลิตตามฤดูกาลและคําสั่งซื้อ โดยทีทุ่กกลุมสินคา มีการจัดลําดับขัน้ตอนการผลิตตามที่

กําหนดไวเหมอืนกนั 

ชุมชนทุกกลุมประเภท สวนใหญมีการควบคุมและตรวจสอบคุณภาพการผลิตสินคาทุก

หนวย ทกุเวลาที่มกีารผลติเหมือนกัน ในกลุมผูผลิตสินคาที่ไมใชอาหาร สวนใหญจะไมมกีารนํา

เทคโนโลยหีรือเครื่องจักรมาใชในการผลิตแตกตางจากกลุมผูผลิตสินคาอาหารและกลุมผูเผลิต

สินคาทั้ง 2 ประเภท ที่มีการนําเทคโนโลยีหรือเครื่องจักรมาใชในการผลิต สวนการจัดการกับสินคา

สําเร็จรูปชุมชนทกุกลุมผูผลิต สวนมากมกีารเปรียบเทียบปริมาณและคุณภาพ กับเปาหมายของ

สินคาสําเร็จรูปที่กาํหนดไวเหมือนกัน ในการจดัการสนิคาทีไ่มไดมาตรฐานกลุมผูผลิตสินคาทีไ่มใช

อาหารปละกลุมผูผลิตสินคาอาหาร จะทาํการทิ้งสินคาที่ไมไดมาตรฐานเปนสวนมาก หากแตใน

กลุมผูผลิตสินคาทั้ง 2 ประเภท จะทําการทิ้งและจาํหนายในราคาถูกดวย 
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3) ดานการจดัการ(Management) และบุคลากร (personal) 
ตามแนวความคิดดานการจัดการองคกรใหมีประสิทธภิาพ องคกรหรือชุมชนตองมีการ

วางแผน จัดแบงโครงสรางการทํางาน การจัดคนเขาทาํงาน ส่ังการและควบคุมหรือกํากับดูแลใหมี

ประสิทธิภาพ จากทฤษฎขีอง Harold Koontz (POSDC) ประกอบดวย 

- การวางแผน(Planning) เปนกิจกรรมทีก่ําหนดใหผลของการทาํงานเปนไปตามนโยบาย 

ในการที่จะทําใหองคกรบรรลุวัตถุประสงค โดยการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกบัองคกรและ

สภาพแวดลอมภายในและภายนอกองคกร ในการที่จะแสวงหาโอกาส และกําหนดแนวทางปฏิบัติ

พรอมกับการดําเนินการควบคุมและประเมินผลการดําเนินงาน 

- จากการศึกษาพบวา ชมุชนทุกกลุมสวนใหญมีการวางแผนกอนลวงหนาตามหลักการ

บริหารองคกรและแผนงานดังกลาว มีความเหมือนและแตกตางกัน คือ กลุมผูผลิตสินคาทีไ่มใช

อาหารและกลุมผูผลิตสินคาอาหาร มีการจัดทําแผนรายเดือนเปนสวนใหญ ขณะที่กลุมผูผลิต

สินคาทั้ง 2 ประเภท มีการจัดทาํเปนแผนราย 6 เดือนทั้งหมด ทุกกลุมผูผลิตมีการกําหนด

เปาหมายในการดําเนินงานแตกตางกนั คือ กลุมผูผลิตสินคาที่ไมใชอาหารมีการกําหนดเปาหมาย

ในการดําเนนิงานเพื่อเพ่ิมยอดขายเปนสวนใหญ กลุมผูผลิตสินคาอาหาร มีการกาํหนดเปาหมาย

ในการดําเนนิงานเพื่อดวยการชวยเหลือสังคมและสงเสริมอาชีพเปนสวนใหญ สวนกลุมผูผลิต

สินคาทั้งสองประเภท มีการกําหนดเปาหมายในหารดําเนินงานเพื่อขยายฐานลกูคากับเพ่ิมกําไร

ใหกับชุม ชุมชนแตละกลุมมีวิธีการวางแผนการดําเนนิงานทีแ่ตกตางกัน คือ กลุมผูผลิตที่ไมใช

อาหาร มีวิธีการวางแผนการดําเนินงาน ตามจํานวนชวงเวลาที่ใชวตัถุดิบ อุปกรณเปนสวนใหญ 

กลุมผูผลิตอาหาร มีวธิีวางแผนการดําเนินงานตามวธิีการวัดและประเมินผลการทํางานและกลุม

ผูผลิตสินคาทัง้ 2 ประเภท  มีวิธีวางแผนการดําเนนิงานตามผลการทํางาน ตามรายละเอียดและ

ขั้นตอนการปฏิบัติงานกบัจาํนวนและชวงเวลาการใชวัตถุดิบและอุปกรณ 

- การจัดองคกร (Organizing) เปนการกําหนดโครงสรางองคกรเพื่อประโยชนในการแบง

งานกนัทาํตลอดทั้งการมองหมายงานใหบุคลากรปฏิบัติเพ่ือใหงานสาํเร็จตามวัตถปุระสงคและ

นโยบายที่กาํหนดไว โดยจะมีลักษณะเปนโครงสรางองคกรในรูปแบบของแผนภูมิ (Organizing 

chart) เพ่ือใหเห็นถึงสายหรือโครงสรางการบริหารงาน ความสัมพันธเกี่ยวกับอํานาจหนาที่และ

ความรับผิดชอบในการปฏบัิติงานของแตละฝายงาน 

- จากการศึกษาพบวา ชุมชนสวนใหญไดมีการจัดฝายงานเปนหนวยยอย ตามหลักการ

จัดการ มีการจัดแบงและมอบหมายฝายงานที่เหมือนและแตกตางกันคือ กลุมผูผลิตที่ไมใชอาหาร

และกลุมผูผลิตอาหาร มีการจัดแบงและมอบหมายฝายงานเหมือนกัน สวนกลุมผูผลิตสินคาทั้ง 2 
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ประเภทไมมีการจัดแบงและมอบหมายฝายงาน เชนเดียวกับการแบงฝายงานหรือกลุมกิจกรรมกม็ี

ความแตกตางกัน กลุมผูผลิตที่ไมใชอาหาร มีการแบงฝายงานหรือกลุมกิจกรรมมุงเนนไปที่ฝาย

ผลิต ฝายบัญชีและฝายจัดซื้อ กลุมผูผลิตอาหาร มีการแบงฝายงานหรือกลุมกิจกรรม เนนไปที่ฝาย

ผลิตเปนสวนใหญและกลุมผูผลิตสินคาทั้ง 2 ประเภท มีการแบงฝายงานหรือกลุมกจิกรรม เนนไป

ที่ทกุฝาย ยกเวน ฝายการตลาดและในสวนของการบังคับบัญชา กลุมผูผลิตที่ไมใชอาหารและกลุม

ผูผลิตอาหารชมุชนมหีัวหนาหรือประธานเปนผูบังคับบัญชาสูงสุด ขณะที่กลุมผูผลิตสินคาทั้ง 2 

ประเภท มีคณะกรรมการหรือหัวหนาฝายงานเปนผูบังคับบัญชาสั่งการ 

- การจัดคนเขาทาํงาน (Staffing) เปนการจัดหาและใชทรัพยากรมนษุยใหมีประสิทธิภาพ

สูงสุด โดยการกําหนดความตองการของบุคลากร การสรรหา และการคัดเลือก 

- จากการศึกษาพบวา ชุมชนทกุกลุม มสีมาชิกเพียงพอเปนสวนใหญ กลุมผูผลิตที่ไมใช

อาหารและกลุมผูผลิตอาหาร มีนโยบายรบัสมาชิกตลอดเวลา แตกลุมผูผลิตสินคาทั้งสองประเภท

มีนโยบายรับสมาชิกเมื่อชุมชนมีงาน ในการรับสมาชิกใหมชมุชนทุกกลุมมแีนวทางการกําหนด

คุณสมบัติที่แตกตางกัน กลุมผูผลิตที่ไมใชอาหาร มีการกําหนดคุณสมบัติสมาชิกใหม กลุมผูผลิต

อาหารไมมกีารกําหนดคุณสมบัติสมาชิกใหมและกลุมผูผลิตสินคาทั้ง 2 ประเภทไมมแีละมีการ

กําหนดคุณสมบัติสมาชิกใหมในบางชวงหรือบางหนาที่งาน ในสวนที่มกีารกาํหนดคุณสมบัติของ

สมาชิกใหมชมุชนทุกกลุมสวนใหญ มีการกําหนดที่ความสามารถและประสบการณเหมือนกัน 

- การสั่งการ(Directing) เปนงานเกี่ยวกับการสั่งการสมาชิกใหปฏิบัติงานตามทีอ่งคกร

กําหนด โดยผูบริหารตองทาํการสรางขวญัและกาํลังใจใหแกสมาชิก เพ่ือจูงใจใหสมาชิกสามารถ

ปฏิบัติงานไดสําเร็จตามวัตถุประสงคขององคกร 

- จากการศึกษาพบวา ชมุชนทั้ง 3 กลุม สวนใหญมกีารใหคาตอบแทน เพ่ือตอบสนอง

ความตองการพื้นฐานของสมาชิก เพ่ือจูงใจสมาชิกใหต้ังใจปฏิบัติหนาที่งานตามทฤษฎี 

ขณะเดียวกนัก็มีการใหคาตอบแทนตามผลงานหรือระเบียบอัตราเดียวเหมือนกนัทั้ง 3 กลุม โดยมี

ลักษณะการจายทีแ่ตกตางกัน คือ กลุมผูผลิตที่ไมใชอาหาร สวนมากจายเปนรายหนวย กลุม

ผูผลิตสินคาอาหาร สวนใหญจายเปนรายวันและกลุมผูผลิตสินคาทัง้ 2 ประเภท ทั้งหมดทําการ

จายคาตอบแทนเปนรายเดือน สําหรับการจายคาตอบแทนพิเศษ กลุมผูผลิตที่ไมใชอาหารและ

กลุมผูผลิตสินคาอาหาร ไมมีการจาย แตกลุมผูผลิตสินคาทั้ง 2 ประเภท มีและไมมีนโยบายการ

จายคาตอบแทนพิเศษ ในจาํนวนพอๆกัน และในบางชมุชนที่มีใหคาตอบแทนพิเศษ หากเปนกลุม

ผูผลิตที่ไมใชอาหาร จะเปนการใหคาตอบพิเศษเปนอาหารกลางวนักับชุดทํางาน สวนกลุมผูผลิต

สินคาทั้ง 2 ประเภทเปนการใหคาตอบแทนพิเศษเปนชุดทํางานทั้งหมด นอกจากนั้น ชุมชนตางๆ 
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ยังมีวิธีการจูงใจสมาชิกใหต้ังใจทํางานที่เหมือนและแตกตางกันในบางสวนคือ กลุมผูผลิตที่ไมใช

อาหารและกลุมผูผลิตอาหาร ทําการจูงใจดวยการจัดอบรมใหมีความรูและประสบการณแก

พนักงานหรือสมาชิกมากยิง่ขึ้น สวนกลุมผูผลิตสินคาทั้ง 2 ประเภท ทําการจงูใจดวยการเพิ่ม

เปอรเซ็นตในการขายแกสมาชิก ในดานของกสนตัดสินใจสั่งการ กลุมผูผลิตที่ไมใชอาหารและกลุม

ผูผลิตสินคาอาหาร ไมมขีอมูลแนวโนมในการดําเนินงานของธุรกิจมาประกอบการตดัสินใจ 

- การควบคุม(Controlling) เปนการกําหนดมาตรฐานและวิธีการวัดประเมินผลการ

ปฏิบัติงาน เพ่ือนําไปวิเคราะหปญหาและดําเนินการแกไขตอไป 

- จากการศกึษาพบวา ชุมชนทุกประเภท ทําการควบคุมและติดตามการทํางานโดยมี

เครื่องมือควบคุมและติดตามการทาํงานของชุมชนที่เหมอืนและแตกตางกัน คือ กลุมผูผลิตที่ไมใช

อาหารและกลุมผูผลิตสินคาอาหารใชเหมือนกนั คือ ใชคุณภาพของสินคาหรืองาน สวนเครื่องมือ

ควบคุมการทาํงานของกลุมผูผลิตสินคาทัง้ 2 ประเภท คือ ปริมาณงานและคุณภาพของสินคากบั

เวลาในการทํางาน ดานการประเมินผล กลุมผูผลิตทีไ่มใชอาหารและกลุมผูผลิตสนิคาอาหาร มี

การประเมินผลการทาํงาน แตกลุมผูผลิตสินคาทั้ง 2 ประเภทมีสัดสวนของการประเมินและไม

ประเมินผลการทํางานของสมาชิกเทากัน สวนมากทีม่ีการประเมินจะทาํการประเมินแตกตางกนั 

คือ กลุมผูผลิตที่ไมใชอาหาร จะประเมินในสวนของปริมาณและคณุภาพงานทีท่าํ กลุมผูผลิต

สินคาอาหาร จะประเมินในสวนของความรู ความสามารถในการทํางานกบัการใหความรวมมือกบั

ผูอ่ืนในชุมชนและกลุมผูผลิตสินคาทั้ง 2 ประเภท จะทําการประเมินในสวนของความรู 

ความสามารถในการทํางาน การใหความรวมมือกับผูอ่ืนในชุมชนในสวนของปริมาณและคุณภาพ

งานทีท่ํา 
4) การเงินและบัญช ี
ชุมชนหรือผูประกอบการจะตองบริหารทางการเงินอยางมีประสิทธภิาพ มีระบบการวัดคา

และนําเสนอขอมูลเกี่ยวกับกจิกรรมทางธุรกิจขององคกร เพ่ือนําไปประกอบการตัดสินใจ ดวยการ

นําเสนอรายงานในรูปงบการเงิน ไดแก งบกําไรขาดทนุ งบดุล งบกระแสเงินสด ฯลฯ อันจะทําให

มูลคาของธุรกจิสูงขึ้น ประกอบดวยกิจกรรม ดังนี้ 

- การวางแผนการดําเนินงานทางการเงิน เปนการวางแผนรายรับรายจายเงินของธุรกิจซึ่ง

มีทั้งแผนระยะสั้นเกี่ยวกับการดําเนินงาน เชน แผนการขาย แผนการผลิต ฯลฯ และแผนระยะยาว

เกี่ยวกับงบประมาณการลงทุน อันจะทาํใหเปนไปตามวัตถุประสงคของโครงกร โดยชุมชนหรือ

ผูประกอบการจะตองกําหนดแผนใหสอดคลองกัน 
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- จากการศึกษาพบวา ชุมชนที่เขารวมโครงการนี้ มีชุมชนเพียงบางสวน ทีไ่ดดําเนินงาน

ทางการเงินและบัญชีตามแนวคิดทางการบริหารเงิน ชุมชนสวนใหญไมมีการวางแผนการใชเงิน

ลวงหนาโดยเฉพาะกลุมผูผลิตสินคาทีไ่มใชอาหาร มีเพียงบางสวนของกลุมผูผลิตสินคาอาหาร

เทานัน้ ที่มกีารวางแผนใชเงินลวงหนา ในการจัดการดานการเงินและบัญชีของแตละชุมชน กลุม

ผูผลิตสินคาทีไ่มใชอาหารและกลุมผูผลิตสินคาอาหาร สวนใหญมกีารทาํแผนการจายเงินสําหรับ

การผลิต สวนกลุมผูผลิตสนิคาทั้ง 2 ประเภท มีการทําแผนการจายเงินสําหรับทาํการผลิต การ

บริหารจัดการ การขายและแผนการจายคาแรง 

- การตัดสินใจเกี่ยวกับการจัดหาเงินทุน โดยพิจารณาจากตนทนุของเงินทุนจากแหลง

การเงินตางๆ 

- จากการศึกษาพบวา ชุมชนสวนมากมหีนวยงานรัฐบาลเปนแหลงที่มาของเงินทุน 

โดยเฉพาะกลุมผลิตสินคาทีไ่มใชอาหาร สวนกลุมผูผลิตสินคาอาหาร มีแหลงเงินทุนจากสมาชิกใน

ชุมชนเขารวมลงทุน สวนกลุมผูผลิตสินคาทั้งสองประเภท มแีหลงทีม่าของเงินทุน จากสมาชิกและ

หนวยงานรัฐบาล ในบางสวนที่มกีารระดมเงินทุนจากสมาชิกชมุชนทัง้ 3 กลุม ดําเนินการโดยการ

ใหสมาชกิเขารวมลงทุนเปนสวนใหญ และหากตองจัดหาเงินทนุดวยวิธีอ่ืน จะมีปจจัยประกอบการ

พิจารณาทีแ่ตกตางกัน คือ กลุมผูผลิตสินคาที่ไมใชอาหารจะพิจารณาปจจัยอัตราดอกเบี้ย สวน

กลุมผูผลิตสินคาอาหารจะพจิารณาปจจัยดานเวลาในการชําระหนี้ สวนกลุมผูผลิตสินคาทั้ง 2 

ประเภท จะพิจารณาดานปจจัยดานวงเงินกูยมืกับคาใชจายในการกูเงิน 

- การตัดสินใจเกี่ยวกับการจัดสรรเงินทนุ ซึ่งการจัดสรรเงินทุนจะเปนการนาํไปใชใน

สินทรัพยหมุนเวียนและสินทรัพยถาวร 

- จากการศึกษาพบวา ชุมชนสวนใหญมคีาใชจายที่ใชในการดําเนนิงานตอเดือนเกี่ยวกับ

คาวัตถุดิบเปนอันดับ 1 คาแรงเปนอันดบั 2 และ 3 คาหีบหอเปนอันดับ 4 และคาไฟฟาและ

น้ําประปาเปนอันดับ 5 โดยเฉพาะคาวัตถดิุบมีการจัดสรรเปนอันดับ 1 เหมือนกนัทัง้ 3 กลุม ซึ่งคา

วัตถุดิบ คาแรง ฯลฯ เปนคาใชจายหมุนเวยีนที่ใชในการดําเนินงานของชุมชนตางๆ ทั้งสิ้น ในสวน

การจัดสรรกําไรของชุมชนมีความแตกตางกัน คือ กลุมผูผลิตสินคาที่ไมใชอาหาร ทําการจัดสรร

กําไรใหแกสมาชิก สวนกลุมผูผลิตสินคาอาหาร ทาํการจัดสรรกาํไรไวเปนกาํไรสะสมและกลุม

ผูผลิตสินคาทัง้ 2 ประเภท ทําการจัดสรรกําไรใหแกสมาชิกและเปนกําไรสะสมดวย ในสวนของ

ชุมชนที่มีการจัดสรรกําไรเปนกําไรสะสม สวนใหญทาํการจัดสรรกําไรสะสมเพื่อการดําเนินงาน มี

เพียงกลุมผูผลิตสินคาทั้ง 2 ประเภทเทานั้นที่จัดสรรกําไรสะสมไวเพ่ือการพัฒนาชุมชน 
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- การวัดคาและนําเสนอขอมูลของกิจกรรมทางธุรกิจขององคกร เพ่ือใหเปนประโยชนตอ

การตัดสินใจ โดยมีการนําเสนอรายงานทางการเงิน อันไดแก งบกําไรขาดทุน งบดุล งบกระแสเงิน

สด ฯลฯ 

- จากการศึกษาพบวา ชุมชนสวนใหญจดัใหมีการวัดคาของ กิจกรรมทางธุรกิจตามทฤษฎี

ในบางสวน โดยมีการมอบหมายใหสมาชิกเปนผูจัดทาํบัญชีและการเงินเหมือนกนัทั้ง 3 กลุม 

เชนเดียวกันกบัการจัดทาํงบการเงินทั้ง 3 กลุม สวนใหญมีการจัดทาํงบกําไรขาดทุน และเมื่อทํา

การวัดผลของการดําเนินงานเปรียบเทียบกับรายไดพบวา ชุมชนหรือผูประกอบการทัง้ 3 กลุม สวน

ใหญมีการจายชําระคาวัตถดิุบเปนเงินสดและไมมหีนี้คางชําระเปนสวนใหญ ซึ่งแสดงถึงการมี

สภาพคลองที่ดีของชุมชน ขณะเดียวกนัชุมชนทั้ง 3 กลุมนี้สวนใหญไมมหีนี้สูญและมีสัดสวนของ

รายไดกับเงินทนุพอๆกันอกีดวยซึ่งแสดงวาชุมชนเหลานี ้มีสถานะทางการเงินที่ดีพอสมควร 
ขอเสนอแนะ 

จากการศึกษา การดําเนินงานโครงการ หนึง่ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑที่ประสบความสาํเร็จใน

จังหวัดลําปาง ผูศึกษามีขอเสนอแนะดังนี ้
ดานการตลาด 
ชุมชนหรือผูประกอบการที่ประสบความสาํเร็จ 

ชุมชนควรมกีารวางแผนการตลาด โดยเฉพาะการกาํหนดกลุมลูกคาเปาหมายที่ชัดเจน

เพ่ือใหสามารถพัฒนากลยทุธการตลาดไดอยางมีประสิทธิภาพมากขึน้ 

ชุมชนควรศึกษาหรือใหความสําคัญกับการจัดกิจกรรมการสงเสริมการตลาดใหมากยิ่งขึ้น

ดวยการขอความชวยเหลือรวมมือจากองคการภาครัฐในการจัดอบรม ขณะเดียวกนัชุมชนควรจดั

ใหมีการดําเนินงานเกี่ยวกับการจัดสรรเงินคาใชจายสาํหรับการทําโฆษณาประชาสัมพันธ โดยใช

ส่ือโฆษณา เชน วิทยุ ปายโฆษณา แผนพับหรือใบปดตางๆทีน่อกเหนอืจากการโฆษณาและ

ประชาสัมพันธในงานแสดงสินคา เพราะสามารถเขาถงึกลุมลูกคาไดเพียงบางสวนและบางโอกาส

เทานัน้ ขณะเดียวกนัชมุชนควรทําการพัฒนารูปแบบสนิคาของชุมชน ใหมีรูปแบบที่ตรงกับความ

ตองการของตลาดเปาหมาย ดวยการสํารวจความตองการของตลาดเปาหมายอยางตอเนื่อง กอรป

กับแนวโนมทางธุรกิจมาประยุกตในการออกแบบสนิคาดวย เพ่ือใหเกิดความแตกตางที่สอดคลอง

กับความตองการของลูกคาหรือตลาด หาชมชนยังคงทาํการพฒันารปูแบบสนิคาตามคําสั่งซื้อของ

ลูกคาบางราย ซึ่งอาจทําการสั่งซื้อจากชุมชนหรือผูประกอบการรายอืน่ๆดวย ทาํใหสินคารูปแบบ

เดียวกันลนตลาดได นอกจากนัน้ชุมชนควรจัดจําหนายและสงเสริมการตลาดไปยังคนกลางให

กระจายมาขึ้น ใหสามารถกระจายสนิคาไปสูลูกคาเปาหมายไดครอบคลุมมากขึน้ ทั้งยงัเปนการ

ขยายตลาดใหกวางขวางมากขึน้อีกทางดวย ในสวนของการหาตลาดตางประเทศ ชุมชนหรือ
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ผูประกอบการควรทําความเขาใจเกี่ยวกับวิธีหาตลาดตางประเทศดวยตนเองใหมากยิ่งขึ้น ทั้งนี้ 

เพ่ือใหชุมชนสามารถขยายตลาดไดรวดเร็ว กวางขวาง แพรหลายมากขึ้น 

ชุมชนหรือผูประกอบการที่ประสบความสาํเร็จ 

ชุมชนควรจัดทําการวางแผนงานทางการตลาดอยูเสมอ โดยเฉพาะดานการพฒันารปูแบบ

สินคาดวยการใชขอมูลแนวโนมทางธุรกิจมาประยุกตใชในการออกแบบดวย เพ่ือใหเกิดความ

แตกตางที่สอดคลองกับความตองการของลูกคาหรือตลาด 

หนวยงานรัฐบาล 

ควรที่จะไดเขามาใหความชวยเหลือดานขอมูลความตองการของตลาดกลุมตางๆ ซึ่งอาจ

มาจากขอมูลการวิจยัความตองการของผูริโภคกลุมตางๆ ทั้งในประเทศและตางประเทศที่เปน

ประเทศเปาหมายของการจาํหนาย 

ควรที่จะไดเจามาใหความรูและความชวยเหลือในการวางแผนการตลาดใหแกผลิตภัณฑ

ของชุมชน 
ดานการผลิต 
ชุมชนหรือผูประกอบการที่ประสบความสาํเร็จ 

ควรเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตสินคาของชุมชน ดวยการเพิ่มทักษะ ความชาํนาญในการ

ผลิตสินคาและลดขั้นตอนและกระบวนการผลิตใหนอยลง มีคุณภาพ 

ควรจัดใหมีการสงเสริมการผลิตผลผลิตทางการเกษตรหรือทรัพยากรธรรมชาติที่มี

คุณภาพใหมีปริมาณมากในทองถิน่ เพ่ือใหวัตถุดิบมีราคาลดต่ําลง ซึ่งจะสงผลใหตนทนุการผลิติ

สินคาของชุมชนตํ่าลงดวย และชุมชนควรปรับปรุงระบบการจัดแยกหรือตรวจสอบคุณภาพวัตถุดิบ 

เพ่ือลดจํานวนวัตถุดิบเสียหายใชทําการผลติสินคาไมได ตลอดจนควรตองปรับปรุงขั้นตอนการ

ผลิตสินคาใหเหมาะสมยิ่งขึน้ เพ่ือลดจํานวนสนิคาไมไดมาตรฐานนาํออกมาวางจําหนายปกติ

ไมได 

ชุมชนหรือผูประกอบการที่ประสบความสาํเร็จ 

ชุมชนควรจัดใหมีการวางแผนการผลิตกอนลวงหนาและควรทําการสงเสริมใหมีผลผลิต

ทางการเกษตรหรือทรัพยากรธรรมชาติที่มคุีณภาพใหมีปริมาณมากขึน้ในทองถิ่น ทัง้นี้ เพ่ือให

กลไกราคาตลาดต่ําลง เพ่ือปองกันหรือลดปญหาตนทนุการผลิตสูงและปริมาณของวัตถุดิบ

เสียหายใชทําการผลิตไมไดเกิดขึ้น 
ดานการจัดการและบุคลากร 
ชุมชนหรือผูประกอบการที่ประสบความสาํเร็จ 
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ควรทําการวางแผนหรือจัดกําลังคนใหเหมาะสม เพียงพอกับเปาหมายการดําเนินงานของ

ชุมชนในอนาคต 

ควรพัฒนาทักษะการบรหิารจัดการ โดยเฉพาะผูนําชุมชนตองมีความรูความสามารถใน

การจัดการคน การจัดระบบการทาํงานไดเปนอยางดแีละเหมาะสม 

ควรจัดทําการวางแผนและแบงฝายการทํางานใหชัดเจนมากขึ้น พรอมทั้งนํารายละเอียด

ขอมูลทั้งในและนอกชมุชนมาถายทอดใหสมาชกิทราบเพื่อใหไดรับความรู ความเขาใจรวมกนัอนั

จะนาํไปสูความรวมมือกนัในการพฒันางานของชุมชนใหดียิ่งขึน้ 

ชุมชนหรือผูประกอบการที่ประสบความสาํเร็จ 

ควรจัดใหมีการรับสมาชิกใหมตลอดเวลาพรอมทั้งมีการกาํหนดคุณสมบัติหรือ

รายละเอียดของการรับสมาชิกใหม เพ่ือเพ่ิมจํานวนหรือเพ่ิมกําลังการผลิตและโอกาสในการ

คัดเลือกหรือสํารวจจํานวนพนักงานหรือสมาชิกรับการดําเนินงานของชุมชนในอนาคตได 

หนวยงานรัฐบาล 

ควรเขามาสนบัสนุนชวยเหลือในสวนของการแนะนําหรอือบรมใหความรูในดานของ

กระบวนการบริหารจัดการตางๆ เพ่ือใหชุมชนมีความเขมแข็งและกอใหเกิดความเขาใจที่ใน

ระหวางสมาชกิตลอดจนทกุคนในชุมชนมากยิ่งขึ้น 
ดานการเงินและบัญช ี
ชุมชนหรือผูประกอบการที่ประสบความสาํเร็จ 

ควรขอความรวมมือจากองคกรภาครัฐ ในการจัดการอบรมความรูเกี่ยวกับระบบบญัชีหรือ

รายงานทางการเงินที่ถูกตอง เพ่ือที่จะสามารถจัดทาํบญัชีไดดวยตนเองและสามารถนํารายงาน

ดังกลาวมาทาํการวิเคราะห วางแผนในการใชจายเงินในอนาคต ตลอดจนนาํมาประกอบการ

ตัดสินใจในการจัดหาเงินทุนของชุมชนในอนาคตตอไป 

ชุมชนหรือผูประกอบการที่ประสบความสาํเร็จ 

ชุมชนควรทําการจัดหาเงินทุนจากภาครฐับาลและจากสมาชกิมาเขารวมลงทนุและทาํการ

จัดสรรกําไรใหแกสมาชิกเปนสําคัญ เพ่ือจูงใจใหสมาชกิมขีวัญ กําลังใจในการทํางานของชุมชน 

หนวยงานรัฐบาล 

หนวยราชการ ควรเขามาใหความรูแกสมาชิก ในการทําความเขาใจหรือใหการอบรม

รายละเอียดเกี่ยวกับระบบบญัชีที่ถูกตองหรือเหมาะสมกบัสภาพการดําเนินงานของชุมชน เชน 

การเขาไปพัฒนารูปแบบบญัชีธุรกิจชุมชนอยางงายและมีองคประกอบที่ครบถวนตามความ

ตองการใชงานของการพัฒนาธุรกิจชุมชน 
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บทที่ 3 
วิธีการดําเนินการวิจัย 

 
การวิจยัเรื่องแนวทางการพัฒนาการตลาดของผลิตภัณฑหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑใน

อุตสาหกรรมการทองเที่ยว  จังหวัดเชียงราย ไดกําหนดระเบียบวิธีวิจยัและแผนงานไวดังนี้ 

 
3.1 ระเบียบวิธวีิจัย 

3.1.1 วธิีการศกึษา 

วิธีการเก็บขอมูลและแหลงขอมูล 

(1) ขอมูลปฐมภูมิ ประกอบดวยเครื่องมือการเก็บขอมูลซึ่งผูวิจัยพัฒนาขึน้ ไดแก 

ขอมูลจากแบบสอบถาม และขอมูลจากการสัมภาษณเชงิลึก 

(2) ขอมูลทุติยภูมิ เปนขอมูลการพัฒนาอุตสาหกรรมการทองเที่ยว นโยบายเศรษฐกจิ

ของจังหวัดเชียงราย ซึ่งเก็บรวบรวมจากหนวยงานราชการและเอกชน เชน อุตสาหกรรม

จังหวัดเชียงรายและสาํนักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดเชียงราย รวมถึงขอมูลทีม่าจาก

งานวิจยัในอดตี และเว็ปไซตตางๆ ที่เกี่ยวของ 

3.1.2  ประชากรและกลุมตัวอยาง 

ประชากร        :  ผูจําหนายผลิตภัณฑ (OTOP) และนกัทองเที่ยวในจังหวัดเชียงราย (ทั้ง 

6   กลุมผลิตภัณฑ) 

กลุมตัวอยาง     :   เลือกจากผูจําหนายผลติภัณฑ (OTOP) และนกัทองเที่ยวในจังหวัด

เชียงราย (ทั้ง 6   กลุมผลิตภัณฑ) 

 โดยใชวิธกีารเลือกกลุมตัวอยางแบบแบงชั้นภูม(ิStratified Sampling) โดย

แบงกลุมของพื้นที่เปาหมายของการทองเที่ยวออกเปน 3 สวน คือ 

(1) จํานวนกลุมตัวอยางประชากรในพื้นทีท่ี่มีศักยภาพในการทองเที่ยวสูง 259 

คน(อําเภอแมสาย) 

(2) จํานวนกลุมตัวอยางประชากรในพื้นทีท่ี่มีศักยภาพในการทองเที่ยวปานกลาง 

107 คน (อําเภอพาน) 

(3) จํานวนกลุมตัวอยางประชากรในพื้นทีท่ี่มีศักยภาพในการทองเที่ยวต่ํา 34 คน

(อําเภอเวียงชัย) 
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 ในการแบงตัวอยางของแตละกลุมยอยใหขนาดของตัวอยางของกลุมยอยเปน

สัดสวนกลุมตัวอยางทั้งหมด จะใชคาเฉลี่ยของแหลงทองเที่ยวในแตละกลุมในการ

คํานวณสัดสวนของกลุมตัวอยางยอย 

3.1.3  เครื่องมือที่ใชในการศึกษา 

(1) แบบสอบถาม 

             สําหรับตอบคําถามการวิจยัขอ 2 3 และ 4 

(2) การสัมภาษณ 

             สําหรับตอบคําถามการวิจยัขอ 2 3 4 และ 5  

3.1.4  การวิเคราะหขอมูลและสถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมลู 

(1) วิเคราะหขอมูลเชิงพรรณนา (Descriptive Analysis) 

(2) วิเคราะหขอมูลโดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป  SPSS 
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3.2 แผนงานของโครงการ 
 

คําถามวิจัย ระเบียบวิธีวิจยั กิจกรรม ผลที่คาดวาจะ

ไดรับ 

วัน/เวลา 

ดําเนินการ 

1.  ผลิตภัณฑ

(OTOP) สําหรับ

อุตสาหกรรมการ

ทองเที่ยวใน

จังหวัดเชียงราย

มีอะไรบาง 

 

1. เอกสารที่

เกี่ยวของ 

1. คนควาจาก

เอกสารที่

เกี่ยวของ 

1. ทราบวา

ผลิตภัณฑ

(OTOP) สําหรับ

อุตสาหกรรมการ

ทองเที่ยวใน

จังหวัดเชียงราย

มีอะไรบาง 

1 พ.ค. – 30 มิ.ย. 

48 

(2 เดือน) 

2 . รูปแบบการ

ต้ังราคา

ผลิตภัณฑ

(OTOP) สําหรับ

อุตสาหกรรมการ

ทองเที่ยวใน

จังหวัดเชียงราย

เปนอยางไร 

 

1. แบบสอบถาม 

2. จัดประชุม

ระดมความ

คิดเห็น 

 

1. นํา

แบบสอบถาม

แจก ผูจําหนาย

ผลิตภัณฑ

(OTOP) 

2. จัดประชุม

ระดมความ

คิดเห็น.ของผู

จําหนาย

ผลิตภัณฑ

(OTOP) 

1 . ทราบถึง

รูปแบบการตั้ง

ราคาผลิตภัณฑ

(OTOP) สําหรับ

อุตสาหกรรมการ

ทองเที่ยวใน

จังหวัดเชียงราย 

 

1 มิ.ย. – 31 ต.ค. 

48 

(5 เดือน) 

3.  ชองทางการ

จัดจําหนาย

ผลิตภัณฑ

(OTOP) สําหรับ

อุตสาหกรรมการ

ทองเที่ยวใน

จังหวัดเชียงราย 

1. แบบสอบถาม 

2. จัดประชุม

ระดมความ

คิดเห็น 

3. เอกสารที่

เกี่ยวของ 

1. นํา

แบบสอบถาม

แจก ผูจําหนาย

ผลิตภัณฑ

(OTOP) 

2. จัดประชุม

ระดมความ

1. ทราบถึงชอง

ทางการจัด

จําหนาย

ผลิตภัณฑ

(OTOP) สําหรับ

อุตสาหกรรมการ

ทองเที่ยวใน

1 มิ.ย. – 31 ต.ค. 

48 

(5 เดือน) 
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เปนอยางไรบาง คิดเห็น.ของผู

จําหนาย

ผลิตภัณฑ

(OTOP) 

3. คนควาจาก

เอกสารที่

เกี่ยวของ 

จังหวัดเชียงราย   

4.  วิธีการ

โฆษณาและ

ประชาสัมพันธ

ผลิตภัณฑ

(OTOP) สําหรับ

อุตสาหกรรมการ

ทองเที่ยวใน

จังหวัดเชียงราย

เปนอยางไร 

 

 

1. แบบสอบถาม 

2. จัดประชุม

ระดมความ

คิดเห็น 

3. เอกสารที่

เกี่ยวของ 

1. นํา

แบบสอบถาม

แจก ผูจําหนาย

ผลิตภัณฑ

(OTOP) 

2. จัดประชุม

ระดมความ

คิดเห็น.ของผู

จําหนายสินคา

(OTOP) 

3. คนควาจาก

เอกสารที่

เกี่ยวของ 

1. ทราบถึง

วิธีการโฆษณา

และ

ประชาสมัพันธ

ผลิตภัณฑ

(OTOP) สําหรับ

อุตสาหกรรมการ

ทองเที่ยวใน

จังหวัดเชียงราย 

1 มิ.ย. – 31 ต.ค. 

48 

(5 เดือน) 

5. ลักษณะของ

ผลิตภัณฑ

(OTOP)ที่

นักทองเที่ยว

ตองการเปน

อยางไร 

1. แบบสอบถาม 1. นํา

แบบสอบถาม

แจกนักทองเที่ยว

ไทยและ

ตางประเทศ 

1. ทราบถึง

ลักษณะของ

ผลิตภัณฑ 

(OTOP)ที่

นักทองเที่ยว

ตองการ 

1 มิ.ย. – 31 ต.ค. 

48 

(5 เดือน) 
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บทที่ 4 
ผลการวิเคราะหขอมูล อภิปรายผลและขอเสนอแนะ 

 
4.1 ผลการวิเคราะหขอมลู(ตอบคําถามการวิจัยขอที ่1-4) 

จากการดําเนนิการวิจัยไดผลการวิจยัเกี่ยวกับการตลาดของผลิตภัณฑ OTOP ใน

อุตสาหกรรมการทองเที่ยว จ.เชียงราย จึงไดนําเสนอดังตารางตอไปนี ้
ตารางที่ 4.1 

ลําดับ ชื่อกลุม ผลิตภัณฑ ประเภทผลิตภัณฑ 
ระดับ
ดาว อําเภอ 

1 15 ประชารวมใจ ไมกวาด เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 พาน 

2 กระติ๊บขาวเหนียว ศาลพระภูมิ ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก 2 พาน 

3 กลุมกระดาษสา

แปรรูปผลิตภัณฑ 

กระดาษสา ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก 2 พาน 

4 กลุมงานไม ที่วาง

โทรศัพทมือถอื 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 พาน 

กระติ๊บขาว เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 พาน 

ของ เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

พาน 

5 กลุมจักสานของ

ใชดวยไมไผ 

  

  

สุม เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

พาน 

6 กลุมจักสาน

ทางมะพราว 

ตะกรา

ทางมะพราว 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

3 พาน 

7 กลุมจักสานหมวก

ใบตาล 

หมวกใบตาล เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 พาน 

8 กลุมชุมชน ดินสอพอง สมุนไพรที่ไมใชอาหารและยา 2 พาน 

9 

 

กลุมดอกไม

ประดิษฐ 

ดอกไมประดิษฐ ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก ไมมี

ดาว 

พาน 



 
 

51 

ลําดับ ชื่อกลุม ผลิตภัณฑ ประเภทผลิตภัณฑ 
ระดับ
ดาว อําเภอ 

ตะกรา เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 พาน 10 กลุมตะกรา-ไม

กวาด 

  ไมกวาด เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 พาน 

พรมเช็ดเทา เสื้อผา เครื่องแตงกาย ไมมี

ดาว 

พาน 11 กลุมตัดเย็บผาหม

สําลีและผาเช็ด

เทา 

  
ผาหมสําล ี เสื้อผา เครื่องแตงกาย ไมมี

ดาว 

พาน 

12 กลุมตัดเย็บพรม

เช็ดเทา 

ผาเช็ดเทา เสื้อผา เครื่องแตงกาย 2 พาน 

เคียวเกี่ยวขาว ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก 2 พาน 13 กลุมตีเหล็ก 

  มีด ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก  พาน 

14 กลุมถักยอ ยอ ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก 2 พาน 

กระเปาถุง เสื้อผา เครื่องแตงกาย ไมมี

ดาว 

พาน 15 กลุมทอผาไทลื้อ 

  

เสื้อผา เสื้อผา เครื่องแตงกาย ไมมี

ดาว 

พาน 

กลวยอบ อาหาร ไมมี

ดาว 

พาน 

ขนมดอกจอก อาหาร ไมมี

ดาว 

พาน 

16 กลุมทาํขนม ม.4 

  

  

ขนมทองมวน อาหาร ไมมี

ดาว 

พาน 

17 กลุมทาํดอกไม

ประดิษฐ 

ดอกมะลิทาํจาก

ผา 

อาหาร 2 พาน 

 

 



 
 

52 

ลําดับ ชื่อกลุม ผลิตภัณฑ ประเภทผลิตภัณฑ 
ระดับ
ดาว อําเภอ 

18 กลุมทาํดอกไมผา

ใยบัว 

ดอกไมประดิษฐ ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก 2 พาน 

19 กลุมทาํไมกวาด จักสานไมไผ 

(กระติ๊บขาว) 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 พาน 

20 กลุมประดษิฐ

ดอกไมแหงและ

ของที่ระลึก 

ดอกไมแหง ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก ไมมี

ดาว 

พาน 

21 กลุมปกจกัร ปก

ฉลุ 

ผาปกพ้ืนเมือง เสื้อผา เครื่องแตงกาย ไมมี

ดาว 

พาน 

22 กลุมปุยทาบนัได ปุยหมกัชีวภาพ เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

พาน 

23 กลุมปุยหมัก ปุยหมกั เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 พาน 

24 กลุมปุยหมัก

ชีวภาพ บานทุง

พัฒนา 

ปุยหมกัชีวภาพ เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

พาน 

25 กลุมปุยหมัก

ชีวภาพ อบต. 

มวงคํา 

ปุยหมกัชีวภาพ เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 พาน 

26 กลุมปุยหมักบาน

วังชมพู 

ปุยหมกัชีวภาพ เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 พาน 

27 กลุมแปรรูป

วัตถุดิบพ้ืนบาน 

หนอไมอัดปบ อาหาร 2 พาน 
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ลําดับ ชื่อกลุม ผลิตภัณฑ ประเภทผลิตภัณฑ 
ระดับ
ดาว อําเภอ 

ทองมวน อาหาร 2 พาน 28 กลุมแปรรูป

อาหารผลผลิต

การเกษตร 

  

ขาวเกรียบ อาหาร 2 พาน 

ดอกไมประดิษฐ เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 พาน 29 

 

 

 

กลุมผลิตภัณฑ

จากเปลือก

ขาวโพด 

  

ตะกราหอม เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

1 พาน 

30 กลุมผลิตภัณฑไม

กวาด 

ไมกวาด เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 พาน 

31 กลุมผูปลูก

สมุนไพร 

สมุนไพร สมุนไพรที่ไมใชอาหารและยา ไมมี

ดาว 

พาน 

แคบหม ู อาหาร 2 พาน 32 กลุมผูผลิต

แคบหม ู

  
เสื่อออน เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

พาน 

33 กลุมผูสูงอาย ุ ผลิตภัณฑจาก

กะลามะพราว 

ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก 2 พาน 

34 กลุมพัฒนาสตรี

เย็บผาปกผา

พ้ืนเมือง 

ผาปกพ้ืนเมือง เสื้อผา เครื่องแตงกาย 4 พาน 

35 กลุมพัฒนาฝมือ

สตรี 

วุนน้ํามะพราว อาหาร 2 พาน 

36 กลุมผาใบกนัสาด ผาใบกันสาด เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

3 พาน 
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ลําดับ ชื่อกลุม ผลิตภัณฑ ประเภทผลิตภัณฑ 
ระดับ
ดาว อําเภอ 

37 กลุมพัฒนาสตรี 

หมู 12 

ดอกไมประดิษฐ เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

1 พาน 

38 กลุมพัฒนาสตรี

บานวังชมภู 

สุราแช อาหาร 1 พาน 

39 กลุมพัฒนาอาชีพ

ทําขนม 

ขนม อาหาร 2 พาน 

ครีมมะขาม สมุนไพรที่ไมใชอาหารและยา 3 พาน 

ชาใบหมอน เครื่องดื่ม 2 พาน 

ใบเตยอบแหง เครื่องดื่ม 2 พาน 

มะขามแกว อาหาร 3 พาน 

40 กลุมแมบาน

เกษตรกรแปรรูป

สมุนไพร 

  

  

  ลําไยอบแหง อาหาร 2 พาน 

41 กลุมแมบานดอน

ตันสามัคค ี

แชมพู สมุนไพร สมุนไพรที่ไมใชอาหารและยา 2 พาน 

42 กลุมแมออศิลา ครก เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 พาน 

43 กลุมสตรีขาวซอม

มือและแปรรูป

ขาว 

ขาวซอมมือ อาหาร 2 พาน 

44 กลุมสตรีบาน 

เหมืองงา 

พวงหรีด ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก 2 พาน 

45 กลุมสตรีสหกรณ ดอกไมแหง เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 พาน 
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ลําดับ ชื่อกลุม ผลิตภัณฑ ประเภทผลิตภัณฑ 
ระดับ
ดาว อําเภอ 

ถุงมือและหมวก

คลุมหนา 

เสื้อผา เครื่องแตงกาย ไมมี

ดาว 

พาน 

รองเทาผา 

 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 พาน 

ผาหม เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

พาน 

46 กลุมสตรีสหกรณ 

ต.ปาหุง 

  

  

  

พรมเช็ดเทา เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

พาน 

ถั่วสมนุไพร อาหาร 4 พาน 

แหนมเนื้อ อาหาร 3 พาน 

47 กลุมสตรีสหกรณ  

 ตําบลปาหุง 

(แปรรูปอาหาร) 
แหนมหม ู อาหาร 3 พาน 

48 กลุมสตรีสหกรณ

ไมกวาดบานปา

หัด 

ไมกวาดดอก

หญา 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 พาน 

แชมพ ู สมุนไพรที่ไมใชอาหารและยา 2 พาน 49 กลุมสมุนไพร 

น้ํายาลางจาน สมุนไพรที่ไมใชอาหารและยา 2 พาน 

50 กลุมสหกรณจัก

สานบานสนักอ

เหียง 

กรงขังนก ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก 3 พาน 

ปลานิล อาหาร ไมมี

ดาว 

พาน 51 กลุมเสริมสราง

ธุรกิจประชาคม 

 ปากอ ปลาเผา อาหาร 3 พาน 

52 กลุมสาม ม. การบูรสมุนไพร สมุนไพรที่ไมใชอาหารและยา 2 พาน 
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ลําดับ ชื่อกลุม ผลิตภัณฑ ประเภทผลิตภัณฑ 
ระดับ
ดาว อําเภอ 

เสื่อ เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

1 พาน 53 กลุมเสื่อกก 

  

เสื่อกก เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

1 พาน 

54 กลุมหัตกรรม

หมอนสม็อค 

หมอนสม็อค เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 พาน 

55 กลุมหัตถกรรมผา

ถักดวยโครเชต 

เสื่อกก เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 พาน 

เบาะนั่ง เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

พาน 56 กลุมอาชีพ

หัตถกรรมผาไทย 

ในชนบท ผาหม เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

พาน 

57 ขาวซอมมือเพ่ือ

สุขภาพบานสนั

มะเหมา 

ขาวซอมมือ อาหาร ไมมี

ดาว 

พาน 

58 ขาวหลามแม

อัมพร ซอย 4 

ขาวหลาม อาหาร 2 พาน 

59 ชมรมสานถุงถัก

ใสปลา 

ถุงถักใสปลา ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก 2 พาน 

ตะกรา

ทางมะพราว 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

พาน 

ตะกราแบบตาง 

ๆ หลายรูปทรง 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

พาน 

60 ตะกราพลาสติก

เหนียว 

  

  

ตะกราผลไม

และอืน่ ๆ ตาม

ส่ัง 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

พาน 



 
 

57 

ลําดับ ชื่อกลุม ผลิตภัณฑ ประเภทผลิตภัณฑ 
ระดับ
ดาว อําเภอ 

   ตุง ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก ไมมี

ดาว 

พาน 

61 นพดลการเกษตร กระเทียมดอง อาหาร 2 พาน 

62 นวดแผนไทย ลูกประคบ

สมุนไพร 

สมุนไพรที่ไมใชอาหารและยา ไมมี

ดาว 

พาน 

63 นางถิรดา  ยาโน กลวยอบเนย อาหาร 2 พาน 

64 นางรัฎฐิกา  พอก

แกว 

ขนมถาด อาหาร 2 พาน 

65 นางลักขณา  เพ่ิม

สุขลาภ 

วุนน้ํามะพราว อาหาร 2 พาน 

66 นางแสงจนัทร  

คําตา 

แคบหม ู อาหาร 2 พาน 

67 นายกองคํา  ยาโน สุรากลั่น เครื่องดื่ม 2 พาน 

68 นายสมพล  ดารา

สุวรรณ 

หมูยอ อาหาร 2 พาน 

69 

 

 

แปรรูปผลผลิต

ทางการเกษตร ต.

สันติสุข 

ลําไยอบแหง อาหาร 4 พาน 

น้ําพริกตาแดง  อาหาร ไมมี

ดาว 

พาน 

น้ําพริกหนุม อาหาร ไมมี

ดาว 

พาน 

70 แปรรูปอาหาร 

  

  

หมูยางสมุนไพร อาหาร ไมมี

ดาว 

พาน 

71 ผูปลูกและทอเสื่อ

กก 

เสื่อกก เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 พาน 



 
 

58 

ลําดับ ชื่อกลุม ผลิตภัณฑ ประเภทผลิตภัณฑ 
ระดับ
ดาว อําเภอ 

72 ไมกวาดบานรอง

ธารกลาง 

ไมกวาด เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

3 พาน 

73 วังชมภูการสุรา สุรากลั่น เครื่องดื่ม 2 พาน 

74 สตรีสหกรณ ต.

สันมะเค็ด 

ขาวกลอง อาหาร 2 พาน 

75 สหกรณ

การเกษตรเมือง

พาน 

ขาวสาร อาหาร ไมมี

ดาว 

พาน 

76 สุมไก สุมไก ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก ไมมี

ดาว 

พาน 

77 หจก.เชียงราย 

อารต ฟลอรา 

ดอกไมประดิษฐ เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 พาน 

78 หจก.ไผเขียว สุรา เครื่องดื่ม 2 พาน 

79 หจก.สีตะบุตรสุรา

กลั่น 

สุราขาว 40 ดีกรี เครื่องดื่ม 2 พาน 

80 

 

หจก.เหมืองงา

สุรากลั่น 

สุรากลั่น เครื่องดื่ม 2 พาน 

ดอกไมจนัทน ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก ไมมี

ดาว 

พาน 81 กลุมศิลปะ

ประดิษฐและของ

ที่ระลึก

ดอกไมจนัทนและ

ตุง 

ตุง ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก ไมมี

ดาว 

พาน 

กําไลหยก ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก ไมมี

ดาว 

แมสาย 82 กลุมแกะสลักหิน

สวยงาม 

  ของที่ระลึก ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก ไมมี

ดาว 

แมสาย 



 
 

59 

ลําดับ ชื่อกลุม ผลิตภัณฑ ประเภทผลิตภัณฑ 
ระดับ
ดาว อําเภอ 

เครื่องประดับ

หยก 

ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก ไมมี

ดาว 

แมสาย 

งานแกะสลัก ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก ไมมี

ดาว 

แมสาย 

   

  

  

พระพุทธรูป

แกะสลกั 

ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก 3 แมสาย 

83 กลุมจักสานบาน

สันธาต ุ

ตะกราหวาย เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

แมสาย 

ชุดวอรม เสื้อผา เครื่องแตงกาย ไมมี

ดาว 

แมสาย 

เสื้อ-กางเกง ชุด

กีฬา 

เสื้อผา เครื่องแตงกาย ไมมี

ดาว 

แมสาย 

84 กลุมตัดเย็บชุด

กีฬาแมบานหมู 7 

  

  

เสื้อยืด เสื้อโปโล เสื้อผา เครื่องแตงกาย ไมมี

ดาว 

แมสาย 

ประดิษฐดอกไม

ดวยดินหอม 

ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก 3 แมสาย 

ยาหมองน้ํา สมุนไพรที่ไมใชอาหารและยา 3 แมสาย 

85 กลุมประดษิฐไม

และจกัสาน  

  

หมูยางสมุนไพร อาหาร 3 แมสาย 

เสื้อผาสตรี

พ้ืนเมือง 

เสื้อผา เครื่องแตงกาย 2 แมสาย 86 กลุมผาปกษ

ชุมชนดวยเม็ดเงิน 

  เสื้อผาสําเร็จรูป

พ้ืนเมืองสตรี 

เสื้อผา เครื่องแตงกาย 2 แมสาย 

ผาปกพ้ืนเมือง เสื้อผา เครื่องแตงกาย ไมมี

ดาว 

แมสาย 87 กลุมผาปกษ

พ้ืนเมืองลานนา  

ชุมชนไมลุงขน เสื้อผาสตรี

พ้ืนเมือง 

เสื้อผา เครื่องแตงกาย ไมมี

ดาว 

แมสาย 



 
 

60 

ลําดับ ชื่อกลุม ผลิตภัณฑ ประเภทผลิตภัณฑ 
ระดับ
ดาว อําเภอ 

กวนอมิดัด ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก ไมมี

ดาว 

แมสาย 

กวนอมิประกอบ ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก ไมมี

ดาว 

แมสาย 

88 กลุมไผกวนอมิ 

  

  

กวนอมิสาน ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก ไมมี

ดาว 

แมสาย 

แชมพูสมนุไพร สมุนไพรที่ไมใชอาหารและยา ไมมี

ดาว 

แมสาย 89 กลุมพัฒนา

เศรษฐกิจชุมชน  

(กลุมสาขา) น้ํายาลางจาน สมุนไพรที่ไมใชอาหารและยา ไมมี

ดาว 

แมสาย 

ถั่วสมนุไพร อาหาร ไมมี

ดาว 

แมสาย 

น้ําพริกขา อาหาร ไมมี

ดาว 

แมสาย 

น้ําพริกตาแดง อาหาร ไมมี

ดาว 

แมสาย 

น้ําพริกเผา อาหาร 5 แมสาย 

น้ําพริกแมงดา อาหาร 2 แมสาย 

90 กลุมพัฒนาสตรี

บานปาเหมือด 

(กลุมแปรรูปพริก 

สมุนไพร)  

  

  

  

น้ําพริกลาบ อาหาร ไมมี

ดาว 

แมสาย 

เครื่องแกง อาหาร ไมมี

ดาว 

แมสาย 91 กลุมแมบาน บาน

ใหมพัฒนา 

น้ําพริกลาบ อาหาร ไมมี

ดาว 

แมสาย 

 

 

 



 
 

61 

ลําดับ ชื่อกลุม ผลิตภัณฑ ประเภทผลิตภัณฑ 
ระดับ
ดาว อําเภอ 

ขาวซอมมือ อาหาร ไมมี

ดาว 

แมสาย 92 กลุมแมบาน

เกษตรบานสนั  

ถนนเหนือ ศาลพระภูมิ ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก ไมมี

ดาว 

แมสาย 

ขนมดอกจอก อาหาร ไมมี

ดาว 

แมสาย 

ขนมทองมวน อาหาร ไมมี

ดาว 

แมสาย 

93 กลุมแมบาน

เกษตรกร 

บานสนัถนนใต 

  

ขนมหวัแตก อาหาร ไมมี

ดาว 

แมสาย 

94 กลุมแมบานสนั

โคง 

เสื่อกก เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

แมสาย 

การบูรสมุนไพร สมุนไพรที่ไมใชอาหารและยา 3 แมสาย 

จานรองแกว เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

3 แมสาย 

พวงกุญแจ เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

3 แมสาย 

95 

 

 

กลุมสตรีบานทุง

เกลี้ยง 

  

  

  

หมอนชาดับ

กลิ่น 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

3 แมสาย 

น้ําลิน้จี ่ เครื่องดื่ม ไมมี

ดาว 

แมสาย 

น้ําสตรเบอรี่ เครื่องดื่ม ไมมี

ดาว 

แมสาย 

96 กลุมสหกรณ 

สตรอเบอร่ี 

สาขา 3 

  

ไวนผลไมและ

สมุนไพร 

เครื่องดื่ม ไมมี

ดาว 

แมสาย 

 

 

 



 
 

62 

ลําดับ ชื่อกลุม ผลิตภัณฑ ประเภทผลิตภัณฑ 
ระดับ
ดาว อําเภอ 

สตรอเบอร่ีสด อาหาร ไมมี

ดาว 

แมสาย    

  

สตรอเบอร่ี

อบแหง 

อาหาร ไมมี

ดาว 

แมสาย 

เสื่อปูโตะแบบ

ทอยกลาย 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 แมสาย 

เสื่อผืนแบบ

ธรรมดา 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

แมสาย 

เสื่อพับแบบ 

ทอยกลาย 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

แมสาย 

97 กลุมเสื่อกก

พัฒนา 

  

  

  

เสื่อพับแบบไมมี

ลาย 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

แมสาย 

ขันโตก เล็ก 

กลาง ใหญ 

ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก ไมมี

ดาว 

แมสาย 

ตะกราแบบตาง 

ๆ หลายรูปทรง 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

แมสาย 

ตะกราผลไม

และอืน่ ๆ ตาม

ส่ัง 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

แมสาย 

98 

 

 

กลุมหัตถกรรม

การทาํหวาย  

  

  

  

หูกระเปาหลาย

แบบ 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

แมสาย 

ไมกวาดดอก

หญา 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

แมสาย 

ไมกวาด เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

แมสาย 

99 กลุมอาชีพทาํไม

กวาดทาศาลา 

ไมกวาด

ทางมะพราว 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

แมสาย 



 
 

63 

ลําดับ ชื่อกลุม ผลิตภัณฑ ประเภทผลิตภัณฑ 
ระดับ
ดาว อําเภอ 

   ไมถูพ้ืน เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

แมสาย 

100 กลุมอาชีพ

แมบานหวยไคร

หมู 7 

ไขเค็มสมุนไพร อาหาร ไมมี

ดาว 

แมสาย 

ไวนผลไมและ

สมุนไพร 

เครื่องดื่ม 2 แมสาย 

ผลไมสด อาหาร 3 แมสาย 

ผลไมอบแหง อาหาร 2 แมสาย 

101 น้ําจาํไวน 

  

  

  

น้ําหวาน เครื่องดื่ม 3 แมสาย 

น้ําลิน้จี ่ เครื่องดื่ม ไมมี

ดาว 

แมสาย 

น้ําสตรอเบอรี่ เครื่องดื่ม ไมมี

ดาว 

แมสาย 

102 สหกรณสตรอเบอ

ร่ีจํากัด สาขา 3 

  

ไวนผลไมและ

สมุนไพร 

เครื่องดื่ม ไมมี

ดาว 

แมสาย 

103 สิงหหนึ่งแกะสลัก

หยก 

พระแกวมรกต ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก 4 แมสาย 

การสานตะกรา

และจกัสาน 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

แมสาย 

ดอกไมทําจาก

ดินเผา 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

แมสาย 

104 

 

 

กลุมประดษิฐไม

ดอกและสาน

ตะกราจาก 

กระดาษบานจอง 

  ตะกราจาก

กระดาษ

โทรศัพท 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

แมสาย 

 

 

 



 
 

64 

ลําดับ ชื่อกลุม ผลิตภัณฑ ประเภทผลิตภัณฑ 
ระดับ
ดาว อําเภอ 

ตะกราจากวัสดุ

เหลือใช 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

แมสาย 

น้ําพริกเผา อาหาร ไมมี

ดาว 

แมสาย 

ประดิษฐดอกไม

ดวยดินหอม 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

แมสาย 

   

  

  

  

ยาหมองน้ํา สมุนไพรที่ไมใชอาหารและยา ไมมี

ดาว 

แมสาย 

105 ไมมีชื่อกลุม ของชํารวย เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

เวียง

ชัย 

ผลิตภัณฑ

ดอกไมจาก

ขาวโพด 

ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก ไมมี

ดาว 

เวียง

ชัย 

พืชไรและปลกู

ขาวโพด 

สมุนไพรที่ไมใชอาหารและยา ไมมี

ดาว 

เวียง

ชัย 

106 กลุมขาวโพดเพื่อ

การผลิตบานไทร

แกว 

  

  

ไวนผลไมและ

สมุนไพร 

สมุนไพรที่ไมใชอาหารและยา ไมมี

ดาว 

เวียง

ชัย 

เสื้อผาสําเร็จรูป

พ้ืนเมืองสตรี 

เสื้อผา เครื่องแตงกาย 2 เวียง

ชัย 

107 ตัดเย็บเสื้อผา

พ้ืนเมือง 

  เสื้อผาสําเร็จรูป

พ้ืนเมืองบุรุษ 

เสื้อผา เครื่องแตงกาย ไมมี

ดาว 

เวียง

ชัย 

กระเปาแฟชั่น เสื้อผา เครื่องแตงกาย 3 เวียง

ชัย 

กระเปาสตางค เสื้อผา เครื่องแตงกาย ไมมี

ดาว 

เวียง

ชัย 

108 กลุมตัดเย็บหมวก 

คาวบอยและ

กระเปาหนัง 

กระเปาเสื่อกก เสื้อผา เครื่องแตงกาย ไมมี

ดาว 

เวียง

ชัย 
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ลําดับ ชื่อกลุม ผลิตภัณฑ ประเภทผลิตภัณฑ 
ระดับ
ดาว อําเภอ 

กระเปาเอกสาร เสื้อผา เครื่องแตงกาย ไมมี

ดาว 

เวียง

ชัย 

ถุงมือ ถุงเทาลง

นา 

เสื้อผา เครื่องแตงกาย 3 เวียง

ชัย 

หมวกคาวบอย เสื้อผา เครื่องแตงกาย 3 เวียง

ชัย 

   

  

  

  

หมวกสายมัด เสื้อผา เครื่องแตงกาย 3 เวียง

ชัย 

109 กลุมทอผาบานทา

บันได 

ผาทอ เสื้อผา เครื่องแตงกาย 2 เวียง

ชัย 

ผาคลุมไหล เสื้อผา เครื่องแตงกาย 2 เวียง

ชัย 

110 กลุมทอผาบาน

เวียงเดิม  

ผาพันคอ เสื้อผา เครื่องแตงกาย ไมมี

ดาว 

เวียง

ชัย 

111 กลุมทอผาไหม

ไทรแกว 

ผาไหมทอมือ เสื้อผา เครื่องแตงกาย 2 เวียง

ชัย 

กลวยทรงเครื่อง อาหาร 2 เวียง

ชัย 

ขาวเกรียบ

ฟกทอง 

อาหาร ไมมี

ดาว 

เวียง

ชัย 

เบรกแตก อาหาร ไมมี

ดาว 

เวียง

ชัย 

เครื่องเทศปน

บรรจุซอง 

อาหาร ไมมี

ดาว 

เวียง

ชัย 

112 กลุมแปรรูป

ผลผลิต 

การเกษตร 

  

  

  

มะแขวนใสถุง อาหาร ไมมี

ดาว 

เวียง

ชัย 
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ลําดับ ชื่อกลุม ผลิตภัณฑ ประเภทผลิตภัณฑ 
ระดับ
ดาว อําเภอ 

   น้ําพริกปนผสม

เครื่องเทศ 

อาหาร ไมมี

ดาว 

เวียง

ชัย 

กระดาษสา เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

4 เวียง

ชัย 

กลองกระดาษ

สา 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

3 เวียง

ชัย 

113 กลุมผลิตและแปร

รูปกระดาษสา 

  

  

ถุงกระดาษสา เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

เวียง

ชัย 

ที่นอนปกนิก เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 เวียง

ชัย 

เบาะนั่ง เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 เวียง

ชัย 

ผาปูนั่งพระ เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 เวียง

ชัย 

114 กลุมผูสูงอายุโดย

ชุมชนวันพนาลัย 

  

  

  

ผาหมนวม เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 เวียง

ชัย 

115 กลุมเพาะเห็ด

เวียงเดิม 

เห็ดนางฟา-เห็ด

นางลม 

อาหาร ไมมี

ดาว 

เวียง

ชัย 

กระดาษสา เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

2 เวียง

ชัย 

116 กองทุนพัฒนา

ชุมชนบานสนั

สลิด 

  

ผลิตภัณฑจาก

กระดาษสา 

เครื่องใชและเครื่องประดับ

ตกแตง 

ไมมี

ดาว 

เวียง

ชัย 

น้ําตะไคร เครื่องดื่ม ไมมี

ดาว 

เวียง

ชัย 

117 เกษตรกาวไกล 

  

หมูยางสมุนไพร อาหาร ไมมี

ดาว 

เวียง

ชัย 
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ลําดับ ชื่อกลุม ผลิตภัณฑ ประเภทผลิตภัณฑ 
ระดับ
ดาว อําเภอ 

118 อาสาสมัคร

สาธารณสขุเวียง

ชัย 

แชมพ ู สมุนไพรที่ไมใชอาหารและยา ไมมี

ดาว 

เวียง

ชัย 

119 อุดรกลุมกลึงไม ลูกกรง ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก 2 เวียง

ชัย 

 

จากตารางที่ 1 ไดเลือกตัวอยางจาก 3 อําเภอ ซึ่งประกอบดวยอาํเภอแมสาย พานและ

เวียงชัย ทั้งหมดจํานวน119 กลุม มีผลิตภัณฑ OTOP ทั้งหมดจํานวน 221 ผลิตภัณฑ โดยแยก

ออกเปนผลิตภัณฑของอําเภอแมสายมาจาก 23 กลุมจํานวน 72 ผลิตภัณฑ ผลิตภัณฑของอําเภอ

พานมาจาก 81 กลุมจํานวน 111 ผลิตภัณฑและผลิตภัณฑของอําเภอเวียงชัยมาจาก 15 กลุม

จํานวน 38 ผลิตภัณฑ แตละผลิตภัณฑมรีะดับดาวแตกตางกันออกไป และบางผลิตภัณฑไมมีดาว

ซึ่งหมายถึง ไมไดสงผลิตภัณฑ OTOP เขาสูการจัดสรรดาวระดับประเทศของกรมการพัฒนาชุมชน

ในป 2547 (อาจเนื่องมาจากมหีลายผลติภัณฑ จึงไดเลือกสงไปเปนบางผลิตภัณฑเทานั้น) และ

กรมการพฒันาชุมชนกําลังดําเนินการจัดสรรดาวระดับประเทศครั้งถัดมาในป 2549 นี ้

 

ตารางที่ 4.2    

รูปแบบการรวมกลุมธรุกจิ จํานวน รอยละ 

1.  กลุมอาชีพ/กลุมแมบาน 327 81.75 

2.  ชมรม   5 1.25 

3.  สมาคม 0 0 

4.  สหกรณ                   43 10.75 

5.  มูลนิธิ 1 0.25 

6.  บริษัท/หางหุนสวน 5 1.25 

7.  อ่ืนๆ 17 4.25 

8. ไมเลือก 2 0.50 

รวม 400 100.00 
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 รูปแบบการรวมธุรกิจเปนกลุมอาชีพ/กลุมแมบานจํานวน 327 รายคิดเปนรอยละ 81.75

ชมรมจํานวน 5 รายคิดเปนรอยละ 1.25 สมาคมจํานวน 0 ราย คิดเปนรอยละ 0 สหกรณจํานวน 

43รายคิดเปนรอยละ 10.75 มูลนิธิจํานวน 1 รายคิดเปนรอยละ 0.25 บริษทั/หางหุนสวนจาํนวน 5 

รายคิดเปนรอยละ 1.25 อ่ืนๆจํานวน 17 รายคิดเปนรอยละ 4.25ไมเลอืกจํานวน 2 รายคิดเปนรอย

ละ 0.50 

 

ตารางที่ 4.3   

สถานะของกลุม จํานวน รอยละ 

1.กลุมผูผลิตของชุมชน 335 83.75 

2.จดทะเบียน SMEs 14 3.50 

3.กลุมผูผลิตของชุมชนและจดทะเบียน SMEs 8 2.00 

4.ไมเลือก 43 10.75 

รวม 400 100.00 

 

 สถานะของกลุมเปนกลุมผูผลิตของชุมชนจํานวน 335 รายคิดเปนรอยละ 83.75 จด

ทะเบียน SMEsจํานวน 14 รายคิดเปนรอยละ 3.50 กลุมผูผลิตของชุมชนและจดทะเบียน SMEs

จํานวน 8 รายคิดเปนรอยละ 2.00 ไมเลือกจํานวน 43 รายคิดเปนรอยละ 10.75 

ตารางที่ 4.4   

ระยะเวลาเปดดําเนินการ(ป) จํานวน รอยละ 

นอยกวา 1 ป – 6 ป 342 85.50 

7 - 12 36 9.00 

13- 18 12 3.00 

19 - 24 1 0.25 

25 - 30 1 0.25 

31 -36 2 0.50 

ไมเลือก 6 1.50 

รวม 400 100.00 
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 ระยะเวลาเปดดําเนินการ นอยกวา 1 ป ถึง 6 ป จํานวน 342 รายคิดเปนรอยละ 85.50  

ระหวาง 7-12 ป จํานวน 36 รายคิดเปนรอยละ 9 ระหวาง 13-18 ป จํานวน12 ราย คิดเปนรอยละ 

3 ระหวาง 19-24  ป จํานวน 1 ราย คิดเปนรอยละ0.25  ระหวาง 25-30 ป จํานวน1 ราย คิดเปน

รอยละ 0.25  ระหวาง 31-36 ป จํานวน 2 ราย คิดเปนรอยละ 0.50 ไมเลือกจํานวน 6 ราย คิดเปน

รอยละ 1.50 

 
ตารางที่ 4.5   

จํานวนสมาชกิ(คน) จํานวน รอยละ 

ไมเลือก 6 1.50 

1 - 20 181 45.25 

21 - 40 154 38.50 

41 - 60 50 12.50 

61 - 80 5 1.25 

81 - 100 0 0.00 

101 - 120 1 0.25 

121 - 140 0 0.00 

141 - 160 2 0.50 

161 - 180 0 0.00 

180 - 200 0 0.00 

มากกวา 200 1 0.25 

รวม 400 100.00 

 

จํานวนสมาชกิระหวาง 1-20  คน มีจํานวน 181 ราย คิดเปนรอยละ  45.25  ระหวาง 21-

40  คน มีจํานวน 154 ราย คิดเปนรอยละ  38.5 ระหวาง 41-60 คน มีจํานวน 50  ราย คิดเปนรอย

ละ  12.5 ระหวาง 61-80 คน มีจํานวน 5  ราย คิดเปนรอยละ  1.25 ระหวาง81-100 คน มีจํานวน 

0 ราย คิดเปนรอยละ 0  ระหวาง101-120 คนมีจํานวน 1  ราย คิดเปนรอยละ  0.25 ระหวาง121-

140 คน มีจํานวน 0 ราย คิดเปนรอยละ 0 ระหวาง141-160  คนมีจํานวน 2  ราย คิดเปนรอยละ  

0.50 ระหวาง161-180 คน มีจํานวน 0 ราย คิดเปนรอยละ 0 ระหวาง180-200  คน มีจํานวน 0 
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ราย คิดเปนรอยละ 0  มากกวา 200 คน มีจํานวน 1  ราย คิดเปนรอยละ  0.25 ไมเลือกมีจํานวน   

6 ราย คิดเปนรอยละ  1.50 

 

ตารางที่ 4.6   

แหลงเงนิทุน จํานวน รอยละ 

1. กองทุนหมูบาน 135 33.33 

2. อ่ืน ๆ (ทุนสวนตัว/ ธ.ก.ส./ งบประมาณจาก อ.บ.ต./

เทศบาล/จากโครงการกระตุนเศรษฐกิจ ) 270 66.67 

รวม 405 100.00 

 

แหลงเงินทุน เนื่องจากผูตอบแบบสอบถามไดแหลงเงินทุนจากหลายแหลง จึงสามารถ

ตอบไดมากกวา 1 ขอ มาจากกองทนุหมูบานจํานวน 135 รายคิดเปนรอยละ 33.33  อ่ืน ๆ (ทุน

สวนตัว  ธกส, งบประมาณจาก อบต. เทศบาลและจากโครงการกระตุนเศรษฐกิจ )จํานวน 270 

รายคิดเปนรอยละ 66.67 
 
1. ผลิตภัณฑ 
 
ตารางที่ 4.7   

ตรายี่หอสนิคา จํานวน รอยละ 

1. มีตรายี่หอ 125 31.25 

2. ไมมีตรายีห่อ 275 68.75 

รวม 400 100.00 

 

ผลิตภัณฑมีตรายี่หอมีจาํนวน 125 รายคดิเปนรอยละ 31.25 ไมมีตรายี่หอมีจํานวน 275 

รายคิดเปนรอยละ 68.75 
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ตารางที่ 4.8   
รูปแบบสินคา จํานวน รอยละ 

1.ไมมกีารพฒันารูปแบบ 37 9.25 

2.มีการพฒันาเปลี่ยนแปลงบางเล็กนอย นาน ๆ คร้ัง 145 36.25 

3.มีการพฒันารูปแบบอยูเสมอ 202 50.50 

4.ไมเลือก 16 4.00 

รวม 400 100.00 

 

 รูปแบบของสนิคาไมมีการพัฒนารูปแบบจาํนวน 37 รายคิดเปนรอยละ 9.25 มกีารพฒันา

เปลี่ยนแปลงบางเล็กนอย นาน ๆ คร้ังจํานวน 145 รายคิดเปนรอยละ 36.25 มีการพัฒนารูปแบบ

อยูเสมอจํานวน 202 รายคิดเปนรอยละ 50.50 ไมเลือกจํานวน 16 รายคิดเปนรอยละ 4.00 

 
ตารางที่ 4.9   

การออกแบบผลิตภัณฑ จํานวน รอยละ 

1. ตามคูแขงขนั 2 0.42 

2. ตามคําสั่งของลูกคา 241 51.06 

3. ตามคําแนะนําของนกัออกแบบหรือเจาหนาทีข่อง

ทางราชการ 42 8.90 

4. ตามความคิดเห็นและความสามารถของสมาชิกใน

กลุม 183 38.77 

5. อ่ืน ๆ  4 0.85 

รวม 472 100.00 

หมายเหตุ : สามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 

 

 การออกแบบผลิตภัณฑตามคูแขงขันจํานวน 2 รายคิดเปนรอยละ 0.42 ตามคําสั่งของ

ลูกคาจํานวน 241 รายคิดเปนรอยละ 51.06 ตามคําแนะนําของนักออกแบบหรือเจาหนาทีข่องทาง

ราชการจาํนวน 42 รายคิดเปนรอยละ 8.90 ตามความคิดเห็นและความสามารถของสมาชิกใน

กลุมจํานวน183  รายคิดเปนรอยละ 38.77 อ่ืน ๆ จํานวน 4 รายคิดเปนรอยละ 0.85 
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ตารางที่ 4.10   
รูปแบบบรรจุภัณฑ จํานวน รอยละ 

1.  รูปแบบมาตรฐานสากลเชิงการคา 41 10.25 

2.  รูปแบบงาย ๆ รักษาคุณภาพสินคาไดระยะหนึ่งแต

ขาดรายละเอียดที่ควรระบุตามมาตรฐาน 80 20.00 

3.  รูปแบบเบื้องตน ธรรมดา เชน กลอง ถุง ฯลฯ 162 40.50 

4.  ไมมีบรรจุภัณฑ 110 27.50 

5. ไมเลือก 7 1.75 

รวม 400 100.00 

 

 รูปแบบบรรจุภัณฑเปนรูปแบบมาตรฐานสากลเชิงการคาจํานวน 41 รายคิดเปนรอยละ 

10.25 รูปแบบงาย ๆ รักษาคุณภาพสินคาไดระยะหนึ่งแตขาดรายละเอียดที่ควรระบุตามมาตรฐาน

จํานวน80 รายคิดเปนรอยละ 20.00 รูปแบบเบื้องตน ธรรมดา เชน กลอง ถุง ฯลฯ จํานวน 162 ราย

คิดเปนรอยละ 40.50  ไมมบีรรจุภัณฑจํานวน 110 รายคิดเปนรอยละ 27.50 ไมเลือกจํานวน 7 

รายคิดเปนรอยละ 1.75 

 
ตารางที่ 4.11   

คุณภาพสินคา จํานวน รอยละ 

มาก 46 11.50 

ปานกลาง 341 85.25 

นอย 7 1.75 

ไมเลือก 6 1.50 

รวม 400 100.00 

 

 ในดานคุณภาพสินคาผูขายคิดวาผลิตภัณฑของตัวเองมีคุณภาพมากจาํนวน 46 รายคิด

เปนรอยละ 11.50 ปานกลางจํานวน 341 รายคิดเปนรอยละ 85.25 นอยจาํนวน 7 รายคิดเปนรอย

ละ 1.75 ไมเลือกจํานวน 6 รายคิดเปนรอยละ 1.50 
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ตารางที่ 4.12   
การขาดความรูและทกัษะในการพัฒนาผลิตภณัฑ

ใหม 
จํานวน รอยละ 

มาก 57 14.25 

ปานกลาง 159 39.75 

นอย 140 35.00 

ไมมีปญหา 37 9.25 

ไมเลือก 7 1.75 

รวม 400 100.00 

 

 ปญหาดานการขาดความรูและทักษะในการพัฒนาผลิตภัณฑใหม มากจํานวน 57 รายคิด

เปนรอยละ 14.25 ปานกลางจํานวน 159 รายคิดเปนรอยละ 39.75 นอยจํานวน 140 รายคิดเปน 

รอยละ35.00 ไมมีปญหาจาํนวน 37 รายคิดเปนรอยละ9.25 ไมเลือกจํานวน 7 รายคิดเปนรอยละ 

1.75 

 
ตารางที่ 4.13   

ผลิตภัณฑขาดมาตรฐานไมเปนที่ยอมรับ จํานวน รอยละ 

มาก 53 13.25 

ปานกลาง 125 31.25 

นอย 149 37.25 

ไมมีปญหา 63 15.75 

ไมเลือก 10 2.50 

รวม 400 100.00 

 

 ปญหาดานผลติภัณฑขาดมาตรฐานไมเปนทีย่อมรับมากจํานวน 53 รายคิดเปนรอยละ 

13.25 ปานกลางจํานวน 125 รายคิดเปนรอยละ 31.25 นอยจาํนวน 149 รายคิดเปนรอยละ 

37.25 ไมมีปญหาจาํนวน 63 รายคิดเปนรอยละ 15.75 ไมเลือกจาํนวน 10 รายคิดเปนรอยละ 

2.50 
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ตารางที่ 4.14   
การขาดเงินทุนในการพฒันาผลิตภณัฑใหม จํานวน รอยละ 

มาก 187 46.75 

ปานกลาง 153 38.25 

นอย 14 3.50 

ไมมีปญหา 34 8.50 

ไมเลือก 12 3.00 

รวม 400 100.00 
  

การขาดเงินทนุในการพฒันาผลิตภัณฑใหมมาก 187 จํานวนรายคิดเปนรอยละ 46.75 

ปานกลางจํานวน 153 รายคิดเปนรอยละ 38.25 นอยจํานวน 14 รายคิดเปนรอยละ 3.50 ไมมี

ปญหาจาํนวน 34 รายคิดเปนรอยละ 8.50 ไมเลือกจํานวน 12 รายคิดเปนรอยละ 3.00 

 
2. ราคา 
 
ตารางที่ 4.15   

วิธีการกําหนดราคาสินคา จํานวน รอยละ 

1.  ต้ังตามเปาหมายในการทาํกําไร 69 14.97 

2.  ต้ังตามผูนาํตลาด 19 4.12 

3.  ต้ังตามความตองการตลาด 61 13.23 

4.  ต้ังตามตนทุน 294 63.77 

5.  ต้ังตามคูแขงขนั 6 1.30 

6.  อ่ืนๆ 5 1.08 

7. ไมเลือก 7 1.52 

รวม 400 100.00 

 

 วิธีการกําหนดราคาสินคาตั้งตามเปาหมายในการทํากําไรจํานวน 69 รายคิดเปนรอยละ 

14.97 ต้ังตามผูนําตลาดจาํนวน 19 รายคิดเปนรอยละ 4.12  ต้ังตามความตองการตลาดจํานวน 

61 รายคิดเปนรอยละ13.23 ต้ังตามตนทนุจํานวน 294 รายคิดเปนรอยละ 63.77  ต้ังตามคูแขงขนั
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จํานวน6 รายคิดเปนรอยละ 1.30 อ่ืนๆ จาํนวน 5 รายคิดเปนรอยละ 1.08 ไมเลือกจํานวน 7 ราย

คิดเปนรอยละ 1.52 

  
ตารางที่ 4.16   

การกาํหนดระดับราคาสนิคา จํานวน รอยละ 

1.  สูงกวาผูขายรายอืน่ในกลุมสินคาเดียวกัน 25 6.25 

2.  เทากับกลุมสินคาของผูขายรายอืน่ในกลุม  สินคา

เดียวกัน 191 47.75 

3.  ตํ่ากวาผูขายรายอืน่ในกลุมสินคาเดียวกัน 182 45.50 

4. ไมเลือก 2 0.50 

รวม 400 100.00 

  

การกําหนดระดับราคาสินคาสูงกวาผูขายรายอื่นในกลุมสินคาเดียวกนัจํานวน 25 รายคิด

เปนรอยละ 6.25 เทากับกลุมสินคาของผูขายรายอืน่ในกลุมสินคาเดียวกนัจํานวน 191 รายคิดเปน

รอยละ 47.75 ตํ่ากวาผูขายรายอื่นในกลุมสินคาเดียวกนัจํานวน 182 รายคิดเปนรอยละ 45.50 ไม

เลือกจํานวน 2 รายคิดเปนรอยละ 0.50 

 
ตารางที่ 4.17   

วิธีการจาํหนายสนิคา จํานวน รอยละ 

1. ขายเงินสด 161 40.25 

2. ขายเงินเชื่อ 6 1.50 

3. ขายทั้งเงินสดและเงินเชื่อ 230 57.50 

4. ไมเลือก 3 0.75 

รวม 400 100.00 

 

 วิธีการจําหนายสินคา ขายเงินสดจํานวน 161 รายคิดเปนรอยละ 40.25 ขายเงินเชื่อ

จํานวน 6  รายคิดเปนรอยละ 1.50 ขายทั้งเงินสดและเงินเชื่อจํานวน 230 รายคิดเปนรอยละ 

57.50 ไมเลือกจํานวน 3 รายคิดเปนรอยละ 0.75 

 

 



 
 

76 

ตารางที่ 4.18   
วิธีการใหเครดิตแกลูกคา จํานวน รอยละ 

1.  นอยกวา 15 วัน 56 14.00 

2.  16-30 วัน 148 37.00 

3.  31-45 วัน 44 11.00 

4.  มากกวา 45 วัน 33 8.25 

5.  ใหทุกกรณ ี 2 0.50 

6.  ไมเลือก 117 29.25 

รวม 400 100.00 

 

 วิธีการใหเครดิตแกลูกคา นอยกวา 15 วันจํานวน 56 รายคิดเปนรอยละ 14.00 ระหวาง 

16-30 วันจาํนวน 148 รายคิดเปนรอยละ 37.00 ระหวาง 31-45 วันจาํนวน 44 รายคิดเปนรอยละ 

11.00 มากกวา 45 วันจาํนวน 33 รายคิดเปนรอยละ 8.25ใหทุกกรณจีํานวน 2 รายคิดเปนรอยละ 

0.50 ไมเลือกจํานวน 117 รายคิดเปนรอยละ 29.25 

 
ตารางที่ 4.19   

ปญหาเกีย่วกับการกําหนดราคาสนิคา จํานวน รอยละ 

มาก 21 5.25 

ปานกลาง 164 41.00 

นอย 154 38.50 

ไมมีปญหา 33 8.25 

ไมเลือก 28 7.00 

รวม 400 100.00 

 

ปญหาเกี่ยวกบัการกําหนดราคาสินคามากจํานวน 21 รายคิดเปนรอยละ 5.25 ปานกลาง

รอยละจํานวน 164 รายคิดเปน 41.00 นอยจาํนวน 154 รายคิดเปนรอยละ 38.50 ไมมีปญหา

จํานวน 33รายคิดเปนรอยละ 8.25 ไมเลือกจํานวน 28 รายคิดเปนรอยละ 7.00 
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ตารางที่ 4.20   
ความเหมาะสมทางดานราคา จํานวน รอยละ 

มาก 49 12.25 

ปานกลาง 329 82.25 

นอย 13 3.25 

ไมเลือก 9 2.25 

รวม 400 100.00 

 

 ความเหมาะสมทางดานราคามากจํานวน 49 รายคิดเปนรอยละ 12.25 ปานกลางจาํนวน 

329 รายคิดเปนรอยละ 82.25 นอยจาํนวน 13 รายคดิเปนรอยละ 3.25 ไมเลือกจํานวน 9 รายคิด

เปนรอยละ 2.25 

 
3. ชองทางการจัดจําหนาย 
 
ตารางที่ 4.21   

วิธีการขายผลิตภัณฑ จํานวน รอยละ 

1. ขายปลกี 302 42.78 

2. ขายสง 270 38.24 

3. ฝากขาย 108 15.30 

4. อ่ืน ๆ  26 3.68 

รวม 706 100.00 

หมายเหตุ : สามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 

 

 วิธีการขายผลติภัณฑ ขายปลีกจํานวน 302 รายคิดเปนรอยละ 42.78 ขายสงจํานวน 270 

รายคิดเปนรอยละ 38.24 ฝากขายจํานวน 108 รายคิดเปนรอยละ 15.30 อ่ืนๆ จํานวน 26 รายคิด

เปนรอยละ 3.68 
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ตารางที่ 4.22   
พื้นที่ในการจัดจําหนาย จํานวน รอยละ 

1. รานคาชุมชน 310 45.93 

2. ตลาดภายในจังหวัด 211 31.26 

3. ตลาดตางจังหวัด 138 20.44 

4. ตลาดตางประเทศ  16 2.37 

รวม 675 100.00 

หมายเหตุ : สามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 

 

 พ้ืนที่ในการจดัจําหนาย รานคาชุมชนจํานวน 310 รายคิดเปนรอยละ 45.93 ตลาดภายใน

จังหวัดจํานวน 211 รายคิดเปนรอยละ 31.26 ตลาดตางจังหวัดจํานวน 138 รายคิดเปนรอยละ 

20.44 ตลาดตางประเทศจํานวน 16 รายคดิเปนรอยละ 2.37 

 
ตารางที่ 4.23   

ลักษณะชองทางการจัดจาํหนาย จํานวน รอยละ 

1.  กลุม(ผูจําหนาย) -------- >  ผูซื้อหรือผูบริโภค 286 38.70 

2.  กลุม(ผูจําหนาย) -------- > ผูคาปลีก--------- >  ผู

ซื้อหรือผูบริโภค 245 33.15 

3.  กลุม(ผูจําหนาย) ------- > ผูคาสง -------- >  ผูคา

ปลีก --------- >ผูซื้อหรือผูบริโภค 206 27.88 

4. อ่ืนๆ 2 0.27 

รวม 739 100.00 

หมายเหตุ : สามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 

  

 ลักษณะชองทางการจัดจําหนายกลุม(ผูจําหนาย) -------- > ผูซื้อหรือผูบริโภคมีจํานวน 

286 รายคิดเปนรอยละ 38.70  กลุม(ผูจาํหนาย) -------- > ผูคาปลีก--------- > ผูซื้อหรือผูบริโภค มี

จํานวน 245 รายคิดเปนรอยละ 33.15  กลุม (ผูจําหนาย) ------- > ผูคาสง -------- > ผูคาปลีก -----

---- >ผูซื้อหรือผูบริโภคมีจํานวน 206 รายคิดเปนรอยละ 27.88 และอื่นๆ มีจาํนวน 2 รายคิดเปน

รอยละ 0.27 
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ตารางที่ 4.24   
วิธีการจาํหนายสนิคา จํานวน รอยละ 

1. ที่ทําการหรือรานคาของชุมชน 297 39.65 

2. ศูนยจําหนายทีท่างราชการจังหวัดสรางให 168 22.43 

3. รวมงานการแสดงสินคาของชุมชน ที่ภาคราชการ

หรือเอกชนจัดขึ้น 264 35.25 

4. อ่ืนๆ 20 2.67 

รวม 749 100.00 

หมายเหตุ : สามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 

 

 วิธีการจําหนายสินคาทีท่ําการหรือรานคาของชุมชนจาํนวน 297 รายคิดเปนรอยละ 39.65  

ศูนยจําหนายที่ทางราชการจังหวัดสรางใหจํานวน 168 รายคิดเปนรอยละ 22.43 รวมงานการ

แสดงสินคาของชุมชนที่ภาคราชการหรือเอกชนจัดขึ้นจาํนวน 267 รายคิดเปนรอยละ 35.25  อ่ืนๆ

จํานวน 20  รายคิดเปนรอยละ 2.67 

 
ตารางที่ 4.25   
ความเหมาะสมทางดานชองทางการจดัจําหนาย จํานวน รอยละ 

1. มาก 44 11.00 

2. ปานกลาง 337 84.25 

3. นอย 8 2.00 

4. ไมเลือก 11 2.75 

รวม 400 100.00 

 

ความเหมาะสมทางดานชองทางการจัดจําหนายมากจาํนวน 44 รายคิดเปนรอยละ 11.00 

ปานกลางจํานวน 337 รายคิดเปนรอยละ 84.25 นอยจํานวน 8 รายคิดเปนรอยละ 2.00 ไมเลือก

จํานวน 11 รายคิดเปนรอยละ 2.75 
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ตารางที่ 4.26   
วิธีการหาลกูคา จํานวน รอยละ 

1. หาลูกคาเองโดยกิจกรรมการสงเสริมการขาย 370 59.58 

2. หนวยราชการและองคกรตางๆแนะนําให 222 35.75 

3. อ่ืนๆ 29 4.67 

รวม 621 100.00 

หมายเหตุ : สามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 

 

 วิธีการหาลกูคาหาลูกคาเองโดยกิจกรรมการสงเสริมการขายจํานวน 370 รายคิดเปนรอย

ละ 59.58 หนวยราชการและองคกรตางๆแนะนาํใหจาํนวน 222 รายคิดเปนรอยละ 35.75 และ

อ่ืนๆ จํานวน 29 รายคิดเปนรอยละ 4.67 

 
ตารางที่ 4.27   

วิธีการหาลกูคาตางประเทศ จํานวน รอยละ 

1. หาลูกคาเองโดยกิจกรรมการสงเสริมการขาย 139 30.35 

2. หนวยราชการและองคกรตางๆแนะนําให 107 23.36 

3. ติดตอใหหนวยราชการและองคกรตางๆแนะนาํให 65 14.19 

4. อ่ืนๆ 147 32.10 

รวม 458 100.00 

หมายเหตุ : สามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 

 

วิธีการหาลกูคาตางประเทศหาลูกคาเองโดยกิจกรรมการสงเสริมการขายจํานวน 139 ราย

คิดเปนรอยละ 30.35 หนวยราชการและองคกรตางๆแนะนําใหจํานวน 107 รายคิดเปนรอยละ 

23.36  ติดตอใหหนวยราชการและองคกรตางๆแนะนําใหจํานวน 65 รายคิดเปนรอยละ 14.19  

อ่ืนๆจาํนวน147 รายคิดเปนรอยละ 32.10 
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ตารางที่ 4.28   
กลุมลูกคาสวนใหญของกลุม จํานวน รอยละ 

1. ลูกคาหรือผูบริโภคในชุมชนและบริเวณใกลเคียง 338 48.35 

2. ลูกคาหรือผูบริโภคตางจังหวัดและนักทองเที่ยว 305 43.63 

3. ลูกคาหรือผูบริโภคตางประเทศ 56 8.01 

รวม 699 100.00 

หมายเหตุ : สามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 

 

 กลุมลูกคาสวนใหญของกลุมเปนลูกคาหรอืผูบริโภคในชุมชนและบริเวณใกลเคียงจํานวน 

338รายคิดเปนรอยละ 48.35 ลูกคาหรือผูบริโภคตางจังหวัดและนักทองเที่ยวจํานวน 305 รายคิด

เปนรอยละ 43.63 ลูกคาหรือผูบริโภคตางประเทศจํานวน 56 รายคิดเปนรอยละ 8.01 

 
ตารางที่ 4.29   

ปญหาดานการขาดความรู 
ความสามารถในการหาตลาด 

จํานวน รอยละ 

1. มาก 144 29.03 

2. ปานกลาง 169 34.07 

3. นอย 169 34.07 

4. ไมมีปญหา 8 1.61 

5. ไมเลือก 6 1.21 

รวม 496 100.00 

 

 ปญหาดานการขาดความรูความสามารถในการหาตลาดมากจาํนวน 144 รายคิดเปนรอย

ละ 29.03 ปานกลางจาํนวน 169 รายคิดเปนรอยละ 34.07 นอยจํานวน 169 รายคิดเปนรอยละ 

34.07 ไมมีปญหาจาํนวน 8 รายคิดเปนรอยละ 1.61 ไมเลือกจํานวน 6 รายคิดเปนรอยละ 1.21 
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ตารางที่ 4.30   
ปญหาดานขาดสถานที่การจัดจําหนาย จํานวน รอยละ 

1. มาก 169 42.25 

2. ปานกลาง 147 36.75 

3. นอย 45 11.25 

4. ไมมีปญหา 30 7.50 

5. ไมเลือก 9 2.25 

รวม 400 100.00 

 

 ปญหาดานขาดสถานที่การจัดจําหนายมากจํานวน 169 รายคิดเปนรอยละ 42.25 ปาน

กลางจํานวน 147 รายคิดเปนรอยละ 36.75 นอยจํานวน 45 รายคิดเปนรอยละ 11.25 ไมมีปญหา

จํานวน 30รายคิดเปนรอยละ 7.50 ไมเลือกจํานวน 9 รายคิดเปนรอยละ 2.25 

 
ตารางที่ 4.31   
ปญหาดานการขาดคาใชจายในการดาํเนินงาน

ทางการตลาด 
จํานวน รอยละ 

1. มาก 238 59.50 

2. ปานกลาง 136 34.00 

3. นอย 15 3.75 

4. ไมมีปญหา 6 1.50 

5. ไมเลือก 5 1.25 

รวม 400 100.00 

 

 ปญหาดานการขาดคาใชจายในการดําเนินงานทางการตลาดมากจาํนวน 238 รายคิดเปน

รอยละ 59.50 ปานกลางจํานวน 136 รายคิดเปนรอยละ 34.00 นอยจาํนวน 15 รายคิดเปนรอยละ 

3.75 ไมมปีญหาจาํนวน 6 รายคิดเปนรอยละ 1.50 ไมเลือกจํานวน 5 รายคิดเปนรอยละ 1.25 
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ตารางที่ 4.32   
ปญหาดานการขาดความรูในการทําการสงเสริม

การตลาด 
จํานวน รอยละ 

1. มาก 191 47.75 

2. ปานกลาง 136 34.00 

3. นอย 56 14.00 

4. ไมมีปญหา 6 1.50 

5. ไมเลือก 11 2.75 

รวม 400 100.00 

 

 ปญหาดานการขาดความรูในการทําการสงเสริมการตลาดมากจํานวน 191 รายคิดเปน

รอยละ 47.75 ปานกลางจํานวน 136 รายคิดเปนรอยละ34.00  นอยจํานวน 56 รายคิดเปนรอยละ 

14.00 ไมมีปญหาจาํนวน 6 รายคิดเปนรอยละ 1.50 ไมเลือกจํานวน 11 รายคิดเปนรอยละ 2.75 
 
4. การสงเสริมการตลาด 
 
ตารางที่ 4.33   

การสงเสริมการตลาด จํานวน รอยละ 

1.ไมม ี 90 22.50 

2. มี 310 77.50 

รวม 400 100.00 

 

 การสงเสริมการตลาด ไมมกีารสงเสริมการตลาดจํานวน 90 รายคิดเปนรอยละ 22.50 มี

การสงเสริมการตลาดจํานวน 310 รายคิดเปนรอยละ 77.50 
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ตารางที่ 4.34   
วิธีการสงเสริมการตลาดผลิตภัณฑของกลุม จํานวน รอยละ 

1.โฆษณา เชน ปายโฆษณา หนังสือพิมพ ใบปลิว

ฯลฯ 

78 9.41 

2. ขายโดยพนกังานหรือสมาชิกในชุมชน 291 35.10 

3. สงเสริมการขาย เชน การลด แลก แจก แถม ฯลฯ 37 4.46 

4. การประชาสัมพันธ เชน การใหขาวเกี่ยวกับสินคา

และกลุมชุมชนแกส่ือมวลชน 

131 15.80 

5. การจัดทํา Website ของกลุมชุมชน 15 1.81 

6. การรวมงานแสดงสินคา 269 32.45 

7. อ่ืนๆ 8 0.97 

รวม 829 100.00 

หมายเหตุ : สามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 

 วิธีการสงเสริมการตลาดผลติภัณฑของกลุมเปนการโฆษณา เชน ปายโฆษณา 

หนังสือพิมพ ใบปลิว ฯลฯจาํนวน 78 รายคิดเปนรอยละ 9.41 ขายโดยพนักงานหรือสมาชิกใน

ชุมชนจาํนวน 291 รายคิดเปนรอยละ 35.10 สงเสริมการขาย เชน การลด แลก แจก แถม ฯลฯ

จํานวน 37 รายคิดเปนรอยละ 4.46  การประชาสัมพันธ เชน การใหขาวเกี่ยวกับสินคาและกลุม

ชุมชนแกส่ือมวลชนจาํนวน 131 รายคิดเปนรอยละ 15.80 การจัดทํา Website ของกลุมชมุชน

จํานวน 15 รายคิดเปนรอยละ 1.81 การรวมงานแสดงสินคาจาํนวน 269 รายคิดเปนรอยละ 32.45 

อ่ืนๆจาํนวน 8 รายคิดเปนรอยละ 0.97  
ตารางที่ 4.35   

วิธีการโฆษณาและประชาสัมพันธผลิตภัณฑ จํานวน รอยละ 

1. โทรทัศน 10 2.75 

2. หนังสือพิมพ 1 0.27 

3. วิทย ุ 27 7.42 

   4. ใบปลิว 188 51.65 

    5. เว็บไซต 23 6.32 

6. ภาคอื่นๆ 115 31.59 

รวม 364 100.00 

หมายเหตุ : สามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ (ไมสามารถทราบไดวาไมเลือกทุกรายการกี่คน) 
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 วิธีการโฆษณาขายผลิตภัณฑโทรทัศนจาํนวน 10 รายคิดเปนรอยละ 2.75 หนังสอืพิมพ

จํานวน 1 รายคิดเปนรอยละ 0.27 วิทยุจาํนวน 27 รายคิดเปนรอยละ 7.42 ใบปลิวจํานวน 188 

รายคิดเปนรอยละ 51.65 เว็บไซตจํานวน 23 รายคิดเปนรอยละ 6.32  ภาคอื่นๆ จํานวน 115 ราย

คิดเปนรอยละ 31.59  

 

ตารางที่ 4.36   

การรับประกนัหรือรับคืนสินคา จํานวน รอยละ 

ไมได 95 23.75 

ไดบางอยาง 189 47.25 

ไดทั้งหมด 89 22.25 

ไมเลือก 27 6.75 

รวม 400 100.00 
 

 การรับประกันหรือสงคืนสินคาไมไดจํานวน 95  ราย  คิดเปนรอยละ 23.75 ไดบางอยาง

จํานวน189 ราย คิดเปนรอยละ 47.25 ไดทั้งหมดจํานวน 89 ราย คิดเปนรอยละ 22.25 ไมเลือก

จํานวน 27 ราย คิดเปนรอยละ 6.75 

 

ตารางที่ 4.37   
ความเหมาะสมของการสงเสริมการขาย จํานวน รอยละ 

มาก 59 14.75 

ปานกลาง 285 71.25 

นอย 26 6.50 

ไมเลือก 30 7.50 

รวม 400 100 
 

 ความเหมาะสมทางดานการสงเสริมการขายมากจํานวน 59 ราย คิดเปนรอยละ 14.75 

ปานกลางจํานวน 285 ราย คิดเปนรอยละ 71.25 นอยจํานวน 26 ราย คิดเปนรอยละ 6.50 ไม

เลือกจํานวน 30 ราย คิดเปนรอยละ 7.50 

 



 
 

86 

การสัมภาษณผูที่เกี่ยวของ(ผูประกอบการ)กับการซ้ือสินคาOTOPในอุตสาหกรรมการ
ทองเที่ยว จ.เชียงราย 
(เพื่อตองการทราบถึงพฤติกรรมการซือ้ผลิตภัณฑ OTOP ของนักทองเทีย่วในคําถามการ
วิจัยขอที่ 5) 
1. อําเภอเวียงชัย 
 กลุมกระดาษสา 

มีลักษณะการขายโดยมกีารผลิตตามคําสัง่ซื้อ นอกจากผลิตตามคําสั่งซื้อแลวก็ไมได

จําหนายในแหลงอื่นเนื่องจากขาดศูนยกลางในการจาํหนายและยังขาดประสบการณในการหา

ตลาดรวมถึงการทําโฆษณาประชาสัมพันธ ขาดความรูในการทําบรรจุภัณฑ ในการผลิตนั้นได

ออกแบบลวดลายของกระดาษเองและใชวัสดุธรรมชาตติกแตงเปนลวดลายบนกระดาษสา ปญหา

ที่พบคือ การไมไดรับความชวยเหลือดานเงินทุนหมนุเวยีน ไมมีศูนยกลางการติดตอส่ือสารระหวาง

สินคา OTOP ที่สามารถใชรวมกันได เชน กลุมผูผลิตเสื่อกกตองการกระดาษสาเพื่อใชในการทาํ

บรรจุภัณฑแตไมทราบขอมูลกลุมผูผลิตกระดาษสาเพราะอยูคนละอาํเภอ 
กลุมตัดเย็บเสื้อผาพื้นเมอืง 
มีการจําหนายเมื่อมีการจัดงานแสดงสินคาเทานัน้ เนื่องจากขาดแหลงจําหนายสนิคา ไม

มีตลาดที่สามารถหารายไดตลอดเวลา (ไมมีหนารานทีส่ามารถวางจาํหนายทกุวนัได) ดังนั้นทําให

ผูซื้อไมทราบถงึแหลงจําหนายเสื้อผาพ้ืนเมือง เนื่องมาจากไมมีการโฆษณาประชาสมัพันธดวย ใน

ดานการผลิตนั้นประสบปญหาในดานการขาดชางฝมอื ขาดประสบการณในการออกแบบเสื้อผา

พ้ืนเมืองใหทันสมัยและหลากหลาย และขาดความรูความเขาใจเกี่ยวกับการเก็บรักษาสภาพ

เสื้อผาสําเร็จรูปใหคงสภาพใหมอยูเสมอ 
กลุมทาํหมวก 
มีลูกคามาซื้อทุกฤดกูาลเนื่องจากมีรานจําหนายและจาํหนายตามงานเทศกาลและงาน

แสดงสินคา แตอยางไรก็ตามกไ็มมกีารโฆษณาประชาสัมพันธ  ทําใหผูซื้อไมทราบขอมูลขาวสาร

เกี่ยวกับการจาํหนาย ปญหาที่พบคือ ไมไดรับการชวยเหลือจากรัฐดานเงินทุนและการตลาด 

   
2. อําเภอพาน 
 กลุมปลานลิ 

มีการเปดรานติดกับถนนสายหลักและมีปายเชิญชวนใหทานปลาอยางชัดเจนทําใหมี

ลูกคาเขามาทกุชวงเวลา ซึ่งจะมีทั้งลูกคาขาประจาํและขาจร มีลักษณะการขายโดยใชพนักงาน

ขายที่เปนการสลับสับเปลี่ยนกนัระหวางสมาชิกในกลุมทุกวนั จัดตารางการเฝารานโดยใชสมาชิก
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ในกลุมหมนุเวียนกนั(ใหผลตอบแทนโดยจายคืนเปนเงินปนผลตอหุน เนื่องดวยใชแหลงเงินทุนจาก

ทั้งกลุมสมาชกิและกูยืมจาก ธกส.) ปญหาที่พบคือ ไดเงินทุนมาจาก ธกส. กับเงินคาหุนของ

สมาชิกเทานัน้ 
 กลุมแปรรูปอาหาร 

ไดทาํการผลิตแหนมและถั่วทอดสมุนไพรตามคําสั่งซื้อและไดฝากขายตามแหลงจําหนาย

สินคาตางๆ เชน ทาอากาศยานนานาชาติเชียงราย มีการผลิตแหนมทุกวัน  สวนถั่วทอดสมนุไพร

ทําการผลิตสัปดาหละครั้ง ปญหาที่พบคือ เนื่องจากสินคาที่ผลิตมีวิธีการขายโดยการฝากขาย 

ดังนั้นจึงรับเงินคาสนิคาลาชา สงผลใหขาดเงินหมุนเวยีนในการดําเนินงาน 
 กลุมดอกไมประดิษฐ/ของใข/ผา/เครื่องด่ืม 

มีการจําหนายที่ศูนยกลางการจําหนายสนิคา OTOP ของอําเภอพาน ปญหาที่พบคือ

เนื่องจากแตละรานไมสามารถมาจําหนายสินคาทุกวนั เชน เปนฤดูกาลทํานา ดังนัน้ทาํใหจาํนวน

รานคาที่เปดขายมนีอย เมื่อนักทองเที่ยวมาแวะชม ไมเกิดความประทับใจ หรืออีกกรณีหนึ่ง 

นักทองเที่ยวเห็นมีรานจาํหนายสนิคาจาํนวนนอยราย จึงไมแวะชมสินคา ทาํใหรานทีม่าจาํหนาย

ไดจําหนายสนิคาในปริมาณนอย 

  
3. อําเภอแมสาย 
 กลุมเสื่อกก 

มีการนาํออกขายตามงานแสดงสินคาทั้งในจังหวัดและตางจังหวัด โดยไดเปดรานขายที่

หางาย ทําใหผูซื้อสามารถมาซื้อไดตลอดเวลา ปญหาที่พบคือ สินคามีคุณภาพแตผูผลิตขาด

ความรูดานการทําบรรจุภัณฑทาํใหไมมีบรรจุภัณฑหรือมีบรรจุภัณฑแตไมสวยงาม ขาด

ประสบการณในการออกแบบบรรจุภัณฑและออกแบบลวดลายผลิตภณัฑใหหลากหลายและตรง

กับความตองการของตลาด ในดานการตรวจสอบคุณภาพสินคา ยังขาดหลักเกณฑในการควบคุม

คุณภาพที่แนนอนสมาชิกในกลุมไมสามารถควบคุมไดทั้งหมด(แตสินคาคอนขางมีคุณภาพ) ขาดผู

มีฝมือในการผลิตสินคาสําเร็จรูป (การนาํเสื่อผืนเล็กมาตอกันเปนผืนใหญ) 
 กลุมตัดเย็บสินคาพืน้เมอืง 

มีการจําหนายตามศูนยการจําหนายทีก่ลุม OTOP จัดตั้งขึ้น (ใกลทีว่าการอําเภอแมสาย) 

และวางจําหนายที่ศูนยการจําหนายสินคา OTOP ในหางเทสโกโลตัส อําเภอแมสาย  โดยผูซื้อสวน

ใหญเปนนักทองเที่ยวที่ผานมายังอําเภอแมสาย ปญหาที่พบคือ  ลูกคามีนอย เนื่องจากลูกคาไดมี

เปาหมายที่จะไปซื้อสินคาทีช่ายแดน(ที่นาํเขามาจากตางประเทศ) จึงทําใหขายสนิคาไดนอย 

สินคามีราคาแพง เนื่องจากไมไดจําหนายจากผูผลิตโดยตรง และมีตนทนุเกี่ยวกบัคาจางคนเฝา
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ราน กลุมลูกคาสวนใหญเปนกลุมลูกคาที่มาทองเทีย่วซึ่งจะไดจําหนายเฉพาะชวงฤดูทองเที่ยว

เทานัน้ ลูกจางที่เฝารานไมทราบขอมูลจาํเพาะของสินคาไมสามารถอธิบายไดเสมือนเปนผูผลิตได 

ดังนั้นจึงทําใหลูกคาไมคิดวาเปนผลิตภัณฑ OTOP จริง 

 
การสัมภาษณผูซ้ือเกี่ยวกับความพึงพอใจและความตองการตอผลิตภัณฑ OTOP ใน
อุตสาหกรรมการทองเที่ยว จ.เชียงราย 
(เพื่อตองการทราบวาลกัษณะของผลิตภัณฑ OTOP ที่นักทองเที่ยวเปนอยางไรในคําถาม
การวิจัยขอที ่5) 

ผูซ้ือชาวไทย 
จากการสัมภาษณระหวางวนัที่ 1-30 พฤศจิกายน 2548 มีผูใหสัมภาษณจํานวน  60 คน 

 ในดานผลิตภณัฑ ไดสอบถามในเรื่องคุณภาพของผลิตภัณฑไดแก รสชาติ ความคงทน 

ความสวยงาม สรรพคุณและอื่นๆ พบวา ผูซื้อคนไทยพอใจในดานคณุภาพของผลิตภัณฑในระดับ

ปานกลางขึน้ไป 

 ในดานราคา ผูซื้อคนไทยสวนใหญเห็นวา ผลิตภัณฑ OTOP มีความเหมาะสมทางดาน

ราคาในระดับปานกลาง มีนอยรายที่เหน็วาผลิตภัณฑ OTOP มีความเหมาะสมทางดานราคาใน

ระดับนอย เนื่องมาจากผลติภัณฑ OTOP บางชนิดมีราคาแพง ซึ่งเมื่อไดเก็บขอมลูทางดานผูขาย 

ทําใหทราบวา การที่ผลิตภณัฑ OTOP มีราคาแพงนั้นเนื่องมาจากการที่ตองใชแรงงานฝมือซึ่งหา

ไดยาก และตองใชความละเอียดประณีต เชน เสื่อกก ยิ่งตองการลายสวยงาม กจ็ะตองใชความ

ละเอียดและเชี่ยวชาญ สงผลทําใหผลิตภัณฑ OTOP มีราคาแพง 

 ในดานชองทางการจัดจําหนาย พบวา ผูซื้อคนไทยหาซื้อสินคาไดยาก เนื่องจาก จ.

เชียงราย ยังขาดศูนยกลางการจําหนายผลิตภัณฑ OTOP ที่พบจะมีเพียงแคศูนยกลางการ

จําหนายผลิตภัณฑ OTOP ของอ.พาน ซึ่งไดทราบจากผูซื้อวาศนูยกลางการจาํหนายผลิตภัณฑ 

OTOPของอ.พานนัน้มีผลิตภัณฑ OTOP จําหนายนอย เนื่องจากผูประกอบการมีอาชีพหลักคือทาํ

นา ดังนั้นในฤดูทํานา ผูประกอบการจะไมมีเวลามาจาํหนายสนิคา สงผลทําใหผูมาเยี่ยมเยือนไม

ประทับใจ บางครั้งมีการจัดงานการแสดงสินคาของชมุชนของภาคราชการทําใหผูซื้อสามารถหา

ซื้อผลิตภัณฑ OTOP ไดสะดวกขึ้นและมีผลิตภัณฑใหเลือกอยางหลากหลาย ในอ.เวียงชัย จะมี

การจําหนายทีร่านคาของชุมชนซึ่งถาผูซื้อไมสามารถหารานคาของชุมชนใหพบได ก็จะไมไดซื้อ

ผลิตภัณฑ OTOP ในกรณีนี้มองในดานของผูขายเอง ก็จําหนายผลิตภัณฑ OTOP ไดนอย สวน

ในอ. แมสายมีรานคาของชมุชนบางรานอยูติดถนนสายหลัก ก็สะดวกตอการซื้อ แตบางรานกไ็มได



 
 

89 

อยูติดถนนใหญทําใหหาคอนขางยาก นอกจากนัน้ยังมีการวางจําหนายทีห่างโลตัสทาํใหผูซื้อ

สามารถหาซื้อไดสะดวก 

 ดังนั้นจะเห็นวา ชองทางการจัดจําหนายมีความเหมาะสมสวนใหญอยูในระดับปานกลาง

ถึงมาก มีนอยรายเทานั้นทีไ่มเหมาะสม เชน อยูในซอยทีห่ายาก ไมมีปายบอกทาง หรืออยูใน

หมูบานที่หายาก 

 ในดานการสงเสริมการตลาดผูซื้อคนไทยไดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกบัการสงเสริม

การตลาดของผลิตภัณฑ OTOPจากปายเชญิชวนรวมงานทีท่างจังหวัดไดแขวนไวเปนจุดๆ ขาย 

โดยพนักงานหรือสมาชิกในชุมชน สงเสริมการขาย เชน การลด แลก แจก แถม  การ

ประชาสัมพันธ เชน การใหขาวเกี่ยวกบัสินคาและกลุมชุมชนแกส่ือมวลชน การจัดทําเว็บไซตของ

กลุมชุมชน   การรวมงานแสดงสินคา                            

 ผูซื้อไดรับขอมลูขาวสารเกี่ยวกับการโฆษณาของผลิตภัณฑ OTOP ทางโทรทัศน 

หนังสือพิมพ วิทย ุใบปลิว เว็บไซตและอืน่ๆ ในสัดสวนทีใ่กลเคียงกัน 

 การรับประกัน/สงคืนสินคา ไดเฉพาะผลิตภัณฑ OTOP บางอยาง 

 การสงเสริมการขายมีความเหมาะสม มีผูซื้อบางรายเทานัน้ที่คิดวาไมเหมาะสม ซึ่งถามอง

ทางดานผูขายแลวจะเห็นวา ผลิตภัณฑ OTOP มีกําไรไมมาก ดังนัน้จะไมสามารถสงเสริมการขาย

ใหไดตรงตามผูซื้อตองการได 
ผูซ้ือชาวตางชาติ 

 จากการสัมภาษณเมื่อวนัที่ 1-3 เมษายน 2549 และ 14-16 มิถนุายน 2549 มีผูให

สัมภาษณจํานวน 50 คน เปนชายจํานวน 32 คน เปนหญิงจํานวน 18 คน(สถานที่ไดแก วัดรองขุน 

บริเวณเชียงรายไนทบารซาร ทาอากาศยานนานาชาตจิังหวัดเชียงราย ฯลฯ) 

 ผูใหสัมภาษณสวนมากมีอายุอยูระหวาง 21-30 ป โดยมีสัญชาติดังนี้ ออสเตรเลีย 2 คน 

แคนาดา 2 คน เดนมารก 1 คน อังกฤษ 7 คน ฝร่ังเศส 2 คน เยอรมัน 3 คน ไอริส 2 คน ญ่ีปุน 3 

คน เกาหลี 2 คน นอรเวย 1 คน สเปน 2 คน สวีเดน 2 คน เดนนิส 1 คน อเมริกา 12 คน มาเลยเซีย 

1 คน สวิสเซอรแลนด 2 คน อิตาลี 1 คน ฟลิบปนส 3 คน และจีน 1 คน 

สวนใหญเคยมาประเทศไทย 1-2 คร้ัง มาบอยครั้ง 7 คนและมี 3 คนที่อาศัยอยูในประเทศ

ไทย 

 ในจํานวนผูสัมภาษณทั้งหมดมีทั้งที่รูจัก และไมรูจักผลิตภัณฑ OTOP ในจาํนวนที่

ใกลเคียงกัน 
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 ในจํานวนผูสัมภาษณทั้งหมดมีทั้งที่เคยและไมเคยซื้อผลิตภัณฑ OTOP โดยผลิตภัณฑ 

OTOP ที่ซื้อจะเปนเครื่องใชเครื่องประดับตกแตง อาหาร ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก เครื่องดื่ม 

ผา และสมนุไพร มากนอยตามลําดับ 

 การจัดระดับผลิตภัณฑ OTOP ที่เคยซื้อในดานคุณภาพ สวนใหญอยูในระดับดี และมี

บางสวนไมออกความเหน็ 

 การจัดระดับผลิตภัณฑ OTOP ที่เคยซื้อในดานการออกแบบ สวนใหญอยูในระดับดี และ

มีบางสวนไมออกความเหน็ 

 การจัดระดับผลิตภัณฑ OTOP ที่เคยซื้อในดานบรรจุภัณฑ สวนใหญอยูในระดับดี และมี

บางสวนไมออกความเหน็ 

 การจัดระดับผลิตภัณฑ OTOP ที่เคยซื้อในดานลักษณะผลิตภัณฑ สวนใหญอยูในระดับดี 

และมีบางสวนไมออกความเห็น 

 การจัดระดับผลิตภัณฑ OTOP ที่เคยซื้อโดยรวม สวนใหญอยูในระดับดีถึงดี และมี

บางสวนไมออกความเหน็ 

การจัดระดับผลิตภัณฑ OTOP ที่เคยซื้อในดานราคา สวนใหญคิดวาเปนราคาที่ยุติธรรม 

และมีบางสวนไมออกความเห็น 

ความพอใจเมื่อเปรียบเทียบมูลคาผลิตภัณฑ OTOPกับราคา สวนใหญอยูในระดบัดี และ

มีบางสวนไมออกความเหน็ 

 ในดานสถานที่ซื้อ สวนใหญซื้อที่รานจําหนายของหมูบาน/ตําบล เชน ศูนยกลางการ

จําหนายที่อ.พาน  รานจาํหนายผลิตภณัฑ OTOP ที่วัดรองขุน รานขายกลวยตากแมลาวซึ่งมี

รานคาติดกับถนนใหญและมีปายบอกไวชัดเจน และรวมงานการแสดงสินคาของชุมชนที่ภาค

ราชการศูนยจาํหนายทีท่างราชการจังหวัดสรางให มีบางสวนที่ไมตอบคําถาม 

 ความคิดเห็นเกี่ยวกับความสะดวกในการหาซื้อผลิตภัณฑ OTOP สวนมากคิดวาสะดวก 

และมีบางสวนทีไ่มตอบคําถาม 

 ในดานการรับรูเกี่ยวกับผลิตภัณฑ OTOP 

- มีการโฆษณาในทุกๆที ่

- อานพบในหนังสือพิมพ 

- ไมรูวาผลติภัณฑใดเปนผลิตภัณฑ OTOP 

- รูจักผลิตภัณฑ OTOPจากการทีไ่ดมาอยูในประเทศไทย 

- มีการวางจําหนายผลิตภณัฑ OTOP ในทกุๆที ่
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- เห็นผลิตภัณฑ OTOPแลวอยากลองซื้อ 

- มีการวางผลติภัณฑ OTOP จําหนายตามแหลงทองเที่ยว 

- เห็นในโทรทศัน 

การรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกบัการสงเสริมการตลาดของผลิตภัณฑ OTOPเรียงตามลําดับ

ดังนี้ (1) ขายโดยพนักงานหรือสมาชิกในชุมชน (2) การจัดทํา Website ของกลุมชุมชน     (3) 

สงเสริมการขาย เชน การลด แลก แจก แถม ฯลฯ (4) การรวมงานแสดงสินคา    (5) โฆษณา เชน 

ปาย โฆษณา หนังสือพิมพ ใบปลิว         (6) การประชาสัมพันธ เชน การใหขาวเกี่ยวกับสินคาและ

กลุมชุมชนแกส่ือมวลชน 

 ความรูสึกนึกคิดเกี่ยวกับการโฆษณาของผลิตภัณฑ OTOP 

- การโฆษณาเกี่ยวกับผลิตภัณฑ OTOPมคีวามชัดเจนและดี 

- ไมเคยเห็นการโฆษณาเกี่ยวกับผลิตภัณฑ OTOP 

- คิดวาไมจําเปนตองมีการโฆษณา เพราะชอบไปหาซื้อจากทองถิ่น เชน งานหถั

กรรม ถึงแมวาบรรจุภัณฑจะไมคอยดี แตกพึ็งพอใจ 

- เห็นโฆษณาเกี่ยวกับผลิตภัณฑ OTOP มากมาย แตถาจะใหดี ควรจะมีการ

อธิบายใหละเอียดขึ้นก็จะดมีาก 

- คิดวาการโฆษณายังไมเพียงพอ 

- คิดวาควรมีการใหรายละเอียดเกี่ยวกับการผลิต 

- ไมมีความคดิใดๆ 

การสงเสริมการขายทีม่ีผลตอการตัดสินใจซื้อสินคา ผูใหสัมภาษณสวนมากเห็นวาการ

เพ่ิมปริมาณมีผลตอการตัดสินใจซื้อสินคา สวนการใหของแถม การลดราคา การสงเสริมการขาย

วิธีอ่ืนๆ ผูใหสัมภาษณตอบในระดับที่เทากัน และนอกจากนีไ้มออกความเห็น 

การรับประกัน/สงคืนสินคาไมไดไดบางอยาง 

ความเหมาะสมทางดานการสงเสริมการขายปานกลางถึงมาก 

แนวโนมที่จะมาซื้อผลิตภัณฑ OTOPอีก ผูใหสัมภาษณสวนมากมแีนวโนมที่จะกลบัมาซื้อ

ผลิตภัณฑ OTOP ในระดับทีม่าก นอกจากนี้ไมออกความเห็น 

 การแนะนําเพื่อนใหซื้อผลิตภัณฑ OTOP สวนใหญอยากจะแนะนําเพื่อนใหมาซื้อ

ผลิตภัณฑ OTOP มีแค 2 รายเทานัน้ที่จะไมแนะนาํ นอกจากนีไ้มออกความเหน็ โดยเหตุผลที่จะ

แนะนาํใหเพ่ือนซื้อมีดังนี ้

- คุณภาพดี ราคาถกู 
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- มีการออกแบบที่ดีและหลากหลาย 

- สินคาดี ราคาไมแพง(ยุติธรรม) 

การอธิบายถึงผลิตภัณฑ OTOP เมื่อเปรียบเทียบกับสินคาอื่นๆในตางประเทศ มีดังนี ้

- ผลิตภัณฑ OTOPมีความหลากหลายและมีราคายุติธรรม 

- ผลิตภัณฑ OTOPหลากหลายและมกีารออกแบบใหมๆ  

- ผลิตภัณฑ OTOPมีคุณภาพมากและราคายุติธรรม 

- ผลิตภัณฑ OTOPมีการออกแบบที่เปนเอกลักษณและมีคุณคาควรแกการซื้อ 

- ควรมีการอธิบายเกี่ยวกับผลิตภัณฑ OTOP เปนภาษาอังกฤษใหมากกวานี ้

- ควรจะจําหนายผลิตภัณฑ OTOPในราคาที่ถกูกวานี้ และออกแบบใหเปนเอกลักษณ 

- ถูกกวาสนิคาของประเทศอื่น 

- ผลิตภัณฑ OTOPของประเทศไทยเปนผลิตภัณฑที่สวยงาม 

ส่ิงที่ตองการใหมีการปรับปรุงมากที่สุด คือ ดานคุณภาพของสินคา  

เหตุผลในการซื้อผลิตภัณฑ OTOP (สําหรับผูใหสัมภาษณ) คือ ใชสวนตัวและใชเปน

เครื่องประดับ ตกแตง 

 เหตุผลที่ไมซื้อผลิตภัณฑ OTOP เนื่องมาจากเหตุผลดังนี้ 

- ไมมีความจําเปนที่ตองใช 

- จะซื้อก็ตอเมื่อมีความจาํเปนตองใชเทานัน้ 

- ไมทราบวาสนิคาที่ซื้อเปนผลิตภัณฑ OTOP หรือไม เพราะไมมีเครื่องหมายการคา

ชัดเจน 

ผูใหสัมภาษณมีความคาดหวังในดานคุณภาพ รูปแบบ บรรจุภัณฑอยูในระดับทีม่ากที่สุด 

และลักษณะผลิตภัณฑในระดับมาก ในดานราคาผูใหสัมภาษณคาดหวังที่จะไดซื้อผลิตภัณฑ 

OTOPในราคาที่ยุติธรรม แตมีเพียงผูใหสัมภาษณรายเดียวเทานัน้ที่คาดหวังทางดานราคาปาน

กลางถึงต่ํา ทัง้นี้เนื่องมาจากผูซื้อหรือนกัทองเที่ยวเนนที่ผลิตภัณฑ เมื่อไดผลิตภัณฑที่ตองการแลว

ยินดีทีจ่ะจายใหเหมาะสมตามคุณคาของผลิตภัณฑ ในดานชองทางการจําหนายนัน้มี 1 คนที่

คาดหวังใหมกีารกระจายการจําหนายผลติภัณฑ OTOP อยางกวางขวาง มี 3 คนที่ตองการใหมี

ศูนยกลางการจําหนายผลิตภัณฑ OTOP และมี 15 คน ที่ตองการใหมีการวางจําหนายผลิตภัณฑ 

OTOP ที่สะดวกตอผูซื้อ สวนทางดานการสงเสริมการตลาดนัน้มผูีซื้อ 8 รายที่คาดหวังใหมีการ

สงเสริมการตลาดและคิดวาควรจัดใหมีการสงเสริมการตลาดอยางมาก 
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4.2 อภิปรายผลและขอเสนอแนะ 
 

 จากการสํารวจโดยการแจกแบบสอบถามในดานผูประกอบการผลิตภัณฑ OTOP พบวา 

ผูประกอบการผลิตภัณฑ OTOP ยังประสบปญหาในหลายๆดาน ไดแก  

1. ขาดแหลงเงินทุน แหลงเงินทุนที่ใชมาจากมาจากกองทุนหมูบานมจีํานวน 135 รายคิด

เปนรอยละ 33.33  นอกนัน้เปนทนุจากแหลงอื่นๆ เชน ทนุสวนตัว ธกส. งบประมาณจาก อบต. 

เทศบาล และจากโครงการกระตุนเศรษฐกิจ มีจํานวน 270 รายคิดเปนรอยละ 66.67 ซึ่งสอดคลอง

กับการศึกษาของอนันต อิกาํเหนิด(2545) ที่ไดศึกษาเรื่องบทบาทขององคการบริหารสวนตาํบลตอ

โครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ   อําเภอสันกําแพง จังหวัดเชียงใหม พบวาปญหาและอุปสรรค

ทางดานระบบการผลิตดานเงินทุนยังไมเพียงพอตอการดําเนินงาน  

 2. ผลิตภัณฑสวนมากไมมตีรายี่หอมีจาํนวน 275 รายคิดเปนรอยละ 68.75 

3. การขาดความรูและทักษะในการพัฒนาผลิตภัณฑใหม มากจํานวน 57 รายคิดเปนรอย

ละ 14.25 ปานกลางจาํนวน 159 รายคดิเปนรอยละ 39.75 นอยจํานวน 140 รายคิดเปนรอยละ

35.00 ไมมีปญหาจาํนวน 37 รายคิดเปนรอยละ9.25 ไมเลือกจํานวน 7 รายคิดเปนรอยละ 1.75 

สอดคลองกับการศึกษาของ   นันทวัน เชวงวิศิษฏ(2545) ไดศึกษาเรื่อง ความคาดหวังของกลุม

แมบานเกษตรกรที่มีตอโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ ในจังหวัดเชียงใหม ที่พบวาปญหาและ

อุปสรรคของประธานกลุมแมบานเกษตรกรที่มีตอโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ ตาม

ความเห็นของประธานกลุมแมบานเกษตรกรไดแก การขาดความรูในการดําเนินงานพัฒนา

ผลิตภัณฑ การสนับสนุนในเรื่องเงินทุนหมุนเวียนในการดําเนินงานจากรัฐบาลยังมีนอย ขาดการ

รวมกลุมกนัในการจัดตั้งกลุมอาชีพ ขาดวสัดุอุปกรณในการผลิต ผลิตภัณฑของกลุมแมบานซ้ํากนั

มาก จึงทําใหขายไดราคานอยและเจาหนาที่ในการติดตามและประเมินผลโครงการมีนอย 

 4. การขาดเงินทนุในการพัฒนาผลิตภัณฑใหมมาก 187 จํานวนรายคิดเปนรอยละ 46.75 

ปานกลางจํานวน 153 รายคิดเปนรอยละ 38.25 นอยจํานวน 14 รายคิดเปนรอยละ 3.50 ไมมี

ปญหาจาํนวน 34 รายคิดเปนรอยละ 8.50 ไมเลือกจํานวน 12 รายคิดเปนรอยละ 3.00 

5. ปญหาดานขาดความรูความสามารถในการหาตลาดมากจาํนวน 144 รายคิดเปนรอย

ละ 29.03 ปานกลางจาํนวน 169 รายคิดเปนรอยละ 34.07 นอยจํานวน 169 รายคิดเปนรอยละ 

34.07 ไมมีปญหาจาํนวน 8 รายคิดเปนรอยละ 1.61 ไมเลือกจํานวน 6 รายคิดเปนรอยละ 1.21 ซึ่ง

สอดคลองกับการศึกษาของอนันต อิกาํเหนิด(2545) ที่ไดศึกษาเรื่องบทบาทขององคการบริหาร

สวนตําบลตอโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ   อําเภอสันกําแพง จังหวัดเชียงใหม พบวาปญหา
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และอุปสรรคทางดานระบบการตลาด ดานการวิจัยตลาดยังไมมหีนวยงานที่รับผิดชอบโดยตรง 

ดานการตอรองราคาตองขึ้นอยูกับพอคาคนกลาง ดานเครือขายการตลาดยังไมคอยกระจายตัว 

และการจัดจําหนายที่ทางอําเภอจัดขึ้นเดือนละ 2 วนัซึ่งถือวานอยมากและสอดคลองกับการศึกษา

ของจิตตใส แกวบุญเรือง(2546) ไดศึกษาเรื่องการดําเนินงานโครงการ หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ 

ที่ประสบความ สําเร็จในจังหวัดลําปาง ที่พบวา การดําเนินงานทางดานการตลาดของชุมชน

ประสบปญหาในระดับปานกลางเกี่ยวกับการขาดความรูในการสงเสริมการตลาด มาตรฐาน

คุณภาพสินคา การขาดคาใชจายทางการตลาด ปญหาการขาดสถานที่จัดจําหนาย ปญหาการ

ขาดความรูในการหาตลาด ปญหาการพัฒนารูปแบบสนิคาและปญหาการกาํหนดราคา 

 6. ปญหาดานขาดสถานที่การจัดจําหนายมากจาํนวน 169 รายคิดเปนรอยละ 42.25 ปาน

กลางจํานวน 147 รายคิดเปนรอยละ 36.75 นอยจํานวน 45 รายคิดเปนรอยละ 11.25 ไมมีปญหา

จํานวน 30รายคิดเปนรอยละ 7.50 ไมเลือกจํานวน 9 รายคิดเปนรอยละ 2.25 

 7. ปญหาดานการขาดคาใชจายในการดาํเนินงานทางการตลาดมากจํานวน 238 รายคิด

เปนรอยละ 59.50 ปานกลางจํานวน 136 รายคิดเปนรอยละ 34.00 นอยจํานวน 15 รายคิดเปน

รอยละ 3.75 ไมมีปญหาจาํนวน 6 รายคดิเปนรอยละ 1.50 ไมเลือกจํานวน 5 รายคิดเปนรอยละ 

1.25 

 8. ปญหาดานการขาดความรูในการทาํการสงเสริมการตลาดมากจํานวน 191 รายคิดเปน

รอยละ 47.75 ปานกลางจํานวน 136 รายคิดเปนรอยละ 34.00  นอยจํานวน 56 รายคิดเปนรอย

ละ 14.00 ไมมีปญหาจาํนวน 6 รายคิดเปนรอยละ 1.50 ไมเลือกจาํนวน 11 รายคิดเปนรอยละ 

2.75 

จากขางตน ทําใหทราบถึงปญหาที่สําคญัทางดานการตลาดของผลิตภัณฑ OTOP ใน

อุตสาหกรรมการทองเที่ยวในจังหวัดเชียงรายที่ควรจะตองหาแนวทางในการพฒันา 

จากการสัมภาษณผูประกอบการในอ.เวียงชัย กลุมกระดาษสามีลักษณะการขายโดยมี

การผลิตตามคําสั่งซื้อเทานัน้ นอกจากผลิตตามคําสั่งซื้อแลวก็ไมไดจําหนายในแหลงอื่นเนื่องจาก

ขาดศูนยกลางในการจําหนายและยังขาดประสบการณในการหาตลาดรวมถึงการทาํโฆษณา

ประชาสัมพันธ ขาดความรูในการทําบรรจุภัณฑ ในการผลิตนั้นไดออกแบบลวดลายของกระดาษ

เองและใชวัสดุธรรมชาติตกแตงเปนลวดลายบนกระดาษสา ปญหาที่พบคือ การไมไดรับความ

ชวยเหลือดานเงินทุนหมนุเวยีน ไมมีศูนยกลางการติดตอส่ือสารระหวางสินคา OTOP ที่สามารถใช

รวมกันได  เชน กลุมผูผลิตเสื่อกกตองการกระดาษสาเพื่อใชในการทําบรรจุภัณฑแตไมทราบขอมูล

กลุมผูผลิตกระดาษสาเพราะอยูคนละอาํเภอ กลุมตัดเย็บเสื้อผาพ้ืนเมืองมีการจําหนายเมื่อมีการ
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จัดงานแสดงสนิคาเทานั้น เนื่องจากขาดแหลงจาํหนายสนิคา ไมมีตลาดที่สามารถหารายได

ตลอดเวลา (ไมมีหนารานที่สามารถวางจําหนายทกุวันได) ดังนั้นทาํใหผูซื้อไมทราบถึงแหลง

จําหนายเสื้อผาพ้ืนเมือง เนื่องมาจากไมมีการโฆษณาประชาสัมพันธดวย ในดานการผลิตนัน้

ประสบปญหาในดานการขาดชางฝมือ ขาดประสบการณในการออกแบบเสื้อผาพ้ืนเมืองให

ทันสมยัและหลากหลาย และขาดความรูความเขาใจเกีย่วกับการเก็บรักษาสภาพเสื้อผาสําเร็จรูป

ใหคงสภาพใหมอยูเสมอ สวนกลุมทาํหมวกมีลูกคามาซื้อทกุฤดูกาลเนื่องจากมีรานจาํหนายและ

จําหนายตามงานเทศกาลและงานแสดงสินคา แตอยางไรก็ตามก็ไมมีการโฆษณาประชาสัมพันธ  

ทําใหผูซื้อไมทราบขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการจําหนาย ปญหาที่พบคือ ไมไดรับการชวยเหลือจาก

รัฐดานเงินทุนและการตลาด นอกจากนี้จากการทีไ่ดซักถามปญหาจากประธานกลุมพบวา ทาง

กลุมตองการนกัศึกษามาชวยทาํงานเพราะชาวบานไมมีความรูเกี่ยวกับการจัดทําและจัดเก็บ

ขอมูล ตองการใหมีการฝกอบรมดานบรรจภัุณฑ เนื่องจากชาวบานไมมีความรูดานบรรจุภัณฑ ซึ่ง

บรรจุภัณฑถือวาเปนสวนประกอบสําคัญในการที่ทาํใหจาํหนายผลิตภัณฑ OTOP ได 

 จากการสัมภาษณผูประกอบการในอ.พาน    กลุมปลานิลปญหาทีพ่บคือ เงินทุนมีนอย

เนื่องจากไดเงินทนุมาจาก ธกส. กบัเงินคาหุนของสมาชิกเทานั้น กลุมแปรรูปอาหาร สินคาที่ผลิต

ไดมีวธิีการขายโดยการฝากขาย ดังนั้นจึงรับเงินคาสินคาลาชา สงผลใหขาดเงินหมุนเวียนในการ

ดําเนินงาน กลุมดอกไมประดิษฐ ของใช ผาและเครื่องดื่มมีการจําหนายที่ศูนยกลางการจําหนาย

ผลิตภัณฑ OTOP ของอําเภอพาน ปญหาที่พบคือเนื่องจากแตละรานไมสามารถมาจําหนายสินคา

ทุกวนั เชน เปนฤดกูาลทาํนา ดังนั้นทําใหจํานวนรานคาที่เปดขายมนีอย เมื่อนักทองเที่ยวมาแวะ

ชม ไมเกิดความประทบัใจ หรืออีกกรณีหนึ่ง นักทองเที่ยวเห็นมีรานจาํหนายสินคาจํานวนนอยราย 

จึงไมแวะชมสนิคา ทําใหรานที่มาจาํหนายไดจําหนายสนิคาในปริมาณนอย 

จากการสัมภาษณผูประกอบการในอ.แมสาย กลุมเสื่อกกไดประสบปญหาเกี่ยวกับ

ผูผลิตขาดความรูดานการทาํบรรจภัุณฑทาํใหไมมีบรรจภัุณฑหรือมีบรรจุภัณฑแตไมสวยงาม ขาด

ประสบการณในการออกแบบบรรจุภัณฑและออกแบบลวดลายผลิตภณัฑใหหลากหลายและตรง

กับความตองการของตลาดและขาดผูมีฝมือในการผลิตสินคาสําเร็จรูป (การนาํเสื่อผืนเล็กมาตอ

กันเปนผืนใหญ) กลุมตัดเย็บสินคาพ้ืนเมือง ประสบปญหาเกี่ยวกบัลูกคาทีม่าซือ้มีนอย เนื่องจาก

ลูกคาสวนมากที่มาในอ.แมสายมีจุดประสงคหลกัในการไปซื้อสินคาทีช่ายแดนอ.แมสาย 

 ผูซื้อคนไทยมคีวามคิดเห็นวาหาซื้อสินคาไดยาก เนื่องจาก จ.เชียงราย ยังขาดศูนยกลาง

การจําหนายผลิตภัณฑ OTOP และผูซื้อคนไทยสวนมากคิดวาการสงเสริมการขายมีความ

เหมาะสม มีผูซื้อบางรายเทานัน้ทีคิ่ดวาไมเหมาะสม ซึ่งถามองทางดานผูขายแลวจะเห็นวา 
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ผลิตภัณฑ OTOP มีกําไรไมมาก ดังนั้นจะไมสามารถสงเสริมการขายใหไดตรงตามผูซื้อตองการได 

สวนผูซื้อตางชาติสวนมากมคีวามพึงพอใจกับผลิตภัณฑ OTOP ของ จ.เชียงราย ในทุกๆ ดาน 

จากขางตน ทําใหทราบถึงพฤติกรรมการซื้อของนักทองเที่ยวทัง้ชาวไทยและตางชาติ 

รวมถึงลักษณะของผลิตภัณฑ OTOP ทีน่ักทองเที่ยวตองการ เพ่ือเปนแนวทางในการพัฒนาและ

ปรับปรุงผลิตภัณฑ OTOP นอกจากนีย้ังทําใหทราบถงึปญหาในสวนอื่นๆของผูประกอบการ 

OTOP  เพ่ือที่จะไดหาแนวทางในการพัฒนารวมกันตอไป
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                                               บทที่ 5 

สรุปผลการวิจัย 
 
5.1 สรุปผลการวิจยั  

จากผลการวิเคราะหขอมูล สามารถนํามาสรุปเปนผลการวิจยัโดยแยกตามคาํถามการ

วิจัยแตละขอ ดังตอไปนี้ 
1.  ผลิตภณัฑ(OTOP) สําหรับอุตสาหกรรมการทองเที่ยวในจงัหวัดเชยีงรายมี

อะไรบาง 
 รายละเอียดผลิตภัณฑ(OTOP)ทั้งหมดในจังหวัดเชียงรายอยูในภาคผนวก ก 

จากการศึกษา ไดเลือกตัวอยางจาก 3 อําเภอ ซึ่งประกอบดวยอําเภอแมสาย พานและ

เวียงชัย ทั้งหมดจํานวน 119 กลุม มีผลิตภัณฑ OTOP ทั้งหมดจํานวน 221 ผลิตภัณฑ โดยแยก

ออกเปนผลิตภัณฑของอําเภอแมสายมาจาก 23 กลุม จํานวน 72 ผลิตภัณฑ ผลิตภัณฑของอําเภอ

พานมาจาก 81 กลุม จํานวน 111 ผลิตภัณฑ และผลิตภัณฑของอําเภอเวียงชัยมาจาก 15 กลุม

จํานวน 38 ผลิตภัณฑ แตละผลิตภัณฑมีระดับดาวแตกตางกนัออกไป (และบางผลิตภัณฑไมมี

ดาว*) 

 รูปแบบการรวมธุรกิจสวนมากเปนกลุมอาชีพ/กลุมแมบานละ 0.50 

 สถานะของกลุมสวนมากเปนกลุมผูผลิตของชุมชน 

 ระยะเวลาเปดดําเนินการสวนมากอยูระหวาง นอยกวา 1 ป ถึง 6 ป 

จํานวนสมาชกิสวนมากอยูระหวาง 1-20 คน  

แหลงเงินทุน สวนมากมาจากทนุสวนตัว ธกส. งบประมาณจาก อบต. เทศบาล และจาก

โครงการกระตุนเศรษฐกิจ 

ผลิตภัณฑสวนมาก ไมมีตรายี่หอ 

 รูปแบบของสนิคาสวนมากมีการพฒันาอยูเสมอ 

 การออกแบบผลติภัณฑสวนมากทาํตามคําสั่งของลูกคาจํานวน 

 รูปแบบบรรจุภัณฑสวนมากเปนรูปแบบเบื้องตน ธรรมดา เชน กลอง ถุง ฯลฯ  

 ในดานคุณภาพสินคาผูขายสวนใหญคิดวาผลิตภัณฑของตนเองมีคุณภาพปานกลาง 

 ปญหาการขาดความรูและทกัษะในการพฒันาผลิตภัณฑใหม ผูขายสวนมากประสบ

ปญหานี้ในระดับปานกลาง 

 ปญหาดานผลติภัณฑขาดมาตรฐานไมเปนทีย่อมรับ ผูขายสวนมากประสบปญหาใน

ระดับนอย 



 
 

98 

 ปญหาดานการขาดเงินทุนในการพฒันาผลิตภัณฑใหมมาก ผูขายสวนมากประสบปญหา

ในระดับมาก 
2. รูปแบบการตั้งราคาผลติภัณฑ(OTOP) สําหรับอุตสาหกรรมการทองเที่ยวใน

จังหวัดเชยีงรายเปนอยางไร 
 วิธีการกําหนดราคาสินคาผูขายสวนมากไดกําหนดราคาสินคาตามตนทุน 

 การกําหนดระดับราคาสินคาผูขายสวนมากกําหนดราคาสินคาต่ํากวาผูขายรายอืน่ใน

กลุมสินคาเดียวกนัจํานวน 

 วิธีการจําหนายสินคาสวนมากเปนการขายทั้งเงินสดและเงินเชื่อ  

 วิธีการใหเครดิตแกลูกคา สวนมากอยูในระหวาง 16-30 วนั 

ปญหาเกี่ยวกบัการกําหนดราคาสินคาของผูขายสวนมากอยูในระดับปานกลาง 

 ความเหมาะสมทางดานราคาผูขายสวนมากคิดวาอยูในระดับปานกลาง 
3.  ชองทางการจัดจําหนายผลิตภัณฑ(OTOP) สําหรับอุตสาหกรรมการทองเที่ยว

ในจังหวัดเชยีงราย เปนอยางไรบาง 
 วิธีการขายผลติภัณฑ มีการขายปลีกและขายสงอยูในระดับใกลเคยีงกัน 

 พ้ืนที่ในการจดัจําหนาย สวนมากเปนการจําหนายในรานคาชุมชน 

 ลักษณะชองทางการจัดจําหนายสวนมากเปนการจําหนายจากกลุม(ผูจําหนาย)สูผูซือ้หรือ

ผูบริโภค  

 วิธีการจําหนายสินคาไดจําหนายทีท่ี่ทาํการหรือรานคาของชุมชนและรวมงานการแสดง

สินคาของชุมชนที่ภาคราชการหรือเอกชนจัดขึน้อยูในระดับที่ใกลเคียงกัน 

ความเหมาะสมทางดานชองทางการจัดจําหนาย ผูขายสวนมากคดิวาอยูในระดับปาน

กลาง 

 วิธีการหาลกูคา ผูขายสวนมากหาลูกคาเองโดยกิจกรรมการสงเสริมการขาย 

วิธีการหาลกูคาตางประเทศผูขายสวนมากหาลกูคาเองโดยกิจกรรมการสงเสริมการขาย

และวิธีอ่ืนๆ 

 กลุมลูกคาสวนมากของกลุมเปนลูกคาหรอืผูบริโภคในชุมชนและบริเวณใกลเคียง  

 ปญหาดานการขาดความรูความสามารถในการหาตลาด ผูขายสวนมากคิดวาอยูในระดับ

นอยถึงปานกลาง 

 ปญหาดานขาดสถานที่การจัดจําหนาย ผูขายสวนมากคดิวาอยูในระดับมาก 

 ปญหาดานการขาดคาใชจายในการดําเนินงานทางการตลาด ผูขายสวนมากคิดวาอยูใน

ระดับมาก  
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 ปญหาดานการขาดความรูในการทําการสงเสริมการตลาด ผูขายสวนมากคิดวาอยูใน

ระดับมาก 
4.  การสงเสริมการตลาดผลิตภัณฑ(OTOP) สําหรบัอุตสาหกรรมการทองเที่ยวใน

จังหวัดเชยีงรายเปนอยางไร 
 การขายสวนใหญมีการสงเสริมการตลาด 

 วิธีการสงเสริมการตลาดสวนมากเปนการขายโดยพนกังานหรือสมาชิกในชุมชนและการ

รวมงานแสดงสินคา 

 วิธีการโฆษณาและประชาสมัพันธผลิตภัณฑผูขายสวนมากใชการโฆษณาและ

ประชาสัมพันธผานทางใบปลิว รองลงมาไดแกทางภาคอื่นๆ เชน การแขวนปายผาประชาสัมพันธ

ในจุดที่สําคัญตางๆ เชน ในตัวเมือง ตามสะพานลอยแตละจุดบนถนนไปอาํเภอแมสาย เปนตน 

 การรับประกันและรับคืนสนิคาสวนมากไดเฉพาะผลิตภัณฑ OTOPบางอยาง 

 ความเหมาะสมของการสงเสริมการขายอยูในระดับปานกลาง  
5. ลักษณะของผลิตภัณฑ (OTOP) ที่นกัทองเที่ยวตองการเปนอยางไร 

(1) ขอมูลดานการสัมภาษณผูที่เกีย่วของเกี่ยวกับการซ้ือสินคา OTOP 
1. อําเภอเวยีงชัย 

 กลุมกระดาษสา 
มีลักษณะการขายโดยมกีารผลิตตามคําสัง่ซื้อ ลูกคาจะมาซื้อทีก่ลุม 
กลุมตัดเย็บเสื้อผาพื้นเมอืง 
มีการจําหนายเมื่อมีการจัดงานแสดงสินคาเทานัน้ เนื่องจากขาดแหลงจําหนายสนิคา ไม

มีตลาดที่สามารถหารายไดตลอดเวลา (ไมมีหนารานทีส่ามารถวางจาํหนายทกุวนัได) ดังนั้นทํา

ใหผูซื้อไมทราบถึงแหลงจําหนายเสื้อผาพ้ืนเมือง เนื่องมาจากไมมกีารโฆษณาประชาสัมพันธ

ดวย  
กลุมทาํหมวก 
มีลูกคามาซื้อทุกฤดกูาลเนื่องจากมีรานจําหนายและจาํหนายตามงานเทศกาลและงาน

แสดงสินคา แตอยางไรก็ตามก็ไมมีการโฆษณาประชาสมัพันธ  ทําใหผูซื้อไมทราบขอมูลขาวสาร

เกี่ยวกับการจาํหนาย    
2. อําเภอพาน 

 กลุมปลานลิ 
มีการเปดรานติดกับถนนสายหลักและมีปายเชิญชวนใหทานปลาอยางชัดเจนทําใหมี

ลูกคาเขามาทกุชวงเวลา ซึ่งจะมีทั้งลูกคาขาประจาํและขาจร  
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 กลุมแปรรูปอาหาร 
ไดทาํการผลิตแหนมและถั่วทอดสมุนไพรตามคําสั่งซื้อและไดฝากขายตามแหลงจําหนาย

สินคาตางๆ เชน ทาอากาศยานนานาชาติเชียงราย  
 กลุมดอกไมประดิษฐ/ของใช/ผา/เครื่องด่ืม 

มีการจําหนายที่ศูนยกลางการจําหนายสนิคา OTOP ของอําเภอพาน ปญหาที่พบคือ

เนื่องจากแตละรานไมสามารถมาจําหนายสินคาทุกวนั เชน เปนฤดูกาลทํานา ดังนั้นทําให

จํานวนรานคาที่เปดขายมนีอย เมื่อนักทองเที่ยวมาแวะชม ไมเกิดความประทับใจ หรืออีกกรณี

หนึ่ง นักทองเที่ยวเห็นมีรานจําหนายสนิคาจํานวนนอยราย จึงไมแวะชมสนิคา ทําใหรานที่มา

จําหนายไดจาํหนายสนิคาในปริมาณนอย  
3. อําเภอแมสาย 

 กลุมเสื่อกก 
มีการนาํออกขายตามงานแสดงสินคาทั้งในจังหวัดและตางจังหวัด โดยไดเปดรานขายที่

หางาย ทําใหผูซื้อสามารถมาซื้อไดตลอดเวลา ปญหาที่พบคือ สินคามีคุณภาพแตผูผลิตขาด

ความรูดานการทําบรรจุภัณฑทาํใหไมมีบรรจุภัณฑหรือมีบรรจุภัณฑแตไมสวยงาม ขาด

ประสบการณในการออกแบบบรรจุภัณฑและออกแบบลวดลายผลิตภณัฑใหหลากหลายและตรง

กับความตองการของตลาด ในดานการตรวจสอบคุณภาพสินคา ยังขาดหลักเกณฑในการควบคุม

คุณภาพที่แนนอนสมาชิกในกลุมไมสามารถควบคุมไดทั้งหมด(แตสินคาคอนขางมีคุณภาพ) ขาดผู

มีฝมือในการผลิตสินคาสําเร็จรูป (การนาํเสื่อผืนเล็กมาตอกันเปนผืนใหญ) 
 กลุมตัดเย็บสินคาพืน้เมอืง 

มีการจําหนายตามศูนยการจําหนายทีก่ลุม OTOP จัดตั้งขึ้น(ใกลทีว่าการอําเภอแมสาย)

และวางจําหนายที่ศูนยการจําหนายสินคา OTOP ในหางเทสโกโลตัส อําเภอแมสาย  โดยผูซื้อสวน

ใหญเปนนักทองเที่ยวที่ผานมายังอาํเภอแมสาย ปญหาที่พบคือ  ลูกคามีนอย เนื่องจากลูกคาไดมี

เปาหมายที่จะไปซื้อสินคาทีช่ายแดน(ที่นาํเขามาจากตางประเทศ) จึงทําใหขายสนิคาไดนอย 

สินคามีราคาแพง เนื่องจากไมไดจําหนายจากผูผลิตโดยตรง และมีตนทนุเกี่ยวกบัคาจางคนเฝา

ราน กลุมลูกคาสวนใหญเปนกลุมลูกคาที่มาทองเทีย่วซึ่งจะไดจําหนายเฉพาะชวงฤดูทองเที่ยว

เทานัน้ ลูกจางที่เฝารานไมทราบขอมูลจาํเพาะของสินคาไมสามารถอธิบายไดเสมือนเปนผูผลิตได 

ดังนั้นจึงทําใหลูกคาไมคิดวาเปนผลิตภัณฑ OTOP จริง 
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(2) ขอมูลการดําเนินงานดานการตลาดของชุมชนหรือผูประกอบการโครงการหนึ่งตําบล
หนึ่งผลิตภณัฑในจังหวัดเชียงราย(ในสวนของการสมัภาษณผูซ้ือ) 
 

ผูซ้ือชาวไทย 
 ในดานผลิตภณัฑ ไดสอบถามในเรื่องคุณภาพของผลิตภัณฑไดแก รสชาติ ความคงทน 

ความสวยงาม สรรพคุณและอื่นๆ พบวา ผูซื้อคนไทยพอใจในดานคณุภาพของผลิตภัณฑในระดับ

ปานกลางขึน้ไป 

 ในดานราคา ผูซื้อคนไทยสวนใหญเห็นวา ผลิตภัณฑ OTOP มคีวามเหมาะสมทางดาน

ราคาในระดับปานกลาง มีนอยรายที่เหน็วาผลิตภัณฑ OTOP มีความเหมาะสมทางดานราคาใน

ระดับนอย เนื่องมาจากผลติภัณฑ OTOP บางชนิดมีราคาแพง ซึ่งเมื่อไดเก็บขอมลูทางดานผูขาย 

ทําใหทราบวา การที่ผลิตภณัฑ OTOP มีราคาแพงนั้นเนื่องมาจากการที่ตองใชแรงงานฝมือซึ่งหา

ไดยาก และตองใชความละเอียดประณีต เชน เสื่อกก ยิ่งตองการลายสวยงาม กจ็ะตองใชความ

ละเอียดและเชี่ยวชาญ สงผลทําใหผลิตภณัฑ OTOP มีราคาแพง 

 ในดานชองทางการจัดจําหนาย พบวา ผูซื้อคนไทยหาซื้อสินคาไดยาก เนื่องจาก จ.

เชียงราย ยังขาดศูนยกลางการจําหนายผลิตภัณฑ OTOP ที่พบจะมีเพียงแคศูนยกลางการ

จําหนายผลิตภัณฑ OTOP ของอ.พาน ซึ่งไดทราบจากผูซื้อวาศนูยกลางการจาํหนายผลิตภัณฑ 

OTOPของอ.พานนัน้มีผลิตภัณฑ OTOP จําหนายนอย เนื่องจากผูประกอบการมีอาชีพหลักคือทาํ

นา ดังนั้นในฤดูทํานา ผูประกอบการจะไมมีเวลามาจาํหนายสนิคา สงผลทําใหผูมาเยี่ยมเยือนไม

ประทับใจ บางครั้งมีการจัดงานการแสดงสินคาของชมุชนของภาคราชการทําใหผูซื้อสามารถหา

ซื้อผลิตภัณฑ OTOP ไดสะดวกขึ้นและมีผลิตภัณฑใหเลือกอยางหลากหลาย ในอ.เวียงชัย จะมี

การจําหนายทีร่านคาของชุมชนซึ่งถาผูซื้อไมสามารถหารานคาของชุมชนใหพบได ก็จะไมไดซื้อ

ผลิตภัณฑ OTOP ในกรณนีี้มองในดานของผูขายเอง ก็จําหนายผลิตภัณฑ OTOP ไดนอย สวน

ในอ. แมสายมีรานคาของชมุชนบางรานอยูติดถนนสายหลัก ก็สะดวกตอการซื้อ แตบางรานกไ็มได

อยูติดถนนใหญทําใหหาคอนขางยาก นอกจากนัน้ยังมีการวางจําหนายทีห่างโลตัสทาํใหผูซื้อ

สามารถหาซื้อไดสะดวก 

 ดังนั้นจะเห็นวา ชองทางการจัดจําหนายมีความเหมาะสมสวนใหญอยูในระดับปานกลาง

ถึงมาก มีนอยรายเทานั้นทีไ่มเหมาะสม เชน อยูในซอยทีห่ายาก ไมมีปายบอกทาง หรืออยูใน

หมูบานที่หายาก 

 ในดานการสงเสริมการตลาดผูซื้อคนไทยไดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกบัการสงเสริม

การตลาดของผลิตภัณฑ OTOPจากปายเชญิชวนรวมงานทีท่างจังหวัดไดแขวนไวเปนจุดๆ ขาย 
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โดยพนักงานหรือสมาชิกในชุมชน สงเสริมการขาย เชน การลด แลก แจก แถม  การ

ประชาสัมพันธ เชน การใหขาวเกี่ยวกบัสินคาและกลุมชุมชนแกส่ือมวลชน การจัดทําเว็ปไซตของ

กลุมชุมชน   การรวมงานแสดงสินคา                       

 ผูซื้อไดรับขอมลูขาวสารเกี่ยวกับการโฆษณาของผลิตภัณฑ OTOP ทางโทรทัศน 

หนังสือพิมพ วิทย ุใบปลิว เว็บไซตและอืน่ๆ ในสัดสวนทีใ่กลเคียงกัน 

 การรับประกัน/สงคืนสินคา ไดเฉพาะผลิตภัณฑ OTOP บางอยาง 

 การสงเสริมการขายมีความเหมาะสม มีผูซื้อบางรายเทานัน้ที่คิดวาไมเหมาะสม ซึ่งถามอง

ทางดานผูขายแลวจะเห็นวา ผลิตภัณฑ OTOP มีกําไรไมมาก ดังนัน้จะไมสามารถสงเสริมการขาย

ใหไดตรงตามผูซื้อตองการได 
ผูซ้ือชาวตางชาติ  

 การจัดระดับผลิตภัณฑ OTOP ที่เคยซื้อโดยรวม สวนใหญอยูในระดบัดีถึงดีมาก และมี

บางสวนไมออกความเหน็ 

การจัดระดับผลิตภัณฑ OTOP ที่เคยซื้อในดานราคา สวนใหญคิดวาเปนราคาที่ยุติธรรม 

และมีบางสวนไมออกความเห็น 

ความพอใจเมื่อเปรียบเทียบมูลคาผลิตภัณฑ OTOPกบัราคา สวนใหญอยูในระดบัดี และ

มีบางสวนไมออกความเหน็ 

 ความคิดเห็นเกี่ยวกับความสะดวกในการหาซื้อผลิตภัณฑ OTOP สวนใหญคิดวาสะดวก 

และมีบางสวนทีไ่มตอบคําถาม  

การสงเสริมการขายทีม่ีผลตอการตดัสินใจซื้อสินคา ผูซื้อชาวตางชาตสิวนใหญเห็นวาการ

เพ่ิมปริมาณมีผลตอการตัดสินใจซื้อสินคา สวนการใหของแถม การลดราคา การสงเสริมการขาย

วิธีอ่ืนๆ ผูซื้อชาวตางชาติเลือกตอบในระดับที่เทากนั และนอกจากนี้ไมออกความเหน็ 

ความเหมาะสมทางดานการสงเสริมการขายปานกลางถึงมาก 

แนวโนมที่จะมาซื้อผลิตภัณฑ OTOPอีก ผูซื้อชาวตางชาติสวนใหญมแีนวโนมที่จะกลับมา

ซื้อผลิตภัณฑ OTOP ในระดับที่มาก นอกจากนี้ไมออกความเห็น  

ผูซื้อชาวตางชาติมีความคาดหวังในดานคณุภาพ รูปแบบ บรรจุภัณฑอยูในระดับทีม่าก

ที่สุด และลักษณะผลิตภัณฑในระดับมาก ในดานราคาผูซื้อชาวตางชาติคาดหวังที่จะไดซื้อ

ผลิตภัณฑ OTOPในราคาทียุ่ติธรรม ในดานชองทางการจําหนายนัน้ผูซื้อชาวตางชาติตองการใหมี

การวางจําหนายผลิตภัณฑ OTOP ที่สะดวกตอผูซื้อ สวนทางดานการสงเสริมการตลาดนัน้ผูซื้อ

ชาวตางชาติคิดวาควรจดัใหมีการสงเสริมการตลาดอยางมาก 
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5.2 แนวทางการพัฒนาการตลาดของผลิตภัณฑหนึ่งตําบลหนึง่ผลิตภัณฑในอุตสาหกรรม
การทองเที่ยว จังหวัดเชยีงราย 

 ในการหาแนวทางการพัฒนาการตลาดของผลิตภัณฑหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑใน

อุตสาหกรรมการทองเที่ยว จังหวัดเชียงรายนัน้ ไดรับขอเสนอแนะจากผูทรงคุณวุฒิ ดังนี้ 
1. ดานสินคา 

- ควรมีการออกแบบสนิคาใหเหมาะสม มีดีไซน ทนัสมัย  โดดเดน ใชงานได เชน ผา

ชาวเขา กน็ํามาตกแตงบนเสือ้พ้ืนเมืองที่สามารถใสไดทุกงาน เสื่อกก มีการออกแบบใหสวยงามดู

ดีมีราคาและใชตกแตงบานได ฯลฯ 

- ควรมีการออกแบบบรรจุภัณฑใหสวยงาม หอบหิ้วได โหลดใตทองเครื่องบินไดแข็งแรง 

ฯลฯ 

- ควรมีตราสัญลักษณกลุมที่สวยงาม เชน ตรา OTOP ที่บงบอกวาเปน OTOPที่ไดมาตรฐาน

ของเชียงราย เพ่ือรับประกันการซื้อ 

 -  ควรจะพัฒนาผลิตภัณฑของตนเองใหผานตามมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน(มผช.) 

- ในดานผลิตภัณฑควรเนนภูมิปญญาของทองถิ่นที่เปนเอกลักษณเฉพาะของจังหวดั เพ่ือ

เปนจุดเดนของสินคาและสรางแรงจูงใจใหกับลูกคา โดยใชความแตกตางเปนจุดขาย 

- การบริการนกัทองเที่ยวหรือลูกคา ควรอยูบนพ้ืนฐานของความรับผิดชอบ เพ่ือสราง

ความประทับใจ โดยใชหลักการเปนเจาบานที่ดี 

 - ในการที่จะพัฒนาผลิตภัณฑ OTOP นั้นควรจะเนนไปทีแ่หลงทองเที่ยว โดยการทําให

นักทองเที่ยวไดเห็นแหลงกําเนิดของผลิตภัณฑ OTOP ดังนั้นจะเห็นวาจะตองกําหนดแหลงผลติ

ผลิตภัณฑ OTOP ใหเปนแหลงทองเที่ยวใหได โดยการนี้จะตองเชื่อมโยงกับหลายๆสวน เชน บริษทั

นําเที่ยว ควรจะกําหนดแหลงทองเที่ยวนัน้ใหอยูในโปรแกรมการทองเที่ยว ยกตัวอยางเชน การพา

นักทองเที่ยวไปชิมชาที่แหลงผลิตชา 

- ควรนํารองหรือศึกษารูปแบบผลิตภัณฑที่เหมาะสมสําหรับนักทองเที่ยวทั้งรูปลักษณและ

ราคาที่เหมาะสม 

 

2. ดานราคา 

 -  ควรเพิ่มมูลคาใหสินคา เชน เสื่อกก อาจเย็บขอบเสื่อดวยผา และเพิ่มราคาขายใหสูงขึ้น 

หรือเสื้อผาพ้ืนเมือง อาจใหนกัออกแบบมาเปนผูออกแบบ และติดปายราคา เพ่ือใหขายไดราคา

สูงขึ้น 
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 - ควรมีชวงลดราคา หรือสงเสริมการขาย หรือหากไปซื้อถึงสถานที่ผลิต อาจไดราคาถูก

พิเศษกวาซื้อหนาราน เพ่ือกระตุนใหมีการกระจายการเดินทางไปถึงพ้ืนที่ผลิตสนิคา 

 

3. ดานชองทางการจัดจําหนาย 

 - ควรมีการจัดตั้งศูนยกลางการจําหนาย OTOPของเชียงรายในตัวเมืองเชียงราย เพ่ือเปน

ศูนยรวมสนิคาทุกอยางจากทุกอําเภอ นอกจากนัน้ ในแตละอําเภอ อาจมีรานเล็กๆของอําเภอเอง

ดวย 

 - ควรรวมมือกับหนวยงานทัง้รัฐและเอกชนในพื้นที่ ในการใชสินคา OTOPเชียงรายเปนของ

ฝาก ของแจก ของที่ระลึกของแตละหนวยงาน 

 - อาจตั้งรานจําหนาย OTOPเชียงรายที่สนามบิน และสถานีขนสง 

 - รวมมือกับโรงแรม ที่พักตางๆในการใชสินคา OTOPเปนผลิตภัณฑในโรงแรม เชน ใช

สับปะรดเปนผลไมในโรงแรม ใชผาชาวเขาในการประดับตกแตงหองนอนในโรงแรม 

-  ควรจัดใหมีศูนยกลางการจําหนายผลิตภัณฑ OTOP ทีม่ีการบริหารในเชิงธุรกิจ โดยเอา

วฒันธรรมมาประยุกตใหเหมาะสม 

- ควรจัดหาสถานที่ซึ่งมีศักยภาพ โดยเฉพาะในแหลง/สถานทีท่องเที่ยวใหเปนแหลง

จําหนายสินคา โดยใหภาคเอกชนหรือผูผลิต/ผูประกอบการสินคา OTOP มาเปนผูบริหารจัดการ 

- พยายามหาชองทางการตลาดที่จะสามารถจําหนายผลิตภัณฑได ในทกุระดับ 

 - นําสินคา OTOPเชียงราย ไปออกรานในงานมหกรรม OTOPที่กรุงเทพฯ โดยรวมกนัเชาพ้ืนที่

อยูติดกัน เพ่ือสรางความเปนเอกลักษณเชียงราย 

 

4. ดานการสงเสริมการตลาด 

 - ควรจัดงานมหกรรม OTOPเชียงรายปละ 1-2 คร้ัง ที่เชียงราย 

- การประชาสมัพันธผลิตภัณฑ ควรมีชองทางประชาสมัพันธหลายๆ ชองทางและเปน

ชองทางที่เขาถึงลูกคาโดยตรงหรือโดยเฉพาะกลุม  เชน กลุมศึกษาดูงาน กลุมเยาวชน 

- ควรจัดทําคูมือนําเที่ยวและแนะนําสนิคาในลักษณะของตํานานหรือเร่ืองราวความ

เปนมาของสินคา เพ่ือเปนแรงจูงใจในการซื้อสินคา 

- ควรจัดกิจกรรมสงเสริมการตลาด โดยเชื่อมโยงแหลงทองเที่ยวหลักในพื้นที่ เพ่ือเปนการ

ประชาสัมพันธใหเปนที่รูจักของคนทัว่ไป 

- ควรจัดทําฐานขอมูลของลกูคาที่เกี่ยวของกับสินคา เชน ความตองการผลิตภัณฑ ขอมูล

ที่เกี่ยวของกับลูกคา ฯลฯ เพ่ือสรางความประทับใจในการใหบริการ 
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- การสงเสริมการทองเที่ยว ควรดําเนินการควบคูไปกับภาพลักษณของสินคา/ผลิตภัณฑ

ของสถานทีท่องเที่ยวนั้น 

- ควรจัดใหมีการเผยแพร/สงเสริมการตลาดการทองเที่ยวในตางจังหวดั/ภูมิภาค/

ตางประเทศ ในลักษณะ Road Show พรอมๆกับการนาํเสนอผลิตภัณฑ OTOP ของจังหวัด 
 

5. ดานผูประกอบการหรือหนวยงานที่เกี่ยวของ 
- ภาครัฐควรดําเนินการจัดเทศกาลการทองเที่ยวอยางสม่ําเสมอเพื่อกระตุนใหเกิดกระแส

หมุนเวียนของเงินที่จับจายในการซื้อสินคาภายในจังหวดั 
 

- ภาครัฐควรเปนหนวยหลกัในการเสริมสรางความรูความเขาใจ เกี่ยวกับการเชื่อมโยง

ผลิตภัณฑ OTOP กับการทองเที่ยว 

- การตลาดที่ไมยั่งยืน ผูขายอาจเปนนักการตลาดไดยาก ดังนั้นจึงตองอาศัยผูเชี่ยวชาญ

ในการตลาดมาเปนตัวกลางระหวางผูขายกับผูซื้อ 

- ผูประกอบการตองไดรับการพัฒนาความรูความเขาใจเกี่ยวกับนโยบายหนึ่งตําบล หนึ่ง

ผลิตภัณฑอยางชัดเจน ทั้งแนวคิด ปรัชญาและแนวทางการดําเนินงานภาครัฐ 

- ควรจัดใหมีการเสริมสรางความรูความเขาใจในระบบการตลาด การแขงขันในทางธุรกิจ 

การสงเสริมการจําหนาย การสงเสริมการตลาดอยางทัว่ถึงทุกกลุมผูบริโภค 

- ผูประกอบการควรทราบขอดี-ขอบกพรองในผลิตภัณฑของตนเอง และสามารถคิด

วิธีการปรับปรุงพัฒนาผลิตภณัฑของตนเองได 

- ควรมีการเชื่อมโยงและแลกเปลี่ยนประสบการณระหวางผูผลิต/ผูประกอบการรายอื่นๆ 

ทั้งภายในจังหวัดและตางจังหวัดหรือตางภูมิภาค เพ่ือใหทราบความเคลื่อนไหวดานตางๆ ที่จะมี

ประโยชนตอการพัฒนาตนเอง 

- ควรมีการรวมตัวกนัของผูผลิต/ผูประกอบการ  ในประเภทสินคาประเภทเดียวกันหรือ

เกี่ยวของกนัในลักษณะของเครือขาย ทั้งในระดบัอําเภอและจังหวัด 

- ผูประกอบการควรกลาที่จะลงทุนเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ หรือยกระดบัมาตรฐาน

ผลิตภัณฑของตน 

- ผูประกอบการควรพยายามแสวงหาแหลงทุน หรือการสนับสนนุจากหนวยงานนอก

ชุมชน สถาบนัการเงินหรือสถาบนัการศึกษา เปนตน 

- ผูประกอบการควรใชเทคโนโลยีสารสนเทศ(IT) มาชวยการบริหารจดัการทางการตลาด

(E-Commerce) 
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- ในเรื่องปญหาดานขาดแคลนเงินทุน ผูประกอบการจะตองมีวิธีการบริหารการเงินทีดี่ 

- เนื่องดวยสถานภาพของผูประกอบการ ที่อาจจะขาดความรูดานการจัดการ การทีจ่ะ

พัฒนาใหครบ 4P นั้นคงเปนไปไดยาก  ดังนั้นผูประกอบการตองมีการปรับตัวและเพิ่มการเรียนรู 

เชน เขารวมโครงการของหนวยบมเพาะวสิาหกจิ  เพราะผูประกอบการตองเผชิญกับอุปสรรค

มากมาย เชน การเพิ่มจํานวนผูประกอบการ ผูซื้อไมไดใชผลิตภัณฑ OTOP ทุกวนั ดังนั้นถา

ผูประกอบการเขมแข็งแลว จะสามารถพัฒนาตนเองใหเปนผูประกอบการนิติบุคคลที่ประสบ

ความสาํเร็จได  

- ควรสรางเครือขายพันธมิตรการจําหนายสินคาทั้งระดับทองถิ่น ระดับจังหวัด ระดับ

ภูมิภาค เพ่ือเปนการประชาสัมพันธสินคาและเชื่อมโยงการตลาดรวมกัน 
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บัญชีผลิตภัณฑทีผ่านการคัดสรรสดุยอดหนึง่ตําบล หนึ่งผลติภัณฑไทย ป พ.ศ.2547 

จังหวดัเชียงราย 

ประเภท  ผาและเครื่องแตงกาย         

ที่อยู ประเภทผูผลิต /  ผลการ 

เลขที่ ผูประกอบการ 
ให

คะแนน 
ที่ 

ช่ือสินคา 

(ผลิตภัณฑ) 
รหัสผลิตภัณฑ 

  

หมูที ่ ตําบล อําเภอ 
ช่ือผูผลิต / 

ผูประกอบการ 

ชุมชน SMEs (ดาว) 

001 ผาไหม 570600594701 53 2 สันมะคา ปาแดด นางสําราญ  ทุมนานอก /  2 

002 เสื้อผา 570600204701 162 3 สันมะคา ปาแดด นางปภาวี  ทาคําวงศ  / 2 

003 ผาถุง 570600044701 38 11 ปาแดด ปาแดด นางอําพรรณ  แสงเพชร /  2 

004 ผาไหม 570600074701 20 6 สันมะคา ปาแดด นางสมควร  โสมรุด /  2 

005 ผามัดหมี่กี่

กระตุก 

571700184701 497 11 ทุงกอ เวียงเชียงรุง นางละมัย  สิงหชู /  2 

006 ถุงยาม 571700174701 140 2 ปาซาง เวียงเชียงรุง นางบัวไข  ชัยยศ /  2 

007 กระเปาประกอบ

หนัง 

571700164701 63 3 ปาซาง เวียงเชียงรุง นางสุธีลา  มณีนันท /  2 

008 ผาฝายทอมือ 571700154701 9 3 ปาซาง เวียงเชียงรุง นางพิกุล  ปาวงศ /  2 

009 ผาไหมมัดหมี่ 571700144701 16 6 ดงมหาวัน เวียงเชียงรุง นางบุญมา  สุคบุญมา /  2 

010 เสื้อคอกลม 571700124701 91 1 ปาซาง เวียงเชียงรุง นางคําแดง  ไชยพูน /  2 

011 ผาไหมลายขิ

ดชาง 

571700104701 219 5 ทุงกอ เวียงเชียงรุง นางสมัย  มูลสกานต /  2 

012 หมวก 571700134701 109 9 ปาซาง เวียงเชียงรุง นางบัณฑิต  เขื่อนคํา /  2 

013 ผาทอ 571000144701 139 7 ทุงยาว แมสรวย กลุมทอผาบานทุงยาว /  2 

014 เสื้อพื้นเมือง

สําเร็จรูป 

571000154701 155 5 หวยหมอ

เฒา 

แมสรวย กลุมพัฒนาอาชีพเจดีย

หลวง 

  2 

015 ผาทอพื้นเมือง

ยอมสีธรรมชาติ 

571000184701 60 3 แมพริก แมสรวย กลุมทอผาพื้นเมืองยอม

สีธรรมชาติ 

  2 

016 ผาทอพื้นเมือง

ยกหลาบ 

571000194701 225 6 ปาแดด แมสรวย ชมรมผูพิการปาแดด   2 

017 ผาทอพื้นเมืองสี

ธรรมชาติ 

571000204701 26 4 ปาแดด แมสรวย กลุมทอผาดวยมือ   2 

018 

 

ผาทอไหม

ประดิษฐ 

571000214701 159 7 แมพริก แมสรวย กลุมสตรีสหกรณ   2 
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019 ผาไหมมัดหมี่ 570400244701 44 7 สันทราย

งาม 

เทิง นายทองใส  สิงอุปโป /  2 

020 ผาทอมือบาน

หนองแรด 

570400274701 23 1 หนองแรด เทิง นางนิภาพร  ไชยชมพล /  2 

021 ผาไหมมัดหมี่ 570400284701 57 12 เวียง เทิง นางทองมวน  ไชยหา /  2 

022 ผาจก 571600274701 50 7 บัวสลี แมลาว นายพรพุฒ ิ ศุภรักษ /  2 

023 ผาทอไหม

ประดิษฐ 

571600304701 39 7 บัวสลี แมลาว นางสีทอน  เมืองคํา /  2 

024 ชุดกันหนาว 571600044701 64 3 ดงมะดะ แมลาว น.ส.ศรีไว  ปญญา  / 2 

025 ผาเช็ดหนาบาติก 570700414701 171/1 3 แมจัน แมจัน กลุมผาบาติก /  2 

026 ผาปกเย็บดวย

มือ 

570700444701 14/1 10 แมคํา แมจัน กลุมผาฝายตนทอง /  2 

027 เสื้อถักดวยมือ 570700424701 147 7 ปาตึง แมจัน กลุมผาถักดวยมือ /  2 

028 กระเปาผาฝาย 570700304701 44/1 9 แมจัน แมจัน กลุมผลิตกระเปาผาฝาย /  2 

029 ปลอกหมอนอิง

แตงลายปก 

570700114701 62 4 ปาตึง แมจัน นางเพ็ญศรี  สุฉายา  / 2 

030 ผาทอ 570700454701 78 12 จันจวาใต แมจัน กลุมสตรีสหกรณสันทาง

หลวง 

/  2 

031 เสื้อเช้ิตสําเร็จรูป 571100524701 9/1 5 เวียง เวียงปาเปา น.ส.กองคํา  ทองคาํ /  2 

032 ผาทอพื้นเมือง   1 1 เทอดไทย แมฟาหลวง กลุมพัฒนาสตรีบาน

เทอดไทย 

/  2 

033 ผาขาวมาไทเขิน 571500234701 53/6 1 แมสลอง

ใน 

แมฟาหลวง กลุมทอผาบานหินแตก /  2 

034 ผาทอพื้นเมือง 571400304701 182 13 ตา ขุนตาล นางเพ็ญ  คําแผนชัย /  2 

035 เสื้อผาสําเร็จรูป 571400294701 85 12 ยางฮอม ขุนตาล น.ส.แรงบุญ  ชาวเหินฟา /  2 

036 ผาคลุมไหล 570300054701 118/4 14 ศรีดอนชัย เชียงของ นางอําพร  อะทะวงษา  / 2 

037 ผาทอพื้นเมือง

ลายประยุกต 

570300324701 264 6 ครึ่ง เชียงของ กลุมสตรีทอผาบานตอง /  2 

038 ผาทอลายขด 570300334701 101/2 3 ครึ่ง เชียงของ กลุมทอผาสตรีบานครึ่ง /  2 

039 ผาทอพื้นเมือง 570300344701 35/2 10 ครึ่ง เชียงของ กลุมทอผาสตรี /  2 

040 ผาถุงปกลาย

เพนท 

570300354701 46/1 9 ครึ่ง เชียงของ กลุมทอผาบานตองเกา /  2 

041 ผาถุงลายหัวนาค

น้ําไหล 

570300364701 307 2 สถาน เชียงของ กลุมสตรีทอผาทุงงิว้ ม.2 /  2 

042 ผาทอพื้นเมือง

ลายประยุกต 

570300384701 121 11 ครึ่ง เชียงของ กลุมสตรีทอผา /  2 
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043 ผาถุงลายหัวนาค 570300394701 14/2 8 ศรีดอนชัย เชียงของ กลุมทอผาบานดงหลวง /  2 

044 ผาถุงลาย

พื้นเมือง 

570300404701 7/3 17 หวยซอ เชียงของ ผาทอบานเกี๋ยง /  2 

045 ผาถุงลาย

พญานาค 

570300414701 136 6 หวยซอ เชียงของ กลุมสตรีทอผา /  2 

046 ผาทอ 570300424701 154 11 สถาน เชียงของ กลุมสตรีทอผาทุงงิว้

เหนือ 

/  2 

047 กระเปาสําเร็จรูป 570300474701 61/2 12 สถาน เชียงของ กลุมเย็บกระเปา

สําเร็จรูป 

/  2 

048 ผาถุงลาย

พญานาค 

570300484701 38/1 2 สถาน เชียงของ กลุมสตรีทุงงิ้ว หมู 2 /  2 

049 ผาถุงลายน้ําไหล 570300494701 17 15 ศรีดอนชัย เชียงของ กลุมสตรีทอผาหมู 15 /  2 

050 ผาถุงลายน้ําไหล

ดาว 

570300504701 91/1 7 ครึ่ง เชียงของ กลุมทอผาบานมวงชุม /  2 

051 ผาทอมือลาย

ผสม 

570300574701 14/4 1 สถาน เชียงของ กลุมทอผาสตรี /  2 

052 ผาคลุมไหล 570800294701 42 4 เวียง เชียงแสน กลุมทอผาบานวังลาว /  2 

053 ผาไหม 570800264701 147 4 โยนก เชียงแสน นางวันศรี  โกมา /  2 

054 กระเปาผาปก 570800244701 60 4 บานแซว เชียงแสน นางแสงเดือน  แซผาน /  2 

055 ผาถุงยกดอก,

ผาพื้น 

570500844701 152 4 ทานตะวัน พาน กลุมทอผาบานทาหลม /  2 

056 ผาทอมือ 570500834701  15 แมออ พาน กลุมพัฒนาฝมือสตรี /  2 

057 กระเปาสตรี 570500824701 236 4 มวงคํา พาน กลุมตัดเย็บกระเปาบาน

สันมะเมา 

/  2 

058 ผาทอพื้นเมือง 570500804701 4 1 แมออ พาน กลุมพัฒนาสตรีดอกออ /  2 

059 เสื้อผาสําเร็จรูป 570200494701 87 3 เวียงเหนือ เวียงชัย กลุมตัดเย็บเสื้อผาและ

ของใช 

/  2 

060 ผาฝายทอมือ

ลายชาง 

570200504701 5 1 เวียงเหนือ เวียงชัย กลุมทอผาพื้นเมือง /  2 

061 เสื้อผาพื้นเมือง

สําเร็จรูป 

570200024701 137 7 เวียงชัย เวียงชัย นางสมใจ  ซาวคํา  / 2 

062 ผาฝายทอมือ 570200514701 2 1 เวียงเหนือ เวียงชัย กลุมทอผาบานทาบันได /  2 

063 ผาคลุมไหล 

(ไหม) 

570200484701 192 2 เวียงเหนือ เวียงชัย กลุมทอผาบานเวียงเดิม /  2 

064 ผาทอพื้นเมือง 571200154701 363 2 เม็งราย พญาเม็งราย นางลาวัลย  โกหลั่น /  2 

065 ผลิตภัณฑบาติก 571200214701 148 1 เม็งราย พญาเม็งราย นายสิทธิชัย  นพวงศ /  2 
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066 ผาทอพื้นเมือง 571200204701 29 6 ไมยา พญาเม็งราย นางเอี่ยมศรี  ปริกเพชร /  2 

067 เสื้อผาสําเร็จรูป 571200184701 29 11 แมตํ๋า พญาเม็งราย นางธนาวดี  จันทรแกว /  2 

068 ผาทอไทลื้อ 571200174701 38 6 ตาดควัน พญาเม็งราย นางจันทรเที่ยง  สิทธิราช /  2 

069 ผาทอไทลื้อ 571300154701 15/1 1 ทาขาม เวียงแกน กลุมสงเสริมอาชีพบาน

ทาขาม 

/  2 

070 ผาทอมือไทลื้อ 571300064701 7 4 หลายงาว เวียงแกน กลุมทอผาบานทาขาม /  2 

071 ผาทอพื้นเมือง 571300084701 18/1 3 มวงยาย เวียงแกน กลุมทอผาบานมวงชุม /  2 

072 ผาไหม 570400264701 50 1 สันทราย

งาม 

เทิง นายสําราญ  การถาง /  2 

073 เสื้อหมอฮอม 570400314701 51 7 เชียงเคี่ยน เทิง นางปราณี  ศรีรัตน /  2 

074 กระเปาใส

โทรศัพท 

570900174701 3 3 เกาะชาง แมสาย นางจุรีรัตน  หงษคํา /  2 

075 ผาปกดวยเม็ด

เงิน 

570900164701 276 13 แมสาย แมสาย นางเหมสุดา  ศรีสกุล /  2 

076 ผาสาว   205/2 7 เกาะชาง แมสาย นางฟองแกว  ชุมมงคล  / 2 

077 กระเปา, เข็มขัด 571800134701 51 7 หนองปา

กอ 

ดอยหลวง กลุมผลิตภัณฑจาก

เสนดาย 

/  2 

078 ผาถุง 571800144701 114 10 ปงนอย ดอยหลวง กลุมทอผาบานปงนอย /  2 

079 กระเปาผาพันคอ 

ผาถุง เสื้อ 

571800154701 36 1 หนองปา

กอ 

ดอยหลวง กลุมทอผาปวาเกอญอ

บานหวยสัก 

/  2 

080 สรอยคอสรอย

แขน กําไล แหวน 

571800164701 100 9 โชคชัย ดอยหลวง กลุมเครื่องเงินครบวงจร

บานขุนแมบง 

/  2 

081 กระเปาผา

พื้นเมือง 

571800174701 51 7 โชคชัย ดอยหลวง กลุมตัดเย็บกระเปาบาน

แมบง 

/  2 

082 ผาทอพื้นเมือง 

ผาขาวมา 

ผาพันคอ 

571800184701 44 2 โชคชัย ดอยหลวง กลุมทอผาพื้นเมืองบาน

แมเลียบ 

/  2 

083 ผาหมพื้นเมือง 571800194701 24 6 โชคชัย ดอยหลวง กลุมทอผาปวาเกอญอ

บานหนองดาน 

/  2 

084 เสื้อผา 570101134701 314 5 นางแล เมือง

เชียงราย 

กลุมตัดเย็บเสื้อผา /  2 

085 กลุมทอผา

พื้นเมือง 

570100344701 21 21 ดอยลาน เมือง

เชียงราย 

กลุมทอผาพื้นเมือง /  2 

086 ผาทอพื้นเมือง 570100764701 9 9 สันทราย เมือง

เชียงราย 

กลุมทอผาบานสันทราย

นอย 

/  2 

087 ผาทอไหม

ประดิษฐ 

570100494701 15 15 หวยสัก เมือง

เชียงราย 

กลุมทอผาบานสันสลี /  2 

110 
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088 

 

 

สรอยคอ 570100254701 15 15 รอบเวียง เมือง

เชียงราย 

กลุมผาปกแปรรูปและ

เครื่องประดับ 

/  2 

089 ผาไหมมัดหมี่ 570100504701 12 12 ดอยลาน เมือง

เชียงราย 

กลุมทอผาดอยสมบูรณ /  2 

090 เสื้อผาพื้นเมือง 570100014701 384/30 6 ริมกก เมือง

เชียงราย 

รานบานฟอนเมือง  / 2 

091 ผาฝายปกมือ/ผา

ไหมปกมือ 

570100774701 152 23 รอบเวียง เมือง

เชียงราย 

หองเสื้อแสนหญงิไต  / 2 

092 ผาเพนท 570100364701 204 8 รอบเวียง เมือง

เชียงราย 

ปนทอง  / 2 

093 เครื่องประดับอัญ

มณ ี

570100094701 767/3-

4 

 เวียง เมือง

เชียงราย 

หางหุนสวนจํากัดฉัตร

เวช 

 / 2 

094 ผาถุง ผาตัดเสื้อ 571400284701 9 4 ตา ขุนตาล นางมนตรี  เกษเกสร /  2 

095 ผาทอพื้นเมือง 571400254701 63 5 ยางฮอม ขุนตาล นางคํา  รูครอง /  2 

096 ผาทอพื้นเมือง 571400044701 94 20 ยางฮอม ขุนตาล นางบัวหวิน ปนตาวนา  / 2 

097 เสื้อผูชาย   119 6 เกาะชาง แมสาย นางศิริพร  ธีรภาฤกษ /  2 

098 ผาทอพื้นเมือง   10 2 เวียง

กาหลง 

เวียงปาเปา นางสนั่น  ชัยมูล /  2 

099 เสื้อถักโครเชต   95 10 เวียง

กาหลง 

เวียงปาเปา นายนิคม  คําทา /  2 

100 ชุดผาพื้นเมือง   13 13 เวียง

กาหลง 

เวียงปาเปา กลุมตัดเย็บเสื้อผา /  2 

101 เสื้อถักโครเชต   2/3 6 แมเจดีย เวียงปาเปา นางอัจนา  ใจมอย /  2 

102 เสื้อถักดวยโคร

เชต 

570500794701 192 15 สันมะเค็ด พาน นางสมศรี  เต็มคํา /  2 

103 ผาลายจกและ

ผายกดอก 

570800254701 144 5 โยกน เชียงแสน นางสมหวัง  แพงนอย /  2 

104 ตัดเย็บเสื้อผา   302 15 ยางฮอม ขุนตาล กลุมสงเสริมอาชีพสตรี

ตัดเย็บเสื้อผา 

   

105 ผาพื้นทอดวยมือ   61 4 ปาตาล ขุนตาล กลุมทอผา    

106 ผาทอมือลายขอ    6 สถาน เชียงของ พัฒนาอาชีพรายได    

107 ผาทอมือ   37 4 ดอนศิลา เวียงชัย ผาทอมือ    

108 งานหัตถกรรม

รอยสรอยอัญ

มณ ี

  767/3-

4 

 เวียง เมือง หจก.ฉัตรเวช    
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109 Sabudchai 

Silver 

  49/8 4 ทาสาย เมือง นายธนู  พรหมอยู    

110 เสื้อผาพื้นเมือง   281/7 15 รอบเวียง เมือง กลุมตัดเย็บเสื้อผาสัน

โคง 

   

111 ชุดไทยลานนา

ประยุกต 

  8 6 แมสาย แมสาย นางอรพินท  ชัยกิตติพร    

112 ผาฝายลายปก   430/1 6 แมสาย แมสาย ศุภรัตน  ชัยกิตติพร    

113 ฝายลาว   205/2 7 เกาะชาง แมสาย บ.เทคซไทล นอรเทิน 

จํากัด 

   

114 เสื้อหมอฮอม   59 4 เชียงเคี่ยน เทิง ตัดเย็บเสื้อผา    

115 ผาขาวมา ผา

คลุมโตะ 

  53/6 1 แมสลอง

ใน 

แมฟาหลวง ทอผาบานหินแตก    

116 ผาทอพื้นเมือง   1 1 เทอดไทย แมฟาหลวง กลุมแมบานเทอดไทย    

117 เสื้อพอขุน   132 16 ปางิ้ว เวียงปาเปา กลุมสตรีตัดเย็บเสื้อผา    

 

 

ประเภท  เครื่องดื่ม          

ที่อยู ประเภทผูผลิต /  ผลการ 

เลขที่ ผูประกอบการ 
ให

คะแนน 
ที่ 

ช่ือสินคา 

(ผลิตภัณฑ) 
รหัสผลิตภัณฑ 

  

หมูที ่ ตําบล อําเภอ 
ช่ือผูผลิต / 

ผูประกอบการ 

ชุมชน SMEs (ดาว) 

001 สุรากลั่น 570600484701 34 18 ปาแงะ ปาแดด นายปลั่ง  แกวประมูล  / 1 

002 กาแฟคั่วโต

ดัง 

570700104701 75 10 ปาซาง แมจัน นายพัฒนา  วิเทศธนกิจ  / 1 

003 สุรากลั่น 570300104701 80/1 1 ศรีดอนชัย เชียงของ หจก.เวียงเดิมสุรากลั่น  / 1 

004 สุราขาว

พื้นบาน 

570300084701 15/1 11 ศรีดอนชัย เชียงของ หจก.ใหม 5เจดีย  / 1 

005 สุรากลั่นไทย 570300074701 110 4 เวียง เชียงของ หจก.ชายเหนือการสุรา  / 1 

006 สุราพื้นบาน 570300094701 108 4 เวียง เชียงของ หจก.กิ่งหลวงสุราไทย  / 1 

007 เหลาขาว 35 

ดีกรี 

570800104701 57/1 6 เวียง เชียงแสน นายวสันต  เทียมตา  / 1 

008 สุราหนอง

หลวง 

570200524701 13 6 เวียงชัย เวียงชัย หจก.ปงหลวง  / 1 
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009 สุรากลั่น

ชุมชน 

571100104701 258 2 บานโปง เวียงปา

เปา 

นายบุญรวม  มูลต๊ิบ /  1 

010 สาโทเวียง

กาหลง 

571100644701 170 11 เวียง

กาหลง 

เวียงปา

เปา 

นางวีรา  ทาระขา /  1 

011 ใบชาเหยี่ยว

หลงเผิง 

571100704701 219 6 เวียง

กาหลง 

เวียงปา

เปา 

นายสุนทร  จงดํารง

เกียรติ 

 / 1 

012 ชาน้ําตกเลาลี 571100154701 85 8 แมเจดีย เวียงปา

เปา 

นายสิงหทอง  จันตะมา  / 1 

013 สุรากลั่น

ชุมชน 

570200124701 47 18 เวียงชัย เวียงชัย หจก.สมยศการสุรา  / 1 

014 สันสลิดสุรา

กลั่น 

570200054701 3 3 เวียงเหนือ เวียงชัย หจก.สันสลิดสุรากลั่น  / 1 

015 บัวแกวการ

สุรา 

570200074701 83 3 ดอนศิลา เวียงชัย หจก.ตนยางการสุรา  / 1 

016 ศิลาชางสุรา

กลั่น 

570200094701 82 16 ดอนศิลา เวียงชัย หจก.ศิลาชาง สุรากลั่น  / 1 

017 สุรากลั่น 570200164701 119 11 เวียงชัย เวียงชัย หจก.กานอยการสุรา  / 1 

018 สุราขาว

ชุมชน 

570200044701 69 5 เมืองชุม เวียงชัย หจก.โชคเจริญเพื่อ

การเกษตร 

 / 1 

019 ไวนผลไม 570600384701 86/1 5 ปาแงะ ปาแดด นางสมจิตร  แสนใจ /  1 

020 ชาใบหมอน 570600134701 118 5 สันมะคา ปาแดด นางสงา  ประภาเวสัง /  1 

021 สุรากลั่นตรา

แมลอย 

570400024701 13 10 แมลอย เทิง นายสุวิทย  แกวอินทร  / 1 

022 น้ําผึ้ง 570400334701 13 10 แมลอย เทิง นายสุวิทย  แกวอินทร /  1 

023 เครื่องดื่ม

สมุนไพรเพื่อ

สุขภาพ 

571600064701 137 2 จอม

หมอกแกว 

แมลาว กลุมเครื่องดื่มสมุนไพร

และน้ําผลไม 

/  1 

024 ไวน

กระเจี๊ยบ,

ไวนผลไม

ตามฤดูกาล 

571400314701 81 8 ตา ขุนตาล กลุมแมบานพระเนตร /  1 

025 น้ําผลไมสด

เสาวรส 

571400324701 192 7 ยางฮอม ขุนตาล น้ําเสาวรส /  1 

026 ไวนมะขาม 571000224701 78 10 แมสรวย แมสรวย หวยมวงไวน /  1 

027 สมุนไพร

กระชายดําผง

สําเร็จรูป 

571000234701 66 13 ทากอ แมสรวย ศูนยผลิตภัณฑภูมิ

ปญญาพื้นบาน 

/  1 
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028 ขิงผง

สําเร็จรูป 

571000244701 248 4 เจดีย

หลวง 

แมสรวย กลุมพัฒนาสตรีบาน

หนองหลม 

/  1 

029 ไวนผลไม 570300594701 30 16 ศรีดอนชัย เชียงของ กลุมผลิตไวน /  1 

030 สุรากลั่น 570500874701 1 15 มวงคํา พาน วังชมภูการสุรา /  1 

031 ไวนรวงทอง 571700204701 23 13 ทุงกอ กิ่งฯเชียง

รุง 

นางศิริจันทร พันธประยูร /  2 

032 ไวนมะเกี๋ยง 571700194701 42/1 1 ปาซาง กิ่งฯเชียง

รุง 

นางอิงอร คันธาเศรษฐ /  2 

033 กาแฟสด 571000254701 136 10 แมพริก แมสรวย บุญมีดอยหลวง /  2 

034 สุรากลั่น

ชุมชน

เอราวัณ 

571600034701 1 10 ปากอดํา แมลาว นายมอย  มะโนคํา /  2 

035 น้ําด่ืม

พลับพลา 

571600304701 59 5 โปงแพร แมลาว นายสวาง  ไชยวงศ /  2 

036 ชาไทยสูตร

โบราณ 

571100564701 166 8 เวียง

กาหลง 

เวียงปา

เปา 

นายธิติ  หาญเจริญกิจ  / 2 

037 ใบชาเขียวคุน

กี่ 

571100134701 310 1 แมเจดีย เวียงปา

เปา 

น.ส.สุพร  จงดํารงเกียรติ  / 2 

038 ชาเขียวดอย

ตุง 

571500024701 40 1 แมฟา

หลวง 

แมฟา

หลวง 

กลุมชาดอยตุง /  2 

039 ชาอูหลงกาน

ออน 

571500174701 257 2 แมฟา

หลวง 

แมฟา

หลวง 

รานอาฝาง  / 2 

040 ชาอูหลงสี่ฤดู 571500054701 7/7 1 แมสลอง

นอก 

แมฟา

หลวง 

รายใบชาเทนหลง  / 2 

041 ไวนกระชาย

ดําผสม

กระเจี๊ยบ 

570300584701 31 7 หวยซอ เชียงของ กลุมเกษตรกรเพิ่มพูน

ทรัพย 

/  2 

042 ไวนผลไมและ

สมุนไพร 

571400334701 439 15 ยางฮอม ขุนตาล บ.ขุนตาลเบสโปรดัก 

จํากัด 

/  2 

043 

 

 

เหลาขาว 35 

ดีกรี 

 155 2 เม็งราย พญาเม็ง

ราย 

หจก.พญาการสุรา   2 

044 สุรากลั่น

ผลไมรวม

ตราซันชาย 

570200534701 30 18 เวียงชัย เวียงชัย สหกรณการเกษตรแปร

รูปผลิตภัณฑ 

/  2 

045 ไวนผลไมผา

ต้ัง 

571300184701 304/1 14 ปอ เวียงแกน นายมนตรี  ศิริพงศกุล  / 2 
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046 ไวนแดง 570900234701 236/1 11 โปงผา แมสาย น้ําจําไวน /  2 

 

047 ไวนลําใย 570900204701 210 4 เวียงพาง

คํา 

แมสาย กลุมผลิตไวนและสุรา

พื้นบาน 

/  2 

048 เหลาเมือง

เหนือลาย

ไทย 

570100704701 10 16 ปาออดอน

ชัย 

เมือง นางบัวเหลียว  ชัยมณ ี /  2 

049 น้ําหมักลูกยอ 

(เขมขน) 

570100074701 546 17 บานดู เมือง แมบานเกษตรกรบัวแคร

พัฒนา 

/  2 

050 กาแฟคั่วบด 

ยอดดอย 

570100584701 665/9 5 รอบเวียง เมือง ศรีสะอาดแฟมมิลี่และ

กาแฟไทย 

 / 2 

051 กาแฟสด 570100794701  7 หวยชมภู เมือง สหกรณการเกษตรศุภ

นิมิตรหางชมภู จก. 

/  2 

052 น้ํากระเจี๊ยบ 570100844701 91 1 ดอยฮาง เมือง อุตสาหกรรมในครัวเรือน /  2 

053 ชาหมอน 570400324701 60 15 เวียง เทิง นางอมรรัตน  สุขยิ่ง /  2 

054 สุรากลั่น

ชุมชน 

571100214701 36 6 แมเจดีย เวียงปา

เปา 

นางสุพิน  ทิพยคํา  / 2 

055 ไวนผลไม 570600294701 97 4 ปาแดด ปาแดด นางมีนา  กุลลังกา /  2 

056 แมสายไวน 570900214701 98/2 12 โปงผา แมสาย กลุมสตรีสกรณสตอเบอ

ร่ีน้ําจํา 

/  2 

057 สุรากลั่น

ชุมชน "ดอย

หลวง" 

571800224701 58/1 3 โชคชัย ดอยหลวง กลุมสุรากลั่นชุมชน /  2 

058 สุราขาวกลั่น 571300024701 79 19 ปอ เวียงแกน หจก.สุรากลั่นชุมชน  / 2 

059 สุราขาว 570500064701 360 8 สันติสุข พาน หจก.เหมืองงาสุรากลั่น  / 2 

060 สุรากลั่น

ชุมชน 

570500884701 375 1 เจริญเมือง พาน นายกองคํา  ยาโน /  2 

061 สุราขาว 570500034701 110 24 เมืองพาน พาน หจก.ไผสีเขียว  / 2 

062 ไวนผลไมและ

สมุนไพร 

570700514701 214 4 ศรีคํ้า แมจัน กลุมผูผลิตไวนผลไม /  2 

063 ไวนกระชาย

ดํา 

  141 12 สันมะเค็ด พาน หจก.สานฝนไวนเนอรี่  /  

064 ชาเขียวใบ

หมอน 

  118 5 สันมะคา ปาแดด นางผัน  วิเศษ /   

065 ไวนลําไย   86/1 5 ปาแงะ ปาแดด นางสมจิตร  แสนใจ /   
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066 ชานางนวล

ฮิลล 

  

205 2 ศรีเมือง

ชุม 

แมสาย หจก.ต่ิงชิงยี้  /  

 

 

067 ไวนผลไม   77/1 1 เวียงพาง

คํา 

แมสาย หจก.ปยะพรไวนเนอรี่  /  

 

068 สุรากลั่นดาว

เหนือ 

  512 1 โปงงาม แมสาย หจก.ขุนผาฤทธิ์  /  
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ประเภท  อาหาร         

ที่อยู ประเภทผูผลิต /  ผลการ 

เลขที่ ผูประกอบการ 
ให

คะแนน 
ที่ 

ช่ือสินคา 

(ผลิตภัณฑ) 
รหัสผลิตภัณฑ 

  

หมูที ่ ตําบล อําเภอ 
ช่ือผูผลิต / 

ผูประกอบการ 

ชุมชน SMEs (ดาว) 

001 ขาวหอมมะลิ 570600324701 5 1 ปาแดด ปาแดด นายชํานาญ  ชํานาญ

ยา 

 / 1 

002 น้ําปู 570600514701 95 6 ปาแดด ปาแดด นางศรีธร  สิมะวงค /  1 

003 น้ําพริกลาบ 570600434701 173 6 ปาแดด ปาแดด นางสังวาล  สีสัน /  1 

004 กาละแม 570600504701 117 7 สันมะคา ปาแดด นางศิริพร  แปงสุข /  1 

005 น้ําพริกเผา 570400414701 48 20 เวียง เทิง นางวันเพ็ญ  เมฆ

ปรีดาวงศ 

/  1 

006 แคบหมูไรมัน 571100714701 279 1 เวียง เวียงปา

เปา 

นางนงลักษณ  กาวิ

ยศ 

/  1 

007 คุกกี้เนยสด 570200564701 148 5 ผางาม เวียงชัย กลุมแมบานผางามเบ

เกอรี 

/  1 

008 แคบหมู 571100604701 256 1 สันสลี เวียงปา

เปา 

นางศรีละออ  หงษคํา /  1 

009 แคบหมู 571100624701 38 16 ปางิ้ว เวียงปา

เปา 

นางจันทรเพ็ญ  คําโล /  1 

010 ไขเค็ม

สมุนไพร 

571100654701 89 8 เวียง

กาหลง 

เวียงปา

เปา 

นางอมรรัตน  ทอง

ผลา 

/  1 

011 น้ําพริกเผา

เห็ดหอม 

571100574701 54 12 เวียง

กาหลง 

เวียงปา

เปา 

นางสุภาพ  โพธ ิ /  1 

012 ซีอิ้วขาวเห็ด 571100614701 111 10 เวียง

กาหลง 

เวียงปา

เปา 

นางศิริวรรณ  ฟองตา /  1 

013 แหนม 571100664701 27 4 แมเจดีย

ใหม 

เวียงปา

เปา 

นางยุพิน  แรงสิงห /  1 

014 น้ําพริกลาบ

ตราแมขันแกว 

570200174701 69 5 เมืองชุม เวียงชัย นางรัตนพร  กาเผือก  / 1 

015 น้ําผึ้งเกษร

ดอกลําใย 

570200184701 198 10 เมืองชุม เวียงชัย กลุมพัฒนา

เกษตรกรรมฯ 

 / 1 

016 ปลาเผา 570600124701 94 17 ปาแงะ ปาแดด นางละเอียด  กองทา /  1 

017 ขาวแตน 570600464701 261 6 ศรีโพธิ์เงิน ปาแดด นายสี  ขันหยุด /  1 

018 ขนม 570600614701 34 11 ปาแงะ ปาแดด นางบัวผาน  ยามี /  1 



 
 

121 

019 ขนมทอด 570600164701 32 7 ปาแดด ปาแดด นางสุพัฒ  ยามี /  1 

020 กะป 570600144701 100 1 ปาแดด ปาแดด นางฐิติวรดา  แสง

สุวรรณ 

/  1 

021 ลําไยอบแหง 570600534701 10 1 ปาแงะ ปาแดด นายทวี  ใจปน /  1 

022 ขาวซอมมือ 571600374701 95 7 ปากอดํา แมลาว กลุมขาวซอมมือ /  1 

023 ขาวแตนน้ํา

แตงโม 

571400424701 396/1 15 ยางฮอม ขุนตาล กลุมแปรรูปผลผลิต-

ทําขนม 

/  1 

024 แหนม 571400454701 49 9 ปาตาล ขุนตาล กลุมแปรรูปอาหาร /  1 

025 ลําไยอบแหง

ปลอดสารพิษ 

571400354701 72 1 ตา ขุนตาล สหกรณปลูกลําใยขุน

ตาล จํากัด 

/  1 

026 ขาวเกรียบ

ฟกทอง 

571400434701 160 7 ตา ขุนตาล กลุมขาวเกรียบ

ฟกทองสมนุไพร 

/  1 

027 ขาวกลองซอม

มือ 

571000344701 60 7 ปาแดด แมสรวย กลุมขาวกลองซอม

มือ 

/  1 

028 ปลารา 570100364701 7 1 สันทราย

งาม 

เทิง นางบัวลอม  ปนสุข /  1 

029 ทอฟฟโบราณ 570100384701 90 4 ศรีดอน

ไชย 

เทิง นางสานิริน  ปนใจ /  1 

030 น้ําพริกลาบ 570100424701 69/1 1 เชียงเคี่ยน เทิง นายสุกิจ  เหล็กกลา /  1 

031 ผักกาดดอง 570100444701 167/1 15 เวียง เทิง นางพรทิพย  บุญ

เหลา 

/  1 

032 แคบหมูไรมัน 570100454701 39 18 งิ้ว เทิง นางชล  ศรีใจวัง /  1 

033 ปลารา 571800284701 52/1 6 ปงนอย ดอยหลวง กลุมปลารา /  1 

034 ขาวแตน ขาว

เกรียบ กลวย

ฉาบ 

571800274701 172 8 โชคชัย ดอยหลวง กลุมแปรรูปผลผลิต

ทางการเกษตร 

/  1 

035 ขาวเกรียบ

ฟกทอง 

571800254701 5 8 หนองปา

กอ 

ดอยหลวง กลุมแปรรูป

ผลิตภัณฑทาง

การเกษตร 

/  1 

036 กลวยฉาบ 571800244701 152 10 หนองปา

กอ 

ดอยหลวง กลุมแปรรูปอาหาร /  1 

037 หนอไมอัดปบ 571800234701 67 8 โชคชัย ดอยหลวง กลุมหนอไมอัดปบ /  1 

038 ขนมทองมวน 570800394701 450 3 ปาสัก เชียงแสน ทําขนมทองมวน,

ขนมจีน 

/  1 

039 กลวยฉาบ 570300624701 45/3 10 ศรีดอน

ไชย 

เชียงของ กลุมแมบานเกษตรกร

ทาเจริญ 

/  1 
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040 น้ําปลาตรา

ปลาสรอย 

570300634701 33/1 15 สถาน เชียงของ กลุมน้ําปลาตราปลา

สรอย 

/  1 

041 ผลิตภัณฑ

แปรรูปจาก

ผลไม 

570300644701 481 10 เวียง เชียงของ กลุมสตรีแปรรูปผลไม

และสิ่งประดิษฐ 

/  1 

042 ขาวแตนสาม

รส 

570300664701 25 8 สถาน เชียงของ กลุมขาวแตนสามรส /  1 

043 สมโอ 571300174701   ทาขาม เวียงแกน กลุมเกษตรกรตําบล

ทาขาม 

/  1 

044 แคบหมู 571300034701 91 3 หลายงาว เวียงแกน กลุมแคบหมูบัวคํา /  1 

045 ขาวกลอง 571300024701 36 3 ปอ เวียงแกน กลุมขาวกลองบาน

ดอน 

/  1 

046 กลวยฉาบ 571300134701 110/1 3 ทาขาม เวียงแกน กลุมขาวกลองบาน

โละ 

/  1 

047 ถั่วอบเนย 571200294701 66 7 แมตํ๋า พญาเม็ง

ราย 

กลุมทําขนมถั่วอบ

เนย 

/  1 

048 ครองแครง

กลวยฉาบ 

571200274701 130 9 แมตํ๋า พญาเม็ง

ราย 

กลุมทําขนม /  1 

049 หนอไมอัดปบ 570500934701 107 11 ปาหุง พาน กลุมแปรรูปวัตถุดิบ

พื้นบาน 

/  1 

050 ขนมถาดเงิน

นายเสวย 

570500084704 575 12 ทรายขาว พาน นางรัฎฐิกา  ฟอกแกว  / 1 

051 วุนน้ํามะพราว 570500104701 2037 1 เมืองพาน พาน นางลัคณา  เพิ่มสุข

ลาภ 

 / 1 

052 แคบหมู 570500134701 191 5 ทรายขาว พาน นางแสงจันทร  คําตา  / 1 

053 ถั่วเนาแผน 570700524701 96 2 จันจวา แมจัน กลุมผูผลิตถั่วเนาแผน

ทรงเครื่อง 

/  1 

054 กาละแม 570700654701 63 7 ทา

ขาวเปลือก 

แมจัน กลุมทํากาละแม /  1 

055 ขนมจีน 570101594701 193 20 ปาออดอน

ชัย 

เมือง

เชียงราย 

กลุมทําขนมจีน /  1 

056 เห็ดหอมสด 570101434701 19 5 แมขาวตม เมือง

เชียงราย 

เห็ดหอมหนองบัวแดง /  1 

057 นางบัวเขียว 

ตุนแกว 

570101454701 5 2 นางแล เมือง

เชียงราย 

กลุมแปรรูปถั่ว

สมุนไพรและขนมไทย 

/  1 

058 พริกลาบ 570101584701 ศาลาฯ 1 ดอยฮาง เมือง

เชียงราย 

กลุมน้ําพริกลาบดอย

ฮาง 

/  1 
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059 ขนมดอกจอก

น้ําสมุนไพร 

5701016664701 39 8 แมกรณ เมือง

เชียงราย 

กลุมเกษตรกรบาน

ใหม 

/  1 

060 ทองมวน 570101424701 49 3 ดอยฮาง เมือง

เชียงราย 

กลุมทําขนม /  1 

061 ขาวหอมมะลิ 570600564701 126 4 ปาแดด ปาแดด สหกรณปาแดด  / 2 

062 เกสรผึ้ง 570600154701 117/1 5 ปาแงะ ปาแดด นางเกษร  ศรีลาวงค  / 2 

063 ขนมทองพับ 570600114701 94 17 ปาแงะ ปาแดด นางยอดสุดา  คําแสง /  2 

064 กลวยอบเวียง

เชียงรุง 

571700214701 165 2 ทุงกอ เวียงเชียง

รุง 

นางทิวาพร  แสน

เมืองมา 

/  2 

065 กระเทียมเจียว 571000374701 226 5 แมสรวย แมสรวย กลุมเกษตรกรแม

สรวย 

/  2 

066 น้ําพริกตาแดง 571000354701 237/1 5 แมสรวย แมสรวย กลุมทําน้ําพริกตาแดง /  2 

067 น้ําปลาแท

หนองซง 

570400374701 80 2 หนองแรด เทิง นายประพัฒน  มา

แกว 

/  2 

068 ขาวแตนน้ํา

แตงโม 

571600404701 111 2 จอมหมอก

แกว 

แมลาว นางเครือวรรณ  อุน

อาย 

/  2 

069 กลวยอบเนย 570700584701 33 10 ปาตึง แมจัน กลุมแปรรูปผลิตผล

การเกษตร 

/  2 

070 ขาวตัง 570700544701 145/2 3 ปาซาง แมจัน กลุมขาวตัง /  2 

071 แหนมเห็ด

นางฟา 

570700634701 34/1 1 ปาตึง แมจัน กลุมทําแหนมเห็ด /  2 

072 แหนมหม ู 570700644701 112 4 จันจวาใต แมจัน กลุมแปรรูปอาหาร /  2 

073 บวยดองเค็ม 570700594701 119 19 ปาตึง แมจัน กลุมแปรรูป

ผลิตภัณฑทาง

การเกษตร 

/  2 

074 ขนมปนสิบไส

ปลา 

570700174701 107 1 แมจัน แมจัน นางสถาพร  เพชรแกว  / 2 

075 ปลาดุกฟู 570700154701 10 9 จันจวา แมจัน วรรณา  ปลาดุกฟู    / 2 

076 น้ําพริกเผา 570700534701 137 1 ปาตึง แมจัน กลุมน้ําพริก  /   2 

077 ขาวแตนน้ํา

แตงโม 

571100594701 152 1 เวียง เวียงปา

เปา 

นางรุงทิพย  มะล ิ /  2 

078 คุกกี้สมุนไพร 571100694701 298 2 เวียง เวียงปา

เปา 

น.ส.สายสุนีย  จับใจ

นาย 

/  2 

079 แหนม 571100684701 196 10 แมเจดีย เวียงปา

เปา 

นางจันทรเพ็ญ  เฟอง

ฟู 

/  2 

080 แคบหมูไรมัน 570300694701 36/1 2 เวียง เชียงของ กลุมแคบหมูไรมัน  /   2 
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081 กระเทียมดอง

ตราเสือ 

570500094701 76 17 สันกลาง พาน นภดลการเกษตร 

 

/ 2 

082 มะขามแกว 570500014701 471 25 เมืองพาน พาน กลุมแมบานเกษตรกร

แปรรูปสมุนไพร 

/  2 

083 ขาวซอมมือ 570501024701 337 6 ธารทอง พาน เศรษฐกิจชุมชนเฉลิม

พระเกียรติ 

/  2 

084 น้ําพริกนรก 570500964701 216 2 เจริญเมือง พาน กลุมเสริมสรางธุรกิจ

ประชาคมปากอ 

/  2 

085 ขาวแตน

ทรงเครื่อง 

571200314701 56 6 ไมยา พญาเม็ง

ราย 

กลุมปุยชีวภาพ /  2 

086 กลวย

ทรงเครื่อง 

570200614701 152 3 เวียงเหนือ เวียงชัย กลุมแปรรูปผลผลิต

ทางการเกษตร 

/  2 

087 ขาวแตน 570200594701 106 1 เวียงชัย เวียงชัย กลุมแมบานเกษตรกร

บานกลางเวียง 

/  2 

088 ขาวกลอง 570800424701 48 3 บานแซว เชียงแสน นางไพรวัลย  พล

สวัสด์ิ 

/  2 

089 พริกลาบ 570803864701 173 1 เวียง เชียงแสน นางกองบุญ  พรม

ปญญา 

/  2 

090 ขาวกลองผง 570800364701 60/1 3 โยนก เชียงแสน นางมุกดา  เกษรพรม /  2 

091 ขาวถุงทอง 570800324701 169 13 ปาสัก เชียงแสน สหกรณการเกษตร

เชียงแสน 

/  2 

092 สมปลอด

สารพิษ 

570800114701 324 6 ปาสัก เชียงแสน สวนสมแสงระวีนาย

แสงชัย  ปนมั่นคง 

 / 2 

093 น้ําพริกขา 570900244701 48 5 เกาะชาง แมสาย นางลัดดา  ใสเอย /  2 

094 น้ําพริกแมงดา 570900254701 409 9 เวียงพาง

คํา 

แมสาย นางจารี  โสภา /  2 

095 ขาวซอมมือ 570100904701 163 6 นางแล เมือง

เชียงราย 

นางวิลาวัลย  

ประเสริฐ 

/  2 

096 มันสไลดรสปา

ปริกา 

570100594701 274 5 รอบเวียง เมือง

เชียงราย 

นางนงเยาว  ชมพู

รัตน 

/  2 

097 รถดวน

เชียงราย 

570100664701 155 2 ริมกก เมือง

เชียงราย 

นางสุนันทา  แสนยศ  / 2 

098 ขาวเกรียบ

สับปะรดนาง

แล 

570100264701 439 10 นางแล เมือง

เชียงราย 

นางอนงค  ตนบุญ /  2 

099 นมสดผลไม 570100204701 382/43 13 รอบเวียง เมือง

เชียงราย 

นายอนันตชัย  พิมมัน

ตะศิริ 

/ / 2 

100 ฤทธิชัยน้ําผึ้ง 571400374701 251 3 ตา ขุนตาล นางนิ่ม  ปาสําลี /  2 
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101 แคบหมูไรมัน 571400394701 14 12 ตา ขุนตาล นางปราณี  ถิณรัตน /  2 

102 ซีอิ้วเห็ดหอม 571100644701 86 2 ปางิ้ว เวียงปา

เปา 

นายสมบูรณ  มหาคํา /  2 

103 ขาวเจาช้ันดี 571100574701 11 6 ปางิ้ว เวียงปา

เปา 

นายคํา  ธิยัญ /  2 

104 กลวยอบเนย 571100694701 82 9 แมเจดีย

ใหม 

เวียงปา

เปา 

นางอํานวย  อายดวง /  2 

105 โรตีกรอบ 571100174701 98 5 เวียง

กาหลง 

เวียงปา

เปา 

นางอนงคนาฎ  อุน

เจริญ 

 / 2 

106 มะยมแกว

ทับทิม 

570200234701 134 6 เวียงเหนือ เวียงชัย นางทับทิม  พิทักษกํา

พล 

 / 2 

107 แหนม, ขาว

แตน 

570600424701 59 16 ปาแงะ ปาแดด นางบานเย็น  วงคตุย /  2 

108 เมล็ด

ทานตะวัน 

570900264701    แมสาย บริษัทบุญทิพยฟูดส

โปรดักส 

 / 2 

109 ขาวซอมมือ 571600394701 22 6 ปากอดํา แมลาว ขาวซอมมือ /  2 

110 กลวยกวน 571600384701 216 9 ปากอดํา แมลาว กลุมแปรรูปอาหาร /  2 

111 แหนม 571000364701 136 7 ศรีถอย แมสรวย กลุมทําแหนม /  2 

112 ขนมกะหรี่ปม

และแหนม 

571000324701 55/1 6 ปาแดด แมสรวย กลุมแปรรูปอาหาร /  2 

113 เห็ดนางฟาภู

ฐาน 

571000304701 248 7 เจดียหลวง แมสรวย กลุมเพาะเห็ดบานสัน

กางปลา 

/  2 

114 ขนมทองมวน 571000294701 108 12 แมสรวย แมสรวย ขนมทองมวน /  2 

115 ขาวซอมมือ 571000284701 55 19 ปาแดด แมสรวย กลุมขาวซอมมือ /  2 

116 น้ําพริกตาแดง 571000384701 4 7 แมพริก แมสรวย กลุมน้ําพริกตาแดง /  2 

117 ขาวกลอง

อินทรีย 

570100344701 141/1 8 แมลอย เทิง นายบุญชวย  แดงฟู /  2 

118 น้ําพริกตาแดง 570100434701 215 11 งิ้ว เทิง นางบุญลดา  อินตะวิ

กุล 

/  2 

119 กลวยอบเนย,

ขนุนอบเนย 

570800414701 265 2 เวียง เชียงแสน กลุมแปรรูปเพื่อเพิ่ม

มูลคาเพิ่มผลผลิต 

/  2 

120 ขาวกลอง 570800454701 42 1 ปาสัก เชียงแสน กลุมผลิตขาวกลอง /  2 

121 น้ําพริกลาบ,

น้ําพริกแจว

บอง 

570800344701 598 3 เวียง เชียงแสน กลุมแปรรูปผลผลิต

ทางการเกษตร 

/  2 
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122 ขาวกลองและ

ทอตุง 

570800354701 279 12 ศรีดอนมูล เชียงแสน กลุมออมทรัพย

ธนาคารขาว 

/  2 

123 กลุมปลารา

แปรรูป 

570800444701 101 3 ปาสัก เชียงแสน นายวสันต  เทียมตา /  2 

124 ขาวเกรียบ

ฟกทอง 

570300684701 248 6 สถาน เชียงของ กลุมแมบานเกษตรกร

ทุงอาง 

/  2 

125 กลวยอบเนย 570300114701 121 5 ครึ่ง เชียงของ นางชนิตรา  นาสบาย  / 2 

126 ไขไอโอดีน 570300674701 37 8 สถาน เชียงของ กลุมไขไอโอดีน /  2 

127 ขนม

ครองแครง

กรอบ 

571200304701 114 4 ไมยา พญาเม็ง

ราย 

กลุมแปรรูปอาหาร

และขนมฯ 

/  2 

128 น้ําพริกเผา 571200254701 50 6 ไมยา พญาเม็ง

ราย 

กลุมแปรรูปอาหาร /  2 

129 กลุมผลิต

ขนมจีน 

570501004701 231 13 แมอ พาน กลุมพัฒนาสตรี

สหกรณ ต.แมออ 

/  2 

130 ขาวซอมมือ 570500914701 133 16 ทรายขาว พาน กลุมสตรีขาวซอมมือ

และแปรรูปขาว 

/  2 

131 ขาวเกรียบ,

ทองมวน 

570500924701 7 1 สันติสุข พาน กลุมแปรรูปผลผลิต

ทางการเกษตร 

/  2 

132 แคบหมูไรมัน 570500894701 193 9 ปาหุง พาน กลุมแคบหมู /  2 

133 ขาวกลองคัด

พิเศษ 

570500974704 19 2 สันมะเค็ด พาน สตรีสหกรณตําบลสัน

มะเค็ดฯ 

/  2 

134 กลวยอบเนย 570500164701 373 1 เมืองพาน พาน นางถิรดา  ยาโน  / 2 

135 ถั่วเนาแผน 

อบแหง ผง 

570700604701 240 3 ศรีคํ้า แมจัน อุตสาหกรรม

ครอบครัว 

/  2 

136 ขนมจีน 570700614701 84 8 ทา

ขาวเปลือก 

แมจัน กลุมขนมจีนไทลื้อ /  2 

137 แคบหมู 570700554701 166 14 แมจัน แมจัน กลุมแคบหมู /  2 

138 กระเทียมโทน

ดอง 

570700164701 9 1 แมไร แมจัน แปรรูปผลิตภัณฑ

อาหาร 

 / 2 

139 ขาวแตน 570700624701 2 2 ทา

ขาวเปลือก 

แมจัน กลุมผลิตขาวแตน /  2 

140 น้ําพริก 570101464701 95 21 ปาออดอน

ชัย 

เมือง

เชียงราย 

กลุมน้ําพริกประตูลอ /  2 

141 ไขเค็ม 570101714701 406 17 แมขาวตม เมือง

เชียงราย 

นางวิลาวรรณ  เมือง

มูล 

/  2 
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142 บวยดอง 570101484701 8 7 หวยชมภู เมือง

เชียงราย 

กลุมบวยดอง /  2 

143 มะแขวนตาก

แหง 

570101634701 91 1 ดอยฮาง เมือง

เชียงราย 

เกษตรกรผูปลูกมะ

แขวน 

/  2 

144 ขาวควบ-ขาว

แคบ 

570101674701 17 9 บานดู เมือง

เชียงราย 

กลุมขาวควบ-ขาว

แคบ 

/  2 

145 น้ําจ้ิมสุกี้หมู

กะทะ 

570101444701 252 5 แมขาวตม เมือง

เชียงราย 

น้ําจ้ิมสุกี้,หมูกะทะ

หนองบัวแดง 

/  2 

146 กระเทียมเจียว 570101564701 61 7 ปาออดอน

ชัย 

เมือง

เชียงราย 

กระเทียมเจียวบาน

หนองแสลป 

/  2 

147 น้ําปูสมุนไพร 570100284701 67 7 แมยาว เมือง

เชียงราย 

กลุมสงเสริมอาชีพทํา

จ้ินสมเมือง 

/  2 

148 น้ําพริก  47 16 ปาแงะ ปาแดด นางหลวน  กองแกว /   

149 น้ําผึ้ง  117/1 5 ปาแงะ ปาแดด นางเกษร  ศรีลาวงศ  /  

150 ลําไยอบแหง  117/1 5 ปาแงะ ปาแดด นางเกษร  ศรีลาวงศ  /  

151 ซีอิ้วถั่วเหลือง  114 19 ปาตึง แมจัน กลุมแปรรูป

ผลิตภัณฑการเกษตร 

/   

152 แคบหมูไรมัน  259/1 6 เวียง เวียงปา

เปา 

น.ส.รุงอรุณ  ทิพยชัย /   

153 ขาวกลอง  8 2 แมตํ๋า พญาเม็ง

ราย 

กลุมอนุรักษ

วัฒนธรรมบานหวย

กาง 

/   

154 ไขเค็ม  66 10 ปงนอย ดอยหลวง กลุมถนอมอาหารไข

เค็ม 

/   

155 สับปะรด  244 9 ปาออดอน

ชัย 

เมือง สวนรุงรัตนา /   

156 ขาวเกรียบ

ฟกทอง 

 57 19 แมขาวตม เมือง กลุมขาวเกรียบ /   
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ประเภท  ของใชและของประดับตกแตง       

ที่อยู ประเภทผูผลิต /  ผลการ 

เลขที่ ผูประกอบการ ใหคะแนน ที่ ช่ือสินคา (ผลิตภัณฑ) รหัสผลิตภัณฑ 

  

หมู

ที่ 
ตําบล อําเภอ 

ช่ือผูผลิต / 

ผูประกอบการ 
ชุมชน SMEs (ดาว) 

001 ซีเมนตบลอก 070600574701 6 14 ปาแงะ ปาแดด นายเมือง  คงมั่น /  1 

002 ถานจากไมไมยราบ

ยักษ 

571400015701 95 4 ปาตาล ขุนตาล กลุมเตาถานไม

ไมยราบยักษฯ 

/  1 

003 ประดิษฐดอกไมแหง 571400017701 81 7 ยางฮอม ขุนตาล กลุมประดิษฐ

ดอกไมแหง 

/  1 

004 หัตถกรรมพื้นบาน

กลุมไมกวาด 

571400214701 14/1 1 ปาตาล ขุนตาล กลุมหัตถกรรม

พื้นบาน 

/  1 

005 ไมกวาดสีทอง 571400204701 209 15 ยางฮอม ขุนตาล กลุมไมกวาดสีทอง /  1 

006 สาหวดขาว 570300224701 163/1 5 บุญเรือง เชียงของ กลุมจักสาน /  1 

007 เปอขมุ 571300144701 51 6 หลายงาว เวียงแกน กลุมจักสานบาน

หวยเอียน 

/  1 

008 หมวก 571300084701 13 2 ปอ เวียงแกน กลุมจักสานบาน

ปางหัด 

/  1 

009 จักสานไมไผ 571200084701 205 10 เม็งราย พญาเม็ง

ราย 

กลุมจักสาน /  1 

010 กลุมจักสานหมวก 571200064701 188 1 เม็งราย พญาเม็ง

ราย 

กลุมผูจักสาน

หมวก 

/  1 

011 เสื่อกก 571200054701 230 10 เม็งราย พญาเม็ง

ราย 

กลุมทอเสื่อ /  1 

012 ผาหมนวม 571200114701 117 2 ตาดควัน พญาเม็ง

ราย 

กลุมเย็บผา /  1 

013 เครื่องจักสาน 571200124701 147 2 เม็งราย พญาเม็ง

ราย 

กลุมจักสาน /  1 

014 ดอกไมจันทน 571200034701 122 1 แมเปา พญาเม็ง

ราย 

กลุมทําดอกไม

จันต 

/  1 

015 ดอกไมประดิษฐบาน

ปาไผ 

570100804701 16 4 ปาออดอน

ชัย 

เมือง

เชียงราย 

กลุมสหกรณบาน

ปาไผและดอกไม 

/  1 

016 เฟอรนิเจอรไมสัก 570100784701 295 4 ดอยลาน เมือง

เชียงราย 

ธวัชชัย  เหมือง

หมอ 

/  1 

017 ดอกไมประดิษฐจาก

ผาใยบัว 

570100924701 20 5 รอบเวียง เมือง

เชียงราย 

ประดิษฐดอกไม

จากผาใยบัว 

/  1 
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018 ดอกไมธนบัตร 570100974701 1062/1  เวียง เมือง

เชียงราย 

กลุมสนใจชุมชน

เจ็ดยอด 

/  1 

019 เครื่องจักสาน 570600154701 232 7 ปาแดด ปาแดด นางสม  โลมากุล /  2 

020 ไมกวาดดอกหญา 570600264701 42 4 ศรีโพธิ์เงิน ปาแดด นายศรีรัตน  สาย

มงคล 

/  2 

021 น้ํายาลางจาน 570600844701 73 4 สันมะคา ปาแดด นางสงกรานต  

บุญเจริญ 

/  2 

022 รองเทาหนัง 570600244701 73 12 ปาแดด ปาแดด นางกอบกุล  ทา

แกง 

/  2 

023 ผาหม 570600234701 93/1 13 ปาแงะ ปาแดด นางทิพวรรณ  ปง

กันมูล 

/  2 

024 พรมเช็ดเทา 570600334701 11 1 ปาแดด ปาแดด นางลาวัลย  หลอดี /  2 

025 ฮอรโมน 570600324701 4 5 ปาแงะ ปาแดด นายเรืองเดช  ยี่

นาง 

/  2 

+026 เครื่องจักสาน 570600444701 45 5 ปาแดด ปาแดด นางศรี  นุมมีชัย /  2 

027 ไมกวาด 570600554701 303 1 ศรีโพธิ์เงิน ปาแดด นายปุด  ขาวฟอง /  2 

028 ผาหม 5706004404701 3 17 ปาแงะ ปาแดด นางบัวผัน  สุทธนะ /  2 

029 ปุยชีวภาพ 570600844701 130 5 ปาแงะ ปาแดด นางอวน  แกลว

กลา 

/  2 

030 ยอ 570600404701 11 8 ปาแดด ปาแดด นางละมัย  ยามี /  2 

031 หมอนสมอก 570600374701 1 5 ปาแงะ ปาแดด นางคํานอย  

ทานันท 

/  2 

032 ผลิตภัณฑไมไผ 570600014701 127 4 สันมะคา ปาแดด นายพงษศักด์ิ  ยุ

กิจภูติ 

 / 2 

033 เสื่อกก 570600384701 118 8 ปาแดด ปาแดด นางละเอียด  ยามี /  2 

034 ผลิตภัณฑผักตบชวา 570600254701 389/1 12 โรงชาง ปาแดด นางนวล  ลาวตูม /  2 

035 ผาหม 570600314701 222 12 ปาแงะ ปาแดด นางหนูเพ็ญ  สม

นาม 

/  2 

036 ดอกไมประดิษฐ 570600174701 126 7 ปาแดด ปาแดด นางพร  จันทรทอง

เมือง 

/  2 

037 หมวกไมไผ 570600414701 49 12 ปาแดด ปาแดด นางเพ็ญ  ทาแกง /  2 

038 บานจําลอง 570600524701 95 7 โรงชาง ปาแดด นายสนอง  มาฟู /  2 

039 ผาหม 570600184701 27 8 ปาแดด ปาแดด นางเสารแกว  ยามี /  2 

040 ดอกไมสด 570600294701 98 5 ปาแดด ปาแดด นางศรีวรรณ  วงค

ตัน 

/  2 
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041 สิ่งประดิษฐจากผา 571000094701  3 ปาแดด แมสรวย กลุมแปรรูป

ผลิตภัณฑจากผา 

  2 

042 ตุง 571000114701  10 เจดียหลวง แมสรวย กลุมทอตุงบานสัน

ธาตุ 

  2 

043 เครื่องปนดินเผา 571000144701  3 ปาแดด แมสรวย นายธีระพงษ  คุนา

นวล 

  2 

044 ไมแกะสลัก 570400014701 60/2 10 เวียง เทิง นายบุญสง  ไชย

เมือง 

 / 2 

045 ที่นอนนุน 570400084701 6 9 งิ้ว เทิง นางยอดหญา  สุข

เหมอะ 

/  2 

046 ตะกราหวาย 570400094701 65 3 หงาว เทิง นายเทียน  หนอม ี /  2 

047 ไมกวาดดอกหญา 570400114701 35 18 ตับเตา เทิง นายสามารถ  โน

พวน 

/  2 

048 ไมกวาดดอกหญา 570400154701 13 9 เชียงเคี่ยน เทิง นางราตรี  เช้ือ

เมืองพาน 

/  2 

049 ตะกราหวาย 570400184701 159 5 หนองแรด เทิง นางเตียว  อุดเขียว /  2 

050 ตะกราหวาย 570400214701 35 3 หนองแรด เทิง นายจันทร  ต๊ิบเต็ม /  2 

051 ปุยอินทรียอัดเม็ด 571600104701 58 9 จอมหมอก

แกว 

แมลาว นายอินทร  ฟอง

สมุทร 

/  2 

052 ถานอัดแทง 571600194701 6 7 โปงแพร แมลาว นายบุญญานนท 

สวัสด์ิสกุลไทย 

/  2 

053 ตระกราไมไผ 571600094701 239 7 ดงมะดะ แมลาว นายสาม  แสนขัน /  2 

054 ดอกไมประดิษฐจาก

ผาใยบัว 

571600224701 26 4 บัวสลี แมลาว น.ส.รุงอรุณ  สลี

สองสม 

/  2 

055 โคมไฟฉล ุ 571100474701 10/2 2 บานโปง เวียงปา

เปา 

นางจันทรา  กา

วิโรจน 

/  2 

056 ดอกไมกระดาษสา 571100274701 108 1 ปางิ้ว เวียงปา

เปา 

นางจันทรแกว  

แกวแกว 

/  2 

057 โองเขียนลายใบบัว 571100424701 67 13 ปางิ้ว เวียงปา

เปา 

น.ส.ดวงนภา  เปง

สวาง 

/  2 

058 ชุดกาน้ําชาเวียง

กาหลง 

571100294701 97 3 เวียง

กาหลง 

เวียงปา

เปา 

นายทัน   ธิจิตตัง /  2 

059 โคมไฟตะเกียงน้ํามนั

พืช 

571100384701 168 2 แมเจดีย เวียงปา

เปา 

นางวิภาไล  วิริยา /  2 

060 โคมไฟ 571100404701 83/1 10 แมเจดีย เวียงปา

เปา 

นายไพบูลย  จันทร

เครือ 

/  2 
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061 ตุกตาดินเผา 571100454701 11 4 แมเจดีย

ใหม 

เวียงปา

เปา 

นายอภิวัฒน  ฝนวี

ระ 

/  2 

062 จักสานตะเกียงไมไผ 570700314701 151 3 จันจวาใต แมจัน นายถา  นอยหมอ /  2 

063 หมวกแฟชั่น 570700074701 123/1 5 จอม

สวรรค 

แมจัน แปรรูปผลิตภัณฑ

จากผา 

 / 2 

064 ไมกวาดดอกหญา 570700344701 103 4 ปาตึง แมจัน ไมกวาดดอกหญา  / 2 

065 โคมไฟ 570700064701 96 10 ศรีคํ้า แมจัน นางบุญกาญจน  

ไชยมีกลิ่น 

 / 2 

066 โตกจากหวาย 570700344701 3 5 ทา

ขาวเปลือก 

แมจัน กลุมผลิตภัณฑ

จากหวาย 

/  2 

067 กระเปาเสื่อกก 570700294701 29 9 สันทราย แมจัน กลุมผลิตภัณฑ

จากกก 

/  2 

068 โคมไฟไมไผต้ังพื้น 570700324701 54 15 ปาซาง แมจัน กลุมผลิตภัณฑไม

ไผ 

/  2 

069 ชุดรับแขกไมไผ 570700394701 31 2 จันจวา แมจัน กลุมหัตถกรรมไม

ไผ 

/  2 

070 จักสานโคมไฟโบราณ 570700264701 131 5 จันจวา แมจัน กลุมจักสาน /  2 

071 ไมกวาดดอกหญา 570700374701 89 8 ปาซาง แมจัน กลุมทําไมกวาด

ดอกหญา 

/  2 

072 เสนไหมธรรมชาติ 570300264701 211 5 ครึ่ง เชียงของ กลุมฟนฟูอาชีพ

ปลูกหมอนเลี้ยง

ไหม 

/  2 

073 กระถางไมไผ  50 3 ปาตาล ขุนตาล นายสมเกียรติ  คํา

บุญสง 

 / 2 

074 แผนในบวบ  175 6 ตา ขุนตาล น.ส.วัชรินทร  รัก

พอ 

 / 2 

075 โคมไฟ 570200314701 17 6 ดอนศิลา เวียงชัย กลุมกะลามะพราว /  2 

076 กระดาษสา 570200444701 182 3 เวียงเหนือ เวียงชัย กลุมวิสาหกิจ

ชุมชนดานสันสลิด 

/  2 

077 ตระกราทวาย 570800214701 49 11 ศรีดอนมูล เชียงแสน นางธิวรรณ  ทา

แกง 

/  2 

078 ตระกราไมไผ 570800184701 43 1 โยนก เชียงแสน นางอัมพร  วงค

เมืองมา 

/  2 

079 หมวกจักสาน 570800244701 236 2 ปาสัก เชียงแสน นางมา  กันแกว /  2 

080 ไมกวาด 570800644701 391 3 ปาสัก เชียงแสน นายไพโรจน  / 2 

081 แฟมเอกสาร 571300054701 108 4 หลายงาว เวียงแกน กลุมตัดเย็บบาน

ทาขาม 

/  2 
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082 ปากกา 571300054701 92 9 ปอ เวียงแกน กลุมเครื่องเงินบาน

หวยหาน 

/  2 

083 โคมไฟหวาย 570400044701 68 3 ปลอง เทิง นายเถาว  หมื่น

อินทร 

/  2 

084 โคมไฟกะลามะพราว 570400234701 15 10 เวียง เทิง นางบัวเรียว  ศรี

นวล 

/  2 

085 ตะกราเชือกไนลอน  155 12 เวียง เทิง นางกองกิจ  พิมพา /  2 

086 เสื่อกก  71 12 เวียง เทิง นางวรนุช  กรุง

แสนเมือง 

/  2 

087 ดอกไมประดิษฐจาก

ดิน 

571800084701 70 8 หนองปา

กอ 

ดอยหลวง กลุมประชารัก /  2 

088 ดอกไมประดิษฐจาก

ผา 

571800114701 66 5 โชคชัย ดอยหลวง กลุมดอกไม

ประดิษฐแมบงใต 

/  2 

089 พรมเช็ดเทา 571800054701 53 8 โชคชัย ดอยหลวง กลุมพรมเช็ดเทา /  2 

090 ไมกวาด 571800074701 10 4 โชคชัย ดอยหลวง กลุมไมกวาด /  2 

091 ดอกไมประดิษฐจาก

ผา 

571800144701 90 8 โชคชัย ดอยหลวง กลุมดอกไม

ประดิษฐบานโชค

ชัย 

/  2 

092 ผาหมใยสังเคราะห 571800204701 8 3 โชคชัย ดอยหลวง กลุมตัดเย็บผาหม

ใยสังเคราะห 

/  2 

093 เสื่อกกพัฒนา 570900154701 181 7 หวยไคร แมสาย นายไพโรจน  

ทันใจ 

/  2 

094 ตะกราหวาย 570900094701 102 5 ศรีเมืองชุม แมสาย นายติ๊บ  คํามะ

ยอม 

/  2 

095 ตะกราจากสมุด

โทรศัพท 

570900134701 49 9 โปงผา แมสาย นางสังวาล  เรือน

แกว 

/  2 

096 ถานสังเคราะหอัด

แทง 

570900124701 215 6 เวียงพาง

คํา 

แมสาย นายเสมอ  เชาววัน

กลาง 

/  2 

097 โซฟาชุดนางนอน  144/1 1 แมสาย แมสาย นางกาญจนา  

ภิญโญพาณิชย

การ 

/ / 2 

098 ปุยหมัก 570500714701 50 15 มวงคํา พาน กลุมปุยหมัก

ชีวภาพ อบต.มวง

คํา 

/  2 

099 กระติ๊กขาว 570500704701 120 5 ปาหุง พาน กลุมจักสานไมไผ /  2 

100 เสื่อกก 570500694701 163 3 ปาหุง พาน กลุมผูปลูกและทอ

เสื่อกก 

/  2 
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101 หมวกใบตาล 570500684701 212 5 มวงคํา พาน กลุมจักสานหมวก

ใบตาล 

/  2 

102 ตะเกียง

กะลามะพราว 

570500654701 77 1 แมออ พาน ผลิตภัณฑ

กะลามะพราว

ผูสูงอายุ 

/  2 

103 ดอกไมประดิษฐ 570500644701 1071 8 เมืองพาน พาน กลุมทําดอกไมผา

ใยบัว 

/  2 

104 กรงนก,เขง,โคมไฟ 570500594701 180 4 สันติสุข พาน สตรีสหกรณบาน

สันกอเหียง 

/  2 

105 กลองใสขาว,กระเปา 570500574701 241 2 ปาหุง พาน กลุมจักสาน /  2 

106 ตะกราหอม 570500514701 203 8 สันติสุข พาน กลุมผลิตภัณฑ

จากเปลือก

ขาวโพด 

/  2 

107 มีด 570500384701 220 6 ทานตะวัน พาน กลุมตีเหล็กทํามีด

บานปาสักใต 

/  2 

108 ผาหมนวม 570500374701 565 11 ทรายขาว พาน กลุมผาหมนวม /  2 

109 ไมกวาดทางมะพราว 570500404701 131 5 เวียงหาว พาน นายสฐากร  เดช

พรชัย 

/  2 

110 ไมกวาดดอกหญา 570500354701 58 15 ปาหุง พาน นางจํารัสแสง  

จันทรคํา 

/  2 

111 พรมปูนอน 570500314701 91 17 สันกลาง พาน นายมงคล  กันธิยะ /  2 

112 ผาหมสําลี 570500324701 422 9 สันติสุข พาน นางพนาวรรณ  

แกวโห 

/  2 

113 ดอกไมประดิษฐ

กระดาษสา 

570500144701 121 7 แมเย็น พาน น.ส.นงลักษณ  บร

รัตน 

/ / 2 

114 ไมกวาดดอกหญา 570100034701 6 9 แมกรณ เมือง

เชียงราย 

กลุมทําดอกไม

กวาดดอกหญา 

/  2 

115 โคมไฟกะลามะพราว 570100994701 55 2 นางแล เมือง

เชียงราย 

กลุมหัตถกรรม

กะลามะพราว เศษ

ไม 

/  2 

116 ผลิตภัณฑจากผา

ใยบัว 

570100954701 470/31 3 ริมกก เมือง

เชียงราย 

กลุมผลิตภัณฑ

จากผาใยบัว 

/  2 

117 ตัดเย็บเครื่องนอน

จากนุน 

570100954701 194 6 แมกรณ เมือง

เชียงราย 

กลุมตัดเย็บเครื่อง

นอน 

/  2 

118 พลาสติกสาน 570100814701 451/105  เวียง เมือง

เชียงราย 

กลุมพลาสติกสาน /  2 

119 ที่ใสกระดาษทิชชู 570100354701 270 10 นางแล เมือง

เชียงราย 

กลุมกระดาษใบ

สับปะรด 

 / 2 
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120 เฟอรนิเจอรจากไมไผ 570100274701 614 10 ทาสุด เมือง

เชียงราย 

บัลลังกเฟอรนิเจอร

ไมไผ 

 / 2 

121 ไมกวาดดอกหญา 571200144701 48 9 แมตํ๋า พญาเม็ง

ราย 

กลุมหัตถกรรมไม

กวาด 

/  2 

122 ปุยอินทรียชีวภาพ 571200074701 95 10 แมตํ๋า พญาเม็ง

ราย 

กลุมเกษตรยั่งยืน /  2 

123 หมวกสานไมไผ 571200094701 28 8 ตาดควัน พญาเม็ง

ราย 

กลุมเย็บหมวก /  2 

124 ตะกราหวาย 571400194701 33 10 ปาตาล ขุนตาล นายจันทร  รักพอ /  2 

125 ไมกวาด 571100304701 229 2 สันสลี เวียงปา

เปา 

นางสม  ไชยวุฒิ /  2 

126 ดอกไมจากเปลือก

ขาวโพด 

571100244701 62 10 สันสลี เวียงปา

เปา 

นางวงเดือน  

ปากหวาน 

/  2 

127 ไมกวาดดอกหญา 571100234701 50 10 สันสลี เวียงปา

เปา 

นางบัวผัด  บัวเย็น /  2 

128 ผาปก 571100224701 48 10 สันสลี เวียงปา

เปา 

นางกองคํา  ปนตา

ดวง 

/  2 

129 หมอนอิง 571100464701 448 6 เวียง เวียงปา

เปา 

นางวิไลวรรณ  ไกร

ยุสม 

/  2 

130 ผาหมนวมยัดฝาย 571100414701 192 7 เวียง เวียงปา

เปา 

นางจําป  พรหมขัติ

แกว 

/  2 

131 กระเปาถือ 571100194701 112 3 บานโปง เวียงปา

เปา 

น.ส.สุทธีรัตน  

สุริยะชัยยา 

/  2 

132 มูลี่จากไมไผ 571100324701 95 10 เวียง

กาหลง 

เวียงปา

เปา 

นางนิตยา  คําทา /  2 

133 ถุงกระดาษสา 571100374701 88/2 6 แมเจดีย เวียงปา

เปา 

น.ส.อรัญญาณี  

พรมเทศ 

/  2 

134 ชุดรับแขก 571100334701 30/1 10 แมเจดีย เวียงปา

เปา 

นายบุญเย็น  วิชา

เถิน 

/  2 

135 กระเปากระลา

มะพราว 

571100214701 177 3 แมเจดีย

ใหม 

เวียงปา

เปา 

นายศรีทน  ทวีบุญ /  2 

136 ตุกตาไมชาวเขา 571100204701 134 3 แมเจดีย

ใหม 

เวียงปา

เปา 

นายชนะ  ณ นคร /  2 

137 กังหันน้ําไมไผ 571100284701 150 4 แมเจดีย

ใหม 

เวียงปา

เปา 

นายสมพล  พัฒน

ปริญญ 

/  2 

138 ซองทิชชูผาไหมตอ

ลาย 

571100044701 366 6 เวียง เวียงปา

เปา 

นางชนิศ  เที่ยง

ธรรม 

 / 2 
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139 กระเปาผาไหมตอ

ลาย 

571100134701 224/1 12 เวียง เวียงปา

เปา 

นางแววมณี  

ทรัพยมูล 

 / 2 

140 มุงเวียงกาหลง 571100054701 188 3 เวียง

กาหลง 

เวียงปา

เปา 

นางกองแสง  สิทธิ

ยศ 

 / 2 

141 กรอบรูปไมโบราณ 571100034701 139/1 9 แมเจดีย

ใหม 

เวียงปา

เปา 

นายชวลิต  ธงชัย  / 2 

142 โคมไฟไมไผ 571100064701 160 14 แมเจดีย

ใหม 

เวียงปา

เปา 

นายสมชาย  โพธิ์

ศรีทอง 

 / 2 

143 ชุดเครื่องเงินเวียง

กาหลง 

571100024701 124 14 แมเจดีย

ใหม 

เวียงปา

เปา 

นายทวีสิน  ฉัตร

มณีวัฒน 

 / 2 

144 หมวกสานจากไมไผ 570200424701 84 2 เมืองชุม เวียงชัย กลุมแปรรูปผาและ

ของใชจากผา 

  2 

145 ไมกวาดดอกหญา 570200364701 174 8 เวียงชัย เวียงชัย กลุมผลิตไมกวาด

และเครื่องจักร 

  2 

146 ดอกไมจากฟาง 570200374701 22 1 เวียงชัย เวียงชัย กลุมผลิตดอกไม

ผูสูงอายุฯ 

  2 

147 ไมกวาดดอกหญา 570200354701 180 2 เวียงชัย เวียงชัย กลุมจักสาน   2 

148 ลูกด่ิง ราวบันได 570200404701 103 3 เวียงเหนือ เวียงชัย กลุมกลึงไมบาน

สันสลิด 

  2 

149 ผาหม 570200414701 186 6 เมืองชุม เวียงชัย กลุมตัดเย็บเสื้อผา/

ผาหม 

  2 

150 โคมไฟประดับ 570200454701 202 6 เมืองชุม เวียงชัย กลุมจักสานไมไผ   2 

151 กระเปาจากเชือก

กลวย 

570200334701 1 7 ดอนศิลา เวียงชัย กลุมจักสาน   2 

152 กระเปาสานจากเชือก

กลวย 

570200384701 2 12 เวียงชัย เวียงชัย กลุมจักสานเชือก

กลวย 

  2 

153 ผาหมนวม 570200434701 128 11 เวียงเหนือ เวียงชัย กลุมผูสูงอายุโดย

ชุมชนวัดพนา 

  2 

154 ไมกวาดดอกหญา 070600284701 60 8 ศรีโพธิ์เงิน ปาแดด นางระนอง  บุญ

เปง 

/  2 

155 เสื้อผา 070600474701 32 4 สันมะคา ปาแดด นางลัดดา  ทาว

ทรายมูล 

/  2 

156 หมวกสาน 070600204701 290 3 ศรีโพธิ์เงิน ปาแดด นางแกว  ปาตุม /  2 

157 ตะกราพลาสติก 570400124701 257/1 5 ปลอง เทิง นางคํา  วงศเวียง /  2 

158 กระเปาตนกก 570400134701 70 10 งิ้ว เทิง นางปราณี  สีหา

นาท 

/  2 

159 ตะกราพลาสติก 570400144701 79 2 ปลอง เทิง นายคํา  แวนแกว /  2 
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160 กระเปาผาเมือง 570400164701 48/1 10 เวียง เทิง นางทรงศรี  แคน

นอก 

/  2 

161 กระเปาประดิษฐ 570400194701 117 21 เวียง เทิง นางเกตุแกว  เครือ

เถาว 

/  2 

162 ลูกปดสารพัด

ประโยชน 

571600264701 271 3 ดงมะดะ แมลาว กลุมลูกปดสารพัด

ประโยชน 

/  2 

163 เนคไทถัก 571600164701 10 9 ปากอดํา แมลาว กลุมงานฝมือ /  2 

164 ดอกกุหลาบ 571600124701 36 5 จอมหมอก

แกว 

แมลาว ปลูกดอกกุหลาบ /  2 

165 หมอดิน 571600204701 120 11 บัวสลี แมลาว กลุม

เครื่องปนดินเผา 

/  2 

166 หมอนถักโครเชต 571600154701 90 8 ดงมะดะ แมลาว กลุมถักไหมพรม /  2 

167 ไมกวาดดอกหญา 571600254701 75 8 ดงมะดะ แมลาว กลุมทําไมกวาด

ดอกหญา 

/  2 

168 ดอกไมจากผาใยบัว 571600014701 27 1 บัวสลี แมลาว นางอรพินท  คํา

แกน 

 / 2 

169 ดอกกุหลาบ 571600034701 11 6 จอมหมอก

แกว 

แมลาว ปลูกดอกไม  / 2 

170 ไมกวาดดอกหญา 571400014701 35 10 ปาตาล ขุนตาล นายออน  ปอตา  / 2 

171 มูลี่ไมไผกระเปา 571000134701 14 19 ปาแดด แมสรวย กลุมคนเฒาคนแก /  2 

172 กระโบยแกะสลัก 571000124701 42 9 แมพริก แมสรวย กลุมแกะสลักกระ

โบย 

/  2 

173 พรม 571000104701 3 3 แมสรวย แมสรวย กลุมพรมเช็ดเทา

ชุมชนหลายสรวย 

/  2 

174 ชุดเหยือกใสเบียร 571000084701 10 10 แมพริก แมสรวย ผลิตภัณฑจากไม

ไผ 

/  2 

175 ดอกไมแหง ดอกไม

สด 

571800064701 20 11 โชคชัย ดอยหลวง กลุมประดิษฐ

ดอกไมแหง,สด 

/  2 

176 ตระกราหวาย 570300244701 100/2 8 ครึ่ง เชียงของ กลุมจักสานหวาย /  2 

177 หมวก 570300194701 381 1 เวียง เชียงของ กลุมตัดเย็บ /  2 

178 โคมไฟติดผนังประดับ

มุก 

570300024701 30/1 10 สถาน เชียงของ นายตั๋น  จุฬะ  / 2 

179 ครกไมฉําฉา 570300034701 108/1 12 สถาน เชียงของ นายวิเชียร  การนา  / 2 

180 ของใชจักรสานดวย

ไมไผ 

570500554701 116 10 สันมะเค็ด พาน กลุมจักสานของใช

ดวยไมไผ 

/  2 

181 เสื่อกก 570500414701 19 19 เจริญเมือง พาน กลุมเสื่อกก /  2 
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182 กระเปา 570500564701 302 4 ปาหุง พาน กลุมสหกรณบาน

ทุงปาแดด 

/  2 

183 ผาเช็ดเทาและแปร

นอน 

570500604701 247 1 ทานตะวัน พาน กลุมตัดเย็บพรม

เช็ดเทา 

/  2 

184 พรมเช็ดเทา 570500744701 156 7 ดอยงาม พาน สตรีสหกรณบาน

สันชางตาย 

/  2 

185 หมวก 570500704701 180 1 แมออ พาน กลุมจักสานไมไผ /  2 

186 ไมกวาดดอกหญา 570500724701 20 2 ปาหุง พาน กลุมไมกวาดดอก

หญา 

/  2 

187 เคียว 570500674701 491 17 มวงคํา พาน กลุมตีเหล็ก /  2 

188 ดอกไมประดิษฐ 570500544701 145 19 สันมะเค็ด พาน กลุมสตรีสหกรณ /  2 

189 ทําไมกวาด 570500614701 167 1 ปาหุง พาน 15 ประชารวมใจ

(ทําไมกวาด) 

/  2 

190 เสื่อกก 570700274701 4 4 แมไร แมจัน กลุมเสื่อกก /  2 

191 แปรรูปผลิตภัณฑจาก

ไม 

570100854701 43 4 ดอยลาน เมือง

เชียงราย 

แปรรุปผลิตภัณฑ

จากไม 

/  2 

192 สุมไก โครงหรีด 570100934701 221 5 รอบเวียง เมือง

เชียงราย 

กลุมพัฒนาสตรี

สหกรณ 97 

/  2 

193 กาแล เชิงชาย 

แกะสลัก 

570100844701 208 16 ดอยลาน เมือง

เชียงราย 

นายสง  จันตะนา

เขต 

/  2 

194 บรรจุภัณฑที่ทําจาก

กระดาษ 

570100124701 15/36 4 รอบเวียง เมือง

เชียงราย 

บริษัทสินเกษตร

โภชนภัณฑ จก. 

 / 2 

195 เฟอรนิเจอรจกาไม

ฉําฉา 

570100244701 239 16 บานดู เมือง

เชียงราย 

หางหุนสวนสามัญ

สามัญสันตนกอ 

 / 2 

196 ผลิตภัณฑกลอง

กระดาษสา 

570100904701 118 1 บานดู เมือง

เชียงราย 

กลุมกระดาษสา /  2 

197 ตัดเย็บหมวกผา 570100834701 133/1 9 แมยาว เมือง

เชียงราย 

กลุมตัดเย็บผา /  2 

198 ตระกรากระดาษสมุด

โทรศัพท 

570101024701 208 23 แมขาวตม เมือง

เชียงราย 

กลุมจักสาน /  2 

199 ตระกราใสกระถาง

ตนไม 

570100794701 15 4 ปาออดอน

ชัย 

เมือง

เชียงราย 

กลุมโยคะสราง

เศรษฐกิจจักสาน 

/  2 

200 ภาพเขียนสีน้ํามันบน

ผาใบ 

570100254701 611/1  เวียง เมือง

เชียงราย 

นายสมบูรณชัย  

อุไรรัตน 

 / 2 

201 เย็บผาเช็ดเทา 570800274701 25 8 โยนก เชียงแสน นางสุจิตตรา  อิน

เขียว 

/  2 
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202 ชุดน้ําชาลายคราม

เวียงกาหลง 

571100364701 317 10 แมเจดีย เวียงปา

เปา 

นายเทียนชัย  

จันทรเครือ 

/  2 

203 ชุดโคมไฟชางกาหลง 571100354701 238 10 แมเจดีย เวียงปา

เปา 

นายวิชาญ  ศรีขัติ /  2 

204 ตะกราทางมะพราว 570500284701 115 4 แมออ พาน นางสายคํา  เครือ

วาระ 

/  2 

205 กระเปาถัก 570500764701 29 9 แมออ พาน นางลําดวน  เช้ือ

เมืองพาน 

/  2 

206 หมวก 571700134701 109 9 ปาซาง เวียงเชียง

รุง 

นายบัณฑิต  เขื่อน

คํา 

/  2 

207 ผาหมตอลาย 571600144701 73 3 ดงมะดะ แมลาว นางอุษา  ถนอม /  2 

208 ตุกตาปูนยิบซ่ัม 570100944701 21 12 นางแล เมือง

เชียงราย 

นางสะอาด  พุม

ทอง 

/  2 

209 เสื้อผา  123 7 สันมะคา ปาแดด นางสมสวย  

เหมืองอุน 

/   

210 ไมกวาด  303 1 ศรีโพธิ์เงิน ปาแดด นายปุด  ขาวฟอง /   

211 ปุยหมักชีวภาพ  169 5 ปาแงะ ปาแดด นางเรืองเดช  ยี่

นาง 

/   

212 หมอนสมอก  1 5 ปาแงะ ปาแดด นางคํานอย  

ทานันท 

/   

213 ผาหม  222 12 ปาแงะ ปาแดด นางหนูเพ็ญ  สม

นาม 

/   

214 ดอกไมประดิษฐ  126 7 ปาแดด ปาแดด นางพร  จันทรทอง

เมือง 

/   

215 ตะกราหวาย  65 12 หนองแรด เทิง นายตั๋น  ปาระมี /   

216 ตะกราหวาย  159 5 หนองแรด เทิง นางเตียว  อุดเขียว /   

217 ไมกวาดแสงจันทร  263 15 ยางฮอม ขุนตาล นางแสงหลา  จันท

พันธ 

/   

218 ไมกวาดดอกหญา  180 3 ตา ขุนตาล นางเทวีรัตน  ศักด์ิ

สม 

/   

219 ตะกราเชือกไนลอน  155 12 เวียง เทิง นางกองกิจ  พิมพา /   

220 เสื่อกก  71 12 เวียง เทิง นางวรนุช  กรุง

แสนเมือง 

/   

221 ผาหมใยสังเคราะห  8 3 โชคชัย ดอยหลวง กลุมตัดเย็บผาหม

ใยสังเคราะห 

/   
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222 โซฟาชุดนางนอน  144/1 1 แมสาย แมสาย นางกาญจนา  

ภิญโญพาณิชย

การ 

/ /  

223 กระติ๊กขาว  120 5 ปาหุง พาน กลุมจักสานไมไผ /   

224 ผาหมสําลี  422 9 สันติสุข พาน นางพนาวรรณ  

แกวโห 

/   

225 ผาหมนวมยัดฝาย  192 7 เวียง เวียงปา

เปา 

นางจําป  พรหมขัติ

แกว 

/   

226 หมอนเหลี่ยม  1 5 ปาแงะ ปาแดด นางอวน  แกลว

กลา 

/   

227 ดอกไมประดิษฐ  25/1 5 ปาแงะ ปาแดด นางกัลยา  อารีหนู /   

228 เสื้อผา  32 4 สันมะคา ปาแดด นางลัดดา  ทาว

ทรายมูล 

/   

229 ประดิษฐดอกไมแหง  81 7 ยางฮอม ขุนตาล กลุมประดิษฐ

ดอกไมแหง 

/   

230 ไมกวาด  15 6 ทาสาย เมือง

เชียงราย 

กลุมจักสาน สม

จิตร  สมบัติ 

/   

231 ขันโตก  284 3 แมขาวตม เมือง

เชียงราย 

กลุมแกะสลัก    

232 ศาลพระภูมิ  43 4 ดอนลาน เมือง

เชียงราย 

นายสมจิตร  จันตะ

นาเขต 

/   

233 เย็บผาเช็ดเทา  25 8 โยนก เชียงแสน นางสุจิตตรา  อิน

เขียว 

/   

234 กระเปาถือ  141 10 แมสรวย แมสรวย นางนงนุช  

ธรรมวรรณ 

/   

235 ตะกราทางมะพราว  115 4 แมออ พาน นางสายคํา  เครือ

วาระ 

/   

236 กระเปาถัก  29 9 แมออ พาน นางลําดวน  เช้ือ

เมืองพาน 

/   

237 ผาหมนวม  92 9 แมกรณ เมือง

เชียงราย 

นางนพรัตน  คํา

แกน 

/   

238 หมวก  109 9 ปาซาง เวียงเชียง

รุง 

นายบัณฑิต  เขื่อน

คํา 

/   

239 กระเปาสําเร็จรูป  108 4 บุญเรือง เชียงของ น.ส.ภรภัทร  

พรหมงาม 

 /  

240 ผาปูโตะ  107 7 โปงงาม แมสาย น.ส.สุวรรณ  ยินดี

งาม 

/   
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ประเภท  ศิลปะประดิษฐและของทีร่ะลึก        

ที่อยู ประเภทผูผลิต /  ผลการ 

เลขที่ ผูประกอบการ 
ให

คะแนน 
ที่ 

ช่ือสินคา 

(ผลิตภัณฑ) 
รหัสผลิตภัณฑ 

  

หมูที ่ ตําบล อําเภอ 
ช่ือผูผลิต / 

ผูประกอบการ 

ชุมชน SMEs (ดาว) 

001 ทอเมล็ดขาว 571100624701 765/2 6 เวียง เวียงปา

เปา 

นางลัดดา  ประเสริฐ  / 1 

002 ดอกไมประดิษฐ 571400114701 60/1 3 ปาตาล ขุนตาล กลุมประดิษฐดอกไม

จากใยนอง 

/  1 

003 ดอกไมประดิษฐ 571400144701 99 4 ตา ขุนตาล กลุมดอกไมประดิษฐ /  1 

004 ดอกไมแหง 571400124701 316 15 ยางฮอม ขุนตาล กลุมดอกไมแหง /  1 

005 ลอลานนา 571600344701 164 8 จอม

หมอกแกว 

แมลาว นายชัยยง  พิศาล

ศฤงคาร 

/  2 

006 นาฬิกาแกะสลัก 570700244701 14 10 จันจวา แมจัน นายบุญฤทธิ ์ กันทะ

ตา 

/  2 

007 แกะสลักวิถีชีวิต

ชาวนา 

570700214701 62/1 1 จันจวาใต แมจัน นางคมขํา  กันธะยศ /  2 

008 ตุง 570500294701 287 5 ปาหุง พาน นางบัวลม  ใจลังกา /  2 

009 ตุง/มงคลแหง

ชีวิต 

570500274701 119 10 หัวงม พาน นางทิตยา  ใจเที่ยง /  2 

010 ดอกมะลิ 570500254701 1039 12 เมืองพาน พาน น.ส.ประมวลศรี  ศรี

วิชัย 

/  2 

011 กระดาษสา 570500234701 157 1 แมเย็น พาน นายอินสม  เหมย

ตอม 

/  2 

012 ตุงไชย 570800154701 465 9 ศรีดอนมูล เชียงแสน นางบัวคลี่  ฟูวัน /  2 

013 เห็ดประดิษฐ 570800144701 44 1 โยนก เชียงแสน นางอรัญรัตน  ฐานดี /  2 

014 มาลัยดินหอม 571200014701 109 9 เม็งราย พญาเม็ง

ราย 

นางบรรยาย  เขต

รักษา 

/  2 

015 แกะสลักรูปสัตว

ตาง ๆ  

571800044701 90/1 1 ปงนอย ดอยหลวง นายอาย  ปญโญแสง /  2 

016 แกะสลักรูปสัตว

ตาง ๆ  

571800034701 117 1 ปงนอย ดอยหลวง นายจําเริญ  ไรลือคํา /  2 

017 ตุงใย 571800024701 54 5 โชคชัย ดอยหลวง นางบัวคํา  ยืนบุญ /  2 

018 งานกลึงไมทุก

ชนิด 

570100304701 214 1 บานดู เมือง นางคํานอย  ถาแปง /  2 
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019 ใบลานเงิน ใบ

ลานทิพย 

570101004701 59 1 บานดู เมือง นายบุญรัตน  ใจคํา

แปง   

/ 2 

020 ตุงลานนา 570400074701 6 4 หงาว เทิง นางเสทิ้น  ตรีภาค  /   2 

021 เรือพระที่นั่ง

สุพรรณหงส 

570101164701 38/4 3 ริมกก เมือง นายยุทนา  วงศใหญ 

  

/ 2 

022 งานปนจากฝุน

ไม 

570900064701 79 2 เกาะชาง แมสาย นายสุกัญศิลป  ธรรม

ขันแกว 

/  2 

023 ไผกวนอิมสาน

หวง 

 1 6 แมสาย แมสาย นายสมพงษ  จันทร

อินทร 

 / 2 

024 ไผกวนอิมลาย

ถักเปย 

 155 6 โปงผา แมสาย นายพวษสักด์ิ  หงษ

คํา 

 / 2 

025 กระเปาฟรีสไตร 570800164701 159 9 ศรีดอนมูล เชียงแสน กัลยาณมิตร /  2 

026 นกกังหัน

แกะสลักไม 

570800024701 235 9 ศรีดอนมูล เชียงแสน นายบุญรัตน  ดงปาลี  / 2 

027 ดอกไมจันทน

จากยางพารา 

570400064701 32 3 ตับเตา เทิง ดอกไมจันทนจาก

ยางพารา 

/  2 

028 หยกรูปชาง 5709000  4701 10/1 2 แมสาย แมสาย นายเปก  เผาดวง  / 2 

029 แกะสลัก 570700224701 199 5 แมจัน แมจัน แกะสลักปูนปน /  2 

030 พยาลืมงาย 571000064701 92 5 ปาแดด แมสรวย นายบุญตัน  ฟองฟ ู /  2 

031 ไมแกะสลักรูป

สัตว 

570200264701 140 7 ผางาม เวียงชัย กลุมสตรีสหกรร

แกะสลักไม 

/  2 

032 ดอกไมประดิษฐ

จากผาใยบัว 

570300014701 246 7 เวียง เชียงของ นายธนพงษ  คํา

จันทร 

 / 2 

033 ดอกไมประดิษฐ

จากผาใยบัว 

570300174701 55/1 2 ริมโขง เชียงของ นางทองใบ  วิฑูรย /  2 

034 ตนไผกวนอิม

สานลายถักเปย

จัดกระถาง 

 115 6 โปงผา แมสาย นายพงษศักด์ิ  พงษ

คํา 

 /  

035 ไผกวนอิม  1 6 แมสาย แมสาย นายสมพงษ  จันทร

อินทร 

 /  

036 ไผกวนอิมเจดีย

เกาช้ันสีทอง 

 22 6 โปงผา แมสาย นางรสสุคนธ  ดีแกว  /  

037 หยกรูปชาง  10/1 2 แมสาย แมสาย นายเปก  เผาดวง  /  

038 เรือไมมงคล  203/2-

4 

4 เวียงพาง

คํา 

แมสาย รานขวัญฤทัยจิวเวลรี่  /  

039 แกะสลักหยก 

(พระแกวมรกต) 

 17-

17/1 

10 แมสาย แมสาย บริษัทหยกทองทวี

จํากัด 

 /  
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040 เรือสุพรรณหงศ

หยก 

 382 7 แมสาย แมสาย บริษัทมัณฑลเลย

จํากัด 

 /  

041 หยกแกะสลัก  19/24 1 เวียงพาง

คํา 

แมสาย นางสุพรรณ  อกนิษฐ

กุล 

 /  

042 สมุดโนตผาไหม  53/1-3 10 แมสาย แมสาย รานพรรษชลไหมไทย  /  

043 หมอนชาดับ

กลิ่น 

 13/1 6 ศรีเมือง

ชุม 

แมสาย กลุมสตรีบานทุง

เกลี้ยง 

/   

044 เรือพระที่นั่ง

สุพรรณหงส 

 381/4 3 ริมกก เมือง คุมเมืองมางบานน้ํา

ลัด 

 /  

045 เครื่องปนดินเผา  26 2 บานดู เมือง นายชัยวิชิต  สิทธิวงค  /  

046 ใบลานเงิน ใบ

ลานทิพย 

 59 1 บานดู เมือง นายบุญรัตน  ใจคํา

แปง 

 /  

047 ตุงจัย  89/4 1 เวียง เมือง รานธนพัฒนธุรกิจ  /  

048 ดอกไมจันทน  35 7 โชคชัย ดอยหลวง กลุมดอกไมประดิษฐ /   

049 ตุง ดอยตุง  40 11 แมฟา

หลวง 

แมฟา

หลวง 

นายธีระพงษ  ดวง

นภาสิริ 

 /  
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ประเภท   สมุนไพรที่ไมใชอาหาร         

ที่อยู 
ประเภท

ผูผลิต /  
ผลการ 

เลขที่ 
ผูประกอบ 

การ 

ให

คะแนน 
ที่ 

ช่ือสินคา 

(ผลิตภัณฑ) 
รหัสผลิตภัณฑ 

  

หมู

ที่ 
ตําบล อําเภอ 

ช่ือผูผลิต / 

ผูประกอบการ 

ชุมช

น 

SME

s 
(ดาว) 

001 การบูรหอม 570500194701 157 17 เมืองพาน พาน กลุมสมุนไพร /  1 

002 สบูสมุนไพร 570100404701 64/4  รอบเวียง เมือง

เชียงราย 

กัญญารัตนต้ังกอสกุล  / 1 

003 ครีมมะขาม 570600584701 84 4 ปาแงะ ปาแดด น.ส.เพ็ญโสภา  ปุณ

โณฑา 

/  1 

004 น้ํายาลางจาน 570900014701    แมสาย กลุมน้ํายาลางจาน

บานถ้ํา 

  1 

005 น้ํายาลางจานผสม

มะนาว 

571400074701 60 19 ตา ขุนตาล กลุมน้ํายาลางจาน

ผสมมะนาว 

/  1 

006 น้ํายา

เอนกประสงค 

571400084701 99 4 ตา ขุนตาล กลุมผลิตภัณฑ

สมุนไพรน้ํายา

เอนกประสงค 

/  1 

007 ยาสมุนไพร 570300124701 204/1 17 หวยซอ เชียงของ กลุมสมุนไพร /  1 

008 แชมพูดอกอัญชัญ 570300134701 33 3 เวียง เชียงของ กลุมแชมพูสมุนไพร /  1 

009 สบูสมุนไพรน้ําผึ้ง 571700024701 179 7 ทุงกอ เวียงเชียงรุง นางสุภาพ  ยะวงศ /  2 

010 ลูกประคบ 571700014701 154 8 ปาซาง เวียงเชียงรุง นายแสวง  โปธิยะ /  2 

011 ลูกประคบสมุนไพร 571000054701 152 7 ทุงฟาผา แมสรวย ผูสูงอายุเกษตรกรทํา

นาทุงฟาหาม 

/  2 

012 ชาธนาฮิลล 570700014701 110/2 12 ปาตึง แมจัน หจก.ฟางจ้ือเซ่ิง  / 2 

013 แชมพูสมุนไพร

มะกรูด 

571100394701 9 5 เวียง เวียงปาเปา นางอรทัย  วรรณรักษ /  2 

014 ลูกประคบสมุนไพร 571100254701  15 เวียง

กาหลง 

เวียงปาเปา นางจันทรแกว  คํา

วิชัย 

/  2 

015 ลูกประคบสมุนไพร 571100264701 498/1 1 แมเจดีย เวียงปาเปา นางนัดดา  เดชคุณ

มาก 

/  2 

016 สบูสมุนไพรนมสด 571400104701 175 6 ตา ขุนตาล กลุมสบูนมสด

สมุนไพร 

/  2 

 

 

017 แชมพูสระผม 570500224701 382 22 เมืองพาน พาน กลุมแมบานดอนตัน /  2 
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สามัคคี 

018 การบูรหอม ตรา

สาม ม. 

570500204701 1464 12 เมืองพาน พาน กลุม สาม ม. /  2 

019 ลูกประคบสมุนไพร 570200244701 224 6 ดอนศิลา เวียงชัย วิสาหกิจชุมชนดาน

ดอยงาม 

/  2 

020 แชมพูสมุนไพร 570100084701 84 21 รอบเวียง เมือง

เชียงราย 

ชุมชน

เทอดพระเกียรติ 

/  2 

021 ยาดมพิมเสนน้ํา 570101014701 143/1 1 รอบเวียง เมือง

เชียงราย 

กิจการไทยเฮิรบโฮม  / 2 

022 ลูกประคบสมุนไพร 570101024701 234 3 รอบเวียง เมือง

เชียงราย 

กลุมพลังมวลชนบาน

ปาบง 

/  2 

023 สบู Satel 571600214701 131 12 บัวสลี แมลาว สบูสมุนไพร /  2 

024 ยาแกลมผิดเดือน 570300154701 16/1 4 บุญเรือง เชียงของ กลุมสมุนไพรภูมิ

ปญญาพื้นบาน 

/  2 

025 ลูกประคบ 3 แบบ  - 15 เวียง

กาหลง 

เวียงปาเปา กลุมนวดแผนไทย

สมุนไพร 

/   

026 ลูกประคบสมุนไพร  498/1 1 แมเจดีย เวียงปาเปา สหกรณสมุนไพร

อภิวัฒนยาไทย จํากัด 

/   

027 แชมพู ครีมนวดผม  9 5 เวียง เวียงปาเปา ยอดขวัญสมุนไพร /   

ผลการคัดสรร OTOP Product  Champion  ระดับประเทศ ป พ.ศ.2547 

 จังหวดัเชียงราย 

 ประเภทผูผลิตชมุชน 

สถานที่ผลติ 
ลําดับ ประเภท ชื่อผลิตภัณฑ ชื่อผูผลิต 

เลขที ่ หมู ตําบล อําเภอ 

  ระดับ  3  ดาว             

1 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

หมอนเมือง นางวันนิดา  มัคเคิล 493/1 12 แมคํา แมจัน 

2 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

หมวกไมไผ กลุมจักสานบานทุงกวาง 117 1 โชคชัย กิ่งอําเภอดอยหลวง 

3 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

หมวกคาวบอย กลุมหมวกคาวบอยและ

กระเปาหนัง 

2 2 เวียงเหนือ เวียงชัย 

4 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

สรอยคอ กลุมเครื่องเงินบานไทย

สามัคคี 

109 6 มวงยาย เวียงแกน 

5 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

เฟอรเจอรไมไผ กลุมผลิตเฟอรเจอรไมไผ 30 11 แมจัน แมจัน 

6 ของใชและของ ผามานประตู - กลุมแปรรูปผลิตภัณฑจาก 137 7 เวียงชัย เวียงชัย 
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ประดับตกแตง หนาตาง ผา 

7 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

ผาปกดวยมือ กลุมสตรีเย็บปกประดิษฐ 60 15 ปาซาง แมจัน 

8 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

เทียนหอม กลุมเทียนหอม 7 5 ดงมหาวัน กิ่งอ.เวียงเชียงรุง 

9 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

ที่รองแกวน้ํา,

กระเปาใส

โทรศัพท,หมอน

ใบชาดับกลิ่น, 

กลุมผลิตภัณฑจากงาน

ฝมือกลุมสตรีบานทุงเกลี้ยง 

13/1 6 ศรีเมืองชุม แมสาย 

10 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

ตะกรา

ทางมะพราว 

กลุมจักสานทางมะพราว 171 5 สันติสุข พาน 

11 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

ดอกไมแหง กลุมประดิษฐดอกไมแหง 62 2 ปาแดด ปาแดด 

12 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

จักสานสมุด

โทรศัพท 

กลุมหัตถกรรมพื้นบานสมุด

โทรศัพท 

156 5 ทาสาย เมืองเชียงราย 

13 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

โคมไฟเบิกฟา

เวียงกาหลง 

กลุมเครื่องเคลือบดินเผา  

เวียงกาหลง (เตาลุงศรี) 

46 3 เวียงกาหลง เวียงปาเปา 

14 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

โคมไฟเซรามิก กลุมเวียงกาหลงเซรามิก 1 15 เวียงกาหลง เวียงปาเปา 

15 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

โคมไฟกระดาษ

สา 

กลุมผลิตภัณฑจากกระดาษ

สา 

53 12 จันจวาใต แมจัน 

16 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

กระติ๊บขาว จักสาน 166 8 สันมะคา ปาแดด 

17 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

กรอบรูปเยื่อสา กลุมแมบานเกษตรกรบาน

ขั้วแคร 

384 1 บานดู เมืองเชียงราย 

18 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

กลองกระดาษ

สา 

กลุมผลิตและแปรรูป

กระดาษสาบานราษฎเจริญ 

37 4 เวียงเหนือ เวียงชัย 

19 เครื่องดื่ม ชาเขียวอัสสัม กลุมผูผลิตและจําหนายชา

พญาไพรลิทู 

36 11 เทิดไทย แมฟาหลวง 

20 เครื่องดื่ม ชาเขียวอัสสัม สหกรณโรงงานชาแมหมอห

มิงเหยวน 

125 7 เทิดไทย แมฟาหลวง 

21 ผาและเครื่องแตงกาย เสื้อผาสําเร็จรูป

จากผา มัดยอม 

กลุมผามัดยอมและตัด

เสื้อผาสําเร็จรูป 

132 4 ปาออดอนชัย เมืองเชียงราย 

22 ผาและเครื่องแตงกาย เสื้อผาพื้นเมือง กลุมตัดเย็บเสื้อผาสันโคง 281/7 15 รอบเวียง เมืองเชียงราย 

23 ผาและเครื่องแตงกาย เสื้อผาพื้นเมือง กลุมตัดเย็บเสื้อผาสันโคง 281/7 15 รอบเวียง เมืองเชียงราย 

24 ผาและเครื่องแตงกาย เสื้อผา กลุมตัดเย็บเสื้อผา 123 7 สันมะคา ปาแดด 

25 ผาและเครื่องแตงกาย ผาไหมมัดมี่ นางรถ    เดชทัน 84 11 ดงมหาวัน กิ่ง อ.เวียงเชียงรุง 
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26 ผาและเครื่องแตงกาย ผาไหม กลุมทอผาไหม 89 1 สันทรายงาม เทิง 

27 ผาและเครื่องแตงกาย ผาฝายทอมือ กลุมทอผาวัดฝงหมิ่น(ชุมชน

ในเขตเทศบาล "ชุมชนฝง

หมิ่น") 

30 6 ริมกก เมืองเชียงราย 

28 ผาและเครื่องแตงกาย ผาปูโตะ ทอผาพื้นเมืองยอมสี

ธรรมชาติ 

60 2 ศรีถอย แมสรวย 

29 ผาและเครื่องแตงกาย ผาปกชาวเขา กลุมผาปก-ผาทอมือ 272 15 รอบเวียง เมืองเชียงราย 

30 ผาและเครื่องแตงกาย ผาทอมือ กลุมทอผาบานโปงเทวี 124 5 บานโปง เวียงปาเปา 

31 ผาและเครื่องแตงกาย ผาทอพื้นเมือง

ลายเชียงแสน 

ทอผาพื้นเมืองลายเชียง

แสน (ต้ังอยูวัดพระธาตุผา

เงา) 

- 5 เวียง เชียงแสน 

32 ผาและเครื่องแตงกาย ผาทอพื้นเมือง กลุมสตรีทอผา 59 8 บุญเรือง เชียงของ 

33 ผาและเครื่องแตงกาย ผาทอไทลื้อ 

ลายนก 

กลุมทอผาไตลื้อสีธรรมชาติ 16/1 7 ศรีดอนชัย เชียงของ 

34 ผาและเครื่องแตงกาย ผาทอไทลื้อ กลุมผาทอไทลื้อ 28/4 7 ศรีดอนชัย เชียงของ 

35 ผาและเครื่องแตงกาย ผาทอ พื้นเมือง กลุมทอผาหมูที ่9 58 9 สถาน เชียงของ 

36 ผาและเครื่องแตงกาย ผาทอ ผาทอพื้นเมืองบานยายใต 16/1 5 มวงยาย เวียงแกน 

37 ผาและเครื่องแตงกาย ผาคลุมไหลลาย

ลูกหวาย 

กลุมทอผาไหม 193 2 ดงมหาวัน กิ่ง อ.เวียงเชียงรุง 

38 ผาและเครื่องแตงกาย ผาคลุมไหลลาย

รังผึ้ง 

กลุมผาไหมบานเนินไทร

งาม 

26 13 ปาซาง กิ่ง อ.เวียงเชียงรุง 

39 ผาและเครื่องแตงกาย ผาคลุมหว

เจาสาวสมับ

โบราณ 

ผลิตภัณฑผาปกชาวเขา 15 10 ยางฮอม ขุนตาล 

40 ผาและเครื่องแตงกาย ผากี่ตะกอ ทอผาไหม 144 10 ทุงกอ กิ่ง อ.เวียงเชียงรุง 

41 ผาและเครื่องแตงกาย ชุดนักเรียน กลุมตัดเย็บเสื้อผา 92 9 แมกรณ เมืองเชียงราย 

42 ศิลปประดิษฐและของ

ที่ระลึก 

สิ่งประดิษฐจาก

ไม 

คนเฒาคนแก 268 3 ปาแดด แมสรวย 

43 ศิลปประดิษฐและของ

ที่ระลึก 

สลอ ซอ ซึง กลุมสลอ ซอ ซึง  บานรองดู 301 16 ดอยลาน เมืองเชียงราย 

44 ศิลปประดิษฐและของ

ที่ระลึก 

โมบายหางไก

ประเภทสัตว

ตาง ๆ 

กลุมแกะสลักเศษไมจาก

บานดงมะตื๋น 

63 7 ผางาม เวียงชัย 

45 ศิลปประดิษฐและของ

ที่ระลึก 

พระสิงห องคกรสินคาชุมชน 775 1 เวียงพางคํา แมสาย 

 

 



 147 

46 ศิลปประดิษฐและของ

ที่ระลึก 

พระพุทธรูป 

มังกร รูปเหมือน 

เซียน ฯลฯ 

กลุมแกะสลักหยกแมสาย 55 6 แมสาย แมสาย 

47 ศิลปประดิษฐและของ

ที่ระลึก 

ผาบาติก กลุมผาบาติก 133 3 ปาซาง แมจัน 

48 ศิลปประดิษฐและของ

ที่ระลึก 

ตุงเงิน-ตุงทอง กลุมนวัตกรรมสินคาที่ระลึก

บานศรีดอนมูล 

352 9 ศรีดอนมูล เชียงแสน 

49 ศิลปประดิษฐและของ

ที่ระลึก 

แกะสลัก

พระพุทธรูป 

กําไล แจกัน 

ฯลฯ 

กลุมแกะสลักหินสวยงาม 70 8 เวียงพางคํา แมสาย 

50 ศิลปประดิษฐและของ

ที่ระลึก 

แกะสลักเปนรูป

สัตวแลวแตง

เปนลายโมบาย 

แกะสลักหัตถกรรม 68 9 ทุงกอ กิ่ง อ.เวียงเชียงรุง 

51 ศิลปประดิษฐและของ

ที่ระลึก 

 ซึง กลุมดอยลานลานนา 7 18 ดอยลาน เมืองเชียงราย 

52 สมุนไพรที่ไมใช

อาหาร 

ชาหอมดูดกลิ่น กลุมผลิตชาหอมดูดกลิ่น 32 6 จอมสวรรค แมจัน 

53 อาหาร แหนม กลุมสตรีสหกรณตําบล

ปาหุง 

5 9 ปาหุง พาน 

54 อาหาร หมูยอ กุนเชียง กลุมแปรรูปอาหารจาก

เนื้อสัตว 

111 2 แมขาวตม เมืองเชียงราย 

55 อาหาร สับปะรดพันธุ

นางแล /       

พันธุภูแล 

สวน ต. ตระกูล 184 13 นางแล เมืองเชียงราย 

56 อาหาร วุนสับปะรด วุนสับปะรด 40 13 นางแล เมืองเชียงราย 

57 อาหาร แปรรูปจากเห็ด กลุมแปรรูปเห็ด 13 3 แมกรณ เมืองเชียงราย 

58 อาหาร ทําหมูหยอง กลุมออมทรัพย

อุตสาหกรรมครัวเรือน 

81 11 ปาสัก เชียงแสน 

59 อาหาร ถั่วทอดสมุนไพร กลุมแปรรูปผลิตภัณฑถั่ว

สมุนไพร 

14 3 สันทราย เมืองเชียงราย 

60 อาหาร แคบหมูไรมัน กลุมแมบานทําแคบหมูไร

มัน 

26 1 โรงชาง ปาแดด 

61 อาหาร ขาวแตนน้ํา

สมุนไพร 

กลุมแปรรูปอาหาร 227 16 แมขาวตม เมืองเชียงราย 

62 อาหาร กลวยตากแม

ลาว 

กลุมกลวยตาก 102 2 จอมหมอก แกว แมลาว 
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63 อาหาร กลวยกวนเชียง

แสน 

กลุมอาชีพสหกรณ 273 7 ปาสัก เชียงแสน 

 ระดับ  4 ดาว 

64 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

ไมกวาดดอกหญา กลุมทําไมกวาดบานตาหัวฝาย 180 3 ตา ขุนตาล 

65 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

ไมกวาดดอกหญา กลุมทําไมกวาดบานรองธาร 151 11 ทรายขาว พาน 

66 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

ผาทอมือ กลุมทอผาบานสันหลวงใต 150 3 จอม

สวรรค 

แมจัน 

67 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

ตะกราดอกไมดูด

กลิ่น 

กลุมดอกไมดูดกลิ่น-ฟอกอากาศ 140 1 สันทราย เมืองเชียงราย 

68 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

ตะกราเชือกไน

ลอน 

กลุมจักสานเชือกไนลอน 94 12 เวียง เทิง 

69 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

เครื่องเคลือบดิน

เผา            เวียง

กาหลง 

สงเสริมหัตถศิลปเวียงกาหลง 639 1 แมเจดีย เวียงปาเปา 

70 ของใชและของ

ประดับตกแตง 

กระเปาผาฝาย กลุมแปรรูปผาทอมือบานกิ่วพราว 30 4 จันจวาใต แมจัน 

71 เครื่องดื่ม สมุนไพรสามรส,      

ชาใบหมอน 

กลุมแปรรูปสมุนไพรสามรส 270 7 ปาสัก เชียงแสน 

72 เครื่องดื่ม ไวน หจก.เวียงเชียงราย 197 7 ศรีถอย แมสรวย 

73 เครื่องดื่ม ชาวาวี  โรงงานชา โรงงานชาศิริพันธ 81 1 วาวี แมสรวย 

74 เครื่องดื่ม ชาเขียวอูหลง

เบอร 12         

สวนชาดอยตุง 

กลุมสวนชาดอยตุง 109 1 แมฟา

หลวง 

แมฟาหลวง 

75 เครื่องดื่ม ชาเขียว

อัสสัมพญาไพร

เลามา 

กลุมสหกรณพญาไพรเลามา 65 5 เทิดไทย แมฟาหลวง 

76 เครื่องดื่ม ชาเขียวอัสสัม กลุมเกษตรกรผูปลูกชาบานพญา

ไพร 

72 6 เทิดไทย แมฟาหลวง 

77 ผาและเครื่อง

แตงกาย 

เสื้อผาแตงลายปก

ชาวเขา          เผา

อาขา 

ศูนยคาทอลิกพระวิสุทธิวงค 107 7 โปงงาม แมสาย 

78 ผาและเครื่อง

แตงกาย 

รองเทาผาปก กลุมพัฒนาสตรีเย็บผา ปกผา

พื้นเมือง 

224 5 ทรายขาว พาน 

79 ผาและเครื่อง

แตงกาย 

ผาไหมมัดหมี่ กลุมสตรีทอผาไหม 11 8 สันมะคา ปาแดด 
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80 ผาและเครื่อง

แตงกาย 

ผาทอพื้นเมือง กลุมสตรีทอผา 00 1 สถาน เชียงของ 

81 ผาและเครื่อง

แตงกาย 

ผาทอ ลวดลาย

พื้นเมือง 

กลุมทอผาบานศรีวิไล 15 7 หวยซอ เชียงของ 

82 ผาและเครื่อง

แตงกาย 

ผาถุงทอมือลาย

ไท-ยวน 

นายโพธิ์ตะวัน  ปนทีโย 211 4 สันทราย เมืองเชียงราย 

83 ผาและเครื่อง

แตงกาย 

ผาถุง ลายผสมน้ํา

ไหล 

กลุมทอผา 65 12 สถาน เชียงของ 

84 ผาและเครื่อง

แตงกาย 

ผาซ่ินลายขอเครือ กลุมทอผาไทลื้อหาดบาย 84/1 1 ริมโขง เชียงของ 

85 ผาและเครื่อง

แตงกาย 

ผาจก ลายนาค 

(ผาทอไทลื้อ) 

กลุมสตรีทอผาศรีดอนชัย 00 14 ศรีดอนชัย เชียงของ 

86 ผาและเครื่อง

แตงกาย 

ผาคลุมไหลยอมสี

ธรรมชาติ 

ทอผาและตัดเย็บเสื้อผาบานรอง

ปลาคาว 

428/2 22 รอบเวียง เมืองเชียงราย 

87 ผาและเครื่อง

แตงกาย 

ผาคลุมไหล นายศิระ    ทองสาย 300 4 สันทราย เมืองเชียงราย 

88 ศิลปประดิษฐ

และของที่ระลึก 

ภาพประดับมุก เมืองศิลปเวียงเชียงรุง 145 1 ทุงกอ กิ่ง อ.เวียงเชียงรุง 

89 ศิลปประดิษฐ

และของที่ระลึก 

พระพุทธรูป , 

วรรณคดีไทย ,รูป

สัตวตาง ๆ 

สิงหหนึ่งแกะสลกัหยก 388/41 2 แมสาย แมสาย 

90 ศิลปประดิษฐ

และของที่ระลึก 

แกะสลักไม กลุมแกะสลักพื้นบานในครัวเรือน 111 6 ทาสุด เมืองเชียงราย 

91 สมุนไพรที่ไมใช

อาหาร 

ลูกประคบ

สมุนไพร 

กลุมดอยน้ําซับ 22 2 แมฟา

หลวง 

แมฟาหลวง 

92 อาหาร หมูเสน เศรษฐกิจชุมชนครอบครัว 36/1 10 ยางฮอม ขุนตาล 

93 อาหาร สาหรายน้ําจืด

ทรงเครื่อง(ไก) 

กลุมแมบานเกษตรกรบานหาด

ไคร 

209 7 เวียง เชียงของ 

94 อาหาร ลําไยอบแหง กลุมแปรรูปผลผลิตเกษตรตําบล

สันติสุข(กลุมแมบาน) 

153 5 สันติสุข พาน 

95 อาหาร มะขาม  5  รส กลุมแมบานเกษตรกรแมสรวย

กาวหนา 

121 3 แมสรวย แมสรวย 

96 อาหาร ผลไมกรอบตรา

ทิพย 

กลุมแปรรูปผลไมกรอบ 38 2 รอบเวียง เมืองเชียงราย 

97 อาหาร แคบหมูไรมัน กลุมแมบานเกษตรกรปาบงหลวง 144 3 จันจวาใต แมจัน 

98 อาหาร ขาวแตนน้ํา

แตงโม/สมุนไพร 

กลุมแมบานเกษตรกรบานหนอง

หมอ 

162 9 ปาออดอน

ชัย 

เมืองเชียงราย 

 

 



 150 

99 อาหาร ขาวกลอง,น้ําขาว

กลอง,       ขาว

เกรียบจากหัวขาว

กลอง 

กลุมทําขาวกลองแปรรูป 60/1 3 โยนก เชียงแสน 

100 อาหาร กาละแมจิราพันธ กลุมกาละแม 62 2 บานโปง เวียงปาเปา 

 ระดับ 5 ดาว 

101 ของใชและของ 

ประดับตกแตง 

ผาปกดวยมือ นางสาวนิธี     สุธรรมรักษ 109 2 แมไร แมจัน 

102 สมุนไพรที่ไมใช

อาหาร 

ไมกวาดแสงจันทร กลุมแมบานเกษตรกรอโลเวรา 263 15 ยางฮอม ขุนตาล 

 

ผลการคัดสรร OTOP Product  Champion  ระดับประเทศ ป พ.ศ.2547 

 ประเภท  SMEs 

สถานที่ผลติ 
ลําดับ ประเภท ชื่อผลิตภัณฑ ชื่อผูผลิต 

เลขที ่ หมู ตําบล อําเภอ 

  ระดับ  3  ดาว            

1 ของใชและของประดับ

ตกแตง 

กําไล แหวน กําไลคอ จ้ี เงิน

ลายฝายเข็น 

รานสะบัดชัยเครื่องเงิน 49/8 4 ทาสาย เมืองเชียงราย 

2 ของใชและของประดับ

ตกแตง 

เครื่องจักสาน นางวรานุช   วัชรคุณากร 41 15 แมขาวตม เมืองเชียงราย 

3 ของใชและของประดับ

ตกแตง 

เครื่องประดับเงินประกอบ

กะลามะพราว 

นายประทีป เช้ือสอาด 200/2 10 เวียง เชียงของ 

4 ของใชและของประดับ

ตกแตง 

ดอกไมประดิษฐจากดินไทย ศูนยปนแตง 612 - รอบเวียง เมืองเชียงราย 

5 ของใชและของประดับ

ตกแตง 

เทียนหอม เทียนสา 529 2 รอบเวียง เมืองเชียงราย 

6 ของใชและของประดับ

ตกแตง 

ผลิตภัณฑจากกระดาษสา บริษัท ชาวี คราฟท 

จํากัด 

272 2 รอบเวียง เมืองเชียงราย 

7 ของใชและของประดับ

ตกแตง 

ผาฝายแกมไหม นางสาวยุพิน     แกวคํา

ฟู 

233/1 12 แมคํา แมจัน 

8 ของใชและของประดับ

ตกแตง 

เฟอรนิเจอรหวาย เม็งรายโปรดักส 835/19 - เวียง เมืองเชียงราย 

9 เครื่องดื่ม ชาเขียวพรอมด่ืม นางนอน

ฮิลล   รสมะนาว 

หางหุนสวนจํากัด ต่ิง ช่ิง 

ลี้ 

205 2 ศรีเมือง

ชุม 

แมสาย 

10 เครื่องดื่ม ชาหยดน้ําคาง ใบชาหวยน้ํากืน 25 13 แมเจดีย เวียงปาเปา 

11 เครื่องดื่ม ใบชาเขียวอูหลง  เบอร 12 รานอรพิน 226 2 แมไร แมฟาหลวง 
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12 ผาและเครื่อง   แตงกาย กระเปาผาปก ดวยสองมือ 108 4 บุญเรือง เชียงของ 

13 ผาและเครื่อง   แตงกาย งานปกผา นายสิริวัฒน   เธียร

ปญญา 

676/2  เวียง เมืองเชียงราย 

14 ผาและเครื่อง   แตงกาย เสื้อสําเร็จรูป นางสภาวดี   พรศรี 428/2 - รอบเวียง เมืองเชียงราย 

15 ศิลปประดิษฐและของที่

ระลึก 

แกะสลักหยก(พระแกว

มรกต) 

บริษัทหยกทองทว ีจํากัด 17-

17/1 

10 แมสาย แมสาย 

16 ศิลปประดิษฐและของที่

ระลึก 

ตุง ดอยตุง นายธีรพงษ  ตงนภาสิริ 40 11 แมฟา

หลวง 

แมฟาหลวง 

17 ศิลปประดิษฐและของที่

ระลึก 

ภาพเขียนวิถีชีวิตพื้นบาน  

ลานนา 

พรอุดมทรัพย 174/2 - เวียง เมืองเชียงราย 

18 ศิลปประดิษฐและของที่

ระลึก 

เรือไมมงคล รานขวัญฤทัยจิวเวอรี่ 230/2-

4 

4 เวียงพาง

คํา 

แมสาย 

19 ศิลปประดิษฐและของที่

ระลึก 

เรือสุพรรณหงสหยก บริษัทมัณทเลย 382 7 แมสาย แมสาย 

20 อาหาร ขนมเปยะกุหลาบ นายกิตติพงษ  อักษร

ดิษฐ 

245 1 เวียง เทิง 

21 อาหาร แคบหมูแมจันทรสวย แคบหมูแมจันทรสวย 186 8 เวียงชัย เวียงชัย 

22 อาหาร น้ําพริกนรกกุง น้ําพริก ปลาสม 47 16 ปาแงะ ปาแดด 

 ระดับ  4  ดาว           

23 ของใชและของประดับ

ตกแตง 

พรมปูพื้น รานกมลศิริ 113 12 แมคํา แมจัน 

24 ของใชและของประดับ

ตกแตง 

สมุดโนตผาไหม รานพรรพชลไหมไทย 53/1-3 10 แมสาย แมสาย 

25 เครื่องดื่ม กาแฟดอยชาง ดอยชางเฟรชโรสเต็ด 

คอฟฟ               จํากัด 

787 3 วาวี แมสรวย 

26 เครื่องดื่ม กาแฟไทยดอยแมสลอง บริษัท กาแฟไทยดอยแม

สลอง 

591 1 แมสลอง

นอก 

แมฟาหลวง 

27 เครื่องดื่ม กาแฟแมสลอง บริษัท กาแฟแมสลอง 

จํากัด 

17/2 1 แมสลอง

นอก 

แมฟาหลวง 

28 เครื่องดื่ม ชา ชิง ชิง (อูหลง กานออน) นายธนโชติ  กุนัน 69 6 ปาซาง แมจัน 

29 เครื่องดื่ม ชากาหลง กาหลงชาไทย 525 2 แมเจดีย เวียงปาเปา 

30 เครื่องดื่ม ชาเขียวซิงซิง รานชาตราภูเขา 63/3 1 แมสลอง

นอก 

แมฟาหลวง 

31 เครื่องดื่ม ชาเขียวเบอร 12 หางหุนสวนจํากัดสวน

ตะวัน 

859/1 - เวียง เมืองเชียงราย 

32 เครื่องดื่ม ชาเขียวอูหลง โรงงานชาเหมยฟง 25/7 11 แมสลอง

นอก 

แมฟาหลวง 
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33 เครื่องดื่ม ชาจินเซียน เบอร 12 รานชาเหยงหงษ 1/8 12 แมสลอง

นอก 

แมฟาหลวง 

34 เครื่องดื่ม ชาชิงชิงอูหลง รานชานายพลตวน 58 1 แมสลอง

นอก 

แมฟาหลวง 

35 เครื่องดื่ม ชาตงต่ิงอูหลง บริษัทใบชาโชคจําเริญ 

จํากัด 

5 1 แมสลอง

นอก 

แมฟาหลวง 

36 เครื่องดื่ม ชาอูหลง  เบอร  12 รานชาซิงหลง 1/2 1 แมสลอง

นอก 

แมฟาหลวง 

37 เครื่องดื่ม ชาอูหลงกานออน โรงงานใบชาสยาม 170 8 เวียง

กาหลง 

เวียงปาเปา 

38 เครื่องดื่ม ชาอูหลงกานออน รานชาซิงหยาง 48 1 แมสลอง

นอก 

แมฟาหลวง 

39 เครื่องดื่ม ชาอูหลงกานออนใหม บริษัทวังพุดตาลจํากัด 7/7 12 แมสลอง

นอก 

แมฟาหลวง 

40 เครื่องดื่ม ใบชาจินเซียนอูหลง  เบอร 

12 

รานจรรยา 226 2 แมไร แมฟาหลวง 

41 เครื่องดื่ม ใบชาตรานางนวลโรงงาน

ชามิ่งดี 

โรงงานชามิ่งดี 15 20 วาวี แมสรวย 

42 เครื่องดื่ม ใบชายอด โรงงานใบชาตราแมคา 574 1 แมเจดีย เวียงปาเปา 

43 ศิลปประดิษฐและของที่

ระลึก 

มาบินอิสระ นายยศ  สมสวัสด์ิ 63 7 ผางาม เวียงชัย 

44 อาหาร ขาวหลามบะจาง ขาวหลามบะจาง 295 12 นางแล เมืองเชียงราย 

45 อาหาร น้ําพริกหนุม รานน้ําพริกแกงแมนอย

เชียงราย 

161 15 รอบเวียง เมืองเชียงราย 

46 อาหาร แหนมหอใบตอง /แคบหมู รานแหนมนันทวัน 68/4 2 ริมกก 

(เทศบาล) 

เมืองเชียงราย 

 ระดับ  5  ดาว           

47 เครื่องดื่ม ชาฉุยฟง(อูหลงเบอร 12) นางมณ ี   วนัสพิทกัษ

กุล 

97 8 ปาซาง แมจัน 

48 เครื่องดื่ม ชาอูหลง เบอร12 หางหุนสวนจํากัด สุ

วิรุฬหชาไทย 

126 5 ปากอดํา แมลาว 

49 เครื่องดื่ม น้ําบวยเขมขน บ. ดอยคําผลิตภัณฑ

อาหาร จํากัด 

117 6 ปาซาง แมจัน 

50 เครื่องดื่ม ไวนผลไม  และไวน

สมุนไพร 

บริษัทเชียงรายไวนเนอรี

จํากัด 

160 7 ศรีกอย แมสรวย 

51 อาหาร แคบหมูวรรณภา แคบหมูวรรณภา 166 1 เวียงชัย เวียงชัย 

52 อาหาร ผักและผลไมแปรรูป บานผลไม 232/75 8 รอบเวียง เมืองเชียงราย 
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ภาคผนวก ข    แบบสอบถาม    
 

แบบสอบถาม 
 

เร่ือง      แนวทางการพัฒนาการตลาดของผลิตภัณฑหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในอุตสาหกรรมการ

ทองเที่ยว จังหวัดเชียงราย 

 

คําชี้แจง   แบบสอบถามนี้จดัทําขึ้นเพื่อประกอบการวิจัยในเรื่องดังกลาวนี ้

 

แบบสอบถามชุดนี้ประกอบดวยคําถาม 3 สวน ดังนี ้

สวนที่  1  ขอมูลทั่วไปของผลิตภัณฑ OTOP 

สวนที่  2  ขอมูลการดําเนนิงานดานการตลาดของกลุมหรือผูประกอบการโครงการหนึ่ง

ตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดเชียงราย 

สวนที่  3  ขอมูลเกี่ยวกับปญหาและขอเสนอแนะ 

 

ดังนั้นเพื่อใหผลการศึกษามคีวามนาเชื่อถอืและเกิดประโยชนสูงสุด จึงขอความรวมมือ

จากทานผูอุปการคุณในการตอบ หรือกรอกขอความทีต่รงกับความเปนจริงมากทีสุ่ด ผูดําเนินการ

ศึกษาจะเก็บขอมูลนี้เปนความลับ และขอขอบพระคุณในความรวมมอืมา ณ โอกาสนี ้

 

ผูวิจัย 
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แบบสอบถาม 
คําชี้แจง : โปรดกรอกหรือตอบขอความลงในชองวางที่กําหนดใหหรือเขียนเครื่องหมาย / ลงใน        

หนาขอความที่ตรงกับความเปนจริงมากที่สุด 

 

สวนที่ 1 ขอมลูทั่วไปของผลิตภัณฑ OTOP 

1.ผลิตภัณฑ 

1...............................................................................2...........................................................                     

3...............................................................................4........................................................... 

2.ชื่อกลุมผูจําหนาย

 .................................................................................................................................. 

3.ชื่อหัวหนา/ผูแทนกลุม

 .................................................................................................................................. 

4. ที่อยูของกลุม 

 ชื่อหมูบาน   ........................................................................................... 

 บานเลขที่ ......................................   หมูที่  ............................................ 

 ถนน  .............................................   ตําบล  ........................................... 

 อําเภอ   ..........................................   จังหวัดเชียงราย 

 รหัสไปรษณีย  ..............................   โทรศัพท  .....................................          

5. ประเภทผลิตภัณฑ 

           อาหาร               เครื่องดื่ม                  ผาเครื่องแตงกาย               เครื่องใชและ

เครื่องประดับตกแตง 

          ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก                            สมุนไพรที่ไมใชอาหารและยา                       

6. รูปแบบการรวมกลุมธุรกจิ 

                     กลุมอาชีพ/กลุมแมบาน               ชมรม                   สมาคม                   สหกรณ                   

                      มูลนิธิ              บริษัท/หางหุนสวน             อ่ืนๆ โปรดระบุ................................ 

 7. สถานะของกลุม 

                       กลุมผูผลิตของชุมชน           จดทะเบียน SMEs            กลุมผูผลิตของชุมชนและ

จดทะเบียน SMEs 

 8. ระยะเวลาเปดดําเนินการ (ต้ังแตเร่ิมกอต้ัง)  ...........................  ป 
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 9. จํานวนสมาชิกของกลุมหรือสถานประกอบการ  ..................................  คน 

10.แหลงเงินทนุของธุรกิจ 

                      กองทุนหมูบาน                     อ่ืนๆ โปรดระบุ............................................ 

11. ผลการคัดสรรฯ ของคณะกรรมการระดับจังหวัด ผลิตภัณฑของทานอยูในระดับใด 

ระดับดาว ผลิตภัณฑ 

ไมม ี 1 2 3 4 5 

1.       

2.       

3.       

4.       

     

สวนที่ 2 ขอมูลการดําเนนิงานดานการตลาดของชุมชนหรือผูประกอบการโครงการหนึ่งตําบลหนึ่ง

ผลิตภัณฑในจังหวัดเชียงราย 
1.ผลิตภัณฑ 
1. สินคาหรือผลิตภัณฑของทานมีตรายีห่อ (Brand) สินคาหรือไม 

              ไมมี                            มี 

2. กลุมของทานมีการพัฒนา เปลี่ยนแปลงรูปแบบของสนิคาหรือผลิตภัณฑอยางไร 

           ไมมีการพัฒนารูปแบบ                       มีการพัฒนาเปลี่ยนแปลงบางเล็กนอย นานๆ คร้ัง 

           มีการพัฒนารูปแบบอยูเสมอ 

3. กลุมของทานออกแบบผลติภัณฑอยางไร 

           ตามแบบคูแขงขัน                      ตามคําสั่งของลูกคา                 

           ตามคําแนะนําของนกัออกแบบหรอืเจาหนาทีข่องทางราชการ 

           ตามความคิดเห็นและความสามารถของสมาชกิในกลุม 

           อ่ืนๆ โปรดระบุ................................................. 

4.  ผลิตภัณฑหรือสินคาในกลุมของทานมรูีปแบบของบรรจุภัณฑเปนเชนใด 

            รูปแบบมาตรฐานสากลเชิงการคา 

           รูปแบบงายๆ รักษาคุณภาพสินคาไดระยะหนึ่งแตขาดรายละเอยีดที่ควรระบุตามมาตรฐาน 

           รูปแบบเบื้องตน ธรรมดา เชน กลอง ถุง ฯลฯ 

          ไมมีบรรจุภัณฑ 
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5. ผลิตภัณฑของทานมีคุณภาพ (รสชาติ ความคงทน ความสวยงาม สรรพคุณ ฯลฯ) มากนอย

เพียงใด 

             มาก                        ปานกลาง                       นอย 

6. กลุมของทานประสบปญหาการดําเนินงานทางดานการพัฒนาผลิตภัณฑ ในระดับใด 

6.1 ขาดความรูและทกัษะในการพัฒนาผลติภัณฑใหม 

มาก                                ปานกลาง                    นอย             ไมมีปญหา 

 6.2 ผลิตภัณฑที่มกีารพฒันาใหมขาดมาตรฐานและไมเปนที่ยอมรับของตลาด 

มาก                                ปานกลาง                    นอย              ไมมีปญหา 

6.2 ขาดเงินทุนในการพฒันาผลิตภัณฑใหม (เนื่องจากขาดตลาดทาํใหสินคาเกาจาํหนาย

ไดไมหมด) 

มาก                                ปานกลาง                    นอย              ไมมีปญหา 
2.ราคา 
7. โดยปกติกลุมของทาน ทาํการกาํหนดราคาสินคาดวยวิธีใด 

              ต้ังตามเปาหมายในการทํากําไร 

              ต้ังตามผูนาํตลาด 

             ต้ังตามความตองการตลาด 

             ต้ังตามตนทุน 

             ต้ังตามผูแขงขัน 

              อ่ืนๆ (โปรดระบุ)............................................................................................... 

8. โดยเฉลี่ยแลวราคาสนิคาของกลุมทาน มีราคาอยูในระดับใด 

              สูงกวาผูขายรายอืน่ในกลุมสินคาเดียวกัน 

              เทากับกลุมสินคาของผูขายรายอื่นในกลุมสินคาเดียวกัน 

              ตํ่ากวาผูขายรายอืน่ในกลุมสินคาเดียวกัน 

9. กลุมของทานมีวธิีการขายสินคาแบบใดบาง 

                ขายเงินสด 

                ขายเงินเชื่อ 

                ขายทั้งเงินสดและเงินเชื่อ 

10. ในกรณีทีก่ลุมของทานขายสินคาเปนเงินเชื่อ กลุมของทานใหเครดิตแกลูกคากีว่ัน  

               นอยกวา 15 วัน              16-30 วัน             31-45 วนั           มากกวา 45 วัน 
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11. ทานมปีญหาในการกําหนดราคาสนิคาหรือผลิตภัณฑมากนอยเพียงใด 

                 มาก                        ปานกลาง                  นอย                         ไมมีปญหา 

12. ผลิตภัณฑของทานมีความเหมาะสมทางดานราคามากนอยเพียงใด 

                มาก                         ปานกลาง                  นอย 
3.ชองทางการจัดจําหนาย 
13. กลุมของทานมีการขายผลิตภัณฑวิธีใดบาง 

              ขายปลีก                                    ขายสง                           ฝากขาย 

              อ่ืนๆ (โปรดระบุ)...............................................................................           

14. กลุมของทานมีการจาํหนายสนิคาอยูในพ้ืนที่ใดบาง(ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ) 

               รานคาชุมชน 

               ตลาดภายในจังหวัด 

               ตลาดตางจังหวัด 

               ตลาดตางประเทศ 

15. ชองทางในการจาํหนายสินคาในกลุมของทาน มีลักษณะดังขอใด (ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ) 

               กลุม(ผูจาํหนาย) -------- > ผูซื้อหรือผูบริโภค 

               กลุม(ผูจาํหนาย) -------- > ผูคาปลีก--------- > ผูซื้อหรือผูบริโภค 

               กลุม(ผูจาํหนาย) ------- > ผูคาสง -------- > ผูคาปลีก --------- >ผูซื้อหรือผูบริโภค 

                อ่ืนๆ(โปรดระบุ)..................................................................................... 

16. กลุมของทานไดทําการจําหนายสินคาดวยวิธีใด (ถาเปนผูซื้อ ทานซื้อไดจากที่ไหนและตอบได

มากกวา 1 คําตอบ) 

              ที่ทําการหรือรานคาของชุมชน 

               ศูนยจําหนายที่ทางราชการจังหวัดสรางให 

              รวมงานการแสดงสินคาของชุมชน ที่ภาคราชการหรือเอกชนจัดขึน้ 

               อ่ืนๆ (โปรดระบ)ุ...................................................................................... 

17. ผลิตภัณฑของทานมีความเหมาะสมทางดานชองทางการจัดจําหนายนอยเพียงใด 

                มาก                         ปานกลาง                  นอย 

18. กลุมของทานมีการหาลูกคาโดยวิธีใด(ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ) 

                หาลูกคาเองโดยกิจกรรมการสงเสริมการขาย 

                หนวยราชการและองคกรตางๆแนะนาํให 
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                อ่ืนๆ โปรดระบุ…............................................................................................ 

19. กลุมของทานมีการหาลูกคาในตางประเทศดวยวิธใีด(ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ) 

               หาลูกคาเองโดยกิจกรรมการสงเสริมการขาย 

               หนวยราชการและองคกรตางๆแนะนาํให 

               ติดตอใหหนวยราชการและองคกรตางๆแนะนาํให 

               อ่ืนๆ โปรดระบุ…............................................................................................ 

20. ลูกคาที่ซือ้สินคาหรือผลิตภัณฑของกลุมคือใคร(ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ) 

                ลูกคาหรอืผูบริโภคในชุมชนและบริเวณใกลเคียง 

                ลูกคาหรือผูบริโภคตางจังหวัดและนักทองเที่ยว 

                ลูกคาหรือผูบริโภคตางประเทศ 

21. กลุมของทานประสบปญหาการดําเนนิงานทางดานการตลาด ในระดับใด 

24.1 การขาดความรู ความสามารถในการหาตลาด 

                มาก                                ปานกลาง                    นอย                ไมมีปญหา 

24.2 การขาดสถานที่สําหรบัจัดจําหนายสินคา 

                มาก                                ปานกลาง                    นอย              ไมมีปญหา 

24.3 การขาดคาใชจายในการดําเนินงานทางการตลาด 

                มาก                                ปานกลาง                    นอย             ไมมีปญหา 

24.4 การขาดความรูในการทําการสงเสริมการตลาด 

                มาก                                ปานกลาง                นอย                    ไมมีปญหา 

 
4. การสงเสริมการตลาด 
22. กลุมของทานมีการทาํการสงเสริมการขายผลิตภัณฑของกลุมหรือไม 

               ไมมี                                 มี 

23. กลุมของทานมีการทาํการสงเสริมการตลาดหรือผลิตภัณฑของกลุมดวยวิธีใด(ตอบไดมากกวา 

1 คําตอบ) 

 โฆษณา เชน ปายโฆษณา หนังสือพิมพ ใบปลิว ฯลฯ 

 ขายโดยพนกังานหรือสมาชกิในชุมชน 

 สงเสริมการขาย เชน การลด แลก แจก แถม ฯลฯ 

 การประชาสมัพันธ เชน การใหขาวเกี่ยวกบัสินคาและกลุมชุมชนแกส่ือมวลชน 
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 การจัดทาํ Website ของกลุมชุมชน 

 การรวมงานแสดงสินคา 

 อ่ืนๆ (โปรดระบุ) ...................... 

24. กลุมของทานมีการโฆษณาขายผลิตภัณฑโดยวิธีใดบาง (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

 โทรทัศน 

 หนังสือพิมพ 

 วิทย ุ

ใบปลิว 

เว็บไซต 

ภาคอื่นๆ .................................... 

25. สินคามีการรับประกันหรือสงคืนไดหรือไม 

                ไมได                       ไดบางอยาง              ไดทั้งหมด 

26. ผลิตภณัฑของทานมีความเหมาะสมทางดานสงเสริมการขายนอยเพียงใด 

                มาก                         ปานกลาง                  นอย 

 

สวนที่ 3 ปญหาและขอเสนอแนะอื่นๆ 

………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………… 
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ประวัติผูวิจัย 
 

1. นางสาวอรวรรณ    จําพุฒ (Orawan  Jamphut)      
 
ประวัติการศกึษา 

ปริญญาโท     สาขาบัญชี  มหาวิทยาลยัเชียงใหม  (พ.ศ. 2545) 

ปริญญาตรี     สาขาบัญชี  มหาวิทยาลยัเชียงใหม  (พ.ศ. 2542) 

ประวัติการทาํงาน  (เรียงจากอดีตไปปจจุบัน) 
วัน เดือน ป ตําแหนง สังกัดหนวยงาน 

15 มี.ค. 2542 - 30 พ.ค. 

2543 

พนักงานบัญช ี บริษทันีลแลนน จํากัด และบริษทั นีลแลนน

ฟลอรัลแอนดคราฟท จํากัด โดยไดปฏิบัติงาน

ของทั้งสองบริษทัพรอมกัน 

1 ส.ค. 2543  - 31 ธ.ค. 

2544 

พนักงานบัญช ี สํานักงานบัญชีกิตติการบัญชี 

1 ก.พ. 2545  - 15 ต.ค. 

2546 

นักวชิาการเงินและบัญช ี กองคลัง มหาวิทยาลัยเชียงใหม 

16 ต.ค.2546  - ปจจุบัน อาจารย สํานักวิชาการจัดการ มหาวทิยาลยัแมฟาหลวง 

 
2. นายอัครพล  นิมมลรัตน(Acrapol Nimmolrat) 
 
ประวัติการศกึษา 
         ปริญญาโท   M.B.A, Management มหาวิทยาลยัชินวัตร (ป2003) 

         ปริญญาตรี   B.S. Business Administration, University of Missouri, Columbia (ป1995) 

  
ประวัติการทาํงาน (เรียงจากอดีตไปปจจุบัน) 
      Management Trainee, ธนาคารกสิกรไทย. 

      Financial Analysis, Kittinakin PLC. 

     (10/44) Sale, Executive at American international Assurance. 

     (28/11/47) อาจารย มหาวทิยาลยัแมฟาหลวง 
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