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การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค 4 ประการ ประการแรก เพื่อศึกษาผลิตภัณฑทางการทองเทีย่วใน

กลุมจังหวัดอีสานใต ประการที่สอง เพื่อศึกษาศักยภาพและความพรอมของผลิตภัณฑการทองเทีย่ว
ในกลุมจังหวัดอีสานใต ประการที่สาม เพื่อศึกษาแนวทางการพัฒนาศักยภาพและความพรอมของ
ผลิตภัณฑการทองเที่ยวในกลุมจังหวัดอีสานใต และประการสุดทาย เพื่อศึกษายุทธศาสตรพึ่งพา
เพื่อเสริมสรางความเขมแข็งการพัฒนาและจัดการการทองเที่ยวในกลุมจังหวัดอีสานใตสูความ
ยั่งยืนโดยเชื่อมโยงกับกลุมประเทศเพื่อนบาน กลุมตัวอยางที่ศึกษาแบงออกเปน 2 กลุมคือ กลุมแรก 
เปนผลิตภัณฑการทองเที่ยวในกลุมจังหวัดอีสานใต 6 จังหวัด ประกอบดวย จังหวัดนครราชสีมา 
บุรีรัมย สุรินทร อุบลราชธานี ศรีสะเกษ และชัยภูมิ กลุมที่สอง เปนมัคคุเทศกจากบริษัทนําเที่ยวใน
จังหวัดนครราชสีมา และอุบลราชธานี จํานวน 10 คน เครื่องมือที่ใชในการรวบรวมขอมูล
ประกอบดวย แบบบันทึกขอมูลผลิตภัณฑการทองเที่ยว แบบสรุปผลิตภัณฑการทองเที่ยว แบบ
ประเมินศักยภาพและความพรอมของผลิตภัณฑการทองเที่ยว แบบสัมภาษณมัคคุเทศก วิเคราะห
ขอมูลโดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป SPSS ในการจําแนกประเภทผลิตภัณฑการทองเที่ยว ประเมิน
ศักยภาพและความพรอมของผลิตภัณฑการทองเที่ยว และใชการวิเคราะหเนื้อหา (Content 
Analysis) ในการวิเคราะหการสัมภาษณมัคคุเทศก 

ผลการวิจัยสรุปไดดังนี้ 
1.  ผลิตภัณฑการทองเที่ยวในกลุมจังหวัดอีสานใต 6 จังหวัดคือ จังหวัดนครราชสีมา 

บุรีรัมย สุรินทร อุบลราชธานี ศรีสะเกษ และชัยภูมิ มีจํานวนทั้งสิ้น 585 ผลิตภัณฑ เปนผลิตภัณฑ
ประเภทธรรมชาติมากที่สุด 229 ผลิตภัณฑ รองลงมาคือ ผลิตภัณฑประเภทประวัติศาสตร 



 

 

ฌ

โบราณสถาน โบราณวัตถุ และศาสนา 219 ผลิตภัณฑ และผลิตภัณฑประเภทศิลปวัฒนธรรม 
ประเพณี และกิจกรรม 137 ผลิตภัณฑตามลําดับ โดยจังหวัดนครราชสีมามีผลิตภัณฑการทองเที่ยว
มากที่สุด รองลงมาคือ ศรีสะเกษ ชัยภูมิ บุรีรัมย อุบลราชธานี และสุรินทร ตามลําดับ 

2.  ผลิตภัณฑการทองเที่ยวในกลุมจังหวัดอีสานใตมีศักยภาพในระดับสูงเพียงรอยละ 8 มี
ศักยภาพในระดับปานกลางรอยละ 25 และมีศักยภาพในระดับตํ่าถึงรอยละ 67  

 สําหรับความพรอมของผลิตภัณฑการทองเที่ยวในกลุมจังหวัดอีสานใตนั้น  รอยละ 
58 ของผลิตภัณฑการทองเที่ยวมีความพรอมในระดับปานกลาง รอยละ 38 มีความพรอมใน
ระดับสูง และมีเพียงรอยละ 3 เทานั้นที่มีความพรอมในระดับตํ่า  

3.  ในการพัฒนาศักยภาพและความพรอมของผลิตภัณฑการทองเที่ยว ผลิตภัณฑการ
ทองเที่ยวที่ควรไดรับการพัฒนากอน 2 อันดับแรก คือ 1) ผลิตภัณฑการทองเที่ยวที่มีศักยภาพสูง
และความพรอมปานกลาง แนวทางการพัฒนาควรเนนที่การพัฒนาความพรอมของผลิตภัณฑการ
ทองเที่ยวในดานที่ยังมีผลการประเมินในระดับปานกลาง โดยเฉพาะสิ่งอํานวยความสะดวก และ
สภาพแวดลอม และ 2) ผลิตภัณฑที่มีศักยภาพปานกลางและมีความพรอมสูง แนวทางการพัฒนา
ควรเนนที่การพัฒนาศักยภาพของผลิตภัณฑการทองเที่ยว โดยเฉพาะกิจกรรมเสริมในผลิตภัณฑ
การทองเที่ยวนั้น และการสรางสิ่งดึงดูดใจใหนักทองเที่ยวมาเที่ยว 

4. ยุทธศาสตรพึ่งพาเพื่อเสริมสรางความเขมแข็งการพัฒนาและจัดการการทองเที่ยว
ในกลุมจังหวัดอีสานใตสูความยั่งยืนโดยเชื่อมโยงกับกลุมประเทศเพื่อนบานที่ควรดําเนินการ ไดแก 
1) สรางจุดเชื่อมตอเสนทางทองเที่ยวในกลุมจังหวัดอีสานใตและเชื่อมโยงกับประเทศเพื่อนบาน 2) 
ใหความรูเกี่ยวกับผลิตภัณฑการทองเที่ยวประวัติศาสตร โบราณสถาน โบราณวัตถุ และศาสนาที่
เชื่อมโยงกับประเทศเพื่อนบาน และ 3) ทําการตลาดเชิงรุกใหนักทองเที่ยวมาเที่ยวกลุมจังหวัด
อีสานใตโดยเชื่อมโยงกับประเทศเพื่อนบานใหมากขึ้น  
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 This research aimed to examine 1) the tourism products, 2) the potentials and 
readiness of tourism products, 3) ways of potential developments of tourism products, 
and 4) the dependable strategies in creating strengths, improvements, and management 
of tourism in the lower Northeastern provinces, contributing a sustainable tourism with 
connection to neighboring countries. The population of this research consisted of two 
groups. The first group included the tourism products in the lower Northeastern 
provinces, i.e. Nakhon Ratchasima, Buri Ram, Surin, Ubon Ratchathani, Si Sa Ket, and 
Chaiyaphum. The second group was comprised of 10 tour guides in Nakhon Ratchasima 
and Ubon Ratchathani. The data were collected using various forms of summary, brief, 
tour guide interview, and evaluation of potential and readiness of tourism products. The 
information obtained was analyzed using SPSS for Windows to classify types and to 
evaluate the potentials and readiness of the tourism products. Also, the content analysis 
was used to analyze tour guide interviews. 

Findings 
1. It was found there were 585 tourism products in the 6 provinces of the lower 

Northeastern part, with highest amounts in natural products (229), historical sites, 
ancients remains, antiques and religious objects (219), and lowest products in cultural, 
traditional activities (137).  
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2. Only an 8 percent of tourism products was found to have high potentials; 25 
percent was found to be moderate, and 67 percent was low.  

 In case of the readiness of the tourism products of the lower Northeastern 
provinces,  58 percent of the products was found to be moderate, 38 percent was found 
to be high, and 3 percent was low.  
 3. It was found that the first two tourism products needed to be developed were 1) 
the tourism products having high potentials but with moderate amount of readiness by 
emphasizing on the development of the tourism products with moderate amount of 
readiness, especially accommodations and environments, and 2) the tourism products 
with moderate potentials but with high amount readiness by emphasizing on developing 
the potentials of tourism products especially special activities promoting the products, and 
creating attractions that help attract tourists to visit. 
 4. The dependable strategies in creating strengths, improvements, and 
management of tourism in the lower Northeastern provinces, contributing a sustainable 
tourism with connection to neighboring countries included 1) establishing connection 
points on tourism routes within the 6 provinces of the lower Northeastern area of the 
country, 2) offering information on tourism products e.g. historical sites, ancient remains, 
antiques and religious objects, and 3) developing proactive modern marketing to attract 
tourists to visit these provinces through connections with neighboring countries. 
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